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SUMMARY

Zygimantas Matuseviéius, Advertisement Creation and Prepress Technologies at JSC
"White Line Styling". Bachelor Final Degree Project / Supervisor lect. Nijolé¢ Buskuviené; Kaunas
University of Technology, Faculty of Mechanical Engineering and Design, Department of
Production Engineering.

Kaunas, 2015. 51 pages.

This bachelor’s thesis provides analysis of advertising production creation and prepress
technologies at JSC “White Line Styling”.

In the technological part, manufacturing and advertising prepress processes were designed.
All of the processes beginning with an order and ending with finished production were described.
Furthermore all of the technologies required in the company's manufacturing process were
analyzed. The needed number of personnel and production facilities area were calculated and
selected for the designed prepress technological processes as well. Further parts of the bachelor’s
thesis deals with the quality control system and workplace safety principles that are currently
applied in the company JSC “White Line Styling.”.

The last part of the thesis deals with the company’s marketing environment. The
company’s micro and macro complexes were analyzed. Marketing analysis is supplemented with
SWOT analysis, where the strengths, weaknesses, opportunities and threats of the company are
shown, main problems were described, possible marketing solutions were suggested.

The conclusions and solutions were presented for the company. In addition, the advertising
production technologies and marketing analysis schemes are provided, as well as the plan of the

company with the positioning of the technological devices.



IVADAS

Augant Siy dieny rinkai ir didé¢jant konkurencijai jvairiose verslo srityse, kintant
informacijos poreikiams ir naudojimo galimybéms, tinkamos reklamos priemonés tampa labai
svarbios informacijos skleidimui. Reklamos priemoniy gali bati jvairiausiy (nuo vidaus iki lauko
reklamos), kiekvienos jy gamybos budai taip pat skiriasi, tiek savo naudojamomis medziagomis,
tiek paruoSiamaisiais procesais, bei gamybos technologijomis. Reklamos kiirimas susideda i$ etapy,
kuriy kiekvienas lemia produkcijos kokybe ir gamybos efektyvumg. Vienas i§ pirmyjy ir
svarbiausiy etapy yra reklamos idéjos sprendimas. Sprendimui perteikti dazniausiai naudojama
technologiné ir programiné jranga, Kuri leidzia produkcijg ruosti ir tolesniam gamybiniam procesui.
Taciau ne visg reklamg pavyksta perteikti tinkamai ir kokybiskai, pasitaiko klaidy dél technologinio
galutinio rezultato.

Taigi pasirinkta tema, kuri leis giliau panagrinéti reklamos ktirimo ir paruosimo spaudai
technologijas, iskylanc¢ias problemas. Darbas atlickamas remiantis reklamos paslaugas teikiancios

agentiiros "White Line Styling" pavyzdziu.

Baigiamojo bakalauro projekto tikslas:
ISanalizuoti reklaminés produkcijos kiirimo ir paruo$imo spaudai technologijas, remiantis

UAB ,,White Line Styling* darbo specifika, bei praktika.

Siam tikslui pasiekti i§sikelti uzdaviniai:

1) I8analizuoti reklamos kiirimui ir paruos$imui naudojama technologing ir programing jranga;

2) Sudaryti technologinio proceso schema ir apskaiciuoti: reklamos kiirimo ir paruoS§imo spaudai
trukme, reikiamga jrangos, darbuotojy kiekj, patalpy plota, bei nubraiZyti patalpy plana;

3) Apzvelgti paruosiamyjy spaudai procesy kokybés kontrolg;

4) Pateikti saugaus darbo principus ir taisykles, iSnagrinéti aplinkos ekologija UAB "White Line
Styling reklamos agentiiroje;

5) Atlikti jmonés ,,White Line Styling* rinkos analize, bei jvertinti jmonés stiprybes ir silpnybes.



1. REKLAMOS KURIMO IR PARUOSIMO SPAUDAI TECHNOLOGIJU
ANALIZE IR PAGRINDIMAS

Reklamos produkcijos kiirimui didelg reik§me turi naudojama programiné jranga, ypac,
kompiuterinés grafikos programos. Grafinis duomeny apdorojimas ir vaizdavimas placiai
naudojamas versle, moksle, mene, inzinerijoje, dizaine, reklamoje ir t.t. Tai lemia sparCig
kompiuterinés grafikos techninés ir programinés jrangos plétrg.[1] UAB ,,White Line Styling*
imonéje ne visas programinis paketas yra pats naujausias i§ esamy rinkoje, tod¢l kai kuriy programy
atnaujinimas ar naujy jdiegimas, praplésty galimybes reklaminés produkcijos kiirime, leisty dirbti
efektyviau.

Kompiuteriniams vaizdams apdoroti naudojamos grafikos redagavimo programos:
CorelDRAW, Adobe Illustrator, Adobe Photoshop ir kitos programos. Iprasta grafikos programas
skirstyti j dvi grupes: vektorinés ir taskinés grafikos. Analogiskai vaizdai skirstomi j vektorinius ir
taskinius.[1] Kompiuterinés grafikos programy iSmanymas gali padéti kuriant vidaus ir lauko

reklama, ruo$iant lankstinukus, logotipus, plakatus, redaguojant nuotraukas ir t.t.

1.1 Reklaminés produkcijos kiirimo etapai imonéje '""White Line Styling"

Reklaminés produkcijos kiirimas prasideda gavus uzsakyma. Projekty vadové ir reklamos
pardavimy vadybininké i$siaiSkina btisimy klienty vizija, parenka medziagas reklamos produkcijos
gamybai, nustato kaing, suderina pagaminimo terming ir patvirtina uzsakyma. Patvirtinus uzsakyma

prasideda dizaino kiirimo ar maketavimo darbai.

Dizaino kiirimas — tai kiirybinis pieS§imo ir techninio projektavimo procesas, atliekamas
dizainerio, kurio metu sukuriama leidinio iSvaizda i§ fotografijy, teksto ir kity detaliy.[2]

Maketavimas — tai spaudai ruoSiamo biisimo leidinio maketo sudarymas specializuotomis
kompiuterinémis programomis, iSdéstant uzsakovo pateikta arba dizainerio sukurtg teksting ir
vaizding informacijg. Taip pat jau sudaryto maketo paruosimas spaudai. [2]

Imonéje produkcijos dizaino kiirimo ir maketavimo darbus atlieka grafikos dizaineris -
maketuotojas, kuris naudojasi programomis: "CorelDRAW", "Adobe Photoshop". Siuo gamybos
etapu kuriamos vizualizacijos, koreguojami maketai. Atlikti darbai siunciami uzsakovui perzitreéti.
Laukiama jo patvirtinimo dél dizaino tinkamumo arba pastaby tolimesniam darbui vystyti.

Atskiry gaminiy — lankstinuky, plakaty, skrajuciy, vizitiniy, masinos apklijavimo pléveliy
gamybos procesas skiriasi, kiekvienas gaminys turi tam tikrus reikalavimus, todél ruoSiant dizaing
ir maketg biitina Zinoti visa informacijg apie gaminj.
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Prie§ kuriant kokj mors reklamos produkcijos maketg reikia atsizvelgti j naudojamas
medziagas ir uzsakovo norus, parinkti spalvas, Sriftus, simbolius ir kitus grafikos elementus. Taip
pat bitina gerai suprasti ir suskirstyti jame pateikiama informacija | antrastes, paantrastes,
pavadinimus ir kt. Sie informacijos svarbumo lygiai vadinami hierarchija. I§siaikinus tai, gali bati
sprendziama, kaip hierarchija bus atspindima makete. Dazniausiai tai jgyvendinama paskirstant
erdve, svorj ir formg. Renkantis spalvas makete reikia Zinoti kontrasto ir harmonijos iSraiSkas ir
kaip tai gali paveikti jskaitomumag. Spalvos psichologinis poveikis taip pat svarbus norint uztikrinti,
kad pasgmonés lygiu jos perduoty tinkamg nuotaikg, o spalviné gama atitikty tg auditorijos dalj,

kuriai skiriamas projektas. [3]

Reklamos kiirimo ir paruoSimo spaudai pagrindinis tikslas yra gauti norimg maketa, kuris
tenkinty uzsakova, biity tinkamai paruostas atitinkamu formatu ir be klaidy. Maketo paruoSimas yra
vienas svarbiausiy etapy reklamos kiirime, nes nuo jo priklauso galutinés produkcijos vaizdas. Tam,
kad sumaketuoti reklaming produkcija, pries tai reikia atlikti dar keletg operacijy. Tai teksto ir

iliustracijy redagavimas bei paruoSimas.

Teksto paruoSimas

Si operacija dazniausiai susijusi su Kiekvienos reklaminés produkcijos kiirimu. Jmonéje
»White Line Styling® tekstas renkamas ir apdorojamas su Microsoft Office Word 2010 programa
(kai reikia paruosti paprastus dokumentus) arba vektorine CorelDRAW programa.

Pasitaiko, kad jmoné gauna teksta spausdintame pavidale arba tiesiog nufotografuota teksta.
Tokiu atveju tenka teksta perraSinéti, kas uZima nemazai laiko sgnaudy. Todél jmonei naudinga
buity jsigyti ir naudoti teksto atpazinimo programa, pavyzdziui ABBYY FineReader (placiau apie j3

1-oje lenteléje). Si programa atpaZjsta tekstg bei paveréia jj Microsoft Word ar PDF formatu.

Iliustracijy redagavimas ir paruo$imas

Siai operacijai agentiira naudoja rastrinés programos Adobe PhotoShop CS6 versija.
"Adobe Photoshop" yra profesionalios programinés jrangos paketas, skirtas taskinei grafikai
redaguoti bei koreguoti ir daznai naudojamas vaizdy elementams isskirti, fotomontazams bei
nuotraukoms retuSuoti. Programa leidzia sklandziai integruoti tekstus ir Vvaizdus vienoje
skaitmeninéje aplinkoje.[3] UAB "White Line Styling jmonéje dazniausiai naudojami "Photoshop™
programos jrankiai: teptukas (Brush), trintukas (Eraser) ir defekty Salinimo (Healing) jrankiai. Jie
leidzia maketuotojui pasalinti trikumus ir nepageidaujamus objektus. Sios programos svarbiausios

ypatybés - importuoty vaizdy kilnojimas, redagavimas, skaidymas ] sluoksnius teoriskai
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begaliniame lape keiCiant objekty dydj ir sluoksnius bei neprarandant informacijos, kokybés ar
raiskos, retusavimo, §viesumo ir kontrasto reguliavimo, nuotrauky apkarpimo funkcijos.[3]

Imonéje buvo naudota ir senesnés Photoshop versijos, tad pastebéta, kad Photoshop CS6 s
versija yra greitesné, galingesné ir didesnio nasumo nei ankstesnés versijos. Naujas interface
(priemonés, jtaisai, taisyklés, garantuojan¢ios kompiuterio sistemos komponenty sgveikg arba
kompiuterio saveika su zmogumi) parodo stulbinancio dizaino priemones, pavyzdziui, Content-
Aware Patch (jrankis naudojamas paSalinti nepageidaujamus vaizdo elementus), nauja Blur
(suliejimo efekty) galerija, greitesnis ir tikslesnis apkarpymo jrankis bei intuityvus vaizdo jrasy
karimas. [4]

Naujausia Adobe Photoshop versija yra Photoshop CC, kuri suteikia naujy galimybiy:
vaizdo kokybés padidinimas (Intelligent Upsampling), skaitmeninis stabilizatorius (Camera Shake
Reduction), Smart Object objektams galima naudoti daugiau filtry negadinant paciy objekty,
paprastesnis suapvalinty kampy pieSimas (Editable Rounded Rectangles), ispléstinés 3D
spausdinimo galimybés, kurios leidZia iSvysti, kaip 3D dizaino projektai, pavyzdziui triné reklama,
atrodys realioje aplinkoje. [4] Todél atnaujinimas j Photoshop CC versijg biity iSties naudingas.

Taip pat agenttroje yra naudojamos programos CorelDRAW X5 ir X7 versijos, vektorinei
grafikai apdoroti. Su Sia programa kuriami lankstinukai, plakatai, skrajutés, vizitinés kortelés ir kita
produkcija.

"CorelDRAW" yra daug paprastesné ir lengviau valdoma uz kitas vektorines programas.
Darbas §ia programa yra greitas, labai patogu dirbti su tekstais, jy formatavimu, lygiavimu,
skaidymu, iSdéstymu, plakaty, logotipy, vizitiniy korteliy maketavimu. Sukurta maketa galima
sumazinti ir padidinti tiek karty kiek norima, neprarandant vaizdo kokybés. Taciau programa taip
pat turi ir trikumy: silpna spalvy peréjimo (Gradient), Seséliy (Drop Shadow) funkcija bei netikslus
spalvy atvaizdavimas, todél siiloma visuose jmonés kompiuteriuose jdiegti nauja programos versija
CorelDRAW X7, kurioje patobulintas darbas su uzpildais, daug lengviau suteikti linijinj, elipsinj,
staciakampj gradientg (Gradient), pasirinkti spalvy permatomumg. Taip pat jmonéje pastebéta, kad
nauja versija yra greitesné nei senesné X5 versija.

Programos CorelDRAW trikumus galéty i$spresti ir Adobe Illustrator vektoriné programa,
kuri turi geresnius $eséliy, spalvy peréjimo (gradient) ir permatomumo (transparency) efektus. Sie
efektai ypac reikalingi kuriant i$skirtinj logotipo dizaing ar kita grafika, kurioje labai svarbu tiksliai
atkurti spalvas. Taip pat Adobe Illustrator uztikrinty geresne sgsaja su jau turima Adobe Photoshop
programa. Sios programos jdiegimas bent j viena kompiuterj leisty iSvengti klaidy kai jmonei
atsiunciamas Adobe Illustrator "Al" formatas.

Atnaujintas programinis paketas taip pat reikalauja ir papildomy kompiuterio resursy, todél

be programinés jrangos agentiroje taip pat reikéty atnaujinti kelis kompiuterius tam, kad
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reikalingos programos dirbty greitai ir kokybiSkai, be jokiy trikdziy. (Atnaujinti kompiuteriai
pateikti 1-ame priede).
Tam, kad paaiskinti ir pagrjsti naujy programy jsigyjima pateikiami jy privalumai. (zr. 1 lentele)

1 lentelé

Sitilomos programinés jrangos privalumai

Programos pavadinimas Naujos funkcijos ir programy privalumai

- Auto-recovery savybé, automatiskai iSsauganti koreguojama rinkmeng ir
atkurianti j3, esant nenumatytam programos darbo sutrikimui ir kt.

- Fotorealistisky suliejimy (blur) efekty galerija.
- Preciziskesnis ir lengviau valdomas karpymo (crop) jrankis.

Photoshop CC - Naujas koregavimo jrankis, plataus kampo objektyvo efektui i§ nuotrauky
panaikinti.

- Naujas Content-Aware Patch jrankis, kurio pagalba itin lengva pasalinti
nepageidaujamus objektus i§ iliustracijos.

- Rinkmeny saugojimas fone (t.y. galima naudotis programa, kol kitoms byloms
yra vykdomas saugojimo procesas). [4]

-Programos darbinio lango dizainas tapo Sviesesnis ir modernesnis.

-Galimybé pagal naudojimasi i8déstyti dazniausiai naudojamas programos
jrankius.

-Igalintas QR kody kiirimas bei koregavimas, patobulintas darbas su uzpildais,
daug lengviau suteikti linijinj, elipsinj, stac¢iakampj gradienta (Gradient), suteikti
CorelDRAW X7 veidrodinj efekta bei pasirinkti spalvy permatomuma.

-Programoje yra daugybé video pamokéliy, kurios atskleidZia naujas CoreDRAW
X7 galimybes ir iSmoko jomis naudotis.

- Galimybe jdiegti papildomas naujas "macro" komandas, kurios pagreitina
maketavimg. (Pvz. : vieno mygtuko paspaudimu visas maketas paver¢iamas j
CMYK palete arba vienu paspaudimu visi objektai paveréiami j kreives ir kt.) [5]

- Nauja vartotojo sgsaja

- Nepermatomumo kontroliavimas taskais gradiento tinklelyje (control over
opacity in points on gradient meshes)

lustrator CC - Naujas atvaizdo trasavimo jrankis (ImageTrace), leidziantis itin tiksliai rastrinius

paveikslélius paversti vektoriniais.

-Galimybeé pritaikyti gradienta ne tik jvairiy figiry fono uzpildui, bet ir jy
kontiirams atskirai ir kt. [6]

- Suteikia galimybe konvertuoti jvairius dokumentus j redaguojama ir paieskai
prieinama informacija. Tai gali bati skenuoti, popieriniai ar PDF formato
dokumentai, taip pat skaitmeninés nuotraukos.

ABBYY FineReader 12

: i - Sutaupo laikg ir iSteklius, nes naudojantis $ia programa, nebereikia i§ naujo
Professional Edition P a ) prog j

surinkti ar perspausdinti dokumenty
- Atpazjsta dokumento kalbg ir patikrina Zodziy raSyba.

- Si programa turi net 190 skirtingy kalby. [7]
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1.2 Technologijuy pagrindimas

Reklaminés produkcijos karimui yra jvairiy grafinio dizaino programy, tac¢iau Adobe
Illustrator, Adobe Photoshop ir CorelDRAW islicka vienos populiariausiy ir didziausig jtaka
grafiniam dizainui turingios programos. Sios grafikos programos daZniausiai naudojamos reklamos

industrijoje bei leidyboje ir jy galimybés pleciasi su vis naujesne iSleista versija.

Taigi, apzvelgus programy, kurias sitiloma jdiegti privalumus galima i$skirti pagrindines

priezastis kodél jos reikalingos.

1) ABBYY FineReader 12 Professional Edition - sutaupo laikg ir isteklius, nes naudojantis Sia

programa, nebereikia i§ naujo surinkti ar perspausdinti dokumenty.

2) Photoshop CC - Prapléstos ir pagerintos, programos jrankiy galimybés, kurios daZniausiai

naudojamos jmonéje, tai - teptuko (Brush), trintuko (Eraser) ir defekty $alinimo (Healing) jrankiai.

3) CorelDRAW X7 - Galimybé¢ jdiegti papildomas naujas macro komandas, kurios padeda iSvengti
papildomy veiksmy maketuojant. Tokiu biidu pagreitinamas maketavimo procesas. Taip pat
patobulintas darbas su uzpildais, daug lengviau suteikti linijinj, elipsinj, staciakampi gradienta

(Gradient), suteikti veidrodinj efektg bei pasirinkti spalvy permatomuma.

4) Illustartor CC - Sios programos pagrindiné jdiegimo priezastis tai siekimas i§vengti klaidy kai
atsiunc¢iamas jmonei "AI" formatas. Ankc¢iau Al failo formatas buvo importuojamas j CorelDRAW
programg, taCiau atsirasdavo klaidy dé¢l programos silpnos spalvy per¢jimo funkcijos (Gradient),
Seséliy funkcijos (Drop Shadow) bei netikslaus spalvy atvaizdavimo. Taigi Adobe Illustrator
jdiegimas leisty tiesiogiai dirbti su "Al" failo formatais, kas sumazinty klaidy skai¢iy bei pagerinty

makety kokybe.

Taigi, siloma nauja programiné jranga praplésty dizaino ir maketavimo sektoriaus

galimybes, darbas tapty spartesnis ir kokybiskesnis.
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2. REKLAMOS KURIMO IR PARUOSIMO SPAUDAI PROJEKTAVIMAS

Siame skyriuje projektuojamas reklamos kirimo ir paruo$imo spaudai padalinys, bus

nagrinéjami jmonés "White Line Styling" kuriamos reklaminés produkcijos paruosiamieji procesai.

Norint suprasti kiekvieno gaminio paruoSiamuosius spaudai procesus reikia zinoti jo
paskirtj, specifikacijas, galimus spaudos budus ir kita informacija, todél kiekvieno, jmonéje,

spaudai ruosiamo gaminio apraSymai pateikti 2-oje lenteléje.

2 lentelé
UAB "White Line Styling™ kuriami ir spaudai ruoSiami reklaminiai gaminiai.

Gaminys ir jo apraSymas Gaminio pavyzdys
Skrajuté - mazo formato nesulankstytas g/@)))&?@
leidinys, spausdinamas dideliu tirazu.  Sis ©)
gaminys yra tiktai supjaustomas, reciau
naudojamas figtrinis iskirtimas. Skrajutéje
biina tekstas ir nesudétingos iliustracijos. Tai
nebrangi reklamos priemoné, kuri dazniausiai Roll
yra gaminama be papildomos apdailos. ol
Skrajutése informacija gali biiti ant vienos Loxase
(4+0) arba ant abiejy lapo pusiy (4+4, 4+1, P
4+2). [8]

Vizitiné kortelé - mazas, staciakampis lapelis,
kuriame nurodomi svarbiausi duomenys apie
asmenj. Kortelés tekstas dazniausiai biina
lakoniskas, be pastaby. Dazniausiai naudojami
Srifty dydziai yra nuo 7 iki 12 punkty.
Labiausiai paplitgs kortelés dydis yra 5x9 cm.
Gali buti vienpusé ir dvipusé, jvairaus
spalvingumo. Spausdinama ant standaus
aukstos kokybés popieriaus. [8]
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2 lentelés tesinys

Plakatas - tai didelio formato nesulankstytas
leidinys, daugeliu atveju spausdinamas ant
vienos lapo pusés. Didelio Formato iliustracija
arba forografija yra derinama su antaste, kuri
vaizdziai ir glaustai, atspindi pagrinding
reklamuojamos prekés ar paslaugos savybe.
Dazniausiai plakatai spausdinami skaitmeniniu
budu. Prireikus didelio formato naudojamasi ir
placiaformate spauda. [8]

Lankstinukas - Keletg karty sulankstomas
leidinys. Jis gali biiti jvairaus dydzio, apimties.
Tai nebrangus ir ekonomiskas leidinys,
gaminamas dideliais tirazais. Gali buti
vienspalvis arba keturspalvis, atspausdintas ant
jvairaus popieriaus. [8]

Atviruté - gali buti skrajutés tipo, t.y. be
lenkimo arba turéti vieng arba du lygiagrecius
lenkimus. Atvirukas tai paSto lapelis laiSkui
siun¢iamam su voku arba be jo, kuriuose
dazniausiai  vaizduojami gamtos vaizdai,
miestai firminé jmonés simbolika ir .kt. [8]

(|
%m.,

) <
\

X
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Lipdukas - tai atspausdintas atvaizas ant
lipnios plévelés. Lipduko formai iSgauti daznai
naudojamas  ploteris  (braizytuvas  kuris
iSpjausto plévele). Lipdukai
dydziy, nuo mazo iki didelio formato, skirto
masinoms ar  vitrinoms  apipavidalinti.
DaZniausiai naudojama skaitmeniné arba
pla¢iaformaté spauda. [9]

bina jvairiy

cm—

kompiut_eriné
technika

2 lentelés tesinys

: eriy i JU
kompiuter iy Ir) :
pateriju remonta

kasetiy pildymas
www.skytech.It

)y
Netrukusatsmau;msnme.
Useikite j laikina SKYTECH salona!

Tentas - tai tentiné medziaga, kuri nekeicia
savo techniniy parametry temperatiiroje nuo -
30°C iki +70°C, yra nepralaidi drégmei, ji
puikiai prisitaiko prie bet kokio pavirsiaus,
iSlicka tvirta net pacCiomis sudétingiausiomis
salygomis. Naudojamas kai reikalinga "didele"
reklama, kai turimi dideli plotai. Tentas gali
biiti naudojamas daug karty, su skirtinga
reklamine informacija. [9]

C
Cikenine
JAU IR LIETUVOJE !
...traski ir sultinga vistiena...

Stendas - reklamos priemoné skirta gerinti
prekinio Zenklo Zzinomumga, skelbti akcijas,
reklamuoti savo prekes ar paslaugas lauke ar
viduje (parodos stendai). Parodos stendali
puikiai tinka pademonstruoti savo kompanijos
iSskirtinumg savo potencialiems klientams.
Taip pat standartinés konstrukcijos parodos

stendas, jei jis karybingai apipavidalintas
(ypa¢ kai bendra reklaminé koncepcija
pratgsiama  ir  kituose  reklaminiuose

produktuose) tampa pakankamai israiSkinga
reklamos  priemoné.  Stendams  gaminti
dazniausiai naudojamas tentinis audinys. [9]

HIGEJA |

Remiantis i$leidziamos reklaminés produkcijos charakteristikomis, suplanuojami reklamos

kirimo ir paruo§imo spaudai reikalingi darbai, bei sudaroma technologiniy procesy schema, kuri

pavaizduota 1-am paveikslélyje. Schemoje nurodyta atnaujinta reklamos kiirimo ir paruo§imo

spaudai naudojama techniné ir programiné jranga.

16




Uzsakymo priémimas
(Dell Latitude 3540)
(Skype, E-pastu, telefonu)

v

Spausdinimo budo ir
medZziagy parinkimas

A 4

\ 4

v

Iliustracijy paieSka
(Kompiuteris Precision T1700)

(iStockphoto" ir "Dreamstime)

Hiustracijy skenavimas
(Skeneris CANON CanoScan
Lide 220)

Teksto jvedimas
(Kompiuteris Precision T1700)
(Microsoft Word, ABBYY
FineReader 12 Professional
Edition, CorelDRAW X7)

L

y

Rastrinés grafikos

paruoSimas

(Kompiuteris Precision T1700)
(Adobe PhotoShop CC)

Dizaino kiirimas
(Kompiuteris Precision T1700)
(CorelDRAW X7)

Vektorinés grafikos
paruoSimas
(Kompiuteris Precision T1700)
(CorelDRAW X7)

A 4

Maketavimas
(Kompiuteris Precision T1700)
(CorelDRAW X7)

v

Maketo koregavimas
(Kompiuteris Precision T1700)

(CorelDRAW X7,

Adobe PhotoShop CC)

Siuncéiamas maketas
perziiirai
(Dell Latitude 3540)
(Skype, E-pastu)

1 Schema. Reklamos kiirimo ir paruo§imo spaudai technologiniy procesy schema

Maketo paruoSimas
ploteriavimui (pjaustomai
produkcijai jei reikia)
(Kompiuteris Precision T1700)
(CorelDRAW X7)

Maketo patvirtinimas
(Skype, E-pastu, telefonu)

y

Maketo perdavimas

spaudos barui
(failas patalpinamas bendrame
jmonés serveryje)
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Reklamos produkcijos kiirimas prasideda gavus uZsakymg. UZsakymo priémimui
naudojamas telefonas, elektroninis pastas arba Skype programa, kuri leidzia: bendrauti su Zzmonémis
i§ viso pasaulio, daryti balso ir vaizdo skambucius, tekstinius praneSimus, siysti failus ir t.t. [10]
Priéemus uzsakymg, parenkamas spaudos biidas atsizvelgiant j produkcijos formats, tiraza,
spalvingumg ir kitus kriterijus. Toliau parenkamos medziagos produkcijos gamybai, derinamas
pagaminimo terminas ir kaina. Visa tai suderinama su uzsakovu. Toliau seka uzsakyto projekto
informacijos perdavimas grafikos dizaineriui - maketuotojui, kuris atlieka teksto jvedima,
iliustracijy skenavimg, jrenginiu CANON CanoScan Lide 220 (placiau apie jj 1-ame priede). Taip
pat iesko iliustracijy (jei nepateikia uzsakovas), ruosia rastring ir vektoring grafika, kuria dizaino
elementus, maketuoja su atitinkama programine jranga kuri buvo aprasyta 1-ame skyriuje. Sukurti
maketai siun¢iami uzsakovams patvirtinti. Jmongje "White Line Styling" dazniausiai sukuriami 1-4
maketai kaip gali atrodyti vizualiné reklama. IS pateikty makety daZniausiai klientas iSsirenka
patikusi arba labiausiai patikusi variantg pateikdamas papildomas koregavimo uzduotis. Jmonéje
dazniausiai vyksta 3 - 4 nemokami dizaino koregavimo darbai. Jei randama smulkiy klaidy, taisoma
nemokamai iki tol kol dizainas ar maketas bus patvirtintas. Jei po spaudos bus atliekamas
ploteriavimas, failas turi baiti paruostas su uzlaidomis po 5 mm, o iki A3 formato dydzio pakanka 3
mm bei bitinai turi biiti nurodyta ploteriavimo linija. Paruostas maketas perduodamas spaudos
barui jkeliant failg j virtualy jmonés serverj, kurio pagalba galima matyti visus projektus visuose

jmonés kompiuteriuose.

Kadangi jmoné "White Line Styling" ruoSia jvairig reklaming produkcijg skirta
skaitmeninei, ofsetinei ir placiaformatei spaudai tai priklausomai nuo uzsakymo, yra parenkama
tam tikra reikalinga spauda. Gaminamos produkcijos formatai biina nuo nedideliy, lipduky ar
vizitiniy, iki plac¢iaformaciy lipniy pléveliy, skirty automobiliy, stendy ar vitriny apklijavimui.
Imonéje vykdomas ne visas reklaminés produkcijos gamybos procesas. Maketo sukiirimas ir
skaitmeninis spausdinimas aliekamas pacioje jmonéje, o ofsetinis ir placiaformatis spausdinimas

atliekamas pas partnerius.

Skaitmeninés, ofsetinés ir placiaformatés spausdinamos produkcijos pavadinimai bei

charakteristikos pateiktos 3-ioje lenteléje.
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Skaitmeninés, ofsetinés ir plac¢iaformatés produkcijos charakteristikos

3 lentelé

Produk- | Pava- Tirazas Spal- Iﬂlzjfrtrﬁc Teksto | ;i stra-
Eil. | Produkcijos | cijos | dinimy |Pusla-| " _*"""| Spausdinimo P uzima- ¥ Produkcijos
Nr. | pavadinimas | formatas, | sk. per |piy sk. takst. budas vingu-) - mas mas ed medziaga
egz. mas | plotas, pobudis
cm metus % plotas, %

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
1 Skrajuté |10,5x14,8| 90 1 1 Ofsetiné 4+0 40 60 [Rastriné irf DIGIGREE
spauda vektoriné| NGLOSS
grafika |popierius, 90

g/m?
2 Vizitiné 9x5 220 1 0,5 |Skaitmeniné| 4+0 30 70 DIGIGREE
kortelé spauda NGLOSS
popierius, 90

g/m?

3 Plakatas 29,7x42 | 120 1 05 4+0 60 40

Tom&Otto

Silk, 300

g/m?
4 |Lankstinukas| 21x29,7 40 2 1 4+4 70 30 Tom&Otto
Silk, 300

g/m?
5| Atvirut¢ |10,5x14,8| 40 2 0,1 4+1 75 25 DIGIGREE
NGLOSS

150 g/m?

6 Lipdukas | 29,7x42 | 160 1 0,02 |Pla¢iaformaté| 4+0 70 30 Balta,
spauda skaidri

pléevelé

ORAJET

7 | Lipdukas 200x 95 1 0,05 4+0 70 30 Plévele
automobiliui| 100 skirta
spaudai

ORAFOL

8 | Lipdukas 250x 40 1 0,05 4+0 70 30 Langy
vitrinai 100 grafikos
plévelé

ORAFOL

9 Tentas 300x150| 120 1 0,05 4+0 65 35 Tentinis
audinys
(JUTU Mesh

400)
10| Stendas |200x150( 160 1 0,5 4+0 70 30 PVC plévelé
ORAFOL

2.1 Uzsakymo priémimo baras

Siame etape skai¢iuojama uzsakymo trukmé priémimui. Uzsakymo trukme lemia:

informacijos surinkimas i$ uzsakovo apie projekts, projekto biudzeto planavimas, kurio metu

skai¢iuojamos zaliavos, darbas ir kiti kastai (i §j etapa ieina ir kainos derinimas su uzsakovu).

Zemiau 4-0je lenteléje skaiGiuojama laiko trukmé informacijos surinkimui, biudZeto planavimui ir

darby planavimui.
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4 lentelé
UZsakymo trukmés skaifiavimas

Laiko Laiko Laiko Metiné
. . trukmé | Darbo . | Darbo laiko
Produkci- trukme | Darbo . . trukme | .
. . Pavad. | ; biu- imlumas imlumas | trukmé
Produkcijos jos K infor- imlumas . darby
pavadinimas | formatas, : macijos | informa- dzeto | biudZeto plana- darby uzsa-
mm pet surinki- | cijos plana- | plana- vimui, | Plana- kymo
MeWs | i h | surinki- | vimui, | vimui,ho | (T | vimui | priemi-
=6+
2 3 4 5 6=4x5 7 8=4x7 9 10=4x9 11=6+8
+10
Skrajuté 10,5x14,8 90 0,1 9 0,1 9 0,1 9 27
Y{Lit;;lg 9x5 220 0,15 33 0.1 22 0,1 22 77
Plakatas 29,7x42 120 0,2 24 0,15 18 0,1 12 54
Lankstinukas 21x29,7 40 0,1 4 0,2 8 0,15 6 18
Atviruté 10,5x14,8 40 0,1 4 0,1 4 0,1 4 12
Lipdukas 29,7x42 160 0,15 24 0,15 24 0,15 24 12
Llpduk.a?, . 200x 95 0,2 19 0.4 38 0,5 47,5 1045
automobiliui 100
Ll.pd.ukgs 250x 40 0,2 8 05 20 0,5 20 48
vitrinai 100
Tentas 300x150 120 0,15 18 0,3 36 0,5 60 114
10 Stendas 200x150 160 0,2 32 0,35 56 0,5 80 168
Viso: 175 235 2845 | 6945

2.2 Dizaino kiirimo ir paruosimo spaudai apdorojimo baras

Sioje dalyje apzvelgiamas dizaino kiirimo ir paruodimo spaudai technologinis procesas,

nurodyta reikalinga technologiné ir programiné jranga, atlikti skai¢iavimai.

Pirmiausia yra apskai¢iuojama Skenavimo ir teksto jvedimo darby trukmé (5 lentel¢). Paskui
apskaiCiuojama iliustracijy ieSkojimo ir jy paruosimo darby trukmé (6 lentelé), bei grafikos kiirimo
ir maketavimo darby trukmé (7 lentele).

Reklaminés produkcijos kiirimo ir paruoSimo spaudai technologinj procesa sudaro:
skenavimas, teksto jvedimas, iliustracijy ieSkojimas, rastrinés ir vektorinés grafikos paruoSimas,

grafikos kurimas bei maketavimas. | grafikos kiirimg jskaiCiuojamas ir vektorinés grafikos

paruosimo laikas, nes Sie procesai glaudziai susijg.
Skenavimas ir teksto jvedimas

Tekstas ir iliustracijos ] kompiuter] suvedami prie§ maketavimg. Tekstas surenkamas i$
uzsakovo duoto rankrascio arba redaguojamas jau gautas tekstas. Teksto paruoSimui naudojama

ABBYY FineReader 12 Professional Edition ir Microsoft Word programa. Duotos iliustracijos
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jvedamos skenuojant skeneriu CANON CanoScan Lide 220. (Skenavimas - tai procesas, kurio metu

atvaizdas yra skaitmenizuojamas ir perkeliamas j kompiuterj, kur gali biti iSsaugotas reikiamu

formatu [11]). Skenavimo ir teksto jvedimo darby trukmés skai¢iavimas pateikiamas 5-oje lenteléje.

Skenavimo ir teksto jvedimo darby trukmés skaiiavimas

5 lentelé

Laiko | Laiko Metiné laiko
" . Darbo Darbo
. " Produkcijos | Pavad. | Puslapiy | norma | norma . . norma
Eil. | Produkcijos imlumas imlumas -
S formatas, sk. per | sk. skena- | teksto - skenavimui
Nr. | pavadinimas . | | skenavimui, | teksto -
cm metus | viename | vimui, | jvedimui, o ir teksto
S h jvedimui, h | .
leidinyje | h h jvedimui, h
1 2 3 4 5 6 7 8=4x6 9=Ax7 10=8+9
1 Skrajuté 10,5x14,8 90 1 0,04 0,1 3,6 9 12,6
2 Vizitiné 9x5 220 1 0,06 0,1 13,2 22 35,2
kortelé
3 Plakatas 29,7x42 120 1 0,08 0,1 9,6 12 21,6
4 | Lankstinukas 21x29,7 40 2 0,1 0,5 4 20 24
5 Atviruté 10,5x14,8 40 2 0,1 0,1 4 4 8
6 Lipdukas 29,7x42 160 1 0,05 0,1 8 16 24
7 Lipdukas 200x 95 1 0,1 0,3 9,5 28,5 38
automobiliui 100
8 Lipdukas 250x 40 1 0,05 0,3 2 12 14
vitrinai 100
9 Tentas 300x150 120 1 0,04 0,1 4.8 12 16,8
10 Stendas 200x150 160 1 0,06 0,3 9,6 48 57,6
Viso: 68,3 183,5 251,8

Iliustracijy ieSkojimas ir ju paruosSimas

Jeigu iliustracijos néra duotos uzsakovo, jy ieSkoma svetainése "iStockphoto" ir

"Dreamstime". Siose svetainése vaizdus galima jsigyti be autorinio mokescio, pasinaudojant kredity

sistema. Pavyzdziui, kai kuriose svetainése uz 5 kreditus galima jsigyti 300 dpi (tasky colyje)

raiSkos vaizda, kuris tinkamas spaudos darbams iliustruoti. Vaizdai gali buti perkami apibréZtam

laikui arba kartg visiems laikams, taCiau laikiny licencijy jsigijimo trilkkumas tas, kad néra

garantijos, jog kiti dizaineriai nepanaudos to paties vaizdo savo dizaine. Uzsakovas gali pageidauti,

kad iliustracija buty jsigijama iSkart, bet tai didina ir kaing.

Rastriniy vaizdy paruosimo etape atlickamas vaizdy koregavimas, nuotrauky retuSavimas

(vaizdo defekty panaikinimas), fotomontazy sudarymas (jvairiy nuotrauky, tekstiry ar kity

elementy fragmenty sujungimas). [3] Rastriniy vaizdy paruosimui naudojama Adobe PhotoShop CC

programa. Iliustracijy ieskojimo ir jy paruo$imo darby trukmés skaiCiavimas pateikiamas 6-o0je

lenteléje.
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Iliustracijy ieSkojimo ir jy paruoSimo darby trukmés skai¢iavimas

6 lentelé

Laiko Laiko Metiné laiko
. Puslapiy | norma norma Darbo Darbo
. . Produkcijos | Pavad. - - . ; norma
Eil. | Produkcijos sk. iliustrac- [iliustrac- |imlumas imlumas o .
S formatas, sk. per - . . . .. . .. iliustracijy
Nr. | pavadinimas viename |ijy iju iliustracijy iliustracijy . T
cm metus R y St o v ieSkojimui ir
leidinyje |ieskoji- |paruo$- |ieSkojimui, h |paruoSimui, h Smui h
mui,h_ [imui, h paruostmut,
1 2 3 4 5 6 7 8=Ax6 9=AX7 10=8+9
Skrajuté 10,5x14,8 90 1 0,3 0,3 27 27 54
2 Vizitiné 9x5 220 1 0,2 0,2 44 44 88
kortelé
3 Plakatas 29,7x42 120 1 0,7 15 84 180 264
4 | Lankstinukas 21x29,7 40 2 0,5 0,5 20 20 40
5 Atviruté 10,5x14,8 40 2 0,5 0,4 20 16 36
6 Lipdukas 29,7x42 160 1 0,1 0,3 16 48 64
7 Lipdukas 200x 95 1 0,8 15 76 142.5 218,5
automobiliui 100
8 Lipdukas 250x 40 1 1 15 40 60 100
vitrinai 100
9 Tentas 300x150 120 1 0,2 0,5 24 60 84
10 Stendas 200x150 160 1 0,2 0,3 32 48 80
Viso: 383 645,5 1028,5

Grafikos kiirimas ir maketavimas

Grafikos kiirimo metu yra pieSiami jvairis grafiniai elementai, sudaromi reikalingi objektai

kurie bus makete. Maketavimo metu vyksta visy sukurty, jvesty vaizdy ir teksty iSdéstymas.

Galutinis maketas paruoSiamas spaudai. Grafikos dizaino ktrimui ir maketavimui naudojama

Core]DRAW X7 programa. Taciau jei gaunami failai "AI" formato arba kuriant reklaming

produkcijg reikalingi efektai susij¢ su geresniu spalvy peréjimo (gradient) ir permatomumo

(transparency) perteikiamu, naudojama Adobe Illustrator CC programa. Grafikos kirimo ir

maketavimo darby trukmés skai¢iavimas pateikiamas 7-oje lenteléje.

Grafikos kiirimo ir maketavimo darby trukmés skaic¢iavimas

7 lentelé

Laiko Metiné laiko
Produkeiios | Pavad Puslapiy |[norma |Laiko Darbo Darbo norma
Eil. | Produkcijos J | sk grafik- |norma imlumas | imlumas grafikos
. formatas, sk. per . . . T B
Nr. | pavadinimas viename |0s maketavi- | grafikos maketavimui, | krimui ir
cm metus S L ) . I
leidinyje |kGrimui |mui, h karimui, h |h maketavimui,
!h h
1 2 3 4 5 6 7 8=Ax6 9=Ax7 10=8+9
1 Skrajuté 10,5x14,8 90 1 0,5 0,5 45 45 90
2 Vizitiné 9x5 220 1 0,3 0,4 66 88 154
kortelé

22




7 lentelés tesinys

3 Plakatas 29,7x42 120 1 0,8 0,2 96 24 120
4 | Lankstinukas 21x29,7 40 2 0,5 0,7 20 28 48
5 Atviruté 10,5x14,8 40 2 0,8 0,5 32 20 52
6 Lipdukas 29,7x42 160 1 0,3 0,2 48 32 80
7 Lipdukas 200x 95 1 2 1 190 95 285
automobiliui 100
8 Lipdukas 250x 40 1 2 1 80 40 120
vitrinai 100
9 Tentas 300x150 120 1 1 0,5 120 60 180
10 Stendas 200x150 160 1 1,5 0,5 240 80 320
Viso: 937 512 1449

2.3 Irengimy ir darbuotojy kiekio skai¢iavimas

Toliau seka jrengimy darbo laiko, kiekio ir juos aptarnaujanéio personalo skaifiavimas.
Kadangi projektuojamas tik reklamos kiirimo ir paruo§imo spaudai padalinys tai bus apskaiciuoti

tik Siame padalinyje esanciy jrengimy darbo laikas ir kiekis.

RéZiminis jrenginio darbo laiko fondas (F; , h) skai¢iuojamas pagal formulg:
Fr=[(Daxtv) - Dprsv*Alxp; (1)
D4=D« - Dis - Dév; (2)

Cia Dy — darbo dieny skai¢ius per metus; ty — pamainos darbo trukmé — 8 val., dirbant su
kompiuterine jranga — 7,4 val.; Dprv— prieSventinis dieny skaicius (6 sutrumpéjusiy darbo dieny); A
— priesSventinés dienos pamainos trukmeés sutrumpinimas (1 valanda); P — pamainy skaicius
(imonés darbuotojai dirba viena 1 pamaina); Dx — metinis kalendoriniy dieny skaicius (365 dienos);
Dis — metinis iSeiginiy dieny skaicius (104 dienos); Dsy — metinis Sventiniy dieny skaicius (9

dienos);

Pagal (2) formule suskai¢iuojamas darbo dieny skai¢ius 2015 metais:

D4=365-104-9=252d.

Pagal (1) formule skai¢iuojamas reziminis darbo laiko fondas dirbant su kompiuterine jranga:
F=[(252x7.4) - 6x1]x1=1858,8 h.

Te — jrenginiy tarnavimo laikas, metais;

n — koeficientas, jvertinantis papildomg laiko fonda (n=1+4%);

fps -irenginio papildomy sustojimy laikas per metus, h. (3 formul¢)
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fo — apzitiros, h. (Yra atlieckamas septynis kartus j metus. | lentele yra jraSomas bendras septyniy
patikrinimy laikas.)
Fm- metinis jrenginio darbo laiko fondas, h;

Fmp- metinis jrenginio darbo laiko fondas su personalu, h;

_Fr><n

= , h 3
PS 100 @)
1858,8 x1
f ==2%%2_1858h
ps
8 lentelé
Kompiuterinés jrangos darbo laiko fondo skaiiavimas
Irenginio Metinis
Eil.| frenginio Irenginiy . papildomy lr?nglnlo darbo frenginio darbo
L Fr, h Te, m | prastovos dél n, % " . laikas per metus |laiko fondas su
Nr.|pavadinimas apzitry £ h sustojimy laikas Foh ersonalu E
Pz fo, per metus fys, h m E mp
1 2 3 4 5 6 7 8=3-5-7 9=3-7
Kompiuteris 1858,8 3 14 1 18.58 1826,22 1840,22
1 | uzsakymy
priémimui
Kompiuteris 1858,8 3 14 1 18,58 1826,22 1840,22
dizaino kurimui ir
2 .
maketavimo
darbams
3 | Skeneris 1858,8 4 7 1 18,58 1833,22 1840,22

Taip pat Siame padalinyje yra ir spausdintuvas, taciau dél nedidelés metinés darbo laiko
normos jis neturijtakos skai¢iavimams. Pavienius spausdinimo darbus atlicka visi Sio padalinio
darbuotojai.

Apskaiciavus 8-oje lenteléje jrenginio darbo laika per metus (Fm, h), gautos vertés

Istatomos | 9-tos lentelés ketvirtg stulpelj. Toliau apskaiciuojamas reikalingas jrenginiy kiekis (9

letele).
9 lentelé
Irenginiy kiekio skaic¢iavimas
Eil. renginio pavadinimas Metiné laiko Metinis jrenginiy darbo |Normy vykdymo |Irenginiy kiekis, N;r (4)
Nr. EIHo pav norma, *M, h | laiko fondas, Fm, h koeficientas, kon | SkaiCiuotas Priimtas
1 2 3 4 5 6=3/(4x5) 7
1 | Kompiuteris uzsakymy 694,5 1826,22 1,1 0,346 1
priémimui
2 | Kompiuteris dizaino 2729,3 1826,22 1,1 1,359 2
karimui ir maketavimo
darbams
3 | Skeneris 68,3 1833,22 11 0,034 1

*M - metinés laiko normos imamos i§ 4;5;6;7 lenteliy.
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Irenginiy kiekis skai¢iuojamas pagal formule: N;=M/(Fmxkon) 4)
Apskaiciavus jrenginiy kiekj, toliau skai¢iuojamas reikiamas darbuotojy skaicius reklamos kiirimo

ir paruosimo padalinyje.

10 lentelé
Reikiamy darbuotojy skaifiaus skaifiavimas
Paarndini ) o0 skaidi
. Metinis jrenginio Apskaiciuotas agrlndlr?ls arbuotojy skaicius
Eil. . ; ) .. . .. |darbuotojo darbo
Profesija darbo laiko fondas su |jrenginiy kiekis, |, . - .
Nr. laiko fondas, Fef, h Skai¢iuotas Priimtas
personalu, Fmp, h N 5)
2 3 4 5 6=(3x4)/5
Projekty vadovas 1840,22 0,346 1598,57 0,398 1
Grafikos
dizaineris - 1840,22 1,359 1598,57 1,564 2
maketuotojas
3 | Skenuotojas 1840,22 0,034 1598,57 0,039* 0*

* Dél mazo nuskaitomy iliustracijy skaiciaus ir nedideliy laiko sgnaudy skenavimui, $ie darbai yra priskiriami grafikos

dizaineriui - maketuotojui.
Pagrindinis darbuotojo, dirbanc¢io su kompiuterine jranga, darbo laiko fondas:
Fer= Fr(1-kn) = 1858,8 (1 — 0.14) = 1598,57 (5)

Fer-pagrindinis (naudingas, efektyvus) darbuotojo darbo laiko fondas, h
kn-koeficientas, parodantis darbo laiko nuostolius, esant darbuotojy atostogoms 24 darbo dienos
(kn=0,14)

Reikiamas darbuotojy skaiius apskai¢iuojamas pagal formule: Rdarb=(FmpxN;:)/ Fef

Apskaiciavus reikiamg darbuotojy skai€iy gauta, kad reikalingas vienas projekty vadovas,
du grafikos dizaineriai-maketuotojai. Kadangi reklamos kiirimo ir paruo$imo spaudai padalinyje
darbuotojy skaicius nedidelis tai skai¢iuojant gamybinius plotus bei jrangos iSdéstyma | $j padalinj
bus jtrauktas ir administracinis padalinys, kuriam priklauso direktorius ir reklamos vadybininké.

Taigi Siame padalinyje dirbs penki Zmonés.

2.4. Gamybiniy ploty skaiciavimas bei jrangos iSdéstymas

Zinant reikiamg jrenginiy kiekj yra parenkami atitinkami baldai ir apskai¢iuojamas jrenginiy
ir baldy uzimamas plotas reklamos kiairimo ir paruo$imo spaudai projektuojamoje patalpoje (11

lentelée).
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11 lentelé
Irengimy ir baldy uZimamas plotas projektuojamame skyriuje

Eil. . Kiekis, Matmenys, UZimamas plotas, m?
Pavadinimas - -
Nr. vnt. m vieno visy
1 2 3 4 5 6=3x5
1 | Kompiuteris uzsakymy priémimui 1 0,4x0,3 0,12 0,12
2 Komplut.erls dizaino ktirimui ir 2 0,5%0.2 0,1 0,2
maketavimo darbams
3 | Lazerinis spausdintuvas 1 0,6x0,5 0,3 0,3
4 | Skeneris 1 0,5x0,4 0,2 0,2
5 | Biuro stalas 4 0,6x1,3 0,78 3,12
6 | Stalelis 1 0,5x0,5 0,25 0,25
7 | Biuro kedé 4 0,50x0,45 0,9 3,6
8 | Spinta 1 1,3x0,5 0,65 0,65
9 | Minkstasuolis 1 2x0,6 1,2 1,2
10 | Darby lenta 1 1,2x0,4 0,48 0,48
Viso: 10,12

S= Y.Sm+(KzxNz) = 10,12+(6 x3) = 28,12 m?

S - administracijai (dizaino kiirimui, maketavimui, reklamos uzsakymams) reikalingas plotas, m?;
Kz -pagal sanitarines normas vienam asmeniui skiriamas minimalus plotas, m? (minimalus Kz=6
m2).

Nz-darbuotojy skaiius projektuojamoje patalpoje.

Taigi reklamos kiirimui ir paruo§imui bei technologiniams jrengimams reikalingas 28,12 m? plotas.
Nubraizius §ios patalpos brézinj gautas - 29,05 m? plotas.

Kadangi salia reklamos kiirimo ir paruo$imo padalinio taip pat yra direktoriaus bei
reklamos pardavimy vadybininkés darbo vietos, tai brézinyje pavaizduota ir jy patalpa, taciau j
skai¢iavimus $ios darbo vietos nejskaiCiuotos kaip ir papildomos patalpos (virtuvé, sanitariné
patalpa, bei koridorius). Visas, su papildomomis patalpomis nubraizytas plotas yra 53,4 m?2.
Nubraizytos patalpos pateiktos brézinyje - 2015 - Gl - BBP - 04.
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3. TECHNOLOGINIU PROCESU KOKYBES KONTROLE

UAB "White Line Styling" laikosi kokybés kontrolés kurios tikslas — laiku pastebéti
gamybos klaidas ir jas iStaisyti. UZ kokybe paruoSiamuosiuose spaudos procesuose yra atsakingi:
darbuotojai, kurie parenka medziagas busimai produkcijai, projekty vadové ir reklamos
vadybininké kurios priima uzsakymag ir paveda jj vykdyti kitiems darbuotojams, grafikos dizaineris,
kuris tikrina maketus, ieSko galimy klaidy. Spausdintos produkcijos kontrolé atlickama atspaudziant
bandominj atspauda, kuriame patikrinama ar teisingai atspaustos spalvos, Sriftas, ar uzdétos
uzlaidos, ar sutampa lenkimo Zymés (jei dvipusé spauda), ieSkoma kity neatitikimy. ParuoSimo
procese gali biiti keli kontrolés biidai, tai vizualinis ir aparatirinis. Kontrole atlickant vizualiniu
bidu, pasitelkiama tik regéjimo pagalba, nenaudojant papildomos jrangos. Sis bidas taikomas

imong¢je "White Line Styling".

Nors jmonéje ir laikomasi kokybés kontrolés, taCiau pasitaiko, kad kai kurie failo
paruo$imo etapai yra uzmirStami ir praleidziami, todél ruosSiant failus spaudai reikia atidziau
prisilaikyti visy Zemiau i§vardinty etapy. Siy etapy prisilaikymas sumazinty klaidy skai¢iy ir
padidinty kokybe.

Faily paruosimo etapai:

1) Tinkamy formaty parinkimas:

e Saugant vektoring grafika rekomenduojama pasirinkti Eps formata, kurj atpazjsta
CorelDRAW ir Illustrator programos.

e Saugant rastring grafikg rekomenduojama pasirinkti Tiff formata, kuris neiSkraipo spalvy.
Jei nereikalinga auksta kokybé galima pasirinkti jpg formata.

e Vaizdy perzitrai be iSkraipymy rekomenduojama saugoti pdf formatu, j kurj gali bati

Jtraukti rastriniai ir vektoriniai vaizdai.

Tam, kad pasitikrinti ir jsitikinti, jog teisingai sutvarkyti tekstai, spalvos, uzlaidos,
formatas, ir kiti parametrai, kurie lemia kokybe, rekomenduojamas ps, eps formaty konvertavimas j
pdf. Faily perzitrai pdf formatu naudoti Adobe Acrobat Professional arba nemokama Adobe Reader
programa (tik Sioje nepamirSti jjungti Overprint Preview rezima, kuris randamas:
Edit/Preferences/Page Display/Overprint preview). Suderinus su kity jmoniy projekty vadovais

failg galima pateikti ir Al ar cdr formatu. [12]
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2) Maketo uzlaidy parinkimas

Maketo uzlaidos priklauso nuo to, ant kokios medziagos spausdinama, todél maketuojant

skirtingas produkcijas rekomenduojama prisilaikyti $iy nurodyty uzlaidy:

Vizitinéms korteléms, skrajutéms, lankstinukams, atvirutéms - 2-3 mm;

Standartiniams plakatams ir lipdukams - 1-2 mm;

Standartiniams lipdukams, kurie klijuojami ant PVC plastiko - 1-2 mm;

Lipdukams su uzlenkimais, kurie klijuojami ant pvc plastiko - uzlaidos turéty biiti ne
maziau nei po 10 mm.;

Atspausdintam lipdukui, kuriam reikalingas nestandartinis apipjovimas (ploteriavimas) -
uzlaidos turéty buiti ne mazesnés nei 2-3 mm is visy pusiy pagal ploteriavimo kontiirg. Jei
formatas didesnis uz A3, rekomenduojamos ne mazesnés nei 5 mm uzlaidos;

Jei klijuojami lipdukai, sudurti i§ keliy atskiry lipduky, jy vidiniy krastiniy uzlaidos turi buti
po 5 mm.;

Sviesdézéms, stendams, nestandartiniams reklamos gamybos uzsakymams turi biiti pateikta
vizualizacija.;

Tentams turi biiti nurodyti atstumai tarp kniedziy, kniedziy skaicius arba tiesiog turi biiti

pateikta vizualizacija. [12]

3) Patikrinti maketo mastelj ir raiSkg

Paruosta maketa pateikti 1:1 masteliu. Jei norima atsispausdinti paveikslélj ar nuotrauka,

padidintg 1,5 ar daugiau karty, rekomenduojama jj prisiartinti iki realaus dydZzio (actual size) bei

patikrinti jo kokybe¢: ar nesimato nereikalingy detaliy, ar pakanka rezoliucijos (nevirsta vaizdas

kvadratéliais).

Rekomenduojamos makety raiskos (DPI): 1:1 masteliu:

Popierius - iki 300 dpi;

Lipdukas - iki 300 dpi;

Perforuotas lipdukas - 72 dpi;

Tekstilé - iki 300 dpi;

Sviesa sklaidanti plévelé i§ poliesterio (Backlit) - iki 300 dpi;

Tentiné tinkliné medziaga (Mesh) - 72 dpi;

Tentas laukui - 72 dpi. Kai tento kvadratiira didesné nei 20m? - 30 dpi

Interjerinis tentas - 150 dpi.
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Raiska labai priklauso nuo pacio maketo, tad nuotraukoms rekomenduojama islaikyti ja
didesne, o tekstinei informacijai - mazesne. Formatams Al ar A2 rekomenduojama nustatyti 200 -
300 dpi raiska, o didesniems formatams - 150 - 200 dpi. Taip pat svarbu jsidéméti, kad failo raiska
néra tas pats, kas ir spaudos raiska. Didinant failo raiska (pvz. iki 300 dpi) be reikalo didéja failo

dydis bei pradinio failo apdirbimo laikas, o kokybé nuo to nepageréja. [12]

4) Patikrinti $riftus

Jei gaminyje yra tekstinés informacijos, visi panaudoti Sriftai turi biti jtraukti (embedded) }
leidinio failus arba rekomenduojama spausti i$ kreivinio failo. CorelDraw ir Eps failuose Sriftai turi
buti paversti kreivémis, 0 Tiff failuose - rastrais. Jei nesame visiSkai jsitiking dél failo

sukreivinimo, galime issaugoti jj Tiff formatu.

5) Spausdinimo riby patikrinimas:

Spaudziant i$ kreivinio failo (CDR; EPS), makete negali biiti jokiy matomy ar nematomy

objekty, kurie i§lenda uz nurodyto vaizdo spausdinimo riby.

6) Spalvingumo ir spalvy peréjimu (gradacijos) patikrinimas

Patikrinti ar naudojamos CMYK spalvos, nes naudojant RGB ar PANTONE spalvas jos gali
pasikeisti spaudziant. Spaudos metu spalvy peréjimai (gradacijos) gerai atkuriami, jeigu
maketuojant i§gaunami mazdaug nuo 2 - 5 % iki 95 - 97 % ir yra sukurta ne i§ vienos spalvos bei
iSgauti Adobe PhotoShop priemonémis. Programoje CorelDraw spalvy peréjimus (Fountain Fill)
rekomenduojama konvertuoti j Bitmap formata (,,Convert to Bitmap*), pakanka pasirinkti 100 - 200
dpi raiska.

Ruosiant failus rekomenduojama nenaudoti juodos ir pilkos spalvy, susidedanciy tik i$
juody dazy (CMYK 0,0,0,100). Spausdinant Sia spalva, juoda virs tamsiai pilka, su pastebimomis
horizontaliomis juostomis. Pilka taip pat taps ,juostuota" jei nebus kity spalvy. Siam defektui
iSvengti juoda spalva turi biiti sudétiné, pvz.: juodai spalvai C50 / M30 / Y30 / K100. Sukurta pilka
spalva, taip pat turi biiti gauta i§ sudétinés juodos spalvos, pvz.: Y10 / K70 arba C20 / K70. Spalvy
procentus reikia rinktis pagal norimg atspalvio intensyvuma.

Rekomenduojama nevirsyti bendro dazy kiekio. Dél per didelio bendro dazy kiekio dazai
nesp€ja nudziiti ir nubéga. Bendras dazy kiekis turi buti ne daugiau 280%. VirSijant §] procenta
rySkesnio vaizdo neiSgausime, jis tik gali susilieti ir nebelikti kontiiry. Tokiu atveju spausdinant

dazy perteklius yra kompensuojamas. [12]
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7) Patikrinti ploterio linija

Jei po spaudos bus atlickamas ploteriavimas, failas turi biiti paruostas su uzlaidomis po 5

mm, o iki A3 formato dydzio pakanka 3 mm ir bitinai turi biti nurodyta ploteriavimo linija.

8) Failo saugojimas

ISsaugant failg PDF ar EPS formatais i§ Adobe Illustrator programos biitina murodyti:
e High quality bei pazyméti uzlaidas (PDF variantui);
e ISsaugoti 8-ta arba 9-ta EPS versija, nes kai kuriy partneriy programiné jranga gali bati
senesnés Versijos;
¢ Rekomenduojama jsikelti maketg j Adobe Photoshop programag ir i§saugoti TIFF formatu.

Saugant siuo formatu, biitina uzdéti varnelg ant LZW kompresijos (nes neiSkraipo vaizdy).

Visi Sie patarimai galioja ir CorelDraw programai. IS CorelDraw programos tiesiogiai
eksportuoti | PDF galima tik tuo atveju, kai visos tekstiiros ir visi spalvy peréjimo uzpildai
(Fountain Fills) yra rastruoti (konvertuoti), nes vektoriniams objektams duodamos tik 256 spalvos
gradacijos. [12]

Sie failo paruosimo etapai padeda tinkamai paruoiti failg spaudai ir uztikrinti aukstesne

kokybés kontrole paruoSiamuosiuose procesuose.
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4. DARBU SAUGA IR APLINKOS EKOLOGIJA

Imonés "White Line Styling" reklamos kiirimas ir paruoSimas spaudai vyksta biuro
patalpose, todél svarbiausia jvertinti ergonomikos reikalavimus, kurie daro jtaka darbuotojo
sveikatai ir padeda iSvengti neteisingai paruoStos darbo vietos. Taip pat svarbu aptarti bendrus

saugaus darbo principus ir taisyklés, iSnagrinéti aplinkos ekologija.

4.1 Darby sauga

Imonéje bendra darbo saugos sistema reikalinga, kad darbuotojui buty uZztikrinta saugi
darbo vieta, pagal darbo saugos reikalavimus. Darbuotojas, prie§ pradédamas dirbti supazindinamas
su jmonés darbo saugos taisyklémis, kuriy turi laikytis, o esant nesklandumams ar neatitikimams,

pranesti darbdaviui.

Darbuotojy saugos ir sveikatos sistema jmonéje:

e Darbuotojai yra supazindinami su darbo jrenginiais esanciais gamybos padalinyje;
e Supazindinama kaip darbo jrengimus naudoti pagal saugaus naudojimosi instrukcijas;
e Darbo jrengimais turi naudotis tik apmokyti darbuotojai;
e Jeigu nezinomas saugus darby atlikimo biidas, reikia kreiptis j darbuotoja nusimanantj kaip
elgtis su atitinkamu jrenginiu;
e Darbo metu darbuotojai turi buti atsargiis, atidis, saugoti savo sveikatg, savo veiksmais
nekenkti kity darbuotojy sveikatai;
e Darbuotojai turi palaikyti Svarg savo darbo vietose.
Biuro patalpose vyksta dizaino kiirimo ir paruo§imo spaudai darbai, darbuotojai sédi toje
pacioje patalpoje beveik visa darbo dieng, tad svarbu uztikrinti saugius aps$vietimo, ventiliacijos,

temperatiiros ir oro drégnumo aplinkos parametrus.

ApSvietimas

Patalpa turi buti tinkamai apSviesta tiek dienos metu, tiek tamsiu paros metu. Natiiralios ir
dirbtinés Sviesos Saltiniai turi biiti jrengti ir iSdéstyti taip, kad darbuotojas iSvengty atspindZiy
monitoriuje, kurie vargina akis. Apsvietimas turi biiti nei per rySkus nei per blankus. Dienos metu
dél dideliy langy biure pakanka nattiralaus apsvietimo. Jeigu natiiralios §viesos intensyvumas per

didelis yra galimybé reguliuoti apsvietima langy zaliuzémis ar roletais.
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Jmonéje j kai kuriuos monitorius tam tikromis valandomis intensyviai krenta saulés
spinduliai ir susiduriama su atspindziy problemomis, tad reikty stalus su kompiuteriais pasukti pries

langa, tuomet biity iSvengta Sios problemos.

Ventiliacija
Tinkamai jrengta ventiliaciné sistema padeda geriau jaustis ir padidinti darbo efektyvuma.
Taip pat didelis privalumas biuro patalpose yra galimybé varstyti langus, kas leidzia paprastai

reguliuoti gryno oro tiekimg j patalpas kiekvienam darbuotojui.

Temperatura ir oro drégnumas

Biure reikalinga palaikyti optimalia drégme bei temperatira, kad darbuotojai jaustysi
komfortiskai ir démesj koncentruoty tik j darbg. Rekomenduojama esant patalpoje 21 °C
temperatiirai optimalig santyking oro drégme¢ palaikyti 60 %. Taciau Sie parametrai gali biiti

koreguojami individualiai atsizvelgiant j darbuotojy aprangg ir jy komforto biiseng.

Ergonomika
Kadangi biuro patalpoje visi darbuotojai naudoja kompiuterius, todél pagrindinis
ergonomikos reikalavimas - dirbanc¢iam kompiuteriu darbuotojui sumazinti kroivj. Reikalavimai,
kuriy rekomenduojama laikytis:
o Kompiuterio klaviatira turi buti atskirta nuo ekrano, prie$ ja turi buti palikta vietos
darbuotojo rankoms ir plastakoms;
e Darbo kédé turi nevarzyti darbuotojo judesiy, turi biiti galimybé reguliuoti jos aukst] ir
atramos pokrypj; rekomenduojama, kad kédé buity su 5-iais ratukais, kad stabiliai laikytysi
ant Zemés ir nesitibuoty. [13]
e Darbo staly aukstis turéty biiti 680-800 mm, akiy atstumas iki monitoriaus 60-70 cm,

e Vienam darbuotojui tenkantis plotas — ne maziau 6 m?, tiiris — ne maziau 20 m2,

Nustatyta, kad jmong¢je ne visos kédés atitinka pateiktus reikalavimus, tad sitiloma jas

keisti naujomis.

4.2 Aplinkos ekologija

Aplinkos ekologija gerinantis veiksmai yra labai svarbiis $iais laikais, nes jie padeda
efektyviau ir atskingiau naudoti gamtos iSteklius. Taip pat ekologinés inovacijos — tai galimybé
verslui. Ekologiniy inovacijy diegimas jmonéje gali padeda mazinti iSlaidas, sustiprinti jmonés

jvaizdj vartotojy akyse. [14]
32



Imonés "White Line Styling” biure netaikomos jokios priemonés, kad buty gerinama

aplinkos ekologija, todél jmonei pateikiamos rekomendacijos gerinti ekologija:

e Visas atlickas jmoné meta | vieng konteinerj, todél reikty jrengti kelis konteinerius
rusiavimui,

e Biuro patalpose iSmetamas nemazas kiekis popieriaus, todél rekomenduojama biity jrengti
rasiavimo talpyklas bei sukauptg popieriy atiduoti perdirbti;

e Imongés buitinéms reikméms pirkti ir naudoti perdirbta popieriy;

e Rekomenduojama taupyti elektros energija, nesinaudojant kompiuteriu jjungti sleep

(uzmigdymo) rezima.
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5. UAB ,,White Line Styling" rinkos analizé

Norint sékmingai dirbti rinkoje, kurioje vyksta visi sandoriai, paslaugy ar prekiy pirkimas
— pardavimas, investavimas ir kt., reikia ta rinkg pazinti. O tam, kad pazinti, jg reikia iStirti.
Apibudinant situacijg rinkoje svarbu nustatyti jos esamg bukle, kokie aplinkos veiksniai jg jtakoja,
atlikti rinkos kitimo tendencijy ir potencialo analize, panagrinéti ankstesniy mety tendencijas ir

pardavimy prognozes. [15] Visiems $iems uzdaviniams iSnagrinéti bus atliekama rinkos analizé.

UAB "White Line Styling" (dar vadinama ADGO reklama) - tai jvairias reklamos
paslaugas teikianti agenttira, kuri savo veikla pradéjo vykdyti 2011 metais. Nors tai jauna jmoné,
tadiau sparciai besivystanti ir ple¢ianti paslaugy vartotojy rata. Sios reklamos agentiiros paslaugy

vartotojai tai mazos, vidutinés ir didelés jmonés bei pavieniai asmenys.

UAB "White Line Styling" pagrinde orientuojasi j lauko reklamos rinka Kauno mieste,
tac¢iau dél besipleCiancCios jmonés veiklos atsiveria ir kity miesty rinkos. Taip pat neatmetama

galimybe¢ bendradarbiauti su kitomis Baltijos Saliy imonémis.

Sioje rinkos analizéje bus apzvelgiama lauko reklamos rinka, makroaplinka, mikroaplinka,
SSGG analizé (stipriosios ir silpnosios jmonés veiklos sritis, galimybés ir grésmés). Atlikus analize

bus padarytos i§vados bei pasitilytos rekomendacijos jmonei.

Kadangi jmoné pagrinde orientuojasi j lauko reklamos rinka, tai pirmiausia bus apzvelgta
§i rinkos dalis ir jos kitimas pastaraisias metais.
5.1 Lauko reklamos rinkos analizé

Rinkos tyrimy agentiiros TNS LT duomenimis, 2014 metais stipriai augo lauko reklamos
investicijos, 16,4 % lyginant su 2013 metais. Tuo tarpu kitose Baltijos Salyse, Latvijoje lauko
reklama augo 13 %, Estijoje 7 %. ISaugusi lauko reklamos paklausa yra labai svarbi jmonei "White

Line Styling", kuri pagrinde ir orientuojasi j Sios rinkos dalj. [16]

Zemiau, 1-ame paveikslélyje pavaizduota Lietuvos reklamos rinkos dalis 2014 metais.
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Reklamos rinka

MEDIA/NET MLN 2013 2014  Pokytis
TV
EUR 46,9 458 l-z,s &
LTL 162 158
LAIKRASCIAI
EUR 145 11,9 ‘_18 "
LTL 50 41
ZURNALAI
EUR 104 107 t —_—
LTL 36 37
RADIJAS EUR 78 84 t
LTL 27 29 74 %
LAUKO REKLAMA* EUR 67 78 t
16,4%
LTL 23,2 27
INTERNETAS**
EUR 113 133 1»17’9%
LTL 39 46
KINAS***
: BRSO 52005 l—5,9 %
EETL 1,7 1,6
VIDAUS REKLAMA**** gyyp g7 08 t
2 : 13 %
LTL 2,3 2,6
1§ viso EUR 99,1
LTL 341,2 3422 10’3 %

VIDAUS
REKLAMA 0,8%

KINAS 0,5%

INTERNETAS
13,4%

REKLAMOS
RINKOS
DALIS
2014

ZURNALAI
10,8%

*iskaitant ir lauko vaizdo reklama ir ,Fillboard" (reklama ant degaliniy degaly pylimo pistolety) reklama

** baneriné interneto reklama

*** kino reklama - reklama kino filmy metu

**** vidaus-TV reklama - ekranai prekybos centruose

1 Pav. Reklamos rinkos dalis 2014 m. [17]

Nors lauko reklamos dalis visoje Lietuvos reklamos rinkoje sudaro palyginti nedidele dalj

7,9 % (zr. 1 pav.), tatiau svarbu atkreipti démesj, kad augimo pokytis 2013-2014 metais buvo net

16,4 %, o tai sudaré apie 1,2 mln. EUR. didesnes investicijas lauko reklamai ir tai leido jmonei

UAB "White Line Styling™ padidinti pardavimus.

Zemiau 12-oje lenteléje pagal TNS LT reklamos apiméiy apzvalgg pateikiami

Ziniasklaidos reklamos monitoringo duomenys, reklamos apimciy pokytis lyginant 2014-yjy ir

2013-yjy* mety sausio-gruodzio ménesiy rezultatus.

12 lentelé
Reklamos apim¢iy pokytis 2013-2014 m. [18]
Media priemonés Reklamos apimtys Pokytis %, 2013-2014
TV sekundés 6,1%
LAIKRASCIAI cm? -10,2%
ZURNALAI cm? -0,7%
RADIJAS sekundés 11,2%
LAUKO STATINE REKLAMA m? 18,7%
LAUKO VIDEO REKLAMA sekundés -12,4%
FILLBOARD kartai -0,9%
VIDAUS TV REKLAMA kartai 0,7%
KINO REKLAMA kartai 4,4%
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Analizuojant 12-oje lenteléje esanciy visy praéjusiy mety reklamos apiméiy duomenis, pastebima,

kad lauko statiné reklama, lyginant su 2013 m. rezultatais, pasieké 18,7 proc. kilima.

Reklamos apim¢iy pokytis lyginant 2015-yjy ir 2014-yjy* mety sausio - vasario ménesiy
rezultatus pateikti 13-oje lenteléje.

13 lentelé
Reklamos apim¢iy pokytis 2015-yjy ir 2014-yjy* mety sausio-vasario mén. [19]

Media priemonés Reklamos apimtys Pokytis %, 2014-2015
TV sekundés 13,1
LAIKRASCIAI cm? -3,4
ZURNALAI cm? 0,1
RADIJAS sekundés 14,1
INTERNETAS gross iSlaidos -15,1
LAUKO STATINE REKLAMA m? 7,9
LAUKO VIDEO REKLAMA sekundés 1,8
FILLBOARD kartai -1,1
VIDAUS TV REKLAMA kartai 5,4
KINO REKLAMA kartai 61,8

IS 13-os lentelés matyti, kad lauko reklamos vidutinis vienos dienos plotas, lyginant §iy ir
pra¢jusiy mety duomenis, paaugo 7,9 % VidutiniSkai per dieng lauko reklamos stenduose buvo 17,5
tukst. kv. m. reklamos.

Vertinant 2015 mety perspektyva, TNS LT prognozuoja, kad Lietuvos reklamos rinka
2015 augs 4%. Prognozé paremta reklamos rinkos eksperty apklausos rezultaty duomenimis [16].
Taigi Sios prognozeés turi teigiamg postimj jmonei UAB "White Line Styling" toliau plésti savo

veikla.

5.2 Makroaplinkos analizé

Norint sékmingai dirbti rinkoje taip pat reikia iSnagrinéti svarbiausius verslo aplinkos
teisinius, politinius, vyriausybinio reguliavimo, technologinius, ekonominius, socialinius,
kulttrinius, gamtinius veiksnius ir pateikti numatomas jy kitimo tendencijas, kurios gali biiti
svarbios siekiant numatyty tiksly. Visa tai atlikti padés makroaplinkos analizé.

Marketingo makroaplinka — tai visuma jégy, kurios tam tikroje teritorijoje veikia jmonés
marketingo sprendimus ir kurioms ji tiesiogiai negali daryti jtakos. Makroalinkoje iSskiriami keli
elementai, kurie savo ruoztu taip pat yra tam tikros aplinkos. Tai ekonoming, socialiné — kultiiring,

politing — teisiné, moksliné — technologiné bei gamtiné aplinka. [20]
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Ekonominé aplinka
UAB ,,White Line Styling* savo veiklg pradéjo po ekonomio nuosmiikio, todé¢l jai buvo
lengviau jeiti j rinka. Siai jmonei Kaip ir kitoms Lietuvoje jsteigtoms jmonéms, jtaka daro
makroaplinkos ekonominiai rodikliai. Vieni pagrindiniy: Bendras vidaus produktas, nedarbo lygis,
infliacija.
Bendrasis vidaus produktas yra vienas i§ pagrindiniy rodikliy, rodanciy $alies ekonomikos
i§sivystymo lygi. Bendrojo vidaus produkto pokycius 2009-2014 rodo zemiau pateiktas 2-as

paveikslélis.

%

-15 4-13,8

-14,
-15,7

4 =152

20 -I ketv. Il ketv. lll ketv. IV ketv.| ketv. Il ketv. Il ketv. IV ketv. | ketv. Il ketv. Il ketv. IV ketv. | ketv. Il ketv. lIl ketv. IV ketv. | ketv. Il ketv. lll ketv. IV ketv. | ketv. Il ketv. lIl ketv. IV ketv.

2009 2010 2011 2012 2013 2014

2 Pav. Bendrojo vidaus produkto poky¢iai 2009-2014 m. (Palyginti su pragjusiy mety atitinkamu ketvir¢iu, procentais)
[20]

Lietuvoje 2009-aisiais metais - ekonominés krizés laikotarpiu, lyginant su ankstesniu
laikotarpiu, BVP nukrito ~14,8 %., 2010-aisiais paaugo ~1,5 %. Didesnis BVP augimas
uzfiksuotas 2011-aisiais metais ~ 6,0 %. Siais metais ir buvo jregistruota jmoné¢ UAB "White Line
Styling"”. 2012-aisiais metais BVP augimas sumaz¢jo ir sieké ~ 3,8 %. 2013-aisiais metais augimas
buvo ~ 3,3 %., 0 2014-aisiais metais ~ 3,0 %. Nors BVP augimas pastaraisiais metais sumazéjo,
taCiau stabilizavosi ir rodo geréjan¢ig ekonomine padétj Lietuvoje. [21] Tai svarbu vidaus rinkoje
vykdancioms veiklg imonéms kaip ir UAB “White Line Styling”, nes BVP yra tiesiogiai susijes su
pacios jmones ekonominés padéties geréjimu.

Taip pat jmonei jtakg darantis makroaplinkos rodiklis yra nedarbo lygis, kuris mazéja
visose Baltijos Salyse ir artéja j iki krizinj nedarbo lygio procentg. 2014-aisiais metais nedarbo lygis

Lietuvoje sieké 11 %. Vidutinis uzdarbis augo 5 % lyginant su 2013 metais ir $iuo metu Lietuvoje
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siekia 527 EUR per ménesj. Tuo tarpu infliacija mazéjo iki 0,1 %. Latvijoje stebima 1 % infliacija,
Estijoje -0,1 % defliacija. Numatoma, kad vidutiné metiné infliacija Lietuvoje 2015 metais bus

neigiama (-0,3 proc.). [16]

Vertinant makroekonominius rodiklius, matome vis stipresnj Baltijos Saliy ekonomikos
plétros postimj. O Zitrint j perspektyva, Lietuvos Banko prognozuojamas Lietuvos ekonomikos

augimas 2015 m. — 2,7 procento. [16]

Taigi galima daryti prielaida, kad ger¢janti ekonominé Salies padétis vartotojams suteikia
finansinio stabilumo, jie pradeda maziau taupyti, daugiau vartototi. Tai jmonéms atneSa didesnj
pelng, o norédamos dar labiau didinti pardavimus jos skiria daugiau léSy reklamos prekéms ir

paslaugoms.

Politiné — teisiné aplinka

Imonés UAB "White Line Styling" veiklg jtakoja Lietuvos respublikos akciniy bendroviy
jstatymas ir reklamos jstatymas.

Lietuvos respublikos akciniy bendroviy jstatymas reglamentuoja jmoniy, kuriy teisinés
formos yra akciné bendrové ir uzdaroji akciné bendrove, steigima, valdyma, veikla, reorganizavima,
pertvarkyma, atskyrima ir likvidavima, akcininky teises ir pareigas. Pagal §j istatyma bendrové yra
ribotos civilinés atsakomybés privatusis juridinis asmuo. Taip pat uzdarosios akcinés bendrovés
Jstatinis kapitalas turi buti ne mazesnis kaip 10 tukst. lity ir turi biiti maZiau kaip 250 akcininky.
Uzdarosios akcinés bendroveés akcijos negali biiti platinamos bei jomis prekiaujama vieSai, jei

jstatymai nenustato kitaip. [22]

Imonei jtaka daro ir naujas reklamos jstatymas, kuris jsigaliojo 2013 m. rugpjicio 1 diena,
kuriame numatyta sugrieZtinta atsakomybeé uZ iSkabas, pakabintas neturint leidimo i§ savivaldybiy
ir kity atsakingy institucijy. Pagrindinis Sio jtatymo tikslas — gerinti vartotojy informavima apie
prekes ir paslaugas, ginti vartotojy teises ir teisétus interesus, saugoti sgziningos konkurencijos
laisve, skatinti reklamos savitvarka ir sudaryti sglygas reklaminei veiklai plétoti. Taip pat nustatyti
reklamos naudojimo reikalavimus, reklaminés veiklos subjekty atsakomybg ir reklamos naudojimo

priezitros Lietuvos Respublikoje teisinius pagrindus. [23]

Sis atnaujintas reklamos jstatymas su atsiradusiais grieztesniais apribojimais prailgina

imonés reklamos suderinimg su savivaldybémis, todél jmonei néra naudingas.
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Moksliné — technologiné aplinka
Lietuvoje pastebimas didesnis 1éSy skyrimas mokslo tiriamiesiems bei konstravimo
darbams. Tai parodo MTEP (moksliniy tyrimy ir eksperimentinés plétros) rodiklis. Statistikos
departamento duomenimis (atnaujintais 2014-10-10) verslo jmonés 2010 metais MTEP veiklai
skyré 71,131 min. EUR., o 2013 metais 91,114 mln. EUR. [24]. Sios skirtos i§laidos parodo, jog
verslo jmonés skiria démesj naujy technologijy diegimui, stengdamiesi gerinti gamybos efektyvuma

bei produkcijos kokybe.

Valdzios 1¢sos MTEP veiklai taip pat augo (2010 metais 101,077 mln. EUR., 2013 metais
114,863 miIn. EUR.) [24]. Sios augangios paramos léSos i§ valZios institucijy reiskia nora diegti

naujas technologijas, kurios su laiku atnesty griztamaja nauda, padidinty Lietuvos biudzetg.

DidZiausias investicijy pokytis pastebimos i§ uzsienio, kuriy 2010 metais skirta 43,762
min. EUR., 0 2013 metais net 123,349 min. EUR. [24]. Tai rodo, kad Lietuvos rinka yra patraukli

investuotojams i$ kity Saliy ir jie noriai bendradarbiauja naujy inovacijy diegime.

Palygindami 2010 ir 2013 mety iSlaidas skirtas MTEP veiklai visose sektoriuose
pastebimas net ~34% augimas ( 219,590 min EUR., 0 2013 metais 332,252 min. EUR.). Tai lemia
sparty techninés pazangos spartéjimg Lietuvoje, todél tai palankios salygos jaunai jmoné¢ UAB

"White Line Styling", kuri planuoja apie naujy technologijy diegima savo gamybos padalinyje.

Gamtos aplinka
Lietuvos gamtiniai iStekliai didelés jtakos neturi, nes pagrindinés zaliavos yra tiekiamos 18
uzsienio, o ¢ia tik apdirbamos, todél visos kainos priklauso nuo tiekéjy.
Didesne jtaka jmonés iSlaidoms gali sudaryti elektros energijos ir vandens kainos, bet
kadangi jmoné nuomojasi patalpas tai pagal nuomos sutart] j tg pacig kaing jeina ir komunalinés

18laidos, tod¢l didesné jtaka nepastebima.

Atlikus makroaplinkos analize, galima teigti, kad didZiausius nuostolius jmonei gali lemti
politines - teisinés aplinkos poky¢iai, nes tai maziausiai nuspéjama aplinka. Daugiausiai teigiamy
pokyciy lemia moksliné - technologiné aplinka, kuri sparciai Zengia j priek] ir suteikia naujas

galimybes jmonei plésti savo veikla.
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5.3 Mikroaplinkos analizé

Vertinant paklausg rinkoje, reikia i$siaiskinti, kas yra pagrindiniai analogiskos produkcijos
pirkéjai, suzinoti jmonés vartotojus, konkurentus. Visa tai padés iSsiaiSkinti marketingo
mikroaplinkos analizé.

Marketingo mikroaplinka — tai visuma iSoriniy jégy, kurios veikia jmonés marketingo
sprendimus, taciau kurioms ji gali daryti tam tikra jtakg. Prie jmonés mikroaplinkos priskiriami

pirkéjai, konkurentai, pardavimo tarpininkai, pardavimo pagalbininkai ir tiekéjai. [20]

Vartotojy analizé

Imonés ,,White Line Styling™ paslaugy vartotojai fiziniai ir juridiniai asmenys, kuriy
struktiira pavaizduota 2-0je schemoje. Didesn¢ dalj vartotojy sudaro juridiniai asmenys (jmonés,
jstaigos, organizacijos). Taip yra todél, nes jmoné pagrinde specializuojasi gamindama reklamine
produkcijg vidaus ir iSorés reklamai (tiriné reklama, Sviesdézés, reklaminiai stendai, automobiliy
apklijavimas ), kuri skirta verslo subjektams.

Taip pat jmonés paslaugomis naudojasi ir pavieniai asmenys, kuriems reikalingos
skaitmeninés spaudos paslauga, i kurig jeina: vizitiniy korteliy, kvietimy, plakaty, lipduky ir kitos

panasios produkcijos gamyba.

UAB "White Line Styling" paslaugu vartotojai

/ N\

Fiziniai asmenys Juridiniai asmenys
1) Pavieniai asmenys; 1) Imonés;
2) Asmenys uZsiimantys 2) Istaigos;
individualia veikla 3) Organizacijos

2 Schema. UAB "White Line Styling" paslaugy vartotojy struktira.

Pagrindiniai Sios reklamos agentiiros paslaugy vartotojai yra smulkios, vidutinés bei
didelés Lietuvos jmongs, todé¢l jas galima segmentuoti pagal uzsakomy paslaugy ar prekiy apimtis.
Kuo didesnés jmoniy pirkimo apimtys, tuo daugiau paslaugy ar prekiy operatyviai ir kokybiskai
norima gauti. Rinkg Siuo atveju galima iSskirstyti j jmones su mazomis, vidutinémis ir didelémis
pirkimo apimtimis. Esant dabartiniams gamybiniams pajégumams, jmoné¢ UAB ,White Line
Styling* gali patenkinti nedidelius ir vidutinio dydzio uzsakymus, todél jai svarbiis segmentai yra

Jmonés su mazomis ir vidutinémis pirkimo apimtimis.
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UAB ,White Line Styling” orientuojasi j vartotojus, kuric ieSsko kokybés, greito
aptarnavimo bei palankiy kainy. Taip pat jmoné turi tikslg sudaryti ir i§laikyti nuolatini paslaugy
vartotojy rata. Siam tikslui pasiekti jmoné stengiasi palaikyti gerus santykius su uZsakovais, atlikti

kokybiska aptarnavimg ir pritaikyti nuolaidas lojaliems paslaugy vartotojams.

ISnagrinéjus rinka, galima identifikuoti esamus bei potencialaus paslaugy vartotojus, jy
pagrindinius poreikius. Pagrindiniai UAB ,,White Line Styling* paslaugy vartotojy poreikiai yra:
1) Gauti kokybiskas prekes ir paslaugas;
2) Gauti prekes ir paslaugas uz zemesn¢ kaing nei konkurenty;
3) Gauti prekes ir paslaugas atsizvelgiant j jy pageidavimus;
4) Lojaliy ir ilgalaikiy santykiy palaikymas;

5) Greitai atliekami darbai.

Kadangi jmonei nevisada pavyksta patenkinti visus iSvardintus vartotojo poreikius, tai jis
gali naudotis ir konkurenty paslaugomis. Kauno mieste yra 5 jmonés, kurios gali suteikti panaSias
paslaugas kaip ir UAB " White Line Styling", taciau kiekviena jmoné yra iSskirtiné savo

technologijomis, kainomis, gamybos terminais, produkcijos kokybe.

Konkurenty analizé
Nagrinéjami konkurentai yra reklamos paslaugas teikian¢ios jmonés Kauno mieste, kurios
uzsiima vidaus ir lauko reklamos gamyba. Konkurenty teikiamos paslaugos ir jy pranasumai pries

imon¢ UAB "White Line Styling" apzvelgti Zemiau 14-i0je lentel¢je.

14 lentelé
Imonés UAB "White Line Styling" ir jos konkurenty paslaugy analizé
Imonés pavadinimas Teikiamos paslaugos jmonés pranaSumai
UAB ,,White Line Skaitmeniné spauda, tarinés raidés, Paslaugy jvairoveé, patrauklios kainos, greitas
Styling* Sviesdézés, reklaminés iSkabos, tentinés paslaugy atlikimas, galinti atlikti

iSkabos, lauko stendai, pilonai, SvieCiantys nestandartinius, pavienius uzsakymus.
rémeliai, plévelés ploteriavimas, CNC
Frezavimas, automobiliy apklijavimas,
stikly ir vitriny apklijavimas, lipduky
klijavimas ant grindy, parody zony
apipavidalinimas, gatviy pavadinimy ir
namo numeriy lentelés, iskiltis 3D
lipdukai, verslo dovanos, suvenyrai,
reklamos derinimas. Taip pat priima

uzsakymus susijusius su placiaformate

spauda, ofsetine spauda, UV spauda,

41



http://adgo.lt/new_adgo/paslaugos/pleveles-ploteriavimas/
http://adgo.lt/new_adgo/paslaugos/cnc-frezavimas/
http://adgo.lt/new_adgo/paslaugos/cnc-frezavimas/
http://adgo.lt/new_adgo/paslaugos/automobiliu-apklijavimas/
http://adgo.lt/new_adgo/paslaugos/stiklu-ir-vitrinu-apklijavimas/

14 lentelés tesinys

lazeriniu pjovimu, graviravimu, kuriuos

atlieka pas savo partnerius.

UAB "Jisy Vizija" ISorinés reklamos gamyba, reklaminiai Didesnis gamybinis pajégumas.
stendai, reklama ant automobilio, verslo
dovanos, projekty derinimas

savivaldybéje.

UAB "Dizrega" Reklamos gamyba, reklaminiai stendai, Didesnis gamybinis pajégumas.

iSoriné reklama, putplas¢io pjaustymas 2D

ir 3D
UAB "Admen" Sviesdézés, tirines raidés Dideli gamybiniai pajégumai, Ilgameté darbo
patirtis rinkoje
UAB "Picoline" Véliavos, spauda ant tekstilés, iSkabos, Didelé paslaugy pasitla. Dideli gamybiniai
Sviesdézés, turinés raidés, reklama ant pajégumai.

automobiliy, skaitmeniné spauda, plakaty
spauda, dizaino darbai, suvenyrai, parody
stendai, frezavimo paslaugos, foto

albumai.

UAB "Kauno reklama" | Ofsetiné spauda, skaitmeniné spauda, Didelé paslaugy pasiiila.
dizainas/maketavimas, marketingo
konsultacijos,reklama ziniasklaidoje,

suvenyrai.

UAB ,,White Line Styling* pagrindinis pranasumas prie$ daugelj konkurenty yra paslaugy
jvairumas. Kity jmoniy pagrindinis konkurencinis pranasumas yra didesni gamybiniai

pajégumai, kurie yra dél didesnio darbuotojy skaiciaus ir didesnio nuosavos jrangos turéjimo.

Imonés tiekéjai
Imonéje naudojama jranga ir zaliavos reikalingos gamybiniame procese yra jsigyjamos i$

tiekéjy. Tiekéjai klasifikuojami pagal teikiamas paslaugas ir Zaliavas, kurios pateiktos 15-0je

lentel¢je.
15 lentelé
Imonés UAB ""White Line Styling" tiekéjai
Imoniy pavadinimai Tiekiamos paslaugos/Zaliavos
Heliopolis Gamybinés zaliavos
Antalis Gamybinés zaliavos
Lipnus Gamybinés zaliavos
esoma ranga
S g
Popieriau salonas Gamybinés zaliavos
Papyrus Gamybinés zaliavos
Leddex Gamybingés zaliavos, jranga
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Kauno ir visos Lietuvos rinkoje yra panasias paslaugas sitilan¢iy tiekéjy. Imoné tiekéjus
renkasi pagal jy sitilomas kainas ir nuolaidas, tiekiamy medziagy kokybe, aptarnavimo kokybe.
Imonés UAB "White Line Styling" uzdavinys islaikyti lojalius ir ilgalaikius santykius su esamais
tiekéjais arba tartis su naujais, kurie gali pasitilyti geros kokybés zaliavas ir konkurencingas kainas

ilgalaikéje perspektyvoje.

Imonés partneriai
Imoné "UAB White Line Styling" neturi jsigijusi kai kuriy gamybos jrengimy tai tam tikrai
produkcijai pasigaminti naudojasi partneriy paslaugomis. Taip pat daznai pagaminta produkcija
imonei reikia pristatyti j kitus miestus ar net Salis tai naudojamasi ir siunty tarnybomis. Pagrindiniai
partneriai yra:
e UAB "Primum" - plad¢iaformatés spaudos paslaugos
e UAB "Parazitas" - UV spauda
e UAB "Diremta" - ofsetiné spauda
e UAB "Picoline" - sublimaciné spauda
e UAB "Netprint" - ofsetiné spauda
e UAB "Indigo print" - ofsetiné spauda
e UAB "Baltic Post", LP EXPRESS - siunty tarnyba

Imoné "UAB White Line Styling" bendradarbiauja su tais partneriais, kurie laiku ir
kokybiskai atlieka uzsakymus, kurie sitilo palankesnes kainas. Kadangi UAB "White Line Styling"
negali jvykdyti visy technologiniy gamybos operacijy ir yra priklausoma nuo kity jmoniy tai lojaliy

santykiy iSlaikymas su partneriais itin svarbus.

5.4 UAB ,,White Line Styling® SSGG analizé

Atlikus makro ir mikro aplinkos analize, galima atlikti ir SSGG (angl. SWOT) analizg, kuri

Jvertina stiprigsias ir silpngsias jmonés veiklos sritis, galimybes ir grésmes.

Stiprybés:

1. Didelé reklamos paslaugy jvairove;

2. Susiformaves pastoviy klienty ratas;

3. Auksta gaminiy kokybé, kuri patenkina daugelio uzsakovy poreikius;
4. Kvalifikuotas, nemaza patirtj sukaupgs personalas;
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5. Lankscios kainos, taikomos jvairios nuolaidos;
6. Greitas paslaugy atlikimas;
7. Naujy technologijy diegimas;

8. Personalo kvalifikacijos kélimas.

Silpnybés :

1. Jauna jmoné¢, tod¢l uzima nedidelg rinkos dalj;
2. Nepilnas gamybinis pajégumas;

3. Negalutinai susiformaves jmonés jvaizdis;

4. Néra suformuluoti aiskiis jmonés tikslai;

5. Irenginiy nepakankamumas didesnéms gamybos galimybéms uztikrinti.

Galimybés

1. Didéjantis rinkos potencialas atveria galimybes skirti didesnes investicijas j jmong;
2. Padidéjusi lauko reklamos produkcijos paklausa leidzia pléstis j kitas rinkas;

3. Produkcijos eksportas | augancia Baltijos Saliy rinka;

4. Konkurenciniy pozicijy sustiprinimas rinkoje;

5. Nemazas naujy partneriy ir tiekéjy pasirinkimas.

Grésmeés:

1. Konkurenty su mazesniais kastais j¢jimas j rinka;

2. Sumazéjusi spausdintos produkcijos paklausa;

3. Per didelé gamybiné priklausomybé nuo vieno technologinio jrenginio;

4. Zaliavy kainy kilimas.

[Sanalizavus jmonés stiprybes, silpnybes, galimybes ir grésmes pastebima, jog jmonés

stiprybés uZztikrina jos kokybiskas paslaugas ir stabilig padét] rinkoje. Taciau jmonés stabilumas

neuZtikrina didesnés rinkos dalies ir pagal gamybinius pajégumus nusileidzia konkurentams.

Didziausios grésmés UAB ,,White Line Styling™ pagrinde susijusios su konkurentais kurie siiilo

didesnius gamybinius pajégumus per trumpesn] laikg. Vis délto jmoné turi galimybiy, kuriomis

tinkamai pasinaudojusi gali i$likti konkurencingos ir didinti rinkos dalj. Pagrindinés problemos

nuosavos jrangos neturéjimas, todél tenka dirbti su nemazai partneriy o darbas su jais salygoja

kainos kilimg ir gamybos terminy ilguma.
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5.5 Marketingo analizés iSvados ir rekomendacijos jmonei

Atlikus rinkos analizg ir i$siaiSkinus jmonés marketingo problemas pateikiamos isvados

bei rekomendacijoss.

1) ISanalizavus rinka, kurioje veikia UAB ,,White Line Styling“, nustatyta, kad po ekonominio
nuosmukio rinkos potencialas vis didéja ir artimiausiais metais nesikeis, tod¢l rekomenduojama

plésti reklamos veikla, ieskoti naujy paslaugy vartotojy.

2) Pastaruosius kelis metus Baltijos Salyse pastebimas lauko reklamos rinkos augimas. Lauko
reklamos pokytis Lietuvoje 2013-2014 metais sieké 16,4 %. Pagal rinkos tyrimy agenttiros TNS LT
prognozes §i rinkos dalis augs ir 2015 metais. Rekomenduojama didinti lauko reklamos gamybinius
pajégumus jsigyjant naujos jrangos, teikti lauko reklamos paslaugas kitiems Lietuvos miestams,

iISnagrinéti Baltijos Saliy lauko reklamos rinkg ir pabandyti joje surasti paslaugy vartotojy.

3) Rinkoje didesn¢ dalj reklamos paslaugy vartotojy sudaro juridiniai asmenys (jmonés, jstaigos,
organizacijos), kurioms svarbu kaina ir kokybé. Rekomenduojama orientuotis j aukstesnés kokybés
produkcija, ieskoti lojaliy vartotojy, didinti jmonés zinomuma, megzti naujus kontaktus dalyvaujant

specializuotose parodose, verslo mugése.

4) Rinkoje yra daugiau nei 10 tiekéjy ir daugiau nei 20 galimy partneriy. Visi jie svarbis dél
produkty asortimento formavimo, patraukliy kainy, kokybés garantijy ir kity veiksniy.
Rekomenduojama: isbandyti daugiau tiekéjy, kurie gali pasitlyti geresnes zaliavy kainas, surasti

partneriy kituose miestuose, kurie padéty vykdyti uzsakymus, sudaryti ilgalaikes sutartis su jais.

5) Nustatyta konkurenciné padétis rinkoje. Artimiausi jmonés konkurentai yra ,Jasy Vizija“,
,Dizrega®, ,,Admen®, ,, Kauno reklama®, ,,Picoline”. Imoné¢ nedaug iSsiskiria i§ savo konkurenty,
todél rekomenduojama: isnagrinéti konkurentus, sudaryti plang kaip pozicionuoti save geriau
rinkoje negu konkurentai, pasitlyti mazesnes nei konkurenty kainas, sitilyti greitesnius gamybos

terminus.

6) Sukurti strateginj marketingo plang ir apibrézti aiSkig jmonés misijg, nustatyti tikslus keliems

metams ] priekj. Visa tai padéty imonei ir jos darbuotojams tikslingai siekti uzsibrézto tikslo.
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1)

2)

3)

4)

5)

ISVADOS IR PASIULYMAI

Atlikus reklamos kiirimo ir paruosimo spaudai naudojamos technologinés ir programings
jrangos analiz¢ pastebéta, kad reikalingas didesnis darbo efektyvumas, todél rekomenduojama
atnaujinti technine ir programine jranga. Sitloma atnaujinti kompiutering jranga skirta
maketavimui, Kkuri pateikta 1-ame priede bei vektorinés ir rastrinés grafikos programine jrangg
] naujesnes versijas. Visa tai leisty jmonei pasiekti didesnj darbo efektyvumg, aukstesng

produkcijos kokybe, trumpesniy uzsakymo terminy.

Sudaryta jmonés technologiné proceso schema ir apskaiciuota reklamos karimo ir paruo$imo
spaudai trukmé, kuri yra 3423,8h per metus. Apskai¢iuota, kad darbams atlikti reikalingi 5
jrengimai ir trys darbuotojai: viena projekty vadové ir du dizaineriai-maketuotojai.

Apskaiiuotas reikalingas patalpy plotas, kuris yra 28,12 m? bei nubraizytas reklamos kiirimo ir

paruo$imo spaudai patalpy ir technologiniy jrengimy i§déstymo planas.

Apzvelgta paruoSiamyjy spaudai procesy kokybés kontrole. Del pasikartojanciy klaidy

paruosSimo spaudai procese, rekomenduojama atidziau laikytis aptarty failo paruosimo etapy.

Apzvelgus darby saugg jmonéje pastebéta, kad laikomasi ne visy darbo saugos reikalavimy,
susijusiy su ergonomika biure. Ne visos kédés biure atitinka reikalavimus, tad siiloma pakeisti
kédes naujomis. Taip pat jmonéje j kai kuriuos monitorius tam tikromis valandomis intensyviai
krenta saulés spinduliai ir susiduriama su atspindZiy problemomis, tad reikty stalus su
kompiuteriais pasukti prie§ langg, tuomet biity iSvengta $ios problemos.

I$nagrinéta aplinkos ekologija UAB "White Line Styling" reklamos agentiiroje. Nustatyta, kad
nieko nedaroma ekologijai gerinti, tad sitiloma: jrengti kelis konteinerius rii§iavimui, bei
sukaupta popieriy atiduoti perdirbti; jmonés buitinéms reikméms pirkti ir naudoti perdirbta
popieriy; taupyti elektros energija, nesinaudojant kompiuteriu jjungti sleep (uzmigdymo)

rezima.

Atlikus rinkos analize nustatytos jmonés silpnybés, stiprybés, galimybés ir grésmés rinkoje.
Kadangi jmon¢ jauna ir jos Zinomumas nedidelis, sitiloma praplésti jimonés reklamg. Talpinti
reklaminius skelbimus spaudoje bei internete. Suformuoti savo lauko reklama, kuri didinty
Jmonés zinomumg. Taip pat | jmonés interneting svetaing jdéti daugiau informacijos ir
nuotrauky apie kiekvieng paslaugg ir produkcija, nes ¢ia klientai dazniausiai iesko informacijos,

o atlikti darbai atspindi ir patj jmonés jvaizdj.
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PRIEDAI
1 Priedas

Dizainui, maketavimui ir paruoSimui spaudai naudojama ir atnaujinta technologiné jranga
Procesorius: Precision T1700 MT (1 pav.)
Techniniai duomenys: Procesorius Intel Xeon E3-1241, 3.5Ghz, operatyvioji atmintis - 16GB,
duomeny kaupiklis 256GB SSD, vaizdo ploksté Nvidia Quadro K2200 (4GB VRAM). Matmenys:
360 x 175 x 435 mm [25]
Monitorius DELL UltraSharp U2412M 24 (2 pav.)
Techniniai duomenys: ekrano jstrizainé 61 cm, rezoliucija 1920 x 1200, reakcijos laikas 8 ms,
rySkumas 300 cd/m2, ekrano tipas - matinis. Matmenys: 513.5 x 556.0 x 180.3 mm [26]

3 pav. Procesorius Precision T1700 MT 4 pav. Monitorius DELL UltraSharp U2412M 24

UZzsakymy priémimui naudojama technologiné jranga

Nesiojamas kompiuteris Dell Latitude 3540

Dell Latitude tai verslo klasés kompiuteriai,kurie yra patikimi ir ilgaamziski, pasiZymi iSskirtiniu
produktyvumu.

Techniniai duomenys: 15,6 coliy Full HD ekranas, ketvirtos kartos Intel i5 procesorius, 4GB
darbiné atmintis, 500GB SSHD diskas, AMD HD 8850M vaizdo ploksté

Sios techninés charakteristikos, pasak gamintojo, uztikrins sparty ir nepertraukiama darba, leis

atlikti keletg uzduoc¢iy vienu metu. Matmenys: 376 x 259 x 25.3 mm [27]

5 pav. Nesiojamas kompiuteris Dell Latitude 3540
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2 priedas

Kita naudojama jranga reklamos kiirimo ir paruo§imo spaudai padalinyje

Skeneris CANON CanoScan Lide 220 - Sis skaitytuvas, nuskaito 4800 dpi raiska, turi stova, kuris

leidzia vertikaly nuskaityma, taigi sutaupoma vietos ant stalo. Turi automatinj nuskaitymo rezimg ir
jbrézimy bei dulkiy Salinimo funkcija. Didziausias dokumento dydis A4. Matmenys: 250 x 365 x
39 mm. [28]

7 pav. Skeneris CANON CanoScan Lide 220

Lazerinis spausdintuvas Color LaserJet Pro MFP M476nw

Spalvotas lazerinis spausdintuvas naudojamas dokumentams, blankams, maketo
vizualizacijoms ir kitai informacijai spausdinti. Maksimalus spausdinimo formatas A4 (210 x
297mm), maksimali spausdinimo raiska 600dpi x 600dpi, greitis 20 psl./min. (spalvoto ir

nespalvoto spausdinimo). Matmenys: 420 mm x 469 mm x 500 mm. [29]

6 pav. HP Color LaserJet Pro MFP M476nw
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