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IVADAS

Temos aktualumas ir problematika. Naujoji karta yra vadinama Z karta. Literatiiroje jvairiai
pateikiama Sios kartos atsiradimo data. Kai kurie mokslininkai teigia, jog i karta atsiranda 1990-aisiais
metais, kiti — kad 1997-aisiais, taciau dauguma jy, tiek Lietuvoje, tiek uzsienyje sutaria, jog Sios kartos
atstovai gime¢ po 1995 mety, vykstant interneto plétrai, sparciai besivystant technologijoms. Tai reiskia,
kad Sitie zmonés nespéjo pazinti pasaulio, kuriame nebiity buve greitojo interneto, ir nuo mazens — nuo
ankstyvosios vaikystés — yra paveikti naujyjy technologijy, kurios stipriai ir giliai veikia ne tik jy
smegenis, bet ir keifia patyrimg, formuoja savita pasaulévaizdj. Kaip tai keicia kultiros vartojimo
ipro¢ius? Kokiomis priemonémis §i karta ,,vartoja* kultiira? Sio darbo pagrindiné hipotezé, kuri turés
biiti patvirtinta arba atmesta remiantis empirinio tyrimo rezultatais, yra tai, jog Z kartai vartojant kultiirg
plansetémis bei iSmaniaisiais telefonais, pakeitusiais knygas bei grotuvus, veda prie integralaus kiirinio
fragmentavimo. Siame darbe fragmentavimas suvokiamas kaip naujyjy technologijy sukurta galimybé
kiirinius vartoti fragmentais, gabalais, taip pat nematant vientiso konteksto, ir daznai atsitiktiniu budu
judant nuo vienos kiirinio dalies prie kitos.

Tadiau tarp Z kartos atstovy matoma ir kitokia tendencija, kurig jvardiname kaip retromanija. Sis
terminas paplito kultiiros vartojimo diskurse, kai 2011 m. pasirod¢ brity kulttiros kritiko bei muzikos
zurnalisto Simono Reynoldso knyga ,Retromania: Pop Culture’s Addiction to Its Own
Past* (,,Retromanija: Popkultiiros priklausomybé nuo praeities*). Nors pats Reynoldsas vengia
konkretaus retromanijos sagvokos apibrézimo, galima teigti, kad retromanijos reiskinys atsiranda, kai
nauja karta romantiSkai idealizuoja tam tikrg praeities laikotarpj atrasdama tam laikmeciui budinga
atributika, skambesj, muzikos klausymo priemones, madg. Pastebéta, kad tam tikros retromanijos
apraiSkos yra aptinkamos taip pat ir ankstesnése kartose, taciau tarp Z kartos atstovy Sios tendencijos
jauciamos itin ryskiai.

Ka retromanija reiskia Z kartai? Ar tai tik naujas rinkos segmentas, ar tai fetiSizmas, ar savotiskas
protestas prie§ fragmentacija? Empirinis tyrimas padés atsakyti i Siuos klausimus, kurie bus aptariami

Vilniaus miesto kontekste.

Temos iSskirtinumas. Uzsienio kontekste placiai tyrinéjami Z kartos vartotojiSkumas (Bassiouni
ir Hackley 2014, Csobanka 2016, Ozkan ir Solmaz 2017), vertybiné sistema post-sovietinése Salyse
(Yanitskij, Seryj, Braun, et al. 2019) bei kiti aspektai, tokie kaip Z kartos socialiniy tinkly naudojimo
budai (Haddouche ir Salomone 2018, PrakashYadav ir Rai 2017).

Lietuvos kontekste labiau akcentuojami Z kartos atstovy ypatumai ugdymo procese
(Peciuliauskiené, Valantinait¢ ir Malonaitien¢ 2013; Targamadzeé, Girdzijauskiené, Simelioniené,

Peciuliauskien¢ ir Nackiinaité 2015) bei vertybés (Kocai 2018).
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Uzsienio kontekste retromanijos reiskiniai tyrin¢jami taip pat jvairiose srityse: muzikoje
(Bartmanski ir Woodward 2015, Demers 2017, Sarpong, et al. 2016), kine (Bohnenkamp, et al. 2015),
fotografijoje (Bartholeyns 2014, Caoduro 2014), madoje (Mukendi, et al. 2020, MacColl, et al. 2013).
Kiti autoriai aptaria praeities medijy grizimg i Siuolaikinj kulttiros vartojima (Magaudda ir Minniti 2019,
Segovia ir Cerezo 2016) bei nostalgijos praeiciai skatinamg vartotojisSkumg (Ahlberg, et al. 2020, Wulf,
et al. 2018).

Sis magistro darbas nagrinéja Z kartos kultiiros vartojimo jpro¢ius Vilniaus miesto kontekste, tai
yra kaip konkrecios Z kartos atstovai ,,vartoja“ kulttirg (kokiomis priemonémis), kaip tai keicia kiirinio
integralumo sgvoka, judancig link fragmentacijos ir Siame kontekste atsirandancig Z kartos tendencija |
vadinamgjg retromanija. Bus pristatomos hipotezés apie retromanijos reiSkinius Z kartoje ir bus
atlieckamas empirinis tyrimas Vilniaus miesto kontekste, kuris patvirtins arba paneigs iskelty hipoteziy

pagristumg konkreciose aplinkybése.

Sio magistrinio darbo tyrimo tikslas — istirti Vilniaus mieste gyvenan¢iy Z kartos atstovy kultiiros

vartojimo jprocius, bei juose aptinkamus retromanijos fenomeno reiskinius ir reikSme.

Tyrimo tikslui pasiekti yra iSkelti Sie uzZdaviniai:

1. Pristatyti Z kartos bruozus bei ypatumus.

2. ISanalizuoti Z kartos vertybes, tarp kuriy yra vartotojiSkumas.

3. Istirti bei apibiidinti Z kartos kultiiros vartojimo jprocius.

4. I8kelti hipotezes apie retromanijos reiskinius Z kartos kultiiros vartojime.

5. Kiekybiskai bei kokybiskai istirti Vilniaus mieste gyvenanciy Z kartos atstovy kulttiros

vartojimo jprocius, juose aptinkamus retromanijos reiskinius ir aptarti rezultatus.

ISkeliamos tyrimo hipotezés:

H;i: Z kartos kultiiros vartojime aptinkamos rySkios retromaniSkos tendencijos;

Hy: skirtingy kryp¢iy mokyklas lankantys Z kartos nariai skirtingai iSgyvena retromaniskas
tendencijas;

Hs: vartodami kultiirg naujosiomis technologijomis, Z kartos atstovai nebesuvokia kiirinio kaip

vientisos visumos; kiirinius vartoja fragmentais.

Tyrimo objektas. Z kartos kultiros vartojimo jprociai.

Tyrimo metodai

e Lietuvos bei uzsienio mokslinés literatiiros apie Z karta, kultiiros vartojimo jprocius ir

retromanijg kritiné analize.
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¢ Apklausa rastu (internetu).

¢ Eksperty interviu.

12



TAPATUMAS, VERTYBISKUMAS, ATMINTIS

Siame magistro darbe bus vartojamos tapatumo, vertybiskumo bei atminties sampratos ir aptariami
Z kartos kultiiros vartojimo jprodiai bei juose aptinkama retromaniska tendencija. Siame skyriuje
paméginsiu nagrinéti, kaip Sios trys sampratos tarpusavyje susisieja, ir kokie jy santykiai su kiirybiSkumo
bei kultiiros vartojimo temomis. Taciau Sio skyriaus tikslas néra pateikti iSsamig S$iy trijy sampraty

analizg, veikiau pabrézti jy sasajas su Z kartos kultiiros vartojimo biidais bei retromanijos fenomenu.

Tapatumas

Kalbant apie tapatumg reikéty paminéti, kad §i samprata yra gana priestaringa. Viena vertus,
galima suvokti tapatumg kaip nekintantj, tarsi nuo gimimo jgyta, reiskinj, kurj reikéty saugoti nuo iSorés
faktoriy, pavyzdzZiui nuo globalizacijos pasekmiy (vieSajame diskurse, ne kartg kalbama apie tapatumo
praradimo pavojy). Kita vertus, turétuméme pripazinti, jog tapatumas yra visy pirma individo savybe,
kuri kinta laike kartu su mumis. Kaip socialinis procesas, tapatumas yra ,,pliuralistinis ir dinamiskas, o
kurie vadinami ,,daliniais tapatumais‘: socialiniai, kultiiriniai, tautiniai, konfesiniai, politiniai, ir t. t.
(Kuzmickas, 2011). Tapatumas neatsiejamas nuo misy santykiy su kitais: kiti pripazindami mus,
patvirtina misy tapatuma.

Anot Kuzmicko (2011), aptinkami du individo tapatumo elementai: tai, kaip individas save
suvokia ir pagal tai, kokj tapatumg pasirenka (subjektyvusis elementas), ir sociokultiirinés aplinkos,
kurioje individas gyvena (Seima, mokykla, darbas, ir t. t.), jtaka tapatumo formavimui (objektyvusis
elementas). TaCiau ar néra taip, kad tarp Siy dviejy elementy egzistuoja savotiSka dialektika, kurioje
butent objektyvusis elementas dominuoja? Ar néra taip, kad misy tapatumo pasirinkimas néra
savavaliskas, o veikiau yra lemtas sociokultiirinés aplinkos, kuriai priklausome? Ar individas yra pajégus
jveikti tg aplinkg ir kokiais budais gali tai padaryti? Mano manymu, biitent kiiryba simbolizuoja
savotiSka pusiausvyrg tarp subjektyvaus ir objektyvaus individo tapatumo elementy. Kiirybiniame
procese kurybininkas iSreiskia (bent dalinai) savo subjektyvy tapatuma, kuris savo ruoztu daro jtaka ji
supanciai sociokultiirinei aplinkai.

Siame darbe nagrinéjame Z kartos kultiiros vartojima. Tiek kultiirg ir vartojima atskirai, tiek
kultiros vartojimg konkreciai galima laikyti tapatumo formavimo elementais. Kiirybos visuomenés
kontekste galima prisiminti Lietuvos filosofag Maceina, kuris zitiré¢jo | kultiirg kaip 1 zmogiskaja kiiryba,
kurios laukas apima visg tikrove, ne tik empiring realybe, bet ir mintis bei vaizdinius (Kacerauskas,
2005). I8 tikryjy, postmoderniose laisvosios rinkos visuomenése vartojimas (tuo labiau kultiros

vartojimas) dél jvairiy prieZas¢iy tampa vienu i§ tapatumo konstravimo biidy: vartojimas atspindi tam
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tikrg vartotojo statusa, perteikia jo asmeninj jvaizdj, sustiprina vartotojo savigarbg bei pabrézia jo
unikalumg (Souiden, M’Saad ir Pons, 2011).

Kaip teigia Kuzmickas, pacioje individo tapatumo struktiroje slypi ,,poreikis buiti unikaliam,
nepasimesti masinéje visuomenéje* (2011, p. 72). Sitam konkrediam poreikiui patenkinti padéty
vartojimo modelj, kuris atspindi tam tikrg pasauléziiirg bei vertybine sistemg. Prekéms suteikiant
simboling bei socialing reikSme, kiekvienas vartojimo aktas yra kartu vartotojo tapatumo israiska, jo
priklausomybé tam tikrai gyvenimo stiliaus grupei. Tokiu biidu galétuméme retromanija suvokti kaip
gyvenimo stiliaus segmenta, taip pat ir tapatumo iSraiSkos forma, kuri pasitvirtina retromanisky prekiy
vartojimu. Taciau, nors lengvai galima iSkelti tam tikras hipotezes apie retromaniSkame vartojime
glidincéias vertybes, vargu ar jmanoma kalbéti apie retromani$ka pasaulézitrg, tuo labiau, kad
retromaniskos tendencijos aptinkamos skirtingy karty atstovy tarpe ir jvairiose socialinése klasése bei
srityse (muzikoje, madoje, kine, fotografijoje, ir t.t.). D¢l §iy prieZas¢iy vargu, ar jmanoma retromanija
laikyti vieninga subkultiira, veikiau tam tikry subkultiiry (ploksSteliy, vintazinés mados, analoginés
fotografijos, ir t.t.) visuma.

Mano manymu, nagrinéjant retromaniskas tendencijas Z kartoje per gyvenimo stiliaus prizme, bei
apribojant savo analize vien tik vartojimo bei rinkodaros aspektais, yra pakankamai seklu, nes neleidzia
iki galo suvokti kodél Z kartos nariai randa simboling vartojimo reikSme biitent praeityje. Gilesnei
analizei galéty biti reikalingas fenomenologinis poziiiris, kur] galima atrasti naratyvinio tapatumo
savokoje (Kacerauskas, 2006), pagal kurig tapatumas suvokiamas kaip zmogaus sukurtas naratyvas,
egzistencinis pasakojimas, kuriame kultiiros fenomenai yra laikomi naratyvo/siuZeto jvykiais. PanaSy
poziur] ] retromanijos fenomeng galima rasti P. Magauddos ir Minniti’o darbuose (2019). Autoriai sitilo
analizuoti retromaniskus reiskinius naujose medijose (tai, kg jie vadina retromedija), atkreipiant démesj
i retromanisko vartotojo asmenine patirtj bei patyrima (,,retromedia-in-practice). Ziaréti j retromanija
kaip i praktika per naratyvinio tapatumo prizme reiskia pabrézti ne tiek simboling, kiek egzistencing $io

fenomeno interpretacija bei nukreipti démesj ] Zmogaus supratimg §io fenomeno atzvilgiu.

Vertybiskumas

Praeitame skyrelyje min¢jome, jog prekéms suteikiant simboling reikSme, kiekvienas kultiiros
vartojimo aktas atspindi tam tikrus naratyvinius tapatumus bei vertybines sistemas. Siame darbe bus
nagrin¢jami du Lietuvos teritorijoje atlikti tyrimai apie jaunimo vertybines orientacijas: pirmame tyrime
(Dadelo, et al., 2016) dalyvavo 87 VGTU studentai, kurie buvo kvie¢iami reitinguoti 11 gyvenimo tiksly
bei vertybiy pagal tam tikrus kriterijus. Antrame tyrime (Kocai, 2018) buvo istirtos Lietuvoje gyvenanciy

Z kartos nariy vertybinés orientacijos.
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Z karta yra jvairialypé, kaip jvairios yra Sioje kartoje aptinkamos vertybinés orientacijos. Taciau
jdomu pabrézti, jog antro tyrimo (Kocai, 2018) rezultatai rodo biitent vartotojiSkuma, kaip Z kartoje
dominuojanéia vertybe. Sis rezultatas tarsi paradoksalus, nes vertybés turi teigiamas konotacijas, o
vartojimas — neigiamas. Tai leidzia mums iskelti tam tikrus klausimus: ar vartotojiSkumas gali biiti
laikomas vertybe? Jei taip, tai reiskia, kad, su Z karta, vertybinés sistemos, kurios pacios kinta, iSgyvena
esmines permainas. Ar gali, Siais perprodukcijos laikais, egzistuoti teigiamas vartojimas? Jei taip, tai
retromanija galéty biiti laikoma S§io tipo vartojimo pavyzdziu, tik tiek, kiek yra susijusi su tvarumu,
gamtos tausojimu ir vartojimo budu ,,i§ antry ranky“ (vintaZiniai dévéti drabuziai bei aksesuarai,
naudotos vinilinés plokstelés, ir t.t.). Visais kitais vartojimo atvejais, retromanija gali biti laikoma
vartotojiSkos visuomeneés rinkos segmentu.

Retromaniskose tendencijose galima jzvelgti dar kelis vertybinius aspektus. Vienas jy biity létas
gyvenimo biidas. Si tendencija, kaip vertybé, biity tarsi priestara $iy laiky technologijy padiktuotam
grei¢iui bei masiskumui. Tai veda link léto bei i§samaus (kultiiros) vartojimo. Siais fragmentavimo bei
daugiaveikos laikais tai galéty reiksti gilesnj pasimégavima procesu, patirtimi, kuri reikalauja atitinkamy

priemoniy (pavyzdZiui, patefonai, analoginiai fotoaparatai, ir t.t.).

Atmintis

Kalbant apie retromanijg, biitina nagrinéti atminties temg. Atminties sgvoka bus iSsamiau
analizuojama skyrelyje apie retromanija, kol kas reikéty paminéti skirtumg tarp retromanijos ir
nostalgijos, nors abu terminai daZnai vartojami kaip sinonimai (Wulf, Rieger ir Schmitt, 2018;
Hernandez-Gutiérrez, 2019). Kalbant apie nostalgijg turime omenyje subjekty emocijas ir jautruma,
kuris siejamas su prisiminimais ir atmintimi (Hernandez-Gutiérrez, 2019). Retromanijoje galima aptikti
nostalgijos elementy, taciau pati retromanija ne visada gimsta i§ nostalgijos tam tikrai epochai arba
laikotarpiui, nes nostalgija susijusi su individo asmenine patirtimi bei prisiminimais. Jdomu nagrinéti
retromanijos reiskinius biitent Z kartos kontekste, nes vargu ar tai gali buti asocijuojama su nostalgija,
atmintimi, prisiminimais. Kitaip tariant, praeities kultiiriniai reiskiniai Z kartoje (tokie kaip vinilai ir
vintaziniai drabuziai) negaléty atsirasti i§ nostalgijos praeiciai, paprasc¢iausiai dél to, kad Z kartos nariai
toje praeityje negyveno. O jei tai blity nostalgija, tai reiksty, jog Z karta (ar bent jo dalis) iSgyvena
paradoksa: jaucia nostalgija epochai, kurioje negyveno. Kaip teigia Cui’as (2015), jmanoma Siomis
dienomis jausti nostalgija kazkokiai epochai nepaisant to, kad zmogus neturi asmeniniy sgsajy nei su

pacia epocha nei su specifinémis, bidingomis tam konkreciam laikotarpiui, priemonémis.
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1. Z KARTOS KULTUROS VARTOJIMO JPROCIAI

1.1 Kartos savoka

Kartos sagvoka mokslingje literatiiroje apibréziama jvairiai. Galima jg apibrézti biologiskai — tai
yra, kalbéti apie panaSaus amZiaus zmoniy grupe — ir matuoti kaip intervalg tarp tévy ir jy vaiky gimimo
daty. Taciau, kaip teigia M. McCrindle ir E. Wolfinger (2010), Siomis dienomis kartg vertéty labiau
apibrézti sociologiSkai, tai yra kaip panasaus amziaus Zmones, kurie i§gyvena tuos pacius istorinius,
socialinius, kultirinius bei ekonominius jvykius, ir kurie dalinasi bendra patirtimi apie popkultiira,
visuomeneés herojus bei priesus, stichines nelaimes ir technologija (Csobanka, 2016).

Filosofai D. Hume‘as ir A. Comte‘as, bei sociologas K. Mannheimas karta doméjosi dazniausiai
zvelgdami | ja 1§ kiekybinés perspektyvos; jy veikalai vis dar turi didelés jtakos karty studijoms (Alwin
ir McCammon, 2003). Taciau analizuojant moksline literatiirg apie kartas, pasirodziusig po 2000 m.,
vardijant jtakingiausius mokslininkus be jau cituoty M. McCrindle’o ir E. Wolfingerio darbo ,,The ABC
of XYZ: Understanding the Global Generation” (2010) negalima nepaminéti N. Howe’o ir W. Strausso
(2000).

N. Howe ir W. Strauss (2000) savo veikale ,,Millennials Rising: The Next Great Generation* siiilo
kartas analizuoti pagal tris kriterijus: pirmiausiai kalbama apie ,,suvokiama naryste*, kai zmogus suvokia
arba jauciasi esgs tam tikros grupés nariu; antra, atsiranda ,,bendri jsitikinimai bei elgesio formos®, tai
yra Seimos bei karjeros suvokimas, religinés bei politinés paziiiros; trecia, ,,bendra istorija®, tai yra
istoriniai jvykiai turintys jtakos tos pacios kartos nariy vaikystei bei paauglystei. IS tikryjy galima
kvestionuoti, ar nevertéty kitaip apibiidinti bendros istorijos kriterijy, ar apskritai jis yra vis dar aktualus
ir reikalingas takiy identitety kontekste, ar néra taip, kad fragmentavimo déka naujos kartos atstovai
istorinius jvykius iSgyvena ir patiria individualiai. Juk ir anks¢iau Zmonés iSgyveno istorinius jvykius
vienu metu ir individualiai ir kaip tam tikros kartos bei socialinés grupés nariai, nors $i karta tarsi
labiausiai atitolsta nuo istorijos, kaip Didziojo (ir kolektyvinio) naratyvo, idéjos. Aisku, tai nereiskia,
kad istoriniai jvykiai nebeturi jtakos identiteto formavimui, taciau Si karta yra jvairialypé, sluoksniuota,
nehomogeniska: kiekvienam Sios kartos sluoksniui priklausyty tam tikras istorijos jvykiy patyrimas,
taigi toje pacioje kartoje galima aptikti jvairias ,,bendras istorijas.

Nors kartos samprata atsirado Vakary Saliy kontekste, ji paplito ir kitose pasaulio dalyse. Vis délto
skirtingose Salyse Siy karty atsiradimo laikas skiriasi, nors galima teigti, jog Vakaruose dél tam tikry
panasiy tendencijy tos datos daznai sutampa. Problemos atsiranda kai vakarietiSkas karty kategorijas
bandoma pritaikyti Azijos arba Afrikos Salyse. Pavyzdziui, jei mes teigiame kad Z kartos vienas
pagrindiniy elementy yra prieiga prie greitojo interneto ir socialiniy tinkly naudojimas, problemy ima

kilti tyrinejant Z kartos reiskinius Indijoje (PrakashYadav ir Rai, 2017) arba Kinijoje, kai Sitos Salys gana
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stipriai atsilieka nuo Vakary interneto plétros atzvilgiu. Kitaip sakant, jokiu buidu nesinori teigti, kad
karta yra apskritai vakarietiSka sgvoka, kuri negali biti vartojama kitur nei Vakaruose, taciau visada
reikia turéti omenyje tos sgvokos atsiradimo kontekstg.

Monografijoje ,,Z karta: kiirybingumas ir integracija“ (2013), pasiremdamos Vakary sociology
darbais, P. Peciuliauskiené, I. Valantinaité ir V. Malonaitien¢ sitilo XX amziaus kartas skirstyti taip:
DidZiosios depresijos karta (gim¢ 1912—-1921 m.), Antrojo pasaulinio karo karta (gime¢ 1922—-1927 m.),
pokariné karta (gime¢ 1928—-1945 m.), kudikiy bumo karta (gime¢ 1946—-1954 m.) kudikiy bumo II karta
(gimg 1955-1965 m.), X karta (gime 1966—-1976 m.), Y karta (gime¢ 1977-1994 m.), Z karta (gime 1995—
2012 m.).

Moksling¢je literatiiroje Sios trys paskutinés kartos yra daznai lyginamos iSrySkinant jy esminius
skirtumus. Pavyzdziui, kaip teigia E. Kocai (2018), Y kartos atstovai labiau linke dirbti komandoje, o Z
kartos nariai atvirkS¢iai mégsta dirbti individualiai, taciau lyginant su Y karta, jie yra labiau linke |
tolerancijg ir laisvai reiSkia savo nuomong.

Kodél yra taip svarbu gyventojus skirstyti | kartas ir jas analizuoti? Tikétina todél kad karty

skirtumy bei ypatumy neZinojimas daznai kelia problemy darbe ir tarpusavio bendravime.

1.2 Z kartos bruozai bei ypatumai

Naujoji karta yra vadinama Z karta. Kaip teigia V. Targamadz¢ (2014), remdamasi Vakary
sociology darbais, Z kartos atstovai vadinami jvairiai — virtualios aplinkos vaikai, skaitmeninés kartos
Ciabuviai ir t.t. — taigi bendra yra tai, kad jie yra gim¢ vykstant technologijy (ypac interneto) plétrai.

Literatiiroje jvairiai nustatyta Sios kartos atsiradimo data. Kai kurie mokslininkai teigia, jog §i karta
atsiranda 1990-aisiais metais, kiti 1997-aisiais, taciau dauguma jy, tiek Lietuvoje tiek uzsienyje, sutaria,
jog $ios kartos atstovai gime po 1995 mety, vykstant interneto plétrai. Siame darbe bus laikomasi $ios
nuostatos.

Anot M. Pasiliausko (Kocai, 2018), Lietuvoje Z kartos nariai siekia pus¢ milijono, o pasaulyje
apytiksliai 18 proc. visy gyventojy.

Nuo mazens — faktiskai nuo gimimo — Z kartos atstovai yra paveikti naujyjy technologiy, kurios
stipriai ir giliai veikia smegenis; tai negali neturéti neurologiniy pasekmiy, nepaveikti Sitos kartos
atstovy skaitymo biido ir kartu ugdymo proceso.

Anot V. Targamadzeés (2014), Sios kartos atstovai skaito ne linijiniu biidu (eilut¢ po eilutés), o
kilpiniu budu (ekrane atidaromi puslapiai, atpazjstami raktiniai Zodziai, teksto analiz¢ lieka negili,

nekriting ir pavirSutiniSka).
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Z kartos psichologiniai ypatumai nagriné¢jami T. P. Liumpievos ir A. F. Volkovo darbuose
(Targamadze, 2014). Autoriai jvardina keturis elementus, kurie formuoja Z kartos atstovy — ypac
studenty — psichologinj portreta:

e hiperaktyvumas: jie sunkiai gali susikaupti ir jsigilinti j atskiros veiklos atlikima (polinkis
1 vadinamaja daugiaveika, angl. multitasking: jie geba atlikti skirtingus darbus vienu metu), be
to, yra gana nekantriis;

e polinkis ] autizmg: daug laiko jie praleidzia virtualioje erdvéje, nebesugeba adekvaciai
gyvai bendrauti su Zmonémis bei aplinka;

e vartotojiSkumas: ne tik prekiy bet ir informacijos vartojimas, Sis faktorius bus
analizuojamas kaip viena pagrindiniy Z kartos vertybiy 1.3 skyriuje;

e infantilizacija: dalies jaunimo nuomone, tévai turéty riipintis savo vaiky isSlaikymu bei

materialine gerove net kai Sie tampa pilnameciais.

Galima gincytis, kad §is psichologinis portretas neapibiidina Z kartos kaip visumos, o tik vieng i$
Sios kartos segmenty — studentus pirmakursius — taciau bent vieng 1§ $iy elementy biity galima pritaikyti
visai kartai, tai yra vartotojiSkumas.

Si karta ypa¢ postkomunistinése rinkos ekonomikos $alyse labiau orientuojasi j materialines
vertybes nei nematerialines, tac¢iau reikeéty dar analizuoti ir kitus vertybinius elementus, nes Z karta yra
ypac jvairialypé ir nehomogeniska.

Kalbant apie Z kartos komunikacinius ypatumus galima teigti, jog §i karta dél naujyjy medijy yra
ypac orientuota j komunikacijg. Pasak A. Dolot (2018), naudodami jvairias programeles, Z kartos nariai
turi galimybe lengvai patikrinti informacija bei ja pasidalinti, vieSinti savo nuomones bei pomégius,
dalintis savo kasdienybe (nuotraukomis, klipais i§ asmeninio gyvenimo). Z kartos atstovai suvokia
realaus bei virtualaus pasauliy koegzistavima, jie geba zaibiskai persijungti 1§ vieno ] kitg. Dazniausiai
ju kasdieniné¢ komunikacija vyksta virtualioje erdvéje, taciau Z kartos nariams taip pat svarbus realus
kontaktas (Dolot, 2018).

Z kartos vertybes bei ypatumus Lietuvoje tyrinéja E. Kocai, uzsienyje — tokie autoriai kaip N. L.
Deutsch ir E. Theodorou (2010), ir Z. E. Csobanka (2016).

Pasak Z. E. Csobankos (2016), Z kartos nariai yra gana lankstiis, sugeba prisitaikyti jvairiose
situacijose ir greitai priimti sprendimus. Be to, jie yra labiau linke toleruoti kitas kultiiras bei kitokj
gyvenimo biida, ir stengiasi patenkinti savo norus panaudodami kuo maziau laiko bei i$tekliy. Savotiskai
suvokia draugyste (Facebook’e ,,draugy’ priskaiiuojama tiikstanciais), bendravimg realijoje erdveje
pakeicia bendravimas socialiniuose tinkluose.

Remdamasi A. Tari darbais, Csobanka (2016) pastebi ir iSrySkina tokias problemas (kai kurios i$

Ju susijusios su technologijy naudojimu): Z kartos atstovai yra ypa¢ protingi, taciau jy emocinis
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intelektas iSsivystes menkai, jie stokoja empatijos; pastebimas ir polinkis j narcisizmg (asmenukiy
mada), vienas pagrindiniy jy tiksly yra palikti savo skaitmeninius pédsakus (angl. Digital footprint)
kitiems; jiems yra ypac svarbi bendraamziy — klasés ar kurso draugy, kolegy — nuomoné; daznai iSgyvena
miego sutrikimy (daug laiko praleidzia prie ekrano, dél to sunkiai uzmiega); dél socialiniy medijy patiria
garsenybiy ir socialiniy tinkly zvaigzdziy (pavyzdziui, vadinamyjy influenceriy — nuomoneés
formuotojy) jtaka.

IS tikryjy vertéty visa tai laikyti tam tikromis tendencijomis, kurios sunkiai galéty apimti visg Z
karta. Pavyzdziui, 2005 m. gimgs paauglys yra turbiit labiau linkes sekti nuomonés formuotojy patarimus
nei 1995 m. gimes jaunuolis, nors jie abu priklauso tai paciai kartai. Vienas unikaliy Z kartos bruozy yra
tai, kad jos atstovai gyvena epochoje, kurioje technologijos nuolat kinta, naujos medijos pakeicia senas,
tad tos pacios kartos atstovams priklausomai nuo savo gimimo mety buidingas skirtingas santykis su
technologija bei medijomis. D¢l to, mano manymu, reikéty Z kartos atstovus skirstyti j dar du segmentus:
1 tuos, kurie yra gim¢ 1995-1999 m., ir gimusius 2000-2005 m. Tokiu biidu segmentai bty
homogeniskesni ir tai padéty geriau aptarti tyrimy rezultatus bei analizes, kuriose aptariama Z karta.

Apibendrinant, galima teigti, jog Z kartos nariais laikomi Zmonés gim¢ nuo 1995 m. iki 2005 m.
Juos sieja tai, jog jie gimé interneto bei naujyjy technologijy plétros kontekste. Naujosios technologijos
stipriai ir giliai veikia ne tik smegenis, bet ir patyrima bei pasaulévaizdj, ir visa tai kei¢ia kulttros
vartojimo jprocius. Z karta yra jvairialyp¢, dél to siiiloma jos atstovus dalinti j du segmentus: gime¢ 1995—

1999 m. ir 2000-2005 m.

1.3 Z karta ir vartotojiSkumas kaip vertybé

Kalbédami apie vertybes turime pabrézti, jog vertybés sgvoka néra nekintanti, ji keiciasi ne tik
priklausomai nuo konteksto, bet varijuoja ir tame paciame kontekste. Pasak Kocai (2018), ,,zodis vertybé
daznai vartojamas paciomis jvairiausiomis reikSmémis, pavyzdziui, konkrecios vertybés, abstrak¢ios
vertybés, asmeninés, materialinés, etninés, moralinés, vartotojiskos, Seimos ar darbo ir t.t.““ (Kocai, 2018,
p. 37).

Sudétinga ne tik apibrézti vertybés sgvoka, sunku matuoti bei tyrinéti jas pacias, nes jos yra
mentalinis konstruktas, kuris neturi tiesioginés iSorinés iSraiskos. Kaip, kokiomis priemonémis galima
tyrinéti Zmoniy, konkrec¢iai Z kartos atstovy, vertybiniy orientacijy sistemg? Kocai sitlo ,,i$siaiskinti,
kokias asmens savybes jie laiko svarbiausiomis ir noréty iSugdyti savo vaikuose, kokie dalykai jiems yra
svarbiausi Seimyniniame gyvenime, darbe ar politin¢je veikloje* (Kocai, 2018, p. 38).

Kiekvienos kartos vertybiné sistema priklauso ir nuo socioekonominiy salygy. Z kartos atstovai,

ypac postkomunistinése Salyse (Yanitskij, Seryj, Braun et al., 2019), yra labiau linke nepripazinti savo
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tévy vertybinés orientacijos bei tradicijy, taCiau jie neatsisako rodyti savo tapatumo tuo labiau jei
priklauso kazkokiai etninei, religinei mazumai arba subkulturai.

Siame skyriuje pristatysiu du Lietuvos teritorijoje atliktus tyrimus apie jaunimo vertybines
orientacijas. Pirmame tyrime (Dadelo et al., 2016) dalyvavo 87 Vilniaus Gedimino Technikos
Universiteto studentai, kurie buvo kvieciami reitinguoti 11 gyvenimo tiksly bei vertybiy pagal tam tikrus
kriterijus. Sio tyrimo rezultatai rodo, kad respondentai nurod¢ sveikata, §eima ir asmenybés augima, kaip
svarbiausias vertybes ir gyvenimo tikslus.

Antrame tyrime (Kocai, 2018) buvo istirtos Lietuvoje gyvenanciy Z kartos nariy vertybinés
orientacijos. Sio tyrimo rezultatai rodo, kad svarbiausia respondenty nurodyta baziné vertybé yra
materialiai apriipintas gyvenimas, o kaip svarbiausias instrumentines vertybes respondentai nurodo
privacig nuosavybe (automobilis, biistas, ir t. t.) ir pinigus.

Abiejy tyrimy rezultatai skiriasi tiek dél pasirinktos metodologijos, tiek dél tyrimo objekto (ne visi
pirmame tyrime dalyvave studentai priklauso Z kartai, kuri biitent yra antro tyrimo objektas), taciau
vieng kitg papildo, ,,fotografuojant Siuolaikinio jaunimo vertybiniy orientacijy permainas.

Apibendrinant galima teigti, jog nepaisant to, kad Z karta savo viduje yra nevienalyte,
vartotojiSkumas ir materialiné gerove yra Sios kartos atstovy pagrindinés vertybeés.

Kiekviena Sios kartos grupé, subkultiira atspindi tam tikrg rinkos segmenta.

Ka vartojimas reiskia Z kartai? N. L. Deutsch ir E. Theodorou (2010) teigia jog dabartin¢je
postmodernistinéje visuomenéje, vartojimas yra vienas asmens tapatumo formavimo jrankiy. Vartodami,
jaunuoliai save atskiria nuo tévy ir kartu nuo kity bendraamziy (formuojasi individualus identitetas).
Taip pat vartodami jie pabréZia savo priklausomybe tam tikroms grupéms bei subkultiroms (kuria
grupinj identitetg).

Kiekviena grupé bei subkultiira pasizymi tam tikrais specifiniais vartojimo jprociais bei estetika
(drabuziais, Sukuosenomis, priedais). Tokiu budu vartojimas tampa vienu svarbiausiy elementy
formuojantis identitetui, ypac¢ paauglystéje. Viena vertus identiteta kuriancio vartojimo apraisky galima
atrasti ir kitose kartose, bent jau X ir Y kartoje, taciau jokia ankstesné¢ karta nebuvo nurodziusi
vartotojiSkumo kaip pagrindinés savo vertybés, nebuvo taip orientuota j individualizmg ir ] materialing
gerove, kaip naujoji karta. Galima manyti jog Siai kartai, gyvenanciai takiy identitety epochoje ypatingai
reikia nuolat jtvirtinti savo tapatuma: tarsi perfrazuodami R. Descartes’s, jie galéty teigti ,,vartoju,
vadinasi, esu®.

Apibendrinant, Siame skyrelyje buvo pristatomi du Lietuvos teritorijoje atlikti tyrimai apie
jaunimo vertybines orientacijas. Tyrimy rezultatai skiriasi dél pasirinktos metodologijos. Antro
nagrinéto tyrimo (Kocai, 2018) rezultatai rodo vartotojiSkuma, kaip Z kartoje dominuojancig vertybe.

Postmodernistinése visuomenése vartojimas yra vienas tapatumo formavimo bidy. Vartojant,
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atsiskiriame nuo kity ir, taip pat, nurodome miisy priklausomybe tam tikrai socialinei grupei ar

subkulturai.

1.4 Nauji (seni) kultiiros vartojimo jprociai

Mokslingje literatiiroje, ypa¢ uzsienio, paskutiniu metu pasirodé nemazai tyrimy apie Z kartos
vartojimo jprocius. Galima paminéti kudikiy bumo, X, Y ir Z karty atstovy vyno vartojimo lyginamaja
analize (Koksal, 2019), Z kartos tvaraus maisto vartojimo tyrimus Jungtinése Amerikos Valstijose (Su
et al., 2019; Kamenidou et al., 2019), Z kartos nariy socialiniy tinkly vartojimo jtakos turizmui analize
(Haddouche ir Salomone, 2018), ir gamtos atzvilgiu atsakingo Z kartos vartojimo studijg (Noor et al.,
2017). Taciau triuksta tyrimy bei analiziy apie Z kartos kultiiros vartojimo jprocius.

Kaip Z kartos nariai vartoja kulttirg? Kokiomis priemonémis? Kaip naujos medijos (iSmanieji
telefonai, planSetés) keicia kultiiros vartojimo biidg bei kiirinio sgvoka?

Tikétina, kad iSmanieji telefonai yra pagrindiné — jei ne vienintel¢ — Z kartos priemoné siekiant
sekti skaitmening informacija bei suZinoti apie pramogas. Tai daro didele jtakg kirybiniy bei
komunikacijos industrijy gamybos bei prekybos procesams. Ekrany déka, industrijos yra priverstos
orientuotis ] vizualinj turinj, ir tai i§ esmés keiia radijo, srautinio garso siuntimo platformy ir
tinklalaidziy kiiréjy komunikacijos bei platinimo strategijas (Pedrero-Esteban, Barrios-Rubio ir Medina-
Avila, 2019).

Siame skyrelyje pristatysiu trys neseniai atliktus tarptautinius tyrimus apie muzikos klausyma:
Ypulse tyrimas (Youth Pulse Inc., 2019) apie Y ir Z karty muzikos klausyma, Tarptautinés fonogramy
gamintojy organizacijos tyrimas apie muzikos industrijg (International Federation of the Phonographic

industry, 2019) ir Amerikos jrasy pramonés asociacijos ataskaita (Recording Industry Association of

America, 2020) apie 2020 m. pirmo pusmecio muzikos pardavimus.

Ypulse kompanija, viena svarbiausiy jaunimo rinkotyros jmoniy pasaulyje, 2019 m. tyrime apie Y
ir Z karty muzikos klausyma (Youth Pulse Inc., 2019) lygino 13-36 m. asmeny muzikos Klausymo
jprocius dabar ir 2016 m. Per beveik 3 metus, jaunimo muzikos klausymo bitidai radikaliai pasikeité. Jei
dar 2016 m. beveik puse Z kartos respondenty kasdien automobilyje klausydavo radijo muzika, dabar
Sis skaicius sumazgjo perpus (25 proc.). Dauguma respondenty norédami klausyti muzikos naudojasi
srautiniy garso siuntimy paslaugomis iSmaniuose telefonuose. Taigi galima daryti iSvada, jog tik
absoliuti mazuma jaunimo vis dar naudoja tokias fizines muzikines priemones kaip vinilinés plokstelés
(5 proc. 13-17 m., 6 proc. 18-36 m.) ir kompaktiniai diskai (2 proc. 13-17 m., 7 proc. 18-36 m.). Taciau
turbiit jdomiausi $io tyrimo skaiciai susij¢ su muzikos klausymu, kalbant apie patefonus ir kompaktiniy
disky grotuvus, kuris per paskutinius 3 metus paradoksaliai augo (atitinkamai +200 proc. ir +50 proc.)

labiau nei vartojimas per iSmaniuosius telefonus (+19,5 proc.). Turblt per anksti manyti, kad ateityje
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vinilinés plokstelés turés savo stabilig vieta muzikos rinkoje, taciau Sioje kartoje pastebimas Siy
priemoniy grizimo fenomenas. Apie tai bus iSsamiau kalbéta skyriuje apie retromanijg.

Nors Ypulse tyrimas puikiai apibiidina dabarting muzikos klausymo situacija, jame pastebima
metodologiné klaida: visy pirma, respondentai dalijami j du segmentus: 13—-17 m. (priskirti Z kartai) ir
18-36 m. (priskirti Y kartai). Pirma, 18-24 m. respondentai, kadangi gime 1995 m. ir véliau, turéty buti
priskiriami Z o ne Y Kkartai; antra, paCiame tyrime netinkamai apibréztas tyrimo objektas: amZiaus
intervalai tampa vienintele informacija, kurig turime apie respondentus, ir tai neleidzia tinkamai
interpretuoti tyrimo rezultaty.

Dar vienas vertas démesio statistinis tyrimas apie muzikos klausymg yra Tarptautinés fonogramy
gamintojy organizacijos (toliau, TFGO, angl. International Federation of the Phonographic Industry)
2019 m. atliktas tarptautinis tyrimas ,,Music Listening 2019“. Tyrimas atliktas nuotoliniu biidu
naudojant elektroning anketg. Respondentais tapo 34 tiukstanciai 16—64 m. muzikos klausytojy,
gyvenantys jvairiose Salyse: Argentinoje, Australijoje, Brazilijoje, Kanadoje, Pranciizijoje, Vokietijoje,
Italijoje, Japonijoje, Meksike, Nyderlanduose, Naujoje Zelandijoje, Lenkijoje, Rusijoje, Piety Afrikoje,
Piety Koréjoje, Ispanijoje, Svedijoje, Jungtinése Karalystése ir Jungtinése Amerikos Valstijose. Tyrimas
buvo atliktas ir Kinijoje bei Indijoje, taciau dokumente nuspresta nepateikti Siy dviejy Saliy rezultaty.
Pagal TFGO tyrima, Sios Salys (i$ viso jy yra 21) sukuria 92,6 proc. viso pasaulio 2018 m. muzikos
rinkos pelno.

Sio tyrimo rezultatai rodo jog didelé respondenty dauguma (89 proc.) naudojasi srautiniy garso
siuntimy paslaugomis muzikos klausymui, tac¢iau beveik tre¢dalis (23 proc.) jy prisipazjsta vartoj¢
muzika nelegaliais buidais. Taciau biitent Z kartos atstovai (Siame tyrime 16—25 m. respondentai) yra
labiausiai link¢ mokéti uz muzika, tiek atsisiysdami jg i$ legaliy platformy, tiek pirkdami kompaktinius
diskus ir vinilines ploksteles. Paradoksaliai Z karta pirmauja (34 proc.) ir Stream rip (angly k. —
muzikinio turinio jkélimas atsisiuntimui nelegaliose platformose) kategorijoje.

Amerikos jrasy pramonés asociacijos ataskaitos duomenys apie muzikos pardavimus 2020 m.
pirmame pusmetyje, rodo jog pirmg karta nuo praeito amziaus 9-o deSimtmecio ploksteliy pardavimai
virSijo kompaktiniy disky pardavimus. Lyginant su praeity mety rezultatais, ploksteliy pardavimas
iSaugo 2,3 proc., o kompaktiniy disky pardavimas sumazéjo 45, 2 proc. (Recording Industry Association
of America, 2020)

Apibendrinant Siy trijy tyrimy rezultatus galima teigti jog Z karta yra tarsi panirusi muzikos
vandenyne, ja klauso jvairiose victose, jvairiais biidais; stebint muzikos klausymo per jprastas praeities
priemones (diskus, ploksteles) statistikg, galima kelti hipotezg jog naujos technologijos 1§ esmés
nesugebéjo iki galo pakeisti seny, jas visas Z kartos muzikos klausytojai iSlaiko. Taciau negalima
nepastebéti, kad naujos technologijos, nebiidamos neutralios, turi jtakos kiirinio sgvokai ir vartojimui.

Kaip pastebéjo Krukauskien¢ ir Zilinskaité-Vytiené (2015), vienas postmodernios visuomenés aspekty
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kulttiros vartojimo, bei meno suvokimo, atzvilgiu yra fragmentiSkumas. Anot autoriy, Sis fenomenas
pasireiskia kaip pavirSutiniskas kiiriniy suvokimas, ,kai ,,ragaujama“ nesigilinant (Krukauskiené ir
Zilinskaité-Vytiené, 2015, p. 99).

Mano manymu, kiiriniy vartojimo btidas naudojant naujas technologijas i§ esmés keicia suvokimag
apie kirinj bent trimis aspektais: visy pirma, kiirinys praranda savo fiziSkuma (pavyzdziui, norintis
klausyti muzikos nebereikia viniliniy ar kompaktiniy ploksteliy), antra, kiirinys praranda savo
ekonoming (preking) verte (kuriniai yra lengvai prieinami vartotojams internete, legaliais arba
nelegaliais biidais), trecia, kiirinys praranda savo integraluma (galima jj vartoti fragmentais, gabalais,
nematyti vientiso konteksto, ir daznai atsitiktiniu biidu judéti nuo vienos kiirinio dalies prie kitos).

Si fragmentiskumo tendencija analizuojama P. Magaudda darbuose (2011). Autorius nagrinéja
dematerializacijos ir re-materializacijos procesus muzikos klausyme. Jo manymu, muzikos
dematerializacija (tai yra, kai muzika klausoma be fiziniy laikmeny, tokiy kaip vinilinés plokstelés,
kompaktiniai diskai ar audiokasetés) nesugebéjo iki galo iSstumti fiziniy priemoniy i§ muzikos
klausymo. Atvirkséiai, Siame deSimtmetyje iSgyvename re-materializacijos procesus, kai vis daugiau
vartotojy pasirenka fizines laikmenas. Kalbant apie materializacija, Magaudda turi omenyje
materialumo, kultirinés reik§més ir praktikos tarpusavio santyki, kitaip tariant kiekvienam kultiiros
vartojimo objektui, suteikiant tam tikrg kultiring (ir simboling) reikSme, tai turéty atsispindéti
praktiniame vartojimo akte, kas ir biity tyréjo démesio centras.

Nors naujy medijy epochoje kiirinys iSgyvena savotiska fragmentacija, yra ir kitokia tendencija,
kuri galbut ateityje padéty saugoti suvokima apie kiirinio integraluma: retromanija. Nepaisant to, kad Z
kartos atstovai labiau linkg vartoti naujas nei tradicines medijas, rySki (rySkesné nei Y Kkartos) jy

retromaniska orientacija bitent j tradicines medijas. Si tendencija bus nagrin¢jama sekandiame skyriuje.

1.5 Retromanija Z kartos kultiairos vartojime

1.5.1 Retromanija ir kiirybingumas

Nors mokslingje literatiiroje labiau naudojamas terminas nostalgija (Wulf, Rieger ir Schmitt,
2018; Hernandez-Gutiérrez, 2019), zodis retromanija paplito kultiiros vartojimo diskurse, kai 2011 m.
pasirode brity kultiiros kritiko bei muzikos Zurnalisto Simono Reynoldso knyga ,,Retromania: Pop
Culture’s Addiction to Its Own Past™ (,,Retromanija: Popkultiiros priklausomybé nuo praeities*).

Autorius teigia jog dabartis yra tarsi infekuota praeities manijos (retromanijos). Anot jo, ,,uzuot
kalbéjes apie save, XXI amziaus 1-as deSimtmetis tarsi kalbéjo apie kiekvieng iki tol buvusj deSimtmet;j
vienu metu: vienalaikiSkumas, kuris panaikina istorija, palauZziamas save suvokiancios dabarties, kaip

atskirg tapatybe ir skonj turinéios epochos, suvokimas” (Reynolds, 2001, p. X-xi).
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Nors Reynoldsas raso daugiausiai apie muzika, retromanija suvokiama ne vien tik muzikiniame
kontekste, ji aptinkama ir kitose srityse: televizijoje, kine, madoje, ir t.t. Zodis retromanija Siame
kontekste jgyja negatyvy reikSmes atspalvj; visa Reynoldso knyga yra i§ esmés Siuolaikinés popkulttiros
(muzikos, kino, mados, televizijos) kritika, ir biitent tai lémé Sios knygos sékmg.

Taciau Reynoldso sprendimas neapsiriboti vien tik Siuolaikinés popmuzikos (arba muzikos,
apskritai) analize visgi neisvengé kritikos. Pasak Parker (2012), Reynoldso pateikta retromanijos kine,
madoje ir televizijoje kritika daznai biina nukreipta biitent j tuos kulttirinius aspektus, kurie patvirtina jo
argumentus. Kadangi Reynoldsas yra visy pirma muzikos kritikas bitent knygos iStraukos apie
retromanija muzikoje pasirodo maziau kontraversiskos ir jdomios.

Pasak Reynoldso, retromanijos jtakos kirybinéms industrijoms déka pasikeité tam tikros Sios
srities paradigmos. Visy pirma pasikeité laiko (ir praeities-ateities santykio) suvokimas: kadangi
analoginio rezimo pagrindas buvo informacija perduodanciy objekty (vinilinés ploksteles, kasetés,
zurnalai) fizinis judéjimas, laikas tarsi judédavo ,,pirmyn®. Skaitmeniniame rezime, atvirks¢iai, laikas
tarsi juda ,,] Sonus®; jame kuriamas savotiSkas paradoksalus derinys tarp kintamumo ir pastovumo,
greiCio ir sustingimo, tarp to, kas nauja ir sena. Ta¢iau Reynoldsas teigia, jog Sis derinys yra labiau
nukreiptas i konservatyvuma, ir tai veda retromanijos link.

Antra, pasikeité subjekty-kiirybininky rolés. Kaip teigia Reynoldsas: ,.tie, 1§ kuriy kadaise buvo
galima tikétis kiirybingumo (ktréjai) ar to, kas netradicisSka ir naujovisSka, gynimo (vartotojai) bitent ir
yra tos grupés, kurios turi didziausig priklausomybe praei¢iai. Demografine prasme kalbame apie tg
pacia pazangiausig klase, bet uzuot buve pradininkais ir novatoriais, jie perémé kuratoriy ir archyvisty
roles. Avangardas tapo ariergardu® (Reynolds, 2011, p. Xx).

Jdomu pastebéti jog i§ tikryjy didZiausia inovacija muzikos pasaulyje per paskutinius du
deSimtmecius buvo ,,ne susijusi su garsu, bet technologiné* (Parker, 2012, p. 161). IS pradziy Napster,
paskui Spotify radikaliai pakeité muzikos Klausymo biidus ir klausytojy suvokimg apie kirinius, tuo
tarpu muzikos pasaulyje neatsirado tokio kiirybinio potencialo, kuris pagimdyty grupes, sugebancias
taip kurti ateities garsg kaip kadaise, savo laiku, daré The Beatles ar Pink Floyd. Kadangi daugiausiai
inovatyvumg Siuolaikinéje muzikos industrijoje rodo ne kuréjai, o technologai, gali pasirodyti jog
retromanija, kaip Siuolaikinés visuomenés fenomenas, siejasi su kiirybingumo stoka. Taciau galbiit
reikéty svarstyti apskritai kiirybos reik§me Siandien ir pripazinti, remiantis R. Florida, jog kiiré¢jo savoka
nuolat kinta; | kiirybininky sgvoka jtraukiame “ne tik menininkus siaurgja prasme, ne tik muzikantus,
tapytojus, filmy kir¢jus, teatralus, rasytojus, architektus, dizainerius ir pan., bet ir bibliotekininkus,
inzinierius, pedagogus, pramogy organizatorius, vadybininkus, verslininkus, finansininkus, gydytojus,
teisininkus® (Kacerauskas, 2014, p. 57). Taciau, jei taip placiai apibréziame kiirybininky sagvoka, neaisku
kokios yra Sios sgvokos ribos. Jei visi yra (bent potencialiai) kiirybininkai, kas tuomet néra

kiirybininkas?
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Anot Segovia ir Cerezo (2016), galimos dvi retromanijos formos: kultiiriné archeologija ir
praeities vampyrizmas. Jei kultiiring archeologija siejama su praeityje atsiradusios medziagos saugojimu
bei konservavimu, praeities vampyrizmas atsiranda tada, kai ta medziaga yra kopijuojama, cituojama ir
parodijuojama. Sio vampyrizmo pavyzdziai galéty biti Instagram programélés retro filtrai nuotraukoms
(praeities kopija) ir ,,Vaporwave* fenomenas elektroninéje muzikoje, kai parodijuojami pirmieji XX a.
paskutiniajame deSimtmetyje atsirade¢ skaitmeniniai garsai ir vaizdai (praeities parodija). Abu pavyzdZiai
leidzia jtraukti Z kartg j retromanijos diskursg. Viena vertus, Instagram’as yra viena Z kartos atstovy
labiausiai naudojamy programéliy, kita vertus, dauguma ,,Vaporwave* kuréjy yra skaitmeniniai
"Ciabuviai", gime biitent tais metais kuriy skaitmeniniai garsai ir vaizdai yra parodijuojami.

Tam, kad praeities priemonés grjzty i rinka ir, taip pat, j vartojima, reikalingos dvi salygos: visy
pirma, konkreti priemoné turi turéti stiprig simbolin¢ reikSme praeities kartoms; antra, priemon¢ turi
sugebéti atlaikyti naujy priemoniy konkurencija, suburti iStikimy gerbéjy subkultiira. Jei priemoné, dél
jos simbolinés vertés, sugeba integruotis j tam tikrg subkultira, suburti Zmones j gerbéjy tinkla, yra
tikimybe, kad $i priemoné neisSnyks, ir ateityje tur€s savo vietg tiek rinkoje, tiek vartojime (Sarpong et

al., 2016).

1.5.2 Retromanija kine

Min¢jome, jog retromanija aptinkama ir kine. Nors Holivudo filmy perdirbiniy (angl. remakes)
fenomenas ne naujas (Bohnenkamp, Knapp ir kiti, 2015), paskutiniu metu rinkoje dominuoja biitent $is
kino segmentas, i ji labiausiai investuoja kino industrijos. Jdomu pastebéti jog kino industrijoje
aptinkamas ir prieSingas fenomenas - filmy tesiniai (angl. sequels), ta¢iau XXI amziaus antrame
desimtmetyje filmy perdirbiniai yra labiausiai zitrovy laukiami ir finansiskai pelningi. Vien tik 2019
metais kinuose pasirodé $ie seny Disney filmy perdirbiniai: ,,LiGtas karalius“, ,,Aladinas‘, ,,Dambis®,
,Dama ir valkata®. Siems perdirbiniams bendra tai, jog $ie filmai buvo animaciniai, o dabar juos vaidina
aktoriai, tiesa, vienas jy (,,Liltas karalius®) sukurtas kompiuteriu. Beje, tais paiais metais, Disney
sukdiré ir keleta sékmingy tesiniy: ,,Ledo Salis 2% ir ,,Piktadarés istorija 2*. Tarp filmy tesiniy,
pasirodziusiy 2019 m., galima paminéti Oskaru apdovanota animacinj filma ,,Zaisly istorijos 4. Sis
filmas sukurtas animacijos kino studijos Pixar, taciau $i kompanija, nors i§saugojo savo atskirg prekinj
zenkla, nuo 2006 m. priklauso Disney korporacijai. I$ 14 Disney filmy, kurie pasirodé 2019 m., lygiai
puse sudaro perdirbiniai bei t¢siniai, o i$ likusiy 7 filmy tik ,,Kapitoné Marvel* (n-tasis filmas apie vieng
i§ Marvel komiksy personazy) susilauké tinkamo zitirovy démesio. Lengva atspéti, kodél tokia kino
rinkoje hegemonija turinti kompanija, kaip Disney, nusprendzia daugiausiai investuoti j senas id¢jas: to

nori rinka (vartotojai), retromanija parduodama puikiai, perdirbti senas id¢jas kainuoja maziau nei kurti
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naujas, kino (bet ir kultiiros, placigja prasme) industrijy gamintojai vadovaujasi rinkos logika nors tai
gali leisti atsirasti kiirybingumo (jei mes siejame kiirybg su naujovémis) deficitui.

Filmy tgsiniy pasekmés kino industrijai, ypa¢ Holivudui, placiai nagrinéjamos Bohnenkampo ir
kity autoriy darbuose (2015).

Retromanijos fenomenas kine neatsispindi vien tik seny filmy perdirbiniuose bei te¢siniuose, jis
aptinkamas ir filmuose, kuriy veiksmas vyksta tam tikrose artimosios praeities epochose. Cia nekalbama
apie istorinius arba biografinius filmus, bet apie filmus, kuriose epocha yra vien tik filmo siuzeto
estetinis fonas, kurio elementai (pavyzdziui, aksesuarai, Sukuosenos, drabuziai, plakatai) gali zitirovui
sukelti nostalgijos jausmg tam laikotarpiui. 2019 m. pasirodes amerikieiy aktoriaus bei rezisieriaus
Jonaho Hillo filmas , Devym kazkelinti“ (angl. Mid90s) yra puikus tokio Zanro filmy pavyzdys. Sio
filmo siuzetas (i§ probleminiy Seimy kilusiy paaugliy gatvinis gyvenimas) i§ esmés galéty biuti
plétojamas bet kuriame kitame laikotarpyje, nes néra kazkuo ypatingas, neatspindi konkretaus
laikotarpio, jJdomiausia ¢ia charakteringai perteikta XX a. paskutinio deSimtmecio aplinka; kaip buvo
akcentuojama filmo reklamose, pagrindinis démesys skiriamas ne paciai istorijai, bet aplinkai bei

detaléms, atspindin¢ioms §j konkrety laikotarpj.

1.5.3 Retromanija muzikoje

Retromanijos fenomeng galima aptikti ir muzikos pasaulyje. Biitent apie tai ir raSo iSsamiai jau
minétas retromanijos kritikas Raynoldsas. Pradedant pensinio amziaus praeities roko zvaigzdziy
gastrolémis per visg pasaulj ir baigiant ,,mega-box-set* seny albumy perleidimais prie§ Kalédas, muzikos
industrijos vis maziau investuoja ] tai, kas yra nauja ir inovatyvu. Tai, anot Raynoldso, gali baigtis roko
(ir pop) muzikos muziejifikacija, o tai — Siuolaikinés muzikos paradoksas: muziejus tarsi simbolizuoja
,priespriesa gyvybingai pop ir roko muzikos energijai. Popmuzika yra apie ,,Cia ir dabar®, ji tarsi negali
buti nuolatiné ekspozicija“ (Reynolds, 2011, p. 3). Bitent ir muziejy, perfrazuojant Adorno, jis tapatina
su mauzoliejumi — vieta, kurioje mirsta kiirybingumas, kurioje laidojami meno kiiriniai (Reynolds, 2011,
p. 11). Reynoldsas pristato keletg pavyzdziy, kuriy jdomiausias yra galbit ,,British Music Experience*
muziejus Liverpulyje, kuriame tarp jvairiy instrumenty, kostiumy ir visokiausiy kity relikvijy
ikonizuojami ir kadaise buve muzikos ikonoklastai pankai ,,The Sex Pistols®.

Retromanija aptinkama ir tarp kai kuriy XXI amZiaus roko grupiy (pavyzdZiui, amerikieciy
grupéje ,,The Black Keys*): naudojant naujas medijas bei technologijas, kurios kuriamos siekiant iSgauti
aukstos kokybés garsg (angl. hi-fi), bandoma atgaminti XX amzZiaus septintojo ir astuntojo deSimtmecio
analoginj zemos kokybés garsa (angl. lo-fi) (Segovia ir Cerezo, 2016).

Kalbant apie muzikos klausymo retromaniskas laikmenas galima paminéti vinilines ploksteles,

kurios yra greidiausiai augantis segmentas muzikos rinkoje (Bartmanski ir Woodward, 2015). Anot
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Bartmanskio ir Woodwardo (2015), vinilas jkiinija ypatingg savybe¢ - ,,semiotinj kintamumga®, tai yra
galimybé sukurti skirtingas reikSmes skirtingoms auditorijoms. Visy pirma, vinilas susijgs su roko ir pop
muzikos paveldu. Pagrindiniai Siy zanry albumai, kurie tapo klasika, buvo iSleidziami viniliniu formatu,
tad norint autentisko ty albumy klausimo, reikéty juos vartoti tos epochos priemonémis. Antra, kai
praeito amziaus devintame deSimtmetyje kompaktiniai diskai tapo pagrindiné muzikos klausymo
priemone, vinilai atrado naujg gyvenimg tam tikrose subkultiirose, pavyzdziui hiphope — kur didz¢jai
iSrado ypatingg ,,braizymo* (angl. scratching) technika, bei elektronikoje. Galu gale, vinilai
asocijuojami su tam tikromis erdvémis, miestais, jrasy studijomis arba parduotuvémis, klubais.

Retromanija muzikoje pasireiskia ne tik per garsa, bet ir per estetika. Kitaip negalétuméme
paaiskinti kodél 2019 m. Sony kompanija nusprendé prikelti i§ mirusiy seng legendinj ausinuka
Walkman, audiokase¢iy klausymui. Tiesa, kaip bepasirodyty keista, $i§ naujos kartos Walkman
nebeleidzia klausyti audiokaseciy, 0 tik ypatingai aukstos kokybés skaitmeninio formato jrasus, kurie
garso procesoriaus déka gali ,.traskéti* kaip vinilai (Ahlberg et al., 2020). Pagrindinius akcentus Sony
kompanija sudeda Walkman ausinuko dizaino kurimui, estetiniam jvaizdzio formavimui, tai tapo
prabangos preke, tai liudija itin auksta gaminio kaina (vir§ 1000 eury).

Galy gale, norétysi paminéti dar vieng i§ retromanijos pavyzdziy muzikoje: audiokaseciy
sugrizimg ] muzikos pramong bei vartojimg. Kaip teigia J. Demers (2017), nors dauguma Zmoniy mano
jog audiokasetes XX a. deSimtame deSimtmetyje pakeité kompaktiniai diskai, jos i§ tikryjy niekur
nebuvo dingusios: tai pagrindiné muzikos klausymo priemoné visur, i§skyrus Siaurés Amerika ir Vakary
Europa. Sugrjzimo rodikliu gali buti laikoma tai, kad 2013 m. vienintelis JAV audiokaseciy fabrikas
(National Audio Company) pardavé 25 milijonus produkty, o tai — didziausias kiekis per visag kompanijos
istorija (Segovia ir Cerezo, 2016).

Analizuojant antrg ,,netobuly‘ audiokaseciy erg ,,tobuly* tinklalaidziy (angl. podcasts) ir srautiniy
garso siuntimy (angl. streaming) epochoje (nors dar sunku tai vadinti s€kme), pastebima tai, kg Segovia
ir Cerezo (2016) vadina analoginiy ir skaitmeniniy medijy asimetrine koegzistencija: dél jvairiy
priezasCiy (pavyzdziui veikiant madai ar persisotinus skaitmeninémis technologijomis) sugrjZzta
(ne)mirusios medijos i8S praeities, ir tai sukelia socialiniy, ekonominiy ir net kiirybiniy pasekmiy.

Kalbant apie seny ir naujy medijy koegzistencija verta prisiminti R. Fidlerio mediamorfoziy
savoka, anot kurios naujos medijos tarsi iSnyra i§ senyjy, pastarosios sugeba iSgyventi tik prisitaikant

prie pasikeitusiy aplinkybiy (Peciulis, 2011).

1.5.4 Retromanija fotografijoje

Retromaniski reiskiniai aptinkami taip pat fotografijoje. Skaitmenin¢ fotografija, naujy

technologijy déka, sugeba iSgauti aukSciausios kokybés nuotraukas, mazinant iSteklius. Taciau
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skaitmeninés nuotraukos dazniausiai apibiidinamos kaip Saltesnés palyginti su analoginémis
nuotraukomis, kurios buvo netobulos bei brangios, ta¢iau §iltos. Sio amzZiaus pirmo de§imtmedio gale
iSmanieji telefonai atsirado kiekvieno vartotojo rankoje ir, kartu su jais, daugybé programéliy, kurios
padeda mums atlikti jvairias funkcijas. Tarp Siy programeéliy, kai kurios susijusios su nuotrauky
redagavimu, ir tai ved¢ link tokio fenomeno, kurj Bartholeynsas vadina ,,mobiliyjy telefony fotografijos
vedama Vakary vizualine retromanija“ (Bartholeyns, 2014, p. 52).

Galima manyti, jog objektai arba stiliai grizta ] mada dél to, kad kadaise juos pasirinke vartotojai,
jausdami nostalgija pastaryjy atzvilgiu, stengiasi juos naudoti ir Siandien. Kitaip tariant, analoginés
fotografijos vartotojai, turéty biiti vyresnés kartos atstovai kadaise jau turéje patirties naudojant Sias
technologijas, taCiau, autoriaus teigimu, bitent skaitmeninés kartos Ciabuviai naudojasi retro filtrais
(Bartholeyns, 2014).

Biity klaidinga manyti, jog nuotrauky redagavimo tendencija atsirado praeitame deSimtmetyje,
juk ir ankS¢iau buvo kuriamos kompiuterinés programos Siam tikslui, ta¢iau jy naudojimas niekada
nebuvo toks platus, kaip dabar.

Anot Bartholeynso (2014), keturi jvykiai skatino nuotrauky redagavimo pagal senus stilius
platinima, ypac jaunimo tarpe. Visy pirma mobiliuose telefonuose buvo gaminamos kameros, ir tai vedé
link galimybés fotografuoti jvairiose situacijose, fotografija tapo miisy rutinos dalimi. Antra, atsirado
nuotrauky redagavimo programeélés telefonuose, kurios kitaip nei kompiuterinés programélés,
nereikalauja ypatingy Ziniy bei iStekliy. Trec€ia, 2010 m. mobiliyjy telefony kameros buvo gerinamos, jy
kokybé buvo padidinta iki 8 milijony pikseliy. Galy gale, nuotrauky programélés buvo prijungiamos prie
kity socialiniy tinkly (pavyzdziui Instagram buvo prijungta prie Facebook), ir tai paskatino nuotrauky
naudojimg ir dalinimg komunikacijos procese.

Jei anot Caoduro (2014) retro filtry populiarumas atsiranda kaip atsakymas j fotografijos de-
materializacijg skaitmeniniy technologijy déka, kaip bandymas suteikti didesn¢ prasme¢ nuotraukoms.
Negalima nepastebéti, jog filtrai standartizuoja ir suniveliuoja, vienodina nuotraukas. Kitaip tariant, tas
bandymas suteikti nuotraukoms daugiau asmeniSkumo bei autentiSkumo, neapsaugo nuo
standartizavimo pavojaus.

Tarp retromaniskiy reiskiniy fotografijoje reikéty dar paminéti momentiniy nuotrauky fotoaparato
Polaroid grjzimg j rinka bei vartojima. Sj fenomeng aptaria Magaudda ir Minniti (2019), tagiau Siame
darbe ] tai nebus jsigilinama, nes i§skyrus nuotrauky redagavima retro filtrais, Sis reiSkinys neturi jokiy

kity tiesioginiy sgsajy su Z karta.

1.5.5 Retromanija madoje
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Analizuoti retromanijos reiskinius mados kontekste yra pakankamai sudétingas uzdavinys. Si tema
yra labai plati, ir reikalauty atskiros iSsamios analizés, taciau Siame darbe nagrinésiu tik tuos elementus,
kurie daugiausiai susij¢ su Z karta.

Kalbant apie retro mada daZniausiai turime omenyje pracities stiliaus sugrjzima j Siuolaiking
mada. Sis sugrizimas pasidalina j dvi kryptis: viena biity, vintaZinio stiliaus sugrjzimas $iuolaikiniy
kiaréjy darbuose remiantis praeity laiky estetika, o antroji — savito Siandienos stiliaus formavimas
tiesiogiai naudojant vintazinius dévétus drabuzius bei aksesuarus, perkamus i$ antry ranky (McColl ir
kiti, 2013). Kalbant apie dévétus drabuzius reikéty paminéti ir tvarumo idéja, nes pastaroji taip pat yra
svarus motyvas Siandienos jaunimui rinktis padévéta riibg (Mukendi ir kt., 2020).

Idomu pastebéti, jog net pacioje mokslingje literatiiroje aptinkami skirtingi suvokimai apie vintaza,
nevisi autoriai sutaria su tuo, kas turi buiti laikomas retro, vintazu, ta¢iau reziumuojant visas skirtingas
pozicijas McColl ir kiti autoriai (2013) siiilo tokig vintazinés mados sgvoka: vintazing mada sudaro
drabuziai ir aksesuarai, daugiau kaip 20-ies mety senumo, kurie atstovauja tam tikram mados laikotarpiui
(arba kurie buvo budingi tam tikram praeities stiliui), ir kuriy verté matuojama originalumu bei
autentiSkumu. (McColl ir kiti, 2013). Taigi vintazinés mados sgvokoje aptinkami trys tarpusavyje susij¢
elementai: prekés amzius, priklausomybé praeities stiliui, puiki prekés buklé.

McColl ir kity autoriy atlikto tyrimo apie vintazing mada rezultatai (McColl ir kiti, 2013) rodo,
jog eiliniai vintazinés mados vartotojai yra 18-25 m. jauni zmonés, dazniausiai studentai, kurie pasirenka
dévétus drabuzius, ne tik dél minéty prekiy pigumo, kiek dél jy priklausomybés tam tikrai praeities
subkultiirai (autoriai mini pankus, reiverius, modus) ar paprastai dél to, kad dévéti riibai, biidami reti bei
unikalis, leidZia iSsiskirti.

Autoriai taip pat teigia, jog vintaziné mada dabar yra ant bangos dél didéjancio Sios kartos
sgmoningumo ekologiniais klausimais.

Kalbant apie vintazinés mados ir subkultiiry santykj, galima pastebéti, jog mokslingje literatiirose
dar nenagrinéjamos pacioje Z kartoje gimusios subkultiiros bei tendencijos (tokios kaip VSCO kids ir e-
boys/girls), kurias jtrauké j savita stiliy kai kurie praeities estetikai bidingi drabuZiai bei aksesuarai. Gal

tai galéty biiti laikoma retromanijos apraiska.

1.5.6 Retromanija ir nostalgija

Sio skyriaus pradzioje min¢jome jog retromanija mokslingje literatiiroje daZniausiai jvardijama
kaip nostalgija, nors Sie du Zzodziai jokiu budu neturéty buti naudojami kaip sinonimai. Hernandez-
Gutiérrezas (2019) nostalgija analizuoja naujy medijy bei popkultiiros kontekste. Visy pirma, kalbant
apie nostalgija turime omenyje subjekty emocijas ir jautrumg, kuris siejamas su prisiminimais ir

atmintimi. Taciau nostalgija néra vien tik individuali, bet ir kolektyviné. Klasikiniai sociologijos
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teoretikai, tokie kaip Durkheimas ir Halbwachsas, analizavo atmintj kaip socialinj konstrukta: Durkheim
(1999) teigeé jog atmintis yra socialing, ir butent visuomené nustato kg prasminga ir svarbu prisiminti;
Halbwachs (1992) sitil¢ kolektyvinés atminties teorija, pagal kurig atmintis yra socialin¢ veikla, kadangi
prisimindami individai visada naudoja socialinius rémus.

Galima teigti jog retromanija yra vienas i§ atminties, kaip socialinio konstrukto, atspindziy:
nostalgija praeiciai tampa kolektyvine manija. Tyrinéjant retromanijos fenomeng Z kartoje mus domina
butent kolektyvinis Sio reiskinio aspektas, nes kiekvienos kartos socialiné atmintis (kurioje atsiranda
vietos ir nostalgijai arba retromanijai) formuojasi pradedant vélesne paauglyste ir baigiant suaugusiojo
amziaus pradzia. Kadangi Z kartos atstovai kasdien neiSvengiamai naudojasi naujomis medijomis,
transliuojanciomis praeities archyvinge medziaga, jie gali biiti ypa¢ paveikti retromanijos.

Anot Hernandez-Gutiérrezas (2019), $is fenomenas galéjo pasirodyti tik XXI amziuje, nes
postmodernioji visuomené yra ypac ,linkusi archyvuoti“. Jokia praeities visuomené nesugebgjo
iSsaugoti tiek daug medziagos apie praeit], kaip misiské; naujyjy medijy déka ta medziaga yra
konservuojama ir transliuojama (tg daro pavyzdziui ,,YouTube®). Biitent dél to nidienos popkultiira yra
ypac nostalgiska; nostalgija tapo kultiirinés industrijos segmentu.

Medijy sukeltos nostalgijos (angl. media-induced nostalgia) fenomenas analizuojamas ir Wulfas,
Rieger ir Schmitt darbuose (2018). Autoriai $j fenomeng apibudina kaip ,,graudziai linksmg 1§ esmés
socialinj jausma, sukeltg prisimenant medijy turinj ir technologijas i$ praeities arba atkuriant jy patirtj.”
(Wulf, Rieger ir Schmitt, 2018, p. 70). Jei Reynoldsas kritikuoja retromanija, Sie autoriai iSrysking
pozityvius §io fenomeno atspalvius.

Paradoksalus seny medijy turinio transliavimas per naujas medijas yra itin populiarus Siomis
dienomis. Zmonés mégsta Zitiréti senus serialus per YouTube ar kitus kanalus, i§maniaisiais telefonais
mieste gaudyti ,,Pokemonus” ( tai — kiSeniniai monstrai, kurie XX a. paskutiniame deSimtmetyje buvo
populiariis animacijos pasaulyje), nekantriai laukti ,,Zvaigzdziy kary* serijos n-tyjy tesiniy, dalyvauti
teminiuose vakaréliuose apie 80-uosius arba 90-uosius ir t.t.

Waulfas, Rieger ir Schmitt (2018), remdamiesi psichologiniais tyrimais apie nostalgija, teigia, jog
medijy sukelta nostalgija prisideda prie vartotojo psichologinés geroves; tai lemia trys priezastys, kurias
jie vadina nostalgijos funkcijomis: déka orientavimosi j save (angl. self-oriented) funkcijos nostalgija
prisideda prie identitety stiprinimo, skatina Zzmones papasakoti apie savo praeitj ir, tokiu biidu, leidzia
zvelgti | istorija skirtingais rakursais; veikiant egzistencinei funkcijai, nostalgija dazniausiai asocijuojant
su geriausiais ir sékmingiausiais praeities momentais, zmonés skatinami suvokti jog gyvenimas yra
prasmingas; socialinés funkcijos déka nostalgija skatina patirti artimumg su kitais visuomenés nariais,
suteikia jausma jog esame socialiai palaikomi, mazina vienatvés jausma (Wulf, Rieger ir Schmitt, 2018).
Sios nostalgijos funkcijos leidzia mums suprasti kodél retromanijos fenomenas taip giliai veikia

Siandieninj kultiiros vartojima ir kod¢l Siandieninis Zmogus atrodo taip priklausomas nuo praeities.
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1.5.7 Retromanija Lietuvoje

Lietuvos kontekste, ypa¢ Vilniaus mieste, 2019 metais buvo galima aptikti nemazai retromanijos
(konkreciai, 90-yjy retromanijos) pavyzdziy, kurie susilauké ypatingo publikos bei ziniasklaidos
démesio. Turbiit garsiausias i$ jy buvo viena i§ pagrindiniy 2019 m. MO muziejaus parody: ,,Rusiy
atsiradimas. 90-yjy DNR*. Parodoje, kurioje tik per spalio mén. apsilanké 45 tikstanciai lankytojy ir
buvo iSparduotas visas pirmasis knygos apie paroda tirazas (delfi.lt, 2019), buvo eksponuojami tam tikri
XX a. paskutinio deSimtmecio kasdieniniai objektai: televizoriai, plakatai, Zurnalai, aksesuarai,
drabuZiai, audiokasetés ir t.t. Kas lémé Sios parodos s¢kme? Galbiit tai jog Zitirovai buvo , kvie¢iami ne
pazinti o atpazinti* (Pukyte, 2019) tuos objektus, kuriais kadaise naudojosi savo kasdienybéje, zaidziant
su zilirovy nostalgijos jausmais.

Reikia pripazinti jog retromanija yra vienas i§ s€ékmingiausiy ir pelningiausiy rinkos segmenty, |
ji kiirybos industrijos investuoja daugiausiai; kaip rodo skaiciai, to troksta publika. Taciau tai, kokie gali
buti retromanijos fenomeno ilgalaikiai efektai ir pasekmés kultirai ir visuomenei, dar sunku
prognozuoti. Svarbiausia kol kas yra iSsiaiSkinti, kg Sis fenomenas reiSkia naujosios (Z) kartos
atstovams. Ar Sie zmonés, kaip vartotojai arba gamintojai, sugebés iSsilaisvinti nuo priklausomybés
praeiiai? Ar ka tik prasidéjes XXI amziaus treCiasis deSimtmetis sugebés kalbéti apie save ir turéti

atskirg savo, kaip deSimtmecio, identitetg?

1.6 Medijos ir kultiiros vartojimas

Baigiant Sig teoring dalj, norétysi trumpai apzvelgti medijy ir kultiiros vartojimo sgsajas. IS tiesu
Siai temai nagrinéti biity reikalingos gilesnés studijos, taciau paminésiu tik kelis aspektus, kurie mano
manymu turi s3sajy su Siame magistro darbe nagrinéjama tema.

Kulturos vartojimo fenomenas iskilo atsiradus naujoms medijoms, kurios tirazuodamos kultiiros
produktus pagimdé vadinamgja masine kultiirg (Kacerauskas, 2016). Kacerauskas (2016) nagrinéja
masings ir elitinés kultiros santykius medijy saglygomis. Autorius teigia, jog, viena vertus, dél naujy
medijy riba tarp masinés ir elitinés (iSkilusios) kulttiros siaur¢ja (pavyzdziui, kai kadaise laikoma elitine
kulttira, kuri buvo prieinama siauriam publikos sluoksniui, transliuojama naujomis medijomis placiai
auditorijai). Kita vertus, naujos medijos, paversdamos jomis transliuojamag kultiirg masine, suniveliuoja
bei vienodina kulttiros produktus. Vis délto tam tikri skirtumai tarp Siy dviejy kultiros formy islieka:
masinés kultliros vartojimas yra greitas ir negilus (naudodami vieng Siame magistriniame darbe
vartojamg terming galétuméme kalbéti apie fragmentavimg). Elitiné kultiira, atvirksciai, reikalaudama

ypatingo vartotojo démesio, tarsi griauna naujy medijy skatinamg fragmentuota vartojima.
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Medijy ir kultiros vartojimo santykiai nagrinéjami T. W. Adorno ir kity Frankfurto mokyklos
atstovy veikaluose (Cerneviéiate, 2011). Sie autoriai pabrézia neigiamg medijy poveikj kultiirai. Viena
vertus, medijos (ypac¢ naujos medijos) stipriai prisidéjo prie kultiiros platinimo platesnei auditorijai bei
jos demokratizacijos, kita vertus, dél technologijy bei medijy jtakos kultiira tampa industrijos segmentu,
kuris ,,blokuoja masiy sgmoningumg, deformuoja individualumg ir asimiliuoja pasyvius jos gavéjus,
paversdama juos homogeninémis masémis (Cerneviéiiite, 2011, p. 75).

Tokiu buidu vyksta tai, kas vadinamas reitinginiu kompleksu (Kacerauskas, 2013): visy prima,
pacios medijos kuria ,,mases, antra, Sioje aplinkoje kuriama kultlira orientuojama bitent | masése
dominuojantj skonj.

Nors medijy (kartu neigiama ir teigiama) jtaka kultiirai ir kultiiros vartojimui yra akivaizdi, kalbant
apie Z kartos kultiiros vartojimo jprocius reikéty atkreipti démesj j tai, kad atsiradus Siai kartai pasikeité
kiir¢jo ir vartotojo ribos. Naujos medijos, ypa¢ iSmaniyjy telefony programelés, leidzia mums biiti
drauge turinio vartotojais ir kiréjais. Sis aspektas yra itin svarbus Z kartai, tad, galima teigti, kad Sios

kartos atstovai yra itin aktyvis bei sgmoningi vartotojai, keliantys aukstus reikalavimus paciai rinkai.
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2. Z KARTOS KULTUROS VARTOJIMO IPROCIU IR RETROMANIJOS TYRIMO
METODOLOGINES GAIRES

2.1 Tyrimo metodologija

Sio tyrimo tikslas yra istirti Z kartos kultiiros vartojime aptinkamus retromaniskus reigkinius
Vilniaus miesto kontekste. Teorinéje dalyje buvo sitiloma Z kartg skirstyti | du segmentus: zmonés gimg¢
1995-1999 m. ir 2000-2005 m. Siam tyrimui atlikti pasirinkta istirti retromaniskus reigkinius antrame
Z kartos segmente.

Retromanijos Z kartoje indikatoriais bus laikomi muzikos klausymas fizinémis praeities
laikmenomis (vinilinés plokstelés ir kompaktiniai diskai), retro filtrai programéléje Instagram ir
vintaziné mada. Pasirinkti indikatoriai yra rySkiausi retromanijos pavyzdziai Z kartos atstovy tarpe.

ISkeliamos tyrimo hipotezés:

H;i: Z kartos kulttiros vartojime aptinkamos ryskios retromaniSkos tendencijos

H»: skirtingy krypéiy mokyklas lankantys Z kartos nariai skirtingai iSgyvena retromaniSkas
tendencijas

Hs: vartodami kultiirg naujosiomis technologijomis, Z kartos atstovai nebesuvokia kiirinio kaip
vientisos visumos; kiirinius vartoja fragmentais

Tyrimui atlikti bus pasitelkiama tiek kiekybiniais (apklausa internetu), tiek kokybiniais (eksperty

interviu) metodais.

2.1.2 Kiekybinio tyrimo metodologija: apklausa internetu

Retromanijos apraiskos aptinkamos jvairiose kartose, taciau pasirenkama istirti Siuos reiskinius
butent Z kartos antrame segmente (zmonés gim¢ 2000-2005 m.), todél, kad Sio segmento atstovai neturi
tiesioginiy sasajy su praeito amziaus technologija bei estetika.

Kandangi buvo iskelta hipotezé anot kurios skirtingy kryp¢iy mokyklas lankantys Z kartos nariai
skirtingai iSgyvena retromaniSkas tendencijas, pasirinkti dviejy skirtingy krypc€iy (inzZinerinés ir
meninés) mokykly mokiniai, priklausantys Z kartos antram segmentui: VGTU inzinerijos lic¢jaus ir
Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos 9—12 kl. mokiniai.

Tyrimui atlikti pasitelkiama apklausos metodu. Apklausa, tai duomeny rinkimo metodas, pagal
kurj tyréjas surenka duomenis uZduodant respondentams klausimus (GaiZauskaité ir Mikéne, 2014).
Rengiant apklausa, reikia nustatyti imties dydj ir atlikti respondenty atrankg. Imties dydziui nustatyti,
reikalinga Zinoti populiacija, tai yra visuma zmoniy, kurie galéty potencialiai dalyvauti tyrime. Sio

tyrimo populiacija sudaryta i§ VGTU inZinerijos licéjaus ir Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny
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mokyklos 9-12 kl. mokiniy. Kadangi populiacijos elementy sarasai tyréjui buvo nepasiekiami, nuspresta
imtj nustatyti netikimybinés atrankos biidu. Sis atrankos biidas neuztikrina reprezentatyvumo, dél to
tyrimo iS§vados nebus generalizuojamos visai populiacijai, veikiau bus pritaikomos tik Sio tyrimo
atrankinei visumai (GaiZzauskaité ir Mikéné, 2014). Sio tyrimo apklausa buvo vykdoma rastu (internetu),
tai reiskia, jog kiekvienas tyrimo dalyvis gavo nuorodg j el. anketa, kurig pildé visiSkai savarankiskai.
Tiesioginio kontakto tarp tyréjo ir respondenty nebuvo. Pasirinktas $is apklausos biidas kadangi Sio
tyrimo tiksling auditorijg sudaro jaunesnio amziaus Zzmonés, kurie gal¢jo lengvai uzpildyti anketa, jiems
patogiausiais, iSmaniaisiais jrankiais.

Visy pirma 2020 m. rugs¢jo 28-29 dienomis buvo atlikta bandomoji apklausa, po kurios
klausimynas buvo paredaguotas pagal gautas pastabas. Galutin¢ apklausa vyko 2020 m. spalio 1-30
dienomis, joje dalyvavo 188 respondentai. Apklausa internetu buvo atlikta pasitelkiant el. klausimynu,
kuris buvo sudarytas naudojant Google Forms funkcija. VGTU inZinerijos licéjaus administracija sutiko
isplatinti mokiniams el. anketos nuoroda. Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos administracija
atsisaké talkinti iSplatinant anketa, tad respondenty paieskai teko pasikliauti asmeniniais kontaktais, o
nuoroda buvo iSplatinta Sios mokyklos mokiniy socialiniy tinkly grupése.

Klausimyng sudaro jvadas, kuriame buvo pateikiama visa esminé informacija apie tyrimg bei
klausimyno pildymo instrukcija, ir 30 klausimy (16 uzdary ir 14 pusiau uzdary), kurie bus pateikti
prieduose (4 priedas). Klausimyno pradzioje buvo pateikiami 5 klausimai apie socialines-demografines
respondenty charakteristikas. Dazniausiai Sie klausimai pateikiami klausimyno pabaigoje, taciau,
kadangi respondentai yra mokiniai, patartina Siuos klausimus pateikti klausimyno pradzioje. Tokiu bidu,

jie galéty tarsi atlikti ,,apSilimo* funkcijg (Gaizauskaite ir Mikén¢, 2014).

2.1.1 Kokybinio tyrimo metodologija: eksperty interviu

Eksperty interviu yra specifiné kokybinio interviu forma, kurio pagrindinis dalyvis yra ekspertas,
tai yra ,,kokios nors srities profesionalas, zZinovas, turintis i$skirtiniy (specifiniy) Ziniy ir patirties savo
srityje (Gaizauskaité ir Valaviciené, 2016: 211). Tyréja domina eksperto Zinios ir patirtis, o ne jo
asmeniné biografija. Eksperty interviu atliekamas naudojant tam tikrg i§ anksto paruos$ta klausimyng
arba gaires, kaip yra badinga jprastam pusiau struktiiruotam interviu. Si interviu forma gali iskelti tam
konkrecCioje srityje, iSmanyti terminologijg ir kruopsciai pasiruosti. Dazniausiai, ekspertai yra labai
uzimti zmonés, tad sunkiai pasiekiami. Vis délto §is interviu biidas yra labai patrauklus dé¢l eksperty
pateikiamos informacijos vertingumo. Magistriniuose darbuose pazodiniai interviu iSraSai

(transkripcijos) pateikiami tarp priedy.
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Siame tyrime bus atliekami penki pusiau struktiiruoti eksperty interviu naudojant klausimyna.
Tyrimo su ekspertais tikslas yra nagrinéti retromaniSkas apraiskas muzikos pasaulyje. Siekiant susidaryti
kuo platesnj vaizdg Sia tema, bus apklausti penki jvairiy sriciy specialistai, susij¢ su muzikos industrija.
Visi Siame tyrime dalyvave ekspertai sutiko, kad pokalbiai biity jraSomi garso priemonémis ir kad jy
vardai blity minimi Siame baigiamajame darbe.

Pateikiame dalyvavusiy eksperty sarasa:

E1 — muzikologas, LRT ,,Opus‘ jkuir¢jas bei vyriausias redaktorius, Darius Uzkuraitis

E> — LRT muzikos apzvalgininkas bei vyriausias redaktorius, Ramtnas Zilnys

Es; — VS ,,Vinilo studija“ vadovas, Arttiras Franckevicius

E4— koncerty organizatorius, vadybininkas, prodiuseris, Martynas Tyla

Es — muzikanté, LRT ,,Opus® laidy vedéja, Giedré Nalivaikaité

Po interviu, buvo atlikti paZodiniai interviu iSrasai (transkripcijos) ir surinkty duomeny analize.

2.2 Tyrimo etika

Kiekybinis tyrimas buvo atlieckamas remiantis socialiniy tyrimy etikos principais: informuotas ir
savanoriskas sutikimas dalyvauti tyrime, anonimiskumo bei konfidencialumo uZtikrinimas, Zalos
respondentams vengimas (Gaizauskaite ir Mikéné, 2014).

Visy pirma, respondenty sutikimas dalyvauti tyrime buvo informuotas, kadangi jvadingje
klausimyno dalyje buvo aprasomas tyrimo tikslas, anketos pildymo btidai ir visa kita esminé informacija
apie vykdoma apklausa. Siy informacijy pateikimo tikslas yra biitent suteikti respondentams galimybe
tinkamai nuspresti ar dalyvauti tyrime.

Antra, respondenty sutikimas dalyvauti tyrime buvo savanoriSkas, be jokio tiesioginio ar
netiesioginio spaudimo. Gave nuorodg ] elektroning anketa, respondentai gal¢jo laisvai apsispresti ar
nori Siame tyrime dalyvauti. Be to, ivadinéje klausimyno dalyje buvo minima, kad respondentai sutike
dalyvauti tyrime, gali laisvai i§ jo pasitraukti bet kuriuo anketos pildymo metu.

Trecia, klausimynas buvo pildomas anonimiskai, tai reiskia, kad nejmanoma nustatyti respondenty
tapatybés, juos identifikuoti. Be to, uZtikrinamas konfidencialumas: duomenys bus saugojami ir
naudojami tik baigiamajame darbe. Pasibaigus studijy procesui gauti klausimynai bus sunaikinami.

Visy 8iy auks€iau minéty principy paisymas leidzia uZztikrinti Zalos respondentams vengima.
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3. Z KARTOS KULTUROS VARTOJIMO JPROCIU IR RETROMANIJOS
FENOMENO TYRIMO REZULTATAI

3.1 Kiekybinis tyrimas: apklausa internetu

Apklausa internetu atlikta pasitelkiant el. klausimyna, kuris buvo sudarytas naudojant Google
Forms funkcija. Si programa siilo pladias funkcijy galimybes organizuojant klausimyno struktiirg ir
leidZia automatiskai apdoroti duomenis, sudaryti grafikus. D¢l $iy savybiy programa buvo patogiausias
pasirinkimas apklausai vykdyti. Taip pat duomenims apdoroti buvo pasitelkta Microsoft Excel programa.

2020 m. rugséjo 28-29 dienomis buvo atlikta bandomoji apklausa, po kurios klausimynas buvo
paredaguotas pagal gautas pastabas.

VGTU inzinerijos lic¢jaus administracija sutiko iSplatinti mokiniams el. anketos nuoroda.
Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos administracija atsisaké talkinti i$platinant anketa, tad
respondenty paieskai teko pasikliauti asmeniniais kontaktais, o nuoroda buvo iSplatinta Sios mokyklos
mokiniy socialiniy tinkly grupése.

Klausimyng sudaro jvadas, kuriame buvo pateikiama visa esminé informacija apie tyrima, ir 30
klausimy, kurie bus pateikti prieduose (4 priedas). Klausimyno pradzioje buvo pateikiami 5 klausimai
apie socialines-demografines respondenty charakteristikas. Apklausos trukme: 2020 m. spalio 1-30 d.
Apklausoje dalyvavo 188 mokiniai, 148 1§ VGTU inzinerijos licéjaus (78,7 proc.) ir 40 i§ Nacionalinés

M. K. Ciurlionio meny mokyklos (21,3 proc.) (Zr. 1 pav.).

Respondenty pasiskirstymas pagal mokyklg

= Nacionaliné M.K. Ciurlionio meny mokykla = VGTU inZinerijos licéjus

1 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal mokyklg
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Pagal lytj respondentai pasiskirste taip: 55,9 proc. motery ir 44,1 proc. vyry. Pagal amziy 14-16
m. respondentai sudaro 60,6 proc., 17-19 m. — 39,4 proc. Pagal gyvenamaja vietg 46,5 proc. respondenty
gyvena Antakalnyje, likusieji gyvena kituose Vilniaus miesto mikrorajonuose.

Skirstant mokinius pagal klase, galima pastebéti, jog surinkta nemazai duomeny i§ mokiniy,
lankanciy 9-3 klase (73 atsakymai, 38,8 proc. visy respondenty). O iS trijy likusiy klasiy (10, 11 ir 12
klasés) surinktas panasus duomeny kiekis: 10-oje klaséje mokosi 38 respondentai (20,2 proc.), 11-oje

klaséje taip pat 38 respondentai (20,2 proc.), 12-oje klaséje - 39 respondentai (20,7 proc.) (zr. 2 pav.).

Respondenty pasiskirstymas pagal mokyklg bei

klase
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2 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal mokyklg bei klase

Analizuojant tyrimo duomenis apie kasdieninj muzikos klausyma, galima pastebéti jog didelé
dauguma respondenty naudoja srautinio garso siuntimo priemones, tokias kaip Spotify arba YouTube, 95
respondentai yra linke atsisiysti muzika, 29 — klauso muzikos per radija, 16 — muzika klauso vinilinémis
plokstelémis, ir tik 3 — kompaktiniais diskais. Reikia turéti omenyje, jog respondentai turé¢jo galimybe
nurodyti kelis variantus, tad turime pabrézti, kad kiekvienas dalyvaves respondentas muzikos klausymui

renkasi bent kelias priemones (zr. 3 pav.).

Respondenty kasdieninio muzikos
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3 pav. Respondenty kasdieninio muzikos klausymo priemonés
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Viska apibendrinant galima teigti, jog tik nedidelé dalis respondenty klauso muzikos senomis
priemonémis. Jdomu pastebéti, kad 1§ 16 respondenty, nurodziusiy muzikos klausymg vinilinémis
plokstelémis, 12 priklauso VGTU inzinerijos licéjui. Taciau reikéty atkreipti démesj j tai, jog Sis
fenomenas yra proporcingai svaresnis Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokykloje (10 proc. visy
sios mokyklos respondenty), nei VGTU inzinerijos licéjuje (8 proc. visy Sios mokyklos respondenty).
Tai leidzia manyti, jog surenkant didesnj Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos mokiniy kieki,
rezultatai galimai pasikeisty pastarosios mokyklos atzvilgiu. VGTU inzinerijos licéjui priklauso ir 3
respondentai, klausantys muzikos kompaktiniais diskais.

Analizuojant Siuos duomenis pagal amziaus tarpsnj galima pastebéti, jog tokios naujos priemonés
kaip srautinis garso siuntimas (angl. streaming) ir atsisiuntimas (angl. download) dominuoja 14—16 m.
segmente, o vinilinés plokstelés ir kompaktiniai diskai pasirenkami tik tam tikros mazumos, kuri
daugiausiai atsispindi 17-19 m. segmente (Zr. 4 pav.). Matuojant amziumi, galima darytis i§vada, kad
vyresnysis $io tyrimo segmentas, kuriame aptinkami seni muzikos klausymo biidai, dar gal¢jo turéti
salyCio tasky su praeityje naudotomis muzikos klausymo priemonémis, tuo labiau, kad srautinis

siuntimas stipriai paplito tik po 2010 m.

Respondenty kasdieninio muzikos klausymo
priemonés, pagal amziaus tarpsnj
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siuntimas atsisiuntimas plokstelés diskai

N 14-16 m. 17-19 m.

4 pav. Respondenty kasdieninio muzikos klausymo priemonés, pagal amzZiaus tarpsnj

Analizuojant tyrimus apie muzikos klausymga (1.4 skyrelis) buvo teigiama, jog Z karta yra tarsi
panirusi muzikos vandenyne, ja klauso jvairiose vietose, jvairiais biuidais. I§ tikryjy 42,6 proc.
respondenty teigia, jog muzikos klausosi daugiau kaip 2 val. per diena. Sio tyrimo respondentai klauso
muzikos jvairiose situacijose: beveik visi tai daro keliaudami } mokykla/namo (162 atsakymai), didele
dauguma — kol daro namy darbus (124 atsakymai), tvarko kambarj (150 atsakymy) arba kai nori
atsipalaiduoti (149 atsakymai), kai kurie — kai susitinka su draugais (55 atsakymai). Tik 40 respondenty
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pazyméjo atsakyma ,,kai klausau muzikos, nedarau nieko kito, susikoncentruoju j muzikos klausyma*.
Idomu pastebeéti, jog 18 pastaryjy tik 4 respondentai klauso muzikos vinilinémis plokstelémis, tai reiSkia,
kad néra didelés koreliacijos tarp senyjy muzikos priemoniy ir gilesnio klausymo. Kitaip tariant, ne
visada muzikos klausymas fizinémis (praeities) laikmenomis veda link gilesnio (atskiro nuo kity veikly)
klausymo.

Kalbant apie srautinio garso siuntimo programe¢les, galima pastebéti, jog respondenty muzikos
klausyme dominuoja YouTube (146 atsakymai) ir Spotify (143 atsakymai). Abi programélés turi tiek
mokama, tiek nemokama versijas. Tikétina, jog Z karta pasirenka nemokama YouTube versija ir mokama
Spotify (kurios ménesin¢ kaina yra mazesné¢ ir siiilo platesni muzikos asortimenty). YouTube
pasirinkimas muzikos klausymui gali iSkelti jdomius klausimus; juk §i programeélé yra skirta visy pirma
vaizdiniam turiniui. Tikétina, jog dél iSmaniyjy telefony, Z kartai klausant muzikos koegzistuoja tiek
garsiniai, tiek vizualiniai elementai, ir tai atskleidzia, kod¢l atlikéjy prestizui matuoti, Salia pardavimy,
skaiCiuojamos ir YouTube perzitiros.

Likusios mokamos muzikos programélés nesugeba atlaikyti Siy dviejy auks€iau minimy
programeliy konkurencijos: Google Play Music — 12 atsakymy, Apple Music — 9, Pakartot — 5, Itunes —
3 (zr. 5 pav.).

Srautinio garso siuntimo programeéleés
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5 pav. Srautinio garso siuntimo programélés respondenty muzikos klausyme

Kodé¢l Z karta klauso muzikos srautinio garso siuntimo programélémis? Visy pirma dél to kad ,,tai
leidzia klausyti to, ko nori, kada nori* (160 atsakymy). Antra, nes ,,suteikia prieigg prie aibés dainy* (139
atsakymai). Trecia, nes ,sililo gera kainos ir kokybés santyki“ (45 atsakymai). Galy gale, nes
,»dazniausiai tai nieko nekainuoja* (90 atsakymy) arba ,klausant savo mégstamos muzikos, gaunama
analogiSkos muzikos pasiiilymus* (87 atsakymai). Arba, kaip teigia 82-as Sio tyrimo respondentas, ,,nes
galima normaliai ieSkoti dainy ir kurti neribotus grojarascius, klausytis muzikos ir 1§ Zaidimuy, ir 18 filmy,

ir 1§ koncerty“.
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45,7 proc. respondenty neklauso radijo, taCiau tarp respondenty mégstamiausiy radijo stociy
randame European Hit Radio (24 atsakymai) ir Gold FM (20 atsakymy). Pastaroji, jauna radijo stotis,
transliuojanti tik nuo 2016 m., skirta 1950-yjy—1980-yjy muzikos mégejams, galéty buti laikoma
retromaniska. I§ 20 respondenty, nurod¢ Gold FM kaip mégstamg radijo stotj, 13 priklauso VGTU
inZinerijos licéjui, likusieji Nacionalinei M. K. Ciurlionio meny mokyklai. Analizuojant $iuos duomenis
pagal amziaus tarpsnj, galima pastebéti, jog stoties Gold FM klausymas daugiausiai aptinkamas 14—16
m. segmente (17 respondenty).

Retromanijos fenomenas muzikoje i$sireiskia ne tik per muzikos klausyma praeities priemonémis,
bet gali buti susijgs ir su paciu muzikiniu turiniu. Kitaip tariant, retromanija Siuolaikinés kulttros
kontekste gali pasireiksti dvejais biidais, kuriuos vadinu priemoniuy retromanija — kai, (praeities arba
Siuolaiking¢) kultira vartojama praeities priemonémis, ir turinio retromanija — kai naujomis
priemonémis vartojamas praeities turinys.

Sis pastarasis fenomenas biity aptinkamas Z kartoje, tuomet kai jos nariai bty linke labiau klausyti
muzikos i§ praeity de§imtme¢iy ir kartu vengty $io desimtmeéio muzikos. Siame tyrime respondentai
buvo prasomi nurodyti kokiy laikotarpiy muzikos daugiausiai klauso. IS SeStame paveiksle pateikty
duomeny galima pastebéti, kad didelé dauguma respondenty klausosi Siy dieny muzikos (157
atsakymai), aptinkama ir kity laikotarpiy muzika, tik maZesniu procentu (Zr. 6 pav.). Reikia prabrezti,
jog respondentai tur¢jo galimybe pazymeti kelis variantus, tad visi respondentai pazyméjo kelis
muzikinius laikotarpius, priklausancius tiek Siam tiek pra¢jusiam amziui. IS visy 188 respondenty, tik
22,3 proc. pazyméjo vartojantys iSskirtinai arba Sio (29 respondentai) arba pra¢jusio (13 respondenty)
amziaus muzika. Jdomu pastebéti, jog i§ pastaryjy 13 respondenty, tik vienas nurodé¢ muzikos klausyma
patefonu, kiti vis délto pasirenka Siuolaikines srautinio garso siuntimo priemones.

Nepaisant to, kad jaunasis klausytojas teigia klausgs Siuolaikiniy kiiriniy, reikia turéti omenyje,
jog dideléje jy dalyje vyrauja praeities muzikos skambesys, populiaréja seny dainy perdainavimas (angl.

cover) ir remiksai.

Respondenty mégstamiausia muzika, pagal
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6 pav. Respondenty mégstamiausia muzika, pagal laikotarpj
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Analizuojant duomenis apie respondenty muzikos pirkimus per paskutinj ménesj, galima
pastebeti, jog 44 respondentai pirko muzikos 1§ srautinio garso siuntimo platformy (tikétina, kad tai rodo
ménesinio abonentinio mokescio mokéjima), 15 jy pirko vinilines ploksteles, 1 — kompaktinius diskus.
Sios pastarosios dvi prekés daugiausiai perkamos muzikos prekiy parduotuvése (23 atsakymai) arba
blusturgiuose (18 atsakymy), taip pat i§ el. parduotuviy (10 atsakymy), maziausiai i§ skelbimy (2
atsakymai). AiSku, reikéty pabrézti, jog visose Siose vietose, jmanoma jsigyti tiek naujas, tiek dévétas
prekes, taciau Sis aspektas Siame tyrime nebus nagrinéjamas, tam biity reikalinga atskira gilesné analizé.

Kalbant apie muzikos klausyma senomis priemonémis, Siame tyrime bandoma paaiskinti, kodél Z
karta (ar bent jo dalis) pasirenka tokj specifinj vartojimo btidg. Visy pirma reikia pabrézti, jog daugiau
kaip 60 proc. respondenty niekada nesirenka tokio vartojimo budo. Likusieji §] biuidg pasirenka dél
specifinés garso kokybés (42 atsakymai), dél vintazinio formato (36 atsakymai) arba dél to, kad tai yra
madinga (2 atsakymai). Kai kuriems respondentas tai yra kaip ritualas (19 atsakymai), létesnis bei
gilesnis muzikos klausymas (25 atsakymai). 142-as respondentas teigia ,,keli draugai turi itin aukStos
kokybés patefonus, stiprintuvus ir kolonéles, bei retus ir vertingus albumus*. 87-am respondentui Sis
vartojimas ,,primena senus filmus, leidzia jsivaizduoti kaip muzikos klausydavosi tévai, seneliai®.
135-as respondentas noréty pasirinkti §j vartojimo biida, taciau ,,neleidzia finansiné situacija®.

1.4 skyrelyje teigéme, jog dél naujyjy medijy kiirinys praranda savo integraluma (galima jj vartoti
fragmentais, gabalais, nematyti vientiso konteksto, ir daznai atsitiktiniu biidu judéti nuo vienos kiirinio
dalies prie kitos). IS to kyla hipotezeé, anot kurios, Z kartos nariai, neturéj¢ suvokimo apie kiiriniy
integraluma, juos vartoja fragmentigkai. Sio tyrimo rezultatai rodo kiek kitokia realybe: didelé dauguma
respondenty (76, 1 proc.) per paskutini ménesj yra perklause muzikinius albumus nuo pirmos iki
paskutinés dainos (labai daznai — 10,1 proc., daznai — 13,3 proc., kartais — 30,3 proc., retai — 22,3 proc.)
(zr. 7 pav.). Tai reiSkia, kad respondentai tebeturi suvokimg apie kiiriniy integralumg. Kiirinius vartoja

ir integraliai, ta¢iau tai daro kitomis Siai epochai budingomis priemonémis.

Respondenty muzikiniy albumy klausymo
daznis per paskutinj ménesj, proc.
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7 pav. Respondenty muzikiniy albumy klausymo daznis per paskutinj ménesj, proc.
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Retromaniskos tendencijos aptinkamos ne tik muzikos klausyme, bet ir jvairiose kitose srityse. Ar
Z kartos nariai yra linkg jsigyti prekes, kurios buvo populiarios praeityje ir dabar grizta  mada?
8-ame paveiksle pateikiami duomenys apie tokiy prekiy pirkimo daznuma respondenty tarpe (Zr.

8 pav.).

Respondenty retro prekiy pirkimo daZznumas,
proc.
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8 pav. Respondenty praeities prekiy pirkimo daznumas

Tarp retro prekiy, kurias respondentai yra linke jsigyti, matome drabuzius (115 atsakymy),
aksesuarus (88 atsakymai) ir muzikos prekes (72 atsakymai). Daugiau kaip pusé respondenty (53,2
proc.) yra bent kartg pirke vintazinius drabuzius, o tik 12,2 proc. yra bent kartg pirke vinilines ploksteles.

Vintazin¢ atributika dominuoja ir daugumos respondenty kuriamame jvaizdyje. Tarp jy 9 proc.
respondenty teigia, jog didzioji dalis jy ivaizdzio yra sudaryta i§ vintaZiniy drabuziy, o 25 proc. naudojasi
tik retro detalémis arba aksesuarais. Kalbant apie vintazinés mados vartojimg Z kartos tarpe buvo
iSkeltos dvi hipotezés, anot kuriy Z kartos nariai pasirenka tokio tipo mada nes ieSko originalumo bei
autentiSkumo, ir dél did¢jancio samoningumo ekologiniais klausimais. Remiantis tyrimo rezultatais,
galima pastebeti, jog tik 31,4 proc. respondenty (59 atsakymai) perka tokius drabuzius dél tvarumo. Vis
delto didzioji dalis respondenty tai pasirenka ieSkodama originalumo, i§skirtinumo (76 atsakymai), arba
del to kad tai - pigesn¢ alternatyva (90 atsakymuy).

Analizuojant duomenis galima pastebéti, jog Si tendencija daugiausiai aptinkama tarp
Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos mokiniy (33 respondentai i§ 40, 82,5 proc.), maZziau
rySkesng, bet taip pat svari, VGTU inzinerijos licé¢jaus mokiniy tarpe (67 respondentai i$ 148, 42,2 proc.).

I$vada persasi, kad vintazinés mados didesnis paplitimas Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny
mokyklos kontekste galéty buiti dél didesnio démesio estetikai bei jos istorijos nagringjimui, dél

originalumo bei autentiSkumo paiesky, dél $iy mokiniy meninio i$silavinimo.
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Respondentai turi jvairiy nuomoniy apie vintazing madg. Pavyzdziui, 135-as respondentas mano,
kad vintazinés prekeés ,,turi unikaly ry$j su istorija®, o 34-as respondentas pabrézia i$skirtinumo svarbg
konstruojant savita gyvenimo stiliy, teigdamas ,,turiu savo stiliy, savo nuomong*.

Treciu retromanijos indikatoriumi buvo pasirinkti vintaziniai filtrai ,,/nstagram® programeléje.
Idomu pastebéti, jog Sie anketoje pateikti klausimai daugiausiai suskaldé respondenty j dvi stovyklas:
dauguma jy (54,3 proc.) nesirenka vartoti vintaziniy filtry, kaip tik atvirks¢iai j juos zvelgia kritiSkai,
taCiau likusioji dalis (45,7 proc.) pripazjsta Siy filtry privalumus. Nevartojantys $iy filtry respondentai
teigia: ,,nesinaudoju, atrodo kvailai kai i§ modernaus jrenginio su itin gera kokybe yra padaroma
vintazin¢ nuotrauka, atrodo keistai, néra to autentiSkumo* (142-as respondentas), ,,a§ naudoju
Photoshop programa redaguoti nuotraukas, o Siaip nenaudoju Instagram filtry, nes man kaip rimtai
uzsiimant fotografija tai nepriimtina‘“ (138-as respondentas). Respondentai vartojantys Siuos filtrus, tai
daro nes nuotraukos igauna Siltesnj ir prasmingesnj ivaizdj, primena seny fotografijy stiliy, arba dél
to, kad ,,graziau susiredaguoja spalvos nuotraukoje* (187-as respondentas).

Galima pastebéti, jog filtry nesirenkantys respondentai atvaizduose siekia iSreiksti kuo tiksliau,
profesionaliau atspindimg realybe, vengiant dirbtinio sendinimo ar pritraukimo prie praeities vaizdy.
Respondentai suvokia filtrus kaip neprofesionaluma, nekokybiskuma bei dirbtinuma. Tad persasi iSvada,
jog filtrus vartojantys respondentai Sia programéle renkasi tik dél atraktyvumo, neturédami jokiy
profesionaliy siekiy.

30-ame klausime respondentams buvo pateikti keli teiginiai, kuriuos jie turéjo atitinkamai

patvirtinti arba atmesti, pabrézdami savo pozitrj (zr. 1 lentelg).

Visiskai | Sutinku Nei sutinku, | Nesutinku Visiskai Nezinau
sutinku nei nesutinku
nesutinku

Zmonés vartojantys vintazinius | 51 (27,12 | 86 (45,74 | 37 (19,68 | 5(2,65 proc.) | 1 (0,53 | 8 (4,25 proc.)
gaminius siekia i§skirtinumo bei | proc.) proc.) proc.) proc.)
originalumo
Seny medijy (pvz. patefony) | 22 (11,70 | 71 (37,76 | 61 (32,44 | 7(3,72proc.) | 5 (2,65 | 22 (11,70
grizimas j vartojima yra reakcija | proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
] visuotinj fiziniy objekty bei
patyrimy skaitmeninima
Kulttiros vartojimas | 12 (6,38 | 38 (20,21 | 63 (33,51 | 44 (23,40 | 10 (5,31 | 21 (11,17
skaitmeninémis medijomis | proc.) proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
stokoja autentiSkumo
Siuolaikinés muzikos atlikéjai | 32 (17,02 | 40 (21,27 | 43 (22,87 | 33 (17,55 | 34 (18,08 | 6 (3,19 proc.)
neprilygsta praeities atlikéjams | proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
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Muzikos industrija daro stiprig | 86 (45,74 | 75 (39,89 | 14 (7,44 | 6(3,19proc.) | 1 (0,53 | 6 (3,19 proc.)
jtaka jaunimo skoniui proc.) proc.) proc.) proc.)

Viniliniy ploksteliy virSeliai yra | 57 (30,31 | 62 (32,97 | 33 (17,55 | 10 (5,313 (1,59 | 23 (12,23
tarsi atskiri meno kiriniai proc.) proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
Skaitmeniné muzika skamba | 12 (6,38 | 30 (15,95 | 69 (36,70 | 31 (16,48 | 29 (15,42 | 17 (9,04 proc.)
pernelyg Svariai/tobulai proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)

Vartoti muzika per analogines | 4 (2,12 |9 (4,78 | 76 (40,42 | 19 (10,10 | 10 (5,31 70 (37,23
medijas yra anachronistiska proc.) proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
Siuolaikiniai muzikos vartotojai | 28 (14,89 | 39 (20,74 | 51 (27,12 | 21 (11,17 | 16 (8,51 | 33 (17,55
klausydami viniliniy ploksteliy | proc.) proc.) proc.) proc.) proc.) proc.)
iSgyvena stipresnes emocijas,

kuriy nei§gyvena klausydamiesi

suskaitmenintos muzikos

Siuolaikinémis priemonémis

1 lentelé. Respondenty poZziiiris j pateiktus teiginius

Apibendrinant respondenty atsakymus } teiginius, galima susidaryti iSvada, kad jie yra linkg
pasirinkti vintaZinius gaminius, siekdami originalumo bei i$skirtinumo. Suvokia finziniy objekty bei
patyrimy skaitmeninimo pavojus, taip pat muzikos industrijos jtaka jy atzvilgiu. Apklaustieji
respondentai pagarbiai Zvelgia j praeities muzikos klausymo btidus, bet kartu mielai muzikos klausymui

renkasi Siuolaikinius naujausius technologinius atradimus.

3.1.1 Kiekybinio tyrimo rezultaty apibendrinimas

Apibendrinant kiekybinio tyrimo rezultatus galima teigti, jog Siame tyrime dalyvave respondentai
savo kasdieniam muzikos klausymui renkasi jvairias priemones, tarp kuriy daugiausiai naudojamas
srautinis garso siuntimas. [domu pastebéti, jog respondenty muzikos klausyme dominuoja programelé
YouTube, kuri skirta vaizdiniam turiniui transliuoti. Tai leidzia mums teigti, jog respondenty muzikos
klausyme koegzistuoja tiek garsiniai, tiek vizualiniai elementai.

Tik mazuma respondenty renkasi praeities priemones, tokias kaip vinilines plokSteles ir
kompaktinius diskus. Si retromaniska tendencija daugiausiai aptinkama antrame $io tyrimo dalyviy
segmente (pagal amziy, 17-19 m.), tikétina dél to, kad Sio amziaus tarpsnio zmonges gali turéti sglycio
tasky su praeityje naudotomis muzikos klausymo priemonémis.

Beveik trecdalis respondenty (21,27 proc.) suvokia muzikos klausyma kaip atskirg ir unikalig
veikla, kuri reikalauja iSskirtinio klausytojo démesio. Nera didelés koreliacijos tarp senyjy muzikos
priemoniy ir gilesnio klausymo, nes respondentai klausantys muzikos albumy integraliai, dazniausiai tai

daro Siuolaikinémis priemonémis.
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Populiariausios radijo stotys respondenty tarpe yra European Hit Radio ir Gold FM. Siuolaikiné
bei praeities popmuzika koegzistuoja respondenty muzikos klausyme, kuriame pirmoji dominuoja.

Dauguma respondenty (apytiksliai 67 proc.) yra linke jsigyti vintazines prekes, dél jvairiy
priezasCiy: jie siekia originalumo bei autentiSkumo, zitiri ] tai, kaip ] pigesn¢ alternatyva, tokiame
vartojime jie mato vertybes, susijusias su tvarumo bei ekologijos idéjomis. Si tendencija yra ryskesné
Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos mokiniy tarpe, dél mokykloje ugdomo meninio, estetinio
pozitrio.

Didzioji dalis respondenty, o ypac tarp jy esantys fotografijos megéjai, skeptiskai bei kritisSkai
zvelgia i retro filtry naudojima programelése. Kiti, $j buida renkasi tik dél patrauklumo, neturédami jokiy

profesionaliy siekiy.

3.2 Kokybinis tyrimas: eksperty interviu

Kokybiniame tyrime buvo atlikti penki pusiau struktiiruoti eksperty interviu naudojant
klausimyng. Tyrimo su ekspertais tikslas yra nagrinéti retromaniskas apraiSkas muzikos pasaulyje.
Siekiant susidaryti kuo platesnj vaizda Sia tema, buvo apklausti penki jvairiy sri¢iy specialistai (zr. 2

lentele), susije su muzikos industrija.

Ekspertai Data Trukmé Vieta
E, - muzikologas, LRT | 2020/10/15 50 min. Siuolaikinio Meno Centro
,,Opus® jkiiréjas bei vyriausias kaviné

redaktorius, Darius UZkuraitis

E> — LRT muzikos apzvalgininkas | 2020/11/24 50 min. Zoom
bei vyriausias redaktorius, Ramiinas

Zilnys

E; — VS ,,Vinilo studija® vadovas, | 2020/10/09 60 min. Vinilo studija

Arturas Franckevicius

Es — koncerty organizatorius, | 2020/12/01 30 min. Zoom
vadybininkas, prodiuseris,

Martynas Tyla

Es — muzikanté, LRT ,,Opus* laidy | 2020/12/01 40 min. Zoom

vedéja, Giedré Nalivaikaité

2 lentelé. Eksperty sarasSas

Visi tyrime dalyvave ekspertai sutinka su tuo, kad Siuolaikinéje popkultiroje aptinkami ryskus

retromanijos reiSkiniai. Tai yra akivaizdu muzikos pasaulyje, kuriame seny laikmeny, tokiy kaip
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plokstelés ir kasetés, pardavimai kasmet auga. Retromanijos apraisSkos aptinkamos taip pat ir madoje bei
fotografijoje, tik lyginant su muzika kiek mazesniais kiekiais.

Idomu pastebeti, kad kiekvienas ekspertas skirtingai suvokia retromanijg. I$ tikryjy, kadangi
retromanijos sgvoka néra apibrézta, tai atveria kelig daugybei interpretacijy. Pavyzdziui, ekspertams
Martynui Tylai (koncerty organizatorius, vadybininkas, prodiuseris) ir Giedrei Nalivaikaitei (muzikante,
LRT ,,Opus“ laidy vedé¢ja) retromanija susijusi su nostalgija, VS| ,,Vinilo studija®“ vadovas Artiiras
FranckeviCius retromanijoje jzvelgia vartotojo poreikj turéti fizinius objektus, kas veda link
kolekcionavimo. LRT muzikos apZvalgininkas bei vyriausias redaktorius Ramiinas Zilnys pabrézia
skirtumus tarp retromanijos ir nostalgijos: anot eksperto, retromanija susijusi i$skirtinai su naujy karty
praeities romantizavimu. Muzikologas, LRT ,,Opus* ikiir¢jas bei vyriausias redaktorius Darius
Uzkuraitis teigia, jog tai kg mes vadiname retromanija yra neiSvengiama, nes visada zmonija, tam kad
pagimdyty naujg kiiryba, rémési tam tikra patirtimi atkeliavusia i§ ankstesniy karty.

Apklausti, ar retromanijos fenomenas iSskirtinai priklauso Z kartai, ekspertai davé skirtingus
atsakymus. Uzkuraitis pabrézia tai, jog retromaniski garsai gali biiti aptinkami tiek Siuolaikinéje roko,
tieck pop muzikoje. Eksperto teigimu, tai yra natiiralus muzikos raidos elementas, kuris nepriklauso
i§skirtinai Siai epochai, Siai kartai. Pavyzdziui, pra¢jusio amziaus deSimtame deSimtmetyje atsirado
grandZo stilius, kurio atlikéjai maiSydavo muzikinius garsus i§ praeities pateikdami juos naujai,
originaliai. Tai buvo, ir tebéra, jmanoma tik technologijos déka. Muzikai pritaikoma technologija
(efektai, pedalai, patys instrumentai, kompiuteriné€s technologijos) yra tas elementas, kuris leidzia atrasti
naujus garsus, nauja skambesj. Be to, Sios kartos muzikai ypa¢ budingas stiliy maiSymas,
eksperimentavimas, $ioje vietoje neiSvengiamai atsiranda kai kurie praeities elementai, nes vis délto visi
zmones, ypa¢ muzikantai, daznai remiasi tam tikra praeities patirtimi, ir jg pateikia naujai. Tyla iSkelia
abejone, kad Z kartos muzikos klausyme aptinkamos tokios priemonés kaip plokstelés ir kasetés, gali
byloti apie retromanijos fenomeng. Juk Sios kartos nariai visg tai patiria pirma karta, tarsi jiems tai bty
naujove. Nalivaikaités teigimu, tam tikra retromanijos forma galima aptikti visose kartose, tik keiciasi
laikotarpis, kurj konkreti karta pasirenka idealizuoti. Pavyzdziui, konkrecioje Z kartoje aptinkame 90-
yjy kulta. Franckevicius pastebi tai, kad i§ tikryjy ploksteliy vidutinis pirkéjas-klausytojas kasmet
jaun¢ja. Kalbant apie Z kartg, ekspertas minéjo 2018 m. iSleista filma ,,Bohemijos Rapsodija®, apie
grupés ,,Queen vokalista Freddy Mercury. Sis filmas gana greitai i$populiaréjo paaugliy tarpe, tiek
Lietuvoje, tiek ir uzsienyje. Ekspertas teigia, jog dél Sio filmo daugybé paaugliy pirma karta suzinojo
apie Sios grupés egzistavima, pradéjo giliau ja dométis, pirkti bei klausyti Sios grupés albumy, dévéti
tam laikmeciui biidingg atributikg. PerSasi iSvada, kad ] kino ekranus grjztantys praeities dvasia
persmelkti vaizdai stipriai suzadina jaunosios kartos atstovy smalsumg dométis praeities pasiekimais,
juos 18 naujo iSgyventi bei perkelti | Siandieng. Zilnys teigia, jog Z karta turi ypatinga polinkj  praeities

romantizavima lyginant su Y karta, kuri savo ruoztu buvo linkusi sugriauti, atmesti visg tai kas buvo
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praeitis. Taciau ekspertas mano, kad retromanijos fenomenas prasidéjo jau praéjusio amziaus devintame
deSimtmetyje.

Kalbédami apie retromanijos reiSkinius Lietuvos kontekste, ekspertai minéjo kelety atlikéjy bei
grupiy, kurie pastaruoju metu pasizyméjo praeities skambesio tyrin€jimu, jo atnaujinimu ir pritaikymu
savo Siandienos kiiryboje. Zilnys mini dvi naujos kartos grupes Garbanotas, kuris kaip savo jkvépimo
Saltin] mini sengjj lietuviska miuzikla, ypa¢ kompozitoriaus Giedriaus Kupreviciaus kirinj ,,Ugnies
medzioklé su varovais* ir grupe ba., kurios skambesys yra tarsi atkeliaves tiesiai i§ 90-yjy grandzo eros.
Praeities skambesio pédsakus galima rasti taip pat ir atlik¢jos Monikos Liu bei muzikanty Jurgio
DidZiulio ir Ericos Jennings kiiryboje. Lietuvoje taip pat pastebima jauny grupiy bei atlikéjy tendencija
savo kirybg iSleisti tokiomis praeities laikmenomis kaip plokstelés bei kasetés.

Bet kodél Sios, kadaise dingusios muzikos jraSymo bei klausymo laikmenos, sugrjzta ypac
jaunimo tarpe? Eksperty nuomonés $iuo klausimu jvairios.

Anot Franckeviciaus, Lietuvoje i§leisti albuma vinilo formatu reiSkia prestiZa bei pripazinimg. Dél
to dauguma naujy grupiy bei atlikéjy siekia savo kiirybg i$leisti §iuo formatu. Be to, Siuo metu Lietuvoje
yra dekinga padétis ploksteléms leisti: klubas Tamsta kasmet organizuoja jauny grupiy konkursus,
kuriuose laimétojai gauna galimybe iSleisti albuma vinilo formatu, asociacija LATGA taip pat
organizuoja konkursus naujy albumy leidybai jvairiais formatais paremti. Uzkuraitis iSreiSkia
nusisteb¢jima, kodél vinily mégéjai yra pasiruose¢ mokéti daugiau uz ploksteles (kurios ,,traska, Sokinéja
adatele®), kai kompaktiniy disky arba Spotify kaina yra mazesn¢. Eksperto teigimu, ypa¢ jaunimas
nesuvokia, jog dazniausiai naujai iSleidziamos vinilinés plokstelés nebejraSomos analogiskai: garsas
perduodamas j kompiuteri, o i$ kompiuterio i plokstelg, tad perkant vinilines ploksteles, reikéty atkreipti
démesj ] visus Siuos techninius aspektus. Pats jaunimas kartais klausosi praeities muzikos dél to, kad
nesugeba atrasti autentiSkumo Siuolaikinéje muzikoje. Pastarojoje pasigendama melodijos, tokios, kurig
buvo galima rasti grupés The Beatles dainose, ir kurios dazniausiai stokoja elektroniné muzika. Anot
eksperto, ,,melodija vienareikSmiskai turi didesn¢ iSliekamaja verte*. Anot Zilnio, ploksteliy muzikos
klausymas plokstelémis yra tikrai zavus ritualas, ypac tiems, kuriems tai sukelia vaikystés prisiminimus,
tac¢iau paradoksalu yra tai, kad ne visi zmonés, perkantys vinilines ploksteles, turi priemones joms
klausyti. Siomis dienomis eilinis ploksteliy pirkéjas, jsigydamas $ig laikmena, tiesiog nori parsinesti tam
tikrg emocijg i§ koncerty, gauti atlikéjy autografy arba Siaip turéti mégstamy atlikéjy jrasy kolekcija savo
namuose. Su tokia mintimi sutinka ir Nalivaikaité, kuri pabrézZia, jog albumy pirkimas fizinémis
laikmenomis taip pat slepia klausytojy norg paremti tam tikrus pasirinktus atlikéjus.

Nagrin¢jant $iy dieny muzikos klausymui budingg senyjy laikmeny sugrjzimg, negalima
nepaminéti kaseCiy. Franckeviciaus teigimu, nors Siame deSimtmetyje kasetés grizo i madg daugiausiai
Jungtinése Amerikos Valstijose, jos turi savo pasekéjy ir Europoje. Lietuvoje kaseciy mégéjai susibure |

,Facebook® grupe Tie kas klauso kaseciy, kurioje dalyvauja vir§ 1000 Zmoniy. Nalivaikaité teigia, jog
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kaseCiy grizimas jau aStuonerius metus gyvuoja alternatyviosios muzikos aplinkoje, ypac ,,lo-fi* (liet.
zemos kokybes) scenoje bei ,,do-it-yourself * (liet. pasidaryk pats) jvairiuose judé¢jimuose. Tyla kaseCiy
grizima sieja su nostalgiskais aspektais, taciau abejoja, kad §is formatas ateityje turés savo svorj muzikos
rinkoje. Zilnys ypac skeptiskai vertina §j fenomena, kurj vadina ,,retromaniska nesgmone*. Eksperto
akimis, kasetés neturi galimybés grizti | muzikos rinkg taip smarkiai, kaip grjzo plokstelés dél jvairiy
priezasCiy: visy pirma, jy skambesys néra kazkuo ypatingas, lyginant su kitais formatais, antra, pats
formatas mazai patrauklus, lyginant su ploksteliy ypatingais virSeliais, kuriuos galima laikyti atskirais
meno kiiriniais ir kuriuos galima rodyti jtvirtinant tam tikra savo statusa.

Ne visi ekspertai sutinka su tuo, kad retromanija dominuoja muzikos rinkoje ir kad i ja daugiausiai
investuojama muzikos industrijos kontekste. Tyla teigia, jog galy gale, muzikos rinkoje vis tiek
daugiausiai investuojama | tai, kas yra madinga ir Siuolaikiska. Su Siuo teiginiu sutikty ir eksperté
Nalivaikaité, kuri savo ruoZztu teigia, kad eteris liizta nuo $iy dieny muzikos ir kad yra tikimybé, jog vis
delto seny albumy perleidimai procentais uzZimty mazesne rinkos dalj lyginant su §iy dieny jrasais. Taciau
negalima pamirsti to, kad Siomis dienomis visa tai, kas susije su prisiminimais i$ jaunystés ar vaikystes,
sudaro atskirg rinkos segmentg, kuriam pritaikomos ypatingos rinkodaros strategijos (tai, kas angliskai
vadinama ,,nostalgia marketing*). Apie tai kalba Uzkuraitis, kuris pripazjsta, kad rinka suvokia pirkéja
kaip sentimentalig biityb¢ ir tomis prekémis suteikia jam galimybe keliauti mintimis | savo praeit].
Panasiai mano ir Zilnys, kuris teigia, jog i8S tikryjy verslg labiausiai veikia nostalgija, o ne retromanija.
Taciau, anot eksperto, negalima teigti, jog muzikos industrija investuoja vien tik j praeities iSraiSkas, nes
pasaulio populiarumo auksStumuose daugiausiai matome naujos (biitent Z) kartos atlikéjy, tokiy kaip
Billie Eilish ir Dua Lipa.

Su ekspertais buvo kalbama apie tai, kad didziausios muzikinés inovacijos per pastaruosius du
deSimtmecius tarsi susijusios ne su skambesiu, veikiau su technologija. IS jy svarbiausia bei jtakingiausia
yra Spotify programélé, kuri pakeité ne tik klausytojy, bet ir muzikanty bei prodiuseriy suvokimg apie
muzika. FranckeviCius pabrézia Sios programélés ypatumus: vienu paspaudimu turime prieigg prie
mégstamy  atlikéjy visos diskografijos bei muzikos naujieny. Tyla cituoja grupés Pink Floyd
vadybininka, kuris kadaise teigé, jog ateitis yra srautinis garso siuntimas. Eksperto teigimu, tokios
platformos, kaip Spotify, 15gelbéjo muzikos industrija nuo piratavimo, nes sitilo muzikos klausytis
kokybiskai ir uz patraukliag kaing. Vis délto, atsiranda kita problema: pasitla yra didziul¢, tad naujam
atlikéjui sunku buti pastebétam tokioje didel¢je konkurencijoje. DviprasmiSki jausmai Spotify atzvilgiu
apima ir eksperta Uzkuraitj, kuris, viena vertus, mato Sios platformos privalumus (leidzia greitai bei
kokybiskai klausytis muzikos), ta¢iau taip pat jzvelgia fragmentavimo bei reikSmeés praradimo pavojy.
Kaip jis teigé interviu metu, ,kai atsirado Spotify, muzika pasidaré ,kramtoske*, nusipirkau kioske,
pakramciau, baigési skonis ir iSspjoviau, viskas. Tokio Sventumo netenka“. Anot Zilnio, tam, kad

galétumém daryti i§samig iSvada apie Spotify itaka muzikos pasauliui, reikéty laukti dar 20 m., taciau
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neabejoja, kad §i platforma yra tai, kas svarbiausia atsitiko muzikos pasaulyje per pastaruosius du
deSimtmecius.

Diskutuodami apie Spotify jtaka muzikos klausymui ir prodiusavimui, kai kurie ekspertai minéjo
fragmentavimo bei albumo, kaip vientiso kiirinio, galimo iSnykimo — aplinkybes. Nalivaikaité i§ savo —
kaip muzikantés — patirties teigia, kad po Spotify atsiradimo muzikantai yra skatinami isleisti vienetinius
singlus, o ne albumus, taciau net tg zinodami, Lietuvos muzikantai toliau i§leidZia albumus, nes pastarieji
simbolizuoja prestiza bei pripazinimg. Tyla ziiiri ] muzikos klausymo fragmentavima kaip j kiekvieno
klausytojo asmeninj reikala, kuris neatsirado dél skaitmeninés technologijos. Prasukimas buvo galimas
taip pat su ankstesniais formatais, kompaktiniais diskais, kasetémis ir netgi plokStelémis. Franckevicius
pripaZjsta, kad klausant ploksteliy, jauc¢iamas didesnis albumo vientisumas, pats fizinis formatas labiau
ipareigoja klausytoja dalyvauti klausymo rituale. Ta¢iau, jo manymu, muzikos klausymas Siuolaikinémis
platformomis nebiitinai veda link fragmentavimo, tuo labiau, kad tokios platformos kaip Spotify leidzia
integraliai perklausyti albumus. Zilnys pastebi, kad klausytojai, dél siilomo didelio pasirinkimo,
praleidzia daugiau laiko rinkdamiesi, ko klausytis, nei klausydami. Eksperto teigimu, yra daug studijy,
kurios rodo, kad Spotify pakeité dainy struktiirg bei raSyma dé¢l jvairiy priezas¢iy. Visy pirma Siuolaikinis
kiirinys turi sugebéti uzkabinti klausytojo démes;j per pirmas 20 sekundziy. Ekspertas pasakoja, kad pries
SeSerius metus, didziausiy pasaulio jrasy leidykly darbuotojams, muzikantams bei prodiuseriams buvo
siunc¢iamas rekomendacinis laiskas, kuriame paraSyta, kad per pirmas tris dainos sekundes turi prasidéti
vokalas, ir pageidautina, kad tai biity pagrindin¢ priedainio frazé. Antra, albumas praranda reikSme, nes
Spotify skatina isleisti singlus. Treia, dainos trumpéja. Ekspertas pateikia ,,Eurovizijos* pavyzdj. Siame
konkurse dalyvaujancios dainos turi trijy minuciy limitg. Galy gale, pasikeité albumy ir singly virSelio

dizainas. Dizaineriai ir atlikéjai turi pritaikyti virSelius mobiliyjy jrenginiy maziems ekranams.

3.2.1 Kokybinio tyrimo rezultaty apibendrinimas

Apibendrinant kokybinio tyrimo rezultatus galima teigti, jog Siuolaikinéje popkultiiroje aptinkami
retromanijos reiskiniai. Pastarieji rySkesni muzikoje, taip pat madoje bei fotografijoje.

Neéra sutarimo dél retromanijos savokos, tuo labiau, kad pats retromanijos termino pradininkas,
muzikologas Simonas Reynoldsas vengia $io fenomeno apibrézimo. Dél tokios priezasties retromanija
daznai supainiojama su nostalgija, nors tarp Siy dviejy fenomeny yra nemazai skirtumy. Apibendrinant
eksperty i$sakytas nuomones ir Reynoldso pasisakymus galima teigti, kad retromanijos reiSkinys
atsiranda, kai nauja karta romantiSkai idealizuoja tam tikra praeities laikotarpj ir atranda tame
laikotarpyje biidingg atributika, skambesj, muzikos klausymo priemones, madg. Kalbant apie muzika
negalima nepastebéti, kad tam tikri retromaniski reiskiniai yra nei§vengiami, kadangi nauji atlikéjai bei

kiir¢jai semiasi jkvépimo i8S to, kas buvo praeityje.
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Retromanijos fenomenas nepriklauso isskirtinai Z kartai. Kai kurios retromanijos formos gali biiti
aptinkamos Siuolaikingje popkultiiroje jau nuo praéjusio amziaus devinto deSimtmecio. Taciau Z karta
turi ypatingg polinkj | praeities romantizavima, lyginant su Y karta, kuri savo ruoztu buvo linkusi
sugriauti, atmesti visa tai kas buvo praeitis. Sioje kartoje ypa¢ ryskus 90-yjy kultas.

Lietuvos muzikiniame kontekste taip pat galima aptikti retromanisky pavyzdziy tarp naujos kartos
atlikéjy, kurie bando atkartoti tam tikrus praeities skambesius, juos pritaikydami naujai kiirybai.

Kalbant apie retromanija muzikos kontekste turima omenyje tiek garso (skambesio) reiskiniai, tiek
praeities priemoniy (tokiy kaip plokstelés ir kasetés) grizimas j naujos kartos muzikos vartojima.

Lietuvos muzikiniame kontekste plokstelés simbolizuoja prestiza bei pripazinima, dél to dauguma
atlikéjy (tarp ju nemazai Z karto nariy) siekia isleisti savo albumus tokiu formatu. Situacija Lietuvoje 1§
tikryjy palanki Sio formato atzvilgiu: vyksta konkursai bei projektai, remiantys §io formato albumy
leidyba. Ploksteliy pardavimai kasmet auga, nors ne visi klausytojai turi namuose patefonus. Tikétina,
kad dalis ploksteliy pirkéjy, tokiu biidu nori tiesiog paremti savo mégstamus atlikéjus arba parsinesti
tam tikrg emocijg 1§ koncerto j namus.

Kitaip nei ploksteles, kasetés daugiausiai grjiZzo ; mada Jungtinése Amerikos Valstijose, nors turi
nemazai pasekéjy Europoje. Kasetés aptinkamos pogrindiniuose muzikos judéjimuose, tokiuose kaip
,lo-fi** (liet. Zemos kokybés) arba ,,do-it-yourself* (liet. pasidaryk pats). Vis délto kasetés lieka nezymiu
reiSkiniu, kuris $ig dieng neturi galimybés grjzti | madg taip smarkiai, kaip grjzo plokstelés.

Kalbant apie retromanijos santykius su muzikos industrija, reikéty atkreipti démes;j j tai, kad Siomis
dienomis visa tai, kas susije su prisiminimais i$ jaunystés ar vaikystés, sudaro atskirg rinkos segmenta,
kuriam pritaikomos ypatingos rinkodaros strategijos (tai, kas angliSkai vadinama ,nostalgia
marketing*). TaCiau §is segmentas nedominuoja rinkoje, vis délto daugiausiai investuojama j tai, kas yra
madinga, ir tai rodo butent Z kartos atlikéjy pozicija pasaulio populiarumo aukStumuose.

Spotify yra didZiausia inovacija muzikos pasaulyje per pastaruosius du desimtme¢ius. Si platforma
pakeité¢ ne tik klausytojy, bet ir muzikanty bei prodiuseriy suvokimg apie muzikg. Viena vertus,
klausytojai turi prieigg prie visos megstamy atlikéjy diskografijos bei muzikos naujieny, kokybiskai ir
uz palankig kaing. Kita vertus, tokioje dideléje konkurencijoje naujiems atlikéjams sunku biti
pastebétiems. Be to, klausytojai, d¢l sitilomo didelio pasirinkimo, praleidzia daugiau laiko rinkdamiesi,
ko klausytis, nei is tikryjy klausydamiesi.

Aptinkamas ir fragmentavimo pavojus. Visy pirma Siuolaikiniai muzikantai yra skatinami iSleisti
vienetinius singlus, o ne albumus, tad pastarasis formatas tarsi praranda savo, kaip vientiso bei atskiro
kiirinio reik§Sme. Taciau tam tarsi prieStarauja ploksteliy pardavimy skaiciai, kurie kasmet auga. Antra,
dainos trumpéja. Siuolaikinés dainos turi sugebéti uzkabinti klausytojo démesj per pirmas 20 sekundziy,

be to, matoma tendencija prisitaikyti prie ,,Eurovizijai* biidingo trijy minu¢iy formato.
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Kalbant apie esteting iSraiska, pasikeité¢ albumy ir singly virSelio dizainas. Dizaineriai ir atlikéjai

turi pritaikyti virSelius mobiliyjy jrenginiy maziems ekranams.
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DISKUSIJOS IR ISVADOS

Retromanijos reiskiniai aptinkami jvairiose srityse (muzikoje, kine, fotografijoje, madoje,
reklamoje ir t. t.) tarp jvairaus amziaus Zmoniy. Ta¢iau Siame darbe nuspresta apsiriboti vienos kartos (Z
kartos) konkreciu segmentu (gimg¢ 2000-2005 m.).

S pasirinkima lémé hipotezé, kad konkreti pasirinkta karta, neturéjusi salycio tagky su praéjusio
amziaus kultiiros vartojimo priemonémis, biity galimai paveikta retromanijos fenomeno.

Atliekant tyrimo respondenty atranka netikimybiniu budu, kuris neuZztikrina reprezentatyvumo,
Siame skyriuje pateikiamos iSvados negali biiti generalizuojamos visai Z kartai, veikiau jos bus taikomos
tik kalbant apie tyrime dalyvavusius respondentus.

Siame tyrime pasirinkti tik trys i§ visy galimy retromanijos indikatoriy. I3 ju, ypatingas démesys
buvo skirtas muzikos klausymo aspektams. Siekiant platesnés analizés reikety giliau tyrinéti ir kitose
srityse pasireiskiancius retromaniskus reiskinius.

Skirtingi tyrimo anketos platinimo biidai (el. pastu ir dalinimasis mokiniy socialiniy tinkly
grupése) vede link nevienodo respondenty prieinamumo. Tikétina, kad anketos platinimas kitais biidais
galimai duoty kitokius rezultatus.

Apibendrinant teoring dalj ir empirinj tyrima galima iSskirti Sias i§vadas:

1. Z kartos nariais laikomi zmonés, gim¢ nuo 1995 m. iki 2005 m. Juos sieja tai, jog jie gimé
interneto bei naujyjy technologijy plétros kontekste. Naujosios technologijos stipriai ir
giliai veikia ne tik smegenis, bet ir patyrimg bei pasaulévaizdj, ir visa tai keicia kulttiros
vartojimo jprocius.

2. Z karta yra ypac jvairialyp¢ ir nehomogeniska, dél to sitiloma ja dalinti j du segmentus:
gimg¢ 1995-1999 m. ir 20002005 m.

3. VartotojiSkumas yra dominuojanti Z kartos vertybé. Postmodernistinése visuomenése
vartojimas tampa vienu tapatumo formavimo btidu. Vartodami atsiskiriame nuo kity ir, taip
pat, nurodome misy priklausomybe tam tikrai socialinei grupei ar subkulturai.

4. Kultiiros vartojimo biidas naudojant naujas technologijas gali potencialiai vesti kiiriniy
fragmentiSkumo link. Visy pirma, kiirinys praranda savo fiziskuma (pavyzdziui, norint
klausytis muzikos nebereikia viniliniy ar kompaktiniy ploksteliy), antra, kiirinys praranda
savo ekonoming¢ (preking) verte (kiiriniai yra lengvai prieinami vartotojams internete,
legaliais arba nelegaliais budais), tre€ia, kiirinys praranda savo integralumg (galima jj
vartoti fragmentais, gabalais, nematyti vientiso konteksto, ir daznai atsitiktiniu budu judéti

nuo vienos kirinio dalies prie kitos).
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5. Siuolaikinéje popkultiiroje yra aptinkami retromanijos reiskiniai. Sis fenomenas galéjo
pasirodyti tik XXI amzZiuje, nes postmodernioji visuomené dél naujyjy technologijy yra
ypac linkusi bei pajégi archyvuoti.

6. Nors néra bendro sutarimo dé¢l retromanijos sgvokos ir $is terminas daznai supainiojamas
su nostalgija, apibendrinant eksperty bei paties retromanijos termino pradininko S.
Reynoldso pasisakymus, galima teigti, kad retromanijos reiSkinys atsiranda, kai nauja karta
romantiskai idealizuoja tam tikra praeities laikotarpj ir atranda tame laikotarpyje buidinga
atributikg, skambesj, muzikos klausymo priemones, mada.

7. Retromanija Siuolaikinés kultiros kontekste gali pasireikSti dviem biidais: priemoniy
retromanija — kai (praeities arba Siuolaikin¢) kultiira vartojama praeities priemonémis ir
turinio retromanija — kai naujomis priemonémis vartojamas praeities turinys.

8. Siame tyrime dalyvave respondentai savo kasdieniam muzikos klausymui renkasi jvairias
priemones, tarp kuriy daugiausiai naudojamas srautinis garso siuntimas.

9. Respondenty muzikos klausyme koegzistuoja tick garsiniai, tick vizualiniai elementai.

10. Didelés koreliacijos tarp senyjy priemoniy naudojimo ir gilesnio vartojimo bei patyrimo
néra.

11. Tarp respondenty aptikti retromanijos reiskiniai, remiantis trimis pasirinktais indikatoriais,
yra nezymdus.

12. Didesnés retromaniskos tendencijos pastebimos tarp respondenty mados srityje. Dauguma
respondenty turi polinkj jsigyti vintazinius drabuzius bei aksesuarus, pabrézdami savo

originalumg, autentiskuma Siandieniniame kontekste.

Pasitlymai:
1. Siekiant tikslesniy rezultaty bei reprezentatyvumo, tyrimas galéty buti t¢siamas,
neapsiribojant vienu segmentu, veikiau aprépiant visg Z karta.
2. Tyrimo atlikimas kokybiniais metodais ( tokiais, kaip individualus giluminis interviu arba
tikslinés grupés diskusija) leisty labiau jsigilinti j individo kultiiros vartojimo asmeninj

patyrima.
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A priedas. Apklausos klausimai

Klausimyno jvadas

Labas moksleivi,

esu Vilniaus Gedimino Technikos Universiteto (VGTU) Kirybiniy industrijy fakulteto (KIF)
Kirybos visuomenés komunikacijos magistrantiiros programos II kurso studentas ir atlicku mokslinj
tiriamgji darba, kurio tikslas istirti 9-12 kl. mokiniy kultiiros vartojimo jprocius bei juose aptinkamus
retromanijos fenomeno reiskinius ir reikSme¢. Maloniai praSau atsakyti i zemiau pateiktus klausimus.

Tyrimas yra anonimiskas, o tavo atsakymai konfidencialiis. Tyrimo duomenys bus saugomi, o
rezultatai pateikiami magistrantiiros baigiamajame darbe bei kitose mokslo darbuose apibendrinta
forma, nesiejant jy su konkretaus asmens atsakymais. Jeigu nori pasitraukti i$ tyrimo, tai galési padaryti,
bet kuriuo anketos pildymo metu. Anketos pildymo metu pazymék atsakyma/us, o jei nerandi sau
tinkamo atsakymo, ji papildyk skyrelyje "Other".

I8kilus klausimams, gali kreiptis el. pastu: salvatore.schinello@stud.vgtu.lt. (VGTU KIF)

Tyrimo vadovas: Prof. dr. Tomas Kacerauskas.

IS anksto dékoju uz skirtg laikg ir atsakymus!

Klausimai

1. Tavo mokykla (pasirinkti vieng i§ varianty):
a- Nacionaliné M.K. Ciurlionio meny mokykla

b- VGTU inZinerijos licéjus

2. Tavo klasé (pasirinkti vieng i§ varianty):
a—9kl.

b- 10kl

c-11KkL

d- 12kl

3. Tavo lytis (pasirinkti vieng i§ varianty):
a—vyras

b — moteris

4. Tavo amZius (pasirinkti vieng i$ varianty):

a—nuo 14 m. iki 16 m.

59



b—nuo 17 m. iki 19 m.

5. Tavo gyvenamoji vieta (pasirinkti vieng i§ varianty):
a — Antakalnis

b - kita (jrasykite)

6. Kokiomis priemonémis kasdien klausaisi muzikos? (galimi keli variantai):
a - srautiniu garso siuntimu (angl. streaming)

b — atsisiunciant (angl. download) muzika

¢ — per radija

d — patefonu

e — kompaktiniy disky grotuvu

f - kita (jrasykite)

7. Kiek laiko apytiksliai kasdien klausaisi muzikos? (pasirinkti vieng i$§ varianty):
a—iki 1 val.

b - nuo 1 iki 2 val.

c - daugiau kaip 2 val.

d - neklausau

8. Kaip daZnai esi atsisiuntes/usi muzikos i§ nelegaliy platformuy per paskutinius 12 mén.?
(pasirinkti vieng i§ varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d — retai

e — niekada

9. Kaip daZnai per paskutinius 12 mén. esi atsisiuntes/usi muzikos i§ legaliy platformy?
(pasirinkti vieng i§ varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d - retai

e — nickada
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10. Kokiomis srautinio garso siuntimo platformomis daZniausiai naudojiesi? (galimi keli

variantai):
a — Spotify
b — Deezer

¢ — Apple Music

d — Itunes

e — Google Play Music
f — Shazam

g — Pakartot

h — YouTube

i — kita (jrasykite)

11. Kodél naudojiesi minétomis platformomis? (galimi keli variantai):

a — nes tai man leidzia klausytis to, ko noriu, kada noriu

b — nes suteikia prieigg prie aibés dainy

¢ —nes kainos ir kokybés santykis yra labai geras

d — nes dazniausiai tai nieko nekainuoja

e — nes klausant savo mégstamos muzikos, gaunu analogiSkos muzikos pasitlymy

f - kita (jrasykite)

12. Kokia tavo mégstamiausia radijo stotis? (pasirinkti vieng i§ varianty):
a— LRT Opus

b — Gold FM

¢ — Rock FM

d — Start FM

e - neklausau

f - kita (jrasykite)

13. Kada klausaisi muzikos? (galimi keli variantai):

a — kol darau namy darbus

b — kol tvarkau kambar;j

¢ — keliaujant namo/j mokykla masinoje/autobuse

d — kai noriu atsipalaiduoti

e — kai susitinku su draugais

f — kai klausau muzikos nedarau nieko kito, susikoncentruoju j muzikos klausyma

g - kita (jrasykite)

14. Kokie tavo mégstamiausiai muzikos Zanrai? (galimi keli variantai):
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a — popmuzika

b — rokas

¢ — hiphopas/repas

d — Sokiy muzika/elektroniné muzika
e — alternatyvi muzika (indie)

f — sunkusis metalas

g — R&B muzika

h — klasikiné muzika

i — kita (jrasykite)

15. Per paskutinj ménesj (galimi keli variantai):

a — pirkau muzikos i$ srautinio garso siuntimo platformy
b — pirkau kompaktinius diskus

¢ — pirkau vinilines ploksteles

d — né viena i$ varianty

16. Kur perki kompaktinius diskus arba vinilines ploksteles? (galimi keli variantai):
a — blusturgiuose

b — 1§ skelbimy

¢ — muzikos prekiy parduotuvése

d — i el. parduotuviy

e - neperku

f - kita (jrasykite)

17. Kaip daZnai per paskutinj ménesj esi perklauses/usi muzikinius albumus nuo pirmos iki
paskutinés dainos? (pasirinkti vieng i§ varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d - retai

e — nickada

18. Kaip dazZnai klausaisi muzikos tradicinémis priemonémis (patefonais, kompaktiniy disku
grotuvais)? (pasirinkti vieng i§ varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d — retai
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e — nickada

19. Kodél klausaisi muzikos tradicinémis priemonémis? (galimi keli variantai):
a — dél specifinés garso kokybés

b — dél vintazinio formato

¢ — nes tai yra madinga

d — nes man tai yra kaip ritualas

e — nes man $is vartojimas yra létesnis ir gilesnis

f - nei vienas i§ varianty

g - kita (jrasykite)

20. Kada paskutinj kartg pirkai prekes, kurios buvo populiarios praeityje, ir dabar grijzta j
mada? (pasirinkti vieng i§ varianty):

a — nesirenku tokiy prekiy

b — pries savaitg

¢ — prieS ménesj

d — prie$ 3 ménesius

e — prie$ metus

f — daugiau kaip prie$ metus

21. Kokio tipo prekes, kurios buvo populiarios praeityje, esi linkes/usi pirkti? (galimi keli
variantai):

a — drabuziai

b — technologinés prekés

¢ — maistas

d — pramogos

e - muzika

f — kita (jrasykite)

22. Kokias iS Siy prekiy esi bent kartg pirkes/usi? (galimi keli variantai):

a — vintaziniai drabuziai

b — patefonai/vinilai

¢ — klasikiniai stalo zaidimai

d — filmai/kino bilietai j seny filmy tesinius (angl. sequels) arba perdirbinius (angl. remakes)

€ — ne vienas i§ varianty

23. Kokio laikotarpio muzikos daugiausiai klausaisi? (galimi keli variantai):
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a — muzika iki 80-yjy

b — 80-yjy muzika

¢ — 90-yjy muzika

d —2000-2010-yjy muzika

e — 2010-yjy-siy dieny muzika

24. Kas tavo manymu daugiausiai skatina nostalgija? (galimi keli variantai):
a — senos nuotraukos ir vaizdai socialiniuose tinkluose

b — atspausdintos nuotraukos

¢ — kai kurie kvapai ir skoniai

d — kai kurios dainos

e — kai kurios mados tendencijos

f - kita (jrasykite)

25. Kaip dazZnai naudojiesi vintaZiniais filtrais ,,/nstagram* programéléje? (pasirinkti vieng i$
varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d - retai

e — nickada

f — nenaudoju ,,/nstagram

26. Kodél naudojiesi vintazZiniais filtrais ,,/Jnstagram“ programéléje? (galimi keli variantai):
a — nes mano pazjstami taip daro

b — nes tai yra madinga

¢ — nes nuotraukos jgauna Siltesnj ir prasmingesnj jvaizdj

d — nes man patinka seny fotografijy stilius

e - kitas (jraSykite)

27. Kaip daZnai perKki vintaZinius/padévétus drabuZius? (pasirinkti vieng i§ varianty):

a — labai daznai

b — daznai
¢ — kartais
d - retai

e — nickada
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28. Kokia dalis tavo susikurto jvaizdZio sudaryta i§ vintazinés atributikos? (pasirinkti vieng i§

varianty):

a — didzioji dalis

b — apytiksliai pusé

¢ — tik aksesuarai bei detalés

d — nei vienas i§ varianty

29. Kodél perki vintazinius/padévétus drabuzius? (galimi keli variantai):

a — domiuosi mada

b — nes tai yra ekologiska

¢ — nes tai pigu

d — nes tie drabuzZiai vienetiniai, reti

e — nes ieskau originalumo

f — neperku

g - kita (jrasykite)

30. Sutinki ar nesutinki su §iais teiginiais?

VisiSkai

sutinku

Sutinku

Nei sutinku,
nei

nesutinku

Nesutinku

VisiSkai

nesutinku

Nezinau

Zmoneés vartojantys vintazinius
gaminius siekia iSskirtinumo bei

originalumo

Seny medijy (pvz. patefony)
grizimas | vartojimg yra reakcija
] visuotinj fiziniy objekty bei

patyrimy skaitmeninima

Kultiiros vartojimas
skaitmeninémis medijomis

stokoja autentiSkumo

Siuolaikinés muzikos atlikéjai

neprilygsta praeities atlikéjams

Muzikos industrija daro stipria

jtaka jaunimo skoniui

Viniliniy ploksteliy virSeliai yra

tarsi atskiri meno kuriniai

Skaitmeniné muzika skamba

pernelyg Svariai/tobulai

Vartoti muzika per analogines

medijas yra anachronistiska
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Siuolaikiniai muzikos vartotojai
klausydami viniliniy ploksteliy
iSgyvena stipresnes emocijas,
kuriy nei§gyvena klausydamiesi
suskaitmenintos muzikos

Siuolaikinémis priemonémis
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B priedas

Interviu su ekspertu Artiru Franckevi¢iumi - jmonés V3] ,,Vinilo Studija* vadovas.

Tyréjas - Ar Jis jZvelgiate retromaniskas tendencijas miisy epochoje?

Ekspertas - Taip, galima sakyti, kad jzvelgiu nes mano darbas yra su tuo susijes. AS sukuosi toje
aplinkoje, kurioje jaunimas ar netgi vaikai zavisi ta retromanija. Kai kuriems galbit tai yra nepatirta,
kazkas naujo, o kitiems galbit tai ateina i§ Seimy. Galbiit tai yra kolekcionavimas, noras turéti kazkokj

fizinj laikmena.

T - Nekalbant apie muzika, ar Jus jZvelgiate panaSias tendencijas ir kitose srityse?

E - Taip, pavyzdziui fotografijoje. Galbiit analoginés fotografijos bumas Lietuvoje Siek tiek jau nusliigo,
bet pries kokius astuonetg-devyneta mety buvo labai daug jsigijusiy senus fotoaparatus, fotografuodavo
juostelémis. Siomis dienomis retromanija aptiké&iau kitose srityse: yra jaunimas, perkantis automobilius,
juos restauruoja ir prikelia naujam gyvenimui. Kiti galbiit mégsta turéti senovinius baldus, paveikslus,

tai, aiSku, nickada iS mados nebeiseis.

T - Kalbant apie vinilus, kaip Jis vertintuméte tokj griZimg prie seny praeitos epochos muzikos
klausymo priemoniy?

E - Galbut viena priezastis biity tokia, kad praeitos epochos muzika po truputj tampa klasika, ir tiesiog
klausydami tokios muzikos daznai kyla noras jos klausyti tos epochos laikmenomis, pavyzdZiui Sinatra,
Armstrongas, kaip yra malonu paimti ir paciupinéti tg seng plokstele, ja uzsidéti ir klausyti. Antras

aspektas galéty biiti kolekcionavimas, tai yra noras turéti tg seng klasiking muzikg fiziniu formatu.

T - Kokia yra vinily padétis Lietuvoje?

E - Saky¢iau, kad yra vinily rinkos perpildymas, nes prie§ deSimt mety, kai prasid¢jo vinily banga, buvo
to trukumas, jautési, kad Zmonés buvo alkani, jiems reikéjo visko. O dabar kiekvienas kolekcionierius
tampa beveik pardavéju. Daug vinily yra veZama 1§ Vokietijos, 1§ Anglijos, ir kadangi prekiaujama
vinilais, matome kad poreikis yra perpildytas, kad tiesiog tiek daug nebereikia, néra didelio pirkimo.
Galbut tai yra dél to, kad Lietuva yra mazas kraStas, Zmonés gauna maZesnes pajamas, taupo. Jei turéciau
tokig parduotuve kokiame Londone tai j dieng uzeity po 200 zmoniy. Lietuvoje kiekvienais metais
18leidziama vos ne po 70—80 naujy lietuvisky vinily. PavyzdZziui, ¢ia ant sienos yra vieni nauji, kg tik
iSleisti vinilai, jy daug. Vienos grupés, populiaresnés, iSleidzia ir parduoda labai greitai, kitos - iSleidzia

ir tie vinilai stovi nes sunkiai parduodami.
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T - Ziarint j tuos vinilus ant sienos, pastebéjau kad tarp ju nemaza dalj uZima lietuvi§ka muzika:
naujos grupés bei jauni atlikéjai. Kodél, Jiisy manymu, jie nusprendZia iSleisti savo kiiryba Siuo
praeitos epochos formatu?

E - Dél to, galbit, kad tai reiSkia prestiza. Be to, dabar Lietuvoje yra dékinga padétis: klubas Tamsta
kasmet organizuoja jauny grupiy konkursus, kuriuose laimétojai gauna galimybe isleisti albumg vinilo
formatu. Asociacija LATGA, kuri riipinasi autorinémis teisémis, taip pat organizuoja konkursus naujy

albumy leidybai jvairiais formatais paremti.

T - Tikétina, kad Siy grupiy bei atlikéjuy publika sudaro biitent jauni Zmonés, kurie griZta prie
vinily.

E - Taip, pavyzdziui, mes kasmet organizuojame vinily festivalj, kuriame kvieiamos grupés, iSleidusios
vinilus. Jos koncertuoja ir, taip pat, reklamuoja savo isleistus vinilus, jais prekiauja. Festivalyje, taip pat,
vyksta vinily mugé. Praeitais metais festivalyje dalyvavo nuo 20—60 mety amZiaus Zmonés, o Siais
metais patys stebéjomés, kad daugiausiai dalyvavo jaunimas, vyresniy buvo Zymiai maziau nei praeitais

metais, tai reiSkia, kad vidutinis vinily klausytojas jaunéja.

T - Kokie pagrindiniai skirtumai ir panaSumai Lietuvos ir pasaulio vinily rinkoje?

E - Galbiit, kaip min¢jau, kadangi Lietuva yra mazas krastas, zmoniy perkamoji galia yra mazesné, tad
perka maziau vinily palyginti su tokiomis valstybémis kaip Amerika, Anglija arba Vokietija, kur vinily
pardavimas yra Zymiai didesnis. Mes prekiaujame ne tik Lietuvoje, taip pat naudojamés Discogs sistema,
kuri leidzia zmonéms uzsisakyti ploksteles i$ bet kokio pasaulio krasto, vyksta pasauliné prekyba.
Praeitais metais Anglijoje parduota vinily daugiau nei kompaktiniy disky, tai reiskia, kad kompakty

prekyba stipriai sumazéjo, o ploksteliy - pleciasi.

T - Koks dazZniausias vinily pirkéjas?

E - Saky¢iau, kad kiekvienais metais keiciasi. Prie§ 10 mety, kai mes atsidaréme, buvo mazdaug 40-60
mety amziaus pirkéjas. Po to, pradéjo po truputj jaunéti ir dabar, kokius metus laiko, pirkéjas yra turbiit
25-40 mety amziaus. Aisku pasitaiko iSskirtinumy, pavyzdziui, 75 m. pensininkas, ateina ir 12 m. vaikai
su tévais. Buvo toks atvejis, kai vienas 14 m. vaikas, kurio tévai issiskyre, vieng kartg ateina su mama,
kita - su tévu, trecig - su seneliu, ir kiekvieno jy praso nupirkti jam vinilus. [domu matyti tokj vaikg —

kolekcionieriy.

T - Kodél, Jisy manymu, tokio amZiaus vaikas gali tapti vinily mylétoju?

E - Gal tai priklauso nuo aukléjimo, o galbiit jis klausosi muzikos namuose per Spotify ir ausines, paskui

v —
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kolekcionieriumi. Ypa¢ $i tendencija pasijuto po filmo Bohemijos Rapsodija, kai visame pasaulyje kilo

didelis grupés Queen bumas, vaiky ir jaunimo tarpe. Kai kurie apie S$ig grupeg iSgirdo pirma karta.

T - Jaunimas daZniausiai klausosi muzikos per tokias platformas kaip Spotify, kurios i§ esmés
leidzia albumus klausyti fragmentais...

E - Nebitinai, nes beveik visos grupés pilnai jkelia savo albumus j Spotify. Yra labai patogu, atsidarai
vieng atlikéjg ir gali pasizitréti visg jo diskografija, tada pasirenki albumg ir klausei. I8 tikryjy tas Spotify,
arba kitos skaitmeninés platformos, leidzia Zzmonéms perklausyti muzika, ir po to apsispresti galbiit

isigyti fizin] egzemplioriy.

T - Jas turbiit nematote pavojaus, kad dél Spotify gali iSnykti bitent albumo, kaip vientiso kiirinio,
savoka.

E - Albumo vientisumas viniluose jauciasi Zymiai daugiau: Zmogus paima vinila, jj uzsideda, praklauso.
Spotify dazniausiai vyksta kiek kitaip: vieng daing paklausau, man albumas nepatinka, persuku j kitg
albuma, tiesiog vyksta greitas ,,Skipinimas®. Dabar tapo labai madinga pasidaryti i§ medzio, arba i$ kitos
medziagos, stova vinily virSeliams: Zmonés atsiséda ant sofos, prie§ patefong pasistato virselj, ir klausosi

muzikos ir zitiri j virSeli. Kadangi vinily virSeliai biina ypatingi, graziis, albuma vizualiai priima akimis.

T - Tarsi fizinés laikmenos jpareigoty klausyti nuo pradzios iki pabaigos.
T - Taip, nes tu uzsidedi, baigiasi viena puse, prieini, tada kitg pus¢ reikia uzsidéti, vis tiek reikia tam

klausymuisi skirti kazkiek démesio.

T - Kodél jaunimas perka vinilus? Ar tai tik tendencija, ar dél paciy vinily charakteristikos?
E - Tai yra tendencija. Dabar labai madinga vinilus pirkti dovanai gimtadienio proga, o Lietuvoje

iSpopuliaréjo vinilai, kaip dovana, vestuviy proga.

T - Kai kurios XXI amziaus roko grupés (pavyzdZiui, amerikie¢iy grupéje ,,The Black Keys)
naudojant naujas medijas bei technologijas, kurios kuriamos siekiant iSgauti aukstos kokybés
garsg (angl. hi-fi), bando atgaminti XX amzZiaus septintojo ir astuntojo deSimtmecio analoginj
Zemos kokybés garsa (angl. lo-fi).

E - Biina visaip, yra taip pat atlikéjy, kurie jraSo ir isleidzia analoginémis technologijomis, nes jy idé¢ja
yra, kad reikia jrasyti taip, kaip buvo seniau, pavyzdziui The White Stripes JAV arba De-Phazz
Vokietijoje. Latvijoje yra viena jrasy studija, kuri yra iSleidusi 4-5 ypatingas ploksteles. Jie jraso i
juostas, masteringg atlieka juostomis, ir paskui visg tai siuncia i Vokietija, kurioje yra gamykla,

iSleidzianti i$ juosty i vinilus. Dar yra kitas biidas, jraso skaitmena, skaitmeng perraso ] juosta, i§ juostos
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vél padaro skaitmenag, ir pagaliau iSleidzia ant skaitmenos. Sako, skamba graziau. Galbiit tai prideda

subtilumo.

T - Kodél, Jasy manymu, vinilai sugebéjo atlaikyti kity priemoniy (kaseciy, disky) konkurencija?
E - Galbit dél to, kad vinily buvo Zymiai daugiau isleista. Pavyzdziui, vinilai buvo gaminami turbiit nuo
pragjusio amziaus penkto deSimtmecio, ir jy buvo prispausdinta milijardai. Kasetés turbiit prasidéjo nuo
1973 m. bet jy vis tick buvo maziau. Be to, beveik visos Seimos tais laikais (septintame desimtmetyje)
turéjo namuose patefonus ir ploksteliy turédavo labai daug, tai turbiit per¢jo i$ kartos i karta, perduotos
didZiulés kolekcijos 1§ tévo stinui. Galbit dél to vinilai ir neiSnyko, kadangi Zmonés jy neiSmesdavo,
tiesiog vieni padédavo j palepe, kiti laikydavo kazkur risyje, bet po kurio laiko prisimindavo, ir

atrasdavo i$ naujo, tokiu budu isliko iki Siandienos.

T - 2013 m. vienintelis JAV audiokasec¢iy fabrikas (National Audio Company) pardavé 25 milijonus
produktu, o tai — didZiausias kiekis per visa kompanijos istorija. Kaip Jis tai vertinate? Ar ateityje
yra tikimybé matyti §j formata muzikos rinkoje?

E - Taip. Ir dabar yra lietuvisky grupiy leidzianc¢iy albumus visais formatais, jskaitant ir kasetes. Dar yra
Facebook grupé, Tie kas klauso kaseciy, kurioje dalyvauja vir§ 1000 zmoniy, kurie perka, parduoda,
keiciasi naujienomis apie kasetes. Kaip tik vakar j parduotuve uzsuko moteris, kuri pasitilé pirkti kaseciy,
uzsilikusiy pas ja nuo pragjusiy laiky, Zmonés jas iSsaugo. Praeitais metais buvo atvaziave lietuviai 1§
Amerikos, tévas, mama ir stinus, stinui gal apie 25 m., jie klaus¢ ar turime kase¢iy. Pas mus kaseciy
buvo koks Simtas tai jie labai apsidziauge, nusipirko apie 20 kaseciy sau, saké veSis pas save namo.

Europoje kiek kitaip, dar neturime tokio bumo.

T - Griztant prie vinily, klausant ju mes Kkitaip patyriame muzikos klausima, kuris tarsi atrodyty
autentiSkesnis. Gal tai yra dar viena prieZastis, kuri paaiskinty vinily griZima?

E - Daug kas yra pastebé¢jes, kad kai prasidéjo kompakty era i$ pradziy visi dziaugesi, kad tai yra labai
Svaru, tylu, jokiy subraizymy, bet po kurio laiko tas sterilumas pradéjo varginti nes visa tai yra per daug
sterilu, o analoginiame garse yra kazkoks traksSteléjimas arba dar kaZzkas, pavyzdziui koncerto metu, kai
jrasingja, kartais btina pasaliniy garsy, kurie lieka toje ploksteléje ir klausosi kaip natiiralesnis garsas.
Pavyzdziui, a§ irgi negaliu Armstrongo arba Sinatros klausytis i skaitmenos, toks neskanus, nenattiralus

garsas gaunasi.

T - Kokia Jiisy manymu vinily ateitis?
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E - AS manau, kad dabar to traukinio nesustabdysime. Vinily yra milijardy prispausdinta, zmongs turi jy
milziniSkas kolekcijas. Daug kas kalbéjo, kad ateityje technologijos bus dar geresnés, tatiau mes

matome, kad nauji skaitmeniniai formatai, kaip pavyzdziui Blu-ray ir kiti, greitai iSnyksta, o vinilai lieka.

T - Dékoju uz pokalbi.
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C priedas

Interviu su ekspertu Dariumi Uzkurai¢iui — muzikologas, LRT ,,Opus“ jkiiréjas bei vyriausias

redaktorius.

Tyréjas - Ar Jis jZvelgiate retromaniskas tendencijas Siuolaikinéje popkultiiroje?

Ekspertas - Vienareik§miskai. Ypac, sakykime, roko muzikoje yra tokie atlikéjai, kaip Jackas Whitas,
kur yra aisku ko jie klausési (Led Zeppelin, Jimis Hendrixas, ir panasiai). Popmuzikoje, sakykime, dabar
yra labai populiars tie 80-igji, visi nori skambéti kaip 80-aisiais, kaip kokie Depeche Mode, Ultravox,
dabar butent tai yra madinga. AS panaSig tendencijg matydavau ir ank$c¢iau. Muzika eina spiraliai,
prasideda nuo tam tikro tasko, paskui apsisuka ir vél sugrjzta, ir vél sugrjzta, tiesiog taip VyKo visais
laikais. Jeigu zitrint tos pacios roko muzikos raida, 90-iaisiais atsirado grandzas, kurj taip vadino nauja
muzika, bet kokia ta nauja muzika? Grandzas buvo seny roko mokykly ,,miksas®, tarkime Nirvana
,,miksavo* The Beatles ir Sex Pistols, man labiau patinkantis Soundgarden ,,miksavo* Jimj Hendrixg su
Led Zeppelin. Tiesiog vél ima senas mokyklas bet tai pateikia naujai, vis tiek skambesys yra Kitas, netgi
patys instrumentai Kiti, visi technologiniai efektai kiti, dabar atsirado kompiuteriai, kurie atvéré didziules
galimybes. Imi seng muzikos pagrindg ir priduodi jam nauja, Sio laikmecio, skambesj. A§ nezinau ar tai

yra retromanija, tiesiog reiskia parodymas kad a$ zinau tg mokykla, bet kuriu kazkg savo.

T - Many¢iau, jog galima kalbéti apie retromanija butent kai triksta originalumo, ir visa tai
pateikiama kaip praeities kopija, jei ne parodija.

E - PavyzdZiui, Monika Liu dabar isleido albuma, kuris skamba kaip miisy 70-yjy atlikéjai, bet vis tiek
skambesj isgirdus, tu suvoki, kad yra §ie laikai. Siuo metu yra ant bangos paimti tam tikra stilistika i3 ty
laiky, 1§ 70-yjy lietuviskos estrados, bet tuo paciu uzdéti naujg skambesj nes, matyt, aparatiira yra kita.
Pavyzdziui, Jimis Hendrixas, kad iSgauty ta legendinj gitaros kauksmga priartédavo prie stiprintuvo, o
dabar uZtenka spausti pedalg ir skambi kaip Jimis Hendrixas. Tai, kad Siuolaikiniai muzikantai naudoja
seng mokyklg, man atrodo, yra gerai, nes vis tick Zmonija visada rémési tam tikra patirtimi. Revoliucijos
roko muzikoje seniai nebuvo. Les Zeppelin buvo revoliucija, Elvisas Presley’as buvo revoliucija, o dabar
visi tiesiog ima tas senas mokyklas ir jas ,,miksuoja‘““. Dabar néra gryny stiliy, jei rokas, tai gali biity
maisytas su repo elementais, fanko elementais, dziazo, tai kas gryna nebejdomu. Grynas rokas yra
AC/DC, o pavyzdziui Jackas Whitas, kurio kiiryboje girdime Led Zeppelin jtaka, panaudoja elektronikos

ir soulo elementus.

T - Kalbant pladiau, ar Jus jZvelgiate panaSias tendencijas Kitose srityse?
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E - Madoje, pavyzdziui. Dabar jei tu iSeisi su klioSais, niekas nesakys kad tu durnas. Tos kliosinés kelnés
buvo madoje praéjusio amziaus septintame deSimtmetyje. Drabuziuose tas retro visais laikas buvo.
Zmogus yra sentimentalus padaras, tai kas kelia sentimentus, tai ka tu klausei vaikystéje, po 30 mety
prisimeni ir bandei pateikti naujai. Taigi klasikinéje muzikoje lygiai taip pat buvo romantizmas, klasika,
barokas o dabar Siuolaikiniai kompozitoriai ima tas senas mokyklas ir jas pateikia naujai: yra neo-
barokas, neo-klasika. As asmeniskai nieko blogo tame nematau. Siuolaikiné popmuzika nustimé save j
kampg, néra kur daugiau judéti, nieko naujo neprigalvosi. Tokig revoliucija kaip Led Zeppelin vargu ar
Jmanoma padaryti. PanaSias tendencijas matycCiau fotografijoje. Pavyzdziui, mano stinus klausé, ar a$
turiu kokj seng fotoaparata nes jis dabar nori analogiskai fotografuoti. Jam nebejdomu fotografuoti su
mobiliuoju telefonu. Analogingje fotografijoje turi iSrySkinti juosta, spausdinti fotografijas, kartais
gaunasi, kartais nesigauna, yra kazkoks veiksmas, kazkoks Zaidimas, kuris yra jdomus, o ne gatavas

rezultatas, kurj uz tave kazkas padaro.

T - Kodél Jusy manymu tokios muzikinés revoliucijos nebe jmanomos?

E - NeZinau, yra toks seno kompozitoriaus [Benjamino Gorbulskio, aut. past.] posakis, kad visa muzika
sugrota, tik ne visi pinigai paimti. Popmuzika yra labai paprasta ir banali, néra kur daugiau judeti.
Klasikos arba dziazo kompozitoriai manau galéty daryti kazkokia revoliucijg savo srityje. Roko arba
popmuzikoje labai sunku dar kazka sugalvoti. Nebent kompiuterj pakeisty dar kazkas, tai ,,tas kazkas*

ir priduoty kazkokio naujo skambesio.

T - Jisy manymu, kokia retromanijos jtaka muzikos industrijai? Atrodyty, jog muzikos industrija
investuoja vien tik i praeitj (pavyzdziui, seny albumy perleidimai prie§ Kalédas arba praeities
roko zZvaigzdziy gastrolés per visa pasaulj).

E - Pradékime nuo to, kas dabar su plokstelémis darosi. Mano karta saké, kad plokstelés traska, sugadina
garsa, Sokinéja adatélé, negalima jomis normaliai muzikos klausyti. Paskui atsirado kompaktai, dar
kazkas, o dabar staiga vél visi perka ploksteles. Dabar uz vieng plokstele moki tris kart daugiau nei
nusipirktum kompakta, i§ viso per YouTube pasiklausytum uz ,,a¢ia“, bet melomanai myli muzikg ir
perka ploksteles, jiems yra smagu pats procesas: uzdéti plokstele, uzdéti adatéle, atsisésti ir iSklausyti.
Tiems zmonés pats procesas yra kaip zaidimas, kaip apeiga. Plokstelé yra absoliuti retromanija ir a$
manau, kad daug jauny Zmoniy nesupranta, kad juos iSdirinéja absoliu¢iai, kadangi kadaise buvo ta
muzika jraSoma analogiSkai, specialiomis juostomis, o dabar visa muzika, kaip ten bebiity, yra jraSoma
kompiuteriu, o po to i kompiuterio perduodama j plokstele arba j kompakta, tai, kad plokstelé tikrai
negeriau skamba nei Siuolaikinis kompaktas. Ypac¢ yra daromi kompakty iSvalymai, tarkime yra Pink
Floyd discovery serija arba restauruoti The Beatles jrasai, kurie tikrai geriau skamba uz tas ploksteles.

Bet zmonés sako, kad plokstelé $iltas, malonus daiktas. Visgi zmogus yra sentimentalus, jam smagu
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prisiminti savo jaunyste. Manau, kad ir Jums smagu pasiklausyti kazko i§ savo vaikystés, ir man taip
pat, nors man pagal darbg tenka klausyti tai, kas yra siandien. Bet a§ visuomet prisimenu tai kas buvo,

nes tai yra sentimentai.

T - O kodél, Jusy manymu, biitent jaunimas dabar daugiausiai perka vinilus? Tikétina, kad jie
Viso to nematé vaikystéje.

E - Jei dabartiniai 15-meciai ar 16-meciai klauso The Beatles, reiskia, kad jie ten kazka atranda. Gal
muzika nuéjo blogaja linkme, ypac¢ dabar su elektroniné muzika, kur iSviso yra bitas ir nieko daugiau.
Norisi melodijos, priedainio, ir jei tu matei, kad to tavo karta nekuria, tu pradedi dométis vyresne Kkarta.
Melodija vienareikSmiskai turi didesne islickamajg verte. AS nesakyc¢iau, kad popmuzika degradavo, bet
kai atsirado kompiuteriai ir kiekvienas tapo muzikantu, yra pilna muzikanty, kurie su kompiuteriais kuria
ir sako kad naty nepazjsta. Koks tu muzikantas jei naty nepazjsti? Nors yra istorijoje tokiy pavyzdziy,
kaip Jimis Hendrixas, kuris sake, kad naty neZzinojo (nors a3 tuo nelabai tikiu). Cia gal legenda, bet
muzikantui tikrai néra pliusas, muzikantas natas turi pazinoti. Dabar yra krivos tokiy, kurie su
kompiuteriais bitus montuoja, ir tai vadina kiiriniu. Tai ne kiirinys, o bity rinkinys. Kalbant apie jaunima,
jei zmogus lanké muzikos mokykla, zino kas yra Bachas, Mozartas ir panasiai, bet jam tiesiog norisi
popmuzikos, jis ieskos aukstesnés kokybés popmuzikoje, ir jeigu dabartiné karta to dar nesukaré, jis
atsisuks j tg vyresnes kartas. Yra ir tokiy, kurie galbat nori nagrinéti muzikos Saknis, nors nemanau, kad

ju yra dauguma, mes visgi Snekame tik apie tam tikrg jaunimo dalj.

T - Zurnalas MOJO, turbiit vienas garsiausiy bei jtakingiausiy muzikos Zurnaly pasaulyje sugeba
iSgyventi popierinés spaudos krize. Ziiirint i 2019 m. virSelius, jie skirti vien tik praeities
Zvaigzdéms, tiesa vasario mén. virSelis buvo skirtas Noeliui Gallagheriui, kuris vis tiek jau 30 m.
muzikos pasaulyje. Kodél Jiusy manymu neskiria virSeliy naujos kartos grupéms ar atlikéjams?

E - AS net nezinau, bet sakykime, kas sutraukia stadiona? IS jauny grupiy labai mazai yra tokiy.
Pavyzdziui, buvau AC/DC koncerte Lenkijoje ir buvo sausakimsas stadionas, nors tais laikais, kai jie
pradéjo, jie grodavo klubuose. Nezinau, galbiit jie komerciskai ziiiri, kas jiems geriau parsiduoda, tai
kas traukia didziules minias zmoniy, O tos Siuolaikinés grupés sugeba surinkti tik klubus. Kas diktavo ir
madas ir muzika? Biitent senos grupés: Status Quo jnesé mélynus dzinsus, Kurtas Cobainas — plésytus
dzinsus. Jie diktuoja ne tik muzika bet ir madas. Tai yra Zmonés, kuriuos turbiit visi Zino, ar tu mégsti ar

nemégsti bet juos zinai. Juk Kurtag Cobaing visi zino.

T - Knygoje ,,Retromanija“ brity muzikologas S. Reynoldsas raso ,,uzuot kalbéjes apie save, XXI
amziaus 1-as deSimtmetis tarsi kalbéjo apie kiekviena iki tol buvusi deSimtmetj vienu metu“. Ar

Jis sutinkate su §ia citata?
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E - Gal. Sakykime, kai pati roko muzika iskilo, buvo karas Vietname, studenty judéjimai, hipiy
judéjimas, ,free love, dar kazkas. Buvo daugiau temy apie kg Snekéti, dél ko skaudéjo. O kai yra soti
visuomené, kai zmonés gyvena pakankamai turtingai, rimti dalykai tampa nebe jdomus, galbiit tampa
idomu dainuoti apie kazkokig banalig meile, linksmybes ir dar kazka. Tais laikais, tekstai iS tikryjy buvo
jdomesni, bet manau kad vis tiek muzikantas dainuoja apie tai, kas jam yra jdomu Siandien. Rokeriai
dainuoja, ir visais laikais dainavo, apie meile, apie savo iSgyvenima, apie tai kas juos supa. Jeigu vyksta
ivykiai aplink tave, tu dainuosi apie tai, jeigu tu jautiesi laimingas ir patenkintas, dainuosi apie nieka.
Gal muzikantui reikia kad skaudéty, jeigu jam skauda jis kuria. Ypac rokas, bet ir hiphopas, dazniausiai
yra nukreipti pries§ valdZig, nes joje mato kazkokig neteisybe ir nori pries ja kovoti. AS manau, kad visais
laikais buvo panasiai, bet taip pat, manau, kad tekstus lemia aplinka, kuri tave supa. Jeigu tu gyveni

so¢ioje visuomengje, kursi kazka nejdomaus.

T - Paskaitysiu dar vieng citata: ,, Tie, i§ kuriy kadaise buvo galima tikétis kiirybingumo (kiiréjai)
ar to, kas netradiciSka ir naujoviska, gynimo (vartotojai) biitent ir yra tos grupés, kurios turi
didZiausia priklausomybe praei¢iai. (...) uZuot buve pradininkais ir novatoriais, jie perémé
kuratoriy ir archyvisty roles. Avangardas tapo ariergardu®.

E - Kai tu girdi nauja atlikéja, visuomet labai aiskiai girdi ka jis klausési, nes jis remiasi tam tikra
mokykla. AS tame nieko blogo nematau. IS esmés, muzikoje avangardistu toli grazu ne kiekvienam duota
buti. Juolab kad daznai yra avangardisty, kurie i$ esmés kuria apskritai niekg. Kas yra geras avangardas?
Tarkime, lietuviy abécel¢je yra 32 raidés, ir kai tu jas visas iSmokai, bet tau vis dar truksta raidziy, tada
tu kuri 33-3, 34-a, 35-3. O jei kas nors kuria muzika remdamasi senomis muzikos mokyklomis, a§

nevadinciau juos nekiirybingais zmonémis. Svarbiausia tai daryti originaliai.

T - IS pradziy buvo Napster, paskui atsirado Spotify... atrodytuy, kad didZiausia inovacija muzikos
pasaulyje per paskutinius du deSimtmecius buvo susijusi ne su garsu o su technologija.

E - AS visiskai su tuo sutinku. Labai ilgai nenaudojau Spotify, gal tik prie§ metus pradéjau naudoti, nes
a$ turiu didziul¢ kolekcija, neturiu ne vieno piratinio albumo. Mokédavau pinigus, palaikydavau
muzikantus vien idéjiSkai, sakykime. Dirbant radijuje, man reikia tos muzikos Siandien, o jei uzsakysiu
kompakta, man ateis uz savaités ar uz dviejy. Spotify man suteikia galimybe¢ klausyti tos muzikos
Siandien. Sakykime, technologijos nugaléjo ir mane, nes labai ilgai prieSinausi. Technologijomis ir
zaviuosi, ir baisiuosi, nes truputj sintetina visg muzikg. Sovietiniais laikais, kai tam tikra muzika buvo
draudZiama, sunku buvo ja gauti, a§ turé¢jau, sakykime, 10 ploksteliy, mano draugas dar 10, treCias dar
10, ir mes visi keisdavomés, persiraSinédavome, ir panasiai. Mums muzika buvo kazkas svarbaus. Dabar

kai atsirado Spotify, muzika pasidaré ,kramtoske*, nusipirkau kioske, pakramciau, baigési skonis ir
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iSspjoviau, viskas. Tokio Sventumo netenka. Man muzika — tai Sventas reikalas, a$ turiu pasistengti dél

muzikos.

T - Atliekant tyrimg su 9-12 kl. mokiniais, klausinéjau apie radija, ar apskritai klauso muzikos
per radija, kokia ju mégstamiausia radijo stotis. 46 proc. nurodé, kad iSviso neklauso radijo, bet
mane nustebino tai, kad 10 proc. mano respondenty nurodé kaip mégstamiausia radijo stotj Gold
FM, kuri transliuoja vien tik praeities muzika.

E - Gold FM? Man paciam tai yra keista, galbiit tai yra tévy jtaka, nes matyt, kad tévai doméjosi muzika
ir jie tikrai rinko gerg muzika. Ta muzika skamba namuose, o tas vaikas turbiit iSgyvena tokj muzikos
etapa, kuriame jam patogu klausyti tai, ko tévai klauso. Gal jam patinka, jam grazu, turbit dél to ir
klauso. Nezinau. Dirbant LRT ,,Opus‘ mes stengiamés parodyti kas yra jdomaus $iandieningje muzikoje,
turime dideliy reitingy, turime gera varda, ir kadangi esame nacionalinis radijas, kurj iSlaiko mokes¢iy
mokeétojai savo pinigais, reikalaujame kokybes. AS esu uz kokybe, o ne uz kiekybe, a§ geriau grosiu
mazesniam klausytojy ratui bet grosiu gerg muzika, nei grosiu uzvakar dienos muzika, kuri tiikstantj
karty jau skambg¢jo. Tiesiog muzika vystosi, kaip ir viskas vystosi. Man norisi parodyti nauja muzika,
alternatyvig muzika, ta muzika, kurig kuria kiirybingi muzikantai, ieSkantys muzikantai, kurie stengési

biiti kitokie.

T - The New York Times Zurnalistas Alexas Williamsas Siy mety rugséjo 2 d. analizavo jdomy
fakta, kad 2020 m. iSaugo Zinomiausiy gitaros firmy pardavimai, ypa¢ jaunimo tarpe. Kaip
galétuméte komentuoti tokias tendencijas? Ar tai negaléty biuti retromanijos apraiska, gyvo
gitaros garso grjzimas, po elektronikos bumo?

E - Sitie faktai mane labai dziugina, a$ netgi savo didZ¢jams prognozavau, kad taip turéty bati. Jau
visame pasaulyje grizta gitaros, nors vis dél to elektroniné muzika yra kur kas populiaresné jaunimo
tarpe nei gitaristai. Bet labai tikiu, kad gitaros sugris, nes, sakykime, jeigu tu eini j koncertg ir matai
vaiking, stovintj prie pulto su ausinémis, uz kg tu moki pinigus? Geriau uzsidéti plokstel¢. Bet jeigu eini
1 koncertg tu nori Sou, biitent gitaristas ir yra tas Sou, jis tau padarys tg pramogg, uz kurig moki pinigus.
Nes jei tau reikia tik muzikos, tai klausyk, uzsidek plokstele ar kompaktg, kam tau reikia j koncertg. Jau
Didziojoje Britanijoje vyksta gitaros atgimimas. Lietuvoje vis dar eina didz¢jy banga, bet manau, kad
po 3-4 mety vél bus gitaros. Jeigu tu groji gitara, tu turi mokytis, tu gauni kazkokj pasitenkinima, o groti
su kompiuteriu, nezinau kaip tai gali buti jdomu, klausytojui bet ir pa¢iam muzikantui. Jei esi
kompiuteristas gal tau patinka bitus sujunginéti, bet Siaip a§, kaip muzikantas, gaunu pasitenkinima kai

pats groju, o ne kai kompiuteris groja uz mane.

T - Dékoju uz pokalbi.
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D priedas

Interviu su ekspertu Ramiinu Zilniu - LRT muzikos apZvalgininkas bei vyriausias redaktorius

Tyréjas - Ar Jus jZvelgiate retromaniskas tendencijas Siuolaikinéje popkultiroje?

Ekspertas - Taip, jeigu trumpai taip. AS galvoju apie pavyzdzius, kuriuos biity galima pateikti. Prie$ porg
mety Amerikoje labai i§garséjusi roko grupé Greta Van Fleet, apie kurig daug kas kalbéta, kad pradedant
Ivaizdziu ir baigiant skambesiu tai yra visiskai Led Zeppelin, kartais net nejaukiai panasu. Tokiy
pavyzdziy praktiskai galima aptikti kickviename posiikyje. Tik, saky¢iau, kad ta retromanija nebatinai
yra bitent $iy dieny reiskinys nes tai, kazkuria prasme, tgsiasi jau apie dvideSimt penkerius metus. Ta
pati britpopo banga i§ esmés buvo atsisukimas atgal, atsisukimas j gitarinj skambes]. Pavyzdziui, grupés
Oasis labai didelis jkvépimo $altinis buvo The Beatles, ir jie nickada to neslépé. Supaprastintai, tai a$
manau, kad jauni zmonés tiesiog visais laikais jauté tam tikrg praeities romantizavimg. Pavyzdziui, Visos
ankstesnés kartos atrasdavo Kerouaco knyga ,,Kelyje*, kuri yra apie praeities laikus. Jauni Zmonés
kazkaip labai priimdavo $ig knyga, ja priima ir Siandien, nors atrodo, kad su $iais laikais neturi nieko
bendra. Retromanija siediau pirmiausia su tam tikro laikme&io romantizavimu. Siandien jauni zmonés
pamato, tarkime, filma apie Woodstock festivalj ir galvoja, kad tais laikais viskas buvo jdomu, laisva,
spalvinga, ir jiems tai pasirodo labai grazu, jie semiasi jkvépimo i$ ty laiky muzikos, i$ ty laiky meno,
18 ty laiky pozitirio. Taip, many¢iau, kad retromanija pirmiausia yra susijusi su praeities romantizavimu,
su mastymu, kad kazkas tais laikais biidavo kitaip, kazkas biidavo daug jdomiau ir jauni zmongés pradeda

tiesiog tuo remtis ir tai jlieti j savo kiiryba.

T - Kalbant apie praeities romantizavima, Jiisy manymu, ar Z karta ypatingiau romantizuoja
praeitj, lyginant su ankstesnémis kartomis?

E - AS manyciau, kad gal labiau nei, tarkime, ta karta kuri buvo devintajame deSimtmetyje [Y karta, aut.
past.], kai buvo noras sugriauti visa, kas buvo pries tai, visa tai neigti, ir sakyti, kad mes turime sukurti
kazkg visiSkai naujo, nubraukti viska, kas buvo iki tol. Galbut jau pasenes terminas hipsteris, prie$
kazkokius SeSerius, septynerius metus mes apie juos daug kalbéjome, bet visi zinome tas tendencijas,
kad turi buti vintaziniai drabuziai, senas telefonas, kuris net néra iSmanusis, arba koks nors padévétas
dviratis. Tai manau, kad, kazkuria prasme, dabartinei kartai tai yra labiau madingi tie visi retro dalykai.
Kalbédamas apie retro as beje turiu omenyje ir Led Zeppelin laikus, ir, tarkime, grupés Nirvana laikus.
Mes matome kaip nauja karta nesioja flanelinius raudonais ir juodais langeliais marskinius, kas yra
visiskai grandzo mada. Reikia suprasti, kad dabartiniam jaunam dvideSimtmeciui Nirvana ar grandzas
yra tiek pat retro, kaip Jimis Hendrixas arba The Beatles, tai yra tie dalykai, kurie buvo pries jiems

gimstant, ir jie, kazkuria prasme, suvokia kaip tam tikra praeitj. Taip, a§ manau, kad dabartiné karta

77



praeities romantizuoto ilgesio turi Siek tiek daugiau negu, tarkime, 90-yjy jaunuoliai, bent jau Lietuvoje,
kurie labai noréjo biiti Vakary pasaulio dalimi ir zitiréjo kokios naujos tendencijos. O dabar yra praeities
romantizavimas, kuris, kazkuria prasme, gali biti vertinamas kaip tam tikro individualumo
paryskinimas. Pavyzdziui, a$ klausausi 60-yjy muzikos, va koks a§ esu kitoks ir kaip tai yra jdomu. AS
manau, kad $i tendencija yra pakankamai ryski dabartinéje kartoje. Nuéjes pas jaung zmogy, Kuris nori
jaustis truputj i8skirtinis, daZnai susidursi su tuo, kad skaito kazkokias senas, jdomesnes knygas arba
klausosi kazkokios keistos psichodelinio roko grupés i§ Amerikos, kurios labai svarbu, kad jo draugai
nezinoty, nes tai yra tarsi individualumo ir iSskirtinumo zenklas. Taip, praeitis suteikia daug galimybiy

pasireiksti ir paryskinti savo i$skirtinumg. A§ manau, kad tai irgi yra viena i§ retromanijos priezaséiy.

T - Kokias retromaniskas tendencijas jZvelgiate Lietuvos muzikiniame kontekste?

E - Labai jvairiy. Tarkime, grupé Garbanotas gali biiti vienas labai geras pavyzdys Siame kontekste.
Pirmiausia, tai yra grupé, kuri pradéjo savo karjera nuo muzikos, kuri buvo gana hipiska, kurioje buvo
ir Led Zeppelin ir Hendrixo atspindziy. Jie palaiko tg linijg viskame, ir savo aprangoje, ir savo paciame
skambesyje, kuris akivaizdziai yra atkeliaves 1§ 60-yjy. Naujausias jy albumas yra lietuviy kalba jrasytas
albumas, kuris yra, kaip jie patys sako, bandymas atliepti j lietuviska sengji miuziklg. Jie patys, kaip
ikvépimo Saltinj, mini Giedriaus Kuprevi¢iaus kirinj ,,Ugnies medzioklé su varovais*, Kuris buvo
iSleistas pries kelis deSimtmecius. Jis ir iki Siol labai populiarus Lictuvoje, gerai zinomas, ir mes turime
jaunosios kartos madingus atlikéjus, kurie savo jkvépimo $altiniu pasirenka $j sengjj Lietuvos miuziklo
kiirinj. Jie tg deklaruoja, dél to daugybé zmoniy, kurie ateina j jy koncertus susidomi, atkreipia démes;j,
sako, kokia gera muzika buvo tais laikais. Kitas pavyzdys: pries keleta mety mes turé¢jome istorija, kai
daugybé¢ jauny zmoniy, kurie klausosi elektroninés muzikos, atrado lietuviy kompozitoriaus Teisucio
Makacino plokstele, iSleista berods 1982 metais. Ji vadinasi Disko muzika ir i§ esmés, tai buvo tas laikas,
kai Sitas kompozitorius, kuris Siaip zinomas tokiomis lengvo turinio dainomis, jras$é¢ eksperimentinj
elektroninés muzikos albuma, kurio tuo metu niekas neklausé. Jis liko visiS$kai pamirstas, 0 dabar tapo
toks kultinis dalykas. Prie§ mazdaug SeSerius, septynerius metus tas jrasas kazkaip pradéjo sklisti
pasaulyje, vakaruose, tarp visokiy jtakingy pogrindzio didzéjy. Lietuviai irgi pradéjo ieSkoti tos
plokstelés. Galy gale, ji buvo perleista, ir kai pries keletg mety buvo Vilniaus knygy mugéje pristatymas,
didziulé minia jauny Zmoniy, i$ akies mazdaug dvidesimties ar dvideSimt penkeriy mety, stovéjo eiléje,
dékojo Makacinui uz muzika, émé autografus i§ paties Makacino, iSpirko tas ploksteles. Tam tikros
romantikos tam jraSui suteikia biitent tai, kad tai yra seni laikai, muzika, kuri ir Siandien skamba jdomiai,
aktuali. Kitas pavyzdys yra grupé ba., kuri yra vienareik§miai populiariausia jaunosios kartos roko grupé
Lietuvoje $iuo metu, kuri neslepia grupés Nirvana jtakos savo kiiryboje. Jie neslepia, kad daug dalyky
yra atkeliave | jy muzikinj Zodyng i§ grandZo muzikos eros. Tokiy pavyzdziy yra nemazai, tas

atsigrezimas j praeitj tikrai vyksta, jauni atlikéjai, uzklausti per interviu neretai pasako, kad jiems pati
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graziausia lietuviska muzika buvo pra¢jusio amziaus 8-ame deSimtmetyje garséjusi grupé Hiperbolé.
Mes tikrai turime tam tikrg atsigrezima ] praeit] ir bandymus i§ jos semtis kazkokiy spalvy jkvépimo,

kas yra labai grazu.

T - Jusy manymu, kokia retromanijos jtaka muzikos industrijai? Atrodyty, jog muzikos industrija
investuoja vien tik j praeitj (pavyzdZziui, seny albumy perleidimai prie§ Kalédas arba praeities
roko Zvaigzdziy gastrolés per visa pasauli, ir t.t.).

E — Ne, tikrai ne vien tik j praeitj. Siuo metu populiarumo auk$tumose mes matome jaunos kartos
atlikéjus, tokius kaip Billie Eilish ir Dua Lipa. Tai tikrai negalima sakyti, kad pagrindinis akcentas yra
uzdétas ant kazkokiy praeities dalyky, bet pastaryjy jtaka muzikos industrijai, be jokios abejonés, yra
didziulé dél keliy priezaséiy. Pirma priezastis, jeigu mes kalbame apie jraSus, yra Spotify, kuris yra
salyginai naujas fenomenas, nes dar tik deSimtmetj zmon¢s klausosi muzikos tokiu biidu, staiga atsidaré
vartai daugybei vyresnio amziaus Zzmoniy, Kurie irgi prisijaukino $ia technologija. Jie gali klausytis tos
muzikos, kurios klausési savo jaunystéje i$ ploksteliy, arba Jungtinése Amerikos Valstijose gyvenantis
lietuviy emigrantai staiga gali kiekvieng vakarg, be jokiy problemy, klausytis Vytauto Kernagio arba
Andriaus Mamontovo. As sakyc¢iau, kad dar didesné jtaka yra koncertinei industrijai: viena vertus,
vyresni Zmonés yra tie, kurie daZniausiai turi pakankamai pinigy, kad nusipirkty brangy bilieta |
koncertg. Tai yra viena i§ priezasCiy, dél kuriy tie paminéti atlikéjai keliauja per visg pasaulj, visur
iSparduoda pilnas arenas. Jeigu groja Rolling Stones arba grupés KISS arba daugybé kity garsiy vyresnés
kartos roko muzikos atlikéjy, tai tu zinai, kad bilietai bus iSpirkti. Yra grupé KISS, pavyzdziui, kuri
tiesiogiai transliuos naujametinj koncerta internete Siais metais. Visas internetas brizgé, nes tas bilietas
kainuoja 50 doleriy, ir tai uz internetinj koncertg yra labai daug. Bet vis tiek Zmonés i$pirks pakankamai,
bus vyresnio amziaus zmoniy, kurie bus pasiruoS$¢ sumokéti tokig suma. AS sakycCiau, kad ¢ia gal
truputélj labiau ne retromanija, 0 nostalgija. Tai yra skirtingi dalykai, retromanija yra kai jaunas Zmogus
domisi kazkokiais dalykais, kurie buvo dar pries§ jam gimstant. Nostalgija yra labai galingas dalykas, kali
vyresnio amziaus Zmogus nori pasijusti kaip jaunystéje, ir jis eina j tos grupés koncerta, klauso ty dainy,
kuriy klausési prie$ keturiasdeSimt mety ir jam yra labai gera. AS manau, kad paciam verslui veikia ne
retromanija, o nostalgija. Dar prisiminkime, kad pagrindiniai artistai, kurie vis dar gali parduoti brangy
vinilo plokstelés leidimg, arba kazkokig deSimtg perleidimg savo albumo su kazkokia papildyta
medZiaga, arba kazkokig ,,deluxe* versija, yra biitent vyresnio amziaus. Jeigu grupé AC/DC i§leido naujg
albuma, milijonai Zmoniy visame pasaulyje jo pasiklausys per Spotify, bet bus labai daug zmoniy, kurie
vis tiek norés turéti kompaktinj diskg arba vinilo plokstele. Tiesg sakant, manau, kad jaunesni klausytojai
jau turi Siek tiek mazesnj poreikj fizinéms laikmenoms. Nemazai jy, i$ tiesy, perka tuos fizinius jrasus.
AS manau, kad jaunas Zmogus Siuo metu perkantis kokig nors vinilo plokstele yra akivaizdus

retromanijos pavyzdys, nes labai daznai tas jaunas Zmogus, griz¢gs namo, ta vinilo plokstele kazkur
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graziai pasideda, gal jis net neturi patefono ir tos muzikos klausosi i§ Spotify, taciau jam yra smagu turéti
tg vinila, jj paCiupinéti, parodyti draugams. Taip, a§ manau, kad kalbant apie verslg néra retromanija, 0

nostalgija.

T - Kalbant apie vinilus, kaip galima biity suprasti tokj griZima prie seny praeitos epochos raiskos
priemoniy?

E - Klausyti ploksteliy yra romantiska. Pavyzdziui, su puodeliu arbatos arba taure vyno, prie zidinio
iStraukti plokstele, nuvalyti dulkes, uzsidéti ant patefono, paklausyti, apversti plokstele. Visa tai yra
ritualas, visa tai yra labai Zavu. Bet jeigu mes kalbame apie argumentg, kuris labai daznai naudojamas
kalbant apie vinilo sugrjzimg, kad tai yra labiausiai susij¢ su garso kokybe, kuri yra $iltesné, kuri yra
kitokia, taip, tikrai skambesys daznai yra kitoks. Bet as esu tikras, kad devyni i$ deSimties Zzmoniy, kurie
perka vinila, tarkime, nuéje i Loftg, i koki nors jaunos roko grupés koncerta, jie neturi tokios geros
aparatiiros, kuri leisty pajusti skirtumg. Jie daZnai gyvena nedideliame bute ir turi gana nedideles
kolonéles ir gana paprastg patefong, bet jie vis tiek nori turéti plokstele, nes, kaip turbiit ir kompaktinis
diskas arba kaseté, kazkuria prasme, tai yra emocija, parsineSa emocija. Kazkuria prasme, net ir
marskinéliy pirkimas atspindi norg kazka turéti, paciupinéti grjzus i$§ koncerto, jausti tg emocija, kad tu
dalyvavai ir gal net autografa gavai. Tai yra smagu. Tuo paciu, galbit, tai yra kazkas, ka tu paciupinéjai
vaikystéje, jei tau mazdaug 30-35 metai. Vaikystéje, galbit, tévai turéjo ploksteles, jy klausydavosi, bet
paskui jos dingo. Jy nebuvo ir nickam nereikéjo ty ploksteliy, o dabar jos vél yra, ir a§ manau, kad,
kazkuria prasme, tai, tam tikrai kartai, yra kelioné j vaikyste. AS pats apie save galiu pasakyti, kad
pradéjau pries 10 mety tas ploksteles gana intensyviai rinkti, jau turiu gana daug, ir tai vis tiek yra ne tik

malonumas turétg ritualg, bet ir malonumas mintimis keliauti j vaikystés prisiminimus.

T - Zurnalas MOJO, turbiit vienas garsiausiy bei jtakingiausiy muzikos Zurnaly pasaulyje sugeba
iSgyventi popierinés spaudos krize. Ziarint j 2019 m. virSelius, jie skirti vien tik praeities
Zvaigzdéms. Tiesa, vasario mén. virSelis buvo skirtas Noeliui Gallagheriui, kuris vis tiek jau 30 m.
muzikos pasaulyje. Kodél Jiisu manymu neskiria virSeliy naujos kartos grupéms ar atlikéjams?

E - MOJO yra labai geras pavyzdys. Pazjstu asmeniskai keleta zmoniy, kurie dirba MOJO, raso
straipsnius, albumy apzvalgas. Mes esame ne vieng kartg turéje diskusijas apie tai, kas su tuo zurnalu
vyksta. Jie irgi yra krizéje. MOJO darbuotojy anekdotas yra toks, kad Sitam zurnalui i8silaikyti padeda
zmones, kuriuos britai vadina ,,50 quid blokes* (50-ies svary vaikinai) arba ,,grey punks“ (zili pankai).
,,00 quid bloke* yra tas britas, kuris kartg j dvi savaites, arba kartg | ménesj, iSeina j Oksfordo gatve,
nueina j parduotuve ir iSleidzia 50 svary. Jis perka keturis kompaktus, vieng DVD, vieng vinilg ir visada
MOJO Zurnalg. Sitie Zmonés yra laikomi paskutiniuoju bastionu pirkéjy, kurie susije su nostalgija, su

tuo, kad jie taip jprate. Jie nori skaityti apie tai, jiems jdomu skaityti astuoniolikos puslapiy straipsnj
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apie Leonardg Coheng ir jie turi Zurnalg, kuris jiems tai duoda. Jie jj perka ir pirks. A§ manau, kad MOJO
turéty dar iSsilaikyti pakankamai ilgai. Bet ¢ia yra atsakymas j tg klausima kodél MOJO praktiskai labai
retai deda naujos kartos atlikéjus ant virSeliy. ,,50 quid bloke“ui turbiit nelabai jdomu apie naujg atlikéja
skaityti, jis mieliau vél turés virSelj su Nicku Cave‘u. Beje, reikia pastebéti, kad daznai Sitaip elgiasi
pastaruosius penkerius, SeSerius metus ir zurnalas Q. Jie uzdédavo ant virSeliy Paulag Wellerj, Paulg
MacCartney‘j, Bono, o jei i§ jaunesnés kartos, uzdédavo kokia Adelg, arba kokig nors kita mega-
zvaigzde, kuri irgi yra truputj priimtina vyresniam skaitytojui. AS noriu pasakyti, kad taip yra dél to, jog
pati jauniausia karta, nuo dvideSimties iki dvideSimt penkeriy, ko gero yra nuraSyta kaip zurnalo
skaitytoja, nes vis tiek yra manoma, jog jie zurnalo nepirks. Jie nueis gal j Pitchfork ‘g [internetinis
muzikos Zurnalas — aut. past.] bet tikrai nemokés 5 svary uz zurnalg. Bet vélgi, saky¢iau, kad ¢ia mes
kalbame labiau apie nostalgija, o ne apie retromanijg. Yra tiesiog taikomasi j vyresnj pirkéja, i vyresnio
amziaus segmentg. Labai jdomus dalykas kalbant apie MOJO, yra tai, kad jau 10 mety buvo kalbama
apie jy tokj gana nedidelj buvima internete. Zurnalai kaip NME jau veikia daug mety kaip interneto
naujienos svetainés. Tac¢iau MOJO to nedaro, nes tai yra visiSkai skirtinga auditorija, tai yra tie jy
skaitytojai, kurie nori to popieriaus, kurie sulauk¢ savo prenumeratos, pasidaro arbatos puodelj ir
normaliai perskaito penkiasdesimt puslapiy, paskui padeda j $alj, tada vél skaito kitg diena, ir jie skaito
nuo pradzios iki pabaigos. AS irgi beje taip darydavau su tais zurnalais. Pradedi nuo pirmo iki paskutinio

puslapio, ir viskas atrodo jdomu. Jie turi savo auditorijg. Duok Dieve, kad jiems ir toliau gerai sektysi.

T - Knygoje ,,Retromanija“ brity muzikologas S. Reynoldsas raso ,,uzuot kalbéjes apie save, XXI
amziaus 1-as deSimtmetis tarsi kalbéjo apie kiekviena iki tol buvusj deSimtmetj vienu metu“. Ar
Jus sutinkate su Sia citata?

E - AS su Sia citata sutinku, bet netgi sakyc¢iau, kad Simonas Reynoldsas dar galéty pridéti ne tik
dvidesimt pirmo amziaus pirmajj deSimtmetj, bet ir paskutinj dvidesimto amziaus deSimtmetj. Prisimenu
vieng mano interviu SU $iais metais j Vilniy atvykusi brity grupe OMD i§ 80-yjy, kuri buvo labai garsi
elektroninés popmuzikos grupé tuo metu. Man teko daryti interviu su Andy‘u McCluskey‘u, tos grupés
vokalistu. Noréciau pacituoti vieng fraz¢ i$ interviu. Kalbant apie tai, kad grupé OMD 1996-aisiais
metais paliko sceng, dainininkas sako taip: ,,maniau, kad viskas baigta. Dabar a$ suprantu, kad pra¢jusio
amziaus paskutinis deSimtmetis buvo postmodernios eros pradzia. Kai popkultiira pradéjo maitintis savo
istorija, suktis ratu, viskas pradéjo kartotis, nebeiSrandama nieko i§ esmés naujo. Tai galioja viskam —
filmams, muzikai, madai. Kai tai prasidéjo, buvau Sokiruotas. Noréjau kurti kazka, kas ziiiri j ateitj, o ne
,,0, mazule, myliu tave“ ir dainas su ilgomis gitaros soluotémis. Ir tada j mada sugrjZo gitaros. Ziaréjau
ir nesupratau — kas ¢ia darosi, nesgmoné. O dabar jau aiSku — nebéra tokio dalyko, kaip visiSkai naujos
kryptys ar mados. Tai ir blogai ir gerai. Jei esi geras kuir¢jas tam tikrame zanre, vis dar sugebi groti, tavo

dainos vis dar svarbios, Zmonés nori tave matyti — nesvarbu, groji sunkyji roka, folka ar elektronine
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muzika. Zmonés sako — ta grupé ikona, ja norisi pamatyti. PasiZitrékite j ,, The Rolling Stones* — jiems
vis dar netriiksta publikos®. Tai yra mintis, kad i§ tikryjy kai atéjo grandzas ar britpopas, tai buvo
akivaizdziai retromanijos pavyzdys. Grandzas irgi buvo garazinio roko i§ 60-yjy derinys su alternatyvaus
roko garsais. Yra tokia teorija, kad butent 90-yjy vidurys yra tas laikas, kai nauja muzika baigiasi i$ viso,
kad viskas kas nuo to laiko daroma mene yra kazkokiy praeityje jau atrasty dalyky pervirskinimai,
maiSymai, sugrjZzimai, ir visas tas ratas sukasi vis greiCiau ir greiciau, ir t3 mes galime pastebéti
pavyzdziui drabuziy madoje. Anks¢iau biidavo taip, kad turi praeiti 20 mety kol klioSiniai dzinsai vél
sugri§ | madg. Dabar atrodo, kad tai sukasi kas septynerius, astuonerius metus. Grjzta, ir vél ateina,
grizta, ir vél ateina. Viskas kaZkaip jau girdéta ir viskas sukasi ratu, ir viskas maiSosi. Grupé Greta Von
Fleet yra geras pavyzdys, kai sugrjzes 70-yjy sunkusis rokas, kuris vél madoje. Su elektronika vyksta
panasis dalykai, pavyzdziui, grupé Solo Ansamblis, kuri labai populiari Lietuvoje, daug kas sako, kad
yra nuo Kraftwerky iki Depeche Mode. Yra praeities dalykai, kuriuos dabar paimi, pervirskini, pakeiti,
suklijuoji naujieji, ir kazkas 1§ viso to gaunasi. Kas yra jdomu $iuo metu, yra tai, kad dabar yra banga
atlikéjy, kurie labai mégsta daryti labai eklektiskai, ir tai yra labai madinga. Tai yra labai keista ir
nesuprantama. Brity grupés Alt-J muzikoje yra nuo RnB iki elektronikos, nuo afrikietisky ritmy iki
nesuprasi ko. Jie daro kokteilj, naujg kokteilj, bet i§ labai gerai Zinomy ingredienty, kuriuos sumaiso
kazkaip nejprastai. Jauniems zmonéms pasidaro labai jdomu viso to klausyti. Pabaigoje, galima paminéti
tai, kad didieji pasaulio festivaliai savo ,,headliner ‘iais“ turi Iggy Popa, Foo Fighters, Pixies, The Who
ir daugybeé kity, tai yra ne tik tai, kad tik vyresnio amzZiaus Zmonés nusiperka bilietus ] festivalius, bet ir
tai, kad per pastaruosius porg deSimtmeciy neatsiranda kazko tokio rySkaus, naujo, kas galéty buti
pagrindinéje festivalio scenoje. AS pritariu, Reynoldsas yra teisus, bet a§ manau, kad tai yra dar labiau
negu jis sako. Visa iki Siol buvusi populiariosios muzikos istorija, dabar vél pervirskinama ir vel kazkaip

naujai pateikiama, ir jsilieja j naujy atlikéjy kiryba.

T - IS pradziy buvo Napster, paskui atsirado Spotify... atrodytu, kad didZiausia inovacija muzikos
pasaulyje per paskutinius du deSimtmecius buvo susijusi ne su garsu, su skambesiu, 0 su
technologija. Kq Jus manote apie tai?

E - AS sutik¢iau, nors velgi, a§ manau, kad kazkuria prasme, tam kad mes galétume daryti kazkokia
tikrai rimtg iSvada, turbiit reikéty po dar kokiy 20 mety pasizitréti kokia jtaka padaré tie atlikéjai, kaip
jie paveiké muzikinj peizazg. Man biity labai jdomu pazitiréti kaip po dvideSimties mety bus vertinama
Billie Eilish, nes Siuo metu atrodo, kad ji yra kitokia, akivaizdziai talentinga, ir man jdomu jos klausyti,
jos kiiryboje yra pakankamai daug tokiy netikéty dalyky. Siuo metu mes turime, pavyzdziui, daug jauny
atlikéjy, kurie kopijuoja Billie Eilish melancholija, litides], eklektika. I[domu pasizitréti, ar ¢ia bus tik
trumpalaiké mada, ar ji iSleis 10 albumy, kuriy kiekvienas biity vis kitoks. Galbuit 2096 metais sédés

kazkas, ir pasakys, kad amziaus pradzioje buvo tokia Billie Eilish, kurj pakeité visiskai popmuzikos
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vaidg. Niekada nezinai, gali buti. Jackas White‘as yra absoliutus retromanijos pavyzdys visomis
prasmémis. Tai yra senasis bliuzas, senasis garazinis rokas, visa tai sudéta j vieng vietg. Jackas White‘as,
mano manymu, yra retromanas numeris vienas, nes serga vinilais, gamina visokias riboto leidimo
ploksteles, ir groja muzika, Kuri visiSkai akivaizdziai yra paremta netgi 50-yjy arba 40-yjy mety tam
tikrais zanrais. Ko gero, jis viena i$ rySkiausiy figtiry per pastaruosius porg deSimtmeciy. A§ manau, kad
atsakyti tiesiai j Sitg klausimg reikéty, pabandzius jvertinti tai, kas dabar vyksta i$ perspektyvos po 20 ar
30 mety. Bet taip, dabar susidaro jspudis, kad kreipiamas didesnis démesys formai, 0 ne turiniui. Jeigu
Time Zurnalas turéty déti ant virSelio kazka, kas buvo svarbiausia muzikoje per pastaruosius pora

desimtmeciy, tai, aiSku, bty Spotify.

T - Jaunimas daZniausiai klausosi muzikos per tokias platformas kaip Spotify, kurios i§ esmés
leidZia albumus klausyti fragmentais. Ar Jiisy manymu toks klausymo biidas gali vesti link
albumo, kaip vientisos visumos, sagvokos iSnykimo?

E - Yra toks anckdotas susijes su Netflix, kad tu praleidi daugiau laiko rinkdamasis kg Zitréti, negu i8
tiesy zitrédamas, ir kazkuria prasme su Spotify vyksta tas pats. Kai prisijungia Spotify, jei per 20
sekundziy taves ne uzkabina, pradedi ieSkoti kazko Kito, dar kazko kito. Dél to vinilas yra labai
meégstamas muzikanty, nes jei tu uzsidéjai vinilg, tu dazniausiai paklausai paeiliui viskg kas jame jraSyta,
nes yra daug vargo ploksteliy grotuvo galvute kilnoti. Yra daug studijy, kurios rodo, kad Spotify apskritai
pakeité dainy struktirg, dainy raSymg. Nes dabar tu turi uzkabinti, kaip minéjau, per pirmas 20
sekundziy. Buvo toks anekdotinis dalykas, pries kokius Sesis metus vaikséiojo laiskas, kuris buvo
siuntinéjamas dideliy pasaulio jrasy leidykly darbuotojams, muzikantams, prodiuseriam. Laiske buvo
rekomendacija, kad per pirmas tris dainos sekundes turi prasidéti vokalas, ir pageidautina, kad tai bty
jau priedainio pagrindiné frazé. Pavyzdziui, kaip Rihannos dainoje ,,What ‘s my name**, nuo pradzios jau
turi buti kazkas, kas yra pagrindinis dalykas, kas uzkabina klausytoja, kad jis neperjungty tos dainos.
Kitas dalykas, albumas praranda reik§me Spotify, svarbiausia yra turéti daing. Tre¢ias dalykas yra kad
dainos trumpé¢ja. Naujausia Justino Bieberio daina trunka dvi minutes 30 sekundZiy. Eurovizija turi trijy
minuciy limitg, bet dabar jau kalbama, kad ir 3 minutes didelei daliai klausytojy jau yra per daug, jie
kazkaip greitai nori suvartoti tg daing ir judéti prie kitos dainos. Spotify keic¢ia daug dalyky, kei¢ia paciy
atlikéjy samone, paciy atlikéjy mastymg. Kai mes pradéjome klausytis muzikos naujomis
technologijomis vienareik§miai pasikeité albumy ir singly virSelio dizainas. Dabar mes zitirime j albumo
virSelj mazyc¢iame telefono ekrane, ir Zinau, kad tikrai dizaineriai ir atlikéjai galvoja kaip pritaikyti virselj

Siam formatui. Jie dabar kuria virSelius galvodami apie Spotify.

T - The New York Times Zurnalistas Alexas Williamsas Siy mety rugséjo 2 d. analizavo jdomy

fakta, kad 2020 m. iSaugo Zinomiausiy gitaros firmy pardavimai, ypa¢ jaunimo tarpe. Kaip
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galétuméte komentuoti tokias tendencijas? Ar tai negaléty buti retromanijos apraiska, gyvo
gitaros garso griZimas, po elektronikos bumo?

E - AS nemanau, manau kad viskam yra vietos. A§ manau, kad dabar atéjo tas metas, kai labai sunku
pasakyti kokio Zanro laikotarpis tai yra. Blidavo laikai, kai viskas budavo labai aisku. 80aisiais viskas
buvo labai aisku, tai yra psichodelinio roko era, paskui yra sunkiojo roko era, tada yra pankroko era,
tada yra post-punk, new romantic, tada yra elektroniné popmuzika. Tada atéjo britpopas, tada atéjo
grandzas... Visa tai biidavo labai aiSku. A§ manau, kad jeigu reikéty pasakyti koks zanras dabar yra pats
svarbiausias, neabejotinai yra hiphopas. Populiariausiy jrasy sarasuose yra Sesi kuriniai amerikietisko
hiphopo i§ deSimties, vadinasi jaunimas to tikrai klauso. Bet nepaisant to, visame tame fone, dabar yra
tas laikas, kai per Tik Tok iSgarséjo sena Fleetwood Mac daina ,,.Dreams*, kuri staiga tapo vél labai
populiari. Arba yra Billie Eilish, kurios muzika nesuprasi ar populiari, ar alternatyvi. Taylor Swift jraso
albumga su Bon lver ir The National, ir i§ viso niekas nebesupranta, kaip tai jmanoma. AS manau kad
dabar yra tas metas, ir dar kokius 10 mety bus, kai vienu metu bus populiarts visi zanrai. IS esmés, Visi
turi savo klausytoja, ir ¢ia irgi yra toks dalykas, kad Spotify ir lengvas pri¢jimas prie muzikos irgi tai
padaré. Kai turédavai isleisti savo pinigus kompaktiniams arba ploksteléms, eidavai ir pirkdavai tai, kas
tuo metu buvo madinga, kg tau sako radijas, kg tau sako, kad verta klausytis. Dabar tu klausei visko ko
nori, ir tai yra labai gerai. Apie tai, kodél dabar zinomy firmy gitary pardavimai iSauga, a§ galéciau
pasakyti anekdotg. Man atrodo, kad viena priezastis yra ta, kad uzaugo jauny zmoniy karta, kuri uzaugo
jau gana gerose finansinése sglygose. Ekonominé gerové iSsivysciusiose Salyse vis didéja ir jy tévai
jiems duoda pinigy geresniems gitaromis, o tie tévai galbiit kadaise patys jaunystéje svajojo turéti tokia
gitarg, bet negaléjo. Manau, kad jei kalbant apie Lietuvos konteksta, tai yra svari priezastis, nes
gyvenimas pager¢jo, tévai daug dirba, jauciasi tokie kalti, kad labai daug dirba ir maziau démesio skiria
savo vaikams, ateina jy 18 m. stinus ir sako, kad nori groti roko grupéje, ir tévas eina ir perka ne kokj
nors visiskai pigig kiniSka gitara. Sako, ,,a$ tau dabar nupirksiu normalig gitarg arba normalius biignus,
nes a$ svajojau buti roko grupéje, kai buvau tavo amziaus, bet mes neturéjome tokiy galimybiy. Dabar
tu turék™. Manau, kad su tuo smarkiai susijes dalykas. Zinoma, kazkiek susijes su tais legendiniais
gitaros modeliais. Jei jaunas zmogus yra linkes j seno roko analizavima, jis galbit nori tos gitaros, kurig
jo dievukas grojo. Bet a§ sieCiau su tuo, kad tiesiog atsirado daugiau pinigy kiSenése, bet jokiu biidu
nemanau, kad susij¢s su tuo, kad elektroniné muzika traukiasi ir dabar bus tik gitaros. Jeigu zitirime ]
jauny Lietuvos atlikéjy konkursus, kur nuolat man tenka dalyvauti komisijose, ten btina labai jvairiy

atlikéjy, nuo elektronikos iki klasikinio roko.

T - 2013 m. vienintelis JAV audiokase¢iy fabrikas (National Audio Company) pardaveé 25 milijonus
produktu, o tai — didZiausias kiekis per visa kompanijos istorija. Kaip Jus tai vertinate? Ar ateityje

yra tikimybé matyti §j formatg muzikos rinkoje?
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E - Daug jauny atlikéjy dabar jas leidzia, bet jeigu vinilg dar kazkiek tai suprantu, kaip tam tikrg
melomaniska prieskonj, ritualg, Kasetés man, atvirai kalbant, kvepia i$sidirbin¢jimu. Kompakty niekas
neklauso, bet tai gal dar sugrij§ kazkada, po penkiolikos mety, kai nickas nebeturés grotuvy
kompiuteriuose arba masinose. Tada staiga kazkas pasakys, kad reikia vél gaminti kompaktus ir kokia
nors labai madinga grupé isleis kompakta, kaip kazkokj keistg daiktg. Tai bus koks nors jaunas atlikéjas,
kurio gerbéjas yra 16-17 mety, kuris net neatsimena kaip tas kompaktas atrodo. Vinilas jau nebéra taip
madingas nes visi dabar iSsileido vinilus, beveik visos Lietuvos grupés dabar iSleidzia vinilus. Kaseté
vis dar yra keistenybé. O tada Walkman paleidziamas i$ naujo. Kiek girdéjau, Sony paleido savo klasikinj
Walkman, ir jj vél galima nusipirkti, ir tada visa tai tampa mados aksesuaru. Kasetés yra tokia
retromaniSka nesgmong¢, mano akimis. Jy skambesys, tiesg sakant, tikrai néra kazkuo geras. AS manau,
kad kurj laika ta banga bus. Bet a$ tikrai nejsivaizduoju, kad kasetés gali grjzti taip smarkiai, kaip grizo
vinilai. Vinilas dar labai patrauklus dél to, kad tu gali nestis ji po pazastimi. Ir visi tai mato, ir tu gali
atrodyti labai meniSkas ir labai madingas. Kaset¢ rankoje nesiotis Siek tiek maziau jdomus dalykas. Jei
tu esi hipsteris, gali su Walkman vaiks¢ioti per barus ir klausytis kokig seng 70-yjy mety italiska
psichodelinio roko kasete. Galy gale, a$ manau, kad ateitis vis tiek yra internetas, to patogumo niekas

negali jveikti.

T — Dékoju uz pokalbi.
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E priedas

Interviu su ekspertu Martynu Tyla - koncerty organizatorius, vadybininkas, prodiuseris

Tyréjas - Ar Jus jZvelgiate retromaniskas tendencijas Siuolaikinéje popkultaroje?

Ekspertas - Be abejo, taip. Retromanija, mano supratimu, yra savotiSka nostalgija. Nostalgija Zmonéms
sukelia tam tikrus jausmus, kuriais jie mégsta vadovautis. Tarkime, jei a§ mégau kazkada ploksteliy
klausyti, as jy klausysiu ir dabar, panasiai vyksta su muzikos klausymu kasetémis. Tai vyksta tam tikrose
niSose, galblt tai yra tam tikras mados reikalas. Ar §is muzikos klausymo biidas yra patogus

Siuolaikiniame pasaulyje, galima labai daug diskutuoti apie tai.

T — Juasy manymu, ar Z karta yra ypatingai linkusi j retromanijg?

E - AS nesaky¢iau, kad Z kartos nariai yra linke, jie papras¢iausiai su tokiais reiskiniais, kaip plokstelés
ir kasetés, ankS¢iau néra susidire. Jiems tai yra naujove, jie turbit Sias priemones naudoja daugiau i8
intereso, i§ noro suprasti kaip tai buvo anks¢iau. Vélgi, reikia suvokti, kad mobiliajame telefone
skaitmeninis jrasas greiCiau valgosi ir klausosi. O iSsamesniam klausymui reikia ypatingo laiko bei
déemesio. Cia savotiskai galima biity palyginti su filatelija, kai Zmonés mégsta rinkti, kolekcionuoti, 0
jaunimui tai yra arba uzsiémimas, arba mados reikalas. Bet nemanau, kad namie gali sau leisti laikyti 5

tikstancius ploksteliy.

T - Kokias retromaniskas tendencijas jZvelgiate Lietuvos muzikiniame kontekste?

E - Turbdt yra tai, kad daug atlikéjy isleidzia vinilines ploksteles. Buvo méginimy ir kaseciy i$leisti ir
netgi galima paciame skambesyje rasti nemazai pavyzdziy. Visa laikg yra ieSkomas kazkoks naujas
skambesys, kuris priminty kaip skambgjo kazkada, arba bandoma naudoti kazkokius analoginius

aparatus jrasin¢jant studijose, kad iSgauti tam tikry mety skambes;j. Ivairiy varianty gali biiti.

T - Jusy manymu, kokia retromanijos jtaka muzikos industrijai? Atrodytu, jog muzikos industrija
investuoja vien tik j praeitj (pavyzdZziui, seny albumuy perleidimai prie§ Kalédas arba praeities
roko ZvaigZzdziy gastrolés per visa pasaulj, ir t.t.).

E - Jei kalbame apie pasaulines tendencijas, didziausias retromaniskas grjzimas jvyko roko muzikoje.
Buvo norima jsigyti daug seny jrasy viniliniu formatu, nes Zmonés suvoké, kad tas daiktas néra amzinas.
Jis susibraizo, susinesioja. O Lietuvoje galbiit tai pasireiskia kaip mados reikalas. O kalbéti apie tai, ] kg
daugiau investuojama, vis tick muzikingéje rinkoje yra investuojama j tai, kas yra madinga, SiuolaikiSka.
Tie patys pirmieji analoginiai aparatai yra privesti prie SiuolaikiSkumo. Arba bandoma iSgauti ta

Siuolaikiskuma. Nattiralu, kad kaip ir visos kitos technologijos eina j priekj, tai ir Sitoje srityje vyksta tas

86



pats. Cia galima biti palyginti su senu klasikiniu automobiliu, tarkime, a§ su mielu noru atsisésé¢iau j
seng gerg Mercedesqg, kuris tvarkingai vaziuoja ir galbiit tai biity man maloniau negu naujoje masinoje

sédéti. Bet tai yra pomégio reikalas.

T - Knygoje ,,Retromanija“ brity muzikologas S. Reynoldsas raso ,,uzuot kalbéjes apie save, XXI
amzZiaus 1-as deSimtmetis tarsi kalbéjo apie kiekvieng iki tol buvusj deSimtmetj vienu metu“. Ar
Jis sutinkate su Sia citata?

E - Taip, sutik¢iau, net néra daug ka komentuoti, 0 reikia pripazinti, kad taip yra.

T - IS pradziy buvo Napster, paskui atsirado Spotify... atrodytuy, kad didZiausia inovacija muzikos
pasaulyje per paskutinius du deSimtmecius buvo susijusi ne su garsu o su technologija. Kq Jis
manote apie tai?

E - Kaip garsus grupés Pink Floyd vadybininkas yra pasakes, visa ateitis yra srautiniame garso siuntime.
Mes tai aiSkiai matome ir tai i$ tikryjy yra iSsigelbéjimas nuo piratavimo, nes $ig dieng turime nemazai
legaliy platformy, kurios leidzia muzikos klausytis kokybiskai ir uz gera kaing. Manau tai yra ateitis. Tali
labai gerai matosi netgi sekant paciy platformy akcijy augimg birZoje. Tai reiskia, kad Zmonés vis
daugiau jas vartoja ir tai tapo neatsiejama muzikos klausymo dalimi. Taip greitai muzika dar niekada
nebuvo pasiekiama. Mano Ziniomis Spotify | dieng jkrauna pasaulyje apie 40 tikstan¢iy kariniy. IS
tikryjy pasiiila yra be galo didziulé. Kita problema atsiranda: pasidaro vis sunkiau biiti pastebétam

tokioje konkurencijoje.

T - Jaunimas daZniausiai klausosi muzikos per tokias platformas kaip Spotify, kurios i§ esmés
leidzia albumus klausyti fragmentais. Ar Jiisu manymu toks klausymo buidas gali vesti link
albumo, kaip vientisos visumos, sgvokos iSnykimo?

E - AS manau, kad tai yra kiekvieno klausytojo asmeninis reikalas, nes klausydamas ploksteliy, jei man
nepatinka, as perkeliu adatéle labai greitai. Mes lygiai taip pat prasukdavome kasetes, jeigu nepatikdavo
daina, lygiai taip pat ir su plokStelémis daroma. Su Spotify irgi tas pats vyksta. Jei tau nepatinka, tu
spaudi mygtukg ir prasuki. Ar retro priemoné, ar skaitmuo, man asmeniskai skirtumo klausymo biide

néra. Nemanau, kad prasukimas yra kazkas naujo muzikos klausyme.

T - The New York Times Zurnalistas Alexas Williamsas Siy mety rugséjo 2 d. analizavo jdomy
fakta, kad 2020 m. iSaugo Zinomiausiy gitaros firmy pardavimai, ypa¢ jaunimo tarpe. Kaip
galétuméte komentuoti tokias tendencijas? Ar tai negaléty buti retromanijos apraiska, gyvo

gitaros garso griZimas, po elektronikos bumo?

87



E — Mes matome kaip viskas muzikoje sukasi ratu. Jeigu pries§ 3, 4 metus mes kalbéjome apie tai, kad
sugrjzta tokie Zanrai kaip ,,synthwave®, ,,synthpop®, ,,darkwave®, tai yra 80-yjy mety antro pusmecio
muzika, tai dabar matome, ir jau yra kalbama, apie tai, kad muzikos stilius grjzta. Paciuose elektroninés
muzikos kiriniuose girdime gitaras, puciamuosius, saksofong, kitus instrumentus, kurie atlieka tam
tikras solo partijas, ir tai yra labai aiski tendencija. Sia diena matosi, kad grizta melodija, harmonija. A§
manau, kad muzikiniame pasaulyje, po repo ir trapo bangos, kuri zmones privedé prie galvos linksé¢jimo,
tai kas zmogui duota i§ gamtos, pavyzdziui, pauks¢iy ¢iulbéjimas, yra §imtg karty malonesnis negu kiijy
dauzimas j sieng. Reikia suvokti, kad tai yra natiirali prigimtiné zmogaus reakcija. I3 tikryjy, labai reikia

pasidziaugti, kad ta muzika grjzta, nes ir vokaliniai sugebéjimai grjzta, vél pasidaro labai reikalingi.

T - 2013 m. vienintelis JAV audiokase¢iy fabrikas (National Audio Company) pardaveé 25 milijonus
produktu, o tai — didZiausias kiekis per visa kompanijos istorija. Kaip Jus tai vertinate? Ar ateityje
yra tikimybé matyti §j formata muzikos rinkoje?

E - AS manau, kad tai yra grynai technologijy reikalas, turbiit j automobilj jau niekados nebejkySime
kasetinio grotuvo. Reikia suvokti, kad tai yra daugiau turbiit pramogos reikalas, turéti kazkokj grotuva
kur galima kazka paklausyti, kas buvo prie§ daug daug mety. Sakysime, Siandien yra jaunuoliai, kurie

to net néra mate¢. AS manau, kad tai daugiau yra suvenyrinis ir grynai nostalgiskas reikalas.

T — Dékoju uz pokalbi.

88



F priedas

Interviu su eksperte Giedre Nalivaikaite - muzikanté, LRT ,,Opus® laidy vedéja

Tyréjas — Ar Jiis jZvelgiate retromaniSkas tendencijas Siuolaikinéje popkultiroje?

Ekspertas - Taip, daugiausiai muzikoje. Turiu omenyje vinilus, kasetes. Apie tai priraSyta daug
straipsniy. Jau ne pirmi metai Siy laikmeny pardavimai auga. Man ypac keista, kad daug Siuolaikiniy
muzikanty isleidZia kasetes, kai ne visi klausytojai turi kasetinj grotuva. Cia yra tam tikra nostalgija,

seni laikai yra sureik§minami, tarsi ten buty viskas dvasiskiau, tikriau, kitaip nei dabar.

T - Kodél praeitis yra romantizuojama? Ar tai yra tik iy dieny bruozas, ar taip yra buve ir
ankSc¢iau?

E - Man atrodo, kad tai yra pakankamai universali tendencija. Ypa¢ romantizuoti ir idealizuoti tai, ko
nepazjsti ir nezinai. Siuo atveju, kalbame apie tolimesne praeitj, kurioje tu nebuvai, gal tévai negali tau
nieko papasakoti apie tuos laikus, neturi jokiy tiesioginiy Saltiniy, ir tada gali kurti savo pasakojima.
Nesakyciau, kad misy laikais praeitis yra labiau romantizuojama negu anksc¢iau. Viena vertus, mes labai
dziaugiames, kad viskas yra labai modernu, tuo ir didZiuojames. Gal ta retromanija yra mados reikalas,
kuris i§vis mus privercia pagalvoti apie praeitj, ir tai, kad jau ateina mintis apie praeitj, reiskia, kad

kazkas didelj darbg padaré.

T - Jusu manymu, ar Z karta yra ypatingai linkusi i retromanija?

E - Ne, a§ nemanau. AS manau, kad kiekviena karta turi $itg polinkj. Gal tik skiriasi laikotarpis, kurj jie
iSsirenka idealizuoti ir kame jie mato retro. Duosiu gal labai primityvy pavyzdj, bet mano mama
jaunystéje irgi neSiodavo kazkokj savo téfio megztinj, ir tais laikais toks veiksmas buvo laikomas

,kietu“. Siomis dienomis, pavyzdziui, aptinkame 90-yjy kulta paaugliy tarpe.

T - Kokias retromaniskas tendencijas jzvelgiate Lietuvos muzikiniame kontekste?

E - Estetikos prasme tai akivaizdu. AS pati buvau tos retromanijos didele dalimi prie§ penkis, SeSis,
septynis metus, kai grojau su grupe Elle G, kuri buvo visiskai pastatyta ant retromanijos. Tada atradau
ir pacia Sokiy scena, lindyhopo pasaulj. Véliau susikiire irgi kelios grupés, kurios imdavo jkvépimo 18
Amerikos svingo eros grupiy kaip The Boswell Sisters, The Andrews Sisters. Garso, skambesio prasme,
galima paminéti, Jurgio Didziulio ir Ericos Jennings projekta lietuviskai estradai gaivinti, arba Monikos
Liu kiiryba, kurios jrasuose skamba ir analoginiai sintezatoriai. Lietuva ne tokia didelé, tad galima atrasti

pavienius pavyzdZius.
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T — Jiasy manymu, kokia retromanijos jtaka muzikos industrijai? Atrodytuy, jog muzikos
industrija investuoja vien tik j praeitj (pavyzdZiui, seny albumy perleidimai pries Kalédas arba
praeities roko Zvaigzdziy gastrolés per visa pasaulj, ir t.t.).

E - AS nemanau, kad investuoja vien tik | praeitj, o kalbant apie seny albumy perleidimus reikéty
pasiziuréti, ar jie procentais uzima didesne dalj, palyginant su naujais albumai. Eteris ltizta nuo naujos
muzikos, nors pastaroji gali semtis jkvépimo i§ praeities muzikos ir skambéti retro. Yra labai daug

Siuolaikiniy atlikéjy, kurie visiskai susikrové §love ir turi daug klausytojy visame pasaulyje.

T - Kalbant apie vinilus, kaip galima biity suprasti tokj griZima prie senuy praeitos epochos
muzikos klausymo priemoniy?

E - Tiek vinilai, tiek kasetés, tai yra daiktai, kuriuos perki atminimui. Kartais zmonés juos perka, nors
neturi grotuvo. Man atrodo, kad dar per anksti baimintis, kad ¢ia viskas isnyks. Zmonés taip greitai
nesikeicia ir toliau bus norin¢iyjy senamadiskai fizines laitkmenas paciupinéti, kolekcionuoti. Turékime
omenyje, kad daznai Zmonés perka fizinius albumus, nes nori paremti savo mégstamus atlikéjus, gal vis
tiek juos klausys skaitmeniniu formatu, bet nori kazka simboliSkai turéti. Tie, kas perka vinilus,

greiCiausiai turi ir Spotify. Vienas kitam netrukdo.

T - Zurnalas MOJO, turbiit vienas garsiausiu bei jtakingiausiy muzikos Zurnaly pasaulyje sugeba
iSgyventi popierinés spaudos krize. Ziiirint j 2019 m. virSelius, jie skirti vien tik praeities
Zvaigzdéms. Tiesa, vasario mén. virSelis buvo skirtas Noeliui Gallagheriui, kuris vis tiek jau 30 m.
muzikos pasaulyje. Kodél Jiisy manymu neskiria virSeliu naujos kartos grupéms ar atlikéjams?

E - Gal ¢ia yra to zurnalo politika. AS skaitydavau anks¢iau The Rolling Stone, ten visokie virseliai
budavo. Aisku, visada zinomi vardai yra uztikrinti, visas pasaulis juos Zino ir mégsta. Pardavimy tikrai

nepabloginsi uzdéjes The Beatles nuotrauka, tai tarsi kokybés zenklas.

T - IS pradziy buvo Napster, paskui atsirado Spotify... atrodyty, kad didZiausia inovacija muzikos
pasaulyje per paskutinius du deSimtmecius buvo susijusi ne su garsu o su technologija. Ka Jus
manote apie tai?

E - IS dalies gal ir sutinku. Technologijos nuolat vystosi ir daro jtakg muzikos klausymui. Visas pasaulis

naudoja Spotify, kuris giliai kei¢ia visg klausima, visg tai, kaip mes zitirime j muzika.
T - Jaunimas daZniausiai klausosi muzikos per tokias platformas kaip Spotify, kurios i§ esmés

leidZia albumus klausyti fragmentais. Ar Jiisy manymu toks klausymo biidas gali vesti link

albumo, kaip vientisos visumos, savokos iSnykimo?
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E - Kaip atlikéja, galiu pasakyti, kad ir dabar jau mus skatina leisti singlus. Sako, kad tai labiau verta.
Yra toks pozitris net tarp muzikanty. Taciau, net tai Zinodami, mes vis tiek leidZziame albumus. Gal ¢ia
ir prestizo reikalas, be to, albumo, kaip rinkinio idéja muzikantams yra labai svarbi. A§ manau, kad taip
greitai nesibaigs. Taip, Zmonés maziau klauso albumus, bet, kad dél tos priezasties albumy nebeleis, tai
gal kazkada, tolimoje ateityje, kai iSvis mes muzikos klausysime dar kazkokiu kitu budu, kokio dar

nejsivaizduojame.

T - The New York Times Zurnalistas Alexas Williamsas Siy mety rugséjo 2 d. analizavo idomy
fakta, kad 2020 m. iSaugo Zinomiausiy gitaros firmy pardavimai, ypa¢ jaunimo tarpe. Kaip
galétuméte komentuoti tokias tendencijas? Ar tai negaléty biiti retromanijos apraiska, gyvo
gitaros garso griZimas, po elektronikos bumo?

E - Manau, kad tie pardavimai susij¢ su tuo, kad dauguma jauny zmoniy, kai pasirenka tapti muzikantais,
ieSko tam tikry modeliy. Ant scenos yra nemazai charizmatiSsky gitaristy, i kuriuos Zitrima kaip |

pavyzdzius. Tac¢iau nemanau, kad gitaros vél dominuos scenoje ir jrasSuose.

T - 2013 m. vienintelis JAV audiokase¢iy fabrikas (National Audio Company) pardaveé 25 milijonus
produkty, o tai — didZiausias kiekis per visa kompanijos istorija. Kaip Jus tai vertinate? Ar ateityje
yra tikimybé matyti §j formata muzikos rinkoje?

E - Kasetés jau kurj laikg grjZo, tai tik klausimas, ar vél didesni vardai ims jas iSleisti. Tarp alternatyvios
muzikos mégéjy, muzikanty ir klausytojy tikrai kokius astuonis metus isleidziamos kasetés, ypac ,,do-
it-yourself arba ,,lo-fi* aplinkoje. Gal jeigu didesni vardai pradéty leisti kasetes, tai reiksty, kad jos

oficialiai grjzo } muzikos rinka.

T — Dékoju uz pokalbi.
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