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LIETUVOS KAIMAS: AR TURISTUI PAKANKA MOTYVU JI RINKTIS?
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Anotacija

Straipsnio autoriai i§ sisteminiy pozicijy nagrinéja
zmogaus motyvus keliauti. Tuo tikslu, pasitelkdami moty-
vy kaita istoriniame kontekste bei dabarties perspektyvas,
autoriai aptaria jvairiy turizmo specialisty motyvy keliauti
aiskinimus bei diskutuoja apie mokslinéje literatiiroje skel-
biamus modelius. Autoriai sutinka, kad motyvy keliauti
kaita daro jtaka turistinio produkto pasiiilai, kuri gali bati
formuluojama kaip Zengimas i§ dabarties ,kietojo* i atei-
ties ,,Svelnyji“ turizma. Be to, turisto motyvy zinojimas bei
ju tenkinimas laikytinas raktu i sékmingg kaimo turizmo
versla. Straipsnyje nagringjamos zmoniy keliavimo moty-
VU 53sajos su turizmo rasimis ir pateikiama autoriy pozicija
$iuo klausimu. Straipsnio autoriai, pasitelkdami statisting
informacija bei savo tyrimy dél uzsienie¢iy motyvy atvykti
i Lietuva rezultatus, nagrinéja Lietuvos kaimo patraukluma
uzsienio turistams. Straipsnio pabaigoje autoriai pateikia sa-
vo i§vadas ir rekomendacijas.

Pagrindiniai ZodZiai: turistas, motyvai keliauti, kaimo
turizmas, kaimo sodyba.

Ivadas

XX a. antroji pusé pasizymi nauju laisvalaikio
praleidimo fenomenu — turistinés kelionés tapo dau-
gelio Saliy viena i$ populiariausiy zmoniy gyvenimo
biido formy. Mokslingje literatiiroje neretai uzduoda-
mas klausimas: kas skatina zmones keliauti? (Bashar,
2010, p. 42). leskant atsakymo 1 §i klausima reikia
pastebéti, kad Zzmoniy mobilumo plétra tiesiogiai sie-
jasi su keliavimo motyvy nuolatine kaita. Turistiniai
motyvai jau yra tap¢ mokslinio diskurso objektu.
Keliavimo motyvams bei ju klasifikavimui ir sistemi-
nimui daug démesio skyré Lee ir Pearce, sitilydami
triju lygiy keliavimo motyvacijos modelj (Travel Ca-
reer Patterns). Taip pat turisty keliavimo motyvus ty-
ringjo: Jamrozy, Uysal, Baloglu, Kim, Jang bei Wu.
Tuo tarpu Mannell ir Iso-Ahola vysté dvejy dimensijy
turisty motyvavimo (two-dimensional tourist motiva-
tion) modeli. Plog vienas pirmyjy atliko tyrimus, siek-
damas nustatyti keliavimo motyvy priklausomybe
nuo turisto asmenybés, jo psichologiniy savybiy, tam
sukurdamas psichocentrizmo modeli (Allocentrism
/ Psychocentrism Model) (Goeldner, Ritchie, 2006,

p. 254), tuo tarpu Pearc zmoniy keliavimo motyvus
nagrinéjo, pasiremdamas placiai zinoma Maslowo
poreikiy hierarchijos teorija (Hsu, Huang, 2007, p.
15-16). Nors §ig teorija galima laikyti metodologiniu
pagrindu tiriant Zzmoniy motyvus keliauti, taciau mi-
sy patirtis rodo, kad vien to nepakanka keliavimo mo-
tyvy sistemai suvokti, todél motyvams pazinti bitina
naudoti ir kitus metodologinius instrumentus, pvz.,
stimos / traukos modeli (Hsu, Huang, 2007, p. 25).
Nors psichologijos mokslas itikinamai atskleidzia,
kad zmogaus veiklos motyvai daznai reiskiasi paslép-
tai (Faracik, 2008, p. 129), taciau keliavimo motyvus
atskleidziantys tyrimai akivaizdziai parodo, kad zmo-
nés, besirinkdami keliones, dazniausiai vadovaujasi
panasiais motyvais (KBapransros, 2002). Tai suteikia
galimybe turistinius motyvus grupuoti bei nagrinéti
juos atsizvelgiant | atskiras turizmo rasis (Grazulis,
Zuromskaitée, 2011).

XX a. pabaigoje specialistai, tirdami keliavimo
fenomena, pastebéjo, kad masinis turizmas jau ne-
uztikrina visy turisto poreikiy. Turistai pradéjo kelti
aukstesnius reikalavimus savo kelionéms, siekdami
keliauti { mazai lankomas, neretai sunkiai prieinamas
teritorijas. Vis dazniau turistai pageidavo gilesnio lan-
komos $alies pazinimo (rinkosi tik viena—du miestus
ar atskirg Salies regiona), atsisakydami greito keliy
Saliy pazinimo (pvz., kelionés per tris Europos sosti-
nes: Viena—Praha—Budapestas). Tai kelioniy organiza-
torius vercia naujai perzvelgti ir tobulinti egzistuojan-
Cius turistinius produktus.

Paskutinj deSimtmetj Lietuvos kaimas tapo popu-
liaréjanciu turizmo objektu, nuo tada pradéjo kurtis
pirmosios kaimo turizmo sodybos. Neziiirint { tai, kad
kaimo turizmo sodybos iki Siol neretai tapatinamos
su vakaréliy, Seimos bei firmy §venciy rengimo vieta,
paskutiniu metu dedamos nemazos pastangos pakeisti
§i pozitir — kaimo sodybos turistams palaipsniui tam-
pa ramaus poilsio objektu. Kaimo turizmo sodybos
turi puikias galimybes teikti platy turistiniy paslaugy
spektra, pradedant nuo maitinimo ir apgyvendinimo,
baigiant kaimo vakaroniy rengimy bei galimybe dirb-
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ti tkyje (agroturizmo sitilomi produktai, pvz.: karves
melzimas, uogy rinkimas, ravéjimas ir kiti kaimo dar-
bai). Galiausiai, kaimo turizmas leidzia supazindinti
turistus su Lietuvos kaimo i$skirtinumu bei padeda
iSsaugoti ji ateities kartoms.

Pastaruoju metu Lietuvoje buvo atlikta nemazai
moksliniy tyrimy, susijusiu su turizmo paslaugy ko-
kybe (Ramanauskiené, Gargasas, Trijonyté, Hopenie-
né, Ligeikien¢ ir kt.), kaimo turizmo plétra (Vainiené,
Jasaitis, Krivickiené, Astromskiené, Sirusiené), finan-
sine parama (Damuliené, Adomaitis), strateginiais
aspektais (ISoraite). Taciau pasigendama tyrimy, at-
skleidzianciy atvykstanc¢iyju i kaimo turizmo sodybas
klienty motyvus ir poreikius. Sio tipo tyrimai padéty
kurti konkurencingus turistinius produktus bei kryp-
tingai formuoti kaimo turizmo plétros politika.

Turizmo plétra tiesiogiai siejasi su turisty moty-
vais keliauti, nes nuo ju priklauso turistiniy produkty
paklausa bei kelioniy pasirinkimas. Kaimo turizmo
sodybuy turisty motyvy tyrimai ir rezultaty analizé pri-
sidéty prie nauju, kokybisky produkty ir paslaugy ku-
rimo bei jy tinkamo pateikimo klientams.

Tyrimo objektas — turisty motyvai lankytis kaimo
turizmo sodybose.

Tyrimo tikslas — atskleisti ir {vertinti turisty moty-
vacijg lankytis kaimo turizmo sodybose, aptarti Sios
rasies turizmo plétros perspektyvas.

Tyrimo uZdaviniai:

1. ISsiaiskinti, kokie kaimo turizmo sodyby istek-
liai gali labiausiai paskatinti turistus lankytis
jose.

2. ISsiaiskinti kaimo turizmo plétros galimybes ir
pateikti sitlymy deél §io segmento veiklos tobu-
linimo.

Tyrimo metodai: literattiros Saltiniuose pateikiamy

pozitiriy i motyvus keliauti kritiné analizé, statistiniy
duomeny analizé.

1. Motyvy keliauti kaitos jtaka turistinio
produkto pasiiulai

XX a. viduryje {vyko esminiy permainy transporto
sektoriuje, atsirado greitesniy biidy pasiekti kelionés
tiksla, tai skatino zmones daugiau keliauti. Sis peri-
odas pasizyméjo masinio turizmo klestéjimu, jam ba-
dingas keliavimas didesnémis turistinémis grupémis
(30-50 zm.) bei skubotas jvairiy vietoviy ir Saliy lan-
kymas. Populiariausiu keliavimo marsrutu tapo Va-
kary Europa, o keliavimo priemonémis — turistiniai
autobusai (sudaré nuo 20 iki 50 proc. visy turizmo ke-
lioniy). Taciau, patirtis rodo, kad $is keliavimo biidas
varginantis (ypac vyresnio amziaus turistams bei Sei-
moms su mazais vaikais), nes daugeliui turisty vyki-

mas | objekta sudarydavo beveik pusg kelionés laiko,
o tai mazino kelioniy patraukluma. Toks keliavimo
buidas retai leisdavo turistui tinkamai susipazinti su
lankomos $alies unikaliu kultiros paveldu, jos gamta,
istorija bei architektiiros paminklais (Urry, 2007, p.
24). Manoma, kad tai daré itaka esminéms turizmo
permainoms.

MacCannell (2005, p. 7), Holloway ir Taylor,
(2006, p. 69) tyrimais nustatyta, kad XXI a. turizmas
didesnémis grupémis neuztikrina visy turisto keliavi-
mo motyvy patenkinimo. Siam keliavimo stiliaus pa-
sikeitimui, kaip tvirtina Lickorish, Jenkins (2001, p.
150-154) turéjo itakos paties turisto besikeiCiantys
keliavimo motyvai. XXI a. turistas pasizymi didesniu
individualizmu, noru vis kitaip praleisti savo laisva-
laiki bei atrasti sau autentiskos aplinkos teikiamy ma-
lonumy. Pastebima, kad Siuolaikiniam turistui nepa-
kanka vien ,.triju S (sun, sand, sea"), jis iesko naujy
E* (entertainment, excitement, education') paieSka
(Mika, Faracik, 2008, p. 86—87). Minéti veiksniai lé-
mé naujy turistiniy produkty poreiki (individualiy tra-
sy sudaryma, keliones { sunkiai prieinamus regionus,
ekstremalias keliones) ir ju atsiradima rinkoje. Siems
pokyciams jtakos tur¢jo ir keliavimo mada, kuri ypac
svarbi atskiruose socialiniuose sluoksniuose.

Boniface ir Cooper (cit. pagal Faracik, 2008, p.
85), analizuodami vykstancius pasikeitimus turisty
keliavimo motyvuose, padar¢ iSvada, kad dabar tapo
aktual@is motyvai, susieti su noru:

- surasti naujas, masinio turisto dar neatrastas

vietas;

- patirti nuotykiy (ang. wanderluster), tokiu bu-
du pailséti nuo kasdienybés, gyvenimo mono-
tonijos;

- pajusti malonumga dél vietos pakeitimo, pazin-
ties su naujais zmonémis, paprociais, tradici-
jomis, bivimo grazioje gamtoje, mégavimosi
ramybe;

- tenkinti pramogy poreiki lankantis populiariuo-
se klubuose, diskotekose, koncertuose bei kity
rasiy pramogy vietose,

- aktyviai leisti laika, dalyvaujant Zygiuose i kal-
nus, iSbandant vandens, dviraiy ir skrydziy
oro balionais pramogas.

Pasikeit¢ motyvai keliauti sudaré prielaidas susi-
formuoti naujam poziiiriui i keliavimo budus. Alejzia-
ka keliavimo motyvy kaitg suformulavo kaip peréji-
mo i$ dabarties ,,kietojo™ | ateities ,,Svelnaus® turizmo
(angl. hard & soft tourism) vizija. Krippendorfo pasit-
lyta , kietojo* / ,,Svelnaus* vystymo vizija pateikta 1
lenteléje (pagal Alejziako adaptuota versija).

' I8 angly kalbos: saulé, smélis, jura.
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1 lentelé

Keliavimo motyvy kaitos tendencijos

Dabarties ,,kietasis“ turizmas

Ateities ,,Svelnus* turizmas

Grupinés kelionés pagal konkrety plang (trasa, progra-
ma, terminai ir t. t.)

Grupinés kelionés pagal individualius marsrutus, individualus
keliavimas

Prioritetas trumpalaikéms kelionéms

Derinamos trumpalaikeés ir ilgalaikes kelionés

Dominuojanti viena kelioné (atostogy metu)

Dvi ir daugiau kelioniy per metus

Patogus bei pasyvus keliavimas

Pastangos ir aktyvumas kelionés metu

Susikoncentravimas ties ,,iskaitinémis® ekskursijomis
bei atrakcijomis

Ne tiek ,,iskaitinés* ekskursijos bei atrakcijos, kiek kokybiski
nauji ispudziai

Pranasumo demonstravimas, bendraujant su vieSbuciy
Seimininkais, aptarnaujanciu personalu ir kt. turistais

Pagarba ir partnerysté bendraujant su viesbuéiy Seimininkais
ir aptarnaujanciu personalu

Nepakankamos Zinios apie lankomo krasto kultiira, isto-
rija bei paprocius

I$samus susipazinimas su lankomo krasto kultiira, istorija ir
paprociais bei atitinkamas pasiruoSimas tam

Sau jprastas gyvenimo biidas bei toks pat elgesys

Bendravimas, laikantis vietinio gyvenimo biido ir paprociy

Dominuoja apsipirkimas kasdienio naudojimo prekeé-
mis, masiniai suvenyrai

Dominuoja autentiski bei regionui bidingi suvenyrai

Vyrauja triuk§mingumas

Vyrauja ramybé

Menkas lankomos $alies kalbos mokéjimas

ISankstinis susipazinimas su vietinés kalbos pagrindais

Reiskiasi smalsumas ir landumas

Dominuoja taktiskas bendravimas

Bitinas keliavimo komfortas: viesbudiy zvaigzduciy
skaiCius, lokalizacija, objekty pasickiamumas

Komfortas reikalingas tik tiek, kiek turistai pageidauja apsigy-
venti ramesnése vietovése, gali biiti mazesni viesbuciai, mote-
liai arba kempingai, nebiitinai miesto centre, svarbu galimybés

lankyti sunkiau pasiekiamus objektus

Saltinis: parengta autoriy pagal Alejziaka.

Besikeiciantys turisty motyvai XX a. pabaigoje
paskatino naujy turistiniy produkty atsiradima (kuli-
nariniai, istoriniai, folkloriniai, literaturiniai ir kt. ke-
liai). Naujuose turistiniuose marsrutuose vis dazniau
akcentuojamas autentiSkumas bei edukacinis aspektas
(Mikos von Rohrscheidt, 2008). IeSkoma nauju dar tu-
rizmui nenaudoty erdviy, o | naujai kuriamy marsruty
populiarinima pritraukiami vietiniai amatininkai, tiki-
ninkai bei verslininkai, turistams galintys pasitlyti ori-
ginaliy bei regiono tradicijas atitinkanc¢iy produkty ir
paslaugy. Akcentuojama darnaus turizmo plétros ide-
ja (Hunter, 2008), ypac ekologiskai pazeidziamuose
regionuose (saugomy teritoriju darbuotojus pradéta
skatinti ieskoti naujy buidy ekologiskai trapias teritori-
jas pritaikyti turisty reikméms).

Besikeiciantys turisty motyvai keliauti gali turéti
itakos padidéjusiam susidomejimui Lietuvos liaudis-
ka ir iki misy laiky atéjusia archajiSka kultiira bei
tradicijomis. Seni namai, jy puoSyba bei interjeras
mena ne viena Lietuvos istorijos laikotarpi, tuo paciu
atskleidzia daug informacijos apie lietuviskojo kaimo
kasdieni gyvenima praeityje. Tod¢l paskutiniu metu
dedamos pastangos kaimo turizmo sodybas naujai
pateikti turistams, parodant jy galimybes populiarin-
ti regiong (aktyvus turisty dalyvavimas pazinimo pro-
cese). Vis dazniau akcentuojama agroturizmo ir eko-
loginiy sodyby kiirimo svarba ir nauda ne tik kaimo

vietovéms, bet ir turistams (Kurtyka, 2006). Kaimo
tokiy kelioniy organizavimui ir reikalauja jau dabar di-
dinti démesj turizmo infrastruktiiros plétrai bei gerinti
turistiniy produkty ir paslaugy kokybe. Deja, ivairiis
tyrimai (Ramanauskienés, Gargaso, Vainienés, Ast-
romskienés, Sirusienés ir kt.) rodo, kad Lietuvoje kol
kas mazai démesio skiriama jvairesniy, idomesniy pa-
slaugy kiirimui (orientuoty i aktyvy ir pazintini laiko
praleidima). Be to, jau dabar reikia spresti problemas,
susijusias su kaimo turizmo sodyby klasifikavimu,
nes naudojama kaimo turizmo sodyby ,,gandry* sis-
tema (sodybu kategorijos) neatspindi visy sodybu
ivairovés, pvz., ekoturistinés, agroturistinés, etnogra-
finés, specializuotos sodybos. D¢l to jau artimiausiu
metu tikslinga i8skirti kriterijus, uztikrinancius jy ati-
tikima regiono architektiiriniam paveldui ir sasajas su
vietovés istorijos ivykiais bei tradicijomis.

2. Mokslinés diskusijos apie keliavimo mo-
tyvus

Zmoniykeliavimomotyvais domisiskirtingymoks-
lo sriciy specialistai: psichologijos Schmitz-Scherzer,
Rudinger (Faracik, 2008), sociologijos Cohen, Dann,
Crompton, Gnoth (Hsu, Huang, 2007, p. 25; Bashar,
2010, p. 41) bei zmogiskyjy iStekliy ir administravimo
(Grazulis, Zuromskaité, 2011). Mokslininkai pripaZis-
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ta, kad motyvai, skatinantys zmones keliauti, priklau-
so nuo daugelio asmeninio pobiidzio veiksniy: lyties,
amziaus, i$silavinimo, gyvenimo patirties, socialinés
bei Seiminés padéties, pajamy, sveikatos ir laisvalai-
kio Kvartalnov (KBapransuos, 2002).

Manytume, vertingi rusy mokslininko Kvartalnov
tyrimo rezultatai, skirti Zmogaus amziaus sgsajoms su
keliavimo motyvais ir kelionés turiniu. Anot jo, ikimo-
kyklinio amziaus vaikai turi Zenklios jtakos tévy atos-
togy vietai, labai daznai daro spaudima d¢l keliones
krypties pasirinkimo. Seimos kelionés pasirinkimui
svarbus turistinés infrastruktiiros pritaikymo veiks-
nys jaunyjy turisty poreikiams (pvz.: zaidimo aikste-
daugiausiai domisi aktyviu sportu, taciau, budami
priklausomi finansiskai nuo tévy, keliauja grupémis,
pasirenka pigiausias turistines paslaugas. Studentai
iki 25 m. — pakankamai iSsilaving, kelia aukStus rei-
kalavimus pazinimo procesui, renkasi aktyvy poilsi
arba nuotykiy turizma (vis dar populiarus keliavimas
autostopu), daznai keliauja individualiai (didéja su-
sidoméjimas ,,Backpackers” keliavimo stiliumi)
(Kruczek, 2011, p. 41). Sia informacija patvirtino ir
atliktas didziausio Krokuvos hosteliy tinklo Hostel
Servic tyrimas. Tyrimo rezultatai rodo, kad tokj kelia-
vimo biida pasirenka dauguma brity, pranciizy ir aust-
raly iki 26 m. (Wyniki raportu). Individualy jaunimo
keliavima palengvina jvairios biliety nuolaidy siste-
mos bei pigiy nakvyniy tinklas Vakary Europoje. Tu-
ristai nuo 25 iki 35 mety daznai biina jaunos Seimos
su mazameciais vaikais, taip pat tai asmenys darantys
karjera, kuriems labai svarbus prestizas bei isitvirtini-
mas visuomenéje. Sioje grupéje reikéty paminéti ir
»vienisius® (singlus), kurie gali daugiau pinigy skirti
kokybiskiems turistiniams produktams. Taip pat $iai
grupei priskiriami ,,naujieji* turtuoliai, kurie pasizy-
mi pinigy ,,leidimu® rizikingoms pramogoms bei pra-
bangiems turistiniams produktams. Turistai nuo 35
iki 50 m. renkasi aktyvy poilsi, pazintines keliones,
daznai keliauja be vaiky. Pagrindinis ju motyvas:
uz sumokeétus pinigus gauti gera poilsi. Turistai nuo
50 m. ir vyresni dél sveikatos problemy daznai ren-
kasi pazintines keliones, Svelnesnio klimato $alis, ju
pagrindinis motyvas — ramus poilsis. Be to, maisy tyri-
mai rodo, kad vyresnio amziaus turistai dél saugumo
jausmo dauguma atvejy renkasi grupines keliones.

Alejziak (2000), Kvartalnov (2002) ir kt. moksli-
ninky tyrimais nustatyta, kad turisty motyvai yra sudé-
tinis procesas, kuriam be anks¢iau nurodyty veiksniy
turisto apsisprendimui daro poveiki ir iSorinio pobi-
dzio veiksniai: valstybés turizmo politika bei socia-
liné ir ekonominé situacija Salyje, ,,bendruomenéje
vyraujantys turistiniai prioritetai, reklama, turizmo
vietovés infrastruktiiros i§vystymo lygis, kelionés sau-
gumas, pagaliau sezoniskumas ir klimatinés salygos.

Pvz., kelionés saugumo problema ypac¢ aktuali tapo
paskutiniais metais, kuomet populiariuose turistiniuo-
se regionuose iSaugo terorizmo (pvz., Artimieji Rytai)
bei neramumy (paskutiniai {vykiai Siaurés Afrikos re-
gione) grésmé. Tyrimy rezultatai rodo, kad moterys
vengia rinktis Salis, kuriose nesaugu arba dél ryskiy
kultiiriniy skirtumy joms ten gali kilti problemy (Coo-
per, Hall, 2007, p. 13—14). Nuo kelionés gali sulaikyti
ir zemés drebéjimo, potvynio, cunamiy grésmés.

Kelionés pasirinkimui jtakos gali turéti ir Zzmogaus
Hisskirtinumas®, dél kurio gali kelti kity Zzmoniy prie-
Siskuma bei netolerancijg. Turizme i$skirtina seksua-
liniy mazumy atstovy turisty grupé. Sie turistai savo
poilsiui renkasi brangesnius turistinius produktus bei
paslaugas, todeél ju kelionei ypatinga poveiki daro pa-
sirinktos Salies politika bei visuomenés nusistatymas
tokios turisty grupés atzvilgiu (Jedrysiak, 2008).

Fodness, Decrop, Yuan ir McDonald, Uysal ir Ha-
gan, tirdami turisty motyvacija, pritaiké stimos / trau-
kos modeli (Bashar, 2010, p. 41), kurio pagrindu ga-
lima jvertinti keliavimo tikétina nauda ir nuostolius.
Modelio id¢ja susilauké daugelio turizmo specialisty
pritarimo, tiriant turistiniy kelioniy priezastinius—pa-
sekminius rySius (Dann, Zhang, Jang, Cai, Hsu,
Lam).

Kai kurie autoriai (pvz., Nowakowska, 2006, p.
40) motyvus keliauti sitilo klasifikuoti, atitinkamai
juos grupuojant:

- poilsiniai ir sveikatingumo motyvai, kurie at-

spindi nora dométis sveikatos biikle;

- pazintiniai motyvai, kurie nukreipti { akiracio
praplétima, ziniy bagazo papildyma bei naujy
kultiiry pazinima;

- religiniai motyvai, padedantys atlikti savo,
kaip tikinciojo pareiga bei pagilinti Zinias apie
tikéjimo dogmas;

- permainy poreikis, padedantis pabégti nuo kas-
dienio gyvenimo monotonijos, atrasti naujas
vietas, kurios padeda atgauti psichologing pu-
siausvyra;

- profesiniai motyvai, galimybé susieti profesi-
nius ir pazintinius interesus.

Kaip matyti, autorés siillomame motyvy grupavi-
me pasigendama vis dazniau kelionés pasirinkima jta-
kojanciy sveikos gyvensenos bei meditacijos motyvy,
taip pat susijusiy su saviSvieta bei mokymosi visa gy-
venimg idéja, nes turistams kelionés metu nuolat di-
déja noras gauti ne tik pramogu, bet ir ziniy. Motyvy
keliauti klasifikavimu domisi ir kt. autoriai, pvz., Fara-
cik (2008), Zawada, taCiau jy pozicija i esmeés remia-
si panaSiomis { Nowakowskos pateiktas nuostatas.

Dél minéty priezasCiy esame isitiking, kad Siy au-
toriy sitilomas zmoniy motyvy keliauti klasifikavimas
galéty biti tobulinamas, daugiau démesio skiriant jy
sisteminimui, pirmiausiai siejant su turizmo rasimis.
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2 lentel¢je pateikiamas Sio straipsnio autoriy pozilris
1 zmoniy motyvy keliauti klasifikavima, kuriame pas-
tarieji sugrupuoti pagal tam tikrus poZymius | grupes

(gamtiniai, pazintiniai, profesiniai, kultiirinio paveldo

ir kt.) bei susieti su turizmo riiSimis ir porusiais. 18ski-
riama, kokia turizmo rusi pasirinks turistas, priklauso-
mai nuo jo kelionés motyvy ir poreikiy.

2 lentelé

Keliavimo motyvy sasajos su turizmo ruasimis

Zmogaus motyvai keliauti Turizmo klasifikavimas
Grupés Kelionés motyvai Rasis Porasis
E L Noras pazinti lauking gamta, saugomas teritorijas bei| .z % |Ekologinis, geoturizmas poliarinis, eg-
g g 'S | gamtiniy iStekliy jvairove, susipazinti su klimatiniais ypa- £ 8 |zotinis, ornitologinis turizmas Safaris
€ = & | tumais bei darnaus turizmo koncepcija ir pan. g3
o< ON
= Savisvieta, kvalifikacijos kélimas, noras jgauti patirties o Kongresy, konferencijy, mugiy, korpo-
£ 8 -z | per savanoriska pagalba kitiems, profesiniai, 3 x E kelio- -; ;«? .» | racinis turizmas
;E % ‘g | niy poreikis (angl. entertainment, excitement, education) | 2 5 =
&~ |irkt =
] Noras pazinti lankomos $alies kultiira, tradicijas ir papro- Kulinarinis, gastronominis, gurmany,
§ ¢ius, gyvenimo budo ypatybes, architektirini, meninj pa- " alaus, vyno turizmas
8 velda doméjimasis lankomos Salies literattira, susipazinti k= Archeologinis, literatiirinis, istorinis,
.g su Salies karybos paveldu, patenkinimas gurmanisky po- E militarinis, krastotyrinis turizmas, re-
é I'elk.ll]c, noras aplankyti masiniy zudyniy ir katastrofy vie- Q hgu.ns., Pavgldo, ll.nngStl.l’llS,. muziejy,
= tas ir pan. hobistinis, ,,juodasis*, regioninis, mies-
M to, festivaliy turizmas
Noras pasinaudoti regionui biidingomis natiiraliomis prie- SPA, jogos, holistinis, gydomasis, gro-
g Ziiros priemonémis, pagerinti sveikatq prie mineraliniy| ¢ » |Zio, fitneso, sveikos mitybos, realibita-
50 vandeny, gauti konsultacijas pas geriausius srities specia- g g cinis, slaugos turizmas
= listus, keliauti i klimato zonas, kurios skatina sveikatos ge-| & '©
fj réjima, pasinaudoti mikroklimatu gydimo tikslais, atgauti % B
A psichologing pusiausvyra, susipazinti su sveikos gyvense- % g
nos idéjomis, jogos mokyklomis ir pan.
Noras pailséti individualiai arba su Seima (draugais) prie Poilsis kaime, agroturizmas, kaimo tu-
‘5 poilsiniy i8tekliy, kurortingse teritorijose, suderinti poilsi| « -2 |rizmas
:g su pramogomis, laiko praleidimu bendraamZiy tarpe apsi- | -5 'gb Kruizinis, kurortinis, apsipirkimy, te-
= lankyti klubuose, diskotekose, paplidimiy vakarélivose,| 3 g minis ir pramogy parky, klubinis, kino
A erotiniy nuotykiy poreikis, 3 x S poreikis (saulés, smélio, & |turizmas, sekso turizmas
juros)
o Emigranty ir ju palikuoniy noras sugrizti { gimtasias vie-| .% » |Etnoturizmas, bendruomeniy, aborige-
5 .z |tas, prie giminés istaky, atkurti rys{ su savo tautos tradi- § -5 |nuir pan. turizmas
g ‘'S |cijomis, vertybémis, noras pazinti savo $eimos, protéviy é m | Genealoginis turizmas
. .. . 2]
2 istorija bei pan. 2 g
& Noras patirti nuotykius ir rizika, susipazinti su sunkiai pa- Kalny, sporto, vandens, dviraciy, gol-
E sieckomis ir pricinamomis erdvémis, palaikyti savo sporto é = |fo, baidariy, kempingu, jachty, jodiné-
8 :g komanda, ekstremaliy pojii¢iy poreikis ir pan. £ 2 |jimo, aviacinis kosminis, slidingjimo,
=5 & 8 |speleologinis turizmas
£ 5 Z | Zygiai, i3gyvenimo stovyklos, ,,fany
3 turizmas®, raftingas, autoturizmas

Saltinis: sudaryta autoriy panaudojant Faracik, Kurek, Mika, Pitrus, Ptaszycka-Jackowska (2008, p. 196-338), Mikos
von Rohrscheidt (2008).

Tenka pastebéti, kad iki Siol truksta gilesniy tyri-
my, kurie padéty apibudinti turisty motyvus priklauso-
mai nuo rasinés, kultiirinés, religinés ar politinés pri-
klausomybés, néra vykdomi motyvy keliauti tyrimai
priklausomai nuo ju gyvenamosios vietos (miestas /
kaimas), tai leisty patobulinti ir miisy pasitilyta klasi-
fikacija.

3. Kaimo turizmo situacija Lietuvoje

Lietuvos kaimas visada buvo Lietuvos tautos ben-
druomeniskumo, etninés kultiiros gyvybingumo bei
autentiSkumo Saltinis (éidlauskas). Siy dieny Lietu-
vos kaimo kultiriné aplinka daug kuo skiriasi nuo
miesto kulttrinés aplinkos, todél nagrinéjant Lietuvos
turizmo situacija, blitina vertinti kaimo vaidmeni, nes
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bitent jame tebegyvuoja autentiskos senovinés tradi-
cijos (Grazulis, Ostik, 2010). Lietuvos archyvuose
iliko pakankamai daug istoriniy Saltiniy apie lietuvis-
kojo kaimo kasdienj gyvenima, apte atlickamus dar-
bus, bendruomeniskuma, tradicijas bei paprocius (in-
formacijos galima rasti ir publikuotuose Saltinuose,
pvz., Lietuvos Didziosios Kunigaikstystés kasdienis
gyvenimas). Dar vienas skiriamasis senujy, lietuvis-
kyju tradicijy bruozas — kiekvienas atliekamas darbas
tkyje buvo lydimas magisky bei religiniy apeigy, dai-
ny bei ritualy. Sie archajiski apeigy elementai i§liko
iki misy dieny. Senovés palikimas leidzia sukurti
kokybiskus turistinius produktus bei juos pateikti tu-
ristams. Be to, kaimo turizmo sodybose apsistojusius
turistus galima supazindinti su amatais, kurie leidzia
perteikti miisy protéviy kasdienio gyvenimo palikima.
Dél $iy priezasciy Lietuva vis daugiau tampa jdomiu
kelioniy tikslu uZsienio turistams.

Mokslinése publikacijose nuolat kyla klausimas,
kuo patrauklus poilsis kaimo turizmo sodybose ir
koki turista galima sudominti juo? Connell ir Page
(2006, p. 429) nuomone, kaimo turizmo paslaugy pa-
trauklumas slypi aplinkoje, nes yra galimybé pabiti
gamtos apsuptyje, nuosaliau nuo miesto triuk§mo ir
zmoniy. Akcentuojamos ir pazintinés galimybés, ka-
dangi atostogaujant kaimo turizmo sodyboje geros ga-
limybés susipazinti su kaimo bendruomene, kultiira
ir gyvenimo budu. Dar vienas kaimo turizmo sodyby
privalumas: pageidaujant, atsiranda galimyb¢é uzmegz-

ti draugiskus santykius su sodybos Seimininkais. Eu-
ropos Sajungoje (ne iSimtis ir Lietuva) isteigty kaimo
turizmo sodybuy patirtis rodo, kad jos dazniausiai siiilo
apgyvendinimo, maitinimo ir rekreacines paslaugas.
Be to, $i turizmo riisis prisideda prie pilietiSkumo ug-
dymo (Kriaucitinieng, Jasaitis, 2009) ir padeda atrasti
naujy priezas¢iy didziuotis savo Salimi, jos istorija bei
paveldu.

Atsizvelgiant i vis naujai atsirandan¢ius Zmoniy
keliavimo motyvus, siilomy paslaugy spektras jau
negali patenkinti Siuolaikinio turisto pageidavimuy,
todél sodyby Seimininkai, Vainienés teigimu, turéty
placiau sidilyti Sias zmoniy rekreacijai skirtas veiklas:
poilsis ir sveikatingumas, intelektuali veikla, hobis,
sportas, kelionés, socialiné veikla ir pramogos (2001,
p. 134). Kaimo turizmo sodybos plétros galimybe ga-
li tapti turistiniai paketai, kooperuojant atskiry, greta
esanciy sodyby skirtingas paslaugas, pvz., viena kai-
mo turizmo sodyba teikia apgyvendinimo paslaugas,
kita — maitinimo, tre¢ioji — buty atsakinga uZz atosto-
gaujancio turisto laisvalaiki ir pan. Deja, turistiniai pa-
ketai Lietuvoje, siekiant padidinti lankytojy skaiciy,
néra sudaromi.

Lietuvoje yra palankios salygos kurti kaimo turiz-
mo sodybas. Visoje Salies teritorijoje gausu turistiniy
iStekliy — tiek gamtiniy, tiek kultiiriniy. Tai turéjo jta-
kos naujy kaimo turizmo sodyby kiirimuisi (3 lentelé-
je pateikiami kaimo turizmo raidos etapai).

3 lentelé

Kaimo turizmo raidos etapai Lietuvoje

Laikotarpis Esminiai bruozai

1994-1998 m. |Kaimo gyventojy informavimas apie kaimo turizmo verslo galimybes, teisinés bazés formavimas

1998-2000 m. |Poilsio kaime paslaugy paklausos formavimas, kaimo turizmo verslinés veiklos pradzia

2000-2002 m. |Formalaus suaugusiyjy mokymo kaimo turizmo srityje sukiirimas, ekonominis verslo skatinimas
Valstybés parama paklausos formavimui, SAPARD, ES struktiiriniy fondy, programos parama tiesio-

2002-2006 m. |ginéms investicijoms, kaimo turizmo verslininky profesiniam mokymui, kaimo turizmo verslo masto
augimas

Hu6 2007 m. Lietuvos kgimo turizmg paslaugq populiarinimas uzsienio rinkose, paslaugu bei pramogy jvairinimas,
konkurencingumo skatinimas

Saltinis: Astromskiené, 2009, p. 17.

Nuo 1997 m. kaimo turizmo sodyby skaicius Zen-
kliai augo, tai rodo turisty susidoméjima Sia alterna-
tyvia turizmo rusimi (zr. 1 pav.). Tac¢iau nuo 2003 iki
2006 m. ir nuo 2007 iki 2010 m. galime izvelgti bent
du stagnacijos laikotarpius, kuomet sodyby skaicius
beveik nekito. Sirusienés nuomone (2003), esamas
kaimo turizmo sodyby skaicius tik i§ dalies patenkina
nuolat augantj turisty poreiki ilsétis jose. VS| Lietu-
vos regioniniy tyrimy instituto atlikty tyrimy duome-

nimis, i§ 22 tikst. kaimiskyjy vietoviy Sias turizmo pa-
slaugas galéty teikti iki 4 tikst. kaimo sodyby (2004,
p. 7). Deja, Lietuvoje turime labai nedidelg sitilomy
paslaugy ivairove, neretai sodyby savininkai yra nau-
jakuriai, neseniai isigij¢ zemés bei be specialaus pasi-
rengimo pradéj¢ savo versla. Ju Zinios apie regiono
istorija, kultiirg bei pavelda yra menkos (Zuromskai-
té, 2011).
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1 pav. Kaimo turizmo sodyby kiirimosi dinamika 1997-2009 m.

Saltinis: Statistikos departamentas. Prieiga per interneta: <http:/db1.stat.gov.1t/> [Zidiréta 2011-06-09].

2010 metais kaimo turizmo sodybuy skaicius padi-
déjo tik 2 sodybomis. Taip pat kaimo turizmo sodybu
iSsidéstymas Lietuvoje yra labai netolygus. Kaimo
turizmo sodyby iSsidéstymui turi jtakos turistiniy
istekliy gausa (Zilinskas, Maksimenko). EZeringuo-
se krastuose, pasienio zonoje ju ikurta pakankamai
daug, taciau kituose regionuose ju skaic¢ius neuztikri-
na turisty poreikiy. 2009 m. maziausiai sodyby buvo

Listuvos gyveniojy

Siauliy (16,3 proc.), Tauragés (18,3 proc.) PanevéZio
(19,3 proc.) ir Marijampolés (21,4 proc.) rajony savi-
valdybese. Geriausia situacija Utenos (184, 31 proc.),
Alytaus (102, 18 proc.) ir Vilniaus (84, 14 proc.) rajo-
ny savivaldybése.

Lietuvos kaimo turizmo sodybose daugiausiai apsi-
stoja Lietuvos turistai (Zr. 2 pav.).

. s e nediy
Tikatansiai = pogyvendinta Listuvos gyventojy, palyginti su ankstesniais metais, % Procental
300 - =—r=Apgyendinta uksieniediy, palygint su ankstesniais metais, % = 200
88,2
250 4 1841 1524 161.0
2562 L 150
1222 1334 o
. 17,
200 1401 2207 1445 2142
150 o 120.2 agd B 100
100 4
80,0 o[ 20
50 4 34 335
881 58 e
7.4 y
0 - B || § - . i . . : |
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2 pav. Salies ir uZsienio turisty santykis kaimo turizmo sodybose

Saltinis: Statistikos departamentas. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.1t/> [Zitréta 2011-06-09].

Tuo tarpu, kaip matyti i§ 2 paveikslo, uzsienio
turisty, poilsiaujan¢iy miisy sodybose, skai¢ius pa-
lyginti mazas (2010 m. kaimo turizmo sodybose ap-
silanké 227,5 tukst. poilsiautoju, i§ ju — 13,2 tikst.
uzsienie€iy, tai sudaro tik 6 proc. visy lankytoju).
Dauguma uzsienie¢iy atvyko i$ Lenkijos (29,3 proc.),
Vokietijos (17,3 proc.), Rusijos (11,6 proc.), Latvijos
(10,6 proc.), tuo tarpu daugiausia poilsiautoju sulauké
Vilniaus (45,7 tukst., arba 20,1 proc.), Kauno (41,8
tukst., arba 18,4 proc.) ir Utenos (38,6 tikst., arba
16,9 proc.) apskritys (Statistikos departamentas).

Pagrindinés kaimo turizmo paslaugy vartotojy gru-
pés Lietuvoje pagal socialinius-demografinius kriteri-
jus yra iSskiriamos $ios: pensininkai su vaikaiciais,
tévai su mazais vaikais, verslininkai, turintys dideles
pajamas, studentai, jauny Zzmoniy grupelés, vienisi
zmonés (Vainien¢, 2001, p. 309). Atskiri turistai gali
pasirinkti kaimo turizmo sodybas pagal savo finansi-
nes galimybes. Analizuojant kaimo turizmo sodybu
nuomos kainas galima pastebéti, kad vidutiniskai vie-
nam turistui tenka iSleisti apie 50 lity per para (kai-
nos vienam asmeniui svyruoja nuo 20 iki 100 lity, zr.

141



www.atostogoskaime.lt ir www.kaimas.It). Taip pat
turistams suteikiama galimybé iSsinuomoti visg kai-
mo turizmo sodyba, vidutiniskai uz tai sumokant apie
1500 lity parai (sodybos nuomos kaina nuo 400 iki
5000 lity, zr. www.atostogoskaime.lt ir www.kaimas.
It). Dazniausiai kaimo turizmo sodybos paros kaina
priklauso nuo jos komforto, viety skaiciaus, lokaliza-
cijos bei teikiamy paslaugy spektro.

Kaimo turizmo sodybos, esancios prie turistiniy
objekty ar didziyjy miesty, miisy manymu, galéty tap-
ti alternatyvia apgyvendinimo paslauga individualiai
ar mazomis grupelémis keliaujantiems nuosavu trans-
portu ir vengiantiems brangaus apsistojimo didziuo-
siuose miestuose turistams. Pvz., §iy mety Europos
krepSinio Cempionatas laikytinas puikia galimybe
kaimo turizmo sodybose apgyvendinti atvyksiancius
i§ uzsienio sirgalius. Nors kaimo turizmo asociacija
reklamuoja sodybas (http://www.atostogoskaime.lt/pa-
ges/view/65/), galinCias priimti sporto turistus, deja,

Procentai
20

sodyby skaicius, kaip matyti, negali uztikrinti tiketi-
na poreiki, ypa¢ bloga situacija, kaip matyti, Siauliy
rajone (savo paslaugas sitilo tik viena sodyba). Todél
darytina iSvada, kad tarp kaimo sodyby mazo uzsie-
nie¢iy lankomumo priezas¢iy — nepakankamas déme-
sys individualiai keliaujantiems turistams. Dar viena
1§ priezaséiy, lemian¢iy maza uzsienio turisty skaiciy
kaimo turizmo sodybose — ju savininky menkas uZzsie-
nio kalby mokéjimas bei prasti interneto naudojimo
igiidziai (pvz.: viety rezervavimo sistema, uzimtumo
grafiky patalpinimas). Apibendrinant galima teigti,
kad Lietuvos kaimo turizmo sodybos dar nepakanka-
mai pasirengusios veikti konkurencinés rinkos salygo-
mis, ypac globalioje aplinkoje.

Kita daznai mokslinéje literatiiroje akcentuoja pro-
blema — kaimo turizmo sodyby veiklos sezoniskumas.
Turistai dazniau poilsiauja kaimo turizmo sodybose
turistinio sezono metu (Zr. 3 pav.), labai mazas procen-
tas apsistoja jose ne sezono metu.

18

16

3 pav. Kaimo turizmo lankytojy skai¢ius (2010 m. duomenys)
Saltinis: parengta autoriy pagal Statistikos departamento duomenis.

Verta pastebéti, kad toki maza lankytoju skaiciy
ziemos metu lemia ne tik daznas nepalankus oras, bet
ir tai, kad dauguma sodybuy neteikia paslaugy pasibai-
gus turistiniam sezonui. Sodyboms, isikirusioms vaiz-
dingose vietovése, esanciose prie ezery ir upiy, vasa-
ros metu nebitina teikti i$skirtines paslaugas norint
pritraukti turistus. Taip pat pajamos, gautos turistinio
sezono metu, leidzia savininkams iSgyventi nevyk-

dant veiklos kitais mety laikotarpiais. Reikia pabrézti,
kad daliai savininky, kaimo turizmas yra tik vienas i§
keliy pajamy $altiniy. Tuo tarpu VSI Socialinés ir eko-
nominés plétros centro 2007 m. atlikto tyrimo metu
(zr. 4 pav.), paaiskéjo, kad 9 i§ 10 savininky ateityje
planavo plésti teikiamu paslaugy spektra, jy tarpe nu-
matant tokias
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Saltinis: Kaimo turizmo ir amaty plétros kaimo gyvenamosiose vietovése 20072013 m. programai parengti, p. 20. Priei-
ga per interneta: <www.tourism.lt/upload/Kaimo TPP-galutinis_spausdinti.doc> [zitiréta 2011-06-10].

ziemos pramogas turistams: pasivazingjimas rogé-
mis, Suny kinkiniai, ziemos zuklé ir t.t. Deja, 2008
metais prasidéjes ekonominis nuosmukis i§ esmés pa-
blogino situacija, kuomet daliai sodyby §eimininky te-
ko atsisakyti plétros plany (tai rodo ir labai nezymus
sodyby skai¢iaus augimas: 2009 metais buvo 588 so-
dybos, 2010 m. skai¢ius iSaugo tik iki 590 sodybu).
Manytina, kad turistams pateikus jdomius turistinius
produktus i$tisus metus (pvz.: dalyvavimas vakaroné-

se, regioninése bei religinése §ventése, gamtos stebéji-
mas, amaty rekonstrukcija), teigiamai pakeisty susida-
riusig kaimo turizmo sodyby plétros situacija, tuo pa-
¢iu padidéty Sios veiklos konkurenciniai pranasumai.

Atsizvelgiant { galimus turistinius isteklius bei tu-
risty motyvus 4 lenteléje pateikiame misy sitilomy
papildomy veikly galimybes Lietuvos kaimo turizmo
sodybose.

4 lentelé

Lietuvos kaimo turizmo sodyby papildomos veiklos galimybés

IStekliy

grupés Turistiniai motyvai

Galimybés kaimo turizmo sodyboms

Daugiausiai turisty | Lietuva atvyksta poilsi-
niais ir pazintiniais tikslais. I$ kuriy viena tre-
¢ioji dalyvauja pazintinése ekskursijose bei lan-
kosi meno galerijose, muziejuose bei kituose
kulttiriniuose objektuose. Pakankamai mazas
procentas turisty aplanko kulttirinius renginius
bei koncertus. Siaurés $aliy turistai vis daZniau
1 Lietuva atvyksta vedami kultiiriniy motyvy,
nes atranda archajisky tradicijy ir paprociy
samplaika. Taip pat nemaza grupg sudaro gimi-
niy ir artimyjy lankymas.

Kultariniai

Nei$naudojama galimybé gyvu biidu supazindinti atvyksian-
¢ius turistus su Lietuvos tradicijomis ir paprociais. Pamirs-
tama, kad regioniniai ir tradiciniai renginiai yra geriausiais
biidas gauti kulttirinj turista, kurio pagrindiniai motyvai susi-
pazinti su lankomo regiono unikalumu bei i$skirtinumu.
Puikios galimybés steigiant naujas kaimo turizmo sodybas,
kuriy veiklos prioritetais tapty lictuviy kultiiros eksponavi-
mas bei populiarinimas.

Galimybeé: lietuvisko vakaro organizavimas, jtraukiant { pro-
gramg folklora, kulinarinj pavelda bei kaimiskasias tradici-
jas. Etnografiniy muziejy kiirimas, amaty demonstravimas
bei tradiciniy $venciy rengimas gali tapti patrauklia turistine
atrakcija uzsienio turistams, atskleidziancia lietuviskojo kai-
mo unikaluma.

Vis daugiau turisty i Lietuva atvyksta ir poilsi-
niais tikslais. Didesnio uZsienio turisty déme-
sio susilaukia kaimo turizmo sodybos ir kuror-
tai, taip pat poilsiavietés esancios prie upiy ir
ezery.

Aktyvis / poilsiniai

Lietuvoje geros vandens, aviacinio ir auto-, golfo lauky tu-
rizmo salygos, nuotykiy parkai. Galimas hipodromuy pritaiky-
mas aktyviujy turisty poreikiams. Tuo tarpu kaimo turizmo
sodybos yra puiki, alternatyvi galimybé apgyvendinti Sio ti-
po turistus, tokiu biidy sutaupant jiems laiko kelionei i§ lan-
komo objekto iki gyvenamosios vietos.

Lietuvoje geros galimybés kaimo turizmo sodybose kurti
naujas paslaugas orientuotas ne tik | poilsini, bet ir aktyvuyji
turista. Ekskursijos dviraciais arba valtimis, zygiai po vieto-
ve gali tapti patrauklia pramoga poilsiaujantiems turistams.
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4 lentelés tesinys

Geros salygos plétoti gamtos ir ekologinj turizma. Galimybé
plétoti infrastruktiira, reikalinga gamtos stebéjimui.

Kaimo turizmo sodybos gali teikti alternatyvias apgyvendi-
nimo paslaugas, kurios gali sudominti ekologija bei darnaus
turizmo idéja besidomincius turistus. Taip pat §io tipo apgy-
vendinimas imanomas ekologiSkai saugiose bei valstybés
saugomose teritorijose (pvz.: parkuose).

Lietuvoje yra labai geros salygas plétoti sveikatingumo turiz-
ma ir orientuotis ne tik i vietinj turista, bet ir uZsienie¢ius.
Kurortai turi gausius mineraliniy vandeny bei gydomuju
dumbliy isteklius. Taip pat $iy kurorty mikroklimatas tinka-
mas sveikatinimui.

Salia kurorty esancios sodybos gali tapti alternatyvia turis-
ty apgyvendinimo vieta. Si paslauga gali biiti patraukli tu-
ristams, kurie atvyksta ne tik sveikatingumo tikslais, bet ir
domisi lankomos Salies kultiiriniais iStekliais.

I pajtri daugiausiai turisty atvyksta dél: gamto-
. vaizdzio, 3 x S (saulé, smélis ir jiira), ramybés
-g ir tylos, galimybés stebéti gamta, aktyvaus po-
‘é‘ ilsio paslaugu.
S
Tik apie 1,8 proc. turisty i Lietuva atvyksta
sveikatingumo tikslais (dalis jy atvyksta pakar-
g totinai bei rekomenduoja Lietuva draugams
é" bei pazistamiems). Daugiausiai atvyksta { Drus-
= kininkus (uzsienio turistai sudaré 2006 m. — 27
-f—) proc., 0 2009 m. — 36 proc. visy lankytoju). Pa-
i grindinés turisty grupés — vokieciai ir lenkai.
Lietuvos gyventojy emigracija, kintancios sie-
nos bei okupacijos 1émé tauty maiSymasi bei
‘5 suformavo naujas, potencialias turisty grupes.
g Galime i$skirti: lenky tautybés turistai, nema-
% za grupe sudaro lietuviai emigrantai (emigra-
& ve i§ Lietuvos karo ir tarpukario laikotarpiu)
% i8§ Amerikos, Kanados, Australijos ir vokie¢iy
i turistai (Klaipéda). Potenciali turisty grupé
— emigrantai i§ Lietuvos po Nepriklausomybés
atgavimo.

Kaimo turizmo sodybos atitinkancios regiono specifikg bei
tradicijas gali teikti ne tik apgyvendinimo paslaugas, bet biiti
vertingu informacijos $altiniu apie Lietuvos praeiti bei kul-
tura.

Tokio tipo sodybose biitina akcentuoti vietovés, kaimo istori-
ja, atskleidziant ne tik Zymiy Zmoniy gyvenima, bet galima
kurti atskiras ekspozicijas, atspindinéias Seimy istorijas ir li-
kimus, pristatant emigranty likimo vingius.

Apibendrinant galima paminéti Hunteri (2009),
kuris nagrinédamas vartotoju ir paslaugy teikéjy kai-
mo turizmo plétros suvokima, nustaté kad kaimo turiz-
mo paslaugy populiarumas bei poilsiautojy isptidziai
priklauso nuo teikiamy paslaugy kokybés. Tinkamas
paslaugy kokybés uztikrinimas leidzia islikti konku-
rencingiems bei iSsilaikyti versle. NemaZziau verslo
s¢kmei turi jtakos kaimo turizmo paslaugy teikéjo zi-
nios, kurias biitina nuolat atnaujinti. Taip pat svarbus
kaimo turizmo rinkos supratimas bei vartotojy nory
pazinimas. Cia atsiranda terpé tyrimams, susijusiems
su turisty motyvacija keliauti, kurie padéty kryptingai
plétoti versla bei teikti konkurencingas paslaugas.
Verta akcentuoti ir ry$j su kitais kaimo turizmo koky-
bisky paslaugy teikéjais, siekiant didesnio paslauguy
patrauklumo.

ISvados

Zmogaus apsisprendima vykti i kita 3al{ lemia
ivairts iSorés veiksniai: tos Salies vykdoma turizmo
politika, infrastrukttros kokybé, vietiniy gyventoju
poziiiris i atvykstanciuosius, paslaugu kainos bei kt.
aspektai. TacCiau kartais nepastebima, kad didziausia
itakq daro paties turisto motyvai keliauti. Vis dazniau
zmogus nusprendzia keliauti dél vidiniy priezasciy,
kelione pasirenka, kaip buda ,,pabégti nuo saves®,
nuo kasdienybés ir problemy. Nejprasta aplinka, kli-
mato pasikeitimas padeda pazvelgti { savo gyvenima
i$ kitos perspektyvos, pailséti ir atgauti jégas tolesnei

veiklai. Turisto motyvy keliauti pokyc¢iams jtakos tu-
réjo darnaus vystymo turizmo idé¢ja, pereinant i$ , kie-
tojo i ,.$velnyji“ turizma. Siam peréjimui budinga
turisto pozitrio i kelione kaita, nes turistas nori ne tik
poilsio ir pramogy grazioje bei komfortiskoje aplinko-
je (3 x S), bet jo prioritetu neretai tampa pazinimas ir
edukacija (3 x E), taip pat sveikatinimas ir pan.

Tiriant turistinius motyvus, daranéius itaka tam
tikro objekto pasirinkimui, nustatyta, kad kaimo turiz-
mo sodyba yra idomus turistinis produktas Lietuvoje,
galintis sudominti uZsienio turistus, jei tinkamai pa-
teiktas. UzZsienio turistus, kuriy Salies istorijoje buvo
panasiy istoriniy etapy, galima patraukti islikusiais
archajiskais elementais, senaisiais paprociais ir tradi-
cijomis, §ventémis bei kasdieniu gyvenimu, amatais.
Tuo tarpu turistus i$ tolimy krasty, kuriy kulttra zy-
miai skiriasi nuo lietuviskosios, galima sudominti sa-
vo iSskirtinumu, per amzius susiformavusiu paveldu
bei tradicijomis.

Atsizvelgiant { Lietuvos kaimo turizmo plétros
svarba, formuojant Salies konkurencines galimybes
bei siekiant padidinti turisty susidoméjima kelioné-
mis po atskirus turistinius regionus, galima teigti, kad
biitina i$spresti nemazai problemuy:
iveikti kaimo turizmui buidingas turisty srauty
disproporcijas dé¢l veiklos sezoniskumo;
netolygy sodyby iSsidéstyma savivaldybiy te-
ritorijose, pvz., toliau nuo didziyjy turistiniy
centry pigesnis apgyvendinimas gali tapti alter-
natyviu pajamy Saltiniu sodyby savininkams;
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- plésti turistiniy paslaugy nomenklatiira, Salia
pagrindiniy paslaugy (apgyvendinimas ir mai-
tinimas), sitillyti naujus produktus,-galin¢ius su-
dominti turistus.

Rekomendacijos

1. Institucijoms, atsakingoms uz kaimo turizmo
plétra, populiarinima bei konkurencingumo didinima,
sudaryti vieninga kaimo turizmo sodybu veiklos klasi-
fikacija. Kaimo turizmo sodybu veiklos sertifikavimas
pagal patobulinta sodybuy veiklos klasifikacija padéty
iSvengti pasitaikanciy neaiSkumy, ypa¢ aktualiy uZsie-
nio turistams savo kelionés tikslu pasirenkantiems vie-
ng ar kitg Lietuvos kaimo turizmo sodyba.

2. Kaimo turizmo sodyby patrauklumui ir kon-
kurencingumui didinti biitina gerinti ir kontroliuoti
teikiamy paslaugy kokybe, kurti iSskirtines turistines
paslaugas bei diegti inovacijas, pirmiausia kuriant
naujus produktus turizmo rinkai ir taikant pazangias
technologijas. Kaimo turizmo sodyby savininkai tu-
ristinius produktus turéty orientuoti ne tik { didesnes
turisty grupes, bet ir pavienius turistus, ypa¢ individu-
aliai keliaujanc¢ius uzsieniecius.

3. Kadangi daugelis turisty, norédami skubiai
uzsisakyti kambarius, ieSko informacijos internete,
bitina kurti kaimo turizmo sodyby informatyvius ir
lengvai prieinamus internetinius puslapius bei gerinti
rezervavimo sistema. Kaimo turizmo sodyby veikloje
butina daugiau démesio skirti savininko bei persona-
lo kompetencijoms (uzsienio kalbos, etiketas, naujau-
sios kaimo turizmo verslo Zinios), tuo tikslu rengiant
specializuotus kompetencijy ugdymo kursus.

4. Naujai besikurianc¢iy kaimo turizmo sodybu
savininkams rekomenduotinas specializuoty (pvz.,
ekologiniy) sodyby kiirimas, ypac teritorijose, esan-
Ciose prie ekologiskai pazeidziamy ar saugomy viety.
Sitilytina atgaivinti etnografinius kaimus, teikiant juo-
se apgyvendinimo ir maitinimo paslaugas bei i§ kity
greta esanciy sodyby atvezant turistus i vakarones, lie-
tuviskus vakarus bei Sventes.

5. Kaip rodo atlikta kaimo turizmo sodyby i$si-
déstymo analizé, Lietuvoje turime daug savivaldybiy,
kuriose $io tipo sodyby ikurta nepakankamai. Galima
vietovése, kurios neissiskiria kultfiriniu ir gamtiniu pa-
veldu, orientuotis | agroturizma. Naujy agroturizmo
sodybu kiurimas pritraukty didesnius turisty srautus
bei didinty Sios turizmo rasies konkurencinguma.

6. Kaimo turizmo sodyby savininkams, greta
vykdantiems savo veikla, sitlloma jungti savo teikia-
mas paslaugas i turistinius paketus, pvz., viena kaimo
turizmo sodyba galéty teikti apgyvendinimo paslau-
gas, kita—maitinimo, trecioji — biity atsakinga uz atos-
togaujancio turisto laisvalaiki, tai leisty geriau tenkin-
ti skirtingus turisty poreikius.

10.

I1.

12.

13.

14.

15.
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[zifiréta

Lithuanian Countryside — is it Attractive Option for Tourists?

Summary

Travelling became one of the foremost popular leisure
time spending forms in XXI century. Irrespectively of age,
education, marital status and income people are making
tours around all the continents. This influenced that touris-
tic motives became the object of research in the scientific li-
terature, in which specialists of many areas are interested.

With reference to opinions of many specialists (Man-
nell, Iso-Ahola, Pearc, Plog and others) the authors of the
article are examining the motives of travelling using system
approach. Having that purpose taking into consideration
changes of motives in the historical context and contempo-
rary perspectives, the discussion is held regarding the mo-

dels published in the scientific literature. The authors agree
that change in travelling motives influences supply of tou-
ristic product, which could be formulated as moving from
current “hard” towards future “soft” tourism. Also knowled-
ge of tourists’ motives and their satisfaction is considered
to be the key to successful business of countryside tourism.
At the same time the analysis of scientific literature revea-
led that choosing travelling purpose the tourists are follo-
wing various, but at the same time similar motives, which
allows to create and popularize touristic products and servi-
ces oriented towards certain groups of clients. A contempo-
rary tourist, having the experience of travelling, is raising
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higher requirements for the process of cognition, he is not
limiting himself with “the three S, he is searching for “the
three E”. Changes in travelling style make the suppliers of
touristic products and services pay more attention to their
quality and to search for new methods of “reaching” the
tourist. This sparks the appearance of new kinds of tourism
and their differentiation into subgroups according to chan-
ging motives and needs of the tourists. The article exami-
nes the relations of people’s travelling motives with kinds
of tourism and the position of the authors is presented on
this issue.

Taking into consideration the statistical information
and their research results regarding the foreigners’ motives
to come to Lithuania, the authors of the article examine
the attractiveness of the Lithuanian countryside for foreign
tourists. It is stated in the article that change in travelling
motives raises huge interest in new directions and new
touristic products. This influences the increasing touristic
flows to Lithuania. For many foreign tourists Lithuania,
though able to supply an interesting touristic product, still
remains the undiscovered country. For example one of such
products could be rest and stay in countryside homesteads.
The Lithuanian countryside through ages retained authen-
tic remains of archaic past therefore it often becomes a true
discovery for foreign tourists. Staying in a countryside ho-
mestead allows the tourists not just to live in countryside
environment, but also to familiarize with nearby present
cultural and natural heritage.

The question raised in the article is whether the Lithu-
anian countryside tourism homesteads are ready to accept
more tourists, if the problems which could disappoint the
tourist do not remain. The research revealed that territory
distribution of countryside homesteads is still uneven in
Lithuania, the problem of seasons is evident due to which
many owners of the homesteads are operating just during
the season. Often the limitation of supply of touristic pro-
ducts and services in countryside homesteads disappoints
(wintertime entertainment spectrum is very limited). Unfor-
tunately the problems of places reservation as well as ow-

ners and personnel knowledge of foreign languages remain
in the Lithuanian countryside homesteads. The countryside
homesteads are often not sufficiently interested in the indi-
vidually travelling tourists and their needs.

According to the authors of the article, the united clas-
sification of countryside tourism homesteads could help to
avoid many uncertainties for the tourists choosing a place
for rest. No less it is important to control the quality of ser-
vices provided, as if it is pursued to remain competitive,
one of the biggest advantages would be high level of the
provided services. The owners of countryside homesteads
must improve room reservation systems, also to pay more
attention to providing information to tourists. It is recom-
mended for the owners of newly established countryside
homesteads to focus on ecological or agro-tourism, espe-
cially in less attractive regions, which could increase their
competitiveness and create possibilities to get more foreign
tourists. While for the owners of the countryside homeste-
ads who are developing their activities near each other it is
useful to unite their provided services into touristic packa-
ges and this way better satisfy the needs of tourists.

The object of the article is the motives of tourists to
visit countryside homesteads.

The aim of the article: to reveal and evaluate the mo-
tivation of tourists to visit countryside homesteads, to dis-
cuss the development perspectives of this kind of tourism.

The objectives of the article:

1. To determine what resources of countryside homes-
teads can most invoke the motives of the tourists to visit
them.

2.To identify the development possibilities of country-
side tourism and to provide suggestions in respect to impro-
vement of activities of this segment.

The methods of the research: critical analysis of the ap-
proaches towards travel motives provided in the literature
sources, statistical data analysis.

Keywords: tourists, motives of travelling, countryside
tourism, countryside homestead.
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