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Reklama, kaip komunikacijos sritis, yra savitas tyrin¢jimo objektas lietuviy
kalbotyroje. Reklamos kalbinés raiSkos tyrimai lietuviy kalbotyroje vis sparciau
plétojami: isleistos dvi knygos apie reklamos kalba — I. Smetonienés monografi-
ja Reklama... Reklama? Reklama! (2009) ir K. Zuperkos studijuy knyga Reklamos
tekstas: pragmatika, stilius, kalba (2008), apgintos trys filologijos daktaro diserta-
cijos — I. Smetonienés Garsinés reklamos stilius (2001), E. Gabrénaités Reklamos
topika: persvazijos instrumentai (2010) ir R. Dobrzinskienés Pragmatiné lingvistiné
televizijos reklamy komunikaty analizé (2012). Po viena kita straipsni reklamos tema
yra paskelbe ir kiti mokslininkai: N. Arbaciauskiené (1999), D. Blazinskaité (2002,
2004, 2005), J. Gir¢iené ir A. Kupcinskaité-Rykliené (2005), R. Stankeviciené ir
V. Valskys (2008), L. Butkuté (2008), R. Kazlauskaité ir R. Liakaité (2009) ir kt.! At-
likti tyrimai rodo, kad reklamos teksty tyringjimy aspekty gali biiti daug ir jvairiy, at-
sizvelgiant i skirtingos risies ir tematikos reklamas. Jie atskleidzia reklamos kalbinj
iSskirtinuma, tam tikry teksto funkcijy aktualuma, siekima daryti poveiki adresatui ir
pan. Reklama taip pat perteikia adresanto (reklamos uzsakovo) ir adresato (reklamos
skaitytojo, zitirovo, klausytojo) kvazisantyki, t. y. joje susipina adresanto siekiai ir
tariami, isivaizduojami, spéjami adresato liikesc¢iai. Senatvés pensijuy kaupimo fondy
reklamose §is santykis atskleidziamas per sakinio modaluma, sakinio funkcija. Mo-
dalumas suprantamas kaip ,,gramatin¢ ir semantiné kategorija, reiSkianti kalbétojo
santyki su kalbamuoju dalyku ir kalbos turinio santyki su tikrove* (Gaivenis, Keinys
1990, 126-126; plg. LKE 2008, 357). Atsizvelgiant | tai, jis pagristai ivardijamas ko-
munikacine pragmatine kategorija (Cesnuliené 2012, 30), nes atskleidzia adresanto

! Placiau apie lietuviy mokslininky atliktus reklamos teksto tyrimus Zr. Andriusyté R. Reklamos kalbos
tyrinéjimai lietuviy mokslininky darbuose. Acta humanitarica universitatis Saulensis, Siauliai, 2007,
t. 3, p. 22-31.
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siekius. Taigi modalumas sietinas su pragmatinés lingvistikos kalbiniy akty? teorija,
kuri tyring¢ja pasakymuy intencijas (funkcijas). Jos, kaip ir modalumas, yra reiskiamos
leksikos ir gramatikos priemonémis, taip pat gali iSryskéti ir i§ sakinio sandaros bei
intonacijos (pastarasis elementas analizuojant raSytinius reklamos tekstus gali biiti
tik numanomas, tod¢l Siuo atveju néra aktualus). Naudodamasis kalbinémis priemo-
némis adresantas perteikia savo santyki su kalbamuoju dalyku, o adresatas savaip su-
vokia, interpretuoja ta pasakyma, juo reiskiamas intencijas. Taip atlickama komuni-
kaciné funkcija, kurios pagrindas — siuntéjo—priéméjo asis, formuojama pasirenkant
atitinkama kalbing raiska (Marcinkevi¢iené 2008, 35), ir saveikos, arba interperso-
naliné, metafunkcija, kuri apima komunikacijos akto dalyviy santykius — kalbétojo
pozitiri isakoma dalyka ir laukiama klausytojo reakcija i teikiama informacija (Va-
leckiené 1998, 12). Taigi modalumas yra vienas i$ komunikacijos akto elementy.
Modalumo savoka kalbotyroje yra placiai suvokiama, mokslin¢je literatiiroje
iSskiriami skirtingi modalumo tipai, kuriy klasifikacija ir analizé¢ grindziamos skir-
tingomis teorijomis. Teorijy ir nuomoniy jvairove galéjo lemti modalumo savokos
kilmé ir raida: atsiradusi dar antikoje plétojantis modalinei logikai, véliau $i savoka
buvo perimta kalbotyros. Siekiant apibrézti modaluma kalboje, iskilo poreikis nusta-
tyti modaliniy zymikliy vartosenos tendencijas, panasumus ir skirtumus, juos suklasi-
fikuoti. Taciau dél to, kad ,,bréziamos skirtingos ribos tarp modalumui priklausanciu
semantiniy sriciy ir vis i8 kitokiy pozicijy zitirima { modaliniy zymikliy perteikiamas
reik§mes* (Sinkiniené 2011, 27), atsirado didelé modalumo tipy ir terminy jvairové.
Lietuviy kalbotyroje modalumo tyringjimy néra daug (Vladarskiené 2000; Usonie-
né 2004, 2006; Stankevicien¢, Valskys 2008; Sinkiiniené 2011; Cesnuliené 2012),
daZniausiai juose remiamasi uzsienio tyréjy pateiktomis modalumo sampratomis?.
Uzsienio mokslininkai (plg. Fintel 2006; Hacquard 2009; Raninen 2011) linke is$-
skirti daugiau modalumo tipy nei lietuviy kalbininkai. Pastarieji skiria tikrenybés,
galimybeés ir reikiamybés modalumo reikSmes pagal tikrumo santyki su pasakymu
(Stankevi¢iené, Valskys 2008; Cesnuliené 2012) arba episteminj ir deontinj modalu-
ma (Holvoet, JudZentis 2004), kai kurie dar i§skiria ir dinaminj modaluma (zr. Sin-
kiiniené 2011). Taip pat dalis lietuviy kalbininky skiria pirmini ir antrini modaluma
(Akelaitis 1986; Stankevi¢iené, Valskys 2008), taciau yra ir skeptiskai toki skirstyma
vertinan¢iy tyrinétojy (Cesnuliené 2012, 30). Siame straipsnyje laikomasi nuostatos,
kad bendriausia modalumo reik§mé yra veiksmo ar vyksmo tikimyb¢, reiskiama
skirtingus laipsnius turin¢iais modaliniais pasakymais (VLE 2009, 285). Kadangi
,modalumu kalbétojas reiskia subjektyvy pozitiri i kalbama situacija, vertindamas,
kaip ir kiek ji atitinka tikrove® (ten pat, 285), reklamy pasakymai siejami su kalbiniy
akty teorija*. Siekiant atskleisti senatvés pensijy kaupimo fondy reklamose uzkoduo-

2 Pasirinktas B. Savukyno (1977) pradétas vartoti terminas kalbinis aktas (§{ termina vartoja ir K. Zu-
perka (2008), nes budvardis kalbinis tiesiog parodo pozymi, ypatybe, apie kokij akta (vyksma, procesa)
kalbama. Straipsnio autorei atrodo, jog jis geriau negu snekos (kalbos, kalbéjimo) aktas tinka jvardyti
tiek raSytiniam, tiek sakytiniam pasakymui.

3 Modalumo tyrimai uZsienio tyréju darbuose pladiai aptarti J. Sinkiinienés daktaro disertacijoje Auto-
riaus pozicijos Svelninimas rasytiniame moksliniame diskurse: gretinamasis tyrimas. Vilnius, 2011.

4 [§samiau kalbiniai aktai reklamose yra analizuoti K. Zuperkos (2008) ir R. Dobrzinskienés (2012)
darbuose.
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ta vizija, sitiloma tariama gerove, perteikiama modaliniais pasakymais, skiriami gali-
mybés, tikimybés ir siekiamybés modalumo tipai, atsizvelgiant i pasakymy leksines
ir gramatines priemones. Taip pat aptariami ir implicitiniai minéty tipy modaliniai
pasakymai.

Straipsnio objektas — senatvés pensiju kaupimo fondy reklaminiai tekstai.

Straipsnio tikslas — iSanalizuoti galimybés, tikimybés ir sickiamybés modalumo
reikSmes senatvés pensiju kaupimo fondy reklamose.

Siam tikslui pasiekti keliami tokie uzdaviniai:

1) iSnagrinéti senatvés pensiju kaupimo fondy reklaminiy teksty galimybés,

tikimybés ir siekiamybés modalumo reikSmes;

2) aptarti galimybés, tikimybés ir siekiamybés modalumo raiskos priemones;

3) susieti senatvés pensijy kaupimo fondy reklaminiy teksty galimybés, tiki-

mybés ir siekiamybés modaluma su kalbiniy akty teorija.

Medziaga rinkta i§ Lietuvoje isiktirusiy banky ir bendroviy reklaminiy lanksti-
nuky ir internetinéje terpéje platinamos reklaminés informacijos (2012 m.), toliau
straipsnyje apibendrintai vadinamos reklama.

Tyrimo metodai: aprasomasis ir interpretacinis metodai, siejami su kalbiniy akty
analizés metodu.

Senatvés pensiju kaupimo fondy reklaminiuose tekstuose galima rasti jvairiy
modalumo reikSmiy, taciau labiausiai iSsiskiria galimybés, tikimybés, siekiamybés
modalumas. Kiekviena i§ Siy reikSmiy perteikiamos gramatinémis (reikiamybés
dalyviu, busimojo laiko, neveikiamosios rii§ies esamojo laiko dalyvio, pusdalyvio
formomis) ir leksinémis priemonémis (veiksmazodziuy galéti, tikétis, siekti formo-
mis, daiktavardziais galimybé, tikimybé). Neretai leksinés ir gramatinés modalumo
raiSkos priemonés susipina, taciau tai ne trukdo, o padeda iSsamiau iSanalizuoti ne
tik reklamos pasakymy modalumo tipus, bet ir to paties tipo modalumo skirtingas
intencijas.

Senatvés pensijy kaupimo fondy reklamose vyrauja galimybés modalumas, per-
teikiamas performatyviai — vartojant modalinio veiksmazodzio galéti formas. Atsi-
zvelgiant i sakinio sandarg ir vyraujancias gramatines raiskos priemones, galimybés
modalumas gali igyti ir kity atspalviy, kitaip sakant, perteikti skirtingas pasakymuy
intencijas, pavyzdziui, teigimo, pazado, prielaidos ar pan.

Veiksmazodzio galéti biisimasis laikas, suponuojantis ateities veiksma, galimy-
bés modalumo reikSmés pasakymuose perteikia paZado intencija:

Sutarties galiojimo metu galésite nemokamai keisti pasirinktq investavimo
krypti.

Bet kada galésite sumokéti daugiau ir taip pasididinti kaupiamq sumq arba mo-
kéti maziau, jeigu atsirado finansiniy sunkumuy.

Kiekvienqg dienq fondo dalyviai galés Zinoti apie savo asmeninéje ,,Swedbank
pensijy kaupimo sqskaitoje sukauptas lésas.

Savo pensijos santaupas ir jy pokyti galésite matyti ,, Danske " banko elektroni-
nés bankininkystés sistemoje — ,, Danske eBanke .
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Siais pasakymais adresantas pazada galimybe adresatui atlikti tam tikrus veiks-
mus ateityje. Taciau tai nejpareigoja adresanto, jis neprisiima atsakomybés uz finan-
sing adresato nauda, nes veiksmazodzio ga/éti formos vartojamos junginiuose su in-
formacinio pobuidzio ar i adresata nukreipty veiksmy bendratimis. Taigi adresantas
zada papildomas galimybes adresatui.

Vartojant modalinio veiksmazodzio galéti esamojo laiko formas kartu su jvar-
dzio pats, -i formomis ir sangraziniais veiksmazodziais, adresatui suteikiama prie-
laida atlikti tam tikra veiksma, kuris paprastai yra nukreiptas i ji pati, { jo paties
atsakomybe:

Galite patys pasirinkti, kaip kaupsite papildomai pensijai: ar rinksités periodi-
nes jmokas, ar mokésite tik tada, kai turésite laisvy pinigy.

Sioms jmokoms taikoma gyventojy pajamy mokescio lengvata — pasinaudoje Sia
lengvata galite susigrqzinti iki 15 proc. sumokéty imoky (pagal galiojancius teisés
aktus).

Imokas galite mokéti ne tik pats, bet ir Jiisy darbdavys ar sutuoktinis.

Galite rinktis kokiq rizikq prisiimti.

Itin akivaizdi prielaidos intencija iSryskéja vartojant modalinio veiksmazodzio
galétineveikiamosios riisies esamojo laiko dalyvio formas galimas, -a; galima ir dau-
giskaitos 3 a. forma gali. Pabréztina, kad daugeliu tokiy atveju gundoma didesniu
pelnu, bet kartais uzsimenama ir apie galimybe patirti nuostoliy:

Taciau didesné rizika — tai ir galimas didesnis pelnas.

Nukreipus lésas Sia kryptimi, galima tikétis ne tik didesnés grqzos, bet ir dides-
niy vertes svyravimy.

Investuojami pinigai gali uzdirbti daugiau pinigy.

1 pensijy fondus investuoty lésy verté gali ir kilti, ir kristi.

Siuose pasakymuose prielaida néra nukreipta i adresata ir suponuoja nuo ne-
ivardyty aplinkybiy priklausomas pasekmes. Prielaidos pasakymai tiek suteikia ad-
resatui teisg atlikti tam tikrus veiksmus, tiek nukreipia adresato démesi | galimybe
gauti didesnes pajamas ateityje. TaCiau adresantas negarantuoja, kad §i galimybé bus
sékminga:

<...>, taciau ,, MP Pension Funds Baltic “ negali garantuoti grqzos — ji gali kilti
ir kristi.
Praeities rezultatai negarantuoja ateities rezultaty.

Kai kuriais atvejais stengiamasi teikiamai galimybei suteikti tikrumo atspalvi
per ivardziy opozicija mes—jiis:

Mes zinome — Jiis galite gyventi geriau, tad pasiripinkite savo ateitimi!
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Veiksmazodis Zinome rodo adresanto tikruma, pasitikéjima, isitikinima, taciau
adresatui skirtoje pasakymo dalyje jau daroma prielaida, kad adresatas gali gyventi
geriau, ir jsakmiai liepiama riipintis savo ateitimi. Tokie pasakymai yra daugiafunk-
ciai, nes jais perteikiamos kelios intencijos: susipina teigimas, prielaida ir liepimas.
Teigimo intencija paprastai konstatuojama tam tikra mintis ar veiksmas. Senatvés
pensiju kaupimo fondy reklamose teigimo intencija, siejama su kitomis intencijo-
mis, skirta sukelti tikrumo iliuzijai, kad adresantas yra tikras dél savo siilomu pa-
slaugu ir veiksmy arba kad pats adresatas priima visus sprendimus. Vis délto tame
paciame pasakyme su teigimu siejama prielaidos intencija atskleidzia, kad adresato
sprendimas yra ribojamas vieno i$ keliy fondy pasirinkimo:

Jils sprendziate, kiek norite uzdirbti ir kur investuoti savo pinigus, nes galite pa-
sirinkti is trijy skirtingy DNB pensijy fondy.

Performatyvi galimybés modalumo raiska perteikiama ir paciu daiktavardziu
galimybé. Paprastai ji yra siitlloma, suteikiama ir pan., ypa¢ pabréziant adresato vaid-
menj (ivardziai pats, -i), ir siejama su adresato finansine nauda, kuri i$ tikrujy téra tik
iliuzija, uz kuria adresantas atsakomybés neprisiima:

DNB banke Jums siitlome keletq ilgalaikio investavimo galimybiy.
Kiekvienam suteikiama galimybé paciam pasiripinti savo ateitimi.
LSwedbank* pensija plius — puiki galimybé paciam kaupti papildomq pensijq

Sau.

Nesvarbu, kiek jums mety — 20, 30, 45 ar 55 — su investicinio gyvybés draudimo
sutartimi ,,Swedbank * pensija plius turésite galimybe patys kaupti savo papildomq
pensijq ir uzsitikrinti kokybiskq senatve ateityje.

Pensijy sistemq sudaro trys pakopos, kuriy tikslas — suteikti Zmogui galimybe
uzsitikrinti finansiskai apripintq senatve ir paciam kaupti savo pensijq.

LSwedbank* pensija — tai galimybé jums patiems kaupti pensijq is ,,Sodrai*
mokamy valstybinio socialinio draudimo jmoky dalies ir gauti didesnes pajamas
senatvéje.

Ivardziais pats, -i, sau, savo reiskiama adresato projekcija i save patj ir jie varto-
jami tam, kad sustiprinty adresato vaidmeni ir suteikty jam pasitikéjimo bei privers-
ty pasitikéti reklamuojamu pasitilymu. O Salia galimybe reiSkian¢iy daiktavardziy
vartojami garantija, pasitikéjima suteikiantys veiksmazodziai ir jy formos: suteikia,
suteikiama, turésite, uzsitikrinti, siitlome, kurie i$ esmés téra fiktyviis savo reikSme,
nes jie siejami su galimybe.

Senatveés pensiju kaupimo fondy reklamuy pasakymuose kartais galimybé yra
siejama su tikimybe, reiskiama veiksmazodziu tikétis:
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Nukreipus lésas Sia kryptimi, galima tikétis ne tik didesnés grqzos, bet ir dides-
niy vertées svyravimuy.

DidzZiausios pensijos gali tikétis pensijy reformos dalyviai, kurie savo noru kau-
pia papildomq pensijq.

Tik uzkope visomis trimis pensijos kaupimo pakopomis, galite tikétis uztikrintos
senatves, nes jisy pensija sudarys apie 70 proc. buvusiy pajamy.

Taciau didesnés pensijos (pageidautina apie 60—70 proc. Jisy buvusiy pajamuy)
galite tikétis pasirinke visas tris pensijy kaupimo sistemos pakopas.

Siuose pasakymuose performatyviai isreiskiama galimybé tikétis geresnés finan-
sinés ateities ir siejama su viltimi ir laukimu.

Tikimybés modalumas, be veiksmazodzio fikétis formy, gali biti reiSkiamas rei-
kiamybés dalyviu tikétinas, -a ar daiktavardziu tikimybé. Tokia raiska tik dar labiau
sustiprina adresatui sifiloma ateities vizija. Tokios leksinés ir gramatinés raiskos pa-
sakymai senatvés pensijy kaupimo fondy reklamose paprastai yra konstatuojamojo
pobtudzio, perteikia feigimo intencija, o ju reikSmé sietina su laukimu, nes tai, kas
teigiama, gali {vykti, gali ir nejvykti:

DNB pensija 1 — tikétinas nedidelis, bet stabilus vertés augimas.

Per ilgq laikq tikétina Sio fondo grqza yra didesné negu DNB pensija 1.

Jiis patys renkatés, kaip daznai ir kokiq sumq investuosite, koks rizikos bei tiké-
tinos grqzos laipsnis Jums priimtiniausias.

Jisy kaupiami pinigai yra investuojami, todél yra tikimvbé uzdirbti daugiau
pinigy.

Stabilumas ir nuosekli investavimo strategija leidzia tikétis konkurencingy re-
zultaty <...>.

Si subalansuota gyvenimo ciklo investavimo strategija leidzia tikétis uzdirbti pel-
no, o jei patiriamas nuostolis, sutarties pabaigoje ismokama garantijy suma.

Siekiamybés modalumas senatvés pensijy kaupimo fondy reklamose reiskiamas
veiksmazodzio siekti pusdalyvio daugiskaitos 1 a. formomis arba neveikiamosios
riisies dalyvio bevardés giminés formomis. Sios reikimés pasakymy veiksmas vien-
pusiskai nukreiptas i adresanta, todel galima izvelgti implikuotq gyrimqsi, juo labiau
kad veiksmazodzio siekti formos siejamos su auksciausiojo ar auksStesniojo laipsnio
buidvardziais arba patikimuma suponuojanciais veiksmazodziais:

Siekdami geriausio rezultato miisy klientams, pensijy fondy turto valdymaq pati-
kéjome tarptautinei ,, Danske Capital A. S.* komandai, kuri specializuojasi investi-
ciniy ir pensijy fondy valdymo srityje ir vienija geriausius ,, Danske Bank* Grupés
investicijy valdymo ekspertus.

Taip sickiama uztikrinti investicijy saugumq ir didesnj jy pelningumaq.

Taip siekiama aukstesnio pelningumo investuojant ilgesniam laikotarpiui, o tai
yra susije su didesne investavimo rizika.
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., Pensija I plius “ — Zemos rizikos investavimo kryptis, kai siekiama uzdirbti dau-
giau, taciau galimi nedideli trumpalaikiai investicinés vertés svyravimai.

Galimybeés, tikimybés ir siekiamybés modalumo reikSmiy implikuotam reiski-
mui galima priskirti pasakymus su neigiama veiksmazodzio garantuoti forma. Tokie
pasakymai rodo, kad adresantas sitlo tik ateities vizija, taciau neisipareigoja ir neat-
sako uz ateities rezultatus. Kitaip sakant, adresatas turi galimybeg ir tikimybe, uz ku-
rias adresantas neatsako. Tokiems pasakymams priskirtina negarantijos intencija:

Investicijy praeities rezultatai negarantuoja ateities rezultaty.
Informuojame, kad investicijy praeities rezultatai negarantuoja ateities rezulta-
ty.

Adresanto stengimasi iSvengti atsakomybés ir nenora prisiimti atsakomybe rodo
pasakymai su veiksmazodziu patarti, rekomenduoti, siilyti, padeti formomis. Nors
tokiu pasakymu nei pagal leksines, nei pagal gramatines raiSkos priemones negalima
priskirti prie galimybeés, tikimybés ir siekiamybés modalumo pasakymuy, vis délto jie
sustiprina ispiidi, kad senatvés pensiju kaupimo fondy reklamuy adresantas gali bti
atsakingas uz adresato pasirinkima:

Susisiekite su ,, Danske *“ banko specialistais dél savo pensijos — kartu pazvelgsi-
me { Jisy pensijy santaupas ir padésime priimti tinkamiausiq sprendimaq!

Mes Jums padésime priimti sprendimus!

Profesionaliis pataréjai pagal Jiisy poreikius padés nusistatyti investavimo tiks-
lus ir kryptis, kaupimo trukme ir rizikq.

MP Pensijy pataréjai patars, koki pensijy fondq biity verta pasirinkti, ir rippin-
sis, kad laiku pereituméte i kitq pensijy fondq artéjant pensijai.

Statistiniais tyrimais patvirtinta, kad ilguoju laikotarpiu akcijy rinkos uzdirba
didesne grqzq nei kity risiy investicijos, todél jei Jums iki pensinio amziaus like dau-
giau nei 15 mety, rekomenduojame biitent 5§ fondq.

DNB banke Jums siitlome keletq ilgalaikio investavimo galimybiy.

Adresato atsakomyb¢ kartais perteikiama tiesiogiai tai jvardijant:

Nuo to, kokj pensijy fondq pasirinksite, priklausys Jisy busimos pensijos dy-
dis!

Taigi senatvés pensiju kaupimo reklamose pasakymu galimybés, tikimybés ir
siekiamybés modalumq rodo leksinés (veiksmazodziu galéti, tikétis, siekti, daiktavar-
dziu galimybe, tikimybé formos) ir gramatinés (reikiamybés dalyvio, neveikiamosios
rusies dalyvio, pusdalyvio, biisimojo laiko formos) raiskos priemonés. Leksinés rais-
kos priemonéms reikétu priskirti ir ivardzius pats, -i, savo, kurie pabrézia adresato
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vaidmeni senatvés pensijy kaupimo reklamose. Modalumas nustatomas atsizvelgiant
1 Siy priemoniy kompleksing raiSka. Kadangi modalumas parodo kalbétojo santyki
su kalbamuoju dalyku, jis sietinas su kalbiniu akty teorija ir jos analizuojamomis
intencijomis. Daryti iSvadas apie vieno tipo modalumo pasakymu sasajy su tam tik-
romis intencijomis tendencijas yra per maza tiriamosios medziagos apimtis, taciau
galima teigti, kad kalbiniy akty teorija padeda iSsamiau analizuoti modalumo tipus,
atskleisti tam tikro modalumo tipo atspalvius. Atliktas tyrimas parodé, kad senatvés
pensiju kaupimo reklamy galimybés modalumo pasakymai gali turéti teigimo, paza-
do, prielaidos intencijas, tikimybés — teigimo, o siekiamybés — implikuoto gyrimosi
intencijas. Implikuota galimybeés, tikimybés, siekiamybés modalumo reikSmé gali
biti perteikiama negarantijos intencija. Taigi reklamu pasakymuose reiSkiama gali-
mybe, tikimybé ir siekiamybé kelia komunikacing intriga: adresantas teigia, zada,
daro prielaida, bet negarantuoja ir nejsipareigoja, o pasirinkimo atsakomybe palieka
adresatui. Tokia kalbiné raiska rodo reklamoms nebiidinga netikruma, sitiloma isi-
vaizduojama ir tariama rezultata.
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Rasa Dobrzinskiené

GALIMYBE, TIKIMYBE IR SIEKIAMYBE SENATVES PENSIJU KAUPIMO
FONDU REKLAMOSE

Santrauka
Pagrindiniai Zodziai: reklama, modalumas, galimybé, tikimybé, siekiamybé, intencija.

Reklama, kaip komunikacijos sritis, yra savitas tyrinéjimo objektas lietuviy kalbotyro-
je. Skirtingos riisies ir tematikos reklamy tekstai iSsiskiria tik jiems buidinga teksty formos
ir turinio strukttira. Senatvés pensijy kaupimo fondy reklamy savitumas atskleidziamas per
sakinio modaluma, sakinio funkcija. Tai leidzia iSanalizuoti, kaip adresantas perteikia savo
santykj su kalbamuoju dalyku, o adresatas suvokia, interpretuoja ta pasakyma, juo reiSkiamas
intencijas. Taip atlickama komunikaciné funkcija ir saveikos (interpersonalin¢) metafunkci-
ja.

Straipsnio objektas — senatvés pensijy kaupimo fondy reklaminiai tekstai, o tikslas — i$-
analizuoti galimybés, tikimybés, siekiamybés reikSmes senatves pensijy kaupimo fondy rekla-
mose.

Atlikus tyrima, galima teigti, kad gauti rezultatai rodo senatvés pensijy kaupimo fondy
reklamose esant daug netikrumo, laukiamy rezultaty, adresantas vengia isipareigoti, zadeéti,
o sudaro tik prielaidas tariamai adresato naudai. Tai atskleidzia galimybés, tikimybés, sie-
kiamybés modalumo reikSminiai atspalviai, perteikiami veiksmazodziy galéti, tikétis, siekti
formomis, daiktavardziais galimybé, tikimybé, reikiamybés dalyviu tikétina, pusdalyviu siek-
dami, neveikiamosios riisies esamojo laiko bevardés giminés dalyvio forma siekiama. Senat-
vés pensijy kaupimo reklamy galimybés modalumo pasakymams biidingos teigimo, pazado,
prielaidos intencijos, tikimybés — teigimo, o siekiamybés — implikuoto gyrimosi intencijos.
Implikuota galimybés, tikimybés, sickiamybés modalumo reiksme gali buti perteikiama ne-
garantijos intencija.

Rasa Dobrzinskiené

POSSIBILITY, PROBABILITY AND ENDEAVOR IN RETIREMENT PENSION
FUNDS ADVERTISEMENTS

Summary
Keywords: advertisement, modality, possibility, probability, endeavour, intension.

Advertisement as an area of communication is a distinctive object of investigation in
Lithuanian linguistics. In addition, different types of texts and themes of advertisements deter-
mine the characteristic structure of the content and form of the text. Retirement pension fund
ads identity is revealed through the modality of the sentence and the function of the sentence.
It allows analyzing how the addresser conveys his attitude to the analyzed subject and how
the addressee perceives, interprets the utterance and its intentions. In this way communicati-
ve function and interaction (interpersonal) metafunction are performed.

54



The subject of the article is the language of advertisements of the pension fund, the
purpose is to analyze the values of possibility, probability and endeavor of the retirement
pension fund advertisements.

The research results reveal that there are much uncertainty, expectations in the analyzed
retirement pension fund advertisements; the addresser avoids commitment, but he makes
presumptions for assumed profit for the addressee. This reveals the meaning nuances of pos-
sibility, probability and endeavor modality, which is conveyed by different forms of verbs
galéti (may), tikétis (expect), siekti (achieve, strive), by nouns galimybé (possibility), tikimy-
bé (probability), gerundive tikétina (expected), participle siekdamas (achieving, striving),
passive voice present simple neutral participle siekiama (is intended, aimed). Sometimes the
intention of the sentence is conditioned by the structure of the sentence.

Assertion, promise, assumption intentions are common in possibility modality utteran-
ces in the retirement pension fund advertisements; utterances of assertion and endeavor con-
tain implicit boasting intentions. Implicit possibility, probability and endeavor modality mea-
ning can be conveyed by the intention of non-guarantee.
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