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TIRIAMOIJI DALIS.
Autorystés problematika Siuolaikiniame dizaine

JVADAS

Dizaino propagavimas, kuriuo siekta perteikti visuomenei naudingy ir graZiy daikty privalumus,
pamazu tapo propagavimu originalumo — bet kuria kaina, net nusigreZiant nuo vieno pamatiniy
modernizmo judéjimo postulaty: kurti gerus ir graZius pramonés gaminius, prieinamus visiems;

nebesivarginant informuoti vartotojy apie gerus, naudingus ir tvarius produktus.*

Problema ir aktualumas

Vienas i$ populiariausiy dizainerio kaip autoriaus veiklos ir kiiriniy autorystés vertinimo kriterijy yra
originalumas. Toks pozZilris turi logiskg pagrinda: objektyviai vertinant, visuomenei prasminga ta
autoriaus veikla, kuri nekartoja jau buvusiy kity pasiekimy, nes kitaip ji yra neracionali ir
neekonomiska, o taip pat galimai paZeidZia kity autoriy teises. Kitas akivaizdus argumentas —
idskirtinis savo kidryba autorius yra lengviau atpaZjstamas, jsidémimas. Si logika pastiprinama
remiantis prielaida, kad kiekvienas Zmogus yra unikalus, i$ ko regimai seka, kad kiekvieno autoriaus
(Siuo atveju — dizainerio) karyba gali ir turi bati originali ir saugoma autorystés. Originalumas ir

autorysté pradedami tapatinti, tiksliau, originalumas suvokiamas kaip esminé autorystés salyga.

Siame darbe i§ pradziy buvo orientuojamasi j originalumo savoka — kaip labiausiai paplitusia ir
»,Savaime suprantama”. Taciau gilinantis j temg paaiskéjo, kad originalumas yra per plati tema tokios
apimties tyrimui: paciai sgvokai triksta konkretumo, tikslumo. Originali kaip daiktas gali bati ir
kopija, taigi originalumas nebdatinai reiskia unikalumo; kurinys gali buti originalus santykiniame —
vieno autoriaus klrybos visumos ar siauros srities — kontekste ir nebati originalus visame meno
lauke. Margaret A. Boden savo knygoje ,Klrybiskas protas. Mitai ir mechanizmai“ originalumg
klasifikuoja kaip istorinj, t. y. visikai naujg, ir psichologinj, t. y. naujg tik jo kairéjui?. Originalumas yra

tik autorystés pripazinimo, kuris svarbiausias menininkui tiek komercine, tiek saviraiskos prasme,

! Koen De Winter, Thoughts on originality, in: http://www.designaddict.com/blog/2007/08/03/Thoughts-originality.

2 Margaret Boden, The creative mind. Myths and Mechanisms, 2™ ed., Routledge, 2004, 93.



JVADAS

faktorius, bet ne atvirkSc¢iai. Todél galima teigti, kad kuréjui svarbesne ir aktualesne nei
originalumas sgvoka laikytina autorysté, savaime suponuojanti nuosavybe ir patvirtintg

originaluma. Darbe originalumas svarstomas ir aptariamas kaip autorystés atributas.

Dizaino autorystés reikSmeé visuomenei

Kuratoré ir dizaino kritiké Alice Rawsthorn teigia, kad , dizainas yra viena i$ galingiausiy jégy musy
gyvenime, suvokiame mes tai ar ne.”® Dizainas yra galinga jéga ir ekonomikoje: Europos Sajungoje
(ES) aktyviai dizaing naudojanciose 3,4 min. jmoniy dirba 23 mIn. Zmoniy, sukuriama verté Bendrijos
ekonomikai—1,7 trilijono eury kasmet®. Dél tokio masto ir kompleksiskumo dizaino sritis yra vertinga
ekonomikos Saka. Bandymai skatinti dizaino sektoriaus vystymasi i§ esmés yra trejopi. Viena — tai
dizaino naudojimo kuriant produktus ir paslaugas propagavimas: sékmingy dizaino sukdrimo
pavyzdZiy atranka (dauguma 3aliy turi valstybinius, komercinius ar pelno nesiekianciy organizacijy
rengiamus gero dizaino apdovanojimus) ir kompanijy, naudojanciy dizaing konkurenciniam
pranasSumui sukurti ir jtvirtinti, sékmeés istorijy vieSinimas. Antra — tai dizaino studijos ir ankstyvoji
edukacija, dizaino jtraukimas, daugiausia naudojant dizaino mastymo (design thinking) metodika, j
mokykly, net darZeliy programas®, kur dizainas gali bati viso konstruktyvistinio mokymo metodo
atspara®. Tredia — tai originalaus dizaino skatinimas tiesiogiai finansuojant priemones, neleidziancias
juo pasinaudoti kitiems. Pavyzdziui, MITA priemoné , Inopatentas” padengia net 75 proc. komercinj
potencialg turinéio dizaino registravimo kasty’. Jdomu tai, kad pramoninio dizaino registracija
Lietuvoje yra viena brangiausiy ES (138 Eur®) — brangiau tik Belgijoje, Nyderlanduose, Suomijoje,
Svedijoje ir Bulgarijoje. Todél net ir gavus maksimalig parama registracija vis tiek kainuoja brangiau
nei Estijoje (20 Eur) ar Danijoje (26 Eur). Akivaizdu, kad kai kurios Salys aktyviau siekia paskatinti
registruoti dizaing, nes, pirma, taip dizaino savininkams padidéja galimybés gauti pajamy, ir antra,

tai leidZia valstybei jvertinti bendrg joje veikiancios pramonés ir paslaugy industrijos pazangumo ir

3 Anotacija, Alice Rawsthorn, Design as an Attitude, Zurich: JRP|Ringier Documents Series, 2018.

4 The Economic Review of Industrial Design in Europe by Europe Economics for DG Internal Market & Services, 2016, in:
https://ec.europa.eu/growth/content/economic-review-industrial-design-europe-0_en.

5 The Nueva School. Design Thinking, in: https://www.nuevaschool.org/notably-nueva/design-thinking.

6 Andrea Scheer, Christine Noweski, Christoph Meinel, , Transforming Constructivist Learning into Action: Design Thinking in education®, in: Design
and Technology Education: An International Journal 17.3, 2012, 8-19.

7 Mokslo, inovacijy ir technologijy agentara. Priemoné , Intelektiné nuosavybé — Inopatentas”, in: https://mita.lrv.It/It/veiklos-sritys/programos-
priemones/intelektine-nuosavybe-inopatentas.

8Lietuvos valstybinis patenty biuras. Mokes¢iy uz dizaino registravima ir su tuo susijusiy dokumenty iSdavima bei dizaino galiojimo termino
pratesima dydzZiai, in: https://vpb.Irv.It/It/veiklos-sritys/dizainas/mokesciai-1.



inovatyvumo lygj. Registruoty dizainy turéjimas savo portfolio ilgg laikg buvo laikomas verslo
perspektyvumo indikatoriumi. Taciau Jungtinés Karalystés intelektinés nuosavybés tarnybos
parengtoje ataskaitoje Siuo klausimu daroma iSvada, kad daugeliu atvejy kompanijoms, turin¢ioms
registruoty trumpalaikés vertés dizainy, labiau ekonomiskai naudinga registruoti juos ES, todél tik
Jungtinés Karalystés vidaus rinkoje registruojancios kompanijos laikytinos atsiliekanciomis. Be to,
kompanijy, turinCiy registruoty dizainy, ir jy neturinCiy produktyvumas skiriasi statistiskai
nereikdmingai®. Iki Siol tik maZa dalis jmoniy registruoja dizaing, rinkdamosi pasitikéti socialiniu ir
moraliniu spaudimu, trumpais produkto gyvavimo laikotarpiais, greitais inovacijy ciklais ar gamybos
kompleksiskumu. Sékmés atveju dizaino registravimas turi teigiamos jtakos konkretaus verslo
vystymuisi, sukurdamas nattraliag monopolijg. Taciau tai nereiskia, kad i$ tokios praktikos tikrai laimi

visuomene.

Pagrindinis dizaino registracijos tikslas yra paskatinti ktrybiSkuma ir inovacijas. Jsitikinimas, kad
egzistuoja priezastinis rySys tarp kidrybos kokybés ir atlygio uz jg dydZzio, nors mokslininky ir
gin¢ijamas??, vis dar yra labai paplites, todél pripaZjstama ir saugoma dizaino autorysté laikoma
svarbiu ekonominés pazangos faktoriumi, o pats dizainas dél teigiamo poveikio verslui ir ypac
eksportui — daznai valstybés strateginio vystymosi plano dalimi. Daugelis ES valstybiy turi suklrusios
nacionalines dizaino strategijas. Toks poZilris ne be trikumy. Teiséje nesant aiskios ribos ir kriterijy
atskirti atsitiktinj ar funkcijos, kultlrinés aplinkos nulemty panasumg nuo plagiato, bet koks
sutapimas ar tolesnis idéjos vystymas imamas vertinti jtariai, kartais bandoma apsaugoti net visiskai
trivialias formas, pavyzdZiui, suapvalintus iSmaniojo telefono korpuso kampus!! arba konkreciag

spalva®?. Tokia veikla jau stabdo progresa.

Autorystes ir originalumo vieta dizaino studijose

Autorystés ir originalumo savitiksliSkumo kritikg ir konfliktg Siuolaikiniame dizaino lauke puikiai
iliustruoja autorystés apsauga ir originalumo paiesSkos dizaino edukacijoje. Dél neiSvengiamos

numanomo teigiamo dizaino monopolizavimo (per registracijg) poveikio verslui ir karybiskumo

9 Elif Bascavusoglu-Moreau, Bruce S. Tether, Design Economics Chapter Two: Registered Designs & Business Performance — Exploring the Link,
Intellectual Property Office, 2011, 16.

10 Diane Leenheer Zimmerman, ,,Copyrights as incentives: did we just imagine that?“, in: Theoretical Inquiries in Law, January, 2011, 29-58.
11 Ed Burnette, , The verdict is in: Samsung vs. Apple”, zdnet.com, 2012 08 25, in: https://www.zdnet.com/article/the-verdict-is-in-samsung-vs-apple.

12 Sharyn Alfonsi, Nikki Battiste, ,,Red Sole Man: Christian Louboutin's Signature Shoe Has Made Him an Icon®, in: ABC News,
https://abcnews.go.com/Business/red-sole-man-christian-louboutins-signature-shoe-made/story?id=14983446.



JVADAS

skatinimui jtakos autorysté ir originalumas dizaine tampa suvokiami kaip absoliucios kategorijos,
galindios egzistuoti nepriklausomai nuo aplinkos ir situacijos. Studijy metu diegiamas autoryste ir
originaluma dizaineriy kdryboje aukstinantis pozZilris. Dizaino istorijos studijos remiasi isskirtiniy
asmenybiy ir originaliy sprendimy, naujy idéjy pristatymu (pvz., Pevsner®3), o ne evoliuciniu,
technologiniu poZitriu (Giedion'#). Analogy studijos formalios ir apsiriboja iliustracijy koliazZais.
Vertinant studijy rezultatus, naujy sriciy, problemy atradimas laikomas svarbesniu nei paZzanga
sprendziant jau Zinomas. Taip formuojamas busimyjy profesionaly pozidris, galintis nulemti ar
paveikti jy vélesnés kurybos ir karjeros sékme, o taip — ir koreguoti dizaino poveikj verslo ir apskritai
visuomenés vystymuisi. Paminétina, kad, prieSingai nei laikoma Siuolaikinéje autoriy teisiy
doktrinoje, kdrybiSkumas néra izoliuota nuo aplinkos nusvitimo akimirka, bet kyla iS placioje
kultGrinéje aplinkoje egzistuojanciy sudétingy Zmoniy santykiy, kurie, esant tinkamoms
aplinkybéms, gali paskatinti kiirybine smegeny veiklg. Sios veiklos efektyvumas (rezultato prasme)

priklauso ir nuo informacijos kultarinéje aplinkoje prieinamumo?®.

Naujy mokslo Ziniy ignoravimas, kaip rodo Siame darbe pateikiami kiekybinis ir kokybinis tyrimai,
leidZia daliai pedagogy ir basimuyjy dizaineriy manyti, kad bet kokiy profesiniy jtaky vengimas (taigi,
idéjy paieska savyje) yra tinkamas metodas siekiant sukurti ir atpaZinti originalius sprendimus
dizaino praktikoje ir studijy metu. Taip gimstantys sprendimai, nors ir veda prie autoriy asmeninés
savirealizacijos, daznai yra neefektyvis ir nepateisinami kaip atsakymai j komerciniam dizainui

keliamus uzdavinius, nes ignoruoja fundamentalius potencialiy vartotojy elgsenos désnius.

Praktinis originalumo dizaine poveikis ir poreikis

Zmogus yra linkes teigiamai vertinti dalykus, su kuriais jam yra teke daZniau ir ilgiau kontaktuoti 6,
nors vélesni tyrimai rodo, kad 3is désnis veikia neutralioje arba teigiamoje aplinkoje!’, kuri nesukelia

nuobodulio'®. Dar daugiau, egzistuoja teigiama koreliacija tarp eksponavimo (pasyvaus santykio)

13 Nikolaus Pevsner, Pioneers of Modern Design. From William Morris to Walter Gropius, Penguin Books, 1975.
14 Siegfried Giedion, Mechanization Takes Command. A contribution to anonymous history, Oxford University Press, 1970.

15 Creativity is not an isolated singular moment of genius as theorized by contemporary copyright doctrine but rather the product of complex
interactions between individuals within a larger cultural environment that, in turn, can trigger the brain’s creative process in the right
circumstances.” Erez Reuveni, ,,Copyright, Neuroscience, and Creativity”, in: Alabama Law Review, Vol. 64, Issue 4, 2013, 735-801.

16 Robert B. Zajonc, ,Attitudinal Effects of Mere Exposure”, in: Journal of Personality and Social Psychology, Vol. 9, 1968, 1-27.

7 Thomas D. G. Burgess, Stephen M. Sales, , Attitudinal Effects of "Mere Exposure": a Reevaluation”, in: Journal of Experimental Social Psychology
7(4): 461-472, 1971, 461-472.

18 Robert E Bornstein, Amy R. Kale, and Karen R. Cornell, ,,Boredom as a Limiting Condition on the Mere Exposure Effect”, in: Journal of Personality
and Personal Psychology, 1990, Vol. 55, 794.
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intensyvumo bei trukmés ir estetinio vertinimo®. Raymond'o Loewy i$populiarintas MAYA (Most
Advanced Yet Acceptable) principas teigia, kad vartotojas yra nuolat kamuojamas konflikto tarp
neofilijos ir neofobijos, todél yra linkes pasirinkti kazkg ,per vidurj“, naujove, kuri jau yra
atpaZjstama, bet disonuoja su jsitvirtinusiais lakes¢iais?°. Jrodyta, kad nauja ir netikéta informacija
patraukia démesj ir stimuliuoja kognityvine veiklg. PavyzdZiui, Torn'o ir Dahlen'o studija konstatuoja,
kad nuo tradicinio brand'o jvaizdZio besiskirianti reklama labiau atkreipia ir iSlaiko démesj, yra geriau
prisimenama ir paskatina apmastyti santykj su prekés Zenklu?!. Mandler?? teigia, kad didéjant
nesutapimo tarp stimulo ir schemos (subjekto susiformuoto situacijos jvaizdZio) lygiui, didéja ir
kognityvinis suzadinimas, savo ruoZtu lemiantis rySkesnj vertinimg. Ar vertinimas salygiskai
teigiamas, ar neigiamas, priklauso nuo to, kaip lengvai vertintojas gali ,perdirbti“ gaunamg
informacijg ir suderinti jg su turima schema. Sig teorijg patvirtina Halkias'o ir Kokkinaki empiriné
studija, kurios metu tirta vartotojy kognityviné ir emociné reakcija j reklamine informacija, jvairiais
laipsniais derancig su susiformavusiu brand'o jvaizdziu. Studija nustatyta, kad geriausi suvokimo,
prisiminimo ir atpaZjstamumo rezultatai pasiekti demonstruojant vidutiniskai su nusistovéjusiomis

schemomis derandias reklamas?3.

19 James E. Cutting, ,, The Mere Exposure Effect and Aesthetic Preference”, in: New Directions in Aesthetics, Creativity, and the Psychology of Art,
Baywood Publishing, 2012, 82.

20 Derek Thompson, , The Four-Letter Code to Selling Just About Anything“, The Atlantic, 2017. Prieiga internete:
https://www.theatlantic.com/amp/article/508772.

21 Fredrik Térn, Micael Dahlén, , Effects of Brand Incongruent Advertising in Competitive Settings”, in: European Advances in Consumer Research,
Vol. 8, 2008, 234-239.

22 George Mandler, ,The Structure of Value: Accounting for Taste”, in: Affect and Cognition, Lawrence Erlbaum Associates, 1982, 3—36.

2 Georgios Halkias, Flora Kokkinaki, Attention, Memory, and Evaluation of Schema Incongruent Brand Messages: An Empirical Study, LabSi Woking
Papers, Vol. 32, Experimental Economics Laboratory, University of Siena, 2010, 17.



JVADAS

Atpazjstamumas

Prisiminimas
Priemimas

MaZas Vidutinis Didelis
Naujumas

1 pav. ,,Optimalaus naujumo” grafikas.

Taigi, paradoksalu — kad priimtume naujoves, jos turi buti ne visai naujos. Derek'oc Thompson'o
knygoje ,Hity karéjai: kaip pasiekti sekme issiblaskymo amziuje” (Hit Makers: How to Succeed in an
Age of Distraction) Sig situacijg apraso Holivudo pavyzdZiu: ,Norédami atkreipti kino studijy démesj,
scenarijy autoriai daznai naudoja patrauklios idéjos pasitulymo (high concept pitch) formulavimo
metoda — kai i$ dviejy atpazjstamy koncepcijy sukuriama , nauja“. Pavyzdziui, , Titanikas“ — Romeo
ir DZiuljeta skestanciame laive. Tai galioja ir startuoliy pasaulyje: , Airbnb“ kazkada vadinta ,eBay”

namames, ,Uber” — , Airbnb“ automobiliams. ISkilus ,Uber”, naujos kompanijos apibudina save kaip

,Uber” [kazkam]."?*

Nuoseklios ,darvinistinés“ evoliucijos principas galioja ir mokslo atradimy priémimui. Siuolaikinés
fizikos tévu laikomas Max Planck savo knygoje ,,Moksliné autobiografija“ ironizuoja: ,,Moksliné tiesa
triumfuoja ne jtikindama oponentus ir priversdama juos pamatyti Sviesg, bet greiciau todél, kad jos
oponentai galiausiai mirsta ir uZzauga nauja, su $ia tiesa jau paZjstama, karta“?>. Tai utriruota pozicija
— kaip nurodo John T. Blackmore?®, paties Planck'o ir daugelio kity mokslininky biografijose esama
radikalaus nuomonés pakeitimo fakty, bet bendra tendencija yra konservatyvumas. Niels'o Bohr'o,
Werner'io Heisenberg'o, Albert'o Einstein'o ir ypa¢ Charles'o Darwin'o atradimai buvo priimti

priesiskai, kaip ir vienas naujausiy pavyzdZiy — su darvinizmu polemizuojanti Marcus'o Pembrey'aus

24 Derek Thompson, Hit Makers: How to Succeed in an Age of Distraction, Penguin Books, 2017, 61-62.

25 New scientific truth does not triumph by convincing its opponents and making them see the light, but rather because its opponents eventually
die and a new generation grows up that is familiar with it“, Max K. Planck, Scientific Autobiography and Other Papers, New York: Philosophical
library, 1950, 33-34.

26 John T. Blackmore, ,Is Planck's 'Principle’ True?", in: The British Journal for the Philosophy of Science, Vol. 29, No. 4, 347-349.
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epigenetinio paveldéjimo teorija. ,,Mokslo istorija pilna teorijy, kurios mokslo bendruomenés buvo

priimtos tik po ilgos kovos su pasipriesinimu joms.“?”

Tas pats principas galioja ir menui. Radikaliai naujos impresionisty idéjos tapyboje taip pat buvo
grie#tai kritikuojamos tradicijy puoselétojy, pavyzdZiui, Salono Ziuri kategoriskai atmeté Edouard'o
Manet paveikslg ,PusrycCiai ant Zolés” (Le déjeuner sur I'herbe) is esmés dél to, kad jame nuoga
moteris greta dviejy apsirengusiy vyry vaizduojama tuomeciame, o ne istoriniame kontekste.
Daugybé dizaino objekty nesulauké pasisekimo dél to, kad buvo pernelyg radikalls. Nepaisant
Daugybés funkciniy patobulinimy, FIAT Multipla iki Siol yra labiausiai nekenc¢iamas automobilio
dizainas, ir atvirksciai, Citroén DS, nors i$ laiko perspektyvos atrodo ne maziau radikalus, iki Siol kelia

susizavejima.

2 pav. FIAT Multipla, diz. Roberto Giolito, 1996.

Taigi galima teigti, kad besglygiSkas originalumo (naujumo prasme) siekimas ir diegimas praktiniu
lygmeniu prieStarauja ne tik esminei tvarios visuomenés saglygai — sekimui gerais pavyzdziais, bet ir

Zmogaus psichologijai bei ja paremtai verslo, rinkodaros praktikai.

Disertacijos objektas ir jo pasirinkimo kriterijai, apribojimai

Sio darbo objektas yra dizaino ir — iki dizaino atsiradimo — meno autorystés bei jg lydincio
originalumo suvokimo raida. Su nedidelémis iSimtimis apsiribojama Vakary civilizacija kaip turincia

didZiausia jtaka dizaino diskurso formavimuisi Lietuvoje. Siame darbe laikoma, kad dizainas ir menas,

27 Howard Wolinsky, ,,Paths to acceptance. The advancement of scientific knowledge is an uphill struggle against ‘accepted wisdom’", in: EMBO
reports, Vol. 9, No. 5, 2008, 416-418.


https://en.wikipedia.org/wiki/%C3%89douard_Manet
https://en.wikipedia.org/wiki/%C3%89douard_Manet

JVADAS

nors ir turi esminj skiriantj bruozg — santykj su funkcionalumu, yra asmeninés kirybos rezultatas,
kuriam nepriklausomai nuo kiirybos srities gali bati taikomi kirybiSkumo, autorystés ir originalumo
kriterijai. Todél meno, daugiausia dailés, raida, kartu su ekonominiy saglygy ir technologiniy iSradimy

vystymusi nulémusi dizaino atsiradimg, padeda paaiskinti jo raidg ir perspektyvas.

Dabartiné situacija Lietuvoje aiskinamasi kokybinio tyrimo interviu ir kiekybinio tyrimo apklausa,
kuriy temos ir klausimai nulemti pirmosios, teorinés darbo dalies. Nors teorinéje dalyje apZvelgiamas
labai platus sri¢iy, kurioms aktualus autorystés ir originalumo klausimas, laukas, tyrime apsiribojama
tradiciniu dizainu kaip kdrybine veikla, sprendzZiancia funkcines problemas. Siekiama iSsiaiskinti, koks
yra, Salia kity dalyky, profesionaliy dizaineriy (kokybinis tyrimas) ir dabartiniy dizaino specialybés

studenty (kiekybinis tyrimas) pozidris j dizaino autoryste.

Tiriamojo darbo tikslas

e Lyginant profesionaliy, daug mety sékmingai dirbanciy dizaineriy ir dizaino studenty
pozilrius j autoryste ir originalumag, identifikuoti naujas galimybes studijy metu jiems suteikti

reikalingy jgudziy ir patirciy.

Tyrimo hipotezé

e Egzistuoja ryskas sékminga?® karjerg padariusiy, profesionaliai dizaino srityje veikianciy ir dar
tik studijuojanciy dizaing Zmoniy pozilriy j profesijg, o ypac j dizaino autoryste, skirtumai —
iSankstinés ir besiformuojancios nuostatos, kuriy jvertinimas gali tapti pagrindu organizuoti

i$ dalies individualizuotg dizaino studijy procesa.

Tiriamojo darbo uzdaviniai

1. Naudojantis prieinamomis mokslinémis publikacijomis, knygomis ir elektroniniais leidiniais
nagrinéti autorystés suvokimo mene ir dizaine problematikg ir raidg persipynusiose
istorinéje, filosofinéje, teisinéje, lingvistinéje, etinéje, ekonominéje plotmése, apibréziant
terminijg suformuoti Ziniy visuma, jgalinancia parengti pozitrj j autoryste dizaine

atskleidziantj tyrima.

28 §jame darbe sekminga dizainerio karjera laikoma profesionali, tvari ir ilgalaiké veikla dizaino srityje, uztikrinanti Zinomuma ir kiirybos rezultaty
jvertinimg profesinéje bendruomenéje ir uz jos riby.
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2. Atlikti tyrima ir palyginti sékmingy, karjeros virsineéje esanciy dizaino profesionaly poziurj j
dizaino autoryste su iSeities tasku — Lietuvos aukstyjy meno mokykly dizaino sric¢iy studenty

originalumo, kopijos, falsifikato sgvoky suvokimu jy (blsimame) veiklos lauke:

A. Kokybinio tyrimo metodu atlikti interviu su sékmingais Lietuvoje dirbanciais

dizaineriais.

B. Kiekybinio tyrimo metodu atlikti Lietuvos aukstyjy mokykly dizaino krypties studenty

apklausa.
3. Atlikti abiejy kiekybinio tyrimo metody rezultaty analizes, apibendrinti ir palyginti rezultatus.

4. Pateikti rekomendacijas.

Tikeétini tyrimo rezultatai ir jy taikymas

Statistiskai apdorotas Lietuvos aukstyjy meno mokykly dizaino sriciy studenty autorystes ir susijusiy
sgvoky suvokimo jy (blsimame) veiklos lauke tyrimas, palyginus jo rezultatus su profesionaly
pozilriu, pirmiausia turéty padéti dizaino studentams ir pedagogams geriau suvokti savo pozicijg
tyrimo klausimais. Antra, atliekant statistine tyrimo duomeny analize bus nustatyti bendry vertybiy
apibréziami dizaino studento tipai ir — i$ dalies — jy kiekybinis pasiskirstymas. Sie duomenys praplés
dizaino pedagogikos diskursg: kaip tradicinis — individualaus mokymo proceso sprendZiant
standartizuotas uZduotis — ir populiaréjantis kolektyvinio kirybos proceso (creative workshop)
studijy modeliai galéty bati tobulinami, pavyzdziui, diferencijuojant uzduotis ar temas pagal

studenty etines ir profesines vertybes.

Su Siais uzdaviniais susijes ir jvykdytas meninis projektas — eksperimentas, kuriuo siekta iSbandyti
centrines dizaine autorystés ir originalumo aksiomas ignoruojancio studijy metodo — kopijavimo —

tinkamuma.

Taciau tyrimas jokiu bldu neparodo priezastinio rysio tarp sekmés dizainerio karjeroje ir poziurio j

autoryste:

e dabartinés dominuojancios dizaino studijy doktrinos formuojamas studenty pofZidris j

originaluma kaip autorysteés sglygg ateityje gali keistis;

e profesionaly pozilris praeityje galéjo buti kitoks.



JVADAS

Darbo naujumas. Literatiiros apzvalga

Autorystés tema mene ir konkreciai dizaine yra slegiama dogmatiSkos dichotomijos: arba esi
autorius, arba ne. Galbut todél didZioji dauguma autorystés ir originalumo sriciy tyrimy susitelkia j
plagijavima, ypa¢ akademinéje veikloje, platesniame akademinio nesaziningumo kontekste. M.
Vaccaro?® plagijavimg jvardija kaip nedora apropriacijos — vienos i3 esminiy meninés klrybos
praktiky — forma. Nagrinéjama plagiato nustatymo ne tekstiniuose ir vizualiuose darbuose
specifika®, originaliy sprendimy kilmé3!, originalumo ir kdrybiskumo s3sajos. Mark'o A. Runco
teigimu, neatsiejama autorystés kaip sugebéjimo sukurti unikaliy savybiy turintj karinj ir originalumo
sglyga yra klrybiskumas ir atvirksciai — originalumas batinas kirybiSkumui, nors ir néra vienintelé jo

salyga3?.

Taigi Siame darbe remiantis tyrimais pirmg kartg lietuviSskai bandoma atskleisti autorystés ir

originalumo démenis dizaino profesijos lauke.

Pagal Sios disertacijos kokybinj tyrima parengtas ir atskiru leidiniu iSleistas interviu rinkinys , Lietuvos
dizainas: 8 sékmeés istorijos. Pokalbiai su dizaineriais“33, kuriame autorystés ir originalumo, dizainerio
kaip kdréjo motyvacijos klausimai dominuoja. Interviu pateikiama nemazai jdomios informacijos,

kuri kol kas yra nepatvirtinta kity tyréjy.

Literataros lietuviy kalba Sio darbo tema yra labai mazai. Karolinos Jakaités disertacijoje tyrinéjamas
SeStojo—astuntojo d-meciy grafinis dizainas. Pateikiamas jdomus citavimo kaip kirybos metodo
pavyzdys — Lietuvos SSR ekspozicijos SSRS prekybinéje-pramoninéje parodoje proga isleistas
katalogas, kuriame dizaino aspektu ,bene didZiausia inovacija ir atradimu buvo tai, kad A.
Kazakauskas, kurdamas Londono katalogg, panaudojo kity lietuviy dailininky kiriniy,

“34

reprezentuojanciy Lietuvos grafikos tradicijas, citatas“**, o jtaky, autorystés ir originalumo klausimas

apeinamas. Knygoje ,Llietuvisky baldy dizaino karéjai, 1957-1990“%> gana i$samiai, aprasant

29 Mary Vaccaro, ,Introduction: Plagiarism in Art (and Art History)“, in: Visual Resources, Vol. 16, 2000, 127-130.

30| eigh Garrett, Amy Robinson, ,Spot the Difference! Plagiarism identification in the visual arts”, in: Electronic Visualisation and the Arts, London,
2012, 24-33.

31 Belinda Lopez-Mesa, Elena Muleta, Rosario Vidala, Graham Thompson, ,Effects of additional stimuli on idea-finding in design teams”, in: Journal
of Engineering Design, Vol. 22, 2011, 31-54.

32 Mark A. Runco, ,,Creativity”, in: Annual Review of Psychology, Vol. 55, 2004, 657-687.
33 Marius Dirgéla, Lietuvos dizainas: 8 sekmés istorijos. Pokalbiai su dizaineriais, 2016.
34 Karolina Jakaité, Lietuvos grafinis dizainas XX a. 6-8 des.: tarp nacionalumo ir internacionalumo, daktaro disertacija, VDA, 2012, 147.

35 Vilija Gerulaitiené, Eugenijus Guzas, Vytautas Beiga, Lietuvisky baldy dizaino kiréjai 1957-1990, Mokslo ir enciklopedijy leidybos centras, 2013.
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Projektavimo ir konstravimo biuro (PKB) veiklg, pristatyta Lietuvos baldy dizaino istorija sovietiniu
laikotarpiu, taciau leidinyje autorystés ir originalumo problematika taip pat nenagrinéjama.
Epizodiskai autorystés ir originalumo tema paliesta Manto Lesausko publikacijoje ,Nostalgija
sovietmedio dizainui retro objekty vartojimo kontekste“3¢, J. Tutlytés publikacijoje ,Dizainas
socialistiniame (Lietuvos) Ukyje, arba Zmogus ir daiktiné aplinka visuotinio nepritekliaus

sglygomis“3’, A. Toleikio vadovélyje32.

Daugiau istorinés informacijos, susijusios su Sia tema, yra periodikoje, pavyzdZiui, mano interviu su
buvusiu LSSR Dizaino instituto vadovu Gediminu Ruzgiu ir SSRS pramoninio dizaino srityje dirbusiu,

o véliau itin sékmingg dizainerio karjerg Danijoje padariusiu Boris'u Berlin'u Zurnale ,,Centras”.

Dr. Jaratés Usonienés (MRU) straipsnyje ,Kdrinio originalumo samprata“®® originalumas
nagrinéjamas teisés poZilriu dviem aspektais: kaip esminis kdrinio kriterijus ir kaip autorystés
jrodymas. Pagrindinis originalumo ir juo grindZiamos autorystés jrodinéjimo teiséje tikslas — apginti
kariniy autoriy teises. O teisiy gynimo, kaip ir visos dizaino registracijos ir patenty sistemos, tikslas
yra suteikiant autoriams galimybe be konkurencijos tam tikrg laikg naudotis savo kurybos rezultatais
paskatinti naujy kiriniy atsiradima. Jtvirtinta samprata, kad materialus atlygis gali biti reikSmingas,
jei ne lemiantis, jrankis kiirybos kokybei gerinti. Su Siuo poZzilriu nesutinka mokslininkai —tiek teisés,
tiek neurobiologijos srityje: Zzr. Diane Leenheer Zimmerman ,,Copyrights as incentives: did we just
imagine that?“; Erez Reuveni , Copyright, Neuroscience, and Creativity”. Zimmerman teigia, kad
nejvertinamos sglygos, kuriomis yra sukuriama didzioji dalis dailés, literattros ir kity meno kdriniy,
neatsizvelgiama j paskutiniy keturiy deSimtmeciy psichologijos ir bihevioristinés ekonomikos
teorijos atradimus. Reuveni pabrézia, kad kirybiskumas yra ne akimirkos ,nusvitimas”, kaip jj
traktuoja Siuolaikiné autoriy teisé, bet sudétingos individy sgveikos platesniame kultlriniame

kontekste rezultatas, kuris tinkamomis aplinkybémis gali paskatinti klirybos procesa.

36 Mantas Lesauskas, ,,Nostalgija sovietmecio dizainui retro objekty vartojimo kontekste”, in: Acta Academiae Artium Vilnensis, Nr. 61, 2011, 105—
126.

37 )araté Tutlyté, ,Dizainas socialistiniame (Lietuvos) Gkyje, arba Zmogus ir daiktiné aplinka visuotinio nepritekliaus sglygomis®, in: Darbai ir dienos,
Vytauto DidZiojo universiteto leidykla, 2007, 47.

38 Adas Toleikis, Dizaino raida Lietuvoje: Metodiné priemoné, Siauliy universiteto leidykla, 2004.

39 )Oraté Usoniene, ,Karinio originalumo samprata®“, in: Jurisprudencija, t. 78(70), 78-84.
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Vienas reikSmingiausiy Sios srities veikaly, iSsamiai nagrinéjantis Zmogaus kirybiskumg mene,
moksle ir kasdienybéje, yra jau minétas Margaret'és A. Boden ,The creative mind. Myths and

Mechanisms”.

Yra ir sitlymy tiek permastyti svetimo kdrinio panaudojimo etikg (Alfred Lessing ,,What Is Wrong
with a Forgery?), tiek ir radikaliai keisti galiojancig sistema (Daniel H. Brean ,,Enough is enough: time
to eliminate design patents and rely on more appropriate copyright and trademark protection for

product designs“).

Istoriniame kontekste pazymétina, kad meno kiriniy autorysté ne visada buvo tokia svarbi kaip
kokybé ir stilius — pvz., Raphael'io piesiniai, siysti Direr'iui, greiciausiai buvo jo mokiniy (Stephen
Orgel ,,Renaissance artist as Plagiarist“*!), — tadiau jau netrukus ji tapo aktualesné uZ originaluma —
pvz., Michelangelo'o ,Pieta”, kur autoriaus vardas iSkaltas matomiausioje vietoje, ant juostos
(cintola), juosiancios Marijos kritine (Giorgio Vasari ,,1511-1574. Zymiausiy tapytojy, skulptoriy ir
architekty gyvenimai“*?). Tuo metu jau egzistavo plagijavimo ir padirbinéjimo problema (Mary

Vaccaro ,,Introduction: Plagiarism in Art (and Art History)“)*.

William Morris sieké autorystés (nebutinai jvardintos, taiau garantuojancios atsakomybe)
grazinimo pramoneés revoliucijos metu XIX a. vid. (Nikolaus Pevsner , Pioneers of Modern Design,
From William Morris to Walter Gropius“). Tacdiau industriniame amZziuje ne bet koks kopijavimas yra
iS esmés Zalingas, smerktinas tik mechaninis tirazavimas (Walter Benjamin , The Work of Art in the

Age of Its Technological Reproducibility, and Other Writings on Media“*4).

Dabartinj tariamo naujumo, originalumo dizaine kultg kritikavo jau Victor Papanek (Victor Papanek
,Design for the real world. Human Ecology and Social Change“#) ir Dieter Rams (,,10 principles for
good design®). Naujausiais laikais pazymétinas Hella'os Jongerius manifestas (Hella Jongerius, Louise

Schouwenberg ,,Beyond the new. A search for ideals in design®).

40 Daniel H. Brean, ,Enough Is Enough: Time To Eliminate Design Patents And Rely On More Appropriate Copyright And Trademark Protection For
Product Designs”, in: Texas Intellectual Property Law Journal, 325-370.

41 Stephen Orgel, ,Renaissance Artist as Plagiarist”, in: ELH, Vol. 48, 1981, 476—495.
42 Giorgio Vasari, Zymiausiy tapytojy, skulptoriy ir architekty gyvenimai, Vaga, 2000.

43 Mary Vaccaro, ,Introduction: Plagiarism in Art (and Art History)“, in: Visual Resources: An International Journal of Documentation, Vol. 16, 2014,
127-130.

4 Walter Benjamin, The Work of Art in the Age of Its Technological Reproducibility, and Other Writings on Media, Harvard University Press, (orig.
1936) 2008.

45 Victor Papanek, Design for the real world. Human Ecology and Social Change, Thames & Hudson, 1970.
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Gilinantis j autorystés ir originalumo svarbg, aiskéja, kad dizaino originalumas unikalumo, naujumo
prasme masiniam vartotojui néra apsisprendimg pirkti lemiantis faktorius (Robert B. Zajonc
LJAttitudinal effects of mere exposure; James E. Cutting ,,The Mere Exposure effect and aesthetic

preference”).

Platesniam pozilriui j dizaino kaip profesijos esme nepakei¢iama Bruno'o Latour kalba , Atsargus
Prometéjas? Keli Zingsniai dizaino filosofijos link“ (Bruno Latour ,A Cautious Prometheus? A Few
Steps Toward a Philosophy of Design (with Special Attention to Peter Sloterdijk)“). Pasak Latour,
dizainas istoriSkai buvo tik dekoracija, priedas ir iki Siol kencia nuo primesto kuklumo. Be to, démesys
detaléms ir bdtina empatija taip pat tolina dizainerj nuo herojiskos pasaulj keiciancios veiklos.
Dizainas | daikty pasaulj jneSa semiotika, pavercia juos simboliais ir Zenklais. Be to, dizainas
niekuomet neprasideda nuo nulio — kurti dizaing visuomet reiSkia perkurti kazka, kas jau buvo (to

design is always to redesign), ir tai uzdeda profesijai moralés nasta.

Darbo struktiira

Darbg sudaro tiriamaji ir kirybiné dalys bei priedai.
Tiriamoji dalis ,, Autorystés problematika Siuolaikiniame dizaine” sudaryta is jvado ir Sesiy skyriy.

Jvade pagrindZiamas darbo naujumas ir poreikis, pateikiamas objektas, darbo tikslas, hipotezé ir

uzdaviniai bei numatomi rezultatai, kirybinés dalies pristatymas.

Pirmajame skyriuje , Naujumo, originalumo, kirybiSkumo ir autorystés bei susijusiy sgvoky

sklaida“ pateikiama iSpléstiné su autorystés ir originalumo diskursu susijusiy terminy apzvalga.

Antrajame skyriuje , Autorysté ir originalumas mene bei dizaine” pristatoma klrybisSkumo
sampratos evoliucija ir kdrybiskumo skatinimo buadai; aptariami etiniai filosofiniai autorystés ir
originalumo mene aspektai, pirmiausiai — negatyviomis kopijos ir kopijavimo praktikos dizaine
implikacijomis; apzvelgiamas istorinis autorystés sgvokos vystymasis, atskleidZziama, kaip mene kito
autorystés ir originalumo sgvoky reikSmeé; pagrindZiamas autorystés kaip esminio kriterijaus,
apimancio ir originalumg, pasirinkimas; apzvelgiami autorystés pripazinimo teisiniai aspektai ir
autorystés apsaugos teisinémis priemonémis raida; nagrinéjamas dizaino autoriy teisiy apsaugos
priemoniy poveikis dizaino raidai; pateikiant pavyzdzius, apraSomos skirtingos originaliy, iSskirtiniy

sprendimy panaudojimo dizaine strategijos.



JVADAS

Treciajame skyriuje ,Dizaino autorysté edukacijos kontekste” apzvelgiama dizaino pedagogikos ir
jos santykio su autoryste istoriné raida, pristatomos geriausios 2019 m. Europos ir pasaulio

aukstosios dizaino mokyklos ir jy studijy programos.

Ketvirtajame skyriuje pristatomas atliktas tyrimas, iSdéstomos tyrimo metody pasirinkimo
prielaidos, kiekybinio ir kokybinio tyrimy metodikos ir eiga, empiriné (kokybinio ir kiekybinio) ir

faktoriné bei klasteriné (tik kiekybinio) tyrimy analizés, abiejy tiriamyjy grupiy palyginimas.
Penktajame skyriuje pateikiamos darbo teorinés dalies iSvados.
Sestajame skyriuje pateikiamos jungtinés teorinés ir kiirybinés dalies rekomendacijos.

Kirybinéje dalyje ,(ne)orginalumas. Kopijavimo eksperimentas kaip (galima) dizaino studijy
praktika pristatomas darbo tikslas, pirminés jzvalgos, pagrindziamas objekto pasirinkimas,

apzvelgiami analogai. Pristatoma kiirybinio kopijavimo eksperimento eiga ir iSvados.

Pateikiami priedai: informacija apie autoriy, darbo santrauka angly kalba, iliustracijy sarasas,
literatlros sagrasas, pilnas kokybinio interviu tekstas, kiekybinio tyrimo klausimyno struktira,
kiekybinio tyrimo atsakymai, kiekybinio tyrimo statistiné analizé ir projekto kiirybinés dalies darby

katalogas.
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1. NAUJUMO, ORIGINALUMO, KURYBISKUMO IR AUTORYSTES BEI
SUSHUSIY SAVOKY SKLAIDA

Naujumo, originalumo, klrybiSkumo ir su jomis siejamos autorystés sgvokos yra stebétinai retai
sutinkamos gero dizaino apibréZzimuose. Tiek 2017 m. Yves'o Béhar'o ,,10 dizaino principy dirbtinio
intelekto amZiui“, tiek populiariuosiuose 8-ojo d-mecio D. Rams'o gero dizaino principuose?®, kuriuos
jis i$ pradziy buvo pavadines ,,10 dizaino jsakymy” (geras dizainas yra inovatyvus, funkcionalus,
estetiSkas, nereikalaujantis paaiskinimo, nejkyrus, saZiningas, tvarus, apgalvotas iki smulkmeny,
draugiskas aplinkai, minimalus), i$ auks¢iau paminéty sgvoky aptinkame tik inovatyvuma, savybe,
kuri egzistuoja (arba ne) galutiniame produkte, taciau jos negalime priskirti dizainerio mgstymo
metodui ar asmeninéms savybéms arba teigti, kad jg lemia klrybos proceso eiga. Yves Béhar ragina
vengti istoriniy klisiy, pavyzdZiui, antropomorfiniy uzuominy roboty dizaine, taciau tai referuoja ne
j originalumg, bet j konkreciam turiniui pritaikytg dizaing. Galima daryti prielaidg, kad klientui
(placigja prasme — visuomenei) nerlpi, kaip (i$ kur) atsiranda dizainas, ir su jo autoryste susijusios

problemos artimesnés vidiniams dizaino bendruomenés reikalams.

Kitas jdomus aspektas — tai, kad tarsi savaime suprantamas yra pozityviy konotacijy priskyrimas
naujumo, originalumo, autentiSkumo, inovatyvumo, kirybiskumo sgvokoms, palieka Sesélyje ir
negatyvo lauke sekimo, kopijavimo, plagijavimo, padirbinéjimo sgvokas, savotiskoje pilkojoje zonoje
— apropriacijos, asambliazo, koliazo strategijas ir visai atskirai — kontrarianizmo, kurj galbat galima

susieti su originalumu, praktikas.

Aklas naujumo ir originalumo siekimas dél iSskirtinumo ir negincijamos autorystés uzsitikrinimo
kritikuojamas jau seniai, tarp Zinomiausiy autoriy Sioje srityje — Victor Papanek. Savo knygoje
,Dizainas realiam pasauliui. Zmogiskoji ekologija ir socialinis pokytis“ (Design for the real world.
Human Ecology and Social Change), iSleistoje 1971 m., dél tokios veiklos dizainerius jis vadina viena
zalingiausiy profesijy pasaulyje*’. Jeigu naujo dizaino prieZastis yra noras parduoti daugiau ir
brangiau, o ne siekis sukurti geresnj, saugesnj, tvaresnj daiktg ar paslaugg, jis neturi teisés

egzistuoti*®. Sios temos refleksija niekada nebuvo nustojusi aktualumo. Vienas naujausiy pavyzdziy

46 Dieter Rams, ,, Ten principles for good design®, in: https://www.vitsoe.com/eu/about/good-design.
47 Victor Papanek, Design for the real world. Human Ecology and Social Change, Thames & Hudson, 1970, 9.

48 As long as design concerns itself with confecting trivial 'toys for adults', killing machines with gleaming tailfins, and ‘sexed-up' shrouds for
typewriters, toasters, telephones, and computers, it has lost all reason to exist” (/bid.).
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— manifestas ,,Daugiau nei naujumas. Idealy paieska dizaine“*®, kuriame autorés Hella Jongerius ir
Louise Schouwenberg smerkia ,,naujumag vardan naujumo” ir teigia, kad pradéti dizaino kiirimg nuo
tuscio popieriaus lapo yra ,absurdiSka ir arogantiska”, nes ,kultdriné ir istoriné patirtis yra jausta

kiekvieno vertingo produkto DNR”.

Pastaraisiais metais savitikslis naujumo ir originalumo siekimas kritikuojamas ir gretimose srityse.
Vienas Zymiausiy Siy laiky architekty Winy Maas (architekty biuras MVRDV) knygoje , Copy Paste -
Badass Architectural Copy Guide” (,Kopijuok ir jklijuok. Kietas architektiros kopijavimo vadovas®)
teigia, kad ,mes turétume atsikratyti mus apsédusio originalumo siekio ir sgmoningai kopijuoti —
ratg, langg, pasaulj ir visa, k3 tik norime.“>° Dabartine situacijg autoriai jvardija kaip neracionalig:
,Jeigu kazkuo pasinaudosi, tai prieStaraus tavo originalumo siekiui ir gali pakenkti karjerai, nes

klientai iesko originalumo. Kvaila.”>!

Vis délto reikia paminéti ir prieSingus pavyzdzius. Futuristai, Rusijos avangardo menininkai, Italijos
radikaliojo dizaino Salininkai, judéjimo ,Memphis” dalyviai aukstino naujuma, ypac kaip priemone

kvestionuoti status quo.

Naujumas

Lietuviy kalbos vartosenoje Zzodis naujas kartais be reikalo painiojamas su Zodziu naujoviskas, kurio
sinonimas modernus aiskiai nurodo Sios savybés turétojo priklausomybe tam tikrai panasias
charakteristikas turinéiy objekty ar reiskiniy grupei, atsiradusiai véliau. IS pirmo Zvilgsnio naujumas
— paprasciausia daikto ar idéjos charakteristika. Intuityviai Zinome, kas yra nauja, o kas ne, ypac jei
naujuma suvokiame kaip objekto savybe biiti atsiradusiam ar sukurtam palyginti neseniai. Zodyne
sakoma, kad naujumas — tai naujas ar nejprastas dalykas ar patirtis, kazkas, kas nauja, Sviezia ir
jdomu>2. Batent suvokeéjo pozicija ¢ia itin svarbi, nes naujumas beveik visada yra salygiskas: tai, kas

nauja vienam asmeniui, gali bati jprasta kitam. Taciau, pasak R. S. Nickerson'o, , mintis laikytina

4% Hella Jongerius, Louise Schouwenberg, Beyond the new. A search for ideals in design, in: http://beyondthenew.jongeriuslab.com, 2015, 1.

%0 Winy Maas, Fleix Madrazo, Adrien Ravon, Diana Ibanez Lopez, Copy Paste - Badass Copy Guide, The Why Factory, Netherlands Architecture
Institute, 2018, 38.

51 Winy Maas, interviu portalui Dezeen, 2017 10 20 (https://www.dezeen.com/2017/10/20/architects-suffering-originality-syndrome-says-winy-
maas-mvrdv-copy-paste).

52 novelty: ,the quality of being new and fresh and interesting”, ,a new or unusual experience or occurrence”, Collins English dictionary
(https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/novelty).
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karybiska tam, kuriam ji kilo, ir nesvarbu, kokiam skai¢iui kity Zmoniy ji kilo anks¢iau.>3“ 18skiriamas
objektyvus ir subjektyvus, absoliutus ir salyginis naujumas®*. Nors teiséje naujumas laikomas batina
dizaino apsaugos salyga, jis néra lengvai apibréZiamas. Siekiant patvirtinti arba paneigti naujuma,
batina jj palyginti su kitais objektais. O tam reikia nustatyti, su kokiais Saltiniais jis turi bati lyginamas
ir kokios konkrecios savybés turi bati lyginamos, ir tada jvertinti, ar skirtumai yra esminiai°°.

Siaurinant laukg iki dizaino, pastebéta, kad naujumas ¢ia daZnai sutampa su inovatyvumu.
Pavyzdziui, kompanijos ,Alessi“, ,Apple”, ,Bang & Olufsen”, ,Dyson”, ,Kartell“ naudoja inovatyvig
gaminiy vizualine iSraiska kaip priemone issiskirti. Taciau dizaino naujumas retai aptariamas kaip
gaminio inovatyvumo dedamoji. Katrin'os Talke ir kt. tyrimas rodo, kad net ir technologijoms imliose
srityse, pavyzdZiui, automobiliy pramonéje, dizainas, suprantamas kaip iSorinis daikto vaizdas, jau
tapo kritiniu konkurencinio pranasumo elementu®. Naujumas ¢ia daZniausiai — sglyginis, nes nuolat
griztama prie klrybisko praeities estetikos citavimo. Be to, dizaino naujumas yra pigesnis ir greitesnis
bldas pasiekti iSskirtinumo nei palaipsniui realizuojami techniniai patobulinimai ir — pavyzdziui,
automobiliy pramonéje — gali bati puiki alternatyva nuolaidy sistemoms, kenkiancioms verslo
stabilumui ilgalaikéje perspektyvoje®’. Formuojasi du preferencijy poliai — objekto tipiskumas
(typicality) (t. y. atpazjstamumas kaip priklausancio vienai arba kitai funkcinei ar estetinei grupei) ir

naujoviskumas (novelty).

Pagal prototipy preferencijos teorijg>8, kuo labiau objektas prototipiskas, tuo labiau suvokéjas linkes
ji pasirinkti. Tai patvirtina ir Zajonc'o>® mere-exposure effect — monés linke rinktis dalykus vien todél,
kad jau yra juos mate. Tuo paremta dauguma reklamos strategijy ir Sis pasirinkimo kriterijus lemia

daugelio plataus vartojimo objekty dizaina.

53 A thought would be considered creative if it is novel to the one who produces it, irrespective of how many others may have entertained that
thought.” Raymond S. Nickerson, ,,Enhancing creativity”, in: Robert J. Sternberg (ed.), Handbook of Creativity, New York: Cambridge University
Press, 1998, 392—-410.

54 Silvano Arieti, Creativity: The magic synthesis, New York: Basic Books, 1976, 4.

55 Irida Zibadiené, ,Naujumas ir individualios savybés — dizaino teisinés apsaugos salygos (kai kurie teoriniai ir praktiniai aspektai), in:
Jurisprudencija, 2005, t. 67(59); 110-119.

56 Katrin Talke, Séren Salomo, Jaap E. Wieringa, Antje Lutz, ,What about Design Newness? Investigating the Relevance of a Neglected Dimension of
Product Innovativeness”, in: Journal of Product Innovation Management, Vol. 26, 2006, 601-615.

57 Koen Pauwels, Jorge Silva-Risso, Shuba Srinivasan, Dominique M. Hanssens, ,,New Products, Sales Promotions, and Firm Value: The Case of the
Automobile Industry”, in: Journal of Marketing, Vol. 68, 2004, 142-156.

58 Allan Whitfield, Philip E. Slatter, , The effects of categorization and prototypicality on aesthetic choice in a furniture selection task”, in: British
Journal of Psychology, Vol. 70(1), 1979, 65-75.

9 Robert B. Zajonc, Op. cit., 5.
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Teigiama, kad naujoviskumo preferencijos Saknys slypi mene, kur nuolatinés naujy israiskos
priemoniy paie$kos daznai tampa savaiminiu tikslu®. Tadiau net ir masinio vartojimo gaminiai, nors
funkcionalls ir utilitards, daznai suvokiami ir vertinami estetiniu poZziuriu, todél jy vizualinis
naujumas, originalumas taip pat gali tapti pasirinkimg lemianciu faktoriumi.

Garsiajam XX a. grafinio dizaino ir rinkodaros guru Raymond'ui Loewy priskiriama jZvalga, kad dizaino
atpazjstamumas ir naujumas geriausiai veikia derinyje®!, o kitas ne maziau Zymus grafinis dizaineris
ir Zenklodarininkas Paul Rand primena, kad faktas, jog vidutiniam dizaino vartotojui labiau priimtini
jprasti sprendimai, neatleidZia dizainerio nuo butinybés savo kdryba prisidéti prie jo (vartotojo)
tobuléjimo®2. Pazymétina, kad ¢ia kalbama apie apibendrintus duomenis, kurie rodo bendrg
tendencijg ir dél to yra reikSmingi gamintojams sprendziant dél masinio vartojimo gaminiy dizaino.

IndividualGs pasirinkimai gali smarkiai skirtis, ypac¢ jei néra susieti su ekonominiu faktoriumi®3,

Originalumas

Zodis originalus (lot. originalis — pirminis, jgimtas, savitas) tarptautiniy ZodZiy Zodyne turi dvi
reikSmes — ,tikras, autentiskas, nesuklastotas, ne sekantis kuo nors“ ir ,,savotiskas, nepanasus j kitus,
retai pasitaikantis, keistas, ekscentriskas”. Pirmoji reikSmé savaime aiski, o antroji regisi kaip
sinonimy seka, i$ kuriy pagrindinis, paaiskinantis visus kitus apibtdinimas — tai ,,nepanasus j kitus”.
Taigi originalumas kaip kitoniSkumas — naujumo ypatybé, nusakanti, kad tai anksciau nebuvo

padaryta arba néra i$ kazko kile.

Savo esé ,,Originalumo menas” Timothy Rayan originalumg apibtdina kaip objektyvig materialaus ar
nematerialaus reiskinio, atsiskirianc¢io nuo jsitvirtinusiy tradicijy ir formy, savybe. Pasak autoriaus,
,Originalumas yra savybé (bisena), susiformuojanti tik vieng kartg, bet konkretaus asmens ar daikto
atzvilgiu ji gali kartotis nuolat — kol néra lyginama su kitomis savo versijomis. Tokiu atveju tikrasis

originalas yra tai, kas sukurta anksciausiai. Vadindami meno karinj originaliu arba turiniu tokia

60 paul Hekkert, Dirk Snelders, Piet C. W. van Wieringen, ,Most advanced, yet acceptable: Typicality and novelty as joint predictors of aesthetic
preference in industrial design®, in: British Journal of Psychology, Vol. 94, 2003, 111-124.

61 To sell something surprising, make it familiar; and to sell something familiar, make it surprising.” Derek Thompson, ,The Four-Letter Code to
Selling Just About Anything”, in: The Atlantic, https://www.theatlantic.com/magazine/archive/2017/01/what-makes-things-cool/508772.

62 Even if it is true that the average man seems most comfortable with the commonplace and familiar, it is equally true that catering to bad taste,
which we so readily attribute to the average reader, merely perpetuates that mediocrity and denies the reader one of the most easily accessible
means for aesthetic development and eventual enjoyment.” Paul Rand, Thoughts on design, Studio Vista, 1970, 95.

6 Thomas R. Alley, Michael R. Cunningham, ,Averaged faces are attractive, but very attractive faces are not average®, in: Psychological Science, Vol.
2(2), 123-125.
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savybe turime galvoje tai, kad jis pristato naujg (mums nezinomg) temg arba jam sukurti panaudotg

technika, arba ir tai, ir tai.“®*

Originalumas gali bati absoliutus ir salygiskas. Rosalind E. Krauss knygoje ,Avangardo
originalumas“®®, analizuodama Rodin'o kirybg, atskleidZia ty paciy figliry panaudojima sudétingose
kompozicijose, identisky figliry kompozicijose ir pateikima kaip atskiry kariniy®®. Pati figira, arba,
autorés nuomone, veikiau pirminis lipdinys, kaip ir visos kompozicijos, kuriose ji panaudota, tokiu
atveju yra originali iSoriniame kontekste. Taciau vidiniame, autoriaus kiirybos kontekste, ji netenka

originalaus objekto statuso ir tarnauja kity kariniy dedamaja.

Frank Barron originalumu laiké ne Siaip kitoniSkumga, bet gebéjimg pasitlyti nejprastus, naujus
sprendimus tradicinéms uzduotims®’, taigi i$ esmés tapatino originaluma su karybiskumu, o taip pat

jZvelgeé tiesiogine originalumo ir intelekto koreliacijg®®.

Tyrimai rodo, kad subjektyviai nustatant meno kdrinio verte tiek profesionalai, tiek vartotojai
dazniau kaip kokybiskus vertina tuos karinius, kurie jiems atrodo originalis ir nevienareikSmiai, nors

nebatinai jiems patinka®’.

Lietuviy kalbos vartosenoje originalumas daZnai be reikalo tapatinamas su autentiSkumu ir pastarajj
iSstumia, nes yra universalesnis — gali reiksti ir tikrumg, ir savitumg, iSskirtinuma. Daugiausia
sumaisties Cia sukelia visuotinai paplitusi antonimy pora kopija ir originalas: giliau pastudijavus,
akivaizdu, kad tarpusavio santykio kontekste originalas tereiSkia kopijos Saltinj ir anaiptol neturi pats
blti autentiskas. Pavyzdziui, reikalaujama dokumentus patvirtinti ,,originaliu parasu“. Parasas jau
savo esme privalo buti originalus, t. y. unikalus, tad daZniausiai turima omenyje ne paraso forma,

bet atlikimo budas — iSskirtinai paties jo savininko ranka.

64 Timothy Ryan, , The Art of Originality”, in: https://www.academia.edu/3649884/The_Art_of Originality.

65 Rosalind E. Krauss, The Originality of the Avant Garde and Other Modernist Myths, MIT Press, 1986.

%6 |bid. 154

57 Frank Barron, , The disposition toward originality”, in: Journal Abnormal Psychology, Vol. 51, 1955, 478—485.

58 Frank Barron, Creative Person and Creative process, Holt, Rinehart and Winston, 1969, 38.
(https://archive.org/stream/creativepersoncrOObarr#page/n5/mode/2up)

8 <...>preference was not the best predictor for artistic quality compared to originality and ambiguity.” Manuela Haertel, Claus-Christian Carbon,
,Is this a “Fettecke” or just a “greasy corner”? About the capability of laypersons to differentiate between art and non-art via object’s originality”,
in: i-Perception, Vol. 5 No. 7, 2014, 602-610.
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AutentiSkumas (tikrumas)

Daikto ar minties autentiskumas (gr. authentikos) suvokiamas kaip ,negin&ijamas patikimumas“’°,
kitaip — auksciausio laipsnio tikrumas, aiski, jrodyta priklausomybé konkreciam autoriui (autentiski
liudytojy parodymai, autentiskas parasas, autentiskas paveikslas), jokiu bidu nepatvirtinanti
naujumo, originalumo (kitoniSkumo) ar inovatyvumo, taip pat savaime nereiSkianti didesnés
meninés ir materialinés vertés. Galima teigti, kad bet kuri kopija yra autentiska lygiai tiek pat kiek ir

originalas, jeigu Zinoma, kad tai kopija — nors kaip kdrinys ji ir néra originali.

KirybiSkumas ir klirybingumas

Kaip pazymi Viktorija Daujotyté’?, kirybiskuma ir kirybinguma ,lietuviy kalba <...> atskiria nezymiai,
[karybiskuma] kiek pastimédama veiksmo kryptimi“ (Daujotyté 2010: 2). O kdrybingumas, pasak
jos, neatsiejamas nuo turimy galiy, idéjy ir iSskirtiniy galimybiy, leidZianciy ,laisvai veikti pasaulyje,
ji keisti“. Taigi galima teigti, kad kdrybiskumas kaip kriterijus labiau taikytinas nusakyti procesg ir

rezultatg, o klirybingumas — (kiiréjo) asmens potencija pasiekti klrybisky rezultaty.

Tiesiog naujy, nejprasty minciy generavimas dar negali bati laikomas klryba. Pasak Sternberg'o ir
Lubart'o, kurybiskumas — tai gebéjimas sukurti rezultatg, kuris yra kartu ir naujas (originalus,

netikétas), ir tinkamas (naudingas, atitinkantis uzduot;j)’?.

Sutinkama, kad kdrybiskumas gali bati fiksuojamas ir vertinamas tik santykyje su kontekstu —
ankstesne vertintojo patirtimi ir Ziniomis patvirtintu rezultato originalumu (naujumu) bei

naudingumu’3.

Taigi kliryba yra tikslinga veikla, i$ kurios gimsta koks nors naujas (ir vertingas) produktas, o Zmogaus
veikla néra kiiryba, jei néra tikslo arba uzduotis ir vertinimo kriterijai neapibrézti. Galbat toks kirybos
kaip veiklos apibadinimas yra siauras’® ar nepriimtinas mene apskritai, taciau regisi itin tinkamas

dizaino sriciai.

70 Authenticity: ,,undisputed credibility”, in: http://www.thefreedictionary.com/authenticity.
71 Viktorija Daujotyté, ,Klrybingumas ir kiirybiskumo atpazinimas®, in: Mokslo Lietuva: Lietuvos mokslininky laikrastis 3(425): 2010, 1-2.

72 Robert J. Sternberg, Todd I. Lubart, ,, The concept of creativity: Prospects and paradigms*, in: R. J. Sternberg (ed.), Handbook of creativity,
Cambridge University Press, 1999, 3—15.

73 Robert E. Franken, Human Motivation, University of Calgary, 2007; Mihaly Csikszentmihalyi, Creativity — The Psychology of Discovery and
Invention, Harper Collins Publishers, 1996, 23.

74 A thought would be considered creative if it is novel to the one who produces it, irrespective of how many others may have entertained that
thought”, Raymond S. Nickerson, op. cit. 394.
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Inovatyvumas

Bendriausia prasme inovacija — tai reik$mingas pozityvus pokytis’>. Tadiau dizaino srityje inovacija
apibréZiama kaip idéjos ar iSradimo perkélimas j gaminj ar paslauga, sukuriantis verte, uz kurig
klientas sutinka mokéti. Tam, kad galéty bati laikoma inovacija, idéja turi bati jgyvendinama
ekonomine prasme ir tenkinti specifinj poreikj’®, kitaip tariant, bati realizuota ir priimta. O iSradimas
daznai neturi tiesioginio pritaikymo jo atsiradimo momentu ir yra véliau panaudojamas budais, kuriy

iSradéjas nenumaté.

Inovatyvumas kaip asmeniné kiréjo savybé néra tapati kurybingumui. Tyrimai rodo, kad
inovatyvumas kyla i$ tokiy asmeniniy savybiy kaip rySkus siekimas inovuoti, silpnos paskatos
saviugdai, silpnas aiSkumo siekimas ir stiprus potraukis asocijuotis su reikSmingais

asmenimis’’.Tadiau uz visy inovacijy slypi karybiskumas.

Kontrarianizmas’®

Perimta iS ekonomikos, tai populiari taktika bandant iSsiskirti jvairiose kurybos srityse. Ji daznai
leidZia pasiekti originaliy idéjy ar veiksmy, be to, yra lengvai paaiskinama kitiems’®. Paprastai
kontrarianizmas siejamas su samoningu veiksmu, o ne srities neiSmanymu arba nesgmoningu

polinkiu elgtis ir mastyti prieSingai nei aplinka.

Dizaino srityje kontrarianistinés praktikos pasitaiko retai dél apribojimy, kylanéiy i funkciniy,
ekonominiy ir rinkodariniy reikalavimy dizainerio kdrybai. Rinkodara gali ir paskatinti
kontrarianizmg, taciau net ir tais atvejais jis beveik niekada neperzengia pavirSinés estetikos riby.
PavyzdZiui, kompanijos ,Metabo” perforatorius P‘7911 ne tik sitlosi bati laikomas ,aukstyn
kojomis“, bet ir demonstruoja estetika, iSsiskiriandig tiek rinkoje, tiek pacios kompanijos asortimente
— aliuminis, anglies pluostas. P‘7911 pristatytas 2007 m. uz taip pat isskirtine beveik 1000 USD kaing

ir didelio populiarumo, Zzinoma, nesulaukeé, iSskyrus dizaino Zurnaly portaly ir blogy démes;.

75 Scott Berkun, ,, The Best Definition of Innovation”, in: http://scottberkun.com/2013/the-best-definition-of-innovation.

76 The process of translating an idea or invention into a good or service that creates value or for which customers will pay. To be called an
innovation, an idea must be replicable at an economical cost and must satisfy a specific need”, in: Business Dictionary
(http://www.businessdictionary.com/definition/innovation.html).

77 Robert T. Keller, Winford E. Holland, , Individual characteristics of innovativeness and communication in research and development
organizations”, in: Journal of Applied Psychology, Vol. 63:6, 1978, 759-762.

788 lotynisko ZodZio contrarius (oponentas, antagonistas), in: https://www.etymonline.com/word/contrarian.

79 Mark Runco, Steven Pritzker, Encyclopedia of Creativity, Academic Press, 2011, 368.
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(e

3 pav. Metabo P‘7911, diz. ,,Porsche Design”, 2007.

Apropriacija

Apropriacija mene ir meno istorijoje nusako praktikg, kuomet menininkai naudoja jau
egzistuojancius daiktus ir vaizdus jy beveik nekeisdami® arba inkorporuodami juos kituose
kariniuose®'. Apropriacija perteikia neutralig, bet kartu fundamentalig mintj, kad visi menininkai
neidvengiamai naudojasi kity kiryba. Siuo metu terminas mene daZniausiai suprantamas kaip
sgmoningas svetimy vaizdy naudojimas savo kiryboje, pateisinamas idéja, kad bet koks svetimas
kdrinys naujame yra rekontekstualizuojamas ir jgyja naujy prasmiy. Viena ar kita forma metodus,
kuriuos galime priskirti apropriacijai, naudojo daugybé garsiausiy XX a. menininky — Marcel
Duchamp, Méret Oppenheim, Robert Rauschenberg, Claes Oldenburg ir kiti. Turblit neverta
stebétis, kad kai kurie, pavyzdzZiui, Andy Warhol, Jeff Koons, Damien Hirst, dél tokios praktikos buvo
priversti gincytis su panaudoty kariniy autoriais; susitariama dazniausiai ne teismo keliu (pavyzdziui,
Andy Warhol prie$ Patricia'g Caulfield, Morton Beebe pries Robert'g Rauschenberg'g). Naujausias

Richard'o Prince'o atvejis®2, manoma, reikdmingas tuo, kad sukiré precedenta: transformuojamasis

80 Tate Modern” meno terminy Zodynas, in: https://www.tate.org.uk/art/art-terms/a/appropriation.

81 Appropriation Art borrows images from popular culture, advertising, the mass media, and other artists and incorporates them into new works of
art.” William M. Landes, Daniel B. Levine, ,The Economic Analysis of Art Law*, in: 1 Handbook Of The Economics Of Art And Culture, Vol. 211, 2006,
217.

82 patrick Cariou prie$ Richard'g Prince'a dél nuotraukos ,Rastafarian” panaudojimo: Donald Graham v. Richard Prince, et al., No. 15-CV-10160
(S.D.N.Y. July 18, 2017).
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kito kdrinio panaudojimas savajam nebesiejamas su menininko intencija. Svarbu pats

transformacijos faktas.

4 pav. Shepard Fairey, Hope. IS etsy.com.

Dizaino srityje vienas garsiausiy apropriacijos atvejy buvo 2008 m. Barack'o Obama'os kampanijoje
naudotas plakatas ,, Hope®“, kuriame kandidatas pavaizduotas trafareto stiliumi (diz. Shepard Fairey).
2009 m. agentura ,Associated Press” pateiké kaltinimus plakate panaudojus agentiros laisvai
samdomo fotografo Mannie'io Garcia'os nuotraukga. Savo ruoztu Fairey padavé j teismg , Associated
Press” ir galiausiai buvo nuteistas ne uz patj apropriacijos faktg, bet uz jrodymy klastojimg ir
naikinima®. Darbg galima legaliai jsigyti®4. Jdomu tai, kad menininkas pats gauna pajamy i$ savo

kdriniy, sukurty naudojant apropriacijg, licenzijavimo.

Problemiskesné sritis yra kultlriné apropriacija. Nors sudeétinga paneigti faktg, kad ,kultlriné

apropriacija, apibréziama kaip vienos kulttros simboliy, artefakty, Zzanry, ritualy ar technologijy

83 Byla Shepard Fairey v. Associated Press, No. 09-01123 (S.D.N.Y. 2010).

84 Shepard Fairey atspaudas Hope, in: https://www.etsy.com/listing/507239321/shepard-fairey-art-print-obama-hope.
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panaudojimas kitos kultlros atstovy, yra neiSvengiama kultliry kontakto atvejais, jskaitant ir virtualy
ar reprezentacinio pobldZio kontaktg“®, didelé dalis autoriy gincija ar net neigia kity socialiniy,
etniniy, religiniy, kultlriniy grupiy teise naudotis badinga menine raiska, net tema, jei tai laikytina
ne konkretaus asmens, bet visos kultlros, atsidlrusios silpnesniosios pozicijoje, nuosavybe.
PavyzdZiui, Amiri Baraka jsitikines, kad placioji JAV kultlira nusikalto afroamerikie¢iams
aproprijuodama bliuzg kaip ,pagrindine afroamerikieciy iSraisSkos kalbg” ir vadino tai ,didZiuoju
muzikos apipléSimu”, nes autentiska bliuzo patirtis tariamai yra galima tik vienos — rasinés — grupés
nariams®. Kita vertus, tas pats autorius, kalbédamas apie bliuzo istakas, pripaZjsta, kad klasikinio
bliuzo atsiradimas buvo nulemtas taip pat ir juodaodziy dainininky aproprijuoty populiariosios
amerikieéiy kultlros, ypa¢ teatro ir vodevilio, elementy®’. Panasiai draustinas yra Australijos
aborigeny meno israiskos aproprijavimas, aborigeno gyvenimas ir jausena vaizduotini autentiskai, t.
y. taip, kaip juos mato ir nori matyti matant patys aborigenai. PrieSingu atveju dél milZiniSko
neautentisky atvaizdy kiekio aborigenams kyla pavojus prarasti savivokg ir autentiSkumo
samprata®. Filosofinj poZiarj j kultGrine apropriacijg jtikinamai isdésté James Young®. Jis i$skiria
objekty ir turinio apropriacijg. Pirmoji sgvoka yra savaime suprantama: lordo Elgin'o nuo Partenono
nuimti frizai, Egipto mumija ar Kanados indény toteminis stulpas Europos muziejuje yra akivaizdus
pavyzdZiai. Turinio apropriacija — tai meninés iSraiSkos visa apimtimi apropriacija, pavyzdziui,
Akira'os Kurosawa'os filmuose panaudotos Shakespeare'o pjesés. Dar viena Young'o iSskiriama
apropriacijos rusis — stiliaus apropriacija, kuomet menininkas pasinaudoja atskirais stiliaus
elementais kurdamas savo, unikaly darba. Cia autorius pateikia Pablo'o Picasso'o ,Les Demoiselles

d‘Avignon” pavyzdj dél paveiksle panaudoty afrikietisky raiZziniy motyvy.

Dizaino srityje stiliaus apropriacija yra dazna priemoné tiek pasiekti iSskirtinumo, tiek ir pritaikyti

naujg objektg prie jau egzistuojancios gaminiy linijos.

85 Richard A. Rogers, ,From Cultural Exchange to Transculturation: A Review and Reconceptualization of Cultural Appropriation, in: Communication
Theory, 16 (4), 2006, 474-501.

86 Amiri Baraka, ,, The Great Music Robbery“, in: The Music: Reflections on Jazz and Blues, New York: William Morrow, 1987, 226.
87 Op. cit., 328.

88 Representations of Aboriginal people by non-Aboriginal people <...> should accord with how Aboriginal people view themselves, or would like to
be portrayed.” Elizabeth Burns Coleman, Aboriginal Art, Identity and Appropriation, Taylor & Francis, 2005, 137.

89 James Young, Cultural Appropriation and the Arts, Blackwell Publishing, 2008, 5-6.
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https://www.amazon.com/Elizabeth-Burns-Coleman/e/B001HOYAP4/ref=dp_byline_cont_book_1

5 pav. Handle with care, diz. Richard Hutten, ,,Droog design”, 2014. IS www.droog.com.

Galima klausti, kada kultira yra pakankamai skirtinga, kad jos elementy panaudojimas jau buty
laikomas kultlrine apropriacija. Ar senoji lietuviska pagoniy kultira yra vis dar muasy, ar mes,
atlikdami senovines dainas ir raizydami Zirgelius ant sodybos kraigo, jau savinamés israiskg to, ko
objektyviai pajusti, iSgyventi ir natlraliai sukurti negalime? IS kitos pusés, kai siekia sukurti moderny,
»Siuolaikiska” objekta, dizaineris, veikdamas kaip savo kulttros dalis, aproprijuoja stilius ir motyvus,
bldingus Siuolaikinei materialiajai meta-kultirai, priklausanciai visiems ir kartu niekam. Straipsnyje
»Subtilus kultdrinés apropriacijos dizaine menas” (The delicate art of cultural appropriation in
design®®) Sass Brown ra$o: ,,Dizainerius nuolat moko, kad jkvépimo trupinius galima rankiotis i$ bet
kur. Tai pavojingas iSeities taskas. , Svetimy” kultlry naudojimas ir iSnaudojimas vadinamas jvairiai
— kultdrinis iSnaudojimas ar net dizaino kolonializmas”. Itin aktualus mados industrijoje, Sis
fenomenas pastebimas ir grafinio dizaino srityje. KultUrinei apropriacijai jgaunant vis daugiau

neigiamy prasmiy, iSkyla visos srities patikimumo problema, pavyzdziui, AIGA (Professional

%0 Sass Brown, ,, The delicate art of cultural appropriation in design“, in: The National, https://www.thenational.ae/lifestyle/fashion/the-delicate-art-
of-cultural-appropriation-in-design-1.696941.
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Association for Design), JAV grafinio dizaino profesionalus vienijancios organizacijos, duomenimis,
74 proc. jos nariy yra baltieji amerikie¢iai®l. Vadinasi, bet koks etniniy ar tam tikrai visuomenés

grupei priklausanciy motyvy ir naratyvy panaudojimas grafinio dizaino srityje potencialiai gali bati

traktuojamas kaip neleistina kultiriné apropriacija.

6 pav. ,Victoria's Secret” modelis Karlie Kloss, 2012. Bryan Bedder / Getty Images nuotr.

Tiek ,Victoria‘s Secret”, papuosusi savo modelj indénisku galvos apdangalu, tiek Yves Saint Laurent,
panaudojes Korano citatas savo 1994 m. kolekcijai, buvo priversti atsiprasyti ir sunaikinti karybos
rezultatus. Dar vienas pavyzdys — 2016 m. ,Dolce & Gabbana” hidzaby kolekcija taip pat sutikta
nevienareikSmiskai: legitimuodama apdaro tipg (ir kartu jo neSiojimo intencijas ir istorinj ,,bagazg“),
kolekcija tuo pat metu jj kultdriSkai aproprijuoja, perkeldama j kitg kontekstg ir suteikdama

papildoma — puosybos — funkcija.

91 AIGA Design Census Survey, in: http://designcensus2016.aiga.org.
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7 pav. HidZabas is ,,Dolce & Gabbana“ 2016 m. kolekcijos. ,,Dolce & Gabbana“ nuotr.

Galima sakyti, kad j James'o Young'o keltg klausimg, ar kazkas gali bati kultGros, o ne individo
nuosavybé, Siuolaikinéje praktikoje vis aiSkiau atsakoma teigiamai. Vis délto pastebétina, kad
absoliu¢ia dauguma atvejy kvestionuojami dizaino objektai, kuriy iSvaizda néra ar nebéra zymiai
susijusi su praktine funkcija (puosSybos, kulto objektai). Produkto dizaino srityje, kur dominuoja
efektyviausiai funkcijg atliepianti forma, kultGrinés apropriacijos atvejai priimami mazZiau
skausmingai. Tai susije ir su tuo, kad funkcija keiciasi nezymiai. PavyzdzZiui, tanto stiliaus geleZéiy
forma optimizuota tvirtumui, nes peilis skirtas pradurti labai kietas medziagas. Kompanija ,Cold
Steel” pirmoji pristaté tanto Vakary rinkai. Tradicinis santoku virtuvés peilis taip pat vis populiaresnis
visame pasaulyje, kaip ir i$ Indonezijos kildinamas PietryCiy Azijoje paplites karambit (nors Sio

paskirtis nuo kasdieniy Zemdirbio reikmiy vis labiau krypsta link panaudojimo artimojoje kovoje)®2.

92 Straipsnis ,What Is a Karambit?“, in: https://www.karambit.com/what-is-a-karambit.
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8 pav. Siuolaikinis karambit peilis. IS www.coldsteel.com.

99 pav. XX a. pr. lawi ayam (,vistos nagas”) karambit peilis is Sumatros. IS auction.catawiki.com.

Imitavimas, sekimas, kopijavimas

Imitacija, arba sekimas kazkuo kiryboje, mene, Siais laikais Vakary civilizacijoje neiSvengiamai

patenka j neigiamy sgvoky sgrasg. Taciau platesne — visuomenés vystymosi, idéjy sklaidos — prasme
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imitacija yra reikSmingas pazangos stimulas. Dar XIX a. natdralistai laiké imitacijg bGdinga moterims,
vaikams, laukiniams, protiskai atsilikusiems ir gyvuliams®3. Pranchzy sociologas, kriminologas ir
socialinis psichologas Gabriel Tarde (1843—1905) samoningg ar nesgmoningg imitacijg laiké vienu
esminiy tarpasmeniniy santykiy jgtdziy, besiremianciu prestizu. Jis pabrézé karybisky (ir sektiny)
pavyzdziy reiksme visuomenei — taip ,genijus sukuria savo palikuonis.“®* 1927 m. Ellsworth Faris®®
iSskyré tris imitavimo scenarijus, i$ kuriy tik vienas atitiko ankstesniy laiky imitavimo kaip instinkto
traktavima. Pasak Faris'o, pirmasis scenarijus — elgesys minioje, kai daugumos veiksmai kartojami
greitai ir nemastant; antrasis — létas procesas, kurio metu, pavyzdZiui, tobuléja kalbos akcentas; ir
treciasis, sgmoningas kopijavimas, priklausantis nuo Zmogaus nory ir ambicijy. Nors Faris nesutiko,
kad imitavimas yra labai reikSmingas elgesio atributas. Siuolaikiniai mokslininkai vaikystéje savaime
suprantama laisvo imitavimo (ir Zaidimo) galimybe jau laiko viena i$ svarbiausiy Zmogaus evoliucijos
prielaidy®®, o imitacijg — esminiu Zmoniy kultiros elementu®’. Tadiau verslas ir jo interesams
atstovaujanti teisiné sistema, kaip savo knygoje , Kopijuotojai: kaip iSmanios kompanijos naudoja
imitacijg strateginiam pranasSumui pasiekti teigia Ohajo universiteto profesorius Oded Shenkar,
atsiliko. Shenkar'o teigimu, Siandien daugeliu atvejy sékmingesnés ne grynomis inovacijomis, bet

inovacijy ir patirties deriniu besiremiancios kompanijos 2.

Ar imitavimas, kopijavimas gali buti pateisintas? Kal Raustiala ir Christopher Springman taip
interpretuoja Thomas'y Jefferson'g®: ,Jei paimtume juasy automobilj, mes jj turétume, o jus — ne.
Bet idéjos kopijavimas nieko i jos kiréjo neatima. Jg tebeturi karéjas, turi ir kopijuotojas. Tai daro
idéjy kopijavima labiau moraliai pateisinama nei jprasto materialaus turto <...> vagyste.“'% Galima

teigti, kad, j tokig vertinimo sistemg jvesdami kopijuotojo intencijy, idéjos materializavimo ir

9 Bennett Galef, ,Breathing New Life Into the Study of Imitation by Animals“, in: Susan Hurley, Nick Chater (ed.), Perspectives on Imitation: From
Neuroscience to Social Science, Vol. 1, MIT Press, 2005, 296.

94 Gustavo Tosti, ,The Sociological Theories of Gabriel Tarde, in: Political Science Quarterly, Vol. 12 (3), 1897, 490-511.
% Ellsworth Faris, , The Concept of Imitation”, in: American Journal of Sociology, Vol. 32, 1926-27, 367-378.

% Mark Nielsen, ,Imitation, pretend play, and childhood: Essential elements in the evolution of human culture?*, in: Journal of Comparative
Psychology, Vol. 126(2), 2011, 170-181.

97 Zanna Clay, Claudio Tennie, ,,Is Overimitation a Uniquely Human Phenomenon? Insights From Human Children as Compared to Bonobos*“, in: Child
Development, 89(2), 2017, 2.

%8 Oded Shenkar, Copycats: How Smart Companies Use Imitation to Gain a Strategic Edge, Boston: Harvard Business Press, 2010, 7.

99§ laisko Isaac'ui McPherson'ui: , Tas, kuris perima mano idéjg, gauna Ziniy, manyjy nesumazindamas; <...> Todél iSradimai savo prigimtimi negali
bati nuosavybés subjektai.” (He who receives an idea from me, receives instruction himself without lessening mine; <...> Inventions then cannot, in
nature, be a subject of property.) The Writings of Thomas Jefferson, Edited by Andrew A. Lipscomb and Albert Ellery Bergh, Vol. 13, Washington:
Thomas Jefferson Memorial Association, 1905, 333—-335.

100 Kal Raustiala, Christopher Springman, The Knockoff Economy. How imitation sparks innovation, Oxford University Press, 2012, 6.
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komercializavimo bei su tuo susijusiy realiy ekonominiy nuostoliy (pvz., negauty pajamuy)
kintamuosius, turime daug realesnj kopijavimo vertinimo matg nei tradicinis ,kas pirmas tai
sugalvojo” modelis. ,Laisvé kopijuoti yra esminis daugelio konkurenciniy rinky elementas — ir

intelektinés nuosavybés teisés pernelyg daznai trukdo inovacijoms*, — teigia Raustiala®?.

Svarbu pazymeéti, kad imitacija nebatinai reiskia kopijavimag, nes imitavimas apibréziamas kaip siekis
maksimaliai atkartoti esminius stiliaus, kdrinio ar autoriaus bruoZzus, remiantis savo ankstesne
asmenine patirtimi, o kopijavimas — kaip dublikavimas tiesiogiai lyginant su egzistuojanciu ir
prieinamu originalu. Zidrint i$ dizaino studijy perspektyvos, kopijavimas gali bati naudojamas kaip
studijy priemoné siekiant iSmokti technikos ar pan., o imitavimas kaip studijy metodas Siais laikais

naudojamas reciau, dazniausiai — jau profesinéje menininky veikloje.

Kopijavimas daznai suvokiamas kaip inovacijy priesingybé ir todél laikomas nepriimtinu. Nekreipiant
démesio j fakty, kad tai, kas priesSinga inovacijoms, t. y. tradicijos, dizaine vis labiau jgauna neigiama
prasme, ne viskas taip paprasta. Pasak Chris'os Meplon, parodos , Tai ne kopija — dizainas tarp
inovacijos ir imitacijos” (Ceci n'est pas une copie - Design entre innovation et imitation, Le Grand-
Hornu, Belgija, 2016 11 27-2017 02 26) kuratorés, egzistuoja net kelios kirybisko kopijavimo
strategijos. , TyCiné kopija, naudojama kaip paieSkos ir refleksijos jrankis, yra ir bldas paZinti.
Siuolaikinéje kultiroje samplingo, mai$ymo, ,nulauzimo®, multiplikavimo technikos jgalina dizainerj
iS naujo atrasti, jvertinti, pakeisti ir pritaikyti praeities artefaktus Siandienos poreikiams. Kinai laikomi
nuostabiais kopijuotojais, taciau galima prisiminti, kad europieciai nuo pat XVI a. kopijavo Kinijos
amatus ir menga. Ryty ir Vakary tarpusavio trauka islieka, praturtindama abi kulttras. Dizaino srityje
progresas yra létas ir nuoseklus, priesingai paplitusiai nuomonei, jis nesivysto Suoliais. Individualus
dizainerio kurybinis indélis remiasi kolektyvinémis Ziniomis, inovacija per atnaujinimg, interpretacija
ir perkdrima. Dizaino pasaulis yra sutapimy pasaulis: naujovés remiasi tendencijomis, o kuréjai gali
sukurti vienodus sprendimus remdamiesi socialiniais pokyciais, naujy medziagy ir gamybos
technologijy prieinamumu. Negana to, juos visus riboja ergonomikos, funkcionalumo, medziagy
taupymo, energijos sunaudojimo, saugumo ir kiti reikalavimai, kartais privedantys prie vienody
sprendimy. ,Kopijos” neiSvengiamos. O kartais kopijavimg galime atpaZzinti pagarbos garsiam

dizaineriui atidavime ar jo kariniy imitavime.“102

101 Kal Raustiala kalba renginyje ,,Orange Coast TEDx“: https://www.youtube.com/watch?v=m29K5VamgQM.

102 Chris Meplon, Ceci N'est Pas Une Copie: Design Between Innovation and Imitation, Lannoo, 2017, 4.
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Vis deélto svarbu pripazinti, kad kopijavimas, skirtingai nuo imitavimo ir sekimo, visuomet yra
sgmoningas veiksmas, kurio Zalg ar nauda kopijuotojui ir kopijuojamajam geriausiai apibrézia

intencijos ir rezultaty panaudojimas.

Padirbinéjimas

Padirbinéjimas — tai savo kdrinio pateikimas kaip kito, egzistuojancio autoriaus, imituojant tam
autoriui budingas klrybos savybes, dazniausiai siekiant materialios naudos. Apibudinimas
netaikomas praktikai, kuomet originalds kariniai publikuojami iSgalvotu vardu (pseudonimu).
Padirbinéjimas tampa aktualus ten, kur egzistuoja autorystés verté, ne visada tiesiogiai priklausanti
nuo konkretaus kurinio vertés. Skirtingai nuo kopijuotojo, kuris turi teorine galimybe prilygti
originalo autoriui, padirbinétojas niekada net nesiekia prilygti, bet naudojasi pavirSutinisku
vertinanciojo iSmanymu, nulemtu autoritetingesnés nuomoneés, garsaus prekés zenklo, o daznai ir
sagmoningo siekimo pasipuosti jy turétojui Zinomai netikrais, taciau prestiZine autoryste

deklaruojanciais daiktais.

P10 pav. Originalas: ,, WIKA Alexander Wiegand SE & Co. KG*, Vokietija; padirbinys: ,,Huayuan Gas Control Equipment

Man. Ltd.”, Kinija. IS www.plagiarius.com.

adirbinéjimo poZymius atitinka ir ankstyvoji dizainerio Ora Ito'o kiryba — autoriniai kdriniai,
pazenklinti ,Louis Vuitton” logotipais, padéjo jam atkreipti j save démesj, o Han van Meegeren, po
Antrojo p. k. teisiamas uz Vermeer'io kiriniy padirbinéjimg, savo motyvus argumentavo siekiu tycia
kenkti okupacinei valdZiai parduodant jai padirbtus paveikslus, bet ne noru gauti asmeninés naudos,

ir tuo rémé savo gynybg teisme.



NAUJUMO, ORIGINALUMO, KURYBISKUMO IR AUTORYSTES BEI SUSIJUSIY SAVOKY SKLAIDA

Plagijavimas

Plagijavimo sgvoka teigiamy konotacijy neturi visiSkai, kadangi greta (galimo) mokymosi i$ originalo
suponuoja ir naudos siekimg tikrojo autoriaus sgskaital®. Tai suké&iavimo forma, kuomet ne tik
kopijuojant pasisavinamas svetimas kirinys, bet ir vieSai meluojant prisimama jo autoryste.
Seniausias Zinomas plagijavimo paminéjimas — Vitruvius'o apraSyta Aristophanes'o istorija.
Aristophanes buves paskirtas vertinti poezijos konkurso ir pareiské, kad prizas atitenka poetui, kurio
pasirodymas maziausiai visiems patiko — nes jis vienintelis skaité savo kiryba. Jrodes §j teiginj,
Aristophanes buvo paskirtas Atény bibliotekos vadovu. Mene plagijavimas grynaja forma pasitaiko
retai (dél, tikétina, paprastos priezasties — tokia veikla Zymiai maziau pelninga nei padirbinéjimas),
tai daugiau studijy proceso problema. Taciau dizaino srityje plagijavimas yra didelé problema,
pirmiausia — ekonominé. 2017 m. ES Saliy muitinés pasienyje sulaiké 31,4 min. padirbty ir kitaip

intelektinés nuosavybés teise pazeidzianciy prekiy, kuriy bendra rinkos verté — daugiau kaip 580

min. Eur.104

11 pav. Originalas — ,Koziol Ideas for Friends GmbH*, Vokietija — ir plagiatas, platinamas ,Glocalize SPA“, Cilé. IS
www.plagiarius.com

103 | aurie Stearns, ,,Copy Wrong: Plagiarism, Process, Property, and the Law*, in: Lise Buranen, Alice M. Roy (ed.), Perspectives on Plagiarism and
Intellectual Property in a Postmodern World, SUNY Press, 1999, 5-18.

104 Report on the EU customs enforcement of intellectual property rights: Results at the EU border, 2017, Luxembourg: Publications Office of the
European Union, 2018, 6.
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2.1. Dizaino originalumas ir autorysté: kirybiskumo Saltiniai
Daugelj karybiskumo apibréZzimy sieja bendra mintis — tai egzistuojanciy idéjy jungimas naujai.
Vienas daugiausiai Sioje srityje cituojamy autoriy Arthur Koestler teigia, kad kiekvienam kurybos
aktui bldinga bisociacija, arba anksciau nesusijusiy idéjy sujungimas ir suderinimas, ir atskiria tai
nuo asociacijos, besiremiancios jau jsitvirtinusiais rySiais tarp idéjy'®. Kitas paplites poZiaris, kurj
galima apibendrinti kaip ,idéjos sklando ore”, puikiai iliustruojamas J. Frankfurter'io suformuluotu
argumentu: , DidZiosios idéjos visuomet buvo evoliucijos dalis, tam tikru momentu atsiradusios jau
vykusio proceso kulminacijos. Minties istorija atskleidZia stulbinanciy atsitiktiniy atradimy,
parodydama, kad nauja jZvalga, pirmakart paskelbta pasauliui, jau buvo ,,ore”, subrendusi atradimui

ir atskleidimuil©®,

Teoriniai kurybinio mastymo modeliai

Pazymeétina, kad ne visi autoriai sutinka, jog kirybiSkumg galima apibrézti kaip nuoseklig veiksmy
seka. PavyzdZiui, Vinacke kategoriskai teigia, kad kirybiskas mastymas mene neturi modeliol?’.
Panasios linijos laikosi Gestalt krypties psichologai — kirybinis mgstymas yra integrali protinés

veiklos dalis ir negali bati segmentuojamas j modelio etapus (produktyvus mastymas)©8,

Keiciantis karybiskumo sgvokos traktavimui, sutariama, kad kirybiSkumas néra iSimtiné menininky
(taip pat ir architekty, dizaineriy) privilegija'®; karybiskas problemy sprendimas, o ne vien
mechaniskas iSmokty veiksmy kartojimas — naujy sprendimy paieSka — budingas visoms Zmogaus
veiklos sritims. Tai kelia klausima: kuo meninis kirybiskumas skiriasi nuo techninio? Vienas i$ dizaino
kaip proceso apibrézimy, vis dar placiai taikomas dizaino studijy metu, yra , problemos — tyrimo —
sprendimo” paradigma. Tyrimais, stebéjimu, apklausomis nustatoma arba jivelgiama problema,

suformuluojama uzduotis, tiriama, kokie egzistuojantys sprendimai ir apribojimai gali bati taikomi,

105 When two independent matrices of perception or reasoning interact with each other the result <...> is either a collision ending in laughter, or
their fusion in a new intellectual synthesis, or their confrontation in an aesthetic experience.” Arthur Koestler, The Act of Creation, London:
Hutchinson & Co, 1964, 45.

106 <...>the new insight first declared to the world by a particular individual was 'in the air' and ripe for discovery and disclosure.” Teismo byla
»Marconi Wireless Co. prie$ Jungtines Valstijas”. Marconi Wireless Co. v. U.S., 320 U.S. 1, 1942, 62.

107 Edgar W. Vinacke, , The complexities of thinking®, in: Psychological Bulletin, 59(6), 1962, 450-456.
108 Max Wertheimer, Productive Thinking, New York: Harper, 1945, enlarged edition, 1959.

109 David Bohm, ,,On Creativity”, in: Leonardo, Vol. 1, No. 2, 1968, 139.
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randamas tinkamiausias sprendimas. Vis délto Siuo keliu atsirades dizaino sprendinys (karinys) is

principo negali buti visiSkai originalus.

Tokiu atveju tariamai akivaizdus kitas kelias pasiekti originalumo — atsiriboti nuo iSorés jtakos. Taciau
Goldschmidt ir Sever studija'® parodé, kad greta problemos aprasymo dizaino studentams pateikus
stimuliuojancios tekstinés medziagos, pasitlyti sprendimai buvo vertintini kaip originalesni, o jy
praktiSkumas nenukentéjo. Suvokiama jtaka ne tik nekenkia rezultato originalumui (krybisSkumui),
bet atvirksciai — jj skatina. PrieSingai paplitusiai nuomonei, kad nutolusios sritys yra naudingesnés
kdrybinei produkcijai kaip jkvépimo $altinis, Chan'o, Dow ir Schunn'o!!! tyrimas rodo, kad dizaino
projekto kdrybiskumas didesnis tuomet, kai jkvépimo ieSkoma gretimose srityse, o ne
vaizduojamajame mene, muzikoje ir pan. Skatinantj profesinio lauko pazZinimo poveikj dizaineriy

112 ‘nagrinéjusi tekstilés dizaineriy jkvépimo 3altinius

kirybai ir jos originalumui jrodo ir Eckert studija
ir jy rysj su karybos rezultatais. Galima teigti, kad dizaino srities kuarybos lauko iSmanymas daro
teigiamg jtakq karybiskumui ir rezultaty originalumui, o taip — ir formalius autorystés kriterijus

atitinkanciy naujy kuriniy atsiradimui.

Algoritminis menas

Algoritminis menas yra generatyvinio meno (visiskai ar i$ dalies kuriamo autonomiskos sistemos)
Saka. Net ir nedidelés apimties kariniui sukurti reikalingo algoritmo skaiciavimas dél savo apimties
yra neracionalus Zmogui, todél algoritminis menas kuriamas kompiuteriais ar kompiuteriy
sistemomis, nors algoritmy panaudojimo uZzuominos jZvelgiamos jau islamo mozaikose ir Renesanso
tapyboje. Algoritminio meno autoriumi laikomas algoritmo kdréjas, nors, siekiant jvairesniy
rezultaty, j algoritma jvedamas iSorinis faktorius — atsitiktiniy skai¢iy generatoriaus sukurta seka,

duomeny bazé, muzikos karinys ir pan.

110 Gabriela Goldschmidt, Anat Litan Sever, ,Inspiring design ideas with texts”, in: Design Studies, Vol. 32 Issue 2, 2011, 139-155.

111 Joel Chan, Steven P. Dow, Christian D. Schunn, ,,Do the best design ideas (really) come from conceptually distant sources of inspiration?”, in:
Design Studies, Vol. 36, 2015, 31-58.

112 Claudia Eckert, , Design inspiration and design performance®, in: Proceedings of the 78th World Conference of the Textile Institute, 1997, 369—
387.
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12 pav. Algoritminis menas: Judson Rosebush, Letter Field, 1978.

Kuryba ir dirbtinis intelektas

Jdomig perspektyva tiriant autorystés problematikg mene atveria dirbtinio intelekto (Al) vystymasis,
kvestionuojantis autorystés priskyrimo iSimtinai Zmogui praktika. Prancizijoje veikiantis kolektyvas
,Obvious”, siekiantis panaudoti Al meninei klrybai, apraSo savo metoda GAN (generative
adversarial network) taip: ,) sistemg sukeliame 15 takst. XIV-XX a. tapyty portrety. ,,Generatorius”
sukuria naujg vaizda, paremtg duotu rinkiniu, o ,atrinktuvas” siekia jzvelgti skirtumus tarp Zmogaus
sukurto ir Al sugeneruoto vaizdo. Algoritmo tobulinimo tikslas — kuo didesnis kiekis vaizdy, kuriuos
»atrinktuvas” palaikyty Zmogaus kiryba.“'3 Rezultatas — 2018 m. spalio mén. aukcionas ,,Christies”
Niujorke pirma kartg istorijoje pristaté Al kiirinj Edmond de Belamy portretas. GAN metodas, autoriy

teigimu, geriausiai tinka generuojant vaizduojamajj meng, ir portretai, nors ir netobuli, puikiai

demonstruoja Al galimybes ir taisytinas algoritmo dalis'?4.

113 http://www.obvious-art.com

114 http://www.obvious-art.com
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n}in max Ex[log D(z))] + E.[log(1 — D(G(2)))

13 pav. ,Autoriaus parasas” po Edmond de Belamy portretu — esminis GAN algoritmo elementas (transkripcija).

Robbie Barrat savo puslapyje pateikia jrankius, kuriais galima pagal GAN metodga generuoti ,,savo”

kGrinius — peizaZus, aktus, portretus'®,

14 pav. GAN metodu sugeneruoti peizaZai. IS github.com/robbiebarrat/art-dcgan.

115 Robbie Barrat, ,,Examples / Pre-trained networks®”, in: https://github.com/robbiebarrat/art-DCGAN.
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Kitokiu poZidriu vadovaujasi Meno ir dirbtinio intelekto laboratorija Rutgers universitete!?®. Jy AICAN
algoritmas veikia panasiu dviejy — kuriancios ir atrenkancios — sistemy sgveikos principu. Atrenkanti
sistema ieSko kuo labiau nuo ,Zmogiskyjy“ vaizdy besiskiriancios kurybos. Jdomus algoritmo
panaudojimo pavyzdys —bandymas jvertinti meno karinio karybiskuma atsizvelgiant j meno istorijos
kontekstg. Remiamasi kiirybisSkumo samprata, pabréziancia kirinio originaluma ir jo jtakg kitiems. IS
1710 virtualaus muziejaus , Artchive” tapybos darby algoritmas iSrinko tuos, kurie buvo originaliausi,

t. y. labiausiai skyrési nuo ankstesniy*’.

15 pav. PavyzdZiai vaizdy, sugeneruoty is 80 tikst. XV-XX a. paveiksly CAN sistemos, verciamos vengti jsitvirtinusiy

stiliaus normy.

116 Digital Humanities Research Laboratory, in: https://sites.google.com/site/digihumanlab/home.

117 Ahmed Elgammal, Babak Saleh, ,,Quantifying Creativity in Art Networks”, in: arXiv:1506.00711v1 [cs.Al], 2015, 8.
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Ahmed Elgammal pripazjsta, kad sékmingam tolesniam tokiy sistemy vystymui triksta suvokimo,

kaip menininkai jungia savo Zinias apie jau egzistuojanc¢ias meno formas su gebéjimu kurti naujas*®.

Pateikti pavyzdziai rodo, kad Siame vystymosi etape tiek , tradiciniam®, tiek , originaliam” menui kurti
dirbtiniu intelektu batinas konkreciai tos srities pavyzdZiy bankas, t. y. norint sukurti portreta, reikia
jvesti daug portrety, ir vis tiek tai bus technikos imitacija. VisiSkai akivaizdu, kad be jvestinés
informacijos joks sprendimas (klrinys) masinos nebus sukurtas. Vadinasi, bent jau dabartiniame
etape Al yra tik jrankis kiréjui, sprendzian¢iam, kg jis nori sukurti. Taciau galima spéti, kad kitose
meno srityse, pavyzdZiui, fotografijoje, Al galimybés manipuliuoti kiirybos priemonémis — technika,
Sviesa — yra daug platesnés. Ir neabejotina, kad dizaine dirbtinio intelekto galimybés dar maziau
ribotos: visai nesunku jsivaizduoti Al modeliuojant naujus daiktus, kuriy dizainas bus optimizuotas
remiantis prekés Zenklo estetiniais kodais, pakankamai reprezentatyviomis apklausomis ar

tobulesniais vartotojy preferencijy nustatymo badais.

Pirma Zingsnj Sia kryptimi Zengé Masaciusetso technologijy instituto (MIT) mokslininkai, suklre
jrankj dizaino objekty optimizavimui, paremtg Pareto'o optimumo teorija''®. Siekiama rasti tokj
objekto savybiy rinkinj, kuris, nepaisant to, kad maziausiai viena iS savybiy bty silpnesné nei
atitinkama kito rinkinio savybé, optimaliai suderinty jas visas. PavyzdZiui, verzlérakéio maksimalaus
sukimo momento, medziagos ir masés bei formos suderinimas i$ ilgamecio tobulinimo intuicijos,

bandymy ir klaidy metodu bltinybés tampa tiesiog mechanine uzduotimi, pavedama masinai.

Ar kada nors Al taps pilnaverciu autoriumi? TurbGt tai jmanoma, taciau reikéty, kad vaizdy (ir formy)
generavimas bty nulemtas ne grieztai nustatytos jvestinés medziagos imties, bet ir visy ankstesniy
atlikty uZduociy visumos. Tai nejsivaizduojamas informacijos kiekis, net jei jvertintume ir

sugebétume pagrjstai panaudoti ,uzmirSimo” faktoriy.

Atviras kirinys / atviras dizainas

Kitas tradicine autoryste kvestionuojantis metodas — atviras kadrinys. Atviro kirinio koncepcijos
autoriumi laikomas Umberto Eco???, atvirumg laikantis neatsiejama Siuolaikinio meno savybe. Ar

atviro karinio suvokéjas gali buti laikomas jo bendraautoriumi? Nors isS pirmo Zvilgsnio taip ir atrodo,

118 Ahmed Elgammal, ,Generating “art” by Learning About Styles and Deviating from Style Norms”, in: Medium.com,
https://medium.com/@ahmed_elgammal/generating-art-by-learning-about-styles-and-deviating-from-style-norms-8037a13ae027.

119 Adriana Schulz [ir kt.], , Interactive Exploration of Design Trade-Offs”, in: ACM Transactions on Graphics, Vol. 37, art. 131, 2018, 1-14.

120 Umberto Eco, Atviras karinys, Tyto Alba, 2004.
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https://medium.com/@ahmed_elgammal

Eco aiskiai nubrézia ribg tarp autoriaus ir interpretuojanciojo, kuriam suteikiama galimybé rinktis is
autoriaus iS anksto nustatyty elementy ir juos isdéstyti ,savaip” — tiksliau, viena iS autoriaus
numatyty kombinacijy. Nors kdrinj uzbaigti gali bet kuris atlikéjas (suvokéjas), interpretacijy
galimybés yra ribotos. Taigi Eco grieztai atskyré autoriy ir suvokéjg. Ritos Mickienés disertacijoje
LAtviras vizualaus dizaino karinys: psichoemocinés saviugdos modelis“*?! analizuojami Zymus
,atvirieji kiriniai“, pavyzdZiui, Bruno'o Munari'io ,,Poliarizuotos $viesos projekcijos”. Cia suvokéjas
gali bdti ir ziGrovas, ir bendraautorius, kuris , veiksmingai bendradarbiauja kuriant meninj objekta,
Zinoma, spalvy skalés ir autoriaus suteikiamy skaidriy ribose”: ,matomos aiskios ribos, sgmoningai
apibréztos autoriaus, kada ZiGrovo kuriami paveikslai kinta tiek, kiek leidzia skaidréms naudojamos
medziagos ir pats skaidriy kiekis“. Padios R. Mickienés meninis projektas ,Aqua Lingua“!??,
traktuojamas kaip atviras dizaino kdrinys ir skirtas emocinio kodo paiesSkai Zmogaus balso
vizualizacijose, taip pat turi daug autorés is anksto — daznai po ilgy eksperimenty — nustatyty fiksuoty
parametry, kuriy pakeitimas nutraukty kidrinio testinumg. Dar daugiau — buatent Siy parametry
nustatymas siekiant rezultato estetikos ir tampa autorés kirybine veikla. PrieSingu atveju, jei savo
balso intonacijas kariniui skolinantys Zzmonés baty laikomi jo klréjais, ,,Aqua lingua“ atitekty jrankio,

filtro, padedancio vizualizuoti kiirybg, bet ne jg generuoti, funkcija.

Atviro kidrinio atspindys dizaine — atviro dizaino koncepcija, kuri daznai yra tapatinama su autorinio
dizaino atidavimu visuotiniam naudojimui. Vienas pirmuyjy ja praktikavo Gerrit Rietveld, XX a. 4-3jj ir
5-3jj d-meciais sukdres baldy, skirty susirinkti paciam, serijas. Rietveld'o dizainai néra saugomi
autoriy teisiy, todél juos galima laisvai kopijuoti ir gaminti'?3, 2010 m. Ronen Kadushin paskelbé
atviro dizaino manifestg!?4, kviediantj dizainerius priesintis gamintojy diktatui ir kdrybiskumo
ribojimui. Gamybos profanacijos problema sprendzia reikalavimas naudoti CNC frezavimo stakles —

taip visi gaminiai iSlaiko identiska forma.

121 Rta Mickiené, ,Atviras vizualaus dizaino krinys: psichoemocinés saviugdos modelis“, daktaro disertacija, Vilniaus dailés akademijos leidykla,
2017, 76.

122 projektas ,Aqua Lingua“, http://www.atvira.info.
123 peter Drijver, Johannes Niemeijer, How to Construct Rietveld furniture, Art Books International Limited, 2001.

124 Ronen Kadushin, ,Open Design®“, in: https://www.ronen-kadushin.com/open-design.
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@EOSO

16 pav. Atvirojo dizaino objektas: Eclipse Light bréZinys ir gaminio vaizdas, diz. Ronen Kadushin, 2005. IS www.ronen-

kadushin.com.

Lietuvos dizaineris Nauris Kalinauskas 2019 m. parodoje ,Baldai. Interjeras. Dizainas” paskelbé
suteikiantis laisva prieigg prie kai kuriy savo darby bréZiniy. Prie iniciatyvos'? prisijungé dar kel
kiGréjai — Lietuvos dizaino ikonos Kudirka autorius Paulius Vitkauskas, VDA Dizaino katedros
profesorius Juozas Brundza. Pazymétina, kad Siuo atveju visuomenei ,atiduodami“ komerciskai
nebereikSmingi projektai. Kalinausko teigimu, paciam pagal brézinj gaminantis daiktg, atsiranda
daug galimybiy jj patobulinti, pasirinkti norimg spalva, apdailos bidg ir pan., ir tai skiriasi nuo IKEA

baldy surinkimo. Iniciatyvy dalintis dizainu yra ir daugiau, pavyzdzZiui, ispany ir kiny studenty

125 Open Design“, Demoroom, in: http://demorooom.wixsite.com/beta/open-design.
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projektas ,Download Open Design®, $alia studenti$ky sitlantis ir klasikinius Rietveld'o dizainus'?®;

taciau nemokamai gautas kito autoriaus projektas néra tikrasis atviras kirinys.

Atviros kirybos kaip tikro bendradarbiavimo kuriant idéja, perimta iS programinés jrangos srities,
kur ji veikia puikiai, dizaino srityje niekaip nejsitvirtina. Mushon Zer-Aviv publikacijoje , Learning by
Doing“!?” apraso tokios veiklos studijy aplinkoje bandymus, vedancius prie visidkai kitokio poZidrio j

dizaino procesg, taciau atviro dizaino metodo galimybés kurti sudétingus projektus yra ribotos?8,

Bendra kiryba (co-creation)

Alternatyvg asmeniniam kdrybiSkumui, karybiSkumui naudojant masing ir atviram kidrybiSkumui
sitlo bendros kirybos koncepcija. Bendra kiryba atsiranda Koestler'io bisociacijg bendrinant dviem
ir daugiau Zmoniy. Tokiu principu veiké iSkiliy menininky dirbtuveés, kuriose paveikslai bldavo
kuriami pasitelkiant mokinius. Vienas garsiausiy pavyzdziy yra da Vinci'io tapyta angelo figlra
Verocchio'io paveiksle , Kristaus krikStas“. Autorysté priskiriama Verocchio'iui, ir mokiniy indélis
minimas tik dél to, kuo véliau tapo da Vinci. Taciau Siuolaikiniai bendraautoriai — tai nebatinai kiréjai
tradiciniu supratimu. Dizaino srityje kolektyviniame kirybos procese gali dalyvauti tiek dizaino
»gamintojai“ — inZinieriai, rinkodarininkai, dizaineriai, tiek ir ,naudotojai“ — ieskantieji, perkantieji ir
galiausiai naudojantieji produktg. Tokios veiklos koncepcija mokslinéje literatiroje atsirado kaip
aukstesné klasikinio vartotojy jtraukimo ir nuomonés tyrimo pakopa: 1990 m. John Czepiel

129 |ki tol galutinis produkto ar

suformulavo vartotojy jtraukimo kaip bado issiskirti rinkoje idéja
paslaugos vartotojas buvo jtraukiamas nebent j produkto gamybos procesg, uisibaigiantj kliento

namuose jau po vertés perdavimo, pagal tikslias instrukcijas(pvz., IKEA).

ISskiriami keturi bendros kirybos (co-creation) modeliai: Zmoniy minia, kuomet bet kuris
suinteresuotas asmuo gali pateikti savo pasiulymg ir tikétis, kad Sis bus klrybos iniciatoriaus
integruotas galutiniame sprendime; panasiai mgstanciy bendruomené, kuomet idéjomis keiiamasi
uzdaroje sistemoje su neapibrézta hierarchija; eksperty klubas, kuomet pasitlymus iniciatoriui teikia

ribotas skaiCius tam tikras kvalifikacijas turinéiy asmeny; ir koalicija, kuomet tiek iniciatyva, tiek

126 https://www.downloadopendesign.com

127 Mushon Zer-Aviv, , Learning by Doing”, in: Bas van Abel, Lucas Evers, Roel Klaassen, Peter Troxler et al., Open Design Now: Why Design Cannot
Remain Exclusive, BIS Publishers, 2011.

128 | eon Cruickshank, Paul Atkinson, ,,Closing in on Open Design*, in: The Design Journal, 17:3, 2014, 361-377.

129 John A. Czepiel, ,Managing Relationships with Customers: A Differentiation Philosophy of Marketing®, in: Service Management Effectiveness, D.
E. Bowen, R. B. Chase, T. G. Cummings (ed.), Jossey-Bass, 1990, 299-323.



AUTORYSTE IR ORIGINALUMAS MENE BEI DIZAINE

rezultatas priklauso grupei.’3 Nors kolektyvinis sprendimy priémimas, ypac daugialypiuose ir
sudétinguose projektuose, yra labai paplites, profesionaliy dizaineriy interviu atskleidzia visiskg
susiformavusiy karéjy nepritarimg bendrai kirybai su kitais asmenimis, geriausiu atveju pripaZjstant
juos bendradarbiais, informantais, idéjy Saltiniais (Zr. Kokybinis tyrimas). Vis délto bendra kiiryba i$
esmés apsiriboja produktais kaip procesais ir sistemomis; intensyvesniu jtraukimu ji efektyviau

distiliuoja Zinias apie vartotojy preferencijas ir informuoja vartotojo patiréiy karéjus3?.

Kyla klausimai — ar tokio bendradarbiavimo rezultatas turi autoriy ir ar klrinys gali blti originalus?
Vienos Zymiausiy ,kolektyvinj kadrybiskuma“ propaguojanciy kompanijy ,Pixar” jkdréjas ir
prezidentas Ed Catmull interviu ,Harward Business Review“!3? pripaZino, kad kolektyviniam
kirybiSkumui reikalingas kdrybos vadovas, pateikiantis vizijg ir véliau atrenkantis jg atitinkancias
idéjas i Simty pasidlytyjy. Kdrinio (Siuo atveju — filmo) vizija taip pat gali kisti, evoliucionuoti
veikiama jos suzadinty idéjy. Taciau idéjy gali biti — ir yra — ne viena: Catmull pabrézia, jog ,jei

leisime manyti, kad karinys turi tik vieng idéjg, Zmonés matys tik vieng.“33

Ar bendros kirybos procesui vadovaujanti, jj jkvepianti ir reguliuojanti jéga gali buti laikoma
atsirandancio karinio autoriumi? Placigja prasme, tikriausiai, taip: toks modelis primena idéjy
generavimo Zmogaus smegenyse procesg, kuriame kdrybos vadovas atitikty sagmonés funkcija.
Taciau siaurgja — Zmogaus kaip svetimy idéjy sintezuotojo — priesStarauty paplitusiam kirybos
procesg mistifikuojanCiam pozidriui, kad kiryboje egzistuoja iki galo nepaZinus ,jkvépimo”

elementas, kurio atsiradimg galima tik stimuliuoti ir kurio neatstoja samoninga egzistuojanciy

sprendimy sintezé.

130 Kristina Dervojeda, Diederik Verzijl, Fabian Nagtegaal, Mark Lengton, Elco Rouwmaat, Erica Monfardini, Laurent Frideres, Co-creation design as a
new way of value creation. Case study 14, European Union, 2014, 3.

131 Kristina Dervojeda, Diederik Verzijl, Fabian Nagtegaal, Mark Lengton, Elco Rouwmaat, Erica Monfardini, Laurent Frideres. Co-creation design as a
new way of value creation. Case study 14, European Union, 2014, 2.

132 Ed Catmull interviu ,,Harward Business Review": https://hbr.org/2008/08/harvard-business-ideacast-109.

133 Op. cit.
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2.2. Autorystés ir originalumo etiniai aspektai

Roland Barthes reikalavo atskirti autoriy nuo jo intencijy ir asmenybés ir vertinti tik rezultata, nes
autoriaus isaiskinimas, desifravimas tarnauja vien kritikai3*. Pats tekstas néra nieko daugiau nei
»Citaty audinys”, suaustas i$ tlkstanciy kultlros Saltiniy, todél bandymai neatsiejamai priskirti

kdriniui autoriy ir, analizuojant §j, nustatyti ir jtvirtinti ,tikrajg“ kirinio prasme yra nepriimtini.

Jean'o Baudrillard'o teigimu, kopijos (tiksliau, kopijy kopijos, simuliacijos, simuliakrai) yra
neiSvengiama mus supancios buties dalis ir kartu Sig batj kuria — ypac ,tikriausiose” srityse:
medicinoje, kariuomenéje, religijoje 1. Kita vertus, galima kalbéti apie absoliuciai tikslig kopijg — tik
kaip apie nerealy teorinj konstruktg — arba apie kopijavimo pastangg — selektyvy realybés atkiirima,
kai kopijuojamas ne kitas kirinys, bet , pirminis“ $altinis. Baudrillard'o pozZidriu, kopijy kopijos sulig
kiekvienu ciklu netenka vertés, kol galiausiai praranda bet kokj rysj su realybe. Tikriausiai tai reikéty
vertinti kaip blogj? Taciau faktas, kad geresné ar prastesné realybés kopija akimirksniu tampa jos

dalimi, kaip atspindziai veidrodyje yra muasy realybés dalis, leidZia tuo suabejoti.

‘

Walter Benjamin savo 1939 m. veikale ,,Meno kirinys jo techninio reprodukuojamumo epochoje*
(orig. ,,Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit”)'3¢ suformulavo jdomiy
jzvalgy apie originalo ir kopijos santykj, iSskirdamas originalo ,atkirima“ pavienémis kopijomis ir
masiniu tirazavimu mechaninémis priemonémis. Susidlres su ranky darbo kopijavimu, kuris
daZniausiai laikomas tiesiog padirbinéjimu*3’, originalas ilaiko visg savo galig. Tadiau technologija
pagrjsto reprodukavimo (kuriam priskiriami du aspektai: pirma, tokiu bldu atsirade objektai yra
labiau nepriklausomi nuo originalo nei ranky darbo kopijos, antra, dél jo originalas gali atsidurti jam
nebldingose situacijose, kirinys ir recipientas gali susitikti ne originalioje kdrinio erdvéje ar
aplinkoje), pavyzdziui, fotografijos, atveju kopija praranda dalj originalo savybiy (prasmiy), iSlikdama
savo forma identiSka. Toks atkartojimas, pasak Benjamin'o, paZeidzia pacig kdrinio esme, jo

autentiskuma, jo ,,¢ia ir dabar“'38, Taigi galblt turime dvi kopijavimo rGsis, i$ kuriy viena labiau etiska

134 Roland Barthes, The Death of the Author. Aspen, 1967.
135 Jean Baudrillard, Simulacra and Simulation. Ann Arbor, The University of Michigan Press, 1994, 3-5.

136 Walter Benjamin. The Work of Art in the Age of Its Technological Reproducibility, and Other Writings on Media. Harvard University Press, 2008.
Lietuviskas leidimas: Walter Benjamin, ,,Meno kirinys jo techninio reprodukuojamumo epochoje”, in Nusvitimai. Esé rinkinys. Verté Laurynas
Katkus, Vilnius: Vaga, 2005, 214-243.

137 Angliskame vertime naudojamas Zodis forgery — klastoté. Op. cit., 21.

138 Kadangi autentiskumas yra meno karinio erdis (,,a highly sensitive core, more vulnerable than that of any natural object. That core is its
authenticity”), o autentiSkumo pagrindas yra neimituojamos daikto savybés, jo istorija, jo ,Cia ir dabar” (,the here and now of the original underlies
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nei kita? Skirtumg tarp jy galima jzvelgti intencijoje (formos atkirimas ar formos atkartojimas) bei
Zmogiskoje pastangoje, reikalingoje kopijuotojui kaskart i$ naujo, tuo paciu kaip ir tikrasis autorius
badu ,sukurti” originalo kopija. Interpretuojant Benjamin'g galima teigti, kad taip kopija jgyja ,,savo

originaluma“ ir tampa savarankisku kuriniu.

Tiesiogiai pritaikyti dizainui Siy jZzvalgy negalima, nes paprastai kopijuojamas daiktas pats jau yra
tirazuojamas, t. y. i$ visy vieno dizaino realizacijy né viena néra , tikroji“. Kita vertus, jei vertinsime
Benjamin'o minimg konteksto pasikeitimg ir jo lemiama ,savasties praradimg”, toks kopijavimo
skirstymas jgyja prasme ir dizaino srityje. PavyzdZiui, Hans'o Hilfiker'io 1944 m. sukurtas SBB
(Sveicarijos federaliniy geleZinkeliy) laikrodis, iki $iol naudojamas Sveicarijos geleZinkelio stociy
peronuose. Nors SBB yra kompanijai ,Mondaine” pardavusi licencijg gaminti analogisko dizaino
rankinius laikrodZius, o tikruosius faktiskai gamina kita kompanija, ,,Moser-Baer-Gruppe”, , Apple”
2012 m. panaudojo §j dizaing savo mobiliajai aplikacijai ir po pretenzijos uz tai sumokéjo 21 min. JAV
doleriy (nepatvirtinta)'3. Tai tapo jmanoma todél, kad 2002 m. SBB uZregistravo laikrodZio dizaing
kaip prekés Zenklg, o toks budas leidzia apsaugoti registruojama nuosavybe net ir po to, kai buvo
nustota jg naudoti, taip pat be galo testi registracija, jei Zenklas vél nuolat naudojamas. Siuo atveju
sudétinga jzvelgti butent komerciniy nuostoliy kompensavima, netgi atvirksciai: SBB jokiy realiy
nuostoliy nepatyré, o ,Mondaine” apyvartg laikrodZio simbolio atsiradimas populiariuosiuose
»iPhone” galimai padidino net labiau negu tai, kad originalaus dydzio SBB laikrodis kabo Niujorko
moderniojo meno muziejuje, saugomas Londono dizaino muziejuje ir rodo laikg Bostono oro uoste.
Tiesiog 3is dizainas yra inovacijy ir patikimumo simbolis, svarbi SBB ir Sveicarijos identiteto dalis'*°.
Tai patvirtina ir toks faktas — SBB bistiné Sveicarijos sostinéje Berne jsikirusi adresu Hilfikerstrasse

1.

the concept of its authenticity”), technologija pagrjstas kopijavimas menkina originalg: , These changed circumstances may leave the artwork's other
properties untouched, but they certainly devalue the here and now of the artwork.“ Op. cit., 22.

139 Adrian Sulc, ,,Der Streit mit Apple schwemmt Millionen in die SBB-Kasse*, in: Tages Anzeiger, 2012 11 11
(https://www.tagesanzeiger.ch/wirtschaft/unternehmen-und-konjunktur/Der-Streit-mit-Apple-schwemmt-Millionen-in-die-
SBBKasse/story/29888690).

140 Bis heute stellt sie als Symbol fiir Innovation und Zuverléssigkeit ein wichtiges Identitidtsmerkmal der SBB und der Schweiz dar.“ Sveicarijos
geleZinkeliy bendroveés pranesimas Ziniasklaidai ,SBB und Apple schliessen Lizenzvereinbarung ab“ (,,SBB ir ,,Apple” sudaro licencine sutartj“), 2012
10 12, in: https://company.sbb.ch/de/medien/medienstelle/medienmitteilungen/detail.html/2012/10/1210-1.
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17 pav. Sveicarijos geleZinkeliy laikrodis (gam. ,,Mondaine*) ir Apple iOS 6 laikrodZio ikonélé. IS www.cnet.com.

Yra, nors ir nedaug, pavyzdziy, iliustruojanciy teigiama falsifikaty poveikj. Van Meegeren'o bandymai
pateikti savo klastociy praktikg kaip kova su okupacija kelia abejoniy, tadiau tame paciame
Antrajame p. k. vykdytas masinis prieSisky valstybiy vertybiy padirbinéjimas jau vertintinas kaip
konkretus autentiskumo, ,¢ia ir dabar” paZeidimas vardan aukstesnio gério. Pasauliniy kary metu'4!
britai padirbinéjo Italijos, Bavarijos, Austrijos ir Vokietijos pasto Zenklus, Turkijos, Vokietijos ir

Vokieciy Ryty Afrikos banknotus!4?,

141 Gordon Torrey, Donald Avery, 1993 m. iSslaptinta JAV Centrinés Zvalgybos agentiros (CIA) pazyma ,Postal Forgeries In Two World Wars“ (,,Pasto
padirbiniai dviejy pasauliniy kary metu”), in: https://www.cia.gov/library/center-for-the-study-of-intelligence/kent-
csi/vol4no3/html/v04i3a06p_0001.htm.

142 Herbert A. Friedman, ,,A WWI British Forgery*“, in: International Banknote Society Journal, Vol. 25, No. 4, 1986, 113-117.
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2.3. Istoriné filosofiné autorystés perspektyva

Viename ryskiausiy autoryste aptarianciy darby Michel Foucault pazymi, kad ne visada autorius
buvo svarbus: ,Buvo laikai, kai tekstai, kuriuos mes dabar vadiname literatdriniais (pasakojimai,
liaudies istorijos, legendos, epai ir tragedijos) buvo priimami, jais dalijamasi ir tikima be jokiy
klausimy apie jy autorius. Jy anonimiSkumas buvo ignoruojamas, nes tikras ar tariamas jy amzius
garantavo autentiSkuma. Tekstai, kuriuos mes laikome moksliniais (susije su kosmologija ir dangaus
kdinais, medicina ir ligomis, gamtos mokslais ar geografija), jau viduramziais buvo laikomi teisingais
tik jei nurodytas autorius.“*3 Pasak Foucault, tik XVII-XVIII a. i$sivysté nauja koncepcija, pagal kurig
autentifikavimas jau nebereiské individo, suklrusio tam tikras Zinias, jvardijimo. Autoriaus kaip
klrinio ,tikrumo” jrodymo vaidmuo iSnyko moksle, bet sustipréjo literatliroje ir mene. Akivaizdu,
kad Siandien daugelio dailés ir dizaino kiriniy materialioji, arba rinkos, verté, o taip pat verté verslui

daug labiau priklauso nuo autoriaus vardo nei nuo konkreciy estetiniy ir funkciniy savybiy.

Prigimtiné teisé (Lex naturalis), koncepcija, kurig vysté Aristotelis, Ciceronas ir Tomas Akvinietis,
teigia, kad tam tikros teisés yra neatskiriamos nuo Zmogaus prigimties, nes suteiktos jam
transcendentinés jégos ir todél visuotinai suprantamos ir suvokiamos. Bandymai pagrjsti autoriy
teises j intelektinj turtg negincijamu gamtos désniu daugiausia remiasi John'o Locke'o (1632-1704)
nuosavybés teisés teorija, pagal kurig bet kuris Zmogus gali savo nuosavybén perimti objekty i$
visumos, jeigu jdeda j tai savo darbo ir jeigu lieka pakankamai ir ne mazesnés kokybés turto, j kurj
gali pretenduoti kiti***. Autoriy teisiy kontekste prigimtinés teisés koncepcija teigia, kad autorinio
darbo kiréjas a priori nusipelno autorystés apsaugos, kitaip sakant, teisés nesidalinti intelektinés

veiklos rezultatais.

Kitokj poziurj palaiko instrumentalistiné teorija: intelektinés nuosavybés teises suteikia valstybé tam,
kad paskatinty Zmones kurti ir (ar) platinti autorinius darbus ir iSradimus; daroma prielaida, kad

nemokamas naudojimasis tokig veiklg Zlugdyty'4>. Nors teisé j privacig nuosavybe dél daugelio jg

43 <...>there was a time when those texts which we now call 'literary' (stories, folk tales, epics, and tragedies) were accepted, circulated, and
valorized without any question about the identity of their author. Their anonymity was ignored because their real or supposed age was a sufficient
guarantee of their authenticity. Texts, however, that we now call 'scientific' (dealing with cosmology and the heavens, medicine or illness, the
natural sciences or geography) were only considered truthful during the Middle Ages if the name of the author was indicated.” Michel Foucault,
»What is an author?“ in: Textual Strategies: Perspective in Post-Structuralist Criticism, 1979, 125.

144 Alex Tuckness, ,,Locke's Political Philosophy*, in: The Stanford Encyclopedia of Philosophy, Summer 2018 Edition,
https://stanford.library.sydney.edu.au/archives/sum2018/entries/locke-political.

1“

145 Thomas F. Cotter, ,Pragmatism, Economics, and the Droit Moral“, in: North Carolina Law Review, November, 1997, 6—7; Justin Hughes, , The
Philosophy of Intellectual Property”, in: Georgetown Law Journal, Vol. 77, 1988, 287.
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palaikanciy argumenty yra negincijama, vélesni JAV politiniai filosofai, pavyzdziui, aboliucionistas
Lysander Spooner ir editorialistas William Leggett, visiSkai sutardami privaCios materialiosios
nuosavybés klausimu, intelektine nuosavybe traktavo diametraliai. Spooner atkakliai gyné teise
apriboti jos naudojimg kitiems. PrieSingu atveju — jei idéjos priklausyty vienodai visiems,
nepriklausomai nuo to, kas jas sukuré — visuomené ,turéty teise imperatyviai pareikalauti jas
perduoti, be jokio atlygio; ir bty teisi, bausdama jj kaip nusikaltélj, jei jis atsisakyty“. O tai baty
neteisinga, nes nuosavybé yra bitina ne vien tam, kad Zmogus galéty bent minimaliai issilaikyti, bet
ir bendrai jo laimei ir gerovei'#®, Spooner atmeté argumentus, kad pasidalijimas idéja nenuskurdina
jos autoriaus, iliustruojamus pavyzdziu zvakés, uzdegamos nuo kitos zvakes, kuri, pradéjusi Sviesti,
neuztemdo pirmosios, teigdamas, kad toks principas, jei buty vystomas nuosekliai, turéty bati
taikomas ir perteklinio materialaus turto, kurio nusavinimas pirminiy poreikiy patenkinimo prasme
tiesiogiai nenuskurdinty jo turétojo, atzvilgiu'#’. Leggett, atvirks¢iai, propagavo neriboto keitimosi
idéjomis principg. Esminiai argumentai — intelektinés nuosavybés teisés varzo laisva idéjy sklaidg ir
kenkia viesajam interesui*®. Kaip pastebi Tom G. Palmer, daugelis argumenty ir uz, ir prie$ laisva
idéjy sklaida kyla i$ laisvosios rinkos sistemos. Laisvés ir nuosavybés Salininkai linke Sias koncepcijas
susieti ir yra labai suinteresuoti materialiosios nuosavybés apsauga. Taciau intelektiné nuosavybé

Cia kelia problemy: jos saugojimas gina turtg, bet kartu varzo laisve'#°,

Europos intelektinés nuosavybés teisé stipriai remiasi Immanuel'io Kant'o ir Georg'o Wilhelm'o
Friedrich'o Hegel'io i$vystyta nuosavybés koncepcija. Sie autoriai teigé, kad privati nuosavybé
atsiranda nebdatinai tik iS darbo, bet ir iS Zmogaus sukuriamos jo Valios ir kito iSorinio objekto
jungties. Tokiu bidu gaunamas nuosavas daiktas kartu jkiinija savininko asmenybe. Zmogus gali savo
Valig atskirti nuo daikto ir tokj ry3j panaikinti'>°. Tai negalioja neatsiejamiems nuo Zmogaus dalykams

— jo asmenybei, visuotinei valios laisvei, etiniam gyvenimui ir religijai.

Taciau Kant'o ir Hegel'io pozilris j autorystés nuosavybés klausimus néra vienodas. Savo esé ,Apie

knygy perspausdinimo neteisétuma” Kant iSskyré knyga-daiktg, kurig leidéjas ir skaitytojas gali jsigyti

146 | isander Spooner, ,The Law of Intellectual Property; or an Essay on the Right of Authors and Inventors to a Perpetual Property in their Ideas”, in:
The Collected Works of Lysander Spooner (ed. C. Shively), 1971, 15.

147 Op. cit., 94.
148 William Leggett, ,Rights of Authors”, in: New York Plaindealer, 1837 02 11.

149 Tom G. Palmer, , Are Patents And Copyrights Morally Justified? The Philosophy Of Property Rights And Ideal Objects”, in: Harvard Journal of Law
& Public Policy, Vol. 13, 1990, 817-865.

150 G, W. F. Hegel, Philosophy of Right, T. M. Knox trans., Oxford University Press, 1952, (1821), 44, 50, 51-58.
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ar ,atskirti“ nuo saves kaip bet kokj kitg materialy daiktg, ir knygg kaip autoriaus diskursg arba
verbaline raiska (Rede)'®!. Kant'o poZiGriu, vien knygos turéjimas nesuteikia teisiy jg (ir joje
reiSkiamas mintis) kopijuoti, nes tai paZeisty prigimtine autoriaus teise nuspresti, kada ir kaip
komunikuoti su auditorija. Tokia teisé yra neatskiriama autoriaus asmenybés dalis, todél jis gali leisti
ja naudoti, bet negali nuo jos atsiskirti (visiSkai perduoti teisés kitam)*>2. Hegel taip pat teige, kad
literatlros kdriniai, o taip pat kiti darbai, pavyzdZiui, iSradimai, jklnija autoriaus , pasiekimus,
erudicijg, talentus ir kita.“!>3® Taciau, kitaip nei Kant'o, Hegel'io nuomone, autoriaus dvasiniy
privalumy iSraiSka, jklinyta autoriniame karinyje, yra iSorinis objektas ir todél gali bati laisvai atskirta,
vadinasi, autorius gali atsisakyti teisiy j savo kirinj lygiai taip pat kaip ir j bet kurj kitg savo darbo

vaisiy®4,

XIX a. antrojoje puséje dalis teoretiky palaiké Kant'o idéjg apie vientisg, asmeniskg ir neatskiriama
autoriaus teise, tai véliau jsitvirtino Vokietijos jstatymuose®®>. Dalis kity, pavyzdZiui, Josef Kohler,
rémé Hegel'io pozilrj, kad autorius gali atsiskirti nuo teisiy j savo darba. Bet, Kohler'io teigimu,
kadangi autoriniai kdriniai jkinija autoriaus asmenybe, kurios iSsizadéti nejmanoma, autorius, net ir
atsisakes savo kdrinio tiek autorystés, tiek fiziniu pavidalu, turi teise, kad joks svetimas kdrinys
nebity pateikiamas kaip jo ir joks jo kirinys neblty kei¢iamas®®®. Kohler'io teorija, skirianti dvejopas
autoriaus teises —tas, kuriy galima atsisakyti, ir tas, kuriy negalima — atsispindi vélesnéje Prancizijos

autoriy teisiy doktrinoje®>’.

Vystant Sias idéjas Vokietijos ir Prancizijos teismuose susiformavo teisiné doktrina, vadinama
moraline teise (Droit moral), véliau nulémusi ir ES autoriy teisiy jstatymy dvasia. Ji remiasi principu,
kad autoriai turi neatskiriamas teises j savo kdrinius, ir susideda iS keturiy aspekty: teisés j

pavieSinimg (droit de divulgation), teisés koreguoti ir atsiimti anksciau vieSai atskleistus karinius

151 Immanuel Kant, ,,Von der Unrechtmassigkeit des Buchernachdrucks®, in: 4 Immanuel Kants Werke, ed. Artur Buchenau, Ernst Cassirer, 1922, 213,
215, 218-221.

152 Immanuel Kant, The Philosophy of Law (W. Hastie trans.), Augustus M. Kelley Publishers, 1974 (1796), 101.
153 Op. cit., 43.
154 G. W. F. Hegel, Philosophy of Right, T. M. Knox trans., Oxford University Press, 1952, (1821), 43, 68, 69.

155 Vokietijos autoriniy ir gretutiniy teisiy jstatymas, aktuali redakcija. Skelbiamas pasaulinés intelektinés nuosavybés organizacijos WIPO
tinklalapyje, in: https://wipolex.wipo.int/en/legislation/details/16047.

156 Josef Kohler, Urheberrecht an Schriftwerken und Verlagsrecht (1907), cituojama is: Arthur S. Katz, ,The Doctrine of Moral Right and American
Copyright Law - A Proposal“, in: California Law Review, 375, 1951, 402.

157 Thomas F. Cotter, ,Pragmatism, Economics, And The Droit Moral“, in: North Carolina Law Review, No. 76, 1997.
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(droit de repentir ou de retrait), priskyrimo teisés (droit de paternite) ir ,pagarbos darbui“ teisés,

arba teisés j klirinio integraluma (droit au respect de I'oeuvre).

Taciau kas i$ tiesy motyvuoja menininkg — noras uzdirbti iS savo kidrybos ar grynas saviraiskos
troskimas? Jei teisingai suvokiame meno kaip kidrybos israiSkos atsiradimo aplinkybes, pirmasis
stimulas tikrai nebuvo materialinis atlygis. Galimybé uzdirbti iS kurybos atsirado véliau ir ilgg laika
buvo lemiama autorystés, garantavusios reputacijos testinumg, jtvirtinimo. Istorijoje nemaza
pavyzdziy, kaip tikros ar tariamos autorystés autoritetas nulémé kilrinio verte materialigja iSraiska.
H. van Meegeren 1945 m. prisipaZino nutapes maZziausiai penkis paveikslus, i$ kuriy trys parduoti
kaip Vermeer'io ir du — kaip de Hooch'o darbai. Kritikai pripaZino visus, o ypac isgyré tariamai
Vermeer'io , Kristy ir mokinius Emause”. Nors padirbinétojas buvo pasmerktas ir nubaustas, Alfred
Lessing savo straipsnyje , Kuo blogas padirbinéjimas” jrodinéja, kad nei estetiniu, nei teisiniu, nei
moraliniu poZidriu tokios pat kokybés karinys, pateikiamas kaip kito autoriaus, néra amoralus®>2, Vis
délto autorysté yra Zymiai lengviau jrodoma ir uZfiksuojama nei originalumas, su kuriuo ji neva
neiSardomai susijusi. IS tikryjy klausimas paprastas — ar, atmetus materialyjj aspekta, Lessing'o
minimu atveju kultQrai ar visuomenei yra padaroma reali Zala? Gera proga prideéti, kad po
iSgarséjusio tévo mirties Jacques van Meegeren pardavinéjo savo kirinius kaip Han van

Meegeren!>.

Turbat reikéty sutikti, kad kuo daugiau kultiros artefakty, tuo daugiau pacios kultiros — nesvarbu,
kas juos sukaré. Pasak XIX a. brity Svietéjo Matthew Arnold'o, kultira kyla ne iS smalsumo, ji yra
,tobulybés studijavimas“®?, Dar iki jo Jonathan Swift pateiké vory ir bi¢iy pavyzdj — nors vorai yra
labai darbstis ir kuria nuostabius tinklus, jie dirba tik sau, jy jkvépimo Saltinis — viduje, kirybos
rezultatas, tegu ir jspidingas, patrauklus tik jiems patiems. O bités, veikdamos (kurdamos) kartu,
nesa naudg visiems, kuria kolektyvinj gérj — ir jy menas ne maziau jstabus!®l. Charles H. Hinnant
pastebi, kad Swift'o bités ne Siaip perdélioja surinktus gamtos elementus, bet juos iS esmés perkuria

— visiskai nepakenkdamos 3altiniui‘®?,

158 Alfred Lessing, ,What Is Wrong with a Forgery?“, in: The Journal of Aesthetics and Art Criticism, Vol. 23, 1965, 461-471.
159 Frederik H. Kreuger, A new Vermeer: life and work of Han van Meegeren, Quantes, 2007.

160 Culture is <...> properly described not as having its origin in curiosity, but as having its origin in the love of perfection; it is a study of perfection.”
Matthew Arnold, Culture and Anarchy and Other Writings, Cambridge University Press; n edition, 1993, 14.

161 Jonathan Swift, A Tale of a Tub to which Is Added The Battle of the Books and the Mechanical Operation of the Spirit, ed. A. C. Guthkelch and D.
Nichol Smith, 2" edition, Oxford: Clarendon Press, 1958, 231.

162 Charles H. Hinnant, ,, The "Fable of the Spider and the Bee" and Swift's Poetics of Inspiration®, in: Colby Quarterly, Vol. 20, Iss. 3, 1984, 130.



AUTORYSTE IR ORIGINALUMAS MENE BEI DIZAINE

Autorius Europos kultlroje ,atsiranda“ vélyvaisiais viduramziais, vél pradéjus teikti reikSme
individui, arba, pasak Elisabeth'és Eisenstein, atsiradus spaudai kaip galimybei atskirti kiiréjg nuo jo
karinio tiraZuojant, nes rankras¢iais paremta kultira nesudareé salygy jsitvirtinti autoriy teiséms63,
Butent Renesanso laikmeciu iSrySkéja menininky iSskirtinumo savivoka ir siekimas, o kritikai pastebi
individualy stiliy kaip vertybe. Baldassare Castiglione jau maZdaug 1530 m. rasé, kad Andrea
Mantegna, Leonardo da Vinci, Raphael, Michelangelo ir Giorgione ,skiriasi vienas nuo kito savo
darbais, ir kiekvienam i$ jy, kurian¢iam savo maniera, nieko netriksta, todél pripazjstame, kad
kiekvienas i$ jy yra tobulas savo stiliumi.“*®* Atsiranda pagrindas atsekti ir priskirti autoryste,
remiantis originaliais stiliaus bruozais. Nors dar XIV a. Giovanni Boccaccio, aprasydamas Giotto'o
kdryba, aiskiai Zavéjosi ne unikaliu menininko braizu, bet meistryste: , DZotas buvo apdovanotas

tokiu puikiu talentu, kad kiekvieng daiktg <...> jis pieStuku, plunksna ar teptuku pavaizduodavo taip

panasiai, jog, rodes, ¢ia ne panasybe, o veikiau pats daiktas.“16°

;

18 pav. Michelangelo Buonarotti, Pieta (detalé). IS www.michelangelo.org.

163 Elisabeth Eisenstein, The Printing Press as an Agent of Change: Communications and Cultural Transformations in Early-Modern Europe,
Cambridge University Press, 1980, 220-230.

164 Baldassare Castiglione, Il Cortegiano, ed. Vittorio Cian, 1894, 1/37, 92-93.

165 DZovanis Bokacas (Giovanni Boccaccio), Dekameronas, vert. Edvardas Viskanta, Vaga, 1987, 349.
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Anot Vasari'io, Michelangelo buvo pirmasis, pazenklines kirinj savo vardu: isgirdes, kad Pieta
priskiriama kitam skulptoriui, per naktj iSkalé savo vardg bene matomiausioje vietoje — juostoje ant
Marijos kratinés. Diskutuojama, kodél Vasari jtrauké §j anekdoty j Michelangelo'o gyvenimo
aprasyma?®®, taciau Michelangelo i3 tikryjy niekada daugiau nepasira$é né vieno savo darbo. Filippo
Brunelleschi itin pavydZiai saugojo Florencijos katedros kupolo konstrukcijos projektg ir net sugebéjo
gauti uZzsakyma statyti taip jo ir neparodes uzsakovams, o statybininkams instruktuoti skirtas viesai
demonstruojamas modelis tyéia buvo paliktas nebaigtas'®’. Vasari'io papasakota kupolo statybos
istorija yra kupina Brunelleschi'io pastangy iSsaugoti ir jtvirtinti savo autoryste liudijimy. Panasu, kad
menininkas tikéjo prigimtine autorystés teise: ,Kai Filippo pamatydavo, kad vienas ar kitas meistras

panaudojo jo modeliy detales, jis teiStardavo: ,,Ir tas, kurj anas padarys, bus mano.“168

Vargu ar jmanoma nubréZzti ribg tarp kopijavimo (plagiato) ir inspiracijos. Ne vien dél skirtingy sgvoky
,toks pat“ir ,panasus” interpretacijy. Rezultatas niekada nebus identiskas net ir tycia kopijuojant —
skiriasi medZiagos, technologijos, net intencijos. Vasari Michelangelo'o biografijoje raso: ,Jis
kopijuodavo ir senyjy meistry piesinius — taip panasiai, kad negalédavai atskirti, kuris tikrasis <...>.
Daré tai tam, kad, atidaves kopijas, sau pasilaikyty originalus, kurie jj Zavéjo tobulumu ir kuriuos jis

stengeési pranokti savo karyba <...>“16°

Kei¢iantis epochoms, karéjai ir toliau sémési jkvépimo iS klasikos ir renesanso, autorysté ir
originalumas nebuvo tiesiogiai susije. ,DidZioji dalis to, kuo rémési Caravaggio, kyla iS Lombardijoje
ir Venecijoje vaikystéje matyty paveiksly“}’®, Bernini'io Sv. Teresés ekstazés $ventosios poza,
teigiama, buvo inspiruota Caravaggio'io 1606 m. Marijos Magdalietés, o angelas — Caravaggio'io
Pergalingojo kupidono. Véliau susiformuoja visa ,karavadzizmo” pakraipa (Georges de La Tour,

Bartolomé Esteban Murillo, Orazio Gentileschi ir kt.), sekusi meistro pédomis.

SusiZavéjimas praeities epochy estetika originalios dabarties kirybos nenaudai tesési ir véliau,
jgaudamas stebinancias formas. Jean-Nicolas-Louis Durand (1760-1834) klasicizmo architektirg

laiké galutinai susiformavusia kalba ir tikéjo, kad architektirg sudaro raidés (maziausi elementai) ir

166 Norman E. Land, ,Dante, Vasari And Michelangelo's Pieta In Rome*, in: Visibile Parlare: Dante and the Art of the Italian Renaissance, ed. Deborah
Parker, Lectura Dantis Special Issue Spring and Fall 1998, No.22-23, 182.

167 Giorgio Vasari, Zymiausiy tapytojy, skulptoriy ir architekty gyvenimai, vert. R. Vaskelaite, Vaga, 2000, 61.
168 Op. cit. 74.
169 Op. cit. 246.

170 peter Robb, M, The Man Who Became Caravaggio, Henry Holt and Company, 1998, 7.
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ZodZiai (jy deriniai), taigi architektai galéty kurti tuo paciu badu kaip rasytojai’! — pasak Durand'o,
iS esmeés kuryba néra siekimas kazko naujo .
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19 pav. J. N. L. Durand. Bet kokio projekto kompozicijos seka (Marche a suivre dans la composition d'un projet

quelconque), 1813.

Romantizmo laikotarpiu, kuomet galutinai atsisakyta viduramziy — kaip ,prastesnio®, , barbarisko”
laikotarpio — meno suvokimo, praeities studijos tesési. Anglijoje apie 1740 m. prasidéjo gotikos
atgimimo (Gothic Revival) judéjimas, itin sustipréjes XIX a. 3-iajame d-metyje. Architektui ir
teoretikui Eugene'ui Viollet'ui-le-Duc'ui (Dievo Motinos katedros rekonstrukcijos autoriui) gotika

buvo tobulai racionali ir tinkama naujajam industrinio amZiaus racionalizmui'’2,

Vis délto architektira, nepaisant Durand'o idéjy, netapo masinés gamybos produktu, iki pirmo
Htipinio projekto” dar turéjo praeiti daug desSimtmeciy. Taciau tomis pat sglygomis émeé rastis ir tai,
ka Siandien vadiname pramoniniu dizainu — pirmiausia kaip reakcija j Zemo lygio naujajg estetika ,

kuri, ypa¢ po 1851 m. pasaulinés parodos, kritikams pasirodé pernelyg iSpuosta, dirbtineé, nepaisanti

171 Jean-Nicolas-Louis Durand, Précis of the Lectures on Architecture with Graphic Portion of the Lectures on Architecture, ed. Barry Bergdoll, Steven
Lindberg, Getty Publications, 2000.

172 Hanno-Walter Kruft, A history of architectural theory: from Vitruvius to the present, Princeton Architectural Press, 1994, 281.
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medziagy savybiy. Salia masinés gamybos atsiradusios masinés kirybos rezultatai, nepaisant
dominuojancio Zavéjimosi praeities formomis, buvo nuviliantys. Nikolaus Pevsner raso, jog
pasaulinés parodos eksponatai neatitiko ,esminés dekoravimo sglygos — pavirSiaus integralumo” ir
pasizymeéjo ,vulgariomis detalémis“l’3, Baimintasi, kad masinos nepagydomai apnuodijo dar
iSlikusius amatininkus besaike beskonybe. John'o Ruskin'o socialiné kritika, susiejusi tautos socialine
ir dvasine gerove su pastaty architektdra ir darbo pobudZiul’4, padéjo pamatus judéjimui, véliau
pavadintam , Arts and Crafts“. Brity salose, o véliau ir kitur Europoje ir pasaulyje paplito William'o
Morris'o, rySkiausio , Arts and Crafts” lyderio, idéjos. Viena vertus, Morris atkreipé karéjy démesj j
kasdieninius daiktus, paprasty Zzmoniy namus, kita vertus, jis liko istikimas, kaip teigia Pevsner, XIX
a. stiliui ir nuostatoms, besiremianfioms viduramzisku gamybos sglygy supratimu ir paplitusiu
istorizmu. Galima teigti, kad Morris, skelbdamas autorystés svarbg, veiké amato, meno ir dizaino
sanduroje. Nesustabdomos industrializacijos kontekste jis ir neigé menininko jkvépima, kurj daugelis
laikyty originalumo Saltiniu, ir tuo pat metu gyné autoryste kaip amato, kurj tirazavimas pavercia

dizainu, kokybés garanta.

Turbat galutinio IGZio menininky, kritiky ir visuomenés suvokime taskas — ParyzZiuje vos devynis
meénesius 1873 m. veikes Europos kopijy muziejus (Musée Européen des Copies), jo jkiréjo meno
istoriko, tuometinio Ecole des Beaux-Arts direktoriaus Charles'io Blanc'o sumanymu, turéjes bati
prijungtas prie Luvro kolekcijy. Autorysté Siame projekte buvo reikSminga — kopijavimas jau
nebebuvo bevardzio amatininko darbas, Blanc uzsakymus dosniai dalijo nors ir ne garsiausiems, bet
Zinomiems to laikmecio dailininkams. Albert Boime teigia tai buvus bandymu indoktrinuoti pranctizy
publikg ir meno studentus klasikinémis vertybémis ir taip sustiprinti Slyjancias Akademijos pozicijas,
atsverti visuomenés ir meno nuosmukj liudijancias Barbizono mokyklos ir impresionisty idéjast’>. Jau

po mety nuo muziejaus uzdarymo ParyZiuje jvyko pirmoji jungtiné impresionisty paroda.

BlUtent su impresionistais greta autorystés iskyla originalumo siekis. Dailéje jsivyrauja poziiris, kad,
siekiant nutraukti saitus su ,sustabaréjusia“ kultlra, ieskant visiSkai naujy iSraiSkos formy, jkvépimo

gali suteikti tik gamta. Paul Cezanne ragino ir kvieté: ,Taciau neturime laikytis jsikibe Zymiyjy

173 Nikolaus Pevsner, Pioneers of Modern Design. From William Morris to Walter Gropius, Penguin Books, 1975, 42.

174 John Ruskin, Critical Driver Behind The Arts & Crafts Movement”, The Arts AndCrafts Society, in: http://www.arts-
crafts.com/archive/jruskin.shtml.

175 Albert Boime, , Le Musée des Copies” in: Gazette des beaux-arts, 64, 1964, 237-247.
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pirmtaky groZio formuliy. Eikime studijuoti nuostabiosios gamtos <...>“17® |$kilaus menininko,
autoriaus statusas buvo siejamas su nenuspéjamumu, ekscentriSkumu kaip butinais genialumo
atributais. Tikimasi, kad ,tikras“ menininkas ne padarys (kad ir Zymiai) geriau nei pirmtakai, bet
sukurs kazka visiskai naujo. Moksle jsivyraujant evoliucijos teorijai, menas nuéjo kitu — kreacionizmo
— keliu. Taciau tarsi paneigdami tai menininkai nesibodéjo kopijuoti senyjy meistry ir vienas kito ir

to neslépé.

o 1% - =
A oy M v -~

20 pav. Pablo Picasso, The Accordionist, 1911; Georges Braque, Portuguese, 1911.

P. Cezannel”” ir ypa¢ H. Matisse didele savo karjeros dalj praleido kopijuodami klasikinius ir savo

laikmecdio menininkus'’®, kaip tai véliau daré Braque ir Picasso. Tadiau kopijavimas nebebuvo

176 Alex Danchev (ed. trans.), The Letters of Paul Cézanne, Thames & Hudson, 2013, 337.

177 Cézanne created numerous copy drawings of works at the Musée du Luxembourg, the contemporary art museum of the period, and of the
works of the past assembled at the Louvre and the Comparative Sculpture Museum in the Trocadéro, thus indicating that he maintained a strong
interest in the great artists of his own period and of the past.” Nagai Takanori, , What Copying Meant to Cézanne” in: Aesthetics, No. 21, 2018, 111—
125.

178 Matisse: In Search of True Painting, ed. Dorothe Aagesen, Rebecca Rabinow, The Metropolitan Museum of Art, New York (distr. by Yale
University Press), 2012, 5.
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vedamas savitikslio noro padaryti taip pat, pabandyti prilygti originalo autoriui ir jj pranokti ty paciy
taisykliy rémuose. DaZnai cituojama Cezanne‘o frazé i§ 1905 m. laiko Emile‘iui Bernard‘ui: ,Luvras
— tai knyga, i$ kurios mokomes skaityti.“?’° Kitas minéto laisko sakinys papildo mintj: , Taciau

neturime laikytis jsikibe Zymiyjy pirmtaky grozio formuliy®“.

XX a. pr. avangardo menininkai originalumg jau suvoké kaip pradzig, nulinj taska, nuo kurio
menininkas kuria save. Filippo Marinetti rasé: ,Riaumojantis automobilis, lyg varomas kulkosvaidzio
ugnimi, yra grazesnis uz Samotrakés Nike.“'8 Ar gali bati, kad véliau jsitvirtings dizainerio kaip
autoriaus, kurio kiirybos verté matuojama naujumu, jvaizdis atsirado galutinai atsisakius praeities?
Adolf Loos ragino atsikratyti primityvaus troskimo ornamentuoti viskg aplinkui, taip pat ir save, nes
ornamentas kaip istorijos tgsa ir pagrindinis stiliaus atributas naujajame amziuje yra ne tik
nereikalingas, bet ir nusikalstamas!®. Loos teigé, kad Zmonija iSaugo i$ batinybés ,graZinti“ savo
aplinkg nefunkcionaliais elementais, bet pripazino teise tai toliau daryti amatininkams, niekada
negirdéjusiems ,9-osios simfonijos”. Galima teigti, kad, anot Loos'o, tikrasis kidréjas turi ieSkoti
esmes, o ne siekti pritapti prie laiko dvasios naudodamas ornamentg. Nes tokia autorysté yra tik

sglyginé.

Jdomus Siuo poZilriu yra Bauhauso atsiradimas ir evoliucija. 1919 m. publikuotas Walter'io Gropius'o
,Bauhauso manifestas” apibrézé naujos dizaino mokyklos studijy programa ir pagrindé jos skirtumus
nuo ankstesniy, kaip teigta, nesistemisky, tiesiog absorbcija paremty meno mokymo metody®.
Bauhausas sieké eliminuoti, pajunges architektirai, savitikslj naujy dizaino formy kirimg arba senyjy
meégdZiojima, pirmiausiai rasti ir spresti problema, kurti butinus, o ne prabangos daiktus — orientacija
j liaudj sustipréjo vadovaujant Hannes'ui Meyer'iui'®3. Toks poZitris, iki $iol darantis milZiniskg jtaka
dizaino mokymui visame pasaulyje, galutinai atskyré dizaing nuo dekoratyvinés dailés. Taip pat
Bauhausas jtvirtino menininko-mokytojo institutg, kai studentams déstancios asmenybés ugdo juos

savo pavyzdZiu'®. Walter'io Gropius'o poZitrj j autoryste iliustruoja Lucia'os Moholy padaryty

179 Op. cit. Dancheyv, 353.

180 Filippo Tommaso Marinetti, , The Founding and Manifesto of Futurism®, in: ed. Umbro Apollonio, Documents of 20th Century Art: Futurist
Manifestos, Viking Press, 1973, 19-24.

181 Adolf Loos, ,,Ornament and Crime* (1908), in: Programs and Manifestoes on 20th-century architecture, Ulrich Conrads, MIT Press, 1971, 19-24.

182 Die alten Kunstschulen vermochten diese Einheit nich erzeugen, wie sollen sie auch, da Kunst nicht lehrbar ist.“ Walter Gropius, Programm des
Staatlichen Bauhauses in Weimar, 1919, originalo faksimile, in:
https://monoskop.org/images/c/c3/Gropius_Walter_Programm_des_Staatlichen_Bauhauses_in_Weimar_1919.pdf.

183 Volksbedarf statt Luxusbedarf”, Programm, in: https://www.bauhaus.de/de/das_bauhaus/610_programm.

184 G. James Daichendt, ,, The Bauhaus Artist-Teacher: Water Gropius‘s Philosophy of Art Education®, in: Teaching Artist Journal, 8: 3, 2010, 157-164.
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Bauhauso nuotrauky ir negatyvy istorija. Nepaisant to, kad ant kai kuriy nuotrauky aiskiai pazyméta
autorysteé ir nuosavybé, Moholy negatyvus atgavo tik 1957 m. Asmeniné autorysté Bauhause buvo
ignoruojama sistemiskai: 1924 m. spalio 17 d. septyniolika studenty pasirasé protesto laiska
reikalaudami, kad jy darbai bty publikuojami su autoriy pavardémis, o ne vien jvardijami ,,Bauhauso
dizainais”, kaip buvo nutarta Meistry taryboje'®®. Nors Sie atvejai galéty bati priskiriami pacios
mokyklos identiteto stiprinimo pastangoms, to paties laikotarpio kédziy i plieno vamzdziy
autorystes gincas, jtraukes vieng i$ Bauhauso ,tévy” Ludwig'a Mies'y van der Rohe'e, aiskiai parodo,
kad dizaino, paremto technologiniais iSradimais ir su Loos'o kategoriSkumu atmetancio ornamentg
ir dekorg, autorystés jrodymas gali biti itin problematiskas: teismai tarp skirtingy ieSkovy ir atsakovy

vyko nuo 1929 iki 1937 m.186,

Bauhauso idéjos evoliucionavo nuo pirmajame manifeste iSsakytos batinybés grjzti prie amaty iki
Laszlo'o Moholy'io-Nagy'io propaguotos meno ir technologijos vienybés. Mokykla, pradéjusi veiklg

kaip , Arts and Crafts“ idéjy teséja, galiausiai jtvirtino dizaino virsenybe pries amatg'®’,

Walter Benjamin 1934 m. pasakytoje kalboje ,Autorius kaip gamintojas”“ iSdésté poziarj, kad
naujosios komunikacijos formos — kinas, radijas, laikrasciai, reklama — menkina tradiciniy meny
grynuma, naikina ribas tarp kdrybos ir jos suvokimo, autoriaus ir redaktoriaus, skaitytojo!,
Benjamin reikalavo kiréjo, jo supratimu — kultiros gamintojo, neprodukuoti j save orientuoty
masinés kulttros iliustracijy, bet sgmoningai orientuotis j konteksta, j siekiamg rezultatg, poveikj
visuomenei. Pavyzdziui, jis pazymi, kad burzuazinis gamybos ir publikavimo aparatas ,gali asimiliuoti
stulbinancius kiekius revoliuciniy temy, rimtai nekvestionuodamas savo ar klasés, kuriai priklauso,
egzistencijos“'®®, kaip pavyzdj pateikdamas fotografija, kuri net ir absoliuty skurdg iSmoko
transformuoti j pasitenkinimo objekts, fiksuodama jj tobulai madinga maniera®®®. Kita vertus,

fotografijos atsiradimas pirmg kartg istorijoje islaisvino menininkg nuo buatinybés daugelj mety

185 Magdalena Droste, ,, The Bauhaus Object between Authorship and Anonymity”, in: ed. Jeffrey Saletnik, Robin Schuldenfrei, Bauhaus Construct.
Fashioning Identity, Discourse and Modernism, Routledge, 2009, 248-269.

186 Otakar Macel, ,, Avant-garde Design and the Law: Litigation over the Cantilever Chair“, in: Journal of Design History, Vol. 3, No. 2/3, 1990, 125—
143.

187 Alice Rawsthorn, Design As an Attitude, JRP |Ringier, 2018, 41.

188 \Walter Benjamin, , The Author as Producer”, address at the Institute for the Study of Fascism, 1934, in: Understanding Brecht, Verso, 1998, 85—
103.

189 <...>the bourgeois apparatus of production and publication is capable of assimilating, indeed of propagating, an astonishing amount of
revolutionary themes without ever seriously putting into question its own continued existence or that of the class which owns it.” Op. Cit., 94.

190 1t has succeeded in turning abject poverty itself, by handling it in a modish, technically perfect way, into an object of enjoyment.” Op. Cit., 95.
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tobulinti mechaninius jgldzius — kalbant muzikos terminais, padaré jj nebe atlikéju, bet

kompozitoriumi.

Po Antrojo p. k. daugelyje Saliy dizainas suklestéjo. Priezas¢iy buvo daug, viena i$ jy — pramonés,

priverstos vél persiorientuoti nuo karinés prie civilinés produkcijos, poreikiai.

XX a. vid. autorystés institutg per literattros prizme kvestionavo Roland Barthes. Barthes'o poZiriu,
autorius téra modernus konstruktas, mitas, trukdantis literattrai atsigrezti j tikrajg jos prasme —
skaitytojg, suvokéja: ,<...> tekstg sudaro daugelis rasiniy, kylanciy i$ keliy kultlry ir besikalbanciy
vienas su kitu, parodijuojanciy vienas kitg, besivarzanciy tarpusavyje; bet yra viena vieta, kur Si
jvairové susirenka ir susijungia, ir $i vieta yra ne autorius, <...> bet skaitytojas“'°1. Pasak Barthes'o,
istoriskai kritikams niekuomet neripéjo skaitytojas, kirinio recipientas, o tik klréjas; uz skaitytojo
gimima turi bati sumokéta autoriaus mirtimi (,,<...> the birth of the reader must be ransomed by the
death of the Author.“? Sia prasme Barthes labai artimas $iuolaikinei dizaino mastymo (design
thinking) doktrinai, raginanciai pirmiausia susitapatinti su savo auditorija ir kurti ne sau, bet jai; tokia
kiryba paremta empatija vartotojui (suvokéjui)*®3. Taigi j kirybos sgvoka ima pretenduoti ir keliy ar
net daugelio asmeny bendra veikla. Véliau — Michel Foucault, prognozaves ateitj, kurioje asmens
autorysté taps nesvarbi, kurioje diskursui nereikés autoriaus, nes: ,Koks skirtumas, kas kalba?“
(What matter who's speaking?°*). Foucault atkreipé démesj j daugialype autorystés, kirybos ir net
autoriaus vardo problematika. Mes nebemokame priimti kdrinio atskirai nuo jo autoriaus,
anoniminiai kdriniai mus trikdo ir vercia bet kokia kaina iSsiaiskinti jy kilme. Autoriaus vardas gali

bati idgalvotas, bet jis batinas!®.

XXl a. pr. atsiranda elektroniné Ziniasklaida ir autorysté jgyja naujg prasme. Paneigiant idealistiskai

marksistine Benjamin'o maksimg, karéjas, autorius beveik nebeturi galimybés jtvirtinti, kokiu badu

191 <...>a text consists of multiple writings, issuing from several cultures and entering into dialogue with each other, into parody, into contestation;
but there is one place where this multiplicity is collected, united, and this place is not the author <...> but the reader <...>“ Roland Barthes, The
Death of the Author, Aspen, 1967, 5.

192 Op. cit., 6.

193 An Introduction to Design Thinking. Process Guide, Hasso Plattner Institut, in: https://dschool-
old.stanford.edu/sandbox/groups/designresources/wiki/36873/attachments/74b3d/ModeGuideBOOTCAMP2010L.pdf.

194 Michel Foucault, ,What is an author?“, in: Language, Counter-Memory, Practice. Selected Essays And Interviews, ed. Donald F. Bouchard, Cornell
University Press, 1977, 138.

195 Op. cit., 126.
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ir kokioje aplinkoje jo kirinys bus vartojamas (klausomas, stebimas ir pan.), kartais — net ir jsitikinti

paciu vartojimo faktu.

Ple¢iantis sklaidos galimybéms, paradoksalu, bet pagrindine kiréjy problema tampa bati
pastebétiems, o ne apsisaugoti nuo pamégdZiojimo. Tai yra pirmiausia tenka pademonstruoti savo
kaip kdréjo originaluma, o paskui jtvirtinti autoryste. Vienas ryskiausiy tokios strategijos pavyzdziy —
graffiti menininko Banksy karjera. Graffiti yra anoniminis menas ta prasme, kad, nors autorius daznai
pasiraso savo piesinj (arba pats piesinys ir yra parasas, tag'as), jis dél veiklos nelegalumo linkes bati
nezinomas. Taciau Banksy sugebéjo iSspresti §j nejmanoma uzdavinj ir jtvirtinti savo autoryste bei i$

to uzdirbti (nors kiti i$ jo meno uzdirba Simteriopai)*°®.

21 pav. Banksy'io graffiti Palestinoje. David Silverman / Getty Images nuotr.

Dizaino srityje ry$kiausias pavyzdys — ,Ora-ito“. Sio slapyvardzio ir brand'o savininkas prancizy
dizaineris Ito Morabito iSgarséjo internete publikuodamas savo virtualiai sukurtus dizaino objektus
su garsiais prekiy Zenklais — ,Nike“, ,Louis Vuitton”, ,Apple”, ,BIC” ir kt. Kilus visuotiniam
susidomeéjimui, jis pradéjo gauti realiy uzsakymy, bendradarbiauja su ,Cassina“, , Cappellini“,

,Bouygues”, ,Alstom*“, , Laguiole”, ,,Zanotta“*®’,

1% Loney Abrams, ,,How Does Banksy Make Money? (Or, A Quick Lesson in Art Market Economics)”, in:
https://www.artspace.com/magazine/art_101/close_look/how-does-banksy-make-money-or-a-lesson-in-art-market-economics-55352.

197 |to'o Morabito'o biografija, in: http://www.ora-ito.com/profile/about.
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22 pav.Laguiole by Ora-ito for Alain Delon ir tradicinis modelis 1211 IN B BRI. IS www.forge-de-laguiole.com.

Galima apibendrinti, kad tradiciSkai menininkams, kuréjams nebuvo bidingas originalumo
siekimas, greiciau — siekimas pranokti pirmtakus, padaryti geriau, bet nebditinai radikaliai kitaip.
Taciau autorystés pripazinimas buvo labai svarbus. Originalumo kaip kirybiskumo jrodymo siekimas,

atsietas nuo materialiosios naudos, budingas tik naujausiems laikams.

2.4. Dizaineriy autorystés apsauga

Nors jau XV a. Venecijoje buvo registruojami patentai ir ginamos jy turétojy teisés, Europoje dizaino
registracija Siuolaikiniu supratimu pirma kartg jteisinta 1787 m. Audiniy dizaino ir spaudos aktu,
garantavusiu lino, medvilnés, kartino ir muslino audiniy margintojams iSskirtines teises j jy sukurtus
rastus (su salyga, kad autoriaus vardas bus pazymétas ant kiekvieno gaminio) net (!) 2 ménesius.
Tikslas buvo apsaugoti dizaing iki jam patenkant j rinkg*®8. Alice Rawsthorn knygoje ,Sveikas, pasauli.

“199 pateikia vieng pirmyjy bandymy apsaugoti pramoninio

Kur susitinka dizainas ir gyvenimas
dizaino pavyzdzius nuo kopijavimo technologijy patentais. Anglijos porceliano manufaktira
,Wedgwood” buvo jkurta Josiah'ui Wedgwood'ui bandant uzdirbti i§ Europg krétusios kiniSko
porceliano karstinés. J. Wedgwood itin kruopsciai saugojo ne tik jasperware dél ypatingo — lyg
pusbrangio jaspio akmens —gaminiy kietumo vadinama technologijg, bet ir savo produkcijos dizaing.
Ironiska, kad bene zZinomiausias kompanijos kdrinys iki Siol yra Portlando vaza, mazdaug 40 m. pr.

Kr. roméniskos vazos kopija, kurig, demonstruodamas savo technologijos tobulumg, J. Wedgwood

veZiojo po visg Salj. Deming Liu jrodinéja, kad kompanijos inovacijos, jgalinusios iki Siy dieny islikti

198 Alexander Carter-Silk, Michelle Lewiston, The Development of Design Law - Past and Future: From History to Policy, The Intellectual Property
Office, 2012, 7.

199 Alice Rawsthorn, Hello world. Where design meets life, 2013, 48.
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savo srities lydere, buvo paskatintos ne galiojancios apsaugos, o bitent jos nebuvimo, kuris leido ir

pa¢iam J. Wedgwood'ui kopijuoti kity, net ir Zinomy autoriy, darbus?®.

23 pav. Portlando (Barberini) vaza, gam. ,, Wedgwood”. IS www.wedgwood.eu.

Jvairiose Europos Salyse dizainas buvo saugomas skirtingai, kol 2003 m. jsigaliojo Bendrijos dizaino
apsaugos mechanizmas. Registruotas Bendrijos dizainas (Registered Community Design, arba RCD)
visose ES Salyse saugomas daugiausiai 25 metus. Neregistruotas Bendrijos dizainas (Unregistered
Community design, UCD) saugomas 3 metus. Taciau net ir toks visg ES apimantis mechanizmas negali
garantuoti ne tik pajamy i$ dizaino, bet ir autorystés apsaugos. PrieZastj jau minétasis J. Wedgwood
tikriausiai bty nurodes dar XVIII a. — kol patentai ir registracijos trukdo vietiniams gamintojams, dél
batinybés atskleisti registruojamg dizaing jj nesunkiai pasisavina kitose jurisdikcijose veikiantys

gamintojai.

Ypac ryskus tokio intelektinés nuosavybés savinimosi pavyzdys XX a. buvo Soviety Sgjunga. Net ir po

30 mety nesiliaujant pastangoms susieti Siuolaikinj Lietuvos dizaing su ,istorinémis Saknimis”

200 Deming Liu, Wedgwood, Innovation and Patent, Newcastle Law School. Prieiga internete:
https://www.law.berkeley.edu/files/Liu_Deming__IPSC_paper_2014.pdf, 16.

67



sovietmetyje, verta skirti démesio Soviety Sgjungos dizaino raidai ir pramonés dizaino karéjy

poZilriui j kopijavima.

Nors kartais linkstama sparty Soviety Sgjungos ekonomikos ir mokslo vystymasi susieti su kitais
faktoriais, pavyzdZiui, Stalino vykdyta resursy mobilizacija?°?, visg XX a. vyko milZinisko masto Vakary
technologijy perdavimas Soviety Sajungai. 1944 m. ambasadorius W. Averell Harriman,
informuodamas JAV Valstybés departamentg apie susitikimg su Stalinu, cituoja jj teigiant, kad iki
karo ir karo metu du trecdaliai sunkiosios soviety pramonés jmoniy buvo pastatytos su JAV parama
ar technine pagalba?%2. Pramonés gaminiy estetika liko beveik nepaliesta konstruktyvizmo, jamzinto
daugiausia architektlroje ir grafiniame dizaine. Po Antrojo p. k. jsivyravus sovietinés ir Vakary
pasaulio ideologijy priespriesai ir apribojus laisvg Zzmoniy judéjima naujai uzgrobtose teritorijose,
keitimasis idéjomis ten taip pat sulétéjo. VisiSkai nenutriko, tik tapo vienpusis. Pokario metais
pramoneés estetikg lémé daugiausia iS Vakary Europos pervezty pramonés jmoniy jrangos specifika.
Reparacijos sovietams reiské maksimaly gamybos pajégumy nusavinimg savo naudai, o ne, kaip
Vakary sajungininkams, budg sulaikyti per greitg tam tikry pramonés sriciy buvusiose priesiskose
valstybése atsigavima. lki 1948 m. visiskai arba i$ dalies demontuotos ir iSgabentos 1225 jvairios
gamyklos, pirmiausia — Jenos ,Zeiss” (optika), Potsdamo ,Ohrenstein & Koppel” (lokomotyvai), taip
pat didieji AEG ir ,Siemens-Halske” fabrikai. Daznai kartu su gamyklomis buvo perkeliami ir

kvalifikuoti darbininkaiZ®3.

Po Stalino mirties sekes ,,atSilimo“ laikotarpis pasizyméjo didesniu atvirumu pasaulyje jsivyravusioms
modernizmo idéjoms. Naujai gaminami modeliai buvo kopijuojami nuo vakarietisky ir su jais
lyginami: ,Siekiama, kad tarybiniy jmoniy produkcija prilygty geriausiems pasauliniams
pavyzdZiams“ — 1965 m. sakeé Liaudies tkio tarybos pirmininkas Povilas Kulvietis.“?°* Tuo metu, kai
Vakaruose itin vertintas naujumas ir originalumas, Soviety Sajungoje, atvirksciai, bet kuris naujas
dizainas privaléjo biti paremtas analogais. Si praktika teseési iki pat Soviety Sajungos Zlugimo. Prof.

Saulius JarasSius teigia, kad, pavyzdziui, bandant gauti leidimg gaminti pirmajj originalaus dizaino

201 Martin Mccauley, The Soviet Union 1917-1991, Routledge, 2014, 81.

202 S, State Dept. Decimal File, 033.1161 Johnston, Eric/6-3044: Telegram June 30, 1944. Cituojama i$: Antony C. Sutton, Western Technology and
Soviet Economic Development, 1930 to 1945, Hoover Institution Press, 1971, 3.

203 peter Nettl, ,German Reparations in the Soviet Empire, in: Foreign Affairs, Jan. 1951, 300-307.
204 povilas Kulvietis, ,Gaminiai bus puikQs®”, in: Mokslas ir technika, 1965, Nr. 2, 2-3. Cituojama is: Karolina Jakaité, ,Gaminiai bus puikas" — lietuvisky

prekiy reklama ir grafinis dizainas XX a. 6 des. pab. — 7 des. (vietiniai ir eksportiniai variantai)”, in: Tekstai apie dizaing: lietuviski ir tarptautiniai
kontekstai / Texts on Design: Lithuanian and International Contexts, Vilniaus dailés akademijos leidykla, 2011, 77.
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lietuviska televizoriy ,Banga“, buvo reikalaujama pateikti analogy, kuriais remtasi, pavyzdziy, todel

teko ieSkoti panasaus dizaino uZsienio kataloguose?®.

24 pav. Televizorius Banga 32, diz. Saulius Jarasius, 1989.

“206 prisiming, kaip 8-ajame d-

Danijoje dirbantis dizaineris Boris Berlin interviu Zurnalui ,,Centras
metyje, dirbdamas tuometinio Leningrado aviacinés fotografijos technikos konstravimo biure,
lankydavosi specialiuose uzdaruose pramoninio dizaino pavyzdziy fonduose, kur gaudavo naujausios
fototechnikos pavyzdZiy, juos ardydavo ir tyrinédavo, tikslas — kopijy gamyba. Architektas Gediminas

Ruzgys, dirbes Dizaino institute, prisimena?®’ daug panasiy pavyzdZiy, taip pat patvirtina buvus

205 Marius Dirgéla, Lietuvos dizainas: 8 sékmeés istorijos. Pokalbiai su dizaineriais, 2016, 63.
206 Marius Dirgéla, Mgstyti pirsty galiukais, Boris Berlin interviu Zurnalui ,,Centras”, 2013 m. Nr. 3.

207 Marius Dirgéla, Lietuvos dizaino krikStatévis, Gedimino Ruzgio interviu Zurnalui ,Centras”, 2007 m. Nr. 5.
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specialias nuolat papildomas uZdaras visuomenei pramonés gaminiy kolekcijas, skirtas butent

kopijuoti.

e )
\#.;{‘{;J /

25 pav. Kopija ir originalas: fotoaparatai FED 1 (1932, SSRS) ir Leica Il (1932, Vokietija). IS www.digitalrev.com.

Kopijavimu buvo pagrjsta visa SSRS fotografijos technikos pramoné — FED, ,Zenit“, ,Zorki“,
»,Gorizont“, , Kiev“... Jdomu tai, kad Si praktika visuomenei nebuvo Zinoma ir nukopijuoti gaminiai
buvo pateikinéjami kaip sovietinés pramonés laiméjimai, iSskyrus akivaizdzius atvejus, kuriuos pladiai
nudviesdavo propagandiniais tikslais, pavyzdZiui, kai Tolja¢io mieste pastatyta FIAT automobiliy
gamykla. Sia praktika galima paaiskinti, kodél iSoriskai didelé dalis Soviety bloko pramonés gaminiy
savo estetika neatsiliko nuo pasauliniy tendencijy, nors, siekiant ,pavyti ir pralenkti labiausiai
iSsivysciusias Vakary valstybes” ir tuo tikslu masiskai grobiant ne tik Antrajame p. k. pralaiméjusiy
Vokietijos ir Japonijos (Kinijoje) pramonés pajégumus, bet ir socialistinio lagerio 3aliy Zaliavas ir
technologijas?®, estetikai vystytis panasia kryptimi tarsi ir nebuvo logisko pagrindo. Teigiama, kad
planinés ekonomikos ir deficito sglygomis GAZ M21 Volga buvo pradéta projektuoti 1953 m. lapkritj,
o jau kitais metais surinkti bandomieji egzemplioriai. Suoliuojancio elnio figirélé ant variklio gaubto
buvo bene vienintelis iSorinis vyriausiojo dizainerio L. Eremeev'o kirinio skirtumas nuo 1952-1956

m. gaminto Ford modelio Mainline.

208 Austin Jersild, ,, The Soviet State as Imperial Scavenger: “Catch Up and Surpass” in the Transnational Socialist Bloc, 1950-1960“, in: The American
Historical Review, Volume 116, Issue 1, 2011, 10-32.
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26 pav. M21 Volga Zenklas — Suoliuojantis elnias. Gwafton nuotr.

BUtent automobiliy pramoné geriausiai jrodo, kad legalus ir nelegalus svetimo dizaino naudojimas
buvo integrali SSRS pramonés plétros dalis. Didelj posttiimj Si veikla jgavo iSkart po Antrojo p. k., nors
ir iki jo GAZ-MM, pateiktas kaip didelis sovietinés inZinerijos ir pramonés laiméjimas, tebuvo legalus
Ford modelio AA klonas. PrieS Antrajj p. k. prasidéjusios derybos dél Vokietijoje gaminto Opel
modelio Kadett surinkimo dél akivaizdZiy priezasciy nutriko, taciau karui baigiantis buvo rekvizuota
ir j SSRS pergabenta visa ,, Opel” gamykla, ir po kurio laiko prasidéjo identisko Moskvitch 400
gamyba. ZAZ-965 nukopijuotas nuo FIAT, GAZ M13 Chaika — nuo 1955 m. Packard Caribbean, ZAZ-
968 — nuo NSU Prinz IV?%9,

Michael Idov, knygos ,,Pagaminta Rusijoje. Neapdainuotos sovietinio dizaino ikonos“?1° sudarytojas,
Roman'o Mars'o tinklalaidéje ,,99% Invisible” apibendrino: ,Norédami suprasti [sovietine] estetika,
pirmiausia turite suvokti, kad dauguma Siy daikty tebuvo vakarietiSky Saltiniy jvairaus lygio
kopijos.“?'! (To understand [the Soviet] aesthetic you first need to understand that most of these

items were rip-offs of Western sources of varying qualities).

209 Kak B8 CCCP KonupoBanu MHOCTpaHHble aBTomobuan®, in: https://art-on.ru/rubric/transport/56391.html.
210 Michael Idov (ed.), Made in Russia: Unsung Icons of Soviet Design, Rizzoli, 2011.

211 Unsung Icons of Soviet Design” (,,Neapdainuotos sovietinio dizaino ikonos”), 99% Invisible, Ep. 25, 2011 05 13, in:
https://99percentinvisible.org/episode/episode-25-unsung-icons-of-soviet-design.
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27 pav. Kopija ir originalas: ZAZ-966 (gam. m. 1967-1972) ir NSU Prinz IV (gam. m. 1961-1973). IS www.art-on.ru.

28 pav. Kopija ir originalas: Moskvitch 400 (gam. m. 1946—1954) ir Opel Kadett (gam. m. 1937-1940).

IS www.art-on.ru.

Zlugus Soviety Sajungai ir jsigaléjus pasaulinei prekybai plagijavimo ir falsifikavimo lyderyste perémeé
Kinija. OECD vertinimu, Kinija ir Honkongas kartu uZzima beveik 85 proc. pasaulinés padirbiniy rinkos,
2011-2013 m. pasaulyje kasmet fiksuota apie 140 tukst. padirbty prekiy ir piratiniy autoriniy kdriniy

212

kopijy sulaikymy

Pasaulinés kopijy ir padirbiniy rinkos verté 2013 m. sudaré 461 mird. JAV doleriy, arba 2,5 proc.

visos pasaulio prekybos. Daugiausia paZeidziamos prekiy Zenkly teisés (95 proc.), dizaino teisiy

212 OECD/EVIPO, Trade in Counterfeit and Pirated Goods: Mapping the Economic Impact, OECD Publishing, 2016, 4-1.
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pazeidimai siekia 2 proc.?!3 Patentinés teisés specialisty teigimu, tokig disproporcija reikéty vertinti
atsizvelgiant j tai, kad apsaugoti dizaing kaip prekés Zenklg tiesiog yra daug paprasciau — dizaino ar
techninio iSradimo registracijos laikas yra ribotas, o prekeés Zenklas teoriskai gali islikti nuosavybéje
neribotai ilgai*'*. Tuo galima paaiskinti, kodél prekés Zenklas neretai integruojamas j gaminio

dizaina.

29 pav. ,,Nike“ sportinis batelis, pagamintas ,, Flyknit” technologija, su integruotu prekés Zenklu. IS news.nike.com.

2.5. Autorysté teisés pozZiuriu

Pagrindas autoriy teisiy apsaugai pasaulyje yra Berno konvencija®'®, pirma kartg pasirasyta dar 1886
m.; iki Siol bent viena iS astuoniy jos versijy yra ratifikuota ar kitaip patvirtinta 176 Salyse ir

teritorijose.

Svarbiausias principas, kuriuo remiamasi vertinant autoriy ir jy kdriniy santykj, yra moraliné teisé
(Droit moral) — autoriaus teisé kontroliuoti savo karinj. Pirmiausia jtvirtinta Prancizijos teismy
praktikoje, Si teisé dominuoja Europoje ir pirmiausiai gina asmenine ir reputacine kdrinio verte jo
autoriui, nuosalyje palikdama materialinius ir finansinius aspektus. Moralinés teisés apimtis néra

grieztai aiski, ji priklauso nuo skirtingy kultlry nulemto skirtingo autorystés ir savininkystés

213 StopTheFakes.io, ,Global Counterfeit Market: Facts and Figures”, in: https://medium.com/@stopthefakes/global-counterfeit-market-facts-and-
figures-b1872b7398b7.

214 Robert S. Katz, Helen Hill Minsker, ,Trademarks By Design: Combining Design Patents And Trademarks To Protect Your Intellectual Property”, in:
National Law Journal, May 1, 2000, 1.

215 Berne Convention for the Protection of Literary and Artistic Works, 1971 Paris Act plus Appendix, in:
https://wipolex.wipo.int/en/treaties/textdetails/12214.
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suvokimo; gali tilpti autoriaus teisé bati jvardintam, teisé neleisti nesuderinty kdrinio pakeitimuy,
teisé nuspresti, ar ir kaip karinys bus eksponuojamas, kas bus jo savininkas ir teisé gauti pajamy nuo
kGrinio perpardavimo?!®. JAV moraliné teisé i$ dalies pripaZinta tik 1990 m., priimant Vaizduojamojo
meno karéjy teisiy aktg (Visual Artists Rights Act), papildzZiusj Autoriy teisiy aktg — jtraukta ribota

moraliné teisé j karinius, sukurtus 1991 m. birZelio 1 d. ir véliau?'’.

Sio darbo kontekste néra svarbu, kurios jurisdikcijos teise remsimés, nes: teisés normos nuolat
evoliucionuoja, kinta; teisés normy taikymas visiSkai priklauso nuo konkretaus atvejo aplinkybiy;
teismy sprendimai vis délto yra subjektyvis ir ne visada nuoseklis. Esminiai principai, bendri tiek ES,
tiek JAV teisei, yra keli. Pirmiausia, kdriniui turi bati badingas bent minimalus kirybos indélis, t. y.
néra saugomi egzistuojantys Zzodziai, sakiniai, idéjos, faktai, procesai. Saugoma kirybiné iSraiSka —
jvairiose sferose: literatlroje, muzikoje, dramaturgijoje, Sokyje, vaizduojamajame mene,
audiovizualiniame mene, garso jrasuose, architekturoje ir Siy sfery deriniuose. Kitas svarbus
faktorius sprendziant, ar kdrinys saugomas, yra galimybé tvariai jj uzfiksuoti karinj ir véliau atkurti.
Labai svarbu autoriaus sutikimas tokiam fiksavimui, nes be jo uifiksuotas kurinys negali buti

saugomas autoriy teisiy.

Teisés srityje j originaluma kaip kirinio savybe iki Siol atsizvelgiama nustatinéjant ir jrodinéjant
autoryste. Taciau dél dviprasmiSskumo, t. y. visada egzistuojancios galimybés vertinti dviejose —
salyginéje ir absoliucioje — skalése (karinys gali bati originalus konkreciam autoriui arba visos meno
srities kontekste), patikimesnis atrodo unikalumo kriterijus. Samson Vermont straipsnyje
LAutorystés batinoji sglyga yra unikalumas, o ne originalumas“?8 pagrindZia originalumo kriterijaus
netinkamuma kariniy apsaugai jrodydamas, kad originalumas yra tuo pat metu ir per platus, ir per
siauras kriterijus. Per platus, nes ne bet kuris originalus uzfiksuotas veiksmas gali biti apsaugotas,
tarkim, neapsaugomas vaizdingas posakis ar savitas dailininko potépis. Fotografas David Slater
nesugebéjo uzsitikrinti iSskirtiniy teisiy j jo kamera padarytas garsigsias ,bezdzionés asmenukes”

(neabejotinai originalias), bet ir PETA nejstengé jtvirtinti teisinéje praktikoje reikalavimo pripazinti

216 Thomas F. Cotter, ,Pragmatism, Economics, And The Droit Moral“, in: North Carolina Law Review, Vol. 76, No. 1, 1997, 1-96.
217 JAV Autoriy teisiy jstatymas: Title 17 United States Code, Section 106A: Rights of certain authors to attribution and integrity, 1990.

218 Samson Vermont, ,The Sine Qua Non of Copyright is Uniqueness, not Originality”, in: Texas Intellectual Property Law Journal, Vol. 20, 2012, 328—
415.
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autoryste macacca nigra rasies bezdZzionei, jy pavadintai Naruto?!®, dél dviejy priezas¢iy — vien
klirybos priemoniy nuosavybé nesuteikia teisés j autoryste, o gyviinai, augalai ar pati gamta teisiskai
ir negali bati pripaZinti autoriais, nes nejmanoma jrodyti sgmoningos kirybos pastangos??°. Kita
vertus, originalumas yra per siauras kriterijus autorystei, nes bet kuris kiirinys, net jei jis visiskai néra
originalus, taip pat gali bati apsaugotas dél autoriaus jdéto darbo, specifiniy jgudziy ar investicijy:
kaip pavyzdj Vermont pateikia praeivio atsitiktinai nufotografuoty jvykj arba stebéjimo kameros
uzfiksuotus vaizdus??!. Taigi kdrinio originalumas neturéty bati esminé autorystés pripaZinimo
sglyga. Painiavos daug. Kaip minéta, neapdorotas ir nesumontuotas jvykio vaizdo jrasas gali bati
saugomas autoriy teisiy, nors sgmoningo kirybiskumo jame ir néra%?2. Tadiau jei nukopijuotas
objektas pats néra naujas, ieSkovui apsiginti nuo kopijavimo labai sunku. Byloje , Feist Publication
Inc. v. Rural Telephone Service?3 ,Feist” buvo kaltinami nukopijave daugiau kaip 4000 ,Rural”
telefony knygos jrasy. Kopijavimo faktg pavyko jrodyti, nes ,,Rural” ty¢ia buvo jrase tam tikrg skaiciy
neegzistuojanciy abonenty, taciau galiausiai JAV AukScCiausiasis Teismas ieskinj atmeté ir savo
nutartimi Sioje byloje jvedé terming , kdrybiskas originalumas” bei nustaté, kad originalumas kaip
objekto savybé egzistuoja tik tada, kai jj realizuojant naudojamas bent minimalus kidrybiskumas. Vis
délto Vermont ragina esminiu autorystés faktoriumi laikyti kiirinio unikalumg, argumentuodamas
tuo, kad unikalus daiktas yra vienintelis, nesukurtas niekieno anksciau, taigi naujas, ir jo niekas

negaléty sukurti nepriklausomai — jis yra nepakartojamas??*.

ES teisé aiSkiai atskiria techninius ir technologinius iSradimus, kuriems suteikiamas patentas, nuo
dizaino, kuris tik registruojamas. ES intelektinés nuosavybés tarnyba taip apibrézia dizaing: , Dizainas
yra daikto idvaizda: jo forma, pavirsiaus dekoras, spalvos.“??> Svarbu tai, kad dizainas registruojamas
kaip daikto iSorinis vaizdas, kurj galima jvertinti jo neiSardant ir kuris néra nulemtas daikto
konstrukcijos ar funkcijos. Kitaip tariant, dizainas prilyginamas dekoravimui ir pavirSutinei estetikai,

neturindiai tvirto technologinio ir mokslinio pagrindo (nors ji islieka vienu pagrindiniy jrankiy kovoje

219 |eskinys ,Naruto, a Crested Macaque, by and through his Next Friends, People For The Ethical Treatment Of Animals, INC., and Antje Engelhardt,
Ph.D. Plaintiff, vs. David John Slater, an individual, Blurb, Inc., a Delaware corporation, and Wildlife Personalities, Ltd., a United Kingdom private
limited company, Defendants”, in: https://www.mediapeta.com/peta/PDF/Complaint.pdf.

220 Kimberly Peaslee, , Copyright Protection: from Monkey Selfies to Cézanne”, in: New Hampshire Bar Journal, Fall 2014, 26-29.
221 Vermont, op. cit., 386.

222 Byla: L.A. News Serv. v. CBS Broad., Inc., 305 F.3d 924 (9th Cir. 2002).

223 Byla: Feist Pubs., Inc. v. Rural Tel. Svc. Co., Inc., 499 U.S. 340 (1991).

224 \Vermont, op. cit. 386.

225 A design is the appearance of a product: its shape, patterns and colours”, in: https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/designs.
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dél vartotojy palankumo). Tokia praktika labai apsunkina sudétingy dizaino objekty, pavyzdziui,
automobiliy, visumos apsaugg. Formaliai pakanka nezymiai pakeisti saugomo dizaino elementy iSore
— ir galima naudotis originalaus gaminio Zinomumu ir jo gamintojo jdirbiu rinkodaros srityje. 2016
m. Londono Auks¢iausiasis Teismas neapskundZiama nutartimi??® atmeté kompanijos ,Magmatic
Limited” (prekés Zenklas ,Trunki“) apeliacinj skundg dél dizaino plagijavimo, pazyméjes, kad pagal

Europos teise ,saugomas yra dizainas, bet ne idéja“.

BN

-/

30 pav. ,, Trunki”ir ,,Kidee” lagaminai. IS www.dezeen.com.

31 pav. ,Kidee” lagaminai parduotuvéje ,,Maxima“ Molétuose, 2018 m. Aut. nuotr.

226 Byla: PMS International Group Plc (Respondent) v Magmatic Limited (Appellant) [2016] UKSC 12.
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Nepaisant to, o gal kaip tik todeél, kad dizaino registracija kaip apsaugos nuo neleistino
(,nemoralaus”) pasinaudojimo svetima kdryba priemoné yra tokia nepatikima, autoriy teisiy
apsaugos terminai visame pasaulyje ilgéja. Jungtinéje Karalystéje 2016 m. atSauktas galiojimas
Autoriy teisiy, dizainy ir patenty akto 52-o skyriaus, i$ kity meno sriciy iSskyrusio pramoniniu badu
gaminamus daiktus (daugiau kaip 50 vnt.) ir jiems numaciusio 25 mety apsaugos terming,
skaiCiuojamg nuo dizaino atsiradimo rinkoje. Sulyginus visy autoriy teises, autorysté saugoma 70
mety po autoriaus mirties, o jos pazeidimas laikomas nebe administraciniu, bet kriminaliniu
nusikaltimu. Tuo remiantis uZdrausta be autoriy teisiy paveldétojy sutikimo prekiauti iki tol legaliai
pagal Ch. ir R. Eames'y, W. Panton'o, P. Henningsen'o ir kity garsiausiy XX a. dizaineriy projektus

pagamintais daiktais??’.

Pazymeétina, kad toks draudimas ir jo pazeidimy baudZiamasis persekiojimas negali bati pritaikytas
kitose jurisdikcijose esantiems subjektams, todél Droit moral filosofija besiremiancios vyriausybés
prisideda iskeliant darbo vietas (ir sumokamus mokescius) is Salies. Galima sakyti, kad faktiskai tokia
praktika dizaing prilygina menui, nors meno ir dizaino veiklos tikslai, bldai ir — daznai — motyvai néra

tapatus.

Papildomus Siuolaikinés autoriy teisiy apsaugos sistemos motyvus galima suvokti stebint apsaugos,
suteikiamos autoriniam kadriniui, trukmés raidg. Antikos laiky jstatymuose intelektinés nuosavybés
sgvokos néra. Tuo metu idéjy ar teksty pasisavinimas buvo laikomas ne nematerialaus turto, bet
garbés, Slovés ar reputacijos vagyste. Xll a. pr. Venecijoje atsirado pirmosios gildijy monopolijos.
Ankstyviausia moderni patenty sistema buvo jtvirtinta 1474 m. Venecijos statute, nors jau 1421 m.
Florencijos miestas patvirtino F. Brunelleschi'iui iSskirtines teises j jo sukurtg transporto laivo

konstrukcijg?%®

, ir visos jo kopijos privaléjo biti sudeginamos. Dabartinés Vokietijos teritorijoje
patentai galiojo jau 1484 m., Nyderlanduose — apie XVI a. vid., D. Britanijoje jie jtvirtinti 1624 m.
Monopolijy statute??®, Prancizijoje patentai centrinés valdZios pradéti reguliuoti 1699 m. Dizaino
registracija Siuolaikiniu supratimu Europoje pirma karta jtvirtinta 1787 m. Britanijoje priimtu Audiniy

dizaino ir spaudos aktu, garantavusiu audiniy margintojams iSskirtines teises j jy sukurtus rastus. JAV

227 Repeal of section 52 of the Copyright, Designs and Patents Act 1988: Guidance for affected individuals, organisations and businesses”,
Intellectual Property Office, 2017, 5-6.

228 Frank D. Prager, ,Brunelleschi’s Patent”, in: Journal of the Patent Office Society, No. 28, 1946, 109.

229 Craig Allen Nard, Andrew P. Morriss, ,,Constitutionalizing Patents: From Venice to Philadelphia“, in: Case Western Reserve University, Faculty
Publications, 587, 2006, 223-321.
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autorystés apsaugos laikotarpis 1790 m. priémus Autoriy teisiy jstatyma buvo 14 mety?3° su
galimybe pratesti dar 14-ai, jei autorius tebebuvo gyvas, ir galiojo tik Zemélapiams, bréziniams ir
knygoms. Neregistruotas kurinys nedelsiant tapdavo bendra nuosavybe. 1831 m. laikotarpis
pailgintas iki 28 mety su galimu 14 mety pratesimu, o 1909 m. — iki 28+28 mety. Taciau
registruojanciy savo teises buvo labai mazai ir dar maZiau is jy rapindavosi registracijos pratesimu.
1928 m. kompanija ,Disney” suklré nepaprastai iSpopuliaréjusj pirmajj garsinj filmukg su Peliuku
Mikiu (Mickey Mouse), kurio teisinés apsaugos terminas turéjo baigtis 1984 m. Taciau jau 1976 m.
JAV Kongresas pertvarké autoriy teisiy apsaugos teisine baze. Autoriaus teisés tapo saugomos visg
jo gyvenima ir dar 50 mety po mirties, o kiriniams, kuriy teisés priklausé korporacijoms, apsauga
pratesta iki 75 mety nuo suklrimo, be to, ji apémé visus kirinius, sukurtus po 1922 m. Taip Peliukas
Mikis buvo apsaugotas iki 2003 m. Likus penkeriems metams iki Sios datos, Kongresas Sonny Bono
autoriy teisés termino pratesimo aktu®3! dar kartg pailgino terming visiems kariniams, sukurtiems
po 1978 m. sausio 1 dienos, iki viso autoriaus gyvenimo ir dar 70 mety po jo mirties, o korporacijoms
laikotarpis pailgintas iki 95 mety nuo sukdrimo momento. Siuo atveju akivaizdi tampa i$vada, kad
kirinio apsauga nebeturi klrybiSkumo skatinimo elemento ir tarnauja verslui, padédama gauti

pajamy ne i$ darbo ar kirybos, bet is kapitalo, taip pat ir kultdrinio.

Taciau dizaino apsauga kartais neapsiriboja paties dizaino kaip materialiy objekto savybiy kopijavimo
persekiojimu. 2015 m. viena garsiausiy Siuolaikiniy dizaino leidéjy Charlotte Fiel inicijavo laiskg
Jungtinés Karalystés vyriausybei reikalaudama, panaikinant minétg Autoriy teisiy, dizainy ir patenty
akto 52-ame skyriuje numatytg skirtingg meno kdriniy ir gaminiy traktavimg, padaryti iSimtj
fotografiniams dizaino atvaizdams ir nelaikyti jy tiesiog dvimatémis trimaciy objekty kopijomis.
Pasak pasirasSiusiy dizaino istoriky, publicisty, déstytojy ir mokslininky, dizaino teisiy savininky
iSskirtinés teisés ne tik j dizaino objekty formg, bet ir j atvaizdg Zenkliai pabloginty Sios srities
edukacijos, leidybos ir tyrimy situacijg?3?. Vis délto jstatymas jsigaliojo. Ir leidyba nenutriko, nes

leidéjams pavyko papildomus kastus perkelti galutiniam vartotojui, kai kuriy leidiniy atsisakyta.

230 Michael Wogan, Introduction to Patent Law, Rutgers University, in: https://crab.rutgers.edu/~mwogan/patent/1_Intro.htm.
21 The Sonny Bono Copyright term Extension Act, Pub.L. 105-298, 1998.

22 Emma Tucker, ,,Copyright legislation will destroy design publishing says Charlotte Fiell“, Dezeen, in: https://www.dezeen.com/2015/12/10/uk-
copyright-law-2d-images-disastrous-effect-design-publishing-education-research-charlotte-fiell.
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Jdomu tai, kad teisés j atvaizdg principas kitose srityse daZniausiai taikomas atvirksciai. Pavyzdziui,
modelio Gigi Hadid teisininky atsiliepime j paparacy agentaros , Xclusive-Lee“ ieskinj?33 dél neteiséto
nuotraukos panaudojimo , Instagram” paskyroje teigiama, kad G. Hadid esmingai prisidéjo prie
nuotraukos, kurioje ji yra pavaizduota pozuojanti, ir turéty bati laikoma bendraautore. Niujorko
teismas ieskinj atmeté, taciau tik dél to, kad jo pateikimo metu ,Xclusive-Lee” formaliai nebuvo

jregistrave autoriy teisiy j nuotraukas?34. Atvaizduotas subjektas teisiy j atvaizda neturi.

2.6. Autoriy teisiy pazeidimai ir autorystés apsaugos racionalumas

Daznai vienu i$ Vakary ir Ryty civilizacijy skirtumy jvardijama originalumo, autorystés kultira.
Vyrauja suvokimas, kad Rytuose kopijavimas yra normalus kelias pasiekti meistrystés, o originalumo
paieskos smerkiamos kaip laiko ir energijos Svaistymas. Vakaruose vertinamos originalios idéjos,
kilusios ir priklausancios konkreciam autoriui. Architektlroje, artimiausioje dizainui meno srityje,
originalumas, arba savitumas, (kaip autorystés atributas) laikomas ,viena svarbiausiy architektdrinio
objekto kokybiy.“%®> 1§ tiesy autorysté buvo ir tebéra laikoma svarbia ir Rytuose. Yra Zinomi iskiliy
architektlros, grafikos, literatlros, kirriniy autoriai. Akivaizdu, kad kiréjams autorystés pripazinimas
buvo svarbus.

Ar originalumo imperatyvas tiek pat kiek kiréjui svarbus ir dizaino vartotojui? Vienas garsiausiy Siy
laiky dizaino publicisty Michael Bierut raso: ,,Dizaineriai linke pervertinti iSskirtinumg ir originaluma.
To mus moko dizaino mokyklose. <...> Daugelis Zmoniy visai nenori issiskirti i$ kity. Jie siekia
prisitaikyti. Tiksliau, jie nori prisitaikyti, pritapti prie Zmoniy, kuriuos mégsta arba kokiais noréty
bati. 236

Oficialiai deklaruojamas autoriy teisiy apsaugos jstatymuy tikslas — skatinti kirybiskuma ir inovacijas
visuomenés labui, uztikrinant iSradéjams ir kiréjams paskatg kurti (jau minétas instrumentalistinis
poZilris). Ta€iau ar originaliy (priklausomai nuo pozilrio ir informuotumo) kirybos rezultaty
fiksavimas ir saugojimas, o kitaip — legaliy galimybiy jais naudotis ir remtis apribojimas, padeda

Sio tikslo siekti? Reuveni teigia, kad dabartiné autoriy teisiy apsaugos sistema neatsizvelgia j

233 https://www.scribd.com/document/398500491/X-clusive-Lee-Inc-v-Gigi-Hadid
234 Xclusive-Lee, Inc. v. Hadid, case number 1:19-cv-00520, from New York Eastern Court.
235 Aisté Andriusyté, ,Savitumas kaip vertybé architektlroje”, in: Urbanistika ir architektira, XXXI tomas, Nr. 1, 2007, 62—66.

236 Michael Bierut, ,,Graphic Design Criticism as a Spectator Sport”, in: Now You See it and Other Essays on Design, Princeton Architectural Press,
2018, 170.
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neurobiologinius kirybiskumo aspektus?3’. Zimmerman pofZitriu, jstatymy karimo metu karybinis
procesas dél nepakankamy neurobiologijos mokslo Ziniy nebuvo vertinamas kaip esminé proceso
»indélis — kdryba — rezultatas” dalis; ktryba buvo siejama tik su individo asmeninémis savybémis,
nevertinamos salygos, kuriomis sukuriama didzioji dalis dailés, literatlros ir kity meno kiriniy,
neatsizvelgiama j paskutiniy keturiy deSimtmeciy psichologijos ir bihevioristinés ekonomikos
teorijos atradimus?38. Siuolaikiniai tyrimai rodo, kad kirybiskam rezultatui vienodai svarbios ir
patirtys (input), ir santykis su iSorine aplinka, ir vidiné smegeny aplinka, kurios gebéjimas generuoti
kdrybiskas mintis priklauso nuo neurony, jy jungciy ir mazgy skaiciaus, to, kaip naudojamasi
ilgalaikés atminties saugyklomis, kuriamos vidinés asociacijos®*°. Taigi Zmogaus smegeny veiklos
efektyvumas (rezultato prasme) i$ dalies priklauso nuo iSorinés aplinkos ir informacijos toje

aplinkoje prieinamumo.

Bltina pripazinti meninés kirybos kaip nuosekliai besivystancéio proceso evoliucine prigimtj, juk
kiekvienas naujas reikSmingas kdrybinis iSradimas (ypac¢ dizaine) remiasi ankstesniais tos srities
sprendiniais, aktualia situacija gretimose materialiosios kultlros srityse — nuo dailés ir architekttros
iki inZinerijos. Dizaino srityje reikSmingais kdrybiniais iSradimais laikytini laikotarpiui adekvatis
sprendimai, kuriuos visuomené sugeba priimti (MAYA principas), o taip pat materializuotos ar
aprasytos idéjos, galinCios pasitarnauti ateities idéjy inspiracijai, pvz., Buckminster'io-Fuller'io, D.
Rams'o, V. Panton'o, A. Castiglionni'io, T. Heatherwick'o ir kity dizaineriy darbai, neabejotinai susije

su naujausiais savo laikmecio technologiniais iSradimais, ekonomine situacija, kulttrine aplinka24°.

Bandymai teisiniu keliu nustatyti ir jtvirtinti autoryste daznai primena dar XIX a. vid. JAV pirmakart
pavartotg terming ,teisiné metafizika”. Pavyzdziui, XX a. 4-ojo d-mecio teismo procesai — Anton
Lorenz pries kompanijg ,, Thonet”, kompanija ,Mauser” prieS Ludwig'a Mies'a Van der Rohe'e dél
vamzdiniy baldy — parodé, kad tais atvejais, kai originalo autorysté pripazjstama remiantis formaliais
argumentais, teisiné sistema priveréiama veikti ne visuomenés naudai?*'. Teigiama, kad bet koks

kGrybos rezultaty prieinamumo ribojimas — o tai yra viena iS esminiy autoriy teisiy apsaugos

237 Erez Reuveni, ,Copyright, Neuroscience, and Creativity”, in: Alabama Law Review, Vol. 64, Issue 4, 2013, 735.

238 Diane Leenheer Zimmerman, ,,Copyrights as incentives: did we just imagine that?“, in: Theoretical Inquiries in Law, 12.1, 2011, 29-58.
239 Reuveni, op. cit., 738.

240 Henri Christiaans, Creativity in design: The role of domain knowledge in designing, Lemma BV, 1992.

241 Otakar Macel, ,,Avant-Garde Design and the Law: Litigation over the Cantilever Chair“, in: Journal of Design History, Vol. 3, No. 2/3, 1990, 125—
143.
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sistemos veikly — bet kokia forma neigiamai atsiliepia kity visuomenés nariy kirybos rezultaty
kokybei. Taip pat kritikuojama ir idéja, kad individo kirybos rezultaty apsauga bei apdovanojimas
uZ juos skatina to konkretaus individo kirybiskumg. Zimmerman pripazjsta, kad tam tikrg laika
suteikiamos iSskirtinés teisés padeda formuotis rinkai, taciau paneigia placiai paplitusj mita, kad tik
tvarka, garantuojanti visg pelng, kurj jmanoma gauti i$ konkretaus kdrinio per labai ilgg laikotarpj,
suteikia autoriui pakankamg motyvacijg kurti’*2. Roberta'os Rosenthal Kwall teigimu, toks
ekonominis pozitris j karybiskumo paskatas nepakankamai vertina jkvépimo, arba dvasine,
motyvacijg. Jos teigimu, mene galima suderinti religinj ir pasaulietinj pozitrj j kirybisSkumo prasme:
menas, kaip ir religija, palaiko Zmogaus priklausomuma nuo istorijy, padédamas patenkinti Zmonijos

identiteto ir giliai prasmingos egzistencijos poreikj?*

. Galima teigti, kad jstatymais jtvirtinta
karybiskumo skatinimo materialiomis priemonémis praktika turi ir neigiama grjztamajj poveikj —
kdryba, neatnesanti materialiosios naudos, vis labiau imama suvokti kaip maziau reikSminga, turinti
nebent mégéjiska pobud;.

Kitas bldas riboti galimybes pasinaudoti jau sukurtais dizainais — placiai paplitusi praktika, kai
apsaugoti dizaing nuo kopijavimo bandoma prisidengiant prekiy Zenkly apsaugos jstatymais. Ann
Bartow?** teigia, kad tai leidZianti sistema turéty bati kei¢iama, nes riboja visuomenés priéjima prie
dizaino prasme vertingy prekiy ir paslaugy. Dizaino vartotojas retai priskiria estetines daikto savybes
ne konkrec¢iam objektui ir jo funkcijai, o jo prekés zenklui. Su prekés zenklu susiety dizaino elementy
panaudojimo ribojimas neskatina kurti naujy prekés Zenkly, galin¢iy konkuruoti kokybe, kaina,
prieinamumu — skatina paprasCiausiai padirbinéti prekés Zenklus; dar blogiau — svetimais
visuomenés geidZiamais prekés Zenklais Zyméti prasto dizaino ir kokybés gaminius. Tai tikrai Zalinga
visuomenei finansiniu, saugumo ir moralés poziiriu — ne maziau nei minétas kiirybos rezultaty

(idéjy) prieinamumo ribojimas.

Autoriy teisémis apsaugant ir pacius dizaino objektus, ir jy atvaizdus, ignoruojamas akivaizdus
faktas, kad dizaino objektai pagal visuotinai priimtg apibréZima privalo turéti ne vien dekoratyvig
funkcija. Pavyzdziui, draudimas laisvai, be dizaino autoriaus leidimo naudoti kédés nuotrauka galéty

blti palyginamas su draudimu publikuoti muzikos kiriniy aprasymus.

242 An exclusive right to license or vend the work for a limited time period permits markets for public goods to form. In that purely business sense,
intellectual property clearly acts as a kind of incentive.” Op. cit., 30.

243 Roberta R. Kwall, ,,Inspiration and Innovation: The Intrinsic Dimension of the Artistic Soul”, in: Notre Dame Law Review, Vol. 81, 2006, 1945—
2012.

244 Ann Bartow,, Counterfeits, Copying and Class”, in: Houston Law Review, Vol. 48, Issue 4, 2011, 707-749.
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Pagal tai, kas yra naudos gavéjas, galima iSskirti dvi autoriy teisiy pazeidimo kryptis. Pirmu atveju
turime reikalg su lygiagreciai vystomo verslo etika: sutaupoma produkto vystymo ir — daznai —
reklamos kasty, bet fiziSkai pagaminamas produktas, daugiau ar maZiau tinkamas naudojimui,
atliekantis analogiSka ar panaSig funkcijg. Taigi realiai vyksta gamyba ir galblt net kopijuojamo
objekto tobulinimas, pritaikymas konkreciai rinkai, gamybos budui, kainos segmentui. Antruoju
atveju situacija moraliSkai sudétingesné: Siuolaikinémis technologijomis dalj intelektinés
nuosavybés galima itin maZomis sgnaudomis nukopijuoti ir perduoti galutiniam vartotojui
nepatiriant beveik jokiy sgnaudy. Esminé tokio modelio sglyga — tiesioginis rysys tarp pardavéjo ir
vartotojo. Cia sgmoningai nepanaudotas 7odis , pirkéjas”, nes daznai asmuo autoriy teisiy pazeidimo
rezultatu naudojasi ,nemokamai“. John M. Newman straipsnyje ,,Nemokamo mitas“ atskleidzia
moderniosios visuomenés mito apie nemokamas paslaugas iStakas ir teigia, kad bultent
susiformavusi tradicija ir vartotojy samonéje jsitvirtinusi mintis, jog egzistuoja verslo modeliai,
leidZiantys pateikti visiSkai nemokamy prekiy ir paslaugy, lémé internetinio ,piratavimo”
paplitimg?*>. Nors 1999 m. startavusi pasikeitimo duomenimis platforma ,Napster” jau po mety
buvo teismo nurodymu uzdaryta, Shawn'o Fanning'o sukurta kompiuterio programa paverté
internetg milziniSka nemokamos muzikos biblioteka. ,Viena ryskiausiy ,Napster” veiklos pasekmiy
— iStisa muzikos mégéjy karta pradéjo manyti, kad mokeéti po 20 doleriy uz kompaktine plokstele yra
tiesiog nepateisinama ekstravagancija.“>*® Arba asmeniné leidyba (desktop publishing): kartu su
asmeniniy kompiuteriy raida sparciai augant jos (leidybos) galimybéms ir tvyrant nemokamumo
atmosferai geometrine progresija didéja tokiai veiklai reikalingy vaizdy poreikis — kaip ir pagunda

naudotis kity kurybos rezultatais.

Kartais autoriy teisiy pazeidinéjimas jgyja tiesiog groteskiskas formas. Pavyzdziui, rengiantis Svesti
pergalés Antrajame p. k. metines, Rusijoje pagaminama daug proginés lauko reklamos, slovinancios
Soviety Sgjungos kariy Zygdarbius. Tai niekam nekliGty, jei iliustracijoms nebity naudojami svetimy
kariuomeniy kariy ir technikos atvaizdai, tikétina, lengviau prieinami ir kokybiskesni; nors kai kuriais
atvejais, kaip pateikiamoje iliustracijoje, galima jZvelgti ir politine potekste: ne tik savinamasi

istorinius jvykius atspindinti vizualiné medziaga, bet aproprijuojami patys faktai.

25 John M. Newman, , The Myth of Free”, in: George Washington Law Review, Vol. 86, 2017, 513-586.

26 Chris Anderson, Free: The Future Of A Radical Price, Hyperion, 2009, 5.
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,Veliavos iskélimas Ivo DzZimoje“, kai kuriais vertinimais, yra viena labiausiai reprodukuoty,
aproprijuoty ir parodijuoty nuotrauky istorijoje?*’. Sunku baty nesutikti, kad — nors autorystés
pazeidimo faktas formaliai nepriklauso nuo intencijos — atvaizdo naudojimas JAV uZsienio politika
pasiepianciai karikatlrai yra didesnis autoriy teisiy pazeidimas nei, pavyzdziui, bandymas atkartoti

nuotraukos kompozicijg lipdant skulptlrg i$ sviesto JAV karinéje bazéje Fallujah'oje, Irake.
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32 pav. Pergalés dienos plakatas Rusijos Zlatousto mieste, 2013 m. Panaudota Joe Rosenthal'io nuotrauka (deSinéje),

padaryta ant Suribacio kalno virsiinés 1945 m. vasario 23 d. uzémus Ivo DZimos salg. IS newsvo.ru/blogovo/107487.

Egzistuoja nuomoniy, kad ateityje internete publikuojamy vaizdy (nuotrauky) autorysté nebebus

ginama, nes autorystés jrodymas gali tapti pernelyg sudétingas?*.

Kita vertus, vis mazéjant iSskirtinai fizinés formos (neturincio israiskos internete) turinio daliai,
paieskos sistemy tobuléjimas jgalina vis greiciau ir paprasiau atrasti neteiséto autorinio darbo

panaudojimo atvejus.

247 The Iconic Image from Iwo Jima: The Most Reproduced and Parodied Photo in History?“, USNI News, in: https://news.usni.org/2015/02/23/iwo-
jima-at-70-the-most-reproduced-and-parodied-photo-in-history.

248 Marius Bartkus, ,,Vizualiné metafora: generavimas ir taikymas praktikoje”, Mickiené, 2017, 20.
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33 pav. Isrinktas Klaipédos miesto logotipas (diz. UAB ,,Alora“) ir diz. Daliaus Stuokos dizainas.

PavyzdZiui, Klaipédos miesto savivaldybei surengus nevie$g konkursg miesto Zenklui sukurti, jo
rezultatas per kelias valandas buvo jvardintas kaip plagiatas ne tik nurodant Saltinj (Daliaus Stuokos
2015 m. projekta, publikuotg portale dribble.com), bet ir satyriskai pavaizduojant visg plagijavimo

procesg video formatu?*.
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Sillom savo logotipus www logokiaipedad it ir gal ir JOs gausite 24k | &

34 pav. K Logo” paieskos rezultatai ,,Google” sistemoje. IS D. Mikalausko ,,Facebook” paskyros.

249 Darius Mikalauskas, in: https://www.facebook.com/dariusmikal/videos/2186404204721019.



AUTORYSTE IR ORIGINALUMAS MENE BEI DIZAINE

To paties skandalo metu paaiskéjo, kad idéjai vizualizuoti galimai nelegaliai buvo panaudotos
nuotraukos, platinamos kompanijos ,Shutterstock” (net ir tos, kuriose pavaizduoti konkretis

Klaipédos miesto pastatai) — tai iSdave ant jy esantys ,Shutterstock” logotipai-vandenzenkliai.

Klaipédos miesto logotipo konkurso atvejis neleidZia abejoti jei ne paciu plagijavimo faktu (kol
nejrodoma sgmoninga plagijavimo pastanga, visuomet egzistuoja sutapimo arba netycinio

nukopijavimo galimybé), tai bent jau autorystés kultlros trikumu Lietuvoje.

0 Tokyo 2020 TOKYO 2020 TOKYO 2020

raeatre QO OOQO QOO

DE LIEGE

35 pav. LjeZo miesto (Belgija) teatro logotipas (2011) ir Tokijo olimpiniy Zaidyniy logotipo pirminé, pakoreguota ir
galutiné versijos (2015).

Beveik identiskas atvejis — 2015-aisiais pristacius 2020 m. Tokijo olimpiniy Zaidyniy logotipa, sukurta
dizainerio Kenjiro'o Sano'o, plagiatu §j apkaltino belgy dizaineris Olivier Debie. PradZioje gynes savo
sprendimg argumentu, kad pirminis Sano'o pasillymas buvo kitoks ir panasumas atsirado tik jj
tobulinant, Japonijos olimpinis komitetas nusprendé atsisakyti naudoti logotipg paaiskéjus, jog
dizaineris jau anksciau buvo pripazintas kaltu dél plagijavimo ir kad logotipo pristatymui panaudoti
vaizdai tiesiog , pasiskolinti” i$ interneto 2°°. 2012 m. Londono olimpiniy Zaidyniy deglo (diz. Thomas
Heatherwick) istorija rodo, kad panasig forma gali jgyti skirtingy Zmoniy skirtingai iSvystytos idéjos
arba, kitu pozilriu, jmanoma (netycia) nukopijuoti dizaing jo net nemacius, i$ apraSymo. Skandalui
jsisiibavus paaiskéjo, kad Niujorko dizaino studija ,Atopia“ niekada nekaltino Thomas'o

Heatherwick'o plagiatu, stebéting panasuma jzvelgé ir iSvieSino Ziniasklaida, nors , Atopia“ pateike

250 Tokyo Scraps Olympic Logo“ (,, Tokijas atsisako olimpiados Zenklo”), in: https://www.nippon.com/en/behind/I00123/tokyo-scraps-olympic-
logo.html.
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tik eskizus visiskai kito tipo objektui. Tai patvirtinantis pranesimas Ziniasklaidai vertas démesio, nes

iliustruoja dizaino autorystés problematikos kompleksiskuma?>*.

Galima teigti, kad tapo jprasta bet kokio isskirtinio dizaino artefakto pristatymo atveju nedelsiant
imtis ieSkoti ir surasti jo analogg bei kg nors apkaltinti plagijavimu. Tokia praktika, preziumuojanti
visiSkai naujo dizaino bltinybe kiekvienu atveju, ignoruoja evoliucine dizaino prigimtj ir Zmogaus
smegeny veiklos ypatybes, tarp jy ir klirybg kaip sinteze, ir gebéjima priimti naujoves, nesusijusias
su teigiama ankstesne patirtimi. Tesiant olimpiniy Zaidyniy tema: ty paciy 2012 m. Londono Zaidyniy
logotipas buvo sutiktas itin prieSiSkai, nors ir sukurtas vieno Zymiausiy pasaulyje Zenklodaros
specialisty Wolff'o Olins'o. Akivaizdu, kad logotipas ir visa stiliaus sistema buvo pernelyg inovatyvis
tiek tikslinei auditorijai, tiek istoriniam prekés Zenklui — Olimpinéms Zzaidynéms, ir neturéjo

testinumo nei i$ praeities, nei j ateit;].

Q55

36 pav. 2012 m. Londono olimpiniy Zaidyniy logotipas, diz. Wolff Olins.

2.7. Autorinis dizainas ir originalumas. (Ne)originalumo strategijos

Kam reikalingas daikty originalumas? Daugelis Zmoniy suvokia save kaip unikaly subjektg. Tai, kad
unikalus, originalus dizaino objektas iSskiria jo savininkg ir vartotojg is kity, yra savaime suprantama,
nes ,7zmogaus savastis yra visa ko, k3 jis gali laikyti esant sava, visuma <...>“?>2 Tyrimais nustatyta,

kad galvos smegeny dalys, kurios Zinomai dalyvauja mastant apie save, taip pat aktyvuojasi Zmogui

251 Marcus Fairs, ,,We never claimed to be designers of the cauldron” says Atopia” (,Mes niekada neteigéme esantys olimpinio deglo dizaineriai,
sako , Atopia““), in: https://www.dezeen.com/2013/06/22/thomas-heatherwick-did-not-steal-olympic-cauldron-design.

252 <..>a man’s Self is the sum total of all that he CAN call his <...>“, William James, The Principles of Psychology, New York: Henry Holt and
Company, 1918, 291.
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kuriant nuosavybeés ry$j su daiktu?>3. Vadinasi, tai, kg mes turime, mus supanti materialioji aplinka

ne tik padeda aplinkiniams susidaryti nuomone apie mus, bet ir formuoja mus kaip asmenybes.

Ka bekalbéti — originalus (unikalus) karinys isskiria ir jo autoriy. Nesvarstant, kiek karybos
originalumas yra sagmoninga strategija ir kiek — unikaliy patir¢iy suformuotos asmenybés israiska,
galima sutikti, kad jis veikia kaip reklama, pirmiausia atkreipdamas démesj. Taciau Sioje vietoje
randasi takoskyra tarp menininko ir dizainerio. Pirmasis, kaip jau minéta, yra slegiamas originalumo
imperatyvo, o antrasis daZniausiai siekia pateikti save kaip problemy sprendéjg?* kuriam
svarbiausia — veikiantis rezultatas. Tokiais galétume laikyti, pavyzdZiui, legendinio Niujorko metro
plano kiréjus Massimo'g ir Lella'ag Vignelli'ius, kuriy mégstamiausias Sriftas buvo Helvetica, o is viso
jie naudojo tris $riftus?>>. TurbQt toks yra ir Latour'o dizaineris kaip ,atsargusis Prometéjas” —

prisitaikélis, tobulintojas®°®, ir Sigfried'o Giedion'o neZinomas Zinomy daikty iSradéjas®’.

Taciau dalis dizaineriy savo ego itin iSryskina, jausdamiesi ir vaizduodamiesi tikraisiais Siuolaikinés
estetikos ir funkcijos prometéjais, neSanciais dazniausiai vieng stiprig idéjg , lygumy gyventojams®”.
Siy idéjy (ir jy propaguotojy) populiarumas labai priklauso nuo laikmetio dvasios. Dizaino raida kaip
iSkiliy asmenybiy darby galerijg, greiciausiai sekdamas meno ir architektdros istorijos principais,
pirmasis aprasé Nikolaus Pevsner?>8, Norint suprasti, kodél dizaino objektai pirmiausia klasifikuojami
pagal autorius, o ne funkcija, tikétina, pakaks palyginti broliy Campana'y arba Piet'o Hein'o Eek'o
estetikg su Karim'o Rashid'o ir Marcel'oc Wanders'o, o Jonathan'o Ive'o arba Ross'o Lovegrove'o

klrinius su Patricia'os Urquiola'os ir Philippe'o Starck'o.

Paminéti pavyzdziai akivaizdziai demonstruoja, kad gilinimasis j problema, vartotojo poreikius,

funkcijg anaiptol nereiskia mirties nuosprendzio ekspresyviai formy, spalvy, fakttry kalbai. Socialiai

253 Areas of the brain that are known to be involved in thinking about the self also appear to be involved when we create associations between
external things and ourselves through ownership." Kyiungmi Kim, Marcia K. Johnson, ,,Extended self: Medial prefrontal activity during transient
association of self and objects”, in: Social Cognitive and Affective Neuroscience, 7(2), 2012, 199-207. Taip pat: Christian Jarrett, , The psychology of
stuff and things”, in: The Psychologist, 8(26), 2013.

254 Ken Gordon, ,Recognizing the Designer’s Ego”, Design Observer, in: http://designobserver.com/feature/recognizing-the-designers-ego/39485.
255 Michael Bierut, ,,Vignelli‘s pencil”, in: Seventy-Nine Short Essays on Design, Chronicle Books, 2012, 241.

256 Bruno Latour, , A Cautious Prometheus? A Few Steps Toward a Philosophy of Design (with Special Attention to Peter Sloterdijk)“, in: Annual
International Conference of the Design History Society, Sep 2008, University College Falmouth, Cornwall, United Kingdom, Universal Publishers,
2009, 2-10.

257 Siegfried Giedion, Mechanization Takes Command. A contribution to anonymous history, Oxford University Press, 1970.

258 Nikolaus Pevsner, Pioneers of Modern Design. From William Morris to Walter Gropius, Penguin Books, 1975.
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orientuotas Yves'o Behar'o ,One Laptop per Child (OLPC)“ projektas®>® nesiekia, o jo ,10 dizaino
principy dirbtinio intelekto amZiui“?®® jokiu badu neskelbia beveidiskumo, niveliacijos ar
neutralumo. Dizaino kdrimo metodas, apibréZiamas kaip dizaino mastymas (design thinking),
pastaraisiais metais populiaréja dél labai paprasto dizaino sukdrimo ir tobulinimo proceso aprasymo
Ziedine seka. Procesas prasideda empatija pagrjstu situacijos tyrimu ir problemos nustatymu
derinant visas turimas Zinias — tiek faktus, tiek emocijas. Véliau — nevarZomas ir nefiltruojamas idéjy
generavimas, prototipavimas ir vertinimas vartotojo akimis, kuriuo siekiama ne atmesti netinkamas,
bet iSrinkti tinkamiausias. Ir galiausiai — jgyvendinimas kaip (idealiu atveju) pasikartojancio ciklo
pradzia. Akivaizdu, kad ,nevarzoma“ ir ,laisva“ kiryba yra tvirtai jréminta situacijos tyrimo ir

rezultaty kontrolés.

259 5 Core Principles of OLPC,, (,,5 esminiai projekto , Kiekvienam vaikui po neSiojamajj kompiuterj” principai”), in: http://one.laptop.org/about/5-
core-principles.

260 Kathareine Schwab, ,,10 Principles for Design in the Age of Al. Yves Béhar shares a new kind of design manifesto”, in:
https://www.fastcodesign.com/3067632/10-principles-for-design-in-the-age-of-ai.
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37 pav. Kréslas Pratone, diz. Pietro Derossi, Giorgio Ceretti ir Riccardo Rosso, 1966, gam. ,,Gufram*. Joe Kramm nuotr.

Meninés iSraiSkos bei originalumo siekimo visai neriboja dizaino kaip protesto formos suvokimas. 7-
o0jo—8-o0jo d-meciy Italijos radikaliojo dizaino srovés atstovai Gaetano Pesce, ,Archizoom”,
,Superstudio” rinkosi drastiSkas iSraiSkos formas — nuo ki¢o iki popmeng primenanciy masinés
kultlros ikony eksploatavimo — protestuodami pries bet kokig priespauda: nuo politinés iki estetinés
(modernizmo). Originalumas, naujumas tapo siekiamybe ir visiSkai uzgozé funkcijg bei tiksla.
Daugelis radikaliojo dizaino objekty ir nebuvo skirti masiniam vartojimui; judéjimo paveikumas
rémési ne absoliuciu naujumu, bet egzistuojanciy artefakty komentavimu ir kritika, peraugancia j

satyrg?®l.

Dar vienas ryskus originalumo proverzis kaip reakcijg j santurig 8-ojo d-mecio estetikg (Dieter Rams,
Jacob Jensen, Giorgetto Giugiaro) — 1980 m. Milane Ettore'és Sottsass'o jkurtas judéjimas
,Memphis“. Jame dalyvavo ir jauni dizaino studijy absolventai, ir jau pripazinti kidréjai. Ettore

Sottsass, Alessandro Mendini, Martine Bedin, Andrea Branzi, Aldo Cibic, Michele de Lucchi, Nathalie

261 Maria Cristina Didero, SuperDesign. Italian Radical Design 1965-75, introduction by Evan Snyderman, essays by Deyan Sudjic and Catharine Rossi,
2017.
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du Pasquier, Michael Graves, Hans Hollein, Arata Isozaki, Shiro Kuromata, Matteo Thun, Javier
Mariscal, George Sowden, Marco Zanini ne vien protestavo, bet ir kliré masinés gamybos objektus

kompanijoms ,Alessi, ,Kartell”, ,,Artemide”.

38 pav. Knygy lentyna Carlton, diz. Ettore Sottsass, 1981.

»Memphis“ nariai originalumo, idéjy sémési i$ 6-ojo d-mecio kico, Art Deco ir popmeno. Jie atvéré
emocijas ir legitimavo tai, kas visuotinai laikyta prastu skoniu. Ginéydamiesi su pirmtakais,
interpretavo ne prie$ tai buvusj stiliy, bet dar ankstesnius artefaktus, kuriuos anas jau buvo

»Ppaneiges”. Originalumas tampa salyginis.
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39 pav.,Dizaino mgstymu paremto dizaino proceso schema pagal ,,Nielsen Norman Group”. IS

www.nngroup.com/articles/design-thinking.

Faktas, kad karybos originalumas (naujumas) gali bati sglyginis arba absoliutus 262, dizaine leidZia
iSskirti formos ir idéjos (arba funkcijos, numatytos paskirties) originalumg. Olandy dizaineris P. H.
Eek nuo pat studijy laiky laikési pakartotinio panaudojimo (reuse) ideologijos. Dizainerj iSgarsino
seny mediniy, metaliniy, tekstilés gaminiy panaudojimas maZos serijos dizaino objektams kurti.
Pavyzdziui, stalas ir kédés, neslepiant originaliy spalvy ir suvirinimo sidliy, gaminami i$ seny
metaliniy vamzdZiy, jvairus suolai ir komodos — i$ medienos atlieky ir pan.; aiskiai sekama ekologijos
ir perdirbimo idéja. Tai néra nauja, taciau interpretacija savita: naudojamos ne homogenizuotos
medziagos, pavyzdziui, susmulkintas ir iSlydytas plastikas, medienos drozliy plokstés, islydytos stiklo
duZenos — senoji daikty savastis naujuose objektuose puikiai atpazjstama; dazytos medienos, metalo
elementai iSlaiko savo spalvg ir faktlirg, meistriskai derinami tarpusavyje sukuria naujg visuma,
kurios pavadinti neoriginalia nejmanoma. Jdomus yra ne itin sékmingo bendradarbiavimo su

koncernu IKEA atvejis, aprasytas dizainerio tinklarastyje?®3

— iS jo galima spresti, kad pastangos
modifikuoti dizainerio credo, arba, tiksliau, jam priestaraujantys masinio gamybos pobudZio nulemti
reikalavimai naikina autoriui badingg klirybos dvasig ir daro rezultatg maziau jdomy formos prasme.

Projekty originalumas net ir informuotam vertintojui nebéra akivaizdus.

262 Sjlvano Arieti, Creativity: The magic synthesis, New York: Basic Books, 1976, 4.

263 piet Hein Eek, , The IKEA story“, in: https://pietheineek.nl/en/blogmessages/the-or-my-ikea-story.
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40 pav. pav. Kédés is medienos atlieky, diz. Piet Hein Eek. IS pietheineek.nl.

Brazily Fernando'o ir Humberto'o Campana'y kiryba taip pat remiasi demokratinio dizaino idéja,
nors jy darbai ir neturi olandisko puritoniSkumo: ne gaminami i$ perdirbty ar pakartotinai panaudoty
medziagy, o greiiau savo estetika jteiginéja Ziurovui, kad dizaing galima sukurti i$S bet ko, kas
pasitaikys po ranka. Bet tai tik jspldis. Nors , Alessi“ kolekcijai Nuvem (2015) naudojami metalo
strypeliai ir susukta viela savo formomis skelbia atsitiktinumg ir chaosg, kruopstus aliuminio

suvirinimas ir anodavimas liudija masinés gamybos pranasumus:
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41 pav. Indas vaisiams is kolekcijos ,,Nuvem*”, diz. Humberto ir Fernando Campana. IS www.alessi.com.

Paprasciausia ,Google” paieska atskleidzia, kad kréslas Favela néra gaminamas pagal detalius
brézinius is tiksliy detaliy, nors beveik neabejotina, kad medienos ,,atliekos” visiems, iSskyrus pirmajj,
egzemplioriams buvo pagamintos specialiai. Autoriy teigimu, Favela idéja gimé stebint, kaip
Brazilijos lGsnyny gyventojai be aiskaus plano ,konstruoja“ savo namus ir savo gyvenimus, todél is

pradZiy buvo sudétinga paaiskinti, kaip jg gaminti ,,Edra“ meistrams Italijoje2¢*.

42 pav. Kréslas Favela, diz. Humberto ir Fernando Campana. IS www.edra.com.

264 Ben Hobson, ,, The Favela Chair influenced a generation of designers, says Humberto Campana®“, Dezeen, in:
https://www.dezeen.com/2016/07/20/video-interview-humberto-campana-brothers-favela-chair-influenced-generation-of-designers-movie.
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GreicCiausiai ir P. H. Eek'o, ir broliy Campana'y kirybos visumoje galima rasti stiliaus bruozy, taciau

pirmiausia tai — idéja ir jos realizavimas idéjos nulemtomis priemonémis.

Didelé dalis vieno ryskiausiy XX a. dizaineriy Achille'o Castiglioni'io kirybos, kuri buvo paveikta
Marcel'io Duchamp'o ready made idéjy — SmaiksStus egzistuojanciy daikty derinimas su unikaliais

sprendimais.

43 pav. Kedés Mezzadro ir Sella, diz. Achille Castiglioni, Piergiacomo Castiglioni, gam. ,Zanotta”, 1957.

IS www.zanotta.it.

Panasus principas, kuomet originalumo pasiekiama derinant neoriginalius komponentus, akivaizdus
Martino'o Gamper'o projekte ,,100 chairs ir 100 days“. Dizaineris 100 dieny kasdien sukonstruodavo
po naujg kéde i$§ kédZiy ir jy daliy, rasty gatvéje ir draugy namuose?®®. Gebéjimas jZvelgti daikte
esmine originalig stiliaus ar konstrukcijos detale ir suderinti jg su kitu tokiu pat elementu sukuria
stebétiny rezultaty. Vieni is jy — atpazjstamy ir kontrastingy objekty deriniai (pavyzdziui, ,Thonet”
ir ,Monobloc”) — sukelia Sypsena, kiti signalizuoja netikétos funkcijos galimybe. Vélesnéje,
komercinéje karyboje dizaineris taip pat naudojo netikéto derinimo principa. Pagal jj kompanijai
,Moroso” iS medzio ir aliuminio sukurta kédé St Mark, o ,,Gebrider Thonet Vienna“ — baro kedeé

Cirque.

265 Martino Gamper, 100 Chairs in 100 Days in Its 100 Ways, Dent-De-Leone, 2" Pocket edition, 2010.
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44 pav. Projekto ,,100 chairs in 100 days” eksponatas. Diz. Martino Gamper, 2007. IS martinogamper.com.

45 pav. Kede St Mark, diz. Martino Gamper, gam. ,,Moroso”. IS moroso.it.
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Jau minétas Y. Behar'o projektas ,One Laptop per Child“ taip pat kilo ne iS formos idéjos, bet iS noro
iSspresti socialine problema — kompiuteriy neprieinamumo dél kainos sglygojamg treciojo pasaulio
Saliy vaiky atsilikimg nuo bendraamziy ekonomiskai issivysCiusiame pasaulyje. Dizaino objektai —
pirmiausiai neSiojamasis kompiuteris, o véliau planseté — buvo kuriami atlikti misijg. Projektas yra
pavyzdys ir didZiulio masto nesékmés, nulemtos, be kity aplinkybiy, to, kad dizaineris pamirSo misijg
ir émési kurti formaliai vientisg, bet blsimiesiems misijos jgyvendintojams ne visada priimting

stiliy?2ee.

.'b—é_

46 pav. Jiabao Zhang, Forms of Norm, Karaliskojo meny koledZo magistro diplominis darbas, 2018.

IS www.dezeen.com.

266 Adi Robertson, ,,OLPC’s $100 Laptop Was Going To Change The World — Then It All Went Wrong*“, The Verge, in:
https://www.theverge.com/2018/4/16/17233946/0lpcs-100-laptop-education-where-is-it-now.
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Radikalus eksperimentas, kuriuo tirtas originalumo atsiradimo i$ neoriginalumo fenomenas, buvo
Karaliskojo meno koledZo (Royal College of Art) absolventés Jiabao's Zhang darbe?®’: ji pasirinko 50
skirtingos tipologijos objekty, suskaitmenino jy formg programa ,,Rhino“ ir specialiu programiniu
jrankiu ,, Tweencurve” iSvedeé vidurkj. Rezultatas — ,,normalis” puodelis, butelis, rasiklis, Sviestuvo
gaubtas ir skaitymo akiniai. PabréZdama objekty sglygiSkuma, dizaineré suteiké jiems laiptuotg

forma.

Akivaizdu, ir tai pripazjsta pati autore, kad nors idéja ir jvesties duomeny parinkimas suteikia Siam
darbui autoryste, be unikalaus sprendimo suteikti daiktams ne kompiuterio sugeneruotg galutine

forma, o jos interpretacijg meninés vertés karinys neturéty.

PrieSingame originalumo strategijos poliuje — Marcel Wanders, Karim Rashid, Jaime Hayon, Patricia
Urquiola, kuriy kiekvienas turi savo stiliy, subrandintg asmeniniy patirciy, jtaky ir sgmoningo
diferenciacijos siekimo, todél jy darby estetikg lemiancios idéjos blna tokia akivaizdzios ir lengvai

suformuluojamos.

47 pav. Jaime Hayon, Kréslas Showtime, gam. ,,BD Ediciones de Disefio”. IS hayonstudio.com.

267 Gunseli Yalcinkaya, ,Jiabao Zhang creates "normal" everyday objects”, Dezeen, in: https://www.dezeen.com/2018/07/04/jiabao-zhang-royal-
college-of-art-graduates-design.
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Michael Bierut, kalbédamas apie stiliy savo esé ,Stilius: elementy iSvardijimas” (Style: An Inventory),
cituoja Philip'g Glass'a: ,,JUs rasite savo balsa. Iki sulauksite trisdeSimties, jUs jj atrasite. Bet problema
ne tai. Problema yra jo atsikratyti.”?%® Galima spéti, kad prisirisimas prie tam tikros estetikos ir
sprendimy atsiranda tiek dél mastymo inercijos, tiek dél rinkos ir vartotojy pasirinkimo tendencijy

(Zr. mere exposure effect?®°).

48 pav. Jacques Carelman. lliustracijos is knygos ,,Catalog of fantastic things”.

Negin¢ijamos autorystés temg savo kiryboje Smaiksciai interpretavo Jacques Carelman (1920-
2012)%7°, o visai neseniai — ir Katerina Kamprani?’%, kuri savo karinius apibtdina kaip materializmo ir
dizaino pasaulio parazitus. Jy kuriami objektai (Kamprani atveju — vizualizacijos) maksimaly
originalumg uzsitikrina iSkeldami jj auks¢iau funkcijos. Carelman'o kuriniai — tai daugiasluoksniu
humoru persunkta dizaino satyra; ir kritika: ne vien beatodairisko originalumo siekimo paneigiant
funkcija, bet ir — atvirks¢iai — vis naujy funkciniy sprendimy tradicinéms situacijoms paieskos. Vienas

Zinomiausiy darby ,,Kavinukas mazochistams” paprastas ir aiskus, j maZiau Zinoma rankine ,,Cat bag"

autorius pridéjo pasaipos ,problemy sprendimo” doktrinai ir Siuolaikiniam ,dizaino mastymui“; jo

268 Actually you're going to find your voice. By the time you're 30, you’ll find it. But that’s not the problem. The problem is getting rid of it.” Zachary
Woolfe, ,Remixing Philip Glass”, The New York Times Magazine, 2012 10 05, in: https://www.nytimes.com/2012/10/07/magazine/philip-glass-and-
beck-discuss-collaborating-on-rework.html. Taip pat: Michael Bierut, ,Style: an Inventory”, in: Now You See It and Other Essays on Design, Princeton
Architectural Press, 2018, 43.

269 Robert B. Zajonc, , Attitudinal Effects of Mere Exposure”, in: Journal of Personality and Social Psychology, Vol. 9, 1968, 1-27.
270 Jacques Carelman, Catalog of fantastic things, Ballantine Books, 1971, 109.

271 Katerina Kamprani, The Uncomfortable, in: https://www.theuncomfortable.com.
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antifunkcionalumas net néra is pirmo Zvilgsnio pastebimas. Daugeliui Carelman'o darby budingas
metodas — jungti viena kitai priestaraujancias funkcijas viename objekte arba ieSkoti paradoksaliy

problemuy ir pateikti joms pacius paprasciausius ,sprendimus” (,,Akvariumas skraidanc¢ioms Zuvims“):

Kamprani suranda funkcionaliausig daikto detale ir sugalvoja bida, kaip jg sugadinti. Sunaikindama
trivialaus buities objekto funkcijg ji pasiekia du tikslus: privercia Zitrova jvertinti daikto estetikg
atsietai nuo jo paskirties ir kartu neiSvengiamai susimastyti — ,,0 kg, jeigu?..” Galbat ir trecig —

atkreipti démesj j autore kaip dizaino mastytojg, valdancia estetikos formavimo jrankius.

49 pav. Stora saga. Diz. Katerina Kamprani. IS www.theuncomfortable.com.

Versle egzistuoja dvi su inovacijomis susijusios strategijos — buti pirmam, kiek jmanoma ilgiau
uzsitikrinant technologiniy ir dizaino sprendimy nelieCiamybe registracija ir patentais, arba kopijuoti
pastebétus sékmingus ar perspektyvius sprendimus. Vyraujanti inovacijy dvasia tarsi preziumuoja
nuolatinj vizijy karima ir lyderyste kaip buvimg technologinés bei estetinés pazangos avangarde ir
sékmés garantijg. Taliau realybé yra kitokia. Absoliuti dauguma kompanijy, suklestéjusiy dél
sékmingy produkty, anaiptol nebuvo inovatorés. Jy paneigiantis dizaino originaluma kaip sékmeés
sglygg veikimo bldas yra kopijavimas. Oded Shenkar pateikia daugybe verslo strategijos, paremtos

jau egzistuojanciy sékmingy sprendimy kopijavimu, pavyzdZiy?’2. Stai IBM asmeninis kompiuteris

272 0ded Shenkar, Copycats: How Smart Companies Use Imitation to Gain a Strategic Edge, Boston: Harvard Business Press, 2010.
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suderino geriausias ,Commodore” ir ,,Apple” savybes, o véliau uzleido rinkg , Dell” ir ,Compaq®“.
»Apple” pasinaudojo ,Xerox” iSradimais — grafine vartotojo sgsaja ir jvesties jrenginiu, Siandien
visuotinai vadinamu pele, taip veiksmingai, kad daugelis mano juos buvus unikaliais ,Apple”

iSradimais, praskynusiais kompanijai kelig j sékme.

Kitas ry$kus inspiracijos ,skolinimosi“ pavyzdys — IKEA. Nebrangiais baldais prekiaujancios Svedijos
milZinés atstovai teigia niekuomet , ty¢ia“ nekopijuojantys kity sukurty ir parduodamy produkty. Vis
délto teismo procesai dél dizaino autorystés pazeidimy nesibaigia. Keli Zymesni: 2000 m. Niels
Holger Moorman apkaltino IKEA nukopijavus Zirges Taurus?’? (teismo procesas laimétas); 2015 m.
»Emeco” apkaltino IKEA nuplagijavus Norman'o Foster'io sukurtg kéde 20-06 (susitarta ne teismo

keliu)?’4; 2017 m. ,,e15“ apkaltino nuplagijavus lovg Mo?”> (procesas nepasibaiges) ir t. t.

50 pav. Kédés 20-06 (diz. Norman Foster, gam. ,,Emeco”) ir Meltorp (diz. Ola Wihlborg, gam. IKEA).

Kita vertus, egzistuoja daugybé pavyzdziy, kai nepamatuota drgsa rinkoje ir neteisingai

prognozuotas visuomenés pasirengimas priimti naujoves tapo dideliy nuostoliy ir net verslo zZlugimo

273 Dagmar Rosenfeld, ,Und lkea kam auf den Gartenzwerg”, Der Tagesspiegel, 2001 11 03, in: https://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/und-ikea-
kam-auf-den-gartenzwerg/268100.html.

274 Marcus Fairs, ,,IKEA faces legal action over alleged copyright infringement”, Dezeen, 2015 03 25, in: https://www.dezeen.com/2015/03/25/ikea-
faces-legal-action-over-alleged-copyright-infringement-melltorp-dining-emeco-norman-foster-20-06-stacking-chair.

275 e15 against IKEA”, in: https://www.e15.com/cms/en/news/e15-against-ikea.
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priezastimi. Bandymai paversti funkcionaly daiktg mados aksesuaru, o formg esminiu faktoriumi
eksperimentuojant su ergonomika ir bandant ,formuoti“ vartotojg pagal savo vizijg kompanijai
»Siemens” kainavo dalj mobiliyjy telefony rinkos. Xelibri modeliy linija akivaizdZiai siekta paneigti

MAYA principa:

‘(ﬁ

51 pav. ,,Siemens” Xelibri kolekcija.

Dél tos pacios priezasties neiSpopuliaréjo itin inovatyvaus dizaino (Svelniai tariant) ,,Bang & Olufsen”
Serene, o jg pakeitusi Serenata tapo paskutiniu kompanijos bandymu islikti mobiliyjy telefony

rinkoje.

52 pav. ,Bang & Olufsen” Serene ir ,,Samsung” E910 /,Bang & Olufsen” Serenata, diz. David Lewis.

Pagrindiné dizaino sritis, kur originalumas, tegu salyginis, ir vos ne kasdieninés inovacijos yra
nepakeic¢iamas faktorius — mados dizainas. Dél itin trumpo naujy produkty gyvavimo ciklo vietos

uztenka ir inovacijy lyderiams, ir imitatoriams. Raustiala ir Springman teigia: ,Mada ne iSgyvena
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nepaisant kopijavimo. Ji klesti dél kopijavimo.“?’® Mados industrijos pagrindas — tendencijos, o
tendencijos remiasi kopijavimu. Kitaip tariant, madinga negali bati tai, ko niekas neturi, todél
nekopijuojama ,Dolce & Gabbana” suknelé Oskary ceremonijoje ir likty tiesiog dar viena grazia
suknele, nesuteikty kompanijai ,,mados lyderés” auros ir, atitinkamai, galimybés uz savo kdrinius
reikalauti daugiau nei konkurentai uz savuosius. Kopijavimas — tai ir kokybés patvirtinimas: Christian
Louboutin pripaZjsta, kad buti kopijuojamam yra komplimentas?’’. Kiekviena blsimojo sezono
kolekcijy perzitra tarsi kviecia — ,Kopijuokite mane, padarykite tai, kg mes rodome, madinga! Ir visi
i$ to uzdirbsime”. Jdomu tai, kad aukstosios mados naujoves tiesiai nuo Holivudo raudonojo kilimo
kopijuojanti ir ¢ia pat savo versijas parduodanti kompanija ,Faviana“ jau skundziasi konkurentais is
Kinijos, kopijuojanciais ne originalg, bet ,Faviana” gaminius ir parduodanciais juos ne kaip savo, bet
kaip ,,Faviana®. Taigi pirmuoju atveju turime kopijavima, antruoju — padirbinéjima. Dar daugiau, tai,
kad ,Faviana“ sillo savo drabuZius jau po poros dieny nuo ,premjeros”, rodo, kad jie stebi
tendencijas ir bando jas nuspéti, turi sukonstrave savo versijas ir tik modifikuoja jas, priartindami
prie kopijuojamy modeliy. Kompanija aktyviai kovoja su padirbinétojais, nes itin prastos kokybés
drabufZiai, apgaulés badu jsitlyti klientams internete, i$ tikryjy kenkia jmonés reputacijai?’®. Nors gali

ir paskatinti pirkéjus kada nors pagaliau jsigyti tikrg ,,Faviana“, kuri galbt téra netikra ,Gucci”.

Vis délto neverta manyti, kad mados industrijoje viskg lemia naujovés. JAV teiséje mados dizainas
neregistruojamas ir nesaugomas deél dviejy priezascCiy — pirma, drabuziai ir avalyné priskiriami prie
neatsiejamy nuo Zmogaus daikty, ir antra, beveik nejmanoma jrodyti jy dizaino naujumo, nes
kiekvienas naujas modelis remiasi daugelio prie$ jj buvusiy citatomis?’®. Yra ir i§im¢iy — JAV
Federalinis apeliacinis teismas su islygomis pripazino kompanijos ,Louboutin“ teise registruoti
legendine ,gaisrinés” raudong baty pady spalvg kaip prekés Zenklg, atmesdamas Zemesnés
instancijos teismo , Yves Saint Laurent” palankig nutartj, teigiancig, kad vien spalva negali biti mados

prekés Zenklas?®. Sis sprendimas atliepia skulptoriaus Anish'o Kapoor'o pastangas sudaryti i$skirtine

276 <...>fashion not only survives despite copying; it thrives due to copying.” Kal Raustiala, Christopher Springman, The Knockoff Economy. How
imitation sparks innovation, Oxford University Press, 2012, 5.

277 Sharyn Alfonsi, Nikki Battiste, ,Red Sole Man: Christian Louboutin's Signature Shoe Has Made Him an Icon”, ABC News, in:
https://abcnews.go.com/Business/red-sole-man-christian-louboutins-signature-shoe-made/story?id=14983446.

278 Kathleen Caulderwood, ,Businesses That Copy Oscar Dresses Face Counterfeiting From Chinese Websites”, International Business Times, in:
https://www.ibtimes.com/businesses-copy-oscar-dresses-face-counterfeiting-chinese-websites-1558598.

279 Renee Montagne interviu su Kal'u Raustiala portalui NPR.org, 2012 09 10, in: https://www.npr.org/2012/09/10/160746195/why-knockoffs-are-
good-for-the-fashion-industry?t=1568559703939.

280 Byla ,,Christian Louboutin S.A. prie$ Yves Saint Laurent Am. Holding, Inc.”, No. 11-3303 (2d Cir. 2013), in:
https://cases.justia.com/federal/appellate-courts/ca2/11-3303/11-3303-2013-03-08.pdf?ts=1410918657.
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sutartj su gamintoju dél Vantablack (daugiausia Sviesos sugeriancio pigmento) ir taip neleisti kitiems
menininkams naudoti jo kaip meninés priemoneés, taip pat 7-ajame d-metyje Yves'o Klein'o
registruotg IKB — spalvg International Klein Blue. Visais atvejais uZsitikrinant teises j menine

priemone siekiama kirybos originalumo ir negincijamos autorystés.

53 pav. Yves Klein, Victoire de Samothrace, 1962.
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Nors tradiciSkai materialioji kultira vystési vélesniems kuréjams nuosekliai tobulinant pirmtaky
darbus, dizaineriai savo veikloje atkakliai siekia originalumo, diferenciacijos. Visuotinis inovacijy ir jy
skatinimo bumas kaip niekada anksCiau iskelia naujumg, inovatyvuma, originalumg, jvardinta

autoryste kaip bene pagrindines gero dizaino savybes.

Pirmaja Siy laiky pozidriu visaverte dizaino mokykla laikytina, be abejonés, ,Staatliches Bauhaus”,
jkurta Walter'io Gropius'o ir veikusi Vokietijoje nuo 1919 iki 1933 m. i$ pradziy Veimare, véliau —
Dessau ir Berlyne. Pagrindiné studijy idéja buvo, suteikiant ir meno, ir technologijy studijomis
paremto amato Ziniy, panaikinti tarp Siy discipliny egzistuojancius nesutaikomus priestaravimus.
Studijos prasidédavo SeSiy ménesiy trukmés jvadu, véliau kiekvienos srities studijoms lygiomis
teisémis vadovavo menininkas, vadintas ,formos meistru”, ir amatininkas, technologijy Zinovas.
Tokiu bldu buvo studijuojama tapyba ir vitrazas (vad. Paul Klee), sieny tapyba (Wassily Kandinsky),
grafika (Lyone Feininger), scenografija ir skulptira (Oskar Schlemmer), interjeras (Marcel Breuer),

tipografija ir reklama (Herbert Bayer), keramika (Gerhard Marcks) bei audimas (Georg Muche)?2..

Bauhauso studijy principai, iSdéstyti Laszlo'o Moholy'io-Nagy'io, ir Siandien atrodo stebétinai
Siuolaikiski. ,,Ne prie$S technologinj progresg, bet su juo“, , Galutinis tikslas — ne gaminys, bet
Zmogus”, glaudaus déstytojy ir studenty bendradarbiavimo praktika, o ypa¢ — ,Kiekvienas yra

talentingas.“?8?

Ir Siandien daugelis dizaino mokykly taiko Bauhauso metodus, siekdamos integruoti menine ir
technologine profesijos puses. Tadiau naujausios tendencijos rodo, kad nuo Sio modelio tolstama
taip, kaip Edward Shills numaté dar pacioje XX a. pab. Pasak jo, Siuolaikiniai universitetai turi du
uzdavinius: parengti studentus konkretiems kultdriniams vaidmenims visuomenéje ir uztikrinti, kad
universitetai bty revoliuciniy poky¢iy centrai?®3. Kalbant apie pirmajj, tai atrodo puiki idéja —
integruoti studijas ir visuomene bei verslg. Ypac dabartiniame ekonominiame kontekste (taip pat ir
Lietuvos), kai daznas universitetas savo efektyvumg vertina pagal studento pasitenkinima ir jo

asmenine naudg, matuojamg laikotarpio iki jsidarbinimo pagal specialybe po studijy trukme ir

281 Magdalena Droste, Bauhaus, 1919-1933, Taschen, 1990, 24.
282 | 35716 Moholy-Nagy, The New Vision and Abstract of an Artist, Wittenborn Schulz, 1947, 16-17.

283 dward Shills, The Order of Learning: Essays on the Contemporary University, cituojama i$: A. H. Halsey, ,,Edward Shills, Sociology and
Universities”, in: Minerva, Vol. 37, Issue 4, 2000, 391-404.
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atlyginimo dydZiu. Ta¢iau Ron Levy savo straipsnyje ,,Design Education: Time to Reflect“?®* (,,Dizaino
edukacija: metas refleksijai“) perspéja dél edukacijos industrializavimo, nes tai veda j ribotumg ir
trumpalaikiams poreikiams tenkinti reikalingy Ziniy ir jgudZiy kaupima, nesuderinama su analizés,
sintezés, interpretavimo, klrybos, vertinimo ir kritikos procesais. Universitety kaip viesy institucijy
veikla neturéty bati nukreipta j konkrecias interesy grupes, aptarnauti tam tikrg pramonés Saka. Tai
gresia fundamentalios tyrimo laisvés praradimu. Sidloma nedalyvauti ir profesiniy asociacijy
veikloje, kadangi jos linkusios apriboti savo interesus siaurame specifinio know-how rate. Philip Rieff
irgi reikalauja, kad aukstoji mokykla iSlaikyty atstuma nuo Siuolaikinés industrializuotos visuomenés

ir jos polinkio j supaprastintg pasaulio suvokima?®.

Vis délto su tokiu pozilriu negalima visiSkai sutikti. Vien dél savo veiklos principo, kurj labai
apibendrintai galima jvardinti kaip ,jgalinimas”, aukstosios, taip pat ir dizaino, mokyklos pirmiausia
veikia visuomenés naudai, uztikrindamos visuomenés tvaruma fundamentaliyjy ir specifiniy Ziniy
perdavimu. Tokiy Ziniy kdrimas, gilinimas ir kaupimas negali bati svarbesnis uZdavinys, nei jy

taikymas ir sklaida. Batina iSlaikyti balansg tarp E. Shills'o nurodyty veikly.

Vilniaus dailds akademijos profesorius dr. Vytautas Kibildis teigia: ,,Mokymosi procese kartojimas ar
kopijavimas neiSvengiamas, siekiant susipazinti su daikty kdrimo specifika <...>“?8¢ |déjy sialoma
ieSkoti ne vien gamtoje, tautodailéje, profesionaliajame mene, bet ir ,Zymesniy modernizmo
dizaineriy kariniuose, ir jy sekéjy karyboje“?®’ Taip pat vadovélyje pabréziama funkcinés,
technologinés ir estetinés daikto analizés nauda (blsimojo) dizainerio jgtdziy lavinimui. Taciau toks

poziuris sutinkamas vis reciau.

Studijy procese reikalaujant iSimtinai naujy sprendimy, akcentuojant konteksto, tikslinés grupés
pazinimg (tai esminés design thinking dedamosios), busimieji dizaineriai atribojami nuo tikrojo,
visapusiSko dizaino objekty pazinimo (ne vien vizualinio, bet ir funkcinio, medzZiaginio) bei nevysto

gebéjimo kurti tai, ko i$ tikryjy reikia%®. Rezultatas gali bati nesidoméjimas, kaip daiktai i$ tikryjy

284 Ron Levy, ,,Design Education: Time to Reflect”, in: Design Issues Vol. 7, No. 1, 1990, 42-52.
285 Philip Rieff, Fellow Teachers: Of Culture and Its Second Death, University of Chicago Press, 1985, 8.

286 \fytautas Kibildis, Nuo idéjos iki daikto: Dizainas. Projektavimo metodika, vadovélis aukstyjy mokykly studentams, Vilniaus dailés akademijos
leidykla, 2009, 18.

%7 |bid. 44.

288 Jonathan’o Ive’o pokalbis su Deyan'u Sudjic’ium Dizaino muziejuje Londone 2014 11 12, in: https://www.dezeen.com/2014/11/13/design-
education-tragic-says-jonathan-ive-apple.
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gaminami, nesiripinimas detalémis ir smulkmenomis, galutinio produkto tobulinimu?®®. Vyksta
studijy edukacijos dematerializavimas: ,Tai tragedija, kad galima praleisti ketverius savo gyvenimo
metus studijuojant trimaciy daikty dizaing ir né vieno nepagaminti.“?°® I3kiliy kdriniy kopijavimas,
visais laikais buves mokymosi pagrindu, atmetamas kaip vedantis j nesavarankiSkuma ir uzkertantis
kelig inovacijoms. Nors Kentaro'o Ishibashi'io ir Takeshi'o Okada'os studija®®! parodé, kad galimai
bltent abstraktaus meno kdrinio kopijavimas padeda islaisvinti kiirybisSkuma kulttroje, kur realistinis

vaizdavimas mene tradiciSkai laikomas esminiu privalumu.

54 pav. The Honeycomb Vase, diz. ,,Studio Libertiny”. Kopija: Johanna Keimeyer. L. Verweij nuotr.

Ar tikrai kopijavimas ir originalumas dizaine yra nesuderinami? Galbt, jei originalumo (visiSko

naujumo) paieskos trukdo dizaineriy tapsmui ir originalumas néra tapatus inovatyvumui ar

289 J |ve’o kalba parodos ,Manus x Machina“ atidaryme 2016 05 02 Niujorko Metropolitan meno muziejuje, in:
https://www.dezeen.com/2016/05/03/fewer-designers-interested-in-how-something-is-made-jonathan-ive-apple-manus-x-machina.

20 That's just tragic, that you can spend four years of your life studying the design of three dimensional objects and not make one.” Op. cit. J. lve’o
pokalbis su D. Sudjic’ium.

291 Kentaro Ishibashi, Takeshi Okada, ,How Copying Artwork Affects Students’ Artistic Creativity”, in: Proceedings of the Annual Meeting of the
Cognitive Science Society, 26(26), 2004, 618-623.
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autorystei, jis néra toks siektinas? Dizaineré Hella Jongerius teigia neturinti energijos ir nematanti
prasmés nuolat kurti naujus produktus, jeigu toje srityje yra klasikiniy objekty, kuriuos galima
patobulinti, atnaujinti?®2. Todél vienodai mielai kuria ,,Boeing” léktuvy interjerus ir naujus spalvy
derinius klasikiniams Jean'o Prouvé ir Werner'io Panton'o baldams. Dizaino kritikas ir déstytojas
Lucas Verweij Berlyno WeilRensee aukstojoje meno mokykloje 2011 m. studentams pasitlé kiek
jmanoma tiksliau nukopijuoti pasirinktg dizaino ikong, propaguodamas evoliucinj dizaino kelig ir

kviesdamas naujai paZzvelgti j originalumg dizaine?®3,

Verta palyginti Bauhauso studijy metodus su vyraujanciais geriausiomis laikomose pasaulio dizaino
mokyklose. Kadangi kiekybinis Lietuvos dizaino studenty tyrimas apéme tik | pakopos studentus,
apzvelgiamos tik Sios pakopos programos. ,QS World University Rankings” 2019 m. iSskiria Sias

pasaulio dizaino mokyklas?%4:

1. Karaliskasis meno koledzas (Royal College of Art, https://www.rca.ac.uk). Gaminio dizainas —

tik 1l pakopos studijy metu.
2. Londono meny universitetas (University of the Arts London, http://www.arts.ac.uk)
3. Parsonso dizaino mokykla (Parsons School of Design, https://www.newschool.edu/parsons)
4. Rod Ailendo dizaino mokykla (Rhode Island School of Design, https://www.risd.edu)

5. Masaciusetso technologijos institutas (Massachusetts Institute of Technology (MIT),

https://design.mit.edu) — tik Il pakopos studijos.
6. Milano politechnikos institutas (Politecnico di Milano, www.design.polimi.it)
7. Aalto universitetas (Aalto University, www.aalto.fi)
8. Glazgo meno mokykla (Glasgow School of Art, www.gsa.ac.uk)
9. Cikagos instituto meno mokykla (School of the Art Institute of Chicago, www.saic.edu)

10. Prato institutas (Pratt Institute, https://www.pratt.edu)

292 Marcus Fairs, Dezeen Book of Interviews, Dezeen Limited, 2014, 14.
293 Rose Etherington, ,,Copy and Authorship by Lucas Verweij“, in: https://www.dezeen.com/2011/06/09/copy-and-authorship-by-lucas-verweij.

294 10 geriausiy meno ir dizaino universitety remiantis QS pasaulio universitety reitingais pagal studijy kryptis 2019 metais:
https://www.topuniversities.com/university-rankings-articles/university-subject-rankings/top-art-design-schools-2019.
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Puséis jy yra Europoje, ir Europos mokykly desimtuke per pastaruosius metus nuolat daugéja. O stai
dizaino teorijos srityje ilgai pirmavusi Stanfordo universiteto dizaino mokykla d.school, buvusi

pagrindiné dizaino mastymo metodikos skleidéja, 2019 m. j deSimtuka nebepateko.

Formaliai nagrinéjant kity, artimesniy Europos universitety dizaino studijy programas?®> 29,

tiesioginio pazado ugdyti profesinius gebéjimus originalumo paiesky metodu rasti nepavyko. Taciau

lygiai taip pat beveik neuzsimenama apie jau egzistuojanciy dizainy studijas, analize.

Kaip skirtingos mokyklos nusako dizaino studijy esme? Zadamas ,intensyvus, daugiadisciplinis,
bendradarbiavimu paremtas dizaino procesas, grindziamas j Zmogy orientuotais tyrimais, stebéjimu,
modeliavimu, prototipavimu ir vertinimu“%®’ (Karnegio Melono (Carnegie Melon) universitetas). I3
studenty tikimasi, kad jie ,Zaismingai interpretuos egzistuojancias ir naujas technologijas” (Dandzio
(Dundee) universitetas?®®). Daugiausia, kas Zadama studijy kaip gilinimosi j tai, kas jau padaryta toje
srityje, prasme, yra ,mokytis i$ dizaino istorijos, metodologijos ir verslo vadybos” (IE architekttros ir
dizaino mokykla)?®°. Basimieji dizaineriai skatinami paZinti tam tikras taisykles, bet jy uzduotimi
laikoma jas ,interpretuoti, perkurti, apeiti ar net laikinai ignoruoti“ (Berlyno Vaisenzé (WeiRensee)
meno akademija)®®. ,Studentai kuria sprendimus, paremtus nuodugniu vartotojo poreikiy jvairiose
situacijose supratimu“ (Bergeno universitetas39?). ,Dizaineriui gerai yra bati kdrybiskam, dométis
forma, suprasti, kaip ir kokiame kontekste daiktai naudojami“ (Konstfako (Konstfack) meny, amaty
ir dizaino universitetas3®?). , Produkto dizainas savo esme yra skirtas kvestionuoti ir perkurti tai, kas
jau egzistuoja“ (Vilemo de Kningo (Willem de Kooning) akademija3?3). Studijomis siekiama ,,iSugdyti
kvalifikuotus produkto dizainerius, gebancius projektuoti, analizuoti, tyrinéti ir identifikuoti fizines

savybes ir simbolines bei komunikacines vertes, kurios apibrézty kirinius, sglygodamos formas,

29 https://www.bachelorsportal.com/disciplines/53/industrial-design.html.

2% https://www.kunonetwork.org/members.

297 Carnegie Melon University, http://design.cmu.edu/content/products.

2%8 University of Dundee, https://www.dundee.ac.uk/study/ug/product-design.

2% |E School of Architecture and Design, https://landings.ie.edu/bachland-uni-bachelor-design.

300 The WeiRensee Academy of Art Berlin, http://www.kh-berlin.de/en/studies/departments/bama-product-design/bama-product-design.html.

301 University of Bergen, Faculty of Fine Arts, Music and Design, https://kmd.uib.no/en.

302 Konstfack University of Arts, Crafts and Design, https://www.konstfack.se/en/Education/Bachelors-Degree-Programmes/Industridesign-180-hp.

303 Willem de Kooning Academy, https://www.wdka.nl/programmes/product-design.
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konfiglracijg, kokybe, veikimo blidg, verte ir estetikg, jtakg socialinei ir gamtinei aplinkai“ (LCI

Barselona3%4).

Galima apibendrinti, kad daugelis dizaino studijy institucijy skatina spresti problemas jas
nagrinéjant funkciniu, technologiniu, ekonominiu, ekologiniu, antropologiniu poziuriais, gilinantis
i Zmoniy elgesio ir naujy technologijy ypatybes, o ankstesniy laikotarpiy dizaino kuryba paliekant

teorinéje, menotyros sferoje.

304 | Cl Barcelona, http://en.Icibarcelona.com/product-design-school/bachelor-degree.
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4. TYRIMAS

4.1. Hipotezé ir tyrimo batinumo pagrindimas

Siekiant nustatyti autorystés reikSme ir vietg dizainerio veikloje, bitina apibrézti, kaip tai suvokia
patys dizaino kadréjai. Absoliuti dauguma Sios srities tyrimy susitelkia j plagijavimg akademinéje
veikloje. Originalumo suvokties tyrimy meno srityje Lietuvoje néra daryta. Todél Lietuvos aukstyjy
meno mokykly dizaino sri¢iy studenty originalumo, kopijos, falsifikato sgvoky suvokimo jy
(bGsimame) veiklos lauke tyrimas galéty padéti dizaino studentams ir pedagogams geriau suvokti
savo pozicijg Siuo klausimu, iS naujo jvertinti dizaino klasikos pavyzdZiy studijy, grindZiamy
kopijavimo praktika, poreikj dizaino pedagogikos srityje, suzinoti profesionaly pozilrj j autoryste

dizaine —ir i$ dalies apibudinty profesijos situacijg Salyje.

Profesiné sékmé dizaino srityje priklauso ne vien nuo jgimty gabumy, sékmés, jgyty teoriniy Ziniy,
praktinés patirties. Labai svarbus yra sugebéjimas pasitlyti rinkai produktg, kuris geriausiai atitikty
kliento poreikius. Daznai toks produktas savo dizainu yra iSsiskiriantis, bet ne visiskai originalus
kategorijoje, sakykime — egzistuojancios rinkos ekosistemoje tiksliausiai atspéjantis vartotojy
preferencijy désninguma. Galima daryti prielaidg, kad kategoriskas jtaky ir konteksto atmetimas
dizaino karimo metu daryty neigiamg jtaka dizainerio karjerai ilgalaikéje perspektyvoje, ir
atvirksciai — analogy ir konteksto studijos ilgalaikéje perspektyvoje teigiamai veikty dizainerio
pasiekimus. Tikslinga palyginti iSeitine pozicijg su galutiniu rezultatu, t. y. dizainerio karjera

pradedanciy studenty pozitrj su pozitriu sekmingy dizaino profesionaly.

Svarbu pabrézti, kad toks tyrimas gali bati tik indikatyvus, rezultatus dera vertinti apibendrintai, nes:
lyginami ne ty paciy asmeny skirtingais karjeros tarpsniais poZilriai; dizainerio pozilris dél jvairiy

faktoriy ilgainiui gali keistis.

Pagal tyrimo duomenis galima jvairiais pjlviais jvertinti dizaino studenty pasaulézitirg, suskirstyti
juos j salygines grupes. Tokia informacija buty naudinga pedagogams, kurie organizuodami studijy

procesg ir formuluodami konkrecias kirybines uzduotis, pavyzdziui, galéty tiek pastiprinti grupés

evv =
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4.2. Tyrimo tikslas

Lyginant profesionaliy, daug mety sékmingai dirbanciy dizaineriy ir dizaino studenty poziirj j
autoryste ir originaluma, identifikuoti naujas galimybes studijy metu jiems suteikti reikalingy

jgudziy ir patirciy.

4.3. Tyrimo metodikos pasirinkimo pagrindimas

Tyrimui, vykdytam su dviem skirtingom savo savybémis grupém, pasirinkti du skirtingi metodai —
kiekybinis ir kokybinis. Kiekybinis taikytas tiesioginei tyrimo grupei — dizaino studentams. Kokybinis

skirtas kontrolinei grupei — dizaino profesionalams.

e Studenty grupés tyrimui kiekybinis tyrimo modelis ir apklausos metodas pasirinkti dél didelio
tiriamyjy skaiciaus ir prielaidos, kad Sios grupés atstovy pofziuris tik formuojasi, jam didesne
nei asmeniné patirtis jtakg yra padariusios bendro pobldzio Zinios Sia tema, studijy kolegy

nuomone, déstytojy perteikiami studijy programy reikalavimai.

e Profesionaly tyrimui pasirinktas kokybinis tyrimo modelis ir pusiau struktlruoto interviu
metodas. Pasirinkimg Iémé ribotas tinkamy ir sutinkanciy dalyvauti tyrime informanty
skaicius, taip pat tai, kad Sios grupés atstovai turi vertingg per ilgg veiklos laikotarpj sukaupta
patirtj, kurios nejmanoma perduoti atsakymais j uzdarus klausimus. Interviuoti daugiausia
produkto dizaineriai, kurie pagal profesinj profilj yra artimiausi kiekybiniame tyrime naudotai
| pakopos studenty imciai, nejtraukiant mados ir elektroninés vartotojo sgsajos dizaineriy,
nes pusiau struktdruotas interviu metodas reikalauja iSmanyti informanty veiklos sritj.
Mados dizaineriai nejtraukti ir dél bendrame dizaino kontekste issiskirian¢io mados
industrijos pozitrio j produkto gyvavimo trukme ir sprendimy autoryste — tai galéjo smarkiai
iSkreipti nedidelés grupés rezultatus. Eksperimentinio, kritinio dizaino atstovai nejtraukti dél

to, kad Sios sritys tolimos tiriamosios grupés profesinés karjeros perspektyvoms.

Kvie€iant informantus prioritetas teiktas veiklos patirciai ir Zinomumui, ne veiklos sriciy

jvairovei, ly¢iy reprezentavimui.
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4.4. Kiekybinis tyrimas: dizaino studenty apklausa

Metodika

Apklausa vyko elektroniniu bidu , Google” platformoje, jrankis — Google Forms. Apklausa pusiau
anoniminé, t. y. respondenty prasyta pateikti tik elektroninio pasto adresg ir nurodyti mokykla,
kurioje studijuoja. Pateikti 56 teiginiai (priedas Nr. 6). Respondenty prasyta prie kiekvieno teiginio
nurodyti savo poZidrj, pasirenkant atsakymo variantg pagal Likert'o skale3°> i§ ,Visiskai sutinku®,

,Greiciau sutinku”, ,,Nei sutinku, nei nesutinku”, ,,Greic¢iau nesutinku”, , Visiskai nesutinku”.

Siekiant objektyvumo, klausimyne klausimai pateikti atsitiktine tvarka, taip pat bita ir su tema
tiesiogiai nesusijusiy bei pasikartojanciy, kontroliniy klausimy, taciau respondentams leista po

anketos pateikimo redaguoti savo atsakymus.

1. Jtaka
a. Dizainerio — kolegoms
b. Vartotojo — dizaineriui
c. Kliento —dizaineriui
d. Kritiky — dizaineriui
e. Kolegy (peers) — dizaineriui
2. Etika
a. Citavimas
b. Kopijavimas
c. Plagijavimas
d. Klastojimas
3. Estetika
a. Estetikos testinumas
b. Dizainerio vaidmuo
c. Individuali ktryba
d. Grupiné kiryba

e. Vadovauti

305 Rensis Likert, , A technique for the measurement of attitudes”, in: Archives of Psychology No. 140, 1932, 17.
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4. Pasiekimai
a. Svarbu saviraiska
b. Svarbu rezultatas
5. Motyvacija
a. )vertinimas (finansinis / pripazinimas)
b. Saviraiska
c. Saviverte
6. Rezultatas
a. Tik savo / bendras / bet koks viesas
b. Efektyvumas (proceso / rezultato)

7. Kontroliniai kl. / teorija

Imtis

Pagal nacionalinius $vietimo srities teisés aktus3% dizaino studijy kryptis (W200 Dizainas) priskiriama

studijy sriciai ,,Menai“ ir studijy krypciy grupei ,Meno studijos”, apima 9 Sakas:
e W210 Grafinis dizainas
e W220 Parody ir renginiy dizainas
e W230 Mados dizainas
e W240 Pramoninis dizainas
e W250 Interjero dizainas
e W260 Vizualiniy komunikacijy dizainas
e W270 Keramikos dizainas
e W280 Interaktyvus ir elektroninis dizainas

e W290 Interjero ir baldy renovavimas ir konservavimas

306 2009 m. gruodzio 23 d. LR Vyriausybés nutarimas Nr. 1749 , Dél studijy sri¢iy ir krypciy, pagal kurias vyksta studijos auk$tosiose mokyklose,
saraso ir kvalifikaciniy laipsniy saraso patvirtinimo“; 2010 m. vasario 19 d. LR Svietimo ir mokslo ministro jsakymas Nr. V-222 ,,Dél studijy kryptis
sudaranciy Saky saraso patvirtinimo“.
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Apklausos klausimynas per mokymo jstaigas iSplatintas Lietuvos aukStyjy mokykly dizaino
(produkto, grafinio, kostiumo / mados, interjero) studentams, iSskyrus doktorantus. ISreiske nora,
respondentai galéjo gauti pagal Sios srities kokybinio tyrimo duomenis parengta knyga ,,8 sékmeés
istorijos. Pokalbiai su dizaineriais”. Tyrimui aktualiose programose 2016-2017 mokslo m. studijavo
apie 1200 studenty. Statistiskai tokiai auditorijai 150 respondenty imtis néra pakankama, taciau gali
bati laikoma indikatyvia. Nepakankamas respondenty aktyvumas aiskintinas didele klausimyno

apimtimi, sudétingai suformuluotais klausimais.

Tyrime apsiribota Siomis mokyklomis ir specialybémis (skliaustuose jraSyta programos

specializacija):

Alytaus kolegija Multimedija, dizainas ir leidybos technologijos (dieniné NL)

Alytaus kolegija Multimedija, dizainas ir leidybos technologijos (sesijiné |)

Europos humanitarinis universitetas Vizualinis dizainas ir medijos (rusy ir angly k.)

(dieniné NL /1)

Kauno kolegija

Aprangos dizainas (dieniné NL)

Kauno kolegija

Dizainas (dieniné NL)

Kauno kolegija

Zeldiniai ir jy dizainas (dieniné NL)

Siauliy universitetas

Aplinkos objekty dizainas (dieniné NL)

Utenos kolegija

Aprangos dizainas ir technologija (dieniné NL)

Utenos kolegija

Aprangos dizainas ir technologija (sesijiné 1)

Vilniaus dailés akademija

Dizainas (baldy dizainas ir restauravimas) (TelSiuose)
(dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Dizainas (gaminio dizainas) (TelSiuose) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Dizainas (Kaune) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Dizainas (Vilniuje) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Grafinis dizainas (Kaune) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Grafinis dizainas (Klaipédoje) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Grafinis dizainas (Vilniuje) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Interjero dizainas (Kaune) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Interjero dizainas (Klaipédoje) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Interjero dizainas (Vilniuje) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Kostiumo dizainas (aprangos ir mezgimo dizainas)
(TelSiuose) (dieniné NL)

Vilniaus dailés akademija

Kostiumo dizainas (Vilniuje) (dieniné NL)
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Vilniaus dizaino kolegija

Grafiniy komunikacijy dizainas (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Grafiniy komunikacijy dizainas (sesijiné I)

Vilniaus dizaino kolegija

Interjero dizainas (angly k.) (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Interjero dizainas (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Interjero dizainas (rusy k.) (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Interjero dizainas (sesijiné I)

Vilniaus dizaino kolegija

Kdrybiniy industrijy dizainas (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Mados dizainas (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Mados dizainas (rusy k.) (dieniné NL)

Vilniaus dizaino kolegija

Mados dizainas (sesijiné 1)

Vilniaus Gedimino technikos
universitetas

Pramonés gaminiy dizainas (dieniné NL)

Vilniaus Gedimino technikos
universitetas

Multimedija ir kompiuterinis dizainas (dieniné NL)

Vilniaus Gedimino technikos
universitetas

Multimedija ir kompiuterinis dizainas (savaitgaliné |)

Vilniaus kolegija

Aprangos dizainas (dieniné NL)

Vilniaus technologijy ir dizaino
kolegija

Grafinis dizainas (dieniné NL)

Vilniaus technologijy ir dizaino
kolegija

Grafinis dizainas (vakarine |)

Vilniaus technologijy ir dizaino
kolegija

Interjero dizainas (dieniné NL)

Vytauto DidZiojo universitetas

Mados dizainas (angly kalba) (dieniné NL)

Dél dizaino sri¢iy skirtumy, veiklos konvergencijos ir palyginimo metodo nebuvimo pasirenkant

mokyklas ir studijy programas kaip j nereikSmingas nebuvo atsizvelgta j Sias ypatybes:

studijy kokybe (programos vertinimas, akreditacija)
formalig studijy kryptj (meny, technologijos moksly)
aukstosios mokyklos statusg (universitetiné ar neuniversitetine)

studijy pakopa (profesinis bakalauras, bakalauras, magistras)
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Nebuvo apklausiami studentai programy, kuriy pavadinime yra Zodis ,dizainas”, bet kuriy studijy
turinys ry$kiai skiriasi nuo tradiciskai pagrindiniy dizaino studijy kryp¢iy turinio (Sukuoseny dizainas,

Parody ir renginiy dizainas, Kra$tovaizdZio dizainas, Zeldyny dizainas).

Iki 2017 02 21 atsakymus pateiké 152 studentai. IS jy 57 studijavo Vilniaus dailés akademijoje, 31 —
Vilniaus dizaino kolegijoje, 28 — Vilniaus dizaino ir technologijy kolegijoje, 8 — VGTU, 9 — Siauliy
universitete, 8 — Kauno kolegijoje, 7 — Utenos kolegijoje, 3 — Vilniaus kolegijoje, 10 nurodé
studijuojantys kitoje mokymo jstaigoje. 13 Sv. Ignaco Lojolos kolegijos, Europos humanitarinio

universiteto atsakymy negauta.
Tyrimo eiga

Elektroniniu pastu ir telefonu kreiptasi j auksStgsias dizaino krypties studijas vykdancias mokyklas
prasant iSplatinti nuorodg j klausimyng dizaino programy studentams. Tyrimas vyko nuo 2016 m.

spalio iki 2017 m. vasario 21 d.

Tyrimo rezultatai

Kiekybinio tyrimo apklausoje atsakymus pateiké 152 studentai.

Empiriné analizé

Pirminé tyrimo rezultaty analizé atlikta pagal Likert'o skalés pasirinkimy pasiskirstyma apklausos
teiginiams (Priedas Nr. 7). Ji leidzia susidaryti bendrg pirmosios pakopos dizaino krypties studento

pazilry vaizda.

Pastebétina, kad atsakant j net 32 klausimus i$ 56, atsakymy ,,Nei sutinku, nei nesutinku“ dalis virsijo
20 procenty. Sis atsakymo variantas gali: bati prilygintas poZidriui ,Manes tai nelie¢ia / man tai
nesvarbu / a$ tam abejingas”; reiksti, kad, respondento nuomone, teiginys suformuluotas ydingai
(pvz., ,AS Zinau daug pasaulyje garsiy dizaineriy”); reiksti, kad respondentui, jo nuomone, nepakanka
kompetencijos uzimti aiskig pozicijg (pvz., ,,Kuriant naujg produktg, batina idéjas patikrinti fokus
grupése”). Taip pat i$ didelio neutraliy atsakymy kiekio galima spéti, kad respondentai daznai
nebuvo tikri, ar teisingai suprato klausima, kuris, objektyviai Zilrint, reikalauja aiskios pozicijos (pvz.,
»Nemokantis tiksliai nukopijuoti nemokés ir sukurti savo dizaino”). Tikétinas ir dar vienas
paaiskinimas — studentai mazai démesio skiria teoriniam, abstrakc¢iam savo esamos ir bisimos

veiklos vertinimui, todél ekspromtu atsakyti j kai kuriuos klausimus jiems sunku.
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Kitas aiskiai iSsiskiriantis dalykas — poziuris j dizaino autoryste. IS atsakiusiy net 91 proc. visiskai
sutinka arba greiciau sutinka, kad autoriy teisiy apsauga dizaine yra batina. Nesutinkanciy néra né
vieno. Tai patvirtina skai¢ius mananciy, jog ,originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti“, neturi
—vos 11 proc. apklaustyjy. Net 7,5 proc. mano, kad jy idéjas kiti pateikia kaip savo, taciau reakcija j
teiginj ,Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zmoniy, kurie patys nesuvokia jy vertés” parodo tikrajj
poZilrj: su tuo sutinka vos 3,7 proc. apklaustyjy, o net 12 proc. neturi aiskios nuomonés. Taigi
studentai tiki turintys unikaliy dizaino idéjy, yra jsitikine jy apsaugos bitinumu, svetimas idéjas

samoningai savintis jiems atrodo neleistina.

Zymiai $velnesnis yra pofzidris j kity karybos citavima. Toks metodas priimtinas 38-iems proc.
respondenty, o nuomonés Siuo klausimu neturi net 45 proc.. Tikétina, kad toks didelis
neapsisprendusiy kiekis susijes su klausime naudojama terminologija, ir Sio klausimo atsakymy

vertinti nereikeéty.

Koks potilris j aplinkos jtaka (tikétina, mazinancig originalumg)? 75 proc. dalyviy sutinka, kad jy
kdrybai iSoré daro jtaka, dar 15 proc. neturi Siuo klausimu nuomoneés, tad tik 1 i$ 10 dizaino studenty
jauciasi neveikiamas aplinkos arba tos jtakos nejaucdia, ir vos 8,1 proc. respondenty mano, kad gero
dizaino nejmanoma sukurti grupéje. Tuo, kad dizaineris tiesiog privalo studijuoti savo kolegy kiirybg,
jsitikine arba greiciau sutinka du trecdaliai apklaustyjy, kiek daugiau kaip pusé teigia Zinantys daug
pasaulyje garsiy dizaineriy. O kolegy jtaka yra nepriimtina, jos saugomasi — kad , Kity dizaineriy
darbais verta dométis tam, kad netycia nesukurtum panasiai“, mano beveik pusé, 47,3 proc. dizaino
studenty. Ir ¢ia pat 51 proc. pripazjsta sgmoningai ieSkantys jkvépimo kolegy darbuose. Galima
daryti iSvada, kad studentai suvokia esantys veikiami aplinkos, taciau siekia jtakas priimti
samoningai ir likti originalus: net 91,8 proc. respondenty sutinka, kad , Verta jsiklausyti j kolegy

pastabas”.

Originalumg kaip autoriaus kiirybos savybe studentai labai vertina. Tai patvirtina 58-iy proc.
apklaustyjy palaikomas teiginys, kad kiekvienas dizainerio karinys turi bati originalus. Su teiginiu
»,Dizainerio uzduotis — kurti ir propaguoti estetikos naujoves” sutinka beveik 70 proc. respondenty.
Taciau kontrolinis teiginys ,Svarbiausia, kad galutinis produktas iSspresty isSkeltg problema” vercia
tik kg deklaruota estetikos pirmenybe suabejoti: net 95 proc. sutinka, 60 proc. sutinka visiskai. Dél
projekto s€kmes isskirtinumag aukoti sutikty 42 proc. dalyviy (tvirtai tuo tiki 7,3 proc.) — keistoka, juk

beveik 60 proc. mano, kad ,Tik originalUs, iSsiskiriantys autoriai gali iSgarséti”. Galima teigti, kad
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studentai dar nepakankamai aiskiai jsivaizduoja bisima veiklos lauka ir tiki, kad dizainerio veiklos
rezultatas privalo pirmiausia iSspresti problemg, bet dél to atsisakyti originalumo sutikty tik kas

antras respondentas, nes savo uzduotimi laiko estetikos naujoviy kirima.

Kiirybos proceso ir jo rezultato vertinimo takoskyra: nors studentai tiki, kad , Dizainerio karybos
procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu” (85 proc.) ir klientui net pripazjstama teisé kistis j
kdrybos procesg (45 proc., 34 proc. neapsisprende), 45 procentai apklaustyjy vis délto noréty
(mano, kad turéty) vadovauti kiirybos procesui. Taciau Siuo klausimu taip pat daug neapsisprendusiy
(42 proc.). Tai galimai reiskia, kad arba studentai nesusipazine su produkto kiirimo komandoje
specifika ir todél vengia isreiksti savo nuomone, arba, atvirksciai, susipazine gerai ir supranta, kad

projekty buna labai jvairiy, kaip ir tiksly.

Koks turi biti galutinis produktas? Studentai demonstruoja labai pragmatiska poziurj: ,,Svarbiausia,
kad galutinis produktas iSspresty iSkeltg problema” (95 proc.), ,Dizainerio sékmé matuojama kliento
pasitenkinimu” (53 proc.), ,Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties” (57 proc.) Taciau Kkiti
atsakymai kelia abejoniy tokio poZidrio nuoseklumu. Teise keisti taisykles — uZduotj, tikslg,

priemones — dizaineriams pripazjsta 38 proc., Zenkliai daugiau nei taip nemananciy (25,4 proc.).

Apibendrinant galima pasakyti, kad dizaino studentai vertina originalumg kaip siekting karéjo ir jo
veiklos rezultato savybe, vertg apsaugos ir vedancia link profesinés sékmeés. Palankiai jie atsiliepia ir
apie kolektyvine kuryba, kolegy, techniniy specialisty, kliento jtaka, t. y. veiksnius, nebutinai
kelian€ius pavojy kirybos rezultato originalumui, bet aiskiai mazinancius paties dizainerio kiirybos
unikalumga ir atpazjstamuma. Pazymeétinas rezultaty netolygumas, ypac jvertinant kontrolinius

klausimus. Dizaino apsaugos bltinybe studentai neabejoja.
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Pearson'o koreliacijos

Atlikus statistine apklausos rezultaty analize ir apskaiciavus Pearson'o koreliacijos koeficientg tos
pacios grupés klausimams(Priedas Nr. 8), nustatyta, kad vyrauja silpna ir vidutiné koreliacija, tiek

teigiama, tiek neigiama.

PoZilryje j teiginius, papildancius vienas kitg arba logiskai sekancius vienas i$ kito (nors ir
nepateikiamus greta), nustatytas stiprus rySys rodo respondenty mastymo integralumg ir atsakymy
nuosirduma. Pavyzdziui, ,Mano darbus kopijuoja kiti“ ir ,,AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty
pasinaudoti — koeficientas 0,303, vidutinio stiprumo rysys; ,Dizaineris privalo studijuoti kolegy
kirybg“ ir ,AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose” — vidutinis rysys; , Klientas neturi kistis
j kGirybos procesa” ir ,,Dizainerio kirybos procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu” — silpnai
vidutinis neigiamas rysys; , Kity klrybos citavimas yra tinkamas metodas dizainerio kiryboje” ir

»Samoningas kity klrybos citavimas yra vagysté“ — stiprus neigiamas rysys.
Respondentai atskiria savo asmenines ir kitiems priskiriamas savybes, bet yra linke matyti save

kontekste: , AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti” ir ,Kiekvienas kiréjas yra

unikalus ir nepakartojamas” — silpnas vidutinis rysys.
Pasitikéjimas savo kompetencija siejamas ir su pasitikéjimu ateitimi, kiirybos potencija. ,Nereikia

klausti vartotojo, ko jis noréty” ir ,,Neverta grjzti prie jau pabaigty darby” — silpnas vidutinis rysys.

,Kopijavimas yra tinkamas studijy metodas dizaine” ir ,,Nemokantis tiksliai nukopijuoti nemokeés ir

sukurti savo dizaino” — vidutinis rysys.

»Mano idéjas kiti pateikia kaip savo” ir ,Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zmoniy, kurie patys

nesuvokia jy vertés” — silpnas rysys.

Faktoriai

Priede Nr. 9 pateikiama kiekybinio tyrimo rezultaty faktoriné analizé. Ji leidZia iSskirti keturias

pagrindines apklausty studenty grupes, pasizymincias atsakymy nuoseklumu.

Pirmosios grupés respondentai, kuriuos galima jvardinti kaip ,stropiuosius”, atitinka tradicinj
pozityvy dizainerio vaizdinj. Jie tiki, kad svarbu pabaigti projektg iki galo, atsizvelgti j vartotojo
preferencijas, gavus uzduotj nuo jos nenukrypti, bendradarbiauti su klientu, dométis kolegy darbais

ir propaguoti estetikos naujoves.
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Tik paviesSintas dizaino darbas yra i$ tikryjy baigtas

Dizainerio pareiga yra pateikti vartotojui priimtinos estetikos daiktus

Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties

AS samoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose

Dizainerio uzduotis — kurti ir propaguoti estetikos naujoves

Dizainerio kurybos procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu

Antrosios grupés respondentai, kuriuos galima jvardinti kaip ,individualistus®, profesinéje veikloje
linke iSkelti dizainerio asmenybe: jie netiki kolektyvia kiiryba, nelaukia kritikos, siekia bati originalUs.

UZ bendrg projekto sékme jiems svarbesnis jy kaip dizaineriy indélis.

Mane domina tik mano indélis dizaino projekto rezultate

Karinys, sukurtas kolektyviai, negali bati originalus

Siekiant originalumo, verta atsiriboti nuo pirmtaky ir kolegy darby studijavimo

Dizaino kritika atsiranda i$ nesugebéjimo kurti paciam

Gero dizaino nejmanoma sukurti grupéje

Dizaineris turi teise keisti taisykles — uzduotj, tikslg, priemones

Treciosios grupés respondentai, kuriuos galima jvardinti kaip ,,svajotojus”, savo vertybémis primena
yindividualistus®, taciau j pirma plang iSkelia dizaing kaip procesg, o galutiniais rezultatais nesidomi.

Tiki, kad kdrinio originalumas ir net unikalumas gali bati nulemtas kiréjo asmenybés.

Kiekvienas kiiréjas yra unikalus ir nepakartojamas

Man nesvarbu, ar mano projektas bus realizuotas, esmé — kiiryba
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Ketvirtosios grupés respondentai, kuriuos galima jvardinti kaip ,cinikus”, atvirksciai, yra linke imtis
bet kokiy priemoniy tikslui pasiekti. Galima spéti, kad juos maziau domina karybos procesas ir

autorysteé.

Kity kurybos citavimas yra tinkamas metodas dizainerio karyboje

Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zzmoniy, kurie patys nesuvokia jy vertés

Klasteriai

Dar gilesnis zvilgsnis j tiriamuyjy pasauléZilrg jmanomas analizuojant atsakymus klasterinés analizés
metodu (Priedas Nr. 10). Galima iSskirti du gana lygiavercius (68 ir 80 resp.) klasterio centrus ir
sglygiskai jvardinti du apklaustyjy tipus: jkvépto (inspiruoto, jtakoto) dizaino pripaZinéjus ir tikincius,

kad dizainas gali bati unikalus.

1. lkvépto dizaino (inspired design) tipo respondentai dizaing vertina kaip karéjo ir socialinés aplinkos
produkta. Klrybos verté priklauso ne tik nuo kiréjo; iSoré lemia jo kirybos rezultatus; indiferentiski

dizaino produkcijos originalumo aspektui; jaucia profesinés veiklos trikuma studijy metu.

2. Unikalaus dizaino (unique design) tipo respondentai tiki, kad kirybos verte lemia tik kiréjo
asmenybé. Abejingi tam, kaip jy klryba vertinama kity, bet pabréZzia dizainerio kirybos originalumo

svarba. Indiferentiski profesiniam pasiruoSimui studijy metu.

ISskirti 5 faktoriai, pagal kuriuos nustatyti indeksai, Zymintys jtakos kiréjui (dizaineriui) formy

vertinimus.

1 faktorius (indeksas) — kuréjo—kliento santykio nepriklausomumo nuo iSorés indeksas.

2 faktorius (indeksas) — kuréjo visiSkos autonomijos indeksas.

3 faktorius (indeksas) — jkvépimo ieskojimo aplinkoje indeksas.

4 faktorius (indeksas) — saves kaip originalaus kiiréjo vertinimo indeksas.

5 faktorius (indeksas) — doméjimosi aplinka vengiant kopijos indeksas.
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Pearson'o koreliacijos atskleidzia statistiSkai reikSmingg priklausomybe tarp visy 5 klasteriui

panaudoty teoriniy skaliy ir analizéje naudoty indeksy.

Dizaino studenty aplinkoje labai svarbus ekonominis laukas. Autonomija nuo jo asocijuojasi su
asmenine autonomija, profesine-akademine socializacija, asmeninés kirybos verte ir originalumu.

Savo karybos dizaino srityje originalumag geriau vertina praktikuojantys ir kitas meno Sakas.

e Originalumas asocijuotinas su autonomija nuo ekonominio lauko (ekonominiy santykiy), bet

ne su autonomija nuo karybinio lauko.

e Asmeniné autonomija asocijuotina su autonomija nuo ekonominio lauko (ekonominiy

santykiy).

e Profesiné-akademiné socializacija asocijuotina su autonomija nuo ekonominio lauko

(ekonominiy santykiy).

e Asmeniné kirybos verté asocijuotina su autonomija nuo ekonominio lauko (ekonominiy

santykiy).

e Tarpsritinio meno praktikavimas (doméjimasis kitomis klrybos formomis) asocijuotinas su

mazesne autonomija nuo meno lauko, bet su geresniu savo kiirybos originalumo vertinimu.
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4.5. Kokybinis tyrimas: interviu su dizaino profesionalais

Informanty pasirinkimas

2016 m. birZelio-liepos mén. atlikti giluminiai interviu su aStuoniais profesionaliais Lietuvos
dizaineriais: Edvardu Kavarsku, Juozu Brundza, Martynu Kazimierénu, Nauriu Kalinausku, Rita
Blténaite, Sauliumi JaraSiumi, Vytautu Puzeru, Zilvinu Stankevi¢iumi. Pagrindine — kirybos
originalumo —tema buvo sekama atsizvelgiant j pokalbio eigg. Visi informantai, iSskyrus R. Buténaite
ir E. Kavarskg, dirba daugiau nei vienoje dizaino srityje, pusé jy (E. Kavarskas, R. Baténaité, J. Brundza,

S. Jarasius) bent epizodiSkai uzsiima pedagogine veikla. Visi, iSskyrus S. Jaras$iy, dirba Vilniuje.

Pagrindiné veiklos Profesinés veiklos

sritis stazas (2016 m.) Lytis
Informantas 1 Grafinis dizainas 10 m. vyr.
Informantas 2 Daikty dizainas 15 m. vyr.
Informantas 3 Daikty dizainas 17 m. vyr.
Informantas 4 Daikty dizainas 26 m. vyr.
Informantas 5 Tekstilés dizainas 19 m. mot.
Informantas 6 Daikty dizainas 29 m. Vyr.
Informantas 7 Baldy dizainas 17 m. vyr.
Informantas 8 Daikty dizainas 22 m. vyr.

Interviu vyko neutralioje aplinkoje. Detali interviu transkripcija pateikiama priede Nr. 5.

Redaguoti interviu 2016 m. isleisti atskiru leidiniu ,, Lietuvos dizainas: 8 sékmés istorijos. Pokalbiai su
dizaineriais“ (ISBN 978-609-408-919-0). Leidinys prieinamas bibliotekose, iSplatintas Lietuvos

aukstosioms mokykloms ir dizaino studentams, dalyvavusiems kiekybinio tyrimo apklausoje.

Interviu apibendrinimai

Apibendrinant atsakymus susidaro homogeniskas viduriniosios kartos dizainerio portretas.
Dauguma laiko kirybos originalumg reikSmingu paciam dizaineriui, jo motyvacijai, taciau

neakcentuoja jo svarbos profesinei sékmei. Yra linke kurti kartu su klientu, bet ne su kitais
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dizaineriais. Klrybos rezultaty apsauga ir autorystés jvardijimas juos domina tiek, kiek to reikia

veiklos tvarumui, bet ne dél asmeninés ambicijos.

Originalumas

Profesionalai yra jsitikine, kad kiekvienas dizaineris daugiau ar maziau siekia bati originalus.
»Manyciau, kad kiekvienas (dauguma?) dizaineris turi tokj tikslg.” (Informantas 5)

,Siaip stengiuosi kurti, kad bty originalu ir nauja, idéjos bty naujos.“ (Informantas 2)

,Dar studijy metais sakiau — noriu, kad mano kidryba baty originali. ISsiskirty i$ kolegy, kursioky

darby.” (Informantas 5)

,Bet kuris kiréjas, turintis bent Siek tiek ambicijy, siekia originalumo. Jau pati veikla — ktryba —

reiskia, kad atsiranda kazkas, ko nebuvo, o ne atkartojama aplinka.” (Informantas 7)

,Sakyciau, tai, ko siekiu, veikiau yra atpazjstamas kirybos braizas, tai ir baty tas originalumo laipsnis,

kurio siekiu.” (Informantas 1)
Taciau originalumo siekimas néra absoliutus ar savitikslis, jis turi prasme ir kartu — apribojimus:

»<..> tai paskata nestovéti vietoj, ieskoti naujos formos, naujo formos ir funkcijos rysio.”

(Informantas 6)

,Klausimg [apie originalumg — aut.] suvokiu kaip taikomg kirybos procesui, kuris vyksta ne pagal

uzduotj. Kai kuriu sau ir esu vienintelis autorius.” (Informantas 4)

Be to, originalumas kaip savybé gali buti budingas tik vienai ar kelioms dizaino kirinio

dedamosioms:
,Originalumas funkcijos, technologijos plotméje zymiai svarbesnis.” (Informantas 7)
Profesinéje veikloje jis tikrai ne visada reikalingas, naudingas:

,Gali buti, kad suéje dizaineriai pasakys — Sitas daiktas yra pats geriausias. Kokia to verté, jei jis nebus

perkamas?“ (Informantas 6)

,Specialiai nesiekiu, kad mano darbai i$siskirty i$ kity tos pacios kategorijos daikty visumos. Zitriu i$

kitos puseés: imu problematika ir kuriu daiktg kaip sprendima.” (Informantas 4)
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a

,<...> jei Sis derinys veikia, mes jj ,imam“ ir darom tiek panaSiai, kad muisy neapkaltinty.’

(Informantas 1)
»Jeigu darai kazka kitaip negu visi, labai didelé tikimybé, kad darai nesgmone.” (Informantas 2)
Originalumo greiciausiai nejmanoma iSmokti, nereikia specialiai studijuoti:

»Edukaciniam procese galbit reikéty iSmesti originalumo ieskojima.” (Informantas 6)

Bendradarbysté

Beveik visais atvejais kurybinio bendradarbiavimo, kolektyvinés kirybos modelis atmetamas kaip

nereikalingas ir neperspektyvus.

»<...>nes neiSvengiamai kyla kirybiniai konfliktai.” (Informantas 4)

»Absoliuciai nesugebéciau kurti dviese, grupéje.” (Informantas 5)

»,Dainai blna, kad kiréjai pykstasi dél idéjy vietoje to, kad kartu kazka daryty.” (Informantas 3)

Taciau konstruktyvus techniniy specialisty ir edukuoto kliento indélis vertinamas kaip naudingas

ir net neiSvengiamas konkurencinéje kovoje:
,»,<...>jei nori konkuruoti su tais, kurie dirba kartu, tikétina, kad turési irgi tai daryti.” (Informantas 3)

»<...> darbo pavieniui laikai baigiasi, gal greitai ir tapytojai pradés dirbti kartu su technologais,
psichologais, rinkodarininkais, kai tas Zmogus, kuris tepa daZzg, nebus vienintelis ir gal net ne

pagrindinis.” (Informantas 4)

Kdrybos apsauga

Griezta savo kiirybos apsauga jq registruojant kiiréjy beveik nedomina, ir kaltinimus plagijavimu
jie linke vertinti atsargiai. Jaucia savo kaip autoriaus pranasuma. Svarbus ir holistinis dizaino

suvokimas.

»Manyciau, tegu kopijuoja tai, kas man yra praeitas etapas. Kiekvienas sukurtas objektas yra laiptelis

aukstyn. Lipantys i$ paskos nejaudina.” (Informantas 6)

,Kai pasirodo kaltinimai plagijavimu, pirmiausia nuteisia Ziniasklaida ir pilieciai. O klréjai, kurie bent
kartg pajuto tai, apie kg pasakojau [netycCinius sutapimus — aut.], laikosi nuosaikesnés pozicijos.”

(Informantas 1)
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,Musy santykis su savo idéja yra visai kitoks, galime padaryti daug daugiau.” (Informantas 3)
»<...>svarbesnis yra ne formos, bet mastymo, kirybinio proceso originalumas.” (Informantas 2)
Respondentai mano, kad iSorinis, formos originalumas néra svarbiausias dizaino aspektas.

,Dizainas yra daugiau nei vien pavirSius, todél iSoriniy savybiy kopijavimas nepazeidzia dizaino

autoriaus nuosavybés esmés.” (Informantas 1)

»<...>dizainas yra gilinimasis j vidine daikty logika.” (Informantas 4)

»<...>svarbesnis yra originalumas funkcijos, technologijos plotméje.” (Informantas 7)

Informantai grieztai neigia sgmoningai kopijave ar pateike svetimas idéjas kaip savo. Taciau vienu
atveju pasitaiké jdomi dizaino proceso kaip uzdavinio sprendimo Zinant atsakymg interpretacija.

Kartais dizainas gali tapti savitiksliu procesu, o kartais esamy sprendimy perkirimas pritaikant

kitai aplinkai, medziagiSkumui ir naudojimo bidui laikomas lygiaverte dizaino praktika.

“u u

,Zidriu j tai kaip j technine kiirybg — ,treniruote”.“ (Informantas 8)

Autoryste

Kai kurie informantai yra pasiryZze atiduoti savo ankstesnius projektus bendram karybinés
bendruomenés naudojimui, pasidalinti idéjomis ar bent jau jy aktyviai neginti. Ypac ty, kurios néra
svarbios dizainerio praktikos tvarumui. Tai susije ne vien su tuo, kad projektai moraliai pasene ar

komerciskai neperspektyvis, bet ir su deklaruojama biitinybe ,,eiti j priekj“.

,Jei Zmoneés pasinaudoja tavo idéjomis, jei jos jiems patinka ir jie jy pagrindu daro kazkg savo — tai

irgi suteikia satisfakcijg. Tai irgi pripazinimas.” (Informantas 4)

»<...> ne viskg darai dél pinigy.” (Informantas 8)

»Nejauciu tokio susizavéjimo savo daiktais, tokiy ambicijy, kurias noréciau ginti.” (Informantas 3)
»[dizaino prasmé — daryti pinigus] bet taip neturi bati.” (Informantas 4)

4.6. Jungtinés kokybinio ir kiekybinio tyrimo iSvados

e Studentai mazai démesio skiria teoriniam, abstrakéiam savo esamos ir blisimos veiklos,

profesinio lauko vertinimui. Sékmingi viduriniosios kartos dizaineriai abstrakéiomis temomis
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samprotauja laisvai, beveik visais klausimais turi susiformavusig nuomone, tikétina, nulemta

tiek asmeninés patirties, tiek polinkio dométis ne vien siaurais profesijos aspektais.

Studentai suvokia esantys veikiami aplinkos, taciau siekia jtakas priimti sgmoningai ir bati
originaliis. Profesionalai suvokia jtakas kaip neiSvengiama dalyka ir linke vertinti jas placiau

— veikia ne vien dizainas, bet ir aplinka, pomégiai, net vaikystéje skaitytos knygos.

Studentai tiki turintys unikaliy dizaino idéjy, yra jsitikine jy apsaugos biitinumu, svetimas
idéjas samoningai savintis jiems atrodo neleistina. Taciau kencianciy nuo jy kurybos
savinimosi yra nedaug. Paradoksalu, kad nors beveik kiekvienas viduriniosios kartos

dizaineris yra susidires su savo darby kopijavimu, jy poziuris yra Zymiai santdresnis.

Studentai dar nepakankamai aiskiai jsivaizduoja bisima veiklos lauka ir tiki, kad dizainerio
veiklos rezultatas privalo pirmiausia iSspresti problema. Taciau dél problemos sprendimo
atsisakyti originalumo sutikty tik kas antras respondentas (savo uzduotimi laiko estetikos
naujoviy kiirimg). Profesionalai, akivaizdu, remiasi daugiamete patirtimi. Pakankamu

originalumo jrodymu laiko ir savito stiliaus islaikymg, ir patj klirybos fakta.

Pusé studenty noréty vadovauti dizaino kiirimo procesui, taciau kita pusé neturi Siuo
klausimu nuomoneés. Profesionalai save mato kaip naujy, netikéty idéjy arba patirtimi grjsty
sprendimy generatorius, dél kirybiniy uzduociy jgyvendinimo bendradarbiaujancius su kity

sriciy specialistais.

Jaunieji dizaineriai j kolektyvine kiiryba Zitri labai palankiai. Viduriniosios kartos dizaineriai
grieztai atmeta bendraautorystés dizaine idéjg (tik vienas yra dirbes kartu su kolega, bet
daugiausia prie techninio pobudZio projekty), kartu pripazindami techniniams

konsultantams, klientams teise dalyvauti procese.
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5. TEORINES DALIES ISVADOS

1. Dizaino srityje dél jos specifikos absoliuti autorysté nejmanoma, nes nejmanomas
absoliutus sprendimy originalumas. Kiekvienas sprendimas remiasi problemos nustatymu,
tyrimais, suformuluotais apribojimais, t. y. reikalauja atsizvelgti j konteksty. Strategija
siekiant maksimalaus sprendimy originalumo (ir 100 proc. autorystés) atsiriboti nuo bet
kokiy poveikiy taip pat neracionali: jrodyta, kad stimuliuojanti tekstiné medZiaga batent
padidina dizaino studenty sprendimy originalumg. Dar daugiau, projekto kiirybiskumas
didesnis tuomet, kai jkvépimo ieSkoma gretimose veiklos srityse. Todél dizaineriams
prasminga iSmanyti platesnj savo kirybos lauka, buti susipaZinus tiek su dizaino istorijos

artefaktais, tiek su naujausiais pavyzdziais ir tendencijomis.

2. Absoliutus dizaino iSraiSkos originalumas yra nepageidautinas. Dauguma dizaino veikly
galima, remiantis Dunne'u ir Raby3%’, klasifikuoti kaip patvirtinantj (affirmative) dizaing, t. .
kdryba, apribotg iSoriniy 3altiniy iSkelty uzduociy. Su nedidelémis iSimtimis (pvz., pramoniné
gamyba planinés ekonomikos sglygomis) pagrindinis vertinimo kriterijus Sioje srityje yra
maksimalus dizaino priimtinumas tikslinei auditorijai, apibréZiamas Loewy , paZangiausio,

bet dar priimtino” (Most Advanced Yet Acceptable) principu.

3. Etikos poiziliriu dizaino autorystés pazeidimai vertintini nevienareikSmiskai. Dél dabartinio
teisinio reguliavimo ir nepalankios vieSosios nuomonés identiskas ir masinis kopijavimas yra
nepriimtinas. Taciau vienetinio kopijavimo atvejais, jei kopija ar padirbinys savo verte

prilygsta originalui, kultdrai ir visuomenei Zala nepadaroma.

4. Istoriskai karéjams visuomet buvo svarbiau autorystés nei jy originalumo pripaZinimas.
Naujumo reikéjo nedaug, naujovés diegtos pamazéle, be to, buvo laikoma garbe prilygti
didiesiems meistrams. Originalumas mene (ir dizaine) tampa aktualus XIX a., vykstant
pramoneés revoliucijai. Sekimas istoriniais pavyzdziais atmetamas, ieSkoma jkvépio gamtoje,
tadiau kopijavimas, sekimas nedingsta. Atsiranda poreikis projektuoti kirybos poveikj
visuomenei. Dabartiniu laikotarpiu autorysté ir originalumas galutinai susikeité vietomis:
pirmiausia siekiama atkreipti démesj originalumu, o tik paskui — jtvirtinti autoryste

(dazniausiai — kity, vélesniy kiriniy). Dizaino istorija rodo, kad daZniausiai estetinés ir

307 Anthony Dunne, Fiona Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, MIT Press, 2013.



TEORINES DALIES ISVADOS

technologinés inovacijos paskatinamos ne galiojancios apsaugos, bet bitent jos nebuvimo.
Dizaino registracija (vieSas atskleidimas) taip pat negarantuoja, kad teisés nebus paZeistos,
nes saugo tik lokaliai. Kitose jurisdikcijose tai neveikia, ir svetimomis idéjomis gali maitintis

iStisy Saliy ekonomikos (SSRS, véliau — Kinija).

Europos teisé numato, kad dizainas registruojamas kaip daikto iSorinis vaizdas, kurj galima
jvertinti jo neiSardant ir kuris néra nulemtas daikto konstrukcijos ar funkcijos, t. y. dizainas
prilyginamas dekoravimui. Pagrindiniu autorystés nustatymo kriterijumi iSlieka originalumas,
nors dél to Siuolaikiniai autoriai placiai diskutuoja. Nepaisant abejoniy dél galimybiy tiksliai
nustatyti dizaino autoryste, apsaugos laikotarpis nuolat ilgéja, bausmés uZ dizaino
registracijos pazeidimus didéja. Tai neskatina klréjy inovuoti, bet padeda gauti pajamy i
ankstesnés veiklos. Pasauliné prekyba padirbtomis ir nukopijuotomis prekémis nuolat auga.
Tokioje situacijoje bet koks kiirybos rezultaty prieinamumo ribojimas — o tai viena esminiy
autoriy teisiy apsaugos sistemos veikly — bet kokia forma neigiamai atsiliepia kity
visuomenés nariy kiirybos rezultaty kokybei, yra Zalingas visuomenei finansiniu, saugumo

ir moralés pozidriu.

Dizaino mokyklose su retomis iSimtimis orientuojamasi j savarankiska vis naujy problemy
ir unikaliy sprendimy joms paieSka, daznai kolektyviai, nors yra tyrimy, jrodanciy teigiama
kopijavimo kaip tacit knowledge S$altinio poveikj kirybiSkumui. Tai gresia disciplinos
testinumo praradimu, dematerializacija. Aukstosios (dizaino) mokyklos turi du uzdavinius —
parengti studentus konkretiems ekonominiams ir kultlriniams vaidmenims visuomenéje ir
uztikrinti, kad universitetai blty nepriklausomy ir todél fundamentaliy tyrimy nulemty
revoliuciniy pokyciy centrai. Kadangi dizainas kaip disciplina dél intensyvios raidos iki Siol
néra suformulaves vientiso teorinio pagrindo, prasmés siekiama nuolatine naujoviy paieska
net ir vykdant trivialias uzduotis. Tai sukuria studijy kaip jdomios ir patrauklios veiklos jvaizdj,

bet neprisideda prie esminiy uzdaviniy sprendimo.

Autorystés ir originalumo temos tyrimai leidZia klasifikuoti vertybines dizaineriy
nuostatas. Klasifikacijos rezultatus galima naudoti méginant efektyviau personalizuoti
studijy procesq ir taip auksStosiose mokyklose pasiekti geresniy dizaino studijy rezultaty —jei
remiamés prielaida, kad studijy uzduotys ir procesai, artimesni asmeninéms vertybinéms

nuostatoms, geriau paruo$ minéty vertybiy nulemtiems ateities karjeros isStukiams.
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8. Tiesioginio ir akivaizdaus rysio tarp poziirio j dizaino autoryste ir profesinés sékmeés
nustatyti nepavyko. Nors sékmingi Lietuvos dizaino profesionalai Zymiai atsainiau Zitri j savo
teisiy gynima ir kopijavimo faktus, kokybinis interviu parodé, kad jy poZilris ankstesniais
karjeros tarpsniais buvo kitoks, o dabartinis i$ dalies nulemtas geros ekonominés situacijos.
Todél tyrimo hipotezé, kad kategoriSkas jtaky ir konteksto atmetimas dizaino procese daryty
neigiamg jtaka dizainerio karjerai ilgalaikéje perspektyvoje ir atvirks¢iai — analogy ir
konteksto studijos ilgalaikéje perspektyvoje teigiamai veikty dizainerio pasiekimus, laikytina
pasitvirtinusia tik i$ dalies ir remiasi teorinés darbo dalies jZvalgomis. ReikSmingi poZzilrio j
profesijg skirtumai is tiesy egzistuoja, bet jy jtakg busimai karjerai jrodyti ar paneigti galima

tik atlikus papildomus tyrimus.



REKOMENDACHOS

6. REKOMENDACIJOS

Praktinio tyrimy rezultaty panaudojimo perspektyvos Lietuvos kontekste

Ar pastangos viduriniosios kartos dizaineriams bldingus pozZilrius jdiegti studentams edukacijos
priemonémis paskatinty pastaryjy profesinj progresa? Informantas 4: , Tokios filosofijos, apie kurig
as kalbu, jaunimui nereikia. Jis turi siekti kiekvienos savo idéjos jgyvendinimo, kiekvieno paminéjimo,

kiekvienos patirties. UZtenka keliy kertiniy nuostaty — kurk atsakingai, turék moralinius principus.”
Galima jZvelgti kelias potencialias Sio darbo ir tyrimo rezultaty panaudojimo kryptis.

Pirmoji kryptis — papildomy Ziniy apie dizaino studenty pazidras kaupimas (véliau — atnaujinimas,
lyginimas tiek su ty paciy studenty ankstesniy mety rezultatais, tiek tarp skirtingy studenty , karty“),
siekiant jas panaudoti studijy procesui tobulinti. AtsiZzvelgiant j empirine patirtj, kad pirmo kurso
studentai dél patirties trikumo dazniausiai dar yra nepasirenge reflektuoti profesinés veiklos, tokias

anketas prasminga platinti nuo antryjy studijy mety.

Klasteriné analizé atskleidZia tam tikry vertybiy priezastinj rysj. Kity meno Saky praktikavimas
statistiskai siejasi su lankstesniu pozilriu j jkvépimo paieskas ir geresniu savo klrybos originalumo
vertinimu. Kdrybos originalumo suvokimas siejasi su dizainerio autonomija (pasitikéjimu savimi)
santykiuose su klientu, bet ne su uzisidarymu savo profesijos rémuose. Asmeniné autonomija
asocijuotina su autonomija santykiuose su klientu, o kokybiskos (pasirengimo profesinei veiklai
prasme) studijos stiprina jsitikinimg profesinés autonomijos bitinybe, t. y. geriausiai pasiruoSusiais
save laikantys (ar tokiais tapti planuojantys) studentai linke pasirinkti savarankiska veiklg po studijy.
Taip pat masto ir jsitikine dizainerio kaip kiréjo unikalumu. Darytina prielaida, kad bendrai visiems
studentams gretimy meno sri€iy praktika, jy jtraukimas planuojant studijas, priemonés,
padedancios geriau suvokti savo kurybos unikalumg ir didinancios asmenine autonomijg studijy
procese (tiek uzduociy atlikimo, tiek jgalinanciy santykiy su pedagogais prasme), padéty iSugdyti

geriau savarankiskai veiklai pasiruosSusius ir labiau jai motyvuotus dizainerius.

Antroji kryptis — galimas studijy programy atnaujinimas, papildymas, siekiant studijy metu suteikti
didZiausig jmanomg kiekj Ziniy ir ugdyti visas savybes, potencialiai naudingas siekiant profesinés

karjeros dizaino srityje.

Klasteriné analizé leidzia isskirti dvi studenty grupes: palaikancius evoliucinio dizaino idéja, kitaip —

jkvépto dizaino pripazinéjus, ir palaikancius revoliucinio dizaino idéjg, kitaip — unikalaus dizaino
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Salininkus. Studijy procese galima pasistengti identifikuoti studento pazilras arba paskatinti jj
samoningai reflektuoti savo patirtis bei idéjas ir tuo remiantis adaptuoti studijy programy turinj.
Atsizvelgiant j tai, kad pazitiros gali keistis, studijy programose reikéty numatyti veikly ir uzduociy,
kurios ir, viena vertus, padéty atskleisti turimas savybes ir pazilras, ir, kita vertus, padéty suvokti
kitokj poziarj j dizaing. PavyzdZiui, Il semestro uzduotis — pagal detalig konkretaus kliento uzduotj,

IV — nepraktiska maksimali inovacija ir t. t.

Trecioji kryptis — studijy proceso individualizavimas atsizvelgiant j studento vertybes pagal tai, kuriai

grupei jis priskirtinas.

Faktoriné analizé pagal atsakymy j klausimus nuoseklumg iSskiria keturias respondenty grupes,
sglygisSkai pavadintas ,stropiaisiais”, ,individualistais”, ,,svajotojais” ir ,cinikais”. Nors savo skaitine
reikSme Sios grupés labai nevienodos, jos atskleidZia studentams budingus mastymo modelius,
kuriuos galima bandyti koreguoti ar skatinti. Tai buty Zingsnis link visiskai individualizuoto studijy
proceso. ] Sias sglygines grupes reikéty atsizvelgti sudarant laikinus kolektyvus grupiniam darbui

karybinése dirbtuvése ir pan.

Pageidautina statistinj studenty paziiry tyrima reguliariai kartoti. Tai padéty nustatyti pokyciy
vektoriy ir baty ypac naudinga ten, kur, atsizvelgiant j pirmojo tyrimo rezultatus, studijy procesas

modifikuotas.

Batina atlikti papildomus tyrimus. Pirmasis — studenty tyrimui analogiskos struktiiros profesionaly
kiekybinis tyrimas. Lyginant su studenty apklausos rezultatais blty galima tiesiogiai nustatyti
poziuriy skirtumus ir jy kaitos dinamikg pagal respondenty amziy arba veiklos patirtj. Vykdant tyrimag
reikéty pasinaudoti Lietuvos dizaineriy sgjungos ir Grafinio dizaino asociacijos, Dizaino forumo
nariy, konkurso ,,Geras dizainas”, festivalio , Dizaino savaité” dalyviy kontaktiniy duomeny bazémis,
kviesti uzpildyti anketg , Facebook” profiliuota reklama. Antrasis — profesionaly kokybinis tyrimas,
kuriuo blty siekiama detaliau iSsiaiskinti pozidrio j autoryste ir originaluma pokycius nuo karjeros

pradzios iki esamo momento.



KORYBINE DALIS.

KURYBINE DALIS.

(NE)ORGINALUMAS. KOPIJAVIMO EKSPERIMENTAS KAIP (GALIMA)
DIZAINO STUDUY PRAKTIKA

Jzanga. Dizaino originalumo reikSmé ir nereikSmingumas

Dizaino studijos yra kamuojamos dvilypumo. IS vienos pusés, Bauhauso mokyklos sukurtas
probleminis studijy modelis nusako aisky naujy dizaino sprendimy atsiradimo kelig: problema -->
tyrimas --> sprendimas. Toks modelis suponuoja kirybinio sprendimo atsiradimg iS problemos
nustatymo, tyrimo metu sukaupty patirciy bei jZvalgy ir kirybinio indélio, nulemto kity, su konkrecia
problema ir net dizaino sritimi nebutinai susijusiy jtaky. Nuo Don'o Norman'o knygos , Kasdieniniy
daikty dizainas“3%8 pasirodymo 1988 m. idéja, kad galutinio vartotojo patirtys turi bati vertinamos
visuose dizaino proceso etapuose, tapo visuotinai priimta. Neprireiké ilgai laukti Bauhauso ir
Norman‘o idéjy integracijos, Stanfordo universiteto dizaino padalinio d.school pavadintos dizaino
mastymu (design thinking). Rezultato originalumas, jei néra akivaizdZiy plagijavimo poZymiy,

lyginant su sprendimo efektyvumu yra antraeilis dalykas.

IS kitos pusés, per visg dizaino istorijg jo kiréjo veikla suvokiama ir kaip autorinés saviraiskos
priemoné, ir kaip idéjy perdavimo budas. Problemos nustatymas ir tyrimas gali bati intuityvas,
neturintys formaliy pozymiy. Pats dizaino procesas tampa (saves) tyrimu, todél svarbi karéjo
savirefleksija. Nuo 10-to d-mecio pabaigos aktyviai veikiantys Anthony Dunne ir Fiona Raby3%°
atskleidzia spekuliatyviojo dizaino skirtumus nuo tradicinio, patvirtinancio (affirmative) dizaino:
pastarasis yra kliento (placigja prasme) suformuluoty problemy sprendimas, o pirmasis iesko
objektyviy problemy, tirdamas pasaulj savarankiskai, uzduodamas klausimus ir kritikuodamas ne
vien objekto kontekstg, bet ir pacig kultlros, santvarkos visumg. Artimas spekuliatyviajam yra
diskursyvusis dizainas, kurio pagrindinis tikslas net nebéra konkretus (ar bent funkcionalus)
produktas, bet diskursas, kurj jis turéty indukuoti. Ir vél — rezultato originalumas néra svarbiausias

kriterijus.

308 Don Norman, The Design of Everyday Things, 2" Edition, Basic Books, 2013.

309 Anthony Dunne, Fiona Raby, ,Towards a Critical Design“, Catalogue essay, Le Design Aujourd'hui, Centre Pompidou, 2008, in:
http://dunneandraby.co.uk/content/bydandr/42/0. Taip pat: Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, MIT Press, 2013.
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Lietuvos aukstosiose mokyklose néra aiskios specializacijos: antrosios pakopos studentai laisviau gali
rinktis spekuliatyviojo dizaino kryptj, o pirmosios — labiau lenkiami prie patvirtinanciojo, ypac
gauséjant bendradarbiavimo su verslu ir realiy verslo uzduociy integravimo studijy procese atvejy.
Tikétina, kad bitent toks bendradarbiavimas skatina originalumo reikalavimg — ieSkodamas , kazko
naujo” verslas pirmiausia kreipiasi j aukStgsias mokyklas, nors pats supranta, kad pagal MAYA
principg reikia riboto, atpaZjstamo naujumo. Taip studijy, sprendimy kdrimo procesas netenka savo
reikSmés lyginant su rezultatu, kuris turi bati negincijamai naujas, originalus. Ir Siame darbe pateikto
kiekybinio paciy studenty pozidrio tyrimas atskleidzZia, kad dauguma (beveik 70 proc.) svarbiausiu

dizainerio uzdaviniu laiko naujoviy kirima.

Asmeniné patirtis déstant dizaino specialybés studentams rodo dizaino istorijos, Sig veiklg lemianciy
ekonominiy, teisiniy, socialiniy, psichologiniy faktoriy neiSmanyma. Tai, atsizvelgiant j studenty
amziy, néra keista. Taciau labiau stebina nedidelis doméjimasis. Tikétina, kad jau egzistuojancio
dizaino studijos samoningai ar nesgmoningai laikomos klititimi siekti asmeninés kurybos naujumo, ir

todél jy vengiama.

Taigi — teorinio ir praktinio tyrimy metu sukauptos Zinios leidzZia teigti, kad kirybos originalumas
neturi bati laikomas esminiu dizainerio veiklos ir reikSmingu studijy proceso rezultaty vertinimo
kriterijumi. Tokig iSvada remia meno ir dizaino istorijos, teisinés aplinkos, psichologijos tyrimai,
populiariosios kultlros apraiSkos ir naujausi besglygiSkos autoriy teisiy apsaugos reikSmeés
vertinimai. Be jokios abejonés, asmeninis braizas, unikalus poziris atskirose dizaino srityse yra labai
vertingas kaip autoriaus, jo kiirybos rezultato ir tg rezultatg naudojancio verslo iSskirtinumo sglyga.
Taciau meno ir dizaino istorija rodo, kad didziosios inovacijos visuomet rémeési studijomis —ir ne vien
ziaréjimu j paveikslélius, bet ir bandymu padaryti taip pat (uztenka prisiminti Luvre kiauras dienas

leisdavusius basimuosius impresionizmo koriféjus).

Kitas aspektas: pastaraisiais metais kopijavimas zymiai pla¢iau imtas analizuoti kaip verslo praktika
(Shenkar, 2010; Raustiala, Springmann, 2012). Kopijavimg pradedama pripazinti ir vertinti kaip
naudingg ne vien inovacijy paieskos, bet ir jy pritaikymo, tobulinimo praktikg, kuri, kaip teigiama
mineéty autoriy, daznai yra tvaresné ir ilguoju laikotarpiu komerciskai sékmingesné. Tikétina, kad
dizaino studijy absolventams realybéje teksiantys uZzdaviniai turés bitent tokj pobudj. Giluminis

daikty pazinimas bus svarbus jgtdis.
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Tikslas

Teorinio ir praktinio tyrimo rezultatas — susiformavusi idéja graZinti j dizaino mokyma kopijavima
kaip studijy metoda. Ji remiasi prielaida, kad studentams tokia veikla padéty pasiruosti profesinei

veiklai, supazindinty su:

e medZiagomis ir technologijomis,
e gamybos ciklais,
e apribojimais,

e vartojamais terminais,

o taip pat buty pirmoji bendradarbiavimo su technologijy specialistais praktika.

Kuo tai skiriasi nuo dabar egzistuojancios savo kariniy gamybos praktikos? Papildomais privalumais

— statistiskai j individualizma linkusiems studentams tokia veikla padéty:

e ugdytis empatija,

e sustiprinti darbo, kuomet siekiamas rezultatas yra Zinomas ir aiskiai aprasytas, jgudzius,

e kaupti tiesiogiai neisreiksty Ziniy (tacit knowledge) bagaig,

e susipaZinti su gilesnio nei tik vizualaus objekto paZinimo metodika ir i$ to kylanciy kirybiniy

idéjy generavimo praktika.

Kaip tiriamojo darbo rezultatas susiformavo Ziniy visuma, reikalinga parengti dizaino studenty
profesinés veiklos ir profesinés etikos vertinima atskleidziantj klausimyng ir atlikti kiekybinj tyrima.
Tyrimo rezultaty statistiné analizé, be daugelio kity jdomiy dalyky, parodé, kad kopijavimas kaip
studijy metodas didelei daliai studenty grei¢iausiai neblty priimtinas (,,individualisty“ ir ,,svajotojy”
grupéms). Todél butina atlikti eksperimentg ir: patikrinti, ar teisingos teorinés iSvados, jog dizaino
kopijavimas ir jo refleksija, jgyty praktiniy ir tiesiogiai neisreiksty Ziniy bei patirciy visuma buty
naudinga rengiant dizaino specialybés studentus basimai profesinei praktinei ir tyrimy veiklai;
nustatyti, kokios patirtys, jgyjamos bandant pagaminti identiskg dizaino objekto kopija, gali bati

naudingos dizaino studijy procese.
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Jzvalgos

Numatyti dviejy rasiy sunkumai — funkciniai—estetiniai ir psichologiniai. Pirmieji — tai bréziniy,
nuotrauky, reikalingy medziagy radimas, technologiniy sprendimy atspéjimas ar dedukcinis
iSskai¢iavimas, prieinamy technologijy pritaikymas ir pan. Neturint tinkamo dekonstruoti originalo
daug sprendimy remiasi prielaidomis. O tai didina klaidos galimybe bei nepasitikéjimg savimi.
Antrieji susije su asmenine ir vie$gja nuomone apie kopijavima. Yra didelis skirtumas tarp bandymo
realizuoti kaip iSskirtinai savo suvokiamas idéjas — etiSko proceso — ir kopijavimo, kuris,
nepriklausomai nuo intencijy, vis délto yra visuotinai vertinamas kaip neetiska veikla. Originalus
arba pagal oficialiai jsigytg licencija gaminami baldai, pavyzdzZiui, ,Vitra“ Eames serija, visada ir
tiesiog automatiskai laikomi kokybés etalonu, kuriam jokia kopija, net ir gaminama gretimoje
gamykloje (ar net toje pacioje po darbo valandy), prilygti niekaip negali. Kodél? Kopijavimas kaip
strategija tiek Zzmoniy pasaulyje, tiek gamtoje prasmingas tik tuomet, kai kopijuojamasis objektas
yra pranasesnis, t. y. pasizymi geresnémis estetinémis, funkcinémis savybémis, nulemtomis kiréjo
jgudziy ir gebéjimy, pranokstanciy — bent jau tuo metu — kopijuotojo jgldZius ir gebéjimus.
Akivaizdu, kad néra prasmeés tiksliai atkartoti autoriaus klaidas. Taigi kopijavimo tikslas yra
tobuléjimas. Taciau kopijuotojas nuo Musée Européen des Copies uzdarymo 1873 m. palaipsniui
prarado ,siekianCiojo tobulybés” statusg, ir prastas originalas tapo vertinamas labiau nei puiki
kopija. Galbut tai susije ir su , Arts & Crafts®, judéjimo, kovojusio uz amato gergja prasme grjzima j
daikty pasaulj, jtaka, vélesne rusy avangardo, futuristy, radikaliojo dizaino ir judéjimo ,,Memphis“
veikla. Taip pat — Siek tiek su Siuolaikinés pedagogikos maksima , Kiekvienas yra ypatingas“. Zinoma,
verta atskirti kopijavimg islaikant medziagas ir technikg nuo reprodukcijy kirimo kitomis
technologijomis. Taciau ir vienas, ir kitas budas kuria objektus, neturinéius autentisko autoriaus —
kiréjo — prisilietimo, suteikiancio kuriniui ,sielg”. Galbut todél mes pasgmoningai matome kopijas
kaip beprasmiSkai egzistuojancius zombius, turinCius tik formg be turinio. Ne maziau nidrios
asociacijos kyla ziurint j kompanijos ,,e15“ stende ,,imm cologne” baldy parodoje iSrikiuotus is kity

stendy surinktus plagiatus — tarp jy yra originalas, bet jis tik vienas.

O kur dar neteisétas kopijavimas — plagiatas, padirbinéjimas, visuotinai pripaZzjstami vagyste? Nieko
keista, kad kopijavimu negalima uZsiimti taip pat paprastai, kaip ir autoryste kuriancia veikla.

Kopijavimui reikia ryztis.
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Kopijuojamo objekto pasirinkimas

55 pav. ST04 Backenzahn, versija gqZuolas / kede; diz. Philipp Mainzer, gam. ,,e15” 1996. ,,e15 nuotr.

Savo eksperimento objektu pasirinkau ST04 Backenzahn™ (liet. kriminis dantis), 1996 m. dizainerio
Philipp'o Mainzer'io sukurtg baldg. Sidlomos dvi identiSky matmeny (270x270x470 mm) versijos —
kedeé su jgaubta virSutine dalimi ir staliukas su lygia virSutine plokStuma. Naudojama europinio
3Zuolo arba europinio rieSutmedzio mediena. Svoris — 17 kg, kaina be pristatymo — 720 Eur. Taip pat
gaminamos ir parduodamos miniatitros, mastelis 1:6 (45x45x78 mm), svoris 1 kg, kaina su

pristatymu 90 Eur.

Philipp Mainzer gimé Vokietijoje, studijavo gaminio dizaing Londone, Central Saint Martins meno ir

dizaino kolegijoje, taip pat architektirg Architectural Association architektliros mokykloje. 1995 m.
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kartu su kitais jkareé Siuolaikiniy baldy prekeés Zzenklg ,,e15“. Jo kiriniai jvertinti daugeliu tarptautiniy
apdovanojimy, eksponuojami nuolatinése muziejy ekspozicijose. Ph. Mainzer yra ir praktikuojantis
architektas. Vokietijos dizaino tarybos vykdomojo komiteto narys3!?, nuolat skaito paskaitas

architektdros, dizaino ir Zzenklodaros temomis.

Backenzahn pardavéjas — ,el5 Design und Distributions GmbH", Frankfurtas prie Maino,
Vokietija3!!. Tai maza jmoné, 2017 m. joje dirbo 31 Zmogus. Produkcijos gamyba perduota iSoriniams

tiekéjams.

Dél paprastumo toliau tekste Backenzahn vadinamas objektu. Objektas tinkamas eksperimentui dél
keliy priezasciy. Pirma, dél jo Zinomumo: nusakius ZodZiu, dauguma su dizaino sritimi susijusiy
pasnekovy teigé jj Zinantys. Objektas eksponuojamas keliy dizaino muziejy nuolatinése kolekcijose,
parduodamas populiaraus Zurnalo ,Wallpaper*“ internetinéje parduotuvéje3!2. Antra, dél to, kad jo
medZiaga ir gamybos technologija yra prieinamos ir nereikalauja dideliy investicijy. Greiiausiai Sios
dvi ypatybés lémé tai, kad objektas labai mégstamas plagiatoriy ir padirbinétojy, taip pat, pasidaryk
pats” entuziasty, ir jo pavadinimas internete jau tapo bendriniu ZodZiu, nusakanciu masyvig medine
kéde ar staliuka. Zod%iy Backenzahn stool paie$ka ,Google” sistemoje duoda apie 411 tikst.
rezultaty, ir jau pirmajame puslapyje tarp originalaus produkto nuorody randame kopijy3*3. 2016
m. ,,imm cologne” baldy parodoje ,e15“ kartu su ,Stylepark” pristaté ekspozicijg iS keliolikos
padirbiniy su tarp jy pasléptu originaliu objektu ir surengé viktoring, kurioje reikéjo atspéti — kuris is

jy tikras314?

310 The Presiding Committee of the German Design Council, in: https://www.german-design-council.de/en/about/presiding-committee-and-
executive-board..

311 Adresas internete: https://www.e15.com/de.

312'ST04 Backenzahn' stool, WallpaperSTORE, in: https://store.wallpaper.com/en/living/furniture/st04-backenzahn-stool-brown-
E15E15ST0483BRW.html.

3132019 m. spalio 12 d.

314 Rip-Off Hunter, Card Players, and a Bird“, 2016 01 22, in: https://www.stylepark.com/en/news/rip-off-hunter-card-players-and-a-bird.
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56 pav. ,,e15” stendas parodoje ,,imm cologne”, 2016 m. IS www.stylepark.com.

Kompanija ir toliau nuolat susiduria su kopijavimu, pazymétinas teismo procesas su IKEA, kuriame

IKEA buvo kaltinama nuplagijavusi ,,e15“ lovg Mo3%.

TrecCias pasirinkimg nulémes faktorius yra tai, kad objektas yra funkcionalus ir iSvengé aiskiy
proporcijy, medziagos parinkimo klaidy, taciau turi funkciniy trikumy, kuriuos galima bandyti
pasalinti kopijavimo metu — didelis svoris, astrios briaunos ir ypa¢ kampai, objektas nepatogus

pernesti, siauruose plySiuose kaupiasi dulkés ir pan.

Analogai

Bene vienintelis man Zinomas panasus projektas — Berlyno WeiRensee aukstojoje meno mokykloje
2011 m. Lucas'o Verweij vykdytas trumpalaikis studentiskas projektas, kurio uzdavinys buvo
pabandyti pagaminti mégstamiausio dizaino objekto kopijg. Rezultatai jdomus tuo, kad atskleidzia
panasias kaip ir mano atveju tendencijas — gaminama i$ pigesnés medZiagos (bydermajerio
(Biedermeier) stiliaus kédé), paprastesniu badu (T. Libertiny'io vaza) ir pan. Sis projektas praverté
kaip kirybinio darbo inspiracija, taciau informacijos apie tolesnj jo vystyma ar pakartojimus, taip pat

studenty vertinimy nepavyko aptikti.

315 Christine Scharrenbroch, Hendrik Wieduwilt, ,Frankfurter Designbiiro erringt Teilsieg gegen lkea”, Frankfurter Allgemeine Zeitung, 2017 06 29,
in: https://www.faz.net/aktuell/wirtschaft/mo-gegen-malm-frankfurter-designbuero-erringt-teilsieg-gegen-ikea-15083226.html.
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57 pav. Kédeés Smoke, diz. Maarten Baa, kopija. Aut. Josefina Schlie. L. Verweij nuotr.

Kitas, jau tiesiogiai su kopijuojamu objektu susijes atvejis — Sveicarijos meno mokyklos ECAL studijy
projektas bendradarbiaujant su ,,e15“, Backenzahn gamintoju, kurio rezultatai eksponuoti 2016 m.
Milano dizaino savaitéje3'e. Deklaruojama, kad studentai naudojo gamybines gZuolo medienos
atraizas (vertinant rezultatus galima patikslinti — ruoSinius). Aiskiai buvo pirmiausia identifikuotos
originalaus gaminio estetinés savybés, taip pat gZzuolo medienos ir jos derinimo su kitomis
medZiagomis galimybés. Rezultatas jdomus, tadiau lyg jstriges tarp originalo ir kazko naujo,
besinaudojantis Zinomo produkto aura ir kartu negalintis nuo jos atitrikti. Toks studijy metodas taip
pat regisi tinkamas siekiant pademonstruoti technologinius ir estetinius dizainerio veiklos
apribojimus, batinus islaikyti brand'o testinumg ir atpazjstamumg — medziagy pasirinkimg, mastelj,

apdailos tipa, kokybés lygj, funkcijg ir kt.

316 Alice Morby, ,ECAL students use wood offcuts to create objects based on e15 stool, Dezeen, 2016 04 19, in:
https://www.dezeen.com/2016/04/19/ecal-e15-wood-offcuts-backenzahn-stool-philipp-mainzer-milan-design-week.



KORYBINE DALIS.

58 pav. Staliukas Junctions, diz. Sara Regal, ECAL studente, 2016.

Eksperimento eiga

Nuo 2015 m. vasaros iki 2019 m. rudens daugiausia Vilniaus dailés akademijos meno ir dizaino
laboratorijoje i$ viso pagaminta 14 su Backenzahn susijusiy objekty — nuo maksimaliai detalios
kopijos iki eksperimenty su gamybos atliekomis — ir du objektai (Nr. 15 ir Nr. 16), susije su Bruno'o
Munari'io kéde Singer. Visi darbai, iSskyrus iSilginj medienos ruosiniy pjovimg, obliavimg ir metalo
suvirinimg (kaip nustato laboratorijos darbo taisyklés) bei elastinio puty poliuretano frazavimg CNC

staklémis, atlikti savo rankomis.
Objektas Nr. 1

Pirmiausia siekiau sukurti maksimaliai originalg atitinkancig Backenzahn kopijg. Pasirinkta
analogiskos arba kiek jmanoma panasesnés gzuolo rusies mediena. Suskaic¢iavau 12 technologiniy
etapy, ruosinj (20x20 cm gZuolinj tasg) skyrusiy nuo galutinio daikto. Kadangi objektas sudarytas i$

keturiy elementy, kai kuriuose etapuose operacijy skaicius yra 4 arba 8.
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Apytikriy matmeny iSpjovimas

Plokstumos obliavimas — 1 plokstuma

90 laipsniy kampo formavimas obliavimo staklémis — 3 plokStumos
Ruosinio supjaustymas

|strizas pjavis juostiniu pjuklu

Pavirsiy slifavimas

Skyliy kais¢iams grezimas specialiu ,,Festo” jrankiu

Sausas surinkimas, koregavimas

o e N oo U kW DN R

Vidiniy, neprieinamy detaliy alyvavimas
10. Klijavimas

11. Galutinis Slifavimas

12. 1Sorés alyvavimas

59 pav. Pirmasis technologinis etapas — ruosinio kampy formavimas.
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60 pav. Pasiruosimas konstrukcijos klijavimui. Naudojami ovalaus skerspjivio ,,Festo” kaisCiai. Objektas Nr. 1.

Sujungimui panaudota , Festo” rankiné kaltavimo masinélé ir specialis buko medienos kaisciai.
Pagrindiné pamoka Siame etape — Zaliavos kokybé yra labai svarbi, konkreciai medienos drégnumas.
Gaminiui toliau dZiGstant didéja esami ir atsiveria nauji jskilimai, maZzéja gaminio matmenys, keiciasi

geometrija.
Objektas Nr. 2

Kitas bandymas — medienos rasies keitimas. Pirmiausia iSbandyta eglés mediena — pigesné,
lengvesné ir minksStesné Zaliava. Darbas greitesnis dél Zaliavos savybiy ir jgytos patirties, taciau
galutiniam pavirsSiaus apdorojimui reikia daugiau pastangy. Technologiniy etapy skaicius sumazéjo,
nes atsisakyta juostinio Slifavimo, kuris dél turimos jrangos ypatybiy gali pakenkti ruosiniy

geometrijos tikslumui.
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61 pav. Ruosinio formavimas juostiniu pjiklu. Objektas Nr. 2.

Objektas Nr. 3

Tredias bandymas — gamyba i§ egzotinés medienos. Zaliavos kaina ir prieinamumas lémé sprendima
sumatzinti daikto mastelj. Gamyba dar pagreitéjo dél atsiradusiy jgudZziy. Dél maZesnio objekto
dydzio kiekvienam sujungimui naudoti tik 2 kais¢iai, dél medienos specifikos — specialls

poliuretaniniai klijai.

62 pav. Egzotinés medienos apdirbimas Slifuojant. Objektas Nr. 3.
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Objektas Nr. 4

Pirmas eksperimentas — kaip imituoti daikto iSvaizdg iSsprendZiant masyvo medienos naudojimo
sukeliamas problemas (skilimai, tekstlros netolygumai, deformacijos, didelis svoris). Tradicinis
sprendimas baty dengti pigios minksStesnés ir lengvesnés medienos detale brangios medienos lukstu
(arba medienos drozliy plokste; arba — simuliakras — imituoti medienos drozliy plokstés dengimg
lukstu i$ tiesy klijuojant sintetine plévele). Toks bldas senyjy baldZiy buvo naudojamas masiskai ir
nelaikomas neistikimybe medziagai. Darbas jdomus ir reikalaujantis jglidziy, bet Siame etape toks
sprendimas pasirodé pernelyg akivaizdus. O jei daiktas baty sudarytas is turj imituojanciy elementy?
Pabandziau sukonstruoti kéde, Backenzahn formg naudojancig kaip maskuote, arba atvirksciai, po
klasikine forma slepiancia kazka kita. Sprendimas — laikantysis berzo medienos karkasas, minimaliai

matomas pro forma kuriancius detaliy plySius, ir prie jo neodimio magnetais tvirtinami gzuoliniai

elementai:

63 pav. BerZo medienos karkaso modelis. Konstrukcijos eksperimentas. Objektas Nr. 5.
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64 pav. Dengianciy plokstumy jungimas klijuojant 45 laipsniy kampu. Objektas Nr. 5.

UZbaigus gamybg paaiskéjo, kad technologiniy etapy skaicius ir laiko sgnaudos padvigubéjo, darbui
reikéjo papildomy jrankiy — skersinio pjovimo, frezavimo stakliy. Uzbaigtas objektas atrodo labai
panasus j pirminj originalg, ir, kai kuriais vertinimais, net estetiSkesnis (néra medienos skilimy ir
pan.), taciau tokia gamyba reikalauja itin didelio tikslumo, aukstos Zaliavos kokybés, ypa¢ medienos

drégnumo pozitriu, ir kvalifikuoto darbo.

Objektas Nr. 5

Kitas etapas — grjZimas prie medienos masyvo ir tolesni bandymai ,patobulinti“ originaly dizaing
supaprastinant elementy jungima. Pirmas bidas — vietoj kais¢iy naudoti nejgilinamus klijuojamus
taSelius, kurie savo storiu nustato ir tarpo tarp pagrindiniy elementy plotj. Objekto virSus

suformuotas lygus (staliukas). Panaudota eglés mediena, polivinilacetato pagrindo klijai.

Objektas Nr. 6

Kitas bandymas — i$ esmés pirmas didesnis formos keitimas: konstrukcijos, kuri leisty atsisakyti
papildomy jungiamyjy detaliy, paieska. Paprasciausias sprendimas buty tiesiogiai suklijuoti
elementus, galbat suformuojant jungimo vietoje griovelj, slepiantj klijavimo sille ir leidzZiantj

padaryti tam tikrus jstrizo pjovimo (rankomis) netikslumus. Kitas — pasirinktas — variantas: klijavimo
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siilé maskuojama pastumiant elementus vieng kito atzvilgiu ir atsiduria vidiniame kampe. Centre
atsiranda kiaurymé. Rezultatas — labai supaprastéjes surinkimas, taciau nebelieka jokios tolerancijos
ruosiniy staciyjy kampy netikslumams, vadinasi, padidéja reikalavimai Zaliavos ir apdirbimo kokybei.
Taip pat susiformuoja papildomi iSoriniai kampai, dél kuriy objekto realiai naudoti kaip kédés

greiciausiai neblty galima.

65 pav. Objektai Nr. 5 (kairéje), Nr. 7 (centre) ir Nr. 8 (desinéje).

Objektas Nr. 7

Kitas eksperimentas — klijuota mediena vietoje masyvo. Dazniausiai klijuoti ekonomiskiau, nes
galima panaudoti medienos atliekas; tokia Zaliava ir lengviau prieinama, didesné nuokrypiy nuo
kokybés reikalavimy tolerancija. Be to, to paties tdrio kokybiSkai suklijuota mediena turi nemazg
pranaSuma — maZiau deformuojasi, skyla. Taupant nuspresta ne klijuoti istisus kvadratinio
skerspjlvio tasus ir juos véliau pjaustyti, bet kiekvieng detale klijuoti atskirai panaudojant minimaly
reikalingos medienos kiekj. Suklijuotos keturios identiSkos detalés atrodé jdomiai, todél palikta
laiptuota forma ir panaudotas visiSkai naujas detaliy jungimas, iSsprendes funkcine Backenzahn

problemga — originalaus baldo nejmanoma pakelti viena ranka, nepatogu net ir dviem.
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66 pav. Detalés klijavimas. Objektas Nr. 8.

Objektas Nr. 8

Pastebéta, kad daugelio vertikaliy elementy naudojimas suteikia formai kitokj charakterj, ji atrodo
lengvesné, grakstesné. Siam objektui panaudoti dar maZesnio skerspjivio taseliai — 25x25 mm.
Suklijuotos keturios dviejy skirtingy formy detalés, nes dél didesnio vizualaus lengvumo atsisakyta
simetrijos pagal vertikalig asj Soninése plokStumose. Detalés simetriskos tik jstrizai, bet Si savybé
jprastomis sglygomis nepastebima, simetrija matoma is$ apacios. Taigi objektas, panasiai kaip broliy
Campana'y kréslas Favela, atrodo sukonstruotas atsitiktinai, bet i$ tiesy turi aiskig logika, leidziancig
iSskaidyti gamybos procesg j paprastas operacijas, ir bty tinkamas masiniam tirazavimui. Objektas

Nr. 9 formos prasme maksimaliai nutolo nuo originalo.
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67 pav. Kompozicijos bandymai. Objektas Nr. 9.

Objektas Nr.9

Eksperimenty su kitokiomis medziagomis pradzia. Objekto esminés savybés — forma ir medziaga,
savo ruoztu lemianti svorj ir kitas savybes, pavyzdziui, Silumine varzg; nuo pavirSiaus tekstlros
priklauso lytéjimo pojutis. ISlaikant iSorinius objekto matmenis, dalis elementy kei¢iami betonu,
dalis — metalu. Betoniniams ruoSiniams islieti pirmiausia i$ drégmei atsparios faneros pasigaminta
iSardoma liejimo forma. Metalinei daliai panaudotas konstrukcinis anglinio plieno kampuotis, prie
kurio privirinti 14 mm skersmens statybinés armatlros strypai. ISlietose betoninése detalése

iSgreztos skylés ir armatdra jklijuota dvikomponenciais klijais. Procesas: pirmiausia atskirai
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suklijuojamos dvi detaliy poros, po to gautosios detalés (poros) suklijuojamos tarpusavyje. Betono
liejimo technologija nebuvo atskirai nagrinéjama ir tobulinama, eksperimento ribose liejinio
pavirSiaus nelygumai — priimtini, nes aiSkiai rodo medZiagy. Metalo pavirSius taip pat niekuo
neapdorotas. Eksperimentas parodé, kad kopijuojamai formai betonas néra tinkama medziaga.

PavirSiaus neatsparumas smugiams siauriausiose kojy dalyse ir didelis bendras objekto svoris

(daugiau kaip 40 kg) daro objektg nepatvary bei netransportabily.

68 pav. Metalo suvirinimo darbai VDA meno ir dizaino laboratorijos dirbtuvése. Objektas Nr. 9.

69 pav. Objektas Nr. 10. Perdirbtas porolonas.
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Objektas Nr. 10

AnalogiSkai ankstesniam eksperimentui, Objektas Nr. 10 buvo kuriamas siekiant iSbandyti
medZiagos pasirinkimo poveikj funkciniam ir taktiliniam objekto aspektams. Pasirinkta medziaga —
klijuojant supresuotas smulkintas elastinis puty poliuretanas, tiekéjas UAB ,Lonas“. Si medZiaga yra
pakartotinio panaudojimo (recycling) arba gamybos atlieky panaudojimo produktas ir skiriasi nuo
homogeninio porolono didesniu standumu, dél kurio net ir slegiant iSlaikoma forma. Spalvingas
pavirSiaus margumas esant tam tikroms apsvietimo sglygoms labai efektyviai maskuoja objekto

forma.

70 Objektas Nr. 11. Akrilo stiklas, PVC danga.

Objektas Nr. 11

Dar vienam eksperimentui, kurio metu bandytos jvairios medZiagos, pasirinktas akrilo stiklas.
Panasiai kaip Objektas Nr. 9, Objektas Nr. 11 leidZia pazvelgti j vidine struktlirg — ir panasiai klaidina
Zilrova. Eksperimentu patvirtintas akivaizdus faktas, kad kiekvienai medziagai reikalingi
specifiniai jungimo sprendimai. Galimi du variantai — traktuoti skaidriag medZiagg kaip pjuvj
brézinyje ir vizualiai atkartoti medinei konstrukcijai naudotus kaistinius sujungimus arba panaudoti
akrilo detales kaip tarpines pagal principg, iSbandytg Objekte Nr. 6. Kaip vizualiai jdomesnis
pasirinktas pirmasis. Akrilo stiklo detalés pagal skaitmeninj brézinj (sukurtg programa CorelDraw)
iSpjautos lazeriu ir suklijuotos specialiais klijais Acrifix® 1S 0117. Jungiamosios detalés i$ akrilo

strypy, skersmuo 14 mm, taip pat klijuotos. Bandymai parodé, kad kaistiné konstrukcija
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nepakankamai patvari ir objekto nebuty galima naudoti pagal paskirtj, todél sujungimai papildomai

sustiprinti tarpinémis kaip ir Objekto Nr. 6 konstrukcijoje.

Objektai Nr. 12 ir 13

Dar vienas atradimas studijuojant kopijavimo bidu buvo gamybos atliekos, Siuo atveju — medienos
atraizos, likusios nuo objekty Nr. 2, 6 ir 7. IS esmés tai objekto detaliy formos negatyvai, uzuominos.
Neatsizvelgiant j estetine verte, jdomu, kad sukonstruoti objektai greiciausiai niekada nebulty
atsirade tradiciniu bddu. Eksperimento metu jiems neskirta daug démesio, bet tai jdomus

papildomas uzdavinys kopijuojant — ieskoti to, ko autorius galbut nepastebéjo.

71 pav. Objektas Nr. 12.

72 pav. ,Sausas” surinkimas. Objektas Nr. 13.
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Objektai Nr.14 ir 15

Projekto pradzioje lygiagreliai vystyta kita linija — kopijuotas Bruno'o Munari'io kirinys Singer
(1945), autoriaus dar vadintas ,Kéde labai trumpiems apsilankymams®. Gamintojas — italy
kompanija ,Zanotta”; Singer yra kolekcijos ,Zanotta Edizioni“ dalis. Natdrali vaskuota rieSuto
mediena, dazytas aliuminis, inkrustavimas. 105x35x20 cm. Singer pasirinkta dél savo simbolinés
reikSmés. Autorius jg sukuré kaip satyrg dizaino praktikai, kai formos kuriamos vien dél naujumo
neatsizvelgiant j funkcija. Bruno'o Munari'io kova su nepraktiSkumu dizaine aiskiausiai atsispindi

straipsnyje ,Zmogus grjzta namo pavarges po visos dienos darbo ir randa nepatogy krésla.“3’

Pagaminti du objektai — identisSky matmeny i$ berzo medienos (Objektas Nr. 14) ir iSvestinis — i$
rieSuto su jdétine eglés medienos masyvo dalimi (Objektas Nr. 15). Trapus rieSutmedzio karkasas
tarsi fachverko konstrukcijoje uzpildytas stabilumo ir suteikiancia klijuotos medienos kalade.
Tolesnio kopijavimo atsisakyta dél keliy priezasciy. Pasirodé, kad pasirinkimas, nors ir jdomus,
nebuvo gerai apgalvotas. Pirma, Singer i$ tiesy yra ne gaminio dizaino, bet grei¢iau diskursyviojo
dizaino arba meno objektas. O Siame darbe orientuojamasi j ,,patvirtinantj“, anot Dunne'o ir Raby,
dizaing. ryskinti turimas savybes. Galima jrodinéti, kad Siuo atveju kuriamas nefunkcionalumas ir yra
objekto funkcija, taciau tokia veikla dizaino studijose galéty buti vertinama tik kaip Salutiné. Antra —
labiau jsigilinus pasimaté, kad kokybiSkas kopijavimas, nors ir jmanomas bei intriguojantis,
pareikalauty per dideliy laiko sgnaudy. Medienos luksto inkrustacijy, puikiai iliustruojanciy interjero
dizaineriy tustybe kuriant jmantrius ir nefunkcionalius daiktus, gamybai batini didesni resursai, nei

prasminga skirti Siame darbe, o juo labiau pirmosios pakopos dizaino studijose.

317 Bruno Munari, ,,One comes home tired from working all day and finds an uncomfortable chair” (orig. ,Uno Torna a Casa Stanco per Aver
Lavorato Tutt oil Giorno e Trova Una Poltrona Scomoda“, Domus, 1944 10 12, 10-14), Domus, 2012 03 31, in: https://www.domusweb.it/en/from-
the-archive/2012/03/31/searching-for-comfort-in-an-uncomfortable-chair.html.
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73 pav. Kédé Singer, diz. Bruno Munari. I$ www.zanotta.com.

Kédés originalumas yra nulemtas batent funkcijos neigimo, objektas tycia sukurtas
antifunkcionalus, todél jo studijavimas reikalauty ne siekti padaryti jj funkcionaly, bet dar labiau
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74 pav. Kéde Singer (detalé), diz. Bruno Munari. IS www. 1stdibs.com.

Objektas Nr. 16

Pagamintas ketvirtas objektas i$ vientisos pusSies medienos, lygiai perpus mazesnis nei originalas.

Pirmine sujungty tariy idéjg simbolizuoja 6 mm gylio jpjovos.

Dar vienas objektas suplanuotas mastelio poveikiui tirti. Panasis bandymai buvo atlikti gaminant
objektus Nr. 3 ir Nr. 4 — mazinant. Mastelio didinimui pasirinkta medziaga — puty polistirenas. Labai
svarbi jo savybé — mazas tankis (18 kg/m3), leidZiantis pagamintas dideliy matmeny detales gana
nesunkiai transportuoti ir sumontuoti vietoje. Nors kopijuojamo objekto dydis (aukstis) yra

nulemtas ergonomikos désniy, o dar vienas ergonomiskai pagrjstas aukstis bty 850-1200 mm,
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nuspresta radikaliai didinti mastelj iki medZiagos auks¢io matmens ribos — 4000 mm. Atsiranda

galimybé visai kitaip suvokti daikto formga. Objektas nebuvo pagamintas iki katalogo atidavimo

spaudai.

75 pav. Polistireno ruoSiniai gamintojo sandélyje. Vieno ruosinio aukstis —4 m, svoris — 98-99 kg.

Asmeninés patirtys

Kai tikslas — pagaminti kopija, pradedant darbg sunku ,perZengti per save“, net
paprasciausiai imti matuoti. Zinoma, neplanuojant i$ to neteisétai uzdirbti nerimo maziau,
ir jis nesusijes su galimomis teisinémis pasekmémis. Nors jau daug deSimtmeciy egzistuoja
moralinis kopijavimo pagrindimas, pats éjimo kazkieno pédomis faktas yra trikdantis — ir
batent dél to vertas tyrinéjimo. Tacdiau jau turint pirmajj kopijos egzemplioriy Sis
nepatogumas beveik iSnyko — savo rankomis pagamintas daiktas tapo ,,savas”.

Kitas klausimas buvo — ar sugebésiu nesaliSkai ir dalykiskai kopijavima atlikti kaip mechaninj
veiksma? Kiek esu laisvas ir kiek prasminga kurti ne banalig, nors s3Ziningg kopijg, bet
simuliakrg? Ar tai i viso jmanoma? Jei blty pateikiamos kiekvieno kirinio gamybos
instrukcijos, kopijavimo (plagijavimo) procesas prarasty savo Zavesj. Stai ,el5“ jau

publikuoja Backenzahn CAD failus (jy nebuvo eksperimento pradzioje, todél teko remtis tik
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nuotraukomis ir supaprastinta schema), ir negaliu Sio gamintojo sprendimo vertinti niekaip
kitaip nei bandyma tg Zavesj atimti. Pradedant projektg ir gaminant kiek jmanoma tikslesnes
kopijas, tai buvo tarsi portretas i$ natliros (tiksliau, i$ nuotraukos). Paaiskéjo, kad net ir
kuriant pagal tiksly atvaizda, bet neZinant proceso, kopijuojamo objekto idealiai atkartoti
nejmanoma. PrieZastis gali bati asmeninés preferencijos, susijusios su ankstesne patirtimi,
turimos technologijos ir jrankiai, poZilris j galimg objekto panaudojimo bldg, funkcija,
tvaruma. Net ir naudojama medziaga sufleruoja formos suteikimo ir pavirSiaus apdirbimo
bldus, mastelj. IS nebrangios pusies lyg patys prasosi gaminami didesni, i retesnés
egzotinés medienos — sumazinti objektai. IS minkSto porolono — vél didesni, o i$ lengvo
polistireno — patys didZiausi! Kitas dalykas yra batinybé nuolat tikrinti ir lyginti savo veiklos
rezultatus su neZinia kokio tikslumo kopijavimo projektu (pats projektas jau yra kopija).
Galima sakyti, kad nukrypimai yra uZprogramuoti. Tai i$ principo skiriasi nuo kirybinés
dizaino praktikos, kuomet ,Saudoma j judantj taikinj“, t. y. rezultatas néra zinomas iki jo
realizavimo.
Pirmieji kopijavimo bandymai ir jy nepriklausomi vertinimai parodé, kad, kaip ir buvo galima
tikétis, nukopijuoti pagrindine forma kaip idéja néra labai sudétinga. Rezultatas,
apibadinant jj objektyviu apraSomuoju metodu (nurodant formalius parametrus —
medziagiSkumga, matmenis), gali bati vertinamas kaip identiskas originalui ir, tikétina,
suklaidinty daugelj informuoty vartotojy. Jdomu, kad Sis faktas siejasi su ES autoriy teisiy
apsaugos politikos principais: saugomas konkretus iSorinis vaizdas, bet ne idéja ir ne vaizdo
rySys su konstrukcija. Taciau esmé slypi detalése. Tam tikru momentu objektyvus vertinimas
pasidaro nejmanomas, ypac kai lyginami ne gaminiai, o jy atvaizdai.
Darbo metu galvoje nuolat kirbéjo, kad ,bus ir taip gerai, Cia gi kopija”. Kopijuojant dingsta
pagrindinis originalios realizacijos kokybés uztikrinimo motyvas — , autoriaus garbé“. Tarsi
savaime norisi pripaZinti, kad kopija niekuomet negali prilygti originalui savo kokybe (tiek
medziagine, tiek estetine). Tai buvo netikéta patirtis, bet koreguoti rezultaty nesistengiau,
kiekvienas objektas paliktas toks, koks buvo, net ir atradus jame klaidy neperdarinétas. Si
jZzvalga gali bati svarbi keliais aspektais.
o Ja galima grjsti draudimg kopijuoti dizaing dél to, kad, nesant autoriaus indélio,
kopija neiSvengiamai bus prastesné uz originalg. Nesant autorystés, suponuojancios
savirealizacijg ir savo asmenybés atspindéjimg, tam tikrg jos susiejimg su materialiu

objektu, lieka tik pastanga atsizvelgti j vartotojo interesus, kurie gali bati labai jvairis,
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ir nebdtinai tai bus naudinga galutinei daikto kokybei. Panasu, kad William Morris
buvo teisus: tik autorysté garantuoja kokybiSkg rezultatg meno ir technologijos
sanduroje.

o Lygiai kaip ir teoriniame darbe minimam Boris'ui Berlin'ui, sovietinés pramonés
uzsakymu kopijuodavusiam Vakary ir Ryty fototechnika, darant kopijg nuolat norisi
kazka patobulinti, padaryti savaip, ,geriau”, jdomiau. Be batinybés komercializuoti
sukuriamo spaudimo natduraliai kyla idéjos atkartoti kopijuojamo, o Siuo atveju gal —
inspiruojancio objekto estetinius, konstrukcinius principus kitomis medziagomis,
technologijomis, formomis. Taip gimsta eksperimentai su betonu, plastiku, tolesniu
struktdros modulizavimu.

Projektui jsibégéjus iSsikeltas uzdavinys — atkartojant iSorine forma ir vizualy medziagiskuma
supaprastinti ir atpiginti dizaino objekto gamybga. Po bandymy taupyti pagrindine medieng
ir konstruoti daikto kevalg ant laikanciosios struktlros paaiSkéjo, kad toks kelias
perspektyvus tik planuojant masinj tirazavimg. Gamybos technologija tapo sudétingesné,
reikalavo daugiau darbo, o gaminys neteko patvarumo. Taigi, optimizavimo uzdavinys taip
pat galéty bati skiriamas kopijavimo kaip studijy metodo praktikoje.

Bandymai atkartoti forma visiSkai kitokiomis medziagomis ir technologijomis geriausiai
atskleidzia pirminio, autentiSko autoriaus sumanymo svarba. Iki tol buve ne tokie akivaizdis
pirminio formos sprendimo motyvai iSryskéja. Gaminant iS betono labai sunku islaikyti
siauréjancia kojy forma: dél jos daiktas tampa lengvesnis, bet atsiranda problemy statant jj
ant minksty (sminga) arba labai kiety (skyla, trupa) pavirsiy. Jdomis bandymai dirbant su
akrilo stiklu: pusiau skaidri medziaga leidzia pazvelgti j objekto vidy ir jvertinti visas
konstrukcines ypatybes, taciau — gamybos i$ lakstiniy medziagy specifika diktuoja kitokius
jungimo budus, ir neva atskleidZiantis tokiy objekty konstrukcijg dizainas is tikryjy klaidina.
Aplinkiniy reakcija j kopijavimg irgi verta démesio. Dauguma ne dizaineriy j tokia veiklg Ziri
su tokia pat pagarba kaip j autorine kirybg. O gal net ir didesne. PavyzdZiui, gamybos
meistry akyse bandymas prilygti jau jsitvirtinusiam, Zinomam ir vertinamam autoriui yra ne
maziau vertingas nei seny baldy restauravimas. Siekiamas rezultatas yra Zinomai kokybiskas,
todeél kopijuojanciojo veikla jiems asocijuojasi su pastangomis siekti idealo, tobuléti. Nauja
ir jdomu tai, kad toks mastymas iki Siol bent man atrodé labiau budingas Tolimyjy Ryty

kultGroms, ypac Kinijai.
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e Dar vienas kopijavimo aspektas — susitapatinimas su autoriumi mintimis. Ypac studijy
procese kopijavimo uzduotis galéty bati naudinga lavinant empatijg ir gebéjimg pazvelgti j
aplinkga kito akimis — savybes, itin reikalingas dizaineriui.

e Labai sunku prisiversti fiksuoti darbo etapus tekstu ir fotografija. Nepaisant to, kad
kopijavimas tradiciniu supratimu néra kiryba, Si veikla jtraukia: i$ pradziy kaip iSsukis

atkartoti, véliau — kaip isstkis padaryti geriau.

ISvados

Eksperimentui besibaigiant galima konstatuoti, kad dizaino objekto kopijavimas pavienés kopijos
bldu yra jdomus ir naudingas, stimuliuojantis klirybiSkumg procesas, net jeigu sustojama po pirmojo
etapo — maksimaliai tikslios kopijos padarymo. Naudingas jis ir siekiant jvaldyti pagrindines gamybos
technologijas, Siuo atveju — medienos, metalo, plastiko apdirbimo, taip pat mokantis verslui bidingo
veikimo konkurencinéje aplinkoje, kurioje j konkurenty gaminius tenka atsakyti savo analogais, o
kad juos sukurtum, iSbandyti jvairias technologines alternatyvas, galin¢ias pagerinti daikto savybes

— estetinj patrauklumg, konstrukcinj atsparuma ir kt. — arba supaprastinti ir atpiginti gamyba.

Galimos dvi kopijavimo kaip metodo panaudojimo dizaino studijose kryptys.

1. Daikto ,kano“ ir ,dvasios” kopijavimas, siekiant proceso niuansuose ir klaidose patirti
jzvalgy, atverianciy naujy eksperimenty kryptis. Saviinspiracija ne Zitrint, bet darant kaip
kirybos jgtdziy lavinimo treniruoté atliekant tariamai visiskai neklrybiska darbg. Asmeninio
ego suvaldymo pratybos.

2. Naujy objekty kdrimas remiantis daikto medZiagiSkumo, technologijos ir estetikos
atpazjstamumo (brand'o testinumo) batinybe. Tokia veikla atitinka daugumos mokymo

jstaigy pramoninio dizaino srityje vykdoma kirybine praktika.

Bet kuriuo atveju labai svarbu vykdyti rastiSka savirefleksijg ir nuolatine proceso fotofiksacijg.

Taciau noriu pabrézti, kad siilomas kopijavimo metodas gali buti studijy proceso dalis ir dabartinéje
sistemoje, jeigu: suvokiant, kad studentai skiriasi savo vertybémiss yra skirtingos, jiems sitdlomos
skirtingas vertybes atliepiancios uzduotys, ir tokiu atveju, jei studentai baty profiliuojami pagal savo
vertybes. Toks profiliavimas, kuomet jau pirmuosiuose kursuose studentai bity orientuojami arba j

dizainerio, kaip technologiniy inovacijy vertéjo j rinkodaros kalbg, arba dizainerio kaip menininko,
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kiiréjo, naujy koncepcijy generatoriaus vaidmenj, taip pat baty galimas. Nedideléje rinkoje

veikianciai aukStajai meno mokyklai, siekiant iSskirtinumo, tai bity alternatyva mokymo jstaigos

specializacijai.

76 pav. Doktoranty parodoje ,,Darbalaukis”“ 2017 m. Centre — Objektas Nr. 3.

77 pav. Pirmieji kopijavimo rezultatai doktoranty parodoje “Atviros studijos” 2016 m. Objektai Nr. 3, 2, 16 ir 1.



Priedas Nr. 1. Apie autoriy

Priedas Nr. 1. Apie autoriy

Marius Dirgéla 1995 m. baigé vizualinio dizaino studijas VDA Klaipédos fakultete. 1998-2002 m.
buvo Zurnalo ,,Centras” vyriausiasis redaktorius, 2003—2006 m. — laikrascio ,,Statyby pilotas”
dizaino redaktorius, 2002—2007 — kurybininkas reklamos agenttrose , Young & Rubicam Vilnius“ ir
»Experiential Communications”. 2007-2011 m. — asociacijos , Lietuvos dizaino forumas“

direktorius, 2012-2018 m. — Vilniaus dailés akademijos komunikacijos vadovas, 2017 m. — Zurnalo

b

»,Namas ir as” vyriausiasis redaktorius, nuo 2018 m. — Lietuvos architekty sgjungos kirybos

vadovas.
Kita veikla:

,Dizaino savaités” organizatorius 2007-2011 m.

Lietuvos atstovas ,, Design Management Award Europe” projekte 2007 ir 2008 m.

Lietuvos atstovas organizacijoje ,,Design for All Europe” 2007-2011 m.

Lietuvos atstovas Turino — pasaulio dizaino sostinés projekte ,6 Design Casa“ 2008 m.
Lietuvos baldy dizaino ekspozicijos baldy parodoje Rygoje kuratorius 2008 ir 2009 m.
Vilniaus — Europos kultlros sostinés programos ,Dizainas visiems“ koordinatorius 2009 m.
Leidinio , Lithuanian design review” redaktorius 2012—2014 m.

Nacionalinio dizaino prizo , Geras dizainas” organizatorius 2012-2015 m.,

Vilniaus dailés akademijos meno doktoranturos studentas 2014—2019 m. Doktoranty parody
»Mnemosinés ledkalnis“ (2015 m.), ,Atviros studijos” (2016 m.) ir ,,Darbalaukis” (2017 m.) dalyvis.

Vilniaus dailés akademijos lektorius (dizaino teorija) nuo 2014 m.

Tarptautinés konferencijos , Innovation drift“ praneséjas 2015 m.

Knygos ,Lietuvos dizainas: 8 sékmeés istorijos. Pokalbiai su dizaineriais” autorius 2016 m.

Latvijos meny akademijos Dizaino katedros lektorius 2016 m.

Projekto ,, Kaunas — Europos kultiiros sostiné 2022“ dizaino grupés narys nuo 2017 m.

Dizaino konferencijos ,4D Designing Development / Developing Design“ komiteto narys 2017 m.

Litexpo parodos ,,Baldai“ konkurso vertinimo komisijos narys 2001-2007, konkurso organizatorius
2018-2019 m.
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Significance of the authorship of design to society

Design is one of the most powerful forces in our lives (Rawsthorn 2018) and in the economy: in the
European Union (2019), 23 million people are employed by 3.4 million companies that are actively
using design. The attempts to promote the development of the design sector are in principle
threefold. First, it is the promotion of the use of design in the creation process of products and
services. Second, it is design studies and early education incorporating design, mainly through the

318 'where design

use of Design Thinking methodology, into school and even kindergarten curricula
can serve as the foundation of a constructivist teaching approach3'®. Third, it is the measures for
promoting the emergence of an original design through the development of measures preventing
others from using it. The perception that there is a causal link between the quality of a creative work
and the level of remuneration for it, even though disputed by scholars3?9, is still very widespread;

therefore, recognised and protected authorship of the design is seen as an important factor in

economic progress.

The author’s work is deemed to be meaningful to the public if it does not repeat other past
achievements, because otherwise it is irrational and uneconomic, as well as potentially infringing
the copyrights of other authors; in other words — original creative work. Originality is just a factor in
recognising and protecting what is most important for the designer, in a both commercial and self-
expressive sense, but not vice versa. Therefore, it can be argued that both the creator and the public
regards authorship, which in itself implies ownership, and confirmed authorship as a more important
and relevant concept than originality. In this thesis, originality is considered and discussed only as

an attribute of authorship.

318 The Nueva School. Design Thinking, in: https://www.nuevaschool.org/notably-nueva/design-thinking.

319 Andrea Scheer, Christine Noweski, Christoph Meinel, "Transforming Constructivist Learning into Action: Design Thinking in education", in: Design
and Technology Education: An International Journal 17.3, 2012, 8-19.

320 Diane Leenheer Zimmerman, "Copyrights as incentives: did we just imagine that?", in: Theoretical Inquiries in Law, January, 2011, 29-58.
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Ethical aspects of authorship and originality. Historical philosophical perspective

on authorship and its protection

Creation is a “tissue of quotations” woven from thousands of sources of culture; therefore, the
attempts to inseparably attribute the work to the author and, by analysing it, to identify and
establish the “true” meaning of the work is unacceptable (Barthes, 1968). In addition, copies (as well
as copies of copies, simulations, and simulacra) are an inevitable part of our surrounding existence

(Baudrillard, 1994)321,

Walter Benjamin separated the reproduction of the original by means of individual copies from mass
reproduction by mechanical means. According to him, when faced with manual copying, the original
retains its full force. However, this is not always the case with technology-based reproduction: first,
the resulting objects are more independent of the original than the handmade copy and, secondly,
it may expose the original to unusual situations where the work and the recipient meet not in the
original space or environment of the work. The copy also loses some of its original features
(meanings) but remains identical in its form. Such reproduction, according to Benjamin, violates the
very essence of the work, its authenticity, its “here and now”. Therefore, two types of copying can
be distinguished, one of which is visibly more ethical than the other. The difference between them
can be seen in the intention (the reproduction of the form or the replication of the form) and in the
human effort necessary for the copyist each time in order to “create” a copy of the original in the
same way as the real author. In interpreting the words of W. Benjamin, it can be argued that in such

a way the copy acquires “originality of its own” and becomes an independent work.

Natural law (Lex naturalis), a concept developed by Aristotle, Cicero and Thomas Aquinas, states
that certain rights are inherent in human nature, because they are granted to the person by a
transcendent force and, therefore, are generally understood and perceived. Attempts to support
copyright in intellectual property by an indisputable law of nature are largely based on Locke’s
theory of property rights. In the context of copyright, the Lex naturalis concept states that the author
of an authorial work a priori deserves the protection of copyright or the right not to share the results

of intellectual activities.

321 Jean Baudrillard, Simulacra and Simulation. Ann Arbor, The University of Michigan Press, 1994, 3-5.
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A different approach is supported by the instrumentalist theory: intellectual property rights are
granted to authors by the state to encourage people to create and/or distribute authorial works and
inventions assuming that the otherwise free use would disrupt such activities (Hughes, 1988; Cotter,

1997322),

Following the period of classical antiquity, the author of an artistic work “appears” in the European
culture in the Late Middle Ages when importance was once again given to the individual and when
printing, as a means of distinguishing the creator from his work by reproduction, was invented

(Eisenstein, 1980%%).

During the Renaissance, the self-perception of and aspiration for the distinctiveness of artists was
highlighted, and critics perceived individual style as a value. The basis for tracing and attributing
authorship based on original characteristics of style emerged. As eras changed, creators continued
to draw inspiration from classics and the Renaissance, and authorship and originality were not

directly linked.

According to Michel Foucault, a new concept stating that authentication no longer meant identifying
the individual, who created certain knowledge, evolved in science only in the 17th and the 18th
centuries. The role of the author, as proof of the “trueness” of the work, disappeared in science but
was enhanced in literature and art. It is obvious that today the material or market value of many
works of art and design, as well as their value in respect of business much more depends on the

author’s name than on the specific aesthetic and functional characteristics.

During the period of Romanticism, when the conception of medieval art as being “inferior” and
“barbaric” was finally abandoned, the studies of the past continued. Around 1740 in England, the
Gothic Revival movement started, which especially intensified in the 1830s. At the same time Jean-
Nicolas-Louis Durand regarded the architecture of Classicism as a complete language and believed
that architecture consisted of letters (the smallest elements) and words (their combinations), which

allowed architects to create in the same way as writers3?*, Architect and theorist Eugene Violet-Le-

322 Thomas F. Cotter, "Pragmatism, Economics, and the Droit Moral", in: North Carolina Law Review, November, 1997, 6-7; Justin Hughes, "The
Philosophy of Intellectual Property", in: Georgetown Law Journal, Vol. 77, 1988, 287.

323 Elisabeth Eisenstein, The Printing Press as an Agent of Change: Communications and Cultural Transformations in Early-Modern Europe,
Cambridge University Press, 1980, 220-230.

324 Jean-Nicolas-Louis Durand, Précis of the Lectures on Architecture with Graphic Portion of the Lectures on Architecture, Ed. Barry Bergdoll, Steven
Lindberg, Getty Publications, 2000.



Priedas Nr. 2. Summary

Duc perceived Gothic art as the most appropriate expression of the architecture of the new age. The
author’s originality and self-expression was recognised within the framework of style. Under the
same conditions, what today is known as industrial design began to emerge — primarily as a reaction
to the low-level aesthetics adapted to the new machine industry. John Ruskin’s social criticism,
which linked the nation’s social and spiritual well-being to the architecture of buildings and the
nature of work3?, laid the foundations for a movement later known as Arts and Crafts. It could be
argued that, in declaring the importance of authorship, Morris acted at the juncture of craft, art, and
design. In the context of unstoppable industrialisation, he denied the artist’s inspiration, which many
would regard as a source of originality, and at the same time defended authorship as a guarantee of

the quality of the craft, which is transformed into design by means of reproduction.

Probably the final turning point in the perception of artists, critics, and society was Musée Européen
des Copies, which was founded by Charles Blanc and stayed open in Paris for just nine months in
1873. Authorship was significant in this project — copying was not the work of a nameless craftsman
(Boime, 1964). This was the last attempt of the old concept of authorship to withstand the ideas of

the school of Barbizon and the Impressionists32°,

In the case of the Impressionists, a desire for originality existed alongside authorship. The
perception of a prominent artist, an author, was associated with unpredictability and eccentricity,
as indispensable attributes of genius. A “true” artist was expected not to be just better than his
predecessors, but to create something completely new. Despite the fact that artists did not stop
copying the old masters and each other without even trying to hide it, copying was no longer an

attempt to equal the author of the original and surpass him within the framework of the same rules.

Originality was already perceived by the avant-garde artists of the early twentieth century as a
beginning, a zero point from which the artist creates himself. The starting point was the here and
now, “a roaring motor car which seems to run on machine-gun fire, is more beautiful than the Victory
of Samothrace” (Filippo Marinetti)3?”. It can be argued that the later-established image of a designer

as an author, whose creative value is measured by novelty, emerged exactly at that time. Adolf Loos

325 "John Ruskin, Critical Driver Behind The Arts & Crafts Movement”, The Arts AndCrafts Society, in: http://www.arts-
crafts.com/archive/jruskin.shtml.

326 Albert Boime, "Le Musée des Copies" in: Gazette des beaux-arts 64, 1964, 237-247.

327 Filippo Tommaso Marinetti, "The Founding and Manifesto of Futurism", in: Umbro Apollonio, (ed.) Documents of 20th Century Art: Futurist
Manifestos, Viking Press, 1973, 19-24.
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called for the refusal of a primitive desire to ornament everything around us, including ourselves,
because an ornament, as a continuation of history and a key attribute of style, is not only
unnecessary but even criminal in the new age3?2. A true creator must look for the essence and not

try to adapt to the spirit of the time by using an ornament. Since such authorship is only relative.

Bauhaus Manifesto, published by Walter Gropius in 1919, defined the curriculum for a new school
of design and justified the differences between it and the earlier, non-systemic, simply absorption-
based (as it was called) art teaching methods3%°. In fact, Bauhaus aimed at eliminating the creation
of new design forms or imitation of the old ones, which would be an end in itself, first by identifying
and solving the problem, as well at creating the necessary items33°, This approach, which to date has
had a tremendous impact on design education all around the world, finally separated design from
decorative art. At the same time, Bauhaus established an artist-teacher institute where the
individuals taught the students by their own example (Daichendt 2019331 |ndividual authorship in

Bauhaus was systematically ignored (Droste, 2009).

In his 1934 speech entitled “Author as a Producer”, Walter Benjamin demanded the creator, in his
words — a producer of culture — not to produce self-centred illustrations of mass culture, but to

deliberately focus on the context, the outcome pursued, and the impact on society.

After the Second World War, design flourished in many countries. It happened because of many
reasons, one of which was the needs of the industry that was forced to switch once again from
military to civilian production. The emergence of new designs was often driven not only by the
search for self-expression but also by the search for new ways to use the technologies developed

during the war.

In the mid-20th century, the institution of authorship was questioned from a literary perspective by
Roland Barthes. According to Barthes, from a historical point of view, critics have cared only about

the creator of the work, but never about the reader, the recipient of the work; the birth of the reader

328 Adolf Loos, "Ornament and Crime" (1908), in: Ulrich Conrads, Programs and Manifestoes on 20th-century architecture, MIT Press, 1971, 19-24.

329 "Die alten Kunstschulen vermochten diese Einheit nich erzeugen, wie sollen sie auch, da Kunst nicht lehrbar ist", Walter Gropius, Programm des
Staatlichen Bauhauses in Weimar, 1919.

330 "yolksbedarf statt Luxusbedarf", in: https://www.bauhaus.de/de/das_bauhaus/610_programm.

31 G, James Daichendt, "The Bauhaus Artist-Teacher: Water Gropius‘s Philosophy of Art Education", in: Teaching Artist Journal, 8: 3, 2010, 157-164.
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must be redeemed by the death of the author332. Therefore, in this sense, Barthes comes very close
to the modern doctrine of Design Thinking, which encourages us first to identify with our audience
and to create not for ourselves but for it; such creativity is based on the empathy for the
consumer/perceiver3®3, In this way, the joint activity of several or more individuals is likely to be
included in the concept of creative activity. Later, this was done by Michel Foucault, who predicted
a future when the authorship of an individual would become irrelevant and the discourse would not
require an author because What matter who's speaking ?33*. Foucault focused on the complex issue
of authorship, creation, and even the name of the author. We no longer know how to accept a work
separately from its author, and anonymous works disturb and force us to find out their origin at any

cost. The author’s name may be fictional, but it is necessary (Foucault, 1977)33°,

At the beginning of the 21st century, the creator, the author, almost no longer has the opportunity
to establish in what way and in what environment his work will be used (listened to, observed, etc.)
and sometimes even to make sure of the fact of consumption. This is perhaps the reason why the
concepts that are far away from the individual, as a parameter and source of creation, have become
more popular: “The Open Work” by Umberto Eco, user-oriented Design Thinking, and works
generated by artificial intelligence. To sum up, traditionally artists and creators were not
characterised by the pursuit of originality, instead they were led by the idea of surpassing their
predecessors and doing better than them, but not necessarily in a radically different manner.
However, the recognition of authorship was very important. The pursuit of originality, as proof of
creativity separated from material gain, is typical only of Modern Times, and in this case, there are

alternatives to it.

Copyright, its protection and infringements

The most important and fundamental principle, which serves as a basis for the assessment of
relationship between authors and the ownership of their works, is Droit moral — the author’s right

to control his work, a legal doctrine formed in German and French courts in developing the ideas of

32 Op. cit., 6.

333 An Introduction to Design Thinking. Process Guide, Hasso Plattner Institut, in: https://dschool-
old.stanford.edu/sandbox/groups/designresources/wiki/36873/attachments/74b3d/ModeGuideBOOTCAMP2010L.pdf.

334 Michel Foucault, "What is an author?", in: Language, Counter-Memory, Practice. Selected Essays And Interviews, Ed. Donald F. Bouchard, Cornell
University Press, 1977, 138.

3% Op. cit.126.
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Kant (later Kohler) and Hegel. The scope of moral rights is not strictly clear and may include the
author’s right to be named, the right to prevent unharmonised changes to a work, the right to decide
whether and how the work is to be exhibited, who it will be owned by, as well as the right to be
receive income from the resale of the work33®, Moral rights were partially recognised in the United

States only in 1990 by the adoption of the Visual Artists Rights Act33’.

There are several basic principles common to both EU and US law. Only the creative expression that
can be sustainably captured and subsequently reproduced is protected. This requires the consent of
the author. A design is registered as an external representation of the item, which can be evaluated
without disassembling it and which is not determined by the construction or function of the item.

The design and appearance, but not the idea, is protected.

The terms applicable to copyright protection are being extended throughout the world. Since 2016,
when in the United Kingdom the rights of all authors were made equal, the authorship of a design is
protected for 70 years after the author’s death, including the right to use any independently
developed images of the design. In 1998, under the Sony Bono Copyright Term Extension Act338, the
US Congress extended the term applicable to all creative works created after 1 January 1978 to the
entire life of the author plus 70 years after his/her death, and term applicable to corporations was

extended to 95 years after the moment of creation.

Although patents were registered and the rights of patent holders were protected in Venice as early
as in the 15th century, the registration of designs, as it is understood today, was first introduced in
Europe by the 1787 act for the designing and printing of linens, cottons, calicos and muslins, which
granted the individuals printing the said fabric two months’ exclusive rights to the patterns they
created, in order to protect the design before it entered the market33°. “Wedgwood”, an English
porcelain manufacturer, was among the first to protect, by means of technological patents, its

industrial design from being copied, despite the fact that their technological innovations were driven

336 Thomas F. Cotter, "Pragmatism, Economics, And The Droit Moral", in: North Carolina Law Review, Vol. 76, No. 1, 1997, 1-96.
337 Title 17 United States Code, Section 106A: Rights of certain authors to attribution and integrity, 1990.
338 The Sonny Bono Copyright term Extension Act, Pub.L. 105-298, 1998.

339 Alexander Carter-Silk, Michelle Lewiston, The Development of Design Law - Past and Future: From History to Policy, The Intellectual Property
Office, 2012, 7.
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not by the existing protection, but rather by its absence, which also allowed J. Wedgwood himself

to copy the works of others, even well-known authors (Liu, 2014)349).

However, no legal mechanism can guarantee neither the income generated from the design nor the
protection of authorship. The following reason was identified by Josiah Wedgwood as early as in the
18th century: while patents and registrations hindered local manufacturers, the need to disclose the

registered design made it easy for manufacturers in other jurisdictions to appropriate it.

A particularly striking example of this kind of appropriation of intellectual property was the Soviet
Union. Throughout the entire 20th century, there was a massive transfer of Western technologies
(Mccauley, 2014). As a result, in the first half of the century, the aesthetics of industrial products
remained almost untouched by Russian Constructivism, which was captured mainly in architecture
and graphic design. After World War 11, in the presence of ideological confrontation, the aesthetics
of the Soviet industry was mainly determined by the specifics of the equipment of industrial
enterprises transported from Western Europe as reparations. The period of “thaw” following Stalin’s
death was marked by greater openness to the ideas of modernism, which were prevalent in the
world. The newly produced models were deliberately copied from the Western ones. Special closed-
end funds existed where designers were given samples of industrial products and disassembled
them in an attempt to copy and include them in production. This practice explains why the externally
large part of industrial products produced by the Soviet bloc was in step with global trends in terms
of their aesthetics, although there was no actual need for aesthetics to evolve in parallel. Many
designers of that time regarded copying practices as either an inevitable evil or treated it as their

participation in the global evolution of aesthetics and the dissemination of progress (Jakaité, 2012).

After the collapse of the Soviet Union and the establishment of global free trade, China became the
global leader in plagiarism and falsification. The OECD estimates that China and Hong Kong together
account for nearly 85% of the global counterfeit goods market; in 2011-2013, around 140,000

seizures of counterfeit goods and pirated copies of creative works of authors were registered3**.

340 Deming Liu, Wedgwood, Innovation and Patent, Newcastle Law School, 2014, 16.

341 OECD/EUIPO, Trade in Counterfeit and Pirated Goods: Mapping the Economic Impact, OECD Publishing, 2016, 49-51.
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Rationality of copyright protection

The officially declared purpose of copyright law is to promote creativity and innovation in the
interest of the public and to provide an incentive for inventors and creators to engage in the creation
process (the instrumentalist approach). At the time of formation of laws, due to a lack of knowledge
of neurobiology science, creativity was linked solely to the individual’s personal characteristics, the
conditions under which most works of fine arts, literature and other types of art are created were
underestimated. The discoveries of the psychology and behavioural economics theory of the last
four decades are still not taken into account (Reuveni, 2013, Zimmerman, 201134?). Contemporary
research shows that input, relationship with the external environment, and the internal brain
environment are equally important for creative performance. Therefore, the effectiveness of the
functioning of the human brain (in terms of the result) depends in part on the external environment

and the availability of information in that environment.

It is necessary to acknowledge the evolutionary nature of artistic activities, as a consistently evolving
process, where every significant new creative invention (especially in design) is based on previous
solutions in the field and the relevant situation in related fields of material culture. In the field of
design, solutions that were adequate for the relevant period and could be accepted by the society
(the MAYA principle), as well as materialised or described ideas that could serve as inspiration for

future ideas were considered to be significant (Christiaans, 1992343).

The judicial proceedings on the authorship of tubular furniture that took place in the 1930s revealed
that in those cases when the authorship of the original is recognised on the basis of formal
arguments, the legal system is forced to operate outside the public interest (Macel 19903%%). It is
argued that any restriction of the access to creative results has a negative impact on the quality of
the creative outcome of other members of the public. The idea that protection of the individual’s
creative results and granting of a reward for them fosters the creativity of that particular individual
is also criticised. Exclusive rights granted for a limited period of time help the formation of the

market but are not an essential condition for providing sufficient motivation to create (Zimmerman,

342 Diane Leenheer Zimmerman, "Copyrights as incentives: did we just imagine that?", in: Theoretical Inquiries in Law, 12.1, 2011, 29-58.
343 Henri Christiaans, Creativity in design: The role of domain knowledge in designing, Lemma BV, 1992.

344 Otakar Macel, "Avant-Garde Design and the Law: Litigation over the Cantilever Chair”, in: Journal of Design History, Vol. 3, No. 2/3, 1990, 125-
143.
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20113%%). In addition, a purely economic approach to the incentives of creativity underestimates
inspiration or spiritual motivation: religious and secular approaches towards the meaning of
creativity can be reconciled through art, since art, like religion, maintains the dependence of an
individual on stories, thus helping to meet the need for humanity’s identity and deeply meaningful
existence (Kwall, 200634¢). In addition, the practice of promoting creativity through material means,
which is enshrined in law, also has a (possibly negative) feedback effect: creativity without material
gain is being increasingly perceived as less and less significant.

Based on who is the beneficiary, two types of copyright infringement can be distinguished. In one
case, we are dealing with the ethics of business developed in parallel: the costs of product
development and often a proportion of the costs of advertising are saved, but a physically
manufactured product is more or less suitable for use and performs an analogous or similar
function. Therefore, the production and perhaps even the improvement of the copied object as well
as its adaptation to a specific market, production method, and price segment actually takes place.
In the second case, the situation is more complicated: the use of modern technology enables some
of the intellectual property to be copied at a very low cost and to be transferred to the end-user at
almost no cost. An essential condition for such a model is the direct relationship between the seller
and the consumer. The word “buyer” is deliberately not used in this case, because the buyer often
uses the result of copyright infringement “for free”. The prevailing tradition and the idea fixated in
the consciousness of consumers that there are business models enabling the delivery of completely
free goods and services has led to the spread of online “piracy” (Newman, 2017 3¥7). It is claimed
that in the future the authorship of images (photos) published online will no longer be protected,
since it may be too complicated to prove their authorship (Bartkus, 2017348). On the other hand,
with the continuous decrease of the proportion of content having an exclusively physical form (with
no expression online), the advancement of search engines makes it easier and faster to discover

cases of unauthorised use of an authorial work.

345 "An exclusive right to license or vend the work for a limited time period permits markets for public goods to form. In that purely business sense,
intellectual property clearly acts as a kind of incentive." Op. cit. 30.

346 Roberta R. Kwall, "Inspiration and Innovation: The Intrinsic Dimension of the Artistic Soul", in: Notre Dame Law Review, Vol. 81, 2006, 1945-2012.
347 John M. Newman, "The Myth of Free", in: George Washington Law Review, Vol. 86, 2017, 513-586.

348 Marius Bartkus, "Vizualiné metafora: generavimas ir taikymas praktikoje", Doctoral thesis, Vilniaus dailés akademijos leidykla, 2017, 20.
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It has become standard practice, in the case of presentation of any design artefact of public
importance, to immediately look for analogues and to accuse the author of plagiarism or to diminish
the value of the work. Such practice, which presumes the necessity of absolute novelty, ignores the
evolutionary nature of design as well as the features of the functioning of the human brain, including
creative activity as synthesis, and the (in)ability to adopt innovations that are unrelated to positive

previous experience.
Authorial design and originality. Strategies of (non-)originality

An object of unique and original design distinguishes its owner and consumer from others: the
human self is the totality of everything that it can consider to be its own (James, in 19183*°). Studies
have shown that parts of the brain that are known to be involved in thinking about oneself are also
activated during the creation process of a relationship between an object and an individual through
ownership (Kim, Johnson, 2013)3°, Consequently, the things we possess, as well as the material
environment surrounding us not only help those around us to form an opinion about us but also

shapes us as personalities.

Original (unique) works also distinguish their author. Regardless of the extent to which the originality
of creative work is a deliberate strategy or the expression of the individual’s unique experiences, it
acts as an advertisement that draws attention. At this point, there is a divide between the artist and
the designer. The first one, as already mentioned, is under the pressure of the imperative of
originality, while the latter often tries to present himself as a problem-solver (Gordon, 20173%), who
is most interested in the result that works. Perhaps a designer, as a “cautious Prometheus” — a
conformist and an improver (Latour, 2009%°2), or an unknown inventor of known things (Giedion,

19703%3), is exactly like this.

3911 a man’s Self is the sum total of all that he CAN call his [...]", William James, The Principles of Psychology, New York: Henry Holt and
Company, 1918, 291.

350 Kyiungmi Kim, Marcia K. Johnson, "Extended self: Medial prefrontal activity during transient association of self and objects", in: Social Cognitive
and Affective Neuroscience, 7(2), 2012, 199-207. Also: Christian Jarrett, "The psychology of stuff and things", in: The Psychologist, 8(26), 2013.

351 Ken Gordon, "Recognizing the Designer’s Ego", Design Observer, in: http://designobserver.com/feature/recognizing-the-designers-ego/39485/.

352 Bruno Latour, "A Cautious Prometheus? A Few Steps Toward a Philosophy of Design (with Special Attention to Peter Sloterdijk) ", in: Annual
International Conference of the Design History Society, Sep 2008, University College Falmouth, Cornwall, United Kingdom, Universal Publishers,
2009, 2-10.

353 Sjegfried Giedion, Mechanization Takes Command. A contribution to anonymous history, Oxford University Press, 1970.
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In recent years, the design creation method defined as Design Thinking has been gaining popularity
due to a very simple description of the design creation and development process in a circular
sequence. The “unrestricted” and “free” creative work is firmly framed by the examination of the
situation and result controls, informed by in-depth exploration of the problem, the consumer’s
needs, and function, yet it does not eliminate the artistic expression at all: some designers highly
accentuate their ego but their popularity also depends heavily on the acceptability of their creative

work and how it corresponds to the “spirit of the time.”

With an increase of opportunities for dissemination, the main problem that creators face is how to
be noticed, but not how to protect themselves from being imitated. That is, at first, the individual
has to demonstrate his, as a creator’s, originality and only then to establish authorship; Banksy, Ora

ito, etc. can be named as a few examples.

Role of authorship and originality in design studies

Modern universities have two tasks: to prepare students for specific cultural roles in society and to
ensure that universities are centres of revolutionary change (Shills, 20003>4). It is a paradox that
either of these directions leads to the search for absolute originality and uniqueness. In assessing
the results of the studies, the discovery of new areas and issues (speculative, discursive design) is
more appreciated than progress in solving the already identified ones. Business, in turn, mostly

expects only new and original ideas from the collaboration with higher education institutions.

While the unconditional pursuit and implementation of originality (in the sense of novelty) is
contrary not only to the fundamental condition of a sustainable society — the following of good
examples — but also to the human psychology and human psychology-based business and marketing
practices, design schools are more likely to encourage to solve problems by analysing them and
taking into account the peculiarities of human behaviour and new technologies, while leaving design

studies of previous periods in the theoretical domain of art history.

As a result, designers lose the advantage, because creativity is no longer or perhaps has never been

the exclusive privilege of artists, architects, and designers (Bohm, 19683°%); creative problem-solving

354 Edward Shills, The Order of Learning: Essays on the Contemporary University, cited from: A.H. Halsey, ,Edward Shils, Sociology and Universities”,
in: Minerva, Vol. 37, Issue 4, 2000, 391-404.

355 David Bohm, "On Creativity", in: Leonardo, Vol. 1, No. 2, 1968, 139.
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is common to all areas of human activity, as is the paradigm of the “problem - investigation -
solution”. It is obvious that the resulting design solution (work) cannot, in principle, be completely

original.

In this case, the supposedly obvious way to achieve originality is to distance oneself from external
influences. Nevertheless, the perceived influence does not only compromise the originality
(creativity) of the result but, on the contrary, encourages it. Moreover, the creativity of a design
project is greater when the source of inspiration is related fields, rather than visual arts, music, etc.

(Eckert, 19973°¢, Chan, Dow, Schunn, 201537).

It can be argued that the knowledge of the creative field in design and previous solutions has a
positive influence on creativity and originality of the results, and thus on the emergence of new

works meeting the formal criteria of authorship.

Object of the thesis, criteria for its choice, and its restrictions

The object of the thesis is the development and implications of the perception of authorship and
accompanying originality of design and — prior to the emergence of design — art in the activities of
a designer. In this thesis, design and art, while characteristic of a fundamental distinctive feature -
the relationship with functionality, is considered to be the result of a personal creative activity that,
irrespective of the creative field, can be subject to the criteria of creativity, authorship, and
originality. Therefore, the development of arts, mainly the fine arts, which, together with the
development of economic conditions and technological inventions, has led to the emergence of

design, helps to explain its development and prospects.

The current situation in Lithuania is explored through the application of qualitative research
interview and quantitative research survey methods, the topics and questions of which are
determined by the first — the theoretical — part of the thesis. The research is limited to design as a
creative activity that solves functional problems. It aims at finding out, among other things, the
attitude of professional designers (qualitative research) and today’s design students (quantitative

research) towards authorship of a design.

356 Claudia Eckert, "Design inspiration and design performance", in: Proceedings of the 78th World Conference of the Textile Institute, 1997, 369-387.

357 Joel Chan, Steven P. Dow, Christian D. Schunn, "Do the best design ideas (really) come from conceptually distant sources of inspiration?", in:
Design Studies, Vol. 36, 2015, 31-58.
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Novelty, relevance, and structure of the thesis

The thesis attempts for the first time to reveal through research the elements of authorship and
originality in the professional field of design. In the works of scholars, the subject of authorship
and originality in art and specifically in design research is under the burden of a dogmatic
dichotomy: either you are an author or you are not. Perhaps that is why the vast majority of
research in the field of authorship and originality focuses on plagiarism, especially in academic
activities and in the broader context of academic dishonesty. The specificity of identifying
plagiarism in non-textual and visual works, the origin of original solutions, and the links between
originality and creativity are discussed (Vaccaro, 20003°8, Garrett, Robinson, 20123>°, Lépez-Mesa
et al., 201236, Runco, 20043%1). Another group of research deals with the issues of identification of

authorship and originality in the field of law. The thesis stands out in several respects:

e The thesis provides an overview of the development of the notions of authorship and
originality in historical, philosophical, psychological, legal, and pedagogical contexts and
presents an analysis of the concepts that relate to authorship and originality and are
relevant to the field of design.

e The study of the attitude of design students towards authorship and originality of such
scope has been carried out for the first time.

e A practical artistic experiment focusing on copying, as a potential practice in design studies,

has been conducted.
The work consists of two parts: research (thesis) and creative (Art project).

The research consists of an introduction and six chapters. The first chapter provides an overview of
novelty, originality, creativity, authorship, and related concepts, and the second one focuses on the
development and current situation of authorship and originality from a historical, philosophical,
ethical, legal, psychological, and strategic point of view. The third chapter reviews the problem of

authorship in the context of design studies. The fourth chapter presents the quantitative (design

358 Mary Vaccaro, "Introduction: Plagiarism in Art (and Art History)", in: Visual Resources, Vol. 16, 2000, 127-130.

359 Leigh Garrett, Amy Robinson, "Spot the Difference! Plagiarism identification in the visual arts", in: Electronic Visualisation and the Arts, London,
2012, 24-33.

360 Belinda Lopez-Mesa, Elena Muleta, Rosario Vidala, Graham Thompson, "Effects of additional stimuli on idea-finding in design teams", in: Journal
of Engineering Design, Vol. 22, 2011, 31-54.

361 Mark A. Runco, "Creativity", in: Annual Review of Psychology, Vol. 55, 2004, 657—687.
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students) and qualitative research (design professionals), carried out by the author, it’s statistical
analysis and findings. The fifth chapter presents the conclusions of the research part of the work.
The sixth chapter presents the joint recommendations stemming from both the research and the

creative parts.

The creative part is the author’s experiment, which aims at personally testing the design copying

practice and exploring the potential benefits to the process of design studies.

The appendices to the thesis are as follows: information about the author, summary in English, list
of illustrations, list of references, qualitative interview text, quantitative research interview
structure, quantitative research responses, quantitative research statistical analysis — Pearson
correlation and factor and cluster analysis, and catalogue of objects developed in the creative part

of the project.

Aim of the research

By comparing the attitudes of designers, who have been working successfully for many years, and
design students towards authorship and originality, to identify new opportunities to provide them

with the skills and experience necessary during their studies.

Hypothesis of the research

There are substantial differences between the attitudes of designers, who have achieved career
success and are engaged in professional activities in the field of design, and design students towards
the profession and especially towards the authorship of a design, the assessment of which may
serve as a basis for organising a partly individualised process of design studies. In the context of the
thesis, a successful career of a designer is regarded as a professional, sustainable and long-term
activity in the field of design, which ensures visibility and appreciation of creative performance

within and outside the professional community.

Objectives of the research

5. Through the use of accessible scientific publications, books, and publications in electronic
format, to examine the issue and development of the perception of authorship in art and

design, as intertwined in historical, philosophical, legal, linguistic, ethical, and economic



7.

8.
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contexts, as well as to define the terminology and form a body of knowledge enabling the

conduct of research that reveals the attitude towards authorship in design.

To conduct research that would allow comparing the attitudes of successful design
professionals with the perception that the students studying design at higher education
institutions of art in Lithuania have of the concepts of authorship, originality, copy, and

falsification in their (future) field of activity:
a. tointerview successful designers working in Lithuania;

b. to carry out a survey of students studying design at higher education institutions in

Lithuania.

To perform an analysis of the results obtained through the application of both research

methods, as well as to summarise and compare the results.

To provide conclusions and recommendations.

Methods of the research

Two different research methods — quantitative and qualitative — were chosen for the research

including two groups with different characteristics. The quantitative research includes design

students. The qualitative research targets design professionals.

The quantitative research model and the survey method were chosen because of the large
number of subjects and the assumption that the attitude of this group of subjects has yet to
develop, since general knowledge on the topic, opinions of their peers, and the curriculum
requirements rendered by their professors have had greater impact on their attitude than
their personal experience. The resulting amount of data allows the data to be analysed
through the application of statistical cluster analysis and factor analysis methods in order to

find correlations.

A qualitative research model and a semi-structured interview method were chosen for the
research including professionals. When inviting the subjects, priority was given to experience
and awareness in regards to the activity and only then to the diversity of activities and the

representation of gender.
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Conclusions of the theoretical part

7. Inthe field of design, due to its specificity, the absolute authorship of solutions is impossible,
since absolute originality of solutions is also impossible. Each solution is based on the
identification of a problem, research, the restrictions formed, i.e. account must be taken of the
context. The strategy to distance from any stimulus in achieving the maximum originality of
solutions (and 100% authorship) is also irrational: it has been proven that stimulating text
material actually increases the originality of solutions of design students. Moreover, the
creativity of a project is greater when related fields are identified as a source of inspiration.
Therefore, it is meaningful for designers to have a broader understanding of their creative
field and to be familiar with both the artefacts of design history and the latest examples and

trends.

8. The absolute originality of design expression is undesirable. According to Dunne and Raby3®?,
the absolute majority of design activities can be classified as affirmative design, i.e. activities
limited by the tasks set out by external sources. In this field, with few exceptions (e.g. industrial
production under planned economy conditions), the main assessment criterion is the maximum

acceptance of the design by the target audience, which is defined by the MAYA principle.

9. From an ethical standpoint, opinions about the infringements of design authorship are mixed.
In the current context of legal regulation and generally accepted ethics, identical and mass
copying is unacceptable. Nevertheless, in the case of one-off copying activity, if the copy or a

counterfeit product is equal in its value to the original, there is no harm to culture or society.

10. From a historical point of view, creators have regarded the recognition of authorship to be
more important than the recognition of originality. Innovations were introduced evolutionarily,
and, at the same time, it was considered honourable to be equal to the great masters. In the
current period, authorship and originality have finally exchanged positions, especially with
young authors trying first to draw attention by means of originality and only then to establish

authorship. Distinctiveness becomes an end in itself and is quickly lost.

11. Despite all the difficulties of ascertaining the authorship of a design, the period for its protection

is constantly being extended, and penalties for breaches of registration of a design become

362 Anthony Dunne, Fiona Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, MIT Press, 2013
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greater. This does not provide innovation impulses to creators but helps them generate income
from their previous activities. Meanwhile, the global trade in fake and counterfeit products
continues to grow. In such a situation, any restriction on the access to creative output, which
is one of the essential activities of the copyright framework, has a negative impact on the
quality of creative output of other members of the public and is detrimental to society from a

financial, security and moral point of view.

In design schools, with rare exceptions, the focus is put on the constant search for new
problems and unique solutions for them, often collectively, without taking into account the
research proving the positive influence of copying, as a source of tacit knowledge, on creativity.
This poses a threat to the loss of continuity and dematerialisation of the discipline. Studies
have two tasks: to prepare students for specific economic and cultural roles in society and to
ensure the continuity of independent fundamental research. Since, due to continuous
development, design, as a field, has not yet formulated a uniform theoretical basis, the centre
of gravity is shifted to a continuous search for innovation, even when assessing trivial tasks.
Although this way an image of studies, as being simply an interesting and attractive activity, is

created, it does not contribute to the tackling of fundamental objectives.

The subject of authorship and originality makes it possible to classify value-related attitudes
of designers. Results of the classification can be used to personalise the study process more
effectively, thus achieving better learning outcomes in higher education design studies, based
on the assumption that study tasks and processes, which are closer to personal value-related

attitudes, will better suit the future career choices determined by the said values.

The hypothesis of the research that striking differences exist between the attitudes of designers
who have achieved career success, and design students towards the profession and especially
the authorship of a design has been proven to be true. Nevertheless, a direct and obvious link
between the attitude towards the authorship of a design and professional success could not
be established. While successful Lithuanian design professionals care less about the protection
of their rights and facts about copying, a qualitative interview has shown that their attitude in
the earlier stages of their career was different, while their current attitude is in part determined
by a good economic situation. Further long-term studies, which could reveal the development

of the attitude, are necessary.
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15. A review study of the aspects of authorship and originality suggests that categorical avoidance
of influences and rejection of the context in the design process would, in the long run, have
an adverse influence on the professional career of a designer, and conversely, analogue and
contextual studies would, in the long run, have a positive influence on the designer’s
achievements. This is related to both the need for context awareness in order to stand out and

the requirements of the principles of collective creation.

Creative part. (non-)originality. A copying experiment, as (potential) practice in

design studies
Purpose

As a result of the theoretical research, the body of knowledge, which is necessary to compile a
guestionnaire for the assessment of the professional performance and professional ethics of design
students has been formed. The analysis of the findings of the research has shown that copying, as a
study method, would likely be unacceptable to a large number of students. Therefore, it was
necessary to conduct an experiment to verify whether the theoretical findings stating that the
copying of a design and reflection of such practice, as well as the combination of acquired practical
and tacit knowledge and experiences would indeed be useful for preparing design students for
their future professional careers and research activities, and to determine what experiences
acquired in an attempt to make an identical copy of the design object could be useful in the

process of design studies.
Choice of the copied object

As an object of my experiment, | chose STO4 Backenzahn™ (in English: the molar), the object created

by designer Philipp Mainzer in 1996.

The object is suitable for the experiment because of several factors: recognition, availability of

material and production technology, quality and shortcomings of the design.
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Copying practices

e Getting started is hard. However, after the first copy, a connection with the object is
established, it becomes familiar, and an internal justification to continue is felt.

e Copying differs from the usual design practice of “shooting at a moving target”, where the
result is not known until it is realised. Deviations are inevitable.

e To copy the basic form, as an idea, is not very hard. The result, as a whole, expressed as an
objective descriptive method (specifying the formal parameters, such as materiality and
dimensions), can be considered identical to the original and is likely to mislead many
informed consumers.

e A key driver for assuring the quality of the original realisation — the “author’s honour” —is
lost in the process of copying. As if by itself it makes one acknowledge the fact that a copy
can never match the original in its quality (in terms of both materials and aesthetics).
However, moving away from precise copying and with the increase in personal input, the
aspiration to achieve the maximum quality became greater.

e Inthe absence of a pressure caused by an intention to commercialise, ideas to replicate the
aesthetic and structural principles of the object being copied — or perhaps in this case — the
object that inspires, through the use of other materials, technologies, and forms come
naturally. This is how experiments with concrete, plastic, and further modularisation of the
structure are born.

e The objective that was raised later, namely to simplify and reduce the cost of production of
the design object by means of copying just it’s appearance and substituting the inner
structure, has revealed the perfection of the copied object. In addition, an optimisation task
could be assigned as part of the practice of copying, as a study method.

e Attempts to replicate the already known form using entirely different materials and
technologies best illustrate the importance of the original and authentic idea of the author.
The motives behind the original idea start to unfold. The form takes on meaning. In the study
process, the copying task could be useful in helping students familiarise themselves with
technologies, develop empathy, and ability to look at the environment through the eyes of
another — all these qualities are essential for a designer.

e The reaction of others to the copying activity is also partly unexpected. Most people treat

such activity with the same or maybe even greater respect than the author’s work. The
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desired result of the activity is of indisputably high quality, and such activity is associated

with the efforts to achieve the ideal result and to improve oneself.

It is very difficult to force yourself to capture the stages of work by means of text and
photography. Although copying is not generally understood as a creative activity, it
nevertheless is very immersive as it first challenges us to make a copy and later —to improve

on or develop it.

Result

The result of the theoretical and practical research is a rationale to bring back copying into design

education, as a study method. It is based on the assumption that such an activity would help

students prepare for their professional activities by familiarising themselves with:

materials and technologies,
production cycles,
restrictions,

the terms used,

and would also serve as their first practice of cooperating with technology professionals.

How is this different from the existing practice of producing one’s own work? Additionally, copying

would help those students who are statistically prone to individualism,

to develop empathy,

to reinforce the skills necessary for the work, when the desired result is known and clearly
described in writing (following the creative brief),

to gain tacit knowledge,

to familiarise themselves with the methodology for deeper than visual cognition of the

object and the practice of generating creative ideas that result from the said method.
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1 pav. ,,0ptimalaus NAUJUMO™ GIOfiKGS. .......cccuueeeeeseiieeeeiiee ettt estte e st e e stee e sstaae e e saaaaessasees 13
2 pav. FIAT Multipla, diz. Roberto Giolito, 1996. ..........cueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeccteeee e eescseeea e e e e eeeceaeeeeas 14
3 pav. Metabo P‘7911, diz. ,Porsche Design®, 2007 .............uueeeeeeeeeeeieeireeeeeaeeeeeiceiisiveesaseeesssissssennns 29
4 pav. Shepard Fairey, HOPE. IS @1SY.COM. ..c.c.nureeeeeeeeeeeeeeeesee et e et e et e e e e saa e e e s saaeaeeaans 30
5 pav. Handle with care, diz. Richard Hutten, ,,Droog design”, 2014. IS www.droog.com. .............. 32
6 pav. ,Victoria's Secret” modelis Karlie Kloss, 2012. Bryan Bedder / Getty Images nuotf. ............. 33
7 pav. HidZabas is ,,Dolce & Gabbana” 2016 m. kolekcijos. ,,Dolce & Gabbana“ nuotr. ................... 34
8 pav. Siuolaikinis karambit peilis. 1§ WWW.COIAStERL.COM. ..........ocveveeeeereeeereeeieeesreereveseeenns 35

99 pav. XX a. pr. lawi ayam (,,vistos nagas”) karambit peilis iS Sumatros. IS auction.catawiki.com. 35
P10 pav. Originalas: , WIKA Alexander Wiegand SE & Co. KG*, Vokietija; padirbinys: ,,Huayuan Gas
Control Equipment Man. Ltd.”, Kinija. IS www.plagiarius.COmM..............cccueeeeccueeeeesiiieeeeiieeeaesivenann, 38
11 pav. Originalas — ,,Koziol Ideas for Friends GmbH*, Vokietija — ir plagiatas, platinamas ,,Glocalize
SPA”, Cile. IS WWW.DIAGIALIUS.COM ...ttt ettt ss et et s et et snenesses e 39
12 pav. Algoritminis menas: Judson Rosebush, Letter Field, 1978. .......ccceeeeeeevecciiiieeieee e, 42
13 pav. ,Autoriaus parasas” po Edmond de Belamy portretu — esminis GAN algoritmo elementas

e U g ol Lo ) S 43
14 pav. GAN metodu sugeneruoti peizaZai. IS github.com/robbiebarrat/art-dcgan. ....................... 43
15 pav. PavyzdZiai vaizdy, sugeneruoty is 80 tikst. XV-XX a. paveiksly CAN sistemos, verciamos
vengti JSItVirtinUsiy STIlIQUS NOIIMIY. ......ccoooeeeeeeeeeeeeeeececceeeeeeeeeeettiteeeee e e e e essssssaaeraeeeesessssssseresaaeenas 44
16 pav. Atvirojo dizaino objektas: Eclipse Light bréZinys ir gaminio vaizdas, diz. Ronen Kadushin,
2005. 1S WWW.ronen-kadushin.CoOM. ..........ccoooueeiieeiieeiieeeeeee e 47
17 pav. Sveicarijos geleZinkeliy laikrodis (gam. ,Mondaine*) ir Apple iOS 6 laikrodZio ikonélé. IS
T2 o L=t A o o o T 52
18 pav. Michelangelo Buonarotti, Pieta (detalé). IS www.michelangelo.org. ............ccccccceveevvrvennn... 57

19 pav. J. N. L. Durand. Bet kokio projekto kompozicijos seka (Marche a suivre dans la composition

d'un projet QUEICONGUE), T8I3. ...ttt eeeee ettt e e e ettt e e e e e e s sssssb e s aeeessssaasssseees 59
20 pav. Pablo Picasso, The Accordionist, 1911; Georges Braque, Portuguese, 1911........................ 61
21 pav. Banksy'io graffiti Palestinoje. David Silverman / Getty Images NUOLT. ...............ccocceeueeeun.... 65

22 pav.lLaguiole by Ora-ito for Alain Delon ir tradicinis modelis 1211 IN B BRI. IS www.forge-de-

oo [V L= ol ] £ PR 66

183



23 pav. Portlando (Barberini) vaza, gam. , Wedgwood”, IS www.wedgwood.eu. ............cccccuuvu..... 67
24 pav. Televizorius Banga 32, diz. Saulius JArasius, 1989...........uuweeeeeeceeieeeeeeeeeeeieciiieeeeeeeeeseccisenennns 69
25 pav. Kopija ir originalas: fotoaparatai FED 1 (1932, SSRS) ir Leica Il (1932, Vokietija). IS
WWW.QIGIEQITEV.COM. ..ottt e et e ettt e e e st e e s st e e s s satseaessssaaasssstnaassnssseaaens 70
26 pav. M21 Volga Zenklas — suoliuojantis elnias. GWafton NUOLT. ..............cccceeeeeveveeeecciieeeeeiiieeean, 71
27 pav. Kopija ir originalas: ZAZ-966 (gam. m. 1967—1972) ir NSU Prinz IV (gam. m. 1961-1973). IS
WWW.GFE=00N.FU...ueveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii s 72
28 pav. Kopija ir originalas: Moskvitch 400 (gam. m. 1946—1954) ir Opel Kadett (gam. m. 1937—-
) R YT e [ e N 4 ) S 72

29 pav. ,Nike“ sportinis batelis, pagamintas , Flyknit“ technologija, su integruotu prekés Zenklu. IS

LY A 1] (=R o] 1 ¢ BT 73
30 pav. ,Trunki” ir ,Kidee” lagaminai. IS WWW.AEZEEN.COM...........cccccveeeeeciieeeeeiiieeeeeciieeeesiieeaeeans 76
31 pav. ,Kidee” lagaminai parduotuvéje ,Maxima“ Molétuose, 2018 m. Aut. nuotr....................... 76

32 pav. Pergalés dienos plakatas Rusijos Zlatousto mieste, 2013 m. Panaudota Joe Rosenthal’io
nuotrauka (desinéje), padaryta ant Suribacio kalno virsinés 1945 m. vasario 23 d. uzemus Ivo
DZimos salq. IS NeWsVO.ru/bloGOVO/107487. ........eecueeeeeeereeieeeireesieeieeeeeeisseaessiseesessissesssssssssssnens 83
33 pav. ISrinktas Klaipédos miesto logotipas (diz. UAB ,,Alora”) ir diz. Daliaus Stuokos dizainas. .... 84
34 pav. ,K Logo” paiesSkos rezultatai ,Google” sistemoje. IS D. Mikalausko ,,Facebook” paskyros. .84
35 pav. LjeZo miesto (Belgija) teatro logotipas (2011) ir Tokijo olimpiniy Zaidyniy logotipo pirminé,
pakorequota ir Galuting Versijos (2015). .......eeweeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeccieeeee e eesettieevaeeeeeessssiraserraaeeeesesianes 85
36 pav. 2012 m. Londono olimpiniy Zaidyniy logotipas, diz. Wolff Olins. ............cccovueeveeeeeeeeerrennnn. 86
37 pav. Kréslas Pratone, diz. Pietro Derossi, Giorgio Ceretti ir Riccardo Rosso, 1966, gam. ,,Gufram”,
Lo L= (o 0100 I 117 [ A PPN 89
38 pav. Knygy lentyna Carlton, diz. Ettore Sottsass, 1981. ......uuuueeeeeeeeecieeeeereeeeesieiireeeeeeeeesesiisesennns 90
39 pav., Dizaino mgstymu paremto dizaino proceso schema pagal ,,Nielsen Norman Group”. IS
www.nngroup.com/articles/design-thinKing.................ccoueecueeeceeeeiieeeeieeeeceeeeeeeeeseeeeseeeeieeeeiaee e 91
40 pav. pav. Kédeés is medienos atlieky, diz. Piet Hein Eek. IS pietheineek.nl. .............cccccccovevverveneen.. 92
41 pav. Indas vaisiams is kolekcijos ,,Nuvem*, diz. Humberto ir Fernando Campana. IS

WWW. GIBSSI.COM. .ttt et ettt s et e st et e s e et e st e nneenaneeneenaneenes 93
42 pav. Kréslas Favela, diz. Humberto ir Fernando Campana. IS www.edra.com. ...............cccuuuuu..... 93
43 pav. Kédes Mezzadro ir Sella, diz. Achille Castiglioni, Piergiacomo Castiglioni, gam. ,,Zanotta”,

W Y A KT VAV TV Vo0 o [ o) X o IN 1 N 94
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44 pav. Projekto ,,100 chairs in 100 days“ eksponatas. Diz. Martino Gamper, 2007. IS
MAFEINOGAMPEL.COM. .ot e e 95
45 pav. Kéde St Mark, diz. Martino Gamper, gam. ,,Moroso”. IS moroso.it. ..............cccccceeeevvvveeeann. 95

46 pav. Jiabao Zhang, Forms of Norm, Karaliskojo meny koledZzo magistro diplominis darbas, 2018.

IS WWW.ABZEEN.COM. ...ttt ettt ettt nat et e st et e nneennee e 96
47 pav. Jaime Hayon, Kréslas Showtime, gam. ,,BD Ediciones de Disefio”. IS hayonstudio.com. .....97
48 pav. Jacques Carelman. lliustracijos is knygos ,,Catalog of fantastic things”. .............cccccevuvune... 98
49 pav. Stora saga. Diz. Katerina Kamprani. IS www.theuncomfortable.com. ...............ccccccvuveenn. 99
50 pav. Kédeés 20-06 (diz. N. Foster, gam. ,Emeco”) ir Meltorp (diz. O. Wihlborg, gam. IKEA). .....100
51 pav. ,Siemens” Xelibri KOIGKCI[Q. ...........oeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt e st e et a e taaeeeans 101

52 pav. ,,Bang & Olufsen” Serene ir ,Samsung”“ E910 /,,Bang & Olufsen” Serenata, diz. D. Lewis.101

53 pav. Yves Klein, Victoire de Samothrace, 1962. ..........oooeeeeviiiieeieeeeeeeeeeee e eeeeccteeea e e e 103
54 pav. The Honeycomb Vase, diz. ,,Studio Libertiny”“. Kopija: J. Keimeyer. L. Verweij nuotr. ........ 106
55 pav. ST04 Backenzahn; diz. Ph. Mainzer, gam. ,,e15“ 1996. ,e15“ nUOLr. ........ccccuvvveeecuveeann. 137
56 pav. ,e15“ stendas parodoje ,,imm cologne”, 2016 m. IS www.stylepark.com.......................... 139
57 pav. Kédés Smoke, diz. Maarten Baa, kopija. Aut. Josefina Schlie. L. Verweij nuotr.................. 140
58 pav. Staliukas Junctions, diz. Sara Regal, ECAL studenté, 2016. ............ccccoueeeeveveeeeeerrrernnn. 141
59 pav. Pirmasis technologinis etapas — ruosinio kampy formavimas. .............ccccceeeeevvveeeveiiveennnn, 142
60 pav. Pasiruosimas konstrukcijos klijavimui. Objektas NI. 1. .........eueeeeeeeevviveeieaaeeeeecciiiveeaaaaenn, 143
61 pav. Ruosinio formavimas juostiniu pjakiu. ObJektas NI. 2. ..........eeeeeeeeeeeeiivreeeeeeeeeeesiiiievveneaaeen, 144
62 pav. Egzotinés medienos apdirbimas slifuojant. Objektas NI. 3..........coccccvvveeeeeeeeeecciiiiveeeaaen. 144
63 pav. Berzo medienos karkaso modelis. Konstrukcijos eksperimentas. Objektas Nr. 5. .............. 145
64 pav. Dengianciy plokstumy jungimas klijuojant 45 laipsniy kampu. Objektas Nr. 5.................. 146
65 pav. Objektai Nr. 5 (kairéje), Nr. 7 (centre) ir Nr. 8 (AeSiN€je). .......cooueeeevvvvveveeeeeeeeecirivvennaannn. 147
66 pav. Detalés Klijavimas. ODJEKTAS INI. 8........eeveeeeeeeeeiieeeiieeeeeeesiiieeeeeeeeeeeseeiisseeereseeseessissssersaseenns 148
67 pav. Kompozicijos bandymai. OBjektas NI. 9............ueeeeeeeeeeeeeeceeeeeeee e eeeeccttteee e e e e ee s sraaaaaaa e 149

68 pav. Metalo suvirinimo darbai VDA meno ir dizaino laboratorijos dirbtuvése. Objektas Nr. 9..150

69 pav. Objektas Nr. 10. Perdirbtas POrolONGS. ..............uueeeeeieeeeeeceiiieiiaeeeeeeccctteeea e e e e e escceesreaaaaa e 150
70 Objektas Nr. 11. Akrilo stiklas, PVC dONGQ..........ccccoveeeeeieeeeeieciiieeeieeeeeeeiiiisveeeseseesssssiissseenssseens 151
71 PAV. OBJEKEAS NI, 12ttt e e e e e e et s ettt e e e e e e e st st e e aaaaeeesassnssssanaaaeeeas 152
72 pav. ,,Sausas” surinkimas. OBJEKEAS NI. 13. .....ccoueveeeeeieeeeeeeeiiieeeeeeeeeeesssiireeeseseesssssiissseerseeeenns 152
73 pav. Kédeé Singer, diz. Bruno Munari. IS WWW.ZANOttA.COM.........eeeeeeeeeeeecciiiiieaaeeeeeecciiveeaaaeenn, 154
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74 pav. Kedeé Singer (detale), diz. Bruno Munari. IS WWW.1Stdibs.COM. .......ccccuveeveeeeeeeeiiiirvveennaneenn, 155
75 pav. Polistireno ruosiniai gamintojo SANAEIYje. ...........cccueeeeeeuieeeeeiiiiieeeiee e essieee e ssieea 156
76 pav. Doktoranty parodoje ,Darbalaukis“ 2017 m. Centre — Objektas Nr. 3...........cccccveveecvnenn.. 160
77 pav. Pirmieji kopijavimo rezultatai doktoranty parodoje “Atviros studijos” 2016 m. Objektai Nr.
N N | BTSSR PSPPR 160
78 pav. Objektas Nr. 1: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. kovas. AZuolo
mediena, alyvavimas. 470x270x270 mm. AutOriQus QrchYVas. ............eeeeevueeeessceeseesiiiesesssiiveesnnans 276
79 pav. Objektas Nr. 2: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. kovas. Eglés
mediena, natiiralus pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas. .........cccccvveveeeeeeeeeeceivvennnn. 278
80 pav. Objektas Nr. 3: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. balandis.
Raudonmedis, alyvavimas. 313x185x185 mm. Autoriaus QreRyVas. .............ceeeeeevvveeeeeeeeeseciirvennnn. 280
81 pav. Objektas Nr. 4: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. birZelis — 2018
liepa. BerzZo (karkasas), qZuolo (isoriné dalis) mediena, natiralus pavirsius. 470x270x270 mm.
AULOTIQUS GICAYVAS. .....vveeeeeeee et ee ettt e e e e e ettt a e e e e e e s sttt aeaaaeeeesssssssseesaaasesesssssssenaaaseeeas 282
82 pav. Objektas Nr. 5: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m. sausis. Eglés
mediena, natiiralus pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriqus archyvas. ...........cccevvcveeeeeeeeeseceirvennn. 284
83 pav. Objektas Nr.6: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m. sausis. Eglés
mediena, natiiralus pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriqus archyvas. ...........cccevveeeeeeeeeeseceirvennnn. 286
84 pav. Objektas Nr. 7 (,Kaunas”): Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m.
vasaris-balandis. Pusies mediena, natiralus pavirSius. 470x275x275 mm. Autoriaus archyvas. ...288
85 pav. Objektas Nr. 8 (,New York”“): Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m.
geguzé. Pusies mediena, natiralus pavirsius. 470x220x220 mm. Autoriaus archyvas. .................. 290
86 pav. Objektas Nr. 9: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. geguZé. Plienas,
betonas. 470x270x270 MM. AULOTIQUS GICAYVAS. .......cooeeeeevvveeeeeeeeeeeciiieeeeeseeeeesssissseeeseseessessssseeens 292
87 pav. Objektas Nr. 10: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. spalis. Elastinis
pury poliuretanas (smulkintos presuotos atliekos). 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas. ......... 294
88 pav. Objektas Nr. 11: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. lapkritis. Akrilo
stiklas, klijuojami sviesos filtrai. 470x270x270 mm. Autoriaus QrchyVas. ...........cceeeeevvveveeeeeeeeeeeinn, 296
89 pav. Objektas Nr. 12 (,M*): Marius Dirgéla. Vilnius, 2019 m. rugséjis. Eglés mediena, natdralus
pavirsius. 310x215x250 MM. AULOIIQUS QICAYVES. .......coeeeeeeeeeeciieeeaeeeeeecccieeeaaeaeeeessssesaraaaaaeeeessnns 298
90 pav. Objektas Nr. 13 (,A”): Marius Dirgéla. Vilnius, 2019 m. rugséjis. Eglés mediena, natdralus

pavirsius. 310x215x250 MM. AULOIIQUS GICAYVAS. .......ceeeeeeeeeeecieiieeeaeeeeeeeccieeeaaaaeeeesscsitaraaaaaeeeessnns 300
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91 pav. Objektas Nr. 14: Marius Dirgéla. Singer kopija. Vilnius, 2017 m. vasaris. BerZo mediena,
aliuminis. Natdralus pavirSius. 1050x350x200 mm. Autoriaus Qrchyvas. ..........cccceeeeevuveeeeeivuvneennn, 302
92 pav. Objektas Nr. 15: Marius Dirgéla. Singer kopija-interpretacija. Vilnius, 2018 m. liepa. Eglés
mediena (uZpildas), natdralus pavirsius, riesutmedis (remas), alyvuotas pavirSius. 1050x350x200
MM, AULOTIQUS QICRYVAS. ..oveeveeeeeeeeeeeeee e ettt ee e e e e e ettt e e e e e e ese sttt e eaaaeesesasssstesaaaaasesessssseeeees 303
93 pav. Objektas Nr. 16: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. balandis. Eglés

mediena, natdralus pavirSius. 235x130x130 mm. Autoriaus archyvas. ............ccoceeeeevveeeeeciuveennnn, 304
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Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Informantas 1

Ar manai, kad tavo kiiryba originali, unikali Lietuvos kontekste?

Gyvename pasaulyje, nesame izoliuoti. SakycCiau, tai, ko siekiu, veikiau yra atpazjstamas kirybos

braizas, tai ir baty tas originalumo laipsnis, kurio siekiu.

AS netikiu, kad dizainerio klryboje jvairiapusiSkumas yra gerai. AS kaip freelancer‘is galiu tiesiog
rinktis klientus, kai matau, kad galésiu neiSduoti saves, savo braizo, ir kartu — kliento interesy, nes
mano kiryba turi parduoti. leSkau balanso, ir manau, kad pavyksta. Kiekvienas, manau, iSsigryninam

tam tikras taisykles, pavyzdziui, man patinka centrinés asSies kompozicija.
Samoningai reflektuoji kurybos principus?

IS keliy varianty geriausiai pavyksta tas, kurj labiausiai jauti. PavyzdZziui, tipografika, darbai, kur daug
teksto. Néra lengva juos sustyguoti. Kiek tame yra sgmoningumo ir kiek tacit knowledge, pajautimo
— tikriausiai 50 : 50. AS, pavyzdZiui, mégstu didelj kontrastg. Bet galbit pati veiklos sritis iSmoko, kad

parduotuveés lentynoje kontrastas yra viskas.
Ar lietuviskas dizainas turi savo braizg?

Tokio dalyko néra. Néra ir europietiSko. Mégstu analizuoti, tam skiriu daug laiko. Jei jau esi
pasauliniam kontekste, turi nuo to ir pradét savo dieng — skaitau galybe naujienlaiskiy, perzitriu
Behance’a. Tai man parodo pasauline kryptj. Neseniai iSrinkau grupe mégstamiausiy branding‘o /
pakuotés dizaino agentury: Mechikas — ,,Anagrama“, Buenos Airés — ,Empatija“, graikai —,Mouse
graphics”, Niujorkas — ,Stranger and Stranger”. Prie jy pridéciau ir dar kokig vieng i$ Europos. Sudéjus

visus Salia — stilius, braizas, kuris man patinka. Nei lietuviskas, nei europietiskas.
Ar esi laisvas kurti savo braizu?

Menininkas turi teise drobéje vaikytis savo vidinius demonus. O kai gauni pakuotés uzsakymg — uz jo
yra rinkodaros planas, analizé, tikslinés auditorijos, kurios jstato j tam tikrus rémus — gali Zaisti juose.
Ar tie rémai nesuvarzo kirybos? Mane jie iSlaisvina, kaip saké D. Ogilvy — give me the freedom of a

tight brief. Mums, dizaineriams, tai artima. Kai jau Zinai taisykles, jas gali lauzyti.
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Papasakok apie $j procesa.

Paprastai klientas pateikia brief’g. AS esu i$ ty, kurie pateikia savo ,kontrbrief'3” — 20 klausimy
klientui, j kurj gaves atsakyma rastu sakau — dabar mes pakalbésim, ar tikrai tai, kg parasét, ir turéjot

omeny. Ir pradedam dirbti.

Toliau — pasivaiksciojimas po parduotuves, konkurenty analizé. Vél tas pats Ogilvy saké — jei gauni
klientg i$ naftos sektoriaus, po mety apie jo verslg turi Zinoti daugiau, negu bendrovés vadovas. Tik
tada gali sukurti — jsigilines. ,,Pats save pakvieciu“j gamyklas. Tokios taisyklés klientams patinka, nes

leidzZia iSvengti klaidy. O pakuotés srityje jos labai brangios.
Kokios tos klaidos?

Pavyzdziui, kiryba, neatsizvelgianti j realybe. Proceso nesilaikymas. Tarkim, turiu Zinoti, kokio
aukscio galiu daryt arbatos pakuote, o tam reikia apvaZiuoti visas parduotuves, ir ne tik centrines,
bet ir periferijoje esancias krautuvéles, ir pamatuoti, kiek arbatos skyriuje skiriama lentynos aukscio.

Visada yra laisvés padaryti kitaip ir Zinojimo, kiek kitaip gali padaryti, balansas.
Tau patinka Zinoti aiskiai?

Butent, tai yra techninés Zinios. Kai jy jau turi, — pradedi jaust draivg nuo Ziniy ir ribojimy (ir
galimybiy), kuriuos tu pradedi vardinti klientui. Kai gali per valandg uzduoti penkis klausimus, kurie
klientui — savo srities profesionalui — niekada neatéjo j galva, jis pradeda kalbétis ne kaip su
menininku, bet kaip su partneriu. Bendradarbiavimas, lygiateisiSkumas, partnerysté tarp karybos ir

verslo yra sékmés raktas, o ne uzsakovo ir vykdytojo santykis.
Ar nebijai netycia nukopijuoti matyta dizaing?

Fobijos nekamuoja, bet... Esu kartg nupieses logotipg (kaip variantas jis net nebuvo tarp klientui
pateikty finalininky). Po mety atsiverciu knygg ,,Logo design now” —ir randu! Tiek formos, tiek spalvy
gama atitiko apie 90 procenty. Tada rimtai doméjausi, kada isleista knyga, ar galéjau bati jg mates.
Kai pasirodo kaltinimai plagijavimu, pirmiausia nuteisia Ziniasklaida ir pilieciai. O karéjai, kurie bent
kartg pajuto tai, apie kg pasakojau, laikosi nuosaikesnés pozicijos. Tiesiog daugelj paprasty ir aiskiy
formy kazkas jau tikrai yra nupaiSes. Manau, kad nejmanoma visisSkai iSvengti pasikartojimo. Ir
domeétis absoliudiai viskuo negali. Pavyzdziui, Tokijo Zaidyniy logotipas buvo pakeistas, nes plagiatu

apkaltino vienas muziejus Prancuizijoje. Jei dalyvausiu Olimpiniy Zaidyniy logotipo konkurse, Zinoma,
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as perzidrésiu visas istorijoje vykusias Olimpiadas, Europos, pasaulio ¢empionatus, bendrai sporto

emblematika. Bet ne viska.
Svarbu intencija?

Taip. Zaidyniy atveju tai moralinis klausimas — negali bati jokio $e$élio. O versle kitaip — jei sritys
nesikerta, viena kitai netrukdo, niekas j teismo procesus neinvestuos. Pavyzdys yra Lithuanian Vodka
Black Edition. Gamintojai tiesiog kolekcionuoja kiny, kirgizy, kazachy sukurtas Kauspédaités dizaino

kopijas... Bet niekas dél to j teisma nesikreipia — néra tiesioginés Zalos.

Vis deélto — , kiirybiniy“ skandaly kasmet vis daugiau, prisiminkim Londono Olimpiada. Ar didéja

autorystés verté, o gal mazéja laisvy idéjy, gauséja karejy?

Paziurek, kaip didéja kirybos, laisvai dirbanciy Zzmoniy skaicius. Didéja informacijos pasiekiamumas
ir galimybés jg skleisti. Gal minétas Londono Zaidyniy deglo neva bendraautoris, nesant interneto,
blty galéjes nebent draugams pub’e pasiguosti. O dabar pasiguodé per Facebook’a, Twitterj. Tokiy

dalyky mainstream‘iné Ziniasklaida laukia, juos iSpucia.
Ar neteko kada kurti kopijos ar bent gauti tokios uzduoties?

Dziaugiuosi, kad bent j mane su tokiais prasymais net nesikreipia. Jei matau, kad kuriame nors rinkos

segmente yra lyderis ir jo sekéjas, visada stengiuosi dirbti su lyderiu.

Ar Zinomai gero dizaino kopijavimas yra blogiau (bitent paprastam pilieciui), negu

neprofesionalus bandymas ieskoti originalumo?

Skirtingi dalykai, jei kopijuoji 1 : 1 ir jei panaudoji spalvinj derinj, kuris pasirinktas po tyrimy, kaip
atitinkantis tikslinés auditorijos poreikius. Cia jau pragmatizmas — jei $is derinys veikia, mes jj ,,imam*
ir darom tiek panasiai, kad misy neapkaltinty. Pavyzdziui, mada yra praktiskai neapsaugomas
dalykas, ji darosi vis greitesné ir atviresné dél socialiniy medijy démesio ir informacijos sklidimo
greicio.

Dizaing uztenka pamatyti ir jau gali kopijuoti?

Jis tampa akimirksniu prieinamas visam pasauliui — kazkas Zavisi, o kazkas sédi ir perpiesinéja. Tai ir

privercia nuolatos sukti tg karusele. Bet tai tik pavirSius, vaizdas.
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Ar nebitiny, net nereikalingy, bet iSskirtiniy sprendimy diegimas néra kova su konkurentais

vartotojo sgskaita?

Pakuote gali perteikti, kg tik nori. Pripazinkim, kad reljefas, auksavimas ir panasis dalykai naudojami
ant alkoholio butelio, kuris pats savaime néra nebitinas dalykas. Bet blna ir atvirk$ciai, kai turi labai
pigy produkty, j kurj negali daug investuot, tuomet renkiesi minimaly sprendima. Arba kita strategija
—mano produktas geras ir brangus, bet kad jis dar labiau nepabrangty, as taupau pakuotés sgskaita.
O gal tai labdaros projektas, ir pakuoté turi sudaryti jspudj, kad kiek jmanoma didesné pinigy dalis

skiriama ne iSoriniams atributams.
Vis kalbam apie degtine. O kam pakuotés nekurtum?

Yra kolegy, kurie i$ principo nedirba su alkoholiu. O as$ net pasvajoju, kaip dirbciau ,Stranger &
Stranger” Niujorke, kurie uzsiima vien alkoholio pakuotémis, kuria iSskirtinius sprendimus. Gaminiy
kaina leidZia labai daug Zaisti su jvairiomis technologijomis, eksperimentuoti. Ar kurciau pakuote
ginklui, kuriuo galima nusauti zmogy? O plaktukui, kuriuo irgi gali suzeisti (bet gali ir nama pastatyti)?
Kurciau ir cigaretéms, mane Zavi meistriSkumas kiekvienoje srityje. Yra prekiy Zenkly, kurie man

asmeniskai nepatinka. Bet kaip profesionalas jy veiksmais Zaviuosi.
O ar teko kada kurti ,,tandemu” — poiZiiiriai gali iSsiskirti?

Nematau prasmés dirbti su Zmogumi, kurio pozilris visai kitoks. Ir atvirks¢iai — jauciau, kad studenté
Gintaré Ribikauskaité turi visas savybes, kuriy man reikia — uzsispyrimo, atidumo ir kity — pasikvieciau
padirbéti kartu, rezultatas —,,.Smells Like Spells” kvapy linijos pakuotés. Jei reikia kitos perspektyvos,
nuomonés iS Salies — veikiau kreipiuosi j gretimy sri¢iy Zmones: rinkodaros, pardavimy,

komunikacijos specialistus, mokslininkus. Tai padeda nepadaryti klaidy.

Déstai VDA. Jautiesi galintis kazka duoti ne tik klientui, bet ir jaunam kiréjui? Gal iSmokyti savo

stiliaus, braizo?

Zinoma, tik ¢ia svarbiau ne stilius, braizas, o kiti dalykai. Mano tikslas — perduoti visuminj poziarj j
darba. O visuminis poZilris yra ir taisyklés, ir laisvés: aiSkus brief‘as, tikslinés auditorijos, rinkodaros
planas, SWOT ir PEST analizés. PoZiuris j darbg. Atidumas, tikslumas. Techniskai septyniolikos Simtyjy
milimetro nesutapimas makete gal ir neturi reikSmés, bet tai iSsiugdytinas jprotis. Pagarba darbui

kuria pagarbg jo kiréjui.
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Taigi yra daug tokiy dalyky, kurie lemia sékme. O jei gautum milijong doleriy, ar taptum dar

geresniu dizaineriu?

Geresniu dizaineriu (be jau iSvardinty savybiy, kurias galima iSsiugdyti) padeda tapti geresni jrankiai.
Kompiuteriai, ekranai, profesionalls spalvynai, iSskirtiné programiné jranga. Aisku, finansiné laisvé
leidZiai nejsisukti kaip voverei rate. O techniniai dalykai leisty dirbti kokybiskiau, greiéiau, imtis

didesniy darby arba ty, kurie Zada daugiau atradimy ir tobuléjimo.
O kas tave inspiruoja?

Domeéjimasis mada, maisto kultlra, kelionés, kognityviniai ir neuromokslai, psichologija, menas.
Savo srities stebésena svarbi tuo, kad jsisamonini kategorijos taisykles, standartus. Bet studentams
sakau: jei kuriate pakuotes, turite skaityti ne vien dizaino blogus, bet ir verslo naujienas. Ir dar turéti

kazka savo.
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Informantas 2

Ar laikai savo kiiryba originalia? Ar to sieki?

Kiekvienas dizaineris siekia sukurti kazka originalaus ir issiskiriancio i$ bendro konteksto. Bet dizaino
originalumo klausimas yra labai kompleksiSkas. Rezultatas priklauso nuo daugelio veiksniy,
sudedamujy daliy ir apribojimy. Be to, dizaineris néra vienintelis klirybinio proceso dalyvis. Manau,
kad svarbesnis yra ne formos, bet mastymo, kirybinio proceso originalumas. Tam tikruose
autoriniuose projektuose pavyksta atsiriboti nuo jtakos i$ Salies (gamybos, uzsakovo, vartotojo
poreikiy) — tokie bina originalesni. Siaip, stengiuosi kurti, kad bty originalu ir nauja, idéjos bity

naujos.

Jei jau turi idéjg, ieSkai jai formos, kuri blty nauja. Forma visada padiktuoja idéja, todél siekiu, kad ji
baty originali. Siuolaikiniam pasauly visko tiek daug, kad idéjos originalumas yra sudétingiausia

kirybinio proceso dalis. Labai sunku viskg susekti.

Jeigu darai kazka kitaip, negu visi, labai didelé tikimybé, kad darai nesgmone. Kai pajunti, kad
uzciuopei kazkg naujo, pirmas klausimas, kuris kyla — o kodél tai dar nebuvo padaryta anksciau?
Galbit tam buvo priezastis? Dazniausiai paaiSkéja, kad tai tiesiog neturi prasmés. Bet kartais — tai,

kad Zmonés apie tai dar nepagalvojo, jau blna nauja ir naudinga.

Kaip vyksta tokie atradimai?

Tai remiasi aplinkos, Zmoniy elgesio stebéjimu, analize to, kaip transformuojasi aplinka. Dizaineris
kuria scenografijg tam spektakliui, kurj vadiname gyvenimo procesu, buitimi; kartais net

choreografija.
Ar yra teke nukentéti dél plagijavimo?

Buvo tokia istorija su pjaustymo lentelémis. Gali bati, kad ne netycia véliau buvo kity pagaminti
analogiski daiktai. Mano dviracio-paspirtuko idéja — jau sunkiau apginama, bet esu mates gal keturis
analogus. Idéja, kaip paspirtuka sujungti su dviraciu buvo sukurta konkursui, atskleista, projektas
buvo daug kur publikuotas. Dabar keturiy—penkiy gamintojy gaminama. Cia jau sunkiau baty jrodyti
autorystés pirmumag, bet matosi, kad panaudota ta pati schema. Akivaizdu, kad ta schema yra pati

racionaliausia, ir galbat kiti Zmonés priéjo iki tokio sprendimo patys.
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Jei galétum, ar neleistum niekam kopijuoti tavo darby, idéjy? Ar tai tau aktualu?

Niekad tuo neuzsiémiau. Tai baty laiko Svaistymas. ISradimus, kurie paremti konkreciais rodikliais,
skai¢iavimais, manau, verta patentuoti. Kalbant apie dizaing — as nesu girdéjes atvejo, kad kas nors
teisiniu budu buty laiméjes tokia bylg. Galbut ne tiek prasmés yra kurinj apsaugoti, kiek gebéti greitai
paskleisti, uzimti rinkos dalj. Gal, priklausomai nuo strategijos, dalis projekty galéty bati viesai
visiems prieinami, kaip naujos technologijos jdiegimo j rinkg projekto dalis. Arba jei sieki socialiniy

tiksly, edukuoti.
Ar tau tai jdomu?

Taip, ir dabar didZioji mano veiklos dalis su tuo susijusi. Budamas Dizaino katedros vedéju Vilniaus
dailés akademijoje, dabar uZzsiimu ne produkto, bet proceso dizainu — renginiai, parodos, projektai,
skirti kelti bendra dizaino lygj $alyje per dizaino edukacijg. Cia labai daug dalyky daroma nemokamai,

ir idéjos, susijusios su procesy karimu, daznai materializuojasi jau ne tavo, bet kity rankose.
Ar dirbdamas su studentais jautiesi jy darby bendraautoris?

Kiekvienas atvejis blna labai individualus — kai kurie studentai dirba labai savarankiskai, kai kuriems
reikia pavadovauti. O kartais susidaro sinergija — studentas pasako A, déstytojas — B, o perziliroje
atsiranda C — visiSkai naujas rezultatas, kuriame atsekti, kieno buvo pirminé, lemiama idéja yra

nejmanoma.

Dizaino darbas beveik visada yra komandinis, o ne individualus, santykiai su uzsakovu, derinimas.
PradZioje gana ilgg laikg daréme uzsakomuosius projektus, ir tik véliau, kai tai jgriso, pradéjau kurti
ir realizuoti savo projektus. Atsirado Zymiai daugiau originalumo, Zmonés tada arba pirko, arba

nepirko, bet neturéjau jokiy problemy dél to, kaip kazkam jtikti.

O galutinis vartotojas? Ar kurdamas savo projekta, galvoji apie jj, ar labiau apie abstrakcig idéja,

kurig tuo metu realizuoji?

Visada galvoju apie Zmogy. ] vartotojg orientuotas dizainas — pirma galvoji, kam skirta, kaip tai bus

vartojama.
O is kur zinai, kaip gyvena vartotojai?

Dizaineris irgi yra vartotojas — remiesi asmenine patirtimi.
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Tai kreipia dizainerj dirbti tokiems patiems, kaip jis.

Cia yra tiesos, ir jeigu reikéty dabar sukurti kazkaq maZam vaikui ar pagyvenusiam zmogui, reikéty
rimtai j tai gilintis. Tyrinéti tos amziaus ar tikslinés grupés gyvenima. Parodiniai projektai, skirti

aktualizuoti idéjas, socialines problemas, o ne vartoti buityje, kelia ir vercia spresti kitokias uzduotis.
Ar teko ka nors kopijuoti?

Pasiulymy buvo, bet to niekada nedariau. Kai dirbau dideléje tarptautinéje kompanijoje, buvo
nustatytos jvaizdzio formavimo taisyklés ir reikéty jy laikytis. Bet tai jau kas kita, panasiai, kaip
sugebéjimas jtikti vartotojui. Man patiko, kad savo studijoje bendrauju tiesiai su galutiniu pirkéju,

néra butinybés taikytis prie kokio nors prekés Zenklo, kuris jau pasiekia vartotoja.
Ar dirbai su kitu kiréju?

Su Gediminu StoSkumi kartu ir kirém. Kelios galvos gana daZnai sukuria ir gery rezultaty. Vienas
stipresnis vienose, kitas — kitose srityse. Stambiuose projektuose, pavyzdziui, architektiroje, vienas
Zmogus tiesiog objektyviai negali ,pavezti“ projekto dél apimties. Kituose — gal labiau dél
sudétingumo ir sudedamuyjy daliy skirtingumo. Vienas Zmogus gali nubréZzti kryptj, bet paskui vis tiek

prisijungia daug kity, kurie detalizuoja.
Kiek cia yra bendraautorystés su technikos specialistais?

InZinierius daZnai galima laikyti bendraautoriais, kurie duoda labai vertingy pasitlymy. Nors dazniau
jie pasako, ko negalima realizuoti, o ne pasitlo radikaliai naujy sprendimy. Bet visada yra
kompromiso galimybé. Kuo toliau, tuo labiau suprantu, kad idéjos nebUtinai turi biti realizuojamos

savo pirmine forma.
Tam nuo pat pradziy reikalingas neblogas techninis iSmanymas?

Su G. Stoskumi daug dirbome prekybos jrangos, reklamos gamybos srityse. Susikaupé patirties,
gamybos procesy iSmanymo, supratimo, kaip kalbétis su technologais. Gal tie darbai buvo ne tokie

kirybiski, bet jgijome technologinés patirties.

Savo studijoje nuo pat pradziy nusistaCiau veiklos modelj, pagal kurj dirbame sau ir renkameés
gamintojus atskiroms projekto dalims (keturioms—astuonioms) pagal kompetencijg, technines
galimybes. Taip tu esi uZzsakovas gamintojui, o ne atvirksciai, kaip jprasta. Taip pavyksta pasiekti

originalaus rezultato.
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Dabar jau nemazai startup‘y taip veikia, jy rysys su vartotoju yra intensyvesnis. Néra tarpininko —
verslo, gamyklos, kuriy tikslas pirmiausia yra finansiniai rodikliai. Aisku, Siame modelyje daug
trokumy — mastelio, pajégumy, bet jis yra ZmogisSkesnis ir galblt perspektyvesnis. Daugéja mazy
vieno produkto gamintojy, kuriy dizaineris yra ir prekés zZenklas. Bet neginciju ir kito modelio — jei

reikalingi sudétingi jrenginiai, tyrimai. Masto ekonomika leidZia geriau valdyti kastus.
Kiek originalumas, iSskirtinumas gali biiti reikSmingi sékmei profesinéje veikloje?

Tokiy pavyzdZiy yra (P. Starck‘as ir kiti) — bet manau, kad $i tendencija nueina nuo scenos. Mazi
gamintojai, dizaineriai niekada negalés sau leisti apsaugoti savo dizaino, ir didieji tuo daznai
naudojasi, nevengia pasizilréti per petj, ypa¢ didesnése ekonomikose. Bet ir bendradarbiavimo

modeliai, atsiskaitymo principai irgi yra iStobulinti, veikia civilizuotai.
Ar jauti jtaka, gali atsekti, i$ kur atsiranda tavo idéjos?

Manau, kad kiekvienam darbe yra kolektyvinés minties. Gyvename veikiami procesy, vaizdy,
iSsakyty minciy, tai vienaip ar kitaip transformuojasi ir virsta tuo, ka laikai Simtu procenty savo
kdriniu. Zmogui budingas egocentriskumas, jis jauciasi autoriumi, bet realybéje yra labai daug jtaky.

Ypac jas patiri kai keliauji, esi kitoje kultlroje.
Kiek samoningai seki dizaino raidos polinkius, studijuoji jo dabartj?

Manau, reikalingas balansas, nesunku persisotinti jspldziy. Reikalinga tam tikra distancija,
atsiribojimas. Kalbant apie asmenine kiirybg — pirma sukuri idéjg ir Zitri, kaip ji atrodo pasauliniame
kontekste, ar to dar néra sukurta (ir daznai randi). O formy gali bati begalybé, jas gali koreguoti pagal
laikmecio tendencijas. Skausminga blna tada, kai idéja lieka galvoje ar eskizuose, o jg véliau taip pat
atranda ir realizuoja kas nors kitas. Malonu, kad mastei ne pro Salj, bet taip pat svarbu, kad idéja

blty realizuota.

Idéjos sukirimas, kol ji dar nejgauna bent prototipo formos — tai dar ne visa klryba, idéjy gali bati
labai daug. Reikalingas pavidalas. Arba registracija. Man keista, kad kai kurie Zmonés dar nesupranta,

kad sukurti savo yra teisingiau, nei kopijuoti. Kad gali sukurti geriau, nei yra.
Bet gal ne visi gali sukurti geriau? Ir kai kopijuoti draudziama, daugéja blogo dizaino?

Darymo prasmeés klausimas yra aktualus. Kam kurti naujus daiktus, kai yra daugybé gery seny? Dany

dizaineris Boris Berlin (pats sukires daug kédziy) kartg man atsaké — o ar yra prasmé kurti naujus
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eilérascius? Gal buty labai nuobodu, jei niekas nekurty naujy eilérasc¢iy, knygy. IS tos gausos

atsiranda ir naujy, originaliy idéjy. Tuose dalykuose slypi poezija, gyvenimo energija.

Dizainas reprezentuoja tam tikrg laikmetj, jo idéjas. Dizaino objektai, kaip ir meno kariniai, atsiduria
muziejuose dél to, kad jie geriausiai reprezentuoja savo laikmecio idéjas. K. Maleviciaus ,Juodas
kvadratas” vertingas ne savo techniniu jgyvendinimu. Jis reprezentuoja tai, kas buvo tuo metu nauja.
Ir yra vél aktualu dabar. Turinio prieSpastatymas formai, jei galima taip suformuluoti. Eamesai,

Starckas reprezentuoja savo laikmetj. Musy laikmetj reprezentuoja turbit iPhone‘as.

Kodél Alvaro Aalto trikojé tabureté yra MoMa kolekcijoje? Bet kas gali nueiti j parduotuve ir
nusipirkti kopijg uz SeSis—septynis eurus. O originalas kainuoja deSimtis karty brangiau, ir jo
pasizitréti einama j muziejy. Geresnés medziagos, rinkodara, zinomo gamintojo prekeés Zenklas —
viskas susideda. Tai yra dalis materaliosios kultdros, kuri veikia lygiai taip pat, kaip ir ,grynasis”

menas.
Kaip milijonas eury padéty tau tapti geresniu dizaineriu?

Patys pinigai tiesiogiai — nepadéty. Bet tai yra jrankis tikslams pasiekti. Pavyzdziui, gauti iSsilavinima,
jranga ar jrankius savo projektams jgyvendinti. Investuociau j savo akiracio plétimg, galéciau daugiau

pakeliauti, nes kelionés labai gerai inspiruoja karybai.
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Informantas 3

Samoningas kirybos reflektavimas — ar esi linkes tai?

Viskas prasideda nuo koncepcijos, nuo idéjos — bet tuo teorija ir baigiasi. Dabar dirbam srityje, kuri
labai susijusi su realiais pardavimais, ir tai yra labai jdomu. Daikto tikrasis jvertinimas — kai jj nuperka.
Dabar padéti Svedijos parduotuveéj, kur taves niekas neZino, lentynoj daiktg ir suprasti, ko i tikryjy

reikia, kad jis ten ,,iSgyventy”.
Gal geras dizainas pats save parduoda?

Daiktas turi skirtis nuo kity. Tokiy, kokie jau yra, niekam nebereikia, turi atrasti naujg pozitrj. Taip

blna ir su madingais dalykais — rinka greitai persisotina.

Tam, kad parduotum, reikia padéti. Daug dalyky yra intuityvas, nujau¢iami. Mes jau metus dirbam
prie naujo ,elastiniy raisteliy projekto”, ir niekas mums negali pasakyti — kaip supakuoti, kg uzrasyti?
Investavom daugybe laiko ir ZiGrésim, kaip seksis — gal niekas nepastebés, ir teks jj pamirsti. Taip

blna. Bet tikrai geras daiktas bUtinai suras savo vieta.
Ar klientai praso pakeisti dizaing?

Parduotuves ir pirkéjai labai retai priima daiktus tokius, kokie jie yra. Jei daiktas nepatinka, jie tiesiog
neperka. Antro Sanso daZniausiai neblna. Tad pats turi pagalvoti, kas jiems gali nepatikti ar ko jie
gali nesuprasti, nejvertinti. Klirybos procese pasitelkiame dideli ratg pazjstamy ir draugy, prasydami

pasidalinti nuomone apie daiktus skirtingose kirimo stadijose.
Kiek tau svarbu, kad daiktas buty atpaZjstamas kaip tavo? Ar to sieki?

Tikiu tam tikromis estetinémis paZilromis ir manau, kad vientisumas yra gerai. Ir jis atsiranda
natdraliai. Mes nepersistengiame kurdami sudétingas formas, siekiam, kad daiktas baty kuo
Llengvesnis®, ,Svaresnis”. Dirbti su visa kolekcija iSkart yra lengviau nei su vienu daiktu. Kai turi

suderintg serija, gali tikétis sulaukti distributoriy démesio. Ir Zmones lengviau supranta.
Kaip atrenki idéjas?

Mano galvoj labai daug mazo kalibro idéjy. Kai sédi prie jy, daug atmeti. Dirbu su labai daug minciy,
kurias atrenku — nes yra labai daug sglygy daiktams rastis — gamybos, kainos, biudZeto reikalai.
Planavom Siemet isleisti kokius tris daiktus, iki jy padarém desimties—penkiolikos daikty eskizus,

modelius, vizualizacijas, o idéjas buvom atrinke i$ kokiy penkiasdeSimties. Kol kas liko viena. Buna,
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kad ir komanda nepatiki, nepriima (Sito neparduosiu, Sito nepirks, Sito nejmanoma pagaminti, Sitam
reikalinga medziaga kol kas neegzistuoja ir pan.). Tokias mintis atidedi. Po kurio laiko, ZiGrek,

atsiranda technologija, idéjg pritaikai kitur ar sukryZmini su kita — toks vyksta Zaidimas.
Kas pirmiau — idéja ar technologija?

Pirma koncepcija, o paskui — i$ ko jg pagaminti. Bet kartais pasiimi medziagg ir galvoji — k3 €ia su ja
padarius, ko dar niekas nedaré? Technologija man jdomu, i$ jos atsiranda dalis svarbiy sprendimy.
Man labai patinka naujos medziagos, nuolat jomis domiuosi. Esu ne kartg vaZiaves j gamyklas
paklausti — kg jus galit? Apvaziaves visus Lietuvos popieriaus tiekéjus, iSlandZiojes sandélius,
iSkraustes stalCiukus, iSkaulijes visus pavyzdZius. Man jdomu masinos, staklés, gamybos
organizavimo principai. Stengiamés dirbti su naujesnéms medziagomis, daznai dar nematytomis
vietiniams gamintojams. AtneSi medZiagos pavyzdj ir sakai — paméginkit su savo staklémis padaryti
i$ jos tai ir tai. Labai daZnai sako — negalim, taip nedarom, nes nesam dare. Turi jkalbinéti paméginti

padaryti kartu. Labai daug tokio sukiojimosi, bandymo prieiti i$ jvairiy pusiy.
O bina atvirksciai — kad technologas pasitilo sprendima? Atsiranda bendraautorysté?

Aisku, jie savo srities specialistai, visada randa, kg pasitlyti. Bet daZniausiai gamintojai yra jprate
dirbti pagal instrukcijas, atlikinéti tik numatytus darbus su tam skirtomis staklémis. Bet kokie
nuokrypiai nuo jprastiniy normy jiems kelia galvos skausmus ir stresg. Ir kaip galima i$ tipiniy
medziagy tipine jranga pagaminti kazkg naujo? Dalj nepajudinamy principy turi pakeisti. Lauzyti tas

stakles ir derétis su technologais, kad jie tai leisty.
Ar teko kazka kopijuoti?

Ne. Tai buty negarbinga ir nejdomu.

Ar tau svarbu, kad nekopijuoty taves?

Nejauciu tokio susizavéjimo savo daiktais, tokiy ambicijy, kurias noréciau ginti. Neuztenka pagaminti
kopija, reikia atlikti daugybe darby, kad daiktas atsirasty rinkoje. Man tai neatrodo labai svarbu. Bet
autorystés neginti negalima, nes rlpinamés savo veiklos tvarumu. Esu jregistraves nemazai daikty,
pasiruoses pretenzijos pavyzdj. Daznokai tenka juo pasinaudot. Buvo jau kokie septyni Zenkliuky
plagijavimo atvejai — tiesiog labai ramiai paprasém, kad to nedaryty, ir tuo baigési. Nutinka ir jdomiy
istorijy — Siandien vienas buves plagiatorius gamina tg patj daiktg... mums. Pasitlém

bendradarbiauti.
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Bet kai garsioji ,Art Lebedev” studija Rusijoje iSleido identisky musiSkiams Zenkliuky serija,
teisininkai pasaké — Rusijg pamirsk, kita teisiné sistema, nieko nepasieksi. AS nemanau, kad jiems
seksis geriau, nei mums. Kiti svetima idéja taip stipriai netiki ir todél, susidure su sunkumais, jos greit
atsisako. Musy santykis su savo idéja yra visai kitoks, galime padaryti daug daugiau. Ir rinka kita —

masy atstovai uzsienyje neprekiauja plagiatais, juos domina geros kokybés originals daiktai.
Kaip Zidri j kolektyvine kurybga?

DaZnai biuna, kad klréjai pykstasi dél idéjy vietoje to, kad kartu kazka daryty. Nemanau, kad Siais
laikais jmanoma dirbti kitaip. Nebent dirbi mazesne apimtimi, sau, tiesiog smagiai leidi laikg —tuomet
gal... Bet jei nori konkuruoti su tais, kurie dirba kartu, tikétina, kad turési irgi tai daryti. O jeigu

nepavyksta su kuo nors dirbti — gal tai tavo problema? Reikia kazkg keisti savyje.
Bet mokydamas jaunesnius kolegas — juk pasilieki kazka ir sau?

Nemanau, kad as mokau — gal daugiau mokausi pats? Bendradarbiavimas yra visiSkai lygiateisis, ypac
idéjy lygyje. AS pasilieku sau tik idéjas, kurios yra neskirtos tai kolekcijai, kurig darom. Turiu minciy,
kurias reikia pirma pabrandinti pa¢iam. Manau, kad reikia dirbti atvirai ir negalvoti, nei kad tave kas

nors nori apgauti, nei kad esi labai kietas. Tada nebus ir dél ko apgaudinéti. Viskas labai paprasta.
Kaip atskiri pavykusj dizaing?

Manau, daug svarbiau, kai ne pats vertini savo darbus, bet kai tai daro rinka ir nepazjstami Zmonés.
Vietinéje rinkoje susiformuoja ekosistema draugy, kurie tau patinka ir kuriems tu patinki, nataralu,
jog jy nuomoné néra objektyvi. Tad ir reikSmintis gavus pagyry neverta. Tikrasis patikrinimas yra

rinkos, kuriose esi neZinomas.

Daznai negali atspéti, kas pirks tavo dizaing, pavyzdziui, Sviesg atspindincias sagas Norvegijoje. Ten
itin populiaru megzti, ir misy sagos pardavinéjamos mezgimo reikmeny parduotuvélése. Didziulius
kiekius iSperka mamos, kurios mezga savo vaikams. O Lietuvoje pirkéjai visai kiti. Bina, kad galvoji
apie jsivaizduojama pirkéja, rasai jam tinkancius tekstus su specifiniu humoru, nes jsivaizduoji, kad

jis skaito blogus ir yra mates ,,Simpsonus” — o tavo daiktus perka mezgancios mociutes.

Ziarint j uZsienio parduotuves lentynoje gulintj savo daiktg apima keistas jausmas —jis jau lyg ir nebe

mano, gyvena savo gyvenima, kurio nebegali suplanuoti ir paveikti.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Ar turi autoritety?

Taip, bet daZnai tai ne dizaineriai, o muzikaintai ir reZisieriai. Dizaineriais domiuosi tik tiek, kiek reikia

darbo tikslais.
Kaip milijonas eury padéty tau patobuléti, tapti geresniam?

Visos geriausios idéjos iki Siol kildavo tada, kai visai nebuvo pinigy. Niekam. Jokiems modeliams,
testams. Tada sugalvoji bldg, kaip padaryti, apeiti sistemga. Panaudoti labiau prieinamg technologija,
iSspresti tg rebusa. Pinigai paspartinty keliy dideliy daikty gamybos procesa. Jau metai, kai vazinéju
su Sviestuvo projektu nuo vieno gamintojo pas kitg ir, matyt, dar metus vaZinésiu. Reikalinga
technologija visiems per brangi. Pinigai padéty taupyti laikg, bet nepagerinty idéjos, dizaino kokybés.
Svarbu turéti savo pozilrj — kuo daugiau nori padaryt, tuo savitesnis turi bati. Pasaulj Siais laikais ne

taip lengva nustebinti.

211



Informantas 4

Ar tavo darbai originalus? Kiek jie tau unikalis?

Klausima suvokiu kaip taikoma karybos procesui, kuris vyksta ne pagal uzduotj. Kai kuriu sau ir esu
vienintelis autorius. Kai yra uZsakovas, jis taip pat kuria — suformuoja uzduotj, ar bent iskelia

problema.

Unikalis man — labai teisingas apibldinimas. Specialiai nesiekiu, kad mano darbai iSsiskirty i$ kity
tos pacios kategorijos daikty visumos. Zidriu i§ kitos pusés: imu problematika ir kuriu daiktg kaip
sprendima. Pirminiame etape bandau pasitikrinti jo originaluma. Yra trys kriterijai — funkcija, estetika
ir materija. Jeigu tai egzistuoja — tuomet tiesiog metu Salin, nes nebéra prasmeés jj toliau kurti.

Kurdamas sau, tampi dailininku, menininku, kuriam tai — blogis.

Pavyzdziui, problema — muilas vonioje, duse. Mes pagaminom muilg su skyle ir pakabinome ant
virvelés. Internete panasiy dalyky neradom. Bet jeigu egzistuojantys analogai padaryti prastai, ir
Zinai, kaip juos patobulinti, arba uzsakovui reikia kazko panasaus arba geriau? Originalumo lieka, bet

tai jau kitoks kurybos procesas.

Uzsakovas arba pats atlieka tyrima, arba paveda tai mums. Zirédamas j tyrimo rezultatus jis arba
sako — man reikia kazko panasaus, kas kelty asociacijas. Skandinavisko minksto baldo, tarkim.
Nenukrypkite nuo funkcijos, islaikykite dizaino stilistika. Tokiy daikty daug kuria IKEA. Zmogaus
galvoje yra susiformave labai stipris stereotipai, kas yra gerai, kas blogai. Jei laikrodis — tai panasus
i »,Rolex”, didelis, storas, sunkus — na ir kas, kad nepatogus, kad vargina — bet jis yra geras. | tokius
dalykus karéjai labai daznai orientuojasi. Ir yra kitas klirybos metodas, kai tuos stereotipus bandai
visiSkai sugriauti. Daug sunkesnis. Bet gali pasakyti — tai yra nauja. Kaip tas apskritas telefonas. Tokie
dalykai jau sunkiai komunikuoja ir su pasauliu, ir su suvokéjais. Ir labai mazai kam pavyksta sukurti

savo ekosistema.
Bet pamates analogg neZinai, ar kiti du kriterijai atitinka. Matai tik iSore, formg?

Man Siuo metu iSoré nebe tokia svarbi. Stengiuosi gilintis j vidine daikty logikg. Tarkim, kilimas Puzzle
Rug. Tokio dalyko galima ieSkoti per google’s, kg ir padarém. Pasirodo, néra, niekas negamina. Tada

jau ateina eilé formai.

Arba medzZiaga, materija. Manau, mes suformavome faneros erg Lietuvoje, daug kas joje

tebegyvena. Tai puiki medziaga, su ja patogu dirbti — bet per tiek mety Ziauriai nusibodo tiek man,
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tiek vartotojams. Coffee Inn, musy klientas, taip ir pasaké — jokios faneros, baikit. Tada ieskai ir randi

kitg, ne maziau patogig medziagg. Randasi nauja tendencija.

Ar tau nekyla minciy ka nors mokyti, turéti pameistriy, kaip Renesanso tapytojams? Juk taip

profesija buty iSmokstama greiciau, efektyviau?

Man laikas Akademijoje buvo pats geriausias. Ten matai ne vieng meistrg, bet kelis, bendrauji su
kolegomis studentais, gyveni konkurencinéje aplinkoje. Tai aplinka, kuri formuoja, virsta kontaktais,
rySiais. Be to, darbo pavieniui laikai baigiasi, gal greitai ir tapytojai pradés dirbti kartu su
technologais, psichologais, rinkodarininkais, kai tas Zzmogus, kuris tepa daza, nebus vienintelis ir gal

net ne pagrindinis.

AS nemanau, kad studentams i$ pat pradZiy reikia daug ZemiSkumo, to bendradarbiavimo,
apribojimy. Verslas skundziasi — jy neiSmoko parduoti, jy neiSmoko vadybos, dar kazko... Bet juos
iSmoko karybos laisvés. Man atrodo, kad mokymo jstaigos turéty dar labiau atverti jaunimg, kad jie
mastyty laisvai. Jei nuo pirmo kurso pradésim spaust prie technologijos, sakyt — tai nejmanoma,
kédés koja turi bati 4 x 4 cm, kitaip neatlaikys ir pan., jie neiSmoks uzdavinéti klausimy sau ir savo
komandai, uzsakovui, technologui, gamintojui. Mokymo tikslas — suteikti Ziniy, kurios neapriboty.

Jau baigus studijas praversty pasidarbuoti pas pripazintg meistra, iSmokti virtuvés.

Bet ar ne taip dabar yra dizaino srityje? Pavienis dizaineris gali nedaug, net prototipa pats vargiai
pasigamina. Reikalingas gamybininkas, konstruktorius, kuris sako: tam, kad tai veikty, reikia

pakeisti tai, tai ir tai.

Dizaino darbas visada buvo komandinis, yra tos grandys — pradedant uZsakovu ir uzduotimi
(virtualioji grandis), yra konstruktoriai, technologijos, gamybos procesai, ir is to seka tirazai, tikslinés
auditorijos. Dirba (ir turi dirbti) daug Zmoniy, nes tai yra masinis produktas. Kai gamini daug, turi
sukurti geriausig variantg, kuris bus tiraZuojamas. Pavyzdj tukstanciams. Atsakomybé yra didesné,

nei sukurti vieng meno karinj ir sakyti — negrazu, darau kita.
Kiek toks komandinis darbas gali pakeisti pirmine idéjg?

Dizaineris turi savo jsivaizdavimg apie vaizdg, proporcijas. O technologas sako — taip neveiks, Cia
netelpa, Cia nelaikys. Vyksta nuolatinis konfliktas. Rezultatas — derybos ir kompromisas, kuris keicia

vaizdg ir Siek tiek — funkcijg. Noréjau tokio plonumo, bet techniskai nejmanoma? Ploninu vizualiai.
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Gal technologas néra dizaino bendraautoris, jis — apribojimai, kurie vercia prisitaikyti?

Kodél gi ne? Taip, tai as sutinku pakeisti vieng ar kitg linijg, bet tas sutikimas vargu ar yra kirybos
veiksmas. Ir esmé juk ne linijoje, o dizaino visumoje. Projektuojant N4 kéde , Ventos” technologas
pasaké —dar 3 mm suploninti ¢ia nebegalima, as nesutinku, jungtis gali neatlaikyti. Jis sprendé, kokiu
konkreciai budu bus sujungtos detalés. Ne as. IS to iSéjo, kad jungties mazgas yra storesnis, o pacios
detalés - suplonintos. Ir vél jis manes klausia — o kam jus ploninat, juk galima tiesiai. Kaip — tiesiai?
Juk tokiy kédziy pilna! Bus lengvesneé (fiziskai ir vizualiai). O kodél nugarélé taip Zemai? Na, norime,

kad Zmonés sédeéty batent taip. Toliau diskutuojant, gaminant prototipus vyksta bendras darbas.
O tau ar teko dirbti su kitu dizaineriu?

Ne, nes neiSvengiamai atsiranda kdrybiniai konfliktai. Bet teko dirbti su studentais, jaunais
profesionalais — konkursui ,,Neformate“, ,Corian” ir pan. Taip, juos tenka traukti prie medziagos,
materijos, bet atsargiai, stengiantis nepaZeisti ,oriSkumo”. Parodyti kitg perspektyva, tai, kad

pirminé idéja nebdtinai yra galutiné, kad apribojimai gali sukelti kGirybiniy idéjy.

Jei galétum kokiu nors badu ,,uzrakinti“ savo kiirinius, apsaugoti juos nuo bet kokio kopijavimo —

tai padarytum?

Ne, Siuo metu jau ne. Kol dar esi jaunas, pilnas idéjy, nori, kad jos baty realizuojamos, perkamos, tau
svarbu apsauga. Véliau supranti, kad tai gal ir neturi prasmeés, gal ir nejmanoma visko apsaugoti.
Nebeverta to daryti — kam? Net ir musy sglygomis masiskai gaminami produktai neatnesa tokiy

pajamy, dél kuriy vertéty kovoti., gaisti laikg, kurj gali skirti naujoms idéjoms.

Karybos pradzioje, be abejo, norisi, kad tavo idéjos blty asocijuojamos su tavim, tapti Zinomam,
kurti savo ,,prekés Zenklg“. Véliau — kitaip. Jei Zmonés pasinaudoja tavo idéjomis, jei jos jiems patinka
ir jie jy pagrindu daro kazka savo — tai irgi suteikia satisfakcijg. Tai irgi pripazinimas. Mes palaikome
open design ideologijg. Specialiai prie to nedirbu, bet yra buve atvejy, kai Zmonés klausia — ar galiu
pasigaminti tg ar kitg tavo dizaing pats? Ir as suprantu, kad leisti man daug maloniau, negu neleisti,

uzdrausti.
Norétum, kad ant tokiy daikty bty bent tavo pavardé?

Galblt, bet tada reikéty kontroliuoti kokybe, duoti tikrus brézinius ir t. t. Taip veikia open design.
Ateityje planuoju padaryti atvirg savo darby bibliotekg, tada jau prasysiu, kad autorysté bity

minima.
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O ar paciam teko kg nors samoningai kopijuoti?

Taip, ir man ne géda. Kai kas yra oficialiai legalu, kai kas — neZinau. PavyzdZiui, pliazo kédés. BandZiau
nusipirkti Lietuvoje, neradau. Tokio daikto autorystés greiCiausiai néra. Sugalvojau pasigaminti is
faneros, panaudoti rysky audinj. Pasiémiau bréZinius, §j tg pakoregavau, pagrazZinau, pritaikiau sau

prieinamai technologijai ir pasigaminau. Jei bty uzsakymas, bity galima pagaminti ir tiraza.

Su profesoriumi T. Baginsku esame kalbéjesi apie seny jy baldy atkarima — kédziy, staliuky. Tai —jau
ne kopijavimas, o atklrimas, galblt pritaikant geresne technologijg, kokybiskesne jranga. Vis
planuoju atkurti G. Rietveld‘o baldus — pats autorius noréjo, kad jo kiriniais galéty naudotis visi. Taip,
dabar juos gamina ,Vitra“, bet gali pasigaminti ir bet kuris pilietis. Vieng kéde buvom pagamine i$
aliuminio vamzdziy projektui ,,Neformate”, o galétume pagamint is lietuvisko gzuolo ar kokios kitos

medZiagos.

Saugoti dizaing verta tada, kai jis tikrai unikalus ir duoda didZiules pajamas. PavyzdZiui, mobiliosios
technologijos. O mes Lietuvoje nukrypom j amaty dizaing, arts and crafts. Esam amatininkai, kurie
kazka lipdo, kazka droZia, gaminam Sviestuvus rankomis. Ar tai reikia registruoti? O kas sugalvos tai

kopijuoti?

Tokig tendencijg matau pasauliniu mastu. Specialiai Zmogui sukuriami daiktai, galimybés modifikuoti

3D failus ir spausdinti unikalius daiktus namie. Kopijos ir originalo ribos taps nebe tokios ryskios.

Aisku, masiné gamyba visada bus. O musy rinkos dydis, musy gamintojai ir tirazai diktuoja kitokius
sprendimus, pavyzdziui, ,Tadam!“ papuosalai. Kiekvienas daiktas unikalus, tuo ir ypatingas, tuo ir
skirasi nuo pasaulinio konteksto. Atmetus Sig savybe, nebelieka vertés ir prasmés. O tada jau reikia

saugoti, drausti.
Bet ar dizaino prasmé néra — daryti pinigus?

Taip. Bet — ne. Nors taip yra, bet taip neturi bati. Tadiau tai iSgirsti nori retas. 1Sgirsti, kad danty
pastos tubelé suprojektuota debiliskai, niekas nenori, visi atsiremia j savo stereotipus. Gamintojas

atsiremia j savo verslo logikg — pavyzdziui, jrangos atsipirkima.

Bet yra ir atvirkstiné tendencija — nuolatinio naujumo paieSkos. Ar skutimosi peiliukai, ar
automobiliai, ar mobilieji telefonai — ne visada objektyviai reikia kokiy nors atnaujinimy, pakeitimy.

Bet jei tavo konkurentas tai daro, negali ir tu nedaryti. Nes atsiliksi. Tai reikia suprasti.
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Dabar mastai kitaip. Bet jaunimui negali liepti viska atiduoti?

Ne. Tokios filosofijos, apie kurig a$ kalbu, jaunimui nereikia. Jis turi siekti kiekvienos savo idéjos
jgyvendinimo, kiekvieno paminéjimo, kiekvienos patirties. Uztenka keliy kertiniy nuostaty — kurk

atsakingai, turék moralinius principus. Galéty bati net studijy dalykas — Dizaino moralé.
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Informantas 5

Ar laikote savo kurybg originalia? Ar to siekiate?

Stengiuosi. Manyciau, kad kiekvienas (dauguma ?) dizaineris turi tokj tikslg. Negaléciau tvirtinti dél
kity sric¢iy specialisty, taciau kilimy dizaine (Siuo atveju kalbu apie konkrecig sritj, kurioje
specializuojuosi — dizaineriy kilimus, ne masine beasmeniy gaminiy produkcijg) svarbu bdati
iSskirtiniam, originaliam, pasitlyti tai, kg kuri tik tu vienas. Daugiausia uzsakymuy turiu Lietuvoje. Ir
nors pas mus Siuo metu kity kilimy dizaineriy (lietuvisky kilimy dizaino studijy) kaip ir néra, tenka
konkuruoti su pasaulinio lygio kilimy dizaineriy darbais, kuriy atsiveZa arba sitlo interjero dizaino
salonai. Jei nebusi originalus ir jdomus, visada uZsakovai galés pasirinkti kity uZsienio dizaineriy

projektus i$ katalogy, o ne uZsisakyti Lietuvos dizainerés individualy vienetinj kilima.
Ar jums svarbu, kad jusy karyba biity atpazjstama?

Taip, svarbu. Tai kaip parasas, tavo veidas. Sunku pabégti nuo asmeninio braizo ar stiliaus. Yra artimi
spalvy deriniai, motyvai, kompoziciniai sprendimai, kurie vienokia ar kitokia transformuota forma

pasikartoja, vis tiek likdami atpazjstami.

Ar manote, kad originalumas (iSskirtinumo prasme) yra svarbu siekiant biiti Zinomam ir profesiskai

sékmingam?

Manau, jog dizaineriy atrasta visiSkai individuali originalumo formulé, kuri pasiteisino, nes atitiko
tuometinius laikmecio poreikius, ir atnesa profesine sékme ir Zinomuma. Tq formule galima atrasti
staiga, kartais to visiSkai ir nesiekiant. Tiesiog susidélioja aplinkybiy, jvykiy seka, netikétai atsiranda
Lteisinga” inspiracija, sglygojanti idéjos, motyvo ar technologinio sprendimo radimasi menininko /
dizainerio galvoje. Arba jj tiesiog susapnuoji... Ta netikétai sukonstruota formulé gali tapti dizainerio
vizitine kortele ilgiems metams (arba iki kitos naujos formulés), kad ir iki dizainerio mirties ar net po
jos. Nelygu kg jvardintume profesine sékme ir Zinomumu? Neretai taip atsitinka, jog pavyzdziui,
kritiky vertinimai, dizaino apdovanojimai nebdtinai lemia dizainerio kaip verslininko sékme (nes
manau, jog dizaineris nuo verslo neatsiejamas). Bendra skonio, mados tendencija gali jtakoti visai

kitokius pirkéjy prioritetus.
Kiek autorystés priskiriate sau, o kiek — aplinkos jtakai?
Sudétingas klausimas, j kurj vienareikSmiskai atsakyti tiesiog nejmanoma. Mano dizaino sritis-

autoriniai kilimai, paprastai iSsiskiria j dvi kryptis: viena — kuriamy visiskai laisvai, kaip prototipai
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blsimiems gaminiams, kita — individualls uZsakymai, kai kilimai kuriami specialiai konkretiems
interjerams. Kalbant apie pirmaja kryptj, noréciau sakyti, jog tiesioginés aplinkos jtakos nejauciu,
nezidriu j tuometines interjero ar tekstilés dizaino tendencijas, leidZiu sau absoliuty kdrybos
malonuma (nes juk jsigijusiam mano kilimg po, pavyzdziui, dvideSimties—trisdeSimties mety bus visai
nesvarbu, ar kilimas atitiko tendencijas, kai jj jsigijo, ar ne). Taciau vél gi, kas yra aplinkos jtaka?
Seima, kurioje augai ir kuri jskiepijo tam tikras estetines nuostatas? VDA, kuri formavo kiréjo
pagrindus? Pomeégiai, knygos, istoriniai artefaktai? Nuo jy niekaip neatsiribosi, jie jau uzkoduoti
pasgmonéje. Galy gale, kas svarbu dizaineriui — technologinés galimybés, priemonés, Zaliavos. Jy

jtaka taipogi neiSvengiama. Visgi ¢ia daugiau jausmo ir neribotos fantazijos polékio.

Antroji mano kiirybos / aistros kryptis — individualis (re¢iau visuomeniniai) interjerai. Cia aplinkos
jtaka neiSvengiama. Interjeras su savo namy dvasia, Zmonés, su skirtingais charakteriais, pomeégiais,
estetika, architektas su bendra galutine vizija, projektui skiriamas biudzZetas... Si sudétiné situacija
mane intriguoja. Kilimo kdrimas j Seimos namus — tarsi kryZiaZzodZio sprendimas, o kiréjo vaizduoté
glaudziai bendradarbiauja su logika. Taciau, matyt, jau ilgametés praktikos déka ta aplinkos jtaka
nejkyri, kardinaliai nenulemia kdrybiniy sprendimy, nes tai man paciai baty nepriimtina. Penkiolikos
mety darbg panasioje srityje, greiciausiai, galima sulyginti su baigtomis psichologijos studijomis. O ir

uzsakovai dabar iSpruse, Zinantys, kad specialisto rekomendacijomis vadovautis visgi verta.
Ar turite mégstamiausia dizainerj / dizainere, objekta, kurj norétuméte bati sukarusi jis?

Dizaino pasaulyje tiek daug jkvepianéiy asmenybiy: nuo interjero iki tekstilés ar juvelyrikos
dizaineriy. Vienais galima Zavétis dél jy kirybos, kitais — dél sugebéjimo iSplétoti visg asmenine ar
dizaino prekinio Zenklo imperijg. Taciau niekada net neSové mintis, jog noréciau buti kieno nors

vietoje.
Ar susidiréte su jusy kariniy kopijavimu? Ar jauciatés kieno nors jkvépimo Saltiniu?

Taip. Galbit mano kilimy kopijavimas galéty reiksti, jog mano kurti dizainai geri. Nes juk prasty
niekas nekopijuoja. Taciau Si aplinkybé manes kazkaip nedziugina. Kopijavimas — tai negarbingas
pasipelnymas kito sgskaita. Kad sukurty vieng ar kitg objektg, dizaineris paskyré marias laiko,
kirybiniy , kanciy”, o kopijuojantysis tg idéjg paprasciausiai pasiémé dél savo negebéjimo sukurti
tokj patj originaly ir finansiskai sekmingg kirinj. Baciau laiminga tik vienu atveju: jei mano veikla,

moralinés ar estetinés nuostatos tapty kam nors jkvépimo saltiniu.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Ar kada nors teko daryti meno kirinio ar dizaino objekto kopija?

Visada atsisakau. Nors tikrai yra j mane kreipesi ir ne kartg. Tai buty vagysté. Autoriniy teisiy
pazeidimas. Paprastai kreipiamasi, norint iSsiausti tokj pat, kaip garsaus dizainerio / prekinio Zenklo,
ranky darbo kilimg (bet pigesnj). Taciau reikia Snekétis. Gal tiesiog Zmogui patiko spalvinis
sprendimas, gal stilius. Gal tai buvo pirmas variantas, kurj jis pamaté ir jam patiko. Bet juk gali bati ir
kiti variantai. Su autoriaus parasu. Nenukopijuotu, o tikru, originaliu. Paprastai tai suveikia kaip

puikus argumentas.
Ar teko kurti dviese ar grupéje su kitais dizaineriais?

AS, matyt, esu visiska individualisté. Absoliuciai nesugebédciau kurti dviese, grupéje. Gal todél ir chore
niekada nedainavau. Mégstu laisve. Kirybine taip pat. Geriausia man kurti vienai, tyloje. Kartu dirbu
tik su mane pasikvietusiais j savo kuriamg interjerg architektais. Tai néra tas pats: architektas tik
iSsako savo bendrg galutine interjero vizijg, idéjg. Taciau manau, kad Siame bendradarbiavime turiu

Siokiy tokiy koziriy (nes juk apie kilimus Zinau tikrai labai daug).
Ar turite mokiniy, pameistriy, kg jiems perduodate, o k3 slepiate?

Jau kokie septyneri metai VDA Tekstilés katedroje déstau pasirenkama dalykg Tekstilés dizainas:
kilimas. | jj ateina jvairiausiy specialybiy studentai, ne tik tekstilininkai, bet ir interjero, kostiumo
dizaineriai, foto-video studentai, keramikai ir t. t. Sio dalyko metu mes nagrinéjame kilimy audimo
istorijg nuo seniausiy Persijos kilimy iki aktualiausiy Siandienos kilimy dizaino naujieny. Studentai
projektuoja kilimus — skirtingo stiliaus ir skirtingoms situacijoms. Tikiuosi, jog perduodu labai daug.
Kitas klausimas, kiek i$ viso to pasiima studentas. Vienas atlieka uzduotis formaliai, o kitas iSvysto

jdomiausias idéjas, kurios nustebina mane pacia.

Ar siektuméte apsaugoti savo karinius nuo plagijavimo? Jei plagijavimas jums nekenkty

finansiskai?
Be abejo, siekéiau. Yra juk ne tik finansiniai aspektai. Moraliniai, etiniai.
Kas pirmiau —idéja ar technologija?

Technologija, kuria audziami mano projektuojami kilimai — be galo jvairiapusé ir paslanki. Ja jvykdyti
galima beveik viskg. Tiesa, yra tam tikry niuansy, ribojanciy projektus, bet jie minimalis. Mano

atveju, visgi pirma kyla kilimo vizija, o paskui jau renkuosi priemones.

219



Ar laikote technologg / inZinieriy karybos partneriu?
Niekada tiesiogiai neturéjau galimybeés dirbti su kilimy technologu. Tenka juo bati padiai.
Ar (kaip) 1 min. eury padéty jums tapti geresne dizainere?

Geresniu dizaineriu gali padéti tapti tik pats sau. Skirdamas laiko savo tobuléjimui, laiko kirybai,
uzsibrézdamas tam tikrus tikslus. Finansiné laisvé galéty padéti tik tapti labiau Zinomam,
investuojant j gaminius-prototipus, plétojant dizaino produkty gamybg, investuojant j tikslinga
reklama. IS kitos pusés, finansinés galimybés keliauti, lankytis pasaulio muziejuose, parodose (kur
pamatytum kdrinius ar dizaino objektus, tapusius klasika, ne internete, o gyvai), ragauti gurmaniskus
valgius, gerti j save egzotiskus kvapus vaiksc¢iojant po svetimy Saliy gatveles, turgus, parkus, regéti
gamtos stebuklus — tai be abejonés, duoty impulsy kadrybai, atsirasty naujy motyvy ir spalvy. 13
esmeés nepalaikau tos pasenusios teorijos, kad menininkas geriausius savo karinius sukuria skurde.

Geras ir kurybingas dizaineris — kai jis laimingas, o kartu ir patenkintas savo finansine padétimi.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Informantas 6
Koks jusy poiZiliris j originaluma dizainerio kiiryboje?

Dar studijy metais sakiau — noriu, kad mano kiryba baty originali. Isiskirty i$ kolegy, kursioky darby.
Studijy metais tai sekési neblogai. Buvau uZsibréZzes — jokio Zilréjimo j analogus. Tai davé savo
rezultatg. 1987 dariau vaiky Zaidimy aikstele konkursui, kurj organizavo Architekty sgjunga. Laiméjau
I-3jq vietg. Metodika vis dar buvo — j niekg neZilréti, viska i$ saves, ir tai pasiteisino. Baigus studijas
susiddriau su buka realybe. Televizoriy gamykloje ,,Banga“ susidiriau su tiek daug sieny, kur negali
bati originalus, negali diktuoti sglygy. Tai buvo sovietiné gamykla, sovietinis mastymas, sovietiniai
konstruktoriai. Su jais buvo galima gincytis, bet jie gudraudavo — grjzti iS komandiruotés, o jie jau
padare savaip. Taip, tada labai norédavau, kad kdryba baty originali. Bet originalumo siekimas daznai
lemdavo atmetima. Su nepriklausomybe prasidéjo grafinio dizaino era, reklamos era. Bandydavai
pasiulyti kazka originalaus ir matai i$S veido — neee... Parodydavo pavyzdj ir sakydavo — as noriu va

tokio. Tokio pat, ir dar gerai bity trys variantai.
Sovietiniy laiky dizainas juk buvo didele dalimi nusiZitirétas. Ar tai padaré mums jtaka?

1988 atéjau dirbti j Radijo gamyklg ir iskart teko projektuoti pirmajj televizoriy ,Banga“. VirSininkas
pasikvieté ir sako — jau leidzia daryti vertikalig aparato struktirg. Bus kubas! Padarém eskizus, vyko
aptarimai ir iskilo klausimas — kaip mums tai reikés registruoti. Maskvos Techninés estetikos
institutas reikalauja analogy, pagal kuriuos dirbome. Kitaip negausime leidimo gaminti! Vyriausiasis
inZinierius su direktoriumi nuvyko j paroda ParyZiuje, parsivezé katalogy, parodé ir mums. ZodZiu,
rado kazkg panasaus japony stenduose, buvo aprasyti panasumai ir nuvezta registruoti. O man buvo
paaidkinta — pats pirmasis ,Silelis“ yra kopija. Pats pirmasis spalvotas ,Silelis“ — irgi kopija. Jau
darydami 42 cm jstrizainés televizoriy turéjom daugiau laisvés, 37 cm — dar daugiau. Pradéjom daryti

savaip.

Dabar ramiau Zilriu j iSorés jtakas. Anksciau kazkoks vidinis cenzorius neleisdavo net paziuréti j salis,
dabar tiesiog noriu, kad atrodyty kitaip. Kg daryti, kad taip blty — neZinau. Netikiu tais ,netikrais
pranasais” — gamtos studijomis, analogy analize, gilinimusi j technologijas, naujas medziagas. Tai

veiksniai, priemoneés, ir pats turi nuspresti, ar jais naudosiesi. Juos reikia Zinoti, kad galétum rinktis.

Originalumas turi prasme, nes tai paskata nestovéti vietoj, ieskoti naujos formos, naujo formos ir

funkcijos rysio. Atsiranda neblogy sprendimy, gamintojai tampa dragsesni, nebenori stereotipy,
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matyty dalyky, kopijy. Lengviau pagal analogus issiaiskinti to daikto filosofijg, styling’o tendencijas

ir varijuoti. Bet originalumas yra sunkus kelias, jame daugiau galimybiy patirti nesékme.
Kodél dizainerius traukia ir daryti kazkg originalaus, ir patiems pirkti keistus daiktus?
Dizaineris nori issiskirti visur ir visaip.

Ar tai yra visuotiné vertybée?

Nedaugelis bando uZsiimti originalia kiryba. Skuba, dirba pavirsutiniskai, suranda daug analogy ir i$

jy susintetintg sprendimg atiduoda uzsakovui.

Ar ne taip mokom studentus? Problema, analogy paieska, analizé ir is$ ty didZiuliy moodboard’y

tegimsta kazkas visiSkai originalaus.

Negimsta. Edukaciniam procese galblt reikéty iSmesti originalumo ieSkojimg. Diegti kirybos
proceso metodika, o originalumo paiesSkas palikti jau uz studijy riby. Tai, kas iSmokta mokykloje, yra

tik pradmenys.
O gal reikéty iSmokti pataikyti, pritapti. Argi ne to daZniausiai reikia realiame pasaulyje?

AS esu susidires su tokiu dalyku — mes gyvenam atskiram pasaulyje. Neseniai Berlyno festivalyje
lenkai pristaté visy savo mokykly dizaino katedras. Estetika, mastymas toks pat, kaip pas mus.
Niekuo neissiskiria. Vienas kitas Zinomesnis daiktas. Ta pati nomenklatira, ta pati estetika. Budavo,
siunciam ir siunciam j konkursus darbus, ir nieko nelaimim. O pamate, kas laiméjo, stebimés. Misy
ne tik formos estetika kitokia, bet ir, pavyzdziui, muzikos atlikimu, dainavimo stiliumi esam kazkur
toli. Norintys studijuoti vokalg uzZsienyje turi pirma uzmirsti tai, ko mokési Cia. Bet tai jvaldoma per

dvi savaites. Muzikams lengviau, dizaineriams — sudétingiau.
Turim isskirtinumg, kurio niekam nereikia?

Jo neperka.

Vadinasi, originalumas, kitoniSkumas néra savaime vertybé?

Sau tai gali bati vertinga. Kaip skulptoriui, dailininkui. Gali bati, kad suéje dizaineriai pasakys — Sitas

daiktas yra pats geriausias. Kokia to verté, jei jis nebus perkamas? Telefonas, laiméjes ,,iF Design*

apdovanojimag, nebtinai bus perkamas geriau uz iPhone’a. Kartais nugali tiesiog prekés Zenklas.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Masy gi darbus jvertina tada, kai perka. Ar imasi gaminti. Galima jvertinti ir anks¢iau — pa¢iam, su
draugy pagalba, taciau dizaineris turi pats Zinoti — pasiseké daiktas ar nepasiseké. Ir mes turime to

mokyti.
Kaip?

Lietuvoje susikuré daug dizaino mokykly, ir visy jy programos beveik nesiskiria nuo senosios F.
Daukanto programos. Bet daug ko jau triksta: kaip jsivertinti savo darbg, Zinoti kriterijus, kurie yra
svarbesni nei draugy, déstytojo ar net kliento nuomoné. Kauno fakultete mums reikia uzsienieciy

déstytojy, kurie uzpildyty trikstamas grandis, parodyty kitokig perspektyva.
Ar visada originaly dizaing atpazjsta ir jvertina klientai?

Gamintojai dabar daro paprasCiau — gamina prototipg ir veza j parodas. Ir stebi — lankytojus,
konkurentus, jy reakcijas. Taip nusprendZia — verta ar neverta gaminti. Dar iSsiuncia partneriams ir

tikisi objektyvios nuomonés.

Kiek dizaineriui reikalingas technologijy iSmanymas? Ar turime ugdyti dizainerius kaip idéjy

karéjus, ar kaip amato ir technologijy Zinovus?

Tai amzinas klausimas. Grynas karéjas gali pasijusti nereikalingas. Pavyzdziui, dideliam projektui
kvieciu j komanda papildomg Zmogy. Ne vien dél idéjiniy, bet ir dél techniniy dalyky. Reikia, kad jis
mokéty dirbti ,Solid Works“, ,3D Max"“ programomis — juk uzsakovas perka akimis. Vizualizacija labai
svarbu. Bet jei tokiam Zmogui duodi sudétingesne uzduot;j, susijusig su konstrukcija, jau Zinai, kad ta
konstrukciné dalis bus neiSspresta — ,taigi ¢ia nieko tokio, konstruktoriai padarys”. Bet as negaliu

atiduoti projekto, jeigu jame nebus apytiksliai aisku, kaip ir i$ ko kas pagaminta, sujungta.

Gyvas pavyzdys — ,Elintos” elektromobiliy krovimo stotelé. ,,Elinta“ — Siuolaikiné jmoné, bet jie neturi
praktiSkai jokios gamybinés bazés. Gali lankstyti skardg ir moka dirbti su aliuminio profiliais.

Pasiémiau profiliy katalogg ir radau labai didelio skersmens profilj. Taip atsirado konstrukcijos idéja.

Naujojo PET masiny gamintojo ,Terekas” projekto konstrukcijoje pereinam nuo metalo prie plastiko.
Norint, kad objektas blty funkcionalus, atsiranda kitokie storiai, kita estetika. Ir susiduriam su

problema, kad Lietuvoje jau sunku pagaminti. Naujos linijos konstrukcijg ir gamybg patikim italams.

223



Vadinasi, dizaineris svarbus?

»Elinta” be jokio sgZinés grauZimo uZsiregistravo dizaing jmoneés direktoriy vardais. Yra verslininky,
kuriems jau géda prisipazinti, kad jie patys padaré savo gaminiy dizaing. Verslo partneris Zilri kreivai,

kaip j neprofesionaluma. Bet vis dar yra tokiy, kuriems taip sakyti — garbé.
O paciam neteko daryti1:1?

Pramoninio dizaino srityje — ne. Bet grafinio dizaino — buvo atvejy, tiesa, senokai. PavyzdZiui, tokia
,Hermio grupé” sumané isleisti reprezentacinius bukletus. Sako, paimk nuotraukas i$ to katalogo,

maketg — i$ kito. ] dizainerj ZiGréjo kaip j maketuotoja, techninj specialistg.
O paciam pasijusti kopijuojamam neteko?

Kartg studijy laikais Vilniuje padariau plakata ,Spaliui — 70!“ Buvo 1987-ieji. Einu Kaune pro
»Romuvos” kino teatrg — kabo visiskai toks pats, tik krastuose perforacija nupiesta, kaip kino juostos.

Tada buvau nustebes.
O studentai — plagijuoja?

Pasirodo, yra didelé plagijavimo kultlra. Viena studenté daznai surasdavo akivaizdzius kolegy darby

analogus.
IS kur tai kyla?

Manau, tai paprasciausias noras grei€iau padaryti privalomuosius darbus. ,,Designboom* publikacijy
nekopijuoja, tadiau labai mégsta Piety Amerikg — Brazilijg, Argenting: maziau galimybiy, kad
déstytojas bus mates. Net ir akivaizdaus plagijavimo atveju jZvelgiu pliusy — studentas iSanalizavo,
kokybiskai nukopijavo, padaré 3D modelj — o juk maté tiktai nuotrauky. Mes jam tai jskaitom kaip

etapg, bandyma, bet ne galutinj darba. Juk dizaino objektas yra ne vien isvaizda.
Jei galétum, neleistum savo darby kopijuoti?

Manyciau, tegu kopijuoja tai, kas man yra praeitas etapas. Kiekvienas sukurtas objektas yra laiptelis
aukstyn. Lipantys iS paskos nejaudina. Tik tam reikalinga viena sglyga — nuolat turéti veiklos,
uzsakymy. Turi bati nuolatinis kilimas — jei sustoji, nebegali tobuléti. Taip yra ir dizaineriui. Galima

keisti kryptj, Zanrg — bet svarbiausia yra nesustoti. Sustoje nebepajuda, nebegrjzta.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Kas tie laiptai — technologijy pazinimas, projekto sudétingumas, apimtis, gebéjimas skaiciuoti?

Viskas kartu. Zinojimas, kada reikia sudétingai, kada paprastai, o kada i$vis nereikia. Tarkim, PET
buteliy gamybos masinai pasilliau daryti atidaroma visg Song. Technologai iSkart — désim hidraulika!
Atsargiai aiskini, kad, Zinoma, galima ir hidraulika, tik paskaiiuokime, ar apsimokés? Gal geriau
bégelius, ratukus su guoliais, ir viskas puikiai veiks. Arba valdymo pultas — kam konstruoti
gremézdiska manipuliatoriy ekranui, jei valdyti galima per atstumg neSiojamu kompiuteriu ar
plansete, su kuria galima apeiti jrenginj. Galiausiai buvo padarytas kompromisas — pultas jmontuotas

korpuse, bet j jj suvesti visi laidai, ekrane rodomi visi parametrai.
Ar lagaminas su milijonu eury padéty sparciau kopti tobuléjimo laiptais?

Arba tobulési, arba ne — ¢ia ir 10 milijony nepadés. UZ pinigus geresniu dizaineriu netapsi, bet galima,
kaip tai daro Ph. Starck‘as, pradéti paciam gaminti ir parduoti savo produkcijg. Darydamas, ka nori,

gali labiau atskleisti savo potenciala. Ir jeigu lydi sékmé, atsiranda kitas laiptelis. Pilnatve.
Kas svarbiau, kas pirmiau — idéja ar technologija?

Siy mety , Solidworks“ konferencijoje buvo aiskiai pasakyta — pirma dizainas, o po to technologija.

Tai suvokimo luzis. Bet as$ tai Zinojau visada.
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Informantas 7

Ar sieki originalumo, iSskirtinumo savo kiaryboje?

Zinoma, visur ir visada. Bet kuris kiiréjas, turintis bent $iek tiek ambicijy, siekia originalumo. Jau pati
veikla — kryba — reiskia, kad atsiranda kazkas, ko nebuvo, o ne atkartojama aplinka. Originalumo
,kiekis“ objekte, aiSku, gali skirtis. Minc¢iy originalumo niekas neriboja, bet funkcija, prieinamos
medZiagos ir technologijos sukuria ribojancias sglygas. Idéja yra kaip orientyras, kelrodis, o visa kita
— pastangos. Néra nieko, ko nebity galima padaryti. Kiek pasistengi, tiek ir yra. Netikiu né viena

nesékmés istorija — tiesiog kazko nepadarei iki galo. Ar darei kazka ne taip.

Kai kurioms idéjoms reikia palaukti — gal jos atéjo per anksti. O galbut jas reikia jgyvendinti butent
dabar. Esu ne kartg susidires su situacija, kai panaSios mintys kyla Zmonéms vienu metu —
pavyzdZiui, kariniy pavadinimai. Kyla baldo idéja — tau ji dar per ankstyva, o kitas jg jau iSplétojes.

Idéjos ir aplinkybiy, sglygy (kurias kuriame ir patys) sutapimas yra svarbus veiksnys.

Blna, kad kitg rytg supranti —idéja buvo tik tos dienos, ir su kiekviena diena ji nyksta, arba atvirksciai,
ja kasdien brandini ir tobulini. Niekada nemanau, kad tai, kas yra sugalvota, yra geriausia. Bet vieng
dieng klryba turi baigtis, prasidéti gamyba. Gamybai reikia galutinio rezultato, o ne Zaliavos

tobulinti. Klientui reikia varianty, bet daznai pasilymas blna vienas. Kuris atsako j klausima.
O jei atsakymas néra unikalus, originalus?

LakonisSkos formos neiSvengiamai atsikartos. Originalumas funkcijos, technologijos plotméje Zymiai
svarbesnis. Pavyzdziui, neseniai baigiau projektuoti naujg kédziy kolekcijg — jos idéja kilo pries dvejus
metus, ir dabar jauciu, kad rudenj , Orgatec” parodoje, kur ji bus pristatoma, galbut pamatysim ir

kazka panasaus.

Yra pasaulinés tendencijos. Kartais Zzmonéms reikia ty paciy dalyky vienu metu, ir vienu metu
atsiranda idéjos. Mano bakalauro studijy metu sukurta ir ,,Narbuto” iki Siol gaminama kédziy serija
,Ovum* gal ir nebuvo tuo metu pasaulyje unikali savo dizaino kalba. Bet ji buvo kuriama nesidairant

j aplinka, analogus.

Anksciau aktyviai vazinédavau j parodas, raSydavau apie tai straipsnius. Matydamas visus tuos
daiktus, galvodavau — kaip padaryCiau pats? Tai padeda jsigilinti, analizuoti, suprasti. Bet galva

prisipildo vaizdiniy, ir kai pradedi daryti, nebezinai — ar tai maciau, ar pats sukdriau?
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Ar teko tycia daryti ,panasiai“?

Buvo Siek tiek kitaip. Man rodé, kas gerai parduodama. Niekada nereikalavo, kad sukurciau panasiai.
Bet kartais ir nereikia skirtingai. Pavyzdziui, kai kuriose rinkose minkstieji biuro baldai tokie panasus,
kad skiriasi galbut tik sitlés, kojelés. Bet tai visus tenkina, kitokiy sprendimy nereikia ir pirkéjams.

Tada nereikia ir dizainerio.
Ar tavo kiryba atpazjstama?

Stiliaus specialiai nekuriu. Daiktus darau tokius, kokie jie turi bati. Kitaip atsiranda papildomi
ribojimai, kuriy man nereikia. Jei studijavau dizaing, tai nereiskia, kad negaliu sukurti objekto, kuris
yra 185 metry ilgio, 16 metry aukscio ir 165 metry plocio kaip Balty arena. Tai lygiai toks pats

objektas, tik kitas mastelis. Tai i$stkis — nors nezinau, ar didesnis, nei dar viena kédé.
Ar teko pasijusti kopijuojamam?

Yra tokiy pavyzdziy, kai pagal mano baldus gaminama pakeitus technologijg, bet iSlaikant estetika.
Tai bjauru, bet is kitos pusés — supranti, kad padarei kazka, kas iSties vertinga. Taip, dizaing reikia
registruoti. Yra mananciy, kad tas, kuris paémé nesaugoma daiktg, yra mazZesnis vagis uz tg, kuris

paémé saugoma. Jei kazkas nuspres, kad tavo kirinys tau neberipi, pagunda pasisavinti didéja.
Kiek daliniesi patirtimi, Ziniomis su komanda?

Kiekviename darbe yra kazkas naujo, niekas nesikartoja. Komandinis darbas svarbus idéjos
generavimui, tobulinimui, kritikai. Padéti pamatyti kitaip. Anksciau viriau savo sultyse, bet dabar
labai vertinu pokalbius ir jei mano nuomonés reikia kitam, mielai sutinku padéti. Mes per mazai
Snekamés, bendraujame. Kiiréjas ne visada gali pats atpaZinti savo idéjos kokybe. Juk jis mato tiesiog
kitaip, nei visi. Todél Siuo pozitriu labai naudinga dalyvauti parodose, kaip ir mano jau minéti

pokalbiai. ISplauki i$ saugaus uosto, pamatuoji viskg kitu masteliu.
Ar biina, kad darai be uzsakovo?

Yra baldy — staliuky, minkstasuoliy — kuriais pats prekiauju, yra naujasis ,Oasis”, kurio gamybg ir

pardavimus organizuoju pats. Zmonés mane suranda per kitus Zmones, ir tai puiku.

Kuo originalesne uzduotj sau iSkeli, kuo originalesne idéjg imiesi realizuoti, tuo originalesnis

rezultatas?

Manau, geriausios idéjos ateina aiskiai Zinant, ko noriu.
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IS kur ateina idéjos? Ar atpazjsti jose ankstesnes patirtis?

Vaikystés gyvenimo budas, aplinka, be abejonés, daro jtakg. Dabar miesto Brauno judéjime ieskau
harmonijos, bet jg randu gamtoje. Penkias dienas dirbu, dvi — aktyviai ilsiuosi gamtoje. Mieste gimes

ir uZauges Zmogus jtakas patiria turbat kitaip.
Ar sgmoningai investuoji j savo kaip dizainerio tobuléjimg? Kaip tam isleistum milijong?

Galéciau savo veiksmus pakelti didesne banga. Suteikti daugiau jégos. Pats pasikeisti negaléciau, bet

pasikeisty mastelis ir galimybés. Padidéty mano kiirybos prieinamumas.

Rengiuosi naujgjj savo projektg ,Oasis“ pasitlyti ,Kickstarter” platformai. Tai padéty padidinti

Zinomumag ir kartu apsaugoti projektg, atpiginti gamyba ir padidinti prieinamuma.
Ar tau svarbus tavo autorystés nurodymas?

Autorystés nurodymas kartais net svarbesnis ne man, bet gamintojui, uZsakovui. Bevardziy,
nuasmeninty daikty yra labai daug. Kai yra autorysté, tarsi keiciasi ir daiktas. Kartais ir visiSkai
nejdomiam ar kazkur matytam objektui dizainerio jvardijimas suteikia reikSmingumo, svorio,

naujumo.

Tai galétume pakelti j kitg lygmenj — jei jau dvideSimt mety ant savo darby visi rasytume ,Sukurta ir
pagaminta Lietuvoje” — ne tik lietuviska, bet ir kiekvieno dizainerio kiryba buty vertingesné

pasauliniame kontekste.
Kodél Zzmonés perka tavo darbus?

Manau, kad to nesuvokdamas, su kiekvienu daiktu Zmogus perka kitg Zmogy, dizainerj. Jo asmenybe,
jkGnytas mintis. Zmonés savo aplinkg uZpildo tuo, ko jiems triksta — tiek fiziskai, tiek emociskai.
Vyksta mainai. Pirkéjas uzpildo savo erdve, dizaineris per atlygj gauna galimybe toliau kurti. Mes visi
esame susije. Sukirei kazkg gero — kazkg gero ir gausi. O jei vienas duoda, o kitas — ne, sutrinka
pusiausvyra, kyla konfliktai. Atsiranda tuscios erdvés. Trukinéja rySiai. Bet jei darai su meile, jdedi

démesio ir energijos — tai plinta. Kiiryboje — kaip gyvenime.

Ateina laikas duoti, kg turi. Tai ir yra karyba.
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O jei nepriima? Reikia Sviesti pirkéja?

AiSkinant atversti nejmanoma. Todél yra tiek jvairiy dizaineriy, o pasaulis toks jvairus. Dizaineris turi
stovéti kojomis ant Zemeés, bet galva — debesyse. Matyti toliau j priekj. Tai, kg darome Siandien, rytoj
taps dabartimi. Dizainerio kiiryba ta prasme yra bandymas pazitrét toliau j priekj. Kitas metodas —
nuolat saves klausti: ar tenkina dabartiné aplinka? Jeigu viskas gerai, tuomet tikrai kazkas negerai.
Kdryba atsiranda diskomforto zonoje. Bet nesgmoné, kad jei blsi alkanas, kursi geriau. Karybai

reikalingos sglygos, net labai geros.

Dizaineris turi bati atsakingas ne tik uz estetines idéjas ir jy jgyvendinimg, o ir uz globaly mastyma —
kaip nepadaryti Zalos Zemei, kuria vaikStome. Esame pridare tiek... Turime mastyti kitaip. Saikingai.
Kiek Zmogui realiai reikia? Gal reikia mastyti apie tai, ko galime atsisakyti? Gal dizaineris turi galvoti,
kaip kuo maZiau naudoti materijos? Kvestionuoti ekologiSkumg nuo Zaliavos atsiradimo,

transportavimo atstumy, galimybeés sutaisyti sugedus, perdirbti.
Ar tau svarbiau dizaino prieinamumas ar medziagos kokybé?

Noriu ir naudoti kokybiskas medziagas, ir kad daiktas blty jperkamas tam tikram pirkéjui. Juk ne visi

daiktai skirti visiems Zmonéms.
Gal Zmonéms reikia ne duoti savo kiirybos rezultatg, bet galimybe kurti patiems?

Karyba yra visur, gal tik kitomis formomis, nebutinai tai — daikty projektavimas. Matematika yra

kiryba, buhalterija - gal kartais irgi yra klryba :). Dizainerio kdryba jgalina kitas kirybos formas.

Jeigu gerai jautiesi saZiningai dirbdamas — tai svarbiausia. Klaidas galima iStaisyti. Svarbiausia

nenustoti duoti. Nes viskas sugrjzta.
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Informantas 8

Ar dizaino originalumas — vertybé?

(AS neneigiu, kad originalumas yra vertybé, tiesiog daugelis mus supanciy daikty néra labai jau

originalds, bet jie veikia ©.)

Dazniausiai dizainas siejamas su daikto iSvaizda — kuo geriau atrodo, tuo geresnis dizainas. Bet tai,
kaip daiktas atrodo, yra gal tik ketvirtas ar penktas dalykas. Juk tai, kaip jis padarytas (medziagos,
konstrukcija) galy gale ir lemia vaizdg. Be medziagos, technologijy, supratimo negali sukurti jokio
daikto. AS jau deSimt mety taisau tokias klaidas, kaip sakau, gyvenu i$ vertimo. Ateina Zmogus,

nusipaises grazy paveikslélj ir sako — neZinau, kaip daryt, niekas nesiima. Padék!
Gal tai ir gerai, kad jo nestabdo technologijos, ypac pavirsutiniskai pazjstamos?

Taip, technologijy Zinojimas riboja, ir as tai jauciu. Bet kitu atveju blna labai daug ty tusciy saviy.
Kompiuteriu projektuojant galima tiek visko pridaryti... O realiai netgi ir dabar, kai atsirado 3D
spausdinimas, CNC frezavimas, lazeris, kitos technologijos, tu negali visko padaryt, kaip nupiesta.
Turi bati medziaga, struktdra, atsparumas. Plius gamybos sgnaudos — Simtg dar gali padaryt
rankomis, bet jei daugiau — jau reikia kitaip mastyti. Dabar kaip tik darau projekty, kuriam vieng
detale pasidliau gaminti i$ plastiko, kitg variantg — i$ plastiko su metalu. Pagaminti grynai metaline
(kaip pageidauja uZsakovas) taip pat jmanoma, bet tik ne tiek daug — sagnaudy prasme tai tiesiog

savizudybé — gaminti presavimo formga ir t. t. Tai irgi reikia Zinoti, turéti galvoje.

Baigei skulptiiros studijas, formaliai dizaino nesimokei. Ar tai suteikia tavo mastymui, darbams

kitoniSkumo, originalumo?

Manau, lemiamas faktorius yra asmenybé, o ne studijos. Kartais man sunkiau, kartais, tikriausiai,
lengviau — nedarau pagal pasiulytus algoritmus. PavyzdZiui, eskizai, atranka, iSgryninimas. AS bandau
jsivaizduoti daiktg, mastau apie jj, kol vieng dieng taukst! ir suoka viskas j vietas. Zinau, koks tas
daiktas bus. AS nemégstu varianty. Greiciausiai kiekvienas turi tam tikrg savo supratima apie tai, kaip
viskas turéty atrodyt.Yra uzduotis, turi sglygas, medziagas (jas riboja ir biudzetas, ir tavo iSmanymas,
ir technines galimybes) — ir ty varianty néra taip jau daug. Ir vienas bina tas, kuriuo tu tiki, o kiti —
»dél skaiciaus”. Kartg gavau uzduotj suprojektuoti banko skyriams savitarnos terminalg. Agentura

sako — reikia kokiy penkiy varianty. O klientas — man nereikia varianty, man reikia terminalo.



Priedas Nr. 5. Kokybinis tyrimas. Pilnas interviu tekstas

Varianty paprasysiu, jei matysiu, kad projektuotojas nesupranta uzduoties, esam aklavietéj. ZodZiu,

varianty néra daug, optimalus dazniausiai vienas.

Prisiminkim architekttros konkursus. Pasillymy bina daug, visi skirtingi, bet pasirenkamas — tik
vienas. Nebdtinai jis, mano nuomone, geras, nors ir jspudingas (kaip kad Libeskindo naujausias
dangoraiZis Vilniuje). Arba — savo namuose nenoréciau pasikabint S. Saukos paveiksly, né vieno.
Manau, kad yra daug dizaino objekty, kurie turi skirtingy tiksly — skirti sukelti skandalg, padidinti
Zinomuma, iSreiksti dizainerio asmenybe ar jklnyti ieSkojimus. O juk mus supantys daiktai turi bati

patogus naudoti, funkcionalUs, jperkami galy gale.
Ar tau svarbu, kad projektas biity realizuotas?

Mane stebina Zmonés, kuriems kidrybos dziaugsmui uztenka sugalvoti idéjg ir visai nebatina, kad ji
materializuotysi. Daznai atsisakau projekty, kurie neturi perspektyvos. Buna klienty, kurie pirma
uzsisako, gauna rezultatg, o paskui pradeda svarstyti, kad gal triksta ,Zinutés”, idéjos ar pan. Kai tie
dalykai jau turi bati uzduotyje. Uz tokius projektus, kur uzsakovas tik ,zaidzia“, irgi sumokama, bet

man nebejdomu daryti ,j stalciy“. Nes yra skirtumas, norisi, kad daiktas baty realizuotas.

Kai uZsakovas tau sako — nebereikia, sumokésiu uz darbg, bet negaminsim, tavo darbas tarsi
praranda prasme. Pinigai to nekompensuoja. Ir kodél jie tapo tikslu? Juk buvo tiesiog mainus

palengvinanti priemoné.

Vienas biiulis latvis, pas kurj nuvazZiuojame visokioms meninéms akcijoms, paveldéjo keliasdeSimt
hektary Zemés ir dirba jg. Bet Europos paramos neima. Nenoriu pinigy uz nieka, sako jis, —ir gaminu

tiek, kiek galiu. Man tai imponuoja.

Su Siais Zmonémis, su tokia mastysena susije keli man smagls nekomerciniai projektai, pavyzdziui,
geodezinis kupolas, kurj pagaminau remdamasis vieSai prieinamomis skaiiuoklémis. Taip, idéja ir
principas seni, bet as manau, kad sukdriau savo geresnj (pigesnj, paprastesnj) nei egzistuojantys jo
surinkimo principg. Paskui aptraukém kupolg pakavimo plévele ir pasidarém pirtj. Arba
veloblenderio projektas. Ir vél — techniskai labai paprastas sprendimas. Tai buvo tikras festivalio

hitas. Gera tai, kad Sie projektai neliko idéjomis, o buvo realizuoti.
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Bet bina ir nuobodziy darby?

Kai sutari — darai, ne visada i$ anksto gali nuspéti, kaip klostysis bendradarbiavimas. Bet jei klientas
nezino, ko nori, arba tikisi suZinoti vykstant darbui — lauk bédos. Arba uZduotis gali buti

fundamentaliai neteisinga, kai, pavyzdziui, kuriama pakuoté tampa brangesné uz pakuojama daiktg.

Bet ne viskg darai dél pinigy. Ir a¢it Dievui, kad gali daryti ne tik dél pinigy. Ne viska matuoji
»apsimoka — neapsimoka“. Blna, kad kalbi su gamybininku ir jis tau sako — ne, Sito negaminsiu
(netekinsiu, nefrezuosiu, negraviruosiu) — man neapsimoka. Jis priverstas savo laikg ir resursus

matuoti pinigais. AS — ne visada.
Ar teko projektuoti ir gaminti ,,tokj patj“ daiktg — ir koks tavo pasiteisinimas?

Dazniausiai a$ neZinau, kaip padaryta, net neturiu tokiy techniniy galimybiy, as sugalvoju, kaip jj
padaryti. Savo sglygomis, tilpdamas j savo kastus (lietuvisSkus). Tai juk ir néra projektavimas, tai
daugiau gamyba. Ziirriu j tai kaip j technine kiiryba — , treniruote”. Vienai kavinei gaminau viestuvus.
Jie turéjo pavyzdj ir nusipaisé, kaip turéty atrodyti. Originalas buvo pagamintas i$ metalo, mes
panaudojom medj, vietoj skyluciy azliro — matinj plastika. Pakeliui iSsprendém daugybe techniniy
problemy, visas projektas truko du ménesius. Ar tai dizainas — neZinau, bet daiktas pagamintas ir

tarnauja Zmonéms.

O jeigu kas nors prisipazinty, kad gamina tavo sukurtus kaleidoskopus? Tiesiog patiko idéja ir

forma. Neskaudéty?

Tikriausiai skaudéty, jei buaty tiksli ar pigi kopija,bet suprasciau, jei mano produktas baty
patobulintas (ar, pasinaudojant juo, sukurta kazkas naujo). Tikéjau teorija, kad yra kazkoks bendras
laukas, i kurio tam jautris Zmonés tiesiog nuskaito informacijg, idéjas. Véliau ta mintis
evoliucionavo. Gal mes jau klrybos eigoje dirbame ne pavieniui? Gal tas laukas jungia panasiai

mastancius ir jie realiu laiku kuria kartu su tavimi, patys to nezinodami?
Kiekvienas projektas kazko iSmoko. Ar tau nekyla noras mokyti kitus?

Siaip, daZniausiai Zmonés nesiklauso. Ir a8 manau, kad nereikia jiems aiskinti, ka ir kaip jie turety
daryti. Visada galiu paaiskinti, patarti konkreciu atveju, bet mokyti... Tai ne man. Gal tegu kiti ieSko

savo kelio. Per tg ieSkojimg atsiranda patirtis ir saviti rezultatai.
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Yra teorijy, kurios atspindi mastymo kryptis, pavyzdziui, ekologiskas dizainas. Visi tai supranta
skirtingai. Man parodomasis daiktas, pagamintas iS supinty panaudoty plastikiniy maiseliy,
neimponuoja. Jei siekiame ekologijos, jau geriau tos IéSos, kurios iSleidZiamos transportuoti Zaliavg
ir gaminius, juos reklamuoti ir panasiai, bty skirtos edukacijai, Svietimui. Parodyti darzelinukames,
kad véZliukas jlenda j plastikinj maiselj ir ZUsta. Kad tie maiSeliai baty maZiau naudojami ir per tai —

gaminami.
Ar ir kaip dideli pinigai tau padéty tapti geresniu kiiréju?

Kazkada apie tai galvojau. Turbuat keliauc¢iau po pasaulj ir realizuoc¢iau kokius nors projektus,
jtraukdamas Zmones ir padédamas jiems sukurti kazka savo. Ar tai padaryty mane geresniu karéju?
NeZinau. NeZinau, ar iSvis galima tapti geresniu. AS ir dabar stengiuosi daryti tai, kas man patinka ir
nedaryti to, kas man nepriimtina. Buves kolega dirbo reklamoje, nes tai jam buvo bidas uzdirbti
pinigy ir uz juos daryti king. Sakydavau jam — daryk tokj king, kad galétum gyventi ir nereikéty vardan
jo dirbti nemégstamo darbo. Nepirk dabar naujo Mac’o ir turési laiko bei resursy susirasti klientg,
kuriam taves reikia. AS nemégstu visokiy mistifikacijy, bet Zinau — jei tiki tuo, kg darai, jdedi darbo,

tai vis tiek kazkur ,,uzsiskaito”, be pédsako nedingsta.
Radikalus minimalizmas vél madingas...

Negali gyventi tusCioje erdvéje. I1Smesi visas smulkmenas, kurios kaupia dulkes, nueisi j IKEA,
nusipirksi porg vazeliy. Bet jos bus tuscios. O $tai Sis spalvotas véjo maltnélis turi istorijg. Ir jeigu jj
pasidéciau ir laiky¢iau, jis man buaty vertingas ir po deSimties mety, nors kitam — Siukslé. Kita vertus,

manau, kad ekologijos tendencija tikrai isliks.
Pinigai — ne vertybé. O kas — vertybé?

Vertybé, prabanga yra ne Siaip dirbti, o daryti tai, kas patinka. Nebijau dirbt rankom. Man tai smagu.
Tikriausiai galéciau atiduoti visus gamybos procesus kitiems, bet kuo as tada buciau? Vadybininku.
Daryciau vienu metu desimt projekty, spresciau deSimt skirtingy problemy, biciau nuolat jsitempes,
suirzes. Tai ne tas kelias. Darydamas tai, kas man patinka, galiu bati unikalus, galiu bati sau svarbus.
Padarau sprendima, suprantu, kad jis yra geras, iSsprendziu problemg, jauciu pasitenkinima. Taip,
klientams kartais reikia palaukti. Kartais jie sako — a$ tau sumokeésiu, viskg mesk ir man padaryk
greiCiau. Atsakau — o jei kitas ateis su dar didesniais pinigais — ar turéciau mesti tavo uzsakymga?

Visada atsiras kazkas turtingesnis. NezZinau, ar as geras dizaineris. Bet tikrai laimingas.
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Priedas Nr. 6. Kiekybinio tyrimo klausimyno struktura pagal temas

1. Jtaka

1.1. Dizainerio — kolegoms
1.1.1. Mano darbus kopijuoja kiti
1.1.2. AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti
1.1.3.Kiekvienas kuréjas yra unikalus ir nepakartojamas

1.2. Vartotojo — dizaineriui
1.2.1. Nereikia klauusti vartotojo, ko jis noréty.
1.2.2.Kuriant naujg produktg, bitina idéjas patikrinti fokus grupése
1.2.3. Neverta grjzti prie jau pabaigty darby

1.3. Kliento — dizaineriui
1.3.1.Kliento uzduotis — esminé informacija, reikalinga darbui atlikti
1.3.2.Klientas neturi kistis j klirybos procesa
1.3.3. Dizainerio klrybos procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu

1.4. Kritiky — dizaineriui
1.4.1.Man nesvarbu, kg apie mane kalba ar raso tretieji asmenys
1.4.2. Man svarbi kiekviena nuomoné apie mano darbg
1.4.3.Dizaino kritika atsiranda i$ nesugebéjimo kurti pa¢iam
1.4.4.Kiekvienas turi teise j savo poziurj dizaine

1.5. Kolegy (peers) — dizaineriui
1.5.1. Dizaineris privalo studijuoti kolegy kiryba
1.5.2.AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose

1.5.3.Kity dizaineriy darbais verta domeétis tam, kad netycia nesukurtum panasiai



Priedas Nr. 6. Kiekybinio tyrimo klausimyno struktiira pagal temas

1.5.4. AS Zinau daug pasaulyje garsiy dizaineriy
2. Etika
2.1. Citavimas
2.1.1.Kity karybos citavimas yra tinkamas metodas dizainerio kiryboje
2.1.2.Sgmoningas kity kdrybos citavimas yra vagysté
2.2. Kopijavimas
2.2.1.Kopijavimas yra tinkamas studijy metodas dizaine
2.2.2. Nemokantis tiksliai nukopijuoti nemokés ir sukurti savo dizaino
2.3. Plagijavimas
2.3.1. Mano idéjas kiti pateikia kaip savo
2.3.2. Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zmoniy, kurie patys nesuvokia jy vertés
2.4. Klastojimas
2.4.1. Laikyciau garbe, jei mano darbg priimty kaip garsaus dizainerio kirinj
24.2.
3. Estetika
3.1. Estetikos testinumas
3.1.1.Dizainerio pareiga yra pateikti vartotojui priimtinos estetikos daiktus
3.1.2.Dizainerio uzduotis — kurti ir propaguoti estetikos naujoves
3.2. Dizainerio vaidmuo
3.2.1.Dizaineris privalo atsakingai formuoti vartotojy estetines preferencijas
3.2.2.Vartotojo skonis — ne dizainerio rupestis
4. Metodas

4.1. Kurti vienam
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4.1.1.Karinys, sukurtas kolektyviai, negali bGti originalus

4.1.2.Geras dizainas gali bati sukurtas tik vieno Zmogaus
4.2. Kurti grupéje

4.2.1.Gero dizaino nejmanoma sukurti grupéje

4.2.2.Verta jsiklausyti j kolegy pastabas

4.2.3. Dizaineris yra priklausomas nuo technologijos ir kity sriciy specialisty indélio
4.3. Vadovauti

4.3.1. Dizaineris turi bati produkto ktrimo komandos vadovas

4.3.2.Dizainerio uZduotis — apibendrinti technologines, funkcines, socialines inovacijas,

suteikiant joms priimting pavidala.
Pasiekimai
5.1. Svarbu saviraiska
5.1.1. Dizaineris turi teise keisti taisykles — uzduotj, tikslg, priemones
5.1.2.Siekiant originalumo, verta atsiriboti nuo pirmtaky ir kolegy darby studijavimo
5.2. Svarbu rezultatas
5.2.1.Dizainerio sékmé matuojama kliento pasitenkinimu
5.2.2.Svarbiausia, kad galutinis produktas iSspresty iSkeltg problemg
Motyvacija
6.1. Jvertinimas (finansinis / pripaZzinimas)
6.1.1. Dizainerio sekmé matuojama uzdirbtais pinigais
6.1.2. Autoriy teisiy apsauga dizaine yra bitina
6.1.3. Pasitenkinimas rezultatu nepriklauso nuo atlygio dydzio
6.2. SaviraiSka

6.2.1.Tik originalUs, iSsiskiriantys autoriai gali iSgarséti



Priedas Nr. 6. Kiekybinio tyrimo klausimyno struktiira pagal temas

6.2.2.Man svarbiausia, kad mano idéjos nebuty kei¢iamos jgyvendinant
6.3. Saviverté
6.3.1.Jei mano idéja pasirodo nenauja, tai mane labai litdina
6.3.2. AS visada Zinau, kas man daro jtaka
7. Rezultatas
7.1. Tik savo / bendras / bet koks viesas
7.1.1.Mane domina tik mano indélis dizaino projekto rezultate
7.1.2.Man nesvarbu, ar mano projektas bus realizuotas, esmé — klryba
7.1.3.Tik pavieSintas dizaino darbas yra is tikryjy baigtas
7.2. Efektyvumas (proceso/rezultato)
7.2.1.Dél projekto sekmés galima aukoti iSskirtinuma
7.2.2.Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties
8. Kontroliniai kl. / teorija
8.1.1.Kiekvienas dizainerio karinys turi bati originalus
8.1.2.Mano kirybai iSoré nedaro jtakos
8.1.3.Baigdamas studijas, dizaineris yra pilnai pasirenges profesinei veiklai
8.1.4.Kurybos verté priklauso tik nuo kiiréjo asmenybés

8.1.5.AS domiuosi (praktikuoju) ir kitomis meno sritimis
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Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai363

Kur studijuojate? 152 atsakymai

VDTK 28
VDK 31
VDA 57
VGTU 8
Siauliy universitetas 0
Kauno kolegija 8
Vytauto DidZiojo universitetas 0
Klaipédos universitetas 0
Sv. Ignaco Lojolos kolegija 0
Europos Humanitarinis universitetas 0
Kita 10
Utenos kolegija 5
Vilniaus kolegija 3
Utenos Kolegija 2

363 https://goo.gl/mxakw?2



Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

Nemokantis tiksliai nukopijuoti nemokés ir sukurti savo dizaino. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 6% 9
Greiciau sutinku 24.5% 37
Nei sutinku, nei nesutinku 20.5% 31
Greiciau nesutinku 31.8% 48
Visiskai nesutinku 17.2% 26

Dizainerio uzduotis — apibendrinti technologines, funkcines, socialines inovacijas, suteikiant joms

priimting pavidalg. 152 atsakymai

Visiskai sutinku 41.4% 63
Greiciau sutinku 42.8% 65
Nei sutinku, nei nesutinku 11.8% 18
Greiciau nesutinku 4% 6
VisiSkai nesutinku 0% 0

Geras dizainas gali biti sukurtas tik vieno Zmogaus. 152 atsakymai

Visiskai sutinku 3.3% 5
Greiciau sutinku 7.9% 12
Nei sutinku, nei nesutinku 21.1% 32
Greiciau nesutinku 34.2% 52
Visiskai nesutinku 33.6% 51
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Kliento uzduotis yra esminé informacija, reikalinga darbui atlikti. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 25.7% 39
Greiciau sutinku 40.8% 62
Nei sutinku, nei nesutinku 19.1% 29
Greiciau nesutinku 14.5% 22
Visiskai nesutinku 0% 0

Dizainerio sékmé matuojama kliento pasitenkinimu. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 13.2% 20
Greiciau sutinku 36.2% 55
Nei sutinku, nei nesutinku 25% 38
Greiciau nesutinku 19.7% 30
Visiskai nesutinku 5.9% 9

Kiarybos verté priklauso tik nuo kiiréjo asmenybés. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 7.9% 12
Greiciau sutinku 23.7% 36
Nei sutinku, nei nesutinku 24.3% 37
Greiciau nesutinku 27.6% 42

Visiskai nesutinku 16.4% 25




Mano darbus kopijuoja kiti. 146 atsakymai

Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

VisiSkai sutinku 3% 3
Greiciau sutinku 11% 16
Nei sutinku, nei nesutinku 43.2% 63
Greiciau nesutinku 26.7% 39
Visiskai nesutinku 17.1% 25
Kiekvienas turi teise j savo poziurj dizaine. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 74.3% 113
Greiciau sutinku 21.7% 33
Nei sutinku, nei nesutinku 2,60% 4
Greiciau nesutinku 1,30% 2
Visiskai nesutinku 0% 0
Autoriy teisiy apsauga dizaine yra butina. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 63.8% 97
Greiciau sutinku 26.3% 40
Nei sutinku, nei nesutinku 9.2% 14
Greiciau nesutinku 0,70% 1
VisisSkai nesutinku 0% 0
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Siekiant originalumo, verta atsiriboti nuo pirmtaky ir kolegy darby studijavimo. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 12% 18
Greiciau sutinku 16% 24
Nei sutinku, nei nesutinku 19.4% 29
Greiciau nesutinku 35.3% 53
Visiskai nesutinku 17.3% 26

Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 11.2% 17
Greiciau sutinku 41.4% 63
Nei sutinku, nei nesutinku 30.3% 46
Greiciau nesutinku 13.8% 21
Visiskai nesutinku 3,30% 5

Tik pavieSintas dizaino darbas yra i$ tikryjy baigtas. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 7.3% 11
Greiciau sutinku 27.8% 42
Nei sutinku, nei nesutinku 21.2% 32
Greiciau nesutinku 30.5% 46

Visiskai nesutinku 13.2% 20




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

Mane domina tik mano indélis dizaino projekto rezultate. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 1.9% 3
Greiciau sutinku 13.2% 20
Nei sutinku, nei nesutinku 21.7% 33
Greiciau nesutinku 33.6% 51
Visiskai nesutinku 29.6% 45

Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zmoniy, kurie patys nesuvokia jy vertés. 149 atsakymai

VisiSkai sutinku 1.3% 2
Greiciau sutinku 3.4% 5
Nei sutinku, nei nesutinku 14.1% 21
Greiciau nesutinku 35.6% 53
Visiskai nesutinku 45.6% 68
Mano idéjas kiti pateikia kaip savo. 147 atsakymai
VisiSkai sutinku 1.4% 2
Greiciau sutinku 10.9% 16
Nei sutinku, nei nesutinku 25.9% 38
Greiciau nesutinku 35.4% 52
VisisSkai nesutinku 26.5% 39
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Verta jsiklausyti j kolegy pastabas. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 44.1% 67
Greiciau sutinku 48% 73
Nei sutinku, nei nesutinku 6.6% 10
Greiciau nesutinku 1.3% 2
VisisSkai nesutinku 0% 0

As domiuosi (praktikuoju) ir kitomis meno sritimis. 151 atsakymai

VisiSkai sutinku 55% 83
Greiciau sutinku 35.1% 53
Nei sutinku, nei nesutinku 7.9% 12
Greiciau nesutinku 0.7% 1
Visiskai nesutinku 1.3% 2
Neverta grjzti prie jau pabaigty darby. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 6.6% 10
Greiciau sutinku 12.5% 19
Nei sutinku, nei nesutinku 25% 38
Greiciau nesutinku 36.2% 55
VisisSkai nesutinku 19.7% 30




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

Baigdamas studijas, dizaineris yra pilnai pasirenges profesinei veiklai. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 1.3% 2
Greiciau sutinku 13.2% 20
Nei sutinku, nei nesutinku 26.3% 40
Greiciau nesutinku 39.5% 60
Visiskai nesutinku 19.7% 30

Jei mano idéja pasirodo nenauja, tai mane labai liudina. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 11.2% 17
Greiciau sutinku 32.2% 49
Nei sutinku, nei nesutinku 29.6% 45
Greiciau nesutinku 17.8% 27
Visiskai nesutinku 9.2% 14

Samoningas kity kiirybos citavimas yra vagysté. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 8% 12
Greiciau sutinku 20.7% 31
Nei sutinku, nei nesutinku 30.7% 46
Greiciau nesutinku 34% 51
VisisSkai nesutinku 6.7% 10
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Kity klirybos citavimas yra tinkamas metodas dizainerio karyboje. 146 atsakymai

VisiSkai sutinku 8.2% 12
Greiciau sutinku 27.4% 40
Nei sutinku, nei nesutinku 42.5% 62
Greiciau nesutinku 18.5% 27
Visiskai nesutinku 3.4% 5

Gero dizaino nejmanoma sukurti grupéje. 151 atsakymai

VisiSkai sutinku 2% 3
Greiciau sutinku 6.6% 10
Nei sutinku, nei nesutinku 13.9% 21
Greiciau nesutinku 43.7% 66
Visiskai nesutinku 33.8% 51

Dizainerio uzduotis — kurti ir propaguoti estetikos naujoves. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 23% 35
Greiciau sutinku 45.4% 69
Nei sutinku, nei nesutinku 21.7% 33
Greiciau nesutinku 7.2% 11

Visiskai nesutinku 2.6% 4




AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose. 152 atsakymai

Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

VisiSkai sutinku 12.5% 19
Greiciau sutinku 33.6% 51
Nei sutinku, nei nesutinku 23% 35
Greiciau nesutinku 21.7% 33
Visiskai nesutinku 9.2% 14

Karinys, sukurtas kolektyviai, negali buti originalus. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 1.3% 2
Greiciau sutinku 5.3% 8
Nei sutinku, nei nesutinku 11.8% 18
Greiciau nesutinku 46.1% 70
Visiskai nesutinku 35.5% 54

Man nesvarbu, ar mano projektas bus realizuotas, esmé — kiiryba. 151 atsakymai

VisiSkai sutinku 13.2% 20
Greiciau sutinku 22.5% 34
Nei sutinku, nei nesutinku 26.5% 40
Greiciau nesutinku 33.1% 50
VisisSkai nesutinku 4.6% 7
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AS visada zZinau, kas man daro jtaka. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 15.8% 24
Greiciau sutinku 31.6% 48
Nei sutinku, nei nesutinku 25.7% 39
Greiciau nesutinku 25.7% 39
Visiskai nesutinku 15.8% 2
Nereikia klausti vartotojo, ko jis noréty. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 1.3% 2
Greiciau sutinku 6.6% 10
Nei sutinku, nei nesutinku 11.2% 17
Greiciau nesutinku 34.9% 53
Visiskai nesutinku 46.1% 70
Vartotojo skonis — ne dizainerio rupestis. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 3.9% 6
Greiciau sutinku 13.2% 20
Nei sutinku, nei nesutinku 20.4% 31
Greiciau nesutinku 44.1% 67
VisiSkai nesutinku 18.4% 28




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 12.5% 19
Greiciau sutinku 40.1% 61
Nei sutinku, nei nesutinku 36.2% 55
Greiciau nesutinku 10.5% 16
Visiskai nesutinku 0.7% 1

Dizainerio pareiga yra pateikti vartotojui priimtinos estetikos daiktus. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 27.2% 41
Greiciau sutinku 48.3% 73
Nei sutinku, nei nesutinku 15.2% 23
Greiciau nesutinku 6.6% 10
Visiskai nesutinku 2.6% 4

Kuriant nauja produktg, butina idéjas patikrinti fokus grupése. 140 atsakymy
VisiSkai sutinku 15% 21
Greiciau sutinku 40.7% 57
Nei sutinku, nei nesutinku 33.6% 47
Greiciau nesutinku 7.1% 10
VisiSkai nesutinku 3.6% 5
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Dizaineris yra priklausomas nuo technologijos ir kity sriCiy specialisty indélio. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 21.7% 33
Greiciau sutinku 50.7% 77
Nei sutinku, nei nesutinku 20.4% 31
Greiciau nesutinku 5.9% 9
Visiskai nesutinku 1.3% 2

Dizaino kritika atsiranda i$ nesugebéjimo kurti paciam. 149 atsakymai

VisiSkai sutinku 31.6% 48
Greiciau sutinku 34.9% 53
Nei sutinku, nei nesutinku 13.2% 20
Greiciau nesutinku 15.8% 24
Visiskai nesutinku 4.6% 7

Man svarbi kiekviena nuomoné apie mano darba. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 31.6% 48
Greiciau sutinku 34.9% 53
Nei sutinku, nei nesutinku 13.2% 20
Greiciau nesutinku 15.8% 24

Visiskai nesutinku 4.6% 7




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

Laikyciau garbe, jei mano darbg priimty kaip garsaus dizainerio kiirinj. 151 atsakymas

Visiskai sutinku 45.7% 69
Greiciau sutinku 27.2% 41
Nei sutinku, nei nesutinku 14.6% 22
Greiciau nesutinku 6.6% 10
VisisSkai nesutinku 6% 9

Kity dizaineriy darbais verta dométis, tam, kad netycia nesukurtum panasiai. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 15.2% 23
Greiciau sutinku 29.8% 45
Nei sutinku, nei nesutinku 29.1% 44
Greiciau nesutinku 19.9% 30
Visiskai nesutinku 6% 9

Kiekvienas dizainerio kiirinys turi biti originalus. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 19.1% 29
Greiciau sutinku 36.8% 56
Nei sutinku, nei nesutinku 27.6% 42
Greiciau nesutinku 15.1% 23
VisiSkai nesutinku 1.3% 2
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Kiekvienas kireéjas yra unikalus ir nepakartojamas. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 39.1% 59
Greiciau sutinku 30.5% 46
Nei sutinku, nei nesutinku 19.2% 29
Greiciau nesutinku 8.6% 13
Visiskai nesutinku 2.6% 4
Klientas neturi kistis j kirybos procesa. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 3.3% 5
Greiciau sutinku 17.1% 26
Nei sutinku, nei nesutinku 34.2% 52
Greiciau nesutinku 36.2% 55
Visiskai nesutinku 9.2% 14
Dizaineris privalo studijuoti kolegy kiarybga. 152 atsakymai
VisiSkai sutinku 14.5% 22
Greiciau sutinku 44.1% 67
Nei sutinku, nei nesutinku 31.6% 48
Greiciau nesutinku 7.9% 12
VisisSkai nesutinku 2% 3




Tik originalus, issiskiriantys autoriai gali iSgarséti. 151 atsakymas

Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

VisiSkai sutinku 18.5% 28
Greiciau sutinku 39.7% 60
Nei sutinku, nei nesutinku 19.9% 30
Greiciau nesutinku 17.2% 26
Visiskai nesutinku 4.6% 7

Dizainerio karybos procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 32.9% 50
Greiciau sutinku 50% 76
Nei sutinku, nei nesutinku 13.8% 21
Greiciau nesutinku 3.3% 5
Visiskai nesutinku 0% 0

Man svarbiausia, kad mano idéjos nebity kei¢iamos jgyvendinant. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 14% 21
Greiciau sutinku 31.3% 47
Nei sutinku, nei nesutinku 30.7% 46
Greiciau nesutinku 20% 30
VisisSkai nesutinku 4% 6
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Dizainerio sékmé matuojama uzdirbtais pinigais. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 2% 3
Greiciau sutinku 11.8% 18
Nei sutinku, nei nesutinku 27% 41
Greiciau nesutinku 38.8% 59
Visiskai nesutinku 20.4% 31

Mano kiirybai iSoré nedaro jtakos. 149 atsakymai

VisiSkai sutinku 3.4% 5
Greiciau sutinku 8.1% 12
Nei sutinku, nei nesutinku 17.4% 26
Greiciau nesutinku 44.3% 66
Visiskai nesutinku 26.8% 40

Dizaineris turi teise keisti taisykles — uzduotj, tiksla, priemones. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 10% 15
Greiciau sutinku 34% 51
Nei sutinku, nei nesutinku 34.7% 52
Greiciau nesutinku 20.7% 31

Visiskai nesutinku 0.7% 1




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

Dizaineris privalo atsakingai formuoti vartotojy estetines preferencijas. 142 atsakymy

VisiSkai sutinku 23.2% 33
Greiciau sutinku 54.2% 77
Nei sutinku, nei nesutinku 21.1% 30
Greiciau nesutinku 0.7% 1
Visiskai nesutinku 0.7% 1

Dél projekto sékmeés galima aukoti iSskirtinuma. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 8.6% 13
Greiciau sutinku 32.5% 49
Nei sutinku, nei nesutinku 41.1% 62
Greiciau nesutinku 14.6% 22
Visiskai nesutinku 3.3% 5

Pasitenkinimas rezultatu nepriklauso nuo atlygio dydZio. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 28% 42
Greiciau sutinku 40% 60
Nei sutinku, nei nesutinku 18.7% 28
Greiciau nesutinku 10% 15
VisisSkai nesutinku 3.3% 5
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Kopijavimas yra tinkamas studijy metodas dizaine. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 4% 6
Greiciau sutinku 17.3% 26
Nei sutinku, nei nesutinku 28.7% 43
Greiciau nesutinku 33.3% 50
Visiskai nesutinku 16.7% 25

Dizaineris turi buti produkto kirimo komandos vadovas. 150 atsakymy

VisiSkai sutinku 14.7% 22
Greiciau sutinku 32.7% 49
Nei sutinku, nei nesutinku 42.7% 64
Greiciau nesutinku 7.3% 11
Visiskai nesutinku 2.7% 4

Man nesvarbu, k3 apie mane kalba ar raso tretieji asmenys. 149 atsakymai

VisiSkai sutinku 10.7% 16
Greiciau sutinku 18.8% 28
Nei sutinku, nei nesutinku 34.2% 51
Greiciau nesutinku 28.2% 42

Visiskai nesutinku 8.1% 12




Priedas Nr. 7. Kiekybinio tyrimo atsakymai

AS Zinau daug pasaulyje garsiy dizaineriy. 151 atsakymas

VisiSkai sutinku 14.6% 22
Greiciau sutinku 33.8% 51
Nei sutinku, nei nesutinku 27.2% 41
Greiciau nesutinku 17.9% 27
Visiskai nesutinku 6.6% 10

Svarbiausia, kad galutinis produktas iSspresty iSkeltg problemg. 152 atsakymai

VisiSkai sutinku 56.6% 86
Greiciau sutinku 36.2% 55
Nei sutinku, nei nesutinku 5.9% 9
Greiciau nesutinku 1.3% 2
Visiskai nesutinku 0% 0
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Priedas Nr. 8. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Pearson‘o koreliacija

Pearson‘o koreliacijos koeficiento interpretacija
1. Koeficientas kinta tarp 0 ir 1 (0%-100%)
2. Rysio stiprumo interpretacija:

e 0-0,099 —silpnas/praktiskai néra rysio

e 0,1-0,299 —silpnas vidutinis rysys

e 0,3-0,499 — vidutinis rysys

e 0,5-0,699 —stiprus vidutinis

e >0,7 —labai stiprus

3. Rysio krypties interpretacija

e +:vienam didéjant/mazéjant, kitas didéja/mazéja
e -:vienam didéjant — kitas mazéja

4. Statistinés iSvados pavyzdys:

e Xteiginj tikrinant su Y teiginiu rastas statistiskai reikSmingas rysys, kuomet tarp jy egzistuoja
teigiama/neigiama (pasirinkti pagal 3 punktg) silpna/vidutiné/stipri (pasirinkti pagal 2

punkty) koreliacija (Pearson R=0,303; p=0,000).

ITAKA

Dizainerio — kolegoms
e Mano darbus kopijuoja kiti
e AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti

e Kiekvienas klréjas yra unikalus ir nepakartojamas



Priedas Nr. 8. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Pearson‘o koreliacija

Mano darbus

AS turiu originaliy
idéjy, kuriomis kiti

Kiekvienas klréjas yra
unikalus ir

galéty pasinaudoti

kopijuoja kiti galéty pasinaudoti nepakartojamas
Mano darbus 0,303*** 0,009
kopijuoja kiti
AS turiu originaliy
idéjy, kuriomis kiti 0,172*

Kiekvienas klréjas yra
unikalus ir
nepakartojamas

*#%p=0,000; **p<0,01; *p<0,05

Vartotojo — dizaineriui

e Nereikia klausti vartotojo, ko jis noréty.

e Kuriant naujg produkta, butina idéjas patikrinti fokus grupése

o Neverta grjzti prie jau pabaigty darby

Nereikia klausti

Kuriant nauja
produktg, batina idéjas
patikrinti fokus

Neverta grjzti prie jau

patikrinti fokus
grupeése

vartotojo, ko jis noréty | grupése pabaigty darby
Nereikia klausti
. . . -0,107 0,268**
vartotojo, ko jis noréty
Kuriant naujg
dukta, batina idéj
produkty, bltina idéjas 0,040

Neverta grjzti prie jau
pabaigty darby

Kliento — dizaineriui

e Kliento uzduotis — esminé informacija, reikalinga darbui atlikti

e Klientas neturi kistis j kirybos procesg

e Dizainerio kirybos procesas remiasi bendradarbiavimu su klientu
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Kliento uzduotis —
esminé informacija,
reikalinga darbui
atlikti

Klientas neturi kistis j
kirybos procesg

Dizainerio karybos
procesas remiasi
bendradarbiavimu su
klientu

Kliento uzduotis —

esminé informacija, 0,038 0,124
reikalinga darbui atlikti
Klientas neturi kistis j -0,250**

kirybos procesa

Dizainerio kurybos
procesas remiasi
bendradarbiavimu su
klientu

Kritiky — dizaineriui

e Man nesvarbu, kg apie mane kalba ar raso tretieji asmenys

e Man svarbi kiekviena nuomoné apie mano darbg

e Dizaino kritika atsiranda i$ nesugebéjimo kurti paciam

e Kiekvienas turi teise j savo pozilrj dizaine

Man nesvarbu, Man svarbi Dizaino kritika
kg apie mane kiekviena atsiranda i$ Kiekvienas turi
kalba ar raso nuomone apie nesugebéjimo teise j savo
tretieji asmenys | mano darbg kurti paciam pozilrj dizaine
Man nesvarbu, ka
apie mane kalba 0,125 0,198* 0,136
ar raso tretieji
asmenys
Man svarbi
kiekviena 0,021 0,210%*
nuomone apie
mano darbg
Dizaino kritika
atsiranda is 0,068

nesugebéjimo
kurti paciam
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Kiekvienas turi
teise j savo
poZilrj dizaine

Kolegy (peers) — dizaineriui
e Dizaineris privalo studijuoti kolegy kiirybg
e AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose
e Kity dizaineriy darbais verta dométis, tam, kad netycia nesukurtum panasiai

e ASZinau daug pasaulyje garsiy dizaineriy

Kity dizaineriy
darbais verta

Dizaineris domeétis, tam,
privalo AS sagmoningai kad netycia AS Zinau daug
studijuoti ieSkau jkvépimo | nesukurtum pasaulyje garsiy
kolegy kirybg | kolegy darbuose | panasiai dizaineriy
Dizaineris privalo
studijuoti kolegy 0,435*** 0,074 0,254***

kirybg

AS sgmoningai
ieskau jkvépimo 0,033 0,190*
kolegy darbuose

Kity dizaineriy
darbais verta
dometis, tam, kad -0,012
netycia nesukurtum
panasiai

AS Zinau daug
pasaulyje garsiy
dizaineriy
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ETIKA

Citavimas
e Kity kdrybos citavimas yra tinkamas metodas dizainerio kiryboje
e Sgmoningas kity kurybos citavimas yra vagysté
R=-0,551;p=0,000
Kopijavimas
e Kopijavimas yra tinkamas studijy metodas dizaine
e Nemokantis tiksliai nukopijuoti nemokeés ir sukurti savo dizaino
R=0,440;p=0,000
Plagijavimas
e Mano idéjas kiti pateikia kaip savo
e Galima pateikti kaip savo idéjas ty Zzmoniy, kurie patys nesuvokia jy vertés
R=0,216;p=0,009
ESTETIKA
Estetikos testinumas
e Dizainerio pareiga yra pateikti vartotojui priimtinos estetikos daiktus
e Dizainerio uzduotis — kurti ir propaguoti estetikos naujoves
R=0,273; p=0,001
Dizainerio vaidmuo
e Dizaineris privalo atsakingai formuoti vartotojy estetines preferencijas
e Vartotojo skonis — ne dizainerio ripestis

R=-0,266; p=0,001



Priedas Nr. 8. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Pearson‘o koreliacija

METODAS

Kurti vienam
e Kuarinys, sukurtas kolektyviai, negali buti originalus
e Geras dizainas gali bati sukurtas tik vieno Zmogaus
R=0,269; p=0,001
Kurti grupéje
e Gero dizaino nejmanoma sukurti grupéje
e Verta jsiklausyti j kolegy pastabas

e Dizaineris yra priklausomas nuo technologijos ir kity sriciy specialisty indélio

Dizaineris yra
priklausomas nuo

Gero dizaino technologijos ir kity
nejmanoma sukurti Verta jsiklausyti j sric¢iy specialisty
grupéje kolegy pastabas indélio

Gero dizaino

nejmanoma sukurti -0,121 -0,083

grupéje

Verta jsiklausyti j 0,168*

kolegy pastabas

Dizaineris yra
priklausomas nuo
technologijos ir kity
sriciy specialisty
indélio

Vadovauti
e Dizaineris turi buti produkto ktrimo komandos vadovas

e Dizainerio uzduotis — apibendrinti technologines, funkcines, socialines inovacijas, suteikiant

joms priimting pavidala.

R=0,056; p=0,495
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PASIEKIMAI

Svarbu saviraiska

e Dizaineris turi teise keisti taisykles — uzduotj, tikslg, priemones

e Siekiant originalumo, verta atsiriboti nuo pirmtaky ir kolegy darby studijavimo

R=0,272; p=0,001

Svarbu rezultatas

e Dizainerio sékmé matuojama kliento pasitenkinimu

e Svarbiausia, kad galutinis produktas iSspresty iSkeltg problema

R=0,102; p=0,213

MOTYVACIA

Jvertinimas (finansinis / pripaZinimas)

e Dizainerio sekmé matuojama uZdirbtais pinigais

e Autoriy teisiy apsauga dizaine yra batina

e Pasitenkinimas rezultatu nepriklauso nuo atlygio dydzZio

Dizainerio sekmé
matuojama uzdirbtais
pinigais

Autoriy teisiy apsauga
dizaine yra btina

Pasitenkinimas
rezultatu nepriklauso
nuo atlygio dydzio

Dizainerio sékmé

dizaine yra bdtina

matuojama uzdirbtais -0,137 -0,103
pinigais
Autoriy teisiy apsauga 0,010

Pasitenkinimas
rezultatu nepriklauso
nuo atlygio dydzio
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Saviraiska

e Tik originalUs, iSsiskiriantys autoriai gali iSgarséti

e Man svarbiausia, kad mano idéjos nebty kei¢iamos jgyvendinant
R=0,095; p=0,249
Saviverteé

e Jei mano idéja pasirodo nenauja, tai mane labai liudina

e ASvisada Zinau, kas man daro jtaka

R=0,045; p=0,583

REZULTATAS

Tik savo / bendras / bet koks viesas
e Mane domina tik mano indélis dizaino projekto rezultate
e Man nesvarbu, ar mano projektas bus realizuotas, esmé — kiryba

e Tik pavieSintas dizaino darbas yra i$ tikryjy baigtas

Man nesvarbu, ar

Mane domina tik mano projektas bus | Tik pavieSintas
mano indélis dizaino | realizuotas, esmé — | dizaino darbas yra is
projekto rezultate kiryba tikryjy baigtas
Mane domina tik mano
indélis dizaino projekto -0,008 0,247**

rezultate

Man nesvarbu, ar mano
projektas bus realizuotas, 0,013
esmeé — karyba

Tik pavieSintas dizaino
darbas yra is tikryjy baigtas
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Efektyvumas (proceso/rezultato)
e Dél projekto sékmés galima aukoti isskirtinuma
e Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties
R=0,157; p=0,054
Kontroliniai klausimai / teorija
e Kiekvienas dizainerio karinys turi bati originalus
e Mano kurybai iSoré nedaro jtakos
e Baigdamas studijas, dizaineris yra pilnai pasirenges profesinei veiklai
e Karybos verteé priklauso tik nuo kiiréjo asmenybeés

e AS domiuosi (praktikuoju) ir kitomis meno sritimis

Baigdamas
studijas,
Kiekvienas | Mano dizaineris Klrybos AS domiuosi
dizainerio kirybai yra pilnai verté (praktikuoju)
kirinys turi | iSoré pasirenges | priklauso tik | ir kitomis
bati nedaro profesinei nuo karéjo | meno
Teiginys originalus jtakos veiklai asmenybés | sritimis
Kiekvienas dizainerio
karinys turi bati -0,036 0,146 0,127 0,196*
originalus
Mano kyrybal iSoré 0,171* 0,197* -0,028
nedaro jtakos
Baigdamas studijas,
d|z§|ner|s yra pllnz.;n ' 0,127 0,043
pasirenges profesinei
veiklai
Klrybos verté priklauso
tik nuo karéjo 0,084
asmenybés
AS domiuosi
(praktikuoju) ir kitomis
meno sritimis
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Priedas Nr. 9. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Faktoriné analizé

Faktorinés analizés metodu visi anketos teiginiy vertinimai suskirstyti j 4 faktorius pagal kiekvieno

teiginio koreliacijg su likusiais faktoriuje priskirtais teiginiais. ISskirti 4 faktoriai/profiliai, kuriy

atsakymai yra konsistenciski ir panaSiausi savo atsakymais.

Faktoriai
1 faktorius | 2 faktorius | 3 faktorius | 4 faktorius
(studento | (studento | (studento | (studento
Teiginys profilis) profilis) profilis) profilis)
T|k‘ paviesintas dizaino darbas yra is tikryjy 0,574 « « «
baigtas
Dl'z.alnferlo parelga yra PatEIktl vartotojui 0,544 X x X
priimtinos estetikos daiktus
Dizaineris privalo nenukrypti nuo uzduoties 0,532 X X X
AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy 0,483 « « «
darbuose
D|za|r.1er|o uzgluotls — kurti ir propaguoti 0,475 y y y
estetikos naujoves
Dizainerio kgrybos proc.esas remiasi 0,460 « « «
bendradarbiavimu su klientu
Mane domina tik mano indélis dizaino
. X 0,515 X X

projekto rezultate
Ku'rl'nys, sukurtas kolektyviai, negali biti y 0,505 y y
originalus
Sl.eklant orlglnalumo, verta atS“IrIb.OtI nuo « 0,481 « «
pirmtaky ir kolegy darby studijavimo
Dlza.mo &rltlka atsiranda i$ nesugebéjimo y 0,481 y y
kurti paciam
Gero dizaino nejmanoma sukurti grupéje X 0,471 X X
Dizaineris turi teise keisti taisykles — uzduot;j, y 0,464 y y

tikslg, priemones
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K|ekV|enas. kiréjas yra unikalus ir « 0,516 «
nepakartojamas

lvlar_1 nesvarbu, a.r ma_no projektas bus « 0,477 «
realizuotas, esmé — kiliryba

K!tq'kur\./bo§ C|tav.|mas yra tinkamas metodas « « 0,517
dizainerio kiryboje

GaI!ma pateikti kalp_sa.vo |deJ.as ty Zmoniy, y « 0,504
kurie patys nesuvokia jy vertés

Priedas Nr. 10. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Klasteriai

Klasteriai
Teiginys Vidurkiy kvadratas F-testas (1, 146)
Ku'ek'wenas dizainerio kdrinys turi bati 7395 7 465%*
originalus
Mano kirybai iSoré nedaro jtakos 22,119 24,344%**
Balgdamas studua's, o.Ilza!ner'ls yra pilnai 7,130 7 480%*
pasirenges profesinei veiklai
Karybos verté priklauso tik nuo karéjo 134,547 255 g77+%*

asmenybés

**%p=0,000; **p=0,01; *p=0,05

Klasteriai

1 (jkvéptas dizainas / inspired design) — dizaing vertinantys kaip kdréjo ir socialinés aplinkos

produktg. Kurybos verté priklauso ne tik nuo kuréjo; iSoré lemia jo kiirybos rezultatus; indiferentiskai

vertinamas dizaino produkcijos originalumo aspektas; jauc¢iamas profesinés veiklos trakumas studijy

metu.

2 (unikalus dizainas / unique design) — dizaing vertinantys kaip unikaly dizainerio kiirybos produkta.

Karybos verte apibudina tik kiréjo unikalumas, yra indiferentiski iSorés vertinimui jy kirybai, bet

kartu pabrézia dizainerio kirybos originalumo aspektg, indiferentiskai vertina dizaino produkcijos

originalumo aspektg, indiferentiskai vertina profesinj pasiruosima studijy metu.




Klasteriy centrai

Priedas Nr. 10

. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Klasteriai

Teiginys

1 klasterio centrai

2 klasterio centrai

Kiekvienas dizainerio karinys
turi bati originalus

Nei sutinka, nei nesutinka

Greiciau sutinka

Mano klrybai iSoré nedaro
jtakos

Greiciau nesutinka

Nei sutinka, nei nesutinka

Baigdamas studijas, dizaineris
yra pilnai pasirenges profesinei
veiklai

Greiciau nesutinka

Nei sutinka, nei nesutinka

Karybos verté priklauso tik
nuo kiréjo asmenybés

Greiciau nesutinka

Greiciau sutinka

Viso klasteryje:

80

68

ISskirti 5 faktoriai, i$ kuriy sukurti 5 indeksai, signalizuojantys apie jvairiy jtakos karéjui/dizaineriui

formy vertinimus.

1 faktorius/indeksas — kdréjo-kliento santykio nepriklausomumo nuo iSorés indeksas

2 faktorius/indeksas — kdréjo visiskos autonomijos indeksas

3 faktorius/indeksas — jkvépimo ieskojimo aplinkoje indeksas

4 faktorius/indeksas — saves kaip originalaus kiréjo vertinimo indeksas

5 faktorius/indeksas — doméjimosi aplinka vengiant kopijos indeksas
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Faktoriai

Faktoriy reikSmés*
Jtakos vertinimo kintamieji 1 2 3 4 5
Kliento uzduotis yra esminé informacija, reikalinga darbui
atlikti 0,703
Kiekvienas kiréjas yra unikalus ir nepakartojamas 0,622
Dizaino kritika atsiranda i$ nesugebéjimo kurti paciam 0,585
Man nesvarbu, kg apie mane kalba ar raso tretieji 0,538
asmenys
Nereikia klausti vartotojo, ko jis noréty 0,656
Klientas neturi kistis j kGirybos procesa 0,652
Neverta grjzti prie jau pabaigty darby 0,541
Ne kiekvienas turi teise j savo poZilrj dizaine 0,488
Man néra svarbi kiekviena nuomoné apie mano darba 0,423
AS sgmoningai ieSkau jkvépimo kolegy darbuose 0,775
Dizaineris privalo studijuoti kolegy kiirybg 0,720
Dizainerio kurybos procesas remiasi bendradarbiavimu su
klientu 0,424
AS turiu originaliy idéjy, kuriomis kiti galéty pasinaudoti 0,713
Mano darbus kopijuoja kiti 0,565
AS Zinau daug pasaulyje garsiy dizaineriy 0,515
Kity dizaineriy darbais verta dométis, tam, kad netycia 0.788
nesukurtum panasiai ’
Kuria.nt naujg produkta, bitina idéjas patikrinti fokus 0,564
grupése
Tikrinés reikSmés 1,992 | 1,987 | 1,896 | 1,617 | 1,394
% nuo visos dispersijos 11,72 | 11,69 | 11,15| 9,51 | 8,20
Visa dispersija 52,27 %
Kaiser-Meyer-Olkin koef. 0,618
Bartlet sferiskumo testas x%(136)=316,299; p=0,000

*Pateikiami 5 faktoriai, kuriy koreliacijy matricy tikrinés reikSmés yra didesnés nei 1. Naudotas

Varimax koordinaciy sukimas faktoriams isskirti.



Priedas Nr. 10. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Klasteriai

ReikSmingas kiréjo-kliento santykio nepriklausomumo nuo iSorés indeksas. 1,9 karto labiau tikétina,

kad autonomijg labiau vertina ,,unikaly dizaing” nei ,jkvépta dizaing” besirenkantys karéjai.

Vertinantys ,,unikaly dizaing“

Kintamasis G.S 95% P.I.

Karéjo-kliento santykio
nepriklausomumo nuo iSorés indeksas: 4 1,966** 1,333-2,900
- mazéja; 20 - didéja

Karéjo visisSkos autonomijos indeksas: 5 -

e e 1,081 0,751-1,556
mazéja; 25 - didéja

Jkvépimo leskojimo aplinkoje indeksas: 3

- mazéja; 15 - didéja 1,048 0,727-1,510

Saves kaip originalaus kuréjo vertinimo

‘. s 1,118 0,775-1,612
indeksas: 3 - mazéja; 15 - didéja

Doméjimosi aplinka vengiant kopijos

indeksas: 2 -mazéja; 10 - didéja 1,250 0,866-1,805

Konstanta 0,878

N 132

Nagelkerke R? 0,143

Hosmerio-Lemeshow testas p=0,628

Regresijos modelio x? (df) 14,984 (5)***

Modelis klasifikuoja teisingai 62,9 %

*#%p=0,000; **p<0,01; *p<0,05

Zemiau lenteléje pateikiamos Pearson‘o koreliacijos, kurios atskleidZia statistiskai reik$minga
priklausomybe tarp visy klasteriui panaudoty 5 teoriniy skaliy ir analizéje naudoty indeksy. Gauti

rezultatai parodo, kad:

Egzistuoja silpnas rySys tarp kdrinio originalumo vertinimo ir kdréjo-kliento santykio
nepriklausomumo (r=0,217, p<0,01) bei ieskojimo jkvépimo aplinkoje (r=0,217, p<0,01). Taigi, kuo
didesnis pritarimas teiginiui, kad kiekvienas dizainerio kdrinys turi buti originalus, tuo didéja
sutikimas, kad klréjas turéty bati nepriklausomas kliento atzvilgiu, bet kartu didéja susitikimas, kad
reikéty ieskoti jkvépimo savo aplinkoje. ISvada: Originalumas asocijuotinas su autonomija nuo

ekonominio lauko ar ekonominiy santykiy, bet ne su autonomija nuo kirybinio lauko.
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Egzistuoja silpnas rysys tarp asmeninés jtakos kareéjui ir kiiréjo-kliento santykio nepriklausomumo
(r=0,256, p<0,01) vertinimy, t. y. kuo didesnis pritarimas teiginiui, kad kdréjui nedaro jtakos iSore,
tuo didéja sutikimas, kad kadréjas turéty bati nepriklausomas kliento atzvilgiu. ISvada: Asmeniné

autonomija asocijuotina su autonomija nuo ekonominio lauko/ekonominiy santykiy).

Egzistuoja silpnas rySys tarp studijy kaip profesiniy gebéjimy jgijimo ir klréjo-kliento santykio
nepriklausomumo (r=0,286, p=0,000) vertinimy, t. y. kuo didesnis pritarimas teiginiui, kad studijos
parengia dizainerj kaip pilnai pasirengusj profesinei veiklai, tuo didéja sutikimas, kad kdréjas turéty
bati nepriklausomas kliento atzvilgiu. ISvada: Profesiné-akademiné socializacija asocijuotina su

autonomija nuo ekonominio lauko/ekonominiy santykiy.

Egzistuoja silpnas rySys tarp kiréjo asmenybés kaip kirybos verte lemiancio faktoriaus ir kiiréjo-
kliento santykio nepriklausomumo (r=0,243, p<0,01) vertinimuy, t. y. kuo didesnis pritarimas teiginiui,
kad klrybos verté priklauso tik nuo klréjo asmenybés, tuo didéja sutikimas, kad klréjas turéty bati
nepriklausomas kliento atzvilgiu. ISvada: Asmeniné kiirybos verté asocijuotina su autonomija nuo

ekonominio lauko/ekonominiy santykiy.

Egzistuoja silpnas rysys tarp kity meno iSraiSky praktikavimo ar doméjimosi ir ieSkojimo jkvépimo
aplinkoje (r=0,197, p<0,05) bei saves kaip originalaus kiiréjo vertinimo (r=0,251; p<0,01) vertinimuy,
t. y. kuo didesnis pritarimas teiginiui, kad kiiréjas/dizaineris domisi kitomis meno sritimis, tuo didéja
sutikimas apie paieSkas jkvépimo aplinkoje ir savo kirybos originalumo vertinimo. ISvada:
tarpsritinio meno praktikavimas / doméjimasis kitomis karybos formomis asocijuotinas su

mazesne autonomija nuo meno lauko, bet kartu su didesniu savo kiirybos originalumo vertinimu.



Pearson‘o koreliacijos

Priedas Nr. 10. Kiekybinio tyrimo statistiné analizé. Klasteriai

ir kitomis meno sritimis

Kuréjo-
kliento Doméjim
santykio osi
nepriklau Saves aplinka
somumo | Kdréjo kaip vengiant
nuo visiSkos leSkojimo | originalau | kopijos
iSorés autonomi | jkvépimo | s kiréjo indeksas:
indeksas: | jos aplinkoje | vertinimo | 2 -
4 - indeksas: | indeksas: | indeksas: | mazéja;
maziéja; 5-mazéja; | 3-mazéja; | 3-mazéja; | 10 -

Teiginys 20- didéja | 25-didéja | 15-didéja | 15-didéja | didéja

Kiekvienas dizainerio

. e 0,217** -0,010 0,209** 0,064 0,032

kdrinys turi bati originalus

Mano kurybai isoré 0,256** | 0,040 | -0,026 | 0037 | -0,003

nedaro jtakos

Baigdamas studijas,

dizaineris yra pilnai 0,286*** | -0,035 0,139 -0,018 -0,004

pasirenges profesinei

veiklai

Kurybos verte priklauso 0,243** | -0,032 | 0,089 0,049 | -0,089

tik nuo kdréjo asmenybés

AL . Ktikuor

s domiuosi (praktikuoju) 0,121 | -0,050 | 0,197* | 0,251** | 0,117

**#%p=0,000; **p<0,01; *p<0,05
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Priedas Nr. 11. Meno projekto kirybinés dalies darby katalogas



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas

Objekty specifikacijos

Objektas Aprasymas Laikotarpis svors, Matmenys, mm
Nr. kg

1 /-\zuolq mediena, Festo kaisciai (klijuota), 5016 03 143 47052705270
alyvavimas,

5 Egle_s medlenz:m,vlfesto kaisciai (klijuota), 5016 03 95 470x270x270
natdralus pavirsius

3 Raudo.nmedls, Festo kaisciai (klijuota), 5016 04 53 313x185x185
alyvavimas
Berzo medienos karkasas (klijuotas), 5017 06 —

4 3zuolo medienos apdaila, magnetinés 5018 07 7,6 470x270x270
jungtys, nataralus pavirsius

5 Egle.svltnedlena, klijavimas, nataralus 2018 01 83 470x270x270
pavirsius

6 Eglgsvmedlena, klijavimas, nataralus 5018 01 83 470x270x2707
pavirsius

7 Pusies mediena, klijuota, elementy 5018 02 - 04 72 470x275x275
matmenys 40x40 mm

3 Pusies mediena, klijuota, elementy 5019 05 56 470x220x220
matmenys 25x25 mm
Betonas, plieninis kampuotis 120x120x8,

9 statybiné plieniné armatira @14, suvirinti 2019 08 42 470x270x270
ir klijuoti sujungimai

10 Presugtas smulkintas porolonas, CNC 5019 10 41 940x540x540
frezavimas

11 Skaldr.us tonu?ta§ akrilo stiklas, 5019 10 18 470x270x270
frezavimas, klijavimas

12 Eglés medienos atliekos, klijavimas 2019 09 1,9 310x215x250

13 | Fgles medienos atliekos, kaistiniai 2019 09 32 | 355x185x150
sujungimai, klijavimas

14 BerZo mediena, aliuminis, klijavimas 2017 02 2,8 1050x350x200

15 RieSutmedis, eglés mediena, klijavimas 2018 07 3,1 1050x350x200

16 Eglés mediena, natlralus pavirSius 2016 04 1,2 235 x 130x130
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78 pav. Objektas Nr. 1: Marius Dirgéla. STOA Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. kovas. AZuolo mediena, alyvavimas.
470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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79 pav. Objektas Nr. 2: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. kovas. Eglés mediena, natdralus
pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kirybinés dalies darby katalogas
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80 pav. Objektas Nr. 3: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. balandis. Raudonmedis, alyvavimas.
313x185x185 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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81 pav. Objektas Nr. 4: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. birZelis — 2018 liepa. BerZo (karkasas),
qZuolo (isoriné dalis) mediena, natdralus pavirSius. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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82 pav. Objektas Nr. 5: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m. sausis. Eglés mediena, natdralus
pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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83 pav. Objektas Nr.6: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m. sausis. Eglés mediena, natiralus
pavirsius. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kirybinés dalies darby katalogas
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84 pav. Objektas Nr. 7 (,Kaunas“): Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2018 m. vasaris-balandis. Pusies
mediena, natiralus pavirsius. 470x275x275 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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85 pav. Objektas Nr. 8 (,New York”): Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. geguZé. Pusies
mediena, natiralus pavirsius. 470x220x220 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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86 pav. Objektas Nr. 9: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. geguZé. Plienas, betonas.
470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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87 pav. Objektas Nr. 10: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. spalis. Elastinis pury poliuretanas
(smulkintos presuotos atliekos). 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.
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88 pav. Objektas Nr. 11: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2019 m. lapkritis. Akrilo stiklas, klijuojami
Sviesos filtrai. 470x270x270 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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89 pav. Objektas Nr. 12 (,M“): Marius Dirgéla. Vilnius, 2019 m. rugséjis. Eglés mediena, nataralus pavirsius.
310x215x250 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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90 pav. Objektas Nr. 13 (,A”): Marius Dirgéla. Vilnius, 2019 m. rugséjis. Eglés mediena, nataralus pavirsius.
310x215x250 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas
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91 pav. Objektas Nr. 14: Marius Dirgéla. Singer kopija. Vilnius, 2017 m. vasaris. BerZo mediena, aliuminis. Natiralus
pavirsius. 1050x350x200 mm. Autoriaus archyvas.



Priedas Nr. 11. Meno projekto kiirybinés dalies darby katalogas

92 pav. Objektas Nr. 15: Marius Dirgéla. Singer kopija-interpretacija. Vilnius, 2018 m. liepa. Eglés mediena (uZpildas),
natdralus pavirsius, riesutmedis (rémas), alyvuotas pavirsSius. 1050x350x200 mm. Autoriaus archyvas.




93 pav. Objektas Nr. 16: Marius Dirgéla. STO4 Backenzahn kopija. Vilnius, 2016 m. balandis. Eglés mediena, natdralus
pavirsius. 235x130x130 mm. Autoriaus archyvas.
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