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VDA meno doktorantiiros dizaino krypties studijy meno projekta sudarancios lygiavertés dalys
jungiamos viena su kita per patirtinj jkvépima, kai kiirybinis procesas jkvépé teoriniams tyrimams ir
atvirk$ciai, teoriniai tyrimai paveike kiirybos procesa. Nors abiejy meno projekto daliy tikslai yra
neatsiejami, taciau raiSkos metodai ir budai, siekiant sukurti globaliy spalvy koncepty adaptacijos
patobulintqg modelj (NLAM), yra skirtingi, nors persipinantys. Meno projekto tiriamoji ir kiirybiné
dalys pateikiamos nuosekliai, pradzioje teorinis darbas, véliau kiirybinés dalies projekty apraSymai

ir foto dokumentacija.



[VADAS

Spalva neabejotinai uzima svarbig vieta Zzmonijos istorijoje, talpina jvairias prasmes ir slepia kodus
skirtingy tauty kultiirose. Moksliniais darbais jrodyta, kaip spalva gali fiziSkai veikti Zmogaus
reakcijas ar net sveikata. Gamtoje spalva gali buti pirmas persp¢jantis apie pavojy faktorius, kai
néra jokiy kity duomeny. Neabejotinai, spalva turi jtakos visoms $iuolaikinio dizaino sritims: nuo
id¢jos iki praktikos, nuo virtualios grafikos iki namy dizaino. Madoje spalva yra vienas svarbiausiy
estetiniy ir marketinginiy faktoriy, lemianc¢iy vartotojy pasirinkimg ir vienas esminiy faktoriy
mados tendencijy prognozavime, tiesiogiai susij¢s su mados dizaino industrija, kurios verslo
poreikiams tenkinti pavieniai asmenys ar komandos kelerius metus prie§ pradedant gamybg bando
tiksliai prognozuoti, kokios spalvos drabuzius ir priedus pirks vartotojai artimiausioje ateityje.

Sio darbo tyrimy sritis — mados spalvy koncepty ir krypéiy strategija mados industrijoje.
Pasirinkta meno projekto tema — globalis spalvy prognozavimo konceptai ir jy adaptacija Lietuvos
mados industrijoje.

Spalvos prognozavimas mados industrijoje yra labai sudétingas tiriamasis ir kartu intuityvus
procesas. Ir nors esama mazai informacijos apie $io proceso metodika, spalvy prognozavimas yra
laikomas pagrindine varomaja jéga mados ir tekstilés pramonés, kg pripaZjsta daugelis jtakingy
mados tyréjy ir eksperty (Yuniya Kawamura, Eundeok Kim, Ann Marie Fiore, Hyejeong Kim,
Andrew Reilly, Diane Tracy, Tom Cassidy, Eveline L. Brannon). Spalvy prognozavimo raidos
istoriniai ir ekonominiai désningumai formavosi, kai XX a. i$siplétusi mados gaminiy gamyba ir
prieinamumas placiam vartotojui iSSauké naujy prognozavimo sistemy kirimg. Jos buvo
tobulinamos ir testuojamos, o pastaraisiais desimtmeciais XXI a. globaliame greitos mados procese
(fast fashion) tapo neatsiejama mados verslo dalimi.

Spalvy prognozavimas madoje prasideda nuo duomeny rinkimo, analizavimo ir vertinimo, o
jo galutinis rezultatas — spalviniy prognoziy sudarymas ir pardavimas. Yra budy ir metody,
padedan¢iy mados prognozuotojams valdyti procesa, kurio pragmatiSkasis tikslas — nuspéti
vartotojy veiksmus, kuriy, pasak buvusios Vogue US leidéjos Dianos Vreeland, jie ir patys nezino.

Proceso eigoje taikomi patys jvairiausi spalvy prognozavimo metodai ir jrankiail, remiamasi mados

! Tokie, kaip ,.inspiracija, cultural brailling, ,,sraigtas ar ,,skeneris* (angl. chasers ar scaner). Jennifer Craik, Fashion.
The key concepts, New York: Berg, 2009, p. 105-109; Martin Raymond, The Trend Forecasters Handbook, London:
Laurence King Publishing Ltd, 2014, p. 36; Diane Tracy, Tom Cassidy, Colour forecasting, Oxford : Blackwell
Publishing, 2005, p. 106-114.
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krypéiy, ciklikumo judéjimo teorijomis?, tadiau neabejotinai turi biti pasitelkiama kirybiné
prognozuotojo intuicija, d¢l kurios svarbos ir blitinumo sutaria autoritetingi mados prognozavimo
procesy tyréjai (Lidewij Edelkoort, Kate Scully, Debra Johnston Cobb, Tracy, Cassidy ir kt).

Buvo pastebéta, kad globalios mady tendencijos, taip pat ir spalvy prognozés, ne visiskai
prigyja Lietuvos rinkoje, spalvy prognozavimo procese neatsiskleidzia dizaineriy-kuréjy galimybeés,
nejtraukiamos ] procesg pazangios teorijos ir mokslo naujovés, mazai bendradarbiaujama su kitomis
dizaino sritimis, galiausiai, drabuziy spalvomis daznai lieka nepatenkinti ir vartotojai, ir gamintojai.
Dazniausiai spalvy prognozavimo procesas apsiriboja tuo, kad mados jmonéje dirbantys dizaineriai
bando adaptuoti pasauliniy mados tendencijy agentiiry prognozavimo medziagg Lietuvos rinkai,
taciau daznai lokaliems prognozuotojams-dizaineriams truksta Ziniy, metody ir jrankiy, kaip tai
padaryti. Lokaltis mados zenklai, norédami islikti Siuolaikinéje mados rinkoje, privalo atlaikyti
milziniSkas konkurencines salygas (kainos, kokybés, madingumo), greitai keistis ir atsinaujinti.
Siandienin¢ ekonominé situacija rinkose reikalauja vis patikimesniy mados ir spalvy koncepty
prognoziy. Dizaineris prognozuotojas tokiame procese privalo tapti mados strategu, pasiZyminciu
placiomis kompetencijomis ir nuolat besivystan¢iu kiirybiniu potencialu.

Tarptautinio mados verslo patirtis ir darbo autorés ilgameciai asmeniniai mados rinkos
stebéjimai bei diskusijos su mados rinkos ekspertais, dizaineriais ir pramonininkais, leidZia daryti
priclaida, kad norint Lietuvos mados zZenklams islikti tarptautiniame mados zaidime ir netapti
Sinoptikono jkaitais, o patiems kurti produkto (mados) prasmes ir vertes lokalioje rinkoje,
racionalus sprendimas biity mados kryp¢iy prognozavimo strategijos sustiprinimas. Tikslui pasiekti
reikety patikimy prognozavimo metody ir jrankiy naudojimo kompetencijy, iSvystyty asmeniniy
dizainerio-prognozuotojo gebéjimy.

Spalvos koncepty numatymas yra pirmoji grandis mados produkty kiirybos ir gamybos
grandinéje, o Siame procese sprendimus daro lokaliis prognozuotojai-dizaineriai, ir nuo $iy
sprendimy priklauso tolimesniy grandziy darbas. Todél spalvy prognozavimo tyrimas yra aktualus
Lietuvos mados kontekste.

Pateikiant argumentus galima remtis jau minéty Siuolaikiniy garsiausiy mados krypciy ir
spalvy prognozavimo teoretiky: Brannon, Edelkoort, Tracy, Cassidy'io darbais ir jzvalgomis.
Apibendrintai galima nurodyti, kad visi jie sutaria, jog spalva yra vienas i§ paveikiausiy faktoriy,

lemiantis vartotojo sprendimus. Spalva yra tai, kg pirmiausia pamato pirkéjas mados parduotuviy

2 Tokiomis, kaip ,kreive®, ,cikliskumas® ar ,§vytuoklé“. Jennifer Craik, op.cit., p. 105-109; Eveline L. Brannon,
Fashion Forecasting, USA: Fairchild Books, A Division of Conde Nast Publications, 2010, p. 83-112; 167-173.
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lentynose. Netinkama spalva gali lemti prastus kolekcijy pirkimus, o tai galutiné¢je mados vystymosi
grandinéje salygos finansinius nuostolius ir perprodukcija.

Ekonominis faktorius yra svarbi priezastis, apsprendzianti bitinybe vystyti spalvy
numatymo procesg lokalioje madoje, siekiant skatinti mados gamyba ir pardavimus Lietuvoje. Kitos
drabuziy mados dizaino sritys: zaliavos, naujos technologijos, gaminiy konstrukcijos reikalauja
nepalyginamai didesniy ekonominiy ir Zmogiskyjy resursy investicijy, o tai neapima dizaino
paslaugy (nors ir iSsiplétusiy) kompetencijy. Dar viena priezastis, motyvuojanti darbg, — tai noras
iSgirsti ir suprasti savo pirkéjo skonj ir lukescius, nekritikuojant jo pasirinkimy, bet jsiklausant j
tikruosius poreikius ir siekiant galimybés integruoti vartotoja i spalvy prognozavimo procesa.

Thomo Castro, Arnhemo meny akademijos déstytojas, iSsake tokiag mintj:

Dizainas Siandien apima ne tiek daryma, kiek galvojima, todél dizaineris i§ tradicinio paslaugos teikéjo
tampa verslininko bendradarbiu ir konsultantu, kuris pirmiausia pasitelkiamas ne realizuoti i§ anksto
apibrézta uzsakyma, o kartu iSanalizuoti problema ir atrasti ne tik tinkamiausias objekto formas, bet ir

platinimo sprendimus.®

Smarkiai pakites dizainerio vaidmuo S$iandieniniame mados pasaulyje apima naujy
prognozavimo metody ir inovatyvios sistemos, padedancios konceptualiy idéjy realizacijai,
jvaldyma. Atsizvelgiant | minétus faktorius, darbe plétojama racionalaus ir kiirybinio (iracionalaus)

spalvy prognozavimo lokalioje mados industrijoje tema.

Meno projekto motyvacija

Nors, kaip minéta, spalvy prognozavimo procesas labai svarbus mados industrijos kiirybos ir
gamybos grandinése Vakary mados sistemoje®, taiau moksliniy tyrimy Sioje srityje buvo atlikta
labai nedaug, o Lietuvoje tokiy specializuoty tyrimy visai néra. Reikia konstatuoti, kad Lietuvos
mados kiir¢jai ir gamintojai retai atlieka ir maZai vieSina net pacius biitiniausius rinkos ir vartotojy
tyrimus. Vieni i§ Zinomy yra 2003 m. vykdyti tyrimai jmonéje UAB ,,Utenos trikotazo prekyba“®.
Tuo metu jmoné turéjo parduotuviy tinklg Lietuvoje ir uzsienyje, didele kiirybing komanda,
bendradarbiavo su pasauliniais gamintojais. Tai buvo tikrai rimtas bandymas laikytis mados verslo

taisykliy. Taciau daugiau apie tokius tyrimus neteko girdeti, iSskyrus prekybos tinkly, tokiy kaip

8 7r. interneting prieiga: https://bendraukime.lrytas.It/reporteris/2012/11/21/news/olandu-zvaigzde-skatins-lietuvius-
tapti-naujo-tipo-dizaineriais-5172944/

4 Placiau apie Vakary mados sistemq paaiskinta skyrelyje ,, Terminy paaiskinimas®, p. 22.

5 Tuo metu autoré dirbo UAB ,JUTP*“ vyr. dizainere, o naujai patvirtinta UAB ,JUTP“ vadovybé uzsaké vartotojy

tyrimus agentiirai.
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bendrovés ,,Apranga“, kuriy veikla nagrinéti darbe bty netikslinga, nes jie néra mados dizaino
produkty kiiréjai arba to viesai nedeklaruoja®.

Neabejotinai moksliniai tyrimai, duomeny rinkimas ir analizé yra butini mados versle ir
mados prognozavimo procese. Labai svarbu plétoti mados prognozavimo sistemas, kiirybiskai
jungiant technines inovacijas, kiirybinj prognozuotojo potencialg, mokslines teorijas ir derinti tai su
pramonés poreikiais bei moksliniais tyrimais. Naujas i8Sukis biity jtraukti vartotojg |
bendradarbiavimg. Bitent spalvy prognozavimas, kaip sudedamoji mados dalis, gali tapti
smulkiems lokaliems mados Zenklams pirminiu ir svarbiu faktoriumi, galin¢iu pagelbéti s€ékmingai
vystyti veiklg Lietuvos ir uzsienio rinkose. Lietuvos mados industrija nesukiiré globaliy mados
verslo grupiy, tad egzistuojantys smulkiis lokaltis mados Zenklai ar jmonés priversti konkuruoti ir
dalintis tuo paciu pirkéju su globalios mados Zenklais gigantais, mus pasiekusiais prekybos verslo
déka. Vienas i§ smulkiy lokaliy mados jmoniy pranasumy, leidzian¢iy konkuruoti ir i$silaikyti
mados rinkoje yra tai, jog jos, prieSingai nei globaliis drabuziy mados gamintojai, gali lanksciai
prisitaikyti prie mazos lokalios rinkos, geriau suprasti savo pirkéjy poreikius ir pateikti
kokybiskesnj produkta.

Taigi tikslesnis zinojimas, kokiais metodais adaptuoti globalias spalvy prognozes ir
prognozuoti lokalias spalvas, galéty paskatinti granding pageidautiny reiskiniy Lietuvos mados
dizaino lauke. Tai padéty lokaliems mados Zenklams ir jmonéms suprasti savo verslo poreikius,
padéty pasiruosti i8Siikiams ateityje. Mados industrija gauty vertingos informacijos ir galéty geriau
planuoti savo kolekcijas. Akademingje terpéje tai skatinty jungtis skirtingy sri¢iy dizainerius,
menininkus ir verslo atstovus, skatinty inkorporuoti progresyvias mados ir verslo teorijas, sukurty
prielaidas rastis solidZiam akademiniam mados analitiky bagazui, o tai biitina norint ruo$ti mados

kiirybos vadovus-strategus.

Problematika

Analizuojant esamg literatira, bendraujant su mados ekspertais, mados industrijos vadovais
i$siaiSkinta, kad Lietuvoje truksta spalvos prognozuotojy, spalvy prognozavimo praktika yra
menkai i§vystyta, o metodai nepritaikyti lokaliai mados industrijai ir mazai patikimi. Viena vertus,
globaliy mady prognoziy informacija galima pirkti, ta¢iau smulkiems lokaliems mados Zenklams tai
yra labai brangi analitinio dizaino paslaugy preké ir ji néra pilnai pritaikyta konkreciy jmoniy ar

prekés zenkly kiirybinei ir komercinei veiklai. Todél daznai spalvy ir mados krypc¢iy prognozes

6 http://aprangagroup.It/It/apie-grupe/istorija
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vietinése jmonése atlicka samdomi ar jose dirbantys dizaineriai’. Kita vertus, spalvy prognozavimo
procese, rengiant spalvy prognoziy produktus (dar vadinamus spalvy paketais, paletémis,
konceptais®), iskyla problema: Lietuvos prognozuotojai-dizaineriai ir industrininkai-strategai® neturi
tinkamy jrankiy, reikalingy prieigy ir praktinés bei teorinés patirties, kaip adaptuoti globalias spalvy
prognozes Lietuvos rinkai bei kaip geriau suprasti vartotojy skonj ir poreikj spalvoms.

Ar pirkimai didés sekant naujas globalias tendencijas, ar reikéty jas interpretuoti, adaptuoti
ir prognozuoti, atsizvelgiant j vietinés rinkos spalvy suvokimo ir priémimo poreikius? Kokiais
metodais reikéty tai padaryti ir kokiy kompetencijy bei jgiidziy turi turéti spalvy prognozavimo
procesams vadovaujantis asmuo? Vartotojy spalvy prioritetizavimo tyrimai bei sezoniniy kolekcijy
pardavimy analizés, kaip jau minéta, drabuziy mados zenkly gamintojy ir platintojy jmonése
menkai vykdomi, o novatoriskos prognozuotojy ir dizaineriy idé¢jos visiskai ,,nesusiSneka® su
mados pramonés poreikiais. Dél menko mados verslo taisykliy iSmanymo Lietuvoje spalvy
prognozavimui mados industrijoje daznai skiriamas mazas démesys, nezinomi arba mazai taikomi
spalvy prognozavimo metodai arba jie nepasiteisina. Spalvy prognozavimo metody sistemos
iSmanymas ir taikymas padéty geriau iSaiskinti vartotojy poreikius ir paskatinty smulkiy lokaliy
mados zenkly vystymasi bei konkurencinguma, nes maziau biity pagaminta dél spalvos neperkamy
ir véliau naikinamy prekiy. Tai reiksty ne tik pelno didéjima, bet etiskesnés ir tvaresnés'® mados
idéja. Atsakymai ] Siuos ir kitus tyrimo klausimus turéty didele reikSme¢ akademinei dizaino
bendruomenei — padéty ugdyti inovatyvias specialisty kompetencijas ir edukacines programas, taip
pat lokaliy mados Zenkly, jmoniy vystymuisi ir konkurencingumui — paskatinty ne tik pirkimus, bet
ir padéty iSvengti gamybos resursy Svaistymo. Mados dizaineriams leisty giliau suvokti spalvos
prognozavimo koncepty adaptacijos procesa, padéty seékmingiau bendradarbiauti su mados

industrija, realizuoti profesines kompetencijas ir komunikuoti su pirkéjais.

" Toliau tekste jie bus vadinami prognozuotojais-dizaineriais, norint apibrézti realig jy funkcijy ir pareigybiy specifika,
nors daznai lokalioje madoje patys dizaineriai neatskiria savo prognozavimo veiklos nuo mados projektavimo ir
gaminimo.

8 7r. skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas®.

9 7r. skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas®.

10 Tvarumas (angl.: sustainable) — XX a. pabaigos ideologija, siekianti spresti aplinkos problemas, atsiradusias dél
postmodernaus gyvenimo, kylancias dél per didelio gamybos ir vartojimo masto, kuris griauna natiiralius zemés

resursus. Jennifer Craik, op.cit., p. 326.
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Darbo objektas, tikslas ir uzdaviniai
Pagrindinis Sio darbo tyrimo objektas yra globalus spalvy prognozavimo procesas ir jo metodai bei
reik§mé Lietuvos madai.

Meno projekto tikslas yra sukurti ir pasitlyti naujq lokaly globaliy spalvy koncepty
prognozavimo adaptacijos modelj Lietuvoje (NLAM)*', susisteminant veiksnius, determinuojanéius
optimaliy dizaino sprendimy priémimg ir adaptuojant globaliy spalvy konceptus Lietuvos mados
industrijoje.

Dviejy modeliy — globalaus spalvy koncepty prognozavimo (GCFM)? ir lokalaus globaliy
spalvy koncepty adaptacijos modelio Lietuvoje (LAM)®® — tyrimas, sisteminimas ir sintetinimas,
véliau jy komparatyviné analizé atliekama siekiant nustatyti priestaras tarp dviejy modeliy ir sukurti
prielaidas spalvy prognozavimo procesui optimizuoti.

Tikslo jgyvendinimui tiriamasis darbas suskirstytas i tris probleminius laukus, kuriuose
sickiama spresti  skirtingy uzdaviniy grupes. Pirmasis —  tai kontekstualizacijos laukas,
analizuojamas iSsikélus tris uzdavinius:

1. Ivertinti Sivolaikinés Vakary mados sistemos jtaka lokaliai madai.

2. Aptarti mados kryptiniy teorijy kilme ir reik§me Siandienos madai.

3. Tirti ir jvertinti globaliy mados ir spalvy tendencijy prognozavimo organizacijy veiklg bei
apzvelgti istoring spalvy prognozavimo raida.

Su pirma uzdaviniy grupe siejami keli papildomi tyrimo klausimai, padedantys nustatyti

rySius tarp mados industrijos ir globaliy spalvy koncepty prognoziy: kaip gimsta ir plinta globaliy

Y Naujas lokalus globaliy spalvy koncepty prognozavimo adaptacijos modelis Lietuvoje (NLAM) yra hipotetinis
ieSkomas modelis, kuris buty sukurtas kaip tyrimo rezultatas, siekiant pagerinti esamg situacija lokalioje madoje.
Trumpinys NLAM jvestas j tiriamajj darba, kad bity lengviau dirbti su ilgomis formuluotémis. Tai yra pavadinimo
akronimas, kuriame raidé L nurodo lokaly lietuviska konteksta, raidé A nurodo j adaptacijos procesus modelyje. Zr.
skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas®, psl. 24.

2 Globaliy spalvy koncepty prognozavimo modelis (GCEM) yra hipotetinis ieSkomas modelis, kuris biity susintetintas
iStyrus svarbiausius dabartinius globalius spalvy prognozavimo modelius. Trumpinys GCFM jvestas | tiriamajj darba,
kad biity lengviau dirbti su ilgomis formuluotémis. Tai yra akronimas termino Global Colour Forecasting Model, kurio
angliskas skambesys nurodo j globaly konteksta. Zr. skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas, psl. 24.

18 Lokalus globaliy spalvy koncepty prognozavimo adaptacijos modelis Lietuvoje (LAM) yra hipotetinis ieSkomas
modelis, kuris biity susintetintas atlikus kokybinj tyrima ir atspindéty svarbiausius dabartinius spalvy prognozavimo
procesus lietuvi§koje mados industrijoje. Trumpinys LAM jvestas j tiriamajj darba, kad buty lengviau dirbti su ilgomis
formuluotémis. Tai yra pavadinimo akronimas, kuriame raidé L nurodo lokaly lietuviska konteksta, raidé A —

adaptacijos procesus. Zr. skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas®, psl. 24.
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spalvy konceptai (GCC)* ir kaip jie adaptuojami Lietuvos madai; kas yra GCC uzsakovai ir
vartotojai; kokios problemos kyla siekiant GCC adaptacijos Lietuvos madoje?

Atsakymai turéty padéti aprépti globaliy spalvy koncepty holistinj vaizdinj, leisti jvertinti
mados tendencijy prognozavimo reikSm¢ mados industrijai ir atskleisti adaptacijos situacijos
Lietuvos madoje problematika.

Antrajj tiriamojo darbo laukg galima apibrézti kaip problemy identifikacijos laukg ir priskirti
jam tris uzdavinius:

1. Istirti ir susisteminti egzistuojancius svarbiausius spalvy prognozavimo modelius Vakary mados
sistemoje, susintetinti globaly spalvy koncepty prognozavimo modelj (GCFM);

2. Atlikti kokybinj tyrima, siekiant gauti duomeny lokaliam globaliy spalvy koncepty adaptacijos
modeliui (LAM) sukurti;

3. Susisteminti ir susintetinti globaliy spalvy koncepty adaptacijos modelj (LAM) Lietuvos mados
erdvéje.

Darbui ypatingai reikSmingas Sis tyrimy etapas, kurio sisteminimo, analizés ir sintezés
uzdaviniai, siekiant i§gauti GCFM ir LAM modelius, reikalauja tiksliy ir konkreciy sprendimo budy
pasirinkimo. Tad antrojo tiriamo lauko uzdaviniams spresti pasitelkiami papildomi klausimai: kokie
yra esminiai globaliy spalvy koncepty prognozavimo principai Vakary mados sistemoje; kokiu
budu jvertinti spalvy koncepty prognozavimo adaptacijos procesus Lietuvos madoje? GCFM ir
LAM modeliy susintetinimas taps atspirties tasku jy komparatyvinei analizei.

Treciasis tiriamojo darbo probleminis laukas — optimizacijos procesas. Jis susideda i
keturiy uzdaviniy, padedanciy i§gryninti ir apibrézti galimus optimalius sprendinius ir numatyti jy
taikymo perspektyvas:

1. Nustatyti ir jvertinti dviejy modeliy — GCFM ir LAM — prieStaras ir veiksnius,
determinuojancius optimaliy dizaino sprendimy priémimg lokalioje madoje.

2. Sukurti metodiniy jrankiy grupe — Zeitgeist gaudykle, Fashion Zeitgeist tinklelj, padedancia
kompensuoti LAM trukumus.

3. Istirti ir atskleisti giluminés intuicijos kaip intelektualinio spalvy prognozavimo jrankio
perspektyvas.

4. Sukonstruoti naujg spalvy koncepty prognozavimo adopcijos modelj (NLAM). Numatyti naujas
NLAM taikymo galimybes ir pasitilymus Lietuvos mados industrijai.

1% Globaliy spalvy konceptais (GCC) tyrime pavadinti pasauliniy mady ir spalvy tendencijy prognozavimo
organizacijy kuriami produktai — daZnai skirtingais pavadinimais vadinamos spalvinés prognozés. Zr.

skyrelyje ,,Terminy paaiskinimas®, psl. 24.
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Buvo suformuluoti keli tyrimo Kklausimai, kurie padés spresti treGiojo tiriamojo lauko
uzdavinius: kokie veiksniai leisty patobulinti spalvy prognozavimo procesus Lietuvos industrijoje;
kaip asmenines patirtis integruoti | giluminés intuicijos tyrima; kokiu budu perteikti tyrimo
rezultata?

Norint atsakyti ] Siuos klausimus ir iSspresti uzdavinius yra biitina stebéti spalvy koncepty
judéjimo kryptis globalioje madoje ir jy adaptacijos pobiidzius lokaliose mados erdvése ilgg laika.
Analizuoti ir jvertinti GCC prognoziy adaptacijos tikslinguma lokalioje mados erdvéje galima tik
nustaCius vertg, gauta mados industrijai. Kokybinis tyrimas, apklausiant Lietuvos mados
industrijoje dirbusius specialistus padés jvertinti dabartinio spalvy prognozavimo proceso Lietuvos

madoje problematika — situacijg, veiksnumg ir naudinguma.

Metodologiniai tyrimo principai

Tiriant Siuolaikiniy autoriy darbus, nagrin¢jancius mokslo bei dizaino tyrimy strategijas ir taktikas
(Nicholas Walliman, Colin Robson, Carole Gray & Julian Malins, Umberto Eco, Christopher
Frayling, Rimantas Tidikis)®®, buvo renkamos §iam tyrimui artimos vystymo kryptys, tadiau
strateginiy metody gausa ir naudojama skirtinga terminologija verté juos suklasifikuoti, artinant prie
tyrimo tikslo. Tam panaudotas grafinés piramidés su intensyvéjancia spalva jvaizdis (1 pav.) —
paprasta tyrimy strategijos struktiira yra daug karty pasitvirtinusi asmeningje ir profesinéje autores
praktikoje bei akademingje veikloje. Sis problemy sprendimo principas pasiskolintas i§ praktinio
gamybos proceso veliau buvo sugretintas su tyrimy strategijy autoriy darbais, pasinaudojant ar

perfrazuojant kai kuriuos terminus (pvz.: contextualize, establish ir examine).

®>Nicholas Walliman, Resaerch Methods The Basics, NY: Routledge, 2010; Colin Robson, Real World Research,
Oxford: Blackwell, 2002; Carole Gray, Julian Malins, Visualizing Research A Guide to the Research Process in Art and
Design, Aldershot: Ashgate Publishing Limited, 2004; Umberto Eco, How to Write a Thesis, Cambridge, Masachusetts:
The MIT Press, 2015; Christopher Frayling, ,,Research in Art and Design®, in: Royal College of Art Research Papers,
Vol. 1, Nr.1, 1993/4; Rimantas Tidikis, Socialiniy moksly tyrimy metodologija, Vilnius: Lietuvos teisés universitetas,
2003.
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OPTIMIZACIJA

IDENTIFIKACIJA

KONTEKSTUALIZACIJA

Pav. 1. Strateginé dizaino tyrimo piramidé. Maldutiené, 2014.

Kadangi spalvy prognozavimo madoje tema Lietuvoje iki Siol nebuvo tirta, o ir informacijos,
kaip globaliy spalvy konceptai (GCC) tvirtinosi lokalioje rinkoje, néra sukaupta daug medziagos,
disertacijos tyrimas reikalavo taikyti naujas miSrias teorijas, kurti naujas koncepcijas ir
metodologijas. Meno projektas susideda i§ skirtingo pobudzio tyrimy, todél pasirinktas
multimetodologinis tyrimo principas, kuris leido komponuoti skirtingy discipliny (moksliniy ir
meniniy) metodus ir jy grupes, priklausomai nuo konkreéiy sprendziamy uzdaviniy grupiy. Sis
multimetodologinis tyrimo principas yra susietas su problemos formuluotéje keliamais klausimais.
Ieskant galimybiy atsakyti j iSkeltus tyrimo klausimus, buvo remtasi asmeniniais ilgameciais mados
industrijos raidos Lietuvoje stebéjimais, atvejy analizés tyrimais, Kurie suteiké informacijos apie
globaliy spalvy koncepty adaptacijos granding ir leido uzpildyti spalvy prognozavimo Saltiniy
duomeny spragas. Trys tyrimo probleminiai laukai suskirstyti ,strateginés piramidés® principu.
Kiekviename probleminiame lauke taikomi metodai, kurie pasirenkami pagal keliamus pakopinius
uzdavinius, nuosekliai iSplaukiantys vienas is kito.

Pirmiausia, vertinant probleminj kontekstg ir siekiant glaustai aptarti spalvy prognozavimo
procesa bei parodyti jo reikSme Siandienos globaliai madai, akcentuojant lokalioje madoje kylancius
apibendrinimo metodai. Moksliniai metodai persipina su meniniais metodais — taikomi jzvalgaus
dizaino (ang. design thinking) ir grafinio konstravimo metodai, kurie jkomponuojami j poskyrius

apie Vakary mados sistemos suvokimo principus ir mados krypcCiy teorijy istorinio konteksto
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analize. Sis bandymas sujungti keliy sri¢iy Zinias leidZia tyrima pladiau taikyti akademingje
praktikoje ir kelti klausimus apie mados teorijy aktualizavimo trikumus bei atveria galimybes
tolimesniems darbams.

Véliau, antrajame, identifikacijos probleminiame lauke, derinamos kelios skirtingy tyrimo
metody grupés, priklausomai nuo tyrimo uzdaviniy sprendimy poreikiy. Viena metody grupé yra
skirta identifikuoti GCFM modelj. Tai empirinés medziagos analizés, sisteminimo ir lyginimo
metodai, siekiantys apdoroti pasauliniy tyréjy spalvy prognozavimo tyrimy medziagg. Moksliniai
(indukcija, dedukcija) ir meniniai (divergencija, info-grafika, karybinis konstravimas) metodai,
naudojami surinktai empirinei medziagai ir jos fragmentams apdirbti arba atstatyti, susisteminti ir
paversti modeliu. LAM modeliui i§gauti j bendrg multimetodologija jtraukiama kita metody grupé,
reikalinga moksliniams LAM tyrimams organizuoti. Tai — kokybinis neformalizuotas (kitaip
giluminis) interviu su specialistais-ekspertais, turinCiais svarios patirties spalvy ir mados kryp¢iy
prognozavimo srityje, iSmananciais produkty kiirimo, gamybos ir pardavimo specifika, bei
turin€iais griztamajj rysi 1§ pardavimo viety lokaliose mados industrijos jmonése. Rinkti ir apdoroti
duomenis bei susisteminti rezultatus padéjo analizés, sintezés, lyginamasis metodai. Trecioji
metody grupé — sintezé, induktyvus apibendrinimas ir konceptuali interpretacija buvo pasirinkta
todél, kad leido duomenis ir teorijas versti spalvy prognozavimo modeliais. Sie sintetiniai modeliai
tapo tyrimo rezultatu ir tolimesniu lyginamosios analizés objektu.

Tolimesniame optimizacijos procese lyginamosios analizés rezultatai leido konstruoti
trikstamy jrankiy pasitilg ir galiausiai NLAM, tam tikslui buvo panaudoti jau aptarti meniniai ir
moksliniai metodai.

Svarstant aktualias, nuolatiniame virsme esancias s3sajas tarp teorinés ir praktinés daliy,
meninéje praktikoje buvo fokusuojamasi ] spalvy prognozavimo nekonvencines metodikas.
Hibridiniai spalvy prognozavimo metodai kompleksiSkai taikomi su jprastiniais disciplininiais
mados kiirimo metodais (projektavimas, gaminimas, komunikacija, vadyba ir kt.) leido pasiekti
tiesioginiy disciplinos rezultaty — kuriant mados objektus, vystant konceptualias spalvy
prognozavimo vizijas meningje ir mokslingje srityse. Intuityviis prognozavimo metodai — kultiiriné
pagava, ekspertiné intuicija, strateginé intuicija, logikos pristabdymas (pvz., Cultural Brailling,
Expert Intuition, Strategic Intuition, Suspension of Logic® ir kt.) padéjo identifikuoti, analizuoti ir
konstruoti mados spalvy prognozavimo modeliy galimus vaizdinius skirtingy laiky ir skirtingose

erdvése.

16 Martin Raymond, op. cit., p. 71-90.
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Pozitiris i mados industrija

Siandieniniame globaliame pasaulyje mada neegzistuoja be mados industrijos. Mada i§ esmés
reiskia ir paplitimg tarp skirtingy Zmoniy sluoksniy, tad industrija uztikrina esming drabuziy virtimo
mada salyga. Lietuvoje daznas poziuris, kad mada egzistuoja atskirai nuo industrijos. Mados
pramongés reikSmés nuvertinimo priezastys labiau iracionalios nei racionalios — daugiau paaiskinimy
galima rasti zmoniy, dirban¢iy mados srityje, psichologijoje nei edukacijos ar informacijos
spragose. Vakary mados sistemos issivystymas ir klestéjimas yra vienas esminiy faktoriy,
leidzianciy suklestéti visoms kitoms mados sritims: mados mokykloms, Zurnalistikai, renginiams,
konkursams, parodoms-mugéms, dizaineriy-zvaigzdziy kurybai ir kt. Vakary mados sistema apima
daug skirtingy sistemy, tarp jy kiirybos ir industrijos inovacijos. Todél, siekiant kiirybiniy procesy
suaktyvinimo, darnaus ir inovatyvaus mados dizaino Lietuvoje, mums gyvybiskai svarbi sékminga

Lietuvos mados industrijos veikla, kuri uztikrinty mados kiirybos ir gamybos simbioze.

Literatiiros apzvalga

Literattira ir Saltiniai, kuriais remtasi meno projekto tyrime, skirstytini j keletg grupiy. Viena grupé
— tai mados teorijos literatlira. Svarbiausioji Sioje grupéje literatira ir moksliniai straipsniai, susij¢
su spalvos ir mados tendencijy prognozavimo, mados industrijos analize Vakary mados sistemos
kontekste. Akademiniy studijy prasme kirybinei projekto daliai labai vertingos yra Ritos
»larp Ryty ir Vakary: XVI-XIX a. LDK bajory kostiumo formavimosi aplinkybés ir pavidalai®,
Marijos Matusakaites ,,Portretas Lietuvos DidZiojoje Kunigaikstystéje®, ,,Karaliené Barbora ir jos
atvaizdai®, ,Apranga XVI-XVII a. Lietuvoje”, leidyklos ,,Sviesa“ grupés autoriy leidiniai
,.Lietuvos valdovai*, ,,Lietuvos Didikai“*’. Sios knygos gilino Zinias, siekiant suprasti, kaip apranga
atspindéjo Zeitgeist (laiko dvasig) istoriniame Lietuvos kontekste. Naudotasi internetine talpykla
Epaveldas®®, kurioje katalogizuota nemazai lietuvisky su mada susijusiy leidiniy. Taciau spalvy ir

mados tendencijy prognozavimo tyrimai Lietuvoje nebuvo aprasyti, todél reikSmingiausia tiriamoji

e —

XVI-XIX a. LDK bajory kostiumo formavimosi aplinkybés ir pavidalai, Vilnius: Versus Aureus, 2006; Marija
Matusakaité, Portretas Lietuvos DidzZiojoje Kunigaikstystéje, Vilnius: Aidai, 2010; Eadem, Karaliené Barbora ir jos
atvaizdai, Vilnius: Versus Aureus, 2006; Eadem, Apranga XVI-XVII a. Lietuvoje, Vilnius: Aidai, 2003; Nelé
Asadauskiené, Rasa Butvilaité, Giedré Mickinaité, Daiva Steponavi¢iene, Lietuvos valdovai, Vilnius: Sviesa, 2010;
Nelé Asadauskiené, Vytas Jankauskas, Vaida Kamuntaviciené, Genuté Kirkiené, Raimonda Ragauskiené, Ramuné
Smigelskyté-Stukiené, Darius Vilimas, Lietuvos Didikai, Vilnius: Sviesa, 2011.

18 https://www.epaveldas.lt/home[interaktyvus], [Zitréta 2019 02 14]
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literatiira yra uzsienio autoriy darbai. Pasaulyje pelne autoritetg akademiniai autoriai: Brannon,
Tracy ir Cassidy'is, Kawamura, Charlesas Kingas, Paulis Henry Nystromas, Georgas Simmelis,
Martinas Raymondas, Jennifer Craik. Jie Zenkliai prisidé¢jo gilinant suvokimg apie spalvy
prognozavimo modelj, tiriant ir konstruojant sintetinji GCFM. Bendraautoriy Tracy ir Cassidy 2005
m. publikuota knyga Colour Forecasting®® ir keletas moksliniy straipsniy — vieni i§samiausiy ir
giliausiy spalvy prognozavimo proceso bei modelio tyrimy ir apraSymy. Autoriy pozilris ] §j
sudétinga reiskinj kaip i labai intuityvy, gyva, taCiau vertg analitinio tyrimo, nubrézé gaires ir
esmines atspirtis, suvokiant jo svarba. Knygoje skiriamas didelis démesys vartotojy likesciy
tyrimui ir iSreiSkiama mintis, kad tai gali duoti tiesioginés naudos mados pramonei.

Kita issami ir reikSminga studija, cituojama daugelyje akademiniy mokslo publikacijy,
susijusiy su mados tendencijomis, yra 2010 m. isleista Brannon knyga Fashion Forecasting?®,
kurioje apraSomas visas mados prognozavimo procesas, jtraukiant mados ciklo teorijas ir mados
planavimo procesa. Studijoje pateikiama daug vertingos informacijos studijuojantiems mados
prognozavimg ir planavima, atvejo analiziy. Joje remiamasi placiais autoritetingais mados teorijy
Saltiniais, taiau, prieSingai nei Tracy ir Cassidy darbuose tai néra vykdyto spalvy prognozavimo
tyrimo apraSymas, nors spalvy prognozavimo procesams skirtas visas skyrius. Tod¢l Sia studija
meno tyrime buvo pasinaudota kaip platforma konstruojant spalvy prognozavimo modelj pagal
Brannon, siekiant jo analize inkorporuoti i bendra GCFM.

leSkant spalvy prognozavimo metody svarbi buvo garsaus Siuolaikinio tendencijy
prognozuotojo Raymondo knyga, kurioje analizuojami tendencijy numatymo procesai, iSsamiai
analizuojami ir aptariami metodai, pateikiamos atvejy analizés. Raymondo?! perduota patirtis
pad¢jo aiskiau jvardinti kiirybinés dalies metody terminus bei prisidé¢jo prie giluminés intuicijos
analizés.

Minétinos dar kelios knygos ir moksliniai straipsniai. Kathryn McKelvey ir Janine Munslow
gerai iliustruota knyga Fashion Forecasting?? suteikia svarbiy jzvalgy apie Siuolaikinj mados
prognozavimo pasaulj, tyrinéja rinkodaros ir prekés Zenklo sgveikas. Viena naujesniy, taciau labiau
pazintinio pobudzio, yra 2012 m. iSleista Kate Scully ir Johnston Cobb knyga Colour Forecasting
for Fashion?®. Autoriy grupés Jeanne Tan, Hanneke Kamphuis, Hedwig van Onna knygoje Colour

% Diane Tracy, Tom Cassidy, op. cit.; Diane Tracy Cassidy, ,,Colour & Trend Forecasting in a Sustainable World, in:
International Textiles & Costume Culture Congress, South Korea: Chonbuk National University, 2014.

20 Eveline L. Brannon, op. cit.

21 Martin Raymond, op. cit.

22 Kathryn McKelvey, Janine Munslow, Fashion Forecasting, Oxford: Wiley-Blackwell, 2008.

23 Kate Scully, Cobb Debra Johnston, Colour Forecasting for Fashion, London: Laurence King Publishing Ltd, 2012.
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Hunting: How Colour Influences What We Buy, Make and Feel pateikiama vertingos tyrimui atvejy
analizés. Mazai Zinomas Lietuvoje yra Shigenobu Kobayashi tyrimas ir leidinys Color Image Scale,
kuris aprépia psichologinj asociacijy tyrimo rezultaty taikymg praktiniam spalvy deriniy
naudojimui. Moksliniy straipsniy ir publikacijy gausa (tokiy autoriy, kaip, pvz., Li-Xia Chang, Wei-
Dong Gao, Xin Zhang, Agata Kwiatkowska-Lubanska, Laima Monginaité, Jacquie Wilson, Louise
Benson, Margaret Bruce, Margaret K. Hogg, David Oulton, Eundeok Kim ir Kity) suteiké platy
kontekstg daugelio globalaus spalvy prognozavimo proceso problemy svarstymui ir apmastymui.

Kita literattros ir Saltiniy grupé skirta mados sistemos, industrijos, mados kryptiniy teorijy ir
prognozavimo procesy analizei. Toliau minima grupé autoriy ir jy darby turéjo Zenklig reikSme
tyrimui, siekiant perprasti Vakary mados sistemos ypatumus ir holistiskai aprépti su tuo susijusj
problemin;j lauka: Reilly'io knyga Key concepts for the fashion industry; Jennifer Craik Fashion.
The key concepts; Ingrid Loschek When Clothes Become Fashion: Design and Innovation Systems;
Rolando Bartheso The Fashion System; Tony'io Hineso, Margaret Bruce Fashion Marketing
Contemporary Issues; Dwighto E. Robinsono straipsnis ,,The Economics of Fashion Demand*;
Chelsea Rousso knyga Fashion Forvard A Guide to Fashion Forecasting, taip pat kity autoriy
darbai ir jzvalgos, pvz., Everetto M. Rogerso, Johanneso Wireno, Lindos Welters ir Abby Lillethun,
internetiné svetainé forecastingprinciples.com, kuruojama Jono Scotto Armstrongo. Visi tie darbai,
nagrinéjantys prognozavimo procesus, suteiké tyrimui gylio ir persismelké j kirybing meno
projekto dalj. Mados kryptiniy teorijy analizéje buvo remtasi Herberto Blumero, George'o A.Fieldo,
Charleso W. Kingo, Devono Powerso, Tedo Polhemuso, George'o Simmelio ir kt. darbais.

Nemazai vertingos medZiagos, naudotos tyrime, buvo rasta internetinése mados svetainése,
socialiniuose tinklalapiuose ir kt. Analizuojant globaliy mados tendencijy agentiiry veiklg, Lietuvos
mados jmoniy duomenis, ieSkant spalvy prognozavimo modeliy uzuominy, buvo naudotasi WGSN,
Trendstop, Lidewij ,Style, Fashion Trendsetter, LinkedIn, Rekvizitai.LT, Youtube, TED ir daugelio
kity tinklalapiy informacija.

Dar viena svarbi Saltiniy grupé buvo empiriné spalvy prognozavimo medziaga — tai
prognozuotojy-dizaineriy spalvy paleciy ir koncepty archyvai, pokalbiai su mados sektoriaus
skirtingy sri¢iy specialistais: vadovais, vadybininkais, dizaineriais, pardavéjais (Violeta
Jurkeviciene, Sauliumi Kmitu, Edvardu Vitkausku, Rimvydu ir Arvydu Povilai¢iais, Artinu Uzupiu,
Eugenija Galkauskiene, Aurelija Galvydiene, Raimonda Vizbariene, Vilija Eitutiene, Evelina
Dragiiniene, Ramune Pickautaite, Jolanta Talaikyte, Agne Kuzmickaite, Snaige Bautréniene,

Egidijumi Sidaru, Ramune Strazdaite, Ieva Seviakovaite, Vita Cerniauskaite, Andra Petruseviciite,

22


https://www.emeraldinsight.com/author/Powers%2C+Devon

Elena Maigyte, Ugne Martinaityte, Gertrida Ramiinaite), taip pat ilgalaikis spalvy tendencijy kaitos
ir pardavimy lokaliuose mados Zenkluose stebéjimas. Sios medziagos analizé padéjo ap&iuopti
spalvy prognozavimo proceso ypatumus ir lokalig specifikg prieS vykdant eksperty kokybinj
interviu, norint nustatyti LAM modelj.
Svarbi literatiros ir Saltiniy grupé yra filosofijos, psichologijos, orientalistikos ir kity
mokslo sri¢iy straipsniai ir tyrimai, kuriy analize remtasi tiriant ir aprasant intuicijos fenomena.
Kaip tyrimo $altinj galima paminéti meninés praktikos patyrimg?*, kuris veiké teorija, ir

atvirksciai, teorija formavo ir jkvépé praktika.

Mokslinis naujumas ir darbo pritaikomumas

Darbas Vilniaus dailés akademijoje ir Lietuvos mados pramonés jmonése, bendradarbiavimas su
kolegomis dizaineriais ir prognozuotojais, tarptautiniai mados tendencijy seminarai, lankymasis ir
dalyvavimas pasaulinése mados parodose, mugése suteiké galimybe autorei tiesiogiai dalyvauti
dizaino produkty prognozavimo, kiirybos ir gamybos procesuose, stebéti pardavimy kaita, jtraukti j
bendradarbiavimg studentus, ruoSiant mados prognozavimo projektus. VDA absolventai dirba
spalvy prognozavimo srityje mados jmonése Lietuvoje ir uzsienyje, palaiko nuolatinius
griztamuosius rysius su Kostiumo dizaino katedra. Akivaizdus susidoméjimas mados prognozavimo
sritimi kyla tiek i§ akademinés visuomenés, tiek i§ mados verslo pusiy. Sio tyrimo rezultatai gali
buti tiek teoriSkai, tiek ir praktiSkai naudingi skirtingiems mados spalvy prognozavimu
suinteresuotiems specialistams. Galima i$skirti keleta tyrimo naudingumo kryp€iy, susijusiy su
edukacinémis akademinémis ir strateginémis mados industrijos sritimis.

Mados studentams, tyré¢jams, ekspertams, prognozuotojams tyrimas gali padéti pildant
labiausiai trukstamas spalvy prognozavimo suvokimo ir metody taikymo spragas ir paskatinti
lokalius prognozuotojus-dizainerius jgyti naujy kompetencijy: gali pagilinti ir papildyti antrosios
pakopos mados studijy programa; galéty padéti déstytojams ir studentams geriau suprasti mados
prognozavimo funkcijas, suteikti idéjy tolimesniems auksto lygio mados specialisty rengimames,
skatinti bendradarbiavimg su mados pramone Lietuvoje ir uZsienyje.

Spalvy prognozavimo jrankiy valdymas galéty paskatinti kurtis mados prognozavimo
agentiras Lietuvoje ir padéti joms jzvelgti veiklos perspektyvas tarptautingje erdvéje.
Prognozuotojams-dizaineriams leisty placiau pazinti kirybinius ir mokslinius mados spalvy

prognozavimo aspektus, neatsiejamai bendradarbiaujant su mados industrija.

24 Plagiau 7r. kiirybinés dalies apra§yma.
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Lokaliems mados Zenklams ir lokaliai drabuziy industrijai spalvy prognozavimo zinios
galéty padéti geriau suvokti ir jvaldyti produkto planavimo procesus, paskatinti tirti vartotojy
poreikius, subalansuoti atsakomybiy ir kompetencijy paskirstyma tarp mados industrininky ir
kiirybininky, tuo skaidrinant darbo procesus ir siekiant visiems ,,draugiSkesnio* verslo modelio.
Sickiant iSlaikyti Lietuvos mados jmones, tikslesnis spalvy prognoziy rezultatas paskatinty
pirkimus, leisty Zengti zingsnj j tarptauting mados rinkg ir padéty iSvengti neetiSko gamybos resursy
Svaistymo.

Tyrimas atskleidzia, kaip svarbu, kad kity sri¢iy mokslininkai ir menininkai buty jtraukti j
spalvy prognozavimo procesg ir tapty mados prognozuotojy partneriais, o skirtingos meninés ir

mokslinés kompetencijos biity jungiamos siekiant inovatyvaus rezultato.

Apsiribojimai

Darbe nebuvo nagrin¢jamas visas mados prognozavimo procesas, o tik viena jo sudétiné dalis —
spalvy prognozavimas. Nors daug spalvy prognozavimo proceso teoriniy ir praktiniy parametry
persidengia su mados tendencijy numatymo strategijomis, buvo pasirinkta aptarti ir tirti tik tuos
reiskinius, kurie nukreipti  spalvy prognozavimo sintetiniy modeliy tyrimus. Todél samoningai
nefokusuotas démesys | spalvotyra ar kitas spalvy Zinias, tokias, kaip fizikiniai parametrai (Sviesa,
atspalviai, tonas, spalvy ratas ir kt.), programiniy sistemy spalvy modeliai (kaip CMYK, RGB ar

kt.) — tokius apraSymus galima rasti daugelyje darby ir internetiniy prieigy, tirianciy spalva.

Terminy paaiSkinimai
Gilinantis ] spalvy tendencijy prognozavimo sritj, tenka susidurti su tam tikromis definicijomis,
kurios néra tiksliai apibréztos ir daZznai skirtingai interpretuojamos. Tod¢l Siame darbe bus

naudojamos tokios apibréztys:

Adaptacija — terming nuspresta naudoti tyrime jvairiems mados ir spalvy tendencijy
priémimo, prisitaikymo mados rinkoje lygiams nusakyti. Mados tendencijy adaptacija gali reiksti,
kad lokaltis prognozuotojai-dizaineriai pritaiko globalias (mega) mados tendencijas lokalios mados
tendencijy uzsakovams ir vartotojams: mados industrijai ar mados zenklams, planuodami biisimas
kolekcijas, siekdami patenkinti vartotojy poreikius. Uzsienio mados teorijos literatiiroje tendencijy

analizés kontekste dazniau sutinkamo termino adopcija ?° nuspresta nevartoti dél painiavos

25 Adoptacija - lot. adoptatio — jvaikinimas; adopcija [lot. adoptio] / adoptacija. Zr. internetinéje prieigoje

http://www.ukc.ktu.lt/zodynas/
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iSvengimo. Adopcija asocijuojasi su pilnu mados tendencijy priémimu (galima palyginti su
jsivaikinimu), Snekant apie santykj tarp vartotojy ir mady gamintojy. Vartotojas negali nieko keisti
tendencijose, jis priima tas, kurios pasitlomos, arba ne — reiSkia vyksta adopcija. Tuo tarpu
prognozuotojai-dizaineriai ir gamintojai gali adaptuoti globalias tendencijas ir tuomet jas pateikti
vartotojui adoptuoti. Veiksmazodziuose vienos raidés skirtumas gan nedidelis, bet pati prasmé, nors
ir artima, vis délto skiriasi.

Terminas dizaineris-imigrantas kilo siekiant apibiidinti posovietinio dizainerio statusg ir
situacijg dabartinéje lokalioje mados realybéje. Imigrantas Siuo atveju reiskia imigracija i globaly
mados proceso vyksma, tuo paciu liekant lokalioje mados industrijos rinkoje. Posovietinio bloko
Salys neturi sukaupusios kultiirinio mados kapitalo, kurj mini Kawamura, $nekédama apie Japonijos
mados dizaing?®, tad dizaineriai-imigrantai turi jveikti gerokai daugiau i§3tikiy nei tokias tradicijas
turin¢iy Saliy dizaineriai. PanaSiai kaip Ryty Europos valstybiy ekonominiai emigrantai, bandantys
isitvirtinti svetimose darbo rinkose, turi biiti pranasesni uz vietinius darbuotojus, taip ir dizaineriai-
imigrantai, biidami tam tikroje atskirtyje (istorinéje, ekonomingje, kulttiringje, socialinéje ir kt.),
privalo lavinti ir demonstruoti multiprofesinius sugebé&jimus.

Fashiontikonas yra autorés sukurto Vakary mados sistemos veiklos verba-vaizdinio
pavadinimas. Pavadinimas sukonstruotas asocijuojant su zodziais drakonas (pagal autorés
piesinj?’), anglisku fashion (mada) ir Thomaso Mathieseno terminu sinoptikonas?.

Globaliy spalvy konceptais (GCC) tyrime pavadinti jtakingy pasauliniy mady ir spalvy

% kuriuose telpa numatomos spalvos ir jy

tendencijy prognozavimo organizacijy produktai 2
jvardinimai spalvy sistemy kodais, spalvy deriniai ir proporcijos, numatomi tendencijy stiliy
konceptai. Paveikslélyje (2. pav.) matomas pirmy doktoranttros studijy mety projektas, kuriame
pristatyta globaliy spalvy koncepto struktiros analizé. GCC gali apibrézti skirtingai vadinamus
rezultatus, gaunamus po jvykdyto spalvy prognozavimo proceso, taciau jie artimi esme, pvz., spalvy
paletés (colour palettes), spalvy paketai, spalvy istorijos (colour stories), spalvy prognozes (colour
forecasting), spalvy tendencijos (colour trends). Tai galima pavadinti mados prognozuotojy
produktais, kurie publikuojami jvairiausiais pavidalais — knygomis, lankstiniais, internetiniy

tinklalapiy puslapiais. Visuose juose pristatomos ateinanciy sezony numatomos madingos spalvos.

% Yuniya Kawamura, The Japanese Revolution in Paris Fashion (Dress, Body, Culture), Oxford and New York: Berg,
2004, p. 32, 100.

21 7r. pav. 3.

28 Thomas Mathiesen, ,,The Wiewer Society: Michael Foucault's Panopticon'Revisited*, in: Teoretical Criminology,
1997, Nr. 1(2), p. 215-234.

2 Daznai vadinama mega ar globaliomis tendencijomis.
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Taciau ne visas tokias publikacijas galima vadinti konceptualiomis ir autoritetingomis. DazZnai jos
kartoja vienos kitas ar yra leidZziamos ] interneting erdve pavieniy mados blogeriy, dizaineriy ar net

neprofesionaly.

MODE D'EMPLOI

1. Anotacija
Aprasoma kiekvienos
spalvy koncepto

legendalistorija

2. Inspiracija
Vizualus pristatymas
spalvy koncepto

inspiracijy

3. Harmonija

Vizualus pristatymas kaip
ir kokiomis proporcijomis
naudoti spalvas

3.4. globalus spalvy prognozavimo procesas

4. Pridétiné verté
Mados spalvy galimo
panaudojimo kituose

produktuose

5. Raktiniai Zodziai
Metaforos, terminai ar Zodziai,
galintys suteikti papildomos

informacijos apie spalvy koncepta

6. Spalvy originalai
Spalvos jvardinamos
sutartoje spalvy kody
sistemoje

T .spoke h for making * Mach built to make the

world go round * The speed of invention * Understanding progress ¢
Respecting creation * Weave, print, pot, paint, cook * Slick magical
surfaces * Ordinary, hand built design * Naturalness: clay, wood,
iron, glass, carbon, leather * Unknown mmnumy ether, vinyl,
ozone, ials * Useful i objects * Colour;
that signify utility * i * Life size i

Lego mathematics » Cast lolldny  Matt enamels » Glass layers »
Degrees of opacity ® Graduated lusters * Varnished veneers * Hand
made to look porioct Cruhsd by a computer ¢ Scientific art * Taste
and tongue acrob * Slow and whol design *
Luscious glazes Ampliﬂed coexistences * The future is mixed

=
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s FASHION
OMEN'S COLOR. S e ¥

Pav. 2. Globaliy spalvy koncepto struktiiros projektas pagal globaliy prognozavimo agentiry WGSN, Pantone,
Peclaers Paris, Fashion Snoops pavyzdzius. Pirmyjy doktorantiiros mety zvalgybinis tyrimas — info-grafinis projektas.
Maldutiené, 2014.

Trys meno projekto tyrime kuriami sintetiniai modeliai:

Globaliy spalvy koncepty prognozavimo modelis (GCFM);
Lokalus globaliy spalvy koncepty prognozavimo adaptacijos modelis Lietuvoje (LAM);
Naujas lokalus globaliy spalvy koncepty prognozavimo adaptacijos modelis Lietuvoje (NLAM).

Visi trys modeliai yra tyrimo hipotetiniai ieSkomieji. Pirmy mety Zvalgomajame tyrime jie numatyti
ir pradeéti tirti. Apibendrintai juos galima vadinti spalvy prognozavimo modeliais.
GCFM yra hipotetinis ieSkomas modelis, kuris biity susintetintas iStyrus svarbiausius

dabartinius globalius spalvy prognozavimo modelius. Trumpinys GCFM jvestas | tiriamgjj darba,
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kad buty lengviau dirbti su ilgomis formuluotémis. Tai yra akronimas termino Global Colour
Forecasting Model, kurio angliSkas skambesys nurodo j globaly konteksta.

LAM yra hipotetinis ieSkomas modelis, kuris buty susintetintas atlikus kokybinj tyrima ir
atspindéty svarbiausius dabartinius spalvy prognozavimo procesus Lietuvos mados industrijoje. Tai
yra pavadinimo akronimas, kuriame raidé L nurodo lokaly Lietuvos kontekstg, raidé A — j
adaptacijos procesus.

NLAM yra hipotetinis ieSkomas modelis, kuris buty sukurtas kaip tyrimo rekomendacinis
rezultatas, siekiant pagerinti esamg situacija lokalioje madoje. Tai yra pavadinimo akronimas,
kuriame raidé L nurodo lokaly Lietuvos konteksta, raidé A nurodo j adaptacijos procesus modelyje,
o raidé N — naujuma.

Industrininkai-strategai — tai mados dizaino gamybos ir verslo sektoriy darbuotojai ir
vadovai, nuo kuriy priklauso mados jmoniy strategija ir veikla, kurie samdo prognozuotojus-
dizainerius.

Intuicija — skirtingy kalby Zzodynuose® intuicija apibiidinama kaip tiesos suvokimas be
jrodymuy; jsitikinimas, kurio negalima visiSkai pagrijsti, ar gebéjimas ka nors instinktyviai suprasti,
nepasitelkiant sgmoningo protavimo®!. Siame darbe j intuicija Zvelgiama kaip j daugiasluoksnj
dinamiSka Zzmogaus intelekto fenomeng.

Mados tendencijos, kryptys ar prognozés. Sie terminai turi labai plagias vartojimo ribas.
Literatiroje angliSkas terminas fashion tendency dazniausiai turi platesne¢ reikSme, nei tikslesnis
fashion trend, dazniausiai apibtdinantis konkrety mados krypciy stilistinj sezoninj koncepts.
Fashion trend pavyzdziai: ,,70-tyjy jkvépti®, ,,,multivitaminai®, ,,jaukus kantri“ ar panasiis, nusako
spalvas, medziagas, stiliy, siluetus, dizaing ir t.t. Tuo tarpu fashion tendency reiskia daugiau bendra
mados stiliy kryptinguma, galint] apimti kelis ,.trendus® arba bendras socialinio, ekonominio,
kultiirinio judéjimo tendencijas.

Mados tendencijy prognozavimas — jvairiy drabuziy mados produkty (spalvy, audiniy,
siluety, stiliy, rasty, tekstury, aksesuary, jvaizdziy ir t.t.) iSankstinis sezoninis numatymas, dalis
sudétingos grandininés Vakary mados sistemos. DaZzniausiai vykdomas globaliy mados tendencijy
prognozavimo agentiiry (kaip WGSN), o smulkesniy agentiiry, ar pavieniy specialisty adaptuojamos

lokalioms rinkoms.

30 Stasys Keinys, Jonas Klimavicius, Jonas Paulauskas, Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas. Vilnius : Lietuviy kalbos
institutas, Mokslo ir enciklopedijy leidykla, 1993, p.215.
3L Intuition — the ability to understand something instinctively, without the need for conscious reasoning, in: English

Oxford Living Dictionaries, [interaktyvus], [Ziaréta 2017 0917], https://en.oxforddictionaries.com/definition/intuition.
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Mados tendencijy uZsakovai ir vartotojai — jvairiausi mados produkty gamintojai ir kiiréjai,
kurie profesionaliai naudojasi mados tendencijomis, kad galéty sékmingiau parduoti tirazuojamus
mados produktus.

Mados spalvy prognozavimas — procesas, kurio rezultatas yra spalvy prognoziy konceptai,
pirmoji ir viena svarbiausiy tendencijy prognozavimo grandinés daliy, glaudziai susijusi su mados
verslu ir jo planavimu.

Mados spalvy prognozuotojas — specialistas, dirbantis mados spalvy prognozavimo
sistemoje. Vakary mados sistemoje tas pats zmogus gali dirbti ir su mados tendencijy, ir su spalvy
prognozémis. Lietuvos mados industrijoje dazniausiai tas pats zmogus yra ir mados dizaineris.
Prognozuotojai retai dirba kaip savarankiski specialistai, o spalvy prognozuotojo specializacija yra
dar retesnis reiskinys Lietuvoje. Dazniausiai lokaliis uzsakovai visas mady prognozuotojy veiklas
priskiria mados dizaineriams. Todél tyrime Snekant apie lokalias situacijas mados spalvy
prognozuotojai bus vadinami prognozuotojais-dizaineriais.

Kolektyviné pasgmoné — analitinéje psichologijoje tai yra asmening pasamong papildanti
pasamonés dalis. Joje telpa visy zmoniy bendri prisiminimai, instinktai ir patirtis. Pasak Carlo
Gustavo Jungo, Sie psichiniai elementai yra paveldimi ir daznai virsta j archetipus, ir jie tampa
akivaizdils svajonése, pasakose, mituose, religijose ir kituose kultiiriniuose reiskiniuose.*

Kontempliatyvieji mokslai — JAV garsaus religijotyrininko B. Alano Wallace'o buvo
pateiktas pasitlymas, kad budizmo ir Vakary mokslo kontempliacinés metodologijos biity
integruotos j vieng disciplina: kontempliatyvyjj moksla. 3 Sj termina naudoja ir Audrius
Beinorius.®*

Nesqgmoningi turiniai — tai, kas pamir$ta, iSstumta, nepastebimai suvokta, pagalvota ar
pajausta — asmeninés pasgmoneés turiniai, kurie Carlo Gustavo Jungo apibiidinami kaip apimantys
visas asmeninés patirties jgijas.>®

Savarankiskas protas — remiantis kai kuriomis Ryty kraSty dvasiniy mokymuy kryptimis,
reiskia skendéjima iliuzijy pasaulyje (Majoje), kai galvojimas (protas) painiojamas su tikruoju

Savimi. Tyrime Savarankiskas protas prieSpastatomas Savajam ,,A$“. PanaSias prieSprieSos

32 Andrew M. Colman, A Dictionary of Psychology, New York: Oxford University Press, 2009, p.147. Skaityti pladiau:
Carl Gustav Jung, Psichologiniai tipai, Vilnius: Margi rastai, 2013, p. 526; 542.

3 Alan B. Wallace, Contemplative Science: Where Buddhism and Neuroscience Converge, New York: Columbia
university Press, 2009.

34 Audrius Beinorius, ,,Dvasingumas ir sgmoningumas: apie budizmo meditaciniy praktinj vaidmen]j $iuolaikinéje
Vakary psichoterapijoje, in: Inveniens Quaero, Vilnius: Vilniaus pedagoginio universiteto leidykla, 2014, p. 199-214.
35 Carl Gustav Jung, Psichologiniai tipai, Vilnius: Margi rastai, 2013, p. 544.
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prasmes vakarietiSkoje psichoterapijoje talpina tokie konceptai, kaip ego ir superego; ego ir
savastis; sgmoné ir pasgmoné ir kt. SavarankiS$ko proto dominavima mastymo procese analitinéje
psichologijoje biity galima interpretuoti kaip savo ,,Se$¢lio” neigima, o i§ prognozuotojo pozicijos
zvelgiant, tai reiksty, kad tirdamas ,,patj pasaulj* painioji ji su ,,savo nory pasauliu®.

Savasis A§ — terminas ,,pasiskolintas® i§ Ryty kultiry dvasiniy studijy, galimas apibudinti
kaip Auks¢iausioji siela, kuri pagal vedanta yra susiliejusi su individualia siela.®® Reiskia visiskai
»svary“ As, nesutapatintg su kiinu, norais ir prisiri§imais.

Spalviniais archetipais pavadintas Jungo archetipy apibrézties prototipas, vadinamieji
kolektyvinés pasamongs turiniai. Darbe spalviniai archetipai reiskia tg kolektyvinés pasagmonés dalj,
kuri galimai suformuoja bendrus spalvinius (grupés Zmoniy) vaizdinius. Sie vaizdiniai susiformuoja
ne tik mados spalvy materialaus vartojimo sekoje, bet ir jgauna archetipy pavidalg dél skirtingy
ikisamoniniy veiksniy (mity, religijy, iSgyvenimy) poveikio.

Vakary mados sistema apima kurybos ir industrijos inovatyvias sistemas, Skatinancias
vartotojy poreikius nuolat reik$tis kintancioje socialinéje-kultiirinéje tapatybéje. Tai drabuziy
mados ir visokeriopy su ja susijusiy produkty kiirybin¢, gamybiné ir prekybiné sistema. Siuolaiking
globalia Vakary mados sistemg reikéty suprasti kaip vientisa samoningg organizma, gerai
suplanuotg ir tiksliai veikiantj. Pasak Kawamuros, tai ir industrijos darinys — tandemas tarp
gamybos, reklamos, pardavimy ir naujy produkty.?” Neabejotinai §i sistema inkorporuoja ir valdo
skirtingy sektoriy profesionaly legionus: jvairiy sri¢iy dizaineriy, prognozuotojy, stilisty, ir
industrijos Saky gamybininky, mokslininky, vadybininky, prekybininky, reklamininky. Reilly
teigia, kad ,,kiekvienas i§ jy turi vaidmenj, skatinantj mados poky¢ius. Jie sprendzia, kg gaminti (ar

ko negaminti), ka reklamuoti (ar ko nereklamuoti), galiausiai lemia, kas taps mada*®,

36 [Mokytojo M mokinys], Sri Ramakrisnos pokalbiy eliksyras, Kaunas: Mijalba, 2013, p. 435. Knygoje Illpu Pamana
T'uma Savasis ,,A$* apibiidinamas kaip reiSkiantis tikrajg Zzmogaus prigimtj, jo tikrajj AS, iSreiSkiamg jausmu ,,AS esu®,
tapaty Brahmanui, kaip saulés spindulys Saulei, ir todél auki¢iausiaja batj, galutine realybe. Zr. O. M. Morunesep,
Ulpu Pamana I'uma Ilecuv Llpu Pamanei, Cankt-IlerepOypr: B. C. Pamanan IIpesunent Cosera [Toneunreneit pu
Pamanampam TupyBannamanaid, IHaust coBMeCTHO ¢ «DKOMOJINC U KyIbTypa», 1996, p. 205.

37 Yuniya Kawamura, Fashion-ology: An Introduction to Fashion Studies, New York: Oxford Berg, 2005.

% Reilly Andrew, Key concepts for the fashion industry, London, New York : Blloomsbury Academic, 2014, p. 101:
[...] [each] of whom has a role in fostering fashion change. What they decide to produce (or not produce), promote (or

not promote) ultimately affects what may become fashion.
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1. MADOS TENDENCIJOS KAIP GLOBALIZACIJOS PASEKME: NUO
PROGNOZAVIMO IKI ADAPTACIHOS

Siame skyriuje bus nagrinéjama mados sistemos samprata. Apsibréziant svarbiausia mados tyrimo
aspektg bus nusakytas poziiiris j mados sistemg Siame meno projekte. Taip siekiama suteikti kritinj
mados struktiiros suvokima, padedantj geriau perprasti tyrimo specifika (1.1.;1.2.). Zinant Kaip
veikia mados sistema ir kokig vietg joje uzima spalvy tendencijy prognozavimas, bus aptarta kokie
socialiniai veiksniai skatina spalvy kaita, mady poky¢ius, kokios yra varomosios pokyc¢iy jégos. Bus
analizuojamos klasikinémis vadinamos mados kryp¢iy teorijos, nagrinéjama kaip mados
tendencijos keitési per istorijg ir kaip tai susij¢ su globalizacija, Lietuvos ir Vakary mados raida.
(1.3.). Galiausiai bus apzvelgta spalvy prognozavimo raida, Siuolaikinés mados ir spalvos
tendencijy agentiiros ir organizacijos, kurios didzigja savo darby dalimi ,iliustruoja“ mados ir
spalvy kaitg, bus paaiskinta mados prognozavimo organizacijy Svarba greitos mados ,.eroje*
(1.4.).%

1.1. Mados apibréZzimas mados imigranto akimis

Daugybeé galimy mados (kaip fenomeno raiSkos aprangos srityje) analizés pjuviy sukuria
terpe painiavai ir ginCams, ypa¢ Lietuvos mados diskurse. Stebéjimai rodo, kad tai vyksta kai
bandoma analizuoti mados fenomeng, neapsibrézus gino objekto arba suvokiant mada labai
skirtingais aspektais. Lietuvoje keletg deSimtmeciy diskusijose apie madg yra stebimi nuolatiniai
susikirtimai tarp Zurnalisty, dizaineriy, pramonininky, mados uzpirkéjy ir akademinés
bendruomenés nariy pozitriy, todél, kad 1 mada zilirima labai siaurais skirtingais aspektais, daznai
nesuvokiant viso reiSkinio pilnumo, neapibréziant diskutuojamo objekto. Net akademinéje
bendruomengje, greiiausiai dél iSsamesniy teoriniy mados tyrimy ir analizés trikumo, yra
jsivyravusi tradicija, vertinant mados dizaing, priskirti jam tik estetines ar utilitarines funkcijas,
pamirStant, kad mada, net ir susiaurinus poziiirio prieigg tik iki drabuziy kaip daikty srities, yra vis
Biitina suvokti, kad mada pirmiausia — tai galinga komunikaciné sistema, ,tarptautiné kalba ir

globalus verslas*°, kuri ,,pateikia jzvalgas apie visuomene, kultiira ir padia save“*. Ir nors daugelis

39 Kiekvieno disertacijos skyriaus pradzioje pateikiama biisimo skyriaus anotacija.
40 "Fashion is an international language and a global business" (,,Mada yra tarptautiné kalba ir globalus verslas), zr.

Sue Jenkyn Jones, Fashion Design, London: Laurence King, 2005, p. 6.
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zmoniy supranta madq kaip aprangg, ir tai tam tikra prasme tiesa, ta¢iau mada yra daug
sudétingesnis fenomenas, besireiSkiantis jvairiose srityse, ne tik aprangoje, talpinantis jvairiausiy
prasmiy. Kaip tekstas gebantiems skaityti padeda suvokti gilias prasmes ir turinius, o ne tik raidziy
grafikg, taip ir apranga gebantiems ,skaityti jos siun¢iamus zenklus atveria atkoduoja naujas
reikSmes, gilesnes ir platesnes, nei estetiné ar funkciné iSraiska.

Tiriantys mada mokslininkai skirtingai ja apibrézia, priklausomai nuo paties tyré¢jo mokslo
srities, bei nuo tiriamy mados aspekty. ,,Kostiumas — tai polifunkcinis reiskinys, budamas zmonijos
materialios ir dvasinés kultiiros dalis, jis informuoja apie konkrety individa, ir apie visg istoring

epochg.“*2 Mada fenomenalus reiskinys ir jos tyrimy turiniai bei formos gali biiti labai skirtingi.

Mada kaip idéja ir materialus artefaktas neabejotinai yra kirybinio bei industrinio procesy tiesioginis
rezultatas, inovacijy sistema, kuri sukonstruota skatinti ir jvykdyti sezoninius vartotojy pageidavimus, bei

tenkinti kultiirinj poreikj — apibrézti nuolat besikei¢ian¢ia socialine tapatybe ir santykius.*?

Sis platus abstrahuotas Cristopherio Brewardo mados fenomeno apibréZimas talpina savy
socialinius ir psichologinius pjiivius, panardina mada ne tik i verslo, bet ir | socio-kultiirin lauka,
nurodo ] industrinj ir kiirybinj mados procesus. Nors ir tampriai susieta su produkto gamyba ir
industrijos sistema mada gali biti analizuojama kaip ,,[nemateriali] jéga, besireiSkianti per
materialius produktus, kurie atspindi naujumg lyginant su ankstesniais mados produktais,
adaptuotais Zmoniy grupés bei yra atspindys visuomenés ir kultiros*.** Brannon mada supranta ir
tiria skirtingais aspektais kaip socialing ir psichologing individo reakcija, populiarig kultiira,
nuolatinj kisma, universaly fenomeng, reikSmiy perkélimg, ekonominj stimulg, lyCiy skirtumy
pasireiskimg. Galiausiai ji apibendrina, kad mada paprasciausiai galima apibrézti kaip ,,stiliy, kuris

yra populiarus dabartyje arba tendencijy rinkinj, kuris buvo priimtas placios auditorijos*.** Ta¢iau

41 “Fashion is more than the sum clothing and textiles. It offers insights into society, culture, and itself" (,Mada —
daugiau nei tekstilés ir drabuziy suma. Mada pateikia jzvalgas apie visuomeng, kultirag ir pacig save®), zr. Ingrid
Loschek, When Clothes Become Fashion: Design and Innovation Systems, New York: Berg, 2009, p. 205.

43 "Fashion as material artifact and idea is clearly the directed result of a creative and industrial process, a system of
’innovation’ engineered to meet and encourage seasonal consumer demands and fulfilling cultural requirement to define
ever-shifting social identities and relationships", zr. Cristopher Breward, Fashion (Oxford history of Art), Oxford: OUP
Oxford, 2003, p. 63. Cia ir kitur, jei nenurodyta kitaip, versta disertacijos autorés.

4 “Fashion is a intangible force that is manifested in tangible products, that represent newness relative to prior fashion
products are adopted by a group of people, and are reflections of society and culture", Zr. Andrew Reilly, op.cit., p. 12.
45 "Fashion is a style that is popular in the present or a set of trends that have been accepted by a wide audience.", Zr.:

Eveline L. Brannon, op. cit., p. 14.
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tokio paprastumo paradoksas aigkéja toliau: ,,[Zvelgiant] i§ psichologiniy, sociologiniy, kultiriniy
ar komerciniy poziiirio tasky, mada yra kompleksinis fenomenas“.*® Kitos tyréjos Kawamuros
mados apibrézimas tarsi praskleidzia Brannon ,.komerciniy fenomeny komplekso* galimg turinj:
»Mada yra sistema, susidedanti i§ institucijy, organizacijy, grupiy, gamintojy, renginiy ir veikly,
kurioje kiekviena dalis prisideda prie mados pagaminimo*4’.

Galima teigti, kad dauguma tyréjy mada suvokia kaip besikeiCiant] daugiasisteminj
organizma, siejama sudétingy rysiy sistema, veikiama laiko ir erdvés. Tiriant madg vienaip ar kitaip
tenka susidurti su dinamikos, judéjimo, poky¢iy, virsmy analize ir jvertinimu. Si kaita daZniausiai
apibtiidinama kaip mados tendencijos, kryptys ar prognozés. Disertacijos tyrimy laukas yra susijes
su mados industrija, tendencijomis ir jy prognozavimu, kur ,,[m]ada néra papras¢iausiai aprangos ar
puoSmeny stiliy kaita, bet grei¢iau sistemingas, struktiiruotas ir apgalvotas stiliaus pokyciy

modelis*4®

. remiantis aptartomis mados tyréjy mintimis ir meninio tyrimo poreikiu buvo apibréztas
Sios disertacijos tyréjo pozitris | madg, Kuri suprantama kaip nemateriali kintanti jéga, plintanti
materialiuvose mados industrijos produktuose, priklausancivose Vakary mados sistemai.
Disertacijoje mada tiriama neatsiejamai nuo mados industrijos: tai reiskia yra paplitusi tarp daugelio
vartotojy sluoksniy ar siekianti tokia biiti. Naudojant Sig apibrézties perspektyva aptariami ir
vertinami skirtingi mados aspektai mados imigranto akimis, taip galint i$laikyti reikiamg atstuma
tarp globalios ir lokalios mados, tarp globaliy mados tendencijy ir jy adaptacijy vietinéje mados
rinkoje. Larsas Svendsenas kalba apie mada kaip visuoting ideologija, turincig savo logika ir
veikimo mechanizmy valdymg. *° Tokia ,,visuotiné ideologija® ar ,kultiiriniy ir komerciniy
fenomeny kompleksas® ryskiai reiSkiasi aprangos srityje, o Siandieniné globali Vakary mados
sistema kuria tokios jvairiapusés raiskos prielaidas.

DrabuZziy mada ypatinga ir tuo, kad ji kuriama labai trumpam gyvavimo ciklui. Mada

samoningai kuriama tam, kad mirty. Sis procesas vadinamas planuojamu senéjimu (planned

46 "Fashion is a complex phenomenon from psychological, sociological, cultural, or commercial points of view.", Zr.:
ibid.

47 "Fashion is a system of institutions, organizations, groups, producers, events and practices, all of which contribute to
making fashion", zr. Yuniya Kawamura, op. cit., p. 45.

48 "Fashion is not simply a change of styles of dress and adornment, but rather a systematic, structured and deliberate
pattern of style change", zr. Polhemus Ted, Fashion and Anti-fashion, London: Lulu.com, 2011, p. 37.

49 "Fashion is a general mechanism, logic or ideology that, among other things, applies to the area of clothing” (,,Mada
yra visuotinis mechanizmas, logika arba ideologija, kuri, be kita ko, taikoma drabuziy srityje), Zzr. Lars Svendsen,
Fashion: A Philosphy, London: Reaktion Books, 2006, p. 12.

32



obsolescence) ir yra pamatinis vakarietiskoje mados sistemoje, tuo ji i§ esmés skiriasi nuo kai

kuriy kity dizaino $aky®!,

1.2. Fashiontikonas — Siuolaikinés Vakary mados sistemos ivaizdis

Globalizacija, jos intensyviis komunikacijos srautai tarp skirtingy visuomeniy, gyvenimo
ritmo greitéjimas, technologinis laiko ir erdvés atstumy panaikinimas neiSvengiamai paveiké mada.
Vartotojiskos visuomenés susidarymas ir skatinimas, kurioje kiekvieno ,,pareiga [yra] atlikti
vartotojo vaidmenj“®?, tapo vienu ryskiausiy naujo tipo globalios visuomenés bruozy ir XX a.
pabaigoje — XXI a. pradzioje tai nulémé naujag mados slinktj — nuo individualizuoty kokybisky
mados gaminiy iki globalios nekokybiskos masinés mados produkcijos. ,,Siandien nebéra mados:
tik mados, néra taisykliy tik galimybés, kiekvienas gali biiti bet kuo“3. Autorystés patentavimo
nebuvimas mados sistemoje (patentuojami tik logo Zenklai, vardai, bet ne patys drabuziy modeliai)
skatino nepaprastai didelj konkurencinguma, naujoves ir inovacijas, gamybos tempy greitéjima. Ir
nors svarstant i$ vakarietiSkos, akademinés mastymo perspektyvos, tai dazniausiai vertinama labai
neigiamai, dél autoriniy teisiy pazeidimo ir tuo paciu asmeninés zalos kuiré¢jui padarymo, taciau
HrytietiSkai atsiribojus nuo vertinimy, galima jzvelgti nemazai teigiamy pusiy. Tai leido iStisoms
dizaineriy kartoms ir visy lygiy gamintojams nevarZomai mokytis (per kopijavima) ir paspartino
mados pramonés vystymasi, kuris, pasak Johannos Blakley®*, daug karty pralenké patentuojamy
skirtingy sri¢iy industrijos produkty (baldy, filmy, knygy, muzikos leidybos) gamybos pelninguma.
Masinés produkcijos efektyvumas leido madai tapti kopija visuose rinkos lygiuose tuo paciu
sezonu. Kopijavimo praktika per ganétinai trumpg laikotarpj jsitvirtino mados industrijoje. Madai

tai padéjo tapti gigantiSku verslu. XXI a. didelés mados kompanijos €émé jungtis ; konglomeratus,

%0 Andrew Reilly, op. cit., p. 13.

51 Akademinéje bendruomenéje kartais kyla diskusijos dél mados estetikos tarp skirtingy sri¢iy eksperty (dizaineriy,
architekty) daZznai biina neprasmingos, nes negalima taikyti ty paciy kriterijy prigimtinai skirtingoms koncepcijoms:
tokios kriterinés nuostatos architekttroje, kaip ,,stovéti amzinai, o madoje — ,keistis nedelsiant, yra prigimtinai
priesingos, net turint mintyje keliy deSimtmec¢iy tvarios mados judéjima.

52 Bauman Zygmunt, Globalizacija: pasekmé Zmogui, Vilnius: Strofa, 2002, p. 123.

%3 "Today there is no fashion: only fashions, no rules only choises, everyone can be anyone.", zr. Mike Feathersone,
Consumer Culture and Postmodernism, London: Sage Publications, 2007, p. 83.

5 [interaktyvus], [Zitiréta 2018 02 17],
https://www.ted.com/talks/johanna_blakley lessons from_fashion_s free culture

Johanna Blakley, ,,Lessons from fashion's free culture*. Filmed April 2010 at TEDXUSC.
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tokius, kaip LVMH®, PPR®, GAP Ink®, H&M?%, Iditex®® ir kt. Korporatyviné mada — naujas
Siandieninis mados veidas, j kurj Zvelgiant jau i§ ,,post-postmodernizmo“® perspektyvos, laikmetis
reikalauja naujy teorijy, galin¢iy paaiskinti Siuolaikinius greitus mados pokycius.

Brannon teigia, kad mados tendencijy greitéjant] sklidimg be sieny lemia masine
komunikacija, masiné produkcija ir padidéjusi vidurinioji klasé. Reilly savo knygoje Key concepts
for the fashion industry apibendrindamas jtakingy Siuolaikiniy mados tyréjy mintis, svarsto, kokiu
biidu gali sklisti mados tendencijos be sieny. Jis daro tris i§vadas, kuriomis bandoma pilnai nusakyti
mados tendencijy Kaitos prieZastinguma. Pirma prieZastis yra ta, kad mados kryp¢iy prognozavimo
organizacijos®! leidzia knygas, siiilanéias idéjas nuo spalvy koncepty iki konkreéiy drabuziy siluety,
stiliy, kuriomis vienokiu ar kitokiu biidu praktiSkai naudojasi visy lygiy dizaineriai, prognozuotojai
ar mados gamybininkai. Antra ta, kad daug mados kompanijy (brand'y) kuria ir islaiko skirtingo
stiliaus ir kokybés kategorijy drabuziy linijas, kuriy tikslas patenkinti skirtingy rinky ir kainy
poreikius. %2 Mados drabuziy linijy uzduotis priartéti prie kiek jmanoma skirtingesniy Zmoniy
skirtingose rinkose ir taip sitilomos/prognozuojamos mados kryptys inkorporuojamos } skirtingy
drabuziy linijas ir perduodamos konkre¢iam vartotojui. Ir tre€ioji priezastis — tai mados modeliy
kopijos®®. Jy pagaminimo laikas technologijy déka Siandien pasieké nebe ménesius ar savaites,
kuriy prireikdavo kopijuotam produktui paleisti ;| gamybg ir i rinkg prie§ penkis ar deSimt mety, o

dienas. Tad kopijos greitai sklinda ir pasiekia pla¢ius vartotojy sluoksnius. Sios autoriaus nurodytos

% LVMH — Moét Hennessy Louis Vuitton SE, sutrumpintai vadinamas LVMH — tarptautinis prabangos prekiy
konglomeratas. Pla¢iau: [interaktyvus], [zitiréta 2018 02 15], https:/www.lvmh.com/

% Kering (anks¢iau Pinault-Printemps-Redoute, trumpiau vadinamas PPR) — tarptautinis prabangos prekiy
konglomeratas. Pla¢iau: [interaktyvus], [zitréta 2018 02 15], http://www.kering.com/

5 GAP Ink — tarptautiné drabuziy prekybos bendrové. Pladiau: [interaktyvus],  [ziGréta 2018 02 15],
http://www.gapinc.com/content/gapinc/html.html

% H&M, tarptautiné drabuziy prekybos bendrové. Pladiau: [interaktyvus], [ziuréta 2018 02 15],
http://about.nm.com/en/about-us/hm-foundation.html

% Inditex, tarptautiné drabuZziy prekybos bendrové. Pladiau: [interaktyvus], [zitréta 2018 02 15],
https://www.inditex.com/en/about-us/who-we-are

8 Andrew Reilly, op. cit., p. 23. Post-postmodernizmo terminas vartojamas mados teoretiky norint pabrézti mados
pasaulyje Siuo metu vykstancia globaliy tendencijy kaitg, susijusig su nauja virtualia realybe.

81 Subendrintas pavadinimas agentiiry, jmoniy, kompanijy ir t.t.

52 Andrew Reilly, op. cit., p.104.

63 Cia kalbama apie visokio lygmens plagiatus madoje. lliustruojant galima pateikti pavyzdj, kaip dizainerio sukurtas
naujas drabuZis, pasirodes ant mados takelio, gali akimirksniu atsirasti jau pagamintas ir padaugintas pardavimuose
skirtingose rinkose ne jj sukurusiojo dizainerio ar prekés zenklo vardu, o skirtingais kopijuotojy vardais. Tai yra

jmanoma ir dél ankséiau darbe jau aptartos autoriniy teisiy apsaugos nebuvimo mados sistemoje.
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priezastys paaiSkina mados tendencijy sklidimo be sieny priezastis ir yra ganétinai svarios mados
tendencijy specializuotos literatiiros kontekste. Taciau vykdomame tyrime Siame etape svarbus
klausimas — kas yra pirminis globaliy mados tendencijy koncepty uzsakovas ir katalizatorius —
iSlieka neatsakytas, nors tendencijy plitimo be sieny priezastingumas atskleistas. Kod¢l taip svarbu
suvokti, kas uzsako, planuoja ir strateguoja mados tendencijy gimimg, judéjima ir kaip tai susije su
mados industrijos procesu?

Vienas i§ tyrimo motyvy yra suteikti didesnj pasitikéjimg Lietuvos mados industrijos
jmonéms, priimant dizaino sprendimus, patikimai adaptuojant ir pritaikant globalius spalvy
konceptus (GCC), papras¢iau — numatant ir atsirenkant ateinanéiy sezony kolekcijy spalvy
konceptus. Vienas i§ patikimumo aspekty smarkiai siejasi su komunikavimo kokybe tarp imonés
(kaip spalviniy koncepty uzsakovo-pirkéjo) ir kiirybinés komandos (kaip spalvy koncepty kuiréjy-
pardavéjy). Daznai lokaliame mados lauke kiuir¢jy komandos nariai yra akademinés dizaineriy
bendruomenés atstovai (absolventai). Patikimumo uZtikrinimas daznai tampa sunkiai
igyvendinamas dé¢l bendro nesusikalbéjimo, nes uzsakovai, o daznai ir kiiréjai, neturi aiSkaus
suvokimo, kokig vietg spalvy ir mady konceptai uzima Vakary mados sistemoje, kokias strategijas
reikia taikyti bandant adaptuoti globalias tendencijas. Padétis dar komplikuojasi, jei abi pusés
nesuvokia Vakary mados sistemos apskritai arba mato tik tam tikra jos dalj, su kuria tiesiogiai
susiduria. Taigi nesuvokimas sistemos, kurioje arba kuriai dirbi, — yra pavojingas i§ esmés —
nejmanoma i$sikelti tikslo ir numatyti uzdaviniy, tad nejmanoma pasiekti norimy rezultaty.

Vakary mados sistema gerai suplanuotas ,,industrijos darinys“, veikiantis kaip vientisa
samoninga organizacija, kuri yra ,tandemas tarp gamybos, reklamos, ir naujy produkty
pardavimy“®*, Neabejotinai §i sistema inkorporuoja ir valdo skirtingy mados sektoriy profesionaly
mases: dizaineriy, prognozuotojy, stilisty, jvairiy industrijos sri¢iy gamybininky, mokslininky,
vadybininky, prekybininky, reklamininky ir t.t. Reilly teigia, kad ,kiekvienas i§ jy turi vaidmen;,
skatinantj mados poky¢ius. Jie sprendZia, [ka] gaminti (ar [ko] negaminti), [ka] reklamuoti (ar [ko]

nereklamuoti), galiausiai lemia, kas taps mada“®®

. Ypatingai svarbus zodis, miisy supratimu, ¢ia yra
vaidmuo, o vaidmenis kazkas uzsako ir skirsto. Rinkos infrastruktiiriné teorija nurodo, kad svarbiis

vaidmenys tenka pardavéjams ir prekiy iSdéliotojams (merchandisinger®®) nes drabuziy pardavimai

8 Andrew Reilly, Key concepts for the fashion industry, London, New York: Blloomsbury Academic, 2014, p. 101.

8 1dem, p. 101: "[...] each of whom has a role in fostering fashion change. What they decide to produce (or not
produce), promote (or not promote) ultimately affects what may become fashion."

% Merchandising, tai marketingo procesy dalis, sprendzianti prekiy pardavimo metodika parduotuvése, pvz.: drabuziy
sukomplektavimg ir iSdéstymg vitrinose ir lentynose. Lietuviskas atitikmuo buvo pasiilytas ,,prekydésta®;

[interaktyvus], [zitréta 2018 09 20], http://www.vIkk.It/konsultacijos/1740-merchandising-mecandaizingas.
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maZmeninéje rinkoje tampa mada®’. Suprantama, kad konkre¢ius Zmones samdo kiti konkretiis
zmongs ir taip be galo. Taciau svarstant apie sisteminj; Vakary mados modelj, ne tiek svarbus
pavienio uzsakovo vardas, kiek sistemos ap¢iuopimas holistiniu mastu.

Todél kaip pagalbinis jrankis, padedantis greitai suvokti Siuolaiking globalig Vakary mados
sistemq, disertacijos autorés buvo sukurtas verba-vaizdinys — ,,drakonas Fashiontikonas* (3. pav.).
Jis sukonstruotas multimetodiskai, remiantis ilgalaikiy praktiniy patiriy ir teoriniy Ziniy sinteze,
strategine intuicija®, diagnostika i§ netiesioginiy simptomy®. Tyréjo pozicijos pasirinkimas — tarsi
stebétojo 1§ uzribio, buvimo lokalioje situacijoje (panasi j Georgo Simmelio pozicija jo amzininky
pozitiriu), buvo sagmoningas, leidziantis ilaikyti pakankamai didelj atstumg nuo stebimo objekto,
ty. Siuolaikinés globalios Vakary mados sistemos, kad buty galima apciuopti jos galimus
gigantiSkus parametrus, sandarg ir tarpusavio rySius, apibendrintu verba-vaizdiniu suvokti ir aprépti
reiskinio mastus. Tikétina, kad dabartiné globalioji mados sistema tokia didel¢ ir gyvai
besikei¢ianti, kad dauguma tyréjy nagrinéja tik jos ,,preparacijas®, idant giliau galéty uz¢iuopti ir
susidoroti su probleminiais uzdaviniais. Neatmestina, kad dauguma ne kritiniy tyrimy apie mada
finansuoja pati mados sistema: jie yra sukonstruoti, kad gerinty sistemos darbg ir rezultatus, taciau
dazniausiai ne tam, kad filosofiskai ar kultiirologiskai apmastyty kritikuotinus aspektus ar sistemos
ydas. Netgi priesingai, ieskant Saltiniy, susidaro jspudis, kad moksliniy kritinio pobtudzio darby yra
labai mazai. Po Rolando Bartheso 1967 m. publikuoto darbo The Fashion Systeme’, kuris tarsi
,semiotiné sintaksé*’! kiiré taisykles, kategorijas ir nagrinéjo tarpusavio rysius bartiskoje mados
sistemoje, néra naujos tokio gylio studijos, holistiSkai apimancios Siuolaikinés Vakary mados

sistemos analiz¢ ir/ar kritika.

57 Andrew Reilly, op. cit., p. 102.

88 Vienas i§ svarbiausiy prognozuotojo jrankiy, apraSyty Raymondo, zr. Martin Raymond, The Trend Forecasters
Handbook, London: Laurence King Publishing Ltd, 2014, p.77.

89 Ginzburgoir Davin apraSomas medZiotojy sekimo metodas, zr. Carlo Ginzburg, Anna Davin ,Morelli, Freud and
Sherlock Holmes: Clues and Scientific Method* in: History Workshop, No. 9, Spring, 1980, Oxford University Press.

"0 Roland Barthes, The Fashion System, California: University of California Press, 1990.

"L Roland Barthes, The Language of Fashion, Sydney: Bloomsbury, 2013, p. 95.
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Pav. 3. Fashiontikonas. Maldutiené, 2015.

Sis sukurtas verba-vaizdinys rodo apibendrinta Vakary mados sistemos struktiirg tuo
materialiuoju matmeniu, kuris analogijoje galéty atitikti zmogaus kaip sistemos fizinj, materialy
matmenj — kiing. Kiti analogiski struktiriniai abiejy sistemy kiinai taip pat galéty buti palyginti,
pvz., emocinis, psichinis ar mentalinis. Fashiontikonas — sistema-mada, kaip ir sistema-Zmogus yra
daug daugiau nei fiziné sgranga, taCiau netgi jei nagrinétume vien pastarajg, tai ir ji turi begale
funkciniy sistemy ir désningumy.

Suvokus, kad visy pirma Vakary mados sistema yra didziulis verslas, suprantama, kad joje
néra atsitiktiniy improvizacijy, nenumatyty veiksmy, nekontroliuojamy padariniy ar nesusijusiy
priezas¢iy. Fashiontikonas apima ne tik su kiiryba susijusias verslo sritis (mados namus, brand'us,
dizaineriy zenklus, kolekcijy pristatymus), tac¢iau ir daug skirtingy pramonés (nuo Zaliavy auginimo
iki sagy pagaminimo), komunikacijos (medijy, reklamos, leidybos ir kt.), groZio industrijos
(kosmetikos, kvepaly, juvelyrikos ir kt.) sektoriy verslus bei visg pardavimy sistemg. Nereikéty
pamirsti ir edukacinés sistemos ijsitraukimo — edukaciniy leidiniy leidyba, mados mokyklos,
konkursai, apdovanojimai — giliau paieskojus visur ,,kySo Fashiontikono ausys®“. Sio ,,drakono*
sistema turi ir nepaprastai didelg psicho-emocing galig — turédama manipuliavimo ir propagandos
aparata, kuriam galima priskirti mady pristatymus ant podiumy, mados leidinius, tapusi globaliai
»,monstriska“ (didZioji gamybos dalis yra iSkelta uzZ Europos ar Amerikos riby), ji turi stiprig
»magneting jéga“ — trauka, veikian€ig visus esanius jos lauke. DazZnai Zmonés, dirbantys
vakarietiSkoje mados sistemoje, yra ,,pavergti“ savo darbo, tikri ,,mados miiSio kariai, taciau retas

suvokia, kas yra §io misio ,.generolas®. Biidamas sistemos viduje ar arti jos, panaSiai kaip
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keliautojas kalnuose, negali pamatyti pilno panoramos vaizdo, kol neatsitrauki pakankamai dideliu
atstumu.

Matant i§samy Vakary mados sistemos vaizda prie§ pradedant veikla, susijusig su mados
dizainu, galima suprasti ir jvertinti, kad joks pavienio asmens — dizainerio, kiiréjo ar prognozuotojo
— kiirinys netaps mada, kol nebus padaugintas, iSreklamuotas ir parduotas, kitaip sakant, kol placiai
nepasklis, ir daugelis Zmoniy nepanorés ,kurinio* dévéti, tai yra nepasieks to, kg Malcolmas
Gladwellis pavadino ,tipping point“’2 — momento, kai reiskinys virsta epidemija ir plinta
nesustabdomai kaip virusas. Siame apZvalgos taske paranku paaiskinti tam tikras Fashiontikono
silpnasias vietas. IS vienos pusés, kai verslas, globaléjant pasauliui, laimé¢jo teise kurti mados stiliy
poky¢ius (mados tendencijy prognozavimas " yra sudedamoji poky¢iy dalis), pirkéjas tapo

,,JFashiontikono mitybos tinklo*"*

svarbiausia grandimi, turin¢ia adaptuoti mados stilius, taiau i$
kitos pusés, procesas kartais jgauna epideminj, nekontroliuojama charakterj, kai pirkéjas isklysta i§
,Fashiontikono ganykly*“ ir blaskosi ieskodamas naujy ,lauky“. Tokie vartotojy nuklydimai,
neleidzia pilnai suvaldyti pardavimy, tad ir pilnai patikimas prognozavimo procesas tampa
nejmanomas, kas palaiko Vakary mados sistemoje mados prognozuotojy-intuityvisty poreikj
tendencijy prognozavimo ,,gamybos* procese ir vis dar neleidzia mados tendencijoms virsti grynu
marketinginiu projektu.

Siuolaikingje globalioje Vakary mados sistemoje, globalios mady tendencijos ir jy konceptai
yra ne tiek prognozavimas kaip numatymas ar spéjimas, kiek rimtas gamybos planavimas,
vykdomas 2-5 metus i§ anksto, prie§ gamybos procesg. Suvokus mados Fashiontikono esmg,
galimas adekvatus tendencijy tyréjo santykis su objektu, be to, akivaizdu, kad tokia nuostata turéty
buti naudinga siekiant pagerinti lokaliy mados tendencijy uzsakovy ir kiirybininky, verslo ir
akademinio pasaulio tarpusavio komunikacija, dél kurios kyla nemazai jtampy, kai drabuziy
kiirybos, gamybos ir pardavimy procesuose neissipildo abipusiai liikes¢iai. Didzigja dalimi tai
nutinka todél, kad nei lokalls uZsakovai-verslininkai, gamintojai, nei vykdytojai-kairybininkai
dizaineriai, prognozuotojai nesuvokia globalios mados sistemos, kurioje lyg ir siekia dalyvauti.

Kirybininkams, prognozuotojams-dizaineriams industrininkai-strategai (Lietuvoje daznai mados

2 Malcolm Gladwell, The Tipping Point: How Little Things Can Make a Big Difference, NewYork: Back Bay Books,
2002, p. 7.

8 Mados sistemos kontekste netgi biity tiksliau vartoti samprata mados tendencijy planavimas, tadiau Zodis
prognozavimas jnesa vartotojy trok$tamos mados ,,magijos® ir neleidZzia ,,nuvainikuoti* pacio prognozavimo proceso.

"4 Biologijos moksluose naudojama sgvoka mitybos grandiné reiskia sudétingg ekologing mitybos sistema, taciau realiai
gamtoje daznesnés sudétingesnés, nelinijinés ir su jvairiausiais persipynusiais mitybos lygiais mitybos grandiniy

sistemos, vadinamos mitybos tinklais.
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jmoniy savininkai vadovauja visam gamybos procesui, jskaitant mados tendencijy kiirimo
konceptus) daznai nesgmoningai suteikia per dideles mados procesy valdymo galias, atsietas nuo
Vakary mados sistemos suvokimo, ir tuomet turi per didelius likes¢ius dél prognoziy iSsipildymo.
Taciau kurybininkus atsiejus nuo mados infrastruktiiros, tikétis patikimy prognoziy, turinciy sutapti
su globaliomis mady tendencijomis, yra beprasmiska. Tad pirma biitina sglyga dirbant lokalioje

mados industrijoje yra Siuolaikinés globalios Vakary mados sistemos ir jos procesy suvokimas.

1.3. Mados kryp¢iy teorijuy genezé ir aktualumas

Suvokus Fashiontikono mastus ir funkcionavimg ,,fiziniame* lygmenyje ir t¢siant tyrima
analogijos budu, pradétg ankstesniame poskyryje pagal modelius sistema-mada, sistema-zmogus,
galima biity teigti, kad veiksniai, skatinantys mados tendencijy kaita, ir jy priezastingumas
priklauso ,,psicho-emociniam sistemos ktinui“, kurio veikimo principus nuo XX a. ima aiskinti
socialinés mados teorijos.

Trys pagrindinés, jau klasikinémis tapusios, bet aktualios iki $iy dieny, vadinamosios
,mados srovenimo* (Fflow Fashion) ar ,kryptinés* (Directional ”®) teorijos — Trickle Down,
Ttrickle Across ir Trickle Up teorijos — daznai mados literatiroje jvardijamos skirtingais
apibendrinanciais pavadinimais: kaip klasikinés tendencijy difuzijos, mados tendencijy, klasikinés
mados kryp¢iy, mados tendencijy sklidimo, mados bazinémis ir kt. teorijomis. XX a. pasiilé
daugybe mados procesus nagringjanéiy teorijy, tokiy, kaip Market Infrastructure, Innovation,
Historic resurrection (istorinio atgaivinimo), Historic continuity (istorinio testinumo), Shifing
erogenous zones (erogeniniy zony kaitos)’®. Jos egzistuoja papildydamos viena kita ir padédamos
suprasti mados pokyc€ius. Trys ,,mados srovenimo® teorijos yra tiesiogiai susijusios su mados
tendencijy sklidimo priezastingumo paaiskinimu. Jos aptariamos, norint suvokti, kokios iSorinés ar
vidinés mados sistemos jégos i88aukia pokycius ir kodel tai vyksta, ar kaip galéty vykti ateityje?
Kaip tai reiskési lokalioje mados rinkoje palyginus su globalia? Vienas svarbesniy tyrimui klausimy
bity, ar galima tokias jégas prognozuoti ir kaip?

Moksliniais drabuziy mados aspektais aktyviau imta dométis XIX a. antroje puséje, ir tai
susij¢ su mados plétra, prasidéjus industrinei revoliucijai. Mados paplitimas tarp placiy vartotojy
sluoksniy tapo jmanomas tik masinés pramoninés gamybos déka. Jau iki XIX a. vidurio kostiumo

istorijos raidoje biita poreikio plésti drabuziy tekstilés eksportg ar skleisti Europos Saliy madas.

75 Directional vadina Brannon, papras¢iau visur vadinama The Flow Fashion. Eveline L. Brannon, op. cit., p.102 .
6 Andrew Reilly, op. cit, p.40-45.
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Paryzius iki pasirodant pirmajam mados leidiniui ,,Mercure galant“ 1672 m., skleidé savo mados
jtakos zonas ,,DidZiosios ir Mazosios Pandoros‘ — 1¢liy, aprengty naujausiais dvaro mados apdarais,
— pagalba. Londonas diktavo vilnos ir gelumbés gamybos madas, Venecija garsé¢jo Burano
nériniais. Ta¢iau Europos kostiumo istorijos raidoje buvo ir daug bandymy jvairiai stabdyti galima
mados paplitima, reglamentuojant dévésena, kainas, saugant auksty socialiniy sluoksniy aprangos
iSskirtinumo teises. Kostiumo istorija dazniausiai tyrinéja aukStuomenés sluoksniy madas. Ir nors
»istorinis kostiumas — epochos iSpazintis, perteikianti jos estetinj suvokimg, idealo ir skonio,

estetiSskumo ir meniskumo problemas*’’

, mada Europoje iki industrinés revoliucijos ir po jos
skiriasi savo konceptualia esme. Pirmoji skirta i§skirtinumui, antroji — vienodéjimui. Siuo poZitiriu
aprangos raidg iki XX a. vertinti kaip mada ganétinai sunku, jei biitina salyga laikysime paplitima.
Daug Siuolaikiniy kostiumo, mados ar aprangos tyrinétojy laikotarpj iki XX a. vadina kostiumo
istorija, 0 nuo XX a. — mados.

VakarietiSko pasaulio socialin¢ struktira patyré didele transformacija, susijusia su
industrializacija. XI1X a. pabaiga — XX a. pradzia — tai klasikiniy mados teorijy formavimosi laikas.
Pirmosios rimtos mados teorijos apémé modernizmo laikotarpj. Viena Zinomiausiy — tai Trickle
Down (sruvenimo zemyn) teorija, kurig plétojo Thorstein Veblenas ir Georgas Simmelis.

Trickle Down, viena ankstyviausiy klasikiniy mados poky¢io teorijy, buvo 1899 m. aprasyta
Vebleno ir aiSkino mados kaitg, bet neaiskino jo priezasCiy. Véliau tai padaré Vokietijos sociologas
Simmelis, kuriam priskiriama Trickle Down teorijos autorysté, yra gausiai cituojamas visose mados
studijose. XX a. pradzioje Simmelio veikla ir darbai kélé amzininkams abejoniy — jis pats nebuvo
tipinis akademinis Zmogus, turéjo prasta reputacijg tarp savo amzininky vokiec¢iy profesoriy. Viena
to priezas¢iy buvo jo doméjimasis mados sociologija.’® 1904 m. publikuotame esé¢ ,,Fashion®,
Niujorko Zurnale ,,International Quarterly, Simmelis pirmg kartg iSaiSkino mados kitimo priezastis.
Nauja sociologiné prieiga tiriant madg XX a. pradzioje buvo ta, kad tyrimo fokusas krypo ne |

,»fizinj* drabuzj kaip objekta, o | paciag mada kaip reiskinj apskritai.

e —

8 Algimantas Valantiejus, ,JleSkant sociologijos metodo. Georgas Simmelis ir didmies¢io tikrovés ribos® in:

Sociologija. Mintis ir veiksmas, 2007, Nr. 1/19, p. 133.
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Simmelis analizuoja mada kaip nuolat besipletiantj dviguba judéjimg tarp asmeniniy laisviy ir socialiniy
pareigy. Taigi yra svarbu, kad ¢ia [Simmelio teorijoje] néra istori$kai konkre¢iy mady turinio, bet daugiau
bendras procesas, kurio metu mada veikia kaip socializacijos jrankis, ir tuo padiu metu, kaip ekonomikos

augimo variklis.”

Tricle-Down teorija tiria, kaip socialinés klasés kopijuoja vienos kity aprangg ir isSaukia
mados jud¢jimg. Tai ,,srovelés varvéjimo™ ] apacig modelis, kuris priklauso nuo hierarchinés
socialinés klasés statuso. Pagal §j modelj mada pirmiausia adaptuojama aukstyjy socialiniy
sluoksniy, véliau palaipsniui tampa pageidautina ir mégdziojama Zemesniyjy klasiy. Tuomet
aukstesnioji klasé nebenori dévéti to paties ir siekia iSskirtinumo, taip didindama socialing atskirtj.
Pagal Simmelj mada reiskia tam tikro modelio imitacijg ir atitinka socialiniy grupiy palaikymo
poreikj. Klasikinés mados aiSkinimo teorijos yra labai susijusios su visuomenémis, kurios turéjo

grieztas klasiy apibréztis, kaip, pvz., Europoje.

Mada yra imitacijos kaip socialinio suvienodinimo forma, ta¢iau paradoksalu, kad nuolatos keisdamasi, mada
atskiria vieng laikmetj nuo Kito ir vieng socialinj sluoksnj nuo kito. Ji vienija tuos, kurie priklauso socialinei

klasei ir igskiria juos i3 kity.®

Klasikinése mados teorijose, pasak Kawamuros®!, kad vykty mados judéjimas — imitavimas,
reikia dviejy dalyky: imituotojo ir to, kas yra imituojama. Procese tarp $iy dviejy dalyky susikuria
socialinis santykis, pagristas imitavimu. Trickle Down teorija dar vadinama imitavimo teorija.
Modernizmo epochoje mada priklausé elitui, tad teoriSkai ji buvo vertinama kaip madingy standarty
kiirimo procesas, kuris nuvertéja, kai plinta ir dauginasi tarp Zemesniy socialiniy sluoksniy.
,Mégdziojimas® ir ,,imitavimas* — epochos terminai, galintys apibiidinti modernizmo madg. Taigi
mada sitlo tuo paciu metu individualaus i$skirtinumo ir grupés sanglauda, nes priklausymas ar

nepriklausymas kuriai nors socialinei klasei yra skirtingos tos pa¢ios monetos puseés.

" "Simmel analyzes fashion as a continuously expanding double movement between individual freedoms and social
duties. So, what is important here is not the content of any historically specific fashion, but the more general process by
which the fashion acts as a vehicle of societalization, and simultaneously as a driver of the economic growth", Zr.
Juhana Venildine, ,,Simmel's Theory of Fashion as a Hypothesis of Affective Capitalism®, in: The 11 Conference of
European Sociological Association, 2013, Torino, p. 3, [interaktyvus], [zitréta 2018 02 15],
http://www.academia.edu/4440689/Simmels_Theory of Fashion_as_a Hypothesis_of Affective_Capitalism

8 “Fashion is a form of imitation and so of social equalization, but, paradoxically, in changing incessantly, it
differentiates one time from another and one social stratum from another. It unites those of a social class and segregates
them from others", Zzr. George Simmel, ,,Fashion®, in: The American Journal of Sociology, 1957, p. 541.

81 Yuniya Kawamura, op. cit., p.74.
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Taikant Trickle Down teorijg Lietuvos mados tendencijoms tirti galima teigti, kad imitacijos
procesas Lietuvoje (¢ia turime galvoje XX a. nepriklausomybés laikotarpius) dél neturimo sukaupto
anksc¢iau tekste aptartojo mados kapitalo® vyko sudétingiau nei Vakaruose. Lietuvai 1918 m.
atgavus nepriklausomybe ir stengiantis ekonomiskai ir kultiiriSkai vytis Vakary Europa,
susiformavo naujos socialinés, kulturinés, ekonominés sglygos ir radosi nauja mados rinkos erdvé.
Vakaruose mados tendencijy judéjimas vyko skatinamas imitavimo tarp socialiniy sluoksniy, tai yra
vieni asmenys mégdziojo Kitus asmenis, tuo tarpu Lietuvoje Sis procesas jgavo dvigubg mastg —
pirma, tai visa Lietuvos visuomené mégdziojo vakarietiSkaja visuomeng, kurig salygisSkai galima
jvardinti kaip auksStesn¢ klasg, ir antra, viena socialiné klasé mégdziojo kit Lietuvos visuomenés
viduje, t.y. didZiojo imitavimo proceso viduje (tarp kultiiry) veiké mazasis imitavimo procesas (tarp
asmeny). Sis procesas kai kuriose mados tendencijose atsikartoja ir po antrosios atkurtos
nepriklausomybés 1990 m. Judéjimas link vakarietiSky mados koncepty buvo neiSvengiamas
nepriklausomybe atgavusioje Lietuvoje 1918 m. — tai skatino sanglauda ne tik tarp skirtingy
socialiniy sluoksniy zmoniy, bet ir tarp skirtingy visuomeniy ir kultiiry — senosios vakarietiskos ir
jaunos, siekiancios biiti vakarietiSka, tik kg i§ Rusijos imperijos jungo i$sivadavusios valstybés.

,,I$ esmés Trickle Down teorija paaiSkino mados kitimg Europoje ir Amerikoje naujaisiais
laikais iki XX a. vidurio, kol visuomeniné struktiira rémési socialinémis klasémis*.8% Nors socialine
vadinama Trickle Down teorija priklauso modernizmo epochai, jos esmé glaudziai susijusi su
psichologiniu Zmoniy elgsenos aspektu — meégdziojimu ir imitavimu, tad stebint Siuolaikines
lokalias aktualijas medijose, galima teigti, kad ji neprarado savo aktualumo iki $iol, norint
analizuoti mados judéjimo priezastis.

Si imitavimo teorija gali paaiskinti, kodél XX a. antroje puséje vyko mados pasikeitimai
vakarietiSkoje mados sistemoje, kuriai nuo 1918 m. galima priskirti ir Lietuvg — valstybe, kuri per
»daugiau nei du deSimtmecius padaré milziniskg Suolj politikoje, Gikio ir amaty plétotéje, tautinéje
kultiiroje*®*. Remiantis Trickle Down teorija galima suprasti vakarietisky mady ir spalvy tendencijy
atsiradimo ir sklidimo priezastinguma tarpukario Lietuvoje. Taciau visg tarpukario
nepriklausomybés laikotarp; Salia vakarietiSkyjy mady tendencijy imitacinio modelio egzistavo
autentiSka tautiSka mady tendencijy kryptis, buvusi grei¢iau idealistiné nei racionali, kurios negali
pilnai paaiskinti socialiné imitavimo teorija. Si tautiné idealistiné tendencija rémési ne

pavirSutiniais auksStesniojo statuso imitavimo siekiais, o tautinés tapatybés ir asmeninés savivokos

82 Bruzzi Stella, Church Gibson Pamela, Fashion Cultures Revisited, London: Routledge, 2013, p. 24.
8 Andrew Reilly, op. cit,, p. 61: "Originally, The Trickle Down theory explained fashion change in Europe and

America in the modern period until the middle of the 20 century, when social structure was based on class."
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idealais, kurie vakarietiSkoje mados sistemoje néra siekiamybé dél esminés ,,grobuoniskos Vakary
mados sistemos prigimties, besitaikan¢ios j primityviuosius zmogaus instinktus ir per jy tenkinimg
ir skatinimg didinancios savo kapitalg.

Chronologiskai apzvelgiant mados industrializacijos raidg nuo XIX a. pabaigos galima
isskirti kita etapa, po Antrojo pasaulinio karo, kai mada i§ esmés pakeité savo raidos krypti. Sis
Suolis mados istorijos kontekste per trumpg laikotarpj (apytiksliai penkiasdeSimties mety) buvo
milziniskas ® — aukstoji mada (Haute Couture) transformavosi nuo vienetinio ateljé modelio
elitiniam klientui | dauginamg modeliy gamybg plac¢ioms maséms. Globalus industrializacijos
procesas visiems laikams pakeité ir mados paradigma. Nuo Sio laiko mados gamyba pasidalino j du
lygius — aukstaja mada® — individualiai uzsakomus auksty visuomenés sluoksniy drabuzius, ir
gatavy drabuZiy mada® — masiskai gaminamy viduriniajai klasei. Siuo laikotarpiu Trikle Down
teorija nebegaléjo adekvaciai paaiskinti visy mados kitimo priezas¢iy Vakary pasaulyje.

Charlesas W. Kingas 1963 m. straipsnyje ,,Trickle Dawn teorijos paneigimas* (A Rebuttal to
the 'Trickle Down' Theory) ® pasiiilé teorija, galin¢ia padéti paaiskinti modernios rinkos
funkcionavimo principus — Trickle Acros teorijg, taip pat Zinoma, kaip Simultaneous adoption ar
Mass market. Jos Salininkai (Herbertas Blumeris®®, Dwight E. Robinsonas®, Kingas) teigé, kad
mados tendencijos pasiekia visas rinkas vienu metu ir kad jy sklidimas nesusij¢s su socialinémis
klasémis kaip Trickle Down teorijoje. Kingas ir kiti tyréjai kritikavo Trickle Down teorijg kaip
,,vertikalaus srauto hipoteze* (vertical flow hypothesis) ir nurodé kitokias mados tendencijy kitimo
priezastis. Jomis jvardino greitus komunikacinius rySius, reklamos jtakg drabuziy gamintojams ir
pardavéjams, mados lyderiy i§vaizdos poveikj visiems socialiniams sluoksniams. Salygas tokiems
pokyc¢iams sukiiré mados industrijos procesai. Ankstesné Trickle Down teorija pripazino dizainerio
vaidmen] elitiniu, svarbiausiu mados pokyciuose, o naujoje teorijoje dizaineris yra sudedamoji
mados judéjimo dalis ir veikia sudétingoje mados sistemoje. Kingas jrodé, kad tokiy vartotojy,

kurie adaptuoja mados tendencijas ,,vertikaliai laiku‘, praktiskai neliko. Mados kiirimo ir patekimo

8 Senovés Egipto mados poky¢iy laika vertiname tiikstantmediais, Europos — $imtmediais, XX a. vakarietiska —
desimtmeciais.

% pranc. Haute Couture, angl. High Fashion.

8 Pranc. Prét-a-Porter, angl. Ready to Wear.

8 Charles W. King, ,,Fashion Adoption: A Rebuttal to the 'Trickle-Down' Theory*, in: Toward Scientific Marketing,
Proceedings of the Winter Conference of American Marketing Association, ed. by S. A. Greyser, 1963, p. 108-125.

8 Dwight E. Robinson, ,,The Economics of Fashion Demand*, in: Quarterly Journal of Economics, Harvard: Harvard
University, p. 376-398.

% Herbert Blumer, ,,Fashion: From class differentiation to collective selection®, in: Sociological Quarterly, 1969, Vol.
10, Nr. 3, Taylor & Francis, Ltd, p. 275-291.
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i masing rinka procese néra galimybiy ,,vertikaliam srovenimui* %!

. Jdomu tai, kad Kingas
sukritikavo Trickle Down teorijg prie§ pradedant masiskai naudotis internetu. Jo teorija paaiSkino,
kaip XX a. viduryje nauja karta mados valdytojy (gatekeepers), padedami medijy ir masinés
gamybos, filtruoja ir selekcionuoja daugumg dizaineriy sitlomy idéjy, nusprgsdami, kurioms
suteikti galimybe placiai paplisti rinkoje, kurioms ne. ,,Mados priémimas (ang. adoption) yra
socialinio uzkrato procesas, dél kurio naujas stilius ar produktas yra priimamas (ang. adopted)
vartotojy po dizaineriy ar gamintojy komercinio pristatymo.“% Kingas mados kaitos priezastinguma
siejo su komerciniais procesais, masine rinka, kai Simmelis — su socialiniais procesais ir elitiniu
vartotoju. Visuotinai demokratizuotoje visuomeng¢je tapo jmanoma biiti madingu visiems
visuomenes nariams, mados tendencijos plito horizontaliai, bet ne vertikaliai. Tendencijas diktavo
,mados elitas“, jos atstovus jis pavadino ,,jtakingaisiais* — tai ankstyvieji pirkéjai, bet ne socialinis
elitas (aukstesnioji klasé). Kingo teorijg palaiké kiti tyréjai. Sociologas Blumeris taip pat vertino
mados tendencijy kitima kaip progresa ne dé¢l siekimo aukStesnio statuso, bet kaip kolektyvinés
sudétingos selekcijos plitima.

1960-1980 m. mados sostiniy skai¢ius pasaulyje iSaugo ir pasiskirsté po skirtingus pasaulio
kontinentus (Paryzius, Londonas, Milanas, Niujorkas, Tokijas). Tai zymiausiy dizaineriy iSkilimo
metai ®®, kai mada gimé gatvéje, buvo perimama aukstesniy socialiniy sluoksniy, pasiekdavo
vir§iines ir vel grizdavo | gatve. Modernizmo laikotarpiu buvusios aiskios mados taisyklés kaip,
pvz., negalima dévéti biure sportinio kostiumo ir paplidimio Slepeciy, ar reikia derinti proginj
kostiuma su atitinkanciais progg aksesuarais — kaip ir kur privalu rengtis, kurias visuomené zinojo ir
laikési, nyko. Postmodernistiné pozicija leido taisykles lauzyti ir griauti — sportiniu kostiumu imta
puoSstis einant | biurg, proginis kostiumas vis daZzniau derinamas su disonuojanciais priedais,
kareiviska avalyne, motociklininky atributais ar panasiais dalykais. Kilo teorija, tyrusi ir aiSkinusi
naujg mados judéjimo krypt] — kaip mada gimsta Zemesnése socialinése klasése ir palaipsniui kyla
auk$tyn, imituojama aukstesniyjy klasiy, kol pasiekia sociumo virSines. Tai Vvélyviausia i$
klasikiniy mados judéjimo teorijy — Tricle Up teorija, kuri fokusavosi ne j mados industrijos

procesus, o ] mados jkvépimo iStakas — mados inovacija inicijuojama ,,i§ gatvés® stiliaus, placiai

°1 Charles W. King, op. cit., p. 112.

92 "Fashion adoption is a process of social contagion by which a new style or product is adopted by the consumer after
commercial introduction by the designer or manufacturer.", zr. Charles W. King, ,,The innovator in the fashion adoption
process®, in: Reflections on progress in marketing. Chicago: American Marketing Association, L. G. Smith (Ed.), 1964,
p. 336.

93 Pranciizy, amerikie€iy, japony ir belgy dizaineriy kartos, tokiy, kaip Cristianas Dioras, Yves Sant Laurentas, Paco

Rabane, Juberas de Gevanshy, Kalvinas Clainas, Dona Karan, Isey Miaki, Antverpeno SeSetukas ir kiti.
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adaptuojama zemesnes pajamas gaunanciy visuomeneés grupiy ir galiausiai inovacijos kyla aukstyn,
link grupiy, gaunanciy didesnes pajamas. Pats paprasciausias to pavyzdys yra dzinsy ar marskiniy
raidos istorijos. Mados stilius tapo labiau susietas su to laikmecéio gyvenimo budu. RySkus to
pavyzdys gali bti ir mini sijonas, tapes SeSiasdeSimtyjy epochos Zeitgeist simboliu ,,[kai] muzika,

« 94

menas, televizijos pramogy programos judéjo jaunimo ritmu ir simbolizavo iStriikimg 18

hierarchinés piramidés, ,,subkultiiros kiiré savo unikaly stiliy, siekdamos issiskirti i§ kity subkultiiry
ir vyraujanciy stiliy“®.

Trickle Up teorijai priskiriama George Fieldo 1970 m. pasitlyta statuso svyravimo
fenomeno (the status float phenomenon) teorija, dar Zinoma kaip Bubble up (burbuly kilimo)®.
Kaip ir Kingo, Fieldo teorija buvo reakcija j Simmelio mados socialinés imitacijos teorija. Fieldas
analizavo subkultiry poveiki madai, jo isitikinimu subkultiiros gali inicijuoti naujas mados
tendencijas — pradzioje jos adaptuojasi kaip grupés identifikacija, o véliau yra priimamos ir kity
visuomeniniy sluoksniy. Fieldas teigé, kad jaunimas ir gatvés stiliai uzéme lyderio pozicija ir
»apverté® socialinj dominavimg, tad klasikiniy dizaineriy lyderysté sumenko, o socialiniy grupiy,
ypa¢ neformaliy judéjimy i§ paciy ,,apaciy” jtaka uzaugo. Hipiy, panky, grange'o, militari ir kt.
stilistinés tendencijos prasiskverbé j visuoting mada. Mados industrija paverté naujai kylancius
stilius prieinamais visiems vartotojy sluoksniams per masing gamyba, mados tendencijy judé¢jimas
tapo labiau policentriSkas ir demokratiskas. Amerikos sociologas Herbertas Bloomeris paZyméjo,
kad XX a. viduryje iSaugo zemesniyjy klasiy svarba — 1§ jy aplinkos uzgimdavo ir sklisdavo naujos
tendencijos, tapdavusios mada®’. Tai paskatino naujus procesus — sustipréjo jaunimo mados svarba,
ju diktuojamos tendencijos, kurios gal¢jo reikStis per tradicijy atmetima, kilti i§ nuobodulio ar
saviraiSkos poreikio, jos buvo priimtos vidutinio amziaus zmoniy.

Kai septintojo deSimtmecio pradzioje (1963 m.) Kingas publikavo savo straipsnj,
nuneigiantj Trickle Down teorijg, o astuntojo desimtmecio eigoje (1970-1980 m.) gauséjo naujos
Bubble Up teorijos Salininky, Lietuva iSgyveno Soviety sgjungos okupacijos iSves$éjimg su visomis
Jo pasekmémis madai. Nors mirus Josifui Stalinui ir prasidéjo vadinamasis atsilimo laikotarpis
(Nikitos Chrus¢iovo vadovavimo laiku nuo 1953 m. iki 1964 m.), galima teigti, kad vakarietiska
mados raida Lietuvoje i§ esmés buvo sustabdyta. Neseniai pasibaigus partizaniniam karui ir

masinéms represijoms, zmonéms griztant i§ tremc¢iy ir bandant patenkinti elementariausius

% Eveline L. Brannon, op.cit., p. 96.

% Andrew Reilly, op. cit., p. 13.

% Antropologo Tedo Polhemuso terminas.

9 Blumer Herbert, ,,Fashion: From class differentiation to collective selection®, in: Sociological Quarterly,1969, Vol.
10, Nr. 3, Taylor & Francis, Ltd, p. 275-291.
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pragyvenimo poreikius, drabuziy mados klausimo, vakarietiSku supratimu, tiesiog nebuvo —
visuotinio deficito laikais rapéjo ne mady tendencijos ir stiliai, o paprasCiausios prekés jsigijimas,
pvz., Zieminiy baty, palto, kostiumo. Madingesnés®® prekés soviety okupuotoje Lietuvoje buvo
pasiekiamos tik sovietinés nomenklatiiros sluoksniams. Vélesniame BreZznevo epochos laikotarpyje
(1964-1984 m.%) jsigaléjusi visuomeniné antidemokratiné santvarka jtvirtino ilgalaikj mados
tendencijy atotrukj nuo vakarietiskos mados sistemos. Sovietiniai ,,idealai* pakoregavo ir iskreipé
mados tendencijy esme — jos tapo nebereikalingos, nes planiné socialistiné ekonomika netoleravo
rinkos ekonomikos désniy, tad natiirali tendencijy sklaida pagal vartotojy poreikius buvo
sustabdyta. VakarietiSkos mados tendencijos, pasiekdavusios gelezing uZzkardg gerokai
pavelavusios, panaSiai kaip ir Didziosios Pranciizijos revoliucijos laikais, labiau reiSké politinj
pasiprieSinimg sistemai, nei atspindéjo Vakaruose sklindancias ,,horizontaliai* ar ,,aukstyn* Trickle
Acros ar Trickle Up tendencijas. Nepriklausomos Lietuvos kariuomenés kariskos kelnés, ilgi
plaukai ar skiautere, juodas siauras kaklaraistis, dzinsai, marskinéliai su angliSku uzrasu, sandalai,
spalvotos kojinés — visi daiktai galéjo igauti antikomunistinj atspalvi ne vieng deSimtmetj. Mada
virto simboliais, rezistencija, tyliu pasiprieSinimu: bet kokia madinga tendencija, kilusi ,,i$ apacios®,
galéjo tapti manifestu ir nubloksti dévétoja | nemalonumus ar net represijas su sovietinés valdzios
struktiiromis, prieSingai nei Vakaruose, kur mados industrija uztikrino tokio judéjimo paplitimg ir
reklama, nors tam tikra prasme ir ,,devolvuodama“ jo tikrasias prasmes. Tiesa, svarbi neatsiejama
sgsaja su Vakary mady tendencijomis buvo ir Soviety okupuotoje Lietuvoje — tai, kad bitent
jaunimo grupés visada buvo mados inovacijy iniciatorés ir varomoji jéga.

Apibendrinant galima pasakyti, kad klasikinés mados teorijos reflektuoja net tik Vakary
mados dinamika, bet taip pat charakteringas rinkos salygas laike ir erdvéje, kur vyksta pokyciai.
Kryptinés teorijos atskleidzia mados dinamikos priezastinguma — nuo psichologinio Zmogaus ir
socialinés grupés poreikio kopijuoti ir imituoti aukStesniy socialiniy sluoksniy aprangg ir stiliy iki
subkultliriniy grupiy marginalinés filosofijos refleksijy stiliuje devalvavimo per masing gamybg ir
populiarinimg visuose socialiniuose sluoksniuose. Lokalioje Lietuvos mados rinkoje XX a. vyke
mados kaitos procesai tik i§ dalies gali biti paaiskinti remiantis srovenimo teorijomis dél ,,mados
mirties” sovietinés okupacijos metais ir sunkaus integravimosi | Vakary mados sistemg po
Nepriklausomybés atgavimo 1990-aisiais. Kryptinés teorijos gali padéti Siuolaikiniams mados

prognozuotojams, bandant numatyti mados pokycius, taciau, akivaizdu, kad nepakanka kazkurios

% Turima galvoje, kad net ir hierarchigkai aukstai sovietinei nomenklatiirai priklausan¢ius asmenis pasiekdavo tik
atrinkty madingy prekiy dalis.

% Tomas Vaiseta, Nuobodulio visuomené: vélyvojo sovietmecio Lietuva (1964-1984), Vilnius: Vilniaus Universiteto
leidykla, 2012, p. 16.
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vienos taikymo, grei¢iau trijy tandemas galéty paaiSkinti mados judéjimg bei giliau atskleisti
Fashiontikono ,,psicho-emocinio kiino“ ypatumy (sistemoje ,,zmogus®, t¢siant analogijas, galimai
tai kolektyviné pasagmoné), nuo tendencijos kilimo pradiniame taske priezasties iki pasekmés —
akceptavimo kasdieniniame gyvenime. Tai skaidrinty Vakary mados sistemos veikimo principy
suvokimg ir padéty prognozuotojams jvertinti varomyjy dinaminiy jégy perspektyvas. Galiausiai,
reikéty konstatuoti, kad nors apzvelgtos klasikinés teorijos gali pagristi nemazai mados tendencijy

varomyjy jégy iki $iy dieny, ta¢iau mados diskurse ypatingai jau¢iamas naujos teorijos stygius.

1.4. Globaliy mados ir spalvy tendenciju prognozavimo organizaciju analizé

Praktinis darbo autorés dalyvavimas ir stebéjimas globaliy mados tendencijy judéjimo,
plitimo ir jsitvirtinimo skirtingose rinkose ypac¢ sustipréjo nuo 2002 m., kai darbas su Lietuvos
mados industrijos jmonémis dizaino kiirybos sektoriuje, audiniy, drabuziy pavyzdziy atrankoje ir
uzpirkimuose leido pasinerti j Fashiontikono ,,ganyklas® ir sukaupti ilgalaikés praktinés patirties,
pastiprintos teorinémis ziniomis. Kiekvieng sezong, matant panasy, o daznai ir identiSkg mados
tendencijy paplitimg, ypa¢ spalvy deriniuose, pristatomuose skirtingy pasauliniy mados zenkly
(brand'y) parduotuviy tinkluose (greitosios mados kaip Zara, H&M, Mango, Next, Benetton® ir
kt.), aiskéjo, kad globalis mados gamintojai, nors ir biidami konkurentais, neturi tikslo buti
skirtingais ir originaliais bei naudojasi panaSiomis mados tendencijy prognoziy paslaugomis.
Dazniausiai i$skirtinumo ir originalumo siekis btidingas jauny laisvy dizaineriy kiirybai (tai jtraukta
i daugelio prestiziniy mados mokykly programy tikslus), siekiant biiti pastebétais'®!, susikurti ir
iSgarsinti savo vardg. Taciau pavieniai, net ir labai sékmingi asmenys, nepajégis nukreipti mados
tendencijy norima vaga, o grobuoniski Fashiontikono siekiai globalioje rinkoje tokie dideli, kad net
konkuruojantys mados verslo gigantai priversti neformaliai tartis dél basimy mados krypéiy —
spalvy, audiniy, stiliy, dizaino ir t.t. Ir jei ne vartotojas, kuris kartais neperka sitilomy mados
produkty pagal suplanuotai pasiiilyta tendencija %2, Siandien gal dévétume brangias, daZnai
kei¢iamas spalvotas uniformas (nors verta svarstymo, ar taip nedarome). Globaliy mados tendencijy
kitimg valdo ir koordinuoja organizacijos, kurios numato mady tendencijas ir kuria jy konceptus,
prognozuodamos, kad tai bus madinga ateityje. Spalvos, pluostai, verpalai, audiniai, medziagos,

drabuziy ir mados priedy bei avalynés modeliy siluetai, makiazas — visa tai paver¢iama preke

100 Cia vardiname mados Zenklus, turinéius prekyvietes ir Lietuvoje.
101 Paradoksalu, bet daznai siekiama démesio tos pacios mados industrijos atstovy.
102 Ypa¢ Lietuvos vartotojai tai daro itin u