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IVADAS

Bendros padéties vertinimas. Vynas nuo seno pripazjstamas kaip gydomyjy savybiy turintis
produktas. Jau senovés Romos laikais gydytojai praktikavo vyng kaip vaistg, vadovaudamiesi
principu: greitai, saugiai ir maloniai. Sios temos fone daZnai akcentuojamas Pranciizijos fenomenas
—kai mokslininkas S. Renaud (1991) nustaté, jog zmonés, kuriy valgymo jprociai pagristi Vidurzemio
juiros virtuve ir raudono vyno vartojimu, reciau serga véziu, Sirdies ir kraujagysliy ligomis. Teigiama,
jog raudonajame vyne yra natiiraliy organizmo apsaugos elementy, kurie, saikingai vartojant,
teigiamai veikia zmogaus fizin¢ ir psiching biiseng. Yra jrodymy, jog bitent vykstant natiiraliam
fermentacijos procesui iSsiskiria Sios zmogui naudingos medziagos. Taip pat labai svarbus ir
kultiirinis aspektas — naminiai vynai, gaminami pagal senuosius receptus, pripaZjstami tautinio
paveldo dalimi ir visoje Europoje jy gamyba bei prekyba yra legali, idskyrus Lietuva. Salies jstatymai
draudzia prekyba naminiais alkoholiniais gérimais, o gérimy, kuriy tariné etilo alkoholio
koncentracija didesné kaip 18 procenty negalima net gaminti. Vis tik naminis vynas kaip produktas
egzistuoja, vyndariai ieSko naujy budy, kaip jj realizuoti, pateikti vartotojams. Jie buriasi j asociacijas
ir siekia supaprastinti galimybes uZsiimti naminio vyno gamyba ir prekyba kaip smulkiu verslu. Stai,
pavyzdziui, Latvijoje egzistuoja 2 lygiy vyndariy sistema, kuri apsprendZzia, kokius mokescius turi
mokeéti vyndarys priklausomai nuo pagaminamo vyno kiekio, licencijos gavimo procesas ten taip pat
paprastesnis: tiesiog reikia gauti leidimg i$ savivaldybés, tada uzsiregistruoti Maisto ir veterinarijos
tarnyboje ir gauti leidimg 1§ Valstybinés mokes¢iy tarnybos Akcizy departamento. Reikia pastebéti,
jog Latvijoje, prie$ sudarant tokias salygas buvo baimintasi ty paciy dalyky kaip ir Lietuvoje: jog
padidés alkoholizmas, bus sunku sukontroliuoti kokybe ir atsiras didelé konkurencija didiesiems

gamintojams. Taciau praktiSkai Sios baimés nepasitvirtino.

Tyrimo aktualumas. Prekiy Zenklai (PZ) yra puikus biidas garsinti savo $alj, kurti jos jvaizdj
uzsienio Salyse, pelnyti galutiniy vartotojy pripaZinima ir pasitike¢jimag. Taciau Lietuviski prekiy
zenklai | uzsienio rinka dar Zengia pakankamai nedrgsiai, nors daznai gali pasiiilyti net daugiau nei
tik ES standartus atitinkancias prekes. Ypac tikslingas tautiniu paveldu laikomy produkty: valgiy,
gérimy, tarp jy ir tradicinio naminio vyno, populiarinimas. Tautinio paveldo produkty gamyba bei
pardavimas saugomi valstybés, yra galimybé gauti valstybés ar ES paramg. Taciau Lietuvos teisiné
baz¢ nesudaro palankiy salygy uzsiimti naminio vyno gamyba kaip smulkia veikla. Norint uzsiimti
naminio vyno gamyba kaip verslu reikalingos Simtatiikstantinés investicijos: specialiai gaminimo
jrangai, gamybos bei sandéliavimo patalpy jrengimui, juridinio asmens jsteigimui, kvalifikuoto
personalo paieSkoms bei i§laikymui, o kg jau kalbéti apie produkto patikrinimus ir licencijas. Naminio

vyno gamybos jranga prekiaujanéiy jmoniy duomenimis skai¢iuojama, jog Lietuvoje asmeninéms



reikméms per metus pagaminama mazdaug vienas milijonas litry naminio vyno. Vyndariai ir kaimo
turizmu uzsiimantys verslininkai akcentuoja, jog reikia populiarinti §j lietuviska produkta, suteikti
vartotojams galimybe susipazinti su ekologiSku, pagal senas tradicijas pagamintu vynu ir jo vartojimo
kultara, kaip tai daroma Kkitose Europos valstybése, pavyzdziui, Prancizijoje, Italijoje ir net masy
kaimynése Latvijoje, Estijoje. Kadangi galimybés produkty pateikti vartotojams gana ribotos, labai
svarbu ieSkoti naujy vadybiniy, strateginiy idéjy, kaip realizuoti tokj specifinj produkta tiek
nacionalinéje erdvéje, tiek ir uz jos riby bei pateikti moksliskai pagrjstus Sios srities teisinio

reglamentavimo Kriterijus.

Tyrimo objektas. Prekiy zenklo koncepcijos taikymas kuriant lietuvisko naminio vyno rinka.
Tyrimo problema. Kaip taikant PZ koncepcija plétoti lietuvisko naminio vyno rinka?

Tyrimo hipotezé:

Hi: Prekiy Zenklas gali buti efektyvi produkto realizavimo priemoné, suteikianti produktui

patikimumo.

Tyrimo tikslas. Atskleisti prekiy Zenklo koncepcijos, jos praktinio taikymo esm¢ ir pateikti

lietuvisko naminio vyno prekeés zenklo model;.
Tyrimo uzdaviniai:

1. I$analizuoti PZ koncepcija, atskleidziant prekiy Zenkly sukuriama nauda.

2. I$nagrinéti naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje ypatumus bei PZ registracijos salygas.

3. Jvertinti lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo bei PZ taikymo $ioje niSoje galimybes,
probleminius Sios srities aspektus bei produkto prekybos salygy supaprastinimo poreikj.

4. Remiantis teorine medZziaga bei empirinio tyrimo metu gautais duomenimis pateikti lietuvisko
naminio vyno PZ modelj.

Tyrimo metodai:

Mokslinés literatiiros analizé naudota siekiant i$siaiskinti PZ sukuriama nauda, Zenklodaros

tendencijas bei PZ praktinio naudojimo galimybes.

Konceptualizavimas pasitelktas apjungiant skirtingy mokslininky pozidrius j PZ, jo funkcijas bei

sukuriamg finansing ir socialing verte.

Teisiniy dokumenty analizé padéjo jvertinti naminio vyno rinkos kiirimo bei PZ registracijos teising

aplinka Lietuvoje.



Apibendrinimas naudotas siekiant atskleisti bendrasias lietuvisko naminio vyno rinkos kairimo

ypatybes.

Empirinio tyrimo metodu i$siaiskintos naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje probleminés sritys bei
galimi jy sprendimo biidai, naminio vyno gamybos bei prekybos salyguy supaprastinimo poreikis ir

PZ naudojimo lietuvisko naminio vyno rinkos kiirime tendencijos.

Tyrimo naujumas. Pastaraisiais metais vartotojy susidoméjimas ekologiskais produktais, o tarp jy
ir gérimais éme augti. Padidéjusj susidoméjima biitent vyndaryste galima sieti su Lietuvos vyndariy
asociacijos jkarimu 2006 m.. Draudimas prekiauti namy gamybos vynais skatino vyndarius ieskoti
Ivairiy praktiniy budy savo produkcijai populiarinti bei siekti palankesniy salygy jos realizavimui,
taciau teoriniu aspektu $i tema stokoja démesio. Atsizvelgiant | minéty draudimy egzistavima ir | tai,
jog vyndarysté gali tapti puikia verslo nisa, sieckiame pateikti prekés zenklo koncepcijos pritaikyma
naminiam vynui kaip biida produktg jvesti j Lietuvos rinkg ir suteikti daugiau patikimumo. Sis darbas
gali biiti naudingas Lietuvos vyndariams, kaimo turizmu besiver¢iantiems verslininkams, Lietuvos

vyndariy asociacijos veiklai, verslo jmonéms, vadybos bei rinkodaros specialistams ir studentams.
Tyrimo struktiira. Tyrima sudaro keturi skyriai:

1. Pirmajame skyriuje pateikiama PZ koncepcija. Aptariama PZ savoky jvairové, PZ atliekamos
funkcijos, sandara, pateikimo galimybés, finansiné ir socialing PZ verté, klastodiy poveikis

saziningo verslo atstovams ir vartotojams. Atskleidziama PZ sukuriama nauda.

2. Antrajame $io darbo skyriuje nagrinéjama lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo specifika,
teisiniai produkto gamybos, realizacijos bei PZ taikymo Sioje niSoje aspektai. Aptariami

rinkos dalyviai, gerieji kity $aliy pavyzdziai bei PZ registracijos ypatumai.

3. Treciame skyriuje pateikiama atlikto tyrimo metodologija, tyrimo metu surinkty duomeny

analizé ir interpretacija bei formuojamas PZ taikymo naminiam lietuviskam vynui modelis.
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1. EKONOMINE IR SOCIALINE PREKIU ZENKLO VERTE

Moksliniu pozitriu intelektiné nuosavybé (IN) yra nauja ziniy ekonomikos vertybé, svarbus
stiprios valstybiy ekonomikos svertas. Ekonoming verte sukuria tai, jog IN objektai yra paklausts
dél specifiniy, tik jiems budingy savybiy. Taip pat labai svarby vaidmenj kuriant ekonoming verte
atlieka intelektinés nuosavybés teisiy apsauga. IN kiiréjams priklauso turtinés ir neturtinés teisés j jy
sukurtg objektg ir Sie objektai ekonomikos procesuose dalyvauja taip pat kaip ir materialusis turtas.
Sioje darbo dalyje bus nagrin¢jama viena i§ IN rii§iy, pramoninés nuosavybés objektas — prekiy

zenklas arba populiariai tariant brandas.

Zodis brand yra kiles i§ norvegy kalbos Zzodzio brandr. Isvertus j lietuviy kalbg tai reiskia
deginti ir yra siejama su gyvuliy zyméjimu. Seniau tikininkai isdegindavo tam tikrus Zenklus ant savo
gyvuliy, kad juos perkantys prekeiviai galéty atskirti skirtingy wkininky gyvulius. Rinkodaroje
brand ‘o savoka pradéta naudoti tik 90-yjy pradzioje. Lietuvoje iki Siol $iai sagvokai nerandamas
tinkamas vertimas, tod¢l dazniausiai naudojamas sulietuvintas angli§ko termino variantas arba tiesiog
prekiy Zenklo sgvoka. Pagrindiné prekiy Zenkly arba bran ‘dy paskirtis yra sukurti neiSdildoma jspidj.
Sioje darbo dalyje aptarsime: kas yra prekiy Zenklas; kokios yra jo funkcijos, sandara, pateikimo

galimybes, socialiné bei finansiné verté; koks yra klasto¢iy poveikis originaliems PZ.
1.1.Prekiy Zenklo apibrézimas ir funkcijos

Norint sukurti stipry ir sékminga prekiy zenkla (toliau PZ), pirmiausia reikia gerai Zinoti kas
yra PZ, kokias funkcijas jis atlieka ir kaip kinta Zenklodaros suvokimas pasaulyje, kuriame rinkos
perpildytos jvairiy rii§iy prekémis ir pasitlyti kazka naujo, neatrasto yra labai sudétinga. Sioje darbo
dalyje bus analizuojami jvairlis pozitiriai j PZ ir Zenklodara, nagrinégjamos PZ funkcijos bei

atskleidziama PZ paskirtis.

Pirmiausia pradésime nuo PZ apibrézimo. Kadangi §iame darbe analizuojamos naminio vyno
pateikimo Lietuvos rinkai galimybeés pritaikant PZ, pradésime nuo apibrézimo, kuris pateikiamas LR
prekiy zenkly jstatyme. Pagal §j jstatymg prekiy Zenklg reikia traktuoti kaip bet kokj zymenj, kurio
paskirtis yra atskirti vieno asmens prekes arba paslaugas nuo kito asmens prekiy arba paslaugy, taip
pat pabréziama, jog toks Zenklas turi turéti grafine israiska. Sis apibrézimas lyg ir atspindi pagrindine
prekiy zenklo funkcijg — identifikavima, taciau prekiy Zenklo samprata yra Zymiai kompleksiskesne
ir norint sukurti nauja PZ toks suvokimas yra per siauras, ta¢iau tinkamas tuomet, kai kalbama apie

PZ apsauga.
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Skaitant moksling literatiira, galima rasti labai jvairiy sgvoky, skirty apibiidinti prekiy Zenklus.
Siai jvairovei jtakos turi ir istoriniai Zenklodaros aspektai. Pasak Tomo Backett (2003), PZ
naudojimas pladiais mastais yra XX a. pradzios reiskinys, bet tuomet PZ savoka buvo siejama tik su
plataus vartojimo produktais. Tikrasis PZ klestéjimas anot jo prasidéjo tik po Antrojo pasaulinio karo.
I$sivysté moderni PZ koncepcija, kuri $iais laikais gali biti pritaikyta bet kuriai veiklos sferai —
pradedant kasdienio vartojimo produktais, baigiant politinémis partijomis ar pelno nesiekianciomis
organizacijomis. Siuo metu rinkodaroje egzistuoja du poziiriai j PZ kiirima, juos John Grant (2006)
jvardina kaip Prekiy zenklo jvaizdj ir Prekiy zenklo pertvarka. Pirmasis atstovauja jprastg reklama,
dizaing ir vieSuosius rysius, o antrasis akcentuoja vartotojy itraukima, naujas, dinamiskas idé¢jas,
aktualias kultlirines sroves, interaktyvumg ir dalinj atsiribojimg nuo tradiciniy zenklodaros
priemoniy. Zinoma pati Zenklodaros esmé nepasikeité, PZ vis dar naudojamas tam, kad konkregios
jmonés ar asmens preké biity identifikuota, tadiau PZ atliekamy funkcijy spektras i$siplété ir PZ yra
tarsi jrankis padedantis kurti naujas tendencijas, gyvenimo biida net paprocius. Kitame puslapyje
pateikiama lentelé (Zr. 1 lent.) su jvairiy autoriy PZ apibrézimais, i§skiriant juose akcentuojamas PZ
funkcijas. Lentelé padeda susidaryti bendra vaizda apie tai, kokia yra PZ paskirtis, sandara ir

poveikio galimybés.

1 lentelé. PZ savokos ir juose akcentuojamos PZ funkcijos

Autorius PZ Savoka Funkcijos

R. Kuvykaiteé GrafiSkai pavaizduotas Zymuo, kurio paskirtis — Identifikaciné funkcija.
atskirti vienam asmeniui priklausancias prekes nuo
kitam asmeniui priklausanciy prekiy.

V.Pranulis, A. Pajuodis, | Tai prekés pavadinimas, sagvoka, zenklas, simbolis, | Identifikaciné funkcija,
S. Urbonavicius, R. dizainas arba jy derinys, skirti atpazinti vieno vartotojy lojalumo
Virvilaité pardavéjo ar jy grupés sitilomas prekes arba formavimas.

paslaugas ir atskirti jas nuo konkurenty prekiy bei
paslaugy. Populiariis prekiy zenklai turi vartotojy
privilegija — tai reiskia, jog vartotojai Siems
zenklams yra labai istikimi.

O.C. Ferrel, M. D. Tai vardy, simboliy, posakiy ar dizaino Identifikaciné funkcija.
Hartline kombinacija, kuri leidzia identifikuoti i$skirtinj
gaminj.
D. Alelitnaité, R. Tai racionalus, glaudziai tarpusavyje susijusiy ir Identifikaciné funkcija,
Urbanskiené orientuoty | vartotojus fiziniy, funkciniy, estetiniy ir | konkurencinio
emociniy elementy rinkinys, iSskiriantis jmoneés pranasumo didinimo
prekes i§ konkurenty prekiy ir kuriantis finansinj funkcija, finansinio turto
turtg jmonei, didinantis pardavimus. kiirimas, pardavimy
didinimas.

1 lentelés tgsinys kitame puslapyje.
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1 lentelés tgsinys.

P. Kotler, K. Keller

Tai pardavéjo pazadas vartotojui nuolat teikti tokia
pacia laukiamg preke ar paslaugg.

Kokybés funkcija.

elementy sinergija: formos, vardo, kalbos, simbolio,
garso, elgesio, aptarnavimo, tradicijy, ritualy,
navigacijos, vaizdo ir spalvos.

R. Clifton Tai svarbiausias ir pastoviausias bet kurios Turto kiirimas — ne tik
gamybos, paslaugy jmonés ar pelno nesiekiancios finansinio, bet ir
organizacijos turtas — ir tai turi biti mobilizuojantis | vartotojy lojalumo,
kiekvieno sprendimo ir veiksmo principas. jvaizdzio . Prilyginama

gamybos veiksniams.

M. Lindstrom Tai kur kas daugiau nei vien logotipas. Tai skirtingy | ldentifikavimo funkcija.

L. Bivainiené

Tai kompleksinis jvairiy elementy junginys,

Formuoja suvokima,

formuojantis savita suvokima vartotojo galvoje ir suteikia papildoma
suteikiantis jam papildoma verte. Tai gamintojo verte, rinkodaros
idéja, jdiegta vartotojui, naudojant tam tikras priemonég.
rinkodaros priemones.

John Grant Tai strateginé kulturiné idéja, uz kurios slypi Kulttros kiirimas.

samoningas ketinimas.
Saltinis: sudaryta autorés remiantis jvairiy mokslininky pateikiamais PZ apibréZzimais.

Pagal lenteléje pateikiamus apibrézimus matyti, kaip skirtingai jvairiis autoriai vertina
PZ. Geltoname fone pateikti apibrézimai atspindi daugiau techning PZ puse, kai prekés Zenklas
traktuojamas kaip logotipas, Zymuo ar pavadinimas. O zaliame fone pateikiami apibrézimai atspindi
platesnj poziiirj j PZ, kai jis siejamas su emocijomis, elgesiu, kultiira, pazadais ar prilyginamas
gamybos veiksniams. Jvaizdzio kiirimas ir identifikacija vis tik yra pagrindiniai PZ veiksniai.
Pavyzdziui Birstonas ir kt. (2010) teigia, jog identifikaciné PZ funkcija yra pagrindiné, o kitos
funkcijos yra tiesiog papildancios ja. Su $iuo teiginiu tenka pilnai sutikti, nes tam, kad PZ galéty
atlikti kitas savo funkcijas, vis tik pirmiausia reikia, kad vartotojai i8skirty jj 1§ daugybés kity. Nors
dazniausiai apibrézimuose akcentuojamos funkcijos, kurios aktualesnés PZ savininkui (sukuria
papildoma finansinj turta, didina pardavimus, suburia lojaliy vartotojy ratg) taciau orientacija ]
vartotojg taip pat jau¢iama daugelyje apibrézimy (sukuria savitg suvokima, palengvina apsisprendimo
procesa). Literatiiroje iSskiriamos dvi pagrindinés PZ funkcijy riSys, pagal tai kokiems rinkos
dalyviams jos tarnauja: 1 riisis — PZ funkcijos jomis disponuojanéiam asmeniui ar jmonei ir 2 rsis —
PZ funkcijos vartotojams. Sia tema yra puikus L. Bivainienés (2011) straipsnis, kuriame autoré
nagrinéja jvairiy mokslininky pozidrius j PZ funkcijas ir pateikia susisteminta jy klasifikacija.

Remiantis $ia klasifikacija, PZ funkcijas panagrinésime plaiau.

PZ funkcijos jmonei pasireiskia itin pladiu spektru ir leidzia susidaryti labai aisky

vaizda, kiek naudos gali atnesti protingai valdomas PZ. Bivainiené (2011) i$skiria astuonias PZ



13

funkcijas juo disponuojan¢iam asmeniui ar jmonei, taCiau véliau jas apjungia j keturias grupes.

Aiskumo délei mes panagrinésime visas astuonias funkcijas:

e Komunikacijos su vartotoju priemoné. PZ pagalba jmoné siunéia vartotojams tam tikrg Zinute,
kuri atspindi prekés unikaluma, kokybe, iSskirtinius bruozus, populiaruma, kurio gali tikétis
vartotojas jsigijes tuo PZ pazymétus produktus (Bivainiené (2006;2011))

e Apsaugos priemoné. PZ yra intelektinés veiklos objektas ir jis turi bati apsaugotas nuo
klastojimo, neteiséto pasisavinimo. Jregistruotas PZ Zenklas arba pladiai zinomas PZ tampa
pats savaime kaip apsaugos uztikrinimo priemon¢ reiskianti, jog tie, kurie bandys jj klastoti —
bus nubausti (A. Poulteris (2003); A. Laurinavi¢ius (2008), M. E. Cernikovaité (2011); D.
Klimkeviéiaté (2011); C. V. Nakassis (2013)).

e Barjeras konkurentams norintiems patekti j rinkg. PZ sukuria vartotojo Zinias apie juo
pazymeétos prekes kokybe bei kaing, todél konkurentams norintiems naujai patekti j rinkg jau
egzistuoja standartai, kuriuos jie turi atitikti ar net pranokti, jei nori uzsitikrinti tam tikrg
rinkos dalj (D. R. Desai, S. Waller (2011), Biaviniené (2011) ).

e Pozicionavimo jrankis. PZ tampa jrankiu, kurio pagalba uztikrinama vieta rinkoje. PZ kaip
pozicionavimo jrankis, paveikia vartotoja emociskai ir padeda jtikinti, jog konkre¢iu PZ
pazymétas produktas/paslauga yra iSskirtinis, turi tik jam budingas savybes (Desai, Waller
(2011), Biaviniené (2011) ).

e Finansinis jrankis. PZ kaip finansinio jrankio funkcija pasireiskia per tai kiek finansinés
naudos atnesa PZ. Stiprus, protingai valdomas PZ daro jtakg vartotojy pasirinkimams, didina
pardavimy apimtis, o kartu ir gaunamg pelng; pritraukia investuotojus, réméjus (R. Clifton
(2003);Desai, Waller (2011), Bivainiené (2011), Nakassis (2013) ).

e JvaizdZio priemoné. PZ yra kaip priemoné sukurti ne tik prekés jvaizdj (apie ju kokybe,
madinguma ir pan.), bet ir paios jmonéss jvaizdj. PZ tarsi atspindi jmonés filosofija, politika,
kokybinius siekius. Sukurtg jvaizd] vartotojai, investuotojai ir verslo partneriai asocijuoja su
PZ (Aaker (1991); C. H. Lin (2013) ).

e Vartotojy lojalumo kiirimo jrankis. Kaip jau minéjome PZ vartotojui yra tarsi prekés kokybés
ir jo i8skirtiniy savybiy atspindys, dar daugiau, tai jmonés filosofijos ir politikos atspindys.
Jei vartotojui patinka jmonés filosofija, prekiy savybés ir kokybé, tai jis visada teiks
pirmenybe tuo PZ pazymétiems prekéms ir tuo pa¢iu rekomenduos jas kitiems vartotojams.
Tai reiskia, jog jmoné sukuria pastoviy vartotojy ratg, kurie yra istikimi tam tikram PZ (V.

v —

(2011); i kt.)
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e Supaprastinimo funkcija. PZ padeda papras¢iau sukurti produkto paklausa rinkoje, suteikia
Jmonei galimybe tiesiogiai (be tarpininky) pasiekti vartotoja, lengviau atkreipti jo démes;,

paveikti jj emociskai (Desai, Waller (2011); Bivainiené (2011) ).

Kalbant apie PZ funkcijas vartotojams, Bivainiené (2011) pabrézia, jog $ios funkcijos yra
labiausiai susijusios su psichologine nauda, sprendimo priémimo procesais perkant ir rizikos

sumazinimo aspektais. PZ vartotojams atlicka $esias funkcijas:

e Lengvesnis prekiy identifikavimas. PZ padeda i$skirti preke i§ daugybeés kity panasaus pobiidzio
prekiy, apsisprendimo procesas jsigyti preke vyksta Zymiai greic¢iau (Tai akcentuoja visi autoriai
nagrinéjantys PZ klausimus).

e Reprezentuoja prekeés savybes ir privalumus. PZ leidzia vartotojui tikétis, jog prekés savybés ir
privalumai atitiks jo standartus/ susikurtg jvaizdj apie tam tikrg PZ. (Desai, Waller (2011) ir kt. )

o Palengvina prekes jvertinimg. Vartotojas numano, kokias savybes gali turéti preké pazyméta tam
tikru PZ ir lygina jas su kity prekiy numanomonmis savybémis, tai palengvina sprendimo priémimo
procesa. (Kotler Ph., Keller K. L (2011),Desai, Waller (2011); ir kt. )

e Atspindi prekés pozicijas rinkoje. PZ leidzia vartotojui lengvai jvertinti, kokia yra tam tikru PZ
pazymetos prekés uzimamos pozicijos dalis rinkoje ir pagal tai spresti, kiek patraukli yra preke
kitiems vartotojams. (D. A. Aaker, E. Joachimsthaler (2000); L. Bivainiené (2011) ir kt.)

e SumaZina pirkimo rizikq. Si PZ funkcija vartotojams yra itin svarbi, nes suteikia uZztikrintumo ir
saugumo jausmga tais atvejais, kai preké neatitinka Zadéty savybiy, kokybés. PZ naudojantys
gamintojai ir tokiy prekiy perpardavinétojai lengviau identifikuojami ir jstatymy nustatyta tvarka
turi prisiimti atsakomybe¢ uz netinkamus, nekokybiSkus ar nesaugius gaminius (Aaker (1996);
Burman et al. (2009) irk t.)

e Stimuliuvoja doméjimgsi preke. Vartotojas pirkdamas preke pazyméta tam tikru PZ ir ketindamas
sumokeéti didesne sumg nei jprastai, bus labiau suinteresuotas iSanalizuoti jos savybes, bruozus,
pagaminimo vieta, naudotas medziagas ir technologijas, gamintojo ar tiek&o reputacija
(Bivainiené (2011) ir kt. )

PZ funkcijos ir savoky spektras parodo, kaip veikia PZ, kokia gali bati jy sukuriama
nauda tiek PZ savininkui tiek vartotojui. Ta¢iau, kad & nauda pasireiksty praktiskai labai svarbu
sukurti strategiskai stipry PZ: svarbi tiek jo i§vaizda tiek pateikimo, populiarinimo priemonés —
veiksniai skatinantys vartotojy doméjimasi ir lojaluma. Todél kitame poskyryje bus aptarta kokia turi

biti PZ sandara bei galimi PZ pateikimo biidai.
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1.2.Prekiy zenkly kiirimo tendencijos

Kaip buvo minéta ankstesnéje darbo dalyje, PZ pagal LR prekiy Zenklo jstatyma yra
skirtas atskirti vieno asmens prekes ar paslaugas nuo kito asmens prekiy ar paslaugy ir todél jis turi
turéti grafing iSraiska. Tame paciame jstatyme pateikiamas sgraSas Zymeny, kurie gali sudaryti

prekiy zenkla:

1) Zodziai, asmeny pavardés, vardai, meniniai pseudonimai, juridiniy asmeny pavadinimal,
Sukiai;

2) raides, skaitmenys;

3) piesiniai, emblemos;

4) erdvinés formos (gaminiy iSorinio vaizdo, jy pakuotés ar talpyklos);

5) spalvos ar spalvy deriniai, jy kompozicijos,

6) bet kokio Sio straipsnio 1-5 punktuose nurodyty Zymeny derinys.

Taip pat tam, kad Zzymuo biity pripazintas kaip prekiy Zenklas jis turi bati iSskirtinis,
turéti ypatingy skiriamyjy pozymiy, kurie skatinty vartotojus sieti jj bitent su PZ savininku ir jo
gaminamais produktais ar teikiamomis paslaugomis. PZ negali biiti pripaZintas Zymuo, kuris Zymi tik
prekiy verte, rasi, kokybe kiekj ar kt. panaSias savybes. Prekiy zenklas negali biiti klaidinantis,
prieStarauti geros moralés, vieSosios tvarkos, ZmogiSkumo ar etikos principams. Bivainien¢ (2006)
isskiria keleta pagrindiniy savybiy, kuriomis turéty pasizyméti PZ: svarbu, jog pavadinimas
atspindéty prekés kokybe ir privalumus; jo tarimas turéty biti lengvas, gerai jsimenamas,
atpazjstamas; labai svarbus PZ originalumas, iiskirtinumas; naudinga jei pavadinimas lengvai
iSver¢iamas ] kitas kalbas; ir svarbiausia, turi biiti toks, kad jj galétume uZregistruoti ir teisiSkai

apsaugoti.

Minéti PZ raiskos budai yra tradiciniai, tat¢iau tobuléjandiame technologijy pasaulyje
atsirandg vis naujy zenklodaros id¢jy. Pasaulio intelektinés nuosavybés Zurnalas nuolat raso apie
naujausias tendencijas Sioje srityje ir verslininky iSradingumas tiesiog stebina. 2010 balandzio
ménesio leidime pateikiamas straipsnis apie vis i§radingesnius PZ — nuo specifinés spalvos, formos,
garso, judanciy paveiksléliy, skonio ar kvapo iki reklaminiy Stkiy. Nors tokiy priemoniy
registravimas kaip PZ yra pakankamai sudétingas ir keblus, ta¢iau PZ kiiréjy tai neatbaido nuo siekio
biti kuo isskirtinesniais. Stai pavyzdziui Nike kompanijos $ikis “Just do it”™, “Parce que vous le
valez bien”™ (,,Nes jiis to verta®) — Loreal kompanijos Stkis; kartais net geriau Zinomi nei patys
produktai. Bet tai dar ne patys iSradingiausi PZ, naujausios tendencijos PZ srityje, tai skonio, kvapo,

garso, tekstiros, 3-D paveiksléliy, hologramy ir kt. registracija PZ. Jau 2012 m. Pasaulyje buvo
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uzregistruota 134 garso PZ, 3492 3-D paveiksléliy PZ, 3 holograminiai PZ ir t.t.. Moksliniu poZiiiriu
tokiy subtiliy savybiy registravimas PZ iskreipia konkurencija ir kertasi su funkcionalumo doktrina,
kuri draudzia PZ registruoti funkcionalias PZ savybes (R. Zmejauskaité (2013)). Tadiau praktikoje
tokiy PZ kiirimas vis populiaréja ir tampa pelningu verslu, pavyzdziui Extreme branding™ - kuria
garsine iSraiska turinéius PZ. Sios kompanijos paslaugomis naudojasi firmos, kuriy veikla varijuoja
nuo maisto tiekimo iki prekybos batais ar danty higienos paslaugy. Arba kompanija kurianti kvapy
prekiy Zenklus 12.29 Olfactive branding - gali sukurti kiekvienam pageidaujanc¢iam unikaly kvapg ir
ta kvapa skleidziancias Zvakes, purskiklius, kvapias pakuotes ir pan.. Reikia pripazinti, galimybés
tikrai stebinan¢ios. Tadiau tokiy PZ registracija turi savy ypatumu. Problematiskiausia bity
uzregistruoti prisilietimo, judesio bei skonio PZ. Prisilietimo kaip PZ registracija galima tik JAV.
Skonis kaip prekiy Zenklas registruojamas tik JAV, Panamoje ir Burundzio respublikoje. O judesius
kaip PZ registruoti galima 13-0je Pasaulio valstybiy, pradedant JAV ir baigiant Taivanu (SMD Group
(2012)). Siame kontekste taip pat svarbu paminéti, jog ir Lietuvoje buvo bandoma uZregistruoti
netradiciniy PZ. Ka tik iskeptos picos kvapg bandé uzregistruoti UAB ,,Cilija“, ta¢iau VPB atmeté
$ig parais$ka (Zmejauskaité (2013)).

Sie pavyzdziai puikiai iliustruoja, jog PZ traktavimas kaip logotipo ar emblemos yra
pasenes pozidris. Zinoma apsaugos klausimai tokiais atvejais sprendziami pakankamai sudétingai,
nes netradiciniai PZ daZnai neturi grafinés israiskos, bet minétos tokiy PZ kiirimo kompanijos randa

tinkamy biidy Sioms problemoms i8spresti.

Nepaisant PZ apsaugos klausimy (kurie bus aptarti kitame darbo skyriuje) ir traktuojant
PZ pagal Grant (2006) kaip strateginiy kultiiriniy idéjy sankaupg ir pasitelkiant jy vaizdavimui PZ
molekuliy teorija, atsiveria zymiai kiirybiskesnés PZ galimybés. Knygoje ,.Zenklodara miré.
Tegyvuoja Zenklodara!” Grant pateikia ne viena tokiy molekuliy pavyzdj ir akcentuoja tai, jog tokiy
molekuliy panaudojimas kuriant PZ padeda lengviau prisitaikyti prie dinamiskos verslo aplinkos,
ieSkoti naujy galimybiy ir idéjy. Pateikiame Grant sukurtg Beck‘s alaus prekés zenklo molekule kaip

vieng 1§ pavyzdziy (zr. 1 pav.).
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ICTA
apdovanojimai
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Tiekimas

madingiems

1 pav. Beck‘s alaus prekeés Zenklo molekulé

Saltinis: Grant, 2006, p. 38

Norint suprasti §ia molekule, nei§vengiamai reikia platesnio paaiskinimo. Si molekulé
atspindi kaip tradicinio vokisko alaus gamintojai i$populiarino savo PZ uzmegzdami rysj su
Siuolaikiniu brity menu. Alaus kompanija ketino savo produkta platinti populiariuose D. Britanijos
baruose, vienas isskirtiniu produkto bruozy buvo jo gamyba pagal senas tradicijas, naudojant tik
natiiralias sudedamasias dalis. Véliau Beck‘s sugalvojo paremti ,,XX a. Vokietijos meno* paroda
vykusig Didziojoje Britanijoje. Po sékmingo produkto pristatymo Sioje parodoje, kompanija pradéjo
remti Siuolaikinj mena, iSleido ypatingo leidimo butelj , o véliau émé nemokamai tiekti gérimus
parody atidarymams, pradéjo remti Londono siuolaikinio meno instituto (ICA) apdovanojimus bei
jaunus dailés ir kino studentus, demonstruojant jy darbus baruose. Pagal $ig molekule matosi, kaip
gali atsirasti netradicinis rysys tarp PZ ir, rodos, niekuo su juo nesusijusiy bendruomeniy. Beck‘s
alaus PZ siejamas su kultiira, nors tai atrodo gana keistas rysys, tadiau jo déka iSsiplété §io gaminio
vartotojy ratas atsivéré palankesnés verslo galimybés. Autorés nuomone, tokiy molekuliy
panaudojimas kuriant PZ naminiam vynui gali biiti labai naudinga priemoné, padedanti neprisiristi

tik prie vienos idéjos ir leidZianti atskleisti naujas galimybes.

PZ taikymo strategijos specifiniams maisto produktams turi bati parengtos labai
apgalvotai. Vartotojai jautriai reaguoja j kiekvieng smulkmeng susijusig su maisto produktais todél
labai svarbu tokiose situacijose biti lankstiems ir kiirybingiems. Stai pavyzdZiui garsusis gaiviyjy
gérimy PZ Coca — Cola turéjo reputacijos problemy dél atsiradusiy §io gérimo asociacijy su
nutukimu, tod¢l kompanija nusprendé padidinti dietiniy gérimy pasirinkima (D. Bowker (2003)).

Taip pat buvo smarkiai suaktyvinta naujyjy dietiniy gérimy reklama, kurioje teigiama, jog dietiniy
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gérimy skonis toks pat kaip ir jprastos CoCa — Colo‘s. Tai jrodo, jog PZ s¢kmei didele jtaka daro

vieSieji rysiai, kurie gali ir sugadinti ir atstatyti PZ reputacija.

Tadiau kuriant PZ nepatartina vadovautis tuo, kas jprasta ir normalu. XX a.
jtakingiausiu reklamos versle iSrinktas Bill Bernbachas yra pasakes, jog ,,Logika ir perdéta analizé
gali paralyziuoti ir sterilizuoti idéjq. Tai kaip meilé — kuo daugiau jiis jq analizuojate, tuo labiau ji
blésta. “. Zinoma, tam tikros ribos egzistuoja ir jy perzengti nevalia. Kuriant PZ labai svarbu jvertinti
kultdirine Salies aplinka, istirti konkurenty bei kity verslininky naudojamus PZ ir atsizvelgiant j tai
pasitlyti kazka naujo. Svarbiausias dalykas - nebijoti Klysti. Visi pasaulyje garsiausi PZ susidiiré su

i$sukiais, kurie skatino tobuléti ir ieSkoti naujy sprendimu.

Taigi, PZ traktavimas tik kaip logotipo ar emblemos yra per siauras pozidris. PZ yra
strateginiy, kirybisky, nestandartiniy idéjy rinkinys galintis garantuoti verslo sékme. Zenklodaros
tendencijos pastaraisiais metais labai pasikeité, tai 1émé naujos technologinés galimybés ir drasts
verslininky sprendimai. Prie§ deSimt mety tikrai nei vienas rinkodaros specialistas negaléjo nuspéti,
jog atsiras galimybeés registruoti PZ hologramas ar kvapa, o dabar tai pamazu tampa norma. Tadiau
PZ sékme lemia ne tik ,iSmanios“ jy raiskos galimybés, bet ir socialiniai aspektai, kuriuos
uzkabinome nagrin¢jant Coca — Cola bei Beck's pavyzdzius. Todél kitame poskyryje aptarsime

socialing ir finansing PZ verte bei §iy verdiy tarpusavio rysius.
1.3.Finansinés ir socialinés prekiy Zenkly vertés santykis

PZ yra kompanijos specifinis nematerialusis turtas. Prekiy zenkly sukuriama papildoma
finansiné verté jau tapo visuotinai suprantamu ir pripazjstamu teiginiu (J. Lindemann (2003)). Taciau
svarbu pastebéti, jog kitaip nei kitas turtas, PZ neturi aktyvios rinkos, kurios pagalba biity galima
nustatyti palyginamasias vertes( J. Lindemann (2003)). Tod¢l PZ sukuriama finansiné verté Siame

darbe bus analizuojama remiantis funkcijomis, kurias atlicka PZ.

Kitas, nemaziau svarbus, PZ aspektas yra jo socialiné verté. Daznai finansinés PZ vertés
liaupsinimo fone galima rasti priestaringy PZ vertinimy socialiniu atzvilgiu (S. Hiltonas (2003)).
Atsiranda pozitiris, jog PZ yra naudingi verslui, tatiau kenksmingi visuomenei. Sioje dalyje
bandysime atskleisti kokia yra PZ socialin¢ verté (nauda), pateiksime du skirtingus poziirius §iuo PZ

aspektu.

Stiprus PZ yra ekstensyvios, nuolatinés ir, daznai, ilga laikg besitesiancios jo savininko
investicijos rezultatas (K. Blois (2004)). Apie tai kaip PZ sukuria papildoma finansine nauda

sufleruoja PZ funkcijos jo savininkui. Literatiiroje akcentuojamas stipraus PZ teikiama nauda. Stiprus



19

PZ (o tai reidkia, protingai valdomas PZ) sukuria galimybe jgyti realy ir stabily konkurencinj
pranasumga (D. R. Desai, S. Waller (2011)). PZ yra kompleksas strateginiy jrankiy, kuriy atliekamos
funkcijos uztikrina papildomos finansinés naudos (pelno) gavimg. Autorés nuomone pagrindiniai
jrankiai, kuriy pagalba sukuriama finansiné PZ verté yra : komunikavimas su vartotojais ir paklausos
suktrimas, vartotojy lojalumas, barjerai konkurentams patekti j rinka (R. Urbanskien¢, R.

Vaitkiené(2006)) bei galimybé parduoti preke brangiau (L. Bivainiené (2006)).

Minéty jrankiy svarba finansinés PZ vertés kiarimui galima paaiskinti labai paprastai.
Visy pirma aptarkime rinkodarg — ji susijusi su komercine PZ funkcija versle: PZ suzadina vartotojy
paklausg, o ji per pirkimo kaina, apimtis bei daznumg tampa pajamomis. Sios pajamos tampa
nuspéjamos, kai PZ suburia lojaly vartotojy rata. Antra, stiprus PZ sukuria barjerus konkurentams
norintiems patekti | rinkg. Jie pasireiskia kokybés, kainos, dizaino ir kitomis prekés savybémis bei
jmonés vykdoma politika ir, Zinoma, PZ apsauga ( jregistruotas ar pladiai Zinomas PZ yra saugomas
nuo klastojimo ir klienty klaidinimo panasiu PZ). Sie veiksniai garantuoja kompanijai finansine
nauda pasireiskiancia rinkos uzimama dalimi bei galimybémis pléstis. Ir tre¢ia, finansinés PZ vertés
aspektu yra labai svarbi PZ savininko galimybé preke parduoti brangiau nei parduodamos tos paios
risies prekés nepazymétos PZ. Taip yra todél, kad , kaip jau minéjome, PZ suformuoja tam tikra
jvaizdj apie preke ir daugelis vartotojy dél jvairiy priezas¢iy (dél kokybés, dél statuso, dél
psichologinio ar emocinio pasitenkinimo) pasiryze sumokéti uz preke pazymétg PZ daugiau nei ji i$

tikryjy verta.

Galima daryti i§vada, jog protingai valdomo PZ finansiné verté yra neabejotina. Tod¢l
pakankamai daznai pasitaiko atvejy, kai mazy jmoniy sukurti PZ, turintys gera reputacijg ir lojaliy
vartotojy ratg, yra nuperkami dideliy korporacijy. Sios gana daznai naudoja tik PZ reputacija, kad
gauty daugiau pelno, taciau nebepuoseléja produkto ir jo savybiy taip, kaip pirminiai savininkai,
nesivadovauja tomis paciomis idéjomis ir politika. Tokiais atvejais kyla daug diskusijy kalbant apie
PZ socialing verte. Daniel Chow (2011) pateikia labai jdomy vertinima $iuo klausimu. Chow teigimu
tarptautinés kompanijos valdydamos placiai Zinomus prekiy Zenklus ir perkeldamos savo gamybg |
besivystancias $alis stato jas | pavojy: Siose Salyse atsiranda Se$élinis verslas, kuris pradeda klastoti
Jju produkcija, dél to didéja valdzios organy korupcija ir atsiranda saugumo bei sveikatos problemos.
Nors biity galima teigti, jog tai yra klastojimo padariniai, Chow (2011) teigia, jog Sio reiskinio

priezastis yra batent tarptautinés kompanijos ir jy valdomi PZ.

Kritikuojant PZ ir jy sukuriamg verte visuomenei akcentuojami tokie socialiniai
aspektai kaip pvz.: kultiry suvienodéjimas, darbininky besivystanciose Salyse iSnaudojimas,

konkurencijos slopinimas, pasirinkimo laisvés vartotojams ribojimas ir pan.. Taciau $i kritika yra
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skirta ne tiek patiems PZ, kiek dideléms korporacijoms. Teikiant §ia kritika taip pat nereikéty
pamirsti, jog ne tik didelés korporacijos naudoja PZ, jie labai populiariis ir smulkiyjy bei vidutiniy
verslininky tarpe ir nors ir negali lygintis su pladiai Zinomais korporacijy valdomais PZ, ta¢iau juy

reikSmé yra tokia pat didel¢ tiek jy savininkams tiek vartotojams.

Kaip atsaka minétai kritikai J. Lindemannas ir S. Hiltonas (2003) pateikia platy spektra
teiginiy paaiskinanéiy, kokia yra socialiné PZ vert¢ ir kaip ji pasireiskia. Pirmiausia, pasak S. Hiltono
knygoje ,,Prekiy Zenklai ir jy kiirimas® (2003, p. 68) ,,bet kuris ju (PZ) socialinés vertés subalansuotas
vertinimas turi prasidéti nuo pripazinimo, jog prekiy Zenklai néra, a priori, socialinio progreso
priesai.“. Minéti autoriai taip pat akcentuoja, jog PZ socialiné verté pasireiskia pirmiausia per
konkurencijos didinima, nes norint tapti ar likti rinkos dalyviais reikia nuolat tobulinti savo prekes
bei jy kokybe, investuoti j technologijas, kurios mazina gamybos i$laidas ir taip padeda reguliuoti
kainas suteikiant vartotojams galimybe jsigyti preke maziau islaidaujant, bet nesirenkant pigesnés
kategorijos prekiy (R. Zmejauskaité (2013)). Antra siekdami islaikyti savo pozicijas rinkoje PZ
savininkai privalo buti socialiai atsakingi, investuoti j tyrimus ir plétra, naujy, tobulesniy produkty
kiirimg. Dar vienas argumentas — reputacija, ijmon¢s investuoja daug laiko ir 1é8y i savo reputacijos
kiirima, todél jos yra suinteresuotos, kad jy veikla bty naudinga aplinkai ir visuomenei. Taip pat
labai svarbiis ir etikos klausimai, jmoné vertinanti savo reputacijg ir zinanti jos svarba savo
egzistavimui, nerizikuos elgtis neetiSkai su savo darbuotojais, partneriais ir ypa¢ su vartotojais.
Taciau reali situacija dar néra tokia gera, pelnas vis tik islieka pagrindiniu daugelio tikslu. Zinoma,
reikia pripazinti, jog PZ skatina konkurencija, o jai didéjant neiS§vengiamai turi didéti ir jmoniy
socialinis atsakingumas. Sioje vietoje puikiai tinka jau ank$¢iau minétas tradicinio vokisko alaus

Beck‘s kompanijos sékmés pavyzdys, remiant Siuolaikinj meng.

Socialiai atsakingas tiek maZzesniy jmoniy tiek dideliy korporacijy elgesys musy dienomis
igijo itin didele reik§me. Anot W. Z. Owazuaka ir 1. P. Obinna (2014; p.222) tai jvyko dél keleto

priezasCiy:

1. Poreikis labiau atsiskleisti. Auga jmoniy poreikis biti atviresnéms investuotojy, akcininky,
partneriy, vartotojy atzvilgiu, o norint juos pritraukti jmonés ar kompanijos elgesys daugeliu
atzvilgiu turi biiti nepriekaistingas.

2. Padidéjusio vartotojy susidoméjimo. Yra moksliniy irodymy, jog etiSkas kompanijy elgesys
daro jtakg vartotojo apsisprendimui pirkti. Puikus pavyzdys Toyota kompanija, kurios
gaminami hibridiniai automobiliai sulauké gana didelio susidoméjimo i§ vartotojy, kurie linke
tausoti aplinkg. Arba kompanija Shell, kurios jsipareigojimai ir pavyzdingas elgesys su

darbuotojais pakeité jos statusg i§ atstumtosios | pavyzding.
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3. Augancio investitoriy spaudimo. Investitoriai taip pat atsargiai renkasi projektus ir jmones j
kurias galima investuoti, nes nenori susigadinti savo reputacijos investave j problemy su etika
turin¢ig jmone¢ ar kompanijg. Socialiai atsakinga jmoné ar kompanija laikytina Zymiai
patrauklesne.

4. Konkurencingos darbo rinkos. Tam, kad pritraukty darbuotojus turin¢ius reikiamos patirties
ir jgudZiy, jmonés ar kompanijos yra priverstos gerinti darbo salygas, ieskoti lankstaus dialogo
budy su darbuotojais.

5. Santykiai su tiekéjais. Dauguma tiekéjy kompanijy bando jsitikinti, kad jy partneriai yra
socialiai atsakingi, etiSki ir neuzsiima verslo aferomis. Yra naudojamos kody sistemos, kuriy
pagalba uztikrinama, jog partnerio vykdoma veikla ar politika nesutersty tiekéjy kompanijos

vardo.

Dazniausiai pirmenybé vis tik teikiama PZ sukuriamai finansinei vertei, pelnui, ta¢iau
PZ savininkams socialinius aspektus deréty jvertinti ilgalaikéje perspektyvoje. Derinant abiejy sri¢iy
valdyma galima pasiekti ne trumpalaikiy, o testiniy rezultaty palaikant savo reputacijg ir gaunant
pastovy pelna. R. Zmejauskaité (2013) savo daktaro disertacijoje taip pat i$skiria socialing PZ verte
ir teigia, jog PZ suteikia socialinés naudos ne tik PZ savininkui, bet ir vartotojui bei apskritai skatina
rinkos efektyvuma. Socialiné PZ nauda vartotojui ir visuomenei, pasak W. Z. Owazuaka ir 1. P.
Obinna (2014), pasireiskia per tokius dalykus : produkto sauguma ir kokybe, jvairig labdaringa veikla,

savanoriy jdarbinimo programas, jsitraukimg j visuomenés Svietimo ir jdarbinimo programas ir t.t.

Siame poskyryje i$siaiskinome, jog PZ finansiné verté susiformuoja esant strategiskai
apgalvotam PZ valdymui. Finansiné PZ verté kuriama per: komunikacija su vartotojais, jy lojalumo
kiirima; kokybinius, i§skirtinumo ir kainy barjerus konkurentams; galimybe, preke pazyméta PZ
rinkoje parduoti brangiau ir pan.. Visi Sie jrankiai uztikrina finansing sékme¢ dazniausiai tik tokiais
atvejais, kai jmoné yra etiska, vadovaujasi socialinio atsakingumo politika. Taip buvo ne visada,
tadiau paskutiniu laikotarpiu, kai PZ (tiksliau logotipa) gali sukurti kone kiekvienas, tokie dalykai
igavo itin reik§mingg vieta PZ ir jy savininko sékmés kelyje. Svarbu paminéti ir tai, jog PZ sukuriama
socialiné ir finansiné verté yra vieni pagrindiniy preteksty, kodél PZ pradedami klastoti. Apie tai

kitame poskyryje.
1.4. Prekiy Zenkly klastojimas: jo poveikis verslui ir vartotojams

Nagrinéjant klastoCiy ir jy poveikio klausimus verslui bei vartotojams, labai svarbu
suprasti, jog klastojamas yra ne pats produktas, o prekiy Zenklas (C. V. Nakassis(2013)). Prisiminus

pirmame poskyryje nagrinétus PZ apibrézimus ir funkcijas, galima teigti, jog PZ klastojimas reiskia
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ir neteiséta su juo susijusiy savybiy bei jo sukuriamos vertés pasisavinima. Pasak K. Blois (2004), PZ
pradedami klastoti tada, kai jau yra sukurta apCiuopiama jy verté (tiek finansing, tiek socialing).
Konkreciau, kai Zenklas jau yra zinomas, vartotojai pasitiki jo kokybe, yra susidariusi lojaliy vartotojy
grupé ir Zenklas sukelia vartotojams tam tikras asociacijas su apciuopiamomis ir neap¢iuopiamomis

prekés savybémis (D.A. Aaker (1995); J. Ensor (2001); A. C. Chen (2001)).

Nepaisant fakto, jog klastojimas visuotinai suprantamas kaip sunki ekonoming,
socialiné ir politiné problema, ne visi vartotojai sutinka su $ia nuomone (X. Bian; L. Mountinho
(2011)). S. A. Stumpf et al. (2011) nagrinéja priezastis, kodél vartotojai vis tik perka klastotes. Jo

straipsnyje pateikiamos priezastys, kurias nurodé JAV bei Brazilijos vadybininkai ir vartotojai:

e Produkto atributy troskimas ( Populiarus prekés Zenklas, jo suteikiamas statusas ir pan.) Tai
bene viena pagrindiniy klastogiy paklausos priezas¢iy, nes vartotojus vilioja PZ suteikiamas
statusas visuomenéje, taciau jie ne visada turi galimybe jsigyti originalig preke.

e Klastotes lengva jsigyti, jy galima daug kur rasti. Si priezastis taip pat labai svari, ypa¢
atsizvelgiant | informacinio amziaus galimybes — internete galima rasti visko, kartais nereikia
net ieskoti.

e Zemas gaunamy pajamy lygis. Daznai vartotojai (ypa¢ jaunesnio amziaus) nori to, ko jsigyti
negali, tode¢l klastotés tampa puikia iSeitimi. Taciau svarbu pastebéti, jog vartotojy
sagmoningumas auga ir net mazas pajamas gaunantys pirkéjai, pasveria kainos ir kokybés
santykj ir yra pasiryZe uz kokybiska preke sumokeéti daugiau.

e Zemas issilavinimo lygis. Nors dazniausiai vartotojai nenori to pripaZinti, bet tie, kam teko
dalyvauti komerciniuose procesuose tiesiogiai su vartotojais, sutikty, jog tai gali biiti viena
priezasciy, kodel vartotojai perka suklastotas prekes.

e Poziuris, jog pirkti klastotes yra gerai. TOKS pozitris tikrai egzistuoja, taciau sunku pasakyti
ar tai tikrai yra labai svarbi prieZastis vercianti pirkti klastotes. GreiCiau tai abejingumo

teisingumui bei informacijos apie galima klasto¢iy zala problemy sintezé.

S. A. Stumpf et al. (2011) savo straipsnyje pateikia nuodugnesnj S$iy priezasciy
vertinimg ir kritika, paremtg jo ir kolegy atlikto vartotojy tyrimo rezultatais. Labiausiai akcentuojama
tai, kad: nors produkto atributy troskimas yra viena i$ svarbiausiy priezas¢iy klasto¢iy pirkimui, taciau
svarbiau yra lengvas klastociy priecinamumas vartotojui — tai, kad jos lydi ji kiekviename zingsnyje.
Autorés nuomone prie Siy priezasCiy biity tikslinga pridurti ir tai, jog vartotojams truksta
susistemintos informacijos apie tai, kuo skiriasi originalai nuo klasto¢iy. Nors Ziniasklaidoje kartais

galima iSgirsti ar pamatyti diskusijy apie klastotes, ta¢iau tai yra tik nuotrupos to, kg vartotojai turéty
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zinoti. Kalbant apie klasto¢iy poveiki vartotojams, itin svarbu pabrézti, jog jos gali biiti pavojingos
sveikatai ar net gyvybei. ES duomenimis pastaraisiais metais vis daugiau randama vaisty, maisto,

alkoholio, pesticidy, cigareciy klastocCiy, o $ios prekés gali tiesiogiai pakenkti zmogaus sveikatai.

Chaudhry et al. (2009) akcentuoja, jog norint atskirti originalg nuo klastotés, pirmiausia
démes;j reikia atkreipti | 6 poZymius: kaina, jsigijimo vieta, ijpakavima, etiketes, kokybe ir (kitokig)
PZ i§vaizda. Taciau V. D. Trih ir I. Phau (2012) iskelia jdomy klasto¢iy aspekta laiko atzvilgiu: nuo
pirmyjy publikacijy apie klastotes 1970 m. iki Siy dieny jos buvo apibiidinamos kaip pigesnés ir
zemesnés kokybés originaliy prekiy kopijos, taciau klastociy kokybé per paskutiniuosius metus
stipriai patobul¢jo. Tai lémé vis tobul¢jancios technologijos gamybos srityje ir didesnis démesys
detaléms. Klasto¢iy nebegalima laikyti pigesnémis ir Zzemesnés kokybés originaly kopijomis (Penz;
Stottinger (2005)). IS tiesy, kai kurias suklastotas prekes galima lengvai supainioti su originaliomis,
net jei akis ir treniruota jas atskirti (Trih, Phau (2012)). O tai labai apsunkina rinkos apsaugos nuo
klastocCiy situacijg ir verc¢ia verslininkus ieskoti vis naujy techniniy sprendimy, kaip apsaugoti savo

PZ.

Kalbant apie PZ klastojimo poveikj verslui, reikia paminéti, jog pagrindiniai nuostoliai
pasireiskia dél to, kad , kaip jau min¢jome, PZ pradedami klastoti tada, kai jau turi verte vartotojy
atzvilgiu (K. Blois (2004)). Taigi 18 to seka logiskos iSvados, kad neigiamas klastociy poveikis verslui

pasireiskia Siais budais:

e Klastotés pasiglemzia dalj rinkos teisétai priklausandios tam tikram PZ, todél verslas netenka
dalies potencialiy vartotojy ir tuo paciu pajamy;

e Atsiranda didelé rizika, jog PZ ir juo disponuojandios jmonés ar kompanijos reputacija bus
sugadinta;

e Jei reputacija bus sugadinta, verslas gali netekti ir lojaliy klienty rato;

e Investicijos, kurios buvo skiriamos reklamai, PZ komunikacijai, gamybos technologijy
tobulinimui ir pan., gali neatsipirkti dél prasto klienty pasitikéjimo.

e Verslui tenka ieskoti vis naujy technologiniy sprendimy, kaip apsaugoti savo PZ. Keletas tokiy

pavyzdziy pateikiama paveiksléliuose (Zr. 2 pav.).
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2 pav. Technologiniai PZ apsaugos sprendimai

Saltinis: Cracking the case on counterfeit wines, 2013, interaktyvus < http://www.wine-searcher.com >

Tokie klasto¢iy efektai verslui pasireiskia ypac tada, kai klastotés yra prastesnés
kokybés nei originalios prekés ir vartotojas nesupranta, jog nusipirko klastote. Tokiu atveju vartotojas
sieja prasta kokybe su tam tikru PZ. Tod¢l biina atvejy kai, pasak K. Blois (2004), kai kurie tikrieji
gamintojai, bandydami iSvengti bet kokio blogo (net jei ir neteisingo) vieSumo, bando atlyginti
nuostolius nukentéjusiam vartotojui. Rinkose, i kurias patenka klastotés, visada yra rizika, jog
vartotojas praras pasitikéjima PZ ,,duodamais pazadais® ir grésme, kad neliks galimybés parduoti

originalig preke¢ brangiau.

Vartotojai dél klastociy labiausiai nukencia prekiy kokybeés ir saugos aspektu. Tiek ES
tarnybos, tieck LR muitiné ir vartotojy teisiy apsaugos tarnybos pabrézia, jog klastotés dazniausiai
gaminamos naudojant nesaugias, nustatyty standarty neatitinkan¢ias medziagas, neaiSkiomis ir
galimai pavojingomis salygomis. Prekiy Zenkly klastojimas siejamas su organizuotu
nusikalstamumu, SeS¢liniu verslu, o tai reiskia, jog prekés néra patikrintos atitinkamy institucijy ar
tarnyby, jy gamintojus gana sunku atsekti ir todél atsiradus problemoms, kurios susijusios su prekiy
kokybe, jy poveikiu vartotojy sveikatai ar saugumui, atsakingus asmenis surasti biina labai sunku.
Prekyba klastotémis pazeidzia vartotojy teises: jsigyti saugias, tinkamos kokybés prekes; gauti
teisingq ir visapusiskq informacijq valstybine kalba apie parduodamas prekes, (LR vartotojy teisiy

apsaugos jstatymas).

Apibendrinant galima pasakyti, jog klastotés daro neigiama poveikj ir PZ savininkams
ir vartotojams. Originaliy PZ savininkams klasto¢iy neigiamas poveikis pasireiskia per sugadinta
reputacija, prarasta rinkos dalj ir pelna bei papildomy investicijy poreikj PZ apsaugos technologinéms
priemonéms. O vartotojams klastotés — tai jy teisiy pazeidimo Saltinis bei galima grésmé sveikatai, o
kartais net ir gyvybei. Sioje dalyje taip pat i§siaiskinome priezastis, kurios lemia vartotojy pasirinkima
pirkti klastotes, vienos svarbiausiy $iy prieZzasCiy — tai lengvas klastoCiy prieinamumas bei

informacijos, kaip atskirti originalias prekes nuo klastoCiy, trikumas.


http://www.wine-searcher.com/
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Siame darbo skyriuje buvo aptarti skirtingi mokslininky poZitiriai j prekiy Zzenklus bei
jy sukuriama verte, naujausios Zenklodaros tendencijos bei PZ pateikimo biidai. I§nagrinétos PZ
funkcijos, tradiciné ir netradiciné PZ sandara, aptartas klasto¢iy poveikis PZ savininkams bei

vartotojams.

Suzinojome, jog PZ kirimas yra sudétingas, strateginis procesas, reikalaujantis
kiirybigkumo ir lankstumo. PZ s¢kmé priklauso ne tik nuo jo i§vaizdos, bet ir nuo pateikimo
strategijos, kuri laikytina PZ dalimi. I$siaidkinome, jog egzistuoja platus spektras PZ pateikimo
alternatyvy: nuo paprasto logotipo iki hologramy, skonio, kvapo ir pan.. Siy alternatyvy gausa léemé
vis tobuléjanios technologijos ir drasiis verslininky sprendimai. Taip pat suZinojome, jog PZ
sukuriama finansiné¢ verté yra glaudZiai susijusi su PZ funkcijomis ir socialine atsakomybe.
Padidéjusia socialinés atsakomybés reikime PZ sékmei lemia: globalios konkurencinés verslo
salygos; padidéjes vartotojy doméjimasis kompanijy vertybémis bei vykdoma politika; spaudimas i§
investuotojy ir pan.. Sioje darbo dalyje taip pat atskleidéme neigiama klasto&iy poveikj verslui, kuris
gali pasireiksti rinkos bei pelno dalies netekimu, sugadinta reputacija bei papildomy investicijy, i
technologines PZ apsaugos priemones, poreikiu. I$siaiskinus teorinius PZ aspektus, nagrinéjamos
temos kontekstu tikslinga aptarti bendras naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje ypatybes bei PZ

registracijos salygas, nes norint gauti visapusiska nauda i§ sukurto PZ jj reikia teisiskai apsaugoti.
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2. NAMINIO VYNO RINKOS KURIMO LIETUVOJE YPATUMAI

Naminio vyno prekyba Lietuvoje yra labai komplikuota. Norint gaminti ir parduoti
alkoholinius gérimus visiems rinkos dalyviams egzistuoja vienodos salygos, neatsizvelgiant |
specifiniy produkty, tokiy kaip naminis vynas, gaminimo subtilybes bei | tai, jog dauguma tokiy
produkty yra gave tautinio paveldo statusa. Tadiau PZ gali biiti svarus atspirties taikas sukuriant

pasitikéjima Siais produktais ir jy pagalba jvedant naminj vyng | Lietuvos rinka.

Prekiy Zenklas yra vertingas nematerialusis turtas, intelektinés veiklos rezultatas bei
intelektinés nuosavybés teisiy objektas. Jo apsauga reikalinga norint i§laikyti PZ isskirtinuma jo
naudojimo metu ir uzkirsti kelia tre¢iyjy aliy neleistinam PZ naudojimui ar pasisavinimui. Kaip buvo
minéta pirmame skyriuje, PZ apsauga suteikiama tik fizinéms prekiy Zenkly israiskoms. Siame
skyriuje aptariama kokie jstatymai reglamentuoja PZ teising apsauga ir kokios institucijos dalyvauja
Siuose procesuose. Taip pat, kadangi kalbama apie PZ koncepcijos taikyma specifiniam produktui,
kurio patekimas j rinkg yra labai komplikuotas, bus analizuojami teisiniai aspektai susij¢ su $io
produkto rinkos karimu, pateikiami gerieji kity Saliy pavyzdziai $iuo klausimu bei aptariami

dabartiniai rinkos dalyviai.

Analizuojant naminio vyno pateikimo Lietuvos rinkai ypatybes labai svarbu isskirti
subjektus dalyvaujancius Siuose procesuose. Subjektai skirstomi j keturis segmentus: valstybé,
verslas, NVO ir vartotojai. Jy tarpusavio saveika, kuria bus remiamasi Siame skyriuje nagrinéjant
lietuvigko naminio vyno rinkos kirimo bei PZ registracijos klausimus, pateikiame paveikslélyje (Zr.

3 pav.).

CKuria istatymus *Gamina naminj vyng )
o Steigia institucijas e Siekia palankesniy salygy
« Atlieka reguliacines ir naminio vyno prekybai

kontrolés funkcijas o Kuria prekiy Zzenklus

eTobulina PZ apsaugos
sistema

-
e : )

Vartotojai

o Trakumy iSryskinimas;
¢ Spaudimas patobulinti e Kuria paklausa
sistemga,

¢ Gali bati suklaidinti
*Pagalba,
« Svietimas
g )

3 pav. Subjekty saveika

Saltinis: sudaryta darbo autorés.
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2.1. Naminio vyno rinkos ktirimo teisiniai aspektai

Kaip matyti i$ 3 pav. valstybé nagrinéjamuose procesuose dalyvauja kaip jstatymy kiiréja,
institucijy steigéja bei kaip subjektas atliekantis kontrolés ir reguliacijos funkcijas. Todél tikslinga
1Sanalizuoti, kokie LR jstatymai susij¢ nagrin€¢jama tema, taip pat aptarti institucijas, kuriy veikla

tiesiogiai ar netiesiogiai daro jtaka lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimui.
Pagrindiniai jstatymai, turintys jtakos naminio vyno rinkos kirimui taikant PZ koncepcija:

e LR Prekiy zenkly jstatymas - Sis jstatymas nustato prekiy Zenkly teisine apsaugq, registracijq
ir naudojimq Lietuvos Respublikoje, Lietuvos Respublikos prekiy Zenkly registro tvarkymgq.
Remiantis §iuo jstatymu analizuosime, kokius kriterijus turi atitikti PZ, kad baty gauta jo
teisiné apsauga, taip pat remsimés $iuo jstatymy nagrinéjant PZ registracijos procediiras.

¢ LR nesaziningos komercinés veiklos vartotojams draudimo jstatymas - nustato nesgziningos
komercinés veiklos vartotojams draudimgq, nesqziningos komercinés veiklos risis ir atvejus,
institucijas, atsakingas uz Sio jstatymo nuostaty laikymosi prieZiiirg, ir atsakomybe uz Sio
istatymo pazeidimus. Sis jstatymas svarbus tuo, jog jame numatoma teisiné atsakomybé uz
vartotojy klaidinimg naudojant neteisétai pasisavintus ar panasius prekiy zenklus. Tai svarbus
aspektas kuriant ar siekiant uzregistruoti nauja PZ.

e LR alkoholio kontrolés jstatymas - reglamentuoja santykius, susijusius su alkoholio produkty,
maisto ir kity produkty, kuriuose yra etilo alkoholio, gamyba, prekyba, laikymu, gabenimu,
jvezimu, importu, eksportu, vartojimu, reklama, rémimu, ir nustato valstybés alkoholio
kontrolés Lietuvos Respublikoje pagrindus. Pagal §j jstatymg prekyba naminiais alkoholiniais
gérimais yra draudziama, naminio vyno taip pat. Ta¢iau produktg gaminti ir naudoti savo
reikméms vis tik leidziama. Lietuvos vyndariai vynu prekiauti negali, nebent jkurty alkoholio
gamybos jmone. Taciau tai reikalauja dideliy investicijy ir riboja jy galimybe produktus
gaminti pagal sengsias tradicijas. Yra siekiama tam tikry jstatymo pataisy, kurios ateityje
sukurty palankesnes sglygas prekiauti namy gamybos vynais. Tai yra perspektyvi verslo nisa.
Nagrinéjamos temos kontekste taip pat labai svarbis §io jstatymo aspektai susij¢ su alkoholio
reklama. Jie pateikiami jstatymo 29 straipsnyje. ] juos biitina atsizvelgti kuriant PZ ir reklama
alkoholiniams gérimams.

e LR tautinio paveldo produkty istatymas - wztikrina tautinio paveldo produkty
valstybing apsaugq, jgalina iSsaugoti ir skleisti sukauptq tradiciniy amaty patirtj, suteikus jai
Siuolaikinj reikSmingumq, apibrézia tautinio paveldo produkty, tradiciniy amaty sqvokas, jy

klasifikavimo principus, sertifikavimo procediiras, sudaro tradiciniams amatininkams
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palankias sqlygas kurti tautinio paveldo produktus, juos realizuoti ir populiarinti, nustato

valstybés paramos Siai sriciai principus ir formas, kiek to nereglamentuoja kiti jstatymai.

Vyndariy, norinciy, kad naminio vyno prekybos salygos bty liberalizuotos, produktai

dazniausiai turi tautinio paveldo sertifikatus. O pagal §j jstatymg, produktai pripazinti tautiniu

paveldu turi biiti saugomi valstybés, turi biiti sudaromos tinkamos salygos jy islikimui bei

realizavimui.

Taip pat jtakos naminio vyno patekimui j Lietuvos rinkg turi ir Sie teisés aktai:

Vyriausybés nutarimas ,, Dél alkoholio produkty gamybos licencijavimo patvirtinimo*

- Sios taisyklés nustato, jog licencijos uZzsiimti alkoholio gamyba i§duodamos tik
juridiniams asmenims

ZUM ministro jsakymas ,,Dél vaisiy ir uogy vyno taisykliy patvirtinimo

VMVT direktoriaus jsakymas ,, Dél laboratorijy, turinéiy teis¢ iSduoti alkoholio produkty

atitiktj patvirtinanc¢ius dokumentus, sgraso*

VMVT direktoriaus jsakymas ,,Dé¢l alkoholio produkty gamybos jmoniy personalo

kvalifikacijos reikalavimy patvirtinimo*

Ir kt. teisés aktai.

ISsiaiSkinus kokios yra jstatymy suteikiamos galimybés kurti naminio vyno rinka

Lietuvoje panaudojant PZ, tikslinga aptarti institucijas, kurios kuria $iuos teisés aktus bei uZsiima

ju igyvendinimu:

Seimas — kuria jstatyming baz¢. Naminio vyno realizacijos tema §iuo metu yra aktualiausia
tai, jog seimas nesutinka priimti jstatymo pataisy leidzian¢iy vyndariams prekiauti naminiu
vynu.

Narkotiky, tabako ir alkoholio kontrolés departamentas (NTAKD) — §io departamento veiklos
tikslas dalyvauti formuojant valstybés politikq narkotiky, tabako, alkoholio kontrolés ir
narkomanijos prevencijos srityse bei pagal kompetencijq organizuoti valstybés politikos
igyvendinimq ir jg jgyvendinti. Sio darbo aspektu svarbu, jog §i institucija vykdo alkoholio
draudZianc¢iy pardavinéti naminj vyng bei taisykliy susijusiy su alkoholio reklama. Taip pat $i
institucija i8duoda licencijas alkoholiniy gérimy gamybai.

Valstybiné maisto ir veterinarijos tarnyba (VMVT) — §i tarnyba uZsiima maisto produkty ir
gérimy kokybeés kontrole. Norint gauti alkoholio gaminimo licencijg reikia gauti Sios

institucijos patvirtinimg, jog produkto kokybé bei gamybos ir laikymo sglygos yra tinkamos.



29

e Zemés ukio ministerija (ZUM) — nagrin¢jamos temos kontekste §i institucija svarbi tuo, jog
i8duoda tautinio paveldo sertifikatus.

e Valstybinis patenty biuras (VPB) — tai LR vykdomosios valdzios institucija, kurios veiklos
pagrindas yra iSimties teisiy jteisinimas } pramoninés nuosavybés objektus bei visuomenés
pramoninés nuosavybés poreikiy uZtikrinimas. Norint sukurti ir uZregistruoti PZ
bendradarbiavimas su $ia jstaiga yra neiSvengiamas. Oficialiame VPB tinklapyje galima rasti
naudingos informacijos apie PZ registracijos reikalavimus, patikrinti ar norimas uZregistruoti
PZ néra uZregistruotas anks&iau arba néra panaSus j ankséiau registruota PZ. Ten taip pat
galima rasti visas reikiamas nuorodas apie prekiy ir paslaugy klasifikacijas, tarptautinés PZ
apsaugos galimybes bei patentinius patikétinius.

e Konkurencijos taryba — tai valstybinés valdzios institucija, kurios pagrindiné veikla yra tirti
konkurencijos pazeidimus, siekiant uzdrausti iikio subjektams naudotis firmy vardus, prekiy
kilmés vietos nuorodas ir pavadinimus bei prekiy Zenklus. Kuriant nauja prekiy Zenkla biitina
stengtis, kad jis nepazeisty treciyjy asmeny pirminiy teisiy ir nebiity traktuojamas kaip
nesgzininga konkurenciné veikla. Kitu atveju, Konkurencijos taryba gali taikyti civilines bei

baudZiamasias sankcijas.

NTAD ir VMVT veikla ypac¢ svarbi norint gauti licencijg alkoholiniy gérimy gamybai.
Jos atlieka patikrinimus ir biitent nuo jy priklauso ar bus gauta licencija ar ne. 1 §io darbo priede (zr.
1 PRIEDAS) pateikiamas gamybos licencijy iSdavimo aprasas. Licencija suteikianti teise¢ gaminti
alkoholinius gérimus kainuoja 4000 Lt. Svarbu pastebéti, jog ja gali gauti tik juridinis asmuo, taip pat
gaminimo procese dalyvaujantys asmenys turi turéti atitinkamg kvalifikacijg. Visa tai riboja
galimybes uzsiimti smulkiu vyndarystés verslu. Vertinant jstatymine baze reglamentuojanéia PZ
kiirima nepastebéta jokiy neaiskumy ar problemy galinéiy kilti norint uZregistruoti PZ naminiam
vynui, ta¢iau kuriant §j PZ svarbu atsizvelgti j alkoholio pardavimo skatinimo ir reklamos ribojimus,
Kurie yra itin griezti ir gali turéti didele jtaka PZ pateikimui. Pagal LR alkoholio kontrolés jstatymo

28 str. pardavimy skatinimas yra draudziamas:

1)alkoholinius gérimus duoti kaip premijq, kaip prekés priedq arba dovanoti;

2) taikyti fiksuotas nuolaidas visuomenés informavimo priemonése isspausdinty kupony
savininkams;

3) organizuoti alkoholiniy gérimy pavyzdziy platinimg nemokamai, isskyrus degustacijas
parodose ir mugése;

4) organizuoti mazmeninés prekybos subjekty konkursus alkoholiniy gérimy pardavimui

skatinti;
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5) parduoti Lietuvos Respublikoje ar uzsienio Salyse iSspausdintus, jveztus j Lietuvos
Respublikq specializuotus reklaminius leidinius, skirtus alkoholiniy gérimy pardavimui skatinti.

2. Draudziama skatinimo veiklai pasitelkti asmenis iki 18 mety.

Alkoholio reklamos ribojimas detalizuojamas Alkoholio kontrolés jstatymo 29 str..
Kuriant PZ pateikimo strategija naminiam vynui biitina remtis $iais ribojimais ir ie§koti lanks¢iy

alternatyvy produkto pardavimo skatinimui bei reklamai.

Taip pat svarbu aptarti ir priezastis, kurios dazniausiai jvardinamos, atsisakant

Lietuvoje legalizuoti naminiy alkoholiniy gérimy prekyba:

e Tai skatins alkoholizma.
e Padaugés apsinuodijimy, avarijy dél girtumo.

e Nebus jmanoma kontroliuoti kokybés.

Prie jvardyty priezasCiy tikriausiai dar biity galima priskirti ir tai, jog didelés jmonés
baiminasi konkurencijos ir turi savo atstovy valdzios organuose, kurie stengiasi ginti Siy jmoniy
interesus. Taciau §ioje vietoje biity labai naudinga jvertinti visos Europos patirtj, o ypa¢ artimiausiy
kaimyny pavyzdzius. Stai pavyzdziui Latvijoje prie$ legalizuojant naminiy alkoholiniy gérimy
gamybg taip pat buvo baiminamasi dél ty paciy dalyky kaip ir Lietuvoje, taciau laikas parodé, jog
tokiy produkty pardavimo kaina yra didelé ir tai yra produktas skirtas Zmonéms norintiems
pasimeégauti, gurmaniSkiems vartotojams. Tam jtakos turi naminiy gérimy gamybos proceso trukmé
ir palyginti su masine gamyba Zenkliai didesné savikaina. Taigi baimintis, jog naminio vyno prekybos
legalizavimas skatins alkoholizmg tikrai nederéty. Taip pat sektinas ir Latvijos pavyzdys sudarant
galimybes smulkiems ir vidutiniams verslininkams verstis naminio vyno gamyba ir prekyba.

Latvijoje egzistuoja dviejy lygiy pagal gamybos apimtis sistema:
1 lygis — naminio vyno gamyba iki 1 tikstancio litry.

2 lygis — naminio vyno gamyba iki 15 tony, taciau taikoma sglyga, jog produktai i§ kuriy gaminamas

vynas biity tik vietinés kilmes.

Abiejy lygiy gamintojams sudaromos gamybos salygos nereikalaujancios milZinisky
investicijy. Pirmiausia vyndarys turi gauti leidima 18 savivaldybés, véliau reikia uzsiregistruoti maisto
ir veterinarijos tarnyboje ir gauti leidimg 1§ Valstybinés mokesc¢iy tarnybos Akcizy departamento.

Licencija naminio vyno gamybai yra gana nebrangi, tac¢iau 2 lygio vyndariai turi pateikti garantija,
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uzstatg ar banko garantija, jog akcizas bus sumokétas. Jteisinus prekybg naminiu vynu §ios garantijos
dydis pasikeité, seniau buvo reikalaujama 10 tokstanc¢iy laty ( 14 228,74 EUR), o dabar garantijos
suma yra 500 laty (dabar 711,44 EUR). Akcizo mokestis sumokamas perkant banderoles. Jei 2 lygio
vyndariai nusprendzia verslg uzdaryti uzstatas yra grazinamas, 1 lygio vyndariams uZstato mokéti

nereikia— jie uz akciza susimoka pirkdami banderoles pagal pagaminto vyno kiekj (Mazan T. (2011)).

Verta pastebéti, kad baiminantis dél naminiy gérimy kokybés ar menky kontrolés
galimybiy, néra apsvarstomos jos apimtys bei naudojami produktai. Stai industrinéje vyndarystéje
viskas vyksta mechanizuotai, daZnai naudojami jvairGis cheminiai priedai ir gamybos apimtys yra
tokios didelés, kad reikeéty susimastyti biitent dél jy kontrolés realiy galimybiy. O naminis vynas
gaminamas i§ naturaliy produktu, gana nedideliais kiekiais ir néra labai pelningas verslas (kaip rodo

kity Saliy pavyzdziai), taciau pripazistamas kulttriniu paveldu ir gali reprezentuoti savo Sal;.
2.2. Naminio vyno rinkos Lietuvoje dalyviai

Naminio vyno gamintojai verslininky etiketés sau neklijuoja, nes Salies politiné ir
teisiné aplinka yra nepalanki Siam verslui. Taciau jie randa jvairiy kity biidy kaip pasipelnyti i§ savo
produkcijos. Vyndariy internetinése svetainése galima rasti informacijos apie rengiamus vyno
gamybos, derinimo su maistu seminarus, vyno degustacijas, kurios taip pat yra mokamos, ta¢iau vyno

kaip prekeés jsigyti negalima.

Kaip jau minéjome, galimybé uzsiimti $iy produkty prekyba egzistuoja. Norint gaminti
alkoholinius gérimus ir jais prekiauti, reikia jkurti jmone ir gauti licencijg gamybai bei prekybai
alkoholiu. Lietuvoje tik keletui vyndariy pavyko pasiekti Lietuvos rinka su naminiu vynu - tai Tatjana
ir Ceslovas Ramoskos (veidas.It (2013)) bei Juozas Vilkenis (monoukis.It (2013)). Ramoskos jkiré
bendrove ,, Ceslovo vynas®“ ir jiems pirmiesiems buvo suteikta vyno gamybos licencija. Ramogky
vyno galima }sigyti specializuotose vyno parduotuvése, Oro uostose esanciose ,Duty free*
parduotuvése bei kai kuriose kavinése. Jie uzsiima didmenine ir maZmenine vyno prekyba
parduotuvéms, restoranams, kavinéms. Vynas Zymimas etikete ,,Ceslovo vynas® (zr. 4 pav.). Tadiau
Lietuvos patenty biure $is prekiy Zenklas néra registruotas. Visi ,,Ceslovo vyno“ produktai turi

tautinio paveldo sertifikatus.
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4 pav. Ramo$ky naminio vyno PZ
Saltinis: vyndariai.lt

J. Vilkenio naminio vyno galima jsigyti jo Seimos kavinéje bei kai kuriuose Salies
restoranuose, taip pat plétojama prekyba internetu vyndario svetainéje www.vinum.lt. Naminio vyno
kaina gana didel¢, butelis kainuoja nuo 25 iki 50 Lt. Imong ,,Vilkenta“ ir kaving -vynyne $io vyndario
Seima nusprendé jkuri tam, kad biity galima realizuoti pagaminama produkta. Sis vyndarys naminio
vyno gamyba uzsiima jau ~38 metus ir prekiauja tik keturiy rti§iy naminiu vynu: pieniy, juodyjy
serbenty, roziniu vynu su méta bei SeSiy uogy vynu. Vynai gaminami pagal senus i$ senelio

paveldétus receptus (vinum.lt ). Sio vyndario vynai Zzymimi PZ ,,Kiduliy krasto vynas®.

Pagrindiniai aspektai atbaidantys kitus vyndarius nuo $io tikslo yra labai griezti kriterijai,
kuriuos reikia atitikti norint gauti licencijas taip pat didelés investicijos siekiant atitikti Siuos kriterijus
bei ilgas procesas. Todél, autorés nuomone, anks¢iau minétas Latvijos 2 lygiy vyndarystés pavyzdys
biity puikus problemos sprendimo biidas. Siame kontekste reikia paminéti, jog smulkus ir vidutinis
verslas anot A. Misitino (2009, p. 28) “tampa vienu svarbiausiy, visuotinai pripazintu ir statistiSkai
jrodytu makroekonominiu veiksniu, turinciu jtakq, duodanciu naudq ir atliekanciu svarby vaidmenj
Siuolaikinés ekonomikos Saliy vystymuisi”. Todél manytina, jog palankesniy salygy sudarymas

uzsiimti tokia veikla turéty buti tarp prioritetiniy valstybés tiksly.

Vienas i§ Latvijos vyndariy asociacijos nariy M. Barkans (2011) taip pat teigia, jog
naminio vyno gamintojai negali varzytis su dideliais gamintojais ir platintojais. Todél tenka ieskoti
kity realizacijos buidy — tiesioginé prekyba i§ savo iikiy, per jvairias muges, tikininky turgelius ar
pasitelkiant turizmo nisas: kaimo turizmo sodybas, restoranus, vieSbucius. Tam, kad biity galimybeé

konkuruoti su dideliais gamintojais reikalingos didelés investicijos ne tik i gamyba, bet ir | rinkodarg.

Rengiant §] darbg buvo nagrinéjamos visos, kiek pavyko rasti, naminio vyno gamintojy
internetinés svetainés. Jose pateikiama informacija apie tai, koks vynas gaminamas, kokios
ekskursijos yra rengiamos ir apie tai, jog susidoméjusiy zmoniy vis daugéja. Paragauti Lietuvisko
naminio vyno atvaziuoja zmonés ne tik i§ Lietuvos, bet ir i§ uzsienio valstybiy. Tokiose vyndariy
sodybose lankosi turistai, vyno ekspertai ar tiesiog vyno mégg¢jai. Taigi reikia manyti, jog lietuvisko

naminio vyno paklausa egzistuoja, tik neaisku kokiame lygyje.
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Autorés nuomone, pritaikant prekiy zenklo koncepcija tokioje niSoje, galima sulaukti ne
tik asmeninés sékmés, bet ir prisidéti prie Lietuvos, kaip savita vyno kultiirg turinCios Salies
garsinimo. Taip pat prekiy zenkly koncepcijos pritaikymas $ioje srityje galéty turéti jtakos naminio
vyno prekybos liberalizavimui, nes pagal §ia koncepcija viena pagrindiniy PZ funkcijy yra kokybés,
saugos uztikrinimas. O baiminimasis, jog nebus galima sukontroliuoti kokybés yra viena i§
priezaséiy, kodél priesinamasi jstatymy pakeitimams. Nors bandant teikti atitinkamas pataisas, kad
prekyba naminiu vynu biity jteisinta, atsirado repliky, kad Salies garsinti alkoholiniais gérimais
nederéty, taciau teikiant tokius vertinimus reikéty galvoti ne apie alkoholizmo reiskinius, o apie

kultiirg, tautinj pavelda.

Vynas daznai siejamas su religija, yra katalikiSky misiy liturgijos dalis. Taip pat nuo seny
laiky manoma, kad vynas turi gydomyjy savybiy. Senoviniai Saltiniai teigia, jog jau nuo XIV a.
naudojo vyna kaip vaista. Gydymo tikslams buvo gaminami jvairlis vynai, ypa¢ buvo
rekomenduojama juos gaminti i§ augaly auganciy toje pacioje vietovéje, kurioje gyvena ligonis.
Velicka D. (2013) teigia, jog zmonés persisoting atveztiniy masinés gamybos produkty, pagaliau
pradeda vertinti tai, kas yra tikra — tikras maistas, tikros gaminimo tradicijos. Pradéjo keistis pozitiris,
jog tai kas miuisy yra menka ir prasta, o tai kas atvezta — prabangu ir priimtina. Potencialiis produkto,
kuris laikomas kultiiriniu paveldu, vartotojai egzistuoja. Tai jrodo ir kai kuriy naminio vyno
gamintojy ryztas skirti dideles investicijas tam, kad buty galima jj parduoti. Taciau ne visi naminio
vyno gamintojai turi tokias galimybes. Jei naminio vyno prekybos biity sglygos biity supaprastintos,
atsirasty daugiau smulkiyjy verslininky uzsiimanéiy Sia veikla. Smulkusis ir vidutinis verslas
visuotinai pripazjstami ekonominio ir socialinio vystymosi varikliu (Misitinas A. (2009)). Net
Lisabonos strategijoje akcentuojama, jog tai yra atskaitos taskas siekiant sukurti konkurencinga, Ziniy
pagrindu augancig ekonomika. Dél galimybiy naminio vyno prekyba uzsiimti kaip individualia veikla

aktyviai kovoja treciasis sektorius.

Nagrinéjamos temos kontekstu svarbiausia nevyriausybiné organizacija yra - Lietuvos
vyndariy asociacija (NVA). Si asociacija jkurta 2006-07-05, ja jkiiré grupelé bendramingiy, kurie
gamino naminius vynus. Tai ribotos civilinés atsakomybés vieSasis juridinis asmuo, kuro tikslas
koordinuoti asociacijos nariy veikla, atstovauti asociacijos nariy interesus ir juos ginti ar tenkinti kitus
vieSuosius interesus. Asociacijos jstatuose pateikiami tikslai bei uzdaviniai puikiai atspindi ne tik

asociacijos, bet ir visy vyndariy idéjas:

e Asociacija jsteigta siekiant sudaryti jos nariams kuo palankesnes sqlygas vystyti ir

koordinuoti visy LR regiony vyndariy veiklg.
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o Skatinti Lietuvos Zmones paZinti gimtojo krasto tradicine kultirg, ugdyti pagarbg lietuviy
etninéms tradicijoms ir poreikj jas testi.

e Atgaivinti sengsias vyndarystés tradicijas.

o Suvienyti Lietuvos vyndarius, dalintis patirtimi bei naujovémis vyndarystés ir su ja susijusios
veiklos srityse.

e Populiarinti naminio vyno bei midaus gamybq.

e Bendradarbiauti su tarptautinémis vyndariy asociacijomis bei pavieniais vyndariais
uzsienyje.

o Aktualizuoti Lietuvos paprocius, pritaikant juos modernios Siandienos reikalavimams,

Jjaudiant pusiausvyrq tarp etninés kultiiros tradicijy ir naujoviy.

Paryskinti tikslai ir uzdaviniai, autorés nuomone, labai tinkami pagristi, kod¢l reikia
supaprastinti naminio vyno rinkos kiirimo Lictuvoje salygas. Taip pat juose pabréziamos produkto
isskirtinés savybeés, kurios galéty biiti kaip pagrindas sékmingo PZ kiirimui. Pati NVA asociacija yra
pateikusi paraiska registruoti jos prekiy Zenkla. Tokig iSvadg darome todél, kad jos tinklapyje prie
asociacijos pavadinimo sutrumpinimo pateiktas apskritime jraSytas zymuo TM (Trade Mark), o tali,
pasak Laurinavigiaus (2009) reiskia, jog PZ savininkas pateiké zenkla registracijai. Vyndariai taip pat
naudoja tam tikras etiketes/logotipus savo produkcijai zyméti. Tadiau ar jas registruoja kaip prekiy
Zenklus néra aiSku. Kad zenklus buty galima registruoti VPB jie turi atitikti tam tikrus reikalavimus.

Sie reikalavimai bei kiti registracijos ypatumai aptariami sekan¢iame poskyryje.
2.3.Prekiy zenkly registracijos ypatumai

Pagal LR prekiy Zenkly jstatyma PZ registruojamas gali biti tik grafing iSraiska turintis
i§skirtinis Zymuo. Tokj Zymen;j gali sudaryti ZodZiai, raidés, skaiciai, jy grafiniai elementai, minéty
zymeny derinys. Pasak Zmejauskaités (2013) tradiciniai prekiy Zenklai gali biiti skirstomi j Zodinius
(imoniy pavadinimai, pavardés, pseudonimai), vaizdinius (jvairas Sriftai, formos, figliros, meniniai
elementai), trimacius ( turinCius erdvine iSrais$kg) bei netradicinius ( skonis, kvapas, garsas). LR
prekiy zenkly jstatymo 5 straipsnyje nurodomas sgrasas zymeny ($] sarasg aptaréme pirmo skyriaus
antroje dalyje apie PZ sandara), kurie laikytini pavyzdiniais ir yra daZniausiai naudojami PZ
praktikoje, tarp $iy Zymeny sarago néra tik vienos risies — netradiciniy PZ. Tadiau pagal TRIPS
sutarties nuostatas $j sgraSa galima papildyti garsy Zymenimis (pvz. natos), kvapais, jutuminiais

Zymenimis (pvz. teksttra).

Pagrindiniais norimo uZregistruoti PZ kriterijais laikytini:
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e [Sskirtinumas, A. Poulter (2003) teigia, jog Sioje vietoje svarbu atrasti verslo savybes, kurios gali
tapti iSskirtinumo pagrindu, palyginant savo veiklg su konkurentais ar bet kokiu kitu verslu. Taip
pat svarbus gali buti ir verslo geografinis paplitimas. Kalbant apie i§skirtinuma daznai pateikiami
tokiy kompanijy kaip Apple pavyzdziai (zr. 5 pav.).

5 pav. Apple firmos logotipas
Saltinis: Apple Logo Evolution & History, interaktyvus < http://maksuddotblog.blogspot.com >

e QGrafiné iSraiSka, ieSkant prekés vartotojai dazniausiai orientuojasi pagal grafinj pateikimg ir
spalvas, todél dazniausiai naudojami logotipai, simboliai, dizainas arba forma (pvz. Coca — Cola

buteliukas (zr. 6 pav.)

6 pav. Coca — Cola buteliuky formos gavusios PZ registracija

Saltinis: Coca-Cola bottles, The history of our iconic bottle, interaktyvus <http://www.coca-cola.co.uk/>

e VieSosios tvarkos normy laikymasis (neprieStaravimas joms). LR valstybinio patenty biuro
duomenimis, PZ pazeidzia §iuos principus, jei: yra klaidinantis; jame be leidimo panaudotas
valstybés herbas, véliava ar Kiti heraldikos objektal, taip pat garantiniai bei prabos Zenklai; yra
nepadoris; sudaryti is klaidinanciy geografiniy nuorody ir pan.

e DPrekiy Zenklas negali paZeisti treGiyjy asmeny pirmumo teisiy. Sios teisés pagal VPB
pazeidziamos jei: egzistuoja pirmesnés registruoty prekiy Zenkly teisés tapacioms treciyjy
asmeny prekéms; yra supainiojimo galimybé, sudarytas be leidimo naudojant kito asmens, ypac
jZymaus zmogaus, vardg, atvaizdg ir pan.; sudarytas be leidimo panaudojus kito asmens
pramoninj dizaing arba autoriy teisés ginamgq kiirinj,; sudarytas panaudojus prekés pavadinimg,
domeno vardg ar kt. skiriamuosius bruoZus, apibiidinancius treciojo asmens verslg,; sudarytas

panaudojus placiai Zinomgq prekiy Zenklg.

Prekiy zenklai atitinkantys minétas savybes gali gauti teising apsauga. Todél toliau
tikslinga aptarti kokios yra teisinés apsaugos galimybés, kokias teises suteikia PZ registracija ir kaip

vyksta §is procesas.
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Prekiy zenkly svarba naujosios ekonomikos sglygomis vis stipréja (Laurinavicius

(2009)). Tai puiki priemoné ne tik konkurencinéje kovoje, bet ir vartotojy teisiy apsaugos uztikrinime

— PZ yra kokybés garantija, padedanti lengvai identifikuoti produkto gamintoja. Ta¢iau norint, jog

Sios PZ funkcijos veikty tinkamai, reikalinga teisiné PZ, kaip intelektinés veiklos objekto, apsauga.

Tokios apsaugos pagrindas yra prekiy Zenkly registracija, kuri suteikia PZ savininkui i§imtines teises

susijusias su jo naudojimu. Verslininkams, kurie vykdo savo veikla Europos Sgjungoje egzistuoja

trys tokios registracijos btidai:

Prekiy zenklo registracija nacionaliniu lygiu — Lietuvos Respublikos Valstybiniame patenty
biure. Registracija VPB suteikia PZ savininkui i§imtines teises neleisti kitiems asmenims ar
imonéms Lietuvoje naudoti tapaCias ar panaSias prekes, pazymeétas tapaciu ar galin¢iu
klaidinti, panasiu PZ.

Prekiy Zenklo registracija regioniniu lygiu — ES vidinés rinkos derinimo tarnyboje (OHIM).
Si sistema galioja visoje ES bendrojoje rinkoje. Sistema palanki tuo, jog nereikia duoti atskiry
prasymy kiekvienoje $alyje, taip pat labai tinkama kompanijoms, kurios planuoja palaipsniui
pléstis j kitas ES 3alis, ta¢iau veiklos pradzioje dirba tik keliose i$ jy, nes PZ naudojimo faktas
bet kurioje ES $alyje suteikia apsauga nuo teisiniy nemalonumy PZ nenaudojimo atveju ir
apsaugo nuo késinimosi neteisétai panaudoti tokj PZ.

Prekiy zenklo registracija pasauliniu lygiu - Pasaulio Intelektinés Nuosavybés Organizacijoje
pagal Madrido sutarties nuostatas. Paraiska, iSvardinant Salis nares, kuriose norima, kad ji
galioty, reikia pateikti Zenevoje. Sis registracijos biidas tinkamas, jei veikla planuojama
vykdyti daugelyje Saliy. Tokiu atveju tai Zymiai pigiau ir paprasciau, nei paduoti paraiskas

kiekvienoje Salyje atskirai.

Toks registracijos lygiu pasiskirstymas egzistuoja tod¢l, jog nacionalinés registracijos

suteikiamoms i§imtinéms teiséms egzistuoja tam tikri apribojimai:

e ISimtiniy teisiy galiojimas apsiriboja Salimi arba Salimis, kuriose jmoné¢ jregistravo prekiy
zenkla,

e ISimtiniy teisiy galiojimas apsiriboja prekémis/paslaugomis, kurioms PZ yra jregistruotas;

e ISimtiniy teisiy galiojimas apsiriboja situacijomis, kuriose vartotojai gali biiti suklaidinti

neteisétai naudojamo PZ. (VPB (2010)).

Taip pat svarbu paminéti, jog Lietuvoje PZ savininkas negali kitiems asmenims savo

tkinéje ar komercingje veikloje naudoti zymeny, kurie yra:
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e Asmens vardas, pavard¢, adresas.

e Prekiy ar paslaugy rusis, kokyb¢, kiekis, verté, patirtiS, geografiné¢ kilmé arba prekiy ar
paslaugy charakteristika.

e Zenklas, kuris bitinas nurodyti prekiy ar paslaugy paskirtj;

e Zenklas lyginamojoje reklamoje, jei tokia reklama leidziama (kai tai nepriestarauja saziningos

komercinés ar tikinés veiklos praktikai). (VPB (2010)).

Siekiant, jog PZ registravimo procesas vykty sklandziai, labai svarbu jam tinkamai

pasiruosti. Pasiruo§imo veiksmus apima:

e Patikrinimas ar PZ atitinka visus absoliu¢ius teisinius reikalavimus (Prekiy Zzenkly jstatymo
Bstraipsnis)

e Teisine ir rinkodaros prasme ,Stipraus prekiy zenklo (geriausia naujo, iSgalvoto)
pasirinkimas

e Jau egzistuojanciy prekiy zenkly imitavimo vengimas.

o Isitikinimas, jog Zenklas tinka visoms reklamos riSims ir yra lengvai perskaitomas, iStariamas,
uzrasomas ir jsimenamas.

o Isitikinimas, jog Zenklas neturi papildomy, nepageidaujamy reikSmiy ar asociacijy.

e Prekiy Zenklo paieskos atlikimas. Tikslinga pries paduodant paraiSka jsitikinti, jog rinkoje
neegzistuoja tapatis ar klaidinanciai panasis prekiy Zenklai.

e Patikrinimas ar yra galimybé uZregistruoti PZ atitinkantj domeno varda/ interneto svetainés
adresg.

e Vaizdinio prekiy Zenklo (logotipo, simbolio, formos arba dizaino) sukiirimas, nes daZniausiai
bitent juo naudojasi vartotojai iSskirdami preke i$ kity tos pacios riisies prekiy. Jei logotipui
sukurti samdomas dailininkas, ar jmoné uzsiimanti tokia veikla, tikslinga pasiraSyti sutartj,
kurioje PZ savininkui perleidziamos teisés j logotipa.

e Jei zenkle planuojama naudoti valstybés heraldikos objektus ar juos mégdziojancius objektus,
taip pat garantinius, prabos Zenklus, antspaudus, pasiZymejimo ar apdovanojimo Zenklus,
bitina prie$ teikiant paraiSkg gauti Lietuvos Respublikos Vyriausybés jgaliotos institucijos
18duotg leidimag arba, jei tai yra kity Saliy ar tarptautiniy organizacijy simboliai, gauti
atitinkamy institucijy ar organizacijy leidimus jy naudojimui savo PZ.

e Nustatymas, kokiai prekiy ar paslaugy klasei (pagal Nicos klasifikacijg) atstovaus norimas

uzregistruoti PZ.
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Minétus pasiruo§imo veiksmus gali atlikti ir pats PZ savininkas (fizinis, juridinis
asmuo), tadiau siekiant sutaupyti laiko ir i§vengti VPB atsisakymo registruoti PZ, tikslinga kreiptis
patentinius patikétinius. Jie dazniausiai turi daug patirties vykdant PZ paieskas, yra detaliai susipaZine
su PZ registravimo tvarka, procediiromis ir galinéiais kilti sunkumais. Patentiniai patikétiniai taip pat

gali atstovauti asmen] teikiant paraiSka prekiy Zenklo registracijai.

Prekiy zenklo registracijos procesas yra pakankamai ilgas. Lietuvoje, kaip ir kitose
Salyse, §is laikotarpis svyruoja nuo trijy ménesiy iki dvejy mety, priklausomai nuo to, kaip kruopsciai

buvo pasiruosta registracijos procesui.

Pirmasis registracijos etapas prasideda parai§kos padavimu VPB. UZ paraiskos
padavimg reikia sumokéti mokestj, kurj numato LR Mokes¢iy uz pramoninés nuosavybés objekty
registravima jstatymo ketvirtas priedelis (jame pateiktos ir kitos su PZ registracija susijusios kainos).
Siame priedelyje nustatyta suma uz paraiskos PZ registruoti padavima — 240 Lt.. Taip pat, norint
uzregistruoti daugiau nei vieng prekiy ar paslaugy klase, uz kiekviena i$ jy papildomai reikia sumokéti
120 Lt.. Pagal LR Prekiy zenkly jstatyma vienam zenklui uzregistruoti duodama viena paraiska ir ja

sudaro:

1) prasymas jregistruoti Zenklg ir isduoti prekiy Zenklo liudijimgq, pasirasytas pareiskéjo ar
jo atstovo;

2) pareiskéjo jgaliojimas asmeniui, jeigu paraiskq paduoda jgaliotas asmuo,

3) prioritetq patvirtinantis dokumentas, nurodytas Sio jstatymo 10 straipsnio 3 dalyje (jei
reikia);

4) kompetentingy institucijy pagal sSio jstatymo 6 straipsnio 1 dalies 8 ir 9 punktus iSduotas
leidimas (jei reikia);

5) kolektyvinio Zenklo naudojimo nuostatai (jei reikia);

6) teisiy savininko sutikimas pagal Sio jstatymo 7 straipsnio 1 dalies 6 punktq (jei reikia).

5. Prasyme jregistruoti Zenklg ir iSduoti prekiy Zenklo liudijimg nurodoma:

1) pareiskéjq ir jo atstovg identifikuojantys duomenys;

2) pareiksto registruoti Zenklo vaizdas ir jo aprasas;

3) prekiy ir (ar) paslaugy, kurioms zZymeéti pareikstas registruoti Zenklas, pavadinimai,
suskirstyti pagal paraiskos padavimo dieng galiojancig Nicos klasifikacijg,

4) nuoroda, kad Zenklas, kurj norima jregistruoti, yra erdvinis zenklas (jei reikia);

5) nuoroda, kad spalva ar spalvy derinys, kompozicija yra laikomi skiriamuoju Zenklo

pozymiu (jei reikia),
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6) nuoroda, kurie Zenklo elementai yra nesaugomi (jei reikia);

7) nuoroda, kad Zenklas registruojamas ir skelbiamas standartiniais Valstybinio patenty
biuro rasmenimis (jei reikia);

8) Zenklo ar jo Zodiniy elementy transliteracija, taip pat vertimas j lietuviy kalbg (jei reikia),

9) nuoroda, kad zZenklas, kuriam jregistruoti paduodama paraiska, yra kolektyvinis zenklas;

10) pirmosios paraiskos padavimo valstybé, sios paraiskos numeris, data arba eksponavimo
tarptautinéje parodoje data, valstybé (jei reikia). Siy duomeny nurodymas laikomas prasymu suteikti
prioriteto datq;

11) duomenys, rodantys, kad sumokétas nustatytas mokestis.

Antrasis etapas - formali paraiS§kos ekspertizé. VPB per vieng ménesj nuo paraiskos gavimo dienos
atlicka formalig paraiSkos dokumenty ekspertize. Tikrinama ar pateikti dokumentai atitinka LR
Prekiy Zenkly jstatymo nuostatas, ar yra tinkamai jforminti, ar sumokéti nurodyti mokesciai ir taip

pat ar prekés/paslaugos atitinka Nicos klasifikacijos reikalavimus.

Trediasis etapas — prekiy Zenklo ekspertizé. VPB atlicka daling PZ ekspertize ir tikrina ar néra

absoliu¢iy atsisakymo registruoti pagrindy (pagal PZ jstatymo 6 straipsnj).

Ketvirtasis (salyginis) etapas — apeliacijos pareiskimas. Jei VPB pakartotinés PZ ekspertizés metu
priima sprendimg, jog PZ negali biiti registruojamas, o PZ savininkas su tuo nesutinka, yra galimybé
per tris ménesius nuo tokio sprendimo iSsiuntimo dienos paduoti VPB Apeliaciniam skyriui raSytine
apeliacija su motyvuotu praSymu perziuréti ekspertizés iSvadas ir dokumentg, kad sumokeétas
mokestis. Jei apeliacinio skyriaus sprendimas neigiamas dar yra galimybé per 6 ménesius nuo

sprendimo priémimo apskuysti §j sprendimg Vilniaus apygardos teismui (VPB (2010)).

Penktasis etapas — prekiy Zenklo jregistravimas. Jei PZ atitinka visus reikalavimus, VPB priima
sprendimg jregistruoti Zenklg ir ne véeliau kaip per 10 dieny nuo sprendimo priémimo iSsiuncia
prane$ima bei nurodyma sumokéti nustatyta mokestj PZ savininkui. PZ jrasomas j LR prekiy Zenkly
registra tik sumokéjus mokestj. Duomenys apie jregistruota PZ taip pat skelbiami VPB oficialiame

biuletenyje.

Sestasis etapas — prekiy Zenklo registracijos liudijimo i§davimas. Jei per tris ménesius nuo
jregistruoto PZ paskelbimo VPB oficialiame biuletenyje dienos suinteresuoti asmenys nesikreipia
VPB Apeliacijos skyriy ir neuZprotestuoja PZ registracijos, arba jei Apeliacijos skyrius atmeta
protesta, tai PZ savininkui i§duodamas PZ registracijos liudijimas — teisinis dokumentas patvirtinantis

savininko 1§imtines teises ] registruotg prekiy zZenkla.
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Nagrinéjant PZ registracijos ypatumus, taip pat svarbu aptarti ir PZ registracijos
galiojimo terminus. Lietuvoje PZ registracija galioja 10 mety nuo paraiskos padavimo dienos.
Pasibaigus Siam galiojimo terminui yra galimybé jj pratesti, visoms arba daliai prekiy/paslaugy, dar
desiméiai mety. Norint termina pratesti, PZ savininkas turi pateikti pra§yma pratesti Zenklo
registracijos galiojimg ir sumokéti nustatyta mokestj: uz praSyma pratesti — 80 Lt., uz galiojimo
termino pratgsima — 240 Lt., uz kiekvieng daugiau kaip vieng prekiy ir (ar) paslaugy klas¢ pratesiant
prekiy Zenklo galiojimo terming — 120 Lt.. PraSyma pratesti registracijos galiojimo terming PZ
savininkas ar jo atstovas turi pateikti per paskutinius registracijos galiojimo metus. Jei tai padaryti
pamirStama, praSymag d¢l registracijos termino pratgsimo galima paduoti per 6 ménesius nuo
galiojimo pasibaigimo, taciau tokiu atveju reikia sumokéti 50 procenty priemoka prie mokes¢io uz
PZ registracijos galiojimo termino pratgsima — tai 360 Lt bei mokes¢iai uz praiymo pateikimg ir uz

kiekvieng (daugiau kaip vieng) prekiy/paslaugy klase.

Taigi, registracijos procesas uztrunka gana ilgai, todél ji pradéti patartina kiek jmanoma
anks¢iau, nei planuojamas $iuo PZ pazyméto produkto isleidimas j rinka. Taip pat labai svarbu, jog
prekiy Zenklas atitikty visus reikalavimus, biity atlikta i§sami jo analizé ir paieska, siekiant iSvengti
nesklandumy registracijos procese. Siam tikslui daZniausiai rekomenduojama kreiptis j patirties
turincius specialistus — patentinius patikétinius. O norint kaip prekiy Zenklg jregistruoti netradicinius
zymenis - garsg, kvapa, skonj; gali prireikti gana dideliy investicijy. Tokios PZ registracijos praktikos

Lietuvoje dar néra, taciau teoriskai §i galimybé egzistuoja.

Apibendrinant visg skyriy svarbiausia i$skirti problemas, kurios kliudo plésti lietuvisko
naminio vyno rinka, tai: batinybé registruoti jmone (o $tai PZ gali registruoti ir asmuo ar asmeny
grupe), brangi alkoholio gamybos licencija (4000Lt), ilgas ir sudétingas licencijos gavimo procesas
(reikalingi Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos patikrinimai, jvairios pazymos: d¢l darbuotojy
kvalifikacijos, gamybos salygy, produkto tinkamumo ir t.t.), vienodos teisinés sglygos ir stambiems
ir smulkiems gamintojams, tafiau skirtingos konkurencinés galimybés, nesuteikiama galimybe
uzsiimti smulkia vyndarystés veikla, nors pasekmés, kuriy baiminamasi, paneigiamos kity saliy (pvz.:
Latvijos) praktika. Taip pat iSsiaiSkinome, jog egzistuoja sglyginé produkto paklausa - yra potencialiy
vartotojy. Kai kurie naminio vyno gamintojai (T. ir C. Ramogkos, J. Vilkenis) jvertine egzistuojan¢ia
paklausg ryzosi pradéti lietuvisko naminio vyno rinkos kiirima, taciau kadangi jy veikla prasidéjo tik
2013 metais, realiag rinkos padéti bei jy PZ sékme jverti pakankamai sunku. SuZinojome, jog
palankesniy lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo galimybiy siekia Lietuvos vyndariy asociacija. Ji
deklaruoja, jog pagrindinis tikslas yra ne pelnas - o Lietuvisky tradicijy, nacionaliniy produkty ir jy

vartojimo kultiiros puoseléjimas. Aptariant PZ registracijos ypatumus, issiaiskinome, jog pats
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procesas uztrunka gana ilgai (nuo 3 meén. iki 2 m.), todél ji patartina pradéti dar prie§ pateikiant
produkta rinkai. Taip pat buvo i$siaiskintos: registracijai reikalingos PZ vizualinés savybés; salygos,
kuriy pagrindu PZ registracija gali bati atmesta; veiksmai, kuriuos reikia atlikti ruogiantis registruoti

PZ; bei PZ teisinés apsaugos ribos.

Siekiant i$siaigkinti lietuvisko naminio vyno rinkos plétros galimybes, PZ naudojimo
Sioje srityje tendencijas bei ateities perspektyvas, buvo atliktas Naminio vyno rinkos kiirimo
galimybiy Lietuvoje tyrimas. Siame tyrime dalyvavo LVA nariai. Pla¢iau apie tyrima ir jo metu

gautus duomenis kitame skyriuje.
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3. NAMINIO VYNO RINKOS KURIMO GALIMYBIU LIETUVOJE TYRIMAS

Sioje dalyje apraSomas naminio vyno rinkos kiirimo galimybiy Lietuvoje tyrimas.
Pateikiama iSsami tyrimo metodologija, analizuojami, interpretuojami ir vertinami tyrimo metu gauti

duomenys, formuojami apibendrinimai.

Tyrimas buvo atliekamas Kkeliais etapais: Zvalgybinis tyrimas — eksperty apklausa
interviu metodu. Ekspertais buvo pasirinkti Lietuvos vyndariy asociacijos nariai — asmenys norintys
kurti lietuvisko naminio vyno rinka. Sio etapo metu su tiriamaisiais buvo bendraujama telefonu bei
elektroniniu pastu. Toks bendravimo biidas pasirinktas siekiant taupyti laiko ir 1€Sy sanaudas, taciau
griztamasis rySys nebuvo toks efektyvus kokio tikétasi. Ekspertai nelabai noriai bendrauja su tyréju,
kai jo nemato. Turint galvoje, jog tema gana subtili, respondentams tikriausiai trtiko pasitikéjimo
tyréja. D¢l Sios priezasties nebuvo surinkta pakankamai tiksliy duomeny, kurie atspindéty tikraja

situacija.

Siekiant patikimesniy ir i§samesniy rezultaty buvo nuspresta, jog reikalingas antrasis
tyrimo etapas. Sio etapo metu nuspresta sudalyvauti LVA rengiamoje ,,Jauno vyno §ventéje, kuris
vyko 2014 11 29 Zypliy dvare (Sakiy raj.). Tyréja kreipési dél dalyvavimo Sioje $ventéje, tadiau
dalyviy skai¢ius Sioje Sventéje yra ribojamas ir kreipimosi metu nebebuvo laisvy viety. Dél Sios
priezasties buvo kreiptasi ] LVA tarybg praSant suteikti leidimg dalyvauti renginyje. Pasitarusi LVA
taryba nusprend¢, jog suteiks galimybe tyréjai dalyvauti Siame renginyje, buvo atsiystas specialus
kvietimas. Sventés metu tyréja i3dalino anketas lietuvisko naminio vyno gamintojams. Tiesioginis
kontaktas buvo priimtas zymiai palankiau. Patys ekspertai teigé, jog gana daznai sulaukia visokiy
skambuciy ir el. laiSky, kuriuose uZduodami jvairlis klausimai susij¢ su jy vykdoma veikla, taciau
bendraujant su nepazystamu Zmogumi truksta pasitikéjimo, o taip pat tai uzima gana daug laiko, kurj
anot jy galima panaudoti naudingesniems darbams. Taciau, kai tyréjas atkakliai stengiasi uzmegzti
kontaktg ir rodo suinteresuotuma i§ ar¢iau susipaZzinti su realia situacija, tai vertinama daug palankiau.
Ekspertai susidoméjo atlickamu tyrimu ir parodé pasitenkinima, jog §i sritis sulauké démesio i§
mokslo atstovy. Renginio metu buvo galimybé ne tik i§dalinti anketas, bet ir: asmeniSkai pabendrauti
su naminio vyno rinkos kiirimo dalyviais, geriau susipazinti su paciu produktu bei pamatyti kaip
vyksta lietuviSko naminio vyno populiarinimas, kokios etiketés ar logotipai naudojami Zymint
produkta. Verta pastebéti, jog norint geriau susipaZinti su Siais dalykais reikéty aplankyti daugiau
panasiy renginiy. Ypac naudingas biity lankymasis parodose, nes jose biity galima geriau jvertinti

potencialiy vartotojy poziiirj lietuviskg naminj vyna, bei jo rinkos plétrg Lietuvoje.
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3.1. Tyrimo metodologija

Duomeny rinkimui naudota apklausos technika. Pasak Luobikienés (2000) tai tokia
duomeny rinkimo technika, kai respondentai panasiu laiko momentu atsakinéja j rastu arba zodziu
pateikiamus klausimus. Si technika daZniausiai naudojama, kai tiriamojo dalyko ar atskiry jo daliy
nejmanoma istirti kitais metodais bei, kai tiriamuoju dalyku yra tokie elementai kaip interesai,
poreikiai ar motyvacija (ButkeviGiené (2011)). Sio tyrimo dalykas yra itin specifinio pobidZio,
stokojantis informacijos moksliniu poziiiriu, taip pat apklausos metodas pasirinktas dar ir todél, jog
siekiama istirti Lietuvos vyndariy interesus ir naminio vyno prekybos salygy supaprastinimo poreikij
bei PZ koncepcijos apraiskas lietuviiko naminio vyno rinkos kiirime. Siame darbe naudotos dviejy
tipy apklausos:

1) Apklausa interviu metodu.

2) Apklausa anketavimo metodu.
Interviu - sistemiskas ir tyréjo kontroliuojamas pokalbis, susietas su konkreciu tyrimo klausimu bei
specifiniais tyrimo tikslais (Tureikyte (2003)). Priklausomai nuo to, ko siekia tyréjas, interviu taip pat

gali buti skirstomas j keleta tipy ( zr. 7 pav.)

Standartizuotas
(struktirizuotas,
7~ formalizuotas)

INTERVIU — Pu§iau - struktﬁf‘uotas
(pusiau — standartizuotas)

\ Nestruktorzuotas
(laisvasis, giluminis)

7 pav. Interviu tipai
Saltinis: Butkeviciene, p. 5, 2011.

Siekiant i$siaiSkinti realig situacijg ir iSvengti klaidingos interpretacijos ir duomeny
sisteminimo sunkumy, Zvalgybinio tyrimo metu buvo nusprgsta naudoti struktiirizuotg interviu. IS
anksto buvo parengtas klausimynas, visiems respondentams pateiktas vienodas skaicius identiSky
klausimy. Kadangi interviu metu eksperty aktyvumas nebuvo toks didelis, kokio tikétasi ir

analizuojant Sio etapo metu gautus duomenis kai kuriose vietose buvo pasigesta tikslumo bei

konkretumo, antrajame etape buvo nuspresta naudoti anketas. Anketa formuota pagal tuos pacius
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blokus kaip ir interviu klausimai. Jos pagalba gauti papildomi, tikslesni duomenys, i$skirtos aiskesnés
probleminés sritys, patikrintas eksperty nuomoniy suderinamumas. Taciau, kadangi renginio metu
atsirado didesnis eksperty susidom¢jimas vykdomu tyrimu buvo panaudotas ir giluminio
nestruktiirizuoto interviu metodas siekiant geriau jsigilinti j nagrinéjamos temos specifika.
Empirinio tyrimo pagrindinis tikslas — jvertinti naminio vyno rinkos kiirimo galimybes Lietuvoje
bei prekiy zenkly taikymo tendencijas §ioje srityje.

Empirinio tyrimo uzdaviniai:

1. Jvertinti naminio vyno prekybos sglygy supaprastinimo poreikj bei ekonomine reikSmeg.

2. I$siaiSkinti problemas kylancias lietuvisko naminio vyno rinkos kiirime bei galimus jy
sprendimo budus.

3. Istirti prekiy Zenkly koncepcijos reikSme kuriant lietuvisko naminio vyno rinka.

4. Atlikti lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo SSGG (Stiprybiy, Silpnybiy, Galimybiy ir
Grésmiy) analizg.

Tyrime naudoti Sie metodai:

1. Struktiirizuotas interviu telefonu, tyréjai pasiZymint respondenty atsakymus ir el. pastu,
gaunant rastiSkus atsakymus, nes kai kurie respondentai nepanoro i klausimus atsakinéti
telefonu.

2. Anketavimas. Kadangi interviu metodu gauti duomenys stokojo tikslumo, pagal tyrimui
i$sikeltus uzdavinius bei interviu metu gautus duomenis buvo suformuota apklausos anketa.

3. Nestruktiirizuotas giluminis interviu. Ekspertams susidarius palankesnj poziiirj i tyréja bei jos
vykdomg veikla atsirado galimybé rtipimais klausimais su ekspertais pabendrauti iSsamiau.

4. Steb¢jimas. Renginio metu tyréja turéjo galimybe stebéti kaip vyksta lietuvisko naminio vyno
populiarinimas, jo jvaizdZio, o kartu ir PZ kiirimas tarp potencialiy vartotojuy.

Struktiirizuoto interviu klausimy aprasas: Siekiant kuo tikslesnés ir paprastesnés duomeny
analizés, interviu klausimai buvo sugrupuoti i keturis blokus, kurie sudaryti remiantis empirinio
tyrimo uzdaviniais (zr. 2 lent.). Respondentams uzduota 11 atviry klausimy, kuriy pagalba atskleista
bendra temos charakteristika, probleminés sritys, platesnis, ] rémus nejtalpintas poziiiris.

Anketos klausimuy apraSas: Anketos klausimai suformuoti atsizvelgiant | tai kokig informacija,
surinkta interviu metodu, reikia patikslinti ir j tai kokios informacijos pritriko norint iSsamiau
jvertinti situacijg. Klausimy blokai iSliko nepakite (zZr. 2 lent.), taciau atviro tipo klausimus pakeité
uzdari. Anketoje buvo pateikta 10 klausimy, dalis atsakymy j klausimus pasirenkant tinkamiausius
variantus, kita dalis suteikiant rangus pateiktoms alternatyvoms. Anketos pavyzdys pateikiamas 2
PRIEDE.
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Nestruktiirizuoto interviu Kklausimy aprasas: klausimai buvo formuojami spontaniskai,
atsizvelgiant | nagrinéjamos temos specifika. Jy pagalba iSsiaiskintos tyrimui svarbios detalés, kuriy

nepadé¢jo atskleisti nei struktiirizuotas interviu nei anketavimo metodas.

2 lentelé. Interviu ir anketos klausimy blokai

Interviu kl. nr. Blokai Anketos Kl. nr.

1-5 1-4
Lietuvisko naminio vyno
prekybos salygy supaprastinimo
poreikis
6-7 5-7
Naminio vyno rinkos ktirimo
teisinés problemos
8-10 7-10
PZ koncepcijos taikymas
naminiam vynui

11 Lietuvisko naminio vyno rinkos 11
kiirimo SSGG analizé

Saltinis: sudaryta autorés.

Empirinio tyrimo eiga. Proceso eiga apima keleta etapy:
Plano parengimas. Planas reikalingas siekiant sistemingo tyrimo vykdymo. Jis apima visus
svarbiausius tyrimo organizavimo ir atlikimo aspektus (Butkevi¢iené (2011)). Konstruojant
apklausos vykdymo plang, reikéty rasti atsakymus j Siuos klausimus:

- kokia strategija vadovaujantis bus surinkti (analizuojami) duomenys?

- kokia bus tyrimo konstrukcija?

- i$ ko bus surinkti duomenys (kas bus apklausiamas)?

- kaip bus renkami ir analizuojami duomenys? (Butkeviciené, p. 8 (2011)).

Tyrimo planas buvo parengtas pagal minétus klausimus ir pakoreguotas atsizvelgiant |
tyrimo tikslo ir uzdaviniy jgyvendinimo pilnumg Zvalgybinio bei pagrindinio tyrimo etapais. Sis
planas atspindi visg tyrimo eigg, galutinis jo variantas pateikiamas paveikslélyje kitame puslapyje.

(zr. 8 pav.)
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pklausa
ebéjimas

Strategija

oStrukturizuotas
interviu
ndartizuota
keta

estraktirizuotas

interviu

kspertai - asmenys

interesuoti kurti
tuvisko naminio

bIi[elpal=lil®Asmeniskai jteikiant
rinkimas

Asmeninis interviu
. eStebéjimimas

51160l ®interpretacija
-LElFS e Apibendrinimas

8 pav. Empirinio tyrimo planas
Saltinis: sudaryta autorés.

Tyrimo plane matyti, jog pasirinktos dvi strategijos — apklausa ir stebéjimas. Siekiant tikslumo ir
paprastesnio duomeny palyginimo, i§ pradziy buvo nuspresta, jog geriausiai tiks Struktiirizuotos
apklausos formos. Visiems respondentams tiek interviu metu tiek ir anketuojant buvo pateikiamas
identiSkas kiekis struktiirizuotu klausimy, klausimy grupés buvo suskirstytos ; 4 blokus pagal
empirinio tyrimo uZdavinius. Taciau atsiradus palankioms galimybéms buvo panaudoti dar du tyrimo
metodai: stebéjimas bei nestruktirizuotas giluminis interviu. Respondentais pasirinkti ekspertai —
lietuvisko naminio vyno gamintojai priklausantys LVA, nes pagal jy vykdoma veiklg Sie asmenys
laikytini suinteresuotais kurti lietuvisko naminio vyno rinka. Tokia eksperty grupé pasirinkta todél,
kad Sie asmenys gali suteikti daugiausiai informacijos nagrin¢jama tema. Toks respondenty
pasirinkimo biidas pasak A. TeleSienés vadinamas informatyviausiy atvejy atranka. Butent vyndariai
geriausiai gali atskleisti, kokios yra realios problemos susijusios su lietuvisko naminio vyno rinkos
karimu, kKoks yra Sio produkto poreikis vartotojy tarpe, kokia galima jo ekonominé reik§mé tiek
paciam vyndariui kaip verslininkui, tiek valstybei, kurios teisés aktai §iuo metu yra nepalankis
naminio vyno rinkos kiirimui Lietuvoje. O kalbant apie PZ koncepcijos pritaikyma Sioje srityje, ju
nuomoné ir patirtis labai svarbi siekiant isiaiskinti : PZ naudojimo reik§me naminio vyno rinkoje ir
PZ ateities galimybes Sioje srityje. Taip pat, pasak profesorés V. Rudzkienés (2011), ekspertas yra

savo srities specialistas, sukaupes daug racionaliai apdorotos informacijos, todél jj galima laikyti
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kokybinés informacijos Saltiniu ir dazniausiai eksperty grupés nuomoné nedaug skiriasi nuo tikrojo
problemos sprendimo. Duomeny rinkimo biidai: Zvalgybiniame etape — telefonu ir el. pastu, pasirinkti
atsizvelgiant j tai, jog vyndariai iSsibarste po visg Lietuvg ir susitikti su Kiekvienu asmeniniam
interviu biity pakankamai brangu ir uzimty gana daug laiko, todél siekiant taupyti laiko ir 1éSy
sgnaudas pasirinktas nuotoliniai metodas. Respondenty kontaktai buvo rasti Lietuvos vyndariy
asociacijos tinklapyje (www.nva.lt). Pagrindiniame etape — LVA nariams asmeniskai jteiktos
anketos, atsiradus palankioms galimybéms vykdytas nestruktiirizuotas giluminis interviu bei
stebéjimas. Pasinaudojus galimybe dalyvauti LVA asociacijos renginyje ,,JJauno vyno S$venté“
atsivére platesnés galimybés tyrimui atlikti, todél panaudoti 2 papildomi tyrimo metodai. Galimybé
juos panaudoti nebuvo i§ anksto aiski, todél kad zvalgybinio etapo metu ekspertai neatrodé¢ linke
bendradarbiauti ( pagal tai kiek eksperty sutiko atsakyti j klausimus), taip pat tyréja nezinojo renginio

aplinkybiy, kurios paaiskéjo tik nuvykus j vieta.

Tyrimo jgyvendinimas pasirinktais metodais. Siame etape aktyviai ir sistemigkai renkami tyrimo
duomenys. Konkreciai §io darbo tyrime duomenys buvo renkami bendraujant su respondentais
telefonu ir el. pastu (zvalgybinis etapas) pateikiant jiems identiskus i§ anksto suformuluotus
klausimus ir jteikiant anketas bei, pasinaudojus susidariusiomis aplinkybémis, vykdant
nestruktiirizuota giluminj interviu ir steb&jima ( pagrindinis etapas) LVA renginio metu. Tyrimo
pirmasis zvalgybinis etapas buvo vykdomas Lapkri¢io 18-24 d., antrasis etapas vyko Lapkric¢io 29
d.. Kaip jau minéjome 1-gjam etapui vyndariy kontaktai buvo paimti i§ LVA tinklapio, o 2-asis etapas
buvo vykdomas, gavus leidimg dalyvauti LVA renginyje, kuriame buvo susirinke beveik visi
asociacijos nariai. Taigi tai buvo puiki galimybé sukontaktuoti su didesniu eksperty skai¢iumi. 1-0jo
etapo metu iSviso buvo kreiptasi j 29 asociacijos narius, 5 asmeny kontaktai buvo negaliojantys, todél
su jais susisiekti nepavyko. Buvo keletas eksperty, kurie apklausoje dalyvauti atsisake, nes dar gana
trumpai uZzsiima naminio vyno gamyba ir teigé, jog | pateiktus klausimus atsakyti, neturi
kompetencijos. ] 1-0jo etapo metu pateiktus klausimus atsaké viso 5 ekspertai:

1. Dapsys Romualdas — naminj vyng gamina 8 m..

2. Karciauskai Audrius ir Audroné — naminj vyng gamina 5 m..

3. Ramaskevicius Artiiras — naminj vyng gamina 24 m..

4. Rimkus Remigijus — naminj vyng gamina 10 m.

5. Sidlauskien¢ Jurgita — naminj vyng gamina 2 m.

Antrojo etapo metu apklausoje sutiko dalyvauti daugiau eksperty — devyni LV A nariai. Norinciyjy
dalyvauti tyrime skaicius galéjo biti ir didesnis, taciau ne visi asociacijos nariai atvyko i renginj, kai

kurie atsisaké dalyvauti dél ty paciy priezasCiy kaip ir pirmojo etapo metu, o kiti tiesiog nor¢jo
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meégautis Svente. Laikas tyrimui atlikti taip pat buvo ribotas — 5 val.. Tai irgi turéjo reik§més tyrimo
apim¢iai.

Visi apklausoje dalyvauti sutike respondentai yra Lietuvos vyndariy asociacijos nariai.
Kaip min¢jome antrajame darbo skyriuje $i asociacija siekia, jog haminio vyno prekybos salygos bty
supaprastintos ir biity sudaromos galimybés vyndaryste uzsiimti kaip smulkiuoju verslu. Taip pat
asociacija siekia puoseléti nacionaliniy, pagal senas tradicijas, receptus pagaminty produkty gamyba
bei vyno vartojimo kultiirg. Todél laikoma, jog Sie asmenys yra itin iSsamiai susipazing su
nagrinéjama tema ir gali pateikti patikimos, tikslios ir naudingos informacijos. Antrojo tyrimo etapo
metu surinkti duomenys laikomi patikimesniais, nes sutiko dalyvauti didesnis skaiCius eksperty.
Patikimumas $iuo atveju buvo vertinamas pagal Rudzkienés (2011) Eksperty skaiciaus jtakos

vertinimo patikimumui skale (Zr. 9 pav.):

Sprendinio patikimumas

100% —

o

75% 4

50% -

25% A

0%

01 2 3 456 7 8 9 1011 1213 14 1516 17 18 19 20 21 22 23 24

Eksperty skaicius

9 pav. Eksperty skaiciaus jtaka vertinimo patikimumui

Saltinis: Rudzkien¢ V. MRU, sk. 22, 2011.

Pagal §ig skale 1-0jo tyrimo etapo metu gauty rezultaty patikimumas yra ~ 75-80 %, 2-0jo tyrimo
etapo metu gauty duomeny patikimumas ~ 85-90%.

Tyrimo metu gauty rezultaty analizé. Rezultaty analizé bene svarbiausias etapas atliekant empirinj
tyrima. Jy svarba pasireiSkia tiek teoriniu tiek praktiniu poZidiriu. Tyrimo rezultaty analizé suteikia
galimybe: patikrinti teoriniy teiginiy reikSminguma, atskleisti tam tikroje srityje vyraujancias
tendencijas, désningumus bei suformuoti realybe atspindincias, moksliSkas rekomendacijas
(Butkevic¢iené¢ (2011)). Kadangi tyrimui atlikti naudoti net keturi metodai, jy rezultatai yra
interpretuojami ir apibendrinami siekiant kuo i§samiau atskleisti visas lietuvisko naminio vyno rinkos

kirimo detales. Tyrimy analizé pateikiama pagal apklausos klausimy blokus.

3.2.Lietuvisko naminio vyno prekybos saglygy supaprastinimo poreikis

Poreikj supaprastinti lietuvisko naminio vyno salygas padé¢jo iSsiaiskinti apklausos

klausimai apie tai kiek susidoméjimo savo vykdoma veikla naminio vyno gamintojai sulaukia i$
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potencialiy produkto vartotojy , kiek Zmoniy pageidauja jsigyti jy naminio vyno, taip pat klausimai
apie naminio vyno gamybos proceso specifikg bei dabartines prekybos salygas ir klausimai apie

teigiamas Siy saglygy supaprastinimo pasekmes.

Eksperty teigimu vartotojy susidome¢jimas lietuvisku naminiu vynu yra pakankamai
didelis. Renginiy ir parody metu, beveik visi zmonés paragave Sio produkto nori jo jsigyti ir labai
nusivilia suzinoje, jog tokios galimybés néra. Dauguma vyndariy teigia, kad per metus j juos kreipiasi
nuo 100 iki 500 Zmoniy pageidaujanciy jsigyti lietuvisko naminio vyno. Parody metu kiekvienas
naminio vyno gamintojas sulaukia mazdaug 100 pasiiilymy parduoti savo produkta. LVA renginiy
metu tokiy pasitilymy skai¢ius vienam vyndariui svyruoja nuo 50 iki 200. Asmeniskai ( ne renginiy
metu) 1 vyndarius dazniausiai kreipiasi nuo 50 iki 100 Zzmoniy per metus. Norinciyjy jsigyti lietuvisko
naminio vyno skaicius vienam vyndariui gana glaudZiai susijes su tuo, kiek laiko vyndarys uzsiima
naminio vyno gamyba. Santykis tarp veiklos trukmés ir paklausos pateikiamas 10 pav.. Veiklos
trukmé buvo suskirstyta j tris kategorijas:

1. 0-10 mety
2. 10-20 mety
3. 10-30 mety

Paklausa pagal veiklos trukme

600
500
400
300

200

100
, [] []

Paklausa LVA Paklausa parodose Paklausa kreipiantis Paklausa per metus
renginiuose asmeniskai

B Gamina vyna 0-10 Gamina vyna 10-20 mety Gamina vyng 20-30 mety

10 pav. Lietuvisko naminio vyno paklausa pagal veiklos trukme

Daugiausiai praSymy (per metus) parduoti lietuvisko naminio vyno sulaukia tie
vyndariai, kurie naminio vyno gamyba uZsiima 20-30 mety. Si vyndariy kategorija taip pat gauna
daugiausiai asmeniniy kreipimysi (ne renginiy metu) dél galimybés jsigyti naminio vyno. Toks
paklausos pasiskirstymas gali biiti siejamas su tuo, kad vartotojai ieSko uztikrintos kokybés, o veiklos

trukmé vartotojy tarpe yra vienas i§ rodikliy vertinant produkto kokybe. Parodose paklausa visoms
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vyndariy kategorijoms pasiskirsto vienodai. Nepriklausomai nuo veiklos trukmés, maisto ir gérimy
parodose visi vyndariai susilaukia ~100 pra§ymy parduoti produkty. Tokias tendencijas lemia tai, jog
parody metu Zmoniy srautai yra Zymiai didesni nei tarkime LV A organizuojamy renginiy metu , taip
pat reikia jvertinti ir tai, kad per parodas Zzmonés linke iSbandyti kazkg naujo, nejprasto. LVA renginiy
metu didziausig paklausg turi 10-20 mety naminio vyno gamyba uzsiimanciy vyndariy produktai.
Taciau paklausos vertinimas tokiy renginiy yra gana problemiskas, nes juose dalyvauti gali labai
ribotas skaic¢ius zmoniy, be to tokiy Svenciy dalyviais dazniausiai biina LV A nariy Seimos, gimings
bei kitokiais artimais rySiais susij¢ asmenys (draugai, bendradarbiai).

Dauguma vyndariy nesiryZta imtis naminio vyno prekybos verslo todél, kad Sio
produkto gamyba pasizymi ypatinga specifika. Visy pirma produktas yra gaminamas i§ Lietuvoje
uzaugintos zaliavos: misko uogy, naminiy uogy, ivairiy sodo vaisiy, kartais net i§ darzoviy ar pieniy.
O Lietuvoje vyraujancios gamtinés salygos lemia tai, jog zaliava tinkama naminiam vynui gaminti
auga tik vasara. Jei tai darzoviy vynas, tai dar ir rudenj, tadiau jis néra toks populiarus. Zaliava turi
biti Sviezia ir geros kokybés, nuo to priklauso pagrindinés vyno savybés: skonis, aromatas bei
skaidrumas. Taigi produktg gaminti galima tik vasaros ir rudens laikotarpiais. Pagaminamo produkto
kiekiai taip pat riboti, o gaminimo trukmé salyginai ilgesné nei masinés gamybos jmonése, nes
naminio vyno fermentacija vyksta natiiralia eiga, o ne dirbtiniais baidais kaip didZiyjy gamintojy. Sios
priezastys nesuteikia galimybiy uzsiimti vyno prekyba dabartinémis salygomis, kurios labiau
tinkamos masinés gamybos jmonémes.

Kalbant apie dabartines salygas ekspertai pabréZzé milziniSky investicijy poreikj bei
grésmes, kad Sios investicijos neatsipirks dél tam tikry priezasCiy: pritrikus zaliavos, netinkamai
pasirinkus paskirstymo kanalus ar nesugebant konkuruoti su masiniais gamintojais. Eksperty
nuomone naminio vyno prekybos salygoms reikalingas papildomas detalus reglamentavimas. Ypac
atsizvelgiant | produktus, kurie yra gave tautinio paveldo statusg. Kaip buvo minéta antrajame $io
darbo skyriuje, pagal LR tautinio paveldo produkty jstatymg, §j statusg gavusiems produktams
populiarinti, realizuoti bei palaikyti jy gaminimo tradicijy tgstinumui turi bati sudaromos kuo
palankesnés galimybés. Be to, eksperty teigimu, Lietuva yra vienintelé¢ Salis Europoje, kurioje
vyndarys negali parduoti savo pagaminto vyno.

Siekiant atskleisti naminio vyno prekybos salygy supaprastinimo poreikj, eksperty buvo
prasoma jvardinti, kokius teigiamus pasikeitimus jie jzvelgia tokiu atveju. Pagal jy pateiktus
atsakymus paaiskéjo, kad naminio vyno prekybos saglygy supaprastinimas buty naudingas ne tik
patiems naminio vyno gamintojams, bet galéty atnesSti naudos valstybei ir joje gyvenantiems

zmonéms. Kaip pasireiksty §i nauda pateikiame 11 pav..
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Nauda s
Nauda ; valstybei ir Mokesciai.
UULCUEYERY Susikurty darbo jos Smulkaus verslo
' vietas sau. J . .

\ e o gyventojams plétra.
1nansine paspirtis, .
galéty save iS to Bedva.r_bystes

i8laikyti todeél Hazc]imas:
gerél‘iq 1E)rgc.lukto Ivaizdis.
okybe.
Zemes tikio Galimybé realizuoti
vystimas, Lietu_V(_)je l_ﬁaugintus
PaCaMiInamo vaisius ir uogas
grodukto Nacionalinio,
p lizacii natiiralaus ir sveiko
realizactja. produkto pasiiila

11 pav. Teigiami naminio vyno prekybos salygy supaprastinimo Lietuvoje

veiksniai.

Kadangi vyndariai $iuo atveju yra suinteresuotieji asmenys, pirma detaliau aptarsime kokig nauda

gauty jie ir kaip ji pasireiksty:

Susikurty sau darbo vietas — Siuo metu vyndariai gamina naminj vyna, renka, perka, augina
tam skirtas zaliavas, investuoja j gamybos ir laikymo procesus bei gamybos priemones, tac¢iau
pajamy gauti 1§ to negali. Todél Salia vyndarystés turi uzsiimti kita veikla, kuri atnesa jiems
pajamas. Dél $iy priezas¢iy néra galimybiy gauti licencijas kaip didiesiems gamintojams, nes
visy pirma tai reikalauja dar didesniy investicijy, kuriy atsipirkimo galimybés yra gana
miglotos, o antra tai ilgas ir sudétingas procesas.

Finansiné paspirtis, galéty save i§ to iSlaikyti, todél geréty produkto kokybé — suteikus
vyndariams galimybe realizuoti savo produkcija mazais kiekiais, jie galéty daugiau laiko skirti
Siai veiklai. Pajamos gautos i§ vyndarystés galéty buti panaudojamos verslo plétrai, produkto
kokybés gerinimui bei kultiiriniy renginiy organizavimui.

Ukio vystymas — daZniausiai vyndariai patys augina Zaliavas reikalingas naminio vyno
gamybai. Naminio vyno prekybos salygy supaprastinimas suteikty galimybes Siuos tkius
plesti, leisty eksperimentuoti su naujomis augaly veislémis ir taip pagaminti naujy, iskirtiniy
produkty.

Pagaminto produkto realizacija - kiekvienas kazka sukiirgs zmogus nori, kad jo kiirinj
jvertinty kiti. Verslo aplinkoje daznai sakoma, jog svarbiausia dirbti tai, kas tau patinka.

Taciau naminio vyno gamintojams tokia galimybé pilnai nesuteikiama, jie gali gaminti, bet
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galimybés uzsiimti produkto prekybg labai ribotos. Legalizavus naminio vyno prekyba jie
galéty savo produktus ne tik iSdalinti giminéms ir artimiesiems, bet ir uzsidirbti i to. Kaip

i§siaiskinome anksc¢iau, produktas jau dabar turéty paklausa.

Kalbant su ekspertais apie tai, kokia nauda i§ to biity valstybei bei jos gyventojams iSsiaiskinti Stai

tokie faktoriai:

e Mokesciai — sukiirus palankesnes naminio vyno prekybos sglygas, vyndariai valstybei vis tiek
turéty mokéti akcizo ir kitus su verslu susijusius mokescius. Tai pastaruoju laiku ypac aktualu,
nes tiek vyriausybé tiek seimas akcentuoja, jog reikia surinkti daugiau biudzetiniy 1ésy.
Mokesc¢iai didéja visose sferose, todél vyndariy nuomone mokesciai, kuriuos valstybé gauty
1§ jy taip pat buty naudingi. Ypac turint galvoje tai, jog naminio vyno legalizavimas galéty
paskatinty daugiau zmoniy uZsiimti $ia veikla kaip smulkiu verslu.

e Smulkaus verslo plétra — LVA jau dabar turi 29 narius — naminio vyno gamintojus, kurie
pasisako uz palankesniy salygy sukiirimg naminio vyno prekybai. O sukiirus tokias salygas,
eksperty nuomone norin¢iy uzsiimti Sia veikla atsirasty dar daugiau. Kaip minéjome antrame
Sio darbo skyriuje, smulkus ir vidutinis verslas yra svarbus makroekonomikos veiksnys
duodantis naudos Salies ekonomikos vystymuisi, tod¢l manytina, kad turéty buti skatinamos
Visos jo alternatyvos.

e Bedarbystés mazéjimas — bedarbystés problema Lietuvoje ypa¢ aktuali. Galbit legalizavus
naminio vyno prekybg darbo viety labai Zenkliai nepadaugéty, taciau kiekviena darbo vieta
yra svarbi. Ypac kaimuose ir mazuose miesteliuose, o vyndariai dazniausiai ir gyvena tokiose
vietovése.

e Galimybé realizuoti Lictuvoje uzaugintus vaisius, uogas ir darzoves — jei naminio vyno
prekybos salygos biity supaprastintos, tai skatinty vyndarius plésti savo veiklg, gaminti
didesnius produkto kiekius. Ne visi vyndariai turéty galimybes uzsiauginti tiek Zaliavos, kiek
jos reikia, todél manytina, jog tai bty puiki galimybé bendradarbiauti su kitais Lietuvos
tkiais, kurie uzsiima reikalingos zaliavos auginimu. Turint omenyje paskutiniuosius
politinius jvykius ir tai, jog tkininkai neturi, kur realizuoti savo uzauginty produkty, tai biity
naudinga abiem puséms.

e Nacionalinio, nattiralaus ir sveiko produkto pasiiila — zmonéms biity suteikiama galimybé
rinktis ne tik 1§ importiniy, uzsienietiSky vyny, bet ir savoje Salyje pagaminty produkty, kuriy
beje, jie pageidauja jsigyti jau dabar. Ne paslaptis, jog importiniai ar lictuviski masinés
gamybos vynai daznai turi visokiy nenatdraliy priedy, skonio ir kvapo stiprikliy, yra

brandinami dirbtinémis salygomis. Naminis vynas, ypa¢ gaves tautinio paveldo sertifikata,
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biity brangesnis, tafiau pagamintas i§ natiiraliy lietuvisky zaliavy, subrandintas savaimine
eiga, kurios metu, kaip teigia kai kurie mokslininkai, iSsiskiria zmogaus organizmui
naudingos medziagos. Taip pat tai galéty buti ir puiki Salies kulttiros reprezentaciné priemone,

parodanti, jog Lietuva turi savitg vyno gamybos bei vartojimo kultiira.

Pirmojo bloko apibendrinimas: iSsiaiskinome, jog produktas jau dabar turi paklausa, taciau pasiila
egzistuoja tik degustacijy pagrindu jvairiose renginiuose ir parodose, pasitvirtino spéjimas, jog tai yra
perspektyvi smulkaus verslo niSa. Taip pat svarbus naminio vyno prekybos salygy supaprastinimo
poreikio veiksnys yra tai, jog Lietuva - vienintelé Salis Europoje, kurioje i§ vyndario negalima jsigyti
Jo gaminamo produkto, o juk misy Salis visose srityse stengiasi neatsilikti nuo visos Europos.
Ekonominé naminio vyno prekybos sglygy supaprastinimo nauda pasireiksty per smulkaus verslo
plétra, naujy darbo viety kiirimg (tiek patiems vyndariams tiek ir samdomiems darbuotojams),
papildomy mokesciy (akcizas ir kt. smulkaus verslo mokesciai) surinkimg j valstybés biudzeta bei
Lietuvoje uzauginty produkty realizacijg. Tai skatina daryti iSvadas, jog naminio vyno prekybos
salygy supaprastinimas laikytinas tikslingu siekiu ir biity naudingas ne tik vyndariams, bet ir valstybei
bei jos pilie¢iams, kurie turéty didesne pasirinkimo laisve. I$siaiSkinus Sias detales, toliau siekta

atskleisti su kokiomis problemomis susiduria vyndariai lietuvisko naminio vyno rinkos kiirime.
3.3. Naminio vyno rinkos kiirimo teisinés problemos

Alkoholio rinkos kiirimo salygos labai priklauso nuo Salies jstatyminés bazés. Naminio
vyno rinka taip pat ne iSimtis. Kadangi §i rinka Lietuvoje yra tik pradinéje stadijoje, jau¢iamas stiprus
Sios srities detalesnio reglamentavimo triikumas. Lietuvoje visiems alkoholio gamintojams egzistuoja
labai panasiis reikalavimai, neatsizvelgiant j produkto gamybos specifika ir nesudarant galimybiy
vystyti smulkyji versla Sioje srityje. Nors darbas néra teisinio pobiidZio, taciau teisinés aplinkos

vertinimas neatsiejamas nuo naminio vyno rinkos kiirimo galimybiy vertinimo.

Kaip buvo minéta antrojoje Sio darbo dalyje, LR alkoholio kontrolés jstatymas draudzia
prekiauti namy gamybos alkoholiniais gérimais taip pat nustato, kam ir kokiais atvejais gali buti
suteikiamos alkoholio gamybos bei prekybos licencijos. Eksperty teigimy visos jy jstatymo pakeitimo
iniciatyvos seime buvo sutiktos gana neigiamai ir niekada nesulauké objektyvaus seimo nariy
vertinimo. Visi bandymai buvo asocijuoti su alkoholizmo skatinimu. Alkoholio kontrolés jstatymo
departamentas iSduoda alkoholio gamybos licencijas. I$siaiSkinome, jog juridinis asmuo, turintis teis¢

uzsiimti alkoholio gamyba, kartu turi teis¢ uzsiimti ir didmenine jo prekyba. Taciau norint vykdyti
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mazmening produkty prekyba reikalinga mazmeninés prekybos alkoholiniais gérimais licencijg. Sias

licencijas iSduoda atitinkamos savivaldybés vykdomoji institucija.

Norint gauti licencija alkoholio gamybai, neuZtenka vien tik pateikti paraiska. Sios
licencijos gavimo procesas yra pakankamai ilgas ir reikalaujantis, kaip sako ekspertai ,,milziniSky
investicijy*. Tod¢él papraséme jy pakomentuoti investicijy poreiki placiau. Paaiskéjo, kad norint gauti
licencijg visy pirma reikia jsteigti jmong, jrengti visus teisés akty reikalavimus atitinkancias gamybos
bei sandéliavimo patalpas (nekalbant apie tai, jog naminio vyno gamybai ir taip reikalinga speciali
jranga),susirasti atitinkamg kvalifikacija turinius personalo darbuotojus bei susirasti laboratorija,
kuri atliks produkto kokybés patikrinimus uz tam tikrg atlygj. Pati gamybos licencija, kaip jau
minéjome anksciau, kainuoja 40001t.. Norint gauti licencija mazmeninei prekybai, jos kaina priklauso

nuo savivaldybés.

Eksperty nuomone nepalankias sglygas plésti naminio vyno rinkg Lietuvoje sudaro ne

tik LR Alkoholio jstatymas, bet ir kt. jj papildantys teisés aktai, ypac:

e Vyriausybés nutarimas ,Dél alkoholio produkty gamybos licencijavimo taisykliy
patvirtinimo® — §i nutarimas nustato gamybos ir prekybos licencijy iSdavimo salygas bei
tvarka, taip pat jtvirting nuostatg, jog naminio vyno gamybos licencijg gali gauti tik juridinis
asmuo.

e Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos direktoriaus jsakymas ,, Dél laboratorijy, turinciy
teise i8duoti alkoholio produkty atitikt] patvirtinan¢ius dokumentus, saraso® - S§is jsakymas
nustato laboratorijy sara$a, kurios gali teikti paZymas apie produkto atitikimg nustatytiems

standartams.

Kalbant apie valstybiniy institucijy poveik] lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimui,
ekspertai kaip prieSiSkiausiai $iuo atzvilgiu nusiteikusias jvardino — Seimg ir NTAKD. Pasak eksperty
naminio vyno gamintojai neprekiauty savo produktais, bet yra jspé&jusi ir LVA kontroliuoti
degustacijas renginiy metu. Palankiausia nagrinéjamoje tematikoje, eksperty nuomone yra Zemés
ukio ministerija, kuri suteikia suinteresuotiesiems asmenims profesionalias konsultacijas. Remiantis
surinkta informacija, buvo suformuota naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje probleminé schema,

atspindinti pagrindines naminio vyno rinkos plétros klititis (zr. 12 pav.).
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[
LR Alkoholio kontrolés jstatymas

Narkotiky, tabako ir alkoholio kontrolés
departamentas

Licencijy iSdavimo |spéjimai kontroliuoti degustacijas

Dideliy investicijy poreikis
salygos LVA renginiy metu

Juridinio asmens Specializuotos gamybos bei Kokybés laboratorijy jrengimas arba
steigimas sandéliavimo patalpos sutarciy sudarymas su jau

egzistuojanciomis

Speciali jranga

Kvalifikuotas
personalas

Licencijy iSdavimas

(gamybai + mazmeninei prekybai)

12 pav. Naminio vyno rinkos kiirimo /plétojimo probleminés sritys.

Tyrime buvo siekiama iSsiaiSkinti ne tik egzistuojancias problemas, bet ir galimus jy
sprendimo buidus. Viena pagrindiniy eksperty sitilyty alternatyvy, buvo Alkoholio kontrolés jstatymo

papildymas nauja dalimi dél naminio vyno gamybos bei prekybos licencijavimo. Taip pat ekspertai

teigiamai jvertino ir kitas alternatyvas:

e Naujas jstatymas reglamentuojantis naminio vyno ir alaus prekyba.
e Vyriausybés nutarimo ,D¢l alkoholio produkty gamybos licencijavimo taisykliy
patvirtinimo® papildymas nauja dalimi dél naminio vyno gamybos licencijavimo

supaprastinta tvarka.



56

e Naujas Vyriausybés nutarimas ,,D¢él naminio vyno ir alaus prekybos licencijavimo®.

Sios alternatyvos buvo sugalvotos padios tyréjos, o ekspertai turéjo pasirinkti jy

nuomone tinkamiausiais bei pasiiilyti savas. Buvo pateikti tokie pasitilymai:

e Teisés akty pataisos pagal tautinio paveldo jstatymy nuostatas.
¢ Nauyjas jstatymas reglamentuojantis tik naminio vyno prekyba.
e VMVT direktoriaus jsakymas ,,Dél naminio vyno gamybos bei sandéliavimo patalpy ir

gamybos priemoniy bei laboratorijy patikrinimy tvarkos supaprastinimo*.

Aptartos problemos bei galimi jy sprendimo biidai yra teisinio pobiidzio, taciau naminio vyno rinkos

karimui jtakos turi ir kiti veiksniai, juos aptarsime Kitame poskyryje.

Antrojo bloko apibendrinimas: teisiné aplinka lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimui yra labai
nepalanki, pasigendama detalaus Sios srities reglamentavimo. Atmetant jstatymy pataisas
neatsizvelgiama j produkto gamybos specifika bei j siekius populiarinti tautinio paveldo produktus.
PrieSiSkiausiai nusiteikusios institucijos — Seimas bei NTAKD. ISsiaiSkinti galimi problemy
sprendimo budai, tadiau jiems reikalingas iSsamesnis teisinio pobiidzio vertinimas. Taip pat
i$siaiskinta, jog pagrindiné problema slypi ne draudime prekiauti naminiu vyny, o licencijy iSdavimo

salygose.
3.4.Naminio vyno rinkos kiirimo SSGG analizé

Analizé parengta pagal eksperty atsakymus | apklausose (interviu, anketa) pateiktus
klausimus apie jy produkto savybes bei gamybos ypatumus. Si analizé ne tik atskleidzia naminio

vyno rinkos kiirimo subtilybes, bet gali biiti naudinga kuriant PZ naminiam vynui.

3 lentelé. Naminio vyno rinkos kiirimo SSGG analizé

Stiprybés Silpnybés
e  Produkto natiiralumas e Didelé savikaina
e Autentika receptiira e Brangesnis nei gamyklinis produktas
e Tautinio paveldo produktas e Apsiriipinimo Zaliava rizika
e Retos vyno, vaisvynio rii§ys ¢ Nedideli produkto kiekiai
e Auksta kokybé e Santykinai ilga produkto pagaminimo
e Unikalumas trukmé dél fermentacijos natiiraliu biidu
o Nacionalinis produktas
e Specifinés Zaliavos savybés
Galimybés Grésmés

3 lentelés tesinys kitame puslapyje.
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3 lentelés tesinys.

Galimybés Grésmés
e Didinti Zmoniy susidoméjimg lietuvisku e Nepalankios klimato salygos.
naminiu vynu bei jo vartojimo kultira. e Kenkéjai, augaly ligos.
¢ Didinti produkto paklausa Lietuvoje. e Zaliavos stygius.
¢ Didinti kity Saliy vartotojy susidomejima e LéSy trikumas.
lietuviS$ku naminiu vynu. e ISaugusi konkurencija.
e Bendradarbiauti su : kavinémis, restoranais, e Per didelé paklausa.

viesbuciais, kaimo turizmo sodybomis.
e Garantuoti auksta produkto kokybe.
e Investuoti ] gaminimo technologijas.

e Kaurti naujas darbo vietas.

Ivertinus visus Siuos veiksnius, galima teigti, jog dauguma jy mazai kuo skiriasi nuo
kity produkty rinkos kiirimo charakteristiky. Stiprybiy bei galimybiy sarasas suponuoja, jog tai puiki
nisa kurti stiprius prekiy zenklus, kurie galéty susilaukti sékmés ne tik Lietuvos rinkoje, bet ir uz jos
riby. To pasiekti buty galima akcentuojant auksta kokybe, i$skirtines vyno riisis (pvz.: pieniy, imbiero
ar svarainiy), produkto autentiSkuma, lietuviSkumga bei iSskirtines Zaliavos savybes. Taip pat matosi
potenciali galimybé socialiniam atsakingumui: kuriant darbo vietas kaimy bei mazy miesteliy
vietovése ar bendradarbiaujant su vietiniais Ukininkais, o ne perkant atvezting zaliavg. Taip biity
prisidedama prie vietiniy tkininky bei verslininky solidarumo kiirimo. Bei vykdant kulttiring,

Svieciamaja veikla.

Silpnybés ir grésmés atskleidzia, koks specifinis yra Sio produkto gamybos procesas ir
nuo kokiy veiksniy jis priklauso. Svarbiausias, tiek produkto kiekj tiek kokybe lemiantis, veiksnys
yra gamtinés salygos: nepalankus klimatas, kenkéjai, jvairios augaly ligos. Sios salygos lemia, jog
naminio vyno gamyboje sunku numatyti, koks kiekis produkto bus pagamintas ir galimybeés
bendradarbiauti su vietiniais tkininkais esant tokioms salygoms taip pat gali nepasiteisinti.
Egzistuojancios rizikos bei santykinai ilga produkto pagaminimo trukmé apsprendzia didesng
produkto kaing, taciau pasirinkus kruopsc¢iai apgalvota rinkodaros strategija, $ig silpnybg galima

paversti stiprybe.

Trec€iojo bloko apibendrinimas: atlikus naminio vyno rinkos kiirimo SSGG analize tik dar kartg
pasitvirtino spéjimas, jog tai perspektyvi verslo niSa. Sioje niSoje aiSkiai matyti visos rinkodaros
galimybés. Didziausia grésmé — gamtiniy salygy nenuspéjamumas, kurio kontroliuoti deja

nejmanoma.
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3.5.Prekiy zenklo koncepcijos taikymas naminiam vynui

Si tyrimo dalis nagrinéjamos temos kontekste yra pati svarbiausia. Joje aprasoma kokios
yra PZ naudojimo tendencijos kuriant naminio vyno rinka, atskleidziamos jy naudojimo galimybés,
analizuojamos naminio vyno gamintojams Svarbiausios PZ funkcijos ir aptariamas PZ teisinés

apsaugos poreikis.

Antrojoje Sio darbo dalyje buvo minéta, jog naminio vyno gamintojai naudoja tam tikras
etiketes, logotipus zyméti savo produkcijai. | klausimg, kodél jos naudojamos vyndariai pateiké

jvairiy atsakymy :

e Tai vyndario prezentavimas;

e Tai vyndario ,,veidas, parasas‘;

e Tai informacija apie vyndarj, jo vyna;

e Tai estetinis produkto elementas;

e Tai kokybés pazadas vartotojams;

e Tai identifikaciné priemoné — ,,zinomas biitent misy produktas®;

e Tai,,..kol kas kaip zaidimas* (gavus licencijg, tapty firminiu zenklu).

Sie atsakymai parodo, jog tos etiketés ir logotipai yra laikomi prekiy Zenklais. Jie tarsi
atkartojo teorijoje nagrinéjamas PZ funkcijas. Todél vyndariy buvo paprasyta jvertinti, kokios PZ
funkcijos, jiems kaip vyno gamintojams yra pacios svarbiausios. Rezultaty analizé parodé, jog
svarbiausia PZ funkcija vyndariai laiko jvaizdzio formavimg. Antra pagal svarba laikytina
komunikacijos su vartotojais funkcija. PZ kaip vartotojy lojalumo jrankis vyndariy buvo jvertintas
vidutiniSkai, taCiau tai puikiai suprantama, nes esant nepalankioms produkto prekybos salygoms,
vartotojy lojalumas néra prioritetinis tikslas. Zymiai svarbiau §iuo metu yra kurti teigiama produkto
ivaizdj bei komunikuoti su potencialiomis vartotojy grupémis, pleciant susidoméjima lietuvisku
naminiu vynu. Maziausiai svarbios anot vyndariy yra PZ kaip finansinio jrankio ir kaip barjero
konkurentams patekti j rinkg funkcijos. Tokius pasirinkimus galima paaiskinti jy veiklos pobiidziu,
apklaustieji ekspertai naminj vyng pristato rinkai tik renginiy, parody ir pan. metu. Be to LVA
principai, kuriuose jtvirtintas siekis populiarinti naminj vyna, tgsti jo gaminimo tradicijas bei
propaguoti jo vartojimo kultiirg, suponuoja, jog néra ketinimy kurti barjerus konkurentams. Taciau
Sis poZiiiris galimai pasikeisty atsiradus palankesnéms naminio vyno rinkos kiirimo sglygoms.

Kaip min¢jome lietuvisko naminio vyno prekyba Lietuvos rinkoje uZsiima tik du
vyndariai. Ta¢iau kiti naminio vyno gamintojai randa savy biidy produkcijai populiarinti. Zvalgybinio

tyrimo metu buvo issiaiskinti Sie:
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e Lietuvos vyndariy asociacijos renginiai.

o Svietiamieji mokymai, paskaitos, prezentacijos.
e Maisto ir gérimy parodos.

e Individualus vyndariy tinklapiai.

e Facebook profiliai.

e Degustacijos namuose.

e Vynas kaip dovana .

Nei vienas i§ respondenty Zvalgybinio tyrimo metu nepaminéjo PZ. Todél pagrindinio
tyrimo metu prie $iy alternatyvy buvo pridétas ir PZ. Respondenty praSyta pasirinkti labiausiai
pasiteisinan¢ius naminio vyno pristatymo biidus. PaaiSkéjo, jog labiausiai pasiteisina LVA
organizuojami renginiai bei degustacijos. Kaip ir buvo galima tikétis, PZ taip pat pateko j labiausiai

pasiteisinanciy biudy trejetuka.

Kalbant apie PZ teisinés apsaugos poreikj, daugumos eksperty nuomone jis biity
reikalingas esant palankesnéms naminio vyno rinkos kiirimo saglygoms. Pagrindiné tokios pozicijos
prieZastis yra ta, kad PZ registracija papildomy 1é3y ir laiko, tadiau atsiradus palankesnéms prekybos
salygoms tai biity investicija j rinkos plétra. Ta¢iau apklaustyjy tarpe taip pat buvo mananéiy, jog PZ
apsauga reikalinga jau dabar. Anot jy produktas jau dabar turi paklausg ir reputacija, o PZ yra $ios
reputacijos atstovas ir jei kas nors i§ masiniy gamintojy sugalvoty uZregistruoti viena i§ tokiy PZ

atsirasty vartotojy suklaidinimo galimybé.

Dauguma vyndariy svarsto galimybe registruoti savo PZ. DaZniausiai juose naudojami
Seimos herbai ir gamintojy inicialai (zr. 13 pav.). Yra ir prekés zenkly kurie sukurti atsizvelgiant |
paties produkto specifikg (zr. 14 pav.). Taip pat daugelis naminio vyno gamintojy Salia savo prekiy
zenklo naudoja ir LVA Zenklg (Zr. 15 pav.). Sio Zzenklo naudojimas laikytinas prestizo, kokybés

simboliu. Pateikiame keleta pavyzdziy:

13 pav. Naminio vyno
prekeés Zenklas su Seimos
herbu ir gamintojy
inicialais.Saltinis:
WWW.rjrvynai.lt

14 pav. Naminio vyno
prekes Zenklas atspindintis
produkto specifika 15 pav. LVA Zenklas
Saltinis: www.vynuzis.It Saltinis: www.nva.lt
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Kaip minéjome pirmame $io darbo skyriuje, PZ néra vien tik logotipas ar etiketé. Tai
visy produkto jvaizdzio kiirimo priemoniy visuma — strategiskai apgalvoty kultiiriniy idéjy rinkinys
(Grant (2006)). Todél remiantis Grant PZ molekuliy teorija bei empirinio tyrimo metu surinktais
duomenimis pabandysime pateikti, kaip dabar atrodo lietuvisko naminio vyno PZ molekulé (7r. 16
pav.). Pastaba: molekulé pateikiama bendrai lietuviSkam naminiam vynui, o ne kazkurio gamintojo
atskiram produktui, jvertinus tai, jog $iuo metu visy naminio vyno gamintojy rinkodaros galimybés

yra labai panasios.

LVA
organizuojami -
renginiai naminio
4‘ vyno
konkursai

Geriausio Nedideli

produkto

Sariy kiekiai

gamintojai . Narysté

Smulkiyjy Lietuvos LVA
verslininky

palaikymas

Retos rasys
Jisskirtine
Zaliava
Naturalumas,
Naminis autentiskumas
vynas

Sraigiy
augintojai

Svieciamieji Kaip
seminarai gaminti

{mokami) A i

Dalyvavimas <
maisto ir | Apie vyno

Degustaciniai
renginiai

gerimy vartojimo {mokami)
parodose kulttirg

16 pav. Lietuvi§ko naminio vyno PZ molekulé

Esant nepalankioms lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo salygoms, naminio vyno
PZ zenklai labiausiai atsiskleidzia dalyvaujant LVA veikloje. Si asociacija organizuoja §ventes bei
renginius, kuriy metu dalyviams suteikiama galimyb¢ susipazinti su iSskirtiniu gaminiu. Renginiuose
vyksta vyno degustacijos, geriausio vyno kiekvienoje kategorijoje (sausas, pusiau sausas ir pan.)
rinkimai, teikiami apdovanojimai bei jvertinimo sertifikatai simbolizuojantys iSskirting produkto
kokybe. | renginius kviec¢iami Lietuvos smulkieji verslininkai, kuriy gaminami produktai dera su
vynu. Renginio, kuriame dalyvavo tyréja metu savo produkcijg pristatinéjo stiriné ,,Varinis puodas®,
gaminanti tiek Sviezius tiek brandintus siirius i§ ,,gyvo* pieno, bei sraigiy ikis ,,Aspersa‘, pasitles

dalyviams jvairiais biidais paruosty sraigiy.

Lietuvisko naminio vyno PZ Zavesio suteikia ir tai, jog produkto renginiy metu galima

paragauti tik nedideliais kiekiais, susipazjstant su naujomis, negirdétomis, jmantriomis naminio vyno
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ra§imis. Zinojimas, jog $ie produktai gaminami pagal senas tradicijas ir receptus, kuriuos vyndariai
paveldéjo i§ savo seneliy ar proseneliy skatina dar didesnj vartotojy susidoméjimg ir kazkokij
nepaaiskinama pasitikéjima produkto kokybe. Zinios apie receptus, vyno gaminimo ypatumus bei jo
vartojimo kultiirg skleidZiamos dalyvaujant maisto ir gérimy parodose, rengiant mokamus seminarus
ar degustacinius vakarélius. Minétus mokymus bei degustacinius renginius uz tam tikrg mokestj

galima uzsisakyti kaip pramoga, renginiai organizuojami uzsakovo pageidaujamoje vietoje.

Atlikus naminio vyno rinkos SSGG analize¢, padaréme i§vada, jog §i niSa turi placias
rinkodaros galimybes. Ivertinus tai, jog lietuviskas naminis vynas net ir nepardavin¢jamas turi
paklausa, manome, jog tikslinga apsvarstyti §io produkto PZ ateities galimybes. Siam tikslui
pateikiama naminio vyno PZ molekulé (Zr. 17 pav.), kuri gali biti naudinga siekiant tvirty pozicijy

lietuvisko naminio vyno rinkoje.

Geriausio naminio

Socialiai atsakingiausio

Specifinés Zaliavos
vyndario rinkimai vyno rinkimai savybés
LVA renginiai -

Retos vyno rusys

Sraigiy Nataralumas, Legendos apie

augintojai autentiSkumas produkto

Smulkiyjy receptiira

Lietuvos

Naminis
vynas

»

Lietuvisko

Suriy
o Nemokami mokymai apie
gamintojai

verslininky vyno vartojimo kultiry

. palaikymas
Lietuwvis|
- Mokymai apie

vaisiy
augintojai
Lietuvitko
naminio vyno

parduotuvés

uZsienio

naminio vyno
degustacinis
baras

Dalyvavimas maisto ir
gérimy parodose

Dalyvavimas

vyno derinimg su
maistu

|

tradicinése mugése

Mokymai apie
vyno naudojimg

Nacionalinés ¥
Salyse o maisto gaminime
Meniski E

buteliai

- s

Tiekimas kaimo turizmo

kilmes
akcentavimas

sodyboms, restoranams,

AT L ST
vietbufiams

17 pav. Lietuvi§ko naminio vyno PZ ateities perspektyvy molekulé

Reikia pazyméti, jog §i molekulé néra baigtiné ir alternatyvas kiekvienas PZ savininkas
turéty rinktis individualiai ir modeliuoti jas pagal savo nuozitirg. Dabar tai tiesiog bendras idéjy

rinkinys lietuvisko naminio vyno PZ karimui.

Ketvirtojo bloko apibendrinimas: PZ taikymas lietuvigko naminio vyno rinkoje, kaip ir pati rinka yra
tik pradinéje stadijoje. Taip teigiame dél to, kad $iuo metu lietuvisko naminio vyno PZ neatlieka visy

galimy funkecijy, taciau jau dabar yra suformave vartotojams tam tikrg jvaizdj apie produktus bei jy
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gamintojus. Galimybeés kurti stiprius PZ $ioje srityje yra labai perspektyvios. Tai lemia pati produkto

gamybos bei vartojimo specifika, jo kilmé ir sgsajos su kulttirine veikla.

*Pagal surinktus duomenis atrodo, jog lietuviskas naminis vynas biity paklausi preké. Taciau
tikslesniy rinkodaros galimybiy i$siaiSkinimui biity naudinga atlikti potencialiy vartotojy apklausa.
Taip pat svarbu paminéti, jog $io produkto prekybos salygy supaprastinimas suteikty galimybes kurtis
naujo pobiidzio smulkiam ir vidutiniam verslui, o tai, kaip buvo iSsiaiSkinta teorin¢je dalyje, padeda
stiprinti Salies ekonomine padét]. Todél teisinés Sios rinkos kiirimo sglygos bei jy supaprastinimo
galimybés taip pat reikalauja giluminés teisinio pobiidzio analizés. Vertinant bendras lietuvisko
naminio vyno rinkos kirimo (SSGG) bei §io produkto PZ ateities galimybes, paaiskéjo, jog tai
perspektyvi verslo nisa, kurioje pasitelkus kurybiska vadyba galima sukurti stiprius nacionalinio
pobiidzio PZ. O iganalizavus dabartines PZ vartojimo tendencijas lietuvisko naminio vyno rinkoje,
darome i$vada, jog PZ taikymas $ioje srityje yra pradinés stadijos kaip ir pati rinka. Naminio vyno
gamintojai kuria produktams PZ, tadiau i§ pa¢iy zenkly matyti, jog ne visada pagalvojama apie ju

teisinés apsaugos suteikimo ypatumus.
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ISVADOS IR SIULYMAI

Prekiy zenklai yra strategiSkai apgalvoty priemoniy rinkinys, padedantis uzsitikrinti tvirtas
pozicijas rinkoje bei sukuriantis papildoma pridétine verte. Siekiant, jog PZ bty ekonomiskai
naudingas, neuztenka vien tik gero logotipo ar jo teisinés apsaugos. Reikalinga lanksti,
kiirybidka, apgalvota, netradicingé PZ pateikimo strategija, kuri taip pat laikytina ir prekiy
zenklo/brand ‘o dalimi. Socialinis atsakingumas pastaruoju laiku taip pat turi itin didel¢ reikSme
PZ jvaizdziui. Socialiai atsakingo gamintojo produktas atrodo patikimesnis, sulaukia daugiau
vartotojy démesio, todél tai tiréty biiti laikoma prioritetine sritimi siekiant sukurti stipry, tvirtas
pozicijas rinkoje uzimantj PZ. Visi §ie aspektai rodo, jog pasitvirtino darbo pradZioje i§sikelta
hipotezé, kad PZ gali biti efektyvi produkto realizavimo priemoné, suteikianti produktui
patikimumo.

Naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje teisiné aplinka grindziama alkoholio vartojimo
prevencijos principais. Visoms alkoholio gamybos jmonéms taikomi itin griezti reikalavimai,
neatsizvelgiant | produkto specifikg ar j tai, jog produktui, Siuo atveju naminiam vynui,
suteikiamas tautinio paveldo statusas. Siekiant palankesniy lietuvisko naminio vyno rinkos
kiirimo salygy, suinteresuotiesiems asmenims patartina inicijuoti teisés akty pakeitimus
remiantis Latvijos pavyzdziu.

PZ taikymas $ioje niSoje taip pat jtalpintas j tam tikrus rémus, nes alkoholiniy gérimy
reklama yra ribojama ir jai taikomi atskiri jstatymy nustatyti standartai, kuriuos patartina detaliai
iSanalizuoti pries§ kuriant PZ. Siekiant PZ teisinés apsaugos svarbu atlikti detalig PZ analize, kuri
padeda uZtikrinti registracijos proceso sklandumg. Taip pat patartina procesg pradéti pries
pateikiant produkta rinkai, nes jis gali uZtrukti nuo 3 ménesiy iki dviejy mety.

Lietuvisko naminio vyno rinka bei PZ taikymas $ioje niSoje yra tik pradinés stadijos. Pagrindiné
priezastis atgrasanti vyndarius uzsiimti $ia veikla — itin griezti licencijavimo reikalavimai.
Produkto gamybai ir taip reikalinga brangi specializuota jranga, o norint atitikti licencijavimo
salygas reikalingos dar didesnés investicijos bei ilgas biurokratinis procesas. SuSvelninus teisines
normas reglamentuojancias naminio vyno gamybos licencijavimo salygas teigiamy pasekmiy
sulaukty ne tik vyndariai (galimybé realizuoti produkta, sukurti sau darbo vietg ir pan.), bet ir
pati valstybé (papildomi mokesciai, smulkaus verslo plétra, bedarbystés mazéjimas) bei joje
gyvenantys zmonés (naujos darbo vietos, natiiralaus produkto pasitila). Palankesnéms sglygoms
sukurti sitilomos kelios sprendimy alternatyvos:

e  Naujas jstatymas reglamentuojantis naminio vyno ir alaus prekybag arba tik naminio vyno

prekyba.
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e  Naujas Vyriausybés nutarimas ,,Dél naminio vyno ir alaus (arba tik vyno) prekybos
licencijavimo*.

e Naujas VMVT direktoriaus jsakymas ,,Dél naminio vyno gamybos bei sandéliavimo
patalpy ir gamybos priemoniy bei laboratorijy patikrinimy tvarkos supaprastinimo.
Lietuvisko naminio vyno prekiy zenklai net ir esant nepalankioms rinkos kiirimo salygoms yra
naudojami tiek nacionalinéje erdvéje (LVA renginiai, degustacijos ir kt.) tiek ir uz jos riby
(tarptautinés gérimy parodos). Teoriniu atzvilgiu Sie PZ neatlieka visy PZ funkcijy, tadiau tai
pasikeisty susidarius palankesnéms rinkos kiirimo salygoms. Vyndariy naudojami PZ atstovauja
naturaly, autentiSkg produkta ir yra Zinomi tam tikroms vartotojy grupéms, todél jy kiiréjams

rekomenduojama jau dabar riipintis §iy PZ teisine apsauga.
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ANOTACIJA

Magistro baigiamajame darbe analizuojamas naminio vyno rinkos kiirimas Lietuvoje
taikant prekiy Zenklo koncepta. Prekiy Zenklo konceptas nagrinéjamas kaip vienas i§ rinkos kiirimo
jrankiy, galinCiy suteikti produktui patikimumo ir uztikrinti stiprias pozicijas rinkoje. Taip pat
aptariamos naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje salygos, probleminiai aspektai, atliekama naminio
vyno rinkos kiirimo galimybiy analiz¢ ir pateikiamas lietuvisko naminio vyno prekés Zenklo modelis.

Pirmoje dalyje pateikiami prekiy zenklo ir jo kiirimo teoriniai aspektai, nagrin¢jama
prekiy zenklo ekonominé ir socialing verté.

Antroje dalyje nagrin¢jama lietuvisko naminio vyno rinkos kiirimo specifika, teisiniai
produkto gamybos, realizacijos bei prekiy zenkly taikymo Sioje niSoje aspektai. Aptariami rinkos
dalyviai, gerieji kity Saliy pavyzdziai bei prekiy Zenkly registracijos Lietuvoje ypatumai.

TreCioje dalyje pateikiamas naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje galimybiy
vertinimas.

Pagrindiniai ZodzZiai: prekiy zenklas, prekiy zenklo funkcijos, prekiy Zenklo socialiné verté, prekiy

zenklo ekonominé verté, prekiy zenklo registracija, rinkodara, naminio vyno rinka.
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in International Trade. Supervisor Prof. dr. A. Laurinavi¢ius. — Vilnius: Economics and Business

Institute, Faculty of Economics and Finance Management, Mykolas Romeris University, 2014. —80
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ANOTATION

Master's thesis analyzes homemade wine market creation in Lithuania by using the
concept of brand. The concept of a brand is regarded as one of the market development tools, which
provide product reliability and ensures strong positions in the market. The thesis also discuss
homemade wine market creation conditions in Lithuania, it‘s problematic aspects, analyzes the
potentiality of homemade wine market creation in Lithuania and adduce a brand model of Lithuanian
homemade wine.

The first part analyzes theoretical brand and it‘s creation aspects, and reveals brand
social and economic value.

The second part delineates the homemade wine market creation specifics in Lithuania
and provides judicial framework of alcohol market and brand usage in this sphere. This section also
discusses homemade wine market participants and Lithuanian trademark registration features.

The third part exposes potentiality of homemade wine market creation in Lithuania and
adduces Lithuanian homemade wine brand model.

Key words: brand, branding, trademarks, brand functions, social brand value, economic brand value,

trademark registration, marketing, homemade wine market.
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Romerio universitetas, Ekonomikos ir finansy valdymo fakultetas, Ekonomikos ir verslo institutas, -
2014. -80 p.

SANTRAUKA

Magistro baigiamojo darbo tema aktuali, nes prekiy zenklai kaip ir kulinarinio paveldo
produktai, $iuo atveju - lietuviskas naminis vynas, yra puikiis biidai garsinti savo Salj. Lietuvoje
tautinio paveldo produktai saugomi valstybés, jy gamybai galima gauti valstybine ar ES parama,
tac¢iau Lietuvos teisiné bazé nesudaro palankiy salygy plétoti lietuvisko naminio rinka, nors jis ir
pripazjstamas kulinariniu paveldu. Lietuva yra vienintel¢ Salis Europoje, kurioje i§ vyndario negalima
nusipirkti jo gaminamo produkto, o norint uZsiimti naminio vyno gamyba kaip verslu reikalingos
Simtatikstantinés investicijos: specialiai gaminimo jrangai, gamybos bei sandéliavimo patalpy
jrengimui, juridinio asmens jsteigimui, kvalifikuoto personalo paieSkoms bei iSlaikymui, produkto
kokybés patikrinimo laboratorijy jrengimui/ naudojimuisi jau egzistuojanciy laboratorijy
paslaugomis bei produkto gamybos ir mazmeninés prekybos licencijoms. Sio produkto gamybai
naudojama tik Sviezia lietuviskos kilmés zaliava, taip pat jo fermentacija vyksta natiraliu budu.
Minétos priezastys lemia gana ribotus produkto kiekius, todél galimybés uzsiimti masine gamyba
komplikuotos. Kadangi galimybés produkta pateikti vartotojams ribotos, labai svarbu ieSkoti naujy
vadybiniy, strateginiy idéjy, kaip realizuoti tokj specifinj produkta nacionalinéje erdveje ir uz jos
riby. Teoriniu pozitiriu §i tema taip pat stokoja démesio, nors yra svarbi tiek skatinant smulkaus ir
vidutinio verslo plétra tiek siekiant i$saugoti lietuviskas kulinarines tradicijas.

Tyrime i3sikelta problema Kaip taikant PZ koncepcija plétoti lietuvisko naminio vyno
rinka? Taigi, tyrimo objektas Siuo atveju yra prekiy zenklo koncepcijos taikymas kuriant lietuvisko
naminio vyno rinka. Pagrindinis baigiamojo darbo tikslas atskleisti prekiy zenklo koncepcijos, jos
praktinio taikymo esme ir pateikti lietuvisko naminio vyno prekés Zenklo modelj. Siam tikslui
pasiekti prireiké: i3analizuoti PZ koncepcija, atskleidziant prekiy Zzenkly sukuriama nauda, i$nagrinéti
naminio vyno rinkos kiirimo Lietuvoje ypatumus bei PZ registracijos salygas; jvertinti lietuvisko
naminio vyno rinkos kiirimo bei PZ taikymo §ioje niSoje galimybes; pateikti lietuvisko naminio vyno
PZ modelj. Tyrimui atlikti naudoti §ie metodai: Mokslinés literatiiros analizé, Konceptualizavimas,
Teisiniy dokumenty analizé, Apibendrinimas, Empirinis tyrimas.

Rezultatai: pasitvirtino hipotezé, jog PZ gali biiti efektyvi produkto pateikimo vartotojams priemoné,
suteikianti produktui patikimumo, bet tam reikalinga lanksti, kiirybiSka, netradicing, taciau gerai
apgalvota ir orientuota j socialinj atsakinguma PZ pateikimo strategija. I§siaiskinome, jog naminio
vyno rinkos kiirimo Lietuvoje teisin¢ aplinka grindziama alkoholio vartojimo prevencijos principais,
alkoholio gamybai ir reklamai taikomi ypa¢ griezti reikalavimai. LietuviS§ko naminio vyno rinka bei
PZ taikymas $ioje niSoje yra tik pradinés stadijos, o pagrindiné priezastis atgrasanti vyndarius uzsiimti
Sia veikla — itin griezti licencijavimo reikalavimai, todél siilymuose pateikiamos kelios Siy salygy
supaprastinimo alternatyvos. Lietuvisko naminio vyno prekiy zenklai net ir esant nepalankioms
rinkos kiirimo salygoms yra naudojami tiek nacionalingje erdvéje tiek ir uz jos riby. Teoriniu atZvilgiu
Sie PZ neatlieka visy PZ funkcijy, taiau yra Zinomi tam tikroms vartotojy grupéms, todél jy kiréjams
rekomenduojama jau dabar riipintis §iy PZ teisine apsauga.
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Cekavitiaté 1., Homemade wine market creation in Lithuania by using brand concept/ Master‘s
Work in International Trade. Supervisor Prof. dr. A. Laurinavi¢ius. — Vilnius: Economics and
Business Institute, Faculty of Economics and Finance Management, Mykolas Romeris University,
2014. -80 p.

SUMMARY

The theme is relevant because brands as well as culinary heritage, in this case —
Lithuanian homemade wine, are great means to make your country known. In Lithuania national
heritage products are protected by State, it is possible to get national or EU support, but Lithuanian
law framework doesn’t create favorable conditions for Lithuanian homemade wine market
development, although the product is considered as part of culinary heritage. Lithuania is the only
country where the winemaker cannot sell his product and starting such business needs huge
investments. Homemade wine production require to use only fresh Lithuanian origin products, this
wine fermentation goes in a natural way, so quantities of the product is very limited. It means that
possibility to start mass production is very complicated. These conditions stimulates to search for
new managerial, strategic ideas how to provide the product domestically and abroad. From theoretical
point this theme has lack of attention, though it’s important for promoting small and medium sized
business and striving to retain culinary traditions.

This theses examine how to expand homemade wine market in Lithuania by using
brand concept. The subject of the theses includes brand usage to create Lithuanian homemade wine
market. The main aim of this paper is to expose the brand concept, essence of it’s practical importance
and adduce Lithuanian homemade wine model. Reaching this aim took: brand concept analysis
uncovering the benefits of brand; discussing peculiarities of homemade wine market creation in
Lithuania; the potentiality of homemade wine market creation in Lithuania analysis and revealing
Lithuanian homemade wine model .

Main results: the hypothesis that brand can be an effective tool in creating product reliability and
expanding market share was proved. Although it needs flexible, creative, non — traditional, thoughtful
and socially oriented brand strategy. It turned out that Lithuanian law framework of creating
homemade wine is based on alcohol prevention principles. Requirements for alcohol production and
promotion are very strict. Lithuanian homemade win market and it’s brands are still in the initial
phase and the main reason of this is — particularly strict licensing requirements. Despite all this,
Lithuanian homemade wine brands are still used to create the wine market in their country and abroad.
In relation to the theoretical approach those brands don’t perform all their functions, but still some
consumer groups already recognize them, so it’s recommended to give concern about their
registration.
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1 PRIEDAS

NARKOTIKU, TABAKO IR ALKOHOLIO KONTROLES DEPARTAMENTAS
ADMINISTRACINES PASLAUGOS TEIKIMO APRASYMAS

2012-11-06 Nr. 37

Vilnius
AprasSymo turinys
Eil. Pavadinimas
Nr.

Administracinés paslaugos kodas | L-10

Administracinés paslaugos | 2

versija

Administracinés paslaugos

pavadinimas Alkoholio produkty, jskaitant alkoholinius gérimus,
gamybos licencijos iSdavimas.

Administracinés paslaugos

apibudinimas Licencija iS8duodama Lietuvos Respublikoje jsteigtiems
juridiniams asmenims ir uzsienio juridiniy asmeny filialams
(toliau — jmon¢). Imon¢, norinti jsigyti licencija, rastu ar
elektroniniu pastu (patvirtinus elektroniniu parasu) arba
faksu per atstuma, tiesiogiai arba per Paslaugy ir gaminiy
kontaktinj centrg pateikia paraiskg ir nustatytus
dokumentus.
Licencijos originalas jteikiamas jmonés atstovui atvykus i
Narkotiky, tabako ir alkoholio kontrolés departamenta
(toliau — Departamentas), arba iSsiun¢iamas registruotu
laisku.

Teisés  aktai, reguliuojantys

administracinés paslaugos | Lietuvos Respublikos alkoholio kontrolés jstatymas (Zin.,

teikima 1995, Nr. 44-1073; 2004, Nr. 47-1548);

Lietuvos Respublikos Vyriausybés 2001 m. sausio 22 d.
nutarimas Nr. 67 ,Dél alkoholio produkty gamybos
licencijavimo taisykliy patvirtinimo” (Zin., 2001, Nr. 8-
230; 2011, Nr. 50-2434; 2012, Nr. 118-5952);
Lietuvos Respublikos valstybinés maisto ir veterinarijos
tarnybos direktoriaus 2004 m. birzelio 30 d. jsakymas Nr.
B1-617 ,,Dél laboratorijy, turinciy teis¢ iSduoti alkoholio
produkty atitiktj patvirtinan¢ius dokumentus, saraso
patvirtinimo” (Zin., 2004, Nr. 106-3959);
Lietuvos Respublikos valstybinés maisto ir veterinarijos
tarnybos direktoriaus 2002 m. rugséjo 10 d. jsakymas Nr.
408 ,,Dél alkoholio produkty gamybos jmoniy personalo
kvalifikacijos reikalavimy patvirtinimo” (Zin., 2011; Nr.
91-4369);
Lietuvos Respublikos zemés ikio ministro 2002 m.
rugpjicio 30 d. jsakymas Nr. 329 ,,Dél alkoholiniy gérimy
klasifikavimo” (Zin., Nr. 2004, Nr. 77-2691);
Lietuvos Respublikos valstybinés maisto ir veterinarijos
tarnybos direktoriaus 2008 m. vasario 7 d. jsakymas Nr. B1-
96 ,,Dél alkoholio produkty atitiktj patvirtinan¢iy dokumenty
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i8davimo taisykliy, taikomy parduodant, laikant ir gabenant
alkoholio  produktus, ir alkoholio produkty atitiktj
patvirtinanciy dokumenty jforminimo reikalavimy
patvirtinimo” (Zin., 2008, Nr. 18-666).

Imoneé, norinti jsigyti licencija, pateikia:

1. Paraiska.

2. Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos patvirtinimg
(pazyma), kad:

- paraiskoje nurodyty alkoholio produkty gamybos techninés
salygos (jranga) ir patalpos, alkoholio produkty kokybés
tyrimo laboratorijos jranga ir patalpos atitinka normatyviniy
dokumenty ir teisés akty reikalavimus, o jmoné turi Sios
tarnybos nustatyta tvarka iSduotg maisto tvarkymo jmonés
patvirtinimo pazyméjimg. Reikalavimas turéti §j pazyméjima
netaikomas jmonéms, norin¢ioms gaminti tik nedenatiiruota
dehidratuotg ir denatiiruota dehidratuotg etilo alkoholj, skirtg
naudoti biodegaly arba degaly miSiniy, atitinkanciy standartus
ar teisés akty nustatytus reikalavimus, gamybai;

- gaminamy arba numatomy gaminti alkoholio produkty
rodikliai, nurodomi jmonés norminiuose dokumentuose,
atitinka teisés aktuose nustatytus saugos ir kokybés rodiklius.
3. Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos nustatyta tvarka
atliktos alkoholio produkty kokybés tyrimo laboratorijos
atestacijos pazyma. Imonés, gaminanc¢ios per metus iki 5000
hektolitry alaus, iki 100 hektolitry nattralios fermentacijos
midaus ar vaisiy vyno ir neturinios galimybés jsirengti
nuosavos laboratorijos, pateikia alkoholio produkty kokybés
tyrimo sutarties, sudarytos su nustatyta tvarka atestuotos kitos
institucijos ar jmonés maisto produkty kokybés tyrimo
laboratorija, kopija.

4. Dokumentus, patvirtinanéius, kad alkoholio produkty
kokybés tyrimo laboratorijy ir gamybos personalo
kvalifikacija atitinka Valstybinés maisto ir veterinarijos
tarnybos patvirtintus alkoholio produkty gamintojy personalo
kvalifikacijos reikalavimus.

Informacija  ir  dokumentai,
kuriuos  Departamentui  turi
pateikti asmuo

Informacija  ir  dokumentai,
kuriuos turi gauti institucija
(praSyma nagrinéjantis
tarnautojas)

Imongés pateikta praSyma nagrinéjantis tarnautojas tikrina:

- jmonés, pateikusios paraiSka gauti licencija, registravimg ir
kitus jmonés duomenis Juridiniy
asmeny  registro  tvarkytojo
(www.registrucentras.It);

- ar alkoholio produkty gamybos jmonés kokybés tyrimo
laboratorijos ir gamybos personalo kvalifikacija atitinka
Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos patvirtintus
alkoholio produkty gamintojy personalo kvalifikacijos
reikalavimus;

- informacijg, ar laboratorijos, su kuriomis jmonés sudaro
sutartis dél alkoholio produkty kokybés tyrimy, yra jtrauktos j
Laboratorijy, turin¢iy teis¢ i§duoti alkoholio produkty atitiktj
patvirtinancius dokumentus, sarasa.

I§ teritorineés valstybinés mokesciy inspekcijos (www.vmi.lt)
gaunama informacija, ar jmoné neturi mokestinés
nepriemokos Lietuvos Respublikos valstybés biudzetui,
savivaldybiy biudzetams ar fondams, j kuriuos mokamus
mokesCius administruoja Valstybiné mokesCiy inspekcija

interneto  svetainéje
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(iSskyrus atvejus, kai mokes¢iy, delspinigiy, baudy mokéjimas
atidétas Lietuvos Respublikos teisés akty nustatyta tvarka arba
dél S§iy mokescCiy, delspinigiy, baudy vyksta mokestinis
ginCas), ar nebuvo jmonei arba jos vadovams ar kitiems
darbuotojams (jeigu jie veiké jmonés vardu ar dél jos interesy)
Isiteis¢jusio Valstybinés mokesciy inspekcijos nutarimo dél
bausmés ar nuobaudos skyrimo uz alkoholio produkty
kontrabandg, alkoholiniy gérimy be banderoliy neteiséty
laikyma, gabenimg ar pardavima, taip pat falsifikuoty
alkoholio produkty pardavima, gabenima ar laikyma, ar
vadovas néra ar nebuvo jmoniy, kuriose nustatyta atvejy, kai
buvo gaminami, parduodami ir (ar) laikomi, gabenami
alkoholio  produktai, neturint Lietuvos Respublikos
Vyriausybés nustatyta tvarka iSduotos licencijos, vadovai.

Is Valstybinio socialinio draudimo fondo valdybos teritorinio
skyriaus (www.sodra.lt) gaunama informacija, ar jmoné néra
skolinga Valstybinio socialinio draudimo fondo biudzetui.

I§ muitinés (www.cust.lt) gaunama informacija, ar nebuvo
imonei arba jos vadovams ar kitiems darbuotojams (jeigu jie
veiké jmonés vardu ar dél jos interesy) jsiteis€¢jusio muitinés
nutarimo dél bausmés ar nuobaudos skyrimo uz alkoholio
produkty kontrabanda, alkoholiniy gérimy be banderoliy
neteiséta laikyma, gabenima ar pardavima, taip pat falsifikuoty
alkoholio produkty pardavima, gabenima ar laikyma, ar
vadovas néra ar nebuvo jmoniy, kuriose nustatyta atvejy, kai
buvo gaminami, parduodami ir (ar) laikomi, gabenami
alkoholio  produktai, neturint Lietuvos Respublikos
Vyriausybés nustatyta tvarka iSduotos licencijos, vadovai.

I$ Vidaus reikaly ministerijos (www.vrm.lt) gaunama
informacija, ar nebuvo jmonei arba jos vadovams ar

kitiems darbuotojams (jeigu jie veiké jmonés vardu ar dél jos
interesy) jsiteiséjusio apkaltinamojo teismo nuosprendzio,
Isiteis¢jusio teismo nutarimo, sprendimo dél bausmés ar
nuobaudos skyrimo uz alkoholio produkty kontrabanda,
alkoholiniy gérimy be banderoliy neteiséta laikyma, gabenima
ar pardavima, taip pat falsifikuoty alkoholio produkty
pardavima, gabenima ar laikyma, ar vadovas néra ar nebuvo
jmoniy, kuriose nustatyta atvejy, kai buvo gaminami,
parduodami ir (ar) laikomi, gabenami alkoholio produktai,
neturint Lietuvos Respublikos Vyriausybés nustatyta tvarka
i8duotos licencijos, vadovai.

I$ Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos (www.vmvt.lt)
gaunama informacija, ar nebuvo jmonei arba jos vadovams ar
kitiems darbuotojams (jeigu jie veiké jmonés vardu ar dél jos
interesy) jsiteis¢jusio Valstybinés maisto ir veterinarijos
tarnybos nutarimo dél bausmés ar nuobaudos skyrimo uz
alkoholio produkty kontrabanda, alkoholiniy gérimy be
banderoliy neteiséty laikyma, gabenimg ar pardavima, taip pat
falsifikuoty alkoholio produkty pardavima, gabenima ar
laikyma, ar vadovas néra ar nebuvo jmoniy, kuriose nustatyta
atvejy, kai buvo gaminami, parduodami ir (ar) laikomi,
gabenami alkoholio produktai, neturint Lietuvos Respublikos
Vyriausybés nustatyta tvarka isduotos licencijos, vadovai.

IS Departamento administracinio padalinio gaunama
informacija, ar nebuvo jmonei arba jos vadovams ar kitiems
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darbuotojams (jeigu jie veiké imonés vardu ar dél jos interesy)
isiteis¢jusio Departamento nutarimo dél bausmés ar
nuobaudos skyrimo uz alkoholio produkty kontrabanda,
alkoholiniy gérimy be banderoliy neteisétg laikyma, gabenima
ar pardavimg, taip pat falsifikuoty alkoholio produkty
pardavima, gabenima ar laikyma, ar vadovas néra ar nebuvo
jmoniy, kuriose nustatyta atvejy, kai buvo gaminami,
parduodami ir (ar) laikomi, gabenami alkoholio produktai,
neturint Lietuvos Respublikos Vyriausybés nustatyta tvarka
i8duotos licencijos, vadovai.

Licencijos idavimas derinamas su Zemés iikio ministerija ir
Sveikatos apsaugos ministerija.

Informacija apie sumokeéta valstybés rinkliava uz licencijos
i8davimg gaunama pasinaudojus Valstybinés mokesciy
inspekcijos duomeny baze.

Administracinés
teikéjas

paslaugos

Rita Vaitiekiinaité, Licencijy skyriaus vyriausioji specialisté,
tel. (8 5) 266 8092,
el. pastas rita.vaitiekunaite@ntakd.It

Administracinés
vadovas

paslaugos

Violeta Verseckiené, Licencijy skyriaus vedéja,
tel. (8 5) 266 8091,
el. pastas violeta.verseckiené@ntakd.lt

10.

Administracinés
suteikimo trukmé

paslaugos

Licencija iSduodama ne véliau kaip per 30 kalendoriniy
dieny nuo dokumenty, kuriy reikia licencijai i§duoti, gavimo
dienos. Jeigu buvo pateikti ne visi dokumentai, terminas
skai¢iuojamas nuo visy dokumenty pateikimo dienos.

11.

Administracinés
suteikimo kaina (jei
teikiama atlygintinai)

paslaugos
paslauga

Valstybés rinkliava uz licencijos iSdavima - 4000 Lt.
Valstybés rinkliavos gavéjas — Valstybiné mokesciy
inspekcija prie Lietuvos Respublikos finansy ministerijos,
kodas 188659752, biudZeto pajamy surenkamoji saskaita Nr.
LT24 7300 0101 1239 4300, jmokos kodas 5753.

Teisés aktai, nustatantys valstybés rinkliava ir jos dyd;:
Lietuvos Respublikos rinkliavy jstatymas (Zin., 2000, Nr. 52-
1484);

Lietuvos Respublikos Vyriausybés 2000 m. gruodzio 15 d.
nutarimas Nr. 1458 ,,Dél konkreiy valstybés rinkliavos
dydziy ir Sios rinkliavos mokéjimo ir grazinimo taisykliy
patvirtinimo” (Zin., 2000, Nr. 108-3463; 2008, Nr. 36-1285).

12.

Prasgymo forma, pildymo
pavyzdys ir praSymo turinys

Paraiskoje jsigyti alkoholio produkty, jskaitant alkoholinius
gérimus, gamybos licencijag jmoné turi nurodyti Siuos
duomenis: jmonés koda, pavadinimg, teising forma, buveing,
telefono numerj, elektroninio pasto (jeigu jmoné jj turi) adresa,
gamybos vietos adresa (jeigu gaminama ne toje vietoje,
kurioje jregistruota jmoné) ar adresus, sandéliy, kuriuose bus
laikomi ir i§ kuriy bus realizuojami alkoholio produktai,
adresus (jeigu yra akcizais apmokestinamy prekiy sandéliy,
nurodomas ir jy identifikavimo numeris), vadovo varda,
pavarde ir asmens kodg, informacija, kokiu budu (tiesiogiai
Departamente ar registruotu laiSku) jmoné noréty gauti
licencijos originalg, numatomy gaminti alkoholio produkty ir
alkoholiniy gérimy grupes, juy kodus pagal EB kombinuotaja
nomenklatiirg.

13.

Informacinés ir ry$iy
technologijos, naudojamos
teikiant administracing paslaugg

Informacinis lygis.
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14. Administracinés paslaugos | Administraciné paslauga yra galutiné. Valstybés rinkliava
teikimo ypatumai mokama iki paslaugos suteikimo.
15. Administraciniy paslaugy teikimo | Bylos indeksas 7.81.

aprasymy jtraukimas j dokumenty
apskaita
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2 PRIEDAS
Naminio vyno rinkos kisrimo galimybiy Lietuvoje tyrimas
1. Kiek laiko uzsiimate naminio vyno gamyba? ........ccccvviriiiiiiiieniiie e
2. Ar daug zmoniy nori jsigyti Jlisy gaminamo naminio vyno? Pazymekite:
Norin¢iy jsigyti naminio vyno skai€iai
LVA renginiy Parody metu Kreipiasi Per metus
metu asmeniskai apytiksliai
0-50 0-50 0-50 0-50
50-100 50-100 50-100 50-100
100-500 100 -500 100-500 100-500
Kita: Kita: Kita: Kita:

3. Ivertinkite naminio vyno prekybos salygy supaprastinimo poreiki:

Visiskai nereikalingas Nebiitinas Neturiu Reikalingas Reikalingas detalus
nuomoneés reglamentavimas
¢} o} O ¢} ¢}

4. Kokius teigiamus naminio vyno rinkos poky¢ius jzvelgiate prekybos salygy supaprastinimo

atveju?

5. Kokie teisés aktai kliudo plésti naminio vyno gamyba? PaZzymékite.

Teisés aktai

Alkoholio kontrolés jstatymas

Zemés tkio ministro jsakymas ,,Dél vaisiy ir uogy vyno taisykliy patvirtinimo*

patvirtinimo*

Vyriausybés nutarimas ,,Dél alkoholio produkty gamybos licencijavimo taisykliy

Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos direktoriaus jsakymas ,,Dél laboratorijy, turin¢iy
teise¢ iSduoti alkoholio produkty atitiktj patvirtinan¢ius dokumentus, sgraSo*

Valstybinés maisto ir veterinarijos tarnybos direktoriaus jsakymas ,,Dé¢l alkoholio produkty
gamybos jmoniy personalo kvalifikacijos reikalavimy patvirtinimo*

Kita:
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6. Kokiais biidais reikéty spresti dabartines problemas? Pazymekite, Jisy nuomone,

tinkancius variantus.

Teisés aktai

Alkoholio kontrolés jstatymas - jstatymo papildymas nauja dalimi dél naminio vyno

prekybos

Naujas jstatymas reglamentuojantis naminio vyno ir alaus prekyba

Zemés {ikio ministro jsakymas ,,Dél vaisiy ir uogy vyno taisykliy patvirtinimo* — jsakymo

papildymas nauja dalimi dél naminio vyno
Naujas Zemés tikio ministro jsakymas ,,Dél naminio vyno ir alaus taisykliy patvirtinimo*

Vyriausybés nutarimas ,,Dél alkoholio produkty gamybos licencijavimo taisykliy
patvirtinimo* — nutarimo papildymas nauja dalimi dél naminio vyno gamybos licencijavimo
supaprastinta tvarka

Naujas Vyriausybés nutarimas ,,Dél naminio vyno ir alaus gamybos licencijavimo
supaprastinta tvarka taisykliy patvirtinimo*

Vyriausybés nutarimo ,, Dél didmeninés ir mazmeninés prekybos alkoholio produktais
licencijavimo taisykliy ir mazmeninés prekybos alkoholiniais gérimais prekybos ir viesojo
maitinimo jmonése taisykliy patvirtinimo* — nutarimo papildymas nauja dalimi dél naminio
vyno prekybos licencijavimo

Naujas Vyriausybés nutarimas ,,Dél naminio vyno ir alaus prekybos licencijavimo*

Kita:

7. Kuri i institucijy palankiausiai vertina naminio vyno legalizavima? [vertinkite pagal palankuma

nuo 1 (palankiausia) iki 5 (maZiausiai palanki). Pakomentuokite savo pasirinkima.

Institucija Rangas Komentaras

Seimas

Zemés ukio

ministerija

Narkotiky, tabako ir
alkoholio kontrolés

departamentas

Valstybiné maisto ir

veterinarijos tarnyba

Vartotojy teisiy

apsaugos tarnyba

Kita;
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8. Naminiu vynu neprekiaujate, taciau vis tiek randate biidy, kaip jj pateikti vartotojams. Kokie
budai labiausiai pasiteisina? Pazymékite:

Pateikimo budai

Lietuvos vyndariy asociacijos renginiai

Svie€iamieji mokymai, paskaitos, prezentacijos

Maisto ir gérimy parodos

Individualis vyndariy tinklapiai ar Facebook profiliai

Degustacijos namuose

Prekés zenklas —etiketé/logotipas.

Kita;

9. Kurios prekiy Zenklo funkcijos Jums, kaip produkto gamintojui atrodo svarbiausios. [vertinkite
pagal svarbg nuo 1(svarbiausia) iki 5 (maZziausiai svarbi).

Prekiy Zenklo funkcija Rangas

Komunikacijos su vartotoju priemoné

Barjeras konkurentams patekti j rinkg

Vartotojy lojalumo kiirimo jrankis
Ivaizdzio priemoné
Finansinis jrankis
Kita:
10. Kaip vertinate Jtsy prekiy zenkly teisinés apsaugos poreikj? Pakomentuokite.
Apsauga Apsauga Apsauga biity reikalinga, esant Apsauga
nereikalinga nebiitina palankesnéms rinkos kiirimo salygoms reikalinga jau
dabar/ svarstome
$i klausimag
o o o o

Komentaras:




80

11. Kokiomis savybémis pasizyméty naminio vyno realizacija, sudarius palankesnes prekybos

salygas. Pazymékite.

Stiprybés

Natiiralus produktas

Gydomosios savybés

Retos vyno riisys

Auksta kokybé

Produkto autentiSkumas, senos gaminimo tradicijos

Kita:

Silpnybés

Didelé savikaina

Didelé paklausa — maza pasiila

Apsirtipinimo zaliava rizika

Santykinai ilga produkto pagaminimo trukmé

Sunkus prieinamumas (paskirstymo prasme) vartotojui

Kita:

Galimybés

Garantuoti auksta kokybe

Didinti produkto paklausg Lietuvoje

Investuoti | gaminimo technologijas

Bendradarbiavimas su vietiniais ukininkais

Bendradarbiavimas su kavinémis, restoranais, kaimo turizmo sodybomis

Kita:

Grésmeés

Isaugusi konkurencija

Zaliavos stygius

Nepalankios oro salygos

Per maza paklausa

Per didel¢ paklausa

Kita:

Labai dékoju uz skirtg laikg ir atsakymus!



