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IVADAS

Temos aktualumas. Turizmas — svarbus kiekvienos ekonomikos elementas, generuojantis
investicijas, uzimtuma (Belisle, 1984, p. 819). Pastaruoju metu §is ekonomikos elementas susiduria su
daugybe esminiy pokyciy. Turistai vis intensyviau ieSko naujy ir iSskirtiniy kelionés krypciy, sitilanciy
skirtingus pojiiius. Tai suponuoja naujas tendencijas turizmo sektoriuje — populiar¢ja netradicinés ir
palyginti nedaug turisty sulaukianios kryptys, keiCiasi turisty pozitriai bei poreikiai. Tokiame
kontekste turistus ypa¢ motyvuoja naujy patirciy bei pojuciy paieska. Turizme, o ypac kultliriniame,
tradiciskai prioritetas tenka vienam i§ penkiy pojuciy — regai; tam tikromis aplinkybémis turistas tampa
architektiiros, kaimo vietoviy, meno darby tyrinétoju. Tai reiskia, kad tokiais momentais Kiti turisto
pojuciai licka pamirsti. Siekdami Siuos pojucius iSreiksti, turistai vis aktyviau renkasi keliones,
suteikiancias galimybes pasitelkti ir kitus pojiicius, ne tik vizualinius. Tokiai raiSkai butinas vietos
atmosferos jvertinimas, mégavimasis vietiniu maistu. Siame turisto pojiéiy raiskos poreikiy kontekste
vis svarbesnis vaidmuo tenka maistui ir kulinarijai.

Nepaisant to, kad maitinimasis yra fizinis poreikis, maistas bei kulinarija yra labai svarbis
turizmo elementai. Dar 1984 m. nustatyta, kad net 33,9 proc. turisto i§laidy yra skiriama maistui bei
gérimams (Belisle, 1984, p. 823), o iki 2013 m. §i dalis padidéjo iki 40 proc. (Jaiswal ir kt., 2013).
Viena 1§ iSlaidy dalies padidéjimo priezas¢iy — kulinarinio turizmo suteikiama galimybé meégautis
visapusiSka jutimine patirtimi, ypa¢ pasireiskian¢ia per skonio pojiiti. Ragaudamas vietinj maistg
turistas kuria stipry rysj su vieta ir uZzima ne tik stebétojo, bet ir dalyvio vaidmen] turistiniame procese.
Did¢jant i8laidy, skiriamy maistui, daliai, stipréja ir turisty maitinimosi poreikiai, maisto
populiarinimas tampa vis svarbesnis. Tad maisto ir turizmo derinys turistiniame produkte tampa vis
populiaresnis. Tg patvirtina ir tokiy reiskiniy, kaip agrokultiirinis turizmas, vyny degustacijos ar maisto
produkty, kaip suvenyry, prekyba, plétra.

Pastaruoju metu maitinimasis tampa vis svarbesne kelionine veikla ir daugybéje turistiniy
kryp€iy vietinis maistas bei virtuvé traktuojami kaip svarbi rinkos niSa bei svarbi turistinés krypties
populiarinimo priemoné. Turistiniy marSruty organizatoriai taip pat pradeda aiSkiau suprasti, kad
maistas bet virtuve atspindi pagrindinius marSruto elementus, demonstruoja jy nacionalines, kultirines
ypatybes bei vietinius bruozus, kurie gali tapti tarptautiniu prekés zenklu. Tod¢l kulinarinis turizmas
kuria unikaly konkurencinj pranasumg tiek turistinéms kryptims, tiek su jomis susijusioms
organizacijoms (Horng, Tsai, 2012, p. 40). Anot Q. Chen (2013), kulinarinis turizmas jvairiais
aspektais yra naudingas ekonomikai, marketingui, kultiirai, vietos identiteto formavimui bei tvarios
plétros jgyvendinimui. Taigi kulinarija tampa neatsiejamu turizmo elementu. 25 turistiniy viety
tyrimas, atliktas 2002 m. parod¢, kad kulinarija yra vienas svarbiausiy atributy, naudojamy formuojant

vietovés jvaizdj potencialiam turistui. Sis atributas yra penktas pagal svarbumg i§ dvidesimties tirty ir
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vienas 1§ ty atributy, turin¢iy didZiausios jtakos lankytojy pasitenkinimui (Lopez, Martin, 2006, p.
168). Ir is tiesy, vietiné kulinarija yra populiari tarp turisty, kadangi laikoma unikalia, atspindin¢ia tam
tikros vietovés aplinkg (Sims, 2009, p. 322). J. Chrzan (2007) teigimu, per pastaruosius keleta
deSimtmeciy kulinarinés kelionés tapo sparciausiai augancia turizmo forma, generuojancia vienas
didziausiy iSlaidy, tenkanciy vienam turistui. Todél nenuostabu, kad mokslininkai (Sims, 2009, p. 322;
Horng, Tsai, 2012, p. 41) pabrézia zenklig kulinarinio turizmo jtaka Saliy ekonomikoms. Minéti
argumentai suponuoja poreikj tirti kulinarinio turizmo populiarinima.

Sis baigiamasis darbas yra skiriamas vienam i§ Lietuvos regiony — Zemaitijai. Sis regionas
pasizymi iSskirtine virtuve (didziulé patiekaly jvairove), lyginant su kitais regionais. Tq 1émé istorinés
aplinkybés, vieta, gyvenimo budas, tarmé, tradicijos, valgio ir vaiSiy paprociai bei kiti veiksniai. Tai
reiskia, kad Zemaitija turi potenciala plétoti kulinarinj turizma, tadiau néra duomeny, ar §i turizmo
riisis regione yra plétojama, ir jei taip — kaip populiarinama?

Temos naujumas. Anot S. Everett ir C. Aitchison (2008), kulinarinis turizmas pasireiSkia per
kultiiring prizme ir yra inovatyvi kryptis kulttrinio ir paveldo turizmo moksliniuose tyrimuose. Maisto
reik§me turizmo mokslui vienas pirmyjy akcentavo F. J. Belisle (1984). Taciau tai buvo tik vienas
pirmyjy bandymy sieti turizmag ir maista. ISsamesni tyrinéjimai prasidéjo tik XXI amziuje (Hjalager,
Corigliano, 2000; Long, 2003; Boyne, Hall, 2004; Lopez, Martin, 2006; Chrzan, 2007; Farrell, 2007;
Correia ir kt., 2008; Everett, Aitchison, 2008; Karim, Leong, 2008; Chuang, 2009; Everett, 2009; Ellis,
2009; Montanari, Staniscia, 2009; Sims, 2009; Alonso, Northcote, 2010; Borowska, 2010; Horng,
Tsai, 2012; Lakicevic ir kt., 2012; Jaiswal ir kt., 2013), kas lémé kulinarinio turizmo tipo
susiformavimg ir plétote. Sie tyrinéjimai buvo orientuoti j kulinarijos jvaizdj turisty pasamonéje,
vietovés populiarinimg per maistg bei turizma, kulinarinio turizmo plétojimo galimybes tam tikruose
Ispanijos, Italijos, Taivano, Tailando, DidZiosios Britanijos, Pranctzijos, Lenkijos, Jamaikos
regionuose, kulinarinio turizmo privalumus, kulinariniy turisty pasitenkinima lemianc¢ius veiksnius,
kulinarinio turizmo vaidmenj regiono identiteto formavimui, informacine kulinarinio turizmo baze,
darnaus kulinarinio turizmo patirtj, konkrecius kulinarinio turizmo produktus (alyvuoges), strategine
kulinarinio turizmo plétrg, kulinarinius festivalius bei kitus aspektus. Kaip nurodo J. Farrell (2007),
kulinarinis turizmas yra pastaruoju metu itin iSpopuliaréjusi tendencija tarp turizmo subjekty,
besiriipinanciy regioninio maisto marketingu. Taciau Lietuvoje $i tendencija dar nesulauké deramo
démesio — iki Siol nebuvo parengta nei viena moksliné¢ publikacija lietuviy k., skirta kulinarinio
turizmo tyringjimams. Kulinarinis turizmas Zemaitijos regione taip pat nebuvo analizuotas. Taigi
akivaizdu, kad baigiamojo magistro darbo tema yra nauja ne tik dél pasirinkto regiono virtuvés
specifiSkumy, bet ir dé¢l kulinarinio turizmo, kaip mokslo tyrimy objekto, neistirtumo.

Darbo objektas — kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje.
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Problema. Kaip nurodo A. M. Hjalager ir M. A. Corigliano (2000), maisto turizmo plétra ir
standartai néra nustatyti nei turizmo politikos dokumentuose, nei nacionaliniuose ekonominiuose,
agrikultiriniuose ar maisto politikos dokumentuose. Si problema ypaé opi ir visos Lietuvos, o tame
tarpe ir Zemaitijos, atveju. Taigi §io darbo problema gali biti formuluojama tokiais klausimais: 1) ar
Zemaitijoje populiarinamas kulinarinis turizmas, jei taip — tai kaip? 2) kaip turéty bati gerinamas
kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje?

Darbo hipotezés:

e HI: kulinarinio turizmo i$tekliy Zemaitijos regione nepakanka;

e H2: kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje néra kompleksinis.
Darbo tikslas — istirti kulinarinio turizmo populiaruma Zemaitijoje.
Darbo uzdaviniai:

e atskleisti kulinarinio turizmo sampratg, iSteklius;

e iSanalizuoti kulinarinio turizmo populiarinimo priemones ir s¢kmés veiksnius;

e identifikuoti kulinarinio turizmo i$teklius Zemaitijoje;

e iSanalizuoti kulinarinio turizmo populiarinima Zemaitijoje turizmo informacijos centry
darbuotojy bei vieSojo maitinimo jstaigy vadovy poziiiriu,

e atlikti kulinarinj turizmg plétojancio iikio atvejo analize;

e suformuluoti kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje kryptis ir perspektyvas.

Darbo metodai. Darbo tikslui bei uzdaviniams jgyvendinti pasitelkti kiekybiniai bei
kokybiniai tyrimo metodai. Teoriné kulinarinio turizmo populiarinimo analizé grindZiama mokslinés
literatliros analizés, loginés analizés, lyginamosios analizés, apibendrinimo metodais. Kulinarinio
turizmo populiarinimui Zemaitijos regione jvertinti naudotas atvejo analizés metodas. Turizmo
informacijos centry bei maitinimo jstaigy atstovy poziiiriui } tyrimo objektg jvertinti buvo atliktos dvi
anketinés apklausos, kuriy rezultatai analizuojami statistinés analizés metodu. Interviu metodas
taikytas siekiant jvertinti kulinarinio turizmo populiarinimg specializuotame iikyje. Interviu rezultatai
analizuojami turinio analizés metodu. Darbo iSvadoms parengti taikomas apibendrinimo metodas.

Darbo praktiné reik§mé. Baigiamojo magistro darbo rezultatai yra naudingi tiek teoriniu, tiek
praktiniu aspektais. Teoriniu pozitriu darbo rezultaty nauda atsiskleidZia per susistemintg uZsienio
autoriy moksling literatiirg kulinarinio turizmo klausimais, kas leido parengti kompleksiska ir pagrista
kulinarinio turizmo populiarinimo vertinimo metodika, apimancig kulinarinio turizmo iStekliy
identifikavima, turizmo informacijos centry, maitinimo jstaigy, specializuoto iikio poziiirio jvertinima.
Si metodika buvo pritaikyta Zemaitijos regiono atveju, tadiau neabejotinai gali bati taikoma ir kity
Salies regiony atveju. Anketiniy apklausy bei interviu rezultatai leido identifikuoti pagrindines
kulinarinio turizmo populiarinimo problemas regione, kuriy eliminavimui pagal regiono specifikg

suformuluotos rekomendacijos.
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Darbo struktiira. Baigiamgjj magistro darbg sudaro dvi dalys. Pirmoji darbo dalis skirta
teoriniy kulinarinio turizmo aspekty analizei — atskleidziamas kulinarijos ir turizmo Santykis,
kulinarinio turizmo koncepcija, kulinarinis turistas ir jo bruozai, kulinarinio turizmo iStekliai,
kulinarinio turizmo populiarinimo priemonés bei s€kmés veiksniai, uzsienio Saliy kulinarinio turizmo
populiarinimo patirtis. Antroje darbo dalyje formuluojama tyrimo metodika — keliamas tyrimo tikslas,
parengiama tyrimo strategija, numatomi Saltiniai, parenkami ir pagrindziami tyrimo metodai,
aptariamas tyrimo organizavimas ir rezultaty analizé. Parengus tyrimo metodika, pereinama prie
empirinio tyrimo rezultaty analizés — vertinamas turizmo informacijos centry, maitinimo jstaigy bei
kulinarinj turizma plétojancio tkio savininkés poziiiris. Galiausiai, formuluojamos kulinarinio turizmo
populiarinimo Zemaitijoje tobulinimo kryptys ir perspektyvos. Darbas iliustruotas 8 lentelémis, 25

paveikslais, panaudoti 55 literatros $altiniai. Darbo apimtis — 76 psl.
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1. TEORINIAI KULINARINIO TURIZMO ASPEKTAI

1.1. Kulinarijos ir turizmo santykis

Sioje darbo dalyje aptariamos kulinarijos, maisto savokos, analizuojamas §iy objekty rysys su
turizmo veikla.

Zodis kulinarija yra kiles i§ lotyny k. ZodZio culina, reigkian¢io virtuve bei maisto ruosa, o kaip
metonimija gali reikSti ir patiekalg, maista, valg] (Montanari, Staniscia, 2009, p. 1464). Kulinarija
apima viska, kas susij¢ su maisto gamyba ir virtuve. Tad akivaizdu, kad tai Zymiai platesné¢ sgvoka
negu vien maistas. C. M. Moulin (2000) kulinarija apibtidina kaip maisto ruoSos stiliy tam tikroje
vietoje.

Kulinarija — tai vienas i$ elementy, apibiidinanciy visuomeng¢. Tai kultiiros, gyvenimo biado,
specifinés aplinkos bei iStekliy raiSka. Kulinarija parodo, kaip vietové tenkina poreikius, atskleidzia
socialing jos evoliucijag (Moulin, 2000, p. 20). Anot T. Lopez-Guzman, S. Sanchez-Canizares (2012),
kulinarija prisideda prie socialinés, kultirinés, ekonominés bei aplinkosauginés vietovés ir jos
gyventojy istorijos. Kulinarija atspindi specifinj gyvenimo biidg tam tikruose geografiniuose
regionuose, pamatines tradicijas, kadangi kulinarijos Saknys slypi kultiiroje bei tradicijose.

Pagrindinis kulinarijos komponentas, anot C. M. Moulin (2000), yra maistas. Tad pirminis
kulinarijos ir turizmo santykio analizés etapas turéty apimti rySio tarp maisto ir turizmo jvertinima.

Maistas — tai ne tik mityba. Maistas, anot S. Lertputtarak (2012), — tai atrakcija, produktas,
patirtis, kultirinis fenomenas. Kaip nurodo M. Martinaitis (2009), maistas etninése bendruomenése
turéjo daugybe reikSmiy, susijusiy su mety laikais, kalendorinémis ir baznytinémis Sventémis, sutarciy
sudarymu, jvesdinimo paprociais. Priklausomai nuo gamybos metody maistas gali tapti ir kultiiriniu
1Stekliumi, regioninés plétros ar turizmo iStekliumi (Montanari, Staniscia, 2009, p. 1463).

Maistas, kaip ir kiti veiksniai, tokie kaip apgyvendinimas, transportas ar pramogos, yra bazinis
turistinio produkto elementas (Hjalager, Corigliano, 2000, p. 281; Everett, Aitchison, 2008, p. 151).
Taip yra todél, kad daugybé turisty nori pajusti vietos,  kurig jie atvyko, kultlira per vietos gyventojus,
virtuve bei kultiirines veiklas. Turistai maistg traktuoja kaip jy kelionés patirties elementg bei biitinybe,
siekiant suprasti vieting kultiirg (Chen, 2013, p. 112).

Anot S. Lertputtarak (2012), daugiau nei 6 i§ 10 laisvalaikio turisty ir mazdaug 85 proc.
kulinariniy turisty kiekvieng vakarg vakarieniauja skirtinguose restoranuose. Tokie vakarieniavimo
Jprociai padeda turistams suprasti skirtumus tarp Salies, kurioje jie gyvena, bei turistinés vietos kultiiry.
Be to, vietinis maistas bei gérimai padeda pazinti vietinj socialinj bei ekonominj gyvenimg
(Lertputtarak, 2012, p. 112).

Maistas turizmo aplinkos kontekste gali buti traktuojamas kaip (Tikkanen, 2007, p. 725):
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e vietinés kulttros dalis, kuri svarbi turistams;

e turisty traukos priemong;

e vietinés agrikultiiros ir ekonomingés plétros komponentas;

e regioninis veiksnys, kuriam jtakos turi vartojimo jprociai bei turisty poreikiai.

Maistas neabejotinai turi jtakos turistinés vietovés jvaizdziui dél (Hjalager, Corigliano, 2000, p.
281-282):

1) Papildomumo. Maisto jtraukimas j turistinj marketingg bei valdymg per kelis pastaruosius
desimtmecius gerokai sustipréjo. Maistas kaip démesio traukos objektas neretai vaizduojamas
lankstinukuose, filmuotoje medziagoje. Garantuojama patiekaly kokybé ir jvairové gali tapti
svarbia turisty pritraukimo iniciatyva orlaiviuose ar kruizuose. Tai didina vieSbuciy pajamas.
Atsizvelgiant | tai, galima teigti, kad maistas yra papildomy turisto veikly tema tuose
regionuose bei organizacijose, kuriose pagrindinis produktas yra ne maistinis;

2) Inventoriaus. Intensyvios pastangos dedamos naujy turistiniy produkty kiirime. Dauguma jy
grindziami paveldo iStekliais, pavyzdziui, istoriniy maisto produkty gamykly ar lankytojy
centry atidarymu. Maistas tampa esminiu festivaliuose ar kituose renginiuose,
pritraukianciuose ne tik turisty, bet ir vietiniy gyventojy. Inovatyvus regionas gebés sukurti
specialig atmosferg tiems sve€iams, kuriuos domina maisto kultiira ir mityba;

3) PavirsutiniSkumo. Kelionés ir vietiné produkcija reiskia dalijimasi vieting kultiira. Turizmas
yra malonumo ir pramogy sinonimas, taciau tuo paciu tai kultlrinis veiksmas, paZintinis ir
dalyvavimo reikalaujantis momentas, susijes su aplinkos kontekstu. Pagal materialisting
koncepcijg ,,maistas — tai kultira®, nacionalinio patickalo ar vietinio vyno paragavimas — tai
budas uzmegzti kontakta su vietiniais gyventojais. Kuomet §is rySys yra pavirSutiniSkas,
kokybés vertinimams tenka labai silpnas vaidmuo, kadangi tokiame kontekste socializacija
tampa svarbesne.

4) Padrikumo. Visame pasaulyje gali buti sitilomi to paties prekés Zenklo hamburgeriai bei picos.
Tai reiSkia, kad produktai, o ir pats valgymo procesas globalizuojasi. Stipréjantis greitojo
maisto sektorius beveik nededa pastangy rySiy tarp vietinés kultliros ir valgymo procesy
kiirime. Taciau paZzymeétina ir tai, kad maisto, kuris nereikalauja papildomy interpretacijy,
prieinamumas palieka vietos kity poreikiy realizavimui, pavyzdziui, atsipalaidavimui,
ekskursijoms.

Tad ne veltui maisto vaidmuo turistinése veiklose apibiidinamas ekonominio generatoriaus,
marketingo priemonés, vyno turizmo partnerio terminais (Everett, Aitchison, 2008, p. 151).

Pazymétina, kad maisto bei turizmo rySiui nusakyti vartojami jvairtis terminai: kulinarinis
turizmas, maisto turizmas, gurmaniskas turizmas, gastronominis turizmas. Siame baigiamajame

magistro darbe naudojamas kulinarinio turizmo savoka, kadangi $is terminas apima maisto ruoS§imo bei
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vartojimo stiliy, o taip pat ir socialinj bei kultiirinj konteksta, kuriame maistas ruoSiamas bei
vartojamas. Kadangi Sio darbo objektas yra kulinarija — platesné sgvoka negu maistas, todél svarbu
analizuoti ne tik maisto ir turizmo, bet ir kulinarijos ir turizmo rysj.

Kulinarija tapo vienu pagrindiniy turizmo plétros ir populiarinimo veiksniy, ji suteikia
galimybe tam tikroms vietovémis specializuotis ties kulinariniu turizmu. Sinergija tarp kulinarijos ir
turizmo gali biiti kuriama keturiais skirtingais budais (Lopez-Guzman, Sanchez-Canizares, 2012, p.
168-170):

e kulinarija, kurig vietové pozicionuoja kaip pramoga;

e kulinarija, kaip turizmo produkto elementas, apimantis maisto ir vyno marsrutus;

e remiantis vienos ar keliy vietoviy, kuriose kulinarija yra labai aukstos kokybés ir tapo pramoga,
pavyzdziu;

e kulinarija, kaip vietinés kultiiros elementas.

Kulinarija — tai ne tik pagrindinis kultirinis produktas, suteikiantis galimybe pritraukti
vartotojus, bet taip pat ir vertingas tradicinio kultiiriniy produkty portfelio elementas. Be kulinarijos Sis
portfelis apima ir istorinius paminklus, muziejus, architekttira, renginius (Correia ir kt., 2008, p. 164).

Kaip jau buvo minéta, kulinarijos Saknys glaidi kultaroje. Anot T. Lopez-Guzman, S. Sanchez-
Canizares (2012), kulinariniame turizme maisto produktai ir kita kulinarin¢ produkcija tampa kultiiry,
kuriose jie funkcionuoja, perteikimo priemone. Tad nestebina, kad kulinarinis turizmas yra
traktuojamas kaip kultlirinio turizmo rasis. J. Datzira-Masip (2006) teigimu, kulinarinis turizmas
priklauso kultiirinio turizmo tipui (Zr. 1 pav.).

Kultiirinis turizmas yra grindziamas kultiriniu paveldu, kuris pagal savo pobud; gali biiti
nematerialus arba materialus. Abi Sios grupés atspindi tam tikras kultiiros dalis, ir priklausomai nuo jy
potencialo pritraukti turistus ir lankytojus, priklauso jy jtraukimas j turizmo produkta. Nemateriali
kultiira yra susijusi su momentine kulttrine patirtimi, kalbomis, simboliais ir vertybémis, kilme ir
tradicijomis bei kulinarija. Materiali kultiira yra susijusi su arhceologija, architektiira, miestais,
muziejais ir bibliotekomis. Tiek materialls, tiek nematerialGs kultiiriniai elementai yra svarbis

vietovés kultirinio ideto elementai, kurie sudaro pagrinda kultiirinio turizmo plétrai (Datzira-Masip,
2006, p. 15).
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Kultirinis turizmas

/\;

Nemateriali kultora Materiali kultura
Siuolaikine Kalbos ||Simboliai|| Kilmé ir | | Kulinari| f|Archeolo|| Archi-|| Muziejai ir
kultiiring ir | /tradicijos| |  ja gija ||tektdra,| | bibliotekos
patirtis vertybés miestali
Menai Verbali- | | Religija || Folkloras|| Tradici-| || Griave- Pa- Meno kiiri-
(muzika, né kalba ir (tautiniai ne, siai, ||minklai,|| niai (piesi-
opera, bei kiino | | procedii- | [Kostiumai)| | greitas atcheo- | [istorinés| |niai, skulptii-
teatras, kalba ros maistas ||| loginés | | vietos, ||ros, rankdar-
Sokis ir kt.) ir kt. vietos | |pastatai|| biaiirkt.)

1 pav. Kultiirinio turizmo elementai

Saltinis: Datzira-Masip, 2006, p. 15.

Apibendrinant kulinarijos ir turizmo santykio analize, galilma teigti, kad pagrindinis S§io
santykio kir¢jas yra maistas — pamatinis kulinarijos elementas. Per §j elementg kulinarija jvairiomis
formomis jgija savo vaidmenj turistiniame produkte, ji figliruoja kultiirinio turizmo nematerialiy
elementy rinkinyje. Taigi akivaizdu, kad kulinarinés patirtys kuria papildoma kultiirinio turizmo verte,
kuria sgsajg tarp turisto ir vietinés kultliros, gamtovaizdZio ir kulinarijos, formuoja jsiminting kelionés

atmosferg. Taigi tokio santykio nauda — neabejotina.

1.2. Kulinarinio turizmo koncepcija

Anot A. Montanari ir B. Staniscia (2009), kulinarinis turizmas mokslinéje literatiiroje dar
vadinamas gastronominiu turizmu. Gastronomijos terminas susiformavo XIX a. Pranciizijoje.
Gastronomija apibréziama kaip mégavimasis maistu, kulinariniais metodais ar maisto ruosa, zZiniomis
apie maistg (Lakicevic ir kt., 2012, p. 75). Taigi gastronomija paciu bendriausiu poZiliriu yra
mégavimasis. Sio darbo autorés nuomone, tokia maisto ir turizmo santykio traktuoté nebiity
pakankamai iSsami, todél Siame baigiamajame darbe iSimtinai vartojamas tik kulinarinio turizmo
terminas.

Kulinarinio turizmo terminas pirmg kartg buvo pasiiillytas 1998 m. (Horng, Tsai, 2012, p. 41).
Taciau nuo to laiko mokslinéje literatiiroje buvo suformuluota nemazai §io termino apibiidinimy (zr. 1

lent.).
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1 lentelé. Kulinarinio turizmo apibrézimai

Autorius Apibadinimas Esminis
aspektas
J. Chrzan (2007, | Kulinarinis turizmas — tai tarptautinis pazintinis dalyvavimas e .
o _ . . Pazinimas
p. 21) kitoje kultiiroje per maistg
. Kulinarinis turizmas — tai turistinis regiono Kkulinarijos
A. Correia ir kt. e - o . - s : e
pazinimas, siekiant ir kity — simboliniy, socialiniy bei | Pazinimas
(2008, p. 165) S
pramoginiy tiksly
S Everett C Kulinarinis turizmas — tai pirminiy ir antriniy maisto gamintojy,
o iy maisto festivaliy, restorany ir kity specifiniy viety lankymas, Istekliy
Aitchison (2008, | .~ o : ) . ) : lank
151) siekiant iSbandyti tam tikrg maistag ar tam tikro regiono | lankymas
- produkcija
Kulinarinis turizmas — tai turizmas, kuriame vynui bei su o
. L o L - Kulinarinés
J. W. Stewart ir | kulinarija susijusioms patirtimis tenka svarbus vaidmuo atirties
kt. (2008, p. 302) | formuojantis poreikiui keliauti j tam tikrg vieta bei marSruto pi'imas
planavimui &Y
Kulinarinis turizmas — tai kelion¢, kurioje esminis vaidmuo | Kulinarinés
H. T. Chuang o S . S -
tenka maistui arba kelioné, kurios pagrindinis tikslas yra | patirties
(2009, p. 99) Sy e L
paragauti kazko i$skirtinio igijimas
N. Stalker (2009, | Kulinarinis turizmas — tai skirtingy maitinimosi tradicijy e
oL . . . Pazinimas
p. 2) tyrin¢jimas keliaujant po jvairias vietoves.
Kulinarinis turizmas — vietiniy maisto produkty jsigijimas ar
J. S. Horng, C. T. | vartojimas keliaujant, gilinantis | jy gamybos procesa bei Payinimas
Tsai (2012, p. 41) | Zvelgiant | maisto produktus kaip j kelionés motyvacijg ar
svarbig turisting veikla
S Loputarg | KU il pimiy, b aniiy i gy
(2012, p. 112) gamintojy, 1 4 Sp K gamy lankymas
susijusiy regiony lankymas
M. A. Lakicevic | Kulinarinis turizmas — tai kultGrinio turizmo segmentas,
ir kt. (2012, p. | kuriame kulttira ir istorija tam tikros aplinkos kontekste yra | Pazinimas
75) tyrinéjama ir paZjstama per maista
T. Lopez- Kulinarinis turizmas — tai turistinés kelionés, kuriy metu
Guzman, S. jsigyjamas bei vartojamas vietinis produktas (ir gérimai) ar Payinimas
Sanchez- maisto produkcijos tyrinéjimas (pradedant ukiais, baigiant
Canizares (2012) | maisto ruoSos mokyklomis)
E. Sohn, J. J. Kulinarinis turizmas — tai veikla ar pramoga, kurios metu Ttekli
Yuan (2013, p. | keliautojai aplanko dél unikaliy maisto ar vyno produkty | 4
” . ankymas
118) Zinomus regionus

Saltinis: sudaryta darbo autorés.

Visi kulinarinio turizmo apibtiidinimai gali buti klasifikuojami pagal akcentuojamus esminius

aspektus. ISanalizavus lenteléje pateikty kulinarinio turizmo apibiidinimy turinj, pagal esminius

aspektus visu jie buvo suskirstyti ] tris grupes pagal akcentuojamus esminius aspektus:

e pazinimas (Chrzan, 2007; Correia ir kt., 2007; Stalker, 2009; Horng, 2012; Lakicevic ir kt.,

2012; Lopez-Guzman, Sanchez-Canizares, 2012);

o istekliy lankymas (Everett, Aitchison, 2008; Lertputtarak, 2012; Sohn, Yuan, 2013);
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e kulinarinés patirties jgijimas (Stewart ir kt., 2008; Chuang, 2009).

Skirtingus aspektus akcentuojantys kulinarinio turizmo apibidinimai lenteléje pazyméti
skirtingomis spalvomis.

Pazinimg akcentuojantys apibrézimai koncentruoti ties pazintine kulinarinio turizmo funkcija.
Anot J. Chrzan (2007), Si pazintis yra tarptautiné. Taciau turizmas gali buti tiek vidinis, tiek
tarptautinis, o kulinarinis turizmas néra ir neturéty biti atribotas nuo vietiniy turisty. Taigi
tarptautiSkumas néra tinkama pazinimo charakteristika formuluojant kulinarinio turizmo apibrézima.
A. Correia ir bendraautoriy (2008) apibrézime pazinimas apibréziamas lokaciniu pozilriu —
apsiribojama regionu. Autorius nurodo, kad kulinariné pazintis néra pagrindinis kulinarinio turizmo
tikslas, jis keliamas drauge su kitais tikslais — simboliniais, socialiniais bei pramoginiais. Ir nors $ie
tikslai yra svarbiis turistingje plotméje, nemanytina, kad reikéty juos prilyginti kulinarinei pazinciai. J.
S. Horng ir C. T. Tsai (2012) konkretizuoja kulinarines veiklas — maisto produkty jsigijima, vartojima,
gilinimgsi | gamybos procesag. M. A. Lakiceviz ir bendraautoriy (2012) teigimu, kulinarinio turizmo
pazinties objektai yra kultiira ir istorija. Maistas vertinamas tik kaip $iy objekty pazinimo laidininkas.
Sio darbo autorés nuomone, toks kulinarinio turizmo apibiidinimas nepakankamai atskleidzia maisto
vaidmen] kulinarinio turizmo veiklose. T. Lopez-Guzman, S. Sanchez-Canizares (2012) pabrézia, kad
pazinti reikia ne tik maista, bet ir gérimus bei jvardija keleta kulinarinio turizmo iStekliy — ukius,
maisto ruosos mokyklas.

Istekliy lankymy grindziamas poziiiris j kulinarinj turizmg koncentruojasi ties istekliais — tiek
pirminiais, tiek antriniais. S. Everett, C. Aitchison (2008) bei S. Lertputtarak (2012) Siuos iSteklius
jvardina konkrecius iSteklius — maisto festivalius, restoranus, kitas specifines vietas. O kulinarinés
patirties jgijimg akcentuojantys apibiidinimai koncentruojasi ties i§skirtinés patirties jgijimu.

Q. Chen (2013) iSanalizaves jvairiy autoriy suformuluotus kulinarinio turizmo apibréZimus
pri¢jo iSvados, kad kulinarinis turizmas — tai terminas, apimantis turistines degustacijas ar tam tikro
specifinio regioninio maisto ragavimg, stengiantis pazinti vieting kultiirg bei kulinarijos ypatybes.
Taciau kulinarinis turizmas ne tik tai. Akivaizdu, kad visi kulinarinio turizmo apibrézimai ne be
trakumy — jie integruoja tik vieng i§ trijy galimy esminiy aspekty, dalis jy pasizymi ir kitais
netikslumais: apsiriboja tarptautiSkumu, kelia netiesioginiy tiksly, nepakankamai atskleidzia maisto
vaidmen;] kulinarinio turizmo veiklose, koncentruojasi tik ties maistu ir nemini gérimy. Kulinarinio
turizmo apibiidinimas turéty atsizvelgti ir | pagrindinius kulinarinio turizmo bruoZzus, tad svarbu
identifikuoti ir juos. Mokslinéje literattroje jvardijami tokie kulinarinio turizmo bruozai:

e kulinarinis turizmas apima maisto vartojima, ruoSimg bei pristatymg; maisto sistema ar
valgymo stilius traktuojami priklausantys kulinarinei sistemai, o ne tam tikram asmeniui

(Chrzan, 2007, p. 21);
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o Kkulinarinis turizmas neretai yra derinamas su kitomis turizmo rasimis, o ir turistas, kurio tikslas
néra patirti tam tikry kulinariniy jsptidziy, privalo valgyti. ISskirtinis kulinarinio turizmo
bruozas yra tai, kad maistas tapo turistiniy kelioniy atrakcija bei jkvépimu (Chuang, 2009, p.
99);

e kulinarinis turizmas skiriasi nuo paprasto valgymo veiksmo, kadangi maisto troskima
suponuoja smalsumas arba troskimas patirti skirtingus pojucius, o ne fizinis alkio pojutis ar
saugumo poreikis (Stalker, 2009, p. 2);

e paprastas apsilankymas restorane nelaikytinas kulinarinio turizmo forma, kulinarinis turizmas
turi buti grindziamas siekiu paZinti tam tikro regiono maistg ar paragauti tam tikry virtuviy Sefy
gaminamy patiekaly (Chen, 2013, p. 111);

e kulinarija analizuojamoje turizmo rasyje yra daugiau negu tik maitinimosi poreikiy tenkinimas,
- tai kult@iriné priemoné, atskleidzianti daugybe¢ aspekty, kuriais galima mégautis skirtingose
vietose ir per daugybe veikly (Everett, Aitchison, 2008, p. 151);

e kulinarinis turizmas Koncentruojasi ties rinkos plétra pritraukiant turistus per naujo tipo
pramogas — unikalig ir jsiminting maisto ir gérimy patirtj (Farrell, 2007, p. 60);

e kulinarinis turizmas integruoja ir vyno turizma. Vyno turizmas — kulinarinio turizmo pogrupis
— tai vyniniy, vyno festivaliy ir vyno parody lankymas, siekiant degustuoti jvairius vynus bei
aplankyti regionus, kuriuose vynas gaminamas (Lakicevic ir kt., 2012, p. 76).

Taigi iSkyla poreikis suformuluoti kulinarinio turizmo apibrézima, integruojantj visus esminius
poziurius, kulinarinio turizmo bruozus bei eliminuojant] identifikuotus trikumus. Anot §io darbo
autores, toks kulinarinio turizmo apibiidinimas skambéty taip: tai paZintinis regiono kulinariniy
iStekliy lankymas, siekiant jgyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto produkty bei gérimuy

ruosima, jsigijima, vartojima, pristatyma bei / ar jsitraukima j jy gamybos procesa.

1.3. Kulinarinis turistas ir jo bruozai

Kulinarinis turistas — kulinarinio turizmo dalyvis. Dél §io dalyvio organizuojamos visos
kulinarinio turizmo veiklos, todél svarbu atskleisti Sio dalyvio sampratg.

Mokslin¢je literatiiroje kulinarinis turistas néra apibréZiamas, jvardijami tik jo bruozai. Todél
siekiant kompleksinés analizés, tikslinga biity apibrézti §j terming, remiantis parengta kulinarinio
turizmo samprata. Taigi kulinarinis turistas galéty buti apibadinamas kaip asmuo, lankantis
pazintinius regiono kulinarinius iSteklius su tikslu jgyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto
produkty bei gérimy ruosima, jsigijima, vartojima, pristatyma bei / ar jsitraukima i ju gamybos

procesa.
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Kulinariniai turistai pasizymi aktyviu siekiu paZinti vyna bei maista kelioniy metu. Sis turisty
tipas i$siskiria i$ kity tipy keliautojy. Kulinariniai turistai yra labiau linke apsipirkinéti, lankyti
nacionalinius parkus bei muziejus, specialiai renkasi tokius marSrutus, kurie leisty jiems pazinti vieting
kulttrg bei virtuve (Traveler dining & culinary tourism, 2009, p. 197). Kulinariniai turistai pasizymi ir
inovatyvumu. Kaip nurodo G. S. Jaiswal su bendraautoriais (2013), kulinariniai turistai — tai maisto
avantitiristai, kurie nuolat ieSko naujoviy maisto pazinime. DaZniausiai tai maisto mylétojai, kuriems
maitinimasis yra kazko naujo pazinimas, jdomybiy atradimas (Jaiswal ir kt., 2013, p. 7). Kulinarinis
turistas i$ kity turisty iSsiskiria ir tuo, kad jis pasizymi stipresniu polinkiu pirkti bei aplankyti vietas,
pasizymincias kulinarine patirtimi (Sohn, Yuan, 2013, p. 121).Taigi pagrindiniai kulinarinio turisto
bruozai — aktyvumas siekiant pazinti vyng bei maista, doméjimasis naujovémis, stiprus polinkis pirkti
bei aplankyti kulinarines vietoves.

Nustatyta, kad maisto turistas kelionés metu vidutiniSkai iSleidzia 1194 JAV doleriy, 1§ kuriy
36 proc. (arba 425 JAV doleriy) tenka su maistu susijusioms veikloms. Turistai, kurie keliauja
iSimtinai dél maisto, yra linke iSleisti maistui Zymiai daugiau (apie 50 proc. savo iSlaidy). Vyno
keliautojy iSlaidos kelionés metu sudaro vidutiniskai 973 JAV dolerius, i§ kuriy 23 proc. (arba 219
JAV doleriy) skiriama su vynu susijusioms veikloms. Turistai, kurie keliauja iSimtinai dél vyno, su
vynu susijusioms veikloms iSleidZia mazdaug 36 proc. savo biudZeto (Traveler dining & culinary
tourism, 2009, p. 197).

E. Sohn ir J. J. Juan (2013) atliko 116 pirmojo Lubbock vyno festivalio, kuris buvo
organizuotas 2009 m. lapkri¢io 6— 8d., Lubbocke (Teksaso valstija) lankytojy apklausa. Atlikto tyrimo
rezultatai rodo, jog tarp vyno festivalio lankytojy dominuoja vyresnés nei 50 m. iStekéjusios moterys,
baigusios keturmetes kolegijas. Daugumos respondenty metinés pajamos virsija 90000 JAV doleriy.
Pagrindiniai informacijos apie vyno festivalius Saltiniai yra draugy / pazjstamy rekomendacijos,
internetas (Sohn, Yuan, 2013, p. 123).

Pagrindinémis su vynu bei maistu susijusiomis veiklomis per pastaruosius 12 ménesiy
festivalio lankytojai jvardijo vietinés produkcijos degustavimg / jsigijimg (26,1 roc.), vyniniy ar
vynuogyny lankyma, vyno degustacijas (21,6 proc.), tradicines ar itin aukStos kokybés vakarienes (9,9
proc.), maisto ir vyny festivaliy lankyma (9,9 proc.). Pagrindinés priezastys, paskatinusios sprendima
pasirinkti kulinaring kelione, anot turisty yra pamatyti ar nuveikti kazka naujo, atsipalaiduoti, iSvengti
streso, iStriikti 1§ kasdieninés aplinkos, atnaujinti asmeninius ryS$ius su zmonémis, jgyti istoriniy,
kulttriniy Ziniy. Tyrimo rezultatai leido visus kulinarinius turistus suskirstyti j penkias pagrindines
grupes: idealistus, pirmaujancius, tyrinétojus, priklausomus bei inovatorius (Sohn, Yuan, 2013) (zr. 2

lent.).
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2 lentelé. Kulinariniy turisty tipai

Tipas Apibiidinimas
Idealistas Konservatyvus ir socialiai smalsus, propaguojantis konservatyvias
vertybes ir rizikos vengimg turistas. Jis vadovaujasi konservatyviu
pozitriu ] ekologines problemas, pasisako uz paprasta gyvenima bei
taupuma
Pirmaujantis Sio tipo kulinariniam turistui yra svarbiis prekés Zenklai. Jie iegko
tokiy prekiy ir paslaugy, kurie parodyty jo pranaSumg to paties
socialinio sluoksnio atstovams. Tokie turistai yra linke priimti
ekonomiskus sprendimus, taciau gali nesusilaikyti nuo sandorio, jei
mano, kad preké ar paslauga jam padés uZsitikrinti sékme ateityje
Tyrinétojas Sio tipo kulinariniai turistai pasiZymi inovatyvumo bei jvairovés
ieSkojimo charakteristikomis. Tokie turistai ieSko galimybiy realizuoti
save per unikalius ir rizikingus pojucius
Priklausomas Priklausomi kulinariniai turistai — tai tradiciniai, Seimyniski, i$silaving
ir sgziningi vartotojai, kuriy jsitikinimai apeliuoja j tradicing Seima,
baznycig ir visuomeng
Inovatorius Sio tipo kulinariniams turistams labai svarbiis jy jvaizdis — tai, kaip jie

mato patys save, ir tai, kaip juos mato Kiti
Saltinis: sudaryta pagal Sohn, Yuan, 2013, p. 127.

Kulinarinio turizmo populiarinimo veiksmai turéty biiti formuojami, atsizvelgiant j kulinariniy
turisty charakteristikas. Pavyzdziui, konservatyvesn; turistg (idealistg ar priklausomg) dominty vietiniy
tkininky turgeliai, siauro masto festivaliai, kuriuose nedominuoty prabangi kulinarija, o tyrinétojo ar
inovatoriaus démesj patraukty naujoviskos veiklos, i$skirtinai gurmaniSka kulinariné patirtis, plataus
masto festivaliai. Pastaryjy dviejy grupiy kulinariniai turistai yra ypac svarbios informacinés
auditorijos, formuojant kulinarinio produkto zinomumg. Nors tyrinétojai ir inovatoriai yra gana
nedidelé¢ kulinariniy turisty dalis (jie nedominuoja kulinariniy turisty visumoje), daZniausiai jie
dalyvauja aktyviuose socialiniuose tinkluose ir aktyviai skleidzia rekomendacijas (Sohn, Yuan, 2013,
p. 128).

Apibendrinant galima teigti, kad kulinarinis turistas — tai asmuo, lankantis pazintinius regiono
kulinarinius iSteklius su tikslu jgyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto produkty bei gérimy
ruoSima, jsigijima, vartojima, pristatymg bei / ar jsitraukimg j jy gamybos procesg. Pagrindiniai
kulinarinio turisto bruozai — aktyvumas siekiant pazinti vyng bei maistg, dom¢jimasis naujovémis,
stiprus polinkis pirkti bei aplankyti kulinarines vietoves. Pagal savo elgseng kulinariniai turistai gali

biti idealistai, pirmaujantieji, tyrinétojai, priklausomi bei inovatoriai.



Kulinarinio turizmo istekliai gali biti klasifikuojami labai jvairiai. Siy itekliy klasifikavimas
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1.4. Kulinarinio turizmo iStekliai

gali biiti grindziamas apimties, organizacijy, pobiidzio bei kitais kriterijais.

Anot J. S. Horng ir C. T. Tsai (2012), kulinarinio turizmo iStekliai apima infrastruktiira,

veiklas, renginius, organizacijas. [Ssamiau Sie iStekliai apibiidinti 3 lenteléje.

3 lentelé. Kulinarinio turizmo iStekliy tipologija

Infrastruktiira Veiklos Renginiai Organizacijos
Pastatai /  struktdros: | Vartojimas: maitinimasis | Renginiai Restorany
maisto gamybos | restorane, piknikai, j kuriuos | vartotojams: klasifikavimo ir
materialiné bazé, | jtraukiama vietiniy akiy | maisto ir vyno | sertifikavimo
vyninés, aludés, tikininky | produkcija, maisto bei gérimy | renginiai, sistemos
turgeliai, maisto | jsigijimas mazmeninés prekybos | maisto (pavyzdziui,
parduotuvés, su maistu | vietose, ,uzsiaugink  pats® | ruos§imo Michelin, Zagat
susije muziejai, | veiklos jranga, tyrimai), maisto
restoranai produkty / vyno
Zemés  panaudojimas: | Turizmas:  vyny  regionai, | pristatymai klasifikavimo
okiai, vaismedziy sodai, | agrikultliriniai regionai, miesto sistemos
vynuogynai, miesto | maisto rajonai (pavyzdziui,
restorany rajonai Vintners
Marsrutai: vyno | I$silavinimas: tyrinéjimas: | Festivaliai: kokybes
marsrutai, maisto | maisto gaminimo  mokyklos, | maisto aljansas),
marSrutai,  gurmaniski | vyny degustacijos, mokymai | festivaliai, asociacijos
keliai apie vynus, vyno darykly | vyny (pavyzdziui, 1éto

lankymas,  Sefy  konkursy | festivaliai, gaminimo)
stebéjimas, zurnaly bei knygy | derliaus

apie maistg bei  gérimus | festivaliai

skaitymas

Saltinis: Horng, Tsai, 2012, p. 42.

Anot J. Chrzan (2007), kulinarinio turizmo iStekliai apima maisto gaminimo mokyklas, SPA
centrus, mokomuosius ir kelioninius nuotykius, individualizuotas maisto gaminimo keliones.

Padiu bendriausiu poZidiriu kulinarinio turizmo iStekliai gali bati klasifikuojami j dvi
pagrindines grupes: veiklas bei organizacijas.

Kulinarinio turizmo veiklos apima maisto gaminimo pamokas, maitinimasi vieSojo maitinimo
jstaigose, siekiant unikalios ir jsimintinos patirties, tkininky lankyma, gurmanisky maisto produkty
Jsigijimg, maisto festivaliy lankymg. Su vynu susijusios veiklos apima vyny turus, vaziavimg vyno
keliais, vietiniy vyny degustacijas, vyny festivaliy lankyma (Traveler dining & culinary tourism, 20009,

p. 197). L. M. Long (2003) teigimu, kulinarinis turizmas gali apimti maitinimgsi etninése maitinimo
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Jstaigose, festivaliy maisto tematika lankyma, maitinimasi kelioniy metu. Kai kurie kulinarinio turizmo
tipai gali biiti praktikuojami ir kasdieniniame gyvenime be poreikio keliauti. Pavyzdziui, egzotiniy
patiekaly gamyba namuose ar jy vartojimas vietiniuose restoranuose — tai pats paprasciausias biidas
dalyvauti populiariose kulinarinio turizmo veiklose (Chuang, 2009, p. 99). O anot S. Everett ir C.
Aitchison (2008), kulinarinio turizmo veiklos — tai turai, tematiniai marSrutai, renginiai, festivaliai.

Turai, tematiniai marsrutai. Kelionés j tam tikrg vieta — kuomet turistai individualiai ar su
grupe keliauja j prestizines kulinarines vietas. Siose vietose kulinarinis produktas pasitelkiamas kaip
pagrindinis traukos elementas, taCiau gali bati derinamas su kitais pripazintais kultiiriniais ar
gamtiniais elementais (Lopez, Martin, 2006, p. 169). Tematiniai marSrutai — tai marSrutai, kurie
orientuoti  tam tikros vietoveés, siejamos su kulinariniu aspektu ar tema, lankyma. Marsrutai gali bti
koncentruoti ties tam tikru produktu ar specifiniais patiekalais. Kulinariniai marsrutai suteikia daugybe
maloniy momenty bei veikly, pavyzdziui, produkty ar patiekaly degustacijos, turai su gidu, skirti
informacijos apie agroindustring produkcija pateikimui, pirkimai specializuotose parduotuvése,
tradiciniy turgy lankymas ir kt. pazymétina, kad tokie turai jgalina jtraukti tuos elementus, kurie galéty
bti pristatomi ir kitose turizmo priemonése, taciau pasitelkiant tematinius marsrutus galutinio turizmo
produkto verté¢ gerokai iSauga. Tokiy tematiniy marSruty pavyzdziu galima laikyti Ispanijos vyno
turizma, kuris lankytojams siiilo jvairius marsSrutus, integruojancius vynines, vynuogynus (Lopez,
Martin, 2006, p. 169).

Renginiai. Kulinarinis turizmas gali buti puikiai integruotas su kita turizmo forma — renginiy
turizmu.Renginiai daZnai analizuojami kaip turisty traukos priemoné ir jie gali tapti reikSmingu
motyvu turistams vykti j kaimo vietoves (Lakicevic ir kt., 2012, p. 73). Renginiai apima tematines
Sventes (tradicines muges, turgus bei festivalius, orientuotus ] tipiniy tradicijy ir produkty iSrySkinimg),
kuriy jtaka jauciama ne tik tame regione, bet ir pritraukiami lankytojai i§ kity regiony (Lopez, Martin,
2006, p. 169).

Renginiai, skirti maisto populiarinimui, - Sventés, festivaliai, parodos — pastaraisiais metais
tampa vis populiaresniais. Jie gali biiti vienkartiniai arba tradiciSkai kartojami. Renginiai, skirti maisto
populiarinimui, pasizymi tokiomis charakteristikomis: produkty laikinumu (dazniausiai greitai genda),
Jvairumu, neapibréZtumu bei neatskiriamumu. Pagrindiné tokiy renginiy funkcija yra suteikti galimybe¢
rémeéjams, organizatoriams ir kitiems investuotojams uzsitikrinti dideli Zinomuma rinkoje, didinti
prekés zenklo verte bei uzmegzti rySius su vartotojais. Renginiams tenka svarbus vaidmuo tiek
turizmo, tiek marketingo srityse (Lakicevic ir kt., 2012, p. 75).

Maisto turizmo renginiy privalumai (Lakicevic ir kt., 2012, p. 77):

e turisty skaiCiaus regione padidéjimas;
e turisty nakvyniy skaiciaus regione padidéjimas;

¢ ckonomin¢ nauda dél investicijy i regiong pritraukimo;
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e uzimtumo did¢jimas;

e vietos jvaizdzio gerinimas;

e bendruomeninio pasididziavimo bei bendruomenés jausmo stiprinimas;
e sezoniSkumo jtakos turisty srautams silpnéjimas;

e pridétinés vertés maistui kiirimas;

e socialiniy, kulttiriniy bei gydomyjy privalumy kiirimas.

Pagrindiniai veiksniai, lemiantys apsilankyma maisto populiarinimo renginiuose yra vieta,
laikas, pasieckiamumas, patrauklumas, infrastruktiira, renginio auditorija, renginio planavimas,
rémimas. Zvelgiant i§ vartotojo perspektyvos labai svarbu atsizvelgti j lankytojo biudZeta, renginio
pasieikiamuma, motyvacija jame lankytis, ankstesn¢ patirti, pakartotinius apsilankymus,
rekomendacijas (Lakicevic ir kt., 2012, p. 77).

Festivaliai. Vietos marketingo specialistai kulinarinio turizmo populiarinimui neretai pasitelkia
festivalius. Vyno ir maisto festivaliai — tai ribotos trukmés specialiis renginiai, kuriuose
koncentruojamasi ties vynu ar maistu, dazniausiai apsiribojant specifiniu regionu (Sohn, Yuan, 2013,
p. 118-120).

Organizacijos. Anot L. M. Long (2003), kulinarinio turizmo organizacijos gali buti tiek
privataus, tiek vieSojo kapitalo. Tokiy organizacijy paskirtis — esamame kontekste plétoti kulinarinj
turizma. Turistai perka termiSkai apdorotus ir neapdorotus i§ parduotuviy, jsigyja suvenyrus, maisto
ruoSimo knygas. Maisto festivaliai neretai organizuojami jtraukiant tam tikras organizacijas bei apima
tam tikrus renginius, skirtus vietinei $ventei paminéti. Ukininky tkiai traukia turistus dél $vieZios
produkcijos, kuri yra organiSka. Maisto ruo§imo mokyklos — dar vieno tipo turistinis produktas; Sioms
mokykloms neretai vadovauja asocijuoti ar gerai Zinomi meistrai, kurie neretai siiilo apmokymus
drauge su apgyvendinimu. Restoranus ir viesbucius garsina jy maistas. Tai turistinés pramogos, neretai
integruojancios tarptautine praktikg ir Zymiy Sefy kulta. Ukiai ir maisto produkty gamyklos taip pat
gali atverti savo duris turistams. Dalis $iy subjekty atidaro turistinius centrus ar muziejus (Henderson,
2009, p. 319).

Pagrindiniai maitinimo organizacijy tipai — barai, kavinés restoranai. Restoranai — tai jstaigos,
kuriose sitilomi tradiciniai vietinés bei regioninés virtuveés patiekalai. Tai priemone, kuri uZmezga
kontakta tarp turisty ir kulinariniy i§tekliy tam tikroje vietovéje. Sios vietos jvertinimas turisto poZitriu
priklausys nuo restorany skaiciaus ir jy paslaugy kokybés (Lopez, Martin, 2006, p. 168—169).

Taigi pagrindiniai kulinarinio turizmo iStekliai yra veiklos (turai, tematiniai marSrutai,

renginiai, festivaliai) bei organizacijos.



1.5. Kulinarinio turizmo populiarinimas: priemonés ir sékmés veiksniai

Kulinarinis turizmas gali biiti populiarinamas ne visuose regionuose. Anot T. Lopez-Guzman ir

S. Sanchez-Canizares (2012), kulinarinio turizmo populiarinimui yra biitinos tam tikros salygos:
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1) vietovei biitini iSskirtiniai kulinariniai iStekliai;

2) vietoveés virtuvé turi buti pripazinta turisty tarpe;

3) vietovéje turi biti daug jstaigy, kuriose turistai galéty mégautis vietine kulinarija.
Anot G. S. Jaiswal ir bendraautoriy (2013), kulinarinio turizmo populiarinimas turéty biiti
atliekamas trimis lygmenimis: nacionaliniu, regioniniu bei vietiniu. Nepriklausomai nuo to, kuriame

lygmenyje atliekamas populiarinimas, jo tikslas yra vienas - gauti naudos tiek turizmui, tiek maisto

pramonés subjektams bei stiprinti rySius tarp jy (Boyne, Hall, 2004, p. 82).

Kulinarinio turizmo populiarinimo iStekliai — tai priemonés, vietovés jvaizdzio formavimui per

jvairias rémimo priemones. Sios priemonés — tai specializuoti lankstinukai, turizmo parodos, turistiniai

gidai (Lopez, Martin, 2006, p. 169-170).

Kulinarinio turizmo populiarinimas vykdomas pasitelkiant tam tikrus informacijos Saltinius.

Informacijos apie kulinarinj turizmg Saltiniai pateikiami 2 paveiksle.

Tradiciniai Saltiniai:
Automobiliy klubai

Vietiniai / nacionaliniai turizmo centrai

LaikraSciai
El. laiSkai
Kelioniy agentiiros

Saltiniai

Komerciniai $altiniai:
Kelioniy knygos
Kelioniy Zurnalai
Internetas
Televizija / filmai / kelioniy kanalai
Brosiiiros / kelioniy gidai

Asmeniniai Saltiniai:
Draugai ir Seimos nariai
Ankstesné patirtis

2 pav. Kulinarinio turizmo Saltiniai

Saltinis: sudaryta pagal Karim, Leong, 2008, p. 169.
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Tradicing virtuve turistinéje pramongje gali biiti pozicionuojama kaip (Lakicevic ir kt., 2012, p.
75):
e kultiirinio ir meninio turinio marketingo pagrindas;
e nepriklausomo poveikio turinys, sutelkiantis asmenis, besidomin¢ius mityba;
e turisty traukos veiksnys;
e issilavinimo maitinimo srityje pagrindas;
e turistinés, grafinés bei vizualinés informacijos (monografijy, atviruky, kalendoriy, maisto
gaminimo knygy ir kt.) turinys;
e paslaugos.

Pagrindiniai kulinarinio turizmo populiarinimo sékmés faktoriai (Hong, Tsai, 2012, p. 40):

¢ kulinarinio turizmo istekliy identifikavimas bei efektyvus jy panaudojimas;

e valstybiniy kulinarinio turizmo populiarinimo priemoniy jvertinimas;

e marketingo strategijy taikymas kulinariniy kultiiriniy sektoriy populiarinimui;
e SvieCiamosios aplinkos kulinarijos kultiirai bei turizmui sudarymas.

Siekiant populiarinti kulinarinj turizma rekomenduojama nesikoncentruoti ties maisto importu,
kadangi maisto produkty importas sumazina vietiniy maisto produkty gamintojy galimybes pléstis,
diversifikuoti ir taip modernizuoti maisto produkty gamybos sektoriy (Belisle, 1984, p. 819).

Ne visi regionai yra vienodai tinkami kulinarinio turizmo populiarinimui, o §iy veiksmy sékmé
priklauso ne tik nuo pagrindiniy turizmo industrijos dalyviy kiirybingumo ir inovatyvumo. Dalyviai
turéty § kulinarinio turizmo projektus Zvelgti 1§ platesnés perspektyvos (Hjalager, Corigliano, 2000, p.
282).

Taigi kulinarinio turizmo populiarinimas turi biiti vykdomas nacionalinéje, regioninéje bei
vietin¢je plotmeéje, pasitelkiant tradiciniy, komerciniy bei asmeniniy Saltiniy kompleksg ir paisant visy

sekmés veiksniy.

1.6. UZsienio Saliy kulinarinio turizmo populiarinimo patirties analizé

Sioje darbo dalyje analizuojama kulinarinio turizmo populiarinimo patirtis JAV, Kanadoje,
Ispanijoje, Portugalijoje, Taivane, Tailande bei Malaizijoje.

JAV nacionalinés restorany asociacijos duomenimis, restorany pardavimai dél turizmo didéja
stipriai. Keliautojai generuoja mazdaug 40 proc. pajamy piety restoranuose ir 25 proc. jprastiniuose
restoranuose. Asociacijos atlickamo tyrimo metu restorany valdytojy teirautasi, ar, jy nuomone, galima
tikétis turizmo skatinamo pajamy didéjimo (The 2007 travel & tourism market research handbook,

2007, p. 83). Atsakymy j § klausimg pasiskirstymas pateikiamas 4 lenteléje.
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4 lentelé. Restorany atstovy pasiskirstymas pagal perspektyvine turizmo jtaka restorany

pajamoms

Restorany tipai | Didés | Mazés | ISliks tokios pat
Seimos 23 15 61
Iprastiniai 22 12 64
Piety 38 10 50
Greito maisto 9 25 66

Saltinis: The 2007 travel & tourism market research handbook, 2007.

»Simmons* rinkos tyrimy bendroves atlikto tyrimo rezultatai parodé¢, kad daugiau nei 38,8 mln.
JAV gyventojy (18,3 proc.) ragauja vietin] maistg esant galimybei. 12 mln. respondenty tvirtai sutiko
su teiginiu, kad siekia ragauti gurmaniska maistg. Kelionés yra puiki galimybé gurmanams iSbandyti
naujas virtuves (The 2007 travel & tourism market research handbook, 2007, p. 83).

Kulinarinés kelionés yra nukreiptos i tuos, kurie nori iSmokti gaminti skirtingy regiony
patiekalus. Populiariausi tokiy kelioniy marSrutai 1§ JAV yra Italija bei Pranciizija. Tokiy kelioniy
metu neretai turisto diena prasideda apsipirkimu vietiniame turguje, kur jsigyjami Sviezi produktai tg
dieng gaminamiems patiekalams. Niujorke jsikiirusi agentiira ,,Savory Sojourns organizuoja turus
Manhetene. Sie turai apima apsilankyma specializuotose maisto parduotuvése bei uzdaruose turguose.
Dalis kulinariniy kelioniy yra skirta ne maisto gaminimui, o jo ragavimui. Tokiy kelioniy metu turistui
suteikiama galimybé paragauti jvairiy patiekaly, ruoSiamy i§ vietiniy ingredienty pagal skirtingas
regiony tradicijas. JAV agentiiros organizuoja ir kulinarines keliones asmenims, su specialiais
maistiniais poreikiais, pavyzdziui, tiems, kurie valgo tik koSerinj ar vegetariSka maistg (The 2007
travel & tourism market research handbook, 2007, p. 85).

Kanadoje kulinarinis turizmas traktuojamas kaip perspektyviné turizmo sritis. Ypa¢ daug
démesio kulinarinis turizmas sulauké 1§ Kanados turizmo komisijos, kuri deda pastangas j unikaliy
Kanados kulinariniy produkty plétote. Nepaisant to, kulinarinis turizmas sulaukia ir daug kritikos,
kadangi netyla diskusijos dél to, ar apskritai egzistuoja Kanados virtuvé, nes didziulé dalis patiekaly
yra grindZiami pranciiziS$kaja tradicija (Everett, 2009, p. 32).

Siekiant pagerinti situacijg po 2002 m. turizmo nuosmukio, Kanados turizmo komisija skyré
daug démesio kulinarijai. Per jvairias masines informacijos priemones (kelioniy, restorany gidus,
interneto svetaines bei reklamas televizijoje) tiek nacionalinés, tiek provincijy organizacijos stengési
iSryskinti regioninius ypatumus; taip buvo siekiama sukurti teigiamg Kanados virtuvés jvaizdj. Taciau
buvo susitelkiama ne tik ties produkto plétra, bet ir ties simboline maisto reikSme (Everett, 2009, p.

32).
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Kulinarija, kaip turizmo isteklius, Ispanijoje yra vertinama ne tik dél savo esminés vertés, bet
ir dél savo simbolinés reikSmés; ji atspindi tam tikrus zmones ir teritorijas. Kadangi kulinarija vis
placiau asocijuojama su ,,McDonaldizacija“ ir ,,Coca-Colazacija“ Ispanijoje sieckiama didinti
maitinimo jstaigy, sitilanciy tradicinge virtuve, skaiciy, gerinti vietinés produkcijos kokybe ir jy
integracijg ] turizmo subkategorija — kulinarinj turizmg (Lopez, Martin, 2006, p. 168).

Ispanijoje kulinarinis turizmas — tai sparciai plétojamas produktas, kurio plétra pastaruoju metu
buvo sparc¢iausia. Tq puikiai iliustruoja daugybé turizmo produkty, grindziamy kulinariniais iStekliais
(kulinarinio turizmo marsruty skai¢iaus did¢jimas taip pat pastebimas), bei maitinimo jstaigy skaiciaus
did¢jimas. 2002 m. Ispanijoje veiké 254802 barai, 54520 restoranai bei 12696 kaviniy. Visy §iy istaigy
skaiCius beveik padvigub¢jo lyginant su 1985 m. Ypa¢ pazymétina restorany subsektoriaus plétra:
1975 — 2000 m. apgyvendinimo sektoriaus lovy skaiCius padidéjo kiek daugiau nei 50 proc., o
restorany skai¢ius minétu laikotarpiu patrigubéjo. Sia plétra lémé Ispanijos istekliai: Salies geografing
bei kulttiriné jvairové lemia placig maisto bei jo paruoSimo biidy jvairove. Be to, ir pati vieting virtuveé
igauna jvairias koncepcijas (Lopez, Martin, 2006, p. 168).

Siandieninéje Ispanijoje kulinariniai aspektai tapo turizmo istekliu. ] kulinarinius iteklius
zvelgiama ne kaip j turistiniy kelioniy priezastj, bet kaip verte kuriantj objekta vietos jvaizdziui,
padedant; i$skirti vietove i$ kity. Restorany skaiciaus bei jvairovés did¢jimg Ispanijoje 1§ esmés 1éme
turistinés veiklos intensyvéjimas. Ir 1§ tiesy, maitinimo jstaigy skaiCius zenkliausiai padidéjo tuose
Ispanijos regionuose, kuriuose turistiniai srautai yra didziausi. Pavyzdziui, koreliacijos koeficientas
tarp restorany skaiciaus ir nakty, praleisty apgyvendinimo jstaigose, yra labai aukstas — jis siekia 0,70
(Lopez, Martin, 2006, p. 169).

Portugalijos statistikos departamento atliktas tyrimas parodé, kad maistas ir gérimai yra
pagrindiniai produktai, kuriuos vartoja turistai, besilankantys Portugalijoje. Mazdaug ketvirtadalis
turisto islaidy tenka maistui bei gérimams. Zvelgiant i§ platesnés perspektyvos, Portugalijos maitinimo
sektoriui tenka labai svarbus socialinis bei ekonominis vaidmuo. Beveik 10 proc. visy Portugalijos
jmoniy veikla yra siejama su maitinimu. Sis sektorius reik§mingai prisideda prie Salies gyventojy
uzimtumo, kadangi maitinimo sektoriuje dirba mazdaug 6 proc. visy uzimtyjy. Statistiniai duomenys
rodo, kad nuo 1995 m. Salies maitinimo paslaugy sektorius generavo 5,5 mlrd. eury pajamy. Ir nors
tiksliy statistiniy duomeny néra, turisty iSlaidos maistui bei gérimams sudaro zenklig maitinimo jstaigy
pajamy dalj (Correia ir kt., 2008, p. 165).

Anot H. T. Chuang (2009), tradiciné Taivano virtuvé nesenai atgijo pripazinimg. IS dalies
beisnykstantis etninis maistas vél atgavo savo populiarumg. Nepaisant to, kad vietiniy virtuviy
pripazinimo didé¢jimas yra pasauliné tendencija, Taivano atveju tai unikalu, kadangi nacionalinio
maisto vartojimo tendencijos Zymi nacionalinio identiteto rekonstrukcijg, kurj Taivanas buvo

beprarandas dél kolonijinés patirties bei maisto kultiry globalizacijos.
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Tailandas — viena i§ patraukliausiy turistiniy kryp¢iy. Per 2010 ir 2011 m. Sig Salj aplanké
8835294 turistai. Kadangi Salies virtuve suponuoja aplinkos veiksniai bei socialiné, kultiiriné, religiné
patirtis, kasmet Tailandas sulaukia daugybés turisty, kurie i Salj atvyksta biitent dél maisto. Tailando
virtuvé — tai Ryty ir Vakary virtuviy derinys, integruojantis budizmo principus, kurie vyrauja Salyje.
Tailando virtuvé yra iSskirtiné savo iSvaizda, aromatais, spalvingumu bei skoniais, kas ypac traukia
turistus 1 Sali. Kaip atskleidé Bankoko tyrimy centro atliktas tyrimas, net 63,3 proc. turisty traukos
objektu laiko Tailando virtuve (Lertputtarak, 2012, p. 111-112).

Tailando virtuvé yra puikiai zinoma tarptautiniu mastu. Ypatinga laikytina harmoninga skoniy
ir medicininiy savybiy kombinacija. Sioje virtuvéje dominuoja darzovés bei prieskoniai, tokie kaip
citrinzolé, alpinija, bazilikas, ¢esnakas. Tailando virtuvé laikoma iSskirtine dél jos gebéjimo atspindéti
tris pagrindines vertybes: maistinj, kultiirinj bei sveikg maisto ruo$a, naudojant Sviezius ingredientus,
tinkamai iSugdytus talentus maisto ruoSos, patiekimo bei Zoleliy bei prieskoniy naudojimo srityse.
Maistas atrodo patraukliai, kvepia skaniai ir yra tinkamai patiekiamas, kadangi Tailando maisto ruosos
meistrai skiria daug démesio kiekvienam maisto ruosos bei patiekimo proceso etapui. Tailandietisko
maisto ruosa — tai menas bei svarbi nacionalinio paveldo dalis, kuri buvo perduodama i$ kartos j karta.
Todé¢l ne veltui Tailando restoranai yra tokie populiartis visame pasaulyje (Lertputtarak, 2012, p. 113).

Malaizijos virtuvé apibiidinama kaip kelianciy apetitg skoniy, jdomiy spalvy, skirtingy formy
bei tekstiry miSinys. Malaizijos maistas yra ne tik patrauklus, bet ir malSinantis alkio jausmg ir pagal
tradicinius jsitikinimus puoseléjantis maistines bei sveikatos vertybes. Malaizijoje maistas yra
skirstomas j dvi kategorijas — §ildantj ir vésinantj. Sildantj maista rekomenduojama rinktis lietingomis
ir vésiomis dienomis, jis turi savybiy, padedanciy jveikti gripa, dujy kaupimasi bei perSalimg. Ypac
Siomis savybémis pasizymi imbierai, citrinZolés, €ili pipirai, pipirai, alpinijos bei ciberzolés. O
vésinantis maistas, - darzoves, vaisiai, - jprasti atsivésinimui kar§tomis ir saulétomis dienomis.

Malaizijos virtuves populiarinimui labai svarbils renginiai. Festivaliai ir religinés Sventés yra
neatskiriama Malaizijos virtuvés dalis. Svarbiais laikomi Sie renginiai bei §ventés: Hari Raya Aidilfitri,
kiny Naujieji Metai, Deepavali, Hari Gawai ir pyragaiciy festivalis, kadangi $iy Sven¢iy metu maistui
tenka svarbus vaidmuo (Leong ir kt., 2012, p. 301).

Malaizijos vyriausybé skiria daug démesio kulinariniam turizmui. Pastaruoju metu kulinarinis
turizmas populiarinamas ne kaip niSinis produktas, o kaip tikroji Malaizijos virtuve (Jaiswal ir kt.,
2013, p. 7).

Atlikta kulinarinio turizmo populiarinimo patirties analizé parodé, kad kulinarinis turizmas yra
populiarinamas jvairiuose pasaulio Zemynuose.

Apibendrinant teorinius kulinarinio turizmo populiarinimo aspektus, galima teigti, kad
pagrindinis santykio tarp kulinarijos ir turizmo kuréjas yra maistas, kuris laikytinas pamatiniu

kulinarijos elementu. Sio elemento déka  kulinarija jvairiomis formomis jgija savo vaidmenij



28

turistiniame produkte, ji figliruoja kultiirinio turizmo nematerialiy elementy rinkinyje. Taip kulinarinés
patirtys kuria papildoma kulttrinio turizmo verte, sasaja tarp turisto ir vietinés kultiiros, gamtovaizdzio
ir kulinarijos, formuoja jsiminting kelionés atmosfera. Visi kulinarinio turizmo apibtudinimai gali biiti
klasifikuojami pagal akcentuojamus esminius aspektus: pazinimg, iStekliy lankymg bei kulinarinés
patirties jgijimg. Apibendrinus kulinarinio turizmo apibiidinimus, nustatyta, kad kulinarinj turizma
reikéty apibiidinti kaip pazintinj regiono kulinariniy iStekliy lankyma, siekiant jgyti kulinarinés
patirties per vietiniy maisto produkty bei gérimy ruo§ima, jsigijima, vartojimg, pristatyma bei / ar
jsitraukima ] jy gamybos procesg. Kulinarinis turistas apibréziamas kaip asmuo, lankantis pazintinius
regiono kulinarinius iSteklius su tikslu jgyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto produkty bei
gérimy ruos$ima, jsigijima, vartojima, pristatyma bei / ar jsitraukimg j jy gamybos procesa. Pagrindiniai
kulinarinio turisto bruozai — aktyvumas siekiant pazinti vyng bei maista, doméjimasis naujovémis,
stiprus polinkis pirkti bei aplankyti kulinarines vietoves. Pagal savo elgsena kulinariniai turistai gali
buti idealistai, pirmaujantieji, tyrinétojai, priklausomi bei inovatoriai. Nustatyta, kad pagrindiniai
kulinarinio turizmo iStekliai yra veiklos (turai, tematiniai marSrutai, renginiai, festivaliai) bei
organizacijos. Kulinarinio turizmo populiarinimas turi biiti vykdomas nacionalingje, regionin¢je bei
vietinéje plotméje, pasitelkiant tradiciniy, komerciniy bei asmeniniy Saltiniy kompleksa ir paisant visy
s¢kmés veiksniy. Atlikta kulinarinio turizmo populiarinimo patirties analizé parodé, kad kulinarinis

turizmas yra populiarinamas jvairiuose pasaulio Zemynuose.
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2. KULINARINIO TURIZMO POPULIARINIMO ZEMAITIJOJE
IVERTINIMAS IR TOBULINIMO GALIMYBIU NUMATYMAS

2.1. Tyrimo metodika

Tyrimo tikslas, strategija bei Saltiniai. Tyrimo tikslas — jvertinti kulinarinio turizmo
populiarinima Zemaitijoje bei numatyti tobulinimo galimybes. Sis tikslas jgyvendinamas penkiais

etapais (Zr. 3 pav.).

I. Kulinarinio turizmo istekliy Zemaitijoje identifikavimas

@

II. Kulinarinio turizmo populiarinimo jvertinimas turizmo informacijos centry darbuotojy
poziiiriu

@

I11. VieSojo maitinimo jstaigy vadovy pozitrio j kulinarinj turizmg analizé

@

IV. Kulinarinj turizmg plétojancio tikio atvejo analize

(A

V. Kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje tobulinimo kryptys ir perspektyvos

3 pav. Kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje tyrimo etapai

Pirmajame tyrimo etape identifikuojami kulinarinio turizmo istekliai Zemaitijoje. Teorinéje §io
darbo dalyje nustatyta, kad pagrindiniai kulinarinio turizmo iStekliai yra veiklos ir organizacijos, tad
bitent $iy tipy iStekliai ir analizuojami. Si analizé atliekama remiantis interneto svetainése pateikiama
informacija bei Lietuvos statistikos departamento duomenimis. Antrasis etapas skirtas kulinarinio
turizmo populiarinimo jvertinimui turizmo informacijos centry darbuotojy pozitriu. Trefiajame —
vertinamas vie$ojo maitinimo jstaigy vadovy poziiiris. Antrajame ir tre¢iajame tyrimo etapuose
taikomas anketinés apklausos metodas. Ketvirtajame etape interviu metodu analizuojama kulinarinj
turizmg plétojancio tikio situacija. Galiausiai, remiantis tyrimo metu identifikuotomis problemomis bei
gairémis, formuluojamos kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje tobulinimo kryptys ir
perspektyvos.

Atliekamas kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje tyrimas yra grindziamas tiek

pirminiais, tiek antriniais Saltiniais. Pagrindiniai antriniai Saltiniai — Lietuvos statistikos departamento
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duomenys, interneto svetainése pateikiama informacija. Kadangi antriniy duomeny analizé
neatskleidzia kulinarinio turizmo subjekty pozitrio j kulinarinio turizmo populiarinima, iskilo poreikis
atlikti pirminius tyrimus.

Tyrimo metodai ir jy pagrindimas. Atlickant tyrimg naudoti Sie tyrimo metodai: atvejo
analiz¢, statistiné analiz¢, interviu, anketiné apklausa.

Atvejo analiz¢ kulinarinio turizmo tyrimams anksc¢iau taiké ir I. Tikkanen (2007). Regiono
atvejo analizé leidzia tyrimo rezultatus apibendrinti j teorinj modelj, taikyting kitomis aplinkybémis.
Atvejo analizé laikytina efektyvia tyrimo strategija, suteikianCig svarbig sgsajg tarp teorijos ir
praktikos. Atvejo analizé leidZia identifikuoti opias problemas bei jvairius veiksnius, svarbius turizmo
ar kulinarijos plétotei tam tikrame regione (Everett, Aitchison, 2008, p. 154). Siame baigiamajame
darbe atlickama Zemaitijos regiono atvejo analizé.

Interviu — gana aktyviai taikomas kulinarinio turizmo tyrimy metodas (Belisle, 1984; Macionis,
1998; Everett, Aitchison, 2008; Montanari, Staniscia, 2009; Sims, 2009; Alonso, Northcote, 2010;
Horng, Tsai, 2012; Leong ir kt., 2012; Rogerson, 2012). Interviu — kokybinis metodas. Anot S. Everett
ir C. Aitchison (2008), kokybiniais metodais gauta informacija atspindi socialinj tyrimo kontekstg ir
gali atskleisti svarbius vietinio konteksto elementus. Naudojant kokybinio tyrimo rezultatus
interpretaciniu biidu siekiama pateikti tyrime dalyvavusiy respondenty pozitirius kaip jie mato tiriamag
reiskinj ir su juo susijusias sistemas. Kokybinis tyrimas yra atviras ir tinkamas norint atskleisti
netyrineétas sritis (Tamutiene, Simkus, 2012, p. 106).

A. Montanari ir B. Staniscia (2009) teigimu, interviu — tai subjektyvus metodas, suteikiantis
kokybinio pobiidzio informacija. Pagrindiniai informantai yra asmenys, kurie dél savo istorijos, Ziniy
ir jsitraukimo ] tam tikrg bendruomeng gali suteikti svarbios ir patikimos informacijos apie tam tikrg
reiSkinj. Informantai gali biti trijy tipy: antropologiniai ir/ar kultliriniai informantai, bendruomenés
atstovai ir/far informantai bei ekspertai. Kiekvienos grupés informantai turi skirtingy ziniy ir
informacijos.

Interviu metodo paskirtis gali biiti trejopa (Kardelis, 2007):

1) tiesioginé ir pagrindiné priemoné reikiamai informacijai gauti (ziniy informacija, vertybés,
pozilriai);

2) priemoné iskeltai hipotezei patikrinti (kintamyjy ir tiriamojo jvykio rySiy nustatymas ir
patikslinimas);

3) gali biti panaudotas kartu su kitais tyrimo metodais ir renkant informacija, ir jvertinant kitus
metodus.

K. Kardelis (2005) tyrimo praktikoje nurodo galimus keturiy tipy interviu:

1) struktarizuotas (klausimai ir visa procediira numatomi i§ anksto, ir interviu eigoje mazai kas

kei¢iama, Siuo atveju situacija esti apibrézta). Jeigu interviu yra labai standartizuotas, tai visi
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respondentai gauna tuos pacius klausimus, pateikiamus ta pacia seka, standartizuota forma.

Laisvumas ir kintamumas §iuo atveju yra minimalus;

2) nestruktiirizuotas (be detalaus plano, klausiné¢jama laisva forma; situacija atvira, galinti keistis).
Klausimy eile ir jy formulavima lemia pokalbio eiga, jau iSsiaiskinti dalykai. Nestruktiirizuotas
interviu kartais dar vadinamas etnografiniu;

3) neprimestinis (kiles i§ psichiatrijos, kada klausinéjantysis nesistengia iSlaikyti numatytos
pokalbio linijos, o pasiduoda pokalbio eigai);

4) kryptingas (klausinéjantysis ypatingg démesj kreipia j subjektyvius respondento atsakymus
apie jam Zinomg situacija, su kuria jis susipazino prie§ interviu; i§ gauty atsakymy tyréjas gali
spresti, ar pasitvirtino jo iSkelta hipotez¢, ar ne).

Kulinarinj turizmg plétojancio tkio situacijos jvertinimui atliekamas strukttirizuotas interviu.

Klausimyng sudaré 11 klausimy apie tikio arbaty pripaZinimg Salies kulinariniu paveldu, to
itakg verslui, id¢ja steigti ukj, sveciy i§ uzsienio kilmés Salis, tikslus, Lietuvos gyventojy domejimasi,
autentidkus produktus sitilan¢iy tkiy pakankamumg Zemaitijoje, pagrindines problemas, su kuriomis
susiduria amatininkai, veiklos populiarinimo priemones, renginiy organizavima, Zemaitija
atspindinCias arbatas, rekomendacijas amatininkams, norintiems populiarinti savo produkta. Interviu
dalyvé — tikininkeé Jadvyga Balvocitte, ekologinio vaistaZoliy iikio savininke.

Turizmo informacijos centry atstovy bei maitinimo jstaigy vadovy pozilriui jvertinti
pasirinktas anketinés apklausos metodas. Anketin¢ apklausa jau anks¢iau ne karta buvo taikyta
kulinarinio turizmo vertinimui (Correia ir kt., 2008; Lertputtarak, 2012; Lopez-Guzman, Sanchez-
Canizares, 2012).

Dazniausiai kulinarinis turizmas tyrinéjamas zvelgiant 1§ paslaugy teikéjy perspektyvos (Chen,
2013, p. 112). Iki Siol maitinimo jstaigy atstovai labai retai buvo jtraukiami j kulinarinio turizmo
tyrimus. Maitinimo jstaigy savininkai — veikia kaip tarpininkas tarp vietiniy gamintojy ir apsilankanciy
turisty, jie komunikuoja su abejomis grupémis ir Zino vietines salygas ir problemas (Everett, Aitchison,
2008, p. 155). Tiriant kulinarinio turizmo populiarinimg Zemaitijoje, atlikti du anketiniai tyrimai —
vienas su maitinimo jstaigy atstovais, Kitas su turizmo informacijos centry atstovais.

Anketos buvo sudarytos apibendrinus daugelj kulinarinio turizmo teorinius pagrindus
nagrin¢janciy bei atvejy studijas pristatanciy uzsienio autoriy darby. Turizmo informacijos centry
atstovams buvo pateikta 16 klausimy anketa (zr. 1 priedg), o maitinimo jstaigy vadovams — 20
klausimy (zr. 2 priedg).

Planuojant tyrimus, svarbu nustatyti biiting tiriamyjy skaiciy, kad galima buty padaryti
statistiSkai patikimas iSvadas. Respondentai atrinkti remiantis atrankos kriterijais, leidZianciais
uztikrinti gauty duomeny reprezentatyvuma. Sie kriterijai - tai respondento darbas turizmo

informacijos centre bei vadovavimas maitinimo jstaigai.



32

Atrenkant maitinimo jstaigas buvo taikomas specifinis atrankos kriterijus — j tyrimg jtrauktos
tik maitinimo jstaigos, jsikiirusios netoli lankomiausiy Zemaitijos objekty. Remiantis turizmo
informacijos centry darbuotojy rekomendacijomis bei vieSosios jstaigos ,,Terra Publica® duomenimis
apie Lietuvos lankytiny viety trisdeSimtukg 2012 — 2012 m., buvo i$skirti Sie deSimt lankomiausiy
Zemaitijos objekty: kryziy kalnas, Plungés dvaras, Zemaitijos nacionalinis parkas, Kretingos Ziemos
sodas, Zemai¢iy muziejus ,,Alka®, Raudonés ir Panemunés pilys, Orvidy sodyba, akmeny muziejus,
saulés laikrodzio aiksté, Tauragés pilis (zr. 3 prieda).

Tyrimo organizavimas ir rezultaty analizé. Zemaitijoje veikia 10 turizmo informacijos
centry: Jurbarko, Kelmés, Kretingos, Mazeikiy, Plungés, Skuodo, Raseiniy, Siauliq, Taurages bei
Telsiy. Kadangi turizmo informacijos centry skaicius nedidelis, nuspresta i tyrimg jtraukti visy turizmo
informacijos centry atstovy. Tokiu atveju Sio tyrimo reprezentatyvumas siekty 100 proc. Atliekant
turizmo informaciniy centry atstovy anketing apklausg, potencialiems respondentams buvo isdalinta 12
ankety, i§ kuriy 10 sugrizo tyré¢jai. Visos anketos buvo pilnai uzpildytos ir tinkamos duomeny analizei.
Tyrime dalyvavo visy turizmo informacijos centry, iSskyrus Mazeikiy turizmo informacijos centra,
atstovai. Taigi turizmo informacijos centry atstovy tyrimo reprezentatyvumas sieké 88,89 proc. Sis
tyrimas buvo atlickamas 2013 m. rugséjo mén. 16 — 30 d.

Maitinimo jstaigy Zemaitijoje gerokai daugiau negu turizmo informacijos centry, tad tyrimo
pradzioje tikétasi, kad visy jy nepavyks jtraukti j anketing apklausg. Taigi teko atlikti tiksling atranka.
Lietuvos statistikos departamento duomenimis (2013), 2013 m. pradZioje Zemaitijoje veiké 639
maitinimo bei apgyvendinimo jstaigy. Tikslaus maitinimo jstaigy skaiiaus statistikos departamentas
nepateikia, tad daroma prielaida, kad puse Siy jstaigy teikia apgyvendinimo paslaugas, o likusios —
maitinimo paslaugas (320 jstaigy). Siekiant tikslinés apklausos, pasirinktas atrankos kriterijus —
jstaigos nuotolis nuo lankomiausiy Zemaitijos turistiniy objekty. Pasirinkus 5 km atstumo nuo
lankomiausiy turistiniy objekty kriterijy, nustatyta, kad tokiu atstumu nuo objekty yra nutolusios 72
maitinimo jstaigos. IS 72 maitinimo jstaigy susisiekti pavyko su 55. Anketos maitinimo jstaigy
atstovams buvo platinamos 2013 m. spalio mén. 4 — 14 d. IS 55 iSdalinty ankety tyréjai sugrizo 42
anketos. 5 anketos buvo arba tik pradétos pildyti arba sugadintos ir netinkamos tyrimui. Taigi tyrimo
reprezentatyvumas — 58,33 proc. Gana auksta ankety griztamuma lémé tiesioginis bendravimas su
respondentais bei sukurta bendradarbiavimo atmosfera.

Tiek turizmo informacijos centry darbuotojams, tiek maitinimo jstaigy vadovams anketos buvo
jteikiamos asmeniskai arba siun¢iamos elektroniniu pastu.

Anketiniy apklausy rezultatai apdorojami statistinés analizés metodu, skai¢iuojami tiek
absoliutiniai, tiek procentiniai pasiskirstymai. Analizuojant klausimy, kurie buvo uzduoti Likerto
skalés forma, rezultatus, skaiCiuota atsakymy skiriamoji galia, Kurios ribos tiriamuoju atveju galéjo

svyruoti nuo 1 iki 5.
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Interviu buvo atliekamas 2013 m. spalio 11 d. Gauti duomenys analizuoti turinio analizés
metodu. Kokybiné turinio analiz¢ atlikta laikantis induktyvios, tyrimo duomenimis gristos, kategorijy
sudarymo logikos. Atliekant kokybin¢ turinio analiz¢ buvo laikomasi §io nuoseklumo: duomeny
daugkartinis  skaitymas ir permgstymas, duomeny kodavimas, kody grupavimas |
kategorijas/subkategorijas, kategorijy integravimas j analizuojamo fenomeno kontekstg ir jy turinio
aprasymas (Bartkevi¢ien¢, 2012, p. 345).

Atliekant anketing apklausg bei interviu buvo laikomasi Siy esminiy tyrimo etikos principy:

teis¢ biiti nepazeistam, pagarba asmens orumui, teisingumas, konfidencialumas, anonimiskumas.

2.2. Kulinarinio turizmo istekliy Zemaitijoje identifikavimas

Lietuva yra vieninga valstybé, ja sudaro penki dar XIII a. susiformave etnografiniai regionai:

Aukstaitija, Zemaitija, Dziikija, Suvalkija bei MaZoji Lietuva (Zr. 4 pav.).

¥R Zomaitia PR Aukstaitia
"?%‘ MaZoji Listuva

"ﬁé‘ Suvalkija

‘*%;‘ Dzdkija

4 pav. Etnografinis Lietuvos Zemélapis

Saltinis: Lietuvos tautinis paveldas, 2013.

Zemaitija — etninis regionas Siaurés Vakary Lietuvoje. Sio regiono sosting — Teliai, antras
pagal reik§me miestas — Varniai (Oficialiis Lietuvos interneto vartai, 2013). Detalus Zemaitijos
zemélapis pateikiamas 5 paveiksle. Siame Zemélapyje Zemaitijos regionas pazymétas Zalia spalva.

Turistai Zemaitijoje gali mégautis dviem regioniniais parkais (Varniy, Kurtuvény), Zemaitijos
nacionaliniu parku, kuriame gali aplankyti Seirés gamtos taka, Plateliy dvaro svirng, Saltojo karo
muziejy, kitomis démesio vertomis vietomis (Baubliais, Kryziy kalnu, Lopai¢iy Sventviete, Dyburiais,
Panemune, Pajiirio apylinkémis, Naisiais, GaidZio kalnu), muziejais (Alka, ROKIM, Zemaiéiy dailés
muziejus, Vaclovo Into akmeny muziejus, M. Valanc¢iaus gimtiné, Orvidy sodyba-muziejus) ir Kitais

turistiniais objektais.


http://lt.wikipedia.org/wiki/Lietuvos_etnokult%C5%ABriniai_regionai
http://lt.wikipedia.org/wiki/%C5%BDemaitija
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5 pav. Detalusis Zemaitijos Zemélapis

Saltinis: Lietuvos tautinis paveldas, 2013.

Turizmas Zemaitijoje, kaip ir visame pasaulyje, neabejotinai yra neatskiriamas nuo kulinarijos.
Si neatskiriamuma lemia ir tai, kad Zemaiiy virtuvé yra gausi jvairiais valgiais. Kadangi $ie valgiai
yra kulinarinio turizmo iStekliy pagrindas, biitina juos trumpai pristatyti.

Zemaiiy virtuvé yra gausi jvairiais valgiais. Kadangi $ie valgiai yra kulinarinio turizmo
iStekliy pagrindas, biitina juos trumpai pristatyti.

Vienas seniausiy ir pagrindiniy maisto produkty — duona. Zemaitijoje daZniausiai buvo kepama
ruginé duona: paprasta ar plikyta, taciau duonos receptiirg kiekviena Seimininké turéjo sava. PusryCiy
patiekalas — pusiné kosé ruoSiama i§ bulviy ir ruginiy milty. Prie jos daromas mirkalas (Smabalg,
Smontalg) 1§ pieno, tauky ir kvietiniy milty. Kitokios — gridy kosés — retesnés. I$ ruginiy milty
verdama ir miltiné kosé. Bulviné kosé taip pat buvo ir yra labai mégiama. TradiciSkai prie Sio tipo
kosiy sitiloma prisikasti kresny (kepty lasiniy). Pasninky metu prie koSés sitiloma silké. rieSpie€iy
valgiai — lasinuky papjaustys, vasarg agurky, siirio, tauky ar kastinio su duona, kartais miltiniai blynai
(,,plinciai ), rugstus ar saldus pienas. Piety valgiai: bulviené (,,bolviné*), kopiistiene (,,kopustiné*),
zirniené (,,zirntné*), burokiené (,,batvéniné*), Sutyné (,,Soténi*‘). Vasarg dar verdama lapyné — sriuba i$
burokéliy koty bei lapy. Taip pat virta rigstynyné — sriuba i8 riigStyniy ir bulviy. Papjovus kiaulg ar avj
buvo verdama skrandyné — sriuba i$ bulviy ir gerai iSvalyto, nutvilkyto, iSmirkyto, gabaliukais

supjaustyto minéty gyvuliy skrandzio (Vasiliauskiené, 2009, p. 60).
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Seniau bent kartg savaitéje pietums, Kartais ir pavakariams, valgydavo sausas bulves (bulves su
lupenomis, su kaileliu ar su mundurais). Tai iSvirtos neskustos bulvés. Jas valgydavo su taukais,
sviestu, silke, cibulyne, kepta zZuvimi, bet dazniausiai — su kastiniu. Vakarienei virdavo pieniskas
kruopy, makarony (paciy i$ kvietiniy milty pasigaminty); miltiniy kukuliuky, pagaminty iS pusiau
pikliuoty milty, sriubg — kleckyne. Taip pat milting putrg. Vakarienei, o kartais ir pietums, buvo
verdami tarkuoty bulviy kukuliai (, klecka*). Tokie kukuliai buvo daromi su lasinuky ar varskés jdaru
(dazniausiai pietums) arba be jdaro (vakarienei). Tokie kukuliai buvo valgomi pasidazant j taukus ar
spirgus. Mégstami buvo ir tarkuoty bulviy blynai (,,plincé*). Buvo verdamas Siais laikais jau
baigiamas uzmir$ti valgis — juka, gaminamas i§ Zgsies kraujo, skilvio, kepenéliy, sparneliy, kojy.
Védarai ir Siais laikais mégstamas patiekalas. Papjovus kiaule, i§ galvos, kojy verdama Saltiena
(., kuoséna*). Visoje Zemaitijoje labai mégstamas varskés siris. Tradicinis saris — j pakaitinta saldy
pieng pilama tiek pat rigstaus, maiSant toliau kaitinama beveik iki virimo. Gamindamos lydytg varskes
sirj, sumaiSomas rigStus ir saldus pienas, kaitinama ant silpnos ugnies, kol gerai sutraukia.
., Medziotojy ** sirj daro taip pat kaip ir lydyta, tik jdeda paukstienos prieskoniy ir vir§y apibarsto tais
paciais prieskoniais. Gamindamos tepamgq sirj, 1 ta pacia lydyto siirio mase Seimininkés jpila daugiau
grietinés; atvésus ideda ¢esnako, krapy. Trukstant cukraus, buvo verdamas runkeliy sirupas. Anks¢iau
biidavo populiarts saldumynai, vadinti ,,saldomakais“. Juos padarydavo i§ milty su luobelémis, ant
virSaus stambigja tarka uztarkuodavo buroky (Vasiliauskiene, 2009, p. 61).

XX a. vid. jau buvo daroma darZoviy misrainé i$ kubeliais supjaustyty bulviy, burokéliy,
kiauSiniy, pupeliy. Taip pat daryta darZoviy misrainé i§ raudonyjy burokeliy, pupeliy, rauginty agurky,
svogiiny, grietinés. Seniau buvo gaminamas avizy kisielius, dar vadintas Ziiire. Kiekviena Seimyna
prisisudydavo Ziemai gryby, prisiraugdavo kopiisty, agurky. Pasninky dienomis vartojo aguony,
kanapiy piena, kanapiy ar sémeny spirgines, cibulyne. Gérimai: pienas, raugintas pienas, arbatos
(kmyny, méty, liepziedziy ir kt.), cikorijos ar giliy kava, klevy bei berzy sula, Sventéms paciy
pasigamintas alus, gira, buroky (,,batviniy®) alus. Kavai Seimininkés cikorijy pasiaugindavo savame
darze. Gilés taip pat biidavo iSdziovinamos, paskrudinamos, sugridamos. Kartais gilés budavo
maiSomos su cikorijomis. Girai, alui ruginé duona paskrudinama, kartu su pavirintomis apyniy
galvutémis sudedama ] virintg vandenj (gira daroma be apyniy). Batviniy alui burokai sutarkuojami
stambigja tarka, padziovinami ir paskrudinami (Vasiliauskiene, 2009, p. 62—63).

Kai kuriy produkty taikyma kulinarinio turizmo veiklose patvirtina Kulinarijos paveldo fondo
sertifikatai, tokie sertifikatai yra suteikti J. Balvodittés akio vaistazoliy arbatoms, AB ,,Zemaitijos
pienas* gaminamam kastiniui, naminiam varSkés striui. Kulinarinio paveldo fondo Zenklai gali biiti
suteikiami ir maitinimo jstaigoms, Zemaitijoje jj turi — kaviné ,,Premjera“ (Tel3iy r.) bei restoranas

., Medin¢ pastoge* (Siauliy r.).
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Teorin¢je Sio darbo dalyje nustatyta, kad kulinarinio turizmo iStekliai klasifikuojami j dvi

pagrindines grupes — veiklos isteklius bei organizacijas. Tad remiantis §ia klasifikacija ir analizuojami

Zemaitijos kulinarinio turizmo iStekliai.

Veiklos. Tury, tematiniy marSruty, skirty iSimtinai kulinarinio turizmo objekty lankymui iki

Siol néra, taCiau esama marsruty, j kuriuos jtraukiamas kulinarinis paveldas, pavyzdziui:

kelioniy agentiira ,,Fortiina travel® sitlo dviejy dieny kelione ,.Neregéta Zemaitija“, kurios
metu turistai apsilanko Zemaitijos Nacionalinio parko sodyboje, kurioje paragauja tradiciniy
zemaitiSky patiekaly, iSgirsta smagiy pasakojimy apie Zemaiciy kulinarinio paveldo subtilybes;
Zemaitijos turizmo informacijos centras siiilo dviejy dieny trukmés kelione ,,Keliaukime po
Zemaitija“, kurios metu siiloma paragauti §iupinio, kity kulinarinio paveldo patiekaly kavinéje
»Premjera®.

Iki §iol Zemaitijoje buvo organizuoti $ie renginiai, siejami su kulinariniu turizmu:

AB ,,Zemaitij os pienas‘“ seminaras ,,Kulinarijos paveldas Lietuvoje*;

virtuali paroda ,,Zemaitijos kaimo muziejus“, kurioje demonstruojama virtuvé tkininko

gyvenamajame name (http://zam.mch.mii.lt/Parodos/zemait_kaimo_muziej11.htm);

2013 m. birzelio mén. surengtoje Tel§iy miesto $ventéje buvo jaudiama Zemaitijos sostinés
jkiiréjo milzino Dziugo, kurio vardu pavadintas ,,Zemaitijos pieno“ kietasis siiris ,,DZiugas®,
dvasia;

renginyje ,.Zemaitijos pirties diena 2013” be tradiciniy pirties pramogy buvo veiklos ir
siejamos su kulinariniu turizmu — organizuoti skaniausios arbatos rinkimai, pristatyta
Zemaitijos kultdirinio paveldo virtuve, pristatyti augalai, naudotini pirtyje, ju poveikis;
Zemai¢iy kulinarinio paveldo turnyras 2013 m. vasario 21 d. susirinkusieji savo jégas isbandé
Zemaiciy kulinarinio paveldo turnyre. Jame dalyvavo net 7 komandos, kurioms teko trys
uzduotys. Pirmiausia komandos nariai per pusvalandj i§ savo atsineS$ty produkty turéjo
pagaminti du zemaitiSkus patiekalus, juos pristatyti, atsakyti j vertinimo komisijos klausimus.
Veéliau teko 18sirinkti penkis produktus i§ vertinimo komisijos pateikty ir per 20 min. pagaminti
treCigj] patiekalg. Galiausiai reikéjo paserviruoti stalg ir pavaiSinti visus konkurso dalyvius,

svecius ir komisijos narius (http://www.siloaidas.It/?p=4446).

Festivaliy, skirty kulinarinio turizmo produkty populiarinimui Zemaitijoje organizuojama labai

mazai. 2008 m. buvo organizuotas ,,Zemaiciy festivalis*. Sio festivalio jomarke ne tik prekiavo, bet ir

amatus bei meistriSkuma demonstravo amatininkai 1§ visos Lietuvos, veiké arbatiné. IS rajono

senifinijy susirinkusios Seimininkés varzési ruoSdamos tradicinius patiekalus, kuriy ten pat buvo

galima ir paragauti. Taip pat buvo iSleistas Zemaitisky patiekaly recepty leidinys.

Organizacijos. Su kulinarinio turizmo veiklomis yra susije daugybé organizacijy: Zemaitijos

turizmo informacijos centras, miesty turizmo informacijos centrai, kulinarinio paveldo fondas,


http://zam.mch.mii.lt/Parodos/zemait_kaimo_muziej11.htm
http://www.siloaidas.lt/?p=4446
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maitinimo jstaigos (kavinés, barai, restoranai), kaimo turizmo sodybos (Zemaite truoba (Milasai¢iy
miskas), S. BirSkaus sodyba-stovyklavieté (prie Plateliy ezero), ,,Paplatele” (Paezerés Riidaiciy k.),
Laimutés sve¢iy namai (Zemai¢iy naujamiestyje), ,,Karpyné®) ir kt. Kaimo turizmo sodyby gausoje
ypac¢ iSsiskiria sodyba ,,Jurodis®, kurioje Sveciai vaiSinami namuose gaminta uogiene, sultimis,
medumi, kulinarinio paveldo patiekalais.

Taigi identifikavus kulinarinio turizmo isteklius Zemaitijoje, nustatyta, kad regionas disponuoja
tik labai siauru Siy iStekliy spektru — plétojami tiek veiklos, tiek organizaciniai iStekliai, taciau vargu,

ar tokia plétoté yra pakankama tiek Lietuvos, tiek uzsienio turistams.

2.3. Kulinarinio turizmo populiarinimo turizmo informacijos centry darbuotojy

poZitiriu tyrimas ir vertinimas

Siekiant iSsiaiskinti kulinarinio turizmo populiarumg Zemaitijoje, buvo atliktas Kulinarinio
turizmo populiarinimo turizmo informacijos centry darbuotojy pozitriu. Tyrimo metu apklauti visi
Zemaitijoje esantys turizmo informacijos centrai. Gautos pilnai uZpildytos anketos i§ Jurbarko,
Kelmés, Kretingos, Skuodo, Plungés, Raseiniy, Siauliy, Tel3iy ir net dvi anketos i§ Taurages.

Siekiant nustatyti, ar Zemaitijoje yra zinoma apie kulinarinj turizma ir ar jis yra plétojamas net
90 proc. apklaustyjy teige, kad kulinarinio turizmo plétra Zemaitijoje yra vykdoma. Jdomu tai, kad
vienintelis darbuotojas, kuris neigé apie esamg plétrg buvo i§ Tauragés, kai tuo tarpu jo kolega (kaip
minéta anksciau, buvo gauti 2 atsakymai j apklausas i§ Taurages) teigé prieSingai. Pasidomeéjus placiau
$iuo klausimu, matyti, jog kulinarinis turizmas i§ tikryjy yra plétojamas ir Siame Zemaitijos rajone,
todel galima teigti, kad plétra vyksta 100 proc. visuose regionuose, tik yra Zzmoniy kurie Zino kas tai
yra, o kitiems turbiit triiksta kompetencijos arba informacijos sklaidos.

Taip pat, turizmo informacijos centry atstovy teirautasi, kas trukdo sklandziai kulinarinio
turizmo plétrai rajone. Jdomu tai, kad Taurageje dirbantis darbuotojas, kuris teigé, kad kulinarinis
turizmas néra plétojamas Siame rajone, kaip pagrinding to priezast] jvardino Ziniy trikuma, kaip ir
buvo spéjama po atsakymo j pirmg apklausos klausimg. Du i§ likusiyjy turizmo centry darbuotojy
negaléjo jvardinti priezasCiy. Supaprastinti atsakymai j klausima, pagal rajonus, yra pateikti 5-oje

lenteléje.

5 lentelé. Problemos su kuriomis susiduria jstaigos norincios plétoti kulinarinj turizmag

Problema Turizmo informacijos centrai | Dalis (proc.)

LéSy ir réméjy stygius Plungés 10
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Raseiniy, Jurbarko, TelSiy,

Informacijos sklaidos trilkumas (marketingas) _ 50
Kretingos, Taurages

Kulinarinio paveldo pazyméjimo isdavimas Skuodo 10

Neéra jokiy problemy Taurages 10

Nezinau Kelmes, Siauliy 20

Pagrindiniu trikumu, net 50 proc. apklausoje dalyvavusiy turizmo centry atstovy, nurodeé
reklamos trikumg plétojant Sig turizmo Saka. Skuode, kaip pagrinding problemg i$skyré kulinarinio

paveldo pazyméjimo netur¢jimg. Bitina akcentuoti, kad §j pazyméjima visoje Lietuvoje turi tik

Aukstaitijos krastas.

Teiraujantis apie susidoméjimg kulinarinio turizmo produktais tik Skuodo, TelSiy ir Plungés
turizmo informacijos centrai atsaké, kad susidoméjimo visiSkai néra. 6 paveiksle atvaizduojama, kiek

procenty visy rajony sudaro rajonai, kuriuose turistai teiraujasi apie kulinarinio turizmo produktus

nurodant rajonus, kuriuose yra susidomeéjimas i§ uzsienio atvykusiy turisty.

50%

45%

40%

35%

30%

25%
20% -
15% -
10% -
5% -
0% -

Lietuvos turistai

Lietuvos ir uzsienio Susidoméjimo néra
turistai

6 pav. Zemaitijos rajony pasiskirstymas pagal susidoméjima kulinarinio turizmo

produktais, proc.

Paveikslas parodo, kad beveik puséje Zemaitijos rajony pasiteirauti j turizmo centrus atkeliauja

ne tik lietuviai i§ kity miesty, bet ir uzsienio turistai. Galima daryti iSvada, kad turistus i§ uzsienio

pritraukia didieji miestai, tokie kaip Siauliai ir Lietuvos kurortiniai miestai (Jurbarkas).
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Norint suZinoti priezastis dél kuriy turistai apsilanko Zemaitijos rajonuose, net 54 proc.
respondenty teigé, kad noras paragauti ir suzinoti apie tradicinius rajono zemaitiSkus patiekalus
pritraukia turistus. Kaip vieng i§ turisty apsilankymo priezas¢iy 38 proc. respondenty nurodé keliamas
Sventes ir renginius. Jdomu tai, kad Sventes, kaip kulinarinio turizmo plétrg iSskyré tik didieji
Zemaitijos miestai ir kurortiniai miesteliai (zr. 7 pav.). Tai tik dar labiau pagrindZia uZsienio turisty
lankymosi turizmo informaciniuose centruose priezastis. Pazymétina, kad tik Siauliy turizmo

informacijos centras kulinarinj pavelda iSskyré kaip vieng i§ pagrindiniy turisty pritraukimo priemoniy.

60% 54%
50%
38%
40% ’
30% -
20% -
10% - 8%
0% -
Sudalyvauti Susipazinti su Suzinoti apie
kulinariniuose tradicine rajono  kulinarinj pavelda
renginiuose/ virtuve
Sventése

7 pav. Turizmo informacijos centry atstovy nuomoniy dél motyvy, skatinan¢iy rinktis

kulinarines keliones, pasiskirstymas, proc.

Atlickamo tyrimo metu siekta suzinoti kokiomis marketinginémis priemonémis vyksta

kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje (Zr. 8 pav.):

® Organizuojami renginiai

m Pateikiama informacija
lankstinukuose

= Organizuojami kulinariniai
marsrutai

Rekomenduojame turistams
paragauti

8 pav. Turizmo informacijos centruy pasiskirstymas pagal informacijos apie kulinarinj

turizma platinimo priemones, proc.



40

Net 50 proc. visy kulinarinio turizmo populiarinimo priemoniy Zemaitijoje sudaro informacijos
pateikimas lankstinukuose. Sig priemone jvardino Tauragés, Kelmés, Jurbarko, Siauliy, Raseiniy bei
Kretingos turizmo informacijos centry atstovai. SiGlymus apsilankyti restoranuose / kavinése
pazymejo 21 proc. respondenty 1§ TelSiy, Raseiniy ir Kretingos. 14 proc. dalyviy pamingjo jvairiy
renginiy organizavima, tai respondentai i§ Tauragés ir Kelmés, ir tik atstovas i§ Jurbarko pazyméjo
kulinarinius marsrutus.

Norint suzinoti kokios kulinarinio turizmo paslaugos sitilomos kickviename rajone, buvo
praSoma respondenty pasirinkti vieng i§ duoty atsakymy arba jrasyti savo variantg. Nei vienas i

atsakiusiyjy nejrase¢ savo varianto (zZr. 6 lentele).

6 lentelé. Kulinarinio turizmo paslaugos, pritraukiancios turistus (pagal turizmo

informacijos centrus)

L Kulinarinio turizmo
Rajonal
paslaugos
Edukaciné veikla - Edukaciné veikla — Su valgiu siejamos
stebéjimas dalyvavimas procese Sventés

Taurage X X

Kelmé X X
Skuodas X

Telsiai X
Jurbarkas X X X
Siauliai X
Raseiniai X X

Plunge X
Kretinga X X

Lenteléje matyti, kad visi rajonai i8skyrus TelSius rengia Sventes, per kurias galima paragauti
jvairiy tradiciniy ir netradiciniy patiekaly. Degustacija ir proceso steb&jimas taip pat yra viena
labiausiai paplitusiy paslaugy Zemaitijos rajone, nes tai organizuojama daugiau nei puséje visy rajony.
Nepopuliariausia edukaciné veikla yra stebé¢jimas; juo uzsiimama tik Jurbarko ir Kretingos rajonuose.

Siekiant suzinoti apie kulinarinio turizmo populiarinimg ir plétra Zemaitijoje, respondentams
buvo uzduoti 5 skirtingi teiginiai jvertinant kiekvieng teiginj penkiabal¢je skaléje, kur visiskai

nesutinku — 1, nesutinku — 2, nei taip nei ne — 3, sutinku — 4, visiskai sutinku — 5 (zZr. 9 pav).
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4'2 3.8 27 3.9
35
3
2.3
2'2 1.8
15
1
0.5
0
Kulinarinis Tradicinis Kulinarinis Kulinarinio Kulinarinio
turizmas -  patiekalas galéty turistas bitinai paveldo paveldo
populiaréjanti  buti turisty turéty patiekaly patiekaly
turizmo rusis  kelionés tikslas apsilankyti Jisy  sidlanciy sitilanciy
Zemaitijoje rajone maitinimo maitinimo

Istaigy Jisy Istaigy Jusy
rajone pasitla rajone paklausa
auga auga

9 pav. Respondenty pritarimo teiginiams apie kulinarinio turizmo plétra ir populiaruma

Zemaitijoje vidutiniai jverciai, balais

9 paveiksle matyti, kad turizmo informacijos centry darbuotojy pozitriu, kulinarinis turizmo
populiaréjimas Zemaitijoje yra pastebimas. Apklaustieji pritaria teiginiui, kad rekomenduoty
apsilankyti savo rajone ir, pritaria, kad vienas 1§ tiksly galéty biti tradiciniai to krasto patiekalai. Labai
skeptiskai j atsakymus atsaké anksCiau jau paminétas vienas i§ Tauragés turizmo centry darbuotojy,
kuris vienintelés neigé apie kulinarinio turizmo populiar¢jima. Jeigu biity eliminuojami $io Zmogaus
atsakymai ir biity imamas svertinis vidurkis pagal kity atsakymus, tada jau galima biity drasiai teigti,
jog i§ tikryjy kulinarinis turizmas Zemaitijoje populiaréja, ir noras paZinti ir paragauti tradiciniy
patiekaly galéty biti turisty kelionés tikslas. Visi respondentai tikrai rekomenduoty savo rajonus
aplankyti kulinariniui turistui. Kalbant apie kulinarinio turizmo maitinimo jstaigy paklausos ir pasitilos
augima, respondentai neigé tiek paklausos, tiek pasiiilos augimg. Populiar¢jant kulinariniam turizmui,
turéty augti maitinimo jstaigy paklausa ir pasiiila, ta¢iau apklausos rezultatai rodo priesingai. Zinant
dabarting situacijg Lietuvoje, atsidaryti populiarig maitinimo jstaigg reikalingos didelés investicijos, be
to konkurencija maitinimo sektoriuje yra didelé. Tai grei€iausiai ir yra pagrindinés priezastys, dél ko
tiek paklausa tiek pasiiila nedid¢ja, nes ko gero, jau dabar gyvuojancios maitinimo jstaigos tg tariama
augimg ir pasiima. Sekanciuose klausimuose ir anketoje bus bandoma i$siaiskinti del kokiy priezas¢iy
pasiiilos ir paklausos augimo nesimato i§ apklausos dalyviy atsakymuy.

Respondenty teirautasi apie informavimo Saltiniy jtaka Zemaitijos kulinarinio paveldo bei

tradicijy plétrai (zr. 10 pav). Klausimas buvo sudarytas tokiu paciu principu, kaip ir pries tai buves —
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penkiabaléje sistemoje reikéjo jvertinti kulinarinio turizmo informacijos sklaidg, kur 1 — labai mazai, 5

— labai daug.
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10 pav. Atskiry informacijos 3altiniy jtakos Zemaitijos kulinarinio paveldo bei tradicijy

plétrai vidutiniai jverciai, balais

Pildydami ankets, respondentai nurodé tikrai prasta situacija ziniasklaidoje, akcentuojant
kulinarinio turizmo populiarinimg. Reklamavimas per televizijg ivertintas labai prastai. Ne kg geriau
turizmo informacijos centry darbuotojai jvertino ir visa spauda, leidziamus Zurnalus ir katalogus, bei
turgavieciy darbg — reklamuojant kulinarinj turizma buvo gautas jvertinimas ,,mazai“. Ne kg geriau
buvo jvertinti ir internetas bei maitinimo jmonés. Tik mugés ir kiti organizuojami renginiai gavo patj
aukiCiausig jvertinima — ,vidutiniskai“. Apibendrinant, Zemaitijos kraste Ziniasklaida pagal
respondenty atsakymus jvertinta paciais maziausiais rezultatais, o tai yra viena pagrindiniy kliti¢iy
kulinarinio turizmo populiaréjimui, kuriai reikia skirti didel} démesj plétojant Sig turizmo rasj
Zemaitijoje. Tas i§ dalies paaiskina, kodél maitinimo jstaigy paklausa ir pasiiila neauga didéjant
kulinarinio turizmo populiarumui, nes vienareik§miskai triiksta reklamos ir Ziniy.

Susidarius bendra nuomong¢ apie kulinarinio turizmo populiarinimg turizmo centruose, buvo
pereita prie tiksliniy klausimy, norint suZinoti populiariausias turisty lankomas vietas bei suvokti,
kokios prieZastys traukia turistus j rekomenduotas kulinarinio turizmo vietas. Turizmo informacijos
centry atstovai turistams, norintiems susipazinti su kulinariniu paveldu, rekomenduoja Sias maitinimo
istaigas:

e Tauragés turizmo informacijos centras — vieSbutis — restoranas ,,Banga“, A.ValinCiaus kaimo

sodyba, kaviné ,,Mergeliy uzeiga®;
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e Kelmeés turizmo informacijos centras - Zalpiy kaimo bendruomené; Junkily kaimo bendruomené

»Kruteklis®;

e Skuodo turizmo informacijos centras — nurodé nekonkrec¢iai visas kaimo turizmo sodybas, kurias
galima surasti per skelbimus;

e Telsiy turizmo informacijos centras — sodyba ,,Senoji kvorta", kaviné ,,Premjera";

e Jurbarko turizmo informacijos centras - sodyba ,,Jurodis", kaviné ,,Klasika*;

e Siauliy turizmo informacijos centras — restoranas — kaviné ,,Mediné pastogé®, kaviné — baras

»daloméja®;

e Raseiniy turizmo informacijos centras - kaimo turizmo sodyba ,,Karpyné*;

e Plungés turizmo informacijos centras — ,,Zemsodis“ ir konkre¢iai nejvardintas kaimo turizmo
sodybas;

e Kretingos turizmo informacijos centras — pramogy kompleksas ,,HBH Juozo alus®, sodyba

,,Vienkiemis®.

IS sgraso matyti, kad kai kurie rajony turizmo informacijos centry atstovai pasiiilé nekonkrecias
vietas, kuriose galima rasti kulinarinio paveldo patiekaly, ypatingai sitiloma kaimo turizmo sodybos.
Galime daryti prielaida, kad didzioji dalis kaimo turizmo sodyby savo lankytojams siiilo ir tradiciniy
savo rajono patiekaly. Kiti atsakymai buvo konkretlis, nurodant konkrecias vietas, kuriose verta
apsilankyti norint susipazinti su per skrandj perduodama Zemaitijos krasto kultiira. Reikia paminéti,
kad Sios rekomendacijos yra vienos i§ pagrindiniy, atsirenkant, kokias maitinimo jstaigas bty tikslinga
integruoti ] maitinimo jstaigy tyrima.

Respondenty teirautasi kokiais kriterijais remiantis, buvo pasidlytos anks¢iau jvardytos
maitinimo jstaigos. DidZioji dauguma, kaip pagrinding priezast] nurodé, kad ten yra garantuojama
maisto kokybé. Daznai akcentuota, kad ten gaminamas sotus ir skanus maistas. Reikia pastebéti, kad
tik trys turizmo informcijos centry atstovai pasitilé maitinimo jstaigas, kuriose gaminami tik tradiciniai

to rajono patiekalai (zr. 11 pav.).
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11 pav. Kriterijai pagal kuriuos buvo pasiiilytos maitinimo jstaigos, proc.

Kitu tyrimo instrumento klausimu siekta suzinoti kokius objektus savo rajone turistams sitilo

aplankyti informacijos centry darbuotojai. Sis klausimas buvo parinktas tikslingai siekiant nustatyti

atrankos kriterijus sekan¢iam klausimynui, kuriuo bus siekiama apklausti restorany/ kaviniy vadovus,

kuriy maitinimo jstaigos jsikiirusios prie Siy lankytiny viety. Tyrimo respondentai jvardino tokius

lankytinus objektus:

Tauragés turizmo informacijos centras — Tauragés pilis, parkas prie jiiros upés, paminklas Vincui
Kudirkai;

Kelmés turizmo informacijos centras - Kelmés dvaro sodyba, Kraziy krastotyros muziejus;
Skuodo turizmo informacijos centras — Apuolés piliakalnis, Mikyty alkakalnis, MosédZzio
akmeny muziejus, Saukliy tundra;

Telsiy turizmo informacijos centras — Zemaiéiy muziejus ,,Alka* , Zvérinéius, Angely maliinas;
Jurbarko turizmo informacijos centras - Raudonés pilis ir parkas, Panemunés pilis ir parkas,
SeredZiaus piliakalnis, Jurbarko krasto muziejus;

Siauliy turizmo informacijos centras — septyni saulés objektai, Kryziy kalnas, Broliy Prancigkony
vienuolynas prie Kryziy kalno;

Raseiniy turizmo informacijos centras - Siluva, Dubysos regioninis parkas, Simono Stanevi¢iaus
sodyba — muziejus;

Plungés turizmo informacijos centras — Kunigaiks¢iy Oginskiy dvaras, Zemaidiy dailés
muziejus, Sv. Jono Krikstytojo Bazny&ia, Zemaitijos nacionalinis parkas;

Kretingos turizmo informacijos centras — Alkos alkakalnis, Gaidzio kalnas, Kretingos muziejus

ir Ziemos sodas.
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Pasiteiravus informacijos turizmo centry atstovy ar gali nurodyti amatininkus, kurie verciasi
nurodytais amatais, tik 50 proc. respondenty atsaké, kad jy rajone yra amatininky, tuo tarpu 30 proc.
teige, kad amatininky jy rajone néra, o 20 proc. kity apklaustyjy triiko informacijos apie amatininky
veiklas, todél nieko konkreciai jvardinti negal€jo. 7 lenteléje nurodyti profesijy skaiCiai pagal

paplitimg rajonuose:

7 lentelé. Amatininky skaicius rajonuose

Amatininkas Kitas
Aludaris | Vyndarys | Bitininkas | Zolininkas | Medziotojas | Pieninikas variantas
Skaicius
rajone i i 9 9 1 2 1

Daugiausia amatininky yra Tauragéje, kur galima rasti tiek pienininka, tieck medziotoja, tiek
zolininkg. Tuo tarpu Skuode galima rasti bitininkg ir zolininkg. Jurbarko turizmo informacijos centro
atstovas pazyméjo, kad Siame rajone uzsiimama tik bitininkyste, o Siauliuose - pieno produkty
gamyba. Respondentas i§ Kretingos turizmo informacijos centro nurod¢, kad amatinkas jy rajone yra,
taCiau konkreciai amato ruSies nenurodé. Visur kitur, kaip ir buvo nurodyta anksCiau, turizmo
informacijos centry darbuotojai apie amatininkus informacijos neturéjo.

Iki Siol Sioje apklausoje apie kulinarinius marSrutus buvo uzsiminta labai nedaug, todél sekanciu
klausimu buvo siekta suZinoti ar organizuojami kulinariniai mar$rutai Zemaitijoje. Apklausos
rezultatai tikrai nuvilia, nes tik respondentas i§ Jurbarko atsaké teigiamai ir nurodé kulinarinj mar$ruta
iraSydamas — ,,Viesvilée — Girdziai — Naujasodziy k. — Siliné — Seredzius “. Kelmé, Skuodas ir Raseiniai
negaléjo jvardinti arba neturéjo informacijos apie kulinarinius marsSrutus. Likusiyjy rajony dalyviai
teigé, kad jy rajonuose kulinariniai marSrutai yra neorganizuojami, taip tik dar labiau parodydami
priezastinj prastos reklamos sklaidos rysj Zemaitijoje, kulinarinio turizmo populiarinimo klausimu.

Siekiant issiaiskinti ar Zemaitija gali biiti Aukstaitijos konkurente kulinarinio turizmo produkty
pasitlos atzvilgiu visi respondentai atsaké teigiamai, nors Zemaitija ir neturi kulinarinio paveldo
pazyméjimo, kas suteikia aukstai¢iams pranasuma. Tuo paciu paklausus apie ateities perspektyvas —

beveik visy apklaustyjy atsakymai labai optimistiski (zr. 8 lentele).



46

8 lentelé. Respondenty pasiskirstymas pagal kulinarinio turizmo perspektyvas

Kulinarinio turizmo perspektyvos
Zemaitijos rajonai —
o . . Kulinarinio
Kulinarinio turizmo pasiila . o . -
turizmo  pasitla | Niekas nesikeis
augs iy
mazes
Taurage X
Kelmé X
Skuodas X
Telsiai X
Jurbarkas X
Siauliai X
Raseiniai X
Plungé X
Kretinga X

Apibendrinant Zemaitijos turizmo informacijos centry atstovy nuomones, galima teigti, kad
kulinarinis turizmas yra ir bus plétojamas beveik visuose Zemaitijos rajonuose. Vienas pagrindiniy
truikumy, kuris stabdo kulinarinio turizmo plétra yra prastas marketingas. Tai yra viena i§ prieZasCiy
déel ko tik 50 proc. visy Zemaitijos rajony aplanko turistai i§ uZsienio. Informacija apie kulinarinj
turizmg pagrinde pateikiama lankstinukuose. Pagrindiné paslauga, kuri yra labiausiai propaguojama —
su valgiu siejamos Sventés. Turistams daZniausiai yra sitilomi kavinés/ restoranai, kuriuose gaminami
uztikrintos kokybés patiekalai, suteikiant maZesne svarba rekomenduojant pirmu numeriu maitinimo
Istaigas gaminancias tradicinius patiekalus. Taip pat labai mazas démesys yra skiriamas amatininkames,
nes apie jy veiklg ir produktus mazai kas Zino, o juk jie taip pat prisideda prie kulinarinio turizmo
populiarinimo ir tkiy plétros. Dar viena sritis ] kurig reikia atsizvelgti siekiant plétoti nagrinéjama
turizmo rusj - kulinariniy marsruty klausimas. Turizmo informacijuos centry darbuotojai pateikia tik
vieng kulinarinio marSruto pavyzdj, daugelis respondenty neturéjo jokios informacijos apie
kulinarinius marsrutus, kiti teigé, kad jy i$vis néra Zemaitijoje. Tai dar vienas veiksnys jtakojantis

létesne kulinarinio turizmo plétra.

2.4. VieSojo maitinimo jstaigy vadovy poziiirio j kulinarinj turizma analizé

Suzinoti kulinarinio turizmo pasiiila Zemaitijoje, atliktas vie$ojo maitinimo jstaigy vadovy
poziiirio } kulinarinj turizmg analizés tyrimas. Tyrimo metu apklausti 55 restorany, kaviniy vadovai,
esantys arciausiai deSimties lankomiausiy Zemaitijos objekty (zr. 3 prieda). Gautos 42 teisingai ir

pilnai uzpildytos anketos.
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Apklaustyjy skaicius pagal rajonus pasiskirste taip: daugiausia respondenty buvo apklausta i$
Plungés rajono ( 33 proc.), i Telsiy ir Kretingos (po 19 proc.), i§ Siauliy ir Tauragés (po 10 proc.). Tik
po vieng uzpildyta klausimyng pateiké Mosédzio (Skuodo raj.) ir Jurbarko maitinimo jstaigy atstovai
(po 5 proc.).

m TelSiy r.

® Taurageés r.
® Siauliy r.
= Plunges r.
m Skuodo r.

m Kretingos r.

Jurbarko r.

12 pav. Maitinimo jstaigy pasiskirstymas pagal rajonus, proc.

Siekiant suzinoti kokioje vietoje jsikiirusi maitinimo jstaiga respondenty buvo prasyta pasirinkti
vieng i§ nurodyty varianty. 13 paveiksle pavaizduota prie kokiy viety jsikiirusios maitinimo jstaigos

pagal rajonus ir pateikiama jy procentiné iSraiska.
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13 pav. Maitinimo jstaigy jsikurimo viety bei regiony kryZminé priklausomybé, proc.

13 paveiksle matyti, kad daugiausiai jstaigy jsiklirusios mieste privaciame pastate. Kitos

jstaigos jsikiirusios $alia turisty lankytiny viety, likusios - sodyboje, prekybos centruose ar Salia jy.

Atviru klausimu respondenty buvo prasoma nurodyti viety skaiiy savo maitinimo jstaigoje.

Tuo buvo siekiama suzinoti kokio dydzio ir kiek lankytojy talpina dalyvaujnti apklausoje maitinimo

istaiga. Didziaja apklaustyjy dalj sudar¢ nedideli, 50 -100 viety galintys pasitlyti restoranai/kavinés.

Jie sudaro 57 proc. visy apklaustyjy. 41 proc. sudaré maitinimo jstaigos sitilanc¢ios 100 — 300 viety ir 2

proc. jvardijo - 1000 viety.

Sekan¢iu klausimu buvo bandoma iSsiaiSkinti ar maitinimo jstaigos siiilo tradicinius

zemaitiskus patiekalus. Atsakymo rezultatai pagal rajonus yra pateikti 14 paveiksle. Sis anketos

klausimas - filtras respondentus padalino j dvi dalis: teigiamg variantg pasirinke atsakingjo j toliau

pateiktus anketos klausimus, o neigiamai atsake toliau atsakingjo jau tik ] septyniolikta klausima:

,,Kodél | savo maitinimo jstaigos meniu nejtraukiate kulinarinio paveldo patiekaly?”.



20%
18%

0
16% 14% 14%
14% -
12% -

10% 10%

10% = Siillo
8% = Nesitlo
6% % 0 0

4%

2%

O% T T T T

Teldiyr. Tauragés Siauliyr. Plungés r. Skuodo r. Kretingos Jurbarko r.
r. r.

14 pav. Tradiciniy ZemaitiSky patiekaly pasiiila, proc.

Matyti, kad dauguma maitinimo jstaigy visdélto turi | savo valgiarast] jtrauke zemaitisSkus
kulinarinio paveldo patiekalus. Didelé dalis respondenty, kurie nesitilé Zemaitisky patiekaly jsiktire
Plungéje, Tauragéje ir Kretingoje. Visur kitur, kaip ir parodyta 14 paveiksle, pagrinding asortimento
dalj sudaro Zemaitiski patiekalai, tod¢l galima daryti iSvada, kad visgi jie yra populiariausi.

Suzinojus kokia yra Zemaitisky patiekaly pasitla, sekanciu klausimu tikslingai buvo siekiama
i$siaiskinti, kokius biitent patiekalus siiilo kaviniy restorany vadovai (zr. 15 pav.). I$vardinti patiekalai
buvo atrinkti remiantis regiono kulttiriniy iniciatyvy centro puslapyje skelbiamais Zemaiciy tradiciniais
valgiais bei Vasiliauskienés N. straipsnyje aptartais ir Siame darbe aprasytais Zemaiciy valgiais. (zr.

2.2. poskyrj).
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15 pav. Siilomy ZemaitiSko kulinarinio paveldo patiekaly pasikartojamumas maitinimo

jstaigose, proc.

15 paveiksle isvardyti zemaitiski kulinarinio paveldo patiekalai nuo dazniausiai sitilomy iki
maziau ir visai nesiilomy. Kaip ir buvo tikétasi tradicinis lietuviSkas patiekalas ,,cepelinai® ir
Zemaitijoje yra populiariausias. Ne ka maziau populiaris yra ir Zemaiéiy blynai. Taip pat lyderio
pozicija iSlaiko ir tikrai tradicinis ZemaitiSkas patiekalas — kastinys. Né vienas i§ tyrimo dalyviy
nejvardino kruopiniy védary, mirkalo su bulvémis, lasiniuoc€iy ir rasalynés, kurie priklauso Zemaiciy
tradiciniy patiekaly sarasui. Keleta respondenty dar pamingjo sarase neiSvardinty, taciau jy maitinimo
Jmong¢se sitilanciy kulinarinio paveldo patiekaly: duonos girg, naming girg, s€émening, cepelinus su
plauciukais, Svilpikus, bulvinius védarus, skrylius, naminé duonos gira, spanguoliy kisieliy. Kai kurie
vadovai, kuriems anketos buvo jteiktos individualiai, dar pakomentavo §j klausima. Pavyzdziui,

kavinés ,,Pakalnuté” ir ,,Edenas* vadovai nurodé jog kartais jie savo klientams pasiiilo kraujiniy
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védary, kavinés ,,Montero* vadovas pamingjo lasinuocCius bei spirgyne, taciau Siy patiekaly anketoje
nepazymegjo, teigdami , kad tai pasitaiko gana retai, nes yra priklausomi nuo tiekéjy pristatomy zaliavy.

ISsiaiskinus zemaitisky patiekaly populiaruma, sekanciu klausimu buvo norima suZzinoti ar
turistai yra susidoméje kulinarinio paveldo patiekalais ir yra linke juos uzsisakyti (zr. 16 pav.). Pagal
gautus apklausos duomenis, net 71 proc. apklausty jmoniy teigé, kad jie sulaukia ne tik turisty i$
Lietuvos, bet ir i§ kity Saliy, kurie aplanko S§ias jstaigas ir ragauja tradicinius zemaitiSkus patiekalus.
Tuo tarpu 29 proc. likusiy jmoniy teigé, kad valgius ragauja tik lietuviai, o uzsienieciai jy nelanko arba

tiesiog neuzsisako tradiciniy patiekaly.

Cepelinai 100%
Sventinis kastinys

Cibulyne

Bulviniai blynai

Vasarbarsciai

Troskinti koptstai su kiaulés kojelémis
Dziovinty obuoliy gira

Meéty arbata

Siupinys

Kleckyné

Giliy kava

Zemaiciy midus

Spirgyné

Rikytos nugarinés "palendvicos"
Zemaitiska egluté

Kraujiniai védarai

Kruopiniai védarai

Mirkalas su bulvémis

Lasinuocdiai

Rasalyné

16 pav. Zemaitisky kulinarinio paveldo patiekaly populiarumas tarp turisty, proc.

Populiariausias patickalas ir turisty tarpe yra cepelinai. Zinoma, dauguma atvykusiy turisty
beveik visada nori paragauti tradicinio lankomo krasto patiekalo, todél, kad dauguma uzsisako
cepelinus, net abejoniy nekyla, tadiau Zemaitijoje dar daznai ragauja ir kastinio, kurj drasiai galima
vadinti Zemaiciy nacionaliniu patiekalu. Pana$i situacija ir su cibulyne, bei troSkintais koptstais su

kiaulés kojelémis.
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Respondenty teirautasi kokiomis savybémis iSsiskiria jy kavinés/restorano Zemaitiski

kulinariniai valgiai (zr. 17 pav.).
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17 pav. Maitinimo jstaigy pasiskirstymas pagal iSskirtinius bruoZus vieSojo maitinimo

jstaigose, proc.

Socias ir dideles porcijas, bei patiekalus gaminamus i§ ekologiSky vietiniy Zaliavy jvardijo net 35
proc. visy apklaustyjy. 23 proc. respondenty nurodé¢, kad jy patiekalai yra pagaminti pagal senus
tradicinius receptus, o dar 8 proc. visy dalyviy nurodé, kad jie naudoja iSskirting gamybg ir turi
zemaitiSky patiekaly kulinarinio paveldo sertifikatus.

Atliekamo tyrimo metu siekta suzinoti ar yra organizuojami kulinarinio turizmo renginiai
maitinimo jstaigose. Visuose rajonuose i$skyrus Kretinga ir Siaulius buvo gautas neigiamas
atsakymas, kas tik rodo tokiy renginiy triikuma skatinant kulinarinio turizmo populiaréjima. Kretingoje
tik kaviné ,,Vienkiemis“, o Siauliuose ,Mediné pastogé“ akcentavo tokiy renginiy organizavima,
siekiant pritraukti turistus. Pirmasis pabrézé, kad visi sveciai turi galimybg¢ pademonstruoti savo
kulinarinius sugebéjimus ir patys surengti piknikg ar vakarélj jy restorane. Tuo tarpu antrasis teigé, kad
kavinéje yra rengiamos pagal tradicijas autentiSkai pagaminty patiekaly degustacijos, siekiant
pritraukti kuo daugiau lankytojy, populiarinant kulinarinj turizma.

Siekiant suzinoti kiek svarbu turistai maitinimo jmoniy vadovams, respondenty klausta
kokiomis kalbomis meniu jie gali pasiiilyti. Absoliu¢iai né viena maitinimo jstaiga nepazymeéjo kity
kalby, i$skyrus angly ir rusy. 33 proc. visy apklausoje dalyvavusiy maitinimo jstaigy atstovy pabrézé,
kad turi meniu iSverstus rusy kalba. Lygiai tos pacios istaigos pazymeéjo, kad turi ir angly kalba verstus

meniu, kartu su dar papildomu skaic¢iumi kity jstaigy. Atlikus trumpg analize, kuriose kavinése buvo
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meniu iSversti ] kitas kalbas, pastebéta, kad praktiskai visos kavinés kurios turi apie 100 viety ar
daugiau, turéjo meniu angly ir rusy kalbomis. Atsizvelgiant j tai galime teigti, kad turistai i§ uzsienio
pagrinde lankosi tik didziuosiuose restoranuose/kavinése, kurie siiilo tradicinius zemaitiskus
patiekalus.

Visos apklaustos maitinimo jstaigos, nurode, kad jy pagrindinis sezonas prasideda vasaros metu,
atSilus orui ir prasidéjus atostogy laikotarpiams. Taciau keleta jy, 29 proc. visy apklaustyjy dar
jvardijo ir pavasarj. Kalbant apie Saltuosius sezonus, né vienas restoranas nepazymeéjo Siy mety laiky,
todel galima sakyti, kad pagrindinis darbymetis absoliuciai visiems restoranams yra S§iltasis sezonas,

per kuriuos $ias jstaigas aplanko vidutiniSkai tokie skai¢iai lankytojy (zr. 18 pav.):

® Maziau negu 50 ®50-150 = 151- 250 Daugiau nei 250.

18 pav. Vidutinis lankytoju skaic¢ius maitinimo jstaigose per dieng sezono metu, proc.

Sezonu metu apie 14 proc. apklausoje dalyvavusiy maitinimo jstaigy sitlanciy tradicinius
zemaitiSkus patiekalus aplanko apie 200 ir daugiau lankytojy per dieng (didziosios istaigos). Apie 36
proc. sudaro vietos, kur apsilanko iki 50 klienty per dieng, o daugiausia jy, net 50 proc. apsilanko nuo
50 iki 150 lankytojy per dieng.

Sekanciu klausimu buvo bandoma issiaiskinti maitinimo jstaigy strategijas, kuriomis jy vadovai
vadovaujasi kurdami savo veikla lankytojams pritraukti. Kitaip tariant buvo norima suZzinoti, kas
vadovy pozitriu pritraukia zmones ] jy restoranus, kavines paragauti tam tikry patiekaly. Respondentai
penkiabaléje skaléje turéjo jvertinti nurodytus teiginius: 1 — tikrai ne, 2 — ne, 3 — nei taip nei ne, 4 —

taip, 5 — tikrai taip. Zemiau esanéiame 19 paveiksle pavaizduoti rezultatai.
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19 pav. Vidutiniai veiksniy jtakos tradiciniy kulinarijos gaminiy pasirinkimui jvertinimai,

balais

Siame paveiksle pateikiama maitinimo jstaigy vadovy nuomoné apie jy manymu svarbiausius
veiksnius norint sulaukti kuo daugiau lankytojy, kas yra lygu — verslo klestéjimui. Kalbant apie
jproCius ir patiekaly kainas, vadovy nuomonés svoris pasiskirsté beveik vienodai — tai yra svarbu, bei
tai yra svarbu ir kartu ne taip svarbu. Kalbant apie kokybe, suminé vienbals¢é nuomoné buvo gauta —
taip, vadinasi svarbu. Jdomu, bet norg pazinti kraSto tradicinius patiekalus taip pat jvardijo kaip svarby
aspekta, o keli vadovai, net kaip labai svarby. Didziausig jtakg sékmingam verslui pagal vadovus turi
aplinka, bei sotus ir sveikas maistas — turbuit retas galéty tam paprieStarauti, nes tai i§ tikro biitinos
salygos norint sékmingai vystyti restorany — kaviniy verslus.

Tolimesnio klausimo pagalba buvo siekta iSsiaiSkinti iSvardinty aspekty svarbuma siekiant
pritraukti kulinarinius turistus (zr. 20 pav). Vélgi penkiabaléje skaléje respondentai turéjo jvertinti
nurodytus teiginius: kur 1 — visai nesvarbu, 5 — labai svabu.
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20 pav. SKkirtingy aspekty svarbos kulinariniy turisty pritraukimui vidutiniai jvertinimai, balais

Imoniy vadovai mano, kad turisty netraukia galimybé patiems pasigaminti patiekalus uzsukus i
maitinimo jstaigg, taip pat, jy nuomone, nelabai domina ir ekskursinés programos. Kalbant apie
ekskursing programg, tai tik didieji savininkai gali pasitlyti tokias ekskursijas, todél reikalingos
milziniskos investicijos, kas parodo, kad tokiy jmoniy yra vos keletas. Tai paaiSkina kodél suminiame
rezultate ekskursijos neturi svarbos, nes mazosios imonés neturédamos ka pasitlyti Sioje vietoje
bendrgja statistikg labai sumazina, nors didziyjy maitinimo jstaigy vadovai teigé, kad ekskursijos yra
svarbu arba net labai svarbu. 20 paveiksle matyti, kad daugumai vadovy svarbiausiai uztikrinta kokybé

ir konkurencingos kainos, kas ir ankstesnio klausimo analizéje atsispindéjo. Taciau kaip pati
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svarbiausig aspekta visi vadovai akcentuoja - klienty rekomendacijas, ko negaléty biiti siiilant prastos
kokybés patiekaly, labai brangius produktus, netvarkinga aplinkg ir panaSiai.
21 paveiksle pateikiama dar keletg teiginiy, nurodanc¢iy respondenty nuomong apie sgsajas tarp

kulinarinio turisto ir jo jmonés, bei bendrai apie kulinarinj turizma Zemaitijoje.
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kelionés tikslas

21 pav. Maitinimo jmoniy vadovy pasiskirstymas pagal kulinarinio turizmo svarba, proc.

Vadovai neturi tvirtos nuomonés apie kulinarinio turizmo plétra, nes dominuojantys atsakymai
ties nuomonés neturéjimo vieta. Daugiau vadovy mano, kad turistai nevaziuoja j tam tikras
kavines/restoranus, vien tam, kad galéty paragauti tradiciniy zemaitisky patiekaly, sakydami, kad
turisty apsilankymo priezastys yra kitos. Dar didesné dauguma mano, kad ne tradiciniai patiekalai
padeda pritraukti kuo daugiau kulinariniy turisty, o visai kiti faktoriai. Nors ir pateikus gana skeptiskus
teiginius, vis dél to didesné¢ dauguma rekomendavo savo restoranus, kaip biiting lankomg vietg
kulinariniams turistams.

I kitg anketos klausimg atsakingjo respondentai, kurie ank¢iau buvusiame klausime pazyméjo,
jog savo klientams negali pasitlyti tradiciniy ZemaitiSky kulinarinio paveldo patiekaly. Tokiy jmoniy
buvo 29 proc. 22 paveiksle atsispindi priezastys, dél kuriy kulinarinio paveldo patiekalai néra jtraukti

maitinomo jstaigy meniu.
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22 pav. Maitinimo jstaigy pasiskirstymas pagal kulinarinio paveldo patiekaly nejtraukimo j

meniu prieZzastis, proc.

67 proc. respondenty nurodé, kad viena pagrindiniy priezas€iy yra informacijos trikumas
specialisty srityje, 50 proc. teigé, kad viena i§ priezasCiy — sunku gauti reikiamy Zaliavy, ir galiausiai
dar 83 proc. teigé, jog didziausia priezastis - uzsienio virtuviy populiarumas. Kalbant apie pasaulio
virtuves, $i turizmo rusis sparciai auganti ne tik visame pasaulyje, bet Lietuvoje taip pat vis daugiau ir
daugiau atsiranda uZzsienio virtuviy kaviniy ar restorany. Tai tikrai viena pagrindiniy grésmiy, su kuria
gali susidurti dauguma kulinarinio paveldo patiekalus puoseléjanciy jstaigy.

I sekancius klausimus jau atsakinéjo atstovai i§ visy maitinimo jstaigy, tiek sidlanciy, tiek
nesitilanciy tradiciniy zemaitisky patiekaly. Siekta suzinoti bendra jy pozitirj j kulinarinj turizmg bei jo
populiarumg Zemaitijoje. 23 paveiksle matome dalyviy nuomong apie veiksnius lemian¢ius kulinarinio

turizmo plétrag maitinimo jstaigose.
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23 pav. Veiksniai lemiantys kulinarinio turizmo plétra maitinimo jstaigose, balais

Kaip matome, respondenty pozitriu Zemaitijoje tikrai prasta situacija, kuri tik stabdo kulinarinio
turizmo plétrg yra susijusi su politine sistema — iSleisti jstatymai, mokesc¢iy sistema ir t.t. Pagal

vadovus, §i vieta labiausiai smukdo kulinarinj turizmga. Ne kg geresné nuomong¢ ir apie mokslo bei

technikos laiméjimus, kas labai apsunkina senyjy paproc¢iy bei tradicijy

atsiranda naujoviy su kuriomis vienaip ar kitaip tenka konkuruoti. Kalbant

rémimo programas, vadovai tvirtos nuomonés neturi, bet kiek didesné¢ dauguma mano, kad Sios

programos padeda plétoti kulinarinj turizmg. Ne daug optimistiSkesnis, tik tiek, kad teigiamas, lieka

tradicijy iSsaugojimas ir strateginis turizmo vystymas, kaip priemonés skatinti kulinarinj turizma.
Atlickamo tyrimo metu siekta suZinoti informavimo $altiniy jtaka Zemaitijos kulinarinio paveldo

bei tradicijy plétrai. 24 paveiksle pateikiami rezultatai labai sutampa su informacijos turizmo centry

atstovy rezultatais (zr. 10 pav.).

puoseléjimg, nes nuolat

apie kulinarinio paveldo
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24 pav. Zemaitijos kulinarinio paveldo bei tradicijy plétros skatinimo biidai maitinimo

jstaigy vadovy nuomone, balais

Labai prastai tyrimo dalyviai jvertino spauda. Ne ka geriau buvo atsiliepta ir apie visg Zurnalisty
darba, bei televizija, nes pagal imoniy savininkus, jy darbai praktiskai jokios jtakos plétojant kulinarinj
turizma neturi, kas tikrai nuvilia. Vadovai, kaip pagrindinius kulinarinio paveldo skatintojus iSskyré
renginius ir muges, o ypa¢ gerai jvertino interneta, kas tikrai nekelia nuostabos. Biitent per interneta,
pagal juos ir vyksta didziausias kulinarinio paveldo skatinimas. Zinant kokia ateitis pranasaujama
laikras¢iams (iSnyks) ir kokia internetui (vartojimas auga), tai biitent kulinarinio paveldo

populiarinimas per interneta ir turéty buti pati populiariausia ziniasklaidos forma ateityje turinti

didziausias perspektyvas.

Respondenty teirautasi kg reikéty padaryti kad kulinarinis turizmas populiaréty Zemaitijoje (zr.

25 pav.).
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25 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal kulinarinio turizmo populiarinimo budus

Zemaitijoje, proc.

Net daugiau nei pusé respondenty, kaip vieng pagrindiniy priezasCiy iSskyré nepakankama
finansavima. Pagal juos, sutvarkius §ig vieta, kulinarinis turizmas populiaréty Zemaitijoje sparéiau.
Taip pat nemaza dalis tyrimo dalyviy mano, kad renginiy, mugiy, bei jvairiy projekty, kuriame bty
galima dalintis savo tradiciniu kulinariniu paveldu, organizavimas labai prisidéty prie kulinarinio
turizmo plétros Siame regione. Kulinarinio paveldo sertifikatg, kaip kulinarinio turizmo skatintojg
i§skyré tik 9 proc. visy apklausoje dalyvavusiy vadovy.

Apibendrinant, restoranai bei kavinés — tai priemoné, kuri uzmezga kontakta tarp turisty ir
kulinariniy iStekliy tam tikroje vietovéje ir nuo to ar jie sitlo tradicinés bei regioninés virtuveés
patiekalus ar ne, nuo jy paslaugy kokybés ir skai¢iaus priklausys turisto poziiiris ] tg vieta. Dauguma
vieSojo maitinimo jstaigy vadovy, kurie teigia, kad gali pasitlyti savo klientams tradiciniy zemaitisky
patiekaly, jvardina tik cepelinus ir bulvinius blynus, taip parodydami, kad jiems truksta Ziniy apie
kulinarinio paveldo patiekalus ir kad tokiu meniu labai sumenkina Zemaitijos nacionalinés virtuvés
jvaizdj tiek vietiniy, o ypac sveciy i§ uzsienio atzvilgiu. Matome, kad restoranai ir kavinés jauciasi
labai priklausomi nuo tiekejy, galinCiy tiekti kulinarinio paveldo patiekalus.Vie$ojo maitinimo jmoniy

Seimininkams taip pat triksta informacijos apie kulinarinj pavelda, patiekalus.
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2.5. Kulinarinj turizmg plétojancio ukio atvejo analizé

V3] ,,Kulinarinio paveldo fondas“ Jadvygos Balvocittés arbatas pripazino Salies kulinariniu
paveldu. Interviu dalyvés — tikio savininkés Jadvygos Balvocittés — teirautasi, kaip Sis jvykis paveiké
versla, ar tai tur¢jo jtakos didesniam lankytojy susidoméjimui. Anot interviu dalyvés, Sis pripazinimas
turéjo teigiamos jtakos — ne tik padidéjo lankytojy susidoméjimas, bet ir padidéjo pasitikéjimas tkyje
gaminamoms arbatoms.

Kulinarinio turizmo veiklos néra populiarios Zemaitijoje, tad natiiraliai kyla klausimas, kaip
tokios veiklos plétotojams kyla mintys tuo uzsiimti. Taigi tikio savininkés teirautasi, kaip jai gimé
mintis jsteigti §j tkj bei kurti vaistazoles. Interviu dalyvé prisipazino esanti vaistininké ir visada
siekusi pazinti augalus, | juos pazvelgti vaistininko akimis. Kadangi dabar J. Balvocitté jau turi
auks$cCiausig vaistininko farmakognosto kategorija, ji jauciasi pakankamai kompetentinga rinkti
lietuviskas zoleles, jas ruosti, kontroliuoti jy pateikimg ir Zzmonéms perduoti vertingas, patikimas
maistines augalines Zzaliavas bei arbatas. Taigi pagrindiniai motyvai, paskating imtis kulinarinio
turizmo J. Balvociitei tapo i$silavinimas ir siekis rinkti Zoleles bei jomis apripinti Zmones.

J. Balvocittés ekologinj vaistazoliy tikj aplanko ne tik Lietuvos gyventojai, bet ir sveciai i§
uzsienio. Ukis jau sulauké sveciy i§ Rusijos, Japonijos, Vokietijos, Cekijos, Cilés, Pranciizijos ir kity
pasaulio valstybiy. Sie sve¢iai siekia susipaZinti su tikio veikla, arbaty asortimentu. Ukis sulaukia ir
savanoriy, atvyksta jvairiy specialybiy studenty, besidomin¢iy gamta, sveiku gyvenimo biidu, darna,
fototerapija. Lietuvos gyventojy atvykimo tikslas kiek kitoks — jie aiSkinasi, kaip zoleles panaudoti
savo poreikiams, bando paZzinti augalus, praSo apmokymy, nori pabiiti tkyje.

Ekologinio vaistazoliy tkio savininkés teirautasi, ar, jos nuomone, pakanka autentiSkus
produktus sitilan¢iy tkininky Zemaitijoje. Interviu dalyvés manymu tokiy dkininky galéty bati
daugiau, reikéty juos remti. Informanté pazyméjo, jog tokiy tkiy poreikis yra akivaizdus, vartotojai
mielai rinktysi kulinarinio turizmo produktus.

Amatininky, populiarinanc¢iy savo produkta, veikla — ne be trilkumy. Amatininkysté, ypac¢ daug
reikalaujanti ranky darbo, sulaukia mazai démesio, néra pakankamai remiama finansiskai, stokojama
informacijos tiek apie pacius amatus, tiek jy realizavimg. Asmuo, populiarinantis savo produkta ,,yra
visada vienisas“. J. Balvociuté pateiké pasiiilyma tokioms problemoms spresti — suteikti daugiau
galimybiy dalyvauti bent mugéese. IS dalies J. Balvociiité kai kurias veiklos populiarinimo problemas
apéjo, nes prie to labai prisidéjo iniciatyvos i$ televizijos, spaudos, radijo, interneto Saltiniy, buvo
organizuota daugybé interviu. Ziniasklaida $iuos interviu daré savo iniciatyva, nes iikis jiems jdomus.

Ir tai tapo didZziuliu privalumu, kadangi pats iikis tokios reklamos nesugebéty jpirkti. Ukis pastaruoju
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metu atsisako kai kuriy informaciniy reklamy; dél sumazéjusios apyvartos iikis nebegali skirti reklamai
didesniy islaidy.

Teorinéje Sio darbo dalyje minéta, kad renginiai yra svarbus kulinarinio turizmo isteklius, tad
ekologinio vaistazoliy iikio savininkés klausta, ar iikis organizuoja renginius. Interviu rezultatai rodo,
kad renginiai Gikyje beveik neorganizuojami, iki $iol buvo organizuotas tik vienas renginys — ,,Lauko
diena“. Pagrindinémis renginiy neorganizavimo priezastimis J. Balvociute jvardijo 1éSy trukuma, mat
daug 1ésy skiriama tikio aplinkos, pastaty tvarkymui, renovavimui, ta¢iau noro organizuoti renginius
yra labai daug.

Kulinarinio turizmo produktas ekologisko vaistazoliy tkio atveju yra arbata, atspindinti
Zemaitij 3, jos zmones bei istorijg. Tai arbatos ,,Zemaiéiq zolés*, ,,Pajiirio dvelksmas®, ,,Lino arbata®.

J. Balvociiités pateiké rekomendacijas amatininkams, norintiems populiarinti savo produkta:

e dziaugtis savo amatu;

e patraukti namiskius, ,,uzdegti juos®;

e gaminti savo produkta, jei jo gamyba teikia vidin] dziaugsma;
e ieSkoti moralinés bei finansinés paramos i$ valdzios;

e rengti amatininky Sventes.

Interviu su ekologinio vaistazoliy tikio savininke parodé¢, kad kulinarinio turizmo plétojimas per
amatus néra lengvas kelias, jis reikalauja ne tik specialaus iSsilavinimo, bet ir daug pastangy
investicijy. Taiau gebéjimas sudominti visuomeng gali garantuoti Ziniasklaidos démesj, kas padeda
populiarinti kulinarinj turizma. Pazymétina, kad parama tikiams galimai paskatinty kulinarinio turizmo

ukiy steigimasi bei plétra.

2.6. Kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje tobulinimo kryptys ir

perspektyvos

Zemaitijos regiono kulinarinio turizmo pasiiila yra gana siaura, tad bitini ne tik pasiiilos
plétros, bet ir kiti svarbiis poky¢iai bei sprendimai kulinarinio turizmo jvaizdZio bei apsaugos srityse.
Labai svarbu saugoti ir plétoti tokius kultiirinio paveldo produktus, kaip J. Balvociiités vaistazoles.

Dazniausiai virtuveés yra populiarinamos per tautybe (pavyzdziui, kiny, pranciizy, italy ir kitos
virtuvés). Tad §iuo aspektu Zemaitijos regiono kulinarinio paveldo populiarinimas tampa Zymiai
sudétingesnis. Ne gana to, kad Zemaitijos regiono kulinarinis paveldas néra pladiai Zinomas, néra
7inoma ir bendra Lietuvos virtuvé. Todél Zemaitijos regiono kulinarinio paveldo populiarinimas
uzsienio turisty tarpe turéty biti integruotas j bendro Lietuvos kulinarinio paveldo populiarinima, nes
Zemaitijos virtuvé atskirai nuo $alies virtuvés uZsienio turistui biity mazai informatyvi. Kulinarinis

turizmas Zemaitijos regione neturéty biiti nukreiptas tik j uZsienio turistus, biitina nepamirsti ir kity
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Lietuvos regiony gyventojy. Tikslinis i§skirtinai Zemaitijos virtuvés populiarinimas biity naudingas tik
vidaus turisty atveju.

Reikia jdéti dar daug pastangy, plétojant kulinarinio turizmo pasitilymus Zemaitijoje. Sie
pasiiilymai turéty tapti paskatinimu tiek kity Lietuvos regiony, tiek uZsienio turisty apsilankymui
Zemaitijoje. Sitlomos tokios Zemaitijos regiono kulinarinio turizmo populiarinimo kryptys:

1) kaimo priartinimas prie miesto, atidarant etno restoranus;

2) kulinarinio turizmo plétojimas kaimo sodybose. Tam reikalingos investicijos, kadangi
infrastrukttirg bei sanitarines sglygas reikéty pritaikyti aukstiems turisty poreikiams;

3) sodyby savininky skatinimas kulinarinio turizmo veikla uzsiimti kaip pagrindine savo veikla;

4) apsilankymy tkiuose, plantacijose organizavimas turistams. Tokiu budu turistams bty
demonstruojama ne tik kulinarinio paveldo produkto gamyba, bet ir suteikiama galimybé jo
paragauti, jsigyti.

Kulinarinio turizmo populiarinimui Zemaitijos regione sitilomas toks priemoniy rinkinys:

e informaciniai iStekliai (brosiiiros, kulinariniy vietoviy zemeélapis, vietiniai marSrutai, patarimy
kulinariniams turistams rinkiniai, gidai su maitinimo jstaigy, besispecializuojanciy kulinarinio
paveldo srityje, sarasu, gidai su auksty standarty besilaikanc¢iy maitinimo jstaigy sarasu);

e kulinarinis produktas (biitiniausiy ingridienty rinkinys);

e kulinarinés veiklos (kasmetiniai kulinariniai festivaliai).

Siekiant tobulinti kulinarinj turizma Zemaitijoje ir jo prieigas, svarbu tyrinéti ir turisty,
atvykusiy 18 jvairiy Saliy, poziiirj. Tokiy tyrimy rezultatus biity galima analizuoti pagal turisty kilmes
Salis, asmenines turisty charakteristikas (amziy, Seimos sudéti, gyvenimo stiliy, poreikius). Be to, tokie
tyrimai neturéty apsiriboti Zemaitijos regionu, biitina tirti kulinarinj turizma ir kituose Lietuvos
regionuose.

Apklausus turizmo informacijos centry darbuotojus apie kulinarinio turizmo perspektyvas
Zemaitijoje beveik visi teige, kad kulinarinio turizmo pasiiila augs (zr. 8 lentelg) ir visi iki vieno
tvirtino, kad Zemaitija gali biiti Aukstaitijos konkurente kulinarinio turizmo produkty pasiiilos
atzvilgiu. Tokie optimistiski pastebéjimai leidzia prognozuoti, kad §i turizmo riisis Zemaitijoje darosi
vis populiaresné ir uzima vis svarbesng vietg turizmo versle.

Galima drasiai teigti, kad kulinarinio turizmo Zemaitijoje reikimé ateityje tik didés. Kaviniy
bei restorany savininkai turéty iSsirinkti vietinius ar regioninius patiekalus ir pateikti lankytojams
unikalius jy variantus, nes juk viena i§ svarbiausiy kulinarinio turizmo filosofijos propagavimo idéjy
yra tokia, jog keliautojai atvyke j svecig Salj restoranuose turéty paragauti to, ko néra jy namuose

(Labanauskaité, p. 14).
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Apibendrinant, galima teigti, kad Zemaitija tikrai gali didziuotis savo puikiu kra§tovaizdZiu,
lankytiny objekty gausa, giliomis tradicijomis bei kulinariniu paveldu ir jo iStakomis. Nagrinéta
literatira bei $altiniai rodo, kad kulinarinis turizmas yra smarkiai populiaréjanti turizmo riisis, kad
turistai vis dazniau atvyke j svecia $alj nori jos ,,paragauti ir suzinoti apie Zemaitijos senoliy gamintus
valgius, kuriuos $iuo metu galime pasitlyti kaip unikalius autentiSkus patiekalus turistams. Deja, kaip
rodo tyrimai, ne visose kavinése / restoranuose galime rasti tradiciniy kulinarinio paveldo patiekaly, o
prie kai kuriy Zymiy lankytiny objekty net nejmanoma rasti jokios maitinimo jstaigos.

Kaip parodé atlikti tyrimai, kad ir galéty Zemaitijos kraStas pasialyti kulinariniam turistui
daugybe jj tenkinanciy veikly, informacijos apie tai yra labai mazai. Pagal turimus duomenis, kuriuos
pateiké turizmo informacijos centry darbuotojai, pagrinding informacija apie kulinarinj turizma,
turistai gauna i$ lankstinuky. VieSojo maitinimo jmoniy vadovai pazyméjo, kad tik internetas turi
didziausia jtaka Zemaitijos kulinarinio paveldo ir tradicijy plétrai, tatiau apsilankius kaviniy bei
restorany internetiniuose puslapiuose, jeigu jy iSvis yra, informacijos apie maitinimo jstaiga, sitilomus
patiekalus, renginius beveik néra. Kaviniy bei restorany vadovai privalo sutvarkyti savo maitinimo
istaigos internetinius puslapius. Galima biity imti pavyzdzius i$ tokiy restorany kaip ,,Mediné pastogé®,
pramogy ir poilsio centro ,,HBH®, kaviné ,,Vienkiemis®. Labai svarbu informacijg apie savo maitinimo
Jstaiga teikti ne tik savo gimtgja, bet ir kitomis kalbomis, ypac¢ angly.

Nors didzioji vieSojo maitinimo jmoniy vadovy dalis ir jvardijo ,,aplinkg“ kaip labai svarby
veiksn] skatinant] rinktis tradicinius kulinarijos gaminius jy restorane/ kavinéje, visgi dideliu
i§skirtinumu jy maitinimo jmonés nepasizymi. Galétume iSskirti tik pramogy ir poilsio centra ,,HBH®,
kaving ,,Vienkiemis* bei ,,Premjera“, restorang ,,Mediné pastoge®, kur imonés jvaizdziui skiriamas
didelis démesys.

IS tyrimo matyti, kad didzioji dalis apklaustyjy iSvis nesiiilo kulinarinio paveldo patiekaly,
dazniausiai jvardinta prieZastis — “uzsienio virtuvés populiarumas”, taiau tai pat gana aktuali
problema zaliavy gavimas, patikimy tiekéjy neradimas.

Amatininky, sitilan¢iy autentiky kulinariniy produkty, Zemaitijoje néra labai daug, o ir esantys
jauciasi ,,vieniS$i“, nes jiems beveik neskiriama finansavimo, reklamos, neskatinamas ir mazai
vertinamas jy darbas. O juk jie taip pat labai daug prisidéty prie kiekvieno rajono ir bendrai Zemaitijos
krasto kulinarinio turizmo puosel¢jimo, plétojimo, populiarinimo.

Empirinio tyrimo rezultatais patvirtinome kad kulinariniy turizmo istekliy pasiiila Zemaitijoje
yra gana siaura, tiek kalbant apie organizacijas, tiek apie veiklas, tiek apie jy populiarinimg. Néra
pakankamai i$naudojamas priemoniy potencialas. Taigi, galima patvirtinti abi tyrimo hipotezes:
pirmaja, kad kulinarinio turizmo istekliy Zemaitijos regione nepakanka ir antraja, kad Kkulinarinio

turizmo populiarinimas Zemaitijoje néra kompleksinis.
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ISVADOS

1. Teorin¢ kulinarinio turizmo analizé parode, kad pagrindinis santykio tarp kulinarijos ir turizmo
kiiréjas yra maistas, kuris laikytinas pamatiniu kulinarijos elementu. Sio elemento déka
kulinarija jvairiomis formomis jgija savo vaidmenj turistiniame produkte, ji figiiruoja
kultirinio turizmo nematerialiy elementy rinkinyje. Nustatyta, kad visi kulinarinio turizmo
apibudinimai gali biiti klasifikuojami pagal akcentuojamus esminius aspektus: pazinima,
istekliy lankyma bei kulinarinés patirties jgijimg. Apibendrinus kulinarinio turizmo
apibiidinimus, nustatyta, kad kulinarinj turizmg reikéty apibudinti kaip pazintinj regiono
kulinariniy iStekliy lankyma, siekiant jgyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto produkty bei
gérimy ruos$ima, jsigijima, vartojima, pristatyma bei / ar jsitraukima j jy gamybos procesa.
Kulinarinis turistas apibréziamas kaip asmuo, lankantis pazintinius regiono kulinarinius
iSteklius su tikslu igyti kulinarinés patirties per vietiniy maisto produkty bei gérimy ruosima,
jsigijima, vartojima, pristatymg bei / ar jsitraukimg j jy gamybos procesa. Nustatyta, kad
pagrindiniai kulinarinio turizmo iStekliai yra veiklos (turai, tematiniai marSrutai, renginiai,
festivaliai) bei organizacijos.

2. Kulinarinio turizmo populiarinimas turi biiti vykdomas nacionalinéje, regioninéje bei vietinéje
plotm¢je, pasitelkiant tradiciniy, komerciniy bei asmeniniy Saltiniy kompleksg ir paisant visy
sekmés veiksniy.

3. Pagrindinis kulinarinio turizmo i$teklius Zemaitijoje yra maistas, kurio gausa ypa¢ pasizymi
analizei pasirinkto regiono virtuvé. ISimtiniais veiklos istekliais Zemaitijos regionas néra
gausus, organizuojami tik marSrutai, integruojantys kulinarinio paveldo produkty degustacijas
bei festivaliai, apimantys maisto gamybos veiklas. Su kulinarinio turizmo veiklomis yra susij¢
daugybé organizacijy: Zemaitijos turizmo informacijos centras, miesty turizmo informacijos
centrai, kulinarinio paveldo fondas, maitinimo jstaigos, kaimo turizmo sodybos ir kt.

4. Kulinarinio turizmo populiarinimo Zemaitijoje analizé, remiantis turizmo informacijos centry
bei maitinimo jstaigy vadovy pozitiriu parodé, kad kulinarinio turizmo populiarinimas regione
yra labai vangus — informacijos apie kulinarinio turizmo isteklius visiS$kai nepakanka. Taciau
nepakankama ir kulinarinio paveldo iStekliy pasiiila, tick Zemaitijos vie$ojo maitinimo
Istaigose, tiek kitose organizacijose. Viena to prieZasciy — kulinarinio paveldo produkty tiekéjy
stoka. Taigi pirmoji tyrimo hipotez¢ buvo patvirtinta. Anketiniy apklausy rezultatai parodé, kad
kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje yra labai padrikas, stokojama reklamos bei
kitokios informacijos sklaidos. Kulinarinio turizmo populiarinimo padrikumg lemia 1éSy
stygius, prastas marketingas, turimy priemoniy potencialo neiSnaudojimas ir kita. Tad antroji

tyrimo hipotez¢ taip pat pasitvirtino.
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Interviu su ekologinio vaistazoliy tikio savininke rezultatai parodé, kad kulinarinio turizmo
plétojimas per amatus yra sudétinga, daug pastangy, investicijy, ziniy reikalaujanti veikla.
Deja, amatininkai jauciasi uzmirsti, palikti likimo valiai ir patys turi ne tik prizitréti savo

tkius, ripintis zaliavomis, bet ir vykdyti populiarinima. Tai tik patvirtino antrajg hipotezg.
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REKOMENDACIJOS

Remiantis teorinés literatiiros analize bei tyrimo rezultatais, galima pateikti tokias rekomendacijas,

kurios padéty populiarinti kulinarinj turizma Zemaitijoje:

Valstybiniam turizmo departamentui:

1. Zemaitijoje turi bati labiau plétojami kulinarinio turizmo populiarinimo istekliai. Reikéty skirti
daugiau finansavimo ir démesio vietovés jvaizdzio formavimui rengiant jvairias turizmo
parodas, organizuojant tematinius marsrutus, renginius, skirtus maisto populiarinimui.

2. Svarbu saugoti ir plétoti kultiirinio paveldo produktus remiant amatininky veiklas. Galima buty
organizuoti turisty apsilankymus tkiuose, plantacijose su galimybe paragauti ir jsigyti
kulinarinio paveldo produkty. Pazymétina, kad parama tkiams galéty paskatinti kulinarinio

turizmo tikiy steigimasi bei plétra.

Turizmo informacijos centry darbuotojams:

3. Sidloma aktyvinti su kulinariniu turizmu susijusias veiklas: jungtis j kulinarinio paveldo
tinklus, sitlyti kompleksines paslaugas, atsizvelgti | vartotojy likescCius, pateikti daugiau
informacijos apie kulinarinj pavelda.

4. Reikéty labiau prisidéti prie kulinarinio turizmo populiarinimo organizuojant kulinarinius
marSrutus, 1 juos jtraukiant maitinimo jstaigas, sililancias kulinarinio paveldo patiekaly,
jungiantis j tematinius marsrutus ir kitus rajonus, reklamuojant amatininky produktus, rengiant

ekskursijas i jy tikius.

Maitinimo jstaigoms:

5. Kadangi tradiciné virtuvé tampa vienu i§ turizmo traukos objekty, kavinéms bei restoranams
sitilantiems autentiSkus savo rajono patiekalus, biitina kuo daugiau reklamuoti save jvairiomis
ziniasklaidos priemonémis, ypac internetu.

6. Maitinimo jstaigose turéty buti siilomi tokie paslaugy paketai: patiekaly degustacijos, teikiama
informacijos apie kulinarinio paveldo patiekalus, jy gamybos ypatumus, skaitomos paskaitos
apie kulinarinj pavelda. Sios paslaugos sudominty tiek turistus i§ uZsienio, tiek vietinius

gyventojus.
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Zemaitijos rajonai yra unikaliis ir dauguma jy galéty pasiiilyti kuo jvairesnius tik savo rajonui
budingus patiekalus, taip tikrai sulaukdami didesnio turisty susidoméjimo. Taciau i§ atlikty
tyrimy matoma, kad kaviniy bei restorany valgiarasciai yra gana vienodi, kur dominuoja
cepelinai, bulvinai blynai, kastinys. Bent atéjus turizmo sezonui, valgiarast] sitlytina praplésti
didesniu tradiciniy patiekaly asortimentu.

Tradicinius patiekalus sitilanCiose maitinimo jmonése personalo darbuotojai (padavéjai,
barmenai, administratoriai) turéty dévéti Sio regiono darbui pritaikytus tautinius drabuzius.
Indai, stalo papuoSimai, stalo serviravimas taip pat turi atspindéti tautiSkuma. Tokia maitinimo
imon¢ turi iSsiskirti ir savo interjeru, iSorine aplinka: interjere biitina naudoti kuo daugiau
tautiniy elementy, maitinimo jmoné, sodyba turéty atitinkamai prizitréti aplinkg, gamta.
Kadangi nemazai vieSojo maitinimo jmoniy vadovy, nesitilan¢iy kulinarinio paveldo patieklaly
kaip vieng i§ priezas¢iy pamingjo informacijos ir specialisty trikuma Sioje srityje, sitlytina
organizuoti mokymus, vieSojo maitinimo jmoniy personalo kvalifikacijos kélimo kursus,
darbuotojui suteikti kuo daugiau ziniy apie kulinarinio paveldo patiekalus, jy gamyba,
pateikima, kilme.

Produktai, i§ kuriy gaminami kulinarinio paveldo patiekalai, turi biiti pagaminti pagal tam tikra
technologija, atitikti kulinarinio paveldo reikalavimus, aukstos kokybés. Tai reikalauja daug
iSmanymo S§ioje srityje, taip pat ir investicijy. Patiekalai, paruosti i§ vietiniy Zaliavy, dar labiau
sudominty ir pritraukty vartotoja.

Populiarinant kulinarinj turizmg naudotis vietiniy maisto produkty gamintojy paslaugomis, taip
didinant jy galimybes plésti ir modernizuoti maisto produkty gamybos sektoriy bei islaikant

autentiSkima.
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ANOTACIJA LIETUVIU IR ANGLU KALBOMIS

Leidiene N. Kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje / Tarptautinio turizmo
administravimo magistro baigiamasis darbas. Vadové doc. dr. Brigita Zuromskaité. — Vilnius: Mykolo

Romerio universitetas, Politikos ir vadybos fakultetas, 2013. — 76 p.

ANOTACIJA

Magistro baigiamajame darbe iSanalizuotas ir jvertintas kulinarinio turizmo populiarinimas
Zemaitijoje. I§nagrinétos problemos kulinarinio turizmo populiarinimo klausimais, kulinarinio paveldo
Zinomumu, jo pateikimu turistui, bei pateikti konkretts pasitilymai, kaip populiarinti kulinarinj turizmag
Zemaitijoje. Pirmojoje darbo dalyje teoriniu aspektu apZvelgta kulinarinio turizmo samprata,
kulinarinis turistas, kulinariniai iStekliai, aptartos kulinarinio turizmo populiarinimo priemonés ir
strategijos, bei atlikta analizé apie kulinarinio turizmo populiarinimg uzsienio $alyse. Antrojoje darbo
dalyje formuluojama tyrimo metodika bei pateikiama tyrimo rezultaty analizé. Tyrime nagrinéjamas
bei vertinamas turizmo informacijos centry, maitinimo jstaigy bei kulinarinj turizmg plétojancio iikio
savininkés pozilris. Taip pat aptariami veiksniai, kurie jtakoja kulinarinio turizmo populiaruma tame
kraSte bei tobulinimo galimybiy ir perspektyvy numatymas. Pateikiamos darbo iSvados bei

rekomendacijos.

Pagrindiniai Zodziai: kulinarinis turizmas, kulinarinis turistas, kulinarinis paveldas,

populiarinimas.
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Leisien¢ N. The popularization of culinary tourism in Zemaitija / Master's works in
international tourism administration. Supervisor doc. dr. Brigita Zuromskaité. — Vilnius: Faculty of

politics and managament, Mykolas Romeris university, 2013. — 76 p.

ANOTATION

Master‘s work gives analyze and evaluation of the popularization of culinary tourism in
Zemaitija. Problems, concerned with popularization of culinary tourism, the knowledge of culinary
heritage and its‘ presentation for tourists are analized and the specific suggestions on how to
popularize the culinay tourism in Zemaitija are given. In the first part theoretical analysis of the
conception of culinary tourism, the culinary tourist and the culinary resources are made; the methods
and strategies of the popularization of culinary tourism are discussed and the analysis on how to
popularize the culinary tourism in foreign countries is given. In the second part, the methods of the
research is presented and the analysis of the research results is given. In the research part, the attitude,
of the employers of tourist information centres, the owners of the restaurants and bars and the owners
developing culinary tourism economy is compared and analysed. Also, the factors that influence the
popularity of culinary tourism in that region and its development and perspectives are discussed. In the
end of this part conclutions and recomendations that summarizes the results of the study are given.

Key words: culinary tourism, culinary tourist, the culinary heritage, popularization.
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Leisiené N. Kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje / Tarptautinio turizmo
administravimo magistro baigiamasis darbas. Vadové doc. dr. Brigita Zuromskaité. — Vilnius: Mykolo

Romerio universitetas, Politikos ir vadybos fakultetas, 2013. — 76 p.

SANTRAUKA

Tarptautinio turizmo administravimo baigiamojo darbo tema aktuali todél, kad vis didesnis
vaidmuo jvairiose turizmo veiklose skiriamas maistui, kuris tampa labai svarbia turizmo dalimi.
Maitinimasis tampa vis svarbesniu keliones elementu ir tai liudija agrokultiirinio turizmo, vyny
degustacijy ar maisto produkty, kaip suvenyry, prekybos, plétra. Vis dazniau minimos kulinarinio
marSruto ir kulinarinio turisto sgvokos. ISkelta tyrimo problema — nepakankamas maisto turizmo
plétros i§tirtinumas turizmui. Tyrimo objektas — kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje.
Tyrimo tikslas — istirti kulinarinio turizmo populiarumg Zemaitijoje. Darbo tikslui bei uzdaviniams
igyvendinti atlikta iSsami mokslinés liteartiros, statistiniy duomeny bei turinio analizé. Gauti rezultatai
leidzia patvirtinti darbe i$sikeltas hipotezes, jog kulinarinio turizmo istekliy Zemaitijos regione
nepakanka bei kulinarinio turizmo populiarinimas Zemaitijoje néra kompleksinis. Nustatyta, jog
pagrindiniy kulinarinio turizmo iStekliy — veikly (tury, tematiniy marSruty, renginiy, festivaliy) bei
organizacijy paslaugy spektras yra gana siauras, o kulinarinio turizmo populiarinimui skiriamas per
mazas démesys, nei§naudojamos Visi resursai, skiriama per mazai finansavimo.

Pirmojoje darbo dalyje teoriniu aspektu apZvelgta apZvelgta kulinarinio turizmo samprata,
kulinarinis turistas, kulinariniai iStekliai, aptartos kulinarinio turizmo populiarinimo priemonés ir
strategijos, bei atlikta analizé apie kulinarinio turizmo populiarinimg uzsienio $alyse. Antrojoje darbo
dalyje formuluojama tyrimo metodika bei pateikiama tyrimo rezultaty analizé. Tyrime nagrinéjamas
bei vertinamas turizmo informacijos centry, maitinimo jstaigy bei kulinarinj turizmg plétojancio tkio
savininkés pozitris. Taip pat aptariami veiksniai, kurie jtakoja kulinarinio turizmo populiarumg tame
kraSte bei tobulinimo galimybiy ir perspektyvy numatymas. Pateikiamos darbo iSvados bel

rekomendacijos.
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Leisien¢ N. The popularization of culinary tourism in Zemaitija / Master's works in
international tourism administration. Supervisor doc. dr. Brigita Zuromskaité. — Vilnius: Faculty of

politics and managament, Mykolas Romeris university, 2013. — 76 p.

SUMMARY

International tourism administration Master’s work is relevant, because the role of food in
various tourism activities is increasing rapidly and it becomes a very important part of tourism. The
nourishment becomes a very important element for travelling and the development of agricultural
tourism, wine tasting and the trade of food as souvenir is a great example of that. The conception of
culinary routs and culinary tourists becomes more and more popular. The problem of this investigation
is insufficient research of alimentary product for tourism. Object of the research — the popularization of
culinary tourism in Zemaitija. Target of this research — to explore the popularization of culinary
tourism in Zemaitija. In order to achieve the target and the goals of the research thorough analysis of
science literature, statistical data and content was made. The results of this investigation confirm the
hypotheses that there is not enough resource of culinary tourism in Zemaitija and the popularization of
culinary tourism in Zemaitija isn’t integrated. It is laid down, that the main resourse of culinary
tourism — activities (tours, thematic routes, events, festivals) and organizations® service spectrum is
quite tight and too little attention, funding is given to the popularization of culinary tourism, not all the
reserves are used.

In the first part theoretical analysis of the conception of culinary tourism, the culinary tourist
and the culinary resources is made; the methods and strategies of the popularization of culinary
tourism are discussed and the analysis on how to popularize the culinary tourism in foreign countries is
given. In the second part, the methods of the research is presented and the analysis of the research
results is given. In the research part, the attitude, of the employers of tourist information centres, the
owners of the restaurants and bars and the owners developing culinary tourism economy is compared
and analysed. Also, the factors that influence the popularity of culinary tourism in that region and its
development and perspectives are discussed. In the end of this part conclutions and recomendations

that summarizes the results of the study are given.
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PRIEDAI

1 PRIEDAS

ANKETA TURIZMO INFORMACIJOS CENTRU ATSTOVAMS

GERBIAMA(-S) RESPONDENTE,
Prasytume Jus dalyvauti apklausoje kuriuo siekiama suzinoti Jasy nuomong apie kulinarinio
turizmo populiarinimo galimybes Zemaitijoje Tikimés, kad Jisy nuogirdis atsakymai padés
gauti informatyvius ir iSsamius tyrimo rezultatus. Apklausa anoniminé, Sie duomenys bus
pateikiami tik juos apibendrinus. Pasirinkta atsakymo variantg Zymekite taip: o X

Dékojame Jums uz kantrybe ir démesj Siam tyrimui!

MRU Politikos ir vadybos fakulteto magistranté

1. Kokiam Zemaitijos rajonui priklausote:

o TelSiy r.; o Plungés r.; o Mazeikiy r.; o Siauliy r.;
o Jurbarko r.; o Taurages r.; o Kretingos r.; o Skuodo r.;
0 Kelmésr.; o Raseiniy r.;

o kita (jraSykite)

2. Ar plétojamas kulinarinis turizmas Zemaitijoje?
O taip; O ne.

3. NuroAdykite su kokiomis pagrindinémis problemomis susiduria jstaigos norincios plétoti
kulinarinj turizma Zemaitijoje?

4. Ar turistai teiraujasi apie kulinarinio turizmo produktus?

gl

Kokie turistai?

o Lietuvos turistai;
o Uzsienio turistai.

5. Koks pagrindinis motyvas skatinantis rinktis kulinarinio pobiidzio keliones Jiisy rajone?

o noras sudalyvauti kulinariniuose renginiuose/ Sventése;;
O noras susipazinti su tradicine Jisy rajono virtuve;

0 noras daugiau suzinoti apie kulinarinj pavelda;

o kita (jraSykite)
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6. Kaip platinate informacija apie kulinarinj turizma Juasy rajone?
O pateikiama informacija lankstinukuose;

O organizuojami kulinariniai marsrutai;

O organizuojami renginiai;

o kita (jrasykite)

7. Kokios kulinarinio turizmo paslaugos sitillomos Jusy rajone?
0 edukacingé veikla - steb¢jimas;

o edukaciné veikla — dalyvavimas procese;

O su valgiu siejamos Sventes;

O kita (jraSykite)

8. Kokias jmones, restoranus/ kavines rekomenduojate turistams norintiems susipaZinti su
kulinariniu paveldu Jiisy rajone?

9. Kodél biitent Siuos/Sias?

0 uztikrina kokybé ir saugumas;

O gaminami tik miisy rajono tradiciniai patiekalai;
O sotus, skanus bei sveikas maistas;

o kita (jraSykite)

10. Kokius objektus aplankyti rekomenduojate turistams Jiasy rajone?

11. Ar yra amatininky populiarinandiy kulinarinj pavelda Jasy rajone?

O taip; O ne; O nezinau.

Kokios tai srities amatininkai?

o Aludaris

O Vyndarys

o Bitininkas

0 Zolininkas

0 MedZiotojas

o Pienininkas

o Kita (jrasykite)
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12. ISreikSite savo (ne) pritarima Siems teiginiams:

V1s1s_ka1 Nesutinku Neli _tal p, sutinku V1s¥ska1
nesutinku nei ne sutinku

Kulinarinis turizmas -
populiar¢janti turizmo rusis
Zemaitijoje

Tradicinis patiekalas galéty buti
turisty kelionés tikslas

Kulinarinis turistas biitinai turéty
apsilankyti Jisy rajone

Kulinarinio paveldo patiekaly
sitilan¢iy maitinimo jstaigy Jusy
rajone pasiiila auga

Kulinarinio paveldo patiekaly
sitilan¢iy maitinimo jstaigy Jusy
rajone paklausa auga

13. Kiek §ie iSvardyti informavimo $altiniai turi jtakos Zemaitijos kulinarinio paveldo bei
tradiciju plétrai? Atsakyma j §j anketos klausimg pateikite penkiabaléje sistemoje, kur 1 — labai
mazai, 5 — labai daug.

1 2 (Mazai) 3 4 )
(Labai (Vidutiniskai) | (Daug) (Labai
mazai) daug)

Spauda

Televizija

Katalogai,
zurnalai

Renginiai,
parodos, muges

Maitinimo
Jmonés

Internetas

Turgavietés

14. Ar organizuojami kulinariniai marSrutai Zemaitijoje?

o Ne; o NeZinau.

1l

Gal galétumét jvardinti Jums Zinomus Kulinarinius marSrutus Zemaitijoje?
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15. Ar Zemaitija gali biiti AukStaitijos konkurente kulinarinio turizmo produkty pasiilos
atzvilgiu?
O taip; o ne.

16. Kokios kulinarinio turizmo perspektyvos Zemaitijoje?
0 Kulinarinio turizmo pasitila augs;

0 Kulinarinio turizmo pasiiila mazés;

o Niekas nesikeis;

o Kita (jrasykite)

L")
NuoSirdziai dékoju uz atsakymus! g
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2 PRIEDAS

ANKETA MAITINIMO JISTAIGU VADOVAMS

GERBIAMA(-S) RESPONDENTE,
PraSytume Jus dalyvauti apklausoje, kurios tikslas — nustatyti kulinarinio turizmo populiaruma
Zemaitijos maitinimo jstaigose. Tikimés, kad Jiisy nuogirdiis atsakymai padés gauti
informatyvius ir iSsamius tyrimo rezultatus. Apklausa anoniminé, Sie duomenys bus pateikiami
tik juos apibendrinus. Pasirinktg atsakymo variantg zymekite taip: o X

Dékojame Jums uz kantrybe ir démesj Siam tyrimui!

MRU Politikos ir vadybos fakulteto magistranté

1. Maitinimo jstaigos pavadinimas (jrasykite)

2. Kokiam rajonui priklausote:

o TelSiy r.; o Plungés r.; 0o Mazeikiyr.; O giauliq r.;
o Akmenés r.; o Taurages r.; o Kretingos r.; o Skuodo r.;
o Kelmés r.; 0 Raseiniy r.; o Jurbarko r.;

o kita (jraSykite)

3. Maitinimo jstaiga jsiktirusi:
o prekybos centre ar greta jo;

O gyvenamajame name mieste;
o sodyboje;

o Salia greitkelio;

o Salia lankytinos turisty vietos;
o kita (jraSykite)

4. Viety skaicius (jrasykite)

5. Ar savo klientui galite pasiiilyti tradiciniy ZemaitiSky patiekaly?
o taip; O ne.

(jei pazyméjote varianta NE, toliau atsakinékite nuo 17 klausimo)

6. Kokius ZemaitiSkus kulinarinio paveldo patiekalus Jis galite pasiiilyti savo klientams?
(pazymékite visus Jums tinkancius variantus)

Sriubos

oVasarbarsciai, o Rasalyné; o Cibulyné; o Kleckyneé;
o Siupinys;

Anrtieji patiekalai
O Sventinis kastinys; O Spirgyné;
o LaSinuodiai; o Bulviniai blynai; o Mirkalas su bulvémis;
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o Cepelinai o Kruopiniai védarai; o Kraujiniai védarai,
0 Troskinti kopiistai su kiaulés kojelémis;

Salti uzkandZiai ir saldiis patiekalai

0 Zemaitiska egluté;

o Rukytos nugarinés "palendvicos"

Gérimai

0 Zemaié¢iy midus; o Dziovinty obuoliy gira;
0 Méty arbata; o Giliy kava;

Kita (jraSykite)

7. Ar turistai yra linke uzsisakinéti kulinarinio paveldo patiekaly?

ONe

Kokie turistai?

o Lietuvos turistai;
o Uzsienio turistai.

8. Kokie yra labiausiai pageidaujami kulinarinio paveldo patiekalai Jusy kavinéje/ restorane?
oVasarbar$éiai;

o Rasalyne;

o Cibulyné;

o Kleckyne;

o Siupinys

o Sventinis kastinys;

o Lasinuociai;

o Bulviniai blynai;

0 Mirkalas su bulvémis;

o Cepelinai;

o Kruopiniai védarai;

o Kraujiniai veédarai;

o Troskinti kopustai su kiaulés kojelémis;

o Spirgyné;

0 Zemaitiska egluté;

o Palendvicos

0 Zemai¢iy midus;

o Dziovinty obuoliy gira;

o Méty arbata;
o Giliy kava,
o Kita (jrasykite)

9. Kokiais bruozais iSsiskiria Jiisy kavinés/restorano ZemaitiSko kulinarinio paveldo saraso
valgiai?

O gaminama i$ ekologiSky, vietiniy produkty;

0O pagaminti pagal senus tradicinius receptus;

O i$skirtinis ruoSimo ir gamybos biidas;
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O sotis, didelés porcijos;
O kita (jraSykite)

10. Ar organizuojami kulinariniai renginiai Jaisy kavinéje/restorane?

0

Jei atsakydamas j $j klausimg pasirinkote atsakymo variantq ,,taip , tuomet atsakykite j
pora papildomy klausimy:
Ar galétumét trumpai juos apibidinti? (Kokio pobiidzio, kokia tematika ir t.t.)

Ar Sie renginiai pritraukeé daug turisty?

11. Ar galite pasiulyti savo klientams meniu kitomis kalbomis?

IL

Pazymeékite kokiomis kalbomis:
o angly k.;

o rusy k.;

O latviy k.;

o lenky k.;

O kita (jraSykite)

12. Kuriuo mety laiku sulaukiate daugiausia turisty?
O vasarg; O rudenj;
O ziemay; O pavasar]j.

13. Kiek vidutini$kai sulaukiate klienty per dieng sezono metu?

0 Maziau negu 50; o 50 - 150; o151 -250; o daugiau nei 250

14. Ar Sie veiksniai skatina turistus rinktis tradicinius kulinarijos gaminius Jiisy kavinéje/

restorane? Atsakymg j $ij anketos klausimg pateikite penkiabaléje sistemoje, kur 1 — VisiSkai ne,
5 — tikrai taip.

1 - Visiskai 2 -Ne 3 -Nei taip, 4- Taip 5 - Tikrai
ne nei ne taip

Uztikrinta
kokybé ir
saugumas
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Noras pazinti
krasto
tradicinius
patiekalus

Sotus, skanus
bei sveikas
maistas

Iprociai

Prieinama
kaina

Aplinka

15. Kaip svarbu Jiuisy versle Sie aspektai, siekiant pritraukti kulinarinius turistus? Atsakyma j §i
anketos klausimg pateikite penkiabaléje sistemoje, kur 1 — visai nesvarbu, 5 —labai svarbu.

1 2 (Nesvarbu) | 3 4 5 (Labai
(Visai (Vidutini$kai) | (Svarbu) svarbu)
nesvarbu)

Reklama
spaudoje

Reklama
televizijoje,
radijuje

Aukstas kokybés
lygis

Turizmy centry
darbuotoju
rekomendacijos

Restorano/kavinés
jtraukimas j
kelioniy

agentiiros
sidlytiny
aplankyti objekty
sarasa

Klienty
rekomendacijos

Patrauklios
kainos

Platus kulinarinio
paveldo patiekaly
asortimentas

StrategiSkai gera
vieta (prie
lankytino
objekto/vietos)

Paslaugu
unikalumas

Galimybé jsilieti j
gamybos procesa
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Ekskursiné
programa

Vaiky zZaidimo
viety jrengimas

Renginiai

16. Ar pritariate Siems teiginiams?

Teiginiai Visiskai ne Ne Nei taip Taip Tikrai
nei ne taip

Apsilankymas
tradiciniy ZemaitiSky
patiekaly restorane
galéty biti turisty
kelionés tikslas

Kulinarinis turizmas
Zemaitijoje yra
plétojamas.

Tradiciniali

patiekalai padeda
pritraukti  daugiau
turisty i Jiisy
restorana/ kaving?

Kulinarinis turistas
butinai turéty
apsilankyti Jusuy
kavinéje/ restorane

(Toliau atsakinékite nuo 18 klausimo)

17. Kodél i savo maitinimo jstaigos meniu nejtraukiate kulinarinio paveldo patiekaly? Galite
Zyméti daugiau negu vieng atsakymo varianta.

0 néra paklausos; o sunku gauti reikiamy Zaliavy;

o truksta informacijos, specialisty §ioje srityje; 0 uzsienio virtuviy populiarumas;

o kita (jraSykite)

18. Kokie veiksniai lemia kulinarinio turizmo plétra maitinimo jstaigose? Atsakyma j §j anketos
klausima pateikite penkiabaléje sistemoje, kur 1 — tikrai ne, 5 — tikrai taip.

3
1 2 (nei 4 5
(tikrai ne) (ne) taip, nei (taip) (tikrai taip)
ne)

Gera ekonominé
situacija Salyje

Stabili teisiné-politiné
aplinka

Mokslo ir technikos
paZanga




Kulinarinio paveldo
vaizdzio kurimas ir
tradicijy iSsaugojimas

Kulinarinio paveldo
rémimo programos

Turizmo strateginio
vystymosi Kryptingumas

19. Kiek $ie i§vardyti informavimo 3altiniai turi jtakos Zemaitijos Kkulinarinio paveldo bei
tradiciju plétrai? Atsakymg i §i anketos klausima pateikite penkiabaléje sistemoje, kur 1 — labai

mazai, 5 — labai daug.

1
(Labai
mazai)

2 (Mazai)

3
(VidutiniSkai)

4
(Daug)

5
(Labai
daug)

Spauda

Televizija

Katalogai,
zurnalai

Renginiai,
parodos, mugés

VieSosios
maitinimo
istaigos

Internetas

Turgavietés

20. Kaip manote, ka reikéty padaryti, kad kulinarinis turizmas populiaréty Zemaitijoje?
O skatinti maitinimo jmones, turin¢ias Europos kulinarinio paveldo tinklo sertifikatus, jungtis i

kulinarinio paveldo organizacijas;
o reikéty skirti daugiau finansavimo ir démesio kulinarinio paveldo projektams;
o deréty organizuoti renginius, muges bei projektus, kuriuose biity galima dalintis savo

tradiciniu kulinariniu paveldu visose Lietuvos regionuose;

O kita (jraSykite)

o~

N0
NuoSirdziai dékoju uz atsakymus g
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3 PRIEDAS
DeSimties lankomiausiy Zemaitijos objekty apZvalga

Maitinimo jstaigos, jsik@irusios netoli lankomiausiy Zemaitijos objekty. Remiantis turizmo
informacijos centry darbuotojy rekomendacijomis bei vieSosios jstaigos ,,Terra Publica® duomenimis
apie Lietuvos lankytiny viety trisdeSimtukg 2012 — 2012 m., buvo i$skirti $ie deSimt lankomiausiy

Zemaitijos objekty:

1. KryzZiy kalnas. Si unikali sakraliné Lietuvos vieta jsikiirusi Jurgai¢iuose, Siauliy rajone. Ja
sudaro piliakalnis ir kalvos Salia jo apstatytos kryziais. Tai vienas jdomiausiy Lietuvoje
lankytiny  objekty, j kurj i§ visos Lietuvos ir pasaulio vaziuoja maldininkai, piligrimai
(Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 225).

2. Plungés dvaras, dar vadinamas Zemaitijos Versaliu, minimas nuo XVI a. Tai buves didiky
Oginskiy dvaras. Sis dvaras yra viename graZiausiy Lietuvos parky, kuris uzima 45 ha.
Lankytojus dvaro sodyboje pasitinka parko vartai su Sarvuoty kariy skulptiiromis ir Oginskiy
giminés herbg letenomis laikan¢ios mesky figiros (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p.
250).

3. Zemaitijos nacionalinis parkas, kuriame galime aplankyti tokius originalius paZintinius
objektus: buvusig branduoling rakety baze Plokstingje, energetiniy labirinty ir geometriniy
figliry parka LikSuose, BerZzoro kaima bei Platelius ir Plateliy eZera, su jame esanciomis
pramogomis. Paragauti nacionaliniy patiekaly galime tik Plateliuose veikianciose kavinése.

4. Kretingos Ziemos sodas, dvaro sodyba ir parkas yra jsikiire Kretingoje. XIX a. dvaro savininky
TiSkevi€iy iniciatyva prie rimy buvo pristatyta stikliné orandZerija su privaciu Ziemos sodu.
2005 m. Kretingos dvaro sodyba paskelbta kultiiros paveldo objektu. Siame Ziemos sode
galime i§vysti reCiausiy egzotiniy augaly (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 306).

5. Zemaiciy muziejus , Alka*, kurj 1932 m. jkuré Zemaidiy mégéjy draugija ,,Alka“ Telsiuose,
renka, saugo, kaupia, populiarina ir eksponuoja Zemaitijos dvasines ir materialines vertybes,
rengia archeologines ir etnografines ekspedicijas. Cia yra sukaupta daugiau kaip 62 tiikst.
Eksponaty (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 247)

6. Raudonés ir Panemunés pilys, jsikuirusios Jurbarko rajone, prie desiniojo Nemuno kranto,
vadinamojo Rojaus kelio. Raudonés pilis pastatyta XVI a. Prisijos pirklio KriSpino
KirSensteino. Dabar Raudonés pilyje jsikiirusi pagrindiné mokykla, Salia jsikiires parkas

kuriame galima iSvysti devyniy kamieny liepg bei senovinj maliing. Panemunés pili 1959 m.

v —



8.

10.

88

akademija (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 261). Abi Sios pilys yra pakeliui j Jurbarka,
todél pasistiprinti ar paragauti to rajono patiekly turistai vaziuos i Jurbarko miesta.

Orvidy sodyba, jsikiirusi Salantuose, Kretingos rajone. Si skulptoriaus Kazimiero Orvido
jspudingais eksponatais — Saknimis ] virSy pastatytais gzuolais, ant auksty kelmy ir kaladziy
uzkeltomis skulptiiromis ar akmenimis ir kt. (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 304).
Akmeny muziejus, ikurtas 1979 m. Vaclovo Into, Mosédyje. Jame galime iSvysti daugybe
unikaliy akmeny, uolieny riedulius i§ Skandinavijos, Baltijos jiiros, Hoglando saly dugno,
dabar jy apie 200. Taip pat Siame muziejuje galime pasigrozéti gausybe augaly, kuriy ¢ia net
per 130 rasiy (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 308).

Saulés laikrodzio aiksté, kuria galime iSvysti Siauliuose, yra sudaryta i§ apskrito laikrodzio
ciferblato su metalo skaitmenimis. 12, 3 ir 6 valandas Zymintys skaiciai simbolizuoja Saulés
misio metus 1236-uosius. Sesélis krintantis nuo aikités ir rodantis laika, eina nuo aikstés
viduryje stovincios 17 m. aukscio kolonos, ant kurio uzkelta bronziné 4 m. siekianti Saulio
skulptiira. (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 227).

Tauragés pilis. Ji buvo pastatyta 1844 — 1847 metais, pastatas buvo skirtas pasienyje
areStuotiems kontrobandininkams ir valstybés sienos pazeidéjams kalinti. Nuo 1990 m. Sioje
pilyje veikia ,,Santakos muziejus, kurio fonda sudaro apie 9 tiikstanciai eksponaty,
Fotografijos galerija, VieSosios bibliotekos Vaiky literatiiros skyrius ir Moksleiviy kiirybos

centras (Kandrotiené D., Kandrotas V., 2013, p. 266)
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4 PRIEDAS

INTERVIU KLAUSIMAI

1) V3l ,,Kulinarinio paveldo fondas* jiisy arbatas pripaZzino $alies kulinariniu paveldu, kaip

tai atsiliepé Jusy verslui? Ar tai turéjo jtakos didesniam lankytojuy susidoméjimui?

Tur¢jo. Jauciame didesnj susidomejimg ir pasitikéjimg miisy arbatomis.

2) Kaip Jums gimé tokia mintis jsteigti §j ukj, kurti vaistazolés?
Esu vaistininke, visada siekiau pazinti augalus ir | juos pazvelgti vaistininko akimis.
Dabar turiu auk$c¢iausia vaistininko farmakognosto kategorija. Siekiu kad rinktume
lietuviskas vaistazoles; jy rinkima, ruo$img galim vietoje kontroliuoti ir Zmonéms

pateikti vertingas, patikimas maistines augalines zaliavas ir arbatas.

3) Ar sulaukiate sveciy i§ uzsienio? Kokiu tikslu jie atvyksta ?
Mus lanké i§ Rusijos, Japonijos, Vokietijos, Cekijos, Cilés, Pranciizijos ir kt...Jie siekia
susipazinti su misy iikio veikla, arbaty asortimentu. Taip pat atvyksta savanoriai,
jaunimas per ,,Deneta* ir daugelis pasaulio Saliy, jie yra jvairiausiy specialybiy studentai

ir ne tik...visi jie domisi gamta, sveiku gyvenimo biidu, darna ir fototerapija.

4) Kuo labiausiai domisi Lietuvos gyventojai atvyke pas Jus?
Jiems aktualiausia — kaip panaudoti zoleles savo reikmém, nori pazinti pa¢ius augalus,
praso mokymy, noréty pas mus pabiiti.

5) Kaip manote, ar pakanka autenti$kus produktus siiilan¢iy @ikininky Zemaitijoje?

Manau, kad jy galéty biti daugiau, juos reikéty remti. Mes, vartotojai, tuos produktus
dZiaugsmingai vartotume. Ar ne taip?

6) Su kokiomis pagrindinémis problemomis susiduria amatininkai norédami populiarinti
savo produkta?
Ranky darbo daug reikalaujanti amatininkysté mazai remiama tiek démesiu, tiek
finansiSkai, tiek savo amato, tiek realizacijy reikaluose. Jis yra visada vieniSas. Bent

mugeése reikéty daugiau suteikti galimybiy dalyvauti, populiarinti.
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7) Kaip populiarinate/populiarinote savo veikla? Kokiomis priemonémis?

(Turizmo informacijos centrai; reklama per televizija, spauda, interneta; kita..)

Dékingi, kad mus populiarina televizija, spauda, radijas, interneto interviu ir panasiai. Jie tai
daro savo iniciatyva, jiems mes esame jdomiis. Patys jokios reklamos per Sitas instancijas
,hejkastume®. Pradedame atsisakyti kity informaciniy reklamy, nes Siemet labai sumazéjo

miisy apyvarta, nebegalime skirti reklamai didesniy islaidy.

8) Kokius renginius organizuojate savo iikyje?

Yra buvusi ,,Lauko diena* tkyje, kity renginiy tkio vardu neorganizuojame.

9) Kodél neorganizuojate daugiau?
Daug 1¢8y idedame j iikio aplinkos, pastaty tvarkyma, restauravima, dél 1ésy trukumo
darbai tesiasi metai i§ mety, negalime leisti sau rodytis ,,nesusitvarke® ir juo labiau skirti

1€Sy. O norétume!

10) Kokias arbatas galétuméte parekomenduoti kaip geriausiai atspindinéias Zemaitija, jos

Zmones ar istorija? (Galbiit Zolelelés rinktos tik Zemaitijoje ar kokie senoliy receptai...)

Turime arbatg ,,Zemaiciy zolés®, ,,Pajirio dvelksmas®, ,,Lino arbata®.

11) K3 rekomenduotuméte amatininkams norintiems populiarinti savo produkta?

Dziaugtis, kad turi dovang savo amatui, patraukti savo namiskius, ,,uzdegti juos, nors ne
visada, deja, sekasi..Linkiu gaminti savo produkta, jei jo gamyba teikia vidinj dZiaugsma
ir nepamir$ti paprasyti, kad valdZzia rasty biidy jiems moraliai ir finansiskai nuoSirdZiai
remti. Rengti amatininky Sventes ne tik Vilniuje, kituose dideliuose miestuose, aisku
dziaugiames kad tai yra, bet ir rajonuose, net savo senitinijose ir panasiai. Yra daug

galimybiy. Zmonés myli amatininkus.
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