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SANTRUMPOS

Baltos spalvos balansas — skaitmeniniy fotoaparaty sistema, kuri matuoja Sviesos $altinio spalvine
temperatiirg ir pagal tai pakoreguoja fotoaparato nustatymus, kad balta spalva ir kitos spalvos
atvaizde atrodyty taip pat, kaip ir tikrovéje (Hedgecoe, 2009).

DPI (angl. Dots Per Inch) — spausdinimo terminas, kalbant apie spausdinto paveiksliuko rezoliucija
(Davis, 2011).

Ekspozicija (angl. exposure) — Sviesos, patenkancios ant fotoaparato jutiklio, kiekis. Taip pat
fotoaparato nustatymai, parenkami $iai ] fotoaparatg patenkanciai Sviesai fiksuoti (Davis, 2011).
EPS — faily formatas, skirtas vektorinei grafikai saugoti (Davis, 2011).

ISO (angl. iso) — tiesiné skalé, pagal kurig nustatomas skaitmeninio jutiklio jautrumas (Davis,
2011).

JPEG (angl. JPEG) - faily formatas, kuriuo suglaudintai i$saugomos nuotraukos, apdorotos ir
pradinio RAW formato failo (Davis, 2011).

Kompozicija (lot. compositio — sudéstymas, sukiirimas) — meno kiirinio elementy i§déstymas, jy
tarpusavio rysys ir santykis su visuma (http://www.terminai.lt/?s=KOMPOZICIJA);

Objektyvas — stiklinis arba plastmasinis optinis jtaisas, per kurj sklindantys Sviesos spinduliai
reflaguoja. Fotoobjektyva sudaro jvairiausiy formy stikliniai elementai, sutelkti j kelias grupes,
kiekviena i§ jy veikia kaip atskiras sudétinis lgSis. Tokioje grupéje dalis elementy yra iSgaubtieji,
glaudinantys Sviesos spindulius, o kiti elementai yra jgaublieji, sklaidantys Sviesos spindulius
(Hedgecoe, 2009).

Pikselis — maziausias skaitmeninio atvaizdo elementas. Skaitmeninio fotoaparato vaizdo jutiklio
maziausias elementas (Hedgecoe, 2009).

RAW (angl. RAW) — RAW formato faile saugomi visi duomenys, uzfiksuoti fotoaparato jutiklio.
Kitos, smulkesnés RAW formato ypatybés priklauso nuo fotoaparato gamintojo (Davis, 2011).
Rezoliuzija

RGB (angl. RGB: red, green, blue) — trispalvis spalvy modelis, naudojamas atvaizduojant
nuotraukas internete ir kompiuteriy monitoriuose (Davis, 2011).

Ryskumo gylis (angl. depth-of-field) — sufokusuota zona pries ir uz fotografuojamojo objekto
(Davis, 2011).

Trikojis — jtaisas fotoaparatui tvirtinti, kurj sudaro trys kojos ir vir§ jy jtaisytas fotoaparato
tvirtinimo mazgas. Kojy ilgj galima reguliuoti, taip keiCiant fotoaparato tvirtinimo aukstj. Dauguma
trikojy dar turi ir reguliuojamo aukscio centrinj stova (kurio virSiinéje tvirtinamas fotoaparatas)
tikslesniam auks$c¢io nustatymui. (Hedgecoe, 2009).

UZraktas — jtaisas, valdantis eksponuotés pradzios momentg ir laiko tarpa, per kurj Sviesa gali

patekti ant fotojuostos ir sukurti atvaizdg (Hedgecoe, 2009)
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IVADAS

Temos aktualumas. Lietuvoje ilga laikg vyravo nusistovéjusi samprata, kad kiiryba negali duoti
pelno, todél néra atlickami iSsamis kiirybinés industrijos tyrimai ir tuo paciu néra skatinama ir
nesivysto kiirybinio sektoriaus komercializacija. Taip pat pastebima, kad 21-ojo amziaus nuolatos
kintan¢iame pasaulyje kinta ir ekonomikos pobtdis, intensyviai daugéja kiirybinj darbg dirbanciy
asmeny, jiems reikia palankios erdvés, kurioje galéty realizuoti savo kiiryba. Siandien meno
kiiriniais, kaip inovacijy Saltiniu, naudojasi didel¢ dalis su kultiira nesusijusiy ekonomikos sektoriy.
Kiiryba tampa sudétiniu inovacijy procesu, kuris apima technologijas, moksla, vadyba, kulttirg
svarbg bei kiiréjy pozicijg ir plétoti meno kiiriniy komercija, prisitaikant prie besikei¢iancios verslo
aplinkos, naudojantis Siuolaikinémis verslo formomis, kurios neatsiejamos nuo virtualios erdvés.
Temos iStirtumas. Lietuvoje galima rasti magistriniy darby, kuriuose analizuojama intelektinés
teisés problematika internete, e. prekybos galimybés verslo plétrai, taciau retai pastebima moksliniy
darby, kurie siety meng su e. komercija. Artimiausias $iai temai pasirod¢ Vilijos Zelionkaités
(2012) magistrinis darbas, kuriame atliekamas Lietuvos ir Lenkijos muzikos verslo tyrimas
internete. Autor¢ iS§samiai jvertina muzikos e. prekybos galimybes Lietuvoje. Analizuojant $altinius,
pastebima, kad daZzniausiai mokslingje literatiiroje pateikiami du pagrindiniai audiovizualinio
turinio produktai: kinas ir muzika. Tuo tarpu fotografija licka nuoSalyje. Moksliniy Straipsniy
uzsienio kalba, kurie suteikty informacijg apie skaitmeniniy nuotrauky e. prekybg, randama mazai,
o lietuviy kalba visiskai néra. Kyla klausimas — kodél? Juk nuotraukos taip pat turi skaitmening
iSraiSka ir fotografija yra nemaziau populiari ir neatsiejama musy gyvenimo dalis nei muzika ar
Kinas.

Magistriniame darbe kiiryba siejama su e. verslu, iSrySkinant fotografijg, kaip vieng iS$
maziausiai iStirty e. verslo prekiy. Pastebima, kad fotografijy e. versle veikia trys pagrindiniai
dalyviai: fotografai, pirkéjai ir sistema, kuri padeda parduoti preke. Apie pacig prekybos sistema
analizuojama Sandr‘os Maria Gonzalez Garcia (2012) magistriniame darbe, sutelkiant démesj ]
prekybos nuotraukomis svetainiy jrankius ir funkcijas. Kitas svarbus tyrimas atliktas 2013 metals,
tai Vokietijos Heidelbergo universiteto pasauliniy ,,stock™ agentiiry tyrimy grupés (toliau GSIM)
pirmasis i§samus pasaulinio ,,stock™ sistemy tyrimas (Survey of the Global Stock Image Market
2012), kuriame analizuojamos Sio e. verslo praktika, sutelkiant démes;j taip pat | prekybos sistema,
jos veikimo principus. Apie klientus, kurie perka $ig perke raso Frost (2003), Wang (2013), Jimenez
(2009), Codina (2011) ir kt. Tai pat nemazai naudingos medziagos apie vartotojus galima rasti ir
»Alexa rank® tinklalapiy reitingavimo sistemoje. Analizuojant fotografo pozicija, dazniausiai
aptinkami jvairis asmeniniai fotografy leidiniai, e. knygos, kuriose pateikiami patarimai

pradedanciajam Sios srities verslininkui ir asmeniniy pardavimy duomenys. ISsamaus mokslinio
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tyrimo, kuris perteikty fotografo padétj Siame e. versle néra atlikta, todél Sio magistrinio darbo
praktingje dalyje didZziausias démesys skiriamas bitent fotografui. IStyrus $ig tema bus galima
numatyti komercinés fotografijos prekybos galimybes e. versle i§ Lietuvoje kurianciy fotografy
pozicijos.
Problema: Lietuvos kultiiroje vyrauja didelis kiirybinis potencialas, taiau néra sukurtos efektyvios
lietuviskos e. prekybos sistemos, kurioje aktyviai pardavimus vykdytu e. verslu uzsimantys
fotografai.
Tiriamas objektas: skaitmeniniy fotografijy prekyba internete.
Darbo tikslas: identifikuoti fotografijy e. verslo veikimo principus Lietuvos ir pasaulinio lygio
fotobanky prekybos sistemose, atskleidziant kas jtakoja Sios sistemos sgstingj Lictuvoje.
UZdaviniai:
1. Pateikti e. verslo sistemose parduodamos fotografijos charakteristika, siekiant issiaisSkinti Sios
prekés rinkos poreikj, komercinés vertés kriterijus ir jvertinti realias uzdarbio galimybes.
2. Atskleisti fotobanky prekybos sistemy sampratg ir funkcionavimo ypatumus.
3. Isskirti populiariausias pasaulyje fotobanky sistemas ir palyginanti jas tarpusavyje ir atskleisti
populiarumg lemiancius veiksnius.
4. Pateikti ir iSanalizuoti Lietuvos fotografy dalyvavimag Siame e. versle, lietuviSkose ir uzsienio
Saliy prekybos sistemose, atliekant empirinj tyrima.
Hipotezé: lokaltis fotobankai, kurie orientuoti tik j Lietuvos rinkg ir neketina plésti veiklos j
uzsienio $alis negali veikti produktyviai.
Tyrimo objektas: kiirybinio sektoriaus asmeny pozitiris j fotografijos, kaip e. verslo prekés plétros
galimybes ir dabarting $io verslo padétj Lietuvoje.
Tyrimo metodai:
1. Teoriniai, apimantys mokslinés literatiros sisteming analiz¢, vertinima, lyginimg ir
apibendrinima.
2. Atliekamas pusiau struktiirizuotas interviu, apklausiant lietuvius fotografus, aktyviai
vykdanéius pardavimus pasaulinio lygio fotobankuose. Kokybinio tyrimo metody
panaudojimo kryptis — Zzvalgyba, siekiant detaliau nustatyti problemg ir sugeneruoti

problemos sprendimus, atliekama kokybiné interpretaciné turinio (content) analizé.



1. SKAITMENINE NUOTRAUKA - ELEKTRONINIU BUDU PARDUODAMA PREKE

Per paskutinius 20 mety vizualios komunikacijos versle jvyko masiniai pokyciai, tai liudija
vis did¢jantis vaizdy poreikis. PrieS kelis deSimtmecius fotografijos biidavo spausdinamos
laikra$¢iuose karta per diena arba karta per savaite. Siandien, interneto erdvéje yra du milijardai
vartotojy, kurie masiskai vartoja vizualaus turinio informacijg 24 val. per para, 7 dienas per savaite.
(Shutterstock Contributor Success Guide). Tiek didelés, tiek mazos kompanijos ar leidé¢jai
reikalauja vis daugiau vizualaus turinio informacijos. Biitent fotografija yra unikalus skaitmeninis
produktas, padedantis tenkinti Siandieninj vaizdy alkj. Parduotuvéje parduoti deSreles galima tik
vieng karta, o skaitmening¢ nuotrauka galima parduoti ir kurti kopijas neribotai ir vis dar islaikyti
originalg. Prekybos nuotraukomis sistemy déka nuotraukos internete gali tapti vertingu papildomu
pajamy Saltiniu. Tinkamas vaizdas, tinkamu laiku ir tinkamoje vietoje gali uzdirbti nemazas
pajamas, o svarbiausia jis gali biiti parduodamas Simtus mety pakartotinai ir tapti ilgalaikiu pajamy
Saltiniu. Tinklalapiai, kurie prekiauja nuotraukomis vadinami ,,Stock Agencies” (zr. 2 skyriy),
trumpai tariant tai paveiksléliy bibliotekos (Stock Artist Alliance). Tai didelis vaizdy bankas, daznai
lietuviy fotografy vadinamas tiesiog fotobanku. ,,Stock® agentiiros, tai virtualios kompanijos
internete, kurios prekiauja ne materialiais, o skaitmeniniais produktais, kurie pateikimi jpeg, raw,
eps. formatais. ,,Stock* tinklalapiai dirba labai paprastai: fotografas pateikia nuotrauka agentiirai ir
jeigu pastaroji patvirtina vaizdg kaip tinkamg prekybai, kiekvieng karta kai kas nors jj nusiperka,
agentiira perveda dalj sumos nuotraukos autoriui. Kiekvieng ménesj arba ketvirt] fotografas gali
matyti savo autorinio atlyginimo saskaita, kurioje smulkiai nurodyta kas ir kada parduota. Taigi
internetas ir naujos technologijos atvéré naujas verslo galimybes fotografijos verslui plétoti.

Taigi pirmajame magistrinio darbo skyriuje siekiama atsakyti j klausima ar i§ tiesy egzistuoja
skaitmeniniy nuotrauky vartojimo paklausa. Jeigu taip, tai kokios prekés konkreciai yra perkamos ir
kas joms suteikia komercing vert¢. Tai pat Sioje dalyje bandoma jrodyti, kad sistema i§ tiesy

funkcionuoja, aptariant realius pasaulinio lygio fotografy sékmés atvejus bei galimybe uzsidirbti.

1.1 Fotobankuose parduodamu nuotrauky poreikis

Vaizdai yra unikali bendravimo priemoné. Lygiai taip pat kaip sakytiné ar rasytin¢ kalba
laikui bégant transformuojasi ir prisitaiko prie aplinkos poky€iy, taip pat kinta ir vaizdiné
informacija. Siandien internete parduodami skaitmeniniai vaizdai taip pat tarnauja pirkéjo
poreikiams. Siekiant suvokti fotobanky sistemos efektyvumg, verta paanalizuoti Siy prekiy
paklausg. Manoma, kad klienty poreikiui didele jtaka turi tai, jog tiesiog Siandien yra daug

kiirybiniame sektoriuje dirban¢iy asmeny, kuriems reikia kity asmeny sukurty kiriniy, kaip
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sudétinio jy kirybos elemento. Frost (2003) jvardija, kad esminé priezastis, kuri paskatino
fotobanky sistemos atsiradima, tai reklamos ir leidybos pramonés vystymasis. Tarkime grafikos
dizaineriui ar raSytojui reikia konkretaus vaizdo, tac¢iau samdyti fotografa, modelius, nuomoti jrangg
dél vienos nuotraukos yra pakankamai brangu, o ir rezultatas gali buti nuviliantis. Todél Siandien
daugelis internetiniy svetainiy ar dienora$¢iy karéjy renkasi fotobankus, kuriuose gali lengvai
surasti profesionaliy vaizdy uz prieinamg kaing. Daugelis agentiiry specializuojasi nuotrauky
prekyboje, taciau kai kurios i§ jy pateikia platesnj asortimenta, sitilydamos: iliustracijas, $riftus,
filmuota medziagg ir kt. (Wang, 2013).

»Stock® fotografijos atsiradimg jtakojo ir visuomenés poreikiai, kuri reikalavo vis daugiau
vizualios informacijos ir vis aukstesnés kokybés vaizdy. Sis poreikis labiausiai reiskési is
profesionalios reklamos ir leidyba uzsiiman¢iy kompanijy. Bitent Siy sri¢iy specialistai turéjo
i$spresti trikuma ir imtis biitiny veiksmy, kad gauty kokybiskus autoriy vaizdus uz palankia kaing
(Jiménez, 2009). Literatiiros Saltiniuose dazniausiai jvardijama, kad fotobankuose sitilomas
fotografijas placiai naudoja dizaineriai ir leid¢jai. Teigiama, kad visa mus supanciag elektronine ar
spausdinta media sudaro butent ,Stock™ fotografijos. Jas galima pamatyti tinklalapiuose,
reklaminiuose skydeliuose, laikras¢iuose, zurnaluose, brositirose, mobiliyjy telefony ekranuose ir
pan. (Stock Artists Alliance, 2011). Evan‘as Sharboneau (2010) teigia, kad ,,Stock” fotografijy
aplink mus esancioje aplinkoje galima rasti kur kas daugiau, nei jsivaizduojame: internetiniuose
dienorasciuose, skelbimy lentose, Zurnaluose, lankstinukuose, knygy virSelivose ir kt. Aktyviausiais
§iy fotografijy vartotojais autorius jvardija grafikos dizainerius. Siuos teiginius jrodo ir atlikto
nepriklausomo tyrimo duomenys, kurie liudija, kad 2004 metais dizaineriai perkantys grafinius
vaizdus internete sudaré vos 62 proc., 2013 metais Sis skaiCius iSaugos iki 90 proc.
(Budgetstockphoto, 2013).

Codina (2011) isskiria du pagrindinius fotobanky vartotojy segmentus, tai kurybinis ir
leidybinis. Kirybiniam sektoriui priklauso reklama, grafinis dizainas, audiovizualiniy kiriniy
gamybos jmonés. Siam vartotojy segmentui biidingi tam tikri bruozai: jy perkami vaizdai daznai
iSreiSkia tam tikras idéjas ir koncepcijas, o ne faktus, perteikia abstrakcius dalykus, tam tikrus
jausmus, jiems budinga itin aukSta kokybé. Leidybiniam segmentui reikia vaizdy, kuriuose
uzfiksuoti kasdieniai reallis jvykiai. Jie daugiausia démesio skiria naujienoms ir dokumentikai.
Esminés Sio segmento charakteristikos: vaizdai visada susij¢ su tam tikra vieta ir konkreciu laiku,
nuotraukos ne visada yra aukstos kokybés, nes ¢ia svarbiausia turinys, o ne techniniai dalykai. Tuo
tarpu Pickerell‘is (2006) ,,stock* klientus skirsto pagal profesines grupes: knygy leidéjai, Zurnalai,
reklamos agentiiros, filmy kiiréjai, interneto dizaineriai, grafikai, interjero dekoru uZsiimancios
kompanijos ir Kiti subjektai, kurie savo kiiryboje naudoja fotografijas. Kokiy prekiy reikia
konkrec¢iam vartotojui bando paaiskinti ir autoriai Devadason‘as ir Lingam‘as (1997). Jie nurodo,

kad vartotojo pasirinkimg gali jtakoti socialiniai, politiniai, ekonominiai, teisiniai ir kt. veiksniai.
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Kiekvienas Sis aspektas turi specifinés jtakos. Pavyzdziui kultira jtakoja vartotojo vertybes,
formuoja pozitrj. Politiné sistema gali skatinti arba slopinti tam tikrus informacijos srautus. Teisiné
ir ekonominé sistema jtakoja vartotojo apribojimus ir pan.

Apibendrinant galima teigti, kad $i prekybos sistema i§ tiesy turi didelj potenciala, o preké
didel¢ paklausg pasauliniu mastu. Tai liudija ir Oleg‘o Tscheltzoff'o, vieno i§ fotobanky tipo
kompanijos ,,Fotolia“ jkiir¢jo pasteb&jimas, kad jmonés pajamos nuolatos didéja 10 proc. per

ménesj jau daugiau nei 18 ménesiy ir $iam augimui kol kas nesimato riby (Pickerell, 2006).

1.2  E. versle parduodamuy fotografijy komercinés vertés kriterijai

Pradedanciajam fotografui sunkiausias uzdavinys - suvokti kokios nuotraukos gali turéti
paklausg. Fotografuoti gali kiekvienas, mokantis nuspausti fotoaparato uzrakto mygtuka, taciau toli
grazu ne kiekviena fotografija turi komercing verte. Nors masingje prekybos sistemoje pirkéjy labai
daug, taCiau jie licka iSrankiis. Egzistuoja ir tam tikri prekés standartai, kuriy privalu laikytis.
Prekybos nuotraukomis svetainése dazniausiai veikia kompetentinga komisija ar kompiuterizuota
atrankos sistema, kuri filtruoja ir grieztai kontroliuoja, kokie vaizdai pateks j atvirg erdve. Vienos i§
rim¢iausiy e. prekybos nuotraukomis svetainés ,,Shutterstock® vartotojo vadove (Shutterstock
Contributor Success Guide) pateikiama naudinga informacija, kuri padeda vartotojams suvokti
nuotraukos verte, atlikti sékmingus pardavimus ir kurti savo versla. Leidinyje teigiama, kad idéjy
komercinei fotografijai nereikia ieSkoti kazkur toli, uZtenka apsidairyti aplinkui: laikrastis, Zurnalas,
kompiuterio ekranas, iSmanusis telefonas, planSetinis kompiuteris - tai turéty biti jkvépimo Saltiniu.
Masinio vartojimo priemonés, biitent tai padeda generuoti id¢jas. Norint suvokti kokie vaizdai ir
temos yra aktualios, kokie yra jtakingi asmenys ar Siuolaikinés kultiiros tendencijos, madingos
spalvos uztenka perziliréti naujausias antrastes. Minétame leidinyje patariama, kad norint uzsiimti
komercine fotografija reikéty dométis ne viena sritimi, pradedant namy interjero tendencijomis ir
baigiant naujausiomis technologijomis. Paminéta, jog taip pat pravartu aplankyti parodas, stebéti
etning ir kultliring jvairove. Dométis numatomais socialiniaiS ar kultiiriniais renginiais, Salies ar
pasaulio madomis, architektiira, religija ir $iuolaikiniu menu. Zinoma, kopijuoti meno kiirinius
grieztai draudziama, taiau reikia nuolat sekti kas jdomaus ir naujo vyksta meno pasaulyje, kokias
problemas, klausimus ar koncepcijas isreiskia Siuolaikiniy menininky kiiriniai. Juk btitent menas yra
Siuolaikinés visuomenés atspindys. Asmenys, kurie perka vaizdus, nuolatos reikalauja
autentiSkumo. ,,Shutterstock® vartotojo vadove teigiama, kad vaizdai turi bati jkvépiantys,
profesionallis, aukstos kokybés, taiau zmonés nuotraukose turi atrodyti atsipalaidave ir natiiralds.
Vartotojus taip pat domina vaizdai, kurie atskleidzia pasaulio kultirinj bendravima, tarpkultiirinj
ry$i, sazininguma, teisinguma ir kitas teigiamas emocijas. Prie§ talpinant nuotraukas patariama

atlikti nesudétingg savo galimybiy testg. UZtenka tiesiog nueiti j artimiausig parduotuve ir
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perzvelgti Zurnaly virSelius, juose esancias reklamas, stebéti kaip siejami straipsniai, jy antrastés su
vaizdu. Pastebima, kad dazniausiai vaizdai yra labai paprasti, taCiau estetiSkai patrauklis.
Fotografijos, kurios sukuria emocing reakcijg yra itin vertinamos. Pirkéjus daZniausiai domina
realistiski, teigiamas vertybes puosel¢jantys kadrai. VisiSkai nebttina, kad visi nuotraukose
vaizduojami objektai buty super modeliai, kultiiristai ar kitos patrauklios asmenybés (Shutterstock
Contributor  Success Guide). Geras ir komercing vert¢ turinCias idéjas galima rasti ir mus
supancioje kasdienéje aplinkoje.

Pastebima, kad jvairiuose fotobanky leidiniuose populiariausios temos isskiriamos S§ios:
zmongs, verslas, pramoné, gyvenimo biidas, abstrakcijos, fono paveiksléliai, medicina, mokslas,
technologijos, kelionés, transportavimas, gamta, zemés tikis, maistas, gérimai, sportas ir pramogos.
(Stock Artists Alliance, 2011). Pradedant talpinti savo kiiryba fotobanky tinklalapiuose pirmiausia
reikéty identifikuoti kokios riiSies vaizdus fotografas fiksuoja dazniausiai ir specialiai ,,stock®
tinklalapiuose ieskoti panasiy nuotrauky, kad buty galima suvokti, kur yra konkurentai ir kur esate
jus, ar vaizdai yra konkurencingi, ar jie turés potencialg. Doyle (2010) teigia, kad labiausiai
perkamos yra nuotraukos su zmoniy atvaizdais, kurios vaizduoja tam tikrg gyvenimo biuida. Su
verslu susijusios zmoniy fotografijos yra taip pat populiarumo virsiinéje. Nemazai populiarumo turi
ir nuotraukos atspindinios S$iuolaikines technologijas: kompiuteriai, klaviatiros, mobilieji
jrenginiai. Perziiirint toliau populiarumo sara$a démesio nestokoja ir kelionés, gamtos vaizdai,
patrauklios krastovaizdzio nuotraukos. Tenka pripazinti, kad $ie vaizdai labiau perkami kaip
paveikslai, estetinio grozio $altiniai, o ne vizuali priemon¢ versle.

Vis dél to analizuoti populiarius vaizdus reikéty itin atidziai ir nesusidaryti klaidingos
nuomonés. Pavyzdziui, pastebima, kad géliy tema itin populiari, ji praktiSkai perpildyta panasiais
vaizdais. Todél vertg pagalvoti, kad fotografuoti Sioje srityje, reikSty turéti milijonus konkurenty.
Tai biity tiesiog laiko Svaistymas veltui, o galimybés uZsidirbti labai menkos. Reikia pripazinti ir
tai, kad prekybos sistemose nuotrauky yra begalo daug, todél fotografuoti panasia tema turbit
neiSvengiama. Nepaisant to reikia stengtis iSsiskirti 1§ minios, daryti tai geriau nei kiti, o ne aklai
kopijuoti (Satchwell, 2011). Fiksuojant vaizdus reikéty nesiliauti ieSkoti iSskirtinumo, savitos
koncepcijos. Todél patariama, kad pradedantiesiems idealiausias sprendimas biity sutelkti démesj |
niSines temas. Visa tai gali padéti susirasti lojaliy klienty. Rasti tam tikrg niSg gali buti daug
naudingiau, nei fotografuoti visose srityse po truputi. Pavyzdziui, viena i§ aktyviy ,,Shutterstock*
klienty yra jmone, kuri specializuojasi nuoteky valymo srityje. Ji reguliariai perka kanalizacijos
dumblo vaizdus. Fotografuoti tokius, estetiSkai nepatrauklius objektus retai kam kyla id¢ja. Taciau
prekyboje kartais tai netikétai suveikia ir jgyja populiarumag bei leidZia uzdirbti papildomy pajamy.

Satchwell (2011) apraso pagrindinius techninius ir kompozicinius reikalavimus, skirtus
kokybiskoms nuotraukoms. Galima bty i$skirti §iuos esminius autoriaus leidinyje jvardijamus

Kriterijus: maziausiai 3 megapikseliy nuotraukg, maksimali galima kokybé, maziausiai 300 DPI,
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JPEG formatas, RGB spalvos. Pastebima, kad minimalus redagavimas taip pat pakelia prekés verte.
Nemaziau svarbus ir profesionaly patarimas - fotografuojant padaryti kelis skirtingy plany kadrus.
Daznai nutinka, kad nuotrauka pirkéjo akimis atrodo ideali, taciau Jis atsisako jsigyti preke dél labai
paprastos priezasties, todél, kad ji vertikali, o ne horizontali ir atvirksc¢iai. Fotografuojant kelis
skirtingy stambumy ar rakursy kadrus galimybé parduoti preke kur kas padidéja. Svarbus vaidmuo
tenka ir kompoziciniam nuotraukos sprendimui. Uzfiksuotame vaizde turi biiti aiSkus démesio
centras. Tiesiog reikia nuolatos galvoti apie reklaminj plakata, Zurnalo virSelj ar kita populiary
leidinj ir nepamirsti palikti truputi erdves, leisti nuotraukai ,.kvépuoti®. Prie§ pateikiant nuotrauka j
prekybos sitemas labai svarbu ja atidziai apzitréti ir pasalinti visus nereikalingus elementus pvz.:
Jmoniy logotipus, kurie galéty pakenkti nuotraukos prekybai ar sukelty problemy susijusiy su
autorinémis teisémis (FreeStocklmages.net, 2011). Kalbant apie nereikalingus objektus
fotografijoje, generalinis ,,Shutterstock® direktorius, Jon‘as Oringer‘is (2009) teigia, ,,fotografija yra
daugiau mokslas nei menas. Jis turite turéti komercines akis ir sugebéti iSvengti teisiniy klitéiy.
Pavyzdziui jis nufotografuosite gatve einancig jsimyléjeliy porele, kuri puikiai tiks sveikinimo
atvirukui, tadiau reikéty pagalvoti ir apie tai, kad gali kilti nesklandumy dél to, kad gatvéje matosi
parduotuviy pavadinimai ar kiti reklaminiai vaizdai, kuriuos teks sulieti arba nukirpti, prieSingu
atveju jus negalésite parduoti fotografijos* (Pack, 2009, p. 38). Kaip ir buvo minéta Sio skyriaus
pradzioje, nuotraukos, prie§ patekdamos j e-parduotuvés vitring, turi pereiti kruop$¢ig perzitira,
kurig atlicka specialiai tam apmokyti fotografai ar kiti menininkai. Svarbiausia Siame versle
atmetimo niekada nepriimti asmeniskai ir bandyti dar karta. Viena i§ eksperty atmetimo priezas¢iy
gali buti netgi toks paprastas dalykas kaip netinkamas nuotraukos apsvietimas. Siekiant
maksimalaus rezultato vartotojams patariama: teisingai nustatyti baltos spalvos balansa,
sukalibruoti monitoriy, naudoti blykste, studijinj apSvietima, naudoti specialias kompiuterines
nuotrauky redagavimo programas ir pan. Labai svarbus ir rySkumo gylis kadre. Kartais sulieti
objektai padeda iSskirti pagrindinj elementg ir sukurti teisingg kompozicinj sprendimg. Vis dél to
daznai, déka prastos optikos, objektas btina apskritai nerySkus. Tokia nuotrauka i$ karto atmetama,
nes Siuo atveju itin svarbi auksta kokybe. ,,Stockphoto pateikia keletg paprasty sprendimy Siai
problemai iSspresti, tokiy kaip pvz.: naudoti trikoj; stova, isigyti geresnés kokybeés lgSius, saikingai
naudoti kompiuterines nuotrauky redagavimo programas, fotografuoti naudojant trumpesnj
iSlaikyma ir pan. Nuotraukoje taip pat neturéty matytis dulkiy, optikos jbrézimy ar ,triukSmy* dél
per didelio iso jautrumo ar kt. priezasCiy (Shutterstock Contributor Success Guide). Jgyvendinus
minétus reikalavimus ir atradus savo kiirybos nisa, labai svarbu tinkamai atrinkti kiirinius, kurie i$
tiesy verti démesio. Dazniausiai jeigu nuotrauky atrankg atlieka pats autorius, jis vadovaujasi
emocijomis, kurios gali daryti neigiama poveikj atrankos procesui. Todél patariama pasitarti su
kitais nuotrauky prekyba uzsiimanciais asmenimis (draugais, kolegomis, bendraminciais) ir

paprasyti jy pagalbos atsirenkant kiirinius.
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Aktyvus fotobanky sistemy dalyvis, fotografas Evan‘as Shaboneau (2010) pateikia keletg
asmeniniy rekomendacijy:
- Sistemose jkelti tik tas nuotraukas, kurios yra 200 iso arba net mazesnio jautrumo;
- Nuotraukoje pateikiamas vaizdas turi bti astrus ir rySkus bei tinkamai sufokusuotas;
- Jeigu nuotraukoje yra bent truputis judesio, t.y. susilicjusio vaizdo, tokia fotografija i$ karto
bus atmesta;
- Negali biiti ryskiy Seséliy, Siurkstaus ir kontrastingo apsSvietimo;
- Kompanijos atlikdamos atranka dazniausiai labai smulkmeniSkai vertina odos defektus ir
trakumus, tod¢l juos privalu retusuoti;
- Labai svarbu ir tinkamas eksponavimas, nuotrauka negali biiti per ne lyg Sviesi arba per tamsi.
Patarimy bei motyvacijos pradedanciajam negaili ir fotografas Doyle (2010). Autorius teigia,
kad didziausias S$io verslo privalumas yra tai, kad fotobanky vaizdai aptinkami visur.
Pradedanciajam fotografui autorius pataria susigalvoti konkrecig temg, pavyzdziui - maistas. Tema
galima susiaurinti ir pavyzdziui pasitinkti - duong, nusipirkti kaimiskos duonos kepala, Salia jos
sviesto ar siirio. | vaizda jpinti keleta kompoziciniy elementy, pavyzdziui pupeliy ar Svieziy saloty
lapy, apipurks$ty vandeniu pomidory, meding pjaustimo lentele ir pan. Parinkti tinkamg apSvietima,
jmituojant rytg pro virtuvés langg, espermentuoti ne tik su Sviesa, bet ir nepamirsti elementariy
dalyky, pavyzdziui naudoti virdulj imituojam garus. Taigi idéjos gali gimti i§ labai paprasty
kasdieniSsky dalyky ir naudojant pakankamai primityvias priemones. Svarbiausia didelis

uzsispyrimas, kantrybé ir motyvacija veikti.

1.3 Galimos fotografy pajamos

Internetas ir skaitmeniniai produktai suteikia galimybe zaibiskai iSgarséti ar patirti finansing
sekme. Asmenys, kurie mano, kad ir jy vaizdai gali uzdirbti dideles pajamas, turéty neiSvengiamai
pasinaudoti internete teikiamomis galimybémis. Vienas 1§ svarbiausiy klausimy kylanciy
pradedanciajam fotografui - kiek laiko uztruks kol gausiu pajamas ir kiek pinigy a§ galésiu uzdirbti.
Dalyvavimas ,,stock® tinklalapiuose dazniausiai néra siejamas su ZaibisSka sékme. Norint gauti
pastovias pajamas reikia jdéti nemazai darbo ir kantrybés. Geriausia $ios sistemos pusé yra ta, kad
vartotojai gali parduoti tg patj kiirinj kelis kartus. Tai reiSkia, kad patrauklis vaizdai gali reguliariai
nesti pastovias pajamas, nepriklausomai nuo to ar nuotraukos autorius dirba svetainéje ar ne. Geri
kadrai gali bti parduodami istisus deSimtmecius. Buity kvaila tikétis, kad visa tai jmanoma padaryti
per naktj. Prekyba fotobankuose turéty buti pastovus ir nuolatinis procesas. Tai néra greitas buidas
uzdirbti pajamas. Greifiau tai investicija, kuriai reikia atiduoti daug laiko ir jégy, norint gauti
ilgalaikj rezultata. Tai labiau primena senatvés pensija, o ne Kaléding premijg (Brading).

Pradedantieji fotobanky fotografai turéty numatyti, kad fotografijos neduos investicinés grazos
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metus ar bent kelis ménesius, todé¢l biitina turéti plang kaip finansiSkai iSgyventi tg laikotarpj
nenustojant produktyviai kurti.

Iprastai verslo atstovai imdamiesi naujos veiklos pradeda nuo verslo plano, kuris yra naudinga
priemoné, padedanti vystyti verslg bet kokio dydzio jmonei. Toks planas suteikia aiskius tikslus ir
kryptis, padeda suvokti kur tu esi dabar ir kur link judi. Apskritai, pradedant bet kokj verslag
pirmiausia suformuluojami tikslai ir numatomi aiskas, logiski Zingsniai, kurie nurodo kaip pasiekti
tikslag. Vystantis verslui plang reikia nuolatos atnaujinti ir papildyti. Tai nereiSkia, kad fotobanky
sistemoje bitina turéti iSsamy verslo plang, tadiau apgalvoti esminius klausimus yra biitina.
Galvojant apie §j e. verslg patariama uzduoti sau klausimus, kurie padéty numatyti savo ateitj Sioje
srityje po 2-3 mety (Stock Artists Alliance, 2011). Fotografai turéty i§ anksto tikétis, kad reikés
praleisti daug laiko ir iSeikvoti daug energijos retuSuojant nuotraukas, priskiriant joms raktinius
zodzius, nuolatos atnaujinant biblioteka, stebint konkurentus ir pan. Grjztant prie esminiy verslo
plano aspekty, svarbu numatyti kiek pinigy tikimasi gauti i§ kiekvienos fotografijos. Patariama
pasitarti su kolegomis, pasidométi internete ir numatyti ko galima tikétis sékmes ir nesékmés atveju,
t.y. prognozuoti savo blisimas pajamas.

Fotografui planuojan¢iam uzsiimti e. prekyba itin naudinga iSgirsti kity vartotojy sékmés
istorijas ir daug ko i§ jy pasimokyti. Pavyzdziui, dauguma zmoniy teigia, kad jy nuotrauka su
sutuoktiniu yra nejkainojamos vertés, taciau fotografas Jason‘as Stitt‘as gali tiksliai pasakyti savo
nuotraukos kaina, tai 2000 dol. Bitent tiek jis uzdirbo pardaves viena savo ir Zmonos nuotrauka. Sis
pavyzdys aiSkiai jrodo, kad skaitmeniniy fotoaparaty déka vartotojai tapo armija fotografy, kuriy
didZioji dalis jkelia nuotraukas j interneta, dalijasi jomis ar net gi parduoda. Grafikos dizaineris J.
Stitt‘as yra vienas i§ daugelio fotografy mégéjy, kuris savo hobj pavercia pelnu. Menininkas teigia,
kad jo prekyba nuotraukomis internete prasidéjo 2003 m., kai jis jkélé | internetg kelias savo
atostogy Havajuose nuotraukas. Tai buvo jo naujo verslo pradzia. Siomis dienomis jis padaro
Simtus nuotrauky per savait¢ ir geriausias i§ jy pardavingja tinklalapyje ,,Shutterstock.com.* Nors
pradedanciyjy menininky honoraras pakankamai mazas, jis gali didéti. ,,Shutterstock® sitlo 0,25
dol. uzmokestj (placiau 2 skyriuje), taciau yra tokiy fotografy, kurie uzdirba 10000 dol. per ménes;.
J. Stitt‘as néra vienas i§ jy, taciau jo pavyzdys puikiai jrodo, kad hobj galima paversti pelnu ir gauti
pastovias pajamas. Viena i§ jo nuotrauky — Zmona sédinti saulékaitoje su Siaudine skrybele buvo
persisiysta daugiau nei 3500 karty. Tai jrodo, kad nereikia buti modeliu ar profesionaliu fotografu, 0
komercing vertg Kartais turi ir $iltos $eimos nariy fotografijos.

Bauno universiteto medicinos studentas Nick‘as Monu yra taip pat vienas i$ ty Zzmoniy, Kuris
nuotrauky prekybos sistemos déka gauna dideles pajamas (Jafferson, 2009). N. Monu gauna $esiy
skaitmeny suma per metus i§ Sio savo laisvalaikio uzsiémimo. Viena, rodos labai paprasta, jo
nuotrauka, kurioje vaizduojamas dvi j objektyva besiSypsancios pagyvenusios moterys (viena is jy

amerikieté, o kita Afrikos gyventoja), uzdirbo jam 5000 dol. (zr. 5 pav.). N. Monu naudoja
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tinklalapj ,,iStockphoto.com®, siiilydamas pirkti nuotraukas, kurios gali biiti naudojamos
zurnaluose, laikraS¢iuose, interneto svetainése, skelbimy lentose ir pan. Tinklalapyje ,,iStockphoto*
N. Monu yra zinomas kaip ,,nico_blue* (Jafferson, 2009). Perzitiré¢jus nuotraukos persisiuntimo

istorijg tinklalapyje ,,istockphoto.com* pastebima, kad ji buvo persisiysta daugiau nei tikstant]
karty.

Saltinis: istockimg.com

1 pav. Nick Monu ,,Head shots - Stock Image*

Numatyti tiksliai kiek pajamy uzdirbs fotografijos yra pakankamai sudétinga. Kiekvienai
nuotraukai tai taikoma labai individualiai. Bet kokiu atveju reali galimybé uzdirbti kelis Simtus
doleriy per ménesj tikrai egzistuoja. Gaunamos pajamos tiesiogiai priklauso nuo dviejy pagrindiniy
veiksniy: kiek laiko investuosite j §j Verslag ir kokia bus nuotraukos kokybé. Internetiniame
straipsnyje ,,If I sell my photos online, how much money could I earn through microstock
photography* tinklalapio ,,lockstockphotography.com® autorius pasakoja, kad §j versla jis pradéjo
kaip hobj, fotografuodamas tik laisvalaikiu, ta¢iau vos po keliy ménesiy jo pajamos tinklalapyje
»shutterstock™ sieké daugiau nei 200 dol. Jis teigia, kad ménesinés pajamos galéjo buti keliais
Simtais doleriy didesnés, jeigu jis buty naudojes kelias skirtingas prekybos nuotraukomis svetaines.
Sékmés atveju galioja neraSyta taisyklé, kad viena gera nuotrauka gali atnesti 1 dol. per ménes;.
Pavyzdziui, jeigu autoriaus portfolio yra patalpinta keturi tikstanciai standartus atitinkanc¢iy kadry,
tai gali uzdirbti jam 4000 dol. per ménesj. Teoriskai skai¢iuojant jeigu entuziastingas vartotojas prie
dieng padaryty vienuolika naujy nuotrauky, per metus laiko jis sukurty 4000 nuotrauky biblioteka.
Norint pasiekti $iy rezultaty nuotraukas platinti reikéty keliose skirtingose fotobanky svetainése
(lockstockphotography, 2012). Aukséiausiose lyderio pozicijose esantys fotografai uzdirba deSimtis
tikstanciy doleriy per ménesj. Jie net gi keliauja fotografuoti j kitas Salis, nes tai tapo neatsiejama
verslo dalimi.

Vienas sékmingy ,,stock* sistemos fotografy Jonathan‘as Souza (2008) pastebi, kad tik apie
20 proc. fotobankuose ikelty jo nuotrauky generuoja apie 90 proc. pajamy. Jis bando labai
primityviai paskaiciuoti galimas pajamas. Tarkime, viena nuotrauka vidutiniskai per ménesj atnesa
1 dol. pajamy, o fotografas vidutiniskai j savo portfolio jkelia apie §imtg nuotrauky. Visa tai galima
padaryti per desimt dieny, kasdien reguliariai jkeliant po deSimt nuotrauky. Vadinasi jeigu, kaip ir

minétu autoriaus atveju, pajamos bus gaunamos i§ 20 proc. savo nuotrauky, realu uzdirbti apie 20
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dol. per dieng. Svarbu nepamirsti, kad tomis pac¢iomis nuotraukomis prekiauti galima ne viename
tinklalapyje. Autorius daro prielaidg, kad labai pasistenges fotografas galéty jkelti tikstant]
nuotrauky, kurios per dieng gali atnesti 200 dol. pajamy. Net ir tuo atveju, jeigu po to fotografas
nieko nebedirbs nuotraukos jam nenustos generuoti pajamas. Zinoma, tai nereiskia, kad kiekvienas
gali uzdirbti tiek pinigy, tiesiog labai norint tai realu.

Jauni fotografai labai noriai dalinasi asmenine patirtimi ir pasiekimais, pateikdami
konkrecius faktus. Pavyzdziui, JAV fotografas Steve Heap‘as uzdirbo 264 dol. per 3 metus (Heap,
2013) i3 vienos fotografijos (Zr. 2 pav.), kuri i§ pirmo Zvilgsnio néra niekuo ypatinga. Sj vaizda vis
dar galima rasti fotobanky prekybos sistemoje, taciau pajamy pokyc¢io paprastas vartotojas deja

negali matyti, tai gali padaryti tik pats autorius, todél sunku vertinti pardavimy poky¢ius Siandien.

Saltinis: Heap, 2013, p. 25

2 pav. Nuotrauka, kuri tinklalapyje ,,Shutterstock* uzdirbo 264 dol., per 3 metus

Autorius sékmingai vysto prekybg ir kitose prekybos sistemose. Dar viena panasaus pobiidZio
urbanistinio peizazo nuotrauka (Zr. 3 pav.) peteikiama tinklalapyje ,,iStock® buvo nupirkta 71 kartg

ir uzdirbo 118 dol. per 2 metus. Tai liudija pakankamai aukstus autoriaus pasiekimus.

iStock:
71 Downloads
$118in 2 years

Saltinis: Heap, 2013, p. 26
3 pav. Nuotrauka, kuri tinklalapyje ,,iStock” uzdirbo 118 dol. per 2 metus

Steve Heap‘o pateikiamoje asmeniniy pardavimy apzvalgoje galima rasti daugybe sékmingy
pardavimy pavydziy, taiau bene svarbiausias yra grafikas (zr. 4 pav.), kuriame pateikiama

asmeniniy pardavimy statistikg nuo 2010 m. sausio iki 2011 m. rugpjacio mén. Paveikslélyje aiskiai
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pastebima augimo tendencija. Nors pardavimy didéjimas nebuvo pastovus, autoriaus pajamos per
maziau nei du metus daugelyje tinklalapiy iSaugo dvigubai. Daugiausiai pajamy, t.y. daugiau nei
1000 dol., autorius gavo tinklalapyje ,,iSignStock®. Taciau panaSu, kad tai buvo Zzaibiska ir

trumpalaiké sekmé.
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Saltinis: Heap, 2013, p. 43
4 pav. Fotografo Steve Heap asmeniniai pardavimai 2010 sausis - 2011 rugpjitis

Sie duomenys jrodo, kad pardavimy didéjimas tokio pobiidzio sistemose néra tolygiai kintantis,
taciau tam tikras progresas aiSkiai pastebimas. Vadinasi sistema efektyviai veikia, tik reikia ja
perprasti ir nesiliauti dirbti.

Fotografas Evan‘as Sharboneau (2010), dalindamasis savo sékmés istorija, pateikia asmening
nuotrauka, kurioje nufotografuotas jo paties, zaidzian¢io kompiuteriniu Zaidimus autoportretas. Si
susiraukusio vaikino su briketais burnioje fotografija (zr. 5 pav.) buvo jsigyta ,,stock* tinklalapyje.
Deja autorius nuotraukos kainos nenurodé. Sis vaizdelis puikiai tiko tinklalapiui ,,wtfast.com®, kuris
sitilo vartotojams jsigyti programing jrangg, padedancig mazinti kompiuterio striginéjimg. Daugelis
Sio autoriaus nuotrauky, kaip ir $i pateikta 4 pav., atrodo tikrai absurdiSkos ir nieko vertos. Taciau

kaip jrodo $is pavyzdys, jos turi komercine verte ir gali biiti panaudotos netikétoje situacijoje.


http://www.wtfast.com/
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Saltinis: Sharboneau, 2010, p. 3

5 pav. Fotografo Evan’o Sharboneau parduotas autorportretas tinklalapyje ,,shutterstock”

Sharboneau (2010) teigia, kad kiekvienas pradedantysis fotografas turéty zinoti fotografg Yuri
Arcurs, kuris tituluojamas geriausiu ,,stock* fotografu pasaulyje ir turi sukaupes didziule Zmoniy
gyvenimg vaizduojancig fotografijy bibliotekg. Y. Arcurs tituluojamas kaip vienas i§ daugiausiai
fotografijy parduodantis fotografas nuo 2009 m. ir uzdirbantis milijonines sumas. Autorius dirba
Danijoje. Jo komanda sudaro apie 20 pastoviy darbuotojy ir apie 80 papildomy Zmoniy Keiptaune,
Piety Afrikoje. Oficialiame autoriaus tinklalapyje ,arcurs.com* teigiama, kad fotografo
populiarumas yra toks didelis, jog kiekvienas zmogus gyvenantis vidutinio dydZio mieste pamato
Sio autoriaus kiirinius maZiausiai keturis kartus per dieng. Jo klientai yra stambios pasaulinio lygio
kompanijos, tokios kaip zurnalas ,,Time*, ,MTV®, ,Sony®, ,,Microsoft, ,,Canon®, ,,Samsung®,
,Hewlett Packard ir kt. Teigiama, kad $io fotografo karjeros pradzioje 2005 m. ,,google* paieskos
sistemoje nebuvo jmanoma rasti nei vieno rezultato. Taciau Siandien paieSskos sistema aptinka
daugiau nei du su puse milijono vaizdy. Butent Yuri Arcurs yra fotografas lyderis ir sektinas

pavyzdys visiems pradedantiesiems fotografijy . versle.

Pirmajame magistrinio darbo skyriuje pateikta informacija, patvirting fakta, kad internetas
atvéré naujas galimybes jvairiy sri¢iy verslui. Komunikavimui realioje ir elektroninéje erdvéje
reikalingi fotobanky sistemose sitilomi vaizdai, kurie $iandien tampa masinio vartojimo preke.
Aktyviausi Sios sistemos klientai — asmenys dirbantys reklamos ir leidybos srityse, kurie pateikia
galutinj produktg tiek elektroninéje tiek spausdintoje medijoje. Fotobanky prekybos sistemy kliento
veiksmus jtakoja giliis politiniai, ekonominiai ar socialiniai veiksniai, tod¢l ne kieviena preké turi
komercing verte. Fotobankuose egzistuoja griezti prekés standartai ir auksto lygio atrankos sistema.
Perkama preké turi biiti neatsiejama visuomenés aktualiy temy dalis. Ji turi buti autentiska, atitikti
kokybés standartus, pradedant techniniais reikalavimais ir baigiant kiirinio kompozicija. Paklausi

preké taip pat turi turéti savyje emocinj uztaisg. Populiariaisios dominuojan¢iy prekiy sritys:
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verslas, zmoneés ir technologijos. Paklausi preké gali biti parduodama neribota laikotarpj ir
generuoti pastovias pajamas. Kiekvienu atveju uzdarbis labai individualus, kurj jtakoja sistemoje
praleistas darbo laikas. Taciau svarbiausias faktas, kad tai gali tapti rimta investicija ir suteikti
ilgalaike finansing sékme. Akivaizdu, kad $i verslo sritis turi didelj potenciala, todél Siuolaikinio
fotografo versle prekyba internete turéty buti neatsiejama verslo dalis ir vienas i§ pagrindiniy

prioritety.
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2. FOTOBANKAI - PASAULINIO LYGIO PREKYBOS SISTEMA

Antrajame magistrinio darbo skyriuje detaliau analizuojama fotobanko sistemos samprata.
Pateikiama pasaulinio lygio sistemy funkcionavimy ypatumai: licencijos, sutarCiy tipai ir jy esmeé,
teisés ir atsakomybé, apzvelgiama kliento pozicija, aptariama dabartiné kainodaros sistema ir
siilomi jos pokyciai. Svarbig vieta Sioje magistrinio darbo dalyje uzima ir ,,GSIM* atliktas
pasaulinis ,,stock™ sistemy tyrimas, leidziantis giliau suvokti bendruosius sistemy veikimo

principus.

2.1 Fotobanko samprata

Prie§ pradedant §j verslg verta detaliau paanalizuoti fotobanky prekybos sistemy subtilybes ir
tam tikrus terminus. [vairtis autoriai fotobanky sistemas apibtidina skirtingai, pabrézdami vienus ar
kitus veikimo principus. Frost (2001) ,,stock® fotografija apibrézia kaip globaly pasaulinj versla,
kuriame gamintojai platina vaizdus, skirtus naudoti rinkodaros tikslais. Sis apibrézimas labai
panasus ] Arillo (2002), kuris apibiidina ,,stock® fotografija kaip skaitmeninius archyvus, kurie
skirti specialistams dirbantiems reklamos, leidybos, grafikos, ar Ziniasklaidos srityje. Lopez Yepes
(2003) apibudina $ig sistemg pagal jos teikiamas funkcijas. Autor¢ teigia, kad sistemos déka,
realaus laiko nuotraukos ir gamybos jmonés veikia per oficialy susitarimg su vaizdy savininkais.
Jimenez (2009) apibrézia fotobankus keliais esminiais teiginiais: jmoné, kuri uzsiima prekyba
prisiima visg atsakomybe uz autorines teises, 0 ,,stock* kompanija taip pat prisiima atsakomybg¢ uz
kiekvieno parduoto kiirinio akreditavimg. Visi minéti teiginiai apibréziantys fotobanky sistema i
esmes teisingi, taciau vieni autoriai labiau iSrySkina vartotojo pozicija, kiti kiir¢jo. Kadangi néra
visuotinai pripazinto $io termino apibrézimo, tenka sutikti su viSomis minéty autoriy nuomonémis.

,»otock® kompanijos gali buti dviejy rasiy: ,,microstock® ir ,,macrostock. ,,Macrostock®
agentiiros sitilo brangesnius produktus - dazniausiai parduodamy nuotrauky kaina siekia $imtg
doleriy ar net daugiau. Tuo tarpu ,,microstock* kompanijos parduoda nuotraukas, kuriy verté nuo
0,25 dol. iki keletos dol., priklausomai nuo rezoliucijos. Sio tipo sistema apiima tiek mégéjy, tiek
profesionaly kiiryba, grieztai vertindama ir filtruodama. ,,Microstock* agentiiros gali pasitlyti kur
kas patrauklesne kaing, nei stambios kompanijos. ,,Microstock® pradéjo savo veiklg apie 2002
metus ir jau 2005/6 metais sulauké didelio susidoméjimo. Dauguma tokio tipo tinklalapiy paremti
kredito sistema, kai vartotojas gali i§ anksto pervesti tam tikra pinigy sumg ir persisiysti vaizdus.
Dauguma Sio tipo tinklalapiy turi milijonines vaizdy bibliotekas ir yra Zymiai populiaresni nei
»macrostock‘ai“. Taigi, ieskant vaizdy uz minimalig kaing patariama naudotis ,,microstock®. Ieskant

iSskirtinés  kokybés vaizdy ir nepaisant kainos patariama naudotis ,,macrostock®.
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(Budgetstockphoto, 2013) Abi sistemos turi savo privalumy ir gali generuoti panaSaus dydzio
pajamas, skirtumas tas, kad ,,microstock* vaizda parduos daugiau karty uz mazesne kaing, tai gali
didinti prekés zinomuma ir populiarumg. Tuo tarpu ,,macrostock‘ pardavimy apimtys kur kas
mazesnés, bet kaina didesné. Viskas priklauso nuo pardavéjo pozicijos, ar jis nori parduoti savo

kirinj kaip i$skirtinj produktg vienetams, ar jis nori masinio vartojimo uz zemga kaina.

2.2 Fotobanky veikimo principai

Frost (2003) labai aiskiai apibrézia Sios sistemos veikimo principus. Jis teigia, kad fotobankas
jgyja teise parduoti ir atgaminti nuotraukas bei sumokéti fotografams tam tikrg pelno dalj. Visi
vaizdai yra saugomi virtualiame serveryje pagal jvairias kategorijas: gamta, zmonés, verslas,
religija ir pan. Kompanija nejgyja autoriniy teisiy j parduodamas nuotraukas, ji tiesiog veikia kaip
prekybos tarpininkas ir gauna procentinj dydj nuo pardavimy sumos. Sistema itin naudinga
fotografams. Pastariesiems nebereikia riipintis rinkodara ir fotografijy platinimu, jie gali gauti
reguliaras pajamas. Zvelgiant i§ kliento pozicijos, kompanijos ar fiziniai asmenys gali jsigyti
sistemose parduodamus vaizdus labai greitai, bet kuriuo paros metu ir palankia kaina. Vartotojas
iSvengia organizaciniy reikaly, o svarbiausig netikéto nuvilianéio galutinio rezultato. Weingart‘o
(2011) manymu S§i sistema leidzia fotografams iSvengti administraciniy ir apskaitos valdymo
uzduociy. Agentiira prizitri prekybos sistemos svetaine, tariasi su klientais, pradeda ir uzbaigia
sandorj paties fotografo vardu jam tiesiogiai nedalyvaujant, randa klientus i§ viso pasaulio, stebi
skaitmeniniy vaizdy naudojima. ,,Stock agentiiros turi personalo bei finansy isteklius ir nuolatos
reklamuoja savo produktus. DidZiausias privalumas tas, kad sistema aktyviai prekiauja fotografo
darbais, kai tuo tarpu jis gali ir toliau daryti tai kg sugeba geriausiai t.y. fiksuoti vaizdus.

Pradedant uZsiimti prekyba fotografijomis pirmiausia svarbu suvokti sutarties tarp
kompanijos ir fotografo esme. Vartotojas gali prisijungti kaip ,,i$skirtinis“ arba ,,neisskirtinis
fotografas (angl. exclusive/non-exclusive). Norint pardavinéti nuotraukas kelioms skirtingoms
agentiiroms, reikia prisijungti kaip neisskirtiniam vartotojui. I$skirtinis pardavéjas gauna didesnius
komisinius, tac¢iau gali parduoti produktg tik vienai agenttrai (Sharboneau, 2010). Tinklalapiuose
taip pat egzistuoja keletas taisykliy, kuriy privalu laikytis. Nes net gi tuo atveju, kai nuotrauka yra
nemokama, egzistuoja tam tikri jsipareigojimai. ISskiriami keli skirtingi sutarCiy tipai, kurie jtakoja
produkto kaing ir kiirinio naudojimo galimybes.

e Rights Managed licencija (RM) — pirkéjas jsigydamas preke turi nurodyti kur konkreciai
vaizdas bus naudojamas, turi biiti pateikiama iSsami informacija: vieta, kopijy skaicius,
laikas, vaizdo naudojimo trukmé ir kt. DaZniausiai tai pats brangiausias biidas pirkti

fotografijas, kuriame grieztai kontroliuojamos teisés ginancios vaizdo naudojimo galimybes.
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Pvz. sutartyje grieztai nurodoma, kad vaizdas bus naudojamas 1000 egzemplioriy Zurnalo
virSelyje arba svetainés pradiniame tinklalapyje metus laiko ir pan.

e Royalty Free licencija (RF) — autoriniu mokes¢iu neapmokestinta licencija, kuri suteikia
teise naudoti vaizda taip daznai, kaip vartotojui patinka, neimant papildomo mokesc¢io uz
kiekvieng naudojima. Si licencija pladiai paplitusi ir funkcionuoja vienodai visuose
fotobanky tinklalapiuose. Egzistuoja tam tikri limitai. Paprastai galima atspausdinti puse
milijono kopijy, taciau negalima kurti iSvestiniy produkty, t.y. naudoti kaip kito kiirinio
sudedamosios dalies. Pvz: marskinéliuose, kalendoriuje, plakate ir pan. tam reikia jsigyti

»extended* licencija. (Wang, 2013)

Public Domain licencija (PD) — pati paprasCiausia forma, kai autorius sutinka, kad jo
kiiriniai biity naudojami be jokiy apribojimy, bet kokioje formoje. Sios rii§ies nuotraukos
dazniausiai biina labai siauro pasirinkimo. JoS taip pat gali turéti keletg techniniy problemuy,

kurias reikia redaguoti ar retuSuoti specialiomis programomis.

Royalty Free Extended licencija — vaizdas gali bati naudojamas kaip kito produkto sudétiné
dalis: marskinéliai, svetainiy Sablonai ir kt. Taciau yra tam tikras limitas kiek nuotrauky

galima parduoti konkreciai

Creative Commons licencija apima nemokama naudojimasi vaizdu ir visada reikalauja

vaizdo savininko priskyrimo, taciau nesuteikia teisés naudoti vaizdo komerciniais tikslais.

Editorial Use licencija - nuotraukos, kurios apima logotipus, firminius Zzenklus,
atpazystamus produktus, jzymybes, jvykius. Jos gali biiti naudojamos tik kaip naujieny
dalis, jy negalima naudoti komerciniais tikslais (Budgetstockphoto, 2013).

Pardavus kiirinj klientui, autoriui lieka autorinés teisés. Jis ir toliau gali platinti savo sukurtg

produkta, tadiau licencija suteikia galimybe klientui naudoti kiirinj. Sioje sistemoje autorinés teisés

uzima labai svarbig vietg. Pasaulyje néra visuotiniy autoriy teisiy jstatymo, kiekvienoje Salyje Sios
teises gali buti traktuojamos labai jvairiai. Idéjos néra apsaugotos nuo vagystes, taciau idéjy iSraiska
yra saugoma. Jeigu asmuo akivaizdziai kopijuoja kito kiirinio elementus, jis gali biiti patraukiamas
baudziamojon atsakomybén dél autoriy teisiy pazeidimo (Shutterstock Contributor Success Guide).

Kiekviena nuotrauka kuri jkeliama j prekybos sistema turi biiti visiSkai legali. Yra iSskiriamos

dvi pagrindinés dokumenty rasys, kuriose pateikiamas sutikimas naudoti modelio atvaizdg ar

privacios erdvés vaizdus. Modelio sutikimas (ang. model release), (zr. 1 prieds), reikalingas tuo

atveju, jeigu nuotraukose jmanoma identifikuoti asmens tapatybe (zr. 6 pav.). Nuotraukoms, kuriose
nesimato Zmoniy veidy asmens sutikimo nereikia (zr. 7 pav.). Fotografuojant vaikus iki 18 mety
amziaus, modelio sutikima turi pasiradyti jo tévai. Sio dokumento forma turi biti aiski ir lengvai
suprantama. DazZniausia Salia originalios kalbos turi biiti pateikiama ir vietinés kalbos vetimas.
Svarbiausia Sios sutarties dalis - modelio atsisakymas reiksti pretenzijas dél jo atvaizdo naudojimo,

iskaitant visas iSmokas ir teises, nepriklausomai nuo to kur atvaizdas bus naudojamas. Dazniausiai
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fotobanky tinklalapiai pateikia modelio sutikimo formas keliomis skirtingomis kalbomis.
Pavyzdziui ,,Getty Images* pateikia §j dokumentg devyniomis kalbomis. Tokio tipo sutartyje aiskiai
nurodoma, kad asmuo suteikia fotografui teis¢ naudoti jo atvaizda komerciniais tikslais. Dokumenta
turi pasiraSyti abi Salys. Daugelis nuotrauky prekybininky dvejoja kelti savo ar savo artimyjy
nuotraukas dél saugumo internete trokumo bei galimo neteiséto nuotraukos panaudojimo
piktybiniais tikslais. Taciau vertéty zinoti, kad jstatymiSkai grieztai draudZiama naudoti asmenj

1zeidziancius ar Zeminancius vaizdus. Todél modeliai baimintis dél to neturéty.

Model Release Required

Saltinis: Heap, 2013, p. 9

6 pav. Fotografija, kuriai reikalingas modelio sutikimas

Saltinis: Heap, 2013, p. 10

7 pav. Fotografija, kuriai nereikalingas modelio sutikimas

Egzistuoja ir nekilnojamojo turto sutartys (angl. property release). Jos sudaromos kai nuotraukose
uzfiksuota privati erdve, autoriniy teisiy saugomi kiriniai ar prekiniai zenklai. Zinoma, didZiajai
daliai vaizdy sutartys néra butinos. Taciau ,,Stock® sistemos grieZtai atmeta vaizdus, kurie neturi $iy
sutarciy (Stock Artists Alliance, 2011).

Keliant vaizdus ] sistemg vienas i§ svarbiausiy dalyky - nurodyti tinkamus raktinius zodzius.
Nuotraukos turi turéti kuo daugiau zZymiy. Tai padeda pirkéjams surasti optimaliausig variantg,
ieSkant milijoningje vaizdy bibliotekoje. leSkant raktiniy Zzodziy patariama naudoti Zodyng

,thesaurus.com®, kuris padés surasti susijusius zodzius. Fotografas Doyle (2010) pateikia savo


http://www.lulu.com/shop/search.ep?contributorId=245673
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autoring nuotrauka su galimais raktiniais zodziais (zr. 8 pav.): jlanka, paplidimys, kepuraité, mesti,
sugauti, pakranté, ausra, prieblanda, zuvis, zvejys, zvejyba, meskere, Svytéjimas, pomégiai, hobis,
kablys, privilioti, vyras, gamta, vandenynas, laukas, taikus, zmogus, aSigalis, poilsis, rité, i§vynioti,
atspindys, poilsis, i§é¢jimas ] pensija, smélis, peizazas, jiiros ramybé, krantas, siluetas, sportas, saulé,

saulés Sviesa, saulélydis, turizmas, atostogos, vanduo, savaitgalis.

Saltinis: Doyle (2010), p. 39

8 pav. Fotografija, kuriai nereikalingas modelio sutikimas

Verta atkreipti démesj j tai, kad kurdamas raktinius zodzius autorius jvardija ne tik akivaizdziai
pastebimus daiktus, bet ir vaizde kuriamg jausmg ir svarbiausia jpina nuotraukg j tam tikrg
kontekstg, pvz: pensija, atostogos ir pan. Priskiriant paieskos zodzius verta atkreipti démesj ir j
skirtingy regiony raSybos skirtumus. Pavyzdziui angliskai zodis ,per* Jungtinése Amerikos
Valstijose rasomas — ,thu“, o Jungtinéje Karalystéje ,through“. Geras ir taiklus nuotraukos
apraSymas taip pat nemaziau svarbus. Kai kurie pirkéjai ieSkodami nuotrauky démesj sutelkia j
konkreéig vietg, todél specifinése nuotraukose, kuriose vaizduojami peizazai, deréty nurodyti ir
konkrecig vietg (Satchwell, 2011).

Aptariant fotobanky sistemy bendruosius veikimo principus verta paminéti ir dabarting kainy
sistema. Siuo metu vartotojas jsigydamas preke¢ moka atitinkama suma, kuri priklauso nuo
nuotraukos dydZio. AukStesnés kokybés vaizdai automatiSkai turj didesn¢ kaing, nes tokig
nuotraukg galima atspausdinti didelio formato. MazZesnés rezoliuzijos vaizdai negali buti
spausdinami dideliu formatu, taciau puikiai tinka sklaidai internete ir kitam naudojimui
skaitmeniniame pavidale. Sistemose galima rasti ir nemokamy vaizdy, ta¢iau ne visada nemokamos
nuotraukos yra tikrai pateikiamos dykai. Daznai nemokamai galima gauti tik labai mazos
rezoliuzijos vaizda, kurio panaudojimo galimybés automatiSkai susiauréja. Taip pat dazniausiai
nemokami vaizdai negali buti naudojami komerciniais tikslais. Vartotojas norintis persisiysti
nemokama nuotraukg privalo registruotis tinklalapyje. Dar vienas svarbus faktorius, apie kurj

daznas pirkéjas net nesusimgsto - laiko kaina, kurj asmuo praleido ieSkodamas tinkamo vaizdo
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(Budgetstockphoto, 2013). Kadangi nemokamy vaizdy néra daug, galimybé rasti konkrecig
nuotrauka labai maza. Vartotojas praleidzia valandy valandas ieSkodamas tinkamos sprendimo, kai
tuo tarpu akimirksnio greiciu galéty jsigyti tai ko iesko vos uz 1-2 dolerius.

Pickerell (2006), kritikuoja dabarting kainy sistema, teigdamas, kad ji yra ribota ir
neapgalvota. Juk vaizdy platinimui internetinéje erdvéje nuotraukos dydis beveik neturi jtakos.
Egzistuoja daug stambiy komerciniy tiksly, kuriems reikalingas tam tikras vaizdas sklaidai
internete. Tam juk pilnai uztenka pigios zemos rezoliucijos nuotraukos. Autorius sitilo naujg verslo
sistema, kurioje Kaina turi bati grindziama produkto verte. Atlyginimas turéty priklausyti nuo to,
kur vartotojas ketina naudoti vaizda, priklausomai nuo to koks yra konkretaus projekto biudzetas.
Pavyzdziui tam tikrais atvejais klientas nusipirks nuotrauka, kad galéty ja naudoti kaip savo
mobilaus telefono ekrano uzsklanda, t.y. asmeniniais tikslais. Tuo tarpu Kitu atveju tas pats vaizdas
gali buti jsigyjamas kaip reklaminés kompanijos sudedamoji dalis, pvz reklaminése skrajutése.
Pasak Pickerell‘io, tokiu atveju rimtas, turintis ne menka biudzeta klientas gali buti pasiryz¢s
sumoketi nors ir 1000 dol. Autorius sitilo sukurti sistema, kurioje tiek meégéjai tiek profesionalai
galéty diferencijuoti kaing. Kaina turéty biiti diferenciujuojama ne pagal vaizdo dydj, bet pagal tai
kur vaizdas bus naudojamas. Priklausomai nuo kliento, kiekvienas jy turi skirtingg biudzety ir
tikslus. Labai daZznai failo dydis neturi tiesioginio rySio su tuo kur ir kiek karty vaizdas bus
naudojamas. Tarkime tos pacios rezoliucijos paveikslélis bus naudojamas studenty ir ,,CNN*
kompanijos. Kyla klausimas ar abu pirkéjai gaus vienodg §io vaizdo vertg ir ar jie abu gali sau leisti
moketi tiek pat. Akivaizdu, kad Sie klientai néra lygiaverciai.

Id¢jos Salininkai teigia, kad ne visada klientas gali tiksliai nusakyti kur ir kaip naudos jsigyta
vaizda, koks bus tikslus kopijy skai¢ius ir pan. Taciau autorius priesingai tvirtina, kad kiekvienas
klientas gali tiksliai nurodyti kategorija, kurioje bus naudojamas jsigyta preké. Pagal naujg sistemg
naudojimo licencijos biity tiesiogiai susietos su kiekvienu klientu asmeniskai ir jo galutiniu
produkto panaudojimu. Pickerell (2006) pateikia kainy strategijos RMM kainodara, kurioje
nuotraukos kaina néra susijusi su jos dydziu. Pavyzdziui, naudojant nuotrauka spausdintoje
reklamoje maziau nei dvideSimt penkis tiikstan¢ius karty autoriaus sitiloma kaina 650 dol., o
naudojant daugiau nei milijong karty kaina atitinkamai 1700 dol. (zr. 1 lent.). Skirtumas akivaizdus,

taciau kompanijos biudZetas ir tikslai minétais atvejais taip pat turéty labai skirtis.

1 lentelé. Nuotraukos kaina naudojant ja spausdintoje reklamoje

Spausdinama reklama Kaina
(PRINT ADVERTISING)

Less than 1,000,000 circulation $1,700
Less than 500,000 circulation $1,350

4 lent. tesinys kitame puslapyje
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Less than 100,000 circulation $825

Less that 25,000 circulation $650

Saltinis: Pickerell, p. 44.

RMM kainodaroje iSskiriama daugiau nei deSimt skirtingy vaizdo naudojimo sriciy,
kiekvienai i jy priskiriant atitinkama kaing (Zr. 2 prieda). [vardijamos $ios sritys:
e Spausdinama reklama;
e Spausdinimas marketingo tikslais, kuris apima vaizdo naudojimg reklaminése brositirose,
iskaitant reklaminj pasta, metines ataskaitas, pardavimo katalogus, vieSuosius rysius, iSorés

ataskaitas ar pristatymus, kalendorius, firmines dovanas ir kt.;

Lauko reklama, kuri apima spausdinimg elektroninése skelbimy lentose;

Prekiy pakuotés;
Produktai;

Interneto ar elektroniné transliacija, kuri apima vaizdo platinimg internetu, pastu, mob.
jrenginiais, televizijoje, video jrasuose;
e Visi komerciniai tikslai - suteikia galimybe vienam klientui ar vienai kompanijai neribotai
naudotis bet kokioje terpéje komerciniais ar reklamos tikslais;
¢ Vidinis jmonés naudojimas - skirtas naudotis jmonés viduje: broSitirose, verslo zurnaluose,

vidiniame el. paste ir kt. el. transliavimo priemonése;

Redakcinis naudojimas - skirtas nadoti laikra§¢iuose arba Zurnaluose. Tai apima ir teis¢

sukurti elektroning leidinio versija;

Naudojimas Svietimo tikslasi — vaizdas naudojamas kaip mokomoji medZiaga pamoky ar

studijy metu, Svietimo tikslais;

Ne pelno siekianti licencija — vaizdo naudojimas susijes su ne pelno siekian¢iy organizacijy

naudojimu, kaip viesoji paslauga;

Asmeninis naudojimas — apimg naudojimg asmeninése interneto svetainése, mobiliuosiuose

jrenginiuose, namuose, naudojimas neribotas, jeigu tai skirta ne placiajai visuomenei;

Kiti naudojimo tikslai — tai naudojimas, kuris néra konkreciai jtraukas j minétas naudojimo
kategorijas.

Perzitréjus $ioje kainy strategijoje sitilomas kainas, pastebima, kad kaina didéja priklausomai

nuo to, kokig visuomenés dalj pasiekia jsigyta nuotrauka. Vadinasi kuo didesné jos skaida ir

vartojimas, tuo daugiau pajamy turi gauti jos autorius. Idéjos kuréjai pirmiausia apibrézia

visapusiS$ka nauda nuotraukos autoriui, iSskirdami tai, kad nauja sistema daugiausiai teigiamy

aspekty suteiks tiems, kurie iki Sios prekiavo sistemoje sitilydami RF licencijos tipo vaizdus.

Klientas, turintis stambiy rimty plany, visada ieskos kokybiSko brangaus vaizdo, tod¢l jvedus Siuos
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poky¢ius, jis tikrai nenukentés. Sie sistemos pokyéiai jtakos tik nedidele dalj pirkéjy, Kurie

daZniausiai turi didelj biudzets.
2.3 Pirmojo pasaulinio ,stock* sistemy GSIM tyrimo rezultatai

2013 metais buvo atlikta pirmoji tarptautiné pasaulinio lygio fotobanky sistemy apzvalga,
kurig atliko Vokietijos Heidelbergo universiteto pasauliniy ,,stock® agentiiry tyrimy grupés GSIM
nariai Johannes Gliickler‘is ir Robert‘as Panitz‘as. Tyrimo pradzioje 2012 mety vasarg, visi
pasaulio vaizdy tiekéjai buvo paprasyti uzpildyti anketa. Sia anketa buvo siekiama nustatyti rinkos
apimtis, verslo segmentus, praktikg ir tendencijas. Prie$ atliekant §j tyrimg pasaulyje buvo
suskai¢iuota du tikstanciai trys Simtai keturiasdeSimt du ,,stock* vaizdy tiekéjai. Taciau apklausoje
dalyvavo tik du Simtai keturiasdeS$imt septyni, ty. 10 proc.

Analizuojant apklausos dalyviy geografinj pasiskirstymg 2/3 tiekéjy, t.y. 18 proc. buvo i§
Jungtiniy Amerikos Valstijy, 19 proc. i§ Jungtinés karalystés, 31 proc. i§ Vokietijos. Sios trys Salys
jskaitant Sveicarija (2 proc.), Pranciizija (4 proc.) ir Kinija (2 proc.) sudaré apie 80 proc. visy
atsakymy. Dviejy Simty trisdeSimt septyniy fotobanky kompanijos pateiké duomenis apie vaizdy
archyvy dydj. Bendra vaizdy suma sudaré tris Simtus SeSiasdeSimt du milijonus. Vadinasi
vidutiniskai kiekvienam teikéjui tenka apie pusantro min. vaizdy. Mazdaug puse tiekéjy turi Simtg
dvidesimt tikstanéiy arba net mazesnj vaizdy archyva. Tik vienuolika agentiiry (5 proc.) turi Simtg
aStuoniasdeSimt devynis milijonus vaizdy, kurie sudaro daugiau nei puse visy kompanijy bendro
archyvo. Sie duomenys aiskiai parodo, kad sistemoje yra dominuojan¢ios kompanijos lyderés,
kurios turi kur kas didesnj pranasumg ir populiarumg pasauliniu mastu. Tyrimo metu buvo i$skirtos
trys pagrindinés prekiy kategorijos (Zr. 9 pav.). Tai nejudantys vaizdai (nuotraukos), kurie sudaré 94
proc. visy vaizdy. Antrasis segmentas - filmuota medziaga. TreCiasis - Kiti paveiksléliai, kurie
sudaré vos po 3 proc. Visi vaizdai buvo suskirstyti pagal licencijos tipus i ,,rights-managed* ir
,royalty-free (zr. 2.2 poskirj).

million images
250 a
[230] RM Rights-managed
B RF Royalty-free
200+ EF] million images
1504
[111]

100 RE
[11]
10 [ 7 ]
["M [ 3 |
0 —
Still images |Movingimages| Others

Market segments

Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part I, p. 4

9 pav. ,,Stock image mareket global survey 2012 tyrimo dalyviai
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Didzigjg dalj tyrime dalyvavusiyjy kompanijy skaitmeniniy prekiy archyvo (94 proc.) sudaré
fotografijos, todél tyrimo duomenys i§ esmés aktualts analizuojamai magistrinio darbo temai.
Lenteléje akivaizdziai pastebima, kad dominuoja nejudantys ,,Rights managed* licencijai
priklausantys vaizdai (zr. 2.1 poskirj). I§ visy trijy Simty SeSiasdesimt dviejy milijony vaizdy 94
proc. sudaro butent Sios fotografijos (Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part 1).
Kadangi tyrime nedalyvavo daugelis dideliy ,,microstock® agenttiry, galima daryti priclaida, kad
royalty free* vaizdy skaidius yra Zymiai didesnis. Sie duomenys rodo, kad klientai labiau linke
naudotis griezta ir ribotas galimybes sitilan¢ia RM tipo licencija.

2011 metais nuo sausio iki gruodzio ménesio fotobanky sistemose parduodamy vaizdy
archyvas nuolat didéjo. Taciau tyrimo metu nustatyta, kad tai vyko ne dél naujo unikalaus turinio
atsiradimo, o dél to, kad asmenys platino tuos pacius ,,stock* sistemose parduodamus vaizdus klios
skirtigose prekybos vietose. Atliktas tyrimas parodé, kad net 82 proc. naujy vaizdy sudaré
dublikatai (zr. 10 pav.). Vos 18 proc. vaizdy galima vadinti unikaliomis naujomis prekéms, kurias
pateiké fotografai (11 proc.) ar vaizdy platinimo agenttiros (7 proc.). Taigi metinis naujy vaizdy

augimas tebuvo devyni milijonai.

— Duplicates 82 %

Partner
agencies

82 %

A J

Photographers Image
1% sup

7%

Original material 18 % —

Saltinis: Survey of the Global Stock Imége Market 2012. Part I, p. 4
10 pav. Fotobankuose siiilomy vaizdy dublikaty ir originaly kiekis

Pagal $iuos duomenis galima daryti i8vada, kad ,,stock* tipo kompanijy deklaruojami augimo
tempai i§ dalies néra patikimi, nes unikallis vaizdai, t.y. naujos prekés, sudaro vos penktadalj vaizdy
archyvo. | Siuos rodiklius reikéty itin atsizvelgti reitinguojant kompanijas tarpusavyje.

Tyrimo metu Simtas trisdeSimt devyni paslaugy tiekéjai pateiké informacija apie 2012 mety
pardavimus. Bendra apyvartos suma sudaré 158 mlin. doleriy. Vadinasi Sios kompanijos vidutiniSkai
tur¢jo 1,1 min. apyvarta, nors pagal pateiktus duomenis mazdaug puse i$ jy pajamy suma buvo
mazesné¢ nei du Simtai tikstan¢iy doleriy. Sie duomenys dar karta paliudija, kad sistemoje
dominuojancios kompanijos lyderés pirmauja ne tik parduodamy vaizdy kiekiu, bet ir gaunamy
pajamy dydziu. Simtas keturi respondentai pateiké itin i§samig finansine informacija, todél

pagrindinés i§vados daromos remiantys bitent $iy teikéjy duomenimis. Pastebima, kad aktyviausiai
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pirko vaizdus leidybos srityje veikianc¢ios jmonés, pajamos gautos i$ jy sudaré 47 proc. (64 min.
doleriy), tuo tarpu komerciniams tikslams nupirkti vaizdai sudaré 42 proc. (59 min. doleriy), like

kitems tikslams 11 proc. (15 mln. doleriy) (zr. 11 pav.).
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Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part I, p. 5

11 pav. Aktyviausi ,,Stock* sistemose perkantys asmenys

Vertinant pardavimy apiméiy duomenis pagal licencijos tipus ,rights-managed“ (RM)
fotografija sudaro 62 proc., o ,,royaltyfree* (RF) fotografija 22 proc. Pastebima, kad RF vaizdy vis
dar nuperkama maziau, $is skaic¢ius nuolatos didéja. Europoje RF fotografijoje gauty pajamy dydis
nuo 1999 iki 2001 mety isaugo 3 proc. (CEPIC, 2001), iki 2007 mety padidéjo 17 proc. (Gliickler
2008), o iki 2011 mety 22 proc. Nepaisant $io didé¢jimo RM licencijos tipo vaizdai vis dar uzima
lyderio pozicijas (zr. 12 pav.). Sie duomenys leidzia daryti prielaida, kad asmenys perkantys
fotobankuose biity linke naudotis siiloma nauja RMM kainodaros sistema, nes jie nesibaimina

griezty kurinio naudojimo galimybiy apribojimy.
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Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part I, p. 5

12 pav. Parduodamy vaizdy kiekis pagal licencijos tipus
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Siekiant detaliau jvertinti pajamy pokyCius tyrime naudojama dviejy tipy informacija.
Pirmiausia, tai kompanijy pateikti duomenys apie gautas pajamas 2010-2011 metais. Manoma, kad
pasauliné kriz¢ tur¢jo jtakos ,,stock* verslui. Nors 39 proc. vaizdy tiekéjy konstatavo 5 proc. pajamy
augimg lyginant 2011 metus su 2010-aisiais, 27 proc. respondenty pajamos nepakito ir i§liko tame
paciame lygyje. Nepaisant to, 34 proc. tiekéjy konstatavo, kad pardavimy apimtys sumaz¢jo apie -5

proc. ar net daugiau (zr. 13 pav.).

R_E\"E_.\"U'E.S STAGNATED OR DECLINED
FOR 61% OF IMAGE SUPPLIERS

# Image suppliers E
704 —
- 39%
s01 (£
50
27 %)
40
30
20
10
decline j steady j growth
(< -5%) (-5% to +5%) (> +5%)

Revenue changes 2010-2011

Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part I, p. 6

13 pav. ,,Stock* kompanijuy pajamy mokytis 2010-2011 m.

Antrasis Saltinis, kuriuo remiantis siekiama jvertinti pajamy pokycius, tai duomeny
palyginimas su panasaus tyrimo duomenimis gautais 2007 metais (Survey of the Global Stock
Image Market 2012. Part Il). Lyginant $iy tyrimy rezultatus manoma, kad Europos rinka per §j
laikotarpj vargiai pakito, ta¢iau ji tapo labiau koncentruota j keleta populiariy agentiiry, kuriy veikla
apima vis didesne rinkos dalj. Taigi Siame versle vis labiau iSrySkéja kompanijos monopolininkes,
kurios pranasesnés daugeliu aspekty ir yra stiprios konkurentés smulkiems fotobankams.

Atliekant tyrimg respondentams buvo pateiktas klausimas - ,ar renkate ir pritaikote
informacijg apie rinkos pokycius, sieckdami padidinti savo veiklos apimtis?*‘. 58 proc. respondenty
atsakymas buvo teigiamas. Sie respondenty atsakymai leidzia daryti i§vada, kad smulkios jmonés
renka informacijg ir prisitaiko prie vartotojy poreikiy kur kas reciau. Pastebéta, kad jmonés, kurios
renka informacijg turi vidutiniskai apie 13 darbuotojy ir apie 2 miln. vaizdy, o tos, kurios nerenka
turi vidutiniskai 5 darbuotojus ir apie 800 000 vaizdy archyva. Galima daryti iSvada, kad smulkis
fotobankai néra linke analizuoti vartotojy poreikius ir prisitaikyti prie besikei¢iancios rinkos. Tai
gali biiti esminé jy nesékmés priezastis.

Tyrimo metu taip pat buvo iskeltas klausimas — ,,kokius informacijos kanalus ar mechanizmus
naudoja ,,stock® kompanijos siekdamos gauti informacijos apie esamas ir busimas prekybos
tendencijas, klienty poreikius®. Atlikus apklausa, jvertinus respondenty jvardytus informacijos
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kanalus pagal svarba nuo vieno iki septyniy, buvo iSskirti $eSi esminiai kanalai. Svarbiausiais
jvardytas informacijos Saltinis - esami klientai, antroji pagal svarbg buvo jvardyta ziniasklaida,
treCiasis pagal svarbg buvo partneriy pardavimy rodikliai, likusias pozicijas uzémé mugeés,
konkurentai ir vietos bendruomené (zr. 14 pav.).

IMAGE USERS, MEDIA AND SALES PARTNERS ARE THE
PRIMARY SOURCES OF INFORMATION ON CUSTOMER
PREFERENCES AND MARKET TRENDS
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Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part I1, p. 5

14 pav.Informacijos rinkimo apie klienty poreikius Saltiniai

Sie duomenys itin naudingi siekiant islikti konkurencingy fotobanku, nes aiskiai parodo kur
pirmiausia turi krypti démesys norint uzimti lyderio pozicijas. Pavyzdziui svarbiausia yra analizuoti
savo klienty ir stipriausiy konkurenty veiksmus.

Tyrime buvo vertinamas ir specifinés kalbos naudojimas. Dominuojanti buvo angly kalba, net
85 proc. respondenty siiilo produktus butent Sia kalba. Kadangi tyrimo metu dalyvavo respondenty
i§ Vokietijos, jy atsakymai stipriai jtakojo apklausos rezultatus. Vokieciy kalba sudaré net 40 proc.
Nustatyta, kad 13 proc. respondenty siiilo jsigyti skaitmeninio turinio prekes pranciizy kalba. Nors
74 proc. respondenty nebuvo 1§ Saliy, kuriose kalbama angly kalba, jy prekybos sistemose
dominavo biitent $i kalba. Vos 10 proc. respondenty siiilé prekes kitomis nepaminétomis kalbomis
(Glucker, Panitz, 2013). Taigi Sioje prekybos sistemoje dominuoja angly kalbg. Galima daryti
prielaida, kad tam jtakos turi ir tai, kad didziosios prekybos sistemos veikia Jungtinéje Karalystéje
arba Jungtinése Amerikos Valstijose. Tai rodo, kad agentiiros néra linkusios prisitaikyti prie
regioniniy rinky. Norint islikti konkurencinga kompanija vienas i§ pagrindiniy prioritety turéty biti
angly kalbos jdiegimas sistemoje.

Apklausoje dalyvaujancios kompanijos taip pat turé¢jo atsakyti ar personalizuoja paieskos
duomenis priklausomai nuo to, koks asmuo iesko informacijos. Optimizuotos paieskos sistemos gali
stebeti kliento poreikius, analizuoti jo atliekamas paieSkas ir sitlyti kiekvienam i$skirtinj produkta,

atsizvelgiant j kiekvieno asmens individualius poreikius. Zinoma, $iai paslaugai reikalingos
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specifinés technologijos j kurias reikia investuoti. 21 proc. respondenty nurodé¢, kad naudojasi
Siomis technologijomis, like 79 proc. nesinaudoja.

Atliekant apklausg taip pat siekiama numatyti ar ateityje reikia organizuoti pramoninius
renginius, konferencijas, kurie padéty labiau globalizuoti §j e. versla. Sie renginiai ypa¢ aktualiis
Jmonéms, kurios dirba periferinése, nutolusiose rinkose. 57 proc. respondenty patvirtino, kad noréty
dalyvauti papildomai tokio pobudZzio renginiuose. Pasidoméjus kokie respondenty planai ateityje
paaiskéjo, kad 37 proc. neplanuoja jokiy pokyciy, 48 proc. planuoja plésti savo veikla
tarptautiniame tinkle, 15 proc. numato mazinti veiklg jsteigiant filialus uzsienyje, 4 proc. planuoja
pakeisti savo dabartinius partnerius j stipresnes e-komercijos galimybes. Sie duomenys aiskiai
parodo, kad fotobanky e. verslas negali buti lokalus. Tai suvoké daugelis savo veiklg vystanciy
kompanijy todél numato tapti globaliu verslu.

Nustatyta, kad didZioji dalis fotobanky yra didZiajame trejetuke: Europoje, Siaurés Amerikoje
ir Japonijoje. Atliekant tyrimg buvo iSkeltas dar vienas svarbus klausimas — i§ kur atkeliauja
vaizdai? Paaiskéjo, kad vaizdy tiekéjai itin stipriai koncentruojasi Europoje ir Siaurés Amerikoje.
Taciau esminis klausimas - i§ kur atkeliauja originaliis vaizdai? Pateikti duomenys parodo, kad i
Siaurés Amerika daugiausiai vaizdy atkeliauja i§ Europos (Zr. 15 pav.). [domy tai, kad Europiniy
vaizdy atkeliauja aStuonis kartus daugiau nei sugeneruoja vietiniai §io regiono gyventojai. Pagal
Siuos duomenis pastebima, kad Azijos, Lotyny Amerikos, Afrikos ir Australijos asmenys kuria
vaizdus Europinéms agentiiroms. Taciau Azija, skirtingai nei kiti minéti regionai, pradéjo gaminti
vaizdus jy paciy rinkai. Siaurés Amerikos ir Europos kiiréjai realizuoja produkcija savo paciy
rinkose (Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part Il1). Atlikta analizé patvirtina, kad
pasaulinéje vaizdy prekybos sistemoje didziausia rinka sutelkta Europoje. Nepaisant to, kad kai
kurios stambios kompanijos, tokios kaip ,,Getty*, ,,Corbis® ir kt. jsikiirusios Jungtinése Amerikos

Valstijose ir sudaro puse viso pasaulio pajamy, dauguma mazyjy tiekéjy yra Europoje.

EUROPE IS THE GLOBAL HUE FOR THE COLLECTION OF ORIGINAL CONTENT FROM CREATORS AROUND THE WORLD

Saltinis: Survey of the Global Stock Image Market 2012. Part 11, p. 8

15 pav. Originaliy vaizdy prekybos geografinis paplitimas
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Apibendrinant antrajame skyriuje pateikta informacija galima teigti, kad fotobankas yra
pasaulinis, skaitmeniniuose archyvuose esanciy vaizdy verslas, kuriame aktyviausi pirkéjai yra
leidybos jmonés. Komanija veikia kaip tarpininkas tarp fotografo ir jo kliento, gaudama tam tikrg
procentg nuo fotografo pelno sumos. Sistema padeda iSvengti fotografui administracinio darbo ir
parduoti produktg tiesiogiai autoriui nedalyvaujant nuo sandorio sudarymo pradzios iki jo
jvykdymo pabaigos. Sistemoje veikia specifiniai reikalavimai ir egzistuoja skirtingi sutarc¢iy tipai
tarp kompanijos bei fotografo, suteikiantys galimybe parduoti nuotraukas vienoje sistemoje arba
keliose. Nemaziau svarbis ir pirkéjo jsipareig0jimai, kurie riboja kiirinio naudojimo galimybes
priklausomai nuo licencijos tipo. Fotobankuose dominuojanti kainodaros sistema diferencijuojama
pagal nuotraukos dydj (t.y. rezoliucija). Sios kainy sistemos $alininkai sitilo nauja sprendima —
RMM kainodara, kurioje kaina grindziama produkto verte, pagal tai kur kiirinys bus naudojamas.
Pasaulinio lygio GSIM tyrimas atskleidé keleta esminiy fotobanky veikimo principy. Pirmiausia
fotobanky archyvy didéjimas néra obektyviai vertinamas, nes unikalaus turinio produkty sistemose
jkeliama labai mazai. Dazniausiai tie patys vaizdai platinami keliose skirtingose sistemose, todél
ikeliamy vaizdy didziaja dalj sudaro dublikatai. Fotobankuose dominuoja angly kalba, o rinka vis
labiau koncentruojasi j didziuosius fotobankus, ty. kompanijas monopolininkes. Svarbiausi
dabartiniy fotobanky planai plésti veikla | uZsienio Salis aiskiai parodo, kad Sis verslas negali buiti

lokalus.
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3. POPULIARIAUSI PASAULYJE FOTOBANKAI
3.1 Fotobanky reitingavimas

Daugelyje straipsniy apie fotografijos verslg pateikiamos asmeninés autoriy nuomoneés ir
patarimai kokia fotobanky sistema naudotis. Fotografai net gi tvirtina, kad patraukliy agentiiry yra
be galo daug, 0 norint gauti didziausias pajamas deréty naudoti tik pacias populiariausias. Pastarieji
tvirtina, kad teikti fotografijas mazose, nepopuliariose sistemose yra beprasmiska, nebent fotografas
turéty daugiatiikstantinj vaizdy archyva (Sharboneau, 2010). Taciau rasti iSsamy tyrimg ar
statistinius duomenis, kurie aiSkiai nurodyty kuria prekybos sistema naudotis pakankamai
sudétinga. Patikimas ir i$samius duomenis pateikiantis S$iai temai pasirodé tinklalapis
,microstockinsider.com®, kuriame pateiktas ,,microstock® sistemy sarasas sureitinguotas pagal
ivairius kriterijus. Tinklalapyje apibréziamas didysis penketukas, kurj sudaro:

1. Shutterstock.com;

2. Dreamstime;

3. iStockphoto;

4. Fotolia;

5. Canstockphoto.com.

Tuo tarpu Garcia (2012) savo magistriniame darbe siekdama nustatyti pagrindinius jrankius ir
funkcijas, kuriais turéty naudotis ,,stock* tipo svetaingés, i§skyré populiariausiy svetainiy deSimtuka
naudodamasi tinklalapyje ,,www.alexa.com® pateikiamais duomenimis. ,,Alexa“ yra internetiné
kompanija, kuri nuo 1996 m. teikia nemokama visy tinklalapiy analize¢. ,,Alexa® yra kompanijos
»~Amazon“ dukteriné jmoné, kurioje per ménesj apsilanko apie 8,5 mIn. zmoniy (Alexa internet).
Sistemoje veikia reitingavimo sistema ,,Alexa Rank*, kuri stebi daugiau nei 30 min. interneto
svetainiy visame pasaulyje ir leidzia jvertinti jy verslo galimybes. Nuo 2002 m. ,Alexa“ yra
kompanijos ,,google” partneré. Taigi pasinaudojus §ia sistema ir isfiltravus tinklalapius pagal
kategotijas: verslas - menai ir pramogos — fotografija - stock, j pirmajj deSimtukg patenka:

1. shutterstock.com.
istockphoto.com
123rf.com
fotolia.com
dreamstime.com
bigstockphoto.com
gettyimages.com

canstockphoto.com

© © N o gk~ DN

thinkstockphotos.com


http://microstockinsider.com/site_reviews/shutterstockcom
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http://www.alexa.com/siteinfo/bigstockphoto.com
http://www.alexa.com/siteinfo/gettyimages.com
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10. corbisimages.com (Alexa The web Information Company)

Lyginant $iy svetainiy duomenis pastebima, kad didysis penketas Siek tiek skiriasi. ,,Alexa
Rank* sistemos penketuke atsiranda tinklalapis ,,123rf.com®, kuris i$stumia ,,Canstockphoto.com*
i§ lyderio pozicijos. Populiariausiy svetainiy eiliSkumas taip pat skiriasi. Vieningai sutarima tik dél
tinklalapio ,,shutterstock.com.* pirmosios vietos. Kadangi ,,Alexa‘* yra pasaulinio lygio kompanija,
kur kas galingesné ir turinti didesnj populiaruma bei pripazinimg nei ,,microstockinsider®, Siame
magistriniame darbe vadovaujamasi bitent Sios kompanijos lyderés pateikiamais statistinials
duomenimis.

Sistema leidZia detaliau iSanalizuoti kiekvieno minéto ,,stock® tinklalapio demografinj
aspekta, vartotojy geografinj paplitima, nustatyti i§ kur ateina nauji lankytojai, identifikuoti
tinklalapius, kuriuose asmenys apsilanko prie§ patekdami ] Sig svetaing, nustatyti panaSaus
pobudzio susijusius tinklalapius, matyti kokie yra lankomiausi puslapiai ir pan. Taciau
pradedanéiajam verslininkui prie§ lyginant sistemas tarpusavyje, pirmiausia reikia suvokti
kiekvienos Sios sistemos charakteristika, nustatyti kuo kiekviena i§ jy yra ypatinga, jvertinant bent

jau pirmajj penketuka, pries§ pasirenkant sau priimting prekybos sistemgq.

shutterstock.com.

Viena i$ galimy pasirinkimo alternatyvy yra kompanija ,,Shutterstock®, kuri uzima aiskia
lyderio pozicija visame pasaulyje. Sistema sitilo aukstos kokybés fotografijas, vektorinius failus,
iliustracijas ir video kirinius kiirybingiems profesionalams i§ viso pasaulio. Dabartingje
»shutterstock™ vaizdy bibliotekoje yra daugiau nei dvidesimt milijony ,,Royalty Free* vaizdy ir
septyni Simtai penkiasdeSimt tikstanciy video klipy. Nuo verslo pradzios 2003-iais, Simtai
tukstanciy vartotojy i§ daugiau nei $imto penkiasdeSimties skirtingy Saliy, atliko daugiau nei du
Simtus penkiasdeSimt milijony parsiuntimy. Tai erdvé, kurioje susirenka tiikstanciai fotografy,
videomenininky, iliustratoriy i$ viso pasaulio (shutterstock contributor success guide).

Siandien tinklalapyje ,,Shutterstock™ informacija prieinama keturiolika skirtingy kalby. Cia
galima rasti trisdeSimt penkiy tukstanciy autoriy darbus i§ daugiau nei Simto skirtingy Saliy.
Statistiskai, ,,Shutterstock vaizdai parduodami kiekvieng sekunde. Kalbant apie kompanijos padéti
rinkoje, ji uzima aiskig lyderio pozicijg lyginant su tokiomis sistemomis kaip ,,Getty Images®,
»HiStockphoto, ,,Shutterstock®. Jos klienty skaiius siekia puse milijono. Kompanija buvo jkurta
2003 m. Pradzioje svetainés jkiir¢jas Jon‘as Oringer‘is neturéjo aiskios verslo vizijos, taciau tuo
metu, kai jis prad¢jo vystyti versla, profesionalios kokybés fotoaparatas fotografuojantis raw.
formatu smarkiai atpigo (kainavo maziau nei 1000 dol.). J. Oringer‘is pajuto nisg rinkoje. Jis jsigijo
fotoaparatg ir pradéjo mokytis profesionalios fotografijos pagrindy. Kompanijos jkiiréjas neturéjo

aiskios vizijos, tod¢l fotografavo viska: Sunj neSantj laikrastj, interneto kaving, kurioje jis tuo metu
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dirbo ir pan. Galiausiai jis sukaupé Simto tikstan¢iy nuotrauky kolekcija, geriausius trisdeSimt
tukstan¢iy kadry patalpino internete svetainéje ,,Shutterstock” ir uzdirbo pirmuosius 49 dol.
Negalédamas suspéti su paklausos poreikiu J. Oringer‘is sukuré platforma, kurioje kiti galéjo
prekiauti vaizdais. Jau 2007 metais ,,Shutterstock* bibliotekoje buvo du milijonai vaizdy. 2008 m.
kompanija ,,Insight Venture Partners investavo neatskleidziamg suma bendrovés plétrai ir 2009 m
»Shutterstock® jsigijo kompanijg ,,Bigstock uz 3,3 min. doleriy. Kompanijos jkiir¢jas teigia ,,Kai a$
pradéjau $j verslg rinkoje buvo labai daug trinties, taciau misy unikalumg 1émé verslo modelio
paprastumas ir tai, kad mes visada save laikéme technologijy kompanija”. ,,Shutterstock tvirtina,
kad 2016 metais kompanija bus verta 6 bilijony doleriy. Vadovo siekis - padaryti sistemg
maksimaliai kompiuterizuota, sickiant suvaldyti didZiulius vartotojy srautus. Siuo metu didZiausia
pelno dalj kompanija gauna i§ prenumeratos, kurios kaina prasideda nuo 249 dol. per ménes;j.
Autoriai jprastai gauna nuo 0,25 iki 0,38 dolerio uz viena atsiuntimg. Visi vartotojy pateikiami
vaizdai yra kruopsciai atrenkami, vidutiniSkai septynios 1§ deSimties nuotrauky sulaukia
administratoriaus pretenzijy. Versliems menininkams ,,Shutterstock™ gali padéti gauti papildomy
pajamy ir tapti Zinomais. Pavyzdziui mégéjas fotografas Lev‘as Radin‘as pradéjo naudotis
»Shutterstock™ 2006 metais ir netrukus gavo pasitilymg prisidéti prie Amerikos teniso turnyro
rengimo (Wang, 2013). Sis pavyzdys jrodo, kad fotobankai suteikia galimybe ne tik uZsidirbti, bet
ir atrasti naujas karjros galimybes.

Pasak nepriklausomo vidinio kompanijos tyrimo ,,Shutterstock® kompanija yra pirmaujanti
pagal kurianéiy asmeny darbo uzmokestj. Si svetainé padeda pasiekti klientus i§ viso pasaulio.
Kasmet ,,Shutterstock® investuoja milijonus doleriy j pasaulio rinkodaros sprendimus ir programas,
siekdama iSlaikyti kuo didesnj vartotojy rata. ,,Shutterstock komanda dalyvauja renginiuose,
parodose kartu su pasaulinio lygio organizacijomis, tokiomis kaip ,,HOW*, | AIGA%, ,,Adobe“,
,» 1 ED®. Vartotojai ¢ia ieSko aukstos kokybés profesionaliy vaizdy.

»Shutterstock® vartotojai, kurie moka ménesinj abonementinj mokesti prasidedantj nuo 199
doleriy gali persisiysti dvideSimt penkias nuotraukas per dieng i§ svetaingje esanciy beveik dviejy
milijony bet kokios rezoliucijos nuotrauky. Tiems, kurie persisiun¢ia maksimaly nuotrauky skaiciy,
1 vnt. kainuoja 0,27 dol. Jeigu pardavimy suma iSauga iki 500 doleriy, fotografas gauna 0,33
dolerio uz vieng atsisiuntima, o jeigu parduodama uz 3000 doleriy, fotografas gauna 0,36 dol., jeigu
pardavimy suma virsija 10000 doleriy atlygis pakyla iki 0,38 dol./vnt. (Pack, 2009). ,,Shutterstock*
prenumeratos modelis leidzia persisiysti iki septyniy Simty penkiasdeSimties paveiksléliy per
meénes]. Tinklalapyje taip pat silomos ,,On Demand* prenumeratos, kurios suteikia galimybe
persisiysti vos kelis kartus per metus. Fotografas, kurio nuotrauka nuperka vartotojas isigijes §j
plang gauna 0,81 dol./vnt. (Pack, 2009).

»Shutterstock priima ne tik nuotraukas skirtas reklamoms ar komerciniam naudojimui, bet

taip pat naujieny vaizdus (SvieZziam jvykio reportazui), pvz.. politiko sakoma kalba ir pan.
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Blogiausia yra tai, kad néra tiek daug zmoniy kurie noréty pirkti naujieny nuotraukas, kiek yra ty,
kurie nori pirkti Kitus vaizdus skirtus komerciniams tikslams. ,,Shutterstock® tinklalapyje galima

naudotis vartotojy forumu, apsipirkti, pabendrauti su kitais fotografais, gauti patarimy ir pan. (Pack,
2009).

istockphoto.com

»Istock® — viena 1§ didziausiy ,,microstock* agentury, kuri parduoda nuotraukas, iliustracijas,
filmuotg medziaga ir muzikinius jrasus. Kompanija taip pat Zinoma, kaip viena i§ labiausiai
meégstamy fotografy svetainiy, kuri uz parduota nuotrauka moka nuo 0,25 iki 2,85 dol. Nors
komisinis mokestis néra aukstas, didelé produkty kaina ir pardavimy skai¢ius leidzia fotografams
gauti nemazas pajamas. Kompanija buvo jkurta 2000 m., jos veikla buvo tokia sekminga, kad 2006
m. kompanija ,,Getty Images* nusipirko ,,IStockphoto® uz 50 min. doleriy. Siandien ,,IStockphoto*
duomeny bazéje yra daugiau nei penki milijonai vaizdy, jskaitant nuotraukas, iliustracijas, vaizdo ir
garso failus. Klientai gali vos uz 1 dol. jsigyti individualy vaizda. Tinklapyje taip pat galima jsigyti
metinj prenumeratos plang. ,,IStockphoto duomenimis klientai kiekvieng sekunde persisiuncia po
vieng failg ir kompanija sumoka apie 1,2 milijono doleriy autoriniy atlyginimy kiekvieng savaite.
Norint naudotis sistema, vartotojai privalo perskaityti vartotojo vadova ir dalyvauti apklausoje,
siekiant jrodyti, kad jie suvokia kokia tai sistema ir kokias galimybes ji suteikia. Po to vartotojai turi
pateikti tris nuotraukas, kurios bus perzitirimos ir vertinamos kompanijos ,,IStockphoto* komandos.
(Pack, 2009).

,Istockphoto* vadovas Kelly‘s Thompson‘as teigia, kad vos pradéjus §j versla daugelis laiké
juos pamiséliais. Taciau $iandien jie turi tris su puse milijono registruoty vartotojy ir daugiau nei
milijong perkanciy klienty. Tai daug daugiau nei svetainés kiiréjai galéjo prognozuoti. ,,iStock* toli
grazu néra linksma pramoga, tai rimtas verslas, kuriame egzistuoja didelé konkurencija. Kompanija
nuolatos konkuruoja su kitais stambiais konkurentais, tokiais kaip: ,,Dreamstime.com®,
,,Shutterpoint.com* ir ,,Stockshop.com®. ir kt. (Buley, 2009).

Norint tapti ,,Istockphoto® prekybos sistemos dalyviu reikia atlikti trumpa testa taip pat biitina
pateikti labai aukstos kokybés standartus atitinkanéius vaizdus. Sio tinklalapio sistemoje jdiegta
efektyvi paieskos sistema, kuri leidzia ieSkoti vaizdy ne tik naudojant raktinius zodzius, bet ir
priskiriant paieskos zodziams konkrecias reikSmes. Pavyzdziui jeigu sistemoje ieSkomas zodis
»keitimas*, vartotojas gali nurodyti koks kontekstas jam svarbus. Ar tai bus pavyzdziui valiutos
keitimas ar tam tikras fizinis Zmoniy judesys ir pan. Lyginant ,,Istock® su kitomis tokio pobtudzio
sistemomis, Cia egzistuoja didelis jkeliamy vaizdy limitas. Per savaite galima jkelti dvideSimt

nuotrauky. Tai parodo, kad sistema kruopsciai atsirenka, kokia preke pateks j prekybos ,,lentynas®.
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123rf.com

Kompanija ,,123rf.com“ debiutavo 2005 m. Siame tinklalapyje klientai gali jsigyti
nuotraukas, iliustracijas ar net vaizdo jraSus. Tai skaitmeniné vaizdy biblioteka, kurioje kas dien
ikeliama apie dvideSimt penkis tiikstanCius naujo turinio. Sistema suteikia galimybe fotografams,
dizaineriams, iliustratoriams pademonstruoti savo telenta multimilijoninei - pasaulinei auditorijai.
Asmenys, norintys parduoti savo vaizdus gali uzsiregistruoti nemokamai, jkelti savo kiirinius,
priskirti jiems raktinius zodzius. Tuomet, kaip ir jprasta fotobankuose, reikia pereiti patvirtinimo
procesg, kuris uztrunkg nuo 24 iki 72 val. Tinklalapyje taip pat kuriama virtuali dizaineriy ir
fotografy bendruomené, suteikiama galimybé dalintis savo idéjomis internetiniame dienorastyje.
Sistemoje jdiegta dvylika skirtingy kalby: angly, vokieCiy, ispany, pranciizy, italy, kiny
supaprastinta, kiny tradiciné, olandy, ¢eky, lenky, rusy, japony ir koré¢jieCiy. Kaip ir dauglyje
»stock® tinklalapiy, vaizdy pirkimas ¢ia pagristas kredito sistema. Parduodamy vaizdy kaina siekia
nuo vieno iki keturiy Simty septyniasdesimt kredity, priklausomai nuo paveikslélio dydzio. Kredito
kaina svyruoja nuo 0,21 dol. iki 1 dol. Perkamy vaizdy dydis gali siekti net iki 300 mb
(Budgetstockphoto).

Piniginius atsiskaitymus ¢ia galima daryti keliomis skirtingomis valiutomis, pavyzdziui: JAV
doleriais, Didziosios Britanijos svarais, eurais, Japonijos jenomis, Australijos doleriais, Kanados
doleriais, Cekijos kronomis, Honkongo doleriais, Singapiiro doleriais ir kt. (123rf.com (website).
Tinklalapyje ,,123rf* galima rasti grafikos dizaino arba fotografijos pamoky. Cia taip pat galima
sekti informacija apie populiariausius ménesio vaizdus, taip pat matyti daugiausiai parduodancius

asmenis.
fotolia.com

,Fotolia“ vaizdy kolekcija sudaro daugiau nei penkiolika milijony nuotrauky, vektoriniy
paveiksléliy ir filmuotos medZiagos. Si kompanija buvo jkurta 2005 m. Niujorke. Populiaruma $ioje
svetain¢je lemia teisingy raktiniy ZzodZiu parinkimas, kuris yra kitoks nei kitose ,,microstock®
sistemose. Siekiant iSvengti ,,SiukSlinimo* ir klaidingy fraziy, tinklalapyje didelé reikSmé teikiama
pirmiesiems devyniems raktiniams ZodZiams. Raktinius Zodzius reikia sudélioti pagal svarba
prioritetine tvarka. Sugalvojus ir patvirtinus raktinius zodzius, jy koreguoti nebegalima, taciau
galima keisti jy prioritetus (Fotolia review). Uz kiekvieng nuotrauka, vektoring iliustracija ar video
jrasa §i svetainé moka honorarg remdamasi vartotoju reitingu ir i$skirtinumu. Reitingas
skai¢iuojamas pagal bendrg pardavimy skai¢iy, o iSskirtinumg lemia fotografo kiirinio naudojimo
apribojimai susij¢ su nuotraukos platinimu. Svetainéje atlyginimai daZniausiai svyruoja nuo 30

proc. iki 61 proc. (Pack, 2009).
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dreamstime.com

Siuo metu kompanijos ,,Dreamtime* svetainéje yra daugiau nei dvylika milijony nuotrauky.
,Dreamstime™ Zinomumg didina aktyviai veikianti bendruomené, kuri iSnaudoja visas sistemos
galimybes: kuria internetinius dienoras¢ius, diskutuoja forumuose, raso skelbimus ir pan.
(Dreamstime review) Kompanija ,,Dreamstime* tituluojama, kaip geriausius autorinius atlyginimus
mokanti sistema, dél savo iSskirtinio verslo modelio, kuriuo ji Siek tiek skiriasi nuo kity
,microstock® agentiiry. ,,Dreamstime,, svetainé kairé¢jams sitilo didelj honorarg nuo 50 proc. iki 80
proc. Taciau Sioje sistemoje uzdarbj stipriai jtakoja populiarumas. ISskirtinius vaizdus sitlantys
asmenys dazniausiai gauna 60 proc. honoraro ir 0,20 dol. uz vieng parduoda nuotrauka. Jy
kainodaros metodas suteikia populiariems vaizdams daugiau pridétinés vertés. Kuo daugiau karty
nupirktas vaizdas, tuo aukstesné jo verté.

DaZniausiai asmenys publikuodami savo nuotraukas ,,microstock® svetainése toms pacioms
nuotraukoms priskiria vienodus pavadinimus ir raktinius zodzius. Kompanija ,,Dreamstime* skiria
itin didelj démesj ir aukstus reikalavimus raktiniams zodziams. Jeigu nuotrauka turés daugiau nei
25-30 raktiniy ZodZziy, ji uZims zemesn¢ pozicija paieskos sistemose. I[domus i$skirtinumas tai, kad
Siame tinklalapyje kiekviena nuotrauka reitinguojama atskirai ir fotografo populiarumas ar kity
vaizdy pardavimy apimtys nejtakoja individualios nuotraukos pozicijos (Dreamstime review).
Sistemoje integruota funkcionali paieskos sistema, suteikianti daugybe filtravimo galimybiy.
Filtruoti galima pagal paveikslélio kaina, rezoliucija, dominuojancias spalvas, modelius (lytis,
amzius, rase, skaiCius), proporcijas ir kt. Idiegta kainodaros sistema leidZia vartotojams kaupti
kreditus uz kuriuos galima persisiysti tam tikrg kiekj vaizdy arba jsigyti tam tikro laikotarpio vaizdy
prenumeracija. Jeigu kreditai nenaudojami, po mety jie automatiSkai panaikinami i§ saskaitos.
Vartotojai taip pat gali panaudoti galimybe persisiysti nemokamus vaizdus, taiau Sis pasitilymas
ribotas, egzistuoja tam tikri limitai. Kredity suma labai lanksti, kaina mokama priklausomai nuo to
kiek vaizdy vartotojas nori persisiysti per dieng, kiek laiko nori Sia paslauga naudotis ir pan.

Norint jkelti nuotraukas nereikia atlikti jokiy sudétingy operacijy. Uztenka tiesiog
uzsiregistruoti ir jkelti norimus vaizdus. Tac¢iau vartotojai turi biti itin atsargiis, nes egzistuoja tam
tikras savaités jkélimo limitas. Jeigu jkélus maksimaly vaizdy skai¢iy didzioji dalis nuotrauky
nesulaukia administratoriy patvirtinimo, sistema kas kartg leis jkelti vis maziau nuotrauky. Taigi
vaizdy atmetimo daZznumas jtakoja jkélimo limitg. Todél kartais naudinga paméginti jkelti
nuotraukas kituose ,,microstock® puslapiuose. Jeigu nuotrauka nebus atmesta kitose prekybos
sistemose galimybés, kad vaizdas bus tinkamas ir tinklalapyje ,,Dreamstime,, labai padidéja.
Pastebima, kad dazniausiai atmetami vaizdai, kurie panaSGs |} jau patvirtintus ir esancius

bibliotekoje. Todel reikéty vengti kelti nuotraukas, kurios kartoja populiariy temy vaizdus. Taigi
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lyginant su kitomis panaSaus pobiidzio svetainémis, kompanija ,,Dreamstime,, labiau nei bet kuri

kita kuria bendruomeniSkuma, suteikia daugiau nei prekybos platforma (Dreamstime review).
3.2 Populiariausiy pasaulyje fotobanku penketuko palyginimas

Remiantis minétais ,,Alexa Rank® duomenimis, Sioje magistrinio darbo dalyje siekima
palyginti populiariausiy pasaulyje prekybos nuotraukomis penketuka (Zr. 2.3 poskirj) demografiniu,
geografiniu, aspektu, taip pat iSanalizuoti vartotojy skaiiy patenkantj j tinklalapius per paieskos
sistemas, nustatyti dazniausiai paieskos sistemose jvedamus raktinius zodZzius, tinklalapius kuriuose
esancios nuorodos atveda j fotobanky prekybos sistemas ir jvertinti kokie yra populiariausiy
tinklalapiy uzsikrovimo greic¢iai. Démesys ¢ia skiramas vartotojui, siekiant suvokti kas jam budinga
ir 18 kur jis ateina.

Demografiniu aspektu, lyginami trys pagrindiniai kriterijai: lytis (vyras/ moteris),
i$silavinimas (néra aukStojo iSsilavinimo/ nebaigtas aukstasis/ papildomos studijos po kolegijos/

universitetinis) ir narSymo tinklalapiuose vieta (namai/ mokykla/ darbas) (zr. 16 pav.).
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16 pav. tgsinys kitame puslapyje
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Saltinis: Alexa The web Information Company

16 pav. Populiariausiy e. prekybos nuotraukomis tinklalapiy vartotojuy palyginimas
demografiniu aspektu

Vertinant pagal lytj visuose penkiuose tinklalapiuose aktyviau Siame versle perka moterys. Jos
mazdaug dvigubai aktyvesnés nei vyrai. Analizuojant vartotojy iSsilavinimg ir narSymo vieta,
pastebima, kad populiariausiosmis sistemomis ,,shuttersock* ir ,,istockphoto* dazniausiai naudojasi
asmenys neturintys aukstojo iSsilavinimo. Populiariausia jy nar§ymo vieta nurodyta mokykla.
Tinklalapiu ,,123rf* dazniausiai naudojasi auks$tajj i$silavinimg turintys asmenys biidami darbo
vietoj. Tuo tarpu ,,fotolia“ ir ,,dreamstime* aktyviausiai naudojasi asmenys besimokantys arba jau
igyje aukstajj iSsilavinima, dazniausia jy narSymo vieta — namuose. Vertinant $iuos rezulatatus
stebina tai, kad populiariausiais tinklalapiais aktyviausiai naudojasi mokyklinio amziaus asmenys
ugdymo jstaigose. Galbiit aktyvus paaugliy dalyvavimas Siame e. versle smarkiai prisideda prie
,shutterstock” uzimamos lyderio pozicijos, didina vartotojy srautus, taciau vargu ar tai padeda
generuoti pacias didziausias pajamas. Pateikti duomenys rodo, kad darbo vietoje dazniausiai
naudojamas tinklalapis ,fotolia“ ir ,istockphoto”. Grei¢iausiai §iuo atveju naudojamasi
komerciniais tikslais. Vertéty atkreipti démes;j ir | tai, kad ,,fotolia visiSkai nedomina®“ mokyklinio
amziaus asmeny, taciau tai netrukdo Siam tinklalapiui uzimti ketvirtosios pozicijos, todé¢l
vienareikSmiskai teigti, kad mokiniai padeda iSlikti populiarumo vir§iinéje biity neteisinga, nors $i
tendencija nujauciama.

Ganalizuojant populiariausiy fotobanky duomenis geografiniu aspektu pastebima, kad
daugumoje prekybos sistemy dominuojancios vartotojy grupés yra Jungtinése Amerikos Valstijose,
Indijoje, Vokietijoje, Anglijoje iSskyrus tinklalapj ,fotolia®, kuriame, skirtingai nei Kituose,
dominuoja asmenys i§ Vokietijos ir Lenkijos (zr. 17 pav.). Sie rezultatai labai svarbiis, svarstant
kokig prekybos sistemg pasirinkti ir kokius vaizdus pardavinéti. Kadangi didZiausias vartotojy
antplidis pastebimas i§ Jungtiniy Amerikos Valstijy, galvojant apie komercinés fotografijos
paklausg reikéty domeétis biitent $iy regiony naujienomis, mados tendecijomis ir visomis galimomis

masinio vartojimo informacijos sklaidos priemonémis.
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Saltinis: Alexa The web Information Company

17 pav. Populiariausiy e. prekybos nuotraukomis tinklalapiy vartotojy palyginimas
geografiniu aspektu

»Alexa.com® taip pat pateikiami statistiniai duomenys, kurie atskleidzia, kiek vartotojy ateina
I$ internetiniy paieSkos sistemy ir kokius raktinius zodzius dazniausiai veda paiesSkos laukelyje prie$
patekdami j analizuojamus tinklalapius. Pastebima, kad dazniausiai per paieskos sistemas vartotojai

atkeliaujg | tinklalapj ,,123rf.com* (zr. 2 lent.). Dazniausiai paieSkos laukelyje vedama frazé
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sutampa su kompanijos pavadinimu, taip pat pakankamai daznai vedamas Zodis ,,stock®. Sis Zodis
yra pirmyjy dviejy lyderiy kompanijy pavadinimy sudedamoji dalis. Todél tai gali jtakoti Siy
tinklalapiy populiaruma. Galima daryti prielaida, kad asmenys iesko patrauklaus fotobanko pagal
bendrag terming ,stock”, O Sistema automatiSkai pirmiausia pasiiilo ,,shutterstock.com.” ir

,istockphoto.com* tinklalapius.

2 lentelé. Asmenys patenkantys j e. prekybos tinklalapius per paieskos sistema, populiariausi
paieSkos Zodziai

Vartotojy, skaicius,
E. prekybos kompanija | patenkantis j tinklalapj
per paieskos sistemg

Populiariausi paieSkos
Zodziai

shutterstock, shutter
shutterstock.com. 14.30 proc. stock, stock photos,
stock icons, stock photo
istock, istockphoto,
istockphoto.com 15.10 proc. stock photos, stock
photo, stock images
123rf, shutterstock, 123

123rf.com 32.20 proc. i 123, rf123

fotolia, photolia, fotalia,
fotolia.com 15.40 proc. 74 KU, fotolia free

images

dreamstime, stock
dreamstime.com 23.10 proc. photos, stock images,

free images, royalty
free images

Saltinis: Alexa The web Information Company

Kitoje tyrimo dalyje pateikiami duomenys, kurie parodo, kokie kiti tinklalapiai dazniausiai
atveda ] populiarias internetinés prekybos nuotraukomis portalus. (zr. 3 lent.) Lyginant pateiktus
rezultatus, pastebima, kad i ,,shutterstock.com* dazniausiai nepatenkama per tinklalapj ,,google®, tai
nebudinga daugeliui populiarumo vir§inéje esan¢iy kompanijy. ,,Shutterstock.com* duomenys taip
pat skiriasi tuo, kad Cia vartotojai atkeliauja per ,,amazon.com‘, ,babytree.com* (tévams skirta
svetainé, kurioje aktyviai dalyvauja beveik 80 proc. Kinijos mamy). Pastebima, kad dominuojantys

tinklalapiai, kurie atveda j visas minétas prekybos sistemas yra ,,youtube.com® ir ,,yahoo.com®.

3 lentelé. Tinklalapiai, kuriuose esancios nuorodos atvedq j prekybos nuotraukomis sistema

Tinklalapiai, kuriuose esnacios

E. prekybos kompanija nuorodos atveda j prekybos
nuotraukomis sistema

youtube.com, yahoo.com, wikipedia.org,

amazon.com, babytree.com

google.com, youtube.com, yahoo.com,

linkedin.com, wikipedia.org

shutterstock.com.

istockphoto.com

3 lent. tgsinys kitame puslapyje
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3 lent. tgsinys

youtube.com, yahoo.com, wikipedia.org,
yandex.ru, haol123.com

google.com, youtube.com, yahoo.com,
sina.com.cn, ebay.com

google.com, youtube.com, yahoo.com,
wikipedia, sina.com.cn

123rf.com

fotolia.com

dreamstime.com

Saltinis: Alexa The web Information Company

Lyginant populiariausias ¢. prekybos nuotraukomis sistemas ne maziau svarbu iSanalizuoti
tinklalapiy uzsikrovimo greitj ir iSsiaiskinti ar tai turi jtakos jy populiarumui. Pagal ,alexa.com*
pateiktus duomenis maziau populiariis tinkalapiai veikia kur kas grei¢iau (Zr. 4 lent.). Neabejotinai

tam jtakos turi mazesnis parduodamy vaizdy archyvas, taciau Sie duomenys nejtakoja populiarumo.

4 lentelé. Tinklalapio uzsikrovimo greitis

Tinklalapio uZzsikrovimo
greitis, sekundémis

E. prekybos
kompanija

shutterstock.com. | 2.388 sek.
istockphoto.com | 2.593 sek.
123rf.com 1.895 sek.
fotolia.com 1.236 sek.

dreamstime.com 1.719 sek.

Saltinis: Alexa The web Information Company

Lyginant populiariausias svetaines tarpusavyje, verta paanalizuoti ir vartotojy segmentavimo
aspektus. Nors daugelis nuotrauky prekybos svetainiy stengiasi tenkinti visy rinkos segmenty
poreikius ir i§likti universaliais, vis dél to yra keletas agentiiry, kurios i$skiria tam tikrus privalumus
ir stengiasi tenkinti vartotojy poreikius geriau nei kiti. Paveikslélyje pavaizduota, kaip ,,stock*
tinklapiai parduoda prekes skirtingiems rinkos segmentams, sutelkdami démesj j tam tikras

vertybes. (zr. 18 pav.).
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shutterstock
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@‘ Yistockphoto
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Saltinis: Budgetstockphoto (2013), p. 33

18 pav. Vartotoju segmentavimas pagal poreikius

Tokios svetainés kaip ,,shutterstock®, ,,dreamstime®, skiria itin daug démesio vartotojams,

kuriems reikalingas patogumas (angl. Convenience). ,,Fotolia“, ,.istockphoto orientuojasi j

asmenys, kuriems reikalingas i$skirtinumas (angl. exclusivity). Vaizdy apimtimi (angl. coverage)

besidomintiems asmenims, tinka tokios svetainés kaip ,,fotolia“ ir ,,shutterstock®. leskantiems

kokybés (angl. quality) puikiai tiks ,istockphoto* arba ,crestock, nors pastarosios néra

populiariausiy svetainiy deSimtuke (zr. 2.3 poskirj). Besirtipinantiems savo biudzetu (angl. budger)

sitloma naudotis ,,123RF*.

Vertinant 1§ pirkéjo pozicijos, prie§ pasirenkant svetaine, klientas turéty atsakyti j esminj

klausimg - kuri agentura tenkina mano individualius poreikius ir jvertinti kelis svarbius kriterijus:

Verté — tinklalapis ,,123RF*“ turi kur kas didesne vaizdy kolekcijg ir siiilo jsigyti kur kas
palankesnémis kainomis nei kitos agentiiros.

Pirkimas urmu — tinklalapis ,,Shutterstock® sitilo itin lanks¢ig prenumetarg. Ménesio
prenumerata Cia gali kainuoti panaSiai tiek pat, kiek kainuoty deSimt aukstos kokybés
nuotrauky, kuriy kaina kituose tinklalapiuose siekia apie 10-15 doleriy. ,,123RF* reguliariems
pirkéjams suteikia kreditus, siylydami iSskirting kaina 0,21 dol. uz vieng vaizda.

Paieskos sistema — kalbant apie svetainiy paieskos sistema kokybés atzvilgiu, kiekviena
sistema turi keleta skirtumy. Prie§ pasirenkant prekybos sistema patariama isbandyti ja
individualiai ir pajusti bi jvertinti pagrindinius jo veikimo principus asmeniskai.

Garantija — kai kurios svetainés, pavyzdziui tokia kaip ,,Shutterstock®, suteikia savo
parduodamiems vaizdams garantija nuo galimy teisiniy iSlaidy.

ISskirtiniai vaizdai — tinklalapis ,,Fotolia®, siiilo i$skirtiniy vaizdy kolekcija, kuriy negalima

rasti kitose prekybos sistemose.
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e Stilius tinklalapis ,,Dreamstime™ pateikia iSskirtinai estetiSkus, minimalistinius vaizdus
(Budgetstockphoto, 2013).

Apibendrinant populiariausiy pasaulyje ,,stock tinklalapiy penktuka, lydelio pozicija tenka e.
prekybos sistemoms: ,,shutterstock*, ,,istockphoto®, ,,123rf", ,,fotolia® ir ,,dreamstime*. Pastebima,
kad prekybos sistemoje ,,shutterstock® didelis démesys skiriamas sistemos patogumui ir pirkimui
urmu. Vadinasi nesudétinga tinklalapio navigacija ir palankios prenumeratos salygos yra
pagrindiniai veiksniai, kurie jtakoja Sio tinklalapio dominavima pasaulinéje rinkoje. Antroje
pozicijoje esantis ,istockphoto didelj démesj skiria vaizdy kokybei ir iSskirtinumui. Treciaja
pozicija besitenkinantis tinklalapis ,,123rf* didziausiag démesj skiria — palankioms kainoms.
,Fotolia“ akcentuoja iSskirtinius vaizdus, kuriy negalima rasti kitose sistemose. Tuo tarpu
»dreamstime® tinklalapyje kuriama savita stilistika, priimami tik iSskirtiniai, estetiski vaizdai.
Pateikta informacija leidzia iSskirti esminius kriterijus pagal svarbg, kurie padeda dominuoti

pasauliniu mastu, tai: palankios salygos perkant urmu, patogi sistema, kokybé ir vaizdy

iSskirtinumas.
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4. E.PREKYBOS SKAITMENINEMIS NUOTRAUKOMIS PADETIS LIETUVOJE

Lietuvoje néra atlikto i§samaus tyrimo, kuris perteikty fotografijos ir e. verslo santykj. Bene
vieninteliai Saltiniai, kurie liudija Sio e. verslo uzZuomazgas aptinkami internete, dazniausiai
internetiniuose dienorasciuose, diskusijy forumuose ar kituose tik siauram asmeny ratui aktualiuose
tinklalapiuose. Yra ir keletas nesékmingy e. fotografijos sistemy bandymy, taciau nei viena sistema
didelio populiarumo iki $iol nesulauké, o kai kurios i§ jy visiskai nebefunkcionuoja. Siame
magistrinio darbo skyriuje analizuojamas Lictuvos fotografy dalyvavimas lictuviskuose ir
tarptautinio lygio fotobankuose.

Pirmoje dalyje didziausias démesys skiriamas lietuviskam fotobankui ,www.fotosodas.|t*,
analizuojant lietuviy fotografy dalyvavima Sioje prekybos sistemoje. Tai jvadiné tyrimo dalis, skirta
pirminés informacijos kaupimui. Antrojoje dalyje atliekamas kokybinis tyrimas, pusiau
struktiirizuotas interviu su kirybinio sektoriaus asmenimis - fotografais, kurie aktyviai dalyvauja

fotobankuose pasauliniu mastu.

4.1 Lietuviskos skaitmeniniy nuotrauky e. prekybos sistemos

Kalbant apie lietuviskus fotobankus e. prekybos fotografijomis sistemos pavyzdziy galima
rasti tinklalapiuose ,,fotoexpress.|It“, ,,fotobankas.It* ir ,,fotosodas.1t*. ,,Fotoexpress.It“ skaitmeniniy
nuotrauky archyva sudaro apie deSimt tikstanciy vaizdy, iSdéstyty SeSiolikoje skirtingy kategorijy.
Tai per puse maziau nei ,fotosodas.It“. Autoriaus honoraras yra 50 proc. nuo Kkiekvienos
fotografijos kainos, isskaiGiuojant pajamy mokestj. Zvelgiant i§ kliento pozicijos egzistuoja dviejy
tipy licencijos t.y. laisvam naudojimui (angl. Royalty Free) arba spaudai (angl. Editorial only).
Nuotrauky kainos siekia nuo keliy iki keliy Simty lity. Apie Sios sistemos populiarumg sudétinga
spresti, nes néra pardavimy duomeny, taciau pastebima, kad vienos nuotraukos buvo jkeltos 2006
m., kitos 2013 m., vadinasi sistema vis dar funkcionuoja. Sistemos ,,fotobankas.It*“ archyva sudaro
apie du Simtus tikstan¢iy nuotrauky. Kompanija veikia nuo 2005 m. Nuotrauky kaina visoms
fotografijoms vienoda - 70 Lt be PVM. Sistemoje nepateikiami duomenys apie pardavimy apimtis,
fotografy uzdarbj, todél sunku vertinti ar prekyba Cia vyksta efektyviai, tac¢iau pastebima, kad
vaizdai vis dar atnaujinami. Tinklalapyje ,,fotosofas.It pateikiama kur kas detalesné informacija,
kuri leidzia jvertinti Sio fotobanko funkcionavimg daugeliu aspekty. Todél magistriniame darbe §is
tinklalapis analizuojamas detaliau.

»www.fotosodas.It.“ galima rasti statisting informacija, kurioje teigiama, kad Siuo mety
prekybos sistemoje yra devyniolika tukstan¢iy aStuoni Simtai trys nuotraukos, SeSi Simtai

aStuoniolika fotografy (trys Simtai aStuoniolika — tikrieji nariai, du $imtai devyniasdeSimt devyni-
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nariai), devyni Simtai dvideSimt $esi registruoti nariai, viso nupirkta tikstantis devyniasde$imt viena
nuotrauka. Tuo tarpu populiariausios pasaulyje sistemos sitlo dviejy milijony vaizdy biblioteka, be
gailes¢io nukonkuruodamos mazas vietines e. prekybos sistemas, kurios neturi jokiy galimybiy
konkuruoti $iuo atzvilgiu. Esminis Siame tinklalapyje jvardijamas tikslas sudaryti galimybe
autoriams parduoti karinius, o dizaineriamas ar leidéjams juos nebrangiai jsigyti. Taigi Siame tiksle
akcentuojama pigi preké, taciau vaizdy kaina siekia 15 Lt uz vieng darbg, nepriklausomai nuo jo
dydzio. Lyginant su pasaulinémis kompanijomis lietuviska kaina yra kelis kartus didesné, o ir pati
kainy sistema savita ir kitokia. Pasaulinio lygio pardavimy sistemose kaina diferencijuojama
priklausomai nuo nuotraukos dydzio, Sioje sistemoje taikomas fiksuotas jkainis. Autorius gauna
honorara, kuris lygus 50 proc. t.y. 7,50 Lt. TacCiau nuo uzdirbtos sumos j valstybés biudzeta
pervedama 22% (pajamy mokestis 15%, t.y. 1,13 Lt, priv. sveikatos draudimas 6%, t.y. 0,45 Lt,
sodra 1%, t.y. 0,08 Lt), taigi galutiniame rezultate autorius gauna 5,84 Lt. Suma iSmokama tada, kai
pajamos siekia ne maziau kaip 100 Lt. Galima daryti iSvada, kad lietuviSkose sistemose klientai
isigyja preke kur kas brangiau nei pasaulinio lygio kompanijose, autoriai gauna didesnes pajamas
nuo vieno pardavimo, susiduria su mazesne konkurencija, taciau klienty ratas taip pat kur kas
siauresnis. Todél bendrame rezultate néra nieko kas daryty Sia sistemg patrauklig Zvelgiant nei i$
pardavéjo, nei i§ pirkéjo pozicijos. Diskusijy forumuose tinklalapyje ,.efoto.lt“ galima rasti
fotografy pasisakymy apie minéta ,,fotosodas.It“ svetaing. Pastebima, kad pozitris dazniausiai
skeptiskas. Vienas i§ pagrindiniy $io e. verslo trikumy butent ir jvardijamas — itin aukstos kainos,
lyginant su uZzsienio Saliy prekybos sistemomis. Tuo tarpu Kkiti fotografai dél sistemos
funkcionavimo kaltina per maza Lietuvos rinka (eFoto.lt). Verta atkreipti démesj ir | tai, kad visi
Sioje sistemoje parduodami darbai priskiriami vienam licencijos tipui ,royalty-free® (Zr. 2.1
poskirj), asmuo gali naudoti jsigytg fotografijg neribota laikg. Tai apriboja autoriaus galimybes
disponuoti savo kiriniu. Lyginant su uzsienio kompanijomis $is licencijos tipas siauras ir
nesuteikiant jokiy kity alternatyvy nei nuotraukos autoriui, nei jo klientui.

Tinklalapyje galima perziiiréti visy nariy sgrasg, matyti kiekvieno nario jkelty nuotrauky
skaiCiy, gyvenamajj miesta, registracijos datg, yra galimybé stebéti ir vertinti pardavimy apimtis.
Salia autoriaus pavardés esanti raudona obuoliuko ikona liudija apie parduotus darbus, paveiksléliy

skaicius keiciasi priklausomai nuo pardavimy apimties (zr. 19 pav.).
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[ www.fotosodas.It/icon_popup.php

Ikony reikémeés

- FOTOS0ODAS rekomenduocia Eio autorius darbus

‘ - autorius yra pardaves 1-25 darbus
1] - autorius yra pardaves 26-50 darby
i‘i - autorius yra pardaves 51-100 darby
SEEw - autorius yra pardaves 101-500 darby

Wlee® - autorius yra pardaves 500-1000 darby

lﬁi‘i‘ - autorius yra pardaves 1001 ir daugiau darby

[

Saltinis: fotosodas.It

19 pav. Fotosodas.lt ikony reikSmés

Perzvelgus autoriy saraSa galima aiskiai matyti, kad daugiausiai fotografijy yra jkélusi
Marina Surniené, Kauno technologijos universiteto informatikos fakulteto lektoré, kuri registravosi
sistemoje 2006 m. sausio 20 d. Autoré turi dviejy raudony obuoliuky ikona, tai reiskia, kad ji yra
pardavusi fotografijas nuo 26 iki 50 karty, lyginant su Kitais autoriais. IS viso ji turi jkélusi tiikstantj
penkis imtus a$tuoniasdesimt keturis darbus. Sis ganétinai didelis skaiGius kelia jtarimy susijusiy
su darby atranka. GreiCiausiai ji néra taip grieztai kontroliuojama kaip pasaulinio lygio
fotobankuose. Lyderio pozicijas pardavimy srityje uzima Stasys Eidiejus (slapyvardziu Barakuda),
kuris registruotas sistemoje nuo 2005 m. lapkri¢io 30 d. ir Juozas Drugys, registruotas 2005 m.
lapkri¢io 27 d. Pirmojo autoriaus darby galerija sudaro tukstantis Simtas keturiasdeSimt trys
nuotraukos. Antrojo labai panaSiai - tikstantis aStuoniasdeSimt aStuonios nuotraukos. Abiejy
dardavimy apimtys siekia nuo penkiasdesimt vieno iki Simto nuotrauky. Siuo atveju aiskiai
pastebima, kad daugiau, tai nebitinai reiSkia geriau. Nuotrauky skaicius kaip ir pasaulinio lygios
sistemose tiesiogiai nejtakoja pardavimy apimties. Perzitiréjus registruoty vartotojy duomenis,
pastebima, kad pirmasis vartotojas prisiregistravo 2005 m., o paskutinis 2009 m. Tai rodo, kad
sistema jau ketvirtus metus nefunkcionuoja, nepritraukia naujy pardaveéjy ir neturi paklausos.
Pasinaudojus sistemoje pateikiamais duomenimis apie pardaveéjus galima atlikti iSsamesn;j tyrima,
kuris padés suvokti, kaip kito $ioS e. prekybos sistemos populiarumas, pardavimy apimtys,
nuotrauky archyvas. Surinkus visus svetainéje pateikiamus duomenis susijusius su fotografijy
pardavéjais. Gauti rezultatai akivaizdziai parodo, kad tinklalapio patrauklumas didéjo pirmuosius
du metus nuo §io verslo pradzios. Véliau jis proporcingai maze¢jo, o nuo 2009 m. pabaigos naujy
vartotojy visisSkai neatsirado (zr. 20 pav.). DidZiausias susidoméjimas buvo 2006 m, kai sistemoje
uzsiregistravo du Simtai devyniasdesimt devyni nauji prekybininkai. VVadinasi sistema vos atsiradusi
populiarumo vir$iingje, 1§ karto émé ristis Zemyn, neiSlaiké vartotojy démesio bei srauto ir Sie

rodikliai tolygiai mazéjo.
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Naujy pardavéjy registracija 2005-2009
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20 pav. Fotosodas.It asmeny parduodanc¢iy nuotraukas registracija sistemoje nuo 2005 m.

Kaip skelbiamg svetainéje ,,fotosodas.It* Siuo metu yra devyniolika tiikstanciy astuoni Simtai
nuotrauky. Surinkus ir i$analizavus svetainéje pateiktus duomenis pastebima, kad 2006-aisiai
pakilimo metais archyve atsirado daugiau nei 50 proc. visy iki Siol jkelty vaizdy. Vadinasi per
aStuonis gyvavimo metus §is maksimumas daugiau niekada nebuvo pasiektas. 2005 ir 2007 m.

jkelty vaizdy skaicius beveik nesiskyré, likusj laikotarpj jis kritiskai mazéjo (zr. 21 pav.).

- - -
Naujy nuotrauky talpinimas
12000 11127
10000
8000
6000 4370
3845
4000
2000
392 69
0
2005 2006 2007 2008 2009
B Patalpinta nuotrauky

21 pav. Fotosodas.It nuotrauky talpinimas nuo 2005 m.

Tinklalapyje Salia autoriy pavardZiy galima matyti parduoty vaizdy kiekj. Apibendrinus
pateiktus duomenis, pastebima, kad per visg sistemos gyvavimo laikotarpj net keturi Simtai
penkiasdeSimt devyni fotografai, kurie sudaro apie 75 proc. prekybininky nepardavé bei vienos
nuotraukos. Simtas penkiasdesimt du fotografai pardavé nuo vienos iki dvidesimt penkiy nuotrauky
(zr. 22 pav.). Sie duomenys rodo, kad paklausa beveik neegzistuoja, o ir fotografy uzdirbamos

pajamos labai menkos. Net ir tas ketvirtadalis fotografy, kurie pardavé nuo vienos iki penkiy
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fotografijy, greiciausiai ne visi gavo atlyginima, o tik tie, kurie pasieké maksimumg. Tinklalapyje
atlyginimas iSmokamas tik tada, kai fotografo pajamos siekia maziausiai 100 Lt. Kaip minéta uz
vieng nuotrauka fotografas gauna 5,84 Lt, taigi norint gauti atlyginima reikia parduoti maZziausiai

septyniolika karty, vargu ar daugeliui tai pavyko.

Fotografy pardavimy apimtys

2005-2013 m.
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M Pardavimy apimtys

Parduoty nuotrauky kiekis

22 pav. Fotosodas.It fotografy pardavimy apimtys 2005-2013 m.

,,Fotosodas.It sitlo dalyvauti ir diskutuoti forume, tafiau Siuo metu $i puslapio dalis
nepasiekiama. Cia taip pat veikia ,,sodelis“, tai tinklalapio dalis, kuri skirta ne prekybai, o draugy
pokalbiams, tarpusavio vertinimui, darby aptarimai. Registruoti nariai gali dalyvauti tinklalapyje
organizuojamuose konkursuose. Sie neigiami rezultatai patvirtina, kad dabartiné fotobanky sistema
Lietuvoje 1§ tiesy nefunkcionuoja, tod¢l verta analizuoti situacijg ir gilintis ] nes€kmes priezastis,
ieskoti galimy sprendimo biidy. Siekiant jvertinti lietuvisky sistemy triikumus antroje $io skyriaus
dalyje atlickamas kokybinis tyrimas jtraukiant svarbius fotobanky verslo dalyvius — lietuvius

fotografus, parduodancius savo kiirinius vietiniuose ir uzsienio $aliy fotobankuose.

4.2 Lietuvos fotografy dalyvavimo fotobankuose tyrimas

Kokybinio tyrimo pasirinkimg salygoja tyrimo klausimai, kuriais siekiama iSanalizuoti
prekyba Lietuvoje kaip tam tikrg reiskinj Zvelgiant 1§ fotografy pozicijos, atskleisti respondenty
nuomong, mintis bei idéjas susijusias su magistrinio darbo problema. Kokybinio tyrimo metody
panaudojimo kryptis — zvalgyba, siekiant detaliau nustatyti problemga ir sugeneruoti jos sprendimus.
Sis kokybinis tyrimas yra tiesioginis, nes respondentai Zino tyrimo tikslg. Tyrime naudojami
metodai — giluminis interviu. Interviu — tai Zodiné apklausa, dviejy zmoniy bendravimas,
naudojamas siekiant sukurti darbines hipotezes, vykstantis pagal i§ anksto suformuotus klausimus

(Tijunéliené, Virbalienés, 2006). Si technika ypa¢ naudinga, nes interviu atlickamas su §ios srities
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specialistais, 0 démesio centre esantis subjektas yra jy darbas. Taigi kokybinis tyrimas $iuo atveju
suteikia galimybe gauti iSsamig informacijg apie tiriamgjj objektg iS tiesioginiy Sios sistemos
dalyviy (Tidikis, 2003). Siekiant jvertinti lietuvisky e. prekybos fotografijomis sistemy raidos
galimybes parengtas pusiau struktiirizuotas interviu klausimynas, skirtas Lietuvoje gyvenanciy
fotografy, aktyviai vykdanciy pardavimus pasaulinio lygio Saliy fotobankuose apklausai zodziu (Zr.
3 priedas). Tyrime naudojami atviri klausimi, kurie padeda istirti fotografy patirtis ir asmeninius
pozitirius. Tyrimo imtis septyni lietuviai fotografai, kurie yra aktyvis $ios Salies atstovai pasaulinio
lygio tinklalapyje ,,dreamstime.com®.

Konstruojant klausimus jvadijami esminiai dalykai t.y. tyrimo kintamieji, kuriuos reikia
1Smatuoti: fotografo patirtis uzsienio Saliy fotografijos e. versle, patirtis lietuviskose fotobanky
sistemose ir sitilymai lietuviskoms sistemoms gerinti. Klausimynas sudarytas remiantis magistrinio
darbo terorinéje dalyje iSnagrinéta informacija. Tyrimas vykdomas laikotarpyje nuo 2013 m.

rugsejo men. pradzios iki lapkri¢io mén. pabaigos.

Tyrimo dalyviai. Interviu metu apklausti septyni lietuviai fotografai, parduodantys savo kiirinius
tinklalapyje ,,dreamstime.com®. Sis tinklalapis yra vienintel¢ populiariausiy pasaulinio lygio
fotobanky pirmojo penketuko prekybos platforma, kurios paieSkos sistemoje idiegta autoriy
filtracija pagal tam tikrg $alj. Ji vienintelé leidzia stebéti Lietuvos fotografy pardavimy apimtis,
nurodant ne konkreCius autorius, o S$alj, kurioje jie gyvena. Atliekant respondenty atranka
pirmiausia buvo naudojamas — tikslinis atrankos tipas, t.y. atrenkami tie asmenys, kurie gali
geriausiai atsakyti | pateiktus klausimus, nes patys susiduria su analizuojama problema (Valackiene,
2004). Taigi pradzioje démesys buvo skiriamas asmenims, kurie yra aktyviausi dalyviai t.y.
daugiausiai fotobanke ,,dreamtime.com® parduodantys fotografai. Likusioji tiriamyjy dalis buvo
atrinkta remiantis ,,gnitiztés* principu, t.y. pasirenkama keletas tyriamyjy, kurie pasizymi ,,tyrima
dominan¢iomis sgvybémis“ (Kardelis, 1997, p. 166). Tyrimo dalyviy prekybos fotobankuose
patirtis sieké nuo 1 iki 9 mety (zr. 5 lent.). Pagal lytj tyrime dalyvavo Keturios moterys ir trys vyrai.
Prekybos sistemoje ,,dreamstime.com‘ respondenty parduoty vaizdy kiekis sieké nuo keliy
desiméiy iki pusantro tikstandio. Sie esminiai tyrimo dalyviy skirtumai liudija apie skirtingas
patirtis ir dalyvavimg Siame e. versle, pradedant dalyvavimo fotobankuose laikotarpiu ir baigiant

pardavimy apimtimis, todél surinka informacija leidzia objektyviau vertinti rezultatus.

5 lentelé. Tyrimo dalyviy charakteristika

Respondento Lytis Dalyvavimo Prekybos Parduoty vaizdy
Nr. fotobanke sistemoje jkelty kiekis
,,dreamstime* pradzia vaizdy kiekis
1. Moteris 2008 m. ~1500 ~1500
2. Vyras 2006 m. ~1000 ~600

5 lent. tgsinys kitame puslapyje
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5 lent. tesinys

3. Vyras 2012 m. ~600 ~50

4. Moteris 2008 m. ~500 ~200
5. Vyras 2004 m. ~50 ~300
6. Moteris 2007 m. ~500 ~1500
7. Moteris 2005 m. ~100 ~500

Interviu buvo planuojami i§ anksto, atsizvelgiant j respondenty uzimtumg. Respondentai
sutiko dalyvauti tyrime savanoriskai. Jiems buvo garantuotas konfidencialumas, informuojant, kad
dalyvavimas tyrime ir jo metu gauta informacija nebus panaudota prie§ juos ateityje. Tyrimo
dalyviai taip pat buvo supazindinami su tyrimo tikslu, turiniu ir duomeny rinkimo metodu.
Kiekvienam dalyviui buvo paaiskinta ko tikimasi i§ informanto. Taip pat praneSama, kad interviu
bus jrasinéjamas diktafonu. Pokalbio pabaigoje nepamir§tama padékoti.

Tyrimo duomeny apdorojimui pasirinktas kokybinio turinio (content) analizés metodas,
remiantis O. Tijinélienés ir A.Virbalienés (2006) metodiniu leidiniu. Pasak V. Zydzitinaités (2005)
turinio (content) analizés pagrinda sudaro interpretacija, duomeny analizé yra kurybiskas procesas,
padedantis iSkoduoti interviu glidin¢ias prasmes. Analizuojant tyrimo rezultatus, Kkiekvienas
klausimas interpretuojamas atskirai, i§skiriant kategorijas, 0 tam tikrais atvejais ir subkategorijas bi

pateikiant jrodancius teiginius.

1.  Kokie motyvai lémé jiisy dalyvavimgq e. prekybos fotografijomis sistemose?

Analizuojant fotografy dalyvavimo fotobankuose priezastis dalyviy nuomones beveik sutapo.
Atsakymai buvo suformuluoti labai konkreciai, be ilgy svarstymy ar diskusijy. Susidaré jspudis, kad
kiekvienas interviu dalyvis turéjo i§ anksto suformuota atsakyma j §j klausimg. Respondenty

pasisakymai pateikiami lenteléje nr. 6.

6 lentelé. Dalyvavimo fotobankuose motyvai

Kategorija Teiginiy Irodantys teiginiai
skaiCius

Finansiné nauda 7 ,...pagrindinis motyvas — finansiné nauda...”; ,,...papildomas
uzdarbis...“; ,,...pagrindinis ir vienintelis motyvas - uzsidirbti...*;
,»...flnansiné nauda...“; ,,...noras turéti pasyviy pajamy...;
,»-..papildomos pajamos...; ,,...papildomo uzdarbio galimybé...*

Dideli fotografijy 1 »--.begalo daug fotografuoju darbo metu, laisvalaikiu, keliaujant.

archyvai Kaupiasi dideli fotografijy archyvai...”

Smalsumas 1 ,...kal suzinojau, kad egzistuoja fotobankai, buvo labai smalsu
paméginti kaip visa tai veikia ir iSsiaiSkinti ar galima gauti kokios
nors naudos...*

Pazystamy 1 ,,...fotobankus man rekomendavo kolegos, kurie patys sékmingai ten

rekomendacijos vykdé pardavimus...”
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Atsakydami ] pirmajj klausimg visi respondentai vieningai jvardijo finansin¢ nauda, kaip pagrindinj
motyva, kuris paskatino naudotis fotobanky sistema. Pastebimos ir kitos papildomos priezastys
paskatinusios iSméginti fotobankus, tai sukaupti dideli asmeniniai fotografijy archyvai, smalsumas

ir pazystamy rekomendacijos. Taciau Sie faktoriai néra pagrindiniai.

2. Ar pirmi bandymai parduoti nuotraukas pasaulinio lygio fotobankuose buvo sudétingi? Su

kokiomis problemomis susidiiréte?

Siekiant detaliau iSanalizuoti fotografy patirt] pasaulinio lygio sistemose ir pradedanciojo
pozicija, antrasis klausimas buvo nukreiptas j dalyvavimo Siame e. versle pastebéjimus ir vertinima,
siekiant atsakyti j esminj klausimg ar pradzia Siame e. versle buvo sudétinga ar ne. Respondenty

pasisakymai Siuo klausimu atsispindi 7 lentel¢je.

7 lentelé. Dalyvavimo fotobankuose pradinis etapas/problemos

Kategorija | Subkategorija | Teiginiy Jrodantys teiginiai
skaiCius
pradzioje 2 »--.1 t3 versla isijungiau po truputj, pries 12 mety, kai tik
nebuvo griezty atsirado pirmieji mikrostock'ai. Pradzioje fotobanky kokybés
reikalavimy reikalavimai buvo Siek tiek Zemesni, ir taisyklés
Nesudétinga paprastesnés, negu Siais laikais...*; ,,...Pirmi bandymai
nebuvo sudétingi, kadangi pirmas nuotraukas kéliau tik
pradéjus atsirasti ,,stokams®, tai nuotraukoms nebuvo
keliami labai auksti reikalavimai...
griezta 4 ,-..teko gerokai papluiséti kol perpratau atrankos sistema,
nuotrauky suvokiau kokie yra nuotrauky vertinimo kriterijai. Pradzioje
atranka daugel] mano darby tiesiog atmesdavo...”; ,,.NemaZzi
reikalavimai, nelengvai pereinamas fotografijy vertinimas,
egzaminas...“; ,,...sunku pereiti techninius reikalavimus
neturint geros foto jrangos...; ,,...pagrindiné problema
pradzioje buvo nuotrauky atmetimas, kaip sitlydavau per
Sudétinga daug populiarius objektus, kuriy gausu fotobankuose...*
vidinés 1 »-18 pradziy reikéjo suprasti subtilybes, kokiuose
fotobanky fotobankuose registruotis, kokios taisyklés. Véliau bandymy
taisykles metodu reikéjo suprasti kokias nuotraukas priima, kokiy ne,
kokie reikalavimai kokybei, ,,model releas‘ai ir kitos
aktualijos...*
Rinkos 1 ,...reikia perprasti ko reikia rinkai, ko truksta, kas
poreikiai populiaru...*
Didzioji dalis informanty jvardijo, kad pirmieji bandymai fotobankuose buvo i§ tiesy

sudétingi. Kaip paaiskéjo didziausias sunkumas susijes su griezta nuotrauky atranka. Galima daryti
prielaidg, kad tik gerai perpratus nuotrauky vertinimo kriterijus ir atlikus daug nesékmingy
bandymy galima tikétis s€ékmes. Galvoti, kad sistema priims naujg vartotojg iSskéstomis rankomis

neverta. Reikia jdéti daug pastangy ir laiko, kad matytysi teigiamas rezultatas. Atliekant interviu
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respondentai jvardijo ir du papildomus sudétingumg lemiancius veiksnius, tai sudétingos vidinés
fotobanky sistemy taisyklés ir nenuspéjami rinkos poreikiai. Vertinant gautus atsakymus,
pastebima, kad vos du respondentai i§ septyniy teigé prieSingai, sakydami, kad pradzia Sioje
sistemoje nebuvo sudétinga. Siuo atveju abu asmenys savo sékmés priezastimi jvardijo tai, kad
naudojasi sistema nuo pat jos atsiradimo pradzios. Abu fotografai vienareikSmiskai teigé, kad
pradiné sistemos versija buvo nesudétinga ir lengvai suvokiama. Taigi vertinant Siuos duomenis
galima teigti, kad pasaulinio lygio fotobankai islaiko itin aukStus vertinimo kriterijus ir toli grazu ne
kiekviena preké tinkama e. prekybai. Todél pradzioje didzioji dalis bandymy Sioje prekybos
sistemoje yra nesékmingi. Sistema naudotis nesudétinga buvo tik tada, kai ji buvo gyvavimo

pradzioje. Greiciausiai tai jtakojo noras jgyti populiaruma.

3. Kaip manote, kas jtakojo jisy sékmingus pardavimus Siame e. versle?

Pasidoméjus kokie veiksniai jtakojo asmeninius respondenty pasiekimus fotografijy e. versle,

respondenty nuomonés iSsiskyré j dvi puses (Zr. 8 lent.).

8 lentelé. Sékmingus pardavimus jtakojantys veiksniai

Kategorija Subkategorija | Teiginiy Jrodantys teiginiai
skaiCius
llgas 1 »-..51ame versle dalyvauju beveik nuo pat jo atsiradimo,
dalyvavimas jau dvylika mety. Pet tg laikg sukaupiau gana dideles
Siame e. versle kokybisky fotografijy duomeny bazes...*
Nuolatinis 3 ,....kol jas aktyviai keli j svetaing, nemazais kiekiais, tol
) naujy jos pirmuosiuose puslapiuose...; ,,Microstokams* galioja
Didele nuotrauky tas pats principas kaip ir bet kuriame kitame darbe - kuo
parduodamy kélimas daugiau jdési pastangy ir laiko, tuo geresnj rezultatg
nuotrauky bazé turési. Reikia ,,uploadinti* kuo daugiau nuotrauky, tik

tada galima turéti sékmingus pardavimus...;
,,...reguliariai keliami vaizdai, $tai kas nulemia sékme...”

Realistinés 1 »-..Pastebéjau, kad labiausiai perkamos nedaznai
nuotraukos sutinkamos nuotraukos, realus situacijy vaizdavimas...;
o Portretinés 1 ,»...pagrinde - modeliai ir ju sutikimas del foto pardavimo.
Nisines nuotraukos populiariausios foto visgi yra zmoniy, jy veiklos...
fotografijos
Savita 1 ,»-..Svarbiausia idéjos, savas braizas...*
stilistika

Vienoje nuomoniy puséje esantys fotografai teigé, kad sékme fotobankuose lemia sukauptas
didelis parduodamy nuotrauky archyvas. Vienu atveju archyvo dydj nulemia ilgas dalyvavimas
fotobanky sistemose, kitu atveju nepaliaujamas darbas, reguliariai jkeliami vaizdai. Vadinasi kuo
didesné asmeninio archyvo pasitila, tuo didesné s¢kmingy pardavimy tikimybé. Antroje nuomoniy
pus¢je esantys fotografai pagrindinj sékmeés reikalavimg jvardijo, tiesiog savirealizacija tam tikroje

ni$in¢je temoje. Pastarieji tvirtina, kad biitina atrasti tam tikrg turin€ig paklausg vaizdy sritj ir dirbti
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butent ¢ia. Kiekvienu atveju tai labai individualu. Vieni pastebi, kad paklausg turi realistiSki
vaizdai, pvz naujienos ar jvykiai, kiti tvirtina, kad perkamiausios yra portretinés fotografijos, treti
tikina, kad seékme gali lemti tiesiog savita stilistika ar meninis braizas. Taigi vertinant respondenty
pasisakymus galima teigti, kad einant sékmés link Svarbiausi du dalykai t.y. atrasti tema, kurioje
gali save realizuoti ir nuolatos nepaliaujamai dirbti ties ja, pastoviai fiksuojant ir jkeliant naujus

vaizdus.

4. Gal galite jvardyti prieZastis dél ko jisy manymu ne visi fotografai, kurie turi kokybisky

komercinio pobudZio fotografijy naudojasi Sio tipo e. prekybos sistemomis?

Respondentai, atsakydami j §j klausimg, pirmenybe teiké dideléms laiko sagnaudoms. Net
penki i§ septyniy fotografy tvirtino, kad dalyvavimas fotobankuose itin imlus laikui ir greito
rezultato tikétis neverta. Biitent tai yra pagrindiné priezastis del kurios asmenys nusprendzia
nepradéti prekybos fotobankuose arba greitai nuleidzia rankas (zr. 9 lent.). Antrasis jvardytas
svarbus fotobanky triikumas, dél kurio profesionalai nedalyvauja ,,stock™ sistemose tai per mazas
atlyginimas pagal laiko sgnaudas. LogiSkai mastant i$ tiesy su viena fotografija reikia dirbti labai
ilgai: pradedant idéjos generavimu, fiksavimu, retuSavimu, komisijos vertinimu, raktiniy Zodziy
karimu, ir kt. veiksniais. Taciau kiek karty $i fotografija bus parduota ateityje niekas negali
numatyti. TreCioji svarbi priezastis dél kurios profesionalai neparduoda savo nuotrauky
fotobankuose, tai tiesiog nezinojimas, kad tokia sistema apskritai egzistuoja. Si priezastis labai
rimta. IS tiesy pastebima, kad lietuviy kalba néra atlikta jokio i§samaus tyrimo néra ne tik tyrimo,
bet ir jokiy informaciniy leidiniy, geriausiu atveju ka galima rasti Sia tema tai fotografy diskusijos

forumuose, kurie nesuteikia jokios motyvacijos iSbandyti sistema realiai.

9 lentelé. Priezastys, dél kuriu ne visi profesionalai naudojasi fotobankais

Kategorija Teiginiy Irodantys teiginiai
skaiCius
Sudétingy stojimo 1 ,-..Galbit jie baiminasi sudétingy stojimo j fotobankus procediiry...*
procediiry baimé
Didelés laiko sgnaudos | 5 ,...ne visi fotografai atranda laiko nuotrauky aprasymams, raktiniy

zodziy paieSkai - tai ganétinai imlus darbas laiko pozidriu...*;
»-..daug laiko uzima nuotrauky pavadinimy ir ,keyword‘y*
suraS§ymas,  kategorijy  priskyrimas ir ,upload‘inimas®...”;
»-..Reikalauja daug laiko, o finansiné nauda pasijaucia tikrai ne
greitai...”; ,,...pabande galbut per greitai nuleidzia rankas...*;,,...viskas
uztrunka gana ne mazai laiko, neskaitant net pacio fotografavimo...”

Per mazas uzdarbis 2 »...Mazos pajamos, lyginant su sugaiS$tu laiku (fotografavimas,
retusavimas, raktazodziai ir t. t.) ...; ,,...turbut pagrindiné prieZastis
bty tai, jog néra greity pinigy. Per pirmus ménesj ar du pardavimai
paprastai biina tokie menki, kad zmogus praranda norg toliau testi...;

9 lent. tgsinys kitame puslapyje
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Griezti reikalavimai 1

,...Visy pirma labai griezti reikalavimai - kokybei, fokusui, turi
nebiiti jokiy logotipy, kiekvienas Zmogus esantis nuotraukose privalo
pasiraSyti ,,model releas‘a”...

Fotografai nezino apie 2
fotobankus

,-..Greic¢iausiai daugelis fotografy, kol nepradeda svarstyti apie
papildomas pajamas, net nezino, kad toks dalykas kaip fotobankai
apskritai egzistuoja...”; ,,...Galbut turi per mazai informacijos...*

Fotobankai slopina 1
kiirybiSkuma

,»-..Kiti mano, kad stokai slopina kiirybiskuma...

Diskutuojant su tyriamaisiais pastebimos ir reciau pasitaikancios priezastys, tai sudétingos

stojimo procediiros ir itin griezti reikalavimai. Tai akivaizdziai rodo, kad sistema ir dalyvavimas

joje yra i$ tiesy labai komplikuotas ir painus, juk neveltui atsiranda Sios baimés. Jdomus pasirodé

vieno respondento pastebéjimas, Kuris teigia, kad fotobankais nesinaudoja kai kurie profesionalai,

nes tai slopina kiirybiSkumg. Galbiit i$ tiesy auksti sistemos reikalavimai ir griezta atranka vercia

menininkus prisitaikyti prie tam tikry Sablony ir jspraudzia j rémus. Tai taip pat gali biiti sistemos

atmetimo priezastimi, nes toli grazu ne kiekvienas save gerbiantis menininkas nori, apsiriboti

kazkieno kito sukurtomis taisyklémis.

5. ISvardykite keletq butiniausiy dalyky kq turi turéti sistema, kokius privalumus, kad

fotografai noréty ja naudotis?

Atsakymuose ] §j klausimg respondentai jvardijo keturis esminius dalykus, kurie lemia

sistemos patraukluma: didelé rinka, greita nuotrauky jkélimo sistema, operatyvus griztamasis rysys

ir patikimumas (Zr. 10 lent).

10 lentelé. Patrauklios fotobanky sistemos privalumai

Greitas nuotrauky

Kategorija Teiginiy Jrodantys teiginiai
skaicius
5 ,»...Pagrindinis dalykas - geri nuotrauky pardavimai ir didelis klienty
ratas...“; ,,...Sistemos visos esamos daugiau maziau geros, svarbiau, kad
Didelé rinka turéty pirkéjy...; ,,...biiti populiari pasauliniu mastu...; ,,...Turi bati
populiari tarp nuotrauky ieskanc¢iy dizaineriy...”; ,,...sistema turi buti ypac
populiari tarp potencialiy nuotrauku pirkéjy...*
3 »-.patogus upload‘as®, taupantis laika...”; ,...labai pagelbéty

supaprastinta fotografijos informacijos pateikimo sistema...”; ,,...Lengvai

griZztamasis rySys

jkélimas perprantama sistema, kad kuo maziau laiko atimty jdedant nuotraukas
pardavimui...

Patikimumas 1 »--.Z1noma, sistema turi biiti ir patikima, juk kalba eina apie pinigus, apie
autorines teises ir pan....

Operatyvus 2 ,»-..Fotografai turéty gauti griztamajj rySj, operatyviai gauti atsakymus j

iSkylancius klausimus...”; ,,...turi turéti gerus darbuotojus, gera ir greita
komanda, kuri padéty ispresti iskilusias problemas....*
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Didziausias démesys buvos skirtas rinkos dydziui, teigiant, kad kuo didesn¢ rinka, tuo didesné
tikimybé uzsidirbti, didesnés pardavimy apimtys. Bitent dél Sios priezasties mazi lokalis
fotobankai nedomina daugelio fotografy. Sistemos patrauklumui nemaziau svarbi ir greita
nuotrauky jkélimo sistema. Sis poreikis kyla i§ an¢iau aptartos problemos (Zr. 9 lent.) susijusios su
didelémis laiko sgnaudomis. Beveik puse respondenty teigia, kad mieliau rinktysi ta sistema,
kurioje bty patogesnis ir greitesnis nuotrauky jkélimo procesas. Kalbant apie patrauklios sistemos
privalumus iSrySkéjo dar viena problema su kuria susiduria fotografai, tai silpnas griztamasis rysys.
Pasaulinio lygio tinklalapiuose tai greiCiausiai atsiranda dél didelés apkrovos. Juk atranka atlieka
zmonés, daZniausiai ji néra kompiuterizuota, iSkilusias problemas taip pat sprendzia darbuotojai.
Dirbant su milijonine autoritorija automatiskai §is terminas pailgéja. Zinoma, kiekvienas nori gauti
atsakyma Cia ir dabar, taciau dazniausiai net gi nuotrauky atranka vyksta keletg dieny ir fotografai
priversti laukti. Maziausiai démesio apklaustieji skyré sistemos patikimumui. Tai buvo paminéta

kaip svarbus, bet tikrai ne pats svarbiausiai Kriterijus.

6.  Arteko kq nors girdéti apie lietuviskas prekybos nuotraukomis sistemas ( pVzZ.

images.lt, fotosodas.lt)? Galbiit bandéte jomis naudotis?

Iptsé€jus interviu, priarté¢jama prie antrosios klausimy dalies susijusios su lietuviskomis
fotobanky sistemomis. SeStajame klausime bandoma iSsiaiskinti kokios patirties ar ziniy turi

respondentai apie vietinius fotobankus (zr. 11 lent.).

11 lentelé. Patirtis lietuviSkiuose fotobankuose

Kategorija Subkategorija | Teiginiy Jrodantys teiginiai
skaicius
ISmégino 5 »-.laip, dalyvavau ir ,images.It“ ir ,fotosodas.lt*
Zinojimas apie fotobankuose...”; ,,...Taip, teko naudotis...”“; ,,...Buvau
liet. sistema sudéjes porg Simty nuotrauky j images.It prie§ kokius

penkis metus...“; ,....tekoir images.lt ir fotosodas.lt...*;
,.-..taip, be abejo...

Nesidoméjo 1 ,....Neteko labai dométis...«
Tik girdéjo 1 ... Taip, teko girdéti...
Teigiama 2 e IMages. It patirtis labai teigiama, ten uzdirbau Zenklias

pajamas, buvo jdomu dalyvauti forumo diskusijose su
bendramingiais...”; ,,...Images.It esu pardavusi pakankamai
Patirtis uz nemazas sumas foto...*

Neigiama 6 . ‘Fotosodas® neiSlaiké kokybés kartelés, buvo dedamos
bet kokios nuotraukos, pardavimai buvo labai mazi...;
»--.Lyginant su uZzsienio puslapiais, pirkimas Cia praktiskai
nevyksta...”; ,,...Pardaviau gal dvi nuotraukas. Mirgs
reikalas...”; »-..images.lt nebuvo pirkimo...;
»- fotosodas.It“ jau kuris laikas keliant nuotraukas
nepriima, nes sitema raSo, jog keliamas failas néra JPG. ,
kai rasau uzklausimg dél Sito ,bugo* negaunu jokio
atsakymo, todél laikau sodg mirusiu...”; ,,...tik atsiskaitymo
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sistema pas juos truputi nesutvarkyta...*

Neéra patirties | 2 ,-..negatyvis atsiliepimai atbaidé ir jomis nesinaudoju...;
,»-..Kadangi nesidoméjau, neiskojau, negirdéjau, nieko
negaliu pakomentuoti...

Paaiskejo, kad didzioji dalis tyrime dalyvavusiyjy t.y. Sesi i§ septyniy Zino apie lietuviskus
fotobankus, taciau praktiskai iSbandé penki asmenys. Vienas i§ pasyviyjy respondenty girdéjo apie
Sias sistemas, taCiau niekada neiSband¢, o kitas apskritai niekada nesidoméjo ir nieko apie tai
nezino. Pasidoméjus patirtimi deja, didZioji dalis asmeny jvardijo neigiamg patirtj. Neigiamus
atsiliepimus labiausiai jtakojo mazos pardavimy apimtys, taip pat buvo jvardytas svarbus trilkumas
- neefektyviai veikianti sistema, turinti nei$spresty klaidy susijusiy su techniniais dalykais keliant
nuotraukas ir atsiskaitymo sistemas. Pavydziui vienas i§ respondenty dél fotobanko kaltés, turéjo
nemalony susitikimg su mokes¢iy inspekcija, dvigubai nuskaiciuotus mokescius ir pan. Du i$
respondenty vienuose fotobankuose turé¢jo teigiamos patirties, o kituose neigiamos. Teigiama
patirtis siejasi su finansine sékme t.y. didelémis pardavimy apimtimis, taciau Si sékmé buvo laikina

ir trumpalaiké.

7. Kaip manote dél kokiy prieZasciy tokio tipo sistemos Lietuvoje neveikia efektyviai?

Uzduodant septintaji klausima, buvo siekiama, kad pasnekovai jvardyty ne konkrecius
pavydzius ar patirtis, o prieZastis kod¢l lietuviskos sistemos nes¢kmingos. Respondenty atsakymai

pateikiami lenteléje nr. 12.

12 lentelé. Lietuvisky fotobanky nesékmeés priezastys

Kategorija | Teiginiy Irodantys teiginiai
skaiCius
Per maza 3 »-..del per mazos rinkos. Pirkéjy niekada nebus pakankamai.
rinka Natiiralu, kad jie neissilaiké...”; ,,...per maza rinka, kad tokie

projektai pas mus normaliai gyvuoty...;
,...per maza rinka, nepopuliarinimas uzsienyje...*

Stipri 3 »-..tokie stipris tarptautiniai fotobankai kaip ,,istock®, ,,dreamstime*
pasauliniy ar ,,shutterstock® yra per stipris konkurentai...; ,,...jie nepajégus
fotobanky konkuruoti su pasauliniais ,,microstock® saitais...*; uzsieninés
konkurencija geresnés daugeliu aspekty...

Visuomenés 1 »--.Nes pas mus vis dar pirmiausia ieSkoma galimybiy gauti
pozitris — nemokamy nuotrauky. Tiesiog toks pozitris...*

nemoketi

Nepalanki 3 ,-..Kam man pirkti nuotrauka is lietuvisko, jeigu galiu i$

kaina »shutterstocko® nusipirkti pigiau ir turéti didesnj pasirinkimag?...*;

,...grei¢iausiai del auksty kainy...“; ,,...Kaip fotobankui kainos net
per dideles siek tiek pirkejui...*

12 lent. tgsinys kitame puslapyje
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Neturi 1 »--.Negaliu atsakyti...*

atsakymo

Per jauna 1 »-..manau reikia daug laiko kad tokia sistema jsitvirtinty, todél
sistema daugelis renkasi jau patikrintas sistemas...*

Maza pasiiila | 1 ,-..per menka auksty standarty foto pasiiila palyginus su uzsieniu...*

Vertinant §io klausimo rezultatus, pastebima, kad apklaustieji iSskyré tris pagrindines
lietuvisky fotobanky nesékmés priezastis: per maza Lietuvos rinka, stipri pasauliniy fotobanky
konkurencija ir nepalanki lietuviska kaina. IS tiesy pastebima, kad lietuviskuose fotobankuose kaina
siekia kelias deSimtis lity, kai tuo tarpu uzsienyje galima jsigyti nuotrauka, kurios kaina svyruoja iki
vieno lito, be to gauti kur kas didesnj pasirinkimg. Auksto lygio konkurencija labai stipriai jtakoja
maza pasitla (tai taip pat jvardijo vienas i§ respondenty). Juk lietuviski fotobankai labai lokalis,
juose néra jdiegtos net uzsienio kalbos, tiesiog pati sistema nepritaikyta uZzsienio rinkai. Todél
uzkertamas kelias judéti | priekj, didinti rinkos apimtis. Jdomus pasirodé vieno i§ respondenty
pastebéjimas, kad lietuviai apkritai néra moki tauta, jie labiau linke¢ gauti skaitmeninj produkta
nemokamai arba blogiausiu atveju pasidaryti patys. IS tiesy fotografy forume ,.efoto.lt”,
diskutuojant apie fotobanky sistemas daznai pasaipiai vertinamas lietuvio pozilris ,,pasidarysiu pats
— esu visy galy meistras®. Gal tai ir jdinga tautos sgvybé, kuri smugdo specialisty darba, bet i§ kitos

pusés noras tobuléti labai sveikintinas.

8. Jusy poZiuriu, kokie pokyciai yra reikalingi lietuviSkose sistemose, siekiant pritraukti

fotografus ir Kitus suinteresuotus asmenis?

Siekiant atsakyti kokiy poky¢iy konkreciai reikia lietuviskoms fotobanky sistemoms

respondenty nuomonés iSsiskyré (Zr. 13 lent.).

13 lentelé. Biitini lietuviSky fotobanky pokyc¢iai

Kategorija Teiginiy Jrodantys teiginiai
skai¢ius

Neéra jokiy 2 ... Lokiam verslui miisy $alis tiesiog per maza...”; ,,...LietuvisSkoms

galimybiy, todél ir sistemoms reikia vienintelio pokycio - uzsidaryti...”

poky¢iy nereikia

Nisiné tema 1 »-..vienintelé prosvaisté biity rasti labai niSing tema, kurios nuotrauky
nuolat triiksta ir bandyti pardavinéti...

Kainy poky¢iai 1 ,.--.Patraukli kaina pirkéjams...“

Labiau komunikuoti | 1 »--.Pavyzdziui ,,fotosodas.It* kaip jis gali gyvuoti jei nereguoja i

su klientais laiSkus?...*

Rinkos plétimas j 2 ,»...Neapsiriboti vien tik lietuvos rinka, daugiau vystytis, kad pritraukty

uzsienio Salis pirkéjy 18 kity Saliy...“; ,,...reikiai pardavimu sistemas sieti su uzsieniu,
netraktuoti puslapio kaip "tik lietuvisko", populiarinti uzsienio
rinkoje...”
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Beveik trecdalis apklaustyjy teigeé, kad apskritai neverta nieko keisti, nes néra jokiy galimybiy
plétot] §j e. versla Lietuvoje. Likusioji dalis buvo labiau optimistiSka. Kaip svarbiausias pokytis
buvo isskirtas plétimasis j uZsienio rinka. Sie respondetai teigé, kad vienintelis budas sistemai
gyvuoti yra nepadaryti jos lokalios, o sukurti tokia, kuria galéty efektyviai naudotis ir uzsienio Saliy
gyventojai. Juk e. verslas ir turi biti tarptautinio lygio verslas, internetas tam suteikia visas
galimybes. Be §io esminio poky¢io verta paminéti ir Kitus aspektus. Viena i§ jvardyty galimybiy
s¢kmingai lietuviSsko fotobanko plétrai galéty biiti bandymas surasti niSing temg ir specializuotis
Sioje srityje. Bet vargu ar tai buty aktualu masei. Juk niSinés temos dazniausiai turi labai ribotg
klienty ratg, todél jos ir yra niSinés. Tokia preké greiCiausiai neturéty paklausos. Kitas pokytis
galéty biiti palankesnés kainos pirkéjy atzvilgiu ir aktyvesnis sistemos administravimas. Vienas i$
respondenty pastebéjo, kad lietuviski fotobankai néra linke komunikuoti ir spresti vartotojy

problemas. Susidaro jsptdis, kad jie dirba sau.

9. Ar sutiktuméte isbhandyti naujq lietuviskq sistemgq?

Devintasis klausimas buvo pakankamai paprastas, nereikalaujantis i$samiy aiSkinimy.
Apibendrinus atsakymus paaiskéjo, kad didzioji dalis fotografy vis dél to sutikty iSméginti naujg
lietuviska sistema. Vieni i§ patriotizmo, kiti i§ smalsumo, bet svarbiausia, kad Sis naujos sistemos
bandymas biity vertinamas teigiamai. Du apklaustieji turi i§ anksto labai neigiamg pozitirj ir néra
linkg¢ gaiSti savo laiko naujiems bandymams. Greiciausiai tokj poziiirj stipriai jtakojo negiama

patirtis lietuviskuose fotobankuose (Zr. 14 lent.).

14 lentelé. Ar respondentai naudotysi nauja lietuviska sistema

Kategorija Teiginiy Irodantys teiginiai
skaiCius
Zinoma, sutik¢iau 4 »---Lalp, Zzinoma bandyciau ir sutik¢iau...; ,,...taip...“;

,...tikrai bandyciau, bent jau i§ partiotizmo...; ,,...sutik¢iau,
bet ji turéty biiti ne tik lietuviams...*

Galbiit ,-..sunku pasakyti, galbiit ir paméginciau...*

Nesutikcéiau 2 »-..Nemanau, nes nematau prosvais¢iy...“; ,,...ne, manau
neverta gaisti laiko...*;

[EEN

10. Ar pritariate teiginiui, kad norint gauti didZiausias pajamas deréty naudotis tik paciomis

populiariausiomis agentiiromis, teikti nepopuliariose yra beprasmiska. Pakomentuokite.

Paskutinysis klausimas buvo tikrinamojo pobuidzio, siekint dar karta patikrinti respondenty
jsitikinimus bei reziumuoti interviu. Atsakymuose j §j klausima respondenty nuomongés issiskyré i

dvi stovyklas (zr. 15 lent.). Viena pusé teigé, kad verta paméginti prekybg ir maziau populiariose
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prekybos sistemose, motyvuodami, kad tai neatima daug laiko, nes didzioji dalis darbo jau btna
padaryta prie$ tai. Kiti mato tai kaip alternatyva atrasti sékmingg sritj. Treti neatmeta galimybés,
kad nepopuliarumas yra laikina sgvoka. Sie teiginiai aiskiai, parodo, kad respondendai baty linke
iSbandyti ir mazas, nepopuliarias prekybos sistemas. Tuo tarpu trys is septyniy respondenty teigia,
kad dalyvavimas nepopuliariose sistemose yra beprasmis. Jie labiau link¢ nautotis tik pasaulinio

lygio sistemomis, jzvelgdami didziausias pardavimy apimtys biitent Cia.

15 lentelé. Respondentai manantys,kad teikti nepopuliariuose fotobankuose netikslinga

Kategorija | Teiginiy Irodantys teiginiai
skaiCius
Nesutinku | 4 ,»-..Jau kelerius metus vykdau tokj eksperimenta, ir su savo

nuotraukomis dalyvauju ir tuose fotobankuose, kurie uzdirba nedaug.
Manau, kad verta dalyvauti ir juose, nes nuotraukos vistiek jau yra
paruostos, retusSuotos, aprasytos ir su raktazodziais, tad patalpinti ir
kitus, maziau uzdirbancius fotobankus nesudaro sunkumy...*;
,-..Nebiitinai. Verta pabandyti keleta sistemy, o po to atsirinkti pagal
tai, kur tavo nuotraukos perkamos geriausiai. Skirtingiems fotografams
pagal jy fotografijy stiliy, tematika ir t.t. gali sektis skirtingose
sistemose...*; ,,...Siaip kiauSinius laikyti reikéty ne vienoje pintinéje...;
,»...nepopuliarumas gali buti laikina savoka, tol kol svetaine jauna...”.
Sutinku 3 ,»-..Nepopuliarios sistemos nesugeba parduoti, tai kelti nuotraukas j jas
yra tik laiko gaiSimas...*; ,,...Tikra tiesa. Gerai zinomuose puslapiuose
daugiau pirkéjy ir Siuo atveju lemia ne kaina, o pirkimy skaicius...*;
,»-..sutinku, juk pasauliniuose fotobankuose labiau tikétina biiti
pastebétam ir uzsidirbti papildomu lésu...".

Apibendrinant Siame skyriuje pateikta informacija galima vienareikSmiskai teigti, kad
dabartiniai lietuviski fotobankai néra patraukliis nei pardavéjui nei pirkéjui. Pastebima, kad
lietuviskos sistemos turi maza rinka, palaiko auksta prekiy kaing, menkai komunikuoja su klientais,
jose néra grieztos atrankos sistemos, kas jtakoja prastg parduodamy nuotrauky kokybe ir menkas
pardavimy apimtis. Todé¢l jau jau keleta mety tokiuose fotobankuose pardavimai nebevyksta arba
vyksta labai silpnai. Kokybinio tyrimo rezultatai atskleidé, kad pagrindiné priezastis, kuri skatina
fotografa naudotis fotobanky sistema yra pelnas. DidZiausios problemos, kurias patiria pasauliniy
fotobanky dalyviai susijusios su sudétingu atrankos procesu. UZsienio Saliy fotobankuose toli grazu
ne kiekviena preké gali atsirasti lentynose, taciau yra kelias | s€kme, tai reguliariai jkeliami nauji
vaizdai, nuolatinis bandymas parduoti jkeliant kuo daugiau vaizdy. Fotografy tarpe vyrauja
samprata, kad kuo didesnis asmeninis parduodamy vaizdy archyvas, tuo didesné tikimybé
uzsidirbti. Pagrindiné priezastis, dél kurios sistema atmetama kaip nepatraukli, tai dideles laiko
sanaudos ir laikui neproporcingas atlyginimas. Patrauklumg lemig sistemos Zinomumas t.y. rinkos
dydis, greita nuotrauky jkélimo ir patvirtinimo funkcija, kuri dar labai tobulintina. ZodZiu,
fotobanky dalyvius domina tai kas populiaru ir tai kg jie gali gauti zaibiskai, ¢ia ir dabar, jie néra

linke laukti. Kiekvienas nori greito rezultato. Lietuviy poziiiris | vietines fotobanky sistemas
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teigiamas, tadiau patirtis neigiama. Manoma, kad labiausiai lictuviy nesékme jtakojo: maza rinka,
stipri uzsienio fotobanky konkurencija, auksta kaina. Vienintelé alternatyva Siai problemai iSpresti
tai naujos sistemos sukiirimas, kuria galéty naudotis ir uzsienio Saliy gyventojai, t.y. idiegtos

uzsienio kalbos suteikty galimybe plésti verslg | tarptauting rinka.
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ISVADOS IR SIULYMAI

1. Technologijy ir verslo vystymosi dé¢ka didéjantis visuomenés vizualios informacijos poreikis
paskatino fotobanky sistemos atsiradimag, kurioje sitlomi vaizdai tapo unikalia komunikacijos
priemone, naudojama pasauliniu mastu visoje mus supancioje elektroninéje ir spausdintoje
medijoje. Fotobankuose sitilomos komercing verte turincios prekés privalo atitikti aukStus
kokybés standartus, techninius ir kompozicinius reikalavimus, perteikti visuomenei aktualias
temas, nesti savyje emocinj uztaisg. Paklausi preké gali tapti ilgalaike investicija ir generuoti
pajamas neribotg laikotarpj, taCiau kiekvienu atveju uzdarbis labai individualus, kuris tiesiogiai
priklauso nuo laiko sgnaudy Sioje srityje.

2. Mokslinés lyteratiros analizé parodé, kad prekyba fotobankuose galima apibudinti kaip
skaitmeniuose archyvuose esanciy vaizdy globaly e. versla, kuriame fotobankas veikia kaip
tarpininkas tarp fotografo ir jo kliento, igydamas teis¢ parduoti kiirinj ir gaudamas tam tikra dalj
pelno sumos. Pastebima, kad rinkos démesys vis labiau krypsta j didZiuosius pasaulinio lygio
fotobankus, esanéius didziajame trejetuke: Europoje, Siaurés Amerikoje ir Japonijoje, kuriuose
dominuoja angly kalba ir nuolatiné plétra | uZsienio rinka, Sie tyrimo duomenys patvirtina
hipotezg, kad sékmingas lietuviskas fotobankas negali biti orientuotas tik i lietuvos rinka.

3. Populiariausiy pasaulyje fotobanky tinklalapiy penketuka sudaro: ,,shutterstock, ,,istockphoto®,
,123rf*,  fotolia“ ir ,,dreamstime®. Kiekvienas i$ $iy tinklalapiy turi unikalias savybes, kurios
leidzia iSskirti esminius fotobanky populiarumg lemiancius veiksnius pagal svarba: palankios
salygos perkant urmu, patogi prekybos sistema, sitilomy vaizdy kokybé, isskirtinumas.

4. Lietuvos fotografai pirmenybe teikia pasaulinio lygio fotobanky sistemoms, taciau linke
1Sbandyti ir lietuviskas, nors patirtis vietinése sistemose dazniausiai neigiama, jg jtakoja mazos
pardavimy apimtys. Pagrindinis motyvas, kuris paskatina naudotis fotobanko sistema yra
finansiné nauda, kuri tiesiogiai priklauso nuo sitilomo archyvo dydzio, paklausos ir jdéto darbo
laiko, taciau fotobanky sistema itin kompikuota, o gautos pajamos neproporcingai mazos darbo
laikui.

5. Pagrindinés lietuviSsky fotobanky nesékmés priezastys: maza rinka, stipri pasauliniy fotobanky
konkurencija, aukstos kainos, techniniai sistemos trikumai ir griZtamojo rysSio nebuvimas.

6. Siekiant pertvarkyti veikianciy lietuvisky fotobanky dabartines sistemas, patariama jdiegti
uzsienio kalbg, maksimaliai globalizuojant §j e. versla, griez¢iau kontroliuoti nuotrauky atrankos
sistemg, mazinti parduodamos prekés kaing, aktyviau komunikuoti su klientais.

7. Norint sukurti patrauklig fotobanky sistema orientuotg j vietiny fotografy darbus optimaliausias
sprendimas bty visiSkai nauja platforma, kuri veikty kaip tarpininkas tarp pasaulinio lygio
fotobanky ir lietuvio fotografo, atlikty visg administracinj darbg (nuotraukos jkélimas, raktiniy

7odziy kiirimas ir pan.) palikdama menininkui tik kiirybining sriti.
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ANOTACIJA

Magistro darbe iSanalizuota ir jvertinta skaitmeninés fotografijos prekyba internete Lietuvos ir
pasaulio mastu, iSkelta lietuvisky fotobanky sistemos sgstingio problema bei pateikti siilymai Siai
problemai spresti. Pirmoje dalyje teoriniu aspektu nagrinéjama skaitmeninés nuotraukos kaip prekes
samprata, analizuojamas §ios prekés poreikis, komerciné verté ir galimas uzdarbis. Antrojoje dalyje
pateikiama fotobanko samprata, analizuojami ir vertinami S$ios sistemos veikimo principai,
aptariamas pasaulinis Siy sistemy GSIM tyrimas ir jo rezultatai. TreCioje dalyje atliekama
populiariausiy pasaulyje fotobanky apzvalga, lyginant juos tarpusavyje ir iSrySkinami esminiai
populiarumg lemiantys veiksniai. Ketvirtoje dalyje nagriné¢jamas lietuviy fotografy dalyvavimas
lietuviskose ir pasaulinio lygio fotobanky sistemose, atlickama lietuvisko fotobanko ,,fotosodas.It*
teoriné apzvalgg ir kokybinis tyrimas naudojant interviu metoda, apklausiami lietuviai fotografai,
kurie naudojasi fotobankais pasauliniu mastu.

Pagrindiniai Zodziai: e. verslas, skaitmeniné fotografija, fotobankas, ,,stock®, fotografas,

internetas.
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Kripaitiené L. Digital photography e. business / Electronic business management master
thesis. Leader prof. dr. M. Kiskis. — Vilnius: Mykolas Romeris university, Institute of Digital

technologies, 2013. - 78 p.

ANOTATION

The master thesis analyzes and assesses digital photography online shopping in Lithuania and
worldwide, it also analyzes Lithuanian photo bank system stagnation and gives the suggestions for
solving this problem. The first part examines the theoretical aspects of digital photos as a brand
concept, analysis of the demand for goods, commercial value and potential earnings. The second
part presents photo bank concept, analyzes and evaluates operating principles of these systems also
discusses a global GSIM study and its results. The third part gives the world's most popular photo
banks review comparing them to each other and highlighting the essential determinants of
popularity. The fourth part analyzes the Lithuanian photographers participation in Lithuanian and
global photo bank systems, performs theoretical overview of Lithuanian photo bank system
fotosodas.It" and a qualitative study using the interview method of Lithuanian photographers who

use photo banks worldwide.

Key Words: e. business, digital photography, photo bank, stock, photographer, internet.
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SANTRAUKA

Lietuvoje vyrauja samprata, kad kiiryba negali duoti pelno, todél néra skatinama kiirybinio
sektoriaus komercializacija. Pastebima, kad kiiryba tampa sudétiniu inovacijy Saltiniu, todél Sis
Salyje vyraujantis pozitiris uzkerta kelia tapti inovativia $alimi. Siame magistriniame darbe kiiryba
siejama su e. verslu, iSryskinant fotografija, kaip vieng i$ maziausiai iStirty e. verslo prekiy. Tyrimo
problema: Lietuvos kultiroje vyrauja didelis kiirybinis potencialas, tac¢iau néra sukurtos efektyvios
lietuviskos e. prekybos sistemos, kurioje aktyviai pardavimus vykdytu e. verslu uzsimantys
fotografai. Tiriamas objektas: skaitmeniniy fotografijy prekyba internete. Darbo tikslas:
identifikuoti fotografijy e. verslo veikimo principus Lietuvos ir pasaulinio lygio fotobanky prekybos
sistemose, atskleidziant kas jtakoja Sios sistemos sastingj Lietuvoje. Uzdaviniai: pateikti e. verslo
sistemose parduodamos fotografijos charakteristika, siekiant i$siaiSkinti Sios prekeés rinkos poreik],
komercinés vertés kriterijus ir jvertinti realias uzdarbio galimybes; atskleisti fotobanky prekybos
sistemy sampratg ir funkcionavimo ypatumus; iSskirti populiariausias pasaulyje fotobanky sistemas
ir palyginanti jas tarpusavyje; pateikti ir iSanalizuoti Lietuvos fotografy dalyvavimg Siame e. versle,
lietuviskose ir uzsienio $aliy prekybos sistemose, atliekant empirinj tyrima. Darbe keliama hipoteze,
lokaliis fotobankai, kurie orientuoti tik j Lietuvos rinkg ir neketina plésti veiklos j uzsienio Salis
negali veikti produktyviai. Magistriniame darbe taikomi teoriniai tyrimo metodai, apimantys
mokslinés literattiros sisteming analizg, vertinimg, lyginima ir apibendrinimg ir empyriniai metodai,
atliekant pusiau struktiirizuotg interviu, apklausiant lietuvius fotografus, aktyviai vykdancius
pardavimus pasaulinio lygio fotobankuose. Svarbiausios i§vados: fotobankuose sitilomi vaizdai tapo
masinio vartojimo komunikacijos priemone visoje mus supancioje elektroningje ir spausdintoje
medijoje; fotobanky rinkos démesys vis labiau krypsta | pasaulinio lygio sistemas, kuriose
dominuoja angly kalba ir nuolatiné plétra j uzsienio rinka, tai patvirting hipotezg, kad sékmingas
fotobankas negali biiti lokalus; populiariausiy pasaulyje fotobanky patraukluma lemiantys veiksniai:
palanki kaina perkant urmu, patogi prekybos sistema, vaizdy kokybé, nuotrauky iSskirtinumas;
pagrindinés lietuvisky fotobanky nesékmés priezastys: maza rinka, stipri pasauliniy fotobanky
konkurencija, auksStos kainos, techniniai sistemos trikumai ir grjZtamojo rySio nebuvimas. Norint
sukurti patrauklia fotobanky sistema orientuota j vietiny fotografy darbus optimaliausias
sprendimas biity sukurti visiSkai naujg platforma, kuri veikty kaip tarpininkas tarp pasaulinio lygio
fotobanky ir lietuvio fotografo.

Darbo struktiira: pirmojoje dalyje analizuojama nuotraukos kaip e. prekés sgvoka, siekiant
atsakyti ar i§ tiesy egzistuoja skaitmeniniy nuotrauky vartojimo paklausa, kokia preké turi
komercing vertg ir kokia yra reali uzdarbio galimybé. Antrajame skyriuje pateikiama fotobanko
savoka ir veikimo principai. Tre¢iajame skyriuje aptariami populiariausi pasaulyje fotobankai ir jy

skirtumai. Ketvirtajame skyriuje siekima jvertinti Lietuvos fotografy dalyvavimg Siame e. versle,
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analizuojant jy veiklg lietuviskuose ir uzsienio $aliy fotobankuose ir atliekant kokybini tyrima,

siekiant iSsiaiskinti dél kokiy priezasciy Sis verslas Lietuvoje nesivysto sékmingai.

SUMMARY

Lithuania is dominated by the notion that creativity can not produce a profit, it is not
encouraging the creative sector commercialization. It is noted that the work becomes a composite
source of innovation and this predominant approach prevents from becoming inovative country. In
this master thesis creativity is associated ir with e. business, emphasizing photography as one of the
least explored e. business products. Research problem: Lithuanian culture dominated by the big
creative potential, but there is not created an effective Lithuanian e. trading system, which is
actively involved photographers who participate in e. business. Studied object: digital photographs
online shopping. The aim of this work: to identify photography e. business operating principles of
Lithuanian and worldwide photo bank trading systems, identifying what influences the system
stiffness in Lithuania. Objectives: to provide e. business systems sold photographic characteristics
in order to understand the market demand, the commercial value of this item and evaluation of real
income opportunities; to reveal concept of photo bank trading systems and it's functional
peculiarities; distinguish the world's most popular photo bank systems and compare them with
each other; present and analyze the Lithuanian photographers participation in this e. business in
Lithuanian and foreign trade systems by performing empirical study. The paper proposes a
hypothesis that localized photo banks who focus only on the Lithuanian market and does not intend
to expand the market in a foreign country can not function effectively. In work is used theoretical
methods, involving a systematic literature analysis, evaluation, comparison and generalization and
empirical methods, the semi- structured interview, interviewing photographers Lithuanians actively
engaged in global sales photo banks. Key findings: images offered by photo banks has become a
mass communication tool in all surrounding area the printed and electronic media; foto bank's
market attention increasingly turns to world-class systems, which are dominated by the English
language and the continuous development of the foreign market, this confirms the hypothesis that
successful photo the bank can not be localized; world's most popular photo banks attraction
determinants: a favorable price when buying in bulk, user-friendly trading system, image quality,
uniqueness photos; main reasons for the failure of Lithuanian photo banks: small market, a strong
global competition among photo banks, the high prices, technical shortcomings of the system and
the lack of feedback. In order to create an attractive photo bank system focused on the local
photographers work optimal solution would be to create an entirely new platform, which works as

an intermediary between the global photo banks and Lithuanian photographer.
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Structure: the first part analyzes photos as e. brand concept, in order to answer whether there
is consumer demand of digital picture, what products has a commercial value and what is the real
earning opportunity. The second section gives photo bank concept and operation principles. The
third section deals with the world's most popular photo banks and their differences. The fourth part
analyzes the Lithuanian photographers participation in this e. business by analyzing their activities
in Lithuanian and foreign photo banks and performing a qualitative study to determine the reasons

why this business not developing successfuly in Lithuania.
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PRIEDAI

1 priedas. Modelio sutikimo parduoti nuotrauka su jo atvaizdu pavyzdys
Model release dokumentas

MODEL RELEASE DOCUMENT
Su Modeliu sustjes sutikimo dokumentas

I, the undersigned model, from now on referred as
“Model” in this document, zive to Photographer, his'her
legal representatives and successors, as well as all
persons or corporations, acting with his’her permmssion,
unlimited permission to use, and'or publish, andfor
copyright photographic portraits or pictures of me, and
the mnegatives, pnnts, tansparencies or digital
information relevant to them, in which I may be included
in whole or partly, or modified in form, or reproductions
thereof, in color or otherwise, made through any media
means m hs'her studio or elsewhere for art or any other
lawful pwpose, m any format, stll, single, multiple,
moving or video.

Hereby I renounce any right that I may have to inspect
and approve the finished product or copy that may be
used in connection with an 1mage that the Photographer
has taken of me, or the use to which it may be applied.
Furthermore, I release the Photographer, or others, for
whom he'she 15 acting, from any claims of pay associated
with any form of damage, be it foreseen or unforeseen,
related with the proper artistic or commercial use of these
images, unless it can be proven bevond any doubt that
mentioned reproduction was caused mahelously, or
produced and published with the sole pwrpose of causing
me to be subjected to scandal, ndicule, reproach, scom
and indignity.

I acknowledge that the photography session took place in
a completely comect and professional manner, and this
release was signed willingly at its terounation. I certify
that I am not 2 minor, and am free and able of gving such
consent.

Tranzlation inte Lithuamian language:

AZ Zemwau pasiraSes (-must) modehs, kuis tolian Siame
dokumente bus vadinamas ,Meodelin®, suteikiu nenboty
teise Fotografin, jo'jos telséfiems  afstovams 1ir
ipédimiams, faip pat asmemims ar imonéms, kun save
veilklal tun jofjos leidima, maudoti w'arba kepimoti,
ir'arba igvh autonnes teises 1 Modelio portretines
fotografijas arba atvaizdus, negatyvus, spaudimius,
skaidres ar atthnkamus skaitmenmic formate duomenis,
kuwrmose Modelis dalyvanja pilnai arba dalina, keisti ty
duomenny forma, daryti 135 jy reprodukeijas, spalvos ar bet
kokim kitn attvlzin, fotografo studyoje ar kitur meno ar
kitals teisétais fikslals taikyh visuomenés mformavimo
prnemonése, naudofl bet kok) formats: nejudantiz, vienas,
grupéje, judants arba video.

Sino dokumentu a2 atsisakau visy teisiy i uhaigto
produkto arba keopyy, kuneose naudojamos Fotografo
darytos Meodelio nuotraukos, tikrimima ir tvirinima arba
panaudojimo bida. kurs joms gali bih tzikomas. Be to,
ai atsisakan bet kokm pretenzijy Fotografo w kitg
atzvilgin, dsal bet kokios formos Zalos, prognomuojamos ar
neprognozuojamos, kuros priezastis finkamas menims ar
komercinis nuotrauky naudojimas, nebent bty
neabejotinal frodyta, kad ounéty reprodukeny kilmé yra
piktavalizka, arba jos buve padarvtos ir publikuojamos
tunnt tiksly sukeltt su Medelm susyjusy skandaly, jo
pajuoka, uitraukti jam géda. j1 panekinti arba paZeminti.

As prnpafistu, kad fotosesyja vyko visifkal finkamai ir
profesionahal i 515 letdimas jal pasibaigus  buve
paswasytas lalsva valia. AZ patvirtinu, kad 28 nesu
nepilnamets (-&) r esu laisvas (-2} bei gahu suterkti toki
sutikima.

MODEL INFORMATION
Informazcija apie Modelp

Name (print) Address
Vardas, Pavardé (DhdZiosioms raidémis) Adresas

City Country.
Date of Birth Miestas Salis
Gimumo data Zip/ Postal Code Phone

Paito kodas Telefonas
Date Signature Email
Data Paragas E-paitas
PHOTOGEAPHER WITKESS
Fotografas Lindimnkas
Name (print) Name (print)
Vardas, Pavardé (DhdZiosioms raidémis) Vardas, Pavardé (Dhd&osioms raidémis)
Date Signature Date Signature
Diata Parafas Diata Paratag
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RMM kainodara

PRINT ADVERTISING $2,500

Less than 1,000,000 circulation $1,700
Less than 500,000 circulation $1,350
Less than 100,000 circulation $825
Less that 25,000 circulation $650

PRINTED MARKETING MATERIALS $1,400
Less than 500,000 pieces $1,050

Less than 100,000 pieces $720

Less than 15,000 pieces $580

Less than 3,000 pieces $450

OUTDOOR ADVERTISING $3,000
Less than 250 $1,885

Less than 50 $1,625

Less than 20 $1,400

Less than 5 $1,200

INDOOR DISPLAY & ADVERTISING $1,755
Less than 5,000 $1,325

Less than 1,000 $1,025

Less than 250 $905

Less than 50 $775

Less than 5 $620

PACKAGING $2,700

Less than 5,000,000 pieces $2,200
Less than 1,000,000 pieces $1,850
Less than 500,000 pieces $1,375
Less than 100,000 pieces $1,125
Less than 25,000 pieces $950

PRODUCTS $1,200

Less than 250,000 pieces $1,025
Less than 100,000 pieces $890
Less than 50,000 pieces $760
Less than 25,000 pieces $620
Less than 10,000 pieces $480

WEB OR ELECTRONIC OR BROADCAST (Commercial)

$1,175

One web site $890

Multiple web sites $1,175
more than 3,000 emails $1,025
less than 3,000 emails $765
Television $870

ALL COMMERCIAL USES $5,000

2 priedas. RMM kainodados sistema
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INTERNAL COMPANY $450

Newsletter or Magazine $300

Electronic Distribution to Employees $140
Power Point Presentation only $10

EDITORIAL MAGAZINE (Inside use) $300
Magazine less than 100,000 copies $200
Magazine less than 25,000 copies $125
Magazine less than 10,000 copies $75
Newspaper only $75

EDITORIAL BOOK (Inside use) $700
Less than 1,000,000 copies $600

Less than 250,000 copies $425

Less than 100,000 copies $320

Less than 40,000 copies $250

Less than 10,000 copies $190

WEB, ELECTRONIC, BROADCAST (Editorial) $200
Web $140

Mobile $80

TV broadcast - National $700

TV broadcast - Local or Cable $400

NON-PROFIT $165
Newsletter or Magazine $125
Web and Power Point $49
Power Point only $5

EDUCATIONAL $45

Reports, Classroom handouts $20
Web $25

Power Point only $5

PERSONAL (non-professional, non-commercial) $2

OTHER (Call to negotiate)
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3 priedas. Interviu klausimai respondentams

Sis intervui klausimynas yra sudétiné magistrinio darbo ,,Skaitmeninés fotografijos prekyba e.
erdveéje dalis. Visi pateikiami klausimai susije su ,,microstock* prekybos sistemomis t.y.
fotobankais. Jis $iuo atveju esate, vienas i$ tyrimo eksperty, t.y. fotografas-lyderis, kuris aktyviai
vykdo pardavimus e. prekybos sistemose.

Tyrimo tikslas, nustatyti dél kokiu priezasciy lietuviai aktyviai vykdo skaitmeniniy fotografijy
pardavimus uZsienio tinklalapiuose, o tuo tarpu lietuviSkose prekybos sistemose jie néra tokie
aktyvis dalyviai?

Nuosirdziai dékoju, kad sutikote dalyvauti.

Klausimai respondentams:

1.Kokie motyvai lémé¢ jusy dalyvavimg e. prekybos fotografijomis sistemose?

2. Ar pirmi bandymai parduoti nuotraukas pasaulinio lygio fotobankuose buvo sudétingi? Su
kokiomis problemomis susiduréte?

3. Kaip manote, kas 1émé, jisy sékmingus pardavimus Siame e. versle?

4.Gal galite jvardyti priezastis dél ko jlisy manymu ne visi fotografai, kurie turi kokybisky
komercinio pobtidzio fotografijy naudojasi $io tipo e. prekybos sistemomis?

5. I$vardykite keletg butiniausiy dalyky ka turi turéti sistema, kokius privalumus, kad fotografai
noréty ja naudotis?

6. Ar teko ka nors girdéti apie lietuviskas prekybos nuotraukomis sistemas (images.lt,
fotosodas.It)? Galbut bandéte jomis naudotis? Pasidalinkite savo patirtimi ir jZvalgomis.

7. Kaip manote dél kokiy priezaséiy tokio tipo sistemos Lietuvoje neveikia efektyviai?

8. Jusy poziuriu, kokie pokyciai yra reikalingi lietuviskose sistemose, siekiant pritraukti
fotografus ir kitus suinteresuotus asmenis?

9. Ar sutiktuméte iSbandyti naujg lietuviska sistema?

10. Ar pritariate teiginiui, kad norint gauti didZiausias pajamas deréty naudotis tik pa¢iomis

populiariausiomis agentiiromis, teikti nepopuliariose yra beprasmiska.



