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TVADAS

Socialiniy tinkly naudojimas Siuolaikinéje visuomengje tapo neatskiriama gyvenimo
dalimi — internetinés bendruomenés veikloje dalyvauja jvairiausios amziaus ir socialinés grupés.
Zmonés naudojasi socialiniais tinklais, taip pat ir Facebook dél daugelio prieZas¢iy — nuo
savireklamos iki noro priklausyti grupei, nuo laiko praleidimo iki siekio jaustis kuo maziau vienisu.
2016 m. kovo mén. duomenimis 1,06 mlrd. vartotojy visame pasaulyje jungiasi prie Facebook
tinklo kasdien, o per dieng jkeliama 300 mln. nuotrauky (Zephoria Digital Marketing, 2016) . Savo
paskyras populiariausiuose socialiniuose tinkluose kuria politikos, pramogy, verslo pasaulio
atstovai, eiliniai pilie¢iai. 2015 m. atlikto tyrimo duomenimis socialiniu tinklu Facebook naudojosi
82 proc. 18 — 29 m. amziaus Zzmoniy, 79 proc. nuo 30 iki 49, 64 proc. nuo 50 iki 64 ir 48 proc. 65
mety ir vyresni (Duggan, 2015). Nors Facebook komunikacinés platformos struktiira sudaryta taip,
kad komunikavimas tinkle atitinka dominuojancig socialing tvarka, Sis socialinis tinklas siiilo
emancipuotg potenciala, kuris naudotojams suteikia pakankamos laisvés iSraiSkos galimybe
(Valtysson, 2012). Kita vertus, socialiniai tinklai, tokie kaip Facebook, keicia ir socialiniy santykiy
pobud,i.

Darbo aktualumas. Technologijos atlicka vis didesnj vaidmenj ir besirengian¢iy tapti
motinomis, ir motiny gyvenime. Socialiniai tinklai daugeliui motiny tampa Zziniy, pagalbos,
paramos Saltiniu. Socialiniuose tinkluose malSinamas vienatvés, atskirties pojutis, kuris daznai lydi
motinomis tapusias moteris. Taip pat socialiniai tinklai tampa puikia socialiniy santykiy
konstravimo terpe, priemone, leidZiancia praneSti kitiems apie savo, kaip motinos vaidmen;.
Facebook platforma sukiiré itin patogias salygas motinos vaidmens pristatymui ir tai lemia didéjantj
motiny, besinaudojan¢iy Facebook tinklu, skaifiy. Neatsiejama motinystés rolés dalis — vaikas,
kuris tampa pagrindine vaizdine priemone daugumai Facebook tinklu besinaudojan¢iy motiny. Ir tai
tampa aktualia problema visame pasaulyje. Skaitmeninis vaiko pédsakas prasideda dar vaikui
negimus — besiruoSiancioms tapti motinomis $is tinklas sitilo naudotis ,,Kidikio laukimo* funkcija,
leidzian¢ia savo Facebook profilyje pranesti apie kuadikio laukimo faktg, pridéti skaitmening
negimusio kiidikio nuotrauka (Van Grove, 2011). Kita vertus, besaikis vieSas savo vaiko
kasdienybés demonstravimas daugeliui Facebook naudotojy nepriimtinas ir nejdomus ir jiems taip
pat sukurta alternatyva — interneto programa Unbaby.me. Si programa leidzia Facebook
naudotojams svetimy vaiky nuotraukas automatiskai paversti priimtinesnémis, pavyzdZiui gyviino,
gamtos ir pan. nuotraukomis (Considine, 2012).

Temos iStirtumas. Naudojimasis socialiniais tinklais pastaraisiais metais tapo
moksliniy tyrimy objektu. Socialinio tinklo Facebook naudojimosi priezastis nagriné¢jo Nadkarni ir

Hofmann (Nadkarni ir Hofmann, 2012), psichologinius naudojimosi Facebook aspektus vertino



Carpenter (Carpenter, 2011), Gonzales ir Hancock (Gonzales ir Hancock, 2011). Tévy dalyvavimo
Facebook tinkle veiksnius tyrinéjo The Ohio State University mokslininkai, savo darbuose
pristatydami motiny psichologiniy savybiy sasajas su Facebook tinklo naudojimu (Grabmeier,
2016). Foucault tyré technologinius biisimy tévy ir tapusiy tévais poreikius, ieSkodama geriausiy
komunikaciniy instrumenty, leidZianciy palaikyti ry$j po vaiko gimimo su draugais ir artimaisiais
(Foucault, 2005), o Europos Komisijos finansuojamas tarptautinis tyrimy tinklas EU Kids online,
skiriantis didelj démesj vaiky ir jaunimo saugumui elektroninéje erdvéje, domisi vaiko skaitmeninio
pédsako tema (Holloway, Green, ir Livingstone, 2013). Vaiko atvaizdy kélimo Facebook tinkle
problematika taip pat nagrinéja Brosch (Brosch, 2012), Bartholomew, Schoppe-Sullivan, Glassman,
Kamp Dush ir Sullivan (Bartholomew, Schoppe-Sullivan, Glassman, Kamp Dush ir Sullivan, 2012)
ir kt. Remiantis turimomis ziniomis, Lietuvoje moksliniy tyrimy, susijusiy su motiny elgesiu
socialiniame tinkle Facebook nepastebéta. Lietuvoje atlikti moksliniai tyrimai labiau susije su vaiko
elgesiu socialiniuose tinkluose: 2016 m. birzelio ménesj Svietimo informaciniy technologijy centro
prie Svietimo ir mokslo ministerijos vykdytas tyrimas, Kurio tikslas — i§siaiskinti tévy nuomone dél
ju vaikui kylan¢iy grésmiy bei saugy vaiky elgesj internete, 2009-2011 m. Mykolo Romerio
universiteto mokslininky pristatytame tyrime ,,PatyCios internete. Lietuvos vaikai Europos
kontekste* pagrindinis démesys skiriamas 9-16 m. amziaus vaiky naudojimuisi internetu, susijusiu
su rizika ir saugumu.

Temos naujumas. Motiny ir socialiniy technologijy naudojimo sankirta yra palyginti
naujas tyrimy laukas. Vaiko atvaizdy naudojimo elektroninéje erdvéje mastai nuolat auga ir tai
skatina nagrinéti motiny, kurios tampa tokiy vaizdy talpinimo iniciatorémis, elgesio ypatumus. Iki
Siol atlikti tyrimai susij¢ su uzsienio Salyse, ypatingai JAV, gyvenanciy motiny veikla socialiniuose
tinkluose. Lictuvoje $ia tematika tyrimy nepastebéta, tad Siame darbe nagrinéjamas lietuviy motiny
elgesys socialiniame tinkle Facebook atskleidzia temos naujumg ir veréia ieskoti naujy jzvalgy
socialiniy santykiy, visuomenés elgesio poky¢iy, pozitrio j vaikg kontekste. Literattiros analizés ir
empirinio tyrimo pagrindu pateiktos iSvados gali paskatinti toliau nagrinéti motiny atsakomybeés
klausimg vaiko atzvilgiu, nagrinéti Lietuvoje vykstancius procesus, susijusius su vaiko skaitmeninio
pédsako kurimu.

Taigi, atsizvelgiant | motery buklg motinystés laikotarpiu, su ja susijusig aktyvig motiny
veikla socialiniuose tinkluose ir savo vaiko atvaizdo naudojimg virtualioje erdvéje, darbe keliamas
probleminis klausimas: kaip motinos, talpindamos savo vaiko atvaizdus socialiniame tinkle
Facebook, naudoja vaika savo poreikiy tenkinimui.

Darbo objektas — motinos socialiniame tinkle Facebook.

Darbo tikslas — nustatyti motiny raiSkos ypatumus socialiniame tinkle Facebook

naudojant savo vaiko atvaizdus.



Darbo uzdaviniai:
1. Teoriniu lygmeniu iSstudijuoti socialiniy santykiy konstravimo socialiniame tinkle
Facebook veiksnius.
2. Remiantis moksline literattra istirti motiny elgesj socialiniame tinkle Facebook.

3. Kokybinio tyrimo btidu nustatyti motiny raiSkos ypatumus socialiniame tinkle Facebook.

Tyrimo metodologija. Siekiant pasiekti darbo tikslg ir uzdavinius pasirinkta kokybinio
tyrimo net-etnografiné strategija. Si strategija suteiké galimybe tirti motiny raiska virtualioje
erdve¢je. Tyrimui jgyvendinti duomeny rinkimo metodu pasirinktas stebéjimo metodas. Stebéjimo
metu gauty duomeny apdorojimui naudotas kokybinés turinio analizés buidas. Naudota dokumenty
(mokslinés literatiros) analizé ir sintezé su empirinio tyrimo metu gautais rezultatais suteiké
galimybg nustatyti motiny raiskos ypatumus Facebook tinkle naudojant savo vaiko atvaizda.

Darbo struktiira. Darbg sudaro §ios pagrindinés dalys: Pirmoje dalyje studijuota
moksliné literatiira, kurioje nagrin¢jami individo poreikiai naudotis socialiniais tinklais,
psichologiniai ir kiti veiksniai, lemiantys individo norg dalyvauti socialiniame tinkle. Antroje dalyje
analizuota moksliné literatiira, kurioje nagrinéjami motery, tapusiy motinomis socialinio gyvenimo
poky¢iai ir veiksniai, lemiantys jy poreikj dalyvauti socialiniy tinkly, taip pat ir Facebook, veikloje.
Trecioji dalis skirta empiriniam tyrimui, kuriame aprasoma tyrimo metodologija, gauti rezultatai.
Naudojantis tyrimo rezultaty ir literatiiros analizés sinteze formuojami motiny raiSkos Facebook

modeliai. Ketvirtojoje dalyje pateikiamos darbo i§vados.



1. SOCIALINIU SANTYKIU KURIMAS FACEBOOK TINKLE

Realiame pasaulyje kuriant socialinius vaidmenis egzistuoja institucinés normos ir
vertybiy supratimas, taciau internete socialinés sgveikos Zenkliai skiriasi nuo tradiciniy. Dauguma
zmoniy elektroninéje erdvéje, o ypac socialiniuose tinkluose, elgiasi visiSkai skirtingai nei realiame
gyvenime. Jau pati socialinio tinklo sagvoka leidzia suprasti, kad tai individy arba jy grupés rinkinys,
kurie sujungti tam tikrais santykiais (pvz. giminystés, draugystés, seksualinio elgesio, pinigy
mainy), atliekanciais kanalo, kuriuo gali buti perduodami fiziniai, emociniai, materialiniai iStekliai,
funkcija. Siame skyriuje bus aptarta socialinio tinklo jtaka socialiniy santykiy konstravimui,

asmenybés bruozy ir Facebook tinklo santykis, atvaizdy naudojimo Facebook tinkle ypatumai.

1.1. Socialiniai tinklai ir santykiai juose

Komunikuodami tarpusavyje individai stengiasi jgyti sau naudingos informacijos, kurig
véliau galima biity panaudoti saviems tikslams. Valdant turimg informacijg apie kita asmenj, galima
i§ anksto numatyti tikétinus jo tikslus ir projektuoti savuosius. Siekiant susilaukti sau
pageidaujamos reakcijos, gauta informacija padeda koreguoti savo elgesj ir tokiu biidu kaupiama
patirtis bendraujant su panaSioje socialinéje aplinkoje veikianciais individais (Goffman, 1959).
Pasak Goffman, dauguma zmoniy savajj ,,a$* pateikia kaip dramos spektaklj, ,,kurio funkcija vis-a-
vis prie§ kitus yra ritualizuota jspiidzio valdymo forma“. Siekis sukurti jspiidj, atspindint] mus
padius prilyginamas socialiniy aktoriy tikslams — ,,stigmos i§vengimui ir prestizo pakélimui®. Sie du
faktoriai laikomi ir svarbiausiais internetinés socialinés sgveikos motyvatoriais (Dutta ir Fraser,

(2008).

James Barnes, apibrézdamas individy kontakty ratg jvedé ,,socialinio tinklo* terming.
Pasak jo, socialinius tinklus sudaro ne tik asmenys, bet ir jvairiais socialiniais rySiais susietos
subjekty grupés-aktoriai: individai, grupés, organizacijos (Barnes, 1954). Socialinio tinklo samprata
siegjama su tiesioginiais ir netiesioginiais asmeny socialiniais santykiais, o pasiekti grupés nariy
tikslus, siekius, poreikius padeda rysiai tarp individy (Bucaité-Vilké ir Rosinaité, 2010). Socialiniai
rySiai ar santykiai gali biti intymiis, asmeniniai ar atsitiktiniai, peraugantys j realius, ,,gyvu®
bendravimu paremtais biidais (Statista, 2016). Kaip rodo statistiniai duomenys (zr. 1 pav.),
naudojimasis socialiniais tinklais visame pasaulyje nuolat auga ir prognozuojama, kad 2020 metais

naudotojy skaicius sieks 2,95 milijardo.



Number of social network users worldwide from 2010 to 2020 (in billions)

2.5

S £011 d0ld Folk 2014 2013 SUlL* 01 Julgt LN 20200

P aista%

Source Addtanal informatisn
L N 4l

Saltinis: Statista, 2016

1 pav. Socialiniy tinkly naudotojy skaicius pasaulyje nuo 2010 iki 2020 (milijardais)

Nagringjant socialiniy tinkly kategorijas, vertinama jos nariy, kaip individy tarpusavio
rySys ir elgesys. Remiantis Dutta ir Fraser sitlomu kategorizavimu, isskiriamos $ios socialiniy

svetainiy kategorijos (Dutta ir Fraser, 2008):

1) Egocentriniai tinklai. Sios svetainés itin populiarios ir naudojamos kaip platformos
»draugy" tinklams. Jos nariai gali atlikti paprastus veiksmus spausdami tam tikrus mygtukus
ir tokiu budu dalintis savo emocijomis, nuotaikomis, keistis informacija ir kt. Tokie tinklais
naudojami virtualios tapatybés kirimui, iSgalvoty tapatybiy formavimui, asmeninio
kirybiskumo ir meninés iSraiskos demonstravimui. Pavyzdziai — Facebook, Twitter ir pan.

2) Bendruomeniniai tinklai. Pagrindinis jy bruozas — stipriis nariy tapatumo rySiai, paremti
tautybe, rase, religija, seksualine orientacija ir pan. Tai daZniausiai realiame pasaulyje
egzistuojanciy bendruomeniy atkartojimas. Pavyzdziai — afroamerikieciams skirta svetainé
BlackPlanet, kaimyny, bendrijy svetainés ir pan.

3) Oportunistiniai tinklai. Tai socialiai organizuotos svetainés, kuriy narius vienija
racionalios priezastys, pvz. verslo rySiai, profesiniais santykiai ir pan. Pavyzdziai —

LinkedIn, Plaxo ir pan.



4) 1 aistras nukreipti tinklai. Sios svetainés kitaip dar vadinamos ,bendry interesy
bendruomenémis®, kadangi jy narius vienija interesai ir hobiai (gyvinai, automobiliai,
muzika ir kt.). Pavyzdziai — Dogster, CarDomain ir pan.

5) Dalijimosi informacija tinklai. Vartotojus $iuos tinkluose domina turinys, o ne narysté.

Pavyzdziai — YouTube, Flickr ir pan.

Siame darbe pagrindinis démesys skiriamas egocentriniy tinkly grupei priklausanéiai
Facebook svetainei, kuri suteikia platy spektra priemoniy komunikavimui, saves pateikimui,
informacijos perdavimui ir gavimui, o itin didelis Facebook vartotojy skaicius rodo emocinio rysio

svarba, poreikj komunikuoti, savojo ,,a8* jprasminima kity zmoniy tarpe.

Poreikis bendrauti yra vienas svarbiausiy individo bruozy. Samoningas ir nesgmoningas
tarpasmeniniy santykiy kiirimas prasideda nuo pat gimimo ir tgsiasi visa gyvenimg. Kaip teigia
Maslow, specialiai kuriamy bendruomeniy skaiciaus gauséjima i§ dalies lemia asmeny kontakto,
intymumo, priklausomybés poreikiy patenkinimo stygius. Tokiose grupése jie stengiasi jveikti
susvetimejimo, vienatvés, svetimumo, vieniSumo jausmus, kuriuos jtakoja spartus gyvenimo
tempas, karty atotrukis, Seimy i$sibarstymas, urbanizacija ir kt. Tvirtai pagristo, pastovaus, auksto
saves vertinimo bei kity asmeny rodomos pagarbos poreikj jaudia visi zmonés. Zmogus pasitiki
savimi, jauc€iasi naudingas, reikalingas tik patenkings saves vertinimo poreikj. Jei Sis poreikis
nepatenkinimas, atsiranda silpnumo, nevisavertiskumo, bejégiSkumo jausmas (Maslow, 1970).
Socialiniai tinklai 1§ esmés puikiai atitinka saves reprezentavimo, pateikimo poreikius
nepriklausomai nuo individo lyties, iSsilavinimo, socialinio statuso ar amziaus ir diduma tinkly
naudotojy uZsiima ,,idealizuoto saves formavimu. Siam reiskiniui i§ dalies didele jtaka turi
Siuolaikinés kultiiros samprata, kurioje dominuoja idealaus individo jvaizdis. Taip pat svarbu
atkreipti démesj ] tai, kad socialiniai tinklai kiekvienam individui suteikia proga pasirinkti sau

priimting vaidmenyj ir jj kurti elektroningje erdvéje.

Motyvacija jungtis prie socialiniy tinkly Dutta ir Fraser siiilo suskirstyti j dvi dideles
kategorijas: racionali ir neracionali motyvacija. Racionalius motyvus su tam tikru iSskai¢iavimu
dazniausiai turi savo karjera, profesine sritimi besirlipinantys asmenys. Tuo tarpu neracionallls
Motyvai siejami su socialine sgveika, instinktu megzti socialinius rySius. Vokieciy sociologas
Ferdinand Tonnies savo darbuose iSskiria gemeinschaft ir gesellschaft terminus. Gemeinschaft
apibiidina bendruomeng, kuriai budinga bendros vertybés ir artimi rysiai. Gesellschaft Tonnies
vadina racionalias bendravimo formas, grjstas savanaudiSkumu (Dutta ir Fraser, 2008). Ir nors Siuos
zmogiskuosius bendrystés tipus Tonnies iSskyré dar XIX amziuje, jo sgvoky sistema taikytina ir
socialiniuose tinkluose vykstantiems individy santykiams. Atsizvelgiant j jo sukurty sgvoky

reikSmes, gesellschaft tipui galima priskirti LinkedIn socialinj tinkla, kadangi Sis tinklas gristas
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racionaliu bendravimu, orientuotu j sau teikiamg naudg. Tuo tarpu gemeinschaft tipui galima

priskirti Facebook socialinj tinkla, kuris labiau atitinka bendruomenei biidingus bruozus.

Motyvas naudoti socialinj tinklg kaip priemone¢ iSvengti izoliacijos svarbus jvairaus
amziaus, statuso, socialinés grupés individui. Pagyvene Zmonés tokiy tinkly pagalba turi galimybe
palaikyti ry$j su savo Seimos nariais, vaikystés draugai turi progg atrasti vieni kitus ir atkurti
santykius, negalig turintiems zmonéms dalyvavimas tinkluose tolygus dalyvavimui socialinéje
veikloje ir nesijausti atskirtam nuo iSorinio pasaulio. Socialiniai tinklai suburia ir vaikystés draugus,
padeda atrasti ar uzmegzti rySius su giminémis, padeda vykdyti geranoriSky organizacijy misijas.
Svarbiausius aspektus, kodél skirtingy pazitiry, statuso, amziaus zmonés naudojasi socialiniais

tinklais nurodo Grimmelmann (Grimmelmann, 2008):

1) Tapatybés aspektas — socialiniy tinkly naudotojai kuria profilius, kuriais

reprezentuoja save;
2) Santykiy aspektas — naudotojai kuria ar sustiprina rysius;

3) Bendruomenés aspektas — naudotojy siekis priklausyti bendruomenei, sulaukti
aplinkiniy pripazinimo.

Placiau aptariant tapatybés aspekta, verta paminéti, kad bendraja prasme tapatybés
kuriamos socialiai, remiantis institucinémis vertybémis — bendruomene, Seima, bazny¢ia, nacija ir
pan. ir daugumos tapatybés kuriamos ir formuojamos remiantis dominuojan¢iomis vertybémis.
Elektronin¢je erdvéje salygos asmeninés tapatybés kiirimui Zymiai lengvesnés ir palankesnés nei
realiame gyvenime. Be to, realiame gyvenime paprastai egzistuoja vienalytés tapatybés, kai tuo

tarpu elektroninéje erdvéje daznos daugialypés tapatybés (Dutta ir Fraser, 2008).

Apibendrinant auks¢iau pateiktas autoriy jzvalgas, galima teigti, jog socialiniai tinklai
tapo itin palankia terpe savy poreikiy tenkinimui ir asmeniniy problemy sprendimui ir kompensuoti
trukstama savo poreikiy grandies dali tapo jmanoma pasirenkant sau priimting socialiniy tinkly

kategorija.
1.2. Naudojimasis socialiniu tinklu Facebook

Socialinis tinklas Facebook buvo jkurtas 2004 metais Harvardo universiteto studento
Mark Zuckerberg iniciatyva $io universiteto studentams. Véliau tinklas plétési ir nuo 2006 m. tapo
prieinamas ne tik akademinei bendruomenei, bet ir vieSai viso pasaulio auditorijai (Facebook
newsroom, 2016). Per visg Facebook gyvavimo laikotarpj keitési ne tik technologiniai paskyry
valdymo sprendimai, bet ir pa¢iy naudotojy motyvacija naudotis $iuo tinklu. Facebook tapo ypac

patrauklia bendravimo platforma draugams, Seimoms, bendruomeniy nariams. Sis tinklas Zmonéms
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suteikia galimyb¢ kurti asmeninius profilius ir ,,draugy” pagalba formuoti socialinius rysius.
Facebook ,draugais® tampama iSsiuntus kvietimg draugauti kitam asmeniui ir jei draugysté
patvirtinama, asmuo gali stebéti ,,draugo* draugus ir vise versa; draugystés sasajos Facebook tinkle
abipusés. Atlikti tyrimai rodo, kad Zmonés linke rySius megzti pirmiausia neprijungtyje (angl.
,,offline*) ir po to bendrauti prijungtyje (angl. ,,online*) (Lampe, Ellison,. ir Steinfield, 2006). Kita
vertus, Facebook tinkle daznai mezgami rysiai su tais asmenimis, su kuriais realiame gyvenime
bendrauti néra nei poreikio, nei noro. Prijungtyje tokie asmenys mielai bendrauja, tikédamiesi
sulaukti tam tikro emocinio palaikymo ir supranta, kad greiCiausiai susitike jie negauty norimo
rezultato. Facebook taip suteikia galimybe per savo draugus surasti asmenis, kurie potencialiai gali
biiti savanaudisky tiksly taikiniais ir tokiu biidu galima dométis, rinkti informacijg apie tam tikro
asmens gyvenima, pomégius, jpro¢ius ir pan. (ypa¢ jei dominantis asmuo aktyviai dalyvauja
Facebook veikloje). Pasak Lampe ir kt., Facebook atlicka stebéjimo funkcija, leidzian¢ig asmenims
sekti jvairiausiy grupiy veiksmus, jsitikinimus ir pomégius (Lampe ir kt., 2006). Kadangi dauguma
Facebook naudotojy néra linke naudoti specialiyjy privatumo nustatymy, tai paaiskina steb&jimo ir
»socialinés paieskos™ reiSkinio paplitimg Siame tinkle. Jei tarpusavio bendravimo taisyklés gali
diktuoti tam tikrg savo veiklos steb&jimo lygj, suteikiant galimybe rodyti savo veikla kitiems,
tuomet galima teigti, jog toks ,socialinio steb&jimo* reiSkinys visuomenéje yra pripazjstamas
(Joinson, 2008). Privatumo nustatymy Facebook naudotojai nenaudoja ir siekdami padidinti savo
socialinio tinklo draugy rata. Sig nuomone galima pagrjsti tyrimu, kuris atskleidé, jog kuo tikslesnis
ir kuo daugiau informacijos turintis profilis pritraukia daugiau draugy, kuriuos sieja bendra patirtis
(kaip pvz. gimtasis miestas, mokykla, universitetas ir pan.) (Lampe, Ellison, ir Steinfield, 2007).
Taip pat atskleista, kad Facebook draugy skai¢ius neturi jtakos reakcijos iSraiSkos mygtuky
»patinka® ir ,,nepatinka“ skaiCiui. Joinson jvardino septynias naudojimosi Facebook priezastis,
kurios aktyviems Facebook naudotojams padeda siekti tiksly, suteikianciy potencialg socialinio

kapitalo formavimui ir palaikymui (Joinson, 2008):
a) socialiniy ry$iy palaikymas arba atkiirimas;

b) tapatybés kiirimas kuriant grupes, organizuojant renginius ar komunikuojant su

bendraminciais;
€) nuotrauky zitir¢jimas ir talpinimas;
d) zaidimy aplikacijy naudojimas;

e) Facebook naudojamas siekiant daugiau suzinoti apie Zmones, sutiktus ne

elektroningje erdvéje;

f) naudojant draugy rysius rasti kitus zmones;
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g) talpinti savo informacijg ir stebéti kity atnaujintg informacija.

Taip pat yra atlikta eilé tyrimy remiantis dviejy procesy poziirio apsisprendimo
naudotis Facebook teorija. Si teorija teigia, kad Zmonés motyvuojami trimis pagrindiniais
psichologiniais poreikiais: poreikiu jaustis savarankisku (valingu ir savarankisku), kompetentingu
(galingu ir efektyviu) ir susijusiu (artimu ir susijungusiu) (Sheldon, Abad ir Hirsch, 2011).
Remdamiesi Sia teorija Sheldon ir kt. atliko studijg, kuri atskleidé, kad naudojimosi Facebook
daznumas teigiamai koreliuoja su ry$iy atsiradimo ir ry$iy nutraukimo jausmais gyvenime. Kity
studijy rezultatai parodé, kad Facebook naudojimo nutraukimas koreliuoja su tendencija nutraukti
rySius, esancius Facebook tinkle. Taip pat atskleista, kad Facebook naudojimas susij¢s su teigiamos

patirties, gaunamos i§ Facebook turinio, jgijimu.

Nustatant individy naudojimosi Facebook priezastis, sitlytume remtis Penkiy didziyjy
asmenybés faktoriy modeliu (angl. Big Five), kuris placiai naudojamas tyrinéjant asmenybés
bruozus (John ir Srivastava, 1999). Sis modelis, dar vadinamas bruozy teorija, gali paaiskinti
jvairius Zzmogaus elgesio aspektus ir iSsiskiria pranasumu: empiriniu pagristumu, universalumu
skirtingose kulturose, praktiniu pritaikomumu ir kt. Kita vertus, $is modelis atspindi tik bendrasias
ir vidutines elgesio tendencijas, kadangi patys bruozai apima labai plaias kategorijas, daug
skirtingo elgesio akty (Kairys, 2008). Penkiy didziyjy asmenybés faktoriy modelio platusis lygmuo

apima penkis pagrindinius asmenybés bruozus, pateiktus 1 lenteléje.

1 lentelé. Asmenybés bruozai pagal Penkiu didZiyjy asmenybés faktoriu modelj

Didziojo penketo dimensijos Bruozai

draugiskumas, aktyvumas, atkaklumas
organizuotumas, patikimumas, atsakingumas
paslaugumas, atlaidumas, patiklumas
dirglumas, irzlumas, impulsyvumas

atvirumas naujovéms intelektualumas, kirybiSkumas, laki vaizduoté,
laisvas mastymas.

Saltinis: Sudaryta pagal John ir Srivastava, 1999.

2009 metais Kanadoje atlikto tyrimo rezultatai naudojant vieng i§ naudojamy Penkiy
didziyjy asmenybés faktoriy modelio metody NEO-PI-R (Revised NEO Personality Inventory)
parodé, kad | ekstraversijg linke¢ asmenys Facebook naudojasi kaip socialiniu jrankiu. Palyginti

maza ekstraversijos lygj turintys asmenys atvirks¢iai — Facebook naudoja kaip socialinés veiklos
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Saltinj. Asmenys, turintys aukStg neurotizmo lygj labiausiai vertina Facebook ,.sienos“ (angl.
»wall®) jrankj, o emociskai stabiliems labiau priimtas nuotrauky komponentas. Tolimesniy tyrimy
metu 2010 metais naudojant daugiau objektyviy kriterijy buvo siekta nustatyti rysio reikSminguma
tarp asmenybés ir Facebook naudojimo. Rezultatai parodé teigiamg ekstraverty koreliacija su
Facebook draugy skai¢iumi, tuo tarpu intravertai savo socialiai slopinamo elgesio stiliy realiame
gyvenime perkelia j virtualig erdve. Be to, asmenys, turintys auksta arba zema neurotizmo lygj linke
labiau dalintis informacija Facebook uz turinius saikinga neurotizmo lygj. Galiausiai, individai,
linke j atvirumg patiriai, naudoja daugiau jrankiy, skirty asmeninés informacijos tvarkymui, nei
turintys zemesnj atvirumo patirciai lygj (Nadkarni ir Hofmann, 2013). Wilson, Fornasier ir White
atlikti stebéjimai naudojant ta patj NEO-PI-R metodg parodé, kad didesng priklausomybe
socialiniams tinklams bei naudojimasi jais turi ekstravertai (Wilson, Fornasier ir White, 2010).
Neribotas kiekis kontakty su Facebook draugais stimuliuoja ekstravertus dar didesniam socialiniy

tinkly naudojimui.

Apibendrinant §j skyriy galima teigti, jog zmonés Facebook naudoja siekdami
patenkinti du pagrindinius socialinius poreikius: poreikj priklausyti ir poreikj pristatyti save.
Facebook naudojimg taip pat veikia iSoriniai veiksniai, kaip antai kultlrinis pagrindas,

sociodemografiniai poky¢iai ir asmenybés bruoZzai.
1.3. Narcisizmas Facebook tinkle

Aptariant narcisizmo aspekta, kuris reik§mingas nagrinéjant asmenybés tipo sgsajas su
Facebook naudojimu, reikéty pazyméti, kad narcisizmas — asmens charakterio savybé, susijusi su
perdétu geréjimusi savimi, savo svarbos sureikSminimu, kity betarpisko démesio siekiu. Tai susije¢
su teigiamo savo jvaizdZzio bruozais, jskaitant intelekts, fizinj patraukluma ir galig. Narcisistinés
asmenybés démes] sutelkia ne ] tarpasmeninius santykius, gristus intymumu, Siluma ar kitais
pozityviais aspektais. Vietoj to, tarpusavio santykius jie iSnaudoja savo populiarumui ir sékmei, o
romantinei draugystei jie ieSko patraukliy, aukSta statusg turin¢iy asmeny. Nepaisant jy polinkio
ieSkoti pavirSutinisky, tus¢iy santykiai, narcisistai retai siekia ilgalaikiy jsipareigojimy
(Mehdizadeh, 2010).

Narcisizmo aspektui svarbus Ackerman ir kt. iSskirtas pirmasis socialiai toksiskas
elementas ,, Grandiozinis ekshibicionizmas“ (,,Grandiose Exhibitionism®). Sis narcisizmo aspektas
apima egocentrizmo (angl. ,,self-absortion®), tus¢io pasididziavimo ir ekshibicionizmo tendencijas.
Zmonéms, turintiems auk$ta §iy narcisizmo aspekty lygj, reikalinga nuolat biti démesio centre,

labai sunku susitaikyti su busena, kuomet yra ignoruojami kity. Jie gali ryZztis netikétiems ir
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Sokiruojantiems poelgiams, padedantiems pateikti ar reklamuoti save (Ackerman, Witt, Donnellan,

Trzesniewski, Robins ir Kashy, 2011).

Pasak Vosiliiités, narcisizmo reiskinio, t.y. siekio biiti populiariu, estetiSku, patraukliu,
paplitimas susijes su did¢janc¢iu vartojimo klestéjimu, kuris padeda kurti ,,iSvaizdos valdoma
visuomene® (Vosiliaté, 2003). Tuo tarpu Giddens atkreipia démesj, kad ,,visi mes moderniomis
socialinémis salygomis gyvename tarsi apsupti veidrodziy; juose ieSkome pasirodant
nepriekaiStingo, socialiai vertinamo AS$“. O kaip teigia Ch.Lasch’as, ,,patologinio narcCiSizmo*
bruozai akivaizdziai matomi Siuolaikiniame gyvenime — vartotojiSka visuomené orientuota |
socialinio gyvenimo susvetiméjimg: patrauklumas, grozis ir asmeninis populiarumas mainais |}
vartojimg (Giddens, 2000). Taigi, ieSkant Facebook naudojimo sgsajy su narcisizmo apraiskomis,
neabejotinai susiduriame su vartojimu: vartojimas lemia zmoniy elgesj ne tik kasdienéje realaus
gyvenimo veikloje, bet ir komunikuojant socialiniuose tinkluose. Savojo ,,45“ pristatymas, noras
pasirodyti kitiems, demonstruoti tai, kg turi geriausia — toks narcisizmo savybiy turin¢io individo
elgesys socialiniuose tinkluose suteikia jam vidinj pasitenkinimg, savo poreikiy realizavima.
Buffardi ir Campbell (2010), nagrinéje narcisizmo rysj su zmoniy aktyvumu Facebook veikloje,
turimy draugy skaiciumi, skelbimais ,,sienoje (angl. ,,wall), pastebéjo teigiamas asociacijas tarp
Facebook ir narcisizmo, ypa¢ tarp Facebook profiliy ir nuotrauky — jrankiy, suteikianéiy galimybeg
perdétam pasirodymui. Kity tyrimy metu nustatyta, kad narcisizmas siejamas ir su Facebook draugy
kiekiu. Vertinant Facebook profiliuose skiltj ,, apie mane*, nuotraukas, skiltj ,, uZrasai* (angl.
Lhotes®), ,, jisy nuotraukos* skiltj ir statuso atnaujinimg, pastebéta, kad aukstg narcisizmo ir Zemg
savigarbos lygj turintys asmenys linke daugiau kaip valanda per dieng praleisti Facebook tinkle.
Tokie asmenys taip pat daugiau skelbia save reklamuojan¢iy nuotrauky, patobulinty naudojant
Photoshop ar kitas nuotrauky redagavimo programas (Mehdizadeh, 2010). Tad remiantis Siomis
jzvalgomis, galima teigti, jog asmenys, bendraujantys Facebook tinkle, labiau linke santykius

palaikyti su tais individais, kurie turi aukStesnj narcisizmo lygj.

Kaip rodo atlikti tyrimai, auks$tg auks§¢iau minéto ,, Grandiozinio ekshibicionizmo ** 1ygj
turintys asmenys siekia kuo didesnio auditorijos démesio. Jie dazniau linke priimti uzklausas
draugauti Facebook tinkle i§ nepazjstamy zmoniy, kadangi jiems svarbus pats draugy skaifiaus
faktas, o ne socialiniai santykiai su jau esanciais draugais. Savo démesio tokie individai siekia ir
kuo daznesniu turinio atnaujinimu: profilio statuso atnaujinimu, savo nuotrauky skelbimo, savo
profilio keitimu ir kitais Facebook sitilomais jrankiais (Ackerman ir kt., 2011). Asmenys, siekiantys
gauti kuo didesnj auditorijos démes;j, sitilo vis naujg turinj. Démesio sau siekiama nuolat talpinant
nauja informacija, skelbiant savo nuotraukas ir kei¢iant savo asmens profilj. Sie skirtingi turinio

pateikimo aspektai zymi saves auks$tinima ir teigiamai siejasi su ,, Grandioziniu ekshibicionizmu “.
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Kita vertus, nustatyta, kad auks$tg narcisizmo lygj turinios asmenybés démesio siekia
manipuliuodamos Kitais. Realiame gyvenime manipuliacijos pagalba tokie asmenys siekia sau
naudos: laiko, finansy, socialinés paramos ar pagarbos sau (Ackerman ir kt., 2011). Facebook
atveju tokiems asmenims biity sudétinga gauti finansing naudg, taciau galima tikétis socialinés
paramos ar pagarbos sau. Tyrimai rodo, kad daugelis Zzmoniy, gave socialing paramg Facebook
tinkle, patiria maziau streso. Tafiau Facebook vartotojai, turintys auks$tg narcisizmo lygj ir
siekiantys socialinés paramos i§ kity, neatsilygina tuo paciu. Jie mano, kad kiti turi teikti socialing
parama kai jie patiria stresg, taGiau jokios pareigos paramg teikti kitiems jie nejaucia (Carpenter,
2011). Nustatyti keli buidai, kaip auks$tg narcisizmo lygj turintys asmenys siekia gauti pagarbg savo
Facebook tinkle. Naudojimasis Facebook tinklu tokiems asmenims padeda nuspresti, kg kiti galvoja
apie juos. Jie labiau sutelkia démesj j savo turinio, informacijos atnaujinima, jei mato, kad jy draugy
tinklui tokie veiksmai sukelia reakcijg, kuria aukstinamas ar giriamas turinio savininkas. Tyrimai
atskleidé, kad tuo atveju, jei | auk$ta narcisizmo lygj turinio asmens turinj atsiliepiama
nepagarbiai, jiems atsakoma agresyvia forma (Carpenter, 2011). Ackerman ir kt. nuomone, kity
iSnaudojimo siekiant sau démesio bruozas, kaip narcisizmo apraiska, yra labiausiai susijes su tokiu
socialiai griaunamuoju elgesiu, kaip pavyzdziui agresyvumas (Ackerman ir kt., 2011). Galiausiali,
jei narcisizmo savybiy turintys asmenys nesulaukia teigiamy komentary, tikétina, jog tai jiems kelia
pasipiktinimg ir jie mano esg nusipeln¢ tokio elgesio. Tad savo pasipiktinimg dél nesamos
teigiamos reakcijos §ios asmenybés taip pat gali iSreiksti savo buisenos Facebook tinkle atnaujinimu.
Atnaujinta asmeniné Facebook busena dazniausia sulaukia kity pritarimo ar pagyrimo ir tokiu btdu

narcizi$kos asmenybés pasiekia savo tikslg sulaukti trok§tamo démesio (Carpenter, 2011).

Apibendrinant narcisizmo sasajas su Facebook naudojimu, stebima, kad Sis socialinis
tinklas suteikia narcisizmo savybiy turintiems asmenims realizuoti savo poreikius, t.y. démesio
troskima, socialinés paramos, kaip naudos sau uzsitikrinima, siekj buti populiariu, patraukliu ir

svarbiu.

1.4. Facebook naudojimo jtaka savivertei

7Zmogaus saviverté buvo vertinama kaip svarbus konstruktas dar ankstyvojoje
psichologijoje. William James (1890) pirmajame psichologijos vadovélyje pastebéjo, kad tendencija
siekti jaustis, vertinti save gerai, yra fundamentalus Zzmogaus natiiros aspektas (Leary, 1999). Pasak
individualiosios psichologijos instituto direktorés Erikos Kern, psichologingje literattiroje terminas
»self-esteem™ verCiamas kaip ,,saviverté®, tuo tarpu Zodynai $j zodj vercia kaip ,,savigarba“. Abu
terminai tarsi turi bendrg reikSme, taciau reikalinga vertinti patj kontekstg. Kalbant apie asmenj ir jo
saves nuvertinimg didelio skirtumo tarp termino zema saviverté ar Zzema savigarba néra (Zykute,

2010). Tad $iame darbe terminas ,,self esteem® bus naudojamas apibiidinant asmens savivertg.
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Auksta ir zema saviverté nusako zmogaus psichologing buseng. Kern, remdamasi
Alfredo Adlerio teorija, auksta saviverte arba kitaip maza koncentracijg | saves nuvertinimg
turinCius asmenis apibiidina kaip psichologisSkai sveikus. Tai reiskia, kad tokie asmenys pasitiki
savimi, iSveria nes¢kmes, apie save galvoja pozityviai. Ir atvirk§¢iai — zmonés, turintys zemg
savivertés lyg] pernelyg nuvertina save, prie$ atlikdami uzduotis ar priimdami sprendimus uzduoda
sau klausima ,,Ar a§ galiu, ar negaliu tai padaryti?“. Aukstesnj savivertés lygj turintys asmenys
tokio klausimo paprastai sau neformuluoja ir jei toks klausimas iSkyla, tai reiSkia abejon¢ savimi:
negaliu, esu negabus ir pan. Daznai mazg savivertés lygj turintys asmenys ,,nety¢ia“ vengia atlikti

uzduotj dél tos pacios saves nuvertinimo priezasties (Zykute, 2010).

Saviverté taip pat susijusi su poreikiu priklausyti. Vertinant §j aspekta, buvo pateiktas
siilymas dél galimybés savivertei pritaikyti sociometrijos (Socialinés grupés nariy tarpusavio
santykiy nustatymo metodas) vaidmenj, t.y. asmens priklausomybés tinkamumo grupei rodiklis.
Savivertés kritimas gali biiti latkomas potencialios socialinés atskirties perspé¢jimo signalu ir skatinti
individg imtis priemoniy, padedanciy mazinti atskirtj ir gerinanc¢iy statusg socialingje hierarchijoje

(Leary, Tambor, Terdal ir Downs, 1995).

Kadangi $iame darbe nagrinéjamas asmeny (motiny) elgesys Facebook, svarbu jvertinti
ir savivertés faktoriaus jtakag naudojimusi Siuo tinklu. Atlikti tyrimai parodé, kad Zmonés, turintys
aukStesn] savivertés laipsnj Facebook naudojosi dazniau. Pagrindinis tokio naudojimo tikslas —
siekti kuo glaudesniy ir artimesniy tarpasmeniniy santykiy. Svarbu ir tai, kad save vertinantys
asmenys linke labiau kontroliuoti ir valdyti informacija Facebook. Pasitikéjimo lygis tokiy asmeny
tarpe stebimas pakankamai Zemas ir tokio elgesio prieZastimi gali buti tai, kad Sie Zmoneés
kontroliuoja informacija, kuria dalinasi su Facebook draugais ir su savo artimais draugais
(Christofides, Muise ir Desmarais, 2009). Vertinant asmenis, kuriy savivertés lygis pakankamai
Zemas, pastebéta, kad jiems ripi kuo daugiau keistis informacija su visais Facebook draugais, kai
tuo tarpu aukstesnés savivertés lygj turintys ir siekiantys savo populiarumo didinimo tai daro

specialiai atrinktame individy rate (Ellison, Steinfeld ir Lampe, 2007).

Anksc¢iau interneto naudojimas buvo siejamas su neigiama jtaka asmens psichologinei
biisenai, susijusiai su saviverte ir pasitenkinimu gyvenimu (Huang, 2012). Atsizvelgiant j tai, buvo
atlikta studija, kuria buvo siekiama jvertinti Facebook poveikio efektyvuma zmogaus savivertei
lyginant su tradiciniais savimoneés dirgikliais — veidrodZiu arba savo nuotrauka. Rezultatai parode,
kad informacijos apie save pateikimas Facebook profilyje pakelia savivertés lygj, ypa¢ kai asmuo
koreguoja savo informacija, filtruoja jg ir tokiu pristato save kuo patraukliau (Gonzales ir Hancock,
2011).
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Apibendrinant galima teigti, kad naudojimasis Facebook tinklu gali pakelti savivertés
lygi, ypatingai jei asmenys, turintys zemesnj savivertés lygi gebéty jvertinti §j aspekta ir panaudoti

socialinio tinklo galimybes savivertés lygio kélimui.

1.5. Socialinés realybés perteikimas naudojant atvaizdus

Asmeniniy nuotrauky dalijimasis prijungtyje (angl. online) uzima svarbig Zmoniy
gyvenimo dalj. Asmeninés nuotraukos yra giliai susijusios su atsiminimais, tapatybe, santykiais.
Prijungties (angl. online) kontekste socializacija, saves pateikimas ar identiteto konstravimas yra
bendrai pripazjstami kaip naujos socialinés funkcijos (Van House, 2009). Nagrinéjant nuotrauky
aspekta, reikéty paminéti, kad kasdieniame zmoniy gyvenime joS uzima svarbig vietg socialiniy
reikSmiy kontekste. Placiai pripaZinta, kad nuotrauky socialinés funkcijos ir reikSmes stipriai
priklausomos nuo jy konteksto. Pavyzdziui, to paties vaiko nuotrauka galima naudoti jvairiuose
kontekstuose: rasti tévy piniginése, specializuotuose Zurnaluose apie vaiky aukléjima,
eksponuojamas fotografijos parodose ar meno muziejuose arba platinamas policijos praneSime. Ta

pacia nuotraukg, naudojamg jvairiuose kontekstuose, galima interpretuoti jvairiais budais.

Kaip teigia Van House, patirties dalijimasis per atvaizdus, pasakojimus prijungtyje
(angl. ,,online*) uzmezga santykj tarp savininko ir zitirovo, o Linde nurodo koreliacija tarp
tarpusavio santykiy riisies ir istorijy, kurios yra pasakojamos (Linde, 1993). Zmongs tikisi suzinoti
tam tikrus dalykus apie draugy gyvenimus; daugelis bty nemaloniai nuteiktas, jei artimas draugas
nepapasakoty apie pagrindinius gyvenimo pokycius, pavyzdziui santuokg arba darbo pakeitima. Be

to, pasak Linde, dalinimasis savo istorijomis padeda Zmonéms priartéti vienam su Kitu.

Paskutinius du deSimtmecius socialiniuose moksluose ,,perfomatyvi israiska“ (angl.
perfomative turn) apibrézia Zmoniy gebé¢jimg kurti arba atkurti socialing realybe per pateikima.
Dazniausiai cituojami du skirtingi pozitriai j pateikimg (Gregson ir Rose, 2000). Vienas yra susijes
su Erving Goffman darbais, kitas — su Judith Butler. Abu pozitiriai susij¢ su supratimu apie atvaizdy
ir vaizdy dalijimasi. Goffman pateikimg apibrézia kaip sgveika tarp esamo, sgmoningo as ir
pasaulio, tuo tarpu Butler teigia, kad pateikimas vyksta per priémimg j save. Goffman poziiris |
pateikima susijes su tuo, kaip mus mato pasaulis, kaip mes vertiname save pasaulyje. Savo tyrimais
Goffman siekia suprasti jspudzio valdymo, kai zmonés dalijasi informacija apie save internete,

vaidmenj.

Seimos (vaiky), draugy, naminiy gyviny, veiklos, kelioniy, asmeninés erdveés,
nuotrauky skelbimas prijungtyje vertinamas kaip saves pateikimas ir pristatymas. Kaip jau minéta,
Judith Butler pozitris susij¢s su saves pateikimu. Skirtingai nuo Goffman, Butler nepradeda nuo

socialinio agento egzistavimo. Jai labiau riipi diskurso konstrukcija. Butler socialinis agentas daznai
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veikia be samoningo suvokimo ir tai gali tapti galios santykiy kiirimo prieZastimi. Zmonés veikia
taip, kaip jie mokési elgtis pagal dominuojantj diskursg ir nuotraukos yra dalis to, kaip zmonés
perteikia, priima ar konstruoja save. Kaip teigia Van House, Zmonés, dalyvaudami procese
(iskaitant ir elgesj prie$ objektyva) kuriant atvaizdus (savo ar kity daikty) ir pasakojant istorijas
(susijusias su aplinka) sau patiems ir Kitiems, pristato save tiek individualia, tiek kolektyvine

prasme (Van House, 2009).

Ivaizdzio formavimo ir pasakojimo pristatymo risys yra tiesiogiai susijusios: saves
prisistatymas a la Goffman ir priémimas a la Butler. Pagal Goffman Zzmonés vadovaujasi savo
jspudziais, kuriuos jie patirs kiekvienai auditorijai perteikty vaizdy ir juos supanciy pasakojimy
pagalba naudojant vaizdas, o kitoje pasakojimai aplink juos. Tuo tarpu pagal Butler, subjektas yra
veikiamas veiklos, pavaizduotos nuotraukose; veiklos, susijusios su vaizdy gamyba ir veiklos,

susijusios su vaizdy dalijimusi ir istorijy pasakojimu.

Apibendrinant nuotrauky naudojimg socialinés realybés perteikimui, matyti, kad jvairiy
atvaizdy naudojimas asmenims padeda pateikti ar pristatyti save, kurti norimg jvaizdj. Nuotraukos,
kaip atvaizdy forma, leidzia kurti pasakojimus, istorijas ir uzima svarbig socialing funkcija

tarpusavio santykiy kiirimo kontekste.

1.6. Atvaizdy dalijimosi Facebook tinkle ypatumai

Facebook atlieka interaktyvios internetinés platformos funkcijg ir per savo susikurtus
profilius palieka laisvg galimybe savo vartotojams pateikti save labiau idealizuota nei realiame
gyvenime. Tai galima vadinti idealizuotos virtualios tapatybés hipotezé. Norédami patikrinti Sig
hipoteze¢, Back‘as ir kolegos iSmatavo laipsnj, apibiidinantj kiek Facebook profiliai realiai atspindi
tikrajj, o ne saves idealizuota asmenj. Tyrimo dalyviy saves idealizavimo vertinimas vykdytas
naudojant Desimties klausimy asmenybés inventoriy (TIPI), o gauti rezultatai lyginti su tyrimo
dalyviy profilius vertinusiy nepriklausomy stebétojy iSvadomis. Tyrimy metu stebétojams buvo
suteikta galimybé nustatyti Facebook profiliy asmenines charakteristikas, parodant ar dalyviai save
pateiké ir komunikavo kaip reali asmenybé, o ne kaip idealizuota savo paties versija (Back, Stopfer,
Vazire, Gaddis, Schmukle, Egloff ir Gosling, 2010). Gauti rezultatai sutapo su kito tyrimo, kuriame
dalyvavo Teksaso universiteto aukstesniyjy kursy studentai, rezultatais. Gosling ir kolegy tyrimo
metu kiekviena asmenybé buvo jvertinta NEO-PI-R metodu vertinant kiekvieno tyrimo dalyvio
asmeninius bruozus remiantis Facebook profilyje pateikta informacija. Gauti rezultatai parodé¢, kad
profiliuose pateikta informacija atspindi realia asmenybe, t.y. jos tikrus asmeninius bruoZzus,

18skyrus kai kuriuos atvejus, susijusius su asmeny emociniu nestabilumu. Nustatyta, kad tokie
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asmenys profiliuose save patobulina, iSaukstina, t.y. prisistato patrauklesne asmenybe, nei yra i$

tiesy (Gosling, Gaddis ir Vazire, 2007).

Kito tyrimo metu buvo méginama nustatyti, ar asmens profilio jvaizdis susijes su
netinkamos informacijos Facebook skelbimu. Kaip ir buvo tikétasi, asmenys, kurie Facebook
profilyje save pristato seksualiai, agresyviai ar audringai, atitinkamai ir dalinosi socialiai netinkamo,
nekorektisko turinio informacija. Tyrimo dalyviy, kurie talpino etiSka ir socialiai priimting
informacijg profilio jvaizdj galima buvo tapatinti su darb$¢ios asmenybés tipu. Taigi, Facebook
naudotojai, besidalijantys netinkamo turinio informacija kuria ir ypatingg savo profilio jvaizdj,

sickdami padaryti jsptidj savo bendraamziy tarpe (Peluchette ir Karl, 2010).

Svarbus Facebook naudotojy tarpusavio rysiy faktorius — fizinis jy patrauklumas ir Sis
socialinis tinklas suteikia galimybe pristatyti ir pateikti save graziau, geriau, nei realybéje. Tyrimai
rodo, kad Facebook profilio nuotrauka turi didel¢ reikSme inicijuojant draugyst¢ su profilio
savininku. Fizinis patrauklumas buvo vienas i§ svarbiausiy verbaliniy ir neverbaliniy indikatoriy,
lémusiy draugy pasirinkimg. Mokslininky grupé vertino zenklus, kurie veikia Facebook naudotojus
ir tam tikslui atliko eksperimentg, sukurdami j Facebook profilius panasius maketus. Studentai,
dalyvave eksperimente, maketuose steb¢jo tam tikrus dirgiklius, kurie ryskiai atskyre fiziskai
patrauklias ir nepatrauklias nuotraukas. Gauti rezultatai parodeé fizinio patrauklumo svarba:
eksperimento dalyviams buvo svarbu Facebook tinkle turéti gerai atrodantj drauga, kadangi nuo to
priklauso ir paties profilio savininko statusas. Zmonés, savo Facebook drauguose turintys
patrauklius draugus, labiau patrauks ir paskatins kity zmoniy norg bendrauti (Tong, Van Der Heide,
Langwell ir Walther, 2008). Tiek vyrai, tiek moterys buvo linke inicijuoti draugyst¢ su prieSingos
lyties asmeniu, savo profilyje prisistatan¢iu patrauklia nuotrauka (Wang, Moon, Kwon, Evans ir
Stefanone, 2010). Tad fizinis patrauklumas yra vienas i$ labiausiai naudojamy elementariy

zmogisky kriterijy formuojant jspiidj apie kita asmenj tiek realiame, tiek virtualiame pasaulyje.

Apibendrinant galima teigti, kad galimybé dalintis asmeninémis nuotraukomis ir
vaizdais vaidina itin svarby vaidmenj Facebook naudotojy tarpe, kadangi asmeninés nuotraukos yra
stipriai susijusios su atmintimi, identitetu ir tarpusavio santykiais. Tikétina, kad poreikis dalintis

savo ir savo Seimos nuotraukomis ir ateityje liks svarbiu reiskiniu kasdieniam Zmoniy gyvenimui.
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2. MOTINU ELGESYS FACEBOOK TINKLE

Motinysté ir motiniSkas riipestis yra fundamentaliis gyvenimo aspektai ir kiekviena
kultdira turi savita motinos vaidmens supratimag, vertybes, Zinias. Dauguma teoretiky ir tyrinétojy
mano, kad gyvenimas postmoderniame pasaulyje tapo viena i§ pagrindiniy priezasCiy, kodél
daugeliui tévy informacijos apie vaiky vystymasi, sveikatg ir auklé¢jima Saltiniu tapo ziniasklaidos
priemonés, internetas ir socialiniai tinklai, o ne jy paciy tévai ar artimiausi draugai (Plantin ir
Daneback, 2009). Globalizacija, emigracija ir kiti veiksniai izoliuoja motinas nuo artimos jai
aplinkos ir skatina ieskoti biidy ir priemoniy, padedanciy savirealizacijai, bendravimui su aplinka,

ieskoti patarimy, pagalbos vaiko auginimo klausimais.

Socialiniai tinklai daugeliui tévy ar besirengianéiy jais tapti yra svarbiis informacijos
Saltiniy, patirCiy apsikeitimo, bendravimo kontekste. Kaip rodo naujausias Ohio State University
atliktas tyrimas, daugelis pirmg kartg tapusiy tévy — ypa¢ motiny — Zymiai daugiau laiko praleidzia
Facebook socialiniame tinkle po jy vaiko gimimo, nei prie§ (Grabmeier, 2016). Rezultatai parodg,
kad 44 procenty motiny teigé, kad jy Facebook naudojimas po gimdymo padidéjo, 27 proc. motiny
sumazéjo ir 29 proc. motiny liko tas pats. Tuo tarpu, kad jy Facebook naudojimas padidéjo teigé 31
procentas tévy (vyry), 19 procenty — sumazéjo ir 51 procenty teigé, kad jis liko tas pats. Kaip teigia
tyrimo bendraautoré Sara Schoppe-Sullivan, nepaisant visy naujy i$§tkiy, su kuriais susiduria tévai
gimus vaikui, laiko praleidimas Facebook jiems yra reikSmingas ir naudingas. Toliau bus
aptariamas motiny elgesys gimus vaikui, atkreipiant démesj j socialinius elgesio aspektus. Siame
skyriuje bus aptarti motiny socialinio gyvenimo pokyciai gimus vaikui, veiksniai, jtakojantys

ieskoti socialiniy santykiy elektroninéje erdvéje ir elgsenos ypatumai socialiniame tinkle Facebook.

2.1. Motinos socialinis gyvenimas gimus vaikui. Atskirties pojiitis

Moters gyvenimas tapus motina jneSa nepaprastai dideliy pokyciy. LeMasters
pirmasis nustaté, kad peréjimas j tévyste yra vienas sunkiausiy Seimos prisitaikymo periody
(LeMasters, 1957). Neabejotinai tévysté suteikia ne tik daugybe teigiamy emocijy ir patirciy, bet ir
priezitra, finansiniy islaidy perskirstymas, laisvalaikio ir poros laiko, skirto sau kokybés ir
daznumo pokytis, skurdesné poros tarpusavio komunikacija (Petch ir Halford, 2008). Jei iki vaiko
gimimo daugelis motery gyveno aktyvy, savo ar bendrg su partneriu atitinkancius interesus,
gyvenimg, planavo savo laisvalaikius, hobius, kritiSkai vertindavo draugiy, turinéiy vaikus
gyvenima, tai tapus motina ji patiria visg skal¢ naujy, nepazjstamy isgyvenimy. Pirmiausi ir patys
sunkiausi pirmg kartg tapusiems tévams tampa vaiko priezitiros principai — kaip elgtis, reaguoti,

suprasti kadikio poreikius (Winnicott, 2000). Kidikio pazinimas, motinos fiziologiniai poky¢iai,
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visiSkas dienotvarkes pasikeitimas ir démesio sutelkimas tik j nauja gyvybe i§ principo pakeicia ir
socialinj motinos gyvenima. Pasak Winnicott ,,...kiekvienas naujas vaikas - tai grésmé jusy tvarkai,
jusy rupestingai parengtai ir palaikomai gyvenimo tékmei®, todél suirus tai tvarkai labai svarbu
nepasimesti ir suprasti, kad to gyvenimo, kuris buvo iki kuidikio gimimo nebebus ir reikia pradéti
nauja, ne maziau turiningg ir jdomy etapa. Figes peréjima j motinystés etapg apibiuidina kaip kuping
sunkumy ir moterys Siame etape labiau pazeidziamos, linkusios ] tapatybés kriz¢ zymiai dazniau nei
bet kuriuo kitu gyvenimo etapu.

Gimus vaikui, kei¢iasi Seimos socialinio gyvenimo intensyvumas — tévams, o ypac
motinai tenka atsakinga uzduotis taikytis prie vaiko poreikiy ir juos tenkinti. Kuo geriau ji atliks $ig
uzduotj, tuo ramesnis ir saugesni bus jos kudikis (Figes, 1998). Kaip teigia Winnicott, motina gimus
kudikiui sugeba taip stipriai uzsimir$ti, ir visas jégas ir démesj sutelkti j naujg gyvybe, kad tai
tampa panasu j tik paciy motiny iStveriamag savotiSka beprotybg (Winnicott, 2000). Neretai dél
kylan¢iy keblumy jaunos Seimos linkusios apriboti savo socialinius kontaktus. Sédédama su vaiku
namuose jauna mama gali pasijusti izoliuota nuo aplinkos.

Be abejonés, ypatingai pirmag karta tapusioms motinomis moterims padidéja streso
lygis ir nuotaiky svyravimai ir todél padidéja pogimdyvinés depresijos tikimybé. Paprastai Zmonés
pirmenybg teikia konkreciai veiklai ir jie linke vertinti tam tikry asmeny bendrija. Motiny gerovés
lygis jvairiais aspektais priklauso nuo tokio vertinimo ir kasdieniné veikla, pajvairinama laiko
praleidimu su kitais asmenimis gali suteikti teigiamy emocijy. Laikas, leidziamas namuose su vaiku
gali kelti jtampa ir nerima ypatingai motinoms, iki vaiko gimimo turéjusioms meégstama darba,
didelj draugy rata, aktyvy laisvalaikj. AXA PPP organizacijos 2015 m. atlikta apklausa parode, kad
28 procentai naujai tapusiy motiny gimus ktdikiui jautési vieniSos (AXA PPP healthcare, 2015).
Dazna motina jauciasi vienia ir dél atskirties nuo savo Seimos ir artimyjy — buvimas tik su vaiku, jo
téevu, daznai neatsveria Seimos pagalbos. IS dalies atskirties, vieniSumo pojiitj itakoja ir Siuolaikinio
modernaus ir globalaus pasaulio gyvenimas. Dauguma motiny gyvena toli nuo savo Seimos, kurioje
augo ji pati, tad negali sulaukti pagalbos i§ savo aplinkos zmoniy — motiny, sesery — kuomet
reikalingas patarimas ar tiesiog trumpas poilsis.

Kinta ir pirmg kartg gimdan¢iy motery amzius — Lietuvos statistikos departamento
duomenimis 2011 m. vidutinis pirmg kartg gimdanéiy motery amzius — 26,7 mety (2002 m.
duomenimis $is rodiklis sieké 24,3 metus, 1990 metais — 23,3 metus) (Lietuvos statistikos
departamentas 2012; Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés, 2004).
Tokio amZiaus moterys paprastai jau dirbancios, dauguma darancios karjera ir neturi arti savo
gyvenamosios vietos draugy ar artimyjy tinklo, tad atskirtis nuo bendradarbiy, draugy rato gimus
vaikui gali sukelti izoliacijos pojitj. Toks vieniSumo, atskyrimo nuo aktyvaus socialinio gyvenimo

jausmas daznai motinai gali sukelti litidesj, bloga nuotaika, o kartais vesti ] depresing biiseng, tad
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socialiniai tinklai, bendravimas juose daugeliui motiny tampa socialine parama, galimybe neiseinant
i§ namy ar neatsitraukiant nuo vaiko biiti socialiai aktyvia bendruomenés dalimi.

Apibendrinant socialinj gyvenima motinystés periodu, matyti, jog S§is periodas
moterims itin sudétingas ne tik fizine, bet ir socialine prasme. Moterys iSgyvena atskirties nuo
aktyvaus socialinio gyvenimo periodg ir tam, kad sumazinti galimus neigiamus Sio laikotarpio

padarinius, dauguma paramos ir bendravimo iesko elektroninéje erdvéje.

2.2. Motiny veikla Facebook tinkle

Socialinis tinklas Facebook daugumai motiny atlicka ,,gyvybiskai“ svarbaus
informacijos S$altinio ir socialinés paramos vaidmenj. Kaip jau aptarta anks¢iau, ankstyvosios
motinystés laikotarpiu daugelis motiny patiria atskirties nuo draugy, artimyjy pojutj ir Facebook
tinklo pagalba jos siekia sumazinti $ig atskirtj. Pavyzdziui, Facebook platforma leidZia jvairiems
bendrus interesus, tikslus, idéjas turintiems asmenims burtis j atskiras grupes. Sios grupés paprastai
biina uzdaros ir norint priklausyti joms biitina atlikti tam tikras nustatytas procediiras. UZdaros
motiny grupés Facebook tinkle pakankamai daznas reiskinys ir tai rodo, kaip svarbu moterims
motinystés periodu turéti bendraminciy rata, kuriame jos gali gauti patarimy vaiko auginimo
klausimais, pasidalyti savo patirtimi, uzmegzti glaudesnius rySius su $alia gyvenamosios vietos
gyvenanciomis motinomis ir galbit testi draugyste ne tik prijungtyje, bet ir realiame gyvenime.

Facebook tinkle gausu laimingg, grazy gyvenimg nuotraukose demonstruojanciy
asmeny ir kartais tai gali sukurti iliuzijg, kad tie kiti yra laimingesni nei namuose su vaiku sédinti
motina, tadiau pati motina lygiai taip pat gali kurti tg iliuzijg kitiems. Facebook naujos tévystés
laikotarpiu atlieka platformos, per kurig palaikomi stipriis rySiai su Seima, artimais draugais
funkcijas (Bartholomew, Schoppe-Sullivan, Glassman, Kamp Dush ir Sullivan, 2012). Pasak
Schoppe-Sullivan ,,Atsizvelgiant j visus stresus, kuriuos patiria nauji tévai po gimimo ir j viskg, su
kuo jiems tenka susitvarkyti, nebity buve keista, jei mes rastume Facebook naudojimo
sumazgjimag®. Ypatingai motinoms, kurios didziaja laiko dalj leidzia namuose riipindamosios
kudikiu, Facebook tampa geras budas susisiekti su draugais, artimaisiais, kreiptis paramos ar
pagalbos jtemptu laiku. Atlikto tyrimo rezultatai rodo, kad dauguma motiny (58 proc.) aplanké savo
paskyras ne reCiau kaip kartg per dieng (44 proc. tai daré tévai vyrai). Beveik visos tyrime
dalyvavusios moterys (98 proc.) saké, kad Facebook buvo jkélusios savo vaiko nuotraukas (83 proc.
tai daré tévai vyrai). Beveik du tre¢daliai motiny (63 proc.) ir 73 proc. tévy saké, kad po jy vaiko
gimimo kélé daugiau nuotrauky Facebook, nei tai daré¢ anksé¢iau (Ohio State University 2012).

Ankstyvos motinystés periodu dauguma motiny pabrézia savo tapatybés pokycCius
gimus vaikui. Aktyvios, darbinés veiklos pokyciai, laiko trukumas draugams, pazjstamiems, su

kuriais bendrauta iki vaiko gimimo, interesy pasikeitimai — veiksniai, lemiantys ir motinos
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tapatybés pokycius. Siuo laikotarpiu didZioji motinos gyvenimo dalis sukasi aplink vaika, tad ir
tapatybé siejama su motinos vaidmeniu. Todél dauguma motiny jaucia didelj poreiki ir nora
apsaugoti asmening savo tapatybe ir tam jos iSnaudoja Facebook tinklg, tinklaras¢ius (angl. ,,blog*)
ir pan. (Gibson, 2013). Ypatingai ankstyvuoju motinystés periodu dauguma motiny pazymi, kad jos
jauciasi tarsi atskirtos nuo iSorinio pasaulio. Jei iki vaiko gimimo motina turéjo glaudy socialinj
draugy rata, tai po vaiko gimimo S§is ratas mazéja ir dél skirtingy dienotvarkiy: pvz. motinos
atkreipé démesj, kad jei jos randa laisva minut¢ dienos metu, dauguma jy draugy ar artimyjy tuo
metu dirba ir negali skirti joms reikalingo démesio. Tod¢l tokiais atvejais komunikacine priemone

tampa socialiniai tinklai, jskaitant Facebook.

Apibendrinant motiny veiklg socialiniame tinkle Facebook galima teigti, jog motinos
linkusios naudoti $ig platformg sieckdamos iSsaugoti savo tapatybe, uzmegzti socialinius santykius ir
sumazinti atskirties nuo iSorinio pasaulio jausma. Facebook tinklag motinos naudoja ir tam tikros

iliuzijos kiirimui, pagrazinto gyvenimo demonstravimui.

2.3. Vaiky atvaizdy kélimas Facebook

Siandien vaiky auginimui ir aukléjimui neabejotinai didele jtaka turi ir skaitmeniné
kultira. Auganti skaitmeniné karta tampa tévais ir socialiniy tinkly, pavyzdziui Facebook pagalba
sprendzia jvairias vaiky priezitiros, aukléjimo problemas. Facebook tévams, net ir tiems, kuriems
laikas yra tapes deficitine preke, tapo labai patogia platforma susidiirus su naujais ar sudétingais
i88tkiais auginant vaikus. Tévy dalijimasis tévystés i§Stkiais, juokingomis istorijomis, dokumentine
medziaga vieSoje erdvéje sparciai auga ir tai tampa socialine norma (Brosch, 2012). Atsizvelgiant |
tai, daugelis vaiky savo nuotraukas, gyvenimo jvykiy apraSymus elektroninéje erdvéje turi dar
nepradéje vaikigioti. Sie vaikai perims savo skaitmeninius profilius i§ tévy, kuriems atrodo, kad jy
paskelbtos vaiky nuotraukos, asmeniniai duomenys bus apsaugoti talpinimo metu nustatytais
privatumo ir saugumo lygiais. Kita dalis tévy i§ viso nesidomi privatumo ar saugumo Kklausimais,
skelbdami savo vaiko tyrimo ultragarsu nuotraukas, asmening vaiko informacijg. 2010 mety AVG*
uzsakymu atlikto tyrimo rezultatai (zr. 2 lentelg) rodo, kad Jungtinéje Karalystéje, Italijoje,
Pranciizijoje, Ispanijoje ir Vokietijoje 73 proc. vaiky iki dvejy mety ir 20 proc. dar negimusiy
kidikiy tur¢jo savo skaitmeninius profilius skaitmeniniuose tinkluose, kuriuos sukiiré jy motinos

(Williams, 2013).
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2 lentelé. Motiny, auginancdiy vaikus iki 2 mety ir turinc¢iy profilj socialiniuose tinkluose,
apklausa apie skaitmeninj pédsaka

Motinos, kurios ~ Motinos, kurios ~ Motinos, kurios
yra jkélusios yra jkélusios yra jkelusios
savo vaiko iki 2 savo naujagimio  savo dar

mety nuotrauky  nuotrauky negimusio vaiko

tyrimo
nuotrauky |
internetg

81% 37% 23%

68% 26% 14%
71% 30% 15%
71% 24% 24%
92% 33% 34%
84% 37% 37%
84% 41% 26%
91% 41% 30%
43% 19% 14%

5 didziausiy Europos 73% 29% 20%
valstybiy

Saltinis: ,Digital Birth®, 2010.

Angly kalboje atsirado naujas terminas, apibiidinantis detaly vaiky gyvenimo talpinima
socialiniuose tinkluose, pavyzdziui Facebook — sharenting (Collins Dictionary, 2013). Sharenting
sudarytas 1§ dviejy angly kalbos Zodziy kombinacijos: share (liet. dalintis) ir parenting (liet. tévyste)
ir $is palyginti naujas Zodziy darinys pabrézia naujos skaitmeninés kartos naujoves socialiniame
kontekste. Intymios informacijos apie vaikus dalinimosi ir atskleidimo fenomenas socialiniuose
tinkluose plinta itin sparciai. 2014 mety pabaigoje Mic¢igano universitetas atlikto tyrima, kurio metu
buvo apklausti 569 tévai, auginantys 0-4 mety amziaus vaikus (Davis, 2015). Tyrimo rezultatai
parode, kad 56 procentai motiny ir 34 procentai tévy socialiniuose tinkluose dalinosi informacija,
susijusia su savo vaikais. I§ daugiau kaip 70 procenty tévy, naudojanéiy socialinius tinklus 56
procentai teigé pazjstantys kitus tévus, kurie dalinasi informacija, galinéia trikdyti vaika, 51

procentas zino tévus, kurie dalinasi asmenine informacija, pagal kurig galima nustatyti vaiko
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buvimo vietg ir 27 procentai pazjsta tévus, kurie dalinasi nuotraukomis, kuriose vaikas pateiktas

netinkamai ir nederamai.

Naujyjy technologijy amziuje dalintis informacija tapo kaip niekad paprasta. Foto
kamery, jdiegty iSmaniuosiuose jrenginiuose, pagalba fiksuoti jvairius gyvenimo jvykius ir dalytis
nuotraukomis Facebook tinkle reiskinys Zenkliai auga: kas 60 sekundziy Facebook tinkle
patalpinama 136 000 nuotrauky (Zephoria Digital Marketing, 2016). Tévai taip pat noriai dalijasi
vaiky nuotraukomis, ta¢iau motinos, palyginti su tévais, tai daro Zymiai aktyviau ir dazniau. Ir viena
i§ dalijimosi vaiky nuotraukomis priezas¢iy — paprastesnis ir greitesnis buidas papasakoti savo
istorijg per nuotraukas, nei tai daryti bendraujant ,,gyvai* (Jomhari, Gonzalez, ir Kurniawan, 2009).
Grjztamasis rySys Facebook tinkle taip pat turi didelg reikSme. Tas pats Ohio State University
tyrimas rodo, kad tévams svarbu, kad jy vaiko nuotrauka sulauks teigiamy komentary arba
jvertinimy. Mokslininkai pastebéjo, kad dauguma "draugy" Facebook net néra artimi draugai. Vis

délto nauji tévai mégaujasi gaunamu démesiu ir griztamuoju rySiu net i§ menkai pazjstamy zmoniy.

Nagrinéjant motiny, turin¢iy Facebook profilius psichologinius portretus, 2016 metais
buvo atliktas tyrimas The Ohio State University (JAV), kuriame dalyvavo specialiai atrinkta
specifiné motiny grupé — jgijusios aukstajj iSsilavinimg, dauguma iStekéjusios, pilng darbo etata
turincios mamos. Paaiskéjo, kad §i grupé, kuri jaucia socialinj visuomenés spaudima biiti tobulomis
mamomis ir kuri siejama su itin stipria motinystés role, Facebook tinkle dalijasi informacija kur kas
dazniau nei kitos. Sios motinos taip pat kur kas emocingiau reaguoja j komentarus, kurie paraSomi
po juy patalpintomis vaiky nuotraukomis (Grabmeier, 2016). Kaip pastebi minéto tyrimo autoré
Schoppe-Sullivan, jei motina vaiko nuotraukg paskelbia tikédamasi sulaukti patvirtinimo i$ kity,
kad $i elgiasi gerai, taCiau nesulaukia pakankamai paspaudimy ,,patinka‘ (angl. ,,like*) ar teigiamy
komentary, tai gali tapti problema — ji gali blogai jaustis. Kaip reikSmingg fakta reikéty paminéti ir
tai, kad tos motinos, kurios itin daznai skelbé jrasus ar talpino nuotraukas Facebook, gimus kadikiui
dazniau jauté depresijos simptomus nei kitos mamos. Taciau Schoppe-Sullivan pazyméjo, kad tai
nereiskia, jog Sioms moterims, kurioms pasireiSké depresiniai simptomai buvo identifikuota

depresija.

Tesiant stiprios motinystés rolés tema matyti, kad motinos, kurios savo Facebook
profilio nuotraukose naudojo kiidikio nuotrauka, save identifikavo kaip norin¢ios pademonstruoti
stipresnj motinystés ry$j nei kitos, tac¢iau Jill Yavorsky, The Ohio State University mokslininké
atkreipé démesj, kad Facebook nebitinai turi buti efektyviausia platforma, suteikian¢ia motinoms
patvirtinimg apie gera jy motinyste. Motinos, savo profilio nuotraukose skelbdamos vaiko
nuotrauka, nori parodyti, kad vaikas jai yra pagrindinis jos dabartinio gyvenimo objektas. Sios

motinos labai daug démesio skiria komentarams ir reakcijoms j jos skelbiamas vaiko nuotraukas ir
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jauciasi jvertintos, kuomet gauna pakankamg skai¢iy teigiamy jvertinimy ar komentary. Kaip
pastebéjo Jill Yavorsky, tokie rezultatai nestebina, kadangi tai lengviausias budas ir vieta, kur
moterys gali sulaukti teigiamo jvertinimo ir patvirtinimo, kad jos puikiai atlicka motinos vaidmen;.
Kitose srityse moterims sulaukti gero savo vaidmens atlikimo jvertinimo Zymiai sudétingiau

Grabmeier (Grabmeier, 2016).

Be abejonés, Facebook sitilo Siandieniniams tévams unikalig galimybg keistis savo
patirtimi, tévystés dziaugsmais, ieskoti vertingos informacijos vaiky auginimo ir aukl¢jimo tema.
Taciau vaiky nuotrauky, asmeninés informacijos apie vaikg talpinimas gali sukelti grésmiy vaiko
privatumo atzvilgiu. Pasaulyje yra stebimas reiskinys, vadinamas ,,skaitmeniniu vaiky grobimu®,
kuomet nepazjstami asmenys vagia elektroninéje erdvéje rastas vaiky nuotraukas ir platinas jas
internete, skelbdamiesi tarsi tai jy vaikas (O’Neill, 2015). Siems vaikams suteikiamas naujas vardas,
nauja istorija ir tokiu biidu pradedamas kurti naujas vaiko gyvenimas prijungtyje (angl. ,,online®).
Vaiky nuotraukos ar video vaizdai taip pat gali tapti ir paSaipos objektais. Pavyzdziui stebéti atvejai,
kuomet Facebook naudotojai, rade motiny patalpintas savo vaiky nuotraukas jas koreguodavo ir
toliau platindavo internete (Parker, 2013). Svarbu tai, kad kai kuriais atvejais aukomis tapdavo
vaikai, turintys nejgalumo pozymiy ir tai rodo, kad tévai, talpindami vaiky nuotraukas nemasto, kad

nuotraukos gali pasiekti ne tik tuos, kuriems jie mano jas demonstruojantys.

Apibendrinant vaiky atvaizdy talpinima Facebook tinkle galima iSskirti $ias pagrindines
tokios veiklos ypatybes, kurios lemia norg dalintis vaiky atvaizdais: 1) socialiniy santykiy stygiaus
kompensavimas; 2) siekis pasididZiuoti vaiku; 3) motinos rolés demonstravimas. Atsizvelgiant |
didelj vaiky nuotrauky talpinimo Facebook augima, galima prognozuoti, jog Sis reiskinys didés ir

ateityje, tuo sukeldamas papildomas problemas vaiky privatumui ir saugumui.
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3. MOTINU RAISKOS YPATUMU FACEBOOK TINKLE EMPIRINIS TYRIMAS

3.1. Tyrimo ,,Motiny raiskos ypatumai Facebook tinkle* metodologija

Mokslings literatiiros analizé atskleidé, kad motinos, sieckdamos iSvengti socialinés
atskirties, sulaukti socialinés paramos ar uzmegzti socialinius santykius, naudojasi socialiniu tinklu
Facebook ir tam naudoja savo vaiky atvaizdus. Empirinéje darbo dalyje sieckiama iSanalizuoti
motiny elgesj Facebook tinkle ir nustatyti motiny raiSkos ypatumus socialiniame tinkle Facebook
naudojant savo vaiko atvaizda. Sis tyrimas leis pasiekti darbo tiksla, t.y. nustatyti motiny raiskos
ypatumus naudojant savo vaiko atvaizda.

Tyrimui jgyvendinti pasirinkta kokybinio tyrimo metodologija. Kokybiniu tyrimu
siekiama apraSyti pasirinktg pazinimo objekta: surinkti duomenis apie mazai tirtg socialinj reiskinj
ar procesg. Kokybiniai tyrimai taip pat yra paslankis, nesunkiai prisitaikantys prie kintancios
tikrovés ir padeda suprasti naujus socialinius objektus (Bitinas, Rupsien¢ ir ZydZitinaité, 2008).
Siame darbe tiriami motiny raiskos ypatumai virtualioje erdvéje laikytini nauju socialiniu objektu,
tad kokybinio tyrimo metodas atitinka §io tyrimo paskirtj. Pasak Bitino ir kt., kokybinis tyrimas
tinkamesnis situacijoms, kurioms priskiriamas individualumas ir unikalumas, rezultatai
interpretuojami socialiniame kontekste (Bitinas, Rupsiené ir Zydziinaité, 2008).

Kokybiniam tyrimui parinkta net-etnografijos strategija. Tai nauja kokybinés
metodologijos strategija, kuri perkelia klasiking etnografija j virtualig erdve ir naudojama virtualiy
grupiy, kuriose pirmame plane yra kibernetiné asmenybé¢, tyrimams. Nors net-etnografija pabrézia
socialinius santykius virtualioje erdveje, taciau ji kompleksiSkai apima socialines erdves,
veikiancias tiek prijungtyje, tiek ir neprijungtyje (Kozinets, 2002). Kadangi $ios strategijos pagrinda
sudaro klasikiné etnografija, bendroji etnografinés strategijos taikymo tendencija — atskleisti
specifinémis savybémis iSsiskirian¢iy tos pacios kultiiros grupiy ypatumus (Bitinas, RupSiené ir
Zydzianaité, 2008). Kozinets net-etnografijoje sitilo naudoti 3elis procedirinius Zingsnius: (1)
jéjimo, t.y. sprendimo dél atrankos kriterijy, (2) duomeny rinkimo ir analizés, (3) patikimos
interpretacijos uztikrinimg (5) laikytis etikos procediiry (6) sudaryti galimybe tiriamos grupés
griztamajam rysiui (Kozinets, 2002). Kadangi tyrime vertinamas motiny elgesys socialiniame tinkle
bei ieSkoma $io elgesio sgsajy su asmenybiy, socialiniy bruozy ypatumais, §i strategija atitinka
sickiamo tyrimo tikslo koncepcija. padés siekti tyrimo tikslo. Tyrimo metu taikyti 1-5 Kozinets
rekomenduojami Zzingsniai. 6 Zingsnis netaikytas del stebéjimo metodo biido parinkimo —
stebéjimas vykdytas tiriamiesiems nezinant.

Tyrimo duomeny rinkimui taikytas stebéjimo metodas. Sis metodas itin tinkamas
tiriant Zzmoniy elgesj ir padeda surinkti pirminius duomenis. Metodo panaudojimas paremtas

prielaida, kad kai kuriais atvejais geriau stebéti jvykius, nei klausti zmoniy apie tai, kas vyko.
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Remiantis stebé&jimo tipologija, pirminiy duomeny rinkimui pasirinktas neformalusis steb&jimo
kriterijus, taikytinas kokybiniuose tyrimuose. Tyrimui atlikti taip pat naudotas nattralumo
kriterijus, kuomet stebimos jprastai vykstancios situacijos. Stebéjimas vykdytas i$ Salies, t.y. paties

tiriamiesiems nezinant ir jy veikla niekaip nebuvo jtakojama.

3.1.1. Tyrimo imtis

Atliekant kokybinj tyrimg pasirinktas netikimybinés imties sudarymo principas.
Tiksliné tyrimo populiacija — motinos, besinaudojan¢ios Facebook tinklu ir talpinancios savo vaiko
atvaizdus, todél naudotas kriterinés atrankos biidas. Sis badas taikomas, kuomet imties vienetai i§
populiacijos atrenkami laikantis tam tikry i§ anksto nustatyty kriterijy (Bitinas, RupS$iené ir
Zydzitinaitée, 2008). Nustatant imties dydj, buvo pasirinkta galimybé¢ i§ anksto nenumatyti
konkretaus imties dydzio ir duomenis rinkti iki kol jie pradéjo kartotis ir sumazéjo jy
informatyvumas. I$ viso stebéta 12 Facebook profiliy, kuriy savininkés motinos, talpinancios savo

vaiky atvaizdus.

3.1.2. Tyrimo eiga

Tyrimas atliktas 2015 mety spalio — 2016 mety vasario ménesiais. Siekiant empirinio
tyrimo tikslo toks laikotarpis pirminiam tyrimui pakankamas, kadangi jis atskleidé pagrindinius
motiny veiklos socialiniame tinkle ypatumus bei tendencijas. Profiliy steb¢jimas vykdytas
periodiskai, kas 2 savaites pazymint motiny veiklas Facebook profiliuose. Stebéjimo pradzioje buvo
pasirinkti 6 Facebook profiliai, kuriy savininkés motinos, véliau $is skaic¢ius buvo didinamas tol,
kol nebebuvo pastebéta naujy jzvalgy ir prisotinimo taskas pasiektas iStyrus 12 profiliy. 1§ viso
buvo perzitréeti 874 jkelti vaizdai, kuriuose néra vaiky ir 305 vaizdai su vaikais. Tam, kad jvertinti
vaizdy talpinimo daZnj, reakcijas ] patalpintus vaizdus, duomeny rinkimui buvo parengta forma,
kurioje aprasyti profiliy stebéjimo kriterijai, pateikti 3 lenteléje. Stebéjimo jrasai duomeny rinkimo
lentelése daryti kas 15 kalendoriniy dieny.

Kadangi tyrimas orientuotas j motiny raiskos Facebook tinkle ypatumus, buvo stebéti
komentarai tik po patalpinta vaiko nuotrauka ar video siuzetu. Patir¢iy dalijimosi kriterijus i$skirtas
siekiant nustatyti tam tikra elgesio tipa, kurj skatina jkelti atvaizdai, ir jei toks tipas buity rySkus, tai
duoty pagrindo tolesniam tyrimui. Kadangi tyrimas siejamas su Lietuvos kontekstu, pasirinkti
lietuviy kalba save pristatan¢iy motiny Facebook profiliai.

Tyrimo etika. Vienas ryskiausiy net-etnografijos ir etnografijos skirtumy — tyrimo
etikos objektas, t.y. (1) ar virtualios grupés laikomos vieSomis ar privac¢iomis, (2) kas atsakingas uz
»informavimo sutikimg® virtualioje erdvéje. ,,Motiny raiSkos ypatumy Facebook tinkle* tyrimas

vykdytas laikantis bendryjy etikos principy, t.y. visuose tyrimo etapuose stengtasi apsaugoti
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tiriamgjj nuo galimos zalos. Nors tyrimo metu stebéti profiliai buvo viesi ir prieinami placiai
visuomenei, atsizvelgiant j tai, kad stebima informacija buvo susijusi su vaiku, tyrimo metu buvo
grieztai laikomasi konfidencialumo tiriamyjy atzvilgiu. Visi duomenys, pateikti Siame darbe yra
nuasmeninti ir nepateikiama informacija, galinti padéti identifikuoti tiriamuosius ar su jais

susijusius asmenis.

3 lentelé. Motiny veiklos stebéjimo Facebook tinkle kriterijai

Kriterijus Vertinimas

Draugy skaicius Fiksuojamas profilio savininkés matomas Facebook
draugy skaicius.

Ikelta bendry atvaizdy Fiksuojami bendri, t.y. su vaiku nesusij¢ atvaizdai,
video siuzetai ir Kt.

Ikelta vaiky atvaizdy Fiksuojami atvaizdai, kuriuose matyti profilio
savininkeés vaikas.

"Patinka" prie bendry atvaizdy Fiksuojama Facebook draugy reakcija mygtuku
»patinka“ prie ikelty bendry atvaizdy.

"Patinka" prie vaiky atvaizdy Fiksuojama Facebook draugy reakcija mygtuku
»patinka“ prie ikelty vaiky atvaizdy.

"Dalintis " prie bendry atvaizdy Fiksuojama Facebook draugy reakcija mygtuku
,dalintis“ prie jkelty bendry atvaizdy.

"Dalintis " prie vaiky atvaizdy Fiksuojama Facebook draugy reakcija mygtuku
»dalintis* prie ikelty vaiky atvaizdy

Teigiami komentarai (vaiky) Fiksuojami teigiami Facebook draugy komentarai prie
ikelty vaiky atvaizdy.

Neigiami komentarai (vaiky) Fiksuojami neigiami Facebook draugy komentarai
prie jkelty vaiky atvaizdy.

Neutraliis komentarai (vaiky) Fiksuojami neutralis Facebook draugy komentarai

prie jkelty vaiky atvaizdy.

Patirc¢iy pasidalinimas (vaiky) Fiksuojami Facebook draugy pasidalijimai patirtimi
prie jkelty vaiky atvaizdy

Vaiko amZius. Fiksuojama informacija, susijusi su vaiko amziumi.
Jei tokia informacija nenurodyta, vertinamas
preliminarus vaiko amzius.

Pastebéjimai Aprasomi bendrieji pasteb¢jimai apie vaiko jkelty
nuotrauky pateikima.

Sudaryta darbo autorés

Tyrimo metu buvo siekiama kaip jmanoma padidinti tyrimo validumo lygi renkantis

tyrimo strategija, renkant tyrimo duomenis ir apdorojant rezultatus. Tyrimo validumg galima
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argumentuoti trianguliacijos budu: buvo remtasi jvairiy metody, Saltiniy, teorijy duomenimis;
stebéjimu nedalyvaujant ir nejtakojant tyrimo rezultaty. Sie budai leido pagristi tyrimo i$vadas.
Tyrimo patikimumui uztikrinti taikytas laipsniSko duomeny rinkimo kartojimo kitomis saglygomis
budas, t.y. ir pasibaigus pirminio tyrimo laikotarpiui, buvo stebimi pasirinkti profiliai ir zitirima,

kaip pakito, ar nepakito pirminio tyrimo laikotarpiy gauty duomeny rezultatai.

3.1.3. Tyrimo duomeny analizé

Duomeny apdorojimui naudotas kokybinés turinio analizés biidas. Siuo biidu siekiama
konkreciame kontekste esancius elementus. Stebéti motiny profiliai 11 i§ 12 atvejy buvo viesi ir
prieinami visiems interneto vartotojams. 1 stebimas profilis uzdaras, esantis steb¢jimg atlikusios
autorés Facebook draugy sarase (stebéjimo metu autoré niekaip nejtakojo stebéjimo rezultaty, t.y.
neteiké komentary, nerodé reakcijos j talpinamg informacija). 7 profiliai rodé savo draugy skaiciy, 3
nerodé, o 1 profilis steb&jimo metu uzdaré prieiga prie draugy skaiciaus. Visos profiliy savininkés —
motinos, auginanc¢ios mazamecius vaikus. I$ profilyje skelbiamos informacijos kai kuriais atvejais
buvo galima surinkti informacija apie vaiko amziy, varda, Seimos gyvenamaja vieta, atostogy
vietas. Geografiné stebimy profiliy padétis skirtinga — Lietuva, Norvegija, JAV, Prancizija,
Vokietija. Kai kurios motinos skelbia savo darboviete arba veiklas, kuriomis uZsiima: pvz.
pardavéjos, poeté. Analizuojant duomenis, gautus pirminio tyrimo metu, iSskirti Sie pagrindiniai

elementai:

- Nuotrauky Kkiekiai. Nuotrauky ir video siuzety, kuriuose néra vaiky, motinos kélé daugiau,
nei su vaikais (8 profiliai i§ 12). 3 motinos vaiky vaizdy kélé daugiau, nei bendryjy vaizdy, o 1

motina per stebimajj laikotarpj atvaizdy jkeleé po lygiai.

- Dalinimasis nuotraukomis. Profiliuose esantys draugai motiny skelbiamoms nuotraukoms
ar video siuzetams be vaiky Facebook dalijimosi mygtukg (angl. ,,share”) naudojo 49 atvejais (i$

874), tuo tarpu nuotraukoms ar video siuzetams su vaikais — 6 atvejais (i§ 308).

- Reakcija j nuotraukas. Facebook mygtukas ,,patinka“ (angl. ,like®) prie nuotrauky ar
video siuzety be vaiky nuotrauky profilio draugy spaustas 7 559 kartus, o prie nuotrauky ar video
siuzety su vaikais — 7 435 kartus. Tai rodo, kad nors nuotrauky be vaiky buvo jkelta beveik 3 kartus
daugiau nei su vaikais, zmonés labiau linke reaguoti j nuotraukas su vaikais. Mygtukas ,,patinka“
prie nuotrauky be vaiky buvo spaudziamas dazniausiai prie ty nuotrauky, kuriose uzfiksuotos
akimirkos 1§ Seimos gyvenimo, pacios motinos nuotraukos, t.y. nuotraukos, kurios suteikia
informacija apie asmeninj profilio savininkés gyvenimg. Kitos nuotraukos ar informacija, kaip pvz.

pasidalijimas jvairiais konkursais, atsitiktiniais bendrais internete talpinamais atvaizdais paprastai
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nesulauké didelés reakcijos (zr. 2 pav.). Pavyzdziui profiliy, turin¢iy daug Facebook draugy (apie

700) keliami tokie atvaizdai dazniausiai nesulaukia nei vienos reakcijos.

i

pasidalinc nuotrauka, kuna jkele RedStar

pasidalino nuotrauka, kura ikelé Foto

Q.

ovan

o
o
@

Konkursas

Perfume

Ar svenciat teminius gimtadienius?
okius?

FLOWER
IN THE AIR
RedStar Perfume &% auciasi susijaudines|-us Megti 1apj
= = = o Mégti pusiapj
& Mégti puslapj Vasario 1d aunas, Kaunas Count
KONKURSAS!!! &)
5!
3=
g Patinka # Dalintis g Patinka Dalintis

2 pav. Dalijimasis konkursais Facebook tinkle

- Teigiami vertinimai. Vertinant komentarus 3po vaiky nuotraukomis, galima matyti, kad
dauguma atvejy Zmonés linke komentuoti teigiamai, iSreikSdami savo susiZzavéjimag vaiku, situacija,
kurioje pateiktas vaikas ir pan. I§ viso rasti 428 teigiami komentarai, kaip pavyzdziui:

- ,, Va kokia gera mergaite";
- ,,Nuostabios & “;
-, Grazuolytes :)*;

- ,, Net nepastebesi kaip makenene taps:) buckiai! “.

Neutraliy komentary skaicius stebétas 104 kartus. Jie paprastai neisreiskia jokios emocijos, o

tik suteikia nuotraukos autorei Zinig, kad nuotrauka pastebéta. Neutraliy komentary pavyzdziai:

- ,,Pusbroliukai ir broliukai? “;
,, Ten mano sesuo dirba “;

., kiek archeriu? :)) "
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Stebéti 2 neigiami komentarai, kurie i§ esmés nebuvo labai pikti arba zeidziantys, 0 tiesiog

komentatorius vartojo zodzius, kurie asocijuojasi su neigiama reakcija, pavyzdziui:

- ,Kodel serganti vaika i salti isvezei a reiks i kaili duoti? *,

- . vakar Taip jinai mane musé @&&".

Kai kurie komentatoriai po vaiky nuotraukomis dalijasi savo patirtimi, i§ viso fiksuota 17

tokio tipo komentary:

- ,Kai yra croup pats gerausias dalykas ka gali padaryt tai vesti i salta ora. O vasara
saldytuva atidaryt ir duot kvepuot !!!* (komentaras po nuotrauka paaiskéjus, kad vaikas serga);

- . Labai faina maziuke, ir mano buvo rankinukas iki 3 metu @&&&&E& svarbu kad
pakeliau@ “;

- ,, Greitai auga... Man noréjosi sustapdyti kiekvieng akimirkg.. *,

- ., leva mazute ji dar pati pames kaj nebereiks ir tokiu oru labaj gerai tiute maziau oro
prisigaudys kaj salta* (komentaras po nuotrauka, kurioje vaikas su Ciulptuku ir kuri sukélé
diskusijg motiny tarpe).

- Nuotrauky korektiSkumas. Dauguma atvejy stebéta aprengty vaiky nuotraukos. Taip
pat matyti, jog kai kurios motinos skiria ypatinga démesj talpinamos vaiko nuotraukos pateikimui.
Paprastai tai biina profesionalios, specialioje aplinkoje kurtos nuotraukos. Kita dalis motiny savo
vaiky nuotrauky per daug nesureikSmina ir talpina jas spontaniSkai. Nors dauguma vaiky
nuotraukose atrodo linksmi, patenkinti, randama ir prastos nuotaikos, suirzusiy vaiky nuotrauky (zr.
3 pav.). Kai kurios motinos linkusios skelbti ir vieSinti informacija, susijusig su vaiko sveikatos
bikle — stebétos vaiko, gulinCio ligoninéje nuotraukos, kurios sulauké gausios Facebook draugy
reakcijos, uzuojautos ir pan.

- Intymumas. Stebint vaiko pateikimg intymumo kontekste, kai kurios motinos
linkusios dalintis apnuoginto savo vaiko nuotraukomis. Tyrimo metu rastos maZameciy vaiky,
besimaudan¢iy vonioje, zaidZian¢iy pliaze ir pan. nuotraukos (Zr. 4 pav.). Dazniausiai
fotografuojamas ne visiS$kai nuogas vaikas, taciau aptikta ir visiSkai nuogy kudikiy nuotraukos.
Akivaizdu, kad Sios nuotraukos atskleidzia vaiko intymigja pus¢ ir pateikiamos vieSam kity
asmeny naudojimui ir vertinimui, o motinos, skelbdamos tokias nuotraukas nejvertina fakto, kad

Ju apnuoginto vaiko nuotrauka gali pasklisti visame internete.
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Apibendrinant gautus pirminio tyrimo duomenis, galima teigti, kad motinoms,
auginan¢ioms mazamecius vaikus ir turinioms Facebook profilius budingi tam tikri raiskos
ypatumai. Vienos motinos ypatinga démesj kreipia j nuotraukos pateikimg a la Goffman, kitoms
labiau priimtinas pristatymas a la Butler pozitriu. Kai kurios motinos informacijg skelbia
spontaniSkai, impulsyviai, tuo tarpu matyti, jog Kitai daliai motiny vaizdy kélimas, ypa¢ kuriuose
matomi vaikai, yra apgalvotas ir planuotas veiksmas. Atsizvelgiant j tai, galima manyti, kad Sis
raiSkos biidas indikuoja apie asmenybés Sagmoningumo lygj — kuo aukStesnis sgmoningumo lygis,
tuo informacija, skelbiama vieSai yra pateikiama atsakingiau ir labiau filtruojama. Informacijos
kontrolés aspektas, kaip jau aptarta pirmoje Sio darbo dalyje, koreliuoja ir su savivertés lygiu —
pakankamai zemg savivertés lygj turintys asmenys linke keistis kuo didesniu informacijos kiekiu su
visais Facebook draugais ir tam tikra dalis stebéty motiny biitent ir atitinka kai kuriuos tokio tipo
asmeny bruozus. Toliau darbe formuojant motiny raiSkos Facebook tinkle modelius, reik§mingas ir
profiliy draugy skaicius, kuris gali buti vienas i§ aukS€iau minéto ,,Grandiozinio elemento*
apraiSky. Itin didelis draugy skaicius ir santykinai maza ty draugy reakcija j talpinamg informacija
leidzia teigti, kad kai kurioms motinoms svarbus pats draugy skaiciaus faktas, o ne socialiniy
santykiy su jais kirimas ir tai sukuria prielaida, kad tokios motinos atitinka aukstg ,,Grandiozinio
elemento® lygj turincios asmenybés tipg. Draugy reakcijos j talpinamus vaiky vaizdus rodo, kad i$
esmes zmones Siame tinkle nusiteike pozityviai ir bent jau tie, kurie sudaro tam tikrg draugy rata,
linke palikti teigiamus vertinimus, kurie, pasak aukS¢iau minétos Jill Yarovsky, leidzia motinai
pasijusti gerai atliekanciai motinystés vaidmenj. Nepritarimg ar neigiama vertinima Zmongés
greiiausiai linke slépti, nes tai gali iSSaukti kity draugy neigiamag reakcija ] iSsakyta nuomong.
Dalijimosi funkcija (angl. ,,share®) stebimu laikotarpiu nebuvo itin populiari, ta¢iau tie 6 atvejai,
kuomet profilio draugai vaiko vaizdais dalijosi su savo profilio draugais rodo, kad motinos,
talpindamos vaiky vaizdus grei¢iausiai nejvertina Sio aspekto, kuris suteikia galimybe jos vaika
pamatyti nejsivaizduojamam zmoniy skaiciui. Kadangi saugumo kibernetinéje erdvéje klausimas
néra Sio darbo objektas, placiau jo nenagrinésime, taciau verta paminéti, kad pasaulyje fiksuojami
atvejai, kuomet tokios vaiky nuotraukos patenka j pedofily, kriminaliniy nusikaltéliy rankas ir
vélesnés tokio veiksmo pasekmés gali buti itin skaudzios (FindLaw, 2016).

Kitame empirinio tyrimo etape, remiantis pirminio tyrimo metu gautais rezultatais,
bus sudaryti motiny veiklos Facebook tinkle tipai, kurie leis sukurti atitinkamus motiny raiskos

veiklos modelius.

3.2. Motiny veiklos tipai Facebook

Apibendrinus stebéjimo metu gautus rezultatus ir atlikus jy analize, toliau darbe

iSskiriami motiny veiklos tipai, kurivos galima jvardyti kaip socialinio elgesio tipus. Socialinio
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elgesio tipo samprata siejama su tam tikry elgesio poZzymiy visuma, biidinga tam tikrai asmeny
kategorijai (Collins Dictionary, 2013). Skirtingi socialinio elgesio tipai daznai suformuoja zmoniy
santykiy vaidmenis, socialiai uzduotus elgesio tipazus. Svarbu ir tai, kad socialing reikSme turintis
elgesys daro jtaka kitiems individams ir pavyzdziui Facebook tinklo kontekste motinos,

vykdydamos tam tikrg veikla, sukelia tam tikra kity asmeny reakcija, tai yra jtakoja jy veikla.

Sudarant motiny veiklos tipus buvo kreipiamas démesys | tam tikrus elgesio
désningumus, bendrus bruozus, biidingus bent keliems skirtingiems motiny profiliams Facebook.
Buvo isskirti tam tikri kriterijai, leidziantys ieskoti bendry vardikliy, padedanc¢iy sudaryti atskirg

tipa, o kriterijams naudoti pradinio steb&jimo metu gauti duomenys, pateikti 4 lenteléje.

Nustacius Kriterijus, kuriais remiantis sudaromi tipai, analizuojamas kiekvienas jau
stebétas motinos profilis, neapsiribojant konkreciu stebéjimo laikotarpiu, t.y. zilirima motinos
veikla, apimanti ne tik pradinio tyrimo metu stebéta laikotarpj. Tokiu biidu buvo galima toliau

stebéti motiny veikla, raiska ir toks tyrimas davé pridéting verte iSkeltam tikslui pasiekti.

4 lentelé. Motiny veiklos Facebook tinkle kriterijai motiny veiklos tipy formavimui

Kriterijus Vertinimas

Profilio nuotrauka Su vaiku/be vaiko

Vaiko vaizdy talpinimo daznis Daznai (daugiau kaip 10 per ménes;j / saikingai (nuo 5
iki 10 per ménesj) / retai (iki 5 per ménesj)

Bendry vaizdy talpinimo daznis Daznai (daugiau kaip 10 per ménesj / saikingai (nuo 5
iki 10 per ménesj) / retai (iki 5 per ménesj)

Draugy skaicius Didelis (daugiau kaip 300) / vidutinis (nuo 100 iki
300) / mazas (iki 100)

Privatumo politika Atviras profilis/uzdaras profilis/dalinai uzdaras profilis
Vaiko vaizdy kokyb¢, korektiSkumas Kokybiski, estetiski, korektiski/kokybiski ir buitiniai,

kai kurie ne itin korektiski/nekokybiski, buitiniai, yra
nekorektisky

Bendras profilio jvaizdis Informacija apgalvota, spontaniska, koks ivaizdis
sukuriamas.

Sudaryta darbo autorés
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Suradus bendrus veiklos bruozus tarp skirtingy Facebook profiliy, formuojamam tipui
suteiktas tam tikras pavadinimas, kuris pasirinktas dél tam tipui apibiidinti labiausiai tinkanciy
lietuviy kalboje naudojamy alegoriniy priemoniy. Vertinat kiekvienam tipui budingus bruozus,
ieSkota kuo daugiau panasumy ir skirtumy, kurie leidZia suskirstyti motiny socialing elgseng i
skirtingus tipus. Sudaryty motiny veiklos Facebook tinkle tipy ypatumai pavaizduoti 5 paveiksle.

Toliau pateikiamas i§samesnis kiekvieno tipo apraSymas:

Profilio . . : Vaiko nuotrauky Profilio
Vaiko vaizdy Bendry vaizdy oy : Draugy .
nuotrauka (su/be talpinimo daznis W taloinimo dazni korektiskumas, skaicius privatumo
vaiko) P AIpinimo cazms kokybé politika
Su vaiku Talpinamaretai  Talpinama retai Kokybiska ir Mazas Naudojama
korektiska

Esteté Tobuloji Tobuloji Esteté
Tobuloji Tobuloji
Estete Esteté
] ] Tobuloji
Emigranté
Aktyviste Primityvioji |-
Emigrante
Aktyvisté Primityvioji Emigrante
Emigranté Seimininké Primityvioji Emigranté Aktyviste
Seimininké Emigranté Seimininkeé Seimininkeé Seimininké Seimininkeé
Primityvioji Aktyvisté Aktyvisté Primityvioji Aktyvisté Primityvioji
Be vaiko Talpinama daznai ~ Talpinama daznai Nekokybiska, Didelis Nenaudojama
nekorektiska

Sudaryta darbo autorés

5 pav. Motiny veiklos Facebook tinkle tipy ypatumai

- Primityvioji. Analizuojant motiny profilius, nustatytas tam tikras tipas, kuris
18siskiria buitiniais ir elementariais vaizdy ir informacijos talpinimais. Apibiidinant
§io tipo motinos portreta, galima teikti, kad daZniausiai tokia motina dirba
paslaugy (pardavéjos, grozio salony darbuotojos) ar Zemesnés kvalifikacijos
reikalaujan¢iame darbo rinkos sektoriuje, gyvena mazesniame Lietuvos miestelyje.
Sios motinos mégsta dalintis jvairiais prekiy ar paslaugy konkursais, reklamomis,
buitiniu turiniu, informacija ar vaizdais, susijusiais su moters meilés, intymumo
poreikiu. Vaiky vaizdai talpinami daznai, impulsyviai, nekreipiant démesio |
nuotrauky kokybe ar juos supanéig aplinkg, nuotraukos su vaikais ne visad

korektiSkos (demonstruojamas nuogumas), kartais kartu su savo vaikais
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nuotraukose matyti ir svetimi vaikai. Draugy skaiCius vidutinis arba mazas,
profiliai atviri, profilio nuotraukose vaikai nefigiiruoja.

Seimininké. Sio tipo motinos, kaip ir Primityviosios itin mégsta dalintis jvairiais
prekiy ar paslaugy konkursais, reklamomis, zinutémis apie dingusius zmones, t.y.
neintelektualiu, buitiniu turiniu. Vaiky vaizdai talpinami daznai, ypatingo démesio
nekreipiant | kokybe ar juos supancig aplinka, neretai be ypatingos progos,
impulsyviai. Kartais pasitaiko ir profesionalesniy Seimos nuotrauky. Draugy
skaicius didelis, taciau akivaizdu, kad tik labai mazai draugy daliai jdomi Sio tipo
motiny talpinama informacija — reakcijos ar komentary sulaukiama mazai.
Profiliai atviri, t.y. nesinaudojama privatumo galimybes teikianciais jrankiais,
profilio nuotraukose vaikas nefigiiruoja. IS pateikiamos informacijos galima daryti
prielaida, kad Sio tipo motiny darbas susijes su paslaugy (pardavéjos, grozio
salony darbuotojos) ar Zemesnés kvalifikacijos reikalaujanciu darbo rinkos

sektoriumi. Motinos gyvena Lietuvoje, mazesniuose miesteliuose.

Emigranté. Sias motinas vienija emigracijos elementas — i§ pateikiamos
informacijos, komentary galima suprasti, kad motinos j uzsien;j i§vykusios kartu su
savo vyrais, kurie, grei€iausiai, ten iSvyko ieSkodami geresniy gyvenimo salygy.
Motiny darboviete identifikuoti sudétinga, tad daroma prielaida, kad diduma jy
uzsienyje neturi darbo ir augina mazamecius vaikus. Emigrantés mielai dalijasi
savo vaiky nuotraukomis, tokiu biidu tarsi siysdamos zinute gimtin¢je likusiems
artimiesiems ir draugams. Bendri vaizdai, kuriy daznis taip pat didelis, dazniausiai
susije su gyvenimo uzsienyje veikla, dalijimusi internetin¢je erdveje sklandanciais
gana primityvaus turinio vaizdais ar tekstais. Vaizdy su vaikais kiekis itin padidéja
lankymosi gimtinéje (Lietuvoje) metu, nuotraukos buitinés, ne itin kokybiskos.
Profiliai atviri, taciau su kai kuriais privatumo elementais (pvz. draudziama prieiga

prie draugy skaiciaus), profilio nuotraukose vaikas nefigtiruoja.

Aktyvistée. Tal motina, kurios gyvenimas itin veiklus ir tai pabréziama,
demonstruojama Facebook draugams. Turinti daug draugy, jvaldziusi
komunikacinius gebé&jimus, visuomenés/bendruomenés veikéja, verslininke. Jos
Facebook turinys Zymiai intelektualesnis nei Primityviosios, Seimininkés ar
Emigrantés — jame galima rasti politiniy realijy jrasus, filosofines mintis,
dvasinius samprotavimus ir pan. Pasitaiko ir primityvaus, jokios vertés
neteikiancio turinio elementy. Vaiko/vaiky vaizdai keliami daZnai, pateikiant ir

vaizdo apraSyma, taCiau pasitaiko ir ne itin korektisky vaiko atzvilgiu nuotrauky,
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kartais talpinami ir svetimi vaikai. Vaiky nuotraukos buitinés, ne itin geros
kokybés, kartais jkeliama ir profesionalios nuotraukos. Aktyviste mégsta dalintis
iSvyky, savo veiklos jraSais ir paprastai sulaukia nemazo kiekio Facebook draugy
reakcijy, komentary. Profilis atviras, ypatingy privatumo elementy néra. Profilio

nuotraukoje vaikai nepastebéti.

- Esteté. Tai issilavinusi, grazy gyvenimo biidg mégstanti motina. Pagrindinis $ios
motinos bruozas — vaiko nuotraukos dauguma profesionalios, estetiskos,
sukuriama speciali nuotaika, kontekstas. Vaiko vaizdai talpinami retai, dazniausiai
tai daroma sgmoningai, apgalvotai. Bendri vaizdai talpinami saikingai, dazniausiai
susij¢ su motinystés tema, hobiu, estetiniais vaizdais. Pasitaiko ir primityvaus,
jokios vertés neteikiancio turinio elementy. Profilis uzdaras, su privatumo
elementais (nerodomas draugy skai¢ius). Motina demonstruoja tvarkingg, estetiSka

gyvenimo biidg.

- Tobuloji. Tai motina, kuri Facebook tinklg naudoja iSskirtinai tik motinystés
temai. Diduma jrasy, vaizdy, kuriais dalinasi §io tipo motina, susij¢ su vaiko
auginimu, aukléjimu. Vaiko nuotrauka talpinama retai, vyrauja profesionalios
nuotraukos. Profilis atviras, su privatumo elementais, profilio nuotrauka kei¢iama
— su vaiku, be vaiko. Bendri vaizdai talpinami saikingai. Vaizdai, informacija
talpinami apgalvotai, demonstruojamas tobulos, ramios, globéjiskos motinos

gyvenimas.

Apibendrinant sudarytus motiny veiklos tipus galima teigti, kad jie budingi atskirai
motiny kategorijai, taiau nepaisant akivaizdziy tarpusavio skirtumy, visas jas vienija bendras
bruozas — visos motinos siun¢ia zinut¢ savo Facebook draugams apie savo meile vaikui,
demonstruoja, koks Siame gyvenimo etape svarbus jos, kaip motinos vaidmuo. Vaikas kiekvieno
tipo motinai yra viena svarbiausiy raiSkos priemoniy ir suteikia proga motinai pranesti apie savo
,,stebuklg® kuo platesniam asmeny ratui. Toliau, atsizvelgiant j kiekvieno tipo panaSumus ir bendras
sasajas bus formuojami motiny raiSkos modeliai, kurie galéty biiti taikomi vélesniems tyrimams,

susijusiems su elgsenos Facebook ar kitame socialiniame tinkle aspektais.

3.3. Motiny raiskos modeliai Facebook

Motiny raiskos modeliavimo tikslas — nustatyti motiny socialinés elgsenos Facebook
tinkle santykj su asmenybés bruozais ir jvertinti, ar tam tikry elementy, skirty konkre¢iam modeliui,
visuma lemia motinos atsakomybés vaiko atzvilgiu lygj. Kitaip tariant, kiekvienas modelis, kuriam

budingi saviti socialiniai ir psichologiniai bruozai bus vertinamas atsakomybés lygmenyje.
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Remiantis teorinémis S§io darbo nuostatomis bei pradinio empirinio tyrimo metu
gautomis jzvalgomis ir jy pagrindu suformuotais motiny veiklos tipais, toliau bus formuojami
motiny raiSkos modeliai. Bendrgja prasme modelis nurodo socialinio reiskinio rySius tarp tam tikry
sistemos elementy. Socialiniuose moksluose modeliavimo taikymas daznu atveju priklauso nuo
suformuluoty tyrimo uzduociy. Tyrimuose paprastai naudojami klausimai: ,,kodél?*, ,kas jeigu?*,
kaip?, ,kas?“. Klausimui ,kodél?* naudojami eksperimentai, atvejo tyrimai, struktiirizuoti
interviu. Klausimui ,kas jeigu?* — scenarijai, eksperimentai, kokybiniai interviu ir modeliavimas su
daugeliu kintamyjy. Klausimui ,,kaip?* taikomos apklausos ir paprastas modeliavimas. Atsakant j
klausima ,.kas?* naudojami archyvai, apklausos ir administracin¢ statistika (Guogis, 2002). Sio
darbo empiriniam tyrimui keliamas uzdavinys, susijes su klausimu ,kaip?*, t.y. nustatyti, kaip
talpinami, platinami ir komentuojami vaiky vaizdai Facebook tinkle. Remiantis Guogiu (2002), jei
formuluojamas klausimas ,,kaip?*, butina naudoti paprasta modeliavimg, kadangi tokia analize
nustatoma, kaip kazkas vyksta. Klausimo ,.kaip?“ formuluoté reikalauja sukurti aprasomajj modelj.

Formuojant motiny raiskos Facebook tinkle modelius pirmiausia remtasi sudaryty
motinos veiklos tipy pagrindu — ieSkoma elgsenos Facebook tinkle panasumy ir skirtumy. Jvertinus
panasumus ir skirtumus, gautas rezultatas tikrinamas su teorin¢je darbo dalyje pateiktomis
1zvalgomis, kurios remiasi mokslinés literatiiros analizés nuostatomis. Jei formuojamo modelio
sgvoka, paremta motiny tipy aprasais, koreliuoja su teorinémis sampratomis, modelis gali biiti
laikomas hipotetiskai teisingu. Atsizvelgiant | Goffmano mintj apie zmoniy siekj pateikti save kaip
dramos spektaklj (Dutta ir Fraser, 2008), pavadinimai motiny raiSkos modeliams suteikti taikant
asociacijas su teatro scena — asmens israi$kos priemone, iSorinio ir vidinio pasaulio atvaizdavimu
scenoje, dalyvaujant aktoriams ir publikai. Toliau pateikiami motiny raiskos modeliy apraSymai:

Scenos darbininkés modelis. Scenos darbininke/-3 realiame gyvenime jsivaizduojame
kaip Zmogy, atliekantj tam tikrus mechaninius veiksmus, nereikalaujancius ypatingy kiirybiniy ar
intelektualiniy gebéjimy. Jam priskirtas uzduotis jis atlieka taip, kaip i§ jo reikalaujama — pakelti ar
nuleisti uzdangg, pakeisti dekoracijas, sutvarkyti sceng ir pan. Facebook platformoje §j modelj
apibadina sudaryti Primityviosios, Seimininkeés it Emigrantés veiklos tipai. Visiems $iems tipams
budingas gana primityvus, buitinis turinys, kuriame tam tikra vieta uzima ir vaiky vaizdai (zr. 6
pav.).

Stebint Sio modelio motiny profilius, galima numanyti, kad tokiy motiny profesiné
veikla susijusi su paslaugy (pardavéjos, grozio salony darbuotojos) ar Zemesnés kvalifikacijos
reikalaujanc¢iu darbo rinkos sektoriumi. Taip pat atkreipiamas démesys, kad Sios motinos linkusios

dalintis informacija, vaizdais, kurie néra korektiski ir etiSki motinystés vaidmens kontekste (zr. 7

pav.).
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Remiantis Nadkarni ir Hofmann (Nadkarni ir Hofmann, 2013) tyrimais ir atsizvelgiant
1 tai, kad Siy tipy motinos informacija dalinasi pakankamai daznai, Scenos darbininkés modelio
motinoms galima taikyti aukSto arba Zemo neurotizmo lygi. Kadangi aukstas neurotizmo lygis
siejamas su dirglumu, irzlumu, impulsyvumu, o visy 8§j modelj sudaran¢iy motiny veiklos tipams
budingas impulsyvumas talpinant tiek bendrus, tiek su vaikais susietus vaizdus, galima teigti, jog
siam modeliui priskirtos motinos priklauso aukstesnj neurotizmo lygj turiniai asmenybiy grupei.
Vertinant polinkj i ekstraversija ir koreliacija su Facebook draugy skai¢iumi, motiny tipai nerodo
aiSkiy pozymiy, pagal kuriuos buty galima spresti kurie asmenybés bruozai - ekstraverto ar
intraverto dominuoja siame modelyje (visuose trijuose tipuose draugy skai¢ius svyruoja nuo 85 iki
1110). Taciau jei atsizvelgtume j dar vieng tyrimy metu nustatyta ektsravertams budinga savybe,
kad didesn¢ priklausomybe socialiniams tinklams bei naudojimasi jais turi ekstravertai (Wilson,
Fornasier ir White 2010) ir j tai, kad Sio modelio motinoms biidingas daznas naudojimasis
Facebook tinklu, darytume i$vadg, kad Sios motinos daugiau linkusios j ekstraversija. Narcisizmo
elementy apraiSkas identifikuoti galima, tadiau visgi scenos darbininkiy Facebook veikloje
Ackerman ir kt. isskirtas ekshibicionizmas, egocentrizmas ar akivaizdus poreikis biiti démesio
centre nestebimas (Ackerman ir kt., 2011). Savivertés laipsnis Siame veiklos modelyje dvejopas:
viena vertus, atlikti tyrimai teigia, kad zZmonés, turintys auksStesnj savivertés laipsnj Facebook
naudojosi dazniau. Taigi, jei vertintume fakta, kad Sio veiklos modelio motiny naudojimosi
Facebook tinklu daznis aukstas, galétume daryti i§vadg, jog tokiy motiny saviverté auksta. Taciau,
jei vertintume kita savivertés lygj identifikuojant] kriterijy, kad save vertinantys asmenys linke
labiau kontroliuoti ir valdyti informacija, maziau pasitikéti Facebook draugais (Christofides, Muise
ir Desmarais, 2009) ir atsizvelgtume |} tai, kad visy Siam modeliui priklausanéiy tipy motinos
nesinaudoja arba labai mazai naudojasi Facebook sitilomais privatumo jrankiais ir noriai dalinasi
kartais ir ne itin korektiSka informacija, matytume, kad savivertés lygis pagal Siuos pozZymius
7emas. Sig jzvalga galima papildyti ir Ellison, Steinfeld ir Lampe atliktais stebéjimais, kurie
atkreipia démesj j tai, kad asmenys, turintys pakankamai zemg savivertés lygj, linke kuo daugiau
keistis informacija su visais Facebook draugais — tai stebima ir aptariamo modelio motiny veikloje
(Ellison, Steinfeld ir Lampe, 2007).

Scenografés modelis. Tikroje teatro scenoje scenografui tenka itin svarbi ir atsakinga
uzduotis — sukurti scenos apipavidalinima, atmosferg taip, kad ji padaryty jspidj Zitirovui. Siam
darbui pasitelkiami scenografo meniniai, kiirybiniai, intelektualis gebé&jimai. Scenografés modelis —
aliuzija j meninés israiskos elements teatro scenoje. Siam modeliui priskirtini Estetés ir Tobulosios
motiny Vveiklos tipai. Abiems tipams budingas bruozas — grazaus, estetiSko gyvenimo biido
demonstravimas Facebook. Kokybiskos, profesionalios nuotraukos, kurias talpina $ios motinos

rodo, kad joms itin svarbus grozio, estetikos aspektas (zr. 8 pav.)
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8 pav. Scenografés modelio pateikiami vaiko vaizdai.

Profilio nuotraukas §io modelio savininkés taip pat linkusios sieti su motinystés role ir
tarsi spektaklio afi§a naudoja estetiSkus, meninius elementus, susijusius su vaiku (zr. 9 pav.). Si
raiSkos ypatybé siejama su motinos noru parodyti, kad Siame gyvenimo etape vaikas jai yra

pagrindinis objektas ir jos pagrindinis vaidmuo siejamas i$skirtinai su motinos vaidmeniu.

. {rece - ﬂ
{

Mama kvadratu &

LE &
. nebaitutames akineves D 02 Ruarpe _ = lm =
o ‘ot | ——

9 pav. Scenografés modelio profiliy pavyzdziai
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Tai, kad Siam modeliui priskirtinos motinos vaiko vaizdus talpina saikingai arba retai
rodo, kad tai pakankamai samoningas ir apgalvotas veiksmas, paprastai sulaukiantis teigiamos
reakcijos i§ draugy. Tokiy motiny sagmoningumg rodo ir privatumo politikos, kuria naudojasi
Estetes ir Tobulosios motinos veiksnys. Tai, kad motinos svarbu, kas mato jy vaiky vaizdus, brézia
ir atsakomybés linija, taciau, be abejo, net ir naudojantis privatumo jrankiais islicka didelé
tikimybé, kad vaiky vaizdai gali pasiekti nejsivaizduojama skaifiy nepazjstamyjy (pvz. draugy
naudojamo jrankio ,dalintis pagalba). Remiantis Nadkarni ir Hofmann saikingas informacijos
dalinimosi pozymis rodo, kad Scenograféms budingas saikingas neurotizmo lygis, o platesnis
jrankiy, skirty asmeninés informacijos tvarkymui naudojimas rodo polinkj j atvirumg patiréiai
(Nadkarni ir Hofmann, 2013). Atsizvelgiant j Buffardi ir Campbell jzvalgas, kad narcisizmo
savybiy turintis individas siekia pasirodyti kitiems, demonstruoti tai, kg turi geriausia, o §io modelio
motinos i§ dalies tai ir demonstruoja, joms galima biity taikyti narcisizmo savybes (Buffardi ir
Campbell, 2010). Taciau i$ kitos pusés, bet kuriam asmeniui, besinaudojan¢iam Facebook,
budingas noras pasigirti, pasirodyti ir tai yra normali zmogaus biisena. Tad vienareik§miskai teigti,
kad Scenografés turi narcisizmo savybiy bty nekorektiska ir tam reikéty gilesniy narcisistiniy
savybiy turinéiy individy ir jy elgesio Facebook tinkle tyrimy. Kaip pazymi Ellison ir kt.,
informacijos kontrolé, démesys talpinamai informacijai rodo aukstesnj savivertés lygj, tad galima
teigti, kad Sio modelio motinos turi maza koncentracija j saves nuvertinimg (Ellison ir kt., 2007).
Scenografés savo profilio nuotraukose linkusios naudoti vaiky nuotraukas ir tai galima sieti su noru
demonstruoti stipresnj nei kity motinystés rysj (Grabmeier 2016). Talpindamos vaiky ar vaizdy,
susiety su vaikais (pvz. besilaukiancios motinos) nuotraukas, $ios motinos tarsi kuria pasakojima,
jpindamos tam tikrus paslapties elementus — vaikas Siame kontekste atlicka ne tiesiog vaiko, 0
vaiko-personazo vaidmenj ir Sis aspektas labiau atitinka Judith Butler socialinés realybés pateikimo
pozitirj, kuriame dominuoja diskurso konstrukcija.

Aktorés modelis. lkinydama tam tikra personaza teatro scenoje aktoré siekia kuo
geriau ir jdomiau atskleisti savo kuriamg vaidmenj. Aktoré asocijuojasi su artistiSka, aktyvia,
energinga asmenybe, todél jos jvaizdis asociatyviai siejamas su Aktyvistés tipu. Itin didelis draugy
skaiCius, aktyvus savo veiklos demonstravimas, impulsyvumas — pagrindiniai Siam modeliui
budingi bruozai. Vertinant Nadkarni ir Hofmann teiginj, kad asmenys, turintys aukstg arba zema
neurotizmo lygj linke labiau dalintis informacija Facebook, Aktorés modeliui galima bty taikyti
vieng 1§ Siy lygiy (Nadkarni ir Hofmann, 2013). Ekstraverty koreliacija su Facebook draugy
skai¢iumi nurodo j ekstravertiSkas §io modelio savybes. Ne visad korektiSkos vaiko atzvilgiu
nuotraukos rodo, kad io modelio motinos samoningumo lygis néra itin aukstas (zr. 10 pav.). Sj

teiginj galima papildyti ir dideliu ir impulsyviu informacijos talpinimo Facebook kiekiu.
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10 pav. Aktorés modelio pateikiami vaiky vaizdai

Kaip ir Scenos darbininké, $io modelio motina daugiausia dalinasi buitinémis, ne itin
kokybiskomis vaiky nuotraukomis, tacCiau esminis S$iy dviejy modeliy skirtumas — Aktoré
demonstruoja intelektualin] pranaSumag savo jzvalgomis jvairiomis temomis, prasmingesnio turinio
talpinimu, geresnio, jdomesnio, turtingesnio gyvenimo demonstravimu (zr. 11 pav.). Siam modeliui
taip pat galima biity taikyti pakankamai Zemga savivertés lygi — informacijos kontrolés stygius,
didelis informacijos dalinimosi su Facebook draugais daznis budingi motinai Aktorei. Kaip
pastebéjo Ackerman ir kt., ,,Grandiozinio ekshibicionizmo* lygj turintys individai siekia kuo
didesnio auditorijos démesio daznai atnaujindami Facebook turinj, profilio statusg, priimdami
uzklausas draugauti Facebook tinkle i§ nepaZjstamy Zmoniy (Ackerman ir kt., 2011). Siuos
pozymius galima taikyti ir Aktorés modeliui ir tai rodo pakankamai auksta narcisizmo lygj motiny,
priklausanciy Siam modeliui, tarpe.

Apibendrinant sudarytus motiny raiskos Facebook tinkle modelius, galima teigti, jog
motinos naudoja Facebook tinklg skirtingais tikslais ir budais. Modeliai identifikuoja tam tikrus
motiny portretus pagal psichologinius ir socialinés elgsenos bruozus. Kiekvienas modelis neturi
labai aiSkiai apibrézty riby, kadangi visuose juose galima atrasti tam tikry sinergijos tasky — vienam
modeliui priklausancios motinos laikui bégant gali pereiti | kita modelj ir atvirkSciai. Jvertinus
kiekvieno modelio privatumo politikos naudojima, atsakomybés lygmuo kiekvieno modeliu atveju

skiriasi — Scenos darbininkiy atsakomybés lygis Zemiausias, tuo tarpu Scenografés — auksSciausias.
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Kaip matyti 12 paveiksle, vaiko atvaizdo talpinimo rezultatas visy nustatyty raiSkos modeliy
atvejais suteikia galimybe vaiko atvaizdui atsirasti vieSojoje erdvéje. Ir nors pvz. Scenografés atveju
del auksciausio privatumo lygmens atvaizdas tikétinai gali atsirasti ne taip lengvai, kaip pvz. Scenos
darbininkés atveju, ta€iau 1§ esmés rizikg pakliiiti | vie$g erdve nepazjstamy asmeny vertinimui ir

atvaizdy naudojimui visais atvejais turi visy raiSkos modeliy savininkiy vaikai.
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11 pav. Aktorés modelio pateikiama bendra informacija.
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12 pav. Motinos veikla Facebook tinkle naudojant vaiko atvaizda
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4. ISVADOS

Siam darbui keltas tikslas — nustatyti motiny rai$kos ypatumus socialiniame tinkle Facebook
naudojant savo vaiko atvaizdus. Atlikus moksling literatiros analiz¢ ir atlikus empirinj tyrima,
gautos Sios iSvados:

Socialinis tinklas Facebook veikia kaip sudétingas socialinis organizmas, kuriame
sgveikauja socialiniai, psichologiniai ir technologiniai veiksniai. Individo asmenybés bruozai, susije
su ekstraversija, sgmoningumu, nuoSirdumu, neurotiSkumu, atvirumu naujovéms tiesiogiai
koreliuoja su naudojimosi Facebook tinklu tikslais ir buidais ir sglygoja virtualioje erdvéje kuriamos
tapatybés kiirimg. Nuotraukos, kaip saves pristatymo ir pateikimo iSraiska persikélé i virtualig erdve
ir todél galima daryti prielaida, kad palaipsniui nuotrauky demonstravimas realiame gyvenime, t.y.
neprijungtyje iSnyks ir tokiu biuidu salygos privataus gyvenimo vie$inimg ne tik artimy, bet ir
nepazjstamy zmoniy ratui. Tokiu blidu rimtu i8$tkiu tapty asmens etiniai, socialiniai ir saugumo
klausimai.

Motinystés laikotarpiu dauguma motery jaucia didele socialing atskirtj, socialinés paramos ir
savirealizacijos poreikj, todél veikla socialiniame tinkle Facebook i§ esmés kompensuoja $iuos
trikumus. Pagrindiniu tokios veiklos jrankiu tampa vaikas ir dalijimasis jo nuotraukomis virtualioje
erdvéje leidzia nesudétingu budu papasakoti kitiems savo, kaip motinos, istorijg. Pasaulyje,
jskaitant ir Lietuva, auga skaitmeninio vaiko pédsako tendencija, kuri iSkelia vaiko asmens
privatumo saugojimo problemg. Tokie vaikai, kuriy skaitmeninés istorijos virtualioje erdvéje
atsiranda be jy Zinios, ateityje gali nepritarti savo motiny sprendimui vieSinti jy gyvenimo istorijas
ir tai gali turéti jtakos jy socioemocinei biisenai.

Motiny elgesio ypatumus socialiniame tinkle Facebook galima apibtdinti trimis rai$kos
modeliais, kuriy kiekvienas identifikuoja skirtingg motinos pozitrj j vaikg socialiniy santykiy
virtualioje erdveje kontekste. Nustatyti motiny raiSkos modeliai brézia sgsajas su asmenybés tipais,
sociokultiiriniu statusu ir, nors socialinis elgesys kiekvieno modelio atveju turi skirtingy elementy,
atsakomybés lygmenyje visiems modeliams budingas atsakomybés trikumo vaiko atzvilgiu
veiksnys. Atsizvelgiant | kiekvieno modelio ypatumus galima teigti, kad motinos savo vaika
naudoja kaip priemone savy poreikiy vertinimui, skiriasi tik naudojimo biidai. Jvertinus motiny
raiSkos ypatumus Facebook tinkle, galima daryti priclaidg, kad Facebook tinklo sitlomi
technologiniai sprendimai, susij¢ su privatumo nustatymu, i§ esmés nedaro didelio poveikio motiny

sprendimui ir poreikiui viesai didziuotis savo motinystés role.
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SANTRAUKA

Skaitmeniniame amziuje stebimas rySkus naujo reiskinio — tévy dalinimosi vaiky
atvaizdais socialiniuose tinkluose fenomenas, kuris neaplenké ir Lietuvos. Sis reiskinys formuoja
naujg aktualijg — etikos, moralés ir saugumo klausimg vieSinant mazameciy savo vaiky nuotraukas
socialiniuose tinkluose. Magistro baigiamajame darbe keliamas probleminis klausimas: kaip
motinos, talpindamos savo vaiko atvaizdus socialiniame tinkle Facebook, naudoja vaikg savo
poreikiy tenkinimui. Lietuvoje Siuo klausimu platesniy tyrimy nestebéta, todel tai atskleidzia temos
naujumg. Darbo objektas — motinos socialiniame tinkle Facebook. Tyrimo tikslas — nustatyti motiny
raiskos ypatumus socialiniame tinkle Facebook naudojant savo vaiko atvaizdus. Darbo uzdaviniai:
1) Teoriniu lygmeniu iSstudijuoti socialiniy santykiy konstravimo socialiniame tinkle Facebook
veiksnius; 2) Remiantis moksline literatiira istirti motiny elgesj socialiniame tinkle Facebook; 3)
Kokybiniu tyrimu nustatyti motiny raiSkos ypatumus socialiniame tinkle Facebook. Tyrimas
atliktas taikant kokybinio tyrimo net-etnografijos strategija: pasirinktas stebéjimo metodas ir
naudota mokslinés literatiros analizé. Atliktas tyrimas leido jvertinti motiny socialinés elgsenos
Facebook tinkle santykj su asmenybés bruozais ir nustatyti motiny raiSkos ypatumus naudojant
savo vaiko atvaizda. Nustatyti motiny raiSkos modeliai brézia sgsajas su asmenybés tipais,
sociokultiiriniu statusu ir nors socialinis elgesys kiekvieno modelio atveju turi skirtingy raiskos
elementy, taciau atsakomybeés lygmenyje visiems modeliams biidingas atsakomybés trilkumo vaiko
atzvilgiu veiksnys. Magistro darbg sudaro keturios dalys. Pirmoje dalyje studijuota moksline
literatlira, kurioje nagrin¢jami individo poreikiai naudotis socialiniais tinklais. Antroje dalyje
analizuota moksline literatiira, kurioje nagriné¢jami motery, tapusiy motinomis socialinio gyvenimo
poky¢iai ir veiksniai, lemiantys jy poreik; dalyvauti socialiniy tinkly veikloje. Trecioji dalis skirta
empiriniam tyrimui, kuriame apraSomas tyrimas ir jo rezultatai. Ketvirtojoje dalyje pateikiamos

darbo iSvados.

ReikSminiai ZodzZiai: socialiniai tinklai, motinystés periodas, vaiko nuotraukos, naudojimasis

Facebook tinklu.
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SUMMARY

In the digital age a new global phenomenon of parents sharing the pictures of their
children in social networks is observed in Lithuania as well. This raises the discussion on ethics,
morality and safety issues when publicizing the images of children in the social networks. The
problematic question is analyzed in the Master‘s thesis: how mothers, which post their children’s
images in Facebook, use their children for their own socializing needs. Not a lot of research
regarding this issue has been done in Lithuania; consequently, this shows how unique the topic of
this thesis is. The object of thesis is mothers’ activity in Facebook social network. The purpose of
this thesis is to indicate peculiarities of mothers’ expression when using images of their children in
social network Facebook. The main tasks of research in the Master’s thesis are: 1) To examine the
factors for modelling of social relationships in Facebook on theoretical level; 2) Based on science
literature, to analyze expression of mothers in Facebook social network; 3) Using empirical
research method, to define peculiarity of mothers’ behaviour in Facebook. The qualitative research
was executed using net-etnografic strategy: the observation method was selected and analysis
scientific literature was done. The research allowed to evaluate the connection between mothers'
social behaviour on Facebook with their personal features and to identify the characteristics of their
self-expression using their child’s image. The identified expression models links with personality
types, socio-cultural status. Though social expression of every model has different elements of
expression, the factor of lack of responsibility for a child prevails in each of those models. The final
thesis consists of four chapters. The first chapter reviews the scientific literature, which addresses
the needs of an individual to use the social networks. The second chapter analyses the scientific
literature, which observes the changes in social life of women who have become mothers’ and the
factors, determining their need to participate in social networks. The third chapter is devoted to
empirical research and the research and its results are described there. The fourth chapter presents

the conclusions of the thesis.

Keywords: social networks, motherhood, children s images, using Facebook

54



PRIEDAI



Profilio aprasas
Lytis - mot.
Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta -Hunspach (Prancazija)
Kalbos: Lietuviy - English - Russian - French
Privatumas: profilis uzdaras, su privatumo nustatymais.

PaaiSkinimai:

Stebimas Facebook profilis Nr.1

Bendri atvaizdai - visi atvaizdai, kuriuose néra uzfiksuotas profilio savininkés vaikas.
Vaiky atvaizdai - visi atvaizdai, kuriuose uzfiksuotas profilio savininkés vaikas.

Priedas Nr.1

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15|2015-11-01| 2015-11-15 | 2015-12-01 {2015-12-15]| 2016-01-01 |2016-01-15(2016-02-01| 2016-02-01 | 2016-02-15 | 2016-03-01 | VISO

Draugy skai¢ius 181 181 181 181 181 184 184 184|nerodoma |nerodoma [nerodoma |nerodoma
Ikelta bendry atvaizdy 0 7 4 6 7 3 7 3 6 6 5 3 57
Ikelta vaiky atvaizdy 0 3 1 3 2 2 6 0 2 1 1 2 23
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 86 38 112 51 5 44 32 11 49 50 >4 532
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 81 8 56 47 43 103 0 42 33 33 107 553
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 4
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
Teigiami komentarai (vaiky) 0 11 0 8 4 8 13 0 7 3 3 18 75
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralts komentarai (vaiky) 0 4 0 5 1 0 1 0 0 0 0 0 11
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Vaiko amzZius 2 mén. ~2 mén. 3 mén. |~3 mén. ~3 mén. ~3-4 mén. ~4 mén ~4 mén ~4 mén ~4 mén 4 mén.
Pastebéjimai Vaiko Vaiko Vaiko Vaiko Vaiko Kalédiniy Vaiko Vaiko Nuotraukos, [Ikelta vaiko |Motinos ir

atvaizdai atvaizdas |atvaizdai atvaizdai atvaizdai  |Svenéiy proga|atvaizdai |atvaizdai  |kuriose nuotrauka  |vaiko

pateikti pateiktas su|pateikti pateikti pateikti vaiko pateikti pateikti kuriamas su gyvianu, |nuotrauka.

estetiSkai, |Suniu, estetiSkai, |estetiSkai, |estetiSkai, |atvaizdai estetiSkai, |estetiSkai, |pasakojimas, [sukuriamas |Profesionali

vaikas perteikti vaikas vaikas vaikas ypatingai vaikas vaikas kaip gyvinai |pasakojimas,|fotografija,

aprengtas, |pasakos aprengtas. |aprengtas. |aprengtas. |grazas, jdéta [aprengtas. |aprengtas. [saugo/domisi |kaip Suo fiksuotas

papuostas, |personazai profesionalios vaiku. prizitri labai jautrus

vienoje (vilkas ir fotografijos. loveléje ir jaukus

nuotraukoje [Raudonke- gulintj vaikg. |meilés vaikui

vaikas su puraité). Sraiskos

Suniu. momentas.
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Profilio apraSas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Kaunas (Lietuva)
Privatumas: profilis viesas, su privatumo nustatymais.

Stebimas Facebook profilis Nr.2

Priedas Nr.2

Kriterijai/Data 2015-10-01 2015-10-15 | 2015-11-01 | 2015-11-15 | 2015-12-01 | 2015-12-15 [ 2016-01-01 | 2016-01-15 | 2016-02-01 | 2016-02-15 | 2016-03-01 | VISO

Draugy skaiCius 569 569 569 569 589 589 589 589 604 604 634
Ikelta bendry atvaizdy 0 8 17 17 14 28 10 7 29 29 49 208
Ikelta vaiky atvaizdy 6 1 7 14 15 9 1 1 17 3 5 79
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 24 55 62 47 87 34 23 183 99 93 707
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 138 24 66 137 155 255 112 48 263 50 93 1341
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 2 0 1 0 3
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Teigiami komentarai (vaiky) 41 2 9 9 3 13 15 0 6 0 2 100
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Neutralis komentarai (vaiky) 3 0 3 5 0 2 0 1 0 2 2 18
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amzius 2 metai ~2 metai ~2 metai ~2 metai|~2 metai ~2 metai ~2metai  |~2metai  |~2 metai ~2 metai 2 metai
Pastebéjimai Vaiko Ikeltas Ikeltos Ikeltos Vaiko Vaikas Vaiko Vaikas Nuotraukos [Nuotraukose |Nuotraukose

nuotraukos filmuotas nuotraukos, |nuotraukos, |nuotraukos |rodomas nuotraukos |pramogauja, |vaizduojamo |vaikas vaikas

estetiSkos, namy vaikas vaikas estetiSkos,  |pramogaujantis. [estetiskos, [su rogutémis|s sumama, |pramogauja |pramogauja

aprengtas, siuzetas. aprengtas, i§ |aprengtas. aprengtas.  |Ikelta ir dar aprengtas, |ziema demonstruo- [sumama. |su mama.

matosi veidas.  |Vaikas grojant|komentary |Matomas vienos dukros  |matosi jama didelé

Nuotraukose muzikai juda. [suprantama, |veidas. nuotrauka, veidas. meilé

vaiko Matomas kad mama su sulaukusi daug (bu¢iniai)

gimtadienis. veidas. vaiku "draugy"

Skelbiamas vaiko Vokietijoje. teigiamy

vardas. Matomas reakeijy.

veidas.
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Profilio aprasas
Lytis - mot.
Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta -Vilnius (Lietuva)
Privatumas: profilis atviras, su privatumo nustatymais.

Stebimas Facebook profilis Nr.3

Priedas Nr.3

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15| 2015-11-01 |2015-11-15| 2015-12-01| 2015-12-15 | 2016-01-01 |2016-01-15]|2016-02-01| 2016-02-15 |2016-03-01| VISO
Draugy skaicius nerodoma |nerodoma |nerodoma nerodoma |[nerodoma |nerodoma |nerodoma nerodoma [nerodoma [nerodoma |[nerodoma
Ikelta bendry atvaizdy 0 1 2 1 0 0 1 0 13
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 0 1 2 1 0 0 8
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 3
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 0 97 160 173 205 153 0 65 0 853
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 5 8 11 5 8 0 5 0 42
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutraltis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 2 2 1 0 0 0 0
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amzius 0 0 ~1m ~1m ~1m ~1m ~1m ~1m
Pastebéjimai Vaiko Motina Profesionali |Kaleding mamos ir Profesionali
atvaizdas |pozuoja su |visos Seimos |profesionalivi|vaiko Seimos
su téciu, stinumi ant |nuotrauka, [sos Seimos |nuotrauka. nuotrauka
vaikas ranky. Foto |visiatrodo |nuotrauka. [Profesional Valentino
pasodintas |estetiska, (labai Visi i dienos
ant galingo |profesionali. |pasipuos¢ ir [pasipuoSg, |nuotrauka. proga.
motociklo. estetiSki. kalédiniy Vaikas
dekoracijy matomas
fone. Vaiko - neryskiai,
nykstuko kaip Salutinis
nuotrauka. veikéjas.
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Profilio aprasas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Stebimas Facebook profilis Nr.4

Gyvenamoji vieta - Dyray, Norvegija. Gimtasis miestas — Panevézys.
Seima: susituokes, 1 vaikas (gime¢ 2015 m.). Vardas Maja.
Privatumas: profilis atviras, su privatumo nustatymais.

Priedas Nr.4

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15 | 2015-11-01 | 2015-11-15 [ 2015-12-01 [ 2015-12-15 | 2016-01-01 |2016-01-15| 2016-02-01 |2016-02-15|2016-03-01| VISO
Draugy skaiCius nerodoma |nerodoma nerodoma nerodoma nerodoma |nerodoma  |nerodoma nerodoma |nerodoma nerodoma [nerodoma
Ikelta bendry atvaizdy 0 13 5 6 5 6 4 5 6 3 4 57
Ikelta vaiky atvaizdy 1 8 6 5 3 6 4 0 19 2 3 57
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 94 4 3 27 75 9 8 20 ) 254
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 31 223 183 43 69 105 132 0 189 26 45 1046
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 2
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 6 2 0 5 1 2 0 6 1 0 23
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutraliis komentarai (vaiky) 0 7 3 0 0 0 0 0 8 0 3 21
Patiréiy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amZius ~ 1 mén. ~3 mén. ~4 mén. |~4 mén. 6 mén. 6 mén. 6 mén. 8 mén. ~9 mén.
Pastebéjimai Ikelta vaiko |Vaiko ir Vaiko ir Vaiko ir motinos,|Vaiko ir Vaiko ir Kalediné Prie kiekvienos [Vaiko Vaiko
krik§tyny  [motinos, vieno [motinos, vieno [vieno vaiko motinos, motinos visos $eimos nuotraukos nuotrauka [nuotrauka
nuotrauka. |vaiko vaiko nuotraukos. vieno vaiko |nuotraukos |nuotrauka- talpinamas su vaikiska |namuose
nuotraukos.  |nuotraukos. |Vaikas nuotraukos. |Romoje, atviruté ir uzraSas/istorija. [masina. vaikiSkoje
Vaikas Vaikas aprengtas, Vaikas vaiko ir té¢io |sveikinimas su Nuotraukose pilyje-
aprengtas, aprengtas, nuotraukos aprengtas.  [nuotraukos |Kalédomis; vaizdai i§ palapinéje.
Vaiko veidas [nuotraukos [estetiskos. lektuve su  |kalédiné vaiko atostogy Motinos
matomas. estetiskos. Skelbiama, kad prieraSu, kad [nuotrauka Lietuvoje. prieraSas
Skelbiama,  [vyksta vyksta j kalédine tema, Seima lankosi "Princesé
kad vyksta  |atostogauti. Lietuvg pas |vaikas Anyksc¢iuose, dziaugiasi
atostogauti. mociutes. aprengtas vaiko savo pilimi
nyks$tuko nuotraukos su D"
kostiumu. Zaislais.

59



Profilio apraSas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — neskelbiama

Privatumas: profilis atviras, su privatumo nustatymais.

Stebimas Facebook profilis Nr.5

Priedas Nr.5

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15 | 2015-11-01| 2015-11-15| 2015-12-01 |2015-12-15(2016-01-01|2016-01-15{2016-02-01|2016-02-15(2016-03-01| VISO

Draugy skaiius 288 288 288 288 288 284 284 284 284 284 290
Ikelta bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 0 3
Ikelta vaiky atvaizdy 3 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 10
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 4 0 5 1 0 10
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 57 0 0 136 0 0 0 0 0 0 0 193
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 4 0 0 9 0 0 0 0 0 0 0 13
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

2 vaikai. 2 vaikai.

Vienas ~ 7 Vienas ~ 7

m., antras ~ 1 m., antras ~
Vaiko amzius mén. 2 mén.
Pastebéjimai Vaiky vaizdai Vaiky

su motina, vaizdai su

estetiski, motina, su

vaikai tévu,

aprengti. estetiski,

Matosi vaikai

veidai. aprengti.

Matosi
veidai.
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Profilio apraSas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Jonava (Lietuva)

Darbovieté — kasininké-pardavéja
Statusas — susizadéjusi, skelbiamas dukros vardas
Privatumas: profilis atviras.

Stebimas Facebook profilis Nr.6

Priedas Nr.6

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15| 2015-11-01 | 2015-11-15 | 2015-12-01 |2015-12-15| 2016-01-01 | 2016-01-15 |2016-02-01|2016-02-15| 2016-03-01 VISO
Draugy skaiCius 687 687 687 687 689 689 670 670 678 710 724
Tkelta bendry atvaizdy 1 12 0 6 2 0 6 3 16 35 7 88
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 1 0 2 0 4 2 5 2 10 26
"Patinka" prie bendry atvaizdy 1 47 0 4 42 0 25 56 74 46 2 297
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 41 0 91 0 45 119 135 58 96 585
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2 0 4
'"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 4 0 2 2 6 1 3 18
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralis komentarai (vaiky) 0 0 3 0 1 0 0 1 1 0 0 6
Patiriy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 6 0 0 0 6
Vaiko amzius 3 mén. ~15m. ~15m. ~15m. ~15m ~15m ~2m.
Pastebe¢jimai Kudikio Buitiné vaiko Buitine Vaiko Vaiko Vaiko Vaiko
nuotrauka. nuotrauka. vaiko nuotrauka [nuotrauka |nuotrauka |nuotraukos
Aprengtas, nuotrauka. [lauke Ziema,|su zaisliniu |su netikrais |buitinés,
matosi Vaikas sédi |su téciu. arkliuku. akiniais. nieko
veidas. I8 ant sofos su |Komentaruo nesakancios.
komentary grojanéiu se Vienoje
suprantama, Zaislu. dalinamasi nuotraukoje
kad jdéta patirtimi dél pazymétas ir
seniai daryta vaiko rodomas
vaiko Ciulptuko kitas vaikas.
nuotrauka. (nuotraukoje Keliose
gerai nuotraukose
matosi). vaikas dazo
sienas,
mamos
prierasas,
kad padeda
seneliui.
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Profilio aprasas

Lytis - mot.

Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Pabrad¢ (Lietuva)
Darbovieté — Pardavéja

Statusas — susizadéjusi.

Privatumas: profilis atviras.

Stebimas Facebook profilis Nr.7

Priedas Nr.7

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15 | 2015-11-01 | 2015-11-15 | 2015-12-01 |2015-12-15|2016-01-01|2016-01-15 [2016-02-01| 2016-02-15 |2016-03-01| VISO
Draugy skai¢ius 40 42 42 42 43 43 43 43 43 43 44
Ikelta bendry atvaizdy 0 7 22 32 2 2 3 3 3 41 25 140
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 6 0 5 0 0 0 1 1 1 14
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 17 56 23 3 6 0 7 4 40 61 217
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 27 0 63 0 4 0 22 31 9 156
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 7 0 0 0 0 1 1 9
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 2 5
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amzius ~2m.ir~4 O|~2m.ir~4m. ~2m.ir
m. ~4m.
Pastebéjimai Vaiky Profesionali Profesional [Mama su Mama su
vaizdai. Kai vaiky i vaiky poros poros
kuriose fotosesija, fotosesija, |ménesiu ménesiu
nuotraukose daryta namie. daryta kadikiu, i§ kadikiu, i§
vaikai nuogi Nuotraukos namie. komentary komentary
iki pusés estetiskos, Imituojama |suprantama, |suprantama,
(voneléje) vaikai papuosti. s vaiky kad jdéta kad jdéta
sedéjimas |senesné jos ir |senesné jos
ant stinaus ir stinaus
ménulio. nuotrauka. nuotrauka.
Nuotraukoje
mama vaikg
Svelniai
apkabinusi.
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Profilio aprasSas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — neskelbiama

Darbovieté — neskelbiama

Stebimas Facebook profilis Nr.8

Privatumas: profilis atviras, su privatumo elementais.

Priedas Nr.8

Draugy skai¢ius nerodoma nerodoma |nerodoma |nerodoma |nerodoma |nerodoma [nerodoma |nerodoma |nerodoma [nerodoma |nerodoma
Ikelta bendry atvaizdy 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 2
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 0 1 2 0 1 2 0 0 1 7
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 0 0 8 34 0 0 0 0 0 0 42
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 0 45 96 0 48 167 0 0 34 390
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 8 18 0 3 9 0 0 0 38
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutraliis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Patir¢y pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amZius Naujagimis|Naujagimis Naujagimis |Naujagimis Naujagimis
Pastebéjimai Patalpinta |Patalpinta Miegané¢io [Naujagimio Patalpintas
ka tik naujagimio naujagimio |su mama koliazas su
gimusio nuotrauka. nuotrauka |nuotrauka. naujagimio
kadikio kalédinés  |Naujagimio nuotraukomis
nuotrauka. eglutés fone [su mama ir
teciu
nuotrauka
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Profilio apraSas
Lytis - mot.
AmZius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Kaunas (Lietuva)
Privatumas: profilis atviras, su privatumo elementais.

Stebimas Facebook profilis Nr.9

Priedas Nr.9

aprengti.

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15 |2015-11-01| 2015-11-15 | 2015-12-01 |2015-12-15| 2016-01-01 | 2016-01-15 |2016-02-01|2016-02-15| 2016-03-01 | VISO
Draugy skaiCius 498 501 501 504 505 507 513 516 516 521 526
Ikelta bendry atvaizdy 0 1 8 7 6 7 7 12 10 16 14 88
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 2 1 0 5 4 0 0 0 0 12
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 4 255 92 185 116 235 61 87 83 191 1309
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 92 49 0 64 42 0 0 0 0 247
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 4 3 0 0 2 0 0 0 0 9
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amZius Matomi du| Vaikas apie Vaikas Vaikai apie
vaikai. 3m. apie3m. |7ir3m.

Apie 7ir 3 amziaus

m. amziaus
Pastebéjimai Buitinés  |Buitiné Nuotrauka |Seimos

vaiky vaiko ir su vaikais |nuotrauka

nuotraukos |técio ir Kaledy |su vaikais

, vaiky nuotrauka, seneliu su

veidai tétis su sveikinimu

matomi, |dukra Naujyjy

vaikai rengia lele. mety proga
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Profilio aprasas
Lytis - mot.
Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Kaunas (Lietuva)

Privatumas: profilis atviras, su privatumo elementais.

Stebimas Facebook profilis Nr.10

Priedas Nr.10

Kriterijai/Data 2015-10-01 | 2015-10-15 | 2015-11-01 | 2015-11-15 | 2015-12- | 2015-12-15 |2016-01-01 | 2016-01-15(2016-02-01| 2016-02-15| 2016-03-01 | VISO
01

Draugy skai¢ius 289 289 291 293 293 293 295 295 301 301 301
Ikelta bendry atvaizdy 0 0 0 0 4 3 14 12 9 0 6 48
Ikelta vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 2 12 1 0 0 0 15
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 4 3 154 17 59 0 151 388
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 26 293 37 0 0 0 356
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 3
Teigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 2 8 0 0 0 0 10
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutralts komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Patir¢iy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amzius du vaikai, du vaikai, |vaikas apie

apie 6ir3m. [apie 6ir3 |3 m.

amziaus m. amziaus |amziaus
Pastebéjimai Nuotraukose |Ivairios Vaiko su

du broliukai, [vaiky mama

besigalinéjan- |nuotraukos, [nuotrauka,

tys ant lovos. [buitinés. buitiné.

Ligoningje,
namuose.
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Profilio aprasas
Lytis - mot.
Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Visaginas (Lietuva)

Privatumas: profilis atviras, su privatumo elementais.

Stebimas Facebook profilis Nr.11

Priedas Nr.11

Draugy skaiCius 304 304 304 304 304 304 304 304 304 324 326
Ikelta bendry atvaizdy 0 0] 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0]
Ikelta vaiky atvaizdy 0 1 1 0 0 0 0 0 0 2 0 4
"Patinka" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 38 28 0 0 0 0 0 0 33 0 99
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Neutraliis komentarai (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Patiréiy pasidalinimas (vaiky) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vaiko amzius Naujagimis|  Naujagimis apie 2 mén.
Pastebéjimai Naujagimio |Mamos su Naujagimio

nuotrauka. |naujagimiu buitiné

Vaikas ant ranky nuotrauka

aprengtas.  |nuotrauka
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Profilio aprasas
Lytis - mot.
Amzius - neskelbiama

Gyvenamoji vieta — Illinois, JAV
Privatumas: profilis atviras, su privatumo elementais.

Stebimas Facebook profilis Nr.12

Priedas Nr.12

Kriterijai/Data 2015-10-01 2015-10-15 | 2015-11-01 | 2015-11-15 2015.12.01 | 2015-12-15 | 2016-01-01 | 2016-01-15 [2016-02-01| 2016-02-15 | 2016-03-01 | VISO
Draugy skai€ius nerodoma nerodoma nerodoma nerodoma nerodoma nerodoma nerodoma |nerodoma nerodoma |nerodoma nerodoma
Ikelta bendry atvaizdy 1 7 15 14 34 20 14 22 11 10 22 170
Ikelta vaiky atvaizdy 0 15 11 2 5 3 2 3 0 2 10 53
"Patinka" prie bendry atvaizdy 4 192 351 233 337 740 243 731 135 270 465 3701
"Patinka" prie vaiky atvaizdy 0 163 462 158 104 118 108 205 0 64 234 1616
"Dalintis" prie bendry atvaizdy 0 3 1 1 3 0 22 4 0 0 0 34
"Dalintis " prie vaiky atvaizdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Teigiami komentarai (vaiky) 0 1 17 8 8 7 36 6 0 1 6 90
Neigiami komentarai (vaiky) 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Neutralis komentarai (vaiky) 0 3 8 1 2 3 8 4 0 4 3 36
Patiriy pasidalinimas (vaiky) 0 1 0 0 2 0 5 0 0 0 0 8
Vaiko amzius apie 1 m. apie 1 m. apie 1 m{apie 1 m. vaikas |apie 1 m apie 1'm apie 1 m. apie 1 m. apie 1 m.
vaikas ir apie 4|vaikas ir apie 4 ir apie 4 m. vaikas ir apie vaikas ir apie |vaikas ir
m. m. 4m. 4m. apie 4 m.
Pastebéjimai Nuotrauky Video jrasas |Mamos su  [Vaikai su Vaikas puoSia|Nuotrauka |Estetinés Vaizdas i§ vaizdai i§
koliaZas vaiko |su maZuoju vaiku rogutémis kaldéing suvaiku i |profesionalios Seimos Seimos
(mazesniojo)  |vaiku. Vienas |nuotraukos. |Zziema. IS eglute, vaikas |ligoninés. Seimos atostogy. atostogy.
valgancio nuotrauku Vienoje komentary prie miesto kalédinés Vaiko video |Keliose
Saltibarcius. koliazas su nuotraukoje [galima suprasti, |eglés. nuotraukos, jrasas: 1 m.  |nuotraukose
MaZesniojo vyresniuoju mama su kad vienas vaiko vaikas geria |abu vaikai su
vaiko vaiku, kuris vaiku vaikas serga, su nuotrauka su sultis ir dar
nuotraukos nuotraukose  |butaforiniame |tuo susijgs ir zaisliniais juokiasi. panaSaus
parke. Abiejy |piktas ir lektuve. vienas akinukais, amZiaus
vaiky nepatenkintas. neigiamas vaikas vaikais
nuotraukos Mama nurodé komentaras rodomas lovose su
fermoje su priezastj, kodél (mama sergantj juokingas. pizamomis.
gyvuléliais. vaikas vaikg j lauka
nepatenkintas. Bvede).
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