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3

iandien

as mes patys esame ir kaip save matome. 

udoje bei 

buvo remtasi

M. Castells, Z. Kiaupa, Katkus

objektas –

,

amajame 

Darbo tikslas -

Problematika: 

reikia us:

§

§

§ - mis, 

§
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§

valstybes;

§

Lietuvo

–

.

stro 

baigiamajame darbe tyrimo metodai: okybinis 

tyrimas, kurio metu yra atliekami giluminiai interviu.

suvokiamam v „

responde

proceso srauto diagrama, tyrimo metu naudotos
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 tematika. 

Pirmajame poskyryje - „ “, remiantis 

-

„ “,

pan.) yra

- „

“ pavieniai bandymai 

inio 

Lietuvos identiteto pamatus Europos kontekste buvo remtasi 

is. 

-

 Kol kas, bandymai 

mas yra formuluojamas kaip -

, 

visuma.1

1 Kotler P. Marketingo valdym
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ir pan.2

§ Patraukli vieta:

§ Nepatraukli vieta:

deficitas.3

 turtas, kuris

- pigi 
4

5

Viso s tikslus ir veiklos programas ir 

-

jaus .

2

3

4 eji_rysiai/puslapis/10210 ; 
prisijungimo laikas: 2008-03-27
5

prisijungimo laikas: 2008-03-27

http://www.straipsniai.lt/viesieji_rysiai/puslapis/10210
http://www.straipsniai.lt/viesieji_rysiai/puslapis/10210
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atremti jam 

integracijos procesais. 

aikams, kadangi 

Viena vertus, 

6

tin svarbi 

-

– . 1996 m. 

- tokios garsios kompanijos kaip „Jaguar“, „British 

Aiways“ ar RAC

 Tuomet buvo 

svarstoma archija arba 

„Didysis Benas“

-  Britani -

strategija buvo pavadinta „Lik sveikas, buldogai“

6

-93 p.
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-
7

alyje 

Taip pat g ir Vokietijos

visos Europos akyse.

„ “

Vaizduojamuoju ka

- pinys DE (Deutschland 

Europe). „Naujoji“

8.

-

visame pasaulyje. Tarptautinis 

„Swecode“ atsirado traukiantis p

 „Swecode“

-

, be to,

-

-  yra 

nuo koky

pasiti .
9

7

d – 105 p.
8

9  2005 spal. 31, Nr. 210, 104 p.
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( - 48 psl.).

– Japonija.

„Pagaminta Japonijoje“

„Hyundai“, „Samsung“, LG, 

„Daewoo“ 
10.

Vietos rinkodaros specialistai itin palankiai vertina  Afrikos Respublikos naujojo 

Be to, 

tik pasauliui, bet pirmiausia savo gyventojams.

§ - . - Zanele Situ, 

§ - . Jo herojus - Nelsonas 

- 1999), 

Nobelio taikos premijos laureatas.

§

. Jo herojus -

.11

10

11 Ten pat
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 kai buvo paskelbta Lietuvai 

(toliau - RSV) kampanija, kurios tikslas buvo Lietuvos, kaip nepriklausomos v
12 i kampanija vyko ne Lietuvoje, 

 kampanija Lietuvos istorijoje.

metais JA

yra siejamas da. 

Pasauliui us apie Baltijos

Lietuva, Latvija ir Estija

dalyvavimas tarptautiniame gyvenime tapo realybe13. 

priimtas 1996 metais, kai Lietuvos Respublikos Prezidentas A. Brazauska

ekrete buvo kalbama apie

informacijos 

1999 metais Lietuvos Respublikos Seime jau 

sukurti

palaikymu.

komponentas. 2001 metais trys Lietuv

institutas“, 

va

 ir 

12

departamentas prie Liet – 105 p.
13 -m-5 ; prisijungimo laikas: 2008-03-14

http://www.leidykla.vu.lt/inetleid/inf-m-5
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jau buv

komunikacijos tikslas. Buvo siekiama sudaryti visuomenei kuo geresnes prieigas prie

komunikacijos 

bendravimui su 

buvo 
14

§

§

ilgalaikius tikslus;

§ Planai lieka n

paramos nebuvimo;

§

§

§

–
15

Nors

daugelis susij Nebuvo kon

 koordinuo

Lietuvoje buvo ir 

formavimui nebuvo teikiamas

rija, ekonomika, aplin

yra formuojamas remiantis trumpalaikiais, o ne ilgalaikiais tikslais. Lietuvoje vyrauja vienintelis 

tikslas – sudaryti kuo geresnes prieigas prie

abipusio  su visuomene, dialogo bei supratimo.

koordinuoti informavimo ir

14

12 p.
15 – 26 p.
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os gyventojai
16.

17

ankstes

socialiniuose moksluose identitetas
18. Identitetas

- -

valstybe, kasta, religine bendruomene ir daugybe 

lietuviams, kiti - 19

I

identifikuoti su jokia socialine grupe vadinama "identiteto krize". 20

16

12 p.
17

18 -07-23-martinkus-lt.html ; prisijungimo 
laikas: 2008-05-03
19 odynas. Vilnius: Alma litera, 2001. 310 p
20 Ten pat

http://www.eurozine.com/article/2004-07-23-martinkus-lt.html
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taip pat, nes

Lietuvos istorija  susieta su bendru visos 

laikotarpiais Lietuva vaidin

21.

hibridizacij Lietuva, 

i - stebino 

priva , privalome suvokti ir 
22. 

autosakos 

lobynas, 

aplinkin

tvarkymas ir kuri

valstietija, liaudis, skru -

-

konservatyvumo 

kryptimi, o savo esme - organizacijos susiskaldymui, 

jimui.23

–

ndien kurti 

tautines vertybes. T atas y

21

22 Ten pat
23 . Vilnius: Mintis, 2001. 43 p.
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24

.

patvir ”, kad ji geriau 

 jaudinantis ir skaudus dalykas, nes

lietu

stebuklingai . Kalba yra viso tautinio -

las. Kaip 

karto 

ngai rezonuoti, absorbuodama 

” gali 

sukelti kalbos 

kurie lingvistinio grynumo 

.25

24

25 Ten pat
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2. P

o dalyje yra sudaroma p

Pasirenkama: tyrimo tipas –

forma – neformalizuotas, giluminis interviu, atrankos forma –

sugre

2.1. Tyrimo bei tyrimo tikslas 

Tyrimo - Lietuvo

gyvenantis asmuo yra – .

Pagrindinis tyrimo tikslas – ei 

akimis

Tyrimo aviniai: 

§

§ -

§

§

valstybes;

§
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2.2.  Tyrimo tipo pasirinkimas

26:

1.

suformuluoti specifines hipotezes. 

siekiant padidinti

2.

§ remiantis 

§

§ Reikia atlikti specifinius tyrimus. 

§

3.

4. – -

. Tyrimo metu numatoma 

a
27:

§ Kiekybiniai tyrimai - tai kiekybiniais matavimais paremtas informacijos rinkimas, 

apdorojimas ir vertinimas. 

§ Kokybiniai tyrimai –

reakcij

asti 

kokybinis tyrimas.

26 Pranulis V. Marketingo tyrimai: teorija ir praktika. Vilnius: Eurigmas, 2007. 94 p..
27 Pranulis V. Marketingo tyrimai: teorija ir praktika. Vilnius: Eurigmas, 2007. 94 p.
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28:

1. – tai nuo 

u, suvokimo 

gilumu, lankstumu

2. Interviu –

 ir respondento vaidmen  yra iniciatorius 

iu: giluminiai, su gyvenimo 

-

- 20 

3. -  metodas, 

 yra tarpinis metodas .  

Interviu metodas p mumo –

28 -
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i 29:

§

s

- jis tiesiog gali pap

 nuo pokalbio konteksto: atsakymai paprastai sukelia 

pokalbio procese niekaip vizual

§

iu 

stand  klausimai ir respondento atsakymai, bet ir tipas 

ldomos 

29 Managing quality in qualitative research / Uwe Flick The Sage qualitative research kit; 8 Los Angeles 
(Calif.) : Sage Publications, 2007
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, 

to nenumatyta, neregistruojami.

neformalizuotas – giluminis interviu, kadangi norima 

argumentus. Interviu su respondentai

analizuojama.

Interviu valdymas

interviuotojas turi30:

§

§

§

ka

§

31:

§ -

§

§ a apie bendrus dalykus, po to – apie 

detales;

§ Niekada nepertraukti atsakymo;

§ i

ug?”;

§

§

§

bloknote tuo parodydama respondentui, kad nieko neatsitiko;

30 Silverman D. Qualitavive Research. Theory, Methods, Practice. London: Thousand Oaks, 2004. 140 – 162 p.
31 – 159 p.
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 aplinka, jei buvo 

tiriama namuose32.

–

kokybini

dalyvius, tai ji yra 

tyrimo metodo specifika, nes kokybiniai tyrimai 

 yra 
33:

§ –

normalias, “

taikomas iliustravimo tikslais. 

§ –

§ atranka –

§ – imties vienetai parenkami tikslingai 

iamiesiems atvejams, 

§ –

§ –

siekia loginio apibendrinimo.

32 - 88 p.
33

universiteto leidykla, 2007. 33 p.
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§ –

i

tyrimo klausimais.

§ – , kurie 

us es us

§ –

§ –

remd

§ atranka –

§ –

anksto numatytas charakteristikas. Siekiama iliustruoti kiekvieno pogrupio 

§ –

laikantis atsitiktinumo principo pasirenkami tik keli vienetai ir nustatoma labai 

§ –

i –

§ –

Taigi tyrimo vienetai bus pasirenkami naudojant , 

komb

§

§ Skirtingo  .

§ skirtinguose miestuose

§
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1 Ú

 atranka

atranka

Patogioji atranka

Pro  atranka

Stratifikuota 
 atrankaatrankaatranka

atranka

ka

atranka

atrankaatranka

Maksimaliai 

atrankaatranka

Prieduose nr. 1 ir nr. 2 yra

priede  nr. 3 yra pateiki

statymo, paklausimo ar sutinka 

s 

atviri klausimai yra tokie, kurie 

yra tokia, kad 34:

§

§ responde

respondent s informacijos.

34 Flick U. Designing Qualitative Research. Los Angeles: Sage Publications, 2007. 16 - 25 p.
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, kurios metu prisistato interviuotojas, pasakomas tyrimo tikslas, 

int

–

respondentas atitinka atrankos kriterijus.

II.  Tiriamoji –

1. -

2. NIMO, 

– sukuriamas Lietuvos socialinis, 

3. – racionalus ir 

emocinis vertinimas. Tikslas -

 ar interviu 

T. –

respondento interesais

§ u interviu 
specifika.

§ Respondento prisistatymas –

2. BENDRAS LIETUVOS VERTINIMAS                                                                            50 min

Tikslas –

Asociacijos 

Spontaninis Lietuvos 
vertinimas 

–
popieriaus.

§ Kokios mintys ir asociacijos
Lietuva  Tai daugiau teigiamos ar neigiamos 
emocijos? 

§  kaip  vertinate? Kokius 
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Lietuvos socialinis, 

paveikslas

? 

§ Kuo Lietuva jums atrodo ? Kuo dar? Kaip tai 
vertinate?

§ Kokie ? 

§ Kaip vertinate 
muzika)?

§  Kas jums jose patinka/ nepatinka? 

§  apie Lietuvos gyventojus? Kuo jie gyvena?

§ Kokios jiems svarbios? 

§ vertinate?

§ , 
pramogas? Kaip juos vertinate?

§ Kurie renginiai bei pramogos jums patraukliausi?

§ –

§ - ?

§ es
.

§ vertinate labiausiai
jums nepatinka? Kuo? 

Apibendrinant, : 

§

60  min

Tikslas –

Ispanijos, Lenkijos, 

jos 

palyginti juos su 
Lietuvos suvokiamu 

RACIONALUS VERTINIMAS

§

§ Kokios mintys ir asociacijos ateina 
?

Vis – Y,Z, ir X -

§ Kokios mintys ir asociacijos
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X? 

§  vertinate? 

§ patraukli? Ko

§

§ Kuo i

§ Kuo ji 

§ patraukli jums turizmo/verslo/gyvenimo prasme? 

LIETUVOS, X IR Y PALYGINIMAS

§ Kokiais 
tarpusavyje? Kokiais ? Kaip tai vertinate?

§ unikali lyginant jas tarpusavyje? Kaip tai 
vertinate?

§ jums patraukliausia turizmo/verslo/gyvenimo 
prasme

EMOCINIS VERTINIMAS 

Aptariami aspektai:

§ kambario durys;

§ bendra aplinka, spalvos, daiktai;

§ vyraujanti nuotaika, emocijos;

§

§ patraukliausios “kambario” vietos/ aspektai;

§
nulemiantys veiksniai.

4. DISKUSIJOS PABAIGA

§ ltus atsakymus!
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stadijoje gauti tam 

priklausomai nuo tyrimo 

Pirmoje stadijoje reikia 

35.

 tyrimo kontekste. 

1. –

–

– kurias reikia 

skatinti. 36

2. –

grupes, labai - problemos sprendimo suradimas. 37

35

universiteto leidykla, 2007. 33 p.
36 Six Sigma Quality Resources for Achieving Six Sigma Results. http://www.isixsigma.com/ ; prisijungimo laikas: 
2007-12-03
37 Ten pat.

http://www.isixsigma.com/
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3. Sugretinimas (ang. Benchmarking) –

sugretinimas su esamu38

.

4. – jausmus, emocijas pasitelkus 

dika .

38 Flick U. Using Visual Data in Qualitative research. Los Angeles: Sage Publications, 2007. 35 - 57 p.
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3. 

s

terviu metu, 

1. 39

artimais jausmas. Taip pat, ji kelia pozityvius, 

§ : 

§ Patriotizmas („man Lietuva, tai - - daugiausia yra siejamas su 1989 – 1991 m. 

os kelyje, kai savo 

-

–

39 Nuotraukos www.maironiomuziejus.lt ; www.vtv.lt ; www.ac.lt www.gettyimages.com

http://www.maironiomuziejus.lt
http://www.vtv.lt
http://www.ac.lt
http://www.gettyimages.com
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darbias (kiekvienas pag

;

§ : 

§

§ : „visi lietuviai –

§ : anduoja: 

Lietuva, Lietuva...”;

§ : 

3.1.2. Bendras Lietuvos vertinimas

§ Lietuva – tai j , kur pragyvenimo lygis nuolat auga, 

–

„Lietuvoje 

(daugiausia jo jaunesni nei ai ir 

Vilniaus miesto gyventojai);

§ Lietuva – tai 

„Lietuvoj yra 

–

(daugiausia pa –

§ Lietuva – tai 

(daugiausia

:

é
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é Perspektyvos – Lietuva yra suv

é Palankus klimatas ir : 

1 schema. Lietuvos vertinimo skirstymas

perspektyvi 

korumpuota, turinti 

os s:

ê  ir 

–

2 schema.

ê i

: 

netekome“

ê etimo, ir medicinos sistemos, 

ê

vis dar naudojama pasenusi technika“;

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

EkonominEkonominee situacijasituacija

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

EkonominEkonominee situacijasituacija
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ê : 

ê -

minimumo turi pragyventi, na tai, kas, kad jis kyla –

ê Prastas valstybi –

ocesui –

generolui“

ê vis 

 pasko augimu.

ê : lygindami savo 

virtino, kad jis 

labiau 

ê

3 schema.

ê u sistema – prastos s lygos smulkiajam verslui, pernelyg didelis 

3.1.3.

, , pirmiausiai vardina neigiamas savybes, tokias kaip:

ê imas –

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

ValstybValstybees politikas politika

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

ValstybValstybees politikas politika
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ê Pavydumas –

ê –

respondentai vardina:

é –

é Paprastumas, kuklumas –

é – „ne t

é –

Taip pat 

é – : „mes 

é Svetingumas – „lietuvio namuose visuomet atsiras v

é – „mes visi sausio 13-

é –

é – „jei automobilis sugenda, visuomet atsiras kas padeda, kaimynai 

;

é ( ) –

.

4 schema.

teigi

–

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

ŽŽ monmoneess

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

ŽŽ monmoneess
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3.1.4.

Tyrimo 

2  Labiausiai vertinami Lietuvos sportininkai40

§ Lietuvo

§ Disko metikas V. Alekna.

§ Tenisininkas R. Berankis

§

§ Sunkiaatletis as

§ Buriuotoja 

§

§ Dviratinink s: 

–

.

3  Labiausiai vertinami Lietuvos politikai41

§ Lietuvos prezidentas V. Adamkus

40 www.xxamzius.lt ; www.blog.voelkl-tennis.com ; www.ve.lt ; www.fotobankas.lt ; www.blogas.lt
; www.infosport.lt
41 www.portal.unesco.org ; www.forum-leaders.eu

http://www.xxamzius.lt
http://www.blog.voelkl-tennis.com
http://www.ve.lt
http://www.fotobankas.lt
http://www.blogas.lt
http://www.infosport.lt
http://www.portal.unesco.org
http://www.forum-leaders.eu
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§ Europos

§ A. Brazauskas;

§ V. Landsbergis;

§ A. Kubilius;

§ A. Paulauskas;

§ R. Paksas;

§

–

atstovai:

4 42

§

§

§

§ Muzikantai: A. Mamontovas, K. Smoriginas, V. Noreika, V. Juozapaitis, V. 

§

anguje, Y

S

42 www.jaunimoteatras.lt; karkizmp3.wordpress.com ;  www.kamane.lt ; www.zmones24.lt ;
www.lt24.lt; www.15min.lt ; www.vtv.lt 

http://www.jaunimoteatras.lt
http://karkizmp3.wordpress.com
http://www.kamane.lt
http://www.zmones24.lt
http://www.lt24.lt
http://www.15min.lt
http://www.vtv.lt
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R. Kazlauskas.

3.1.5.

§ . 

aplankym “ ir 

–

,

§

– n‘t like this pink soup (Vert. 

– buvo labai juokinga, o kai paragavo -  jam visai patiko“;

§ F

§ laikomasi kaimo nei miesto 

–

–

. l iausiai yra vartojama daug 

l
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5 schema.

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

TradicijosTradicijos

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

TradicijosTradicijos

li

minimos 

vyksta, tereikia sugalvoti kur tu pats nori eiti, o pasirinkimo visada bus“.

am jau 

pasibaigus: – bus toks ir toks renginys, ateikit, o ne kai jau 

renginiuose.

Programos „Vilnius –

è

„labai faina, kad 

nemokamai – tik eik“ uvos menininkams 

parodyti savo darbus: 

“;

è

 .
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ren

6 schema.

cerija, 

– „va jau 

Lietuvos vertinimu.

3.2.1. ES racionalus vertinimas

susivienijimas, valdomas

amais aspektais, 

teikiama nauda:

 5 43

43 www.gettyimages.com

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

KultKultuurinis gyvenimas rinis gyvenimas 
(Moletai)

KultKultuurinis gyvenimas rinis gyvenimas 
(Vilnius, Panevežys)

Mažiau patrauklu Labiau patrauklu

KultKultuurinis gyvenimas rinis gyvenimas 
(Moletai)

KultKultuurinis gyvenimas rinis gyvenimas 
(Vilnius, Panevežys)

http://www.gettyimages.com
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§ Susivienijimas. ES –

–

§

§ Turtai.

„soti, stora ir laiminga 

§ Saugumas, stabilumas.

ekonominis ir politinis prieglobstis: 

negali –  ;

§ –

visoje Europoje: ontekste“;

§ ES sostine – Briuseliu: „Briuselis –  ten yra valdoma Europos 

§

ai Lietuva egzistuoti negali, 

ES teikiam  naud  ir privalumus:

é

é

ekonomikos sritims;

é yventi ar 

jaunesniems (18 –

é

pasaulio naujien „anks – tik 

atsiranda pasaulyje, ir mes jau turim“

ê
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ê

ê ius 

Lietuvos

ê

3.2.2. Ispanijos racionalus vertinimas

daugiausia

– „ten visada - Manjana“ anija yra siejama su:

6 44

§ Vaisias – –

apelsinus augina“;

§ - niekad nebuvau, bet 

§ – „Don Kichotas“, 

„Korida“, „Flamenko“;

§ –

buv

§

§ l charakteristikos.

44 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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§ – lietuvius Ispanijoje 

– „ten jie apelsinus skina-

privalumas yra –

–

Tyrimo 

ê – „jie -

ê –

Fra

ê –

lanko“

3.2.3. Lenkijos racionalus vertinimas

Lietuva turi

7 45

§ Dyd – ajunti 

§ –  lygumos“

§

45 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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§ Vieniems – –

– A. 

eiles“

§ - ntys save 

l –

–

§ Religija –

é –

é iai –

ê –

ê –

8 asociacijos46

§ Jos sostine Londonu –

§ Aristokratija –

§ –

visas pasaulis“;

46 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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§ –

é – „kaip 

 kur tik nori keliauti, 

é – „ten 

ê – –

girdi kaip ateina“;

ê – „

3.2.5.

9 47

§ Jos sostine – – „man –

;

§

§ Turtinga istorija: 

Pagr

é Stabili ekonomika –

é

47 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com


43

ê –

nesupranta“ 

savo charakteristika yra artimi Lietuviams.

10 48

§ –

§ Laivininkyste –

§ Dainininkais –

„Dnny“.

é Stipri ekonomika –

é –

3.2.7. Rumunijos racionalus vertinimas  

Spontan

48 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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11 49

§ –

§ – „gyvena paprastuose kaimo nameliu

molio nulipdytuose ir sau vargo nemato, jiems ir taip yra gerai“.

Pagrindinis Rumunijos privalumas:

é Palankus klimatas  -

ê ija –

ê – yra, daugiausia , kurie 

“.

Visos

i emocinius 

durys, o ant 

§ kambario durys;

§ spalvos, daiktai;

§

§ vyraujanti nuotaika, atmosfera, emocijos.

49 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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as, o jaunesni –

3.3.1.

12 Lietuvos emocinis paveikslas50

Lietuvos kambario durys

autiniais ornamentais, 

Lietuvos kambario vidus

(tradiciniai ornamentai, indai). Tai nedidelis, 

– jaunesni respondentai 

io viduryje stovi 

us (nu

atmosfera.

50 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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3.3.2. Emocinis Is

13 Ispanijos emocinis paveikslas51

Ispanijos kambario duris

motyvais, p

Ispanijos kambario viduje 

–

kambarys, k

pramogas, atostogas. Tai – itin temperamentingi, 

 kiek ilgiau, pasiklausyti muzikos, 

3.3.3.

14 Lenkijos emocinis paveikslas52

Lenkijos kambario durys yra matomos

imitacijos: . 

Lenkijos kambario vidaus –

sterilu: 

51 www.gettyimages.com
52 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
http://www.gettyimages.com
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paveiksla

Bendra kambario atmosfera

3.3.4. 

15 s paveikslas53

e

idus tai –

atmosfera

53 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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3.3.5. 

16 54

 atmosfera 

3.3.6. 

17 55

ilgai ir patikimai tarnauja namams.

–

54 www.gettyimages.com
55 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
http://www.gettyimages.com
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, kur niekas 

.

3.3.7. 

18 Rumunijos emocinis paveikslas56

Rumunijos kambario durys

n . 

Rumunijos kambario vidus yra ne itin tvarkingas:  ten 

as kaip 

Atmosfera kambaryje yra rami, kiek slogi, jame nesinori pasilikti ilgiau, nes pasidaro 

.

§ Racionalus faktorius –

ir tapti pripa „Anglijoje geriausiu atveju gali aukle dirbti, 

56 www.gettyimages.com

http://www.gettyimages.com
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§ Emociniai faktoriai

“.

7 schema.

). Taip pat Lietuvos turistams atrodo 

.).

a tiesiogiai 

Maž iau patraukli turizmui

Labiau patraukli turizmui

Maž iau patraukli gyventi Labiau patraukli gyventi

Lenkija

Lietuva

Rumunija

Švedija

Didžioji Britanija

Prancuzija

Ispanija

Maž iau patraukli turizmui

Labiau patraukli turizmui

Maž iau patraukli gyventi Labiau patraukli gyventi

LenkijaLenkija

LietuvaLietuva

RumunijaRumunija

ŠvedijaŠvedija

Didžioji BritanijaDidžioji Britanija

PrancuzijaPrancuzija

IspanijaIspanija
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8 schema.

9 schema.

v

–

idualumas.

Maž iau ekonomiškai išsivysciusi

Labiau ekonomiškai išsivysciusi

Labiau patraukli 
verslui/darbui

Lenkija

Lietuv a

Rumunija

Švedija

Didžioji Britanija

Prancuzija

Ispanija

Maž iau patraukli 
verslui/darbui

Maž iau ekonomiškai išsivysciusi

Labiau ekonomiškai išsivysciusi

Labiau patraukli 
verslui/darbui

LenkijaLenkija

Lietuv aLietuv a

RumunijaRumunija

ŠvedijaŠvedija

Didžioji BritanijaDidžioji Britanija

PrancuzijaPrancuzija

IspanijaIspanija

Maž iau patraukli 
verslui/darbui

Pasyvumas, ramybe

Aktyvumas, energija

Individualumas

Lenkija

Lietuva

Rumunija

Švedija

Didžioji Britanija

Prancuzija

Ispanija

Bendrumas

Pasyvumas, ramybe

Aktyvumas, energija

Individualumas

LenkijaLenkija

LietuvaLietuva

RumunijaRumunija

ŠvedijaŠvedija

Didžioji BritanijaDidžioji Britanija

PrancuzijaPrancuzija

IspanijaIspanija

Bendrumas
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Lietuvos identiteto formuotojams, nes 

identitetas turi tvirtus pamatus ir yra stipriai kitoks lyginant bendrame Europos kontekste: mes 

– „Lietuvos suvokimas 

mieste gyvenantis asmuo yra –

lies. Patvirtinta, jog tai kaip pilietis racionaliai suvokia savo 

§ Gyvenamos vietos –

§ –

.

§ –

vertina Lietuvos dab

i, 

 (jaunesni –

 (vyresni –

 y

. Apibendrinant 

tyrimo metu gautus duomenis galima teigti, jog:

Mes esame:
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§ Racionalus lygmuo. ietuvos 

§ Emocinis lygmuo. 

Mes turime:

§ Racionalus lygmuo. 

–

§ Emocinis lygmuo. 

Mums t

§ Racionalus lygmuo.

vertin

§ Emocinis lygmuo. Pagrindin ema emociniame lygmenyje yra 

mums suteikia: (atveria galimybes)

§ Racionalus lygmuo.

vystimasis
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kartu su inovacijomis.

§ Emocinis lygmuo.

§ Racionalus lygmuo. 

,

§ Emocinis lygmuo. 

produ



55

REKOMENDACIJOS

§ , rekomenduojama kurti ir komunikuoti 

padaryti  psl.):

po  Lietuvos pasiekimus tarptautiniu ir vietiniu lygiu, 

pa  psl.).

§

§ Perspektyva dirbti, siekti, kurti, augti kartu su Lietuva;

§

§

§ Pa  klimatas sudarantis ir savita 

gamta.

§

pasitelkus praktines ir vizualines priemones dar labiau s

tradic

§ Siekiant paneigti stereotipus, kad lietuviai yra  ir vaizduojamosiomis ir 

(  psl.):

§

§ egijos 

motyvavimas.

§ Svarbu nepamir

 ir ne 

visada teigiamus rezultatus.
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§ Y ,

, jog 

yra reikalinga st

§ K privalo  ir su 

verslo sektoriumi, nes ji
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SANTRAUKA

–

– , 

Pirmoje dalyje yra Lietuvos 

 tematika. 

Antroje dalyje sudaroma p

metodologija. Yra pasirenkama: tyrimo tipas –

metodas bei forma – neformalizuotas, giluminis interviu, atrankos forma – netikimy

. Toliau, 

lies 

Atskirai pridedami darbo priedai.
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SUMMARY

The object of the thesis „The perception of Lithuanian image in the citizens’ eyes” is –

Lithuanian image which is seen by its’ citizens, in other words it is – the completeness of 

perceptions, emotions, visions and opinions which citizens have about Lithuania. The image is 

like intangible property of a country, which could be a tool for government to seek its’ internal 

and external goals.

  In the first part of this paper various literature sources, which are related with the topic 

of Lithuanian image perception in the citizens’ eye, are analyzed. There is not much literature 

about this topic, so it could be said that this topic undersold.

In the second part of this paper the methodology of the research for the perception of 

Lithuanian image in the citizens’ eyes is presented. It is chosen: the type of the research –

descriptive qualitative research, the method and form of data collection - not formal, deep 

interview, the form of respondents selection – non stochactic, maximally variable cases 

selection, combined with the  politically important cases selection. Furthermore, it is made the 

discussion guide, and introduced the methods of data analysis: field of forces analysis, the chart

of similarity, comparison, visual projection.

In the third part of this paper there are analyzed the data of Lithuanian image in the 

citizens’ eyes research. Rational and emotional image of Lithuania is described: spontaneous 

associations, common evaluation and evaluation of Lithuanian traditions, people and cultural 

life. Also it is maid the emotional and rational evaluation of other EU countries: Spain, Poland, 

Great Britain, Romania, France and Sweden.

At the end of this work some findings and suggestions concerning the topic have been 
offered.

Appendixes included.
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PRIEDAI

Priedas nr. 1 –

Miestai Respondento vardas Lytis Pajamos

Lina 27 m. Siekiantys, karjeristai

Regina 45 m. Vidutiniokai

21 m. Vidutiniokai

Edita 32 m. Vidurinis Darbinikai 

Vita 52 m. Verslininkai

Andrius 30 v. Darbininkai

Domas 19 v. Vidurinis Vidutiniokai

Laurynas 38 v. Verslininkai

Antanas 60 v. Profesinis Vidutiniokai

Rimgaudas v. Intelektualai

58 m. Vidutiniokai

Liuda 52 m. Vidutiniokai

24 m. Siekiantys, karjeristai

35 v. Siekiantys, karjeristai

Albinas 46 v. Profesinis Darbininkai 

Irena 53 m. Profesinis Vidutiniokai

Neringa 18 m. Vidurinis Vidutiniokai

Jolita 26 m. Siekiantys, karjeristai

Tautvydas 19 v. Vidurinis Darbininkai 

Vilnius
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Priedas nr. 2 –
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Priedas nr. 3 – Giluminio interviu vykdymo proceso srauto diagrama
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Priedas nr. 4 –
– www.gettyimages.com )

http://www.gettyimages.com
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Priedas nr. 5 –


