MYKOLO ROMERIO UNIVERSITETAS

SOCIALINES INFORMATIKOS FAKULTETAS

ELEKTRONINIO VERSLO KATEDRA

KRISTINA NOREIKAITE

(Elektroninio verslo vadyba)

GREITUJU KREDITU VERSLO INTERNETO
SVETAINIU OPTIMIZAVIMO PAIESKOS
SISTEMOMS VERTINIMAS

Magistro baigiamasis darbas

Darbo vadovas —

doc. dr. Vida Davidavic¢iené

Vilnius, 2012



TURINYS

TVADAS ..ottt eee et ee ettt s e ee et e et n et ee ettt ee e en e
1. INTERNETO SVETAINES OPTIMIZAVIMAS PAIESKOS SISTEMOMS .......ccccovevevrennn. 7
1.1. Optimizavimo paieSkos siStemoms samprata ir SVarba...........cccceeveereivniiese s 7
1.2.  Optimizavimo paieSkos sistemoms MetOdal........ccuvvvvvriiiiiiiiiiiiiie e 15
1.3.  Optimizavimo paieSkos SiStemoms KIIter1jai.......ccuviviueiiiiiiiiiiiiiiiesiiee e siree e 20
2. PAGRINDINIU SEO KRITERIJU PAIESKOS SISTEMOMS NUSTATYMAS.........cccou....... 29
2% O Y ¢ (o TN a9 T=1 (oo [o] oo - OSSR 29
2.2, TYINMO FEZUIALAT ......o.viiiiiiieieceee bbbt 34
3. GREITUJU KREDITU SVETAINIU SEO ANALIZE.........cocovuivimveeeeesiessenseseseessessessesssnions 41
3.1 Tyrimo MEtOUOIOGIA ....cveviieiiitiiiieiee bbbt 41
3.2, TYNMO FEZUITALATL ....veeveieeeiie ettt bbbt 43
ISVADOS ...ttt 50
PASIULYMAI IR REKOMENDACIJOS .......ooiotitieiietieeseee sttt en sttt st s ve s tens 52
LITERATUROS SARASAS . .....ooviieeeeeeeee e vee e tee s ss s ssas s s nssnaanes 53
SANTRAUKA et e e et e e sttt e as b e e e s s te e e s seeeeaseeeeasaeeeaseeeaseeeaseeeaseeeanneeeas 58
SUMM ARY ettt ettt e e ettt e ettt e e e e e e et e e e aate e e e te e e aaae e e nteeannreeanreeannreenn 60
PRIEDAL .ottt e e e sttt e e ettt e e et et e e e sstte e e e estseeeeasaeeeeeantaeeeeannrneeeaas 62



SANTRUMPOS

ALT text — angl. alternative text, ,,alternatyvusis tekstas, jraSomas ] tinklalapio pirminj
tekstg. DaZnai tai biina paveikslo pavadinimas ir (arba) trumpas jo aprasas® [9].

HTML - angl. HyperText Markup Language, ,hiperteksto Zenklinimo kalba dazniausiai
vartojama tinklalapiams rasyti* [9].

IP — angl. Internet Protocol, ,,interneto protokolas (taisykliy rinkinys), reglamentuojantis
tinklo jrenginiy adresavimg, duomeny skaidymg ] paketus prie§ siunciant ir surinkimg juos
atsiuntus, jy marsruty parinkima“ [9].

PR — angl. Page Rank, paieSkos sistemos Google taikomas svetainiy reitingavimo
algoritmas, paremtas nuorodomis [36, p. 335].

RSS — angl. real simple syndication. ,,Tai formatas, skirtas greitai naujos informacijos
antras$¢iy ir trumpy apraSymy sklaidai Internetu. RSS leidzia efektyviai ir paprastai gauti naujausia
informacija” [37].

SEM — angl. search engine marketing. ,,Tai reklamos internetu priemonés, nukreiptos
valdyti tinklapio lankomumg i§ paieskos sistemy‘ [48].

SEO - angl. Search engine optimization, optimizavimas paieskos sistemoms. Sgvoka
placiau nagrinéjama tolimesniuose skyriuose.

URL —angl. Uniform Resource Locator, ,,unifikuotas interneto istekliaus adresas® [9].

W3C - angl. World Wide Web Consortium, tarptautiné organizacija, kurios nariai,

darbuotojai ir visuomené kuria Ziniatinklio standartus [67].



[VADAS

Vienas 1§ lankytojy srauto ] interneto svetaing didinimo biidy yra reklama paieskos
sistemose. Interneto svetainés registruojamos paieskos sistemose pagal reikSminius zodzius. Kai
lankytojas paieskos sistemoje nurodo reikSminj zodj, pagal ji pateikiamas interneto svetainiy
sarasas. Jmonés siekia biiti jrasytos j pirmajj sarasSo deSimtuka, nes tyrimais nustatyta, kad dauguma
vartotojy perzitiri pirmajj sgraso deSimtuka ir daugiau nebeiesko [11, p. 339]. Gauti auksta paieskos
sistemos jvertinima — tai sunkus ir Ziniy bei sugebéjimy reikalaujantis darbas. Sis darbas vadinamas
optimizavimu paieskos sistemoms (angl. Search Engine Optimization), toliau — SEO. SEO - tai
technologijy ir metody deriniai, kurie skirti pakelti svetainés pozicijas paieSkos sistemy natiiralios
paieskos rezultatuose pagal vieng ar kelis raktazodZzius.

Temos aktualumas. Paieskos sistemos interneto rinkoje uzima reik§minga pozicijg, nes
daugiau nei pusé visy svetainés lankytojy i svetaine patenka biitent per paieskos sistemas, o ne per
nuorodas i§ kity svetainiy ar kity reklamos priemoniy. PaieSkos sistemas kaip svarby informacijos
Saltinj jsigyjant prekes ar paslaugas nurodo dauguma vartotojy. Taip pat, atlikty tyrimy duomenimis
jrodyta, jog svetainés lankytojy skaiCius i§ pirmojo paieskos rezultaty puslapio sudaro net 89% ir
dauguma vartotojy net neperzitri kity paieskos rezultaty puslapiy iSskyrus pirmaji. Todél svetainés
buvimas aukstose paieSkos sistemos rezultaty pozicijose uztikrina didesnj konkurencingumg pries
Zemiau esancias svetaines. Jei svetainés nebus tarp paieSkos rezultaty pirmyjy pozicijy, islieka
dideleé tikimybé, jog vartotojai, ieSkodami susijusios prekés ar paslaugos, svetainés neras ir
pasirinks prekes 1§ konkuruojanciy svetainiy. D¢l Siy priezasCiy tinkamas jmonés svetainés SEO
optimizavimas gali biiti vienas i§ pagrindiniy jmonés sékmingos veiklos faktoriy, leidZiantis
pritraukti potencialius pirkéjus.

ISsamesniems SEO tyrimams Siame magistro darbe pasirinktas greityjy kredity verslas. Tai
gana naujas verslas Lietuvoje, pirmoji greituosius kreditus teikianti jmoné jkurta 2006 m. Taciau
Lietuvos bankams taikant grieztesnes skolinimo salygas, vis daugiau vartotojy atranda smulkesnes
kreditavimo jmones, kurios sunkmeciu taiko kur kas paprastesnes paskoly suteikimo sglygas.
Siandieninis vartojimo kredity verslas yra vienas pelningiausiy [34]. Tai rodo ir spartus skolintojy
skai¢iaus augimas. Greityjy kredity verslas pasizymi itin didele konkurencija interneto reklamos ir
SEO srityje, btent dél to ir pasirinktas SEO tyrimams atlikti.

Temos iStirtumas. Teorinius SEO aspektus ir SEO sampratg savo darbuose nagrinéjo
autoriai D. Chaffey, A. Endceanu ir A. Malaga. Pagrindinius SEO principus i$skyré H. Davis.
Pagrindinius SEO metodus moksliniuose darbuose i$skyré autoriai Malaga, Smirnov, Schachinger,

Weideman, B. Halligan ir D. Shah. Autoriai N. Yal¢mn ir U. Kose apibrézé ir aprasé SEO procesa.



SEO kriterijus ir pagrindines jy grupes nagrin¢jo Sie uzsienio ir Lietuvos autoriai: B. Halligan, D.
Shah, B. Finklea, S. S. Golliher, B. Finklea, J. L. Jerkovic, Z. Sadauskas.

Aptariant reikSmingus SEO empirinius tyrimus, svarbus autoriy M. Akram, 1. Sohail, S.
Hayat, 1. M. Shafi ir U. Saeed atliktas Jungtinés Karalystés ir Pakistano SEO paslaugas teikianciy
jmoniy tyrimas (interviu). Tyrimo metu i$siais$kinti dazniausiai naudojami SEO metodai tiriamose
organizacijose, jy privalumai, trikumai bei jtaka [1]. Kitas reikSmingas SEO tyrimas atliktas autoriy
C. Barry ir D. Charleton, kurie tyré mazy ir vidutiniy Airijos bendroviy taikomus SEO metodus.
Tyrimo metu atlikta 623 jmoniy apklausa, apklausiant jmoniy marketingo specialistus. Apklausos
metu nustatyti pagrindiniai jmonése naudojami SEO metodai, vertinamas jy efektyvumas.

Nors rasta nemazai autoriy nagrinéjusig Sig temg, taciau tiek internetas, tiek paieskos
sistemos yra reiskiniai, kurie sparciai vystosi, nuolatos keiciasi, todél turi buti atlickami moksliniai
tyrimai, siekiant identifikuoti naujas galimybes ir jy jgyvendinimo buidus. Reklama paieskos
sistemose greityjy kredity versle yra bene pagrindinis reklamos sektorius, ta¢iau informacijos kaip
efektyviai iSnaudoti paieskos sistemy privalumus vis dar troksta. Apie greityjy kredity versle
atliktus SEO tyrimus nerasta informacijos nei lietuviy, nei uzsienio autoriy darbuose. Néra
visuomenei prieinamy i§samiy lietuviy ir uzsienio autoriy moksliniy straipsniy bei atlikty tyrimy
apie greityjy kredity tinklapiy optimizavimg paieSkos sistemoms, néra nustatyta, kurie SEO
kriterijai yra reikSmingiausi ir turi didziausig jtaka paieskos sistemy reitingavimo rezultatui.
Greityjy kredity sritis dar pakankamai naujas verslas, Lietuvoje atsiradgs 2006 metais, taciau
spariai augantis. Taigi Sio magistro darbo metu atlikti tyrimai gali bati pradzia tolimesniems
tyrimams, nes tyrima bus galima pakartoti su kitais verslo sektoriais. Taip pat greityjy kredity
verslo jmonés pagal tyrimo rezultatus galés optimizuoti savo svetaines.

Tyrimo problema. Siame magistro darbe keliamos dvi problemos:

1. Neéra iStirtas skirtingy SEO kriterijy svoris galutiniam paieSkos sistemy
reitingavimo rezultatui ir kaip jie skiriasi skirtingoms paieSkos sistemoms.

2. Néra istirta, kaip skirtingos greityjy kredity verslo jmonés atlicka SEO
optimizacija, pagal kokius kriterijus optimizuoja savo svetaines ir kaip tai jtakoja
rezultatg skirtingose paieskos sistemose.

Sio magistro darbo tyrimo objektas — svetainiy SEO optimizavimas, tyrimo dalykas —
greityjy kredity verslo jmoniy svetainiy SEO optimizavimas.

Magistro darbo tikslas — iSnagrinéjus SEO optimizavimo metodus ir Kriterijus, nustatyti
reikSmingiausius SEO kriterijus ir atlikti greityjy kredity verslo jmoniy interneto svetainiy SEO
analizg. Tikslui pasiekti spendZiami Sie uZdaviniai:

1. atlikti teoring SEO metody, kriterijy ir proceso analizg;



2. nustatyti didziausig svor] reitingavimo rezultatui turinius SEO kriterijus
skirtingose paieskos sistemose;
3. 1iSanalizuoti greityjy kredity svetaines pagal SEO kriterijus.

Tyrimo metodai. Teoriniai magistro darbe taikomi metodai: Lictuvos ir uZsienio
mokslinés literatiiros analiz¢, lyginamoji analiz¢, apibendrinimas. Empiriniai darbe taikyti metodai:
ekspertinis vertinimas ir turinio analizé. Metody pasirinkimas pagrindziamas tolimesniuose darbo
skyriuose.

Darbo struktiira. Magistro darbas susideda i§ 3 skyriy. Pirmojoje — teorinéje — magistro
darbo dalyje, remiantis moksline literatiira, atskleidZziama interneto svetainiy optimizavimo svarba
ir samprata, analizuojami SEO metodai ir kriterijai, apzvelgiamas procesas. Magistro darbo
tirlamaja dalj sudaro du tyrimai: pagrindiniy SEO kriterijy skirtingoms paieSkos sistemoms
nustatymas ir greityjy kredity svetainiy SEO analizé. Antrajame magistro darbo skyriuje apraSomas
pirmasis tyrimas, jo metodologija, tyrimo eiga, atlickama tyrimo rezultaty analizé. TreCiajame
skyriuje, remiantis pirmojo tyrimo rezultatais, atlickamas antrasis tyrimas, aprasomi taikyti

metodai, jy tinkamumas, palyginami §io ir pirmojo tyrimo rezultatai.



1. INTERNETO SVETAINES OPTIMIZAVIMAS PAIESKOS SISTEMOMS

Sioje magistro darbo dalyje apZvelgiami teoriniai optimizavimo paieskos sistemoms
aspektai. Taikant Lietuvos ir uzsienio mokslinés literatiiros analize¢, apzvelgiama SEO samprata ir

reik§mé, nustatomi SEO privalumai ir trikumai, pagrindiniai metodai ir kriterijai.

1.1. Optimizavimo paieSkos sistemoms samprata ir svarba

Prie§ pradedant SEO analize, svarbu apibrézti ir nepainioti sgvoky, tokiy kaip paieskos
sistemy marketingas, reklama paieskos sistemose ir optimizavimas paieskos sistemoms.

Paieskos sistemy marketingas (angl. Search engine marketing) — tai paieskos sistemy
naudojimas tiesiogiai pasiekti savo pirkéjams. Paieskos sistemos apima ne tik bendrasias paieskos
sistemas, tokias kaip Google ar Yahoo!, bet ir pavienes paieskos sistemas, orientuotas j konkrecias
jmones ar zmoniy grupes, kuriuos norima pasiekti [52, p. 250].

Reklama paieSkos sistemose (angl. Search engine advertising) — tai reklama, kai uz
paieskos sistemoje jvesta Zodj ar fraze atitinkanCio rezultato (skelbimo) parodyma
besireklamuojantysis moka pasiiilyta pinigy suma [52, p. 250]. Siuo atveju vyksta konkurencija tarp
pagal ta zodi ar fraze konkuruojanciy svetainiy. Rodomas tos svetainés rezultatas, kuri yra
pasitiliusi didziausig kaing uz skelbimo parodyma. Didziausios tokios reklamos sistemos yra
Google Adwords ir Yahoo! Search Marketing [52, p. 250].

Optimizavimas paieskos sistemoms (angl. Search engine optimization) — tai menas ir
mokslas, kaip uztikrinti, kad svetainés, tinklara$cio ar kito internetinio turinio Zodziai ar frazés biity
randami paieSkos sistemose, o suradus svetainé turéty aukSta reitingg natiralios paieSkos
rezultatuose [52, p. 250]. D. Chaffey SEO apibrézia kaip struktiiruotg biida, skirtg pagerinti jmonés
ar jos produkty pozicijas paieskos sistemy natiiralios arba organinés paieskos rezultaty sarase pagal
pasirinktas raktines frazes [6, p. 507].

A. Endceanu teigimu, SEO tai paieSkos sistemy marketingo pogrupis, kurio tikslas
pagerinti svetainés lankytojy skaiciy ir kokybe i§ nattiralios (organinés) paieskos [13, p. 74]. Pagal
R. A. Malaga SEO - tai metodai, skirti pakelti svetainés pozicijas paieskos sistemos rezultaty
puslapyje, manipuliuojant svetaine ir nuorodomis j svetaing [38, p. 148].

Remiantis D. Chaffey, optimizavimas paieskos sistemoms yra viena i§ internetinés
elektroninio marketingo komunikacijos (toliau e. marketingas) priemoniy [6, p. 499]. Pagal §j
autoriy, e. marketingo komunikacijos priemonés gali biiti skirstomos j dvi grupes:

1. Internetinés komunikacijos priemonés (ang. online). Internetinés e. marketingo

komunikacijos priemonés yra tokios: paieSkos sistemy marketingas (kuriam ir



priskiriamas SEQ), vieSieji rySiai internete, internetiné partnerysté, interaktyvioji
reklama, reklama elektroniniu pastu ir virusinis marketingas.

2. Tradicinés komunikacijos priemonés (angl. offline). Tradicinés e. marketingo
komunikacijos priemonés yra tokios: reklama, asmeninis pardavimas, pardavimy
skatinimas, vieSieji rySiai, rémimas, tiesioginis pastas, parodos, firminé atributika
pardavimui, jpakavimas ir zodziu perduodama informacija.

Paveiksle (Pav. 1) pateikiamos galimos elektroninio marketingo priemonés, kuris padeda

geriau suprasti optimizavimo paieSkos sistemos, kaip e. marketingo priemonés, sampratg.
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Pav. 1. E. marketingo komunikacijos priemones

Pagal $altinj [6, p. 499]

Apibendrinant, galima teigti, jog SEO — tai elektroninio marketingo priemoné, kuri skirta
naudojantis jvairias metodais pagerinti svetainés pozicija pagal pasirinktus raktazodzius paieSkos
sistemos organinés paieskos rezultaty puslapyje.

SEO i§ pradziy buvo suvokiamas tiesiog kaip jrankiy rinkinys siekiant iskilti paieskos
sistemy rezultaty saraSuose, taciau palaipsniui SEO iSsivysté tiek, kad apima visus galimus
interneto svetainés lankytojy srauto didinimo biidus. Esminis komponentas lémgs Siuos

pasikeitimus buvo iSmokimas kaip kurti interneto svetaines ir puslapius, siekiant pagerinti, bet ne



pabloginti svetainiy pozicijas paieskos sistemose. Sis svarbus tikslas kartais yra vadinamas SEO
branduoliu [12, p. 2].

Kai vartotojai atlicka paieska paieskos sistemoje (Google, Yahoo!, Yandex ar kt.) pagal
raktazod] ar fraze, paieskos sistemos rezultaty puslapyje rodomi dviejy tipy paieskos rezultatai:
organinés (nattralios) paieSkos ir mokamos paieskos. Dazniausiai mokamos paieSkos rezultatai
pateikiami geriausiai matomose puslapio vietose, yra iSrySkinami kita spalva. Pvz., Google

paieskoje mokamos pozicijos pateikiamos puslapio virSuje arba deSinéje puséje (Pav. 2).
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Pav. 2. Google paieskos rezultaty puslapis

Nemokamos pozicijos (natiiralios arba organinés paieskos rezultatai) ir yra SEO objektas.
Mokamose pozicijose skelbimy rodymo eiliSkumas priklauso nuo mokamos kainos dydzio — kuo
mokama didesné suma, tuo auksStesné uzimama pozicija. Tuo tarpu nattralios paieskos rezultatai
rasiuojami pagal jvairius SEO kriterijus, kurie apzvelgiami kituose skyriuose. Nattiralioje paieskoje,
paieskos sistema jvertina skelbimo kokybe, siekdama atrinkti vertingiausius vartotojui skelbimus,
kurie bus rodomi aukstesnése pozicijose [24, p. 57].

H. Davis nurodo $iuos pagrindinius SEO principus [12, p. 3]:

1. Suprasti, kaip interneto svetaines perziiiri paieskos sistemy programingé jranga;
2. Imtis bendryjy zingsniy svetainés optimizavimui. Tai visy pirma apima tinkamag
interneto svetainés dizainag, kuris taip pat turi bati lengvai suprantamas ir naudojamas

vartotojui.



3. Vengti pernelyg agresyviy SEO metody, kurie gali lemti interneto svetainés
uzblokavimg paieskos sistemoje.
Efektyviam SEO svarbu zinoti pagrindines paieskos sistemy veikimo technologijas.
Paieskos sistemos, tokios kaip Google jgyvendina 4 pagrindinius mechanizmus [12 p. pp. 3-4]:
1. Suradimas. Tai reiSkia interneto svetainés radimg. Tai pasiekiama naudojant
programing jranga, kuri keliauja po svetaing (daznai vadinama robotais).
2. Nuorody, puslapiy aprasymy ir susijusios informacijos saugojimas. Siam tikslui
naudojamos sistemos vadinamos indeksavimo serveriais.
3. Reitingavimas. Naudojamas rii$iuoti iSsaugotiems puslapiams pagal jy svarbuma.
Siai uzduo¢iai Google naudoja PageRank mechanizma.
4. Paieskos rezultaty grazinimas. Paieskos rezultatai pateikiami remiantis reitingavimu,
atliktu pagal specifing vartotojo uzklausa.
Visi auk$ciau iSvardinti elementai yra reikSmingi SEO, taciau patys svarbiausi, turintys
didziausig jtakg SEO efektyvumui yra suradimas ir reitingavimas.
Informacijos paieskos internete jtaka elektroninei komercijai yra neabejotina ir labai svarbi
[17]. PaieSkos sistemos uzima auk$ta pozicija interneto pasaulyje, nes daugiau nei pusé visy
svetainés lankytojy ] svetaing patenka per paieSkos sistemas, o ne per tiesioging nuoroda is kitos
svetainés [28, p. 28; 65, p. 138]. Vartotojai, ieSkodami svarbios informacijos, paieskos sistemose
praleidzia daugybe¢ laiko [16, p. 1104]. Didéjant paieskos svarbai, paieskos sistemos uzima vis
svarbesng vietg jmonéms siekiant formuoti savo jvaizdj ir pasiekti tiksling auditorijg [73].
Pagal statistika, apzvelgus paieskos sistemos rezultaty paspaudimus nustatyta, kad 53,6%
paspaudimy sudaro organinés paieSkos rezultatai, o mokami rezultatai i§ viso 16,8% [20, p. 21]
(Pav. 3).

5,1%

B Organinés paieskos rezultatai
M Kita (kitas psulapis, nauja paieska ir t.
t.

Mokami rezultatai (virSuje)

B Mokami rezultatai (Soniniai)

Pav. 3. Paieskos sistemy rezultaty paspaudimy statistika
Pagal $altinj [20, p. 21]
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Remiantis atlikty tyrimy duomenimis, 75% atliekanciy paieSka vartotojy paspaudzia
natiiralios paieskos rezultatus ir tik 25% — mokamos paieskos [24, p. 58]. Jungin¢je Karalystéje Sis
rodiklis dar iskalbingesnis — pagal 2011 m. birzelio ménesj bendrovei Nielsen surinkus 1.4 bilijono
1vykdyty paieSky rezultatus, nustatyta, kad net 94% Siy paieSky atveju buvo pasirinktas (paspaustas)
natiralios, o ne mokamos paieskos rezultatas [19].

Pagal Enquiro atlikto tyrimo rezultatus, ieskantieji praleidzia vidutiniskai 2.04 sekundés
mokamy rezultaty perzitrai (kalbama apie pirmyjy trijy rezultaty perziiirg), o organinés paieskos
rezultatams — 3.68 sekundes (kalbama apie pirmyjy keturiy rezultaty perziturg) [25, pp. 29-30]. Tai
reiSkia, kad jei skelbimas pagal atitinkamus raktazodzius rodomos aukstoje paieskos rezultaty
pozicijoje, tai yra zymiai efektyviau ir jmoné sulauks didesnio lankytojy srauto nei mokamo
skelbimo atveju. Visa §i pateikta statistika tik jrodo, kad jmonés turéty atlikti svetainiy SEO, o ne
skirti pinigus mokamy skelbimy rodymui.

Dazniausiai, paieSkos sistemos pateikia ribotg skai¢iy paieSkos rezultaty, pvz., Google
pateikia 10 rezultaty viename puslapyje. Tai reiskia, kad labai svarbu patekti | pirmajj rezultaty
saraso puslapj, nes bitent i§ pirmojo puslapio sulaukiamas didziausias lankytojy srautas. Atlikty
tyrimy duomenimis, svetainés lankytojy skai¢ius i§ pirmojo paieskos rezultaty puslapio sudaro net
89% ir dauguma vartotojy net neperzitri kity paieskos rezultaty puslapiy iSskyrus pirmaji [24, p.
58].

Kito Saltinio duomenimis, atlikus 2011 paskutinio ketvir€io paieskos sistemy rezultaty
puslapiy ataskaity analiz¢ nustatytas pasiskirstymas, kaip 85% ieSkanciyjy organingje paieskoje
(like 15 % paspaudzia mokamus rezultatus) pasiskirsto pagal rezultaty paspaudimus (Pav. 4).
Pirmajj organinés paieSkos rezultatg paspaudzia 53% minéty ieskanciyjy, antrgjj — jau tik 15%, o
treciaji — vos 9% [39].

—— TR
. [ 15%
B 99

.l 6%

B 4%

Pav. 4. Paspaudimy skaicius pagal rezultato pozicija paieskoje
Saltinis [39]
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SEO kaip elektroninio marketingo priemonés svarbg verslui jrodo 2004 m. atliktas tyrimas

[5]. Atlikto tyrimo duomenimis, 71% apklaustyjy nurodo paieskos sistemas kaip svarby

informacijos S$altinj jsigyjant prekes ar paslaugas. Pateiktame paveiksle (Pav. 5) matyti, kad

paieskos sistemas kaip svarby informacijos Saltinj jvardijo daugiausiai apklaustyjy. Todél

kiekvienai jmonei, parduodanciai prekes ar teikianciai paslaugas, svarbu pasirlipinti, jog jos

interneto svetainé biity nesunkiai randama paieskos sistemose, nes tai didzigja dalimi gali lemti

vartotojy apsisprendima pasinaudoti Sios imonés paslaugomis.

Parduotuviy

Paieskos sistemos 7 |

Asmeninésrekomendacijos 67 |

Gerai Zinomu prekiu Zenkly svetainés 57|

Gerai Zinomu pardavéju svetainés 5?|

Palyginamosios kainu svetainés 56|

Eksperty apZvalgos/komentarai internete 50 |

Klienty apzvalgosfkomentarai internete 47 |

Produkto informacija parductuvése 45'

Interneto paslaugu tiekéjo pateikiama :l
informacija =

Televizija 34

LaikraggiaifZurnalai 34

pardavéjai 24

0 10 20 30 40 50 60 70 80

% apklaustuju, kuriems iSvardinti informacijos Saltiniai
yra svarbiis renkantis prekes ar paslaugas

Pav. 5. Svarbtis informacijos Saltiniai renkantis prekes ar paslaugas

Pagal $altinj [6, p. 497]

Kita svarbi sgvoka, nagringjant SEO, yra SEO procesas. SEO procesg apibrézé autoriai N.

Yalgin ir U. Kose (Pav. 6).

Nuorodes poepuliarinimas

©

Straipsniy ragymas

Pozicijy paieskos sistemos
rezultatuose ataskaita

€
€  OPTIMIZAVIMO reversrunsis

B|,;,g,.J ir\ nuorody kataloguose
spaudos pranedimy O amm—""

kirimas

F

Firming analizé RaktaZodZiu tyringjimas
ir analize

1

PAIESKOS ]
SISTEMOMS ¢
PROCESAS. . anes zeneapioin,

{

Registracia paiefkos sistemose ir

Dalijimasis
nuorodimis

Pav. 6. Optimizavimo paieskos sistemoms procesas

Pagal $altinj [30, p. 489]
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Pagal Siuos autorius, SEO procesg sudaro: pirmin¢ analiz¢, raktazodziy tyrimas ir analizé,
konkurenty analizé, puslapio zemélapis ir sklaidos kanalai (angl. RSS feed), registravimasis
paieskos sistemose ir kataloguose, nuorody dalijimasis, blogy ir spaudos pranesimy sukiirimas,
straipsniy ra§ymas, nuorodos populiarinimas, pozicijos paieskos sistemose ataskaitos [30, p. 489].

SEO svarbg ir biitinumg jmonéms jrodo auksS¢iau pateikti statistiniai duomenys. Taciau
kaip ir bet kuri e. marketingo priemoné SEO, turi tiek privalumy, tiek trakumy. SEO privalumai ir

trikumai pateikti lenteléje (1 lentelé).

1 lentel¢. SEO privalumai ir triikumai

PRIVALUMAI TRUKUMAI

ISlaidy taupymas Uzklausy konkurencingumas

Svetainés matomumas pasaulio mastu Mazos kai kuriy svetainiy pritaikymo galimybeés
Pasiekiama tiksliné auditorija PrisiriSimas prie optimizacijos atlikéjo

Geresné reputacija Rezultaty pateikimo pasikeitimai

SEO i8leidZziama pinigy suma nepriklauso nuo | Silpna kontrolé

sulaukty paspaudimy skai¢iaus Reikalauja daug laiko

Techniniai apribojimai

Turinio apribojimai

Optimizuoti reikia kelioms paieskos sistemoms

Toliau tekste pateikiama lenteléje (1 lentelé) isvardinty SEO privalumy detalesné apzvalga.

I5laidy taupymas. Rezultaty, atitinkan¢iy uzklausa, pateikimas organinés paieskos
rezultatuose nieko nekainuoja [7, p. 11].

Svetainés matomumas pasaulio mastu. Kaip pateikta auksciau statistikoje, paieskos
sistemomis kasdien naudojasi daugybé Zmoniy, todél svetainés buvimas auk$tose organinés
paieskos pozicijose padaro svetaing prieinama ir matoma didelei auditorijai.

Pasiekiama tiksliné auditorija. Paieskos sistemos veikia uzklausy principu, t. y. rezultaty
saraSe pateikiamos tik tos svetainés, kurios atitinka uzklausos raktazodzius. Todél jmongs, tinkamai
pasirinkusios raktaZzodzius sulaukia tiksliniy lankytojy, kurie domisi bttent ta preke ar paslauga.
Taip pat, skelbimas rodomas tik tos Salies interneto vartotojams, i kurios rinka jmoné orientuojasi
[10, p. 23].

Geresné reputacija. Svetainés, pritaikancios SEO ir uzimancios aukstas pozicijas paieskos
rezultatuose uzsitarnauja geresne reputacija [23] ir klienty pasitikéjima. Tokioms jmonéms lengviau

parduoti savo prekes/paslaugas.
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SEO isleidziama pinigy suma nepriklauso nuo sulaukty paspaudimy skaiciaus [7, p. 11].
Atlikus SEO, nereikia mokéti uz rezultato parodymus ar paspaudimus organingje paieskoje, todél
net jei lankytojas perziiiréjes skelbima uzéjes i svetaing nenupirko prekés/paslaugos, tai neatneSa
Jmonei jokiy papildomy nuostoliy uz kliento pritraukimo. Taip pat, iSvengiama jvairiy apmoké&jimy,
saskaity.

Toliau tekste pateikiama lenteléje (1 lentelé) iSvardinty SEO trikumy detalesné apzvalga.

Uzklausy  konkurencingumas.  ,PaieSkos  optimizacija dazniausiai veikia tik
konkurencingoms uzklausoms* [54, p. 48]. Taciau jei daug svetainiy siekia auks$ty pozicijy tiems
patiems raktazodziams, tai sukelia daug sunkumy.

Mazos kai kuriy svetainiy pritaikymo galimybés. Ne visi tinklapiai tinka SEO. Daug
paprastai neturi pakankamai teksto, o jo padidinimas gali pakenkti dizainui arba tinklapio jvaizdziui
[54, p. 49]. Be to, kai kurie tinklapiy kiiréjai nenori Keisti tinklapio teksty tik dél optimizacijos.

Prisirisimas prie optimizacijos atlikéjo. Optimizuotame tinklapyje teksto negalima keisti,
nepakenkiant brangiam optimizavimo darbui, nes tai gali sumazinti reitingg. ISeitis — pakartotinas
kreipimasis ] tg patj optimizacijos atlikéja, kad po teksto pakeitimo jis vél atlikty reikalinga darba
[54, p. 49].

Rezultaty pateikimo pasikeitimai. Pozicija paieskos sistemose yra nenuspéjama ir priklauso
nuo algoritmo, kuris néra viesai skelbiamas [7, p. 11]. Dél to jmonéms sunku prognozuoti, kada
atsipirks investicijos. Ne visada Zinoma kada ir kokie pakeitimai atlikti paieSkos sistemy
reitingavimo algoritmuose, ir gali atsitikti taip, jog vieni veiksmai, kurie paieskos sistemy buvo
gerai vertinami ir uZ kuriy jgyvendinima buvo mokama optimizacijos atlikéjui, tampa vengtini.

Silpna kontrolée. SEQO rezultatai priklauso ne tik nuo jmonés pastangy, bet ir nuo
konkurenty ir partneriy veiksmy. DaZnai pasitaiko situacija, kai tinklapis buvo tinkamai
optimizuotas ir buvo pirmoje deSimtyje pagal tiksling uzklausa, o konkurentai irgi nusprendzia
profesionaliai optimizuoti savo tinklapj pagal ta pacig uzklausa. Tuomet prarandamos pirmos vietos
paieskos sistemy rezultatuose ar iSkrentama 1S deSimtuko, o tai reiSkia naujos pakartotinos
optimizacijos bitinybe. Taip pat daznai pasitaiko, kad jmoné net ir kokybiskai atlikdama SEO ir j jj
investuodama neuzima auksty pozicijy, nes konkurentai ar net partneriai naudoja draudziamus SEO
metodus [7, p. 11]. Kitas aspektas, kurio jmoné negali kontroliuoti, tai nuorody gavimas i§ partneriy
svetainiy [53, p. 9]. Imoné negali kontroliuoti, j kick dar svetainiy partneris pateikia nuorodas,
negali kontroliuoti partnerio svetainés kokybés ir turinio.

Reikalauja daug laiko. Kartais reikia laukti kelis ménesius ar net metus, kol paaiskés, ar
atlikti SEO pakeitimai yra veiksmingi ir kokie bus rezultatai. Taip pat iki keliy ménesiy gali
uztrukti jsitikinti, ar teisingai buvo pasirinkti raktazodziai, ar jie suteikia norimus rezultatus. O net ir

pastebéjus, jog raktazodziai netinkami ir juos pakeitus vél prireiks kartoti visa procesa. Sis aspektas
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taip pat apima ir tai, kad SEO néra vienkartinis darbas, tai nuolatinis procesas, nes turi biiti nuolatos
atnaujinamas ir optimizuojamas svetainés turinys, ripinamasi vidinémis ir iSorinémis nuorodomis
[53, p. 10]. Kitas svarbus aspektas, kurj pagrinde taiko Google ir kuris ilgina aukstesnés pozicijos
uzémimo laika, tai Google ,,smélio dézés“ (angl. SandBox) teorija. Si teorija taikoma naujoms
svetainéms. Kad ir kaip puikiai nauja svetainé biity pritaikyta, ji nepaklius tarp auks¢iausiy paieskos
rezultaty net kelis ménesius. Naujoms svetainéms skiriamas bandomasis laikotarpis. ,,Smélio dézeés*
strategija sukurta pirmiausia dé¢l to, kad paieskos sistemos nenori jsileisti svetainiy-Siukslintojy.
,,Google“ siekia auksStesne vieta jvertinti ilgiau gyvuojancias svetaines. | ,,smélio déz¢* gali patekti
bet kuri svetaine, taciau daugiausiai sunkumy kyla naujausioms, bei toms, kurios raktinius Zodzius
kartoja per daznai (paieskos sistemoje tai gali biiti laikoma Slamstu). Patekus i ,,smélio déze* tik
prabégus tam tikram laikui bus galima i jos ,,i8lipti* [4, p. 109].

Techniniai apribojimai. Techniniai apribojimai gali sumazinti SEO galimybes, pvz.,
nepakankami informaciniy technologijy resursai ar zinios, reikalingi svetainés strukttiros ar turinio
pakeitimui [7, p. 12]. Neissprendus techniniy kliti¢iy, paieskos sistemos negalés perskaityti
svetainés turinio. Pvz., jei svetainé sukurta naudojant Flash technologija, tai sukelia neperskaitymo
problema paieskos sistemy robotams.

Turinio apribojimai. Svetainés turinio autoriai turi buti atitinkamai i$silaving ir kas kartg
atnaujindami turinj Zzinoti, kokius raktazodzius ir kur naudoti. Svetainés turinys turi biti
subalansuotas taip, kad blity suprantamas vartotojui ir kartu tinkamas paieskos sistemoms [7, p. 12].

Optimizuoti reikia kelioms paieskos sistemoms. Dauguma svetainiy orientuojasi j paieskos
sistemy lydere Google, taciau yra daugybé kity paieskos sistemy kaip Bing ar Yahoo!, kurios
kasdien auga, todél svarbu dométis ir Siy sistemy SEO strategijomis ir taisyklémis [53, p. 9].

1.2. Optimizavimo paieskos sistemoms metodai

Prie§ analizuojant SEO parametrus, reikSmingas aspektas yra SEO metodai. Autoriy

(Malaga, Smirnov, Schachinger, Weideman, B. Halligan ir D. Shah) yra isskiriami 3 SEO metodai:
1. Leidziamas — baltasis SEO metodas (angl. white hat SEO).
2. Vengtinas — pilkasis SEO metodas (angl. grey hat SEO).
3. Draudziamas — juodasis SEO metodas (angl. black hat SEO).

Leidziamas SEO. Sis metodas pagristas tuo, kad laikomasi paieskos sistemos nurodyty
taisykliy ir sglygy [51]. Pirmiausiai turi bati sukuriamas geros kokybés tinklapis su unikaliu turiniu
ir tik tuomet jis papildomas raktazodziais. Optimizavimas turi buti skirtas vartotojams, o ne
paieskos sistemoms. Pagal §] metoda, SEO turi biiti orientuotas | turinj, teisingg nuorody strategija.

Tinklapio kodas turi biiti paraSytas be klaidy t. y. atitikti HTML standartus. Naudojant leidZziama

15



metoda, svetainés reikSmé, kuri yra lemiantis reitinguojant tinklapius, jgyjama negreitai. Svetainés,
paremtos Siuo metodu yra jautrios paieskos sistemy algoritmy pasikeitimams, tod¢l ilgai siektas
svetainés reitingas gali nukristi, pasikeitus algoritmams. Paprastai leidziamojo SEO taikymas yra
daug darbo reikalaujanti ir 1éta procediira (tinklapio puslapiy kodo pakeitimai, naujy puslapiy
pridéjimas, tinklapio vidiniy nuorody struktiiros keitimas, apsikeitimas nuorodomis su Kkitais
teminiais tinklapiais, registracija kataloguose ir paieSkos sistemose ir t. t.). Magistro darbo
tolimesniame skyriuje aptariami leidziamo SEO parametrai, todél Siame skyriuje bus placiau
apzvelgiami draudziamo SEO metodai.

Vengtinas SEO. Daznai $is metodas yra leidziamojo ir draudZiamojo miSinys — pagrinde
naudojamos leidziamos technologijos, taciau jas papildo Siek tiek paieskos sistemy taisykles
pazeidziantys metodai. Metodas dazniausia naudojamas siekiant pagreitinti SEO rezultatus, taciau
sumazinant paieSkos sistemos sankcijy rizika. Jei Siuo metodu naudojasi patyrgs specialistas,
dazniausiai tai atrodo natiraliai ir svetainés gautas reitingas vertinamas gerai. Taciau jei pilkasis
SEO atlickamas neatsakingai, paieskos sistemos gali tai traktuoti kaip draudziamajj SEO [51].

Dazniausiai pilkosios technologijos yra taikytinos, bet uZ jy naudojimg gali bati skiriamos
paieskos sistemy baudos. Pilkosios technologijos néra draudziamos kaip juodosios technologijos.
Pilkosioms SEO technologijoms priskiriamas kopijuoto turinio publikavimas, dirbtinai sukurtos
susiejimo schemos, per daug agresyviai | turinj jterpiami raktazodziai, naudojamas alternatyvus
tekstas, neatitinkantis prasmes.

Draudziamas SEO. Sis metodas apima veiksmus, kurie yra draudZiami paie$kos sistemy.
DaZniausiai draudziamas SEO remiasi automatizavimu (skriptai ar automatizuota programiné
Jranga, kelianti informacijg j forumus, tinklaras¢ius ar pan.). Naudojantis draudZiamuoju metodu
sickiama automatizuoti viskg, pradedant raktazodziy generavimu, turinio kiirimu ir baigiant
nuorody rinkimu. Siuo metodu beveik neskiriama démesio dizainui ar unikalaus turinio karimui.
Draudziamieji metodai bando apgauti paieskos sistemas. Jie suteikia realios naudos, taciau paieskos
sistemoms aptikus Siuos metodus tinklapis gali stipriai nukristi paieSkos rezultatuose arba tinklapis
gali buti visiSkai paSalintas i§ paieskos rezultaty. Nuo draudziamojo metodo kencia ,,eilinis
vartotojas, kuris nerado to, ko ieSkojo ir paieskos sistema, kurioje mazéja paieskos kokybé* [54, p.
56]. Zemiau apzvelgiami populiariausi draudziamojo SEO metodai.

Peréjimai su nukreipimu (angl. Doorways with redirect). Tai specialiis puslapiai su
beprasmiu vartotojui tekstu, bet uzpildyti raktiniais zodziais, reikalingais paieSkos robotams. Taip
pat Siame puslapyje kuriamas nukreipimas } pagrindinj tinklapio puslapj. Toks puslapis
reklamuojamas ir patenka j aukstg reitingo vieta. ,,Tokiu buidu lankytojas, paspaud¢s nuoroda,
patenka j peréjimo puslapj ir automati$kai nukreipiamas j pagrindinj ir net nepastebi to* [54, p. 57].

Pagal R. A. Malaga, galimas ir kitoks peréjimo variantas, kai peréjimo svetainés kuriamos
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kiekvienam raktazodziui ar frazei atskirai (Pav. 7). Kai kurie optimizacijos atlikéjai naudoja net
kelis Simtus tokiy puslapiy. Nukreipimas i§ tokiy svetainiy j pagrinding jvyksta akimirksniu, todél

naudotojams toks nukreipimas yra nepastebimas [38, p. 148].

Paieskos sistema

/ N\
Svetainés optimizuotos
individualiems raktaZodziams

Svetaine optimzuota Svetaine optimzuota Svetaine optimzuota Svetaine optimzuota
1-am raktaZodZivi  2-am raktaZodZivi  3-am raktaZodZiui  4-am raktaZodZiui

Nukreipimas | pagrindine svetaine

Pagriniésvtainé
Pav. 7. Peréjimo su nukreipimu procesas
Pagal 3altinj [38, p. 148]

Paieskos sistemy bombardavimas — sukuriama daug mini svetainiy, kurios pateikia
nuorodas ] norimg svetaing.

Nukopijuotos svetainés — nukopijuojamas kitos egzistuojancios svetainés turinys, padarant
nedidelius pakeitimus. Pavyzdziui, pakeiciat puslapio antrast¢ ar pavadinimg, meta Zymes,
straipsnyje pakeiciant raktinius zodZius naudinga linkme.

Maskavimas (angl. Cloaking). Vienas svetainés turinys rodomas lankytojams, o kitas —
paieskos sistemy robotams. Tai realizuojama taip: ,,jeigu tai yra paprastas lankytojas, tai jam
pateikiamas normalus tinklapis, o jeigu robotas — tai jam pateikiamas specialiai optimizuotas
tinklapis, daznai net neperskaitomas zmogui* [54, p. 57]. Kadangi Zzmogus uzmaskuoto puslapio
nemato, tai jis dazniausiai biina tiesiog optimizuotas tekstas, be jokiy dizaino elementy. Kadangi

paieskos sistemos roboty IP adresai dazniausiai yra Zinomi, tai interneto serveriui nesunku pagal IP
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adresg nustatyti, kas yra besikreipiantysis — Zzmogus ar paieSkos sistemos robotas — ir pateikti
atitinkama svetaing (Pav. 8) [38, p. 148].

Besikreipiantysis Paieskos sistemos
Zmogus robotas

= [l

=) 1=
ﬁ :

Optimizuota
GraZiai svetaingé
apipavidalinta (be
syetaing  UZklausa UzZklausa apipavidalinimo)

¥
|

Interneto
servers

Pav. 8. Maskavimo procesas
Pagal 3altinj [38, p. 148]

Pasleéptas tekstas — tekstas uzrasytas baltu $riftu baltame fone, matomas tik svetainés kode.
Taip pat, tekstas uzraSytas svetainés fono spalva t. y. kad nebiity matomas vartotojui. Paprastai
tokiuose pasléptuose tekstuose pateikiama daug raktiniy zodziy. ,,Egzistuoja keletas nematomo ar
paslépto teksto jterpimo j puslapj bidy* [54, p. 58]:
¢ Naudoti spalva, nezymiai besiskirian¢ig nuo fono spalvos.
e Paslepti teksta uZ puslapio matomumo ribos.
e Patalpinti teksta j Zymes <noframes> arba <style>, kurie nematomi lankytojui.
Automatizuotos pateikimas arba nuorody kirimo programiné jranga. Tai, kas
generuojama automatiSkai, o ne sukuriama nattraliai, paprastai priskiriama juodajai SEO
technologijai. Dazniausiai draudziamy technologijy naudotojai kuria automatinius svetainiy
generatorius, kurie labai greitai sukuria svetaines. Sie svetainiy generatoriai internete iesko kity
svetainiy, pagal tam tikrus raktazodzius ar frazes. Tuomet §i programing¢ jranga nukopijuoja turinj i§
surasty svetainiy ir jj jtraukia j pagrinding svetaine¢. Tokia programiné jranga sukelia daug problemy
tikryjy svetainiy savininkams, nes paieskos sistemoms aptikus pasikartojantj turinj jos taip pat gali

buti nubaustos.
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Raktazodziy perteklius (angl. Keyword stuffing). ] meta Zymes jterpiama tikstanciai
raktazodziy. Raktiny Zodziy daznio didinimas jau nelaikomas gera idéja, nes visos paieskos
sistemos turi tankio slenksting reik§me, uz kurios visi raktiniai zodziai laikomi Siuk$lémis (angl.
spam) [54, p. 59]. Taciau jeigu puslapiui triiksta raktiniy zodziy, jy sgra$g galima jterpti paslépto
teksto pavidalu.

Nuorody fermos (angl. Link Farms). ,,Tai tinklapiai, specialiai skirti talpinti tik tam tikras
nuorodas (tinklapiy populiarumui padidinti)* [54, p. 57]. Tokie tinklapiai paprastai generuojami
automatiskai.

Veidrodiniai tinklapiai (angl. Mirror websites). ,,Tai keletas skirtingy URL adresy, kurie
nukreipti j tg patj tinklapi* [54, p. 59].

Tinklarasciy kirimas (angl. Blog-ping). Sis metodas naudojamas pritraukti paieskos
sistemos robotus. Sukuriama Simtai ar net tikstanciai tinklaraséiy. Tuomet Siuose tinklaraséiuose
jdedamos nuorodos j norimg svetaing. Svarbu nuolatos siysti uzklausas (angl. ping) j Siuos
tinklara$c¢ius, nes tuomet automatiskai iSsiunciami praneSimai j ty tinklaras¢iy serverius. Gausybé
tinklara$¢iy ir nuolatinis uzklausy j juos siuntimas pritraukia paieskos sistemas, kurios tuomet
greiCiau indeksuoja svetaing. Svarbu paminéti, jog Sis budas gali biiti naudojamas ir kaip
leidZiamas, tiesiog sukuriamas vienas ar keli tinklarasciai, o ne tiikstanc¢iai ir uzklausos i juos
siun¢iamos tik atnaujinus turinj [38, p. 148].

Boulingas (angl. Bowling). Tai vienas klastingiausiy SEO metody, kai sickiama svetainés
pozicija pagerinti maZinant konkuruojanc¢iy svetainiy reitingus. Tai galima atlikti jvairiais budais,
vienas i$ jy iterpiant konkuruojanciy svetainiy nuorodas j neigiamai vertinimas svetaines (nuorody
fermas, nelegalias lo§imo svetaines ar puslapius suaugusiems) [38, p. 149]. Dél tokiy veiksmy,
konkurenty svetainés sulaukia bausmiy ar yra uzblokuojamos, kas automatiskai suteikia galimybe
norimai svetainei uzimti aukStesne pozicija rezultaty saraSe.

Sveciy knygy ,,Siukslinimas* (angl. Guest book spaming). Tai vienas paprasCiausiy
draudZziamyjy SEO metody. Jis pagristas tuo, kad ieSkoma sveciy knygy dazZniausiai aukstg reitingg
turin¢iose valdzios ar mokslo institucijy svetainése. Tuomet ] tokias sveCiy knygas jterpiamas
norimos svetainés adresas [38, p. 149].

,Jeigu paieSkos robotas pastebés tinklapj, naudojantj auksSc¢iau iSvardytas nelegalias
technologijas, tinklapis greiCiausiai bus paSalintas i$ reitingo visam laikui® [54, p. 60]. Tiesa,
paskutiniu metu Google suteikia svetainei galimybe pasitaisyti ir paSalinti draudziamus veiksmus.
Pasalinus tai, kas draudZiama, svetainé vél atblokuojama. Pasak R. A. Malaga, draudziamyjy
metody naudojimas gali sukelti jvairias bausmes, pvz., sumazintg reitingg, arba laiking ar net
visiS$kg uzblokavimg. Pateikiamas pavyzdys, kaip BMW vokiskas puslapis (www.bmw.de) buvo

uzblokuotas dél peréjimo puslapio naudojimo [38, p. 147]. Dazniausiai draudZiamyjy metody
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taikymas suteikia tik trumpalaikj rezultatg ir aukstas pozicijas paieskos sistemose, nes greitai tokis
svetainés yra aptinkamos ir uzblokuojamos.

Leidziama, vengting ir draudziamg SEO metodus taip pat iSskiria ir M. Weideman, kuris
pateikia leistiny ir draudziamy metody schemg (Pav. 9). Prie leistiny metody, kuriuos reikty vystyti
ir plétoti priskiriamas raktazodziy iSdéstymas, artimumas, daznumas, meta zymiy, antrasciy
naudojimas, nuorody populiarumo didinimas. Tuo tarpu prie vengtiny metody priskiriama flash

animacija, rémeliai, vaizdai, video, nuorody ir teksto Siukslés.

Svetainés matomumas

RaktaZzodzai Domeno vardas Flash animacija Siukzlas

|5d éstymas HTML pavadinimai Rémeliai (frames) MNuarody Siukslés

Artimumas Vaizdai Teksto Siukslés

DaZnumas JavaScript
Meta Zymés Video
Hyper tekstas
Muorodos populiarumas
Antrastés

\ ] L ]
Y Y
Plétoti Vengti

Pav. 9. SEO metodai
Pagal 8altinj [71, p. 719]

1.3. Optimizavimo paieSkos sistemoms Kriterijai

SEO kriterijai, kity autoriy dar vadinami parametrais ar metodais (§1 savoka nebus
naudojama, siekiant nepainioti su ankstesniame skyriuje aptartais leidziamu, draudziamu ir
vengtinu SEO metodais) — tai konkretis buidai ir veiksmai, kaip pagerinti svetainés reitinga
paieskos sistemose. Apzvelgus susijusig literatiira, nustatyta, kad uzsienio ir Lietuvos autoriai (B.
Halligan, D. Shah, B. Finklea, S. S. Golliher, B. Finklea, J. 1. Jerkovic, Z. Sadauskas) i$skiria §ias
pagrindines SEO kriterijy grupes:

1. Vidinio optimizavimo (angl. On-page). Tai tokie parametrai, kuriuos tinklalapio
kuiréjas gali tiesiogiai veikti [18, p. 15].

2. ISorinio optimizavimo (angl. Off-page). Apima parametrus, kuriy tinklalapio kiiréjas
teoriskai negali kontroliuoti.

1990 m. veikusi paieskos sistema Veronica naudodamasi programos Gopher

indeksavimo rezultatais tinklalapio temos ir aktualumo nustatymui tikrindavo tik puslapiy
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pavadinimus ir URL adresus. Taciau dél pernelyg nesudétingy tinklalapiy autoriy galimybiy

redaguoti pavadinimg ir URL adresa, sudétingesniems reitingavimo algoritmams atsirado poreikis

jtraukti daugiau parametry, kuriy negaléty tiesiogiai jtakoti puslapio kiiréjas [18, p. 15]. Vidinio ir

1Sorinio optimizavimo parametry pavyzdziai pateikiami lentel¢je (2 lentelé).

2 lentelé. Vidinio ir iSorinio optimizavimo parametrai

VIDINIO OPTIMIZAVIMO KRITERIJAI ISORINIO OPTIMIZAVIMO KRITERWAI

Nuorody skaicius (j kitus tinklalapius)

Rasyba ir gramatika

Vidiniy nuorody organizacija (gylis, aprépimas,

Tinklalapio URL adresai

Tinklalapio pavadinimas

Tinklapio apraSymas

Raktazodziy artimumas

Raktazodziy daznumas

Raktazodziy naudojimas antrastése (H1)
Raktazodziy naudojimas ALT Zymose
Raktazodziy pozicija tekste. Didesnés svarbos
raktazodziai tekste turéty biiti raSomi auksc¢iau
Paryskinti, pabraukti ar pasviruoju Sriftu paraSyti
raktazodziai

HTML patikrinimas

Puslapio dydis

Turinio unikalumas lyginant su kitais tinklalapiais
Turinio naujumas. Kada turinys buvo paskutinj kartg
atnaujintas,

ar po paskutinio paieskos roboto

apsilankymo turinys pasikeité

Pagrindinio puslapio tekstas
Grazinimo atgal mygtukas
Svetainés Zemélapis

Kiekis)

Domeno vardas
Failas ,,robots.txt*
RSS srautas

Atgaliniy nuorody skaicius }
tinklalapj

Tinklalapio puslapio reitingas
Atgaliniy nuorody tekstas
Auksto pasitikéjimo katalogy
(DMOZ, Yahoo) skaiéius ir
kokybe¢, kuriuose yra jrasytas
tinklalapis

IP adresas ir jo rySys su kitais IP
adresais

URL registravimo trukmé
Domeno registracijos pabaigos
laikas

Kiek tinklalapio puslapiy
indeksuota

Kaip greitai galima indeksuoti
puslapij

Tinklapiy, i$ kuriy ateina nuorodos,
reitingas

Toliau tekste pateikiama lenteléje (2 lentelé) iSvardinty SEO optimizavimo kriterijy

detalesné apZvalga.

Tinklalapio URL adresai. Tinklapio URL adresai turéty biti trumpi, juose svarbu naudoti

raktazodzius. URL struktiira yra esminis dalykas pradiniame optimizavimo paieSkos sistemoms

etape. Véliau ja tampa labai sunku keisti, o tai padarius, prarandamos visos prie§ tai buvusios
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pozicijos  paieSskos  sistemose. Rekomenduojama  URL  struktira yra  tokia —
http://pavadinimas.lt/zodis-zodis-zodis/zodis-zodis.html [21].

Tinklalapio pavadinimas. Tai pirmasis sakinys, kurj interneto vartotojas pamatys, kai
paieskos sistema suras svetaing, todél pavadinimg turi sudaryti raktiniai zodziai ir informacija,
skatinant vartotojg uzsukti j svetaine [4, p. 102]. Paveiksle (Pav. 10) pateikiamas tinkamo tinklapio
pavadinimo pavyzdys. Tinklapio pavadinimas turi biiti raSomas <title> Zyméje. Neuztenka tinkamai
pavadinti vien pagrindinio puslapio, svarbu tinkamus pavadinimus suteikti visiems svetainés
puslapiams [24, p. 66].

Pavyzdys: <title>Greitas kreditas internetu | Greitos paskolos internetu</title>

Pav. 10. Tinklapio pavadinimo pavyzdys
Pagal $altinj [59]

Tinklapio aprasymas. ApraSymo zyméje (angl. description) pateikiama trumpa kiekvieno
puslapio santrauka. Paieskos sistemos naudoja §ig meta zymg¢ ar jos fragmentg paiesSkos
rezultatuose. Paveiksle (Pav. 11) pateiktas svetainés apraSymo pavyzdys. Tinklapio aprasymas turi
biti 1-2 sakiniy ir ne ilgesnis nei 154 simboliy, nes paieskos sistemos nukerpa ilgesnius apraSymus.
Kiekvienam svetainés puslapiui apraSymas turéty buti skirtingas [24, p. 68]. Aprasyme svarbu
naudoti raktazodzius, nes paieskos sistemos rezultaty puslapyje uzklausg atitinkantys raktazodziai

pateikiami paryskintai (Pav. 11, parySkintas uzklausos Zodis kreditai).

Credit24 | Kreditai ir paskolos internetu

www.credit24 It/ - _Google" kopija

Credit24 - kreditai ir paskolos visiems gyvenimo atvejams! Kreditai internetu nuo 150
Lt iki 7000 Lt. Pinigai per 15min! Credit24 - skolintis paprasta, greita, ...

Kreditai - Popkreditas.lt

https://www_popkreditas.lt/ - (Google" kopija

Greiti kreditai internetu 500-10 000 Lt 10 d-18 men. 1000 Lt kreditas 30 d. tik 70 LI
Dabar ypac PIGUI

Pav. 11. Svetainés apraSymy pavyzdys
Pagal Saltinj [42]

Raktazodziy daznumas (angl. density). Nusako, kiek procenty bendrame puslapio dydyje

simboliais sudaro raktazodziai [15, p. 17]. RaktaZzodziai turi buti naudojami svetaines pavadinime,

antraStése, puslapio pirmajame ir paskutiniame sakinyje, taciau raktazodziy daZznumas turéty buti
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tarp 5-20% [13, p. 76]. Tuo tarpu autoriai Yal¢in ir Kdse nurodo, jog optimalus raktazodziy
daznumas turéty buti 5-8% [30, p. 490].

Raktazodziy naudojimas antrastése (HI). Antrasté skirta nurodyti puslapio struktiira.
Naudojamos $esios antras¢iy zymés: nuo <h1> iki <h6>. <h1> yra pati svarbiausia zymé, nurodanti
svarbiausig puslapio dalj, tuo tarpu <h6> nurodo maziausiai svarbig puslapio dalj. Kiekviename
puslapyje turéty bati bent i§ 2—3 antrastés. Svarbu antraStése naudoti raktazodzius, nes antrastinés
Zymés taip pat imamos kaip papildomi raktiniai Zodziai. Taciau negalima antrastémis piktnaudZziauti
ir viso svetainés teksto pateikti antrastése ar antrastes naudoti tik kaip stiliaus elementa, o ne turinio
struktiirai pabrézti [22, p. 20].

Raktazodziy naudojimas ALT zZymose. ALT Zymos tekstas paaiskina, kas yra paveikslélyje.
Kadangi paieskos sistemos ,,neperskaito* grafikos elementy, ALT Zymose sukuriamas tekstas, kurj
paieSkos sistemos galéty perskaityti [4, p. 103]. ALT Zyma turi buti trumpa, j ja turi bati jtraukti
raktazodziai. Paveiksle (Pav. 12) pateikiamas tinkamos tinklapio ALT Zymos pavyzdys.

Pavyzdys: <img src = ,office_building.gif* alt = ,Mdsy San Diego svetainiy kidrimo
biuras“>

Pav. 12. Tinklapio pavadinimo pavyzdys
Pagal Saltinj [4, p. 104]

Raktazodziy pozicija tekste (angl. prominence). Didesnés svarbos raktazodziai tekste turéty
biti raSomi auksciau. Ypac Sis kriterijus svarbus kai puslapiai yra labai ilgi. Tuomet svarbu, kad
svarbis raktazodziai biity kuo arciau puslapio pradzios [31, p. 70].

Raktazodziy artimumas (angl proximity). Jei raktine fraz¢ sudaro keli raktazodziai, pvz.,
,,optimizavimas paieSkos sistemoms®, tai kuriant svetainés turinj Siuos raktazodzius reikty naudoti
greta vienas kito. Paveiksle (Pav. 13) pateikiamas raktazodziy artimumo pavyzdys, kai raktazodziai
yra ,,zalias iPod“. Pirmajame pavyzdyje pateiktas raktazodZiy iSdéstymas lems geresn¢ pozicija

paieskos sistemose pagal §j raktazod;.

1. Mes parduodame zalius iPod grotuvus su nuolaida.

2. Su nuolaida parduodame iPod grotuvus, kurie gali bati baltos, zalios ar mélynos spalvos.

Pav. 13. Raktazodziy artimumo pavyzdys
Pagal 3altinj [31, p. 70]
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Paryskinti, pabraukti ar pasviruoju Sriftu parasyti raktazodziai. Formuojant tekstus
raktazodziams rekomenduotina naudoti Bold ir Italic funkcijas. PaieSskos sistemy robotai tai
supranta kaip svarbig informacija ir skiria daugiau démesio [50].

HTML patikrinimas. Svarbu jsitikinti, ar svetainés programinis kodas yra tinkamai
paraSytas, ar néra neveikianciy nuorody ar kity klaidy, kurios gali trukdyti uzimti aukStesnes
pozicijas paieskos sistemy rezultatuose. Nors paieskos sistemos neatmeta svetainés vien dél HTML
klaidy, nes visos svetainés turi bent vieng sutrikimg. Taciau netinkamas svetaines HTML gali
suklaidinti paieskos sistemy robotus [14, p. 148]. Svetainés HTML kodo patikrinimui tarptautiné
ziniatinklio standartus kurianti organizacija ,,World Wide Web Consortium* (W3C) yra sukiirusi
nemokama jrankj W3C HTML Validator.

Puslapio dydis. Puslapio dydis jtakoja puslapio uzkrovimo laikg, kuris svarbus tiek
lankytojams, tiek paieskos sistemoms, nes paieSskos robotai mazesnius puslapius gali greiéiau ir
lengviau indeksuoti [13, p. 75].

Nuorody skaicius (§ kitus tinklalapius). Tai svetainés turinyje pateiktos nuorodos j kitus
puslapius. Siekiant aukStesniy rezultaty paieSkos sistemose, nuorodose, vedanciose ] kitus
puslapius, patartina naudoti raktazodzius.

Turinio unikalumas lyginant su kitais tinklalapiais. Svetainés turinys turi bati unikalus, o
ne nukopijuotas. Kuo turinys yra unikalesnis ir naudingesnis, tuo daugiau zmoniy ji skaitys ir
pateiks nuorodas j ji [13, p. 76].

Turinio naujumas. Kada turinys buvo paskutinj kartg atnaujintas, ar po paskutinio paieskos
roboto apsilankymo turinys pasikeité. Turinj atnaujinti reikéty kas 2-3 dienas po 200-500 Zzodziy
[13, p. 76].

Rasyba ir gramatika. RaSybos ar gramatikos klaidos gali jtakoti svetainés reitingg. Dél
rasybos klaidy paieskos sistemos gali nesuprasti svetainés turinio [46, p. 198].

Grqgzinimo atgal mygtukas. Kai kurios paieskos sistemos, pvz., ,,Overture ir ,,Google*
neparduoda reklaminio ploto ar raktiniy zodziy svetainéms, kuriy narSyklése neveikia graZinimo
atgal mygtukai. Kitos paieSky sistemos seka jy pavyzdziu, tod¢l svarbu, kad grazinimo mygtukai
veikty ir leisty vartotojams grjzti j paieSkos sistema [4, p. 106].

Pagrindinio puslapio tekstas. Svarbu skirti démesio pirmajai pagrindinio puslapio
pastraipai, kadangi paieSkos sistemos dazniausiai skaito pirmasias svetainés teksto eilutes ir nustato,
ar jose esantys zodziai atitinka vartotojo paieSkg [4, p. 101]. Todél, pirmojoje pastraipoje reikéty
naudoti kuo daugiau raktazodziy.

Svetainés Zemélapis (angl. Sitemap). Tai svetainés skyriy isdéstymo tvarka. Sie Zemélapiai

padeda skirstyti kiekvieng puslap] ir jo turinj j kategorijas. Svetainés zemélapyje turéty biiti

24



kiekvieno produkto ar paslaugos puslapis, kurio paieSkos sistema gali konkreioje svetaingje

nerasti. Svetainés zemélapio pavyzdys pateiktas paveiksle (Pav. 14).

ir

Svetainés Zzemélapis

Bl

Bl

+ Nokia

BlackBe!

Bla

Bla

9360 Curve

ackBerry® 9780 Bold
ackBerry® 9790 Bold

ckBerry® 9800 Torch

ckBerry® 9900 Bold

Nokia Asha 305

-

* .Vodafone Mobile Connect
iSankstinio mokéjimo internetas

Internetas BlackBerry
Internetas [renginiams

» BITE Link - rySys jrenginiams
> Sildymo valdymo sistema

» Vietos nustatymas (locator.lt)

Interneto greitio matuoklis

Privatiems Verslui Pagalba Apie BITE

Maokéjimo planai Mobilieji telefonai Internetas Papildomos paslaugos

r Kartais > BlackBerry® Internetas telefone » Balso paslaugos

+ Vidutiniskai BlackBe Internetas kompiuteryje Meriboti pokalbiai BITES tinkle
> DaZna BlackBe » Vodafone Mobile Connect Draugai

> Visada Blac 9300 Curve internetas Seima

» I8laidy kontrole
» Skambuéiy valdymas
Praleisty skambuciy registras
Skambuéiy nukreipimas
Automatinis perskambinimas
» Balso padtas

Asmeninis asistentas

Nokia Asha 306 ISsirinkite tinkamiausia mokeéjimo plang » SMS, MMS paslaugos
Nokia Asha 311 . . . » Telefony draudimas
Padengimo Zemeélapis

Nokia C2-01 > Tarptautiniai pokalbiai ir rySys uZsienyje
Nokia C2-02 Tarptautiniai pokalbiai

MNokia C2-05 Rysys uZsienyje

Nokia C2-06 > Tarifai

Nokia C5 5MP > Tarifai kruiziniuose laivuose

Pav. 14. Svetainés zemelapio pavyzdys
Saltinis [63]

Vidiniy nuorody organizacija (gylis, aprépimas, kiekis). Tai pacios svetainés nuorodos 1]
kitus (vidinius) savo puslapius. Visi svetainés puslapiai turi biiti pasiekiami ne daugiau nei trimis
paspaudimais. Kiekviename puslapyje turéty buti nuoroda } pagrindinj svetainés puslap] ar
pagrinding paslaugg [13, p. 76].

Domeno vardas. Patartina domeno varde naudoti raktazodj, nes domeno vardas yra URL
adreso dalis, kuri kartojama kiekvieno svetainés puslapio URL adrese [24, p. 69].

Failas ,, robots.txt“. Sis failas skirtas nurodyti paieskos robotams, kokie tinklapio puslapiai
ar katalogai negali biiti indeksuojami. Failas ,,robots.txt“ — tai pirmas dalykas, j kurj atsizvelgia
voras, indeksuodamas tinklapj. Todél svarbu turéti net tuscig failg. Yra nuomoniy, kad Sis failas
jtakoja indeksacija (tuscias failas reiskia, kad tinklapis neturi ko slépti — o tai pagal SEO eksperty
prielaidas gali teigiamai jtakoti tinklapiy vertinimg) [33].

RSS srautas. Tai geras btidas nuolat atnaujinti svetainés turinj. RSS srautas gali buti
naudojamas bet kokiam naujam turiniui — naujiems produktams, specialiems pasitilymams,
straipsniams ar apzvalgoms [13, p. 77].

Nors vidinio optimizavimo kriterijy yra gerokai daugiau nei iSorinio, tafiau jie yra ne

maziau svarbiis ir norint uzimti aukstas pozicijas paieskos sistemy rezultaty puslapiuose, svarbu
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tinkamai atlikti ir iSoring¢ optimizacija. Tinklapio iSorinés optimizacijos kriterijai apzvelgiami
Zemiau.

Atgaliniy nuorody skaicius j tinklalapj. Tai vienas pagrindiniy iSoriniy SEO kriterijy. Tali
nuorodos 1§ kity svetainiy. Nuorody tinklas ] svetaing gali biiti kuriamas jvairiais biidais: perkant
nuorodas, per spaudos praneSimus, straipsnius, naudojant nuorody apsikeitimg, kuriant reikSminga,
idomy turinj, kuris biity cituojamas. Taciau paieskos sistemos vertina ne tik nuorody, vedanciy i
svetaing, skaiciy, bet ir jy reikSmingumg. Atgaliniy nuorody vertg didinantys veiksniai [24, p. 76]:

1. Ar atgalinés nuorodos turi ,,nofollow* atributa. Sj atributa turinéios nuorodos néra
vertingos svetainei. DaZniausiai ,,nofollow* atributg turi visos i§ tinklarasciy
i§einan¢ios nuorodos. Sis atributas dazniausiai naudojamas turinyje, kurj kuria ne
pats svetainés savininkas, nes iSeinan¢ios nuorodos mazina pacios svetainés
reitinga, o atributo naudojimas padeda to iSvengti.

2. Nuorody skaiCius i vieng svetaing. Kuo daugiau vienoje svetainéje pateikiama
nuorody | vieng ir tg pacig svetaing, tuo mazesné tokios nuorodos verté.

Tinklalapio puslapio reitingas. PageRank (PR) tai paieskos sistemos Google taikomas
svetainiy reitingavimo algoritmas, paremtas nuorodomis [36, p. 335]. Kuo daugiau nuorody i$ kity
tinklapiy turi tinklapis, tuo auksStesnis jo PR, o kuo aukStesnis ty tinklapiy PR, tuo aukStesnis pacio
tinklapio PR. Kuo maziau nuorody yra tinklapyje, to didesnj svorj jos nesa. ,,Kiekvienas unikalus
tinklapio puslapis turi savo PR* [54, p. 40]. Tuo tarpu Yahoo! yra sukiirusi Web Rank algoritma,
kuris taip pat skirtas atitinkamos svetainés populiarumui jvertinti [68]. Kuo didesnis yra puslapio
reitingas, tuo galima geresné pozicija paieskos rezultatuose.

Atgaliniy nuorody tekstas. Atgalinés nuorodos tekstas. Tai daZzniausiai blina pabrauktas
tekstas ar melsva spalva parasytas tekstas, kurj paspaudus nukreipiama j svetaing. Jei atgalinés
nuorodos tekste yra raktazodZiy, tuomet tokia nuoroda yra vertingesné [24, p. 76].

Auksto pasitikéjimo katalogy (DMOZ, Yahoo) skaicius ir kokybé, kuriuose yra jrasytas
tinklalapis. Siuose internetiniuose kataloguose pateikiamas svetainiy sarasas pagal kategorijas ir
subkategorijas. Tokiuose kataloguose svetain¢ dazniausiai gali buti jtraukta ne daugiau nei j dvi
kategorijas. Pats iSsamiausias ir placiausias redaguojamas katalogas yra DMOZ Open Directory
Project. Sj kataloga naudoja daugybeé kity svetainiy. Patekimas j §j kataloga gali uztrukti nuo vieno
iki dviejy ménesiy, taciau buvimas Siame kataloge svetainei suteikia geresnj jvertinimg. Be DMOZ
katalogo, svarbiis katalogai yra Sie: Yahoo!, Business.com, Best of Web website, wowdirectory.com
[13, p. 75]. Taciau reikia nepamirsti ir savo Salies katalogy, o tarp lietuvisky galima paminéti Sias:
online.lt, search.It, nerandu.lt, zipas.It ir kt. [35]. Paveiksle (Pav. 15) pateiktas svetainiy katalogo
pavyzdys. Svetaines galima registruoti ne tik bendruose svetainiy kataloguose, bet ir

specializuotuose. Taciau registracija jvairiuose kataloguose dar negarantuoja gero reitingo paieskos
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sistemose, tai dazniausiai yra tik pirmas Zzingsnis, leidziantis paieSkos sistemai suzinoti apie

svetainés egzistavima [13, p. 75].

Nuorody katalogas

Automobiliai, motociklai Kelionés, turizmas

Autaservisy jranga, Auto dalys, aksesuarai, Degalinés, Aktywvus poilsis, Apgyvendinimas, Avi
Dujiné jranga, Informacija, leidiniai, ... Informacija, leidiniai, Jaunimo stovyklos, ...
Kompiuteriai, internetas Kultara, menas

Grafika, Internetas, IT sprendimai, IT technologijos, Leidiniai, Meno 3akos, Muziejai, galerijos,
Kompiuterine technika, ... Organizacijos, Renginiai, festivaliai, ...

Pav. 15. Svetainés zemélapio pavyzdys
Saltinis [40]

IP adresas ir jo rySys su kitais IP adresais. Zitrint i§ SEO perspektyvos, IP adresas
nurodo, kur svetainé yra patalpinta. Dedikuotuose serveriuose patalpintos ir dedikuotus (unikalius)
IP adresus turinCios svetainés paieSkos sistemy yra vertinamos geriau, nei patalpintos bendruose
(angl. shared) serveriuose, kai net kelios svetainés gali turéti tg patj IP adresa. Bendras keliy
svetainiy IP adresas paieSkos sistemoms sukelia potencialy saugumo pavojy [72]. Kito Saltinio
teigimu, naudojant bendrus IP adresus, jei bent viena i$ vienoda IP adresg turin¢iy svetainiy naudoja
draudziamus SEO metodus, pvz., Siuksles, neigiamai gali biiti jvertintos ir kitos svetainés dél jy
rySio per IP adresg. Taip pat nurodomas ir kitas bendry IP adresy trilkumas, tas, kad svetain¢ gali
biiti pasiekiama ne tik pagal jos URL adresa, bet ir pagal IP adresa, tad vartotojui jvedus IP adresa,
jis gali patekti j bet kurig kitg i$ vienodg IP adresg turinCig svetaing [69].

URL registravimo trukmé. Paieskos sistemos geriau vertina ilgiau gyvuojancias svetaines
nei naujai sukurtas. Jau buvo apraSytas Google ,,smélio dézés* efektas, kai naujai sukurtos svetainés
kurj laikg net nejtraukiamos j paieskos rezultatus, kol nepraeina ,,bandomojo laikotarpio®.

Domeno registracijos pabaigos laikas. Kuo ilgesniam laikui yra uzregistruotas domenas,
tuo jis geriau vertinamas paieskos sistemy. Trumpam laikui (pvz., metams) uzregistruoti domenai
daznai vertinami jtariai, nes biitent i§ tokiy trumpalaikiy domeny paieskos sistemos sulaukia
daugiausiai $iuksliy [31, p. 99].

Kiek tinklalapio puslapiy indeksuota (angl. crawl depth). Nurodo, kiek giliai paieskos
sistemos robotas gali suindeksuoti svetaing. Tai svarbu, nes jei paieSkos raktazodzius atitinkantis
puslapis yra svetainés ,,gilumoje®, jis paieskos sistemos gali biiti nerastas. Kad taip neatsitikty,

svarbu sudaryti svetainés zemélapj. Svetainés pagrindinio puslapio gylis yra 0. Puslapiy, kuriems
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pasiekti i§ pagrindinio puslapio reikalingas vienas paspaudimas, gylis yra 1. Puslapiai, kurie vienu

paspaudimu pasiekiami i§ 1 gylio puslapio priklausys 2 gyliui ir t. t. (Pav. 16).

gyli=s = 0
gylis = 1
gylis = 2
gylis = 3

Pav. 16. Svetainés gyliai
Pagal Saltinj [8, p. 1230]

Kaip greitai galima indeksuoti puslapj (angl. crawl rate). Kuo didesnis indeksavimo
greitis, tuo grei¢iau bus suindeksuoti pasikeitimai svetainés turinyje. Kai svetainés turinys
atnaujinamas ar papildomas, atlikti pakeitimai svetainés autoriui ir lankytojams matomas i$ karto.
Taciau paieskos sistemos atnaujintg turinj pamatys tik suindeksavusios svetaing. Taigi juo didesnis
indeksavimo greitis, tuo greiCiau suindeksuojamas atnaujintas turinys, kas tiesiogiai jtakoja
svetainés pozicijg paieSkos rezultatuose [55].

Tinklapiy, is kuriy ateina nuorodos, reitingas. Svetainés, kurioje yra nuoroda,
reikSmingumas. Kuo reikSmingesné ir geriau vertinama yra svetainé, tuo didesn¢ verte i§ jos
gaunama nuoroda sukuria [24, p. 76].

Nors tikslus paieskos sistemy reitingavimo algoritmas néra zinomas, derinant jvairius
auksCiau apraSytus vidinius ir iSorinius kriterijus, galima kokybiSkai pasiekti aukStus rezultatus
paieSkos sistemose. Atliekant svetainés optimizacija, neuztenka naudoti porg kriterijy, o reikia
naudoti jy derinius. Taip pat svarbu, kad paieskos sistemos nuolat atnaujina savo algoritmus, todél
kas veikia Siandien, nebiitinai veiks ir rytoj, tad biitina nuolat sekti pasirodziusig informacijg ir

eksperimentuoti.
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2. PAGRINDINIY SEO KRITERIJU PAIESKOS SISTEMOMS NUSTATYMAS

Sioje magistro darbo dalyje sudaromas tyrimo planas, pagrindziami tyrimui pasirinkti
metodai, jy tinkamumas ir ypatumai norimiems rezultatams gauti, apraSoma tyrimO eiga,

respondenty charakteristikos, atliekama tyrimo rezultaty statistiné analizé.

2.1. Tyrimo metodologija

Tyrimo problema. Néra istirtas skirtingy SEO kriterijy svoris galutiniam paie$kos sistemy
reitingavimo rezultatui ir kaip jie skiriasi skirtingoms paieskos sistemoms.

Tyrimo hipotezés.

H,: svarbiausias SEO kriterijus visoms paieskos sistemoms yra jeinanciy nuorody skaicius

H,: skirtingoms paieskos sistemoms SEO kriterijy svoriai ir jtaka galutinei paieskos
pozicijai yra skirtingi.

Tyrimo objektas ir dalykas. Objektas — svetainiy optimizavimas paie$kos sistemoms,
tyrimo dalykas — SEO kriterijy reik§mingumas galutiniam reitingavimo rezultatui.

Tikslas ir uZdaviniai. remiantis eksperty ziniomis ir patirtimi, i$siaiskinti pagrindiniy
SEO kriterijy svori galutiniam skirtingy paieskos sistemy reitingavimo rezultatui. Tikslui pasiekti
sprendziami uzdaviniai:

1. ISsiaiSkinti prioritetines paieskos sistemas.
2. Nustatyti didziausig svorj reitingavimo rezultatui turincius SEO kriterijus.
3. Palyginti kriterijy reikSminguma skirtingoms paieSkos sistemoms.

Tyrimo metodas. Atliekamas kokybinis empirinis tyrimas ekspertinio vertinimo metodu.
»Ekspertinio vertinimo metodas — tai procediira, leidzianti suderinti atskiry eksperty nuomones ir
priimti bendrg sprendima* [3, p. 174]. Ekspertinis vertinimo metodas pasirinktas todél, kad tiriant
pasirinkta problemg reikia specialiy Ziniy. Taip pat, ,.ekspertiniai metodai tinka tais atvejais, kai
labai sunku arba beveik nejmanoma pritaikyti objektyvius skai¢iuojamuosius ar empirinio tyrimo
metodus® [3, p. 176]. Tiriamasis objektas (optimizavimas paieSkos sistemoms) yra mazai
formalizuotas ir nestandartinis, ir nors informacijos apie tiriamg objektg yra daug, taciau ji pasiZymi
daugiakriteriskumu, kas taip pat leidzia teigti, jog ekspertinio vertinimo metodas yra tinkamas
pasirinktai problemai tirti [3, p. 176].

Respondenty atranka. Tyrimga atliekant ekspertinio vertinimo metodu, respondentai yra
ekspertai. ,,Ekspertu vadinamas specialistas, turintis tam tikros srities ziniy ir patirties™ [3, p. 174].
Atrenkant tyrimo ekspertus, labai svarbus kriterijus yra eksperto kompetencija. Renkantis

respondentus buvo laikomasi vienos i§ ekspertinio vertinimo metodologijos prielaidy, kad ekspertas
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yra sukaupes didelj kiekj racionaliai apdorotos informacijos (turi daug Ziniy ir patirties, gali remtis
intuicija) [3, p. 175].

Eksperty atranka (imties sudarymas) ir ju savybés. Sudarant tyrimo eksperty imtj, buvo
remiamasi V. Rudzkienés pateiktu eksperty skaiciaus jtakos vertinimo patikimumui modeliu (Pav.

19). Sprendimy patikimuma ir eksperty skai¢iy sieja greitai slopstantis netiesinis rySys [3, p. 202].

Sprendinio patikimum as
100%
it — % —t
5% 4
50% 4
25% -
01 2 3 45 6 7T 8 9 10111213 14 1516 17 18 19 20 21 22 23 M4
Ekspertu skaitius

Pav. 19. Eksperty skaiciaus jtaka vertinimo patikimumui

Saltinis [3, p. 202]

»olekiant iSlaikyti ekspertinio vertinimo tikslumg ir patikimuma, ] eksperty grupe
rekomenduojama jtraukti ne maziau kaip 5 ekspertus. Daugelio mokslininky nuomone, optimalus
grupés dydis — nuo 8 iki 10 eksperty [3, p. 201]. Tais atvejais, kai 5-9 eksperty grupés vertinimo
tikslumas yra nepakankamas, tikslinga ne didinti eksperty grupg, o kelti eksperty kompetencija.
Remiantis V. Rudzkienés pateiktu eksperty skaiCiaus jtakos vertinimo patikimumui modeliu (Zr.
Pav. 19), 8 eksperty nuomonés sprendimy patikimumas yra labai aukstas, Sis eksperty skaié¢ius buvo
nurodytas kaip optimalus, todél tyrimui buvo pasirinkta apklausti biitent 8 eksperty. Taip pat, buvo
atrinkti tik aukStos kompetencijos ekspertai, todél toks eksperty skaicius yra pakankamas. Ekspertai
tyrimui buvo atrinkti netikimybinés atrankos buidu, nes ,,ekspertai atrenkami konkreciu tikslu, kad
savo ziniomis prisidéty prie problemos ar uzdavinio sprendimo® [3, p. 200]. Taip pat, netikimybinis
atrankos budas yra tinkamas Siam tyrimui, nes autorius neketina ekstrapoliuoti tyrimo rezultaty
visai populiacijai, tai yra transformuoti uz tiriamosios grupés riby [32, p. 121].

Tyrimo imc¢iai sudaryti buvo pasirinktas K. Kardelio aptartas grupés formavimas
,»gnilizteés* principu. ,,Pirmiausia tyréjas parenka nedaug asmeny, pasizyminciy tam tikromis tyrimag
dominanciomis savybémis. Po to Sie asmenys nurodo kitus, turin¢ius analogisky savybiy, o Sie — dar

kitus, ir t. t. Taigi tiriamyjy grupé didéja kaip sniego kamuolys* [32, p.122].
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Kadangi tyrimo objektas — optimizavimas paieskos sistemoms, kaip aptarta teorinéje dalyje

yra viena i§ elektroninio marketingo priemoniy, tai jmonés savo taikomy SEO metody atskleidima

laiko svarbiu konkurenciniu veiksniu, suteikian¢iu pranasuma, ir nenoréty jy atskleisti. D¢l Sios

priezasties pirmieji ekspertai buvo pasirenkami i$ autoriaus aplinkos ir véliau jy daugéjo jau minétu

,,gNiliZteés* principu.

Remiantis auksc¢iau pateiktais eksperty atrankos principais, tyrimo eksperty imti sudaro $ie

ekspertai:

Giedrius Sabaliauskas. MB ,,EFACE LT, kurios veikla elektroninés komercijos
platformos ir sprendimai, mobiliyjy aplikacijy kiirimas, web sprendimai ir dizainas,
direktorius, per 4 mety patirtj sukiirgs ir optimizaves paieskos sistemoms daugiau
nei 100 vieSojo ir privataus sektoriaus interneto svetainiy, elektroniniy parduotuviy
ir portaly jvairiose veiklos sektoriuose.

Audrius Siliinas. Laisvai samdomas darbuotojas, turintis 3 mety patirtj kuriant
interneto svetaines, optimizuojant ne tik pacias svetaines bet ir jy turinio valdymo
sistemas. Dalyvavegs ir ziniy jgijes jvairiuose Google seminaruose.

Tomas SulZickis. Samdomas darbuotojas, marketingo specialistas. Jmonés
pavadinimo nepageidavo jvardinti. SEO patirtis — 2 metai.

Jekaterina Stukalina. Greityjy kredity jmonés UAB ,,Aventus Capital“ direktoré,
SEO specialisté, daugiau nei 3 metus besirlipinanti Lietuvos prekés Zenklo
,creditplus® ir keliy kity uzsienio prekés Zenkly svetainiy optimizavimu.

Rokas P. Ekspertas pageidavo islikti anonimiskas, todél pilna pavardeé
neatskleidziama. Sis ekspertas yra SEO specialistas, sukiires, administraves ir
optimizaves paieskos sistemoms daugiau nei 50 interneto svetainiy, tarp kuriy ir
greityjy kredity svetaines. Svetainiy optimizavimo paieSkos sistemoms patirtis 5
metali.

Vytautas Bieliinas. Samdomas darbuotojas interneto svetainiy kiirimo jmonéje,
kurios nepageidavo jvardinti. Patirtis kuriant ir optimizuojant jvairios paskirties
interneto svetaines 3 metai.

Sergej Liusicyn. Svetainiy kiirimo ir optimizavimo paieskos sistemoms specialistas,
turintis 6 mety darbo patirtj.

Justinas Liubinskas. UAB ,,Double LT*, kurios specializacija interneto, verslo
logikos valdymo, elektroninés komercijos sistemy, elektroniniy parduotuviy
kiirimas, direktorius. Patirtis kuriant ir optimizuojant jvairios paskirties Lietuvos ir

uzsienio Saliy svetaines 7 metai.
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Ekspertinés informacijos gavimas. Tyrimo informacijos gavimui pasirinktas aktyvusis
metodas, kai iniciatyva priklauso tyréjui, kuris bendrauja su ekspertais. Sis metodas pasirinktas dél
to, kad lyginant su pasyviuoju, aktyvusis metodas yra efektyvesnis, nes yra griztamasis rysys i$
eksperto. IS aktyviyjy metody grupés tyrimui pasirinktas individualusis metodas, nes ,,tokiai
subtiliai procediirai kaip ,,ziniy atidavimas* paSaliniai stebétojai daznai Kliudo* [3, p. 188]. Tyrimas
buvo atlickamas naudojant tikimybinj metoda — apklausg anketavimo biidu, nes pagal renkamy
duomeny pobidj, toks metodas yra patogiausias.

Anketos sudarymas. Anketos sudarymui buvo pasirinkta elektroniné priemoné — interneto
svetainé. Kadangi eksperty prasoma, jog pateikty jverciy suma biity lygi 100, interneto svetainé
buvo pasirinkta kaip geriausias budas jvesty jverciy sumavimui, kad ekspertui nereikty skirti
papildomai laiko jverc¢iy sumavimui, kad sumazéty klaidos tikimyb¢ ir visos anketos bty tiksliai
uzpildytos. Anketa yra oficiali, ja uzpilde asmenys yra Zinomi.

Anketa, laikantis bendryjy anketos reikalavimy, sudaro trys dalys — jzanga, pagrindiné ir
baigiamoji dalys. ]zangoje pateiktas tyrimo atlikéjas, tyrimo tikslas, rezultaty panaudojimo
galimybés pildymo technika.

Pagrindingje dalyje lentelés pavidalu pateiktas pagrindinis klausimas. Eksperty prasoma
suteikti reikSmingumo svorius (koeficientus) deSimc¢iai SEO kriterijy. Bendra kriterijams suteikty
koeficienty suma turi biti lygi 100. Respondenty praSoma jvertinti kriterijy reikSminguma trims
pagrindinéms paieskos sistemoms. Svetain¢je eksperty jvesti svoriai automatiSkai sumuojami, todel

ekspertas mato, kiek svorio liko nesuteikta (17 pav.).

Kriterijus Google | Yahoo! Bing

Raktazodziy daznumas turinyje 0 0 0
Jeinanéiy nuorody skaiéius ir kokybeé (1% kity tinklapiy 1 §1) 0 0 0
Igeinan¢iy nuorody skaicius (tinklapio viduje 1 kitus tinklapius) 0 0 0
Vidiniy nuorody skaiéius ir organizacija (1 vidinius svetainés puslapius) | 0 0 0
Tinklalapio PageRank (puslapio reitingas) 0 0 0
Registracija kataloguose (dmoz, yahoo) 0 0 0
Raktazodziy jterpimas Zymose (pavadinimo, apradymo, antraséiuy, ALT) | 0 0 0
Domeno vardas, URL adresai 0 0 0
Turinio naujumas, unikalumas 0 0 0
Svetainés HTML kodo atitikimas standartams 0 0 0

Suma: |0 0 0

Pav. 17. Anketos pagrindiné dalis
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Po pagrindine anketos lentele, ekspertams suteikiama galimybé papildyti iSskirty kriterijy
sarasg savais ar pateikti kity pastaby bei sitilymy nagriné¢jamu klausimu. Anketos baigiamojoje
dalyje padékojama ekspertams uz dalyvavimg tyrime ir pateikiami kontaktiniai tyréjo duomenys —
vardas ir pavardé¢ bei elektroninio pasSto adresas.

Pasirinktas anketos pildymo biuidas: po pradinio supaZindinimo ekspertas anketa pildo
savarankiskai. Sis biidas pasirinktas dél to, kad ekspertas gali apmastyti atsakymus, palyginti juos,
1§ karto matyti jau suteiktus svorius.

Pilna atliktos respondenty apklausos anketa pateikta 1 priede.

Vertinamy Kriterijy pasirinkimas. Sudarant pagrinding anketos dalj, vertinami SEO
kriterijai ir paieskos sistemos pateikti ne atsitiktinai. Vertinami SEO kriterijai iSrinkti mokslinés
uzsienio ir Lietuvos autoriy literattiros analizés metodu ir vertinimui pateikti daugumos autoriy (B.
Halligan, D. Shah, B. Finklea, S. S. Golliher, B. Finklea, J. I. Jerkovic, Z. Sadauskas ir kiti) kaip
svarbiausi nurodyti Kriterijai: raktazodziy daznumas turinyje; jeinanciy nuorody skaicius ir kokybé;
iSeinan¢iy nuorody skaiius; vidiniy nuorody skaiCius ir organizacija; tinklalapio PageRank;
registracija kataloguose (dmoz, yahoo); raktazodziy jterpimas zymose; domeno vardas, URL
adresai; turinio naujumas, unikalumas ir HTML kodo atitikimas standartams. Visi Sie kriterijai
detaliau apra$yti teorinéje magistro darbo dalyje.

Tuo tarpu vertinamos paieSkos sistemos parinktos remiantis surinktais statistiniais
duomenimis. Naujausiais StatCounter duomenimis, 2012 m. rugpji¢io — spalio ménesiy
duomenimis pasaulio mastu didziausia rinkos dalj pagal atlickamas paieskas uzima Google paieskos
sistema, uzimdama net beveik 91% visos rinkos dalies (Pav. 19). Tuo tarpu likusig rinkos dalj
dalijasi kitos paieSkos sistemos, tarp kuriy skirtumai néra dideli. Pvz., antraja vietg uzima Microsoft
kompanijos bing paieskos sistema, turinti 3,35% rinkos dalies, o nuo jos tik labai nedaug atsilicka
Yahoo! paieskos sistema, uzimdama 2,93% rinkos. Tuo tarpu tarptautinés tyrimy agentiiros Gemius
duomenimis, Lietuvoje per tg patj laikotarpj paieskos sistemy lyderé Google uzémé dar didesne
rinkos dalj — net 98,4% [44]. Todél Sios trys dominuojancios paieSkos sistemos — Google, bing ir

Yahoo! — buvo pasirinktos atliekant tyrima.
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Paiskos sistemy uzimama rinkos dalis, 2012
spalio meén.

0,59% _0,51%
1,79%

3,35%
B Google

M bing

H Yahoo!

M Babylon
M Baidu

m Kitos

Pav. 18. Paieskos sistemos pagal uzimama rinkos dalj

Pagal Saltinj [56]

Tyrimo eiga. Tyrimas buvo vykdytas 2012 mety spalio — lapkri¢io ménesiais. Su
kiekvienu respondentu buvo susisiekta asmeniSkai skirtingomis komunikacijos priemonémis:
telefonu, elektroniniu pastu ar asmeniskai, prisistatant, trumpai nusakant tyrimo tikslus ir esme¢ ir
gaunant kiekvieno respondento sutikimg dalyvauti tyrime. Buvo apklausta 15 eksperty, taciau is jy
7 nedalyvavo tyrime dél skirtingy priezas€iy (turima nepakankama kompetencija, nenor¢jimas
atskleisti savo darbo principy ir konkurenciniy pranasumy). Taigi sutikusiems dalyvauti tyrime 8
respondentams buvo iSsiysta elektroniné apklausos forma, kurioje buvo prasoma suteikti
reik§mingumo svorius (svertinius koeficientus) iS§vardintiems SEO kriterijams. Visos 8 iSsiystos
anketos buvo uzpildytos korektiskai. Anketos atsakymo lygis — 100%. Atsakymo lygis — tai
atsakiusiyjy respondenty skaicius, padalintas i§ visy parinkty respondenty skaiciaus [49, p. 29].

Tyrimo rezultaty analizé. Tyrimo duomenys analizuojami matematinés statistikos

metodais. Tyrimo rezultatai apzvelgiami tolimesniame skyriuje.

2.2. Tyrimo rezultatai
Magistro darbe siekiama nustatyti, kokie SEO kriterijai Lietuvos eksperty nuomone yra

reikSmingiausi galutiniam paieSkos sistemy reitingui ir kaip Sie rodikliai skiriasi populiariausiose

paieskos sistemose. Ekspertams pateikta apklausos anketa (1 priedas). Anketg uzpildé 8 ekspertai,
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kaip buvo minéta visos anketos uzpildytos korektiskai, todél visi rezultatai buvo jtraukti j
skaic¢iavimus.

Ekspertams buvo suteikta galimybé patiems papildyti iS§vardinty SEO kriterijy sarasa
savais, taciau nei vienas ekspertas nepateiké jy nuomone taip pat reikSmingy kriterijy. Taip pat,
nebuvo nei vieno SEO kriterijaus, kuriam visi ekspertai biity suteike 0 svorius. Dél $iy priezaséiy
galima teigti, jog kriterijai tyrimui buvo pasirinkti teisingai ir visi jie jtraukiami j tolimesn¢ analize.
Eksperty suteikti SEO kriterijy reikSmingumo koeficientai Google paieskos sistemai pateikti
lenteléje (3 lentele).

3 lentelé. SEO kriterijams suteikti reikSmingumo koeficientai Google paieskos sistemai

EKSPERTO SUTEIKTAS REIKSMINGUMO
SEO KRITERIJUS SVORIS

X]_ Xz X3 X4 XG XS

Raktazodziy daznumas turinyje 10| 5 | 25|10 |18 |20 | 8 | 20
Ieinan¢iy nuorody skaicius ir kokybé 0 5 0 |20 |18 | 10 | 20 | 30
ISeinan¢iy nuorody skaicius 0 2 0 0 9 0 7 2
Vidiniy nuorody skaicius ir organizacija | 20 | 0 0 0 9 0 7 2
Tinklalapio PageRank 0 2 5 10| 9 | 20| 20 | 10
Registracija kataloguose (dmoz, yahoo) 0 5 5 15| 0 0 3 5
Raktazodziy jterpimas zZymose 0 |10|25 10| 1 |10 10| 5
Domeno vardas, URL adresai 30 {40 | 25|10| 9 10| 15| 10
Turinio naujumas, unikalumas 30 |20 | 15| 10 | 18 | 30 | 10 | 10
HTML kodo atitikimas standartams 10|11 0 |15, 0 | O | O 6

Kadangi vos 2 ekspertai i§ 8 apklausty teigé atlieckantys SEO Yahoo! ir bing paieskos
sistemoms, apie Sias paieskos sistemas surinkti rezultatai néra reprezentatyvis, nes nesusidaro
optimali bent 5 eksperty grupé. Todél apie Sias paieskos sistemas surinkti duomenys darbe
neanalizuojami. Detaliau darbe nagrinéjami tik apie Google surinkti rezultatai, kadangi visi
apklausti ekspertai atlieka optimizacijg butent Siai paieSkos sistemai.

Pirmiausia, prie§ analizuojant surinktus ekspertinio vertinimo duomenis, atliekamas
eksperty nuomoniy suderinamumo jvertinimas. Suderinamumo jvertinimo metu eksperty
individualts suteikti svoriai lyginami su visos eksperty grupés vidurkiu. Siekiama iSsiaiskinti, ar
tarp eksperty yra bendra nuomoné. Kai eksperty yra daugiau nei du, jy nuomoniy suderinamumas
tikrinamas konkordancijos koeficientais [3, pp. 204-205]. Vienas i§ daZniausiai taikomy

suderinamumo kriterijy, skirty eksperty nuomoniy suderinamumui vertinti, yra Kendallo
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konkordancijos koeficientas [3, p. 205]. Skai¢iuojant §j konkordancijos koeficienta eksperty
vertinimai yra ranguojami.

Pradedama nuo to, kad eksperty suteikti reikSmingumo svoriai kei¢iami rangais. Kiekvieno
eksperto didziausig svorj turinciam kriterijui suteikiamas rangas 1, antram pagal reikSmingumag — 2
ir t. t. Tai atliekama su kiekvieno eksperto suteiktais reikSmingumo svoriais. Gaunama rangy

lentelé, kuri pateikiama lenteléje (4 lentele).

4 lentele. SEO kriterijy rangy lentelé

SEO KRITERIJAI

EKSPERTO NR.

X4 Xs X7 Xs Xo | X0

1 3 4 4 2 4 4 4 1 1 3

2 5 5 6 7 6 5 4 1 2 3

3 1 4 4 | 4 3 3 1 1 2 4

4 3 1 4 | 4 3 2 3 3 3 2

5 1 1 3 3 3 4 2 3 1 4

6 2 3 4 | 4 2 4 3 3 1 4

7 4 1 5 5 1 6 3 2 3 7

8 2 1 6 6 3 5 5 3 3 4

Rangy suma 21 | 20 | 36 | 35 | 25 |33 | 25|17 |16 | 31
Rangy sumy vidurkis | 44 | 44 | 44 | 44 | 44 | 44 | 44 | 44 | 44 | 44
Nuokrypio kvadratas | 529 | 576 | 64 | 81 | 361 | 121 | 361 | 729 | 784 | 169

Sudarius rangy lentele, kiekvienam kriterijui apskai¢iuojama rangy suma, sudedant visus
kriterijaus rangus. ApskaiCiuota rangy suma pateikta lenteléje (Zr. 4 lentelé). Toliau skaic¢iuojamas

rangy sumy vidurkis. Rangy sumy vidurkis apskai¢iuojamas pagal formule:
H—f.},jfﬂrﬂ_ L]- (1)
Cia
a — rangy sumy vidurkis;

m — eksperty skaicius;

k — vertinty alternatyvy (Siuo atveju SEO kriterijy) skaicius.

Taigi rangy sumy vidurkis analizuojamu atveju pagal (1) formule lygus:
a=0,5*8(10+1) = 44 (2)
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ApskaiCiuotas rangy sumy vidurkis pateikiamas lenteléje (zr. 4 lentel¢). Toliau

skai¢iuojama nuokrypio nuo rangy vidurkio kvadraty suma, pagal formulg:

L

§* = .Z:'EZT —-a

)
) ®3)
Cia

S nuokrypio nuo rangy vidurkio kvadraty suma;

a — rangy sumy vidurkis;

m — eksperty skaicius;

k — vertinty alternatyvy (Siuo atveju SEO kriterijy) skaicius.

Taigi nuokrypio nuo rangy vidurkio kvadraty suma pagal (3) formule lygi:
S% = (21— 44)* + (20 — 44)* + ... + (16 — 44)* + (31 — 44)* = 3775 (4)

Kadangi eksperty vertinimuose yra sutampanciy rangy, skai¢iuojamas sutampanciy rangy

rodiklis T,. Rodiklio apskai¢iavimo formulé:

]

]r:' = Z [:':; _r:.' )
- : (5)
Cia
T| — sutampanciy rangy rodiklis;
t — skaicius q tipo vienody rangy grupiy 1-tojoje rangy eilutéje;

U — susijusiy rangy tipy skaicius eiluteje.

Pirmoje rangy lentelés eilutéje (Zr. 4 lentel¢) yra trys vienodo tipo susijusiy rangy grupés:
1,1;4,4ir4, 4, 4,4, 4 todél pagal (5) formule:
T1=(2°-2)+(2°-2)+ (5°-5) =132 (6)

Analogiskai apskai¢iuojami rodikliai To, T3 T4 Ts, T, T7ir Tg,

T,=(3*-3)+(2°-2)=30 (7)
Te=(3-3)+(2°-2)+(4°-4)=90 (8)
Ts=(22-2)+(5°-5)+(2°-2) =132 (9)
Ts=(3-3)+ @ -4)+(2°-2)=90 (10)
Te=(2"-2)+(3°-3)+(4°-4)=90 (11)
T, =2*-2)+(22-2)+(2®-2)=18 (12)
Te=(3-3)+(2°-2)+(2°-2)=36 (13)
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Apskai¢iuojama susijusiy rangy suming reikSme:
T/=132+30+90+132+90+90 + 18 + 36 = 618 (14)

Galiausiai apskai¢iuojamas konkordancijos koeficientas pagal formule:

W= 1287

m’ (k* —k}—mi:ﬁ
= (15)

Cia

W — konkordancijos koeficientas;

S? — nuokrypio nuo rangy vidurkio kvadraty suma;

m — eksperty skaiCius;

k — vertinty alternatyvy (Siuo atveju SEO kriterijy) skaicius;

I — susijusiy rangy tipy skaicius eilutéje;

T| — sutampanciy rangy rodiklis.

Taigi pagal (15) formul¢ apskaiciuojamas konkordancijos koeficientas:

12+3775

W= =
82(103-10)-8+618

0,8 (16)

Konkordancijos koeficientas W kinta nuo 0 iki 1 (0 < W < 1); 0 reiSkia visiSka
nesuderinamuma; 1 — visiSkg suderinamuma [3, p. 206]. Apskaiciuotu atveju, konkordancijos
koeficientas yra 0,8, tai reiskia, kad eksperty nuomonés yra suderintos ir ekspertai gana vieningai
sutaria, kurie SEO kriterijai yra reikSmingiausi, ir kurie maziau reikSmingi galutiniam rezultatui
paieskos sistemoje Google.

ISsiaiSkinus, jog eksperty nuomonés yra suderintos, analizuojama, kurie rodikliai,
apklausty eksperty nuomone, yra reik§mingiausi galutiniam rezultatui paieskos sistemoje Google.
Siekiant tai iSsiaiskinti, kiekvienam SEO kriterijui apskai¢iuojamas suteikty svoriy aritmetinis
vidurkis. Siekiama iSsiaiskinti, kuris SEO kriterijus, bendra eksperty nuomone yra reikSmingiausias

ir kurie maziau reik§mingi. Vidurkio skai¢iavimo rezultatai pateikti lentel¢je (5 lentelé).

5 lentelé. SEO kriterijams suteikty svoriy vidurkiai

EKSPERTO SUTEIKTAS

REIKSMINGUMO SVORIS SVORIY
SEO KRITERIJUS VIDURKIS
X3 X4 Xg X X
Raktazodziy daznumas turinyje 10| 5 [ 25101820 8 |20 14,5
Ieinanc¢iy nuorody skaicius ir kokybé 0|5 |0 2018|1020 | 30 12,9

5 lentelés tesinys kitame puslapyje
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5 lentelés tgsinys

ISeinanc¢iy nuorody skaicius 0 0|7 ]| 2 2,5

2 10 9

Vidiniy nuorody skaicius ir organizacija |20 | 0 | 0 | O | 9 | O | 7 | 2 4,8
2 |5 9
515 0

Tinklalapio PageRank 0 10 20 | 20 | 10 9,5
Registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo!) | 0 15 0| 3]5 4,1
Raktazodziy jterpimas Zymose 0 /1025|1010 |10|10| 5 10,0
Domeno vardas, URL adresai 3040|2510 9 |10 |15 |10 18,6
Turinio naujumas, unikalumas 30|20 |15|10 |18 |30 |10 10 17,9
HTML kodo atitikimas standartams 10|11 0 15| 0 | O | O | 6 53

Analizuojant eksperty suteikty reikSmingumo svoriy vidurkius, SEO kriterijus galima
padalinti j 2 grupes — reikSmingi — kuriy vidurkis didesnis nei 10%, o likusieji patenka | maziau

reikSmingy grupe (Pav. 19).

Eksperty suteikty reikSmingumo svoriy
vidurkis SEO kriterijams

5,3 B RaktaZodziy daznumas turinyje

M Jeinandiy nuorody skaicius ir kokybé
17,9 | 1$einandiy nuorody skaidius

M Vidiniy nuorody skaicius ir organizacija
H Tinklalapio PageRank

M Registracija kataloguose (dmoz, yahoo)
18,6 RaktaZodziy jterpimas Zymose
Domeno vardas, URL adresai

Turinio naujumas, unikalumas
10,0

HTML kodo atitikimas standartams

Pav. 19. Eksperty suteikty reikSmingumo svoriy vidurkis SEO kriterijams

Eksperty nuomone, patys reik§mingiausi ir didziausig jtakg SEO rezultatams Google
paieskoje darantys kriterijai yra domeno vardas, URL adresai; turinio naujumas, unikalumas ir
raktazodziy daznumas turinyje. Sie trys kriterijai bendrai sudéjus, eksperty nuomone, sudaro
daugiau nei puse (18,6% + 17,9% + 14,5% = 51%) viso paieskos sistemos Google reitingo.

Tuo tarpu maziausiai reikSmingi SEO Kkriterijai, anot eksperty, yra iSeinanc¢iy nuorody
skaiius, registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo!) ir vidiniy nuorody skaifius ir organizacija.

Eksperty nuomone, Sie trys kriterijai bendrai sudéjus lemia vos 11 % (2,5% + 4,1% + 4,8% =
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11,5%) paieskos sistemos Google reitingo. Apibendrinti pagal eksperty nuomoné isskirty SEO

kriterijy reikSmingumo grupiy rezultatai pateikti lentel¢je (6 lentele).

6 lentelé. SEO kriterijy reikSmingumo grupés

REIKSMINGI SEO KRITERIJAI MAZIAU REIKSMINGI SEO KRITERIJAI ‘
KRITERIJUS SVORIS KRITERIJUS SVORIS
Domeno vardas, URL adresai 18,6% | Tinklalapio PageRank 9,5%
Turinio naujumas, unikalumas 17,9% | HTML kodo atitikimas standartams 5,3%
Raktazodziy daznumas turinyje 14,5% | Vidiniy nuorody skaicius ir organizacija | 4,8%

Ieinanc¢iy nuorody skaicius ir

12,9% | Registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo) | 4,1%
kokybé

Raktazodziy jterpimas Zymose 10% | ISeinanciy nuorody skaicius 2,5%

SUMA | 74 % SUMA | 26 %

Taigi remiantis ekspertinio vertinimo rezultatais, jei svetainés turéty tinkama domeno
varda, teisingai sudarytus URL adresus, nuolat atnaujinty turinj nauju aktualiu tekstu, turinyje bty
tinkamas raktazodziy daznumas, j tinklapj vesty daug ir kokybiSky nuorody, o zymose bty
jterpiami raktazodZziai, tai jmonei uztikrinty 74% paieSkos sistemos Google reitingo. Taciau tai
nereiskia, jog nevertéty naudoti mazesnj eksperty svorj gavusiems kriterijams, nes paieSkos
sistemos savo reitingavimo algoritmy neatskleidzia, laiko juos paslaptyje, todel visy kriterijy
naudojimas tik padidina tikimybe pakilti paieskos sistemy rezultaty sarase.

Apibendrinant tyrimo rezultatus galima teigti, jog H; hipotezé (svarbiausias SEO Kriterijus
visoms paieskos sistemoms yra jeinan¢iy nuorody skaicius) nepasitvirtino, nes remiantis eksperty
nuomone, reik§mingiausias SEO kriterijus Google paieskos sistemai yra domeno vardas ir URL
adresai. Hipotezés Hy (skirtingoms paieskos sistemoms SEO kriterijy svoriai ir jtaka galutinei
paieskos pozicijai yra skirtingi) patikrinti nepavyko, nes nesusidarius reprezentatyviai eksperty

imciai, nepavyko surinkti duomeny apie paieskos sistemy Yahoo! ir bing kriterijy reik§minguma.
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3. GREITUJU KREDITY SVETAINIU SEO ANALIZE

Sis tyrimas atlickamas pratesiant ir naudojant pirmojo tyrimo rezultatus. Sioje magistro
darbo dalyje sudaromas tyrimo planas, pagrindziami pasirinkti metodai, jy tinkamumas, apraSoma

tyrimo eiga, analizuojami gauti rezultatai.

3.1. Tyrimo metodologija

Tyrimo problema. Néra istirta, kaip skirtingos greityjy kredity verslo jmonés atlicka SEO
optimizacija, pagal kokius Kkriterijus optimizuoja savo svetaines ir kaip tai jtakoja rezultatg
skirtingose paieskos sistemose.

Tyrimo hipotezés.

Hi: ReikSmingus SEO kriterijus atitinkancios svetainés uzima aukStesnes pozicijas
paieskos sistemy rezultatuose.

Hy: Skirtingos paieSkos sistemos naudoja skirtingus paieskos rezultaty reitingavimo
algoritmus.

Tyrimo objektas ir dalykas. Objektas — svetainiy optimizavimas paieskos sistemoms,
tyrimo dalykas — greityjy kredity svetainiy optimizavimas paieskos sistemoms.

Tikslas ir uzdaviniai. Tyrimo tikslas: iSanalizuoti ir palyginti pasirinkty greityjy kredity
interneto svetainiy optimizavima paieskos sistemoms. Tikslui pasiekti sprendziami uzdaviniai:

1. Isanalizuoti pasirinktas svetaines pagal pirmojo tyrimo metu nustatytus SEO
kriterijus.
2. Nustatyti ir palyginti svetainiy rezultatus populiariausiose paieskos sistemose

Tyrimo metodai. Tyrime naudojamas turinio analizés (dar vadinama kontent-analize)
metodas. Sis metodas yra ,socialinés informacijos turinio kiekybiné analizé. Bendriausia prasme
kontent—analizé yra technika, leidzianti, objektyviai ir sistemiSkai iSnagrinéjus teksto ypatybes,
daryti patikimas iSvadas“ [66, p. 498]. Siekiant, kad turinio analizé bty kuo maziau objektyvi,
taikoma sistemiSkumas ir visi objektai analizuojami pagal tuos pacius kriterijus, duomenys renkami
remiantis vienodais Saltiniais. Turinio analizés metodas tinkamas $iam tyrimui todél, kad surenkami
kiekybiniai duomenys. R. Tidikio nurodoma, jog turinio analizés objektu gali biti jvairiis objektai
[66, p. 498], tarp jy ir skaitmeniniai (vaizdiniai), todél Siam tyrimui pasirinktas objektas (interneto
svetinés) yra tinkamas tyrimo objektas.

Svetainiy atranka (imties sudarymas).

Lietuvos rinkoje veikia apie 40 greityjy kredity paslaugas teikianéiy jmoniy. 2006 metais
Lietuvoje veiké 1 smulkiojo kreditavimo jstaiga, 2008 m. jsteigtos dar 9, 0 2009 m. buvo jsteigtos

net 22 naujos imong¢s (Pav. 20).
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IS 40 greityjy kredity svetainiy netikimybinés atrankos biidu pasirenkamos 5 svetainés.
Netikimybinis atrankos budas yra tinkamas Siam tyrimui, nes autorius neketina ekstrapoliuoti
tyrimo rezultaty visai populiacijai, tai yra transformuoti uz tiriamosios grupés riby [32, p. 121].
Svetainés buvo pasirinktos naudojantis K. Kardelio apibréztu tiksliniu grupiy formavimo metodu,
kai ,tyréjas ] formuojamg grup¢ jtraukia asmenis, kurie jo manymu, yra tipiSkiausi tiriamojo
pozymio atzvilgiu. Tyré¢jas formuoja grupe priklausomai nuo savo specifiniy tiksly“ [32, p. 122].
Grupé formuojama pasirenkant skirtingas savybes turin¢ias svetaines, siekiant patikrinti tyrimo

hipotezes.

2006; 1

-

e

2006

2007

12008

2009

k2010

Pav. 20. Greityjy kedity jmoniy skai¢ius, 2006-2010 m.
Pagal Saltinj [2]

Tolimesnei analizei pasirinktos $ios 5 jmones:

Smscredit. Pasirinktas kaip vienas i§ rinkos lyderiy.

Credit24. Pasirinktas kaip vienas i§ rinkos lyderiy.

Creditplus. Pasirinktas dél gery rezultaty paieSkos sistemose.

Sohocredit. Pasirinktas, nes tai viena naujausiy greityjy kredity rinkos dalyviy.

o w N

Bigbank. Pasirinktas, nes jo veiklos specifika yra Siek tiek kitokia, taciau konkuruoja
toje pacioje rinkoje.

Vertinamy Kriteriju pasirinkimas. Svetainés vertinamos pagal 1§ anksto Zinomus
kriterijus. Sie kriterijai buvo nustatyti mokslinés literatiiros analizés metu ir patikrinti pirmojo
tyrimo metu.

Vertinami SEO Kkriterijai iSrinkti mokslinés uzsienio ir Lietuvos autoriy literatiros analizés
metodu. Siy kriterijy tinkamumas buvo patikrintas pirmojo tyrimo metu. Siame tyrime remiamasi

pirmojo tyrimo metu i$skirtomis reik§mingy ir maziau reik§Smingy SEO kriterijy grupémis.
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Tuo tarpu tyrime naudojamos paieskos sistemos paieSkos sistemos parinktos remiantis
surinktais statistiniais duomenimis, kurie i§samiau apraSyti pirmojo tyrimo metodologijoje.

Tyrimo eiga. Remiantis pirmojo tyrimo rezultatais, kiekviena i§ atrinkty greityjy kredity
svetainiy yra analizuojama pagal nustatytus SEO kriterijus. Kiekvieno SEO kriterijaus jvertinimui
pasitelkiami skirtingi internetiniai jrankiai, kurie detaliau apzvelgiami kitame skyriuje. Svetainés i$
pradziy analizuojamos pagal iSskirtus svarbiausius SEO kriterijus, véliau — pagal maziau
reikSmingus. Surinkti svetainiy duomenys yra lyginami. Surinkus kiekybinius duomenis, tikrinamos
svetainiy pozicijos pirmo tyrimo metu nustatytose populiariausiose paieskos sistemose ir lyginami

surinkti SEO kriterijy jverciai su rezultatais paieskos sistemose.

3.2. Tyrimo rezultatai

Svetainiy SEO analizei atlikti, neturint svetainés administravimo galimybés, buvo
pasitelkiami skirtingi interneto jrankiai. Nors gausu jvairiy svetainiy analizei skirty jrankiy, taciau
dauguma jy yra mokami, apzvelgia ne SEO kriterijus arba apZvelgia tik nedidele dalj jy. Todel
nepavyko rasti vieno universalas jrankio visiems nustatytiems Kkriterijams patikrinti ir Siems
kriterijams patikrinti naudojami skirtingi jrankiai. Pasirinkty svetainiy SEO analizei ir palyginimui
buvo pasirinkti Sie jrankiai:

1. Woorank. Pateikia i§samius SEO duomenis. Naudojant jrankj buvo tikrinti Sie
svetainiy kriterijai: svetainés URL adresai, tinklapio PageRank, registracija
kataloguose (dmoz, Yahoo!).

2. CopyScape. B. Tripathi nurodo jrankj CopyScape kaip lengviausig biidg patikrinti,
ar svetainé turi pasikartojancio turinio. Jrankis naudodamas statistinius algoritmus
internete ieSko nurodytos svetainés kopijy. Taigi Sis jrankis svetainiy SEO analizés
metu naudojamas patikrinti turinio unikalumo kriterijy.

3. Keyword Density Analyzer Tool. Jrankis svetainéje iesko raktazodziy ir matuoja jy
daznuma.

4. Markup Validation Service. Jrankis naudojamas patikrinti svetainés kodo atitikimag
standartams (atitikimas techninéms specifikacijoms, gramatikos ir leksikos
perskaitomumas). Siuo jrankiu buvo patikrintas visy svetainiy HTML kodas.

5. Sitebeam. Tai universalus jrankis, leidziantis patikrinti svetaing pagal jvairias
kategorijas: raSyba, SEO kriterijai, greitis, socialinés medijos parametrai, svetainés
kodas, pasiekiamumas ir panaSiai. Svetainiy SEO analizés metu, jrankis buvo

naudojamas patikrinti svetainés turinio naujumg ir jeinan¢iy nuorody skaiciy.
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6. Google Keyword Tool. Jrankis naudojamas iSrinkti kredity srities efektyviausius
raktazodzius.

7. Internal Link Checker. Jrankis naudojamas suzinoti vidiniy svetainés nuorody
skaiciy.

8. Outbound Links (OBL) Checker. Jrankis naudojamas gauti iSeinanciy (t .y.
vedanciy j kitas svetaines) svetainés nuorody skaiciy.

Toliau bus nagrin¢jami visy svetainiy rezultatai pagal kiekvieng SEO kriterijy. SEO
kriterijai, pagal pirmojo tyrimo rezultatus, yra iSskaidyti j dvi grupes — reikSmingi SEO kriterijai ir
maziau reikSmingi SEO kriterijai. Pirmiausiai analizuojama reik§Smingyjy grupé. ReikSmingy SEO
kriterijy grupei priskiriami Sie penki kriterijai: domeno vardas, URL adresai; turinio naujumas,
unikalumas; raktazodziy daznumas turinyje; jeinanciy nuorody skaiCius ir kokybé ir raktazodziy
jterpimas Zymose. Lentel¢je (7 lentele) pateikiami apie kiekvieng svetaing tyrimo metu surinkti

rezultatai, kurie bus i§samiau apzvelgiami Siame skyriuje.

7 lentelé. Svetainiy pagal reikSmingus SEO Kriterijus palyginimas

SMSCREDIT CREDIT24 CREDITPLUS SOHOCREDIT BIGBANK
Domeno vardas Yra Yra Yra Yra Yra
! raktazodis | raktazodis raktazodis raktazodis raktazodis
URL adresai [27] URL URL Ne visi URL URL tinkami URL
tinkami tinkami tinkami tinkami
o _ Kas 2,3 Kas 3
Turinio naujumas [26], meén. - - - as 5 sav.
unikalumas [45] Nera 4 Saltiniai 10 Saltiniy 9 Saltiniai 10 Saltiniy
Raktazodsi Kreditas 0,60% 0,85% 3,91% 2,96% 4,05%
AKIAZOAZIY G eitas kreditas 0,30% ; 1,05% 1.48% ;
daznumas Paskolos 4,35% 2,34% 0,75% 2,46% 0,90%
i Greitos paskolos 1,50% - 0,45% - -
turmyje [47] Greitos paskolos 0.90%
internetu ! 0 B B - -
Ieinanc¢iy nuorody skaicius
ir kokybe [26] 3684 17836 4885 40 4322

Domeno vardas, URL adresai. Sis kriterijus apima du aspektus — svetainés domeno varda

ir URL adresus. Vertinant domeno varda, buvo ziiirima, ar svetainés domeno varde yra bent vienas

greityjy kredity verslui aktualus raktazodis. Visos analizuotos svetainés pagal § kriterijy yra

tinkamai optimizuotos. Kitas aspektas — svetainiy URL adresai — svarbus, nes leidzia paieskos

sistemoms perskaityti URL adresus ir atpaZinti juose raktazodzius. Vertinant svetaines pagal §j
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kriterijy buvo tikrinama, ar skirtingi URL adresai neveda j ta patj puslapj. Siam patikrinimui buvo
naudotas jrankis Woorank. Visos analizuojamos svetainés iSskyrus Creditplus atitinka §j kriterijy.

Turinio naujumas, unikalumas. Sis kriterijus taip pat apima du aspektus turinio naujumg ir
unikalumg. Turinio naujumas iSreiSkiant kiekybiniu rodikliu, jj atitikty turinio atnaujinimo
daznumas. Siam rodikliui jvertinti buvo naudotas jrankis Sitebeam. Tac¢iau apie svetaines Credit24,
Creditplus ir Sohocredit nebuvo gauta duomeny. Lyginant pateiktus Smscredit ir Bigbank jvercius,
geresnj rezultata pasieké Bigbank, kuri svetainés turinj atnaujina vidutiniskai kas 3 savaites, tuo
tarpu Smscredit — kiek re¢iau nei kas 2 ménesius. Vertinant turinio unikalumg, buvo ieSkoma, ar
svetainé turi pasikartojanéio turinio internete. Siam kriterijui jvertinti buvo naudojamas jrankis
CopyScape. Nustatyta, kad vienintelé svetainé Smscredit neturi pasikartojancio turinio. Visos kitos
svetainés turi. Daugiausiai pasikartojancio turinio rezultaty aptikta svetainése Creditplus ir Bigbank
(po 10 pasikartojancio turinio rezultaty), tik vos maziau pasikartojanc¢io turinio rasta ir Sohocredit
svetaingje (9 pasikartojancio turinio Saltiniai).

Raktazodziy daznumas turinyje. Siekiant jvertinti svetaines pagal §j aspekta, pirmiausia
svarbu i$skirti greityjy kredity verslui budingus raktazodzius. Kadangi Sis verslas konkurencingas,
raktazodziy sgraSas yra labai ilgas. Parenkant raktazodzius buvo naudojamasi Google raktazodziy
jrankiu. I§ jrankio sugeneruoto raktazodziy sgraso buvo pasirinkti raktazodziai, turintys aukSta
konkurencingumg. Buvo pasirinkti 5 raktazodziai i§ skirtingy kategorijy — 1 zodzio, 2 zodziy ir 3
7zodziy. Atrinkti Sie raktazodziai: kreditas, greitas kreditas, paskolos, greitos paskolos, greitos

paskolos internetu (Pav. 21).

+ |ssaugoti viska ~ Raktiniy Zodziy sidlymai (77) 1-50i3 77 [+ >
Raktinis Zodis Konkurencija Visuotinés ménesinés paieskos Vietinés ménesio paieskos
kreditas ~ Aukstas 110,000 90,500
greitas kreditas = Aukitas 9,900 9,900
paskolos - Auksitas 90,500 90,500
greitos paskolos ~ Aukstas 2,900 2,900
greitos paskolos intermetu = Aukstas 320 320

Pav. 21. Paieskos sistemos pagal uZimama rinkos dalj
Pagal Saltinj [20]

Kiekvienoje i§ pasirinkty svetainiy buvo tikrinamas auksciau iSvardinty raktazodziy
daznumas. Raktazodziy daznumo patikrinimui buvo naudotasi jrankiu Keyword Density Analysis.
Pagal §j jrankj nustatyta, kad vienintelé Smscredit optimizuoja svetaing pagal visus raktazodzius.

Pagal keturis raktazodzius i penkiy pasirinkty optimizacija atlickama Crediplus svetaingje.
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Likusiose svetainése optimizuojama pagal 3 (Sohocredit) arba vos 2 (Credit24 ir Bigbank) is
pasirinkty raktazodziy. Nustatyta, kad pagrindiniai raktazodziai, pagal kuriuos optimizacijg atlieka
visos analizuotos svetainés yra ,kreditas® ir ,,paskolos®. Pagal raktazod; ,,kreditas*, didZiausias §io
raktazodzio daznumas lyginant su visu turiniu, yra svetain¢je Bigbank (4,05%), nedaug mazesnis
Sio raktazodzio daznumas ir svetainéje Crediplus (3,91%). Maziausias Sio raktazodZzio daznumas
yra svetainése Smscredit (0,60%) ir Credit24 (0,85%). Pagal raktazodj ,,paskolos situacija yra
priesinga: didziausias raktazodzio daznumas yra svetaing¢je Smscredit (4,35%), o maziausias —
Crediplus (0,75%) ir Bigbank (0,90%).

Jeinanciy nuorody skaicius ir kokybé. Tai Kriterijus, rodantis, kiek svetainé turi atgaliniy
nuorody (t. y. kiek nuorody veda | Sig svetain¢), kas parodo svetainés populiaruma. Jeinanciy
nuorody skai¢iui jvertinti buvo naudotas jrankis Sitebeam. Pagal §j jrankj, didZiausig nuorody,
vedanCiy | svetaing, tinklg turi Credit24 (17836 nuorodos). Kitos svetainés nuo Sios atsilicka
daugiau nei tre¢daliu. Maziausiai nuorody (vos 40) turi svetainé Sohocredit.

Raktazodziy jterpimas Zymose. Kaip nustatyta Sio tyrimo metu, visos svetainés
optimizacija atlicka pagal raktazodzius ,,kreditas“ ir ,,paskolos®. Tod¢l butent Siems raktazodziams
ir buvo tikrinamas jterpimas zZymose. Pagal kiekvieng i§ Siy raktazodziy buvo tikrinta, ar jie yra
jterpti puslapio pavadinimo (angl. title), apraS8ymo (angl. desription) ir antras¢iy (angl. H) Zymése.
Siam patikrinimui buvo nebuvo naudotasi jrankiu, o buvo perziarimas kiekvienos svetainés HTML
kodas. Gauti rezultatai pateikiami lenteléje (8 lentelé). Jei raktazodis yra randamas svetainés
pavadinimo zyméje, lenteléje ties juo Zymimas ,,+”, jei nerandamas — ,,- ir t. t. Atliekiant tikrinima,
buvo analizuojami tik tituliniai svetainiy puslapiai. Tikrinant apraSymo Zymes, buvo atsiZvelgiama

tik  <h1> zymg, kadangi ji yra reikSmingiausia.

8 lentelé. Raktazodziy jterpimas Zymose

PAVADINIMO ZYME APRASYMO ZYME ANTRASTES ZYME

SVETAINE
Kreditas Paskolos Kreditas Paskolos Kreditas Paskolos
SMSCREDIT [61] - + - + - +
CREDIT24 [58] + + + + + -
CREDITPLUS [42] + + + - + -
SOHOCREDIT [62] + + + + - -
BIGBANK [57] - - - + + -

IS surinkty rezultaty matyti, kad nei viena i§ analizuoty svetainiy néra panaudojusi abiejy
raktazodziy visose analizuotose zymose. Geriausias rezultatas pagal §; kriterijy yra svetainés

Credit24, kurios HTML kode nerastas tik raktazodis ,,paskolos” antrastés zyméje, visose Kitose
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Zymése jterpti abu raktazodziai. Maziausiai Zymose jterpty raktazodziy yra Bigbank svetainéje, kuri
po vieng i$ raktazodziy jterpia tik apraSymo ir antras¢iy Zymeése.

[Sanalizavus svetaines pagal reikSmingiausius SEO kriterijus, pereinama prie maziau
reik§mingy. Siai kategorijai priskiriami tokie SEO kriterijai: tinklalapio PageRank, HTML kodo
atitikimas standartams, vidiniy nuorody skaiCius ir organizacija, registracija kataloguose (Dmoz,
Yahoo!) ir iSeinan¢iy nuorody skai¢ius. Svetainiy analizei pagal maziau reik§mingus SEO Kkriterijus
taip pat buvo naudojami internetiniai jrankiai. Apibendrinta svetainiy vertinimo informacija pateikta
lenteléje (9 lentele).

9 lentelé. Svetainiy pagal maziau reik§mingus SEO kriterijus palyginimas

SMSCREDIT CREDIT24 CREDITPLUS SOHOCREDIT BIGBANK

Tinklalapio PageRank

[27] 7 4 5 2 4
HTML kodo atitikimas

standartams [60] 24 klaidos | 56 klaidos | 19 klaidy 12 klaidy 31 klaida
Vidiniy nuorody skaicius

ir organizacija [70] 15 4 19 18 05
Registracija kataloguose

(Dmoz, Yahoo!) [27] Ne Taip Ne Ne Ne
ISeinanc¢iy nuorody

skaicius [29] 3 6 . 4 o

Tinklalapio PageRank. Puslapio reitingas kinta nuo 1 iki 10. Svetainiy PageRank
nustatymui buvo naudojamasi internetiniu jrankiu Woorank. Didziausig PageRank turi svetainé
Smscredit (7 i$ 10), o maziausig — Sohocredit (2 i§ 10).

HTML kodo atitikimas standartams. Ar svetainiy HTML kodas atitinka standartus, buvo
tikrinama naudojantis internetiniu jrankiu Markup Validation Service. Atitikimas HTML
standartams, buvo vertinamas kode rasty klaidy skai¢iumi. Daugiausiai klaidy HTML kode turi
svetainé Credit24 (rastos 56 klaidos), ne daug maziau atsilieka ir svetainé Bigbank, kurios kode
rastos 31 klaida. Likusios svetainés pasizyméjo gerokai mazesniu HTML klaidy skai¢iumi:
Smcredit — 24, Creditplus — 19, o maziausias klaidy skaiCius svetain¢je Sohocredit — 12.

Vidiniy nuorody skaicius ir organizacija. Vertinant §j kriterijy, buvo vertinamas tik vidiniy
nuorody skai¢ius, nes nuorody organizacija yra sudétingas iSmatuoti kriterijus. Vidiniy nuorody
skaiCiui kiekvienoje svetaingje jvertinti, buvo naudojamasi jrankiu Internal Link Checker.

Daugiausiai vidiniy nuorody turi svetainé Credit24 (74), ne daug maziau atsilieka ir svetainé
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Bigbank, kurios vidiniy nuorody skai¢ius 65. Likusios svetainés pasizyméjo gerokai mazesniu
vidiniy nuorody skai¢iumi: Creditplus — 19, Sohocredit — 18, o maziausias vidiniy nuorody skai¢ius
svetainéje Smcredit — 15.

Registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo!). Tai svarbus kriterijus j kurj atsizvelgia paieskos
sistemos. Ar svetainé jtraukta j Yahoo! katalogg [64], buvo tikrinama rankiniu budu. Bei viena i
analizuojamy svetainiy kataloge nebuvo rasta. Tuo tarpu registracija Dmoz kataloge buvo tikrinama
naudojantis internetiniu jrankiu Woorank. Pagal §j jranki vienintelé svetaine Credit24 yra
uzregistruota pasauliniame Dmoz kataloge.

ISeinanciy nuorody skaicius. ISeinanCios nuorodos, tai nuorodos vedancios 1S
analizuojamos svetaings | kitas. ISeinan¢iy nuorody skaiciui jvertinti buvo naudojamas internetinis
jrankis Outbound Links (OBL) Checker. Nustatyta, jog visos svetainés turi labai nedaug iSeinanciy
nuorody. Didziausig iSeinan¢iy nuorody skaiciy turi svetainé Bigbank (iSeinan¢iy nuorody turi 9), o
maziausiais skaicius, vos viena, yra svetain¢je Creditplus.

ISanalizavus visas pasirinktas svetaines pagal SEO kriterijy grupes (reikSmingy ir maziau
reik§mingy) atlickamas tyrimas, kai pirmojo tyrimo metu iSsiaiSkintose populiariausiose paieskos
sistemose, jvedus nustatytus visose svetainése naudojamus raktazodzius ,kreditas® ir ,paskolos*
fiksuojami rezultatai. Apibendrinti rezultatai pateikiami lentel¢je (10 lentel¢). Ivedus vieng i
raktazodziy paieskos sistemy rezultaty puslapiuose ieSkomas visy analizuojamy sistemy jrasy.
Pirmosios sarase svetainés rezultatas lenteléje Zymimas 1, antrosios — 2 ir t. t. Jei svetainés jrasas
nerandamas tarp pirmy 10 paieSkos sistemos rezultaty puslapiy, lenteléje Zymima - ir

traktuojama, jog svetainé optimizacijos tai paieskos sistemai neatlieka.

10 lentelé. Svetainiy pozicijos skirtingose paieskos sistemose

| o

SVETAINE GOOGLE [42] ‘ YAHOO! [43] BING [41] VIDUTINE

Kreditas ‘ Paskolos ‘ Kreditas Paskolos Kreditas Paskolos POZICIJA
SMSCREDIT 4 3 1 1 4 2 2,5
CREDIT24 2 2 2 3 1 1 1,8
CREDITPLUS 1 4 - - 2 5 3
SOHOCREDIT 3 1 - 2 3 3 2,4
BIGBANK 5 5 - - - 4 4,6

I$ lentelés matome, jog Google paieskos sistemos lyderé pagal raktazodj ,kreditas® yra
svetainé Creditplus, o pagal raktazodj ,,paskolos* pirmajg pozicijg uzima Sohocredit. Apibendrinus
uzfiksuotas visy svetainiy pozicijas paieskos sistemose ir apskaifiavus viduting pozicija, gana
ryskiai pirmauja svetainé Credit24. Si svetainé pagal dauguma apzvelgty kriterijy yra tarp geriausiai
optimizacijg atliekanciy svetainiy: svetainés domeno varde yra raktazodis, svetainés URL adresai

yra tinkami, turinys palyginti su kity svetainiy rezultatais yra unikalus, $i svetainé turi didziausig
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jeinan¢iy nuorody skaiéiy ir Zymose yra jterpusi daugiausiai raktazodziy. Taciau Google paieSkos
sistemoje pagal raktazod] ,,kreditas” svetainé yra viena pozicija zemiau nei Creditplus. I§ turimy
rezultaty galima daryti prielaida, jog tai lémé geresnis Creditplus raktazodzio “kreditas” daznumas
turinyje. TaCiau galutiniam tokio rezultato paaiskinimui trilksta duomeny apie abiejy svetainiy
turinio naujuma.

Apzvelgus paieSkos sistemose uzfiksuotus rezultatus ir atlikus svetainiy analize, galima
teigti, jog pirmoji tyrimo hipotezé H; (ReikSmingus SEO kriterijus atitinkanc¢ios svetainés uzima
aukstesnes pozicijas paieskos sistemy rezultatuose) 1§ dalies pasitvirtino, nes daugumg reikSmingy
SEO kriterijy atitinkancios svetainés uzima aukstesnes pozicijas, nei svetainés, maziau atitinkancios
kriterijus. Taciau Sio tyrimo rezultatai neturéty buti laikomi absoliuciai teisingais, nes ne visus
duomenis apie analizuojamas svetaines pavyko rasti, duomenys buvo renkami i§ skirtingy Saltiniy,
todel sunku jvertinti internetini jrankiy patikimuma ir tikslumg, tuo labiau, kai kuriy kriterijy
kiekybinis jvertinimas ne visai atspindi kriterijaus esmg. Pvz., vertinant iSeinan¢iy nuorody skaiciy,
kaip nustatyta teorinéje dalyje, yra itin svarbi ir iy nuorody kokybé, kuri yra daugiagriteriska ir
sunkiai jvertinama.

Apzvelgus tyrimo rezultatus galima teigti, jog antroji hipotezé H, (skirtingos paieskos
sistemos naudoja skirtingus paieskos rezultaty reitingavimo algoritmus) pasitvirtino, ir skirtingos
paieskos sistemos taiko skirtingus reitingavimo algoritmus, nes Google paieskos sistemoje lyderio
pozicijg uzimanti svetainé Creditplus j Yahoo! paieskos sistemos rezultatus i§vis nepatenka, o bing
paieskos sistemoje uzima Zemesn¢ pozicija. Taip pat hipoteze patvirtina ir svetainés Smcredit
rezultatai, kuri Google paieskos sistemoje i§ 5 analizuoty svetainiy pagal raktazodzius ,kreditas® ir
,»paskolos* atitinkamai uzémé 3 ir 4 pozicijas, tuo tarpu Yahoo! paieskos sistemoje yra pirmoji.

Taip pat, apibendrinant Sio tyrimo rezultatus, galima teigti, jog tinkamai optimizavus
svetaines pagal reikSmingy SEO kriterijy grupei priklausancius kriterijus, galima uZsitikrinti auksta

pozicijg paieSkos sistemy rezultatuose.
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ISVADOS

1. Atlikus Lietuvos ir uzsienio autoriy mokslinés literatiiros analizg, nustatyta, kad pagrindiniai
SEO metodai yra leidziamas, draudziamas ir vengtinas. D¢l draudziamojo ir vengtino
metodo neigiamy pasekmiy ir galimy paieskos sistemy sankcijy, detaliau nagrinétini ir
taikytini tik leidziamojo metodo SEO kriterijai. Saltiniy analizés ir lyginimo metodais,
nustatyta, kad pagrindiniai SEO kriterijai yra Sie: raktazodziy daznumas turinyje; jeinan¢iy
nuorody skaiCius ir kokybé; iSeinan¢iy nuorody skaiCius; vidiniy nuorody skaicius ir
organizacija; tinklalapio PageRank; registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo!); raktazodziy
jterpimas zymose; domeno vardas, URL adresai; turinio naujumas, unikalumas ir HTML
kodo atitikimas standartams.

2. Ekspertinio vertinimo metodu surinkus eksporty nuomong¢ ir apskaic¢iavus Kendallo
konkordancijos koeficienta, nustatyta, kad eksperty nuomonés yra suderintos ir ekspertai
gana vieningai sutaria, kurie SEO kriterijai yra reik§mingiausi, ir kurie maziau reikSmingi
galutiniam rezultatui paieSkos sistemoje Google. Eksperty nuomone, patys reikSmingiausi ir
didZiausig jtakg SEO rezultatams Google paieskoje darantys kriterijai yra domeno vardas,
URL adresai; turinio naujumas, unikalumas ir raktazodziy daznumas turinyje. Sie trys
kriterijai bendrai sudéjus, eksperty nuomone, sudaro daugiau nei pus¢ viso paieskos
sistemos Google reitingo.

3. Atlikus ekspertinj vertinimo metodu surinkty duomeny analizg, H; hipotezé (svarbiausias
SEO kriterijus visoms paieskos sistemoms yra jeinanciy nuorody skai¢ius) nepasitvirtino,
nes remiantis eksperty nuomone, reik§mingiausias SEO kriterijus Google paieskos sistemai
yra domeno vardas ir URL adresai. Hipotezés H, (skirtingoms paieskos sistemoms SEO
kriterijy svoriai ir jtaka galutinei paieSkos pozicijai yra skirtingi) patikrinti nepavyko, nes
nesusidarius reprezentatyviai eksperty imciai (i klausimg atsaké vos 2 ekspertai), nepavyko
surinkti duomeny apie paieskos sistemy Yahoo! ir bing kriterijy reikSminguma.

4. Atlikus greityjy kredity svetainiy analize, nustatyta, jog pirmoji tyrimo hipotezé Hj
(reikSmingus SEO kriterijus atitinkancios svetainés uzima aukStesnes pozicijas paieskos
sistemy rezultatuose) i§ dalies pasitvirtino, nes daugumg reikSmingy SEO kriterijy
atitinkancios svetainés uzima aukStesnes pozicijas, nei svetainés, maziau atitinkancios
kriterijus. Antroji hipotezé H; (skirtingos paieSkos sistemos naudoja skirtingus paieskos
rezultaty reitingavimo algoritmus) pasitvirtino, nes nustatyta, kad skirtingos paieskos

sistemos taiko skirtingus reitingavimo algoritmus.
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Apibendrinus abiejy atlikty empiriniy tyrimo rezultatus, nustatyta, jog tinkamai optimizavus
svetaines pagal reikSmingy SEO kriterijy grupei priklausancius kriterijus, galima uztikrinti

aukstg pozicijg paieskos sistemy rezultatuose.
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PASIULYMAI IR REKOMENDACIJOS

1. Atlikus empirinius tyrimus ir jy rezultaty analize¢, interneto svetainéms atliekant
optimizavima paieskos sistemoms sitiloma remtis $iais SEO kriterijais: domeno vardas,
URL adresai; turinio naujumas, unikalumas; raktazodziy daznumas turinyje; jeinanciy
nuorody skaicius ir kokyb¢ ir raktazodziy jterpimas zymose.

2. Kadangi apklausos jrankis (internetiné anketa) yra paruostas, biity tikslinga apklausti SEO
paslaugas teikian¢iy jmoniy atstovus ir gauti daugiau informacijos, nes didesnis eksperty
kiekis lemia patikimesnius rezultatus. Taip pat, atyrimo metu apklausus 10 eksperty, tik 2 i§
ju teigé atliekantys optimizacijg Yahoo! ir bing paieskos sistemoms, todél tyrimo imtis

nereprezentatyvi ir naudinga buity pakaroti tyrimg apklausiant Yahoo! ir bing SEO ekspertus.
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SANTRAUKA

Vienas i§ lankytojy srauto ] interneto svetaing didinimo biuidy yra reklama paieskos
sistemose. Interneto svetainés registruojamos paieskos sistemose pagal reikSminius zodzius. Kai
lankytojas paieskos sistemoje nurodo reikSminj zodj, pagal jj pateikiamas interneto svetainiy
sgraSas. Jmongés siekia buti jraSytos j pirmajj saraso deSimtuka, nes tyrimais nustatyta, kad dauguma
vartotojy perziliri pirmajj saraSo deSimtuka ir daugiau nesivargina. Gauti auksta paieskos sistemos
jvertinima — tai sunkus ir Ziniy bei sugebéjimy reikalaujantis darbas. Sis darbas vadinamas
optimizavimu paieskos sistemoms (angl. Search Engine Optimization), toliau — SEO. SEO - tai
technologijy ir metody deriniai, kurie skirti pakelti svetainés pozicijas paieskos sistemy natiiralios
paieskos rezultatuose pagal vieng ar kelis raktazodzius.

Tyrimo problema. Siame magistro darbe keliamos dvi problemos:

1. Neéra istirtas skirtingy SEO kriterijy svoris galutiniam paieSkos sistemy
reitingavimo rezultatui ir kaip jie skiriasi skirtingoms paieSkos sistemomes.

2. Néra istirta, kaip skirtingos greityjy kredity verslo jmonés atlicka SEO
optimizacija, pagal kokius kriterijus optimizuoja savo svetaines ir kaip tai jtakoja
rezultatg skirtingose paieskos sistemose.

Sio magistro darbo tyrimo objektas — svetainiy SEO optimizavimas, tyrimo dalykas —
greityjy kredity verslo jmoniy svetainiy SEO optimizavimas.

Magistro darbo tikslas — isnagrinéjus SEO optimizavimo metodus ir Kriterijus, nustatyti
reikSmingiausius SEO kriterijus ir atlikti greityjy kredity verslo jmoniy interneto svetainiy SEO
analizg. Tikslui pasiekti spendZiami Sie uZdaviniai:

1. atlikti teoring SEO metody, kriterijy ir proceso analize;

2. nustatyti didziausig svorj reitingavimo rezultatui turin¢ius SEO kriterijus
skirtingose paieskos sistemose;

3. 1iSanalizuoti greityjy kredity svetaines pagal SEO kriterijus.

Tyrimo metodai. Teoriniai magistro darbe taikomi metodai: Lietuvos ir uZsienio
mokslinés literatiiros analize, lyginamoji analize, apibendrinimas. Empiriniai darbe taikyti metodai

— ekspertinis vertinimas ir turinio analize.
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Darbo struktiira. Magistro darbas susideda i§ 3 pagrindiniy skyriy. Pirmojoje — teorinéje
— magistro darbo dalyje, remiantis moksline literatiira, atskleidziama interneto svetainiy
optimizavimo svarba ir samprata, analizuojami SEO metodai ir kriterijai, apzvelgiamas procesas.
Magistro darbo tiriamgjg dalj sudaro du tyrimai: pagrindiniy SEO kriterijy skirtingoms paieskos
sistemoms nustatymas ir greityjy kredity svetainiy SEO analizé. Antrajame magistro darbo skyriuje
apraSomas pirmasis tyrimas, jo metodologija, tyrimo eiga, atlickama tyrimo rezultaty analize.
TreCiajame skyriuje, remiantis pirmojo tyrimo rezultatais, atlickamas antrasis tyrimas, aprasomi
taikyti metodai, jy tinkamumas, palyginami §io ir pirmojo tyrimo rezultatai.

ISvados. Atlikus Lietuvos ir uzsienio autoriy mokslinés literatiiros analize, nustatyta, kad
pagrindiniai SEO metodai yra leidziamas, draudziamas ir vengtinas. Saltiniy analizés ir lyginimo
metodais, nustatyta, kad pagrindiniai SEO kriterijai yra Sie: raktazodziy daznumas turinyje;
leinan¢iy nuorody skaicius ir kokybé; iSeinanciy nuorody skaicius; vidiniy nuorody skaicius ir
organizacija; tinklalapio PageRank; registracija kataloguose (Dmoz, Yahoo!); raktazodziy jterpimas
zymose; domeno vardas, URL adresai; turinio naujumas, unikalumas ir HTML kodo atitikimas
standartams. Ekspertinio vertinimo metodu nustatyta, kad patys reikSmingiausi ir didziausig jtaka
SEO rezultatams Google paieskoje darantys kriterijai yra domeno vardas, URL adresai; turinio
naujumas, unikalumas ir raktazodziy daznumas turinyje. Sie trys kriterijai bendrai sudéjus, eksperty
nuomone, sudaro daugiau nei pus¢ viso paieSkos sistemos Google reitingo. Apibendrinus abiejy
atlikty empiriniy tyrimo rezultatus, nustatyta, jog tinkamai optimizavus svetaines pagal reikSmingy
SEO kriterijy grupei priklausancius kriterijus, galima uztikrinti auks$ta pozicija paieskos sistemy

rezultatuose.
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SUMMARY

One of the ways to improve the number of websites visitors is the advertisement in search
engines. The websites are registered to search engines by key words. After a visitor enters a key
word to a search engine the search engine displays the list of matching websites. Companies wish to
be listed in the first top ten results as according to research results most of users only review not
more than the first ten results. To be first in search engines is a challenging job requiring special
knowledge and skills. This job can be called as search engine optimization (SEO). SEO is a set of
different methods and techniques targeted to raise the website position in search engine natural
search results by one or several key words.

The problem of research. In Master‘s Work there are two problems being solved:

1. It is not investigated the importance of SEO criteria to the final search engines
ranking result and how it differs between separate search engines.

2. It is not investigated how different fast credit companies performs search engine
optimization, which criteria they use and how it affects the position in popular
search engines.

The object of research — websites search engine optimization.

The purpose of Master‘s Work. Analyse SEO methods and criteria and identify the most
important SEO criteria and perform fast credits business websites SEO analysis. To reach this
purpose the following objectives are being solved:

1. analyse SEO methods, criteria and process;

2. identify the most important SEO criteria to ranking result in different search
engines;

3. analyse fast credits websites by different SEO criteria.

The main research methods. Theoretical methods used in Master‘'s Work: analysis of
nonfiction of Lithuanian and foreign authors, the comparative analysis, summarizing. The empirical
methods used in Master‘s Work: experts evaluation and content analysis.

The structure of Master‘s Work. Master‘s Work consists of 3 main parts. First part is
theoretical, which describes search engine optimization conception, its impact, main SEO methods,
criteria and process. The practical part of Master‘s Work consists of two research: identification of

most important SEO criteria to different search engines and fast credits SEO analysis. The second
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chapter of Master‘s Work describes the first research, its methodology, course and the results. The
third part of Master's Work is based on the first research results. In the third chapter the second
research is described including used methods and gained results.

Findings. After Lithuanian and foreign authors’ literature analysis it was discovered that
the main SEO methods are: white hat, grey hat and black hat. It was identified that the most
important SEO criteria are the following: keyword density in the content, number and quality of
inbound links, number of outgoing links, number and organization of internal links, PageRank of
website, registration in directories (Dmoz, Yahoo!), using key words in tags, domain name and URL
addresses, content freshness and uniqueness, HTML validation. After experts evaluation it was
identified that the most relevant and important criteria to Google search engine are the following
items: domain name and URL addresses, content freshness and uniqueness and keyword density in
the content. These three criteria all together composes more than a half of whole Google rating. By
summarizing results of two performed research it was discovered that by optimizing a website
according to the identified main criteria it is possible to reach a high position in search engines
results pages.
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PRIEDAI

1 PRIEDAS

SEO EKSPERTU APKLAUSOS ANKETA

PAGRINDINIU SEO KRITERIJU SKIRTINGOMS PAIESKOS SISTEMOMS NUSTATYMAS

Sveiki,

esu Mykolo Romerio universiteto magistrantGiros studenté ir atlieku tyrima ,Pagrindiniy seo kriteriju
skirtingoms paie$kos sistemoms nustatymas *, kurivo siekiama iSsiaiSkinti, kurie SEO kriterijai turi
didziausia itaka svetainés reitingui organinéje (naturalioje) paieskoje skirtingose paieskos sistemose.

Maloniai prasau skirti laiko ir uzpildyti Zemiau pateikta lentele. Rezultatai nebus vie$ai publikuojami ir bus
panaudoti magistro darbe.

Lentelés pildymo instrukcija:

Iveskite svorius SEO (search engine optimization) metodams kiekvienai paieskos sistemai, taip, kad svoriu
suma buaty lygi 100. Ivedamas formatas pvz. 15. Kuo svarbesnis Jusy manymu, metodas yra galutiniam
svetainés reitingui organinéje (natoralioje) paieikoje, tuo didesnj svori jam suteikite. Jei manote, kad
svarbiausi kriterijai yra vos keli, galite svorius priskirti tik jiems, ties kitais palikite 0. Jei manote, kad kokio
nors svarbaus metodo néra tarp i$vardinty, paradykite tai Pastabose. Taip pat, jei kurios nors i§ idvardinty
paietkos sistemy neatliekate optimizacijos, tuomet tos paie$kos sistemos nevertinkite ir tai jradykite
Pastabose.

Kriterijus Google | Yahoo! Bing

Raktazodziy daznumas turinyje 0 0 0
Teinandiy nuorody skaicius ir kokybe (i kity tinklapiy i 5]) 0 0 0
Iseinanciu nuorody skai¢ius (tinklapio viduje i kitus tinklapius) 0 0 0
Vidiniy nuorody skaiéius ir organizacija (j vidinius svetainés puslapius) | 0 0 0
Tinklalapio PageRank (puslapio reitingas) 0 0 0
Registracija kataloguose (dmoz, vahoo) 0 0 0
Raktazodziy jterpimas Zymose (pavadinimo, apra§ymo, antrad¢iy, ALT)| 0 0 0
Domeno vardas, URL adresai 0 0 0
Turinio naujumas, unikalumas 0 0 0
Svetaines HTML kodo atitikimas standartams 0 0 0

Suma: | 0 0 0
Pastabos:

Dékoju uz skirtg laika ir pagalba vykdant tyrima.
Krlstma }_'_qy_t_a_i__k__a_ité, Kristina@mnoreikaite.lt
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