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[VADAS

Pastaruoju metu iSplitusi vizualinés informacijos tyrinéjimy ir studijy gausa diktuoja
supratima, kad kultiiroje vyksta tam tikras vizualinis posiikis. Sios srities dominavimas siejamas su
naujy vaizdiniy informaciniy ir telekomunikaciniy technologijy jsigal¢jimu. Visgi toks aiSkinimas
gana vienakryptis. Viskas - mokslas, kultiira, gamyba, technika — pereina j vaizdy generavimo, jy
sklaidos ir vartojimo biiseng, kuria nusakoma postmodernybé. Vis labiau ryskéja, kad zmogaus ir
vizualinés informacijos rySys tampa susaistytas subjektyvaus pasaulio aplinka. Atkreipiamas
démesys | tai, kad vizualumg sudaro ne tik tai, kg mes matome, bet ir tai, kg esame patyre, kaip
jauciames, kg jsivaizduojame, kitaip tariant, kiekvienas Zmogus turi dar ir ,,vidinj vizualuma®, kuris
nebitinai gali sutapti su perteikiamu iSoréje. Toks intersubjektyvus procesas tampa i$Siikiu ne tik
vizualios informacijos gavéjui, kuris yra pastoviai atakuojamas reklamy, plakaty ir kity vizualiniy
sprendimy, bet ir siuntéjui, nezinanciam kaip jo komunikuojama vaizdiné Zinuté, patekusi i
kiekvieno sagmone, bus interpretuojama.

Aktualumas. Siandien kultiira ir visuomené tapo neatsiejami nuo vizualumo, kuris jau
jsiskverbé | zmogaus mastymg. Vaizdo sampratos studijos apima meno, filosofijos, sociologijos,
psichologijos ir antropologijos kryptis, o vizualumo tyrimai veikia kultaros studijy lauko kontekste.
Egzistuojanti teorijy jvairové padeda suprasti vaizdy funkcionavimo kasdienyb¢je ypatumus, jy
jtaka veiklos procesams ir kuriamoms komunikacinéms reikSméms. Ir visi Sie veiksniai yra
neatsiejami nuo vizualumo jsitvirtinimo postmodernioje kultiiroje. Vizualumo, kaip postmodernaus
pasaulio pasekmeés, jtaka ir galia visus padaro lygius, iSsitrina ribos tarp genialumo ir standarto,
iSnyksta miusy kalbiniai orientyrai ir bendry prasmiy reik§més. Tokioje beribéje erdvéje, kur
komunikacijos globalizacija Siuolaikinéje visuomengje ir kultiiroje vis labiau jtvirtina vizualumg ir
jo prielaidas, komunikavimo sglygos ir jy pateiktis tampa nejmanomu aprépti veiksniu, trukdancéiu
efektyviai informacijos sklaidai ir adekvaciam komunikuojamos zinutés suvokimui. Esant tokiam
informacijos plitimo kismui, reikalingas ir atsinaujinantis poZiiiris ] komunikacijos priemones bei jy
efektyvumo standartus. Deja, kol kas kuriant jvairius vizualinius komunikacijos jrankius daugiausia
démesio kreipiama j spalvas, formas, dydzius ir kitus iSorinius matmenis, taciau retas pagalvoja apie
Zinutés gavéjo indélj analizuojant vaizding informacija. Naujo pozitirio pagrindu tampa suvokimas,
Jog vizualumg sudaro ne tik tai, kg mes matome, bet ir tai, ka esame patyre, kaip jauCiamés, kg
isivaizduojame, kitaip tariant, kiekvienas Zzmogus turi dar ir ,,vidinj vizualuma®, kuris nebiitinai gali
sutapti su perteikiamu iSor¢je. Dél to, tik iSsamiai iSanalizavus vizualinés zinutés gavéjo indélj
skaitant ir interpretuojant pateikta informacijg, galima tikétis komunikacinio efektyvumo. Esant

tokiam daugiafunkciniam vaizdo suvokimui, tampa aisku, kad pagrindinis vaizdinés informacijos
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suvokimo momentas slypi kiekviename i§ misy. Savojo vaizdo suvokimg padeda aiskinti
fenomenologiné vaizdo prieiga, leidZianti j vizualing komunikacijg pazvelgti kaip i atskiry individy
patirties reiskinj.

Temos istirtumas. Kaip vieng pirmyjy didesniy iniciatyvy nagrinéjant vizualumo temg
Lietuvoje galima isskirti akademing ,,Balty lanky“ studijy savaitg, vykusig 1997 m. Druskininkuose,
kurios pagrindiné pranesimy tema buvo ,,Vizualumas ir dialogas*. Jau tada Leonidas Donskis savo
prane$ime ,,XX amziaus masinés kultaros ir kultiiros vizualizacijos teorijos* teigé, kad vaizdas ne
reprezentuoja tikrove, o jai tarpininkauja. Didelés jtakos vizualinés komunikacijos studijoms
Lietuvoje turi kasmetiné respublikiné konferencija ,,Vizualumas®. Joje vizualinés kultiiros vyksmag
iSsamiai pristaté AgnieSka Juzefovi¢ (2011, 2012), vizualinj postikj siedama su okuliarcentrizmu beli
naujyjy technologijy jsigaléjimu, kai vizualiniy tyrimy duomenys leidzia diskutuoti apie rysj tarp
asmens emociniy nuostaty ir vaizdinés kultiiros rezultato (Zilinskaite, 2010). Kritiskiau j vaizdo
jsigaléjima kultiiroje pazvelgé Odeta Zukauskiené (2009), jspédama, kad vizualingje kultiiroje
matymas atstoja suvokimg, kas desperatiSkai veikia kolektyvinj mastyma bei mening kiiryba.
Autoriai savo publikacijose daug démesio skyré vizualumo, kaip postmodernios kultiiros pasekmes,
temai (Rubavicius, 2010, 2014; Valantiejus, 2003; éliogeris, 2009), pabrézdami vartotojiSkosios
visuomenés problematika.

Daugelio lietuviy autoriy publikacijy motyvacija — technologijy generuoti vaizdai yra
vienas rySkiausiy Siuolaikinio gyvenimo bruozy. D¢l to daug démesio skirta naujyjy medijy
(Nevinskaité, 2011), techninio kiirybiSkumo (Augustinaitis, 2010) ir vizualinés Ziniasklaidos
(Peciulis, 2012) analizei. Fenomenologing vaizdo prieiga publikacijose nagringjo Algis Mickiinas
(2011), Tomas Kacerauskas (2008, 2010) bei Ernesta Molotokiené (2012), i$skirdami individualios
interpretacijos svarbg vizualinés informacijos suvokime.

Vis délto, Lietuvos autoriai vis dar nedrasiai Sneka apie intersubjektyvy vaizdinés
informacijos patyrima, kai tuo tarpu uzsienio autoriai jau SeStajame deSimtmetyje sitilé permastyti
nuostatas apie komunikacijg, tvirtindami, jog informavimo priemoniy pobudis, paveikdamas
visuomenés socialing struktiirg, tampa kur kas svarbesnis nei pats turinys (McLuhan, 2003). Svarbu
i§skirti ir vizualumo tyrimy pagreiciui didelés reikSmés turéjusio termino visual turn autoriy
William‘g J. T. Mitchell‘] (1984), kuris vienas pirmyjy kalbéjo apie individo prisiminimy,
vaizduoteés ir kity pasgmonés rodikliy poveikj vizualinés informacijos jsisavinimui.

Naujumas. Vizualumas kultiroje $iuo metu yra savo pakilime. Intensyviai kuriamos
vizualumo studijy programos aukstosiose mokyklose, akcentuojama vizualumo reik§mé paveldo ir
praeities patyrimo formavimui, nesuskaiCiuojama galybé meninés prigimties Saky: tekstile,
keramika, skulptura, tapyba, fotografija, nuolatiné vizualikos ir kiirybiskumo sgsaja — visa tai apie
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vizualing komunikacijg ir apie jos poveiki zmogui. Taciau Siuo darbu iSreSkiamas atvirkstinis
mastymo modelis, analizuojamas zmogaus poveikis vizualinei informacijai. Darbe pabréziama, kad
vizualumas yra priklausantis nuo subjekto pasgmonés ir pasaulézitros sgveikos. Kol kas toks
pozitris sutinkamas retai dél pakankamai sudétingos apibrézties, taciau tai yra atsvara tolimesniems
tyrimams ir terpé naujiems pastebéjimams.

Tyrimo problema. Kokj poveikj subjektyvus patyrimas turi vaizdinés informacijos
suvokimui?

Tyrimo objektas - vizualinés informacijos patyrimas.

Darbo tikslas - iSnagrinéti vizualinés kulttiros diskursg, kaip konceptualy komunikacijos

pagrinda, siekiant identifikuoti vizualinés informacijos patyrimo fenomena.
Darbo uZdaviniai:

1. Analizuojant mokslinés literatiiros S$altinius atskleisti vizualinés kultiros sampratg ir
teorijas;

Aptarti vizualikos reik§me komunikacijos ir informacijos sklaidos procesams;

Apzvelgti vizualios informacijos prieiga individualaus iSgyvenimo atzvilgiu;

Suformuluoti bendrg fenomenologinj vizualinés informacijos patyrimo apibréZima;

o > DN

Aprasyti ir struktiiruoti Sio patyrimo galima dinamika ir nauda vizualinés kultiiros ir

komunikacijos analizei.

Tyrimo metodai. Formuojant vizualinés kultiiros sampratg, nagringjant vizualumo
teorijas, atskleidziant vizualinés komunikacijos specifika bei aptariant informacijos gavéjo indélj
interpretuojant vaizdus, pristatant tyrimo procesg, naudojama: mokslinés literatiros lyginamoji
analizé, indukcinis bei apibendrinimo metodai. Renkant tyrimo medziagg naudotas kokybinio
tyrimo metodas - pusiau struktiiruotas giluminis interviu, o gauti duomenys apdoroti interpretacinés
fenomenologinés analizés bei apibendrinimo metodais.

Darbo struktiira: Magistro baigiamgjj darba sudaro jvadas, trys pagrindiniai skyriai:
dviejuose skyriuose pateikta teoriné dalis, kuria analizuojama nagrinéjamos temos problematika,
treCiame skyriuje pateikta tyrimo metodiné ir analitiné dalis, kurioje pristatomas tyrimo
metodologinis pagrjstumas, tyrimo rezultaty analizé bei apibendrinimas. Darbo pabaigoje
pateikiamos i§vados, rekomendacijos ir sifilymai, santraukos lietuviy bei angly kalbomis.

Magistro baigiamojo darbo apimtis — 73 psl. Pateiktos 9 lentelés ir 11 paveiksly, naudotas

71 literaturos Saltinis.



1. VIZUALINE KULTURA POSTMODERNIOS VISUOMENES
KONTEKSTE

1.1.Vizualiné kulttra: samprata, studijos ir interpretacijos

Vizualumas ir vizualumo studijos pasaulyje jgyja vis didesne jtaka. Vaizdo sampratos
studijos apima meno, filosofijos, sociologijos, psichologijos ir antropologijos kryptis, 0 vizualumo
tyrimai veikia kulttros studijy lauko kontekste. Tam tikra prasme klysta tie, kurie tiki mitu, kad
vizualumas dominuoja tik modernioje kultiiroje — vizualumas yra matomas kaip visy laikotarpiy
kultiros elementas, nesvarbu, kas tai biity — medziotojo atvaizdas, iSraizytas oloje ar Egipto faraony
sarkofagai, iSpuosti zinig perduodanciais ornamentais, tapytojy pavaizduoti istoriniai musiai ar
kamerinés scenos i§ valstieéiy gyvenimo. Vizualumo svarbg isreiSkiame net savo kalboje — daznai
vartojame tokius posakius kaip: ,,zitirék, kaip skanu®, ,zitrék, kaip tylu®, ,,ziarék, kaip $velnu® ir
pan., patys to nepastebédami pojitj apeliuojame  visai kitg jusle, taip pabrézdami, kad vizualumas
yra uzémes dominuojancia padéti misy jutimingje ir komunikacingje erdvéje.

Vizualumo, kaip savaranki$ky studijy, pagreiciui didelés reikSmés turéjo vizualinio
posiikio (visual (pictorial) turn) termino atsiradimas, kurj 1994 m. Cikagoje pasiiilé vizualumo
tyrimy pradininkas William‘as J. T. Mitchell‘as. Jis teigia, kad vaizdinis posiikis pakeité ne tik
visuomenes vartojimo biidg, bet ir i8kélé naujas tyrimy atspirtis, kurios ragina tyrinéti vizualumag
kalboje. Vizualinj postikj, anot autoriaus, pranasauja informaciniy komunikaciniy technologijy ir
baimés, kad vaizdy galia atsisuks prie$ karéjus, derinys. Mitchell‘as taip pat iSskiria ir pagrinding
vaizdo antpliidZio problema — kol kas néra deramai iSsiaiSkinta, kas vis délto yra vaizdai, koks jy
santykis su verbalika, kaip jie veikia stebétojg ir pasaulj ar, atvirk$Ciai, pasaulis veikia juos
(Grigoraviciené, cituojama pagal Mitchell, 2011). Tyr¢jas isskiria dvejopa vaizdinio postkio
reikSme: kaita kasdieniame gyvenime ir moksle. Kasdieniame gyvenime tai — nuolatinis
susidiirimas su vaizdy gamybos, sklaidos ir vartojimo iSraiSkomis, moksle — kalbinio posiikio
testinumas humanitariniuose moksluose, neverbalinés iSraiSkos galios ir formy tyrinéjimas.
Remiamiasi ,,vizualinio neisbaigtumo* idéja: jeigu vaizdinys tapty gyva esybe, ji blty panasi ]
beforme déme, nes tai, kg mes matome, yra suformuota ne tik ziiiros, bet ir prisiminimy, vaizduotés,
jspudziy ir kity pasgmonés rodikliy, ir kKiekvienas matome ir suprantame vaizdinj asmeniskai,
individualiai.

Vokiskoji mokykla tais paciais 1994 m. vizualiniam posiikiui apibidinti vartojo
Gottfried‘o Boehm‘o pasiiilytg ikoninio posiikio (iconic turn) diskursa. Pastarajj vaizdai domino ne

kaip individualiy objekty rinkiniai, bet kaip prasmés visuma (Obcarskaité, cituojama pagal Boehm,



2009). Jo nuomone, stiprus vaizdas yra tas, dél kurio pavaizduotas objektas i§ tiesy yra regimas,
suprantamas, ima egzistuoti ir atgyja. Stipriis ir paveikils vaizdai verlia pamatyti tai, kas
nepavaizduota. Boehm‘o teorijose i§ esmés kalbama ne apie tai, kg ir kaip Zitirovas mato, bet kaip
vaizdas ,,rodo®, t.y. apie vaizdo jtaka ir galig manipuliuoti prasmémis.

Siuolaikiniai vizualumo tyrinétojai dabartingje kultiiroje regima vizualumo dominavima
sieja su naujosiomis technologijomis, kurios generuoja greitesnius, jtaigesnius ir verzlesnius tekstus
bei vaizdus, negu tradicinis tekstas ir tradiciniu bidu iSgaunamas vaizdas. Skaitmeninio teksto ir
vaizdo pranasumg lemia jo nepriklausomumas ir sudaryta galimybé pa¢iam vartotojui lengvai kurti,
koreguoti ir jj platinti (Juzefovi¢, 2011). Taciau démesj labiau traukia filosofinio pobtidzio teorijos,
kurios gilinasi j patj vaizdo ir ziirétojo santykj, analizuodami egzistencines prielaidas. IS esmés yra
keliamos dvi pagrindinés vaizdinio postkio diskurso hipotezés. Pirmoji — vaizdas vartotojy
sagmonéje pranoksta zenklo ar laikmenos statusg, kai vaizdinys yra kazkur tarp juslinio patyrimo,
tarpasmeniniy ir visuomeniniy rysiy ir egzistencijos. Antroji — vaizdas turi savita suvokimo verte.
Kiekvienas, esantis asmeninés patirties ir vaizduotés susikirtimo taske, gali vaizdg pamatyti ir
interpretuoti skirtingai, perteikdamas kitas vaizdinio autoriaus idéjas. Remiantis Siomis hipotezémis
nagrinésime vizualuma vedami jvairaus pobiidzio vizualiniy interesy.

Vaizdinis posiikis — savaime susiklostes kalbinio postikio pratgsimas j vaizdo sferg —
sukele dideles tarpdalykiniy studijy diskusijas ir paskatino naujy discipliny atsiradimg. Viena tokiy
— regimgj] vaizda per socialing, filosofing, antropologing ir menotyros prizmes aiSkinantis poZziiiris,
paprastai analizuojantis Siandienoje vyraujancig vadinamaja vizualine kultiirg.

Vizualinés kultiiros samprata pirma kartg pavartota dar tre¢iajame XX a. deSimtmetyje, kai
Bela Balazs‘as Sia sgvoka apibuidino okuliarcentristiSkai suvokiamg kultiirg. Devintajame
deSimtmetyje Svetlana Alpers vizualine kultira pavadino savita pasaulio apziiiros buda
(Grigoravicien¢, 2011). IS esmés vizualinés kultiiros sgvoka yra problemiSka. Daznai jvardijama,
kad vizualiné kultiira apima visus kultiiros aspektus, perduodamus vaizdo priemonémis, taciau
filosofinés prigimties suvokimas atskiriamas nuo objekty visumos, kai ,,vizualiné kultiira yra
zitréjimo veiksmas ir jo pasekmés® (Bal, 2003, p. 265). Lietuviskoji mokykla pateikia kiek
bendresn¢ definicija vizualinei kulttrai apibudinti. ,,Tai— zmogaus sukurti, pagaminti ir
interpretuoti vaizdiniai artefaktai, kuriems suteikta funkcionali, komunikatyvi ir/ar estetiné
intencija, egzistuojantys socialiniame kultiriniame kontekste. (Musneckiene, 2008, p. 16). 1§
Aiskéja, kad tiek uzsienio, tiek Lietuvos teoretikai néra apsisprende dél bendro ir sutartinio
apibrézimo vizualinei kulttrai apibudinti. Kadangi §i sritis yra pakankamai nauja, kol kas tai

panasiau j vie$a diskusijg vizualinés kultiiros tematika.



Vizualiné kultiira, kaip atskira ir specifiné kulttiros sritis, tampa filosofijos, sociologijos,
antropologijos ir menotyros moksly tyrimy objektu. Daugéja vizualinés kulttros tyrimy, kuriuose
analizuojamos ir interpretuojamos vizualinés patirtys, jy funkcionavimas jvairiose socialinése
sistemose ir praktin¢je veikloje. Vizualiné kultiira, kaip kulttiros diskursas, gali biiti suprantama
nevienodai ir nagrinéjama skirtingais poziiiriais, taiau néra pagrindo teigti, kad vienos i$
interpretacijy yra teisingos, o kitos — ne, kadangi vizualiné¢ kultiira panaikina ribas tarp skirtingy
moksliniy prielaidy. Formuojasi nauja akademiné sritis — vizualinés kultaros studijos, apimancios
jvairias kulturos sritis ir akademines disciplinas (Mitchell, 2002). Tai lemia sparty kiirimg jvairiy su
vizualumu, vizualine kiiryba bei komunikacija susijusiy studijy programy, rengianciy specialistus,
kurie gebéty dirbti su vizualumu susijusiose srityse — naujoji ziniasklaida, kiirybinés industrijos ar
reklama. Kita vertus, kai kuriy autoriy nuomone, §is, atrodyty, kiirybiskas ir patrauklus vizualus

zaidimas diktuoja ir tam tikras neigiamas emocijas.

., Vis labiau ryskéja, jog Zmogaus ir medijy ar apskritai technikos rysSiai néra vien
jo paties kuriami <...>, 0 tampa su juo susaistyta gyvenamojo pasaulio psichine,
simboline, technine aplinka. Tokj pasaulj atitinka ir Zzmogaus veiklg grindzianti
nuostata kurti save kaip socialinei terpei ir jvairioms rinkoms galimq pateikti
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vaizdg ir jvaizdj, o gyvybine energijq , jvynioti* j prekinius Sexy vaizdinius.
Subjektinis reprezentavimas taip pat tampa reklaminis, savo ruozZtu skatinantis
vaizdy, vaizdiniy bei jvaizdziy gamybq ir vartojimq. <...> gyvename didZiulés
technologinés slinkties metu ar net pereiname j naujg techno sapiens evoliucijos

faze“ (Rubavicius®, 2010, p. 203).

Autorius atkreipia démesj, kad Siuolaikiniai vaizdai stokoja originalumo, kiirybingumo ir
téra paprastas, mechaninis jprasty reiSkiniy atvaizdavimas, nors jprasta manyti, kad vaizdiné
eklektika yra kiirybiSkumo ar originalaus ,,postmoderno® israiska.

Siandien Kkultdira ir mastymas tapo neatsiejami nuo vizualumo, kuris jau jsiskverbé j
zmogaus mastyma. Siuolaikinéje visuomenéje vizualinio posiikio dominavimas ir jo jtaka
mastymui, kultirai bei komunikacijai sulaukia jvairiy, kartais prieStaraujanciy nuomoniy ar
interpretacijy. Kol kas sudétinga tiksliai nusakyti vizualinés kultiiros tendencijas, taciau galima
teigti, jog $i sritis jgauna vis didesnj pagreitj tapdama savarankiska ir integralia visuomenés kultiiros
ir mokslo dalimi. Egzistuojanti teorijy jvairové padeda suprasti vaizdy funkcionavimo kasdienybéje
ypatumus, juy jtaka veiklos procesams ir kuriamoms komunikacinéms reikSméms. Ir visi Sie

veiksniai yra neatsiejami nuo vizualumo jsitvirtinimo postmodernioje kultiiroje.
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1.2.Vizualumas kaip postmodernaus pasaulio pasekmé

Multikultiiriniai procesai, masinés informacijos priemoniy bei technologijy kaita ir
reikSmé, kulturiné dinamika — svarbiausi akcentai, apibiidinantys postmodernigjg kultiira.
Postmodernizmas — tai specifiné kultiira, kurios didZigjg dalj formuoja modernios, kapitalistinés
visuomenés ypatumai. IS esmes, tai yra tai, kas chronologiskai vyksta po modernizmo, taciau tai ne
nuosaikus pasaulio regéjimo, vertybiy ar kiirybos virsmas, tai radikali kultGros kaita, kurios
pasekmiy svarbos dar nesugebame suvokti (Andrijauskas, 2009). Modernizmo ir postmodernizmo
riba aiSkinama kultairos, politikos, kiino ar gyvybés suprekinimo atzvilgiu, kai vartojimas tampa
socialiniu pagrindu ar netgi socialinés tapatybés kiirimo asimi, o kultiira tokioje visuomenéje tampa
neiSsenkanciy istekliy aruodu. Pertekliaus, nuolatiniy pokyc¢iy ir nesibaigiancios skubos visuomenei
biidingas Zmoniy atsiribojimas, izoliavimasis nuo aplinkos ir telkimasis j informaciniy technologijy
»stebuklus®. Toks procesas kuria esming komunikacijos problema — nesugebéjimg aprépti didelio
komunikacinio tinklo, kuriame esame atsidire kaip individualis subjektai. Komunikacinéms
pinkléms iSnarplioti telkiamés vaizdy pagalbos — didelj informacijos srauta pateikiame vaizdiniais.
Tai, zinoma, padeda grei¢iau jsisavinti informacija, ta¢iau neatsako uz jos kokybeg ir interpretacijos
galimybg.

Vizualumui, kaip unikaliam Siandieninés kultiiros fenomenui, tirti biitinas vadinamosios
postmodernios visuomenés specifikos charakterizavimas. Termino postmodernizmas kilmé iki Siol
licka neaiski, nors jau 1934 m. antologijoje ,,Anthology of Contemporary Latin—~American Poetry*
Sia sgvoka buvo apibréziama dar nezymi reakcija j XX a. pradZios modernizmg (Hassan, 1987).
Ankstyvosiose apraiSkose manyta, kad ,,post™ sgvoka — ¢jimas po kazko — apibiidinamas neigiamas
pojitis, kad atsidurta po kiirybisko amziaus riba, taciau 8-0jo desimtmecio pabaigoje pradéjo keistis
pozitris ir formuotis teigiamas pojitis, jog perzengiama negatyvi idealogija (Haddad, 2009).
Aktyviausia postmodernizmo raiska aptinkama XX a. viduryje Jungtinése Amerikos Valstijose
(Europoje Sios id¢jos sklido i§ Pranctizijos), kai Vakary kultiira iSgyveno vertybiy krize ir Zmonés
pradéjo jzvelgti, jog dvasinése vertybése neliko prasmés. Bitent tada modernumas émé kovoti pats
su savimi ir tokiu budu neiSvengiamai turéjo tapti postmodernumu. Si keista logika ai$kinama
elementariu lotynisky reikSmiy zaismu — modo — ,,iSkart dabar®, postmodo — ,,iSkart po dabar*“
(Appignanesi, Garratt, Sardar ir Curry, 2014). Naujos id¢jos greitai pasklido po Europa, o tai, ka
pranciizai vadino postmoderniuoju mokslu, Didziosios Britanijos mokslingje literatiiroje vadinama
naujuoju mokslu, Vokietijoje ir Rusijoje — sinergetine arba kompleksiSskumo paradigma.
Itakingiausiais postmodernizmo id¢jos teoretikais iki Siol yra laikomi J. Baudrillard‘as, M.

Foucault, taip pat R. Barthes‘as. Jie neigé vienakryptj pozitrj j klasiking Vakary kulttirg ir sieké
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vesti prie naujo matymo, ,,kuris skelbia pliuralizma, naujy principy jvairove, vertybiy sugrazinima,
démes;j individualiam zmogui ir Zmogaus, kaip asmenybés, ugdymo(si) svarbg* (Skarbaliene, 2015,
p. 141). Visgi yra prieStaraujanciy tokiai nuomonei ir tvirtinan¢iy, kad postmodernizmas neturi
jokios konkrecios atsiradimo vietos ir jo bruozus bei esme¢ sieja su modernistine veikla:
»postmodernizmas neatveria naujo menings, filosofinés, kulttrinés ar net institucinés veiklos lauko.
Jo reikSme yra marginalizuoti, nustatyti ribas, skleisti ir iScentruoti pirminius (daznai ir antrinius)
modernistinius ir postmodernistinius uZrasus* (Silverman, 1990, p. 10). Siuo poZiiriu prieSinamasi
idéjai, kad postmodernizmas yra naujy principy, prieStaraujanéiy vertybiy ir unikalios meninés
vertés laukas, teigiama, kad tai téra kazko seno sur@iS$iavimas hierarchiniu principu.

Postmodernizmo sgvoka iki $iol yra neapibrézta ir diskutuotina. To priezastis — Vvis dar
neiSgryninti idéjos bruozai bei neatskleista laikotarpio esmé. Thab‘as Hassan‘as (1987)
postmodernizmo jsigaléjimo pradzioje, nepateikes tikslios definicijos laikotarpiui, sitilé jo pozymiy
klasifikacija: neapibréztumas, fragmentiskumas, dekanonizacija, pavirSutiniSkumas,
nuasmeninimas, nereprezentatyvumas, ironija, hibridizacija, konstruktyvizmas ir imanentiSkumas.
Laikui bégant pastebéta, kad toks principy iSvardijimas netinkamas, nes reiSkia bandyma sustabdyti
procesa, o tai atima i§ postmodernizmo kitus daugelio autoriy aptartus svarbius bruozus:
neapibréztuma, fragmentiskuma ir ironijg. Postmodernizmas netelpa j kokius nors ,,rémus®, nes jo
paskirtis — panaikinti bet kokias ribas ir schemas. Autorius pabréZia Sios idéjos karnavaliskuma, 0 to
karnavalo dalyviai esame mes — visuomené: ,,Postmodernusis <...> ,,Teatras“ tampa — iki terorizmo
ribos — parataktinés, dekanonizuotos, o gal ir iSties karnavalizuotos visuomenés aktyviu principu‘
(Alisanka, cituojama pagal Hassan, 1995, p. 23). Hassan‘as i$skyré bruozus, skirian¢ius

modernizmo idéjg nuo postmodernizmo:

1 lentelé. Modernizmo ir postmodernizmo bruozai

Modernizmas Postmodernizmas
Romantizmas/Simbolizmas Patafizika/Dadaizmas
Forma (jungianti, uzdara) Antiforma (skirianti, atvira)
Tikslas Zaidimas
Planas Atsitiktinumas
Hierarchija Anarchija
Valdymas ISsekimas
Distancija Dalyvavimas
Sintezé Antitezé
Buvimas Nebuvimas
Koncentravimas Issklaidymas
Zanras/Riba Tekstas/Intertekstas
Semantika Retorika
Paradigma Sintagma
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Gelme Pavirsius
Simptomas Troskimas
Tipas Mutantas
Paranoja Sizofrenija
Kilmé/Priezastis Skirtingumas/Pédsakas
Dievas Tévas Sventoji Dvasia
Metafizika Ironija
Iskaitomas Parasomas
Atranka Kombinacija

Saltinis: Sudaryta autorés pagal Alisanka, 1995.

Lentel¢je pateikti bruozai néra viskg apsprendziantys ir gali buti diskutuotini, nes skirtumai
deformuojasi ir netgi iSnyksta, taciau galima teigti, kad deSiniojo stulpelio pastebéjimai nurodo
postmodernistinj polinkj, artéjantj prie teorinio apibrézimo.

Kiek véliau Fredric‘as Jameson‘as (1998), daugiausia nagringjes Sio laikotarpio idéjas,
i§skiria kitus, jo nuomone, pagrindinius postmodernizmo bruozZus: realybés transformavimas i
vaizdinius ir laiko suskaidymas j daugybe¢ nuolatiniy, amziny dabar. Tac¢iau, pasak Appignanesi ir
kt. (2014), jeigu tikrasis postmodernizmas egzistuoja, jj galima atpazinti pagal tris veiksnius:
atkuriamuma, vartotojo aurg ir vaizdy vartojimg. Modernizmui transformuojantis j postmodernizma,
buvo skelbiama, jog masinés reprodukcijos epocha sunaikins originaliy kiiriniy verte ir
autentiSkumg. Nutiko visiSkai atvirksciai. Kuo dazniau Leonardo da Vin¢i ,,Mona Liza*“ tampa
plakaty, marskinéliy ir puoduky veidu, tuo daugiau teks mokeéti uz originalg. Al Kaponés originalus
Pontiac automobilis, Merilinos Monro apatiniai drabuziai, alaviné rasaling, art deco radijo aparatai
—relikvijos, atspindincios pra¢jusia dabartj, vir§ kurios tvyro miisy vartotojiSkos auros.

UZsienio mokslininkai postmodernizmg labiau apibiidina kaip tendencijg, iSskirdami tik
bendrasias jo ypatybes, tuo tarpu Lietuvos autoriai postmodernizmg aiskina nusakydami itin
konkrecius jo bruozus, teigdami, jog ,,postmodernizmas nusakomas arba kaip jmantri, avangardine,
netgi arogantiska-anarchistiné, taciau paradoksaliai i$laisvinanti, socialinés minties forma, arba kaip
absoliutaus reliatyvizmo, negatyvizmo ir nihilizmo filosofija“ (Valantiejus, 2003, p. 5). Siuo
pozitriu, postmodernizmu apibréziamos intelektinés socialinés prielaidos bei kultiiros ir meniniy
ieSkojimy sritys.

Kiek praktiskiau, per vartotojiSkos visuomenés struktiira, ; postmodernizmo aiSkinima

zvelgia Vytautas Rubavicius:

,, Postmodernybé — nauja kapitalizmo forma, kuriai bidingas visa apimantis
gyvybés suprekinimas ir suisteklinimas. Ji siejama su tuo kapitalizmo tarpsniu, kai

isugdoma vartojimo bei vartotojy visuomené, o vartojimas tampa ,, natiraliu
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socialinés organizacijos ir tapatumo kitrimo biidu, kultiirai virstant gamybine jéga

ir neissenkanciu kultiriniy ,, istekliy “ aruodu “ (Rubavicius®, 2010, p. 276).

Postmodernizmo tema intensyviai nagrinéjama jau kurj laika, siekiant iSsiaiSkinti Sios
id¢jos diskurso susiklostyma, jsivyravusias prielaidas, iSplitimo padarinius, taciau vienos ir aiskios
tiesios neprieita. Vis délto Sis laikotarpis turi vieng labai aisky vardikl] — skeptiSka poziiir] i}
universalig ,,tiesg“. Vaizdai padeda kickvienam susikurti savo atskirg tiesa, savaja realybe ir potyrj,
todél kiekvieno pasaulis postmodernioje kultiiroje yra labai subjektyvus. Visgi, nors ir gyvename
beribéje atskiry individy plotmeje, kur kiekvienas esame vedimi savo patir¢iy, iliuzijy ir suvokimy,
visi turime vieng pagrindiniy postmodernios visuomenés bruozy, kurj aptaria dauguma $io
laikotarpio tyrinétojy, tai — vartojimas, lemiantis vadinamosios vartotojiskos kulttiros sukiirima.
Apskritai kalbant apie postmodernizmg vartojimas iSrySkinamas itin daznai, kur preke tampa ir pats
individas. Tai reiskia, kad Zzmogus yra vertingiausia preké ir vertybé, nes jis pats gamina visas
prekes ir vertybes (Sliogeris, 2009). Zinoma, sudétinga bity pasakyti, ar vartojimas lémé
postmodernistinés kultiiros susiformavima, ar atvirks$¢iai, taciau aiSku viena — vartojimo tyrimai ir
vieta moksle yra tapg pagrindine postmoderniojo diskurso tema.

Vartojimo visuomenés idéjos SiuolaikiSkumas ,,uztemdo* fakta, kad jau Karl‘as Marx‘as
teigé vartojimo visuomenés principg, sakantj, kad gamyba sukuria ne tik daikta, bet ir buda, kaip ji
vartoti. Visuomené skatinama didinti vartojimg, tuo pat metu kuriant vartotojo esatj, kas dabar
suvokiama kaip savaime suprantamas veiksnys. Autoriai Kritikuoja vartojimo svarbg $iuolaikinéje
visuomenéje, teigdami, jog ,,postmodernus vartojimas <...> suprantamas kaip beviltiskos pastangos
kurti reikimiy tinkla tada, kai néra reaguojancios auditorijos” (Cerneviciate, 2006, p. 23). Nauji
vartojimo buidai, spartus stiliy kaitos ritmas, nenugalima ziniasklaida, technologijy kultiiros plétra —
tik keli i§ daugelio bruozy, sugebanéiy visuomen¢ paklaidinti vartojimo dziunglése, kur
nebeatskiriama tiesa nuo melo ir realybé nuo iliuzijos, o vartojimo kultirg galima apibiidinti kaip
pagrindinj aiSkios ir taiklios komunikacijos trikd;.

Literattroje skiriamos trys pagrindinés prielaidos, padedancios suprasti vartotojiSkuma:

1) Vartojimo kultiira gali biti sietina pirmiausia su prekine gamyba, kuri davé pradzig milziniskai
materialumo aukStinimo kultiirai, vartojamy prekiy galybés ir jy pirkimo viety atzvilgiu;
2) Sociologiniu pozitriu pasitenkinimas, kuris gaunamas dél prekiy vartojimo, siejasi su socialiniais
zaidimais, kuriuose pasitenkinimas ir statusas priklauso nuo sugebéjimo pademonstruoti ir iSlaikyti
savo i$skirtinuma;
3) Troskimai ir siekiai yra skatinami vaizdy ir konkreciy vartojimo viety, sukelian¢iy tiesioginj
fiziska jaudulj ir estetinj malonuma (Guogis ir Raksnys, pagal Featherstone, 2014).
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Sios prielaidos leidzia teigti, kad vartojimas 3iuolaikinéje visuomenéje tampa ne tik
veiksmu, bet ir gyvenimo biidu, ir kultiros pamatu. ,,VartotojiSka kultiira — tai $iuolaikinio pasaulio
kultura, kurioje svarbiausiomis vertybémis tampa pasirinkimas, individualizmas ir rinkos santykiai.
Vartotojiska kultira pasizymi kaip prekiy vartojimo sistema, kurioje prekés tampa savikiiros
instrumentais.“ (Cernevigitité, 2006, p. 20). Mus pasiekia suvokimas, jog ne tik daiktai, bet ir pati
kultiira tampa masinio vartojimo preke. D¢l Sios priezasties atsiduriame absurdiskoje prieSpriesoje:
kultaros prekeés turi uztikrinti ne prekiy tinkamuma visuomenei, 0 masy tinkamuma prekéms, tokiu
budu naikinant iSskirtinj zmoniy intelekta estetikai.

Vienas ryskiausiy postmoderniosios vartojimo visuomenés bruozy — populiarioji ir masiné
kultara. Laikomasi gana paprasto pozitrio j populiarigja kultiira, kad tai téra visiems prieinamy
artefakty — knygy, filmy, televizijos programy, mados, spaudos ir pan. — visuma. Sioje visumoje
»tapatumas tarpininkaujamas masinés gamybos vaizdiniy, o jvaizdis ir kultlirinis stilius darosi vis
jtakingesni kuriant asmeninj tapatuma (RubaviGius?, 2010, p. 119). Populiarioji kultira tampa
svarbiausia socializacijos terpe, kurioje, esant dideliems informacijos srautams, pasitelkiama
vizualumo idéja.

Populiarigjg kultiirg traktuojant kaip socializacijos terpg ir vizualumo dominante, galima
sakyti, kad joje vaizdas manipuliuoja zmogaus emocijomis. ISsitrina ribos tarp meno ir pramogos,
kulttros ir vartojimo. Postmodernioje vartotojy kultiiroje, kur menas tampa pramone, o Zzmonés —
nemirtingumo simboliais, pro vaizdus nebejmanoma prasibrauti prie tikrovés. Taciau tai tik viena,
gana kritiska, traktuoté. Yra nesutinkanéiy su tokiu kritisku poziiiriu, motyvuojant, jog Siuolaikiné
visuomené stengiasi kuo jvairiapusiSkiau pazvelgti | asmens gebéjimus ir kompetencijas,
Teigiama, kad postmodernus asmuo yra intelektualus, aiskiai suvokiantis ribas, kritiskai mastantis ir
greitai prisitaikantis prie jam skirty uzduociy.

Nesvarbu, kaip vertinsime vartojimo kultiiros tendencijas, apibendrintai turétume pasakyti,
kad pasirinkimo visuomengje vartojami pavirsiai, bet ne turinys, o vartotojas yra plataus diapazono
vaizdiniy taikinys (Baudrillard, 1988). Zmonés neperka daikty dél jy techniniy ypatybiy, daiktai
perkami pasiduodant jsimyléjimo pojuciui. Vartotojiskos visuomenés tarpe keiciasi ne tik pozitris
kokybés ir kiekybés atzvilgiu, bet ir pats kokybés suvokimas jgauna kitokia prasme, kuri
grindZiama estetika ir jos sukeliamomis emocijomis, o ne praktinémis idéjomis, dél to estetika ir
vizualumas tampa Siuolaikinés kultiros simboliais. O Siame zaidime sglygas diktuoja ziniasklaida:
jos kultira ir formuojami vaizdai vis labiau veikia ne tik komunikacijos pobudj, bet agresyviai

keicia ir zmogaus kasdienj gyvenima, formuoja jo tapatybe bei estetinj i$silavinimg. Nenumaldomas
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postmodernizmo visuomengés vartojimas yra natiiraliai i$sivysciusi reakcija j vieSosios Ziniasklaidos
skleidziamg informacija, kuri itin didelj démes;j skiria masinei produkcijai bei jos vartojimui.
Postmodernizmo pasaulyje mokslininkai linke derinti skirtingus probleminius laukus,
naudodami filosofines, antropologines, sociologines, menotyrines prieigas: tiriamos estetikos ir
vaizduotés industrijos, ieSkomi vaizdo ir ideologijos rySiai, vizualizacijos problemos, analizuojami
populiariosios kultiiros ir vartotojy visuomenés estetiniai principai. Fenomenologai postmodernyjj
pasaulj pateikia kaip kiirybine zmogaus erdve, kurioje vaizdais aprépiama kultiira, pasaulévaizdis ir
religija, o estetin¢ patirtis negalima be sagmonés, kur vaizduoté uzima pagrinding vieta. Galima
teigti, jog vizualumo, kaip postmodernaus pasaulio pasekmés, jtaka ir galia visus padaro lygius,
i$sitrina visos ribos tarp genialumo ir beprotybés bei iSnyksta misy susikalbéjimo orientyrai ir
bendry prasmiy reikSmés. Tokioje beribéje erdvéje komunikavimo salygos ir jy pateiktis tampa
nejmanomu aprépti veiksniu, trukdanciu efektyviai informacijos sklaidai ir adekvaciam

komunikuojamos zinutés suvokimui.

1.3.Komunikacija vizualinés kulttiros kontekste

Komunikacijos globalizacija Siuolaikinéje visuomenéje ir kultiiroje vis labiau jtvirtina
vizualumg ir jo prielaidas. Pati ziniasklaida ir tarpkultfiriniai komunikacijos diskursai tampa
vizualizacijos priemonémis ir strategijomis, kurios transformuojasi j jtakingg Ziniasklaidos kultiirg —
kultiros komunikacija tampa esminiu socialiniu reiSkiniu. Gyvename laikotarpyje, kai informacijos
gavimo biidai kinta i$ pagrindy. Jei seniau pagrindinémis Ziniasklaidos priemonémis buvo spauda,
radijas bei televizija, tai Siuo metu, technologiniai sprendimai i§ esmés keicia tradiciniy

informavimo formy principus bei jy santykj su visuomene.

1.3.1. Naujosios ziniasklaidos vizualinis savitumas

Didé¢jant prieinamos informacijos kiekiams bei jvairovei, augant vartotojy galimybéms
patiems pasirinkti ir dalyvauti kuriant komunikacinj turinj, atrodyty, visai neseniai savarankiskai
veike spauda, radijas bei televizija dabar vis labiau persipina tarpusavyje ir bando panaséti su naujai
egzistuojanciais informacijos perdavimo modeliais.

Siekiant kuo tiksliau i$nagrinéti komunikacija vizualinés kultiros kontekste, bitina grjzti
kelis desimtmegius atgal ir pazvelgti j Marshall‘oc McLuhan‘o (2003) jzvalgas ir teorijas. Sio
mokslininko pateiktos sgvokos ,,masiné ziniasklaida®, ,,informacijos amzius®, ,,globalus kaimas*

yra iki Siol yra jsitvirtinusios musy kalboje. McLuhan‘o ateities jzvalgos stulbinamos — jis numaté
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naujyjy technologijy ir ziniasklaidos priemoniy atsiradima, 0 jo teorijos veréia permastyti
Siuolaikines miisy nuostatas apie komunikacija bei jos turinj. Autorius ganétinai kritiSkai vertina
besalygiska technologijy jsigal¢jimg komunikacijoje, tvirtindamas, jog informavimo priemoniy
pobiidis, paveikdamas visuomenés socialing struktiirg, tampa kur kas svarbesnis nei pats turinys.
Puiki to iliustracija — placiai nuskambéj¢ pasisakymai apie Pirmajj Persijos jlankos karg (1991).
Autorius teigé, kad nuolatinis televizijos démesys karui pakeité §j jvykj tiek, kad pats karas buvo i$
esmés pakeistas ekrany galios (Cesnavi¢ius, cituojama pagal Baudrillard, 2009).

Aiskinama, kad masinio informavimo priemonéms jleidus Saknis j Siuolaikinj pasaulj
kuriama nauja realybé — hiperrealybé, suplakanti zmoniy elgseng ir ziniasklaidos sukurtus
vaizdinius. Patys to nesuvokdami zmonés gyvena ziniasklaidos paskleisty vaizdiniy erdvéje, vis
labiau toldami nuo realaus iSorinio pasaulio.

Kitas, itin svarby indélj j ziniasklaidos mokslg jneS¢s tyrinétojas, — Vilem<as Flusser-is,
savo medijy teorija déstes, kad vizualinis postkis keiCia sociokultiiring tikrove, taciau visiskai
nelie¢ia socialiniy moksly klostymosi. Tiesa, jo ,,medijy“ teorija sukritikavo Lietuvos teoretikai,
teigdami, kad ,,Flusser‘io medijy teorijai kyla problemos, su kuriomis susiduria niidienis vizualinio
posiikio diskursas® (Kirtiklis, 2010, p. 27). | vaizding komunikacijg Siuolaikinése ziniasklaidos
priemonése giliau pazvelgé ir daugiau Lietuvos autoriy, pateikdami kiek netikéta, religinio
pobidzio perspektyva: ,,Néra abejoniy, kad jei Jézus gyventy dabar su mumis, jis bty televizijoje*
(Briedis, 2010, p. 50).

Kiti autoriai jzvelgé kiirybiskumo stokos problema vaizdinéje komunikacijoje, teigdami,
jog kiirybiskumo sudaiktinimas, vizualizavimas ir ,,medijavimas* — postmoderniosios visuomenés
prielaida. ,,Formuojamas kirybiSkumo sudaiktinimo hierarchinis santykis Kirybiskumas —
Kiirybinis Zinojimas — Komunikacija (3K)“ (Augustinaitis, 2010, p. 190). Si komunikaciné struktiira
tampa visuomenés kirybingumo iSraiSkos pagrindu. Vizualinis komunikacinis pozZiiiris stiprina
informacinés sklaidos jsitvirtinimg postmoderniame pasaulyje, kai informacija, Zinojimas ar kiiryba
jgyja vyraujan¢ig ekonoming reikSme. Esant tokiai situacijai, autoriai kelia probleminj klausima, ar
apskritai jmanoma kurybiskumg ,,medijuoti®, sudaiktinti ir vizualizuoti? Svarstoma mintis, kad
kiirybiSkumas yra postmodernios visuomenés konkurenciniy santykiy prielaida, o tam privalu
didinti vizualinj rastingumg.

Vizualinio raStingumo samprata paremta id¢ja, jog vaizda galima ,,perskaityti, o jo
prasm¢ gali buti komunikuojama per skaitymo procesa (Vidauskyte, 2014). XIX a. antroje puséje,
kai spausdintas zodis pradéjo uzleisti pozicijas vizualumui, ta¢iau menas vis dar turéjo verte,
vizualus rastingumas atrod¢ prieinamas tik atitinkamo luomo asmenims. Taciau dabar, kai
ziniasklaida kuria masinj mena, o $is, naudojamy jvaizdziy ir simboliy poziiiriu, yra nesudétingas ir
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paruostas lengvam vartojimui, vizualinis rastingumas tampa tokiu paciu natiiraliu procesu kaip
mokymasis kalbeti ir vaikscioti.

Mokslininkai sutaria, jog vaizding komunikacijg ir estetika sukuria vizualumo fonas.
Kadangi naujosios ziniasklaidos priemonés, veikianios pagal kultiiros pokycius, yra i§ esmés
vizualios, dél to vizualumas tampa Ziniasklaidos vartojimo pagrindu.

Ziniasklaida ar Ziniasklaidos priemoniy visuma pastaruoju metu Lietuvoje vis daZniau
jvardinama sagvoka — medija (lot. media — vidurys). Akivaizdu, jog §ig sagvoka ,,pasiskolinome” i§
angly kalbos zodzio media. Lietuviy kalboje ,,medija“ traktuojamas kaip nevartotinas zodis ir
siiloma jvardyti lietuviskai — Ziniasklaida. Sis terminas i$populiaréjo visur: mokslingje bei
kasdien¢je kalboje. Bendriausiame apibrézime teigiama, kad tai — ,viena i§ komunikacijos,
informacijos ir pramogy visuomeng¢je priemoniy ar kanaly” (Michelkevi¢ius, 2009, p. 29).

Hartmut‘as Winkler‘is (2009) komunikacijos medijas apibrézia kaip ,,visuomeninio sgrysio
masing®. Jis teigia, kad naudojimasis medijomis tampa savaime suprantamu dalyku, o tai suteikia
joms galig pranykti. D¢l to medijomis daznai naudojamasi nesagmoningai. Autorius pateikia teorija,
jog medijos formuoja Zenklus, o tai kuria vaizdumo jspudj. Kitaip tariant, medijos turi savybe
formuoti tikrove perzengiancius vaizdus, kurie mus atitraukia nuo realybés ir formuoja kiekvieno
vidinj pasaulévaizdj. ,,Zenkly sistemos perdirba suvokima ir patirtis, kurios be §io tarpininkavimo
bty prastai jsisavinamos, j tikétiny struktiiry aibe. Jos formuoja rastrg ir tvarkos sistema, su kuriais
mes susiduriame pasaulyje.© (Winkler, 2009, p. 194). Pastebima, kad vis labiau ,,besiSakojantis*
vizualumas medijose — skaitmeniSkumo atsiradimo ir jo panaudojimo galimybiy padarinys.
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1 pav. Pasaulinés Ziniasklaidos vartojimo tendencijos (valandos per savaite). Saltinis: Cesnavicius, 2009, p. 122.
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Prognozés rodo, kad netolimoje ateityje vienu pagrindiniy komunikaciniu kanalu taps
virtualios realybés priemonés, kurian¢ios simuliacing aplinkg ir panardinancios | vaizdavimo
erdves. Zinoma, tokia kaita neaprépia visy masinés komunikacijos aspekty, tadiau stipriai veikia
pranesimy turinj ir jy pateikimo sistema.

Nejtikétinas technologijy vystymosi greitis 1émé naujos sgvokos — naujosios medijos —
atsiradima. Pagal ,,Oxford English Dictionary*, Sis terminas pirma kartg pavartotas XX a. antroje
pus€je ir priskirtas jau minétam McLuhan‘ui. Pastarasis Sig sgvoka siejo su elektroninés
informacijos kaupimu ir globalia apréptimi (Peters, 2009). Pats Peters‘as sitlo dvi definicijas
naujosioms medijoms apibrézti. Visy pirma, tai — besiformuojancios komunikacijos ir informacijos
technologijos, kurios vis dar yra svarstymo ir  institucionalizavimo etape: ,.emerging
communication and information technologies undergoing a historical process of contestation,
negotiation and institutionalization. ** (Peters, 2009, p. 18). Antra definicija, kurig pasiiilé autorius,
— naujosios medijos — tai medijos, apie kurias mes dar nezinome, kaip jas apibudinti: ,, new media
are media we do not yet know how to talk about.” (Peters, 2009, p. 18). Skirtingi autoriai pateikia
vis kitokias galimas naujyjy medijy klasifikacijas: vieni $ias medijas skirsto pagal poky¢iy sritis,
Kiti — pagal naudojimo tikslus, turinj ir konteksta, treti klasifikuoja pagal technologijas
(Nevinskaite, 2011).

Zvelgiant j pateikta naujyjy medijy klasifikavimo lentele galima pastebéti, kad ne visos
naujosios medijos yra masinés komunikacijos priemongs, ta¢iau visos jos turi bendrg — vaizdumo —

bruozg.

2 lentelé. Naujuyjuy medijy Kklasifikavimo risys

Autorius | Klasifikacija Rusys
M. Lister Pagal Tekstinés Pasaulio Santykiai tarp | Jkiinijimo, tapatybés,
(2009) pokyciy sritj patirtys pavaizdavimo vartotojy ir bendruomeniskumo
budai technologijy patirtis
D.McQuiail | Pagal tikslus, | Tarpasmeninés Interaktyvios Informacijos Kolektyvinés
(2006) turing ir komunikacijos zaidimy paieskos dalyvaujamosios
kontekstg priemones medijos medijos medijos
M. Lister Pagal Kompiuteriy Nauji teksty Virtualios Senyjy medijy
ir kiti technologijas | tarpininkaujama | platinimo ir realybés transformacijos ir
(2009) komunikacija vartojimo dislokacijos
budai

Saltinis: adaptuota pagal Nevinskaité, 2011, p. 25-26.

Kadangi naujosios medijos, veikianc¢ios kultiiros kisma, i§ esmés yra vizualios, vizualumas

tampa medijy taikymo ir vartojimo simboliu, tad vis placiau pritaikant technologijas, pasitelkiant
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naujyjy medijy suformuotus kanalus, jzvelgiamas absoliutus vizualumo dominavimas ir
iSaukstinimas komunikacijoje. Nustatyta, kad vizuali informacija sudaro beveik 90 proc. visos miisy
juslémis gaunamos informacijos, tad vizualumas neiSvengiamai yra dominuojanti komunikacijos
sritis, kur naujosios medijos jtarpina musy santykj su regimuoju ir jsivaizduojamuoju pasauliu.
Siuolaikinj vizualuma, kurj skatina auganti technologijy jtaka, sudaro jvairios vizualios
iSraiskos: logotipai, architektura, dizainas, reklama, filmai, televizija, kitos ziniasklaidos priemongs,
skaitmeniniai vaizdai bei jvairios meno formos. Dabarties visuomené kuria vienijant] — ekraninj —
stiliy, modeliuojant] estetines ir moralines vertybes, taCiau, esant tokiai kaitai, panasu, kad
ekraninéje kultiroje matymas atstoja suvokimg. Jau pra¢jo laikai, kai kliovémés linijinés
komunikacijos biidais — $iandien komunikacija tampa sklaidi ir cikliska, lyg pazirusios stiklo Sukés.
Komunikuojama, nezinant, kas pagaus ir kaip pagaus zinute, tiesiog ji siun¢iama visomis erdvés
kryptimis, sakytume, tarytum iSspinduliuojant komunikacing zinut¢ ore. Toks jsigalintis
komunikacijos modelis tampa tikru i§Stkiu ne tik auditorijai, bet ir praneSimo siuntéjams —

reklamos, rinkodaros, komunikacijos specialistams ar rysiy su visuomene atstovams.

1.3.2. Vizualumas rySiy su visuomene veikloje

Skaitmeniné epocha, nulémusi vaizdy kulttira, indikuoja ir rySiy su visuomene (RsV)
mokslo sisteminius pokycius. RsV veiklos visada turi savo tikslus ir uzduotis, taciau akivaizdu, kad
naujojo pasaulio tendencijos juos gerokai modifikuos. Tradiciskai jsivaizduojama, kad vizualumo
dominavimas tik padeda formuoti auditorijos samong, taCiau sociology, kultiirology, filosofy
pastebéjimai atskleidzia, kad vizualumas gali § procesa gerokai komplikuoti. Vaizdo
daugiabriauniSkumas jgalina atsirasti kultiira, kurioje skirtingi veiksniai kuria ne tvirta, atraminj
statinj, bet jo labirintg, 1§ kurio iSé¢jimas ne visada veda ] vieng tikslg. Panasu, jog esant tokiai
situacijai, pagrindiniais vizualinés komunikacijos kiir¢jais ir efektyvumo garantu tampa ne Zinutés
siuntgjas, o jos gavejas.

Pagrindine komplikacija Siandien tampa vizualumo kultiros fenomeno problemiSkumas:
komunikacijos kirimas vizualinémis priemonémis néra vienakryptis procesas tarp prane$imo
siuntéjo ir gavejo, atvirkSciai — tai daugiakryptis komunikavimo biidas, kai nezinoma, kaip ir kokiu
biidu auditorijg pasieks masinémis informavimo ir reklamos priemonémis paleisti praneSimai. Kai
nezinomas rezultatas, negalima numatyti nei konkrecios priemonées, nei konkretaus poveikio —
atsirandame zaidimy, netikéty sgsajy ir eksperimenty kultiuroje, kur improvizacija tampa visa ko
priclaida. ISsitrina ribos ir reikSmés, o komunikacija taikant RsV instrumentikg primena

suskystéjusj Salvadoro Dali laikrod;.
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Kulttiros tyrinétojai baiminasi, jog kulttra Siandien yra ,,fabrikuojama®, gaminama ir virsta
preke. Kultiira atitolsta nuo klasikinés paradigmos kaip ,realy vertybiy buvimg uztikrinancio
mechanizmo, kuris veikia lemdamas laisvy butybiy veikseng® (Sverdiolas, 1996, p. 16). Kai
,fabrikuojama* kultura, tada ,,fabrikuojama“ visa, kas jsipina j jos verpetg. Kitaip tariant, vaizdai
tampa priemone simuliacijai (Baurdillard, 2002). Placiai, ypa¢ tarp verslo atstovy, paplitusi
nuomong¢, kad vartotojiSka vaizdy kultira skatina vartoti ir kad tai esg naudinga kapitalui. Galbiit
vaizdinés kultiiros gimimo pradzioje XIX a. ji buvo paveiki, taciau Siandien, jau persisotinus
vaizdais, reikalingas naujas poziliris ] vizualinés kultiiros dominavimg. Klaustina, ar vaizdas ir
toliau pajégus perteikti pagrindinj RsV tikslg — taikliai su turima informacijos intencija pasiekti
tiksling auditorijg kuriant ir puoseléjant tarpusavio rysius.

Ivairtis autoriai pateikia skirtingus RsV apibrézimus. Sunku pasakyti, kokiam tikslui —
atstovavimui, tarpininkavimui, bendradarbiavimui, reklamai ar propagandai — Siandien tarnauja
versle ir politikoje naudojamos RsV technologijos, tadiau paprastai sutariama dél vieno — vieSieji
rySiai apjungia jvairias mokslo ir profesines sritis — reklama, rinkodara, komunikacija, psichologija,
sociologija, antropologija ir kt. Rex‘as Harlow pateiké, kaip jis pats teigé, pirmg RsV apibrézima,
kuris apima visus RsV veiklos momentus. Kadangi nuo ankstyvyjy 1900 m. iki 1976 m. autorius
rado net 472 RsV apibrézimus, Harlow sujungé visus bendrus elementus ir pateiké bendra,

pasauling definicija:

L, RsV yra speciali vadybos funkcija, kuri padeda sukurti ir islaikyti abipuse
komunikacijq, pritarimq ir bendradarbiavimgq tarp organizacijos ir visuomenés. Ji
apima kriziy valdymgq, padeda valdyti informacijq ir reaguoja j visuomenés
nuomone, pabrézia atsakomybe tarnauti visuomenés interesams, padeda efektyviai
valdyti pokycius, numato tendencijas, remiasi moksliniais tyrimais bei

komunikacijos pagrindu laiko etikg.“(Harlow, 1976, p. 36).

Lietuvos rysSiy su visuomene specialisty sgjunga nurodo savaip pateikta definicijg Siai
veiklai apibrézti: ,,<..> tai integruota komunikacijos vadyba. RySiais su visuomene siekiama
puoseléti organizacijos reputacija. Organizacijos rysiy su visuomene tikslas — suderinti skirtingus ir
jvairialypius jvairiy visuomenés grupiy bei organizacijy interesus, puoseléjant ir kuriant darnius
santykius tarp organizacijos bei visy su ja susijusiy auditorijy — darbuotojy, klienty, vartotojy,
akcininky, valdzios ir nevyriausybiniy institucijy, vietos bendruomeniy ar ziniasklaidos atstovy*
(LRVS). Galima pastebéti, kad abiejuose apibrézimuose dominuoja savokos: santykiai, interesai,

puoseléjimas, reputacija, atsakomybeé, numatymas, kuriose juntamas ne tik komunikacinis, taciau ir
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stipriai iSreikStas psichologinis turinys. Tokie RsV sampratos aiSkinimai rodo, kad $i sritis vis
dazniau orientuojasi | zmones kaip ] vartotojus, o naudojami versle ir politikoje siekia paveikti
vartotojy ar jy grupiy turimg subjektyvy pasaulj, tad RsV veiklos poveikis gali biiti tiek
informacinis, tiek psichologinis. Kalbant apie Siuos du aspektus, nereikia pamirsti, kad skiriasi jy
traktuotés — faktiné informacija turi vienintele zinute, kuria norima konstatuoti, taciau kiekvieno
zmogaus samoné, psichika yra linkusi skirtingai ta informacija ,,aiskintis*.

Kultiira, kaip reikSmiy ir simboliy apykaita, jgyja materialy pobiidj ir tampa priemone
kokiam nors tikslui pasiekti, pavyzdziui, — paveikti auditorijg. Galima papildyti, jog taip nutiko dél
esminés kultiros permainos: meno kiriniai neteko auros, o S$iuolaikinis zmogus geba kaupti,
kolekcionuoti ir uzvaldyti pasaulj vaizdy pavidalais. Zmogaus samong¢, nepatirdama viso pasaulio,
prisipildo jo atvaizdais — kaip atvaizdy antologijg ji gali turéti visg pasaulj. Vadinasi, misy sgmoné
tapo lyg nebylus kinas, kuriame milijonai tarpusavyje persipynusiy vaizdy sekundés dalelémis
keicia vienas kitg. Kg reiskia dar vienas papildomai iSkomunikuotas vaizdas jy gausybéje? Arba jis
jsilieja | bendra vaizdy mozaika jg papildydamas, arba lieka nepastebétas. Ir pirmuoju, ir antruoju
atveju vaizdu perteikiama Zinuté nebetenka efektyvumo — ji virsta arba viena i§ daugelio, arba
nieku. Bet jeigu zinuté virsta viena i§ daugelio, mes negalime pasakyti, kuo ji virto. Fenomenologai
teigia, kad kiekvienas zmogus turi unikalig savo vaizdy mozaika, vadinasi, ] kiekvieno Zmogaus
pasaulj patekes komunikuojamas vaizdas daugybe karty transformuojamas, kol tampa kazkuo,
budingu tik to Zmogaus pasauliui.

Tyréjai RsV veikloje isskiria kelis pagrindinius vizualumo jtaigos aspektus: poveikis,
stereotipali, jvaizdis ir globalizacija.

Visy pirma, analizuojama, kad vizualizacijos proceso tikslas yra daryti jspudj, riboti
mastyma ir sudramatinti vaizduojamg momentg (Lash, 2002). Kaip pavyzdj galima pateikti
amerikieCiy propaganda. Pastebima, kad Antrojo pasaulinio karo metais, kai amerikieciai kovési su
japonais, pastarieji ,,Supermeno® filmuke buvo rodomi priesiSkus impulsus zitirovams kelian¢iame
kontekste: ,,JJaponai vaizduojami komiskai: geltono atspalvio, apvaliomis galvomis su siauromis
akimis ir stipriai atsikiSusiais dantimis, skirtingai nuo Supermeno ir Lois Lane, kurie vaizduojami
kaip simpatisky veido bruozy amerikieciai® (Mitkus, 2011, p. 53). Taigi, pirma, vaizdas — galingas
manipuliacijos ginklas, apeliuojantis | miisy jusles ir nuolat perteikiantis paslaptingas metaprasmes.
Taciau jeigu vizualizacijos procesas sutirStina vaizda, vadinasi, gali biiti sutirStinami ne tik teigiami,
bet ir neigiami zmogaus iSgyvenimai, o tai reiSkia, kad kartais norimo jvaizdzio formavimo
priemone buve vaizdai gali virsti siaubu, drama ar paprasCiausig abejinguma pagilinanciu

faktoriumi.
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Antra, viena pagrindiniy vaizdo jtaigos galiy gludi stereotipuose. Stereotipai — tai
formalizuotos tikrovés klisés, slopinancios refleksija ir skatinancios suprimityvinti aplinka,
perteikiant jg apibendrintais bruozais, tipazais. Jtaigiai pateiktas stereotipas gali perstruktiiruoti visg
matomg tikrove. Stereotipy pozymiais jvardijami: neigiamos informacijos perteikimas, taikymas
mazesnei visuomenés daliai, igyvendinimas automatiskai, perimant visuomenés, kurioje gyvename,
vertybines normas, mastymo ir elgesio modelius (Bedaité, 2011). Jeigu reisSkinys tapatinamas su
kuria nors apibendrinto bruozo ar tipazo dalimi, jam priskiriama visa tapatybé, pavyzdziui, jeigu
vaizduojamos palmés kelioniy organizatoriaus reklaminiame plakate siejamos tik su laimingu
gyvenimu, vadinasi, visi zmonés, kurie gali atostogauti egzotiSkuose krastuose, laikomi
»sekmingais®, kadangi tai reprezentuoja auksSta socialinj statusg. Vaizdu stereotipizuojamas
reiSkinys gali virsti ir puikiu emociniu ,,uztaisu®, bet kartu ir nujausminti matymga — zitirovui gali
tapti nebeaktualus daugybe karty plétotas stereotipas ir jis gali imti juo abejoti. Butent taip
pranesimai nebetenka reik§més ir paveikumo — jie virsta formalizuotomis, bejausmémis zinutémis,
kurios vargina pranesimo gavéja ir sukelia jame ,,informacinj triuk§ma®, skatinantj atsiriboti nuo bet
kokios informacijos turinio.

Trecia, vizualizacijos kultira formuoja jvaizdzius, o tai — vienas pagrindiniy RsV
uzdaviniy. Jvaizdis atspindi organizacijos veiklg ir padeda nustatyti emocinj vertinimg (Alboroviené
ir Garnieneé, 2011). Pati jvaizdzio traktuoté yra sudétinga, kadangi jvaizdis apibiidinamas kaip
darinys, susidedantis 1§ daugialypiy ir subjektyviy elementy. Bendrai organizacijos jvaizdis yra
idéjy, jausmy ir suvokimy visuma, kurig asmuo arba Zmoniy grupé turi organizacijos atzvilgiu,
tod¢l paprastai jvaizdis suprantamas kaip suvokimo ir komunikacijos proceso rezultatas
(Alborovien¢ ir Garnien¢, 2011). Pirmuoju atveju jvaizdis siejamas su jausmais, kuriuos kelia
suvokéjui, antruoju — interpretuojamas kaip komunikavimo, tarpininkavimo padarinys, priklausantis
nuo to, kaip savo jvaizdj iSkomunikuoja organizacija. Priimta manyti, kad jvaizdis kuriamas
profesionaliai valdant organizacijos rySius su visuomene. Remiantis organizacijos vizualios
identifikacijos, kuri vizualinémis priemonémis kuria organizacijos jvaizdj, koncepcija, simboliais
(perteikiamais vaizdinémis priemonémis) organizacija iSreiSkia savo identiteta, pagal kurj
visuomené organizacijg atpazjsta (Lakaciauskaite, 2012). Pateikiant tokig pozicija remiamasi vaizdo
referentiSkumo prielaida. Vis délto pamir§tamas suvokimo reliatyvumas: vaizdas, pasiekes skirtingy
zmoniy psichika, gali referuoti nevienodus ir net prieSingus dalykus, nes informacija néra tik
siunt¢jas, informacija yra kanalas, kuriame siuntéjo intencija ir intencijos ,.koduoté®, kurig
iSnarplioja gavéjas, formuojasi komunikacijos spirale (Peciulis, 2012), juo labiau — skirtingai gali
tarpusavyje komunikuoti ir kiekvienas sudedamasis vaizdzio elementas.

Ketvirta, aptartinas globalizacijos reiSkinys. Vaizdas, jveikdamas kalbos barjerus ir
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kultirinius skirtumus, tampa itin paveikiu globalizacijos procesams. Akcentuojama, kad
visuomenés vis re€iau kultlirg iSgyvena kaip susaistyta lokaliais rySiais ir ja patiria kaip ,,pasaulio
kulturg®, ,,pasaulio butj“. Kultiiros reiSkiniais tampa visos vieSojo gyvenimo sritys: ,,<...>
globalizacija kultiirai svarbi tuo atzvilgiu, kad ji kultirinés patirties aptarimg iSkelia kaip jsiverzimo
1 kitas susisaistymo sritis — politing, aplinkosauging ir ekonomin¢ — pagrinda*“ (Tomlinson, 2002, p.
40). Tai kultiira, virtusi saves pacios atvaizdu — nebe originali, specifiné ir simboliné. Nebetekes
savo esmés reiskinys deindividualizuojamas, o kai neperteikiami objektyvis jo bruozai, atsiranda
daug erdvés subjektyviems interpretacijy resursams.

Sunku i$narplioti klausimg — tikresné realybé ar jos atvaizdas. Kino, interneto, televizijos,
fotografijos kiiriniai, skaitmeninés ir kinematografinés jy reprodukcijos nebéra vaizdas, i kurj esi
pakviestas ziliréti — tai erdve, kurioje Zmogus gyvena. Todé¢l netgi pieSinio pavirSius ar ekranas
tampa savotiSka gyvenimiska erdve arba kasdieniu buvimu pasaulyje, tai tarsi iSgyvenama
psichosocialiné erdvé. Deja, kol kas kuriant jvairius vizualinius komunikacijos jrankius daugiausia
démesio kreipiama | spalvas, formas, dydzius ir kitus iSorinius faktorius, taciau retas pagalvoja apie
zinutés gavejo indeli analizuojant vaizding informacijg, retas saves paklausia: o kokig jtaka
komunikuojamos Zinutés suvokimui turés ,,zilirétojo* emocine, psichologing, iSgyvenimy bukle,
kiek svarbus asmeninés patirties motyvas? Tik iSsamiai iSanalizavus ,,Ziurétojo* ind¢lj skaitant ir

interpretuojant pateiktg informacijg, galima tikétis komunikacinio efektyvumo.
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2. VIZUALUMO PRIEIGA SUBJEKTYVIOS PATIRTIES ATZVILGIU

2.1.Asmens indélis analizuojant vaizding informacija

Reiskinio jprasminimas vaizdu iSkyla tuomet, kai suliejami skirtingi poveikiai — kultdros ir
individo. Ankstesniuose skyriuose aptaréme kulttiros ir besikei¢ian¢ios visuomenés jtakg vizualumo
reiSkiniui. Toliau aptarsime kitg, ne ka maziau svarby veiksnj — subjekto patirties analize. Matymas
tampa neatsiejamu nuo Zzitiros ir suvokimo, o asmeninés miisy patirtys tampa pagrindu, nulemianciu
matinio vert¢. Visi vaizdai, kaip reakcija ; mus supancig erdve, gimsta miisy sgmonése, 0 ne
regimojoje aplinkoje. Kiekvienas zitrintysis su savo individualiu matymu susikuria tokj rezultata,
kokj pats nori matyti. Zinoma, tai nereidkia, kad miisy vaizduotés rezultatai ir interpretacijos
visuomet yra teisingos, bet toks ir siekis — vaizdu padiktuoti kiekvienam asmeniskai tinkamiausig

rezultatg.
2.1.1. Juslinis vaizdo suvokimas

Vizualiné kulttra ir didelis démesys vaizdui yra laikomi i$skirtiniais Siuolaikinés kultiiros
pozymiais. Vizualumo fenomenas yra regéjimo juslés privilegijavimo — okuliarcentrizmo — kity
jutimy atzvilgiu pasekmeé (Juzefovi¢, 2011). Okuliarcentrizmo jtaka vizualinés kultiros plétrai
sistemiskai nagrinéja Yun-Qi Jiang (2015), pristatydamas rega kaip proto zvilgsnj, kuris priveda
prie tiesos ir zinojimo. Kultiirologai jau gana seniai vakarietiSkg kultirg jvardija kaip
okuliarcentristing, mat remiamasi pozitriu, kad kultiiros konstravimg lydi vizualiniai-estetiniai
jvaizdziai. Okuliarcentristiné orientacija apima kognityvinj, elgesio ir jausminj aspektus, taciau néra
biidinga vienam kuriam nors i§ jy. Vizualiniy tyrimy duomenys leidZia diskutuoti apie rysj tarp
elgesio, emociniy nuostaty ir vaizdinés kultiiros artefakty (Zilinskaite, 2010). Ta¢iau norint teisingai
interpretuoti vizualumo galig vien okuliarcentrizmo idéja pasikliauti neuZtenka. Privalu aptarti
zitros, kaip vienos i§ vaizdo suvokimo sudedamyjy daliy, indél;j ir psichologinius aspektus.

Apie rege¢jimo kaitg ir vaizdy suvokimg pirmiausia diskutuota dailétyroje. Teigiama, jog
dailé — pagrindine zitiros ugdymo priemon¢, sukristalizuojanti Zmogaus sagmong ir esamus vaizdus }
bendrg vizualing erdve. XXI a., kai meniné Zitira asocijuojasi tik su inteligentija, o technologijos
tampa pagrindine priemone vaizdams generuoti, vizualinis atvaizdas tampa pigus visomis
prasmémis. Mus nuolat ,,atakuoja“ plakatai, reklamos, Zurnaly iliustracijos, spalvingi renginiali,
vaizdai televizoriaus ekrane, kino teatruose ar ant maisto pakuociy, dailés mokoma mokykloje,
namuose, ja uzsiimama kaip terapija, pramoga ir gydymu. Atvaizdo subanalinimas kaip
tobuléjanc¢iy jrankiy ir jgudziy bei apgaudinéjimo meno pasekmé vaizdavimg padaré itin
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pazeidziamg. Tik jkvépimo valandg sukurti darbai gali paveikti zitirova ir pazadinti jo vaizduote,
deja, Siuolaikiniame vaizdy chaose kuiréjui atrasti valandg jkvépimo tampa sudétingu uzdaviniu, nes
per daug laiko sugaistama kopijuojant kity darbus, o tai, zinoma, mazina kirybinguma.
Kirybiskumas yra unikalus, daug laiko ir energijos resursy reikalaujantis veiksnys, nejmanoma biiti
kiirybiskam kliaujantis pertekliaus patirtimi. Kiirybingumas reikalauja tam tikro ,,iSsivalymo® nuo
komunikacinio pertekliaus, j kurj kiekvienas esame jtraukiami prie§ savo valig. PrieSingos
kurybisSkumui tendencijos — perteklius, nusakralinta kasdienybés btis, jtampa, skubesys, kopijos —
kuria priesinga kultiira, kurioje vyrauja vartojimas, nesugebantis nieko nustebinti. Si situacija lemia
komunikacijos dalyviy démesio nukreipimg nuo komunikuojamo objekto, mat pertekliaus eroje
nejmanoma apskritai reaguoti, o kai reaguoti siekiame, mums jau nepavyksta. Vaizdavimo jgiidziy
subanalinimas kelia dideliy problemy tiek vizualinés informacijos kiiréjams ir/ar siuntéjams, tiek jos
gaveéjams.

Esant tokiai vaizdo pateikimo ir suvokimo kaitai, estetikai atsisaké savo pretenzijy dométis
tikroviSkumo vaizdavimo ir meninés iliuzijos problemomis. Tam tikru atzvilgiu tai yra tikras
iSsilaisvinimas i§ kiirybos kanéiy, taciau eskaluojamas pozitris, jog vaizdas, niekuo neypatingas
meniniu poZifiriu, tampa nejdomus ir psichologiniu aspektu. Zinoma, tokig tendencija galima
vertinti jvairiais rakursais. Tikinama, kad ,,vaizdavimas ne visada yra menas, taciau dél to jis ne
maziau paslaptingas® (Gombrich, 2000, p. 5). Vaizduojamojo meno originalumui atskleisti,
literatiiroje daznai pristatomas paprastas pieSinys-mjslé, kuri itin daznai aptariama psichologijos

tyrimuose.

2 pav. PieSinys-mjslé: triusis ar antis? Salgnis: Gombrich, 2000, p. 4.

Piesinyje, kuris pirmg karta buvo pateiktas humoristiniame Zzurnale ,,Die Fliegenden

Blatter” 1892 m., galime iSvysti arba triusj, arba antj. Lengva pamatyti tiek viena, tiek kita, taciau
kur kas sunkiau aprasyti ir analizuoti tai, kas vyksta pereinant nuo vienos interpretacijos prie kitos.
Zinoma, sunku manyti, jog tai tikras triusis arba tikra antis, nes $is pavidalas néra visiskai panasus
nei i viena, nei ] kita, taiau neabejotina, jog forma pasamonéje subtiliai kinta, kai anties snapas
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virsta triusio ausimis ir démesys nukrypsta i pirmuoju atveju nepaisomg déme — triusio nosj. Kuo
atidziau mes stebésime §j paveiksliukg, tuo labiau jsitikinsime, kad nesugebame vienu metu
pamatyti abiejy atvaizdy. Sis pavyzdys parodo, jog iliuzija yra sunku apradyti ar analizuoti, nes net
ir teoriSkai suvoke S§ig patirt] negalime saves stebéti jg regédami (Gombrich, 2000). Paveikslas
leidzia patikrinti hipotezg, jog pirmiausia mes darome eksperimentinj sprendimg ir tik po to
transformuojame vaizda. Ir Siame zaidime mes zaidziame puikiai, nes labai retai kada pasirenkame
neteisingg variantg. Klausimas, ar tai problemiska komunikavimui?

Vaizdiniai kasdienybéje néra psichologiniai testai ar matymo eksperimentai, taciau jiems
budingas tas pats nepagaunamas ir sunkiai iSreiSkiamas zodziais transformacings iliuzijos stebuklas,
kuris mus, patiems to nesuprantant, veikia psichologiskai.

Dar apie 50 m. po Kr. filosofas Plinijus teigé, kad protas yra tikrasis regos ir stebé&jimo
instrumentas, o akys — tik jungtis, perduodanti regima informacijg. Kitaip tariant, tai, kas matoma,
téra sudétingo psichologinio zaidimo rezultatas. ,,IS regimojo pasaulio mus pasiekianti informacija
yra tokia sudétinga, kad joks paveikslas niekada nejkiinys jos visos* (Gombrich, 2000, p. 78).

Siandien daug kalbama apie akies lavinimg ir mokymasi matyti, tadiau reikia mokytis ne
matyti, o atskirti. Suvokimas kg pamaciau visuomet yra aktyvus procesas, prisitaikantis prie
specifinés situacijos. Mes esame jprate¢ tam tikras formas vaizdiniuose priimti kaip
reprezentuojancias, taciau jei tokias formas pamatytume realybéje, iSkart suprastume, jog kazkas ne
taip. Galbut dél to naudingiau Snekéti apie matyma ir pasteb¢jima, o ne apie matyma ir Zinojima.
Isivaizduokime, kad vietoje Lietuvos véliavos trispalvio audeklo ant baltos spalvos medZiagos
paraSytume ZodZius ,Lietuvos véliava” ir ja iSkeltume. IS esmés, simboliai perteikty ta pacia
prasme, taciau poveikis biity skirtingas. RySkias juostas pakeisti rasytine forma reikSty atimti visas
IvaizdZio ir patyrimo savybes, o vaizdo atskyrimas nuo prasmes lemty socialinés ir psichologinés
tikrovés samysj. Todél, uzuot didelj démesj skyre vaizdui Kurti ir jam pateikti, pirmiausia turétume
isigilinti 1 pasamongés paslaptis — kaip mes ta vaizda matysime, kokig itakg matymui turés misy
atmintis, jprociai ir vaizduote bei kas psichologijos poziiiriu vyksta, kai ,,skaitome* atvaizda.

Jau anks¢iau minétas William‘as J. T. Mitchell‘as, prie§ jprasmindamas terming visual
turn, kurj aptaréme 1.1. skyriuje, pateiké vaizdy struktiira, kuri, jo manymu, perteikia vaizdo

suvokimo schema.
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Vaizdas
panasumai

Grafinis Optinis Perceptualus Mentalus Verbalus

piesiniai, veidrodziai, jusle, _sapnal, metaforos,

skulptiiros projekcijos reidkiniai prisiminimat, apraSymai
idéjos

3 pav. Vaizdy schema. Saltinis: sudaryta autorés pagal Mitchell, 1984, p. 505

Visgi, Mitchell‘o vaizdy skirstymui grieztai nepritaria Siuolaikiniai tyrinétojai, pateikg net
kelis schemos trikumus: neapibrézta riba tarp vizualumo proceso ir rezultaty; neisryskinta istorinio
vaizdo vieta; lieka neaiski vaizdo, kaip ,,daikty iSsidéstymo®, tvarka; neparodytos sasajos tarp
vaizdy (Kacerauskas, 2010). Dél $iy pateikiamas kitoks vaizdo suvokimas - daugiau démesio

skirdama procesui, interaktyvumui bei perkeliamumui.

Matinys
Vaizdas - daiktas

Matymas Vaizdijimas

Vaizdinys
vaizdas — siekis — prisiminimas

Zitiriny
vaizdas pasaulis

4 pav. Vaizdo sandara. Saltinis: Ka¢erauskas, 2010, p. 15.

Kacerauskas i$skiria tris esminius momentus: matymga (procesas), vaizdijima (vaizduoté) ir
zitirg (egzistenciné aplinka). Siuos visus vizualumo veiksmus atitinka vienas rezultatas — vaizdas,
del kurio reiskiniy tarpusavio sasajy zitirétojas geba perzengti savo tapatumo ribas.

Siekiant iSsiaiSkinti, kiek vaizdas padeda atsiriboti nuo savo paties tapatéjimo, svarbu
suvokti esamo vaizdo ir zZitirovo sgmongje suvokiamo vaizdo skirtumus. Vaizdavimo stilius ir forma
jokiu budu negali biuti atskirti nuo visuomenés, kurioje jsigal¢jusi tam tikra vizualin¢ kalba,
poreikiy. O Zmogus itin greitai prisitaiko prie naujy vaizdiniy. Jeigu individas negaléty atpazinti
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tapatybiy tarp skirtingy pavidaly, nesugebéty prisitaikyti prie kitokiy salygy, neiSlaikyty samongje
pasaulio bruozy, toks vizualumo dominavimas neegzistuoty. Juk atsimerk¢ vandenyje mes
atpazjstame tam tikras formas ir spalvas, taciau reikia laiko priprasti. Tas pats ir su nematytais
vaizdiniais — pirma karta pamacius iStinka lengvas Sokas, tadiau atpazing objektus ir pasitelke
vaizduote prisitaikome prie vaizdo (Gombrich, 2000). Tampa aiSku, jog vizualumas néra tik
pirmapradis juslinio patyrimo veiksmas, kur kas svarbiau yra visos patirties atpazinimas. Tik
suvoke pagrindinius pasgmonés veiksnius gebésime biiti ne valdomi, o valdantys Zitirétojo ir vaizdo

dialoge.

2.1.2. Vaizduotés ir atminties sgveika interpretuojant vaizdus

Tam tikry daikty mes nematome ir nesugebame pamatyti, mes juos jsivaizduojame. Verta
suprasti, jog kiekvieng detale atskirai jzvelgiame tik visumos kontekste. Pasaulio vaizdas, kurio mes
nematome, vis tiek egzistuoja mumyse — jj ,,prira8o” samon¢, vidaus vaizduoté. Klaustina, ar $is
asmeninis vaizdumas padeda komunikacijai, ar kenkia jai. Manytina, kad vaizdy perteklius kuria
probleming suvokimo aplinka, kurioje daugyb¢ zinuciy tartum pasklinda ore taip ir nepasiekusios
savo auditorijos. Be to, turint omenyje, kad mums budingas dar ir ,vidinis matymas®,
komunikacinis tinklas jgyja dar daugiau reikSmiy.

Isskiriami du pagrindiniai psichologiniai veiksniai, lemiantys vaizdo efektyvuma: zitirétojo
vaizduoté ir jo atmintis. Tai, kg mes vadiname matymu, vienareikSmisSkai yra paveikta misy ir
suformuota musy ziniy, ankstesniy potyriy apie tai, kg matome, ir, zinoma, vaizduotés. Kartais
daiktai mums pasirodo ne tokie, kokie jie i$ tiesy yra. D¢l to gatvéje besiplaikstant] popieriaus lapg
mes kartais palaikome pauksc¢iu, o netoliese esantj daiktg — kalnu, skestanciu horizonte (Gombrich,
2000). Suprasti zitirétojo vaidmenj ir samong galima tik tada, kai vaizdai i§vaduoja i§ rutinos ir
kreipiasi j zmogaus vaizduot¢. Puikus vaizduotés galios pavyzdys — psichologijos seansuose
naudojamas Rorschacho testas.
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5 pav. Psichologinis Rorschacho testas. Saltinis: Venter, 2015.

Sj testa 1921 m. sukiiré psichiatras Hermann‘as Rorschach‘as. Testo esmé — pasakyti pirma
1 galva atéjusia kiekvieno paveiksliuko asociacijg. Akivaizdu, jog ryskios formos, kuri leisty tiksliai
nuspéti apibidinamg vaizda, néra, tad ¢ia pasitelkiama vaizduoté. Bitent jos panaudojimas taikant
psichologing interpretacija leidzia nustatyti dalyvio charakterio ypatumus, emocinius dirgiklius ar
net psichinius sutrikimus. Sios rasalo démés téra atsitiktinumas, o tai, kaip mes j jas reaguojame,
lemia miisy praeitis, potyriai ir vaizduoté. Zinoma, yra nemazai abejojanéiyjy $io testo patikimumu,
taciau bet kokiu atveju galima daryti iSvada, jog suteikta galimybé laisvai reikstis vaizduotei gali
atskleisti nejtikimus Zmogaus sagmonés rezultatus.

Todeél, norint vaizdui suteikti kuo geresnj efekta, reikéty vengti gryno ir paprasto stiliaus,
kadangi neapibréztumas duoda vaizduotei laisve suteikti vaizdiniui savita charakterj bei susikurti
atskirg scenarijy. Tokiu btudu zitrétojui duodama daugiau ,,darbo®, jis jtraukiamas j kiirybos
procesa, o tai leidzia suzadinti emocijas ir patirti vizualinj jaudulj.

Tapytojas Pol‘is Sezan‘as (1839-1906) pertvarké vaizdo realizma, ] miisy daikty suvokimg
jtraukdamas neapibréztumg. Tapydamas ne tikrove, o jos suvokima, jis pasuko nauja revoliucine
vizualaus intelekto prasme. Kuriant vaizda reikia aprépti ir paaiSkinti sgveikg tarp regéjimo ir
objekto. Kitaip tariant, reikia vaizduoti ne tai, kas prie§ mus, o tai, kas tarp miisy (Appignanesi ir
kt., 2014). Kadangi rezultata, kurj pamatysime, zitirédami j tam tikrg vaizda, lemia miisy potyriai ir
18gyventos emocijos, svarbu sukurti netikétumg — kuo labiau tikétinas simbolio pasirodymas tam
tikroje vietoje, tuo maziau mes ji pastebésime. Pavyzdziui, kai ryte | darbo kabineta i¢jes kolega
pasako ,labas rytas“, jokio mus paveikiancio praneSimo mes negauname, kadangi daugelj dalyky
pateikia miisy atmintis. Mes nepastebime spaudos klaidy, nes jsivaizduojame reikiamas raides, nors
matome ir klaidingas, daug kasdienés informacijos praleidziame pro ausis, nes visa tai mums jau
girdéta. Akis tikrinantys okulistai puikiai Zino, kodél regé¢jimo tikrinimo metu mums rodo tik

atskiras raides, nes jeigu galime atspéti, nebeatskiriame matymo nuo Zinojimo (Gombrich, 2000).
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Zmonés nuolat pasikliauja simboliy skaitymo spéliojimais. Laukdami stoteléje autobuso ir
tikédamiesi, kad atvaziuoja autobusas Nr. 5, jau tolumoje matydami tamsig déme ties autobuso
numeriu pasamonéje projektuojame numerj ,,5¢. Ir jeigu pasiseka, visada pasigiriame puikiu
regejimu. Tad, norint sukurti paveiky ir jsiminting vaizdinj, biitina remtis netikétumo faktoriumi.
Vaizdo kiuréjui svarbu ne fizinio pasaulio pobidis, o tai, kaip mes, zilirovai, 1 ji
reaguojame. Kitaip tariant, jam yra svarbis tam tikry efekty mechanizmai, o ne jy priezastys, dél to
vaizduojant turi biiti atsizvelgta ] stebétojo sugebéjima skaityti uzuominas. Pavyzdziui, reklamos
kiréjai ar propagandistai itin mégsta ,,zitirin¢ius ] mus portretus®, siekdami suteikti vaizdui esatj ir

sustiprinti efekta.

6 pav. Verbavimo plakatas. Saltinis: Gombrich, 2000, p. 97.

Gyvo portreto pavyzdziu pasirinktas gerai zinomas Alfred‘o Leete‘o 1914 m. naujoky
verbavimo plakatas. Tiesiai zitrintis zvilgsnis bei nukreiptas pir§tas kiekvienam zifirin¢iajam
sudaro asmeniskumo pojutj. Tarsi lordas Kitchener‘is kreiptysi asmeniSkai j kiekvieng ziiirintjjj.
Tokiy pavyzdziy, kai portretai paveiksluose, plakatuose ar nuotraukose seka mus akimis, egzistuoja
daugybé. Lygiai taip pat norédami sudaryti jtikinimo ir galios jspiidj dailininkai (dazniausiai plakaty
kiréjai) naudoja ; mus agresyviai skriejancias raides, 0 siekdami sukurti svajonés ir ilgesio nuotaikg

— gilyn tolstancias raides.
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7 pav. Reklaminis plakatas. Saltinis: 8 pav. Propagandinis plakatas. Saltinis: Rodchenko, 1924.
Mace, 1958.

Ar tai reiksty, jog tikime stebuklais? Ar tikrai taip esame paveikti vizualios kultiiros, jog
tikime atvaizdo atgijimu? Autoriai nedrjsta pateikti konkreCiy atsakymy ] S$iuos filosofinius
klausimus, taciau teigia, kad Zmogaus pasamoné yra keliasluoksné ir kad po aStriu intelektu
kiekviename gludi jam svetimas tikéjimas, susijes su uzsléptais jausmais ir norais (Gombrich,
2000). Biidami atviri kuriame ry$j tarp vizualumo ir egzistencijos, susidurdami su tuo, kas matoma
ir kas nematoma. Mes patys naikiname riba tarp praeities patyrimy ir ateities vizijos, sutelkdami
Sias prieSingybes | bendra vaizdinj.

Kai kuriose vaizdinio ir asmens sarySio teorijose sieckiama iSplésti vaizdo savoka uz
artefakty riby, suskirstant vaizdus j vidinius ir iSorinius. IS esmés dauguma tokiy pamagstymy
atitinka ir pries§ tai apraSytas teorijas. ISoriniais vaizdais laikoma tai, kas vaizduojama, o vidiniais —
Zmoniy sgmong, prisiminimai, sapnai ir regéjimo ypatumai. Manoma, kad vaizdai yra antropologiné
tema, nes jy gamyba ir vartojimas — nuosekli visuomeniné ir kultiiriné praktika pasaulio raidoje; be
to, vaizdai glidi kiiniSkoje atmintyje bei turi universalias, visiems suprantamas prasmes
(Grigoravicieng, 2011).

Zinoma, yra ir kritifkesniy nuomoniy, kurios teigia, jog Siuolaikinis vizualumas néra
nekaltas vizijy ir reginiy Zaismas — jis iSkreipia prigimtines Zmogaus dimensijas: per asmening
iglidziy ir patirties prizme Zitrint, analizuoti ir suvokti vaizdinj (Zukauskiené, 2009). Atkreipiamas
démesys ] tai, kad kiekvienas Zzmogus turi dar ir ,,vidinj vizualumg®, kuris nebiitinai gali sutapti su

perteikiamu iSor¢je.
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Esant tokiam daugiafunkciniam vaizdo suvokimui, tampa aisku, kad ne vizualinés zinutés
turinys, spalva, forma ir dizainas yra pagrindiniai veiksniai, lemiantys jos efektyvumg. Pagrindinis
suvokimo momentas slypi kiekviename i§ misy, o savojo vaizdo suvokimg padeda aiSkinti
fenomenologiné vaizdo prieiga, leidzianti j vizualing komunikacijg pazvelgti kaip j atskiry individy

patirties reiskinj.

2.2.Fenomenologiné vaizdo prieiga

Fenomenologija verta suvokti kaip visuma. Tai néra kazkoks daiktas savyje, todé¢l ja reikia
suprasti kaip fenomeng — reiSkinj, kuris pasireiSkia tam tikrais aspektais ir tam tikroje
perspektyvoje. Siekiant suvokti fenomenologija pravartu susikoncentruoti ties gyvenimo situacija
bei aplinkybémis. Si sritis tyrinéja, kaip samoné veikia visuomenés, kultiiros ir pasaulio gyvenime.
Fenomenologija yra universali, kadangi ji sprendzia visas su Zmogaus gyvenimu susijusias
problemas. Konkretaus subjekto ir jo patirties analizé yra pagrindiniai veiksniai, be kuriy nebtty
jmanoma fenomenologiskai prieiti prie nagrinéjamo reiSkinio (Jonkus, 2009). Fenomenologijos
taikymas komunikacijos moksly srityje suklestéjo tuomet, kai komunikacijy mokslai atsiskyré nuo
ripinimosi vien tik sgmones klausimais ir pasuko ekspresinés sgveikos sriciy link. Tai nereiskia,
kad nustota matyti teorines problemas komunikacijoje, tai reiSkia, kad tos problemos yra
jtraukiamos | konkreCius kontekstus. Tokios eigos paveiktos mokslo sritys émé suvokti
subjektyvumo (kuris prasiplecia ] kalbos, kultiros, vertybiy ir vizualikos sritis) svarba
komunikaciniam efektyvumui. Fenomenologai diadin; (siuntéjas — gavéjas) komunikacijos modelj
iSplétojo j triadinj, pabrézdami, kad abipusé, diadiné sgveika turi bati papildyta pasaulio suvokimo
aspektu (Mickiinas ir Stewart, 1994). Sis modelis yra svarbiausia vizualinés komunikacijos
pagrindo dalis, kurios laikantis galima iSgryninti esminius efektyvios vaizdinés komunikacijos
aspektus.

Remiantis fenomenologinio pozitirio perspektyva, analizuoti vaizdo reik§me¢ — filosofijos
uzdavinys. Kadangi postmoderni filosofija kilo i§ fenomenologijos kaip jos atsvara, Sie pokyciai
neaplenké ir vaizdo suvokimo tyrimy. Siuolaikiniai vizualinés kultiros tyrinétojai linke vaizdo
sgvokos 1§ esmes atsisakyti, laikydamiesi radikalios nuostatos, jog reginio nejmanoma apibrézti per
ontologing — biities ir egzistencijos — prizme¢. Manoma, jog vaizdiniai artefaktai turi buiti suvokiami
kaip komunikacijos ar tiesiog sékmingos zmoniy veiklos jrankiai. Fenomenology nuomone,
reiSkinys yra toks, koki mes ji kiekvienas asmeniskai patiriame (Juzefovic¢, 2012), taip pabréziant

vienos tiesos nejsivaizduojamuma. Dar XIX a. buvo manoma, kad subjektyvus patyrimas neturi
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itakos socialiniams reiSkiniams ir yra metodologiskai nesvarbus (Mickiinas ir Stewart, 1994), taciau
véliau suvokta, kad viskas, kas samonei reiskiasi, yra teiséta socialinio tyringjimo sritis.

Pagrindiné fenomenology vaizdo tyrinéjimy teorija — vaizduose galima iSvysti kazka, kas
be jy tapty nematoma, o vaizdy paskirtis yra jréminti dar nematytus regimybés pasaulius, kurti
»dirbtine esatj“, ir nors regimas objektas yra i kazka panasus, dar nereiskia, kad su juo susijgs.
Atraminis fenomenologijos teiginys — pasaulis neturi kitos reik§més, tik tg, kurig mes susikuriame
savo sgmong¢je. Vaizdai pasirodo sgmon¢je tokie, kokius sgmoné juos patiria ir sukuria, taciau
samon¢ patiria vaizdus tik tais btidais, kokiais jie parodomi. Bendrai tariant, vaizdas, kaip ir
samoné, visuomet yra situatyvus. Tokia analizé parodo naujy vaizdo reikSmiy kilme iS
gyvenamosios ar jau iSgyventos situacijos, tad galima teigti, kad fenomenologija iesko vaizdo
reik§més esamo ir jau jvykusio pasaulio situacijy kontekste (Mickiinas ir Stewart, 1994). Suvokimo
problematika fenomenologai tiria itin daznai, taciau ne be pagrindo. Vaizdai nebiitinai privalo
reprezentuoti ar turéti kazkokig reikSme, jie net ne visada perteikia pasaulio matymo biidus.
Fenomenologinis metodas, kurj taikant biitina nereaguoti j iSankstines nuostatas ir stereotipus,
leidzia sutelkti démesj j dalyko esme, todél yra itin palankus nagrin¢jant meno ir estetikos
klausimus.

Atrodyty, tokie teiginiai téra filosofiniai iSvedZiojimai, neturintys jokio mokslinio
pagrindo, taciau fizikos mokslo atstovai, remdamiesi kognityvinés neurologijos tyrimais, tik
patvirtina $iuos fenomenologinius teiginius (Hoffman, 2011). Po ilgy tyrinéjimy mokslininkai
pripazino, kad néra nieko realaus ir visa tai kas aplinkoje yra, tik miisy suvokimas. Kitaip tariant,
miisy regos sistema yra realybé.

Fenomenologinés vaizdo teorijos vis dar remiasi filosofo Edmund‘o Husserl‘io jzvalgomis.
Jis masté, kad viskas, kg mes regime ir jauCiame, téra statiski daiktai ir vaizdai be istorijy, ir tik
misy paciy suvokime, misy patyrimuose tie vaizdai jgauna tam tikra reikSme¢ ir naratyvinj
momentg. Pavyzdziui, mélynos spalvos suvokimas mus pasiekia ne tik kaip spalvinis, bet ir kaip
Siltas, malonus, minkstas, patrauklus arba atvirk$ciai, — Saltas, grubus ir nitirus — priklausomai nuo
musy patirties bei vaizduotés, susijusios su Sia spalva. Autorius pasiiilé ir vaizdo nagrinéjimo
sgvokas, kurios skiriasi nuo semiotiniy jzvalgy. Semiotikai pritaiké bendrus komunikacijos
modelius, kuriuos sudaro Zenklas, interpretantas ir objektas, o Husserl‘is vaizdo artefakta vadino
laikmena, tikrovés objektg — vaizdo siuzetu, o reginj — vaizdo objektu.

Panasiu metu Siek tiek kitokj fenomenologinj pozitrj j vaizdg siilé Konrad‘as Fiedler‘is,
laikomas fenomenologinés dailétyros pradininku. Jis teigé, kad vaizdy matymas yra glaudziai
susijes su regéjimo proceso nagrinéjimu. Autorius regimojo pasaulio prasme apibiuidino kaip plotme,
ugdanciag zitrg ir regéjima, kuris, jo teigimu, yra ktirybiSkas ir intelektualus veiksmas, skatinantis

34



gebéjimus (Grigoraviciené, 2011). Pravartu pastebéti, jog tieck Husserl‘is, tiek Fiedler‘is sutaria, kad
vaizdas fenomenologiniu poziiiriu — tai nepastovus reginio bruozy derinys ir kasdienybéje Zzmonés
pasitiki tik maza dalimi regimumo, tad iki Siol nezinoma, kaip i$ tiesy pasaulis atrodo, nes daiktus
mes matome tik tol, kol pavyksta juos atpazinti.

Dar labiau vaizdo suvokimg komplikuoja skaitmeninei erai buidingas hibridiskumas,
apibuidinantis daugiaraiSkumg (Peciulis, 2012). Hibridiskumas buidingas jvairiems skaitmeninés
eros reiskiniams, tarp jy — ir vaizdo suvokimui: kiekvienas vaizdas yra dalis daugybés skirtingy
zmogaus prisiminimuose susitikusiy vaizdy, kuriuose konkreCiu vaizdu komunikuojama
informaciné zinuté, prieSingai nei perteikiama tekstu, gali netekti pirminés intencijos.

Vienas zymiausiy fenomenologinés filosofijos aiSkintojy M. Merleau-Ponty (2005)
suvokiamg reiskinj traktuoja kaip fenomena, anot jo, Zzmogaus psichika ji mato kaip jvairiaprasmj,
ivairialypi, o ir pastarasis jai irgi pasirodo skirtingais rakursais. Vienody patir€iy, remiantis
fenomenologijos reiSkiama pozicija, apskritai nebiina, o jeigu ir bandome jas konceptualizuoti,
apibendrinti, tai biina salygiska.

Kiekvieng daikta, reiskinj ar objektg atveriame taip, kaip prie jo priart¢jame — iSgyventy
patir¢iy, jausmy, emocijy sSampyna. Velgi galime kalbéti apie kelioniy organizatoriaus
reklaminiame plakate pavaizduota palme: jeigu pries tai sakéme, kad palmé gali Zmogui sukelti
teigiamas emocijas ir asocijuotis su auksStu socialiniu statusu, kuris tampa siekiamybe ir skatina
vartoti, tai dabar turime suvokti, kad palmé gali baiti suprasta ir atvirks¢iai — pavyzdziui, daugybe
palmiy maciusiam Zzmogui ji nesukels emocijy, o kitg apskritai atstums, nes asocijuosis su daugybe
mety mociutés kambaryje snaudusia nelaistoma géle vazone.

Fenomenologine vaizdo prieiga nagringja ir Lietuvos filosofai. Algis Mickiinas vaizdo
suvokimo problemoms skiria itin daug démesio — nuolat kalba apie grozj, zaismingumag ir iSraiska.
Autorius savo veikale ,,Estetika: menas ir pasaulio patirtis“ (2011) teigia, kad joks menininkas
negali veikti taip, lyg patirty pasaulj i§ iSorés, todél vaizdiné kokybe (spalvos, linijos, formos ir t.t.)
zitirétojui atsiveria kartu, tarsi grandine pratesdamos viena kitg.

Vizualumo problematikai nemazai démesio skiria ir Tomas Kacerauskas, pirmenybe
teikiantis biitent fenomenologiniam metodui. Autorius pasaulj traktuoja kaip kiirybing Zmogaus
erdve, kuri aprépia kultiirg, pasaulévaizdj bei religija. Monografijoje ,,Tikrové ir kiiryba. Kulttiros
fenomenologijos metmenys* (2008) per poetikos prizme¢ filosofas zvelgia ] jvairius tikrovés
aspektus, o menas traktuojamas kaip egzistenciné kiiryba, todél analizuojama mintis, kad vaizdinis
objektas praple€ia Zmogaus egzistencing esatj, atveria gyvenamaji pasaulj ir yra daiktiskas.

Autoriai sutaria, kad ne tik komunikacinei, bet ir fenomenologinei vaizdo prieigai didele

jtaka turi naujyjy technologijy jsigal¢jimas. Naujos technologijos zmogy j pasaulj jtraukia labiau nei
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tai gali fiziné jo tikrové, o televizoriaus zilréjimas, narSymas internete ar kinas tapo kasdienio
laisvalaikio dalimi. Zmogus pradeda tapatintis su §ia ,atvaizdy tikrove*. Pavyzdziui, savo
fotografijg daznas ima laikyti ,,tikrove*, galincia biiti realesne uz realy pasaulj. Besifotogratuodami
Zmongés pozuoja, pozuoja sau, fotoaparatui, menininkui — jie papras¢iausiai nemégsta fotografuotis,
kai yra ,,negraziis, nes nepajégia priimti veidrodyje matomo atvaizdo tuomet, jei jis atrodo prasciau
nei fotografijoje. Arba regéje kokios nors Indijos Sventykly fotografijas jie sako: ,,Taip, as tai zinau,
maciau®. PareikSdamas teis¢ ] ,,kita realybg* Zmogus sukuria ir naujg savo egzistavimo forma, nauja
gyvenimg ir naujg ,,vaizding* tapatybe — Stai jeigu kelioniy organizatoriaus reklaminiame plakate
matomos palmés man siejasi su egzotisku poilsiu, egzotiSkas poilsis tampa nauja mano gyvenimo
realybe, kurioje kartkartémis apsigyvenu, o palmés — jsivaizduojamu geru ir laimingu gyvenimu,
kuris ,,ivyks* tada, kai galésiu sau leisti nuvaziuoti pailséti prie palmiy. Palmés, Siuo atveju, man
virsta simboliu, indikuojan¢iu konkrecias manajam ,,as* kalbancias prasmes, atsirandancias ,,vaizdy
gamybos® kultiiroje ir siekian¢ias pagrindinio kapitalistinés postmodernizmo epochos tikslo —
skatinti nuolat vartoti (Baudrillard, 2002). Pirmiausia vaizdus, po to reiSkinius, objektus ir galiausiai
— savo bei kity gyvenimus, kurie remiasi vis atnaujinama viltimi, jog gyvenimas greitai bus vis
labiau pagerintas (Rubavicius, 2014). Diskutuotinas moralinis Siy radikaliy pasaulio pokyciy
jvertinimas — verslininkams tai, akivaizdu, patinka, taciau dalis mokslininky nerimauja dél
apokalipse dvelkiancios kulturos.

Vaizdo matymas priklauso nuo zmogaus asmeniSkai jgyty visuomenings raidos jgiidziy,
kuriuos saugome savo reg¢jimo sgmonéje ir interpretuodami vaizdinius sujungiame atskirus
objektus | vientisa mums suvokiamg pavidalg. Fenomenologinés prieigos poZiiiriu, vaizdy verte
lemia ne jau jvyke atvaizdai, o tai, kad jie leidzia kurtis naujiems pavidalams. Vaizdais mes matome
ne tai, kaip pasaulis atrodo, o tai, kaip pasaulis galéty atrodyti. Reginys yra veikus tuomet, kai pats,
kaip artefaktas, tampa nematomas, taciau geba kurti prasme¢ suzadindamas zidirovo vaizduote, tad
regimieji objektai turi biiti suvokiami kaip tikrovés daiktai, kuriantys realybéje neegzistuojancius
vaizdinius. Vis délto net ir Zymiausiems fenomenologams iki §iol néra iki galo aiSku, kaip mes,
ziurédami j spalvas, linijas, démes, gebame i$vysti kazkg ten nesamo. GreiCiausiai §i paslaptis ir
neapibréZtumas taip ir ragina komunikaciniy praneSimy gavéjus jklititi § postmodernaus

neapibréztumo pinkles.
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3. VIZUALINES INFORMACIJOS PATYRIMAS: INTERPRETACINE
FENOMENOLOGINE ANALIZE

3.1.Tyrimo metodologija

Vizualumo jtaka komunikacijos efektyvumui — mazai nagrinéta ir kol kas tik nuomonés
pagrindu tirta tema, kuri labiau primena atvirg laisvos formos dialogg nei moksliSkai pagrista
reiskinj. Visgi, teorinéje darbo dalyje analizuotas Zmogaus rySys tarp asmeninés — Situatyvios
patirties ir vaizdinés medziagos suvokimo, reikalauja pagrijsto reiskinio tyrimo, atlickamo remiantis
fenomenologiniu principu, kurio esminé idéja, kalbant apie individo patirtj, — vienos tiesos
nejsivaizduojamumas. Tyrimo metodologijos pasirinkima nulémé asmeninio patyrimo specifika,
pagrijsta psichologinés realybés pagrindu (Smith ir kt., 2009). Subjektyvy vizualinés komunikacijos
eksperty vaizdo patyrima pasirinkau tirti kokybiskai, aprasymus rinkdama pusiau struktaruoto
giluminio interviu metu, o Siuos apraSymus analizavau pasitelkdama interpretacing fenomenologing
analize. Tyrime rémiausi prielaida, kad vizualumo dominavimas yra fenomenas, kuris savo idéja
yra intersubjektyvus. Dél to svarbu pabrézti, kad tai, kas atsispindés rezultatuose, néra apdorotas
respondenty suvokimas. Tali, tesiant fenomenologing pasaulio suvokimo esme, yra nauja autorés

kuriama istorija, jos pasauliui susidiirus su tyrimo dalyviy subjektyviais pasauliais.

3.1.1. Tyrimo strategija ir metodika

Moksliniy Saltiniy analizé atskleide, jog esmine tyrimo uzduotimi turéty tapti ne sisteminé
reiSkinio analize, pasitelkiant statistinius ar kitus skai¢iavimo metodus, o asmens, jo elgesio, jutimy
suvokimas bei socialinés ir psichologinés aplinkos poveikis jam. Bitent tokia charakteristika
pasizymi kokybiniai tyrimai, kurie apibréziami kaip sisteminga, nestruktiirizuota individo, grupés ar
situacijos analizé, siekiant suprasti tiriamuosius reiskinius natiralioje aplinkoje (Zukauskiene,
2008). Kokybiniy tyrimy metodologija grindZziama filosofine reiSkiniy paradigma, aiSkinama
individualistiniu poZitiriu, kuris yra vienas pagrindiniy vaizdo suvokimo Saltiniy. Dél Sios esminés
prieZasties tyrimo strategija pasirinkta fenomenologiné analizé, kurios pagrindinis tikslas —
atskleisti individualiy i§gyvenimy patirtis, siekiant apibrézti fenomena.

Tyrimo strategija. Fenomenologiné analizé - kokybinio tyrimo strategija, grindziama
individo subjektyvios patirties, jo iSgyvenimy, t.y. fenomeno suvokimo pagrindu. Tyréjai remiasi
idéja, kad realus gyvenimas yra socialiai sukurtas, o analizuojama objektas — respondento
individualiis iS§gyvenimai, jprasminami jo sgsajos su tyréju procese (Vitkauskaité, 2009). Esminis
tyrimo objektas — fenomenas, kitaip tariant reisSkinys, kuris patiriamas konkrecioje situacijoje,
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apibréziancioje jvykio ar proceso idéja. Fenomenologinio tyrimo procesas pasizymi
daugiasluoksniskumu, kai tyréjas domédamasis respondenty iSgyvenimais nagrinéjama tema, pats
atskleidzia ir paaiskina individualy savo supratimg, sugretindamas apklaustyjy pasisakymus. Anot
A. Vitkauskaités (2009), $i strategija leidzia nustatyti respondento suvokima apie jo iSgyvenimus
tiriamame kontekste, atskleidzia fenomeno jvairove bei suteikia galimybiy apibrézti esmines
tiriamo fenomeno prasmes.

Tiriamo reiskinio tikslumui pasiekti, patartina atsiriboti nuo tyréjui Zinomy teorijy ir
vadovautis individualiomis bei dialogu pasiektomis jZzvalgomis. Remdamasis $ia metodologine
samprata, tyréjas jpareigotas aprasyti asmens patirtj laisvai, formos nesiejant su teoriniais
reiSkiniais, tokiu buidu atskleidziant subjektyviy fenomeny prasme.

Tyrimo metodas. Egzistuoja jvairios fenomenologijos mokyklos, taikancios skirtingus
metodus rezultato link, taciau Siam tyrimui pasirinktas Interpretacinés Fenomenologinés Analizés
metodas (toliau IFA) (angly k. — Interpretative Phenomenological Analysis (IPA)), sukurtas J. A.
Smith, 1996 m. ,,JFA — kokybiniy duomeny analizés metodas, analizuojantis fenomenologiskai
fokusuota pozitirj | asmenines savos patirties interpretacijas <...> metodo pagrindu laikomas
specifinio fenomeno gyvas patyrimas, kai démesys skiriamas individualiam patyrimui, o ne tam,
kas yra bendra. Sio metodo $alininkai teigia, kad kiekvienas atvejis ir kiekvienas zmogus yra
nepakartojamas, o individualios patirtys ir salygos diktuoja skirtingg pozitrj j tam tikrg fenomeng”
(Kajokiené, 2010, p. 3). IFA metodo pasirinkima, [émé pakankamai aiskiai autoriy isdéstyta analizés
procediira, galima laisvé tyréjo interpretacijoms bei pritaikymas testiniams tyrimams, reiSkinio
pokyciams interpretuoti (Smith, 1996). Atliekant IFA, pripazjstama skirtumo egzistencija tarp to,
kas i$ tiesy vyksta ir to, kaip pats subjektas tai suvokia (Osbourne ir Smith, 2007). Prisimenant
teorinéje dalyje 18déstyta suvoktj, teigiancig, jog vizualikos subjektyvy matyma lemia miisy patirciy
bagazas ir nebitinai §is matymas sutampa su vaizdo autoriaus matymu, dar kartg patvirtinama, kad
IFA metodas — tinkamas vizualinés komunikacijos fenomenui atskleisti.

Esminis momentas, patvirtinantis fenomenologing metodo prigimtj — objektyvios tiesos
neigimas, detaliai analizuojant tokj subjekto pasaulj, koks jo paties yra matomas. Pabréztina, kad Sis
metodas yra interpretacinis, nes tyrimas yra suvokiamas kaip dinamiskas dviejy ar daugiau zmoniy
bendradarbiavimo procesas — tyréjo vidinés nuostatos ir fenomeno suvokimas yra butinas, nes tik
remdamasis jomis, interpretacinio proceso finale, tyréjas gali suteikti prasme tiriamam Kkito
zmogaus pasauliui  (Matulaité, 2013). Toks procesas tik dar karta patvirtina tyrimo

daugiasluoksniSkumag ir interpretacing prigimtj.
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3.1.2. Tyrimo procesas

Tyrimo dalyviy atranka. Kadangi buvo laikomasi nuostatos, kad asmeniné patirtis yra
viena i§ pagrindiniy vaizdo suvokimo S$altiniy, tyrimo dalyviy atranka rémési galimy respondenty
patirties specifika. IFA metodologija reikalauja tyréjo orientacijos j visapusiSskg respondento patirtj,
siecjamg su nagrinéjamu fenomenu, skatindamas suvokti jos jtakg fenomenui (Osborne ir Smith,
2007). Siuo atveju esminis démesys skirtas komunikacijos eksperty, kurie atstovauty tiek vaizdinés
informacijos siunt¢jo, tiek jos gavéjo puses, atrankai. Tokj pasirinkimg 1émé subjektyviai jgyty
komunikacinés raidos jgudziy, kurie lemia vizualinés informacijos interpretacijg, prielaida.
Apsibrézus respondenty atrankos Kriterijus, vadovautasi nuostatomis, kad tyrimui tinkamu asmeniu

laikomas:

« Komunikacijos, rySiy su visuomene ar reklamos srities atstovas, galintis suteikti patikimy Ziniy

siekiant tyrime uzsibrézty tiksly;
« Maziausiai deSimt mety dirbantis jvardintoje srityje;

« Pasizymintis tarptautiSkumu ir teigiamai vertinamas tarptautinéje rinkoje;

ISskirtiniy rezultaty komunikacijos, ry$iy su visuomene ar reklamos srityse pasiekusiy

organizacijy atstovas;

Siekiant jvairialypiSkumo, tyrimui pasirinkti penki skirtingy komunikaciniy sri¢iy atstovai.
Mazos grupés pasirinkimas yra ne atsitiktinis, o metodologiskai reik§mingas, nes pasirinktas
duomeny analizés metodas paremtas ideografiniu principu (iSsami kiekvieno atvejo analizé), 0O
tyrimo dalyviai turi reprezentuoti ne populiacija, o perspektyva, (Kajokiené, 2013). Siekdama
nepazeisti asmens duomeny teisinés apsaugos, respondenty tapatybe identifikuojanciy duomeny

nepateikiau ar uzkodavau.
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2 lentelé. Respondenty paveikslas.

Nr. | Kodas | Lytis | AmZius Darbo pobidis Komunikacinio

darbo patirtis

1. R1 M 41 m. Reklamos agentiiros vadove, knygy 15 m.
vaikams autor¢

2. R2 \Y 36 m. Organizacijos komunikacijos 12 m.
skyriaus vadovas

3. R3 M 52 m. RysSiy su visuomene agentiiros 26 m.
partneré, RsV konsultanté

4. R4 M 49 m. Prekiy Zenkly ir jmonés stiliaus 24 m.
dalyko lektoré, imonés rinkodaros
skyriaus direktore

5. RS V 43 m. Dokumentiniy filmy ir knygy 22 m.
autorius, leidéjas, fotografas

Saltinis: sudaryta autorés.

Duomeny rinkimo metodas. IFA galimi duomeny rinkimo metodai yra keli: giluminis
inetrviu, nestruktiirizuotas interviu, pusiau strukttrizuotas interviu, dienorastis, autobiografinis
naratyvas (Kajokiené, 2010). Siam tyrimu pasirinktas giluminis pusiau struktiirizuotas interviu, kai
dalis klausimy parengti i§ anksto, tadiau interviu metu susikoncentruota ne tik j juos, palikta
galimybé savo neplanuotais Klausimais, reakcijomis pakreipti respondenty sagmonés ir kalbéjimo
tema giléjancia, save analizuojancia kryptimi (Matulaité, 2013). Atliekant tyrimg giluminio pusiau
struktlirizuoto interviu metodu, svarbu jgalinti pagrindinius IFA principus: analizuoti fenomeno
suvokima; iSnagrinéti prasme, suteikta analizuojamai patir¢iai; prisiminti, kad interpretacija vyksta
tiek respondento, tiek tyr¢jo; pirmiausia atskirti i§skirtinumus ir tik tada ieSkoti panaSumy, kuriuos
apibendrinant gaunami tyrimo rezultatai.

Tyrimo eiga. Interviu su respondentais buvo vykdomi 2016 m. rugséjo - spalio mén.
Galimiems tyrimo dalyviams iS$siystas baigiamojo darbo temos pristatymas, pateikta trumpa teoriné
apzvalga. Tokiu budu siekta atsirinkti tinkamiausius dalyvius (keli dalyviai, gave teorine apzvalga,
atsisaké duoti interviu dél netinkamos kompetencijos analizuojamu objektu), taupyti interviu laikg ir

i$8aukti iSankstinius respondenty pamastymus nagrinéjama tema. Visus tyrime sutikusius dalyvauti
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asmenis pasieké informaciné medziaga apie planuojamg atlikti tyrima, jo tiksla, uzdavinius bei
gauty rezultaty vieSinimo galimybes. Interviu vyko respondentams priimtinoje aplinkoje. Prie§
pradedant interviu, kelios akimirkos budavo skirtos susipazinimui bei pakartotinam tyrimo

pristatymui. Pirmasis klausimas — eksperimentinis. Visiems dalyviams parodyta 1905 m. Gillette

kompanijos reklama.

9 pav. ,,Gillette* reklama. Saltinis:
http://www.advertisingarchives.co.uk/detail/13080/1/Magazine Advert/Gillette/1900s

Respondenty paklausta su vaizdine medziaga susijusiy klausimy: kokias emocijas sukelia
Si reklama? Kokios asociacijos kyla? Vadovaudamiesi savo vaizduote, jvardinkite Sio vaizdinio
tolimesnius scenarijus. Kadangi pateikta vaizdiné informacija yra pakankamai interpretatyvi ir
zadinanti vaizduote, tikétasi, jog ji i$Sauks skirtingas dalyviy emocijas ir pojicius, kas, jau tyrimo
pradZioje, iSrySkins subjektyvias charakteristikas. Interviu tesiamas Kkitais klausimais, kuriy
pateikimo tvarka turéjo tam tikra logine seka: nuo abstraktesniy prie labiau asmenisky ir patyrima
atskleidzianciy klausimy. Kiekvienas interviu pabaigiamas padéka.

Tyrimo etika. Kiekvienas tyrimo dalyvis ir prie§ atliekant tyrima, ir tyrimo metu
individualiai supaZindintas su tyrimu, jo tikslu, uzdaviniais, rezultaty naudojimo galimybémis,
atsakyta j jy klausimus. Nemanipuliuojama poveikiu dél dalyvavimo tyrime — visi respondentai,
suzinoj¢ apie tyrimo tikslus, turéjo laisva apsisprendimg dél dalyvavimo. Visi interviu metu pateikti
klausimai buvo formuluojami taip, kad atskleisty respondenty poziiirj i tyrimo objekta, o ne
diktuoty tyr¢jo poziir, tokiu biidu galimai klaidinant pasnekova. D¢l tyrime dalyvavusiy asmeny
konfidencialumo, visi vardai yra uzkoduoti (autorei vardai zinomi), o neapdorota interviu

informacija nebus prieinama kitiems asmenims, i$skyrus pacius tyrimo dalyvius.
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3.2.Tyrimo rezultaty analizé

Remiantis IFA reikalavimy, visi pokalbiai analizuoti kaip savarankiski, vienas nuo kito
nepriklausomi atvejai. Interpretuojant temos suformuluotos taip, kad geriausiai atspindéty
individualaus atvejo specifikg. Sutapimai tarp atsakymy sugrupuoti j bendras temas, kuriomis
remiantis suformuluotas fenomenologinis vizualinés informacijos patyrimo apibréZzimas bei
aprasyta ir struktiiruota Sio patyrimo galima dinamika ir nauda vizualinés kultiiros ir komunikacijos

analizei.

3.2.1. Atvejy analizés rezultaty pristatymo tvarka ir principai

Atvejy analizés rezultaty skyrelyje (3.2.2) pateikti kiekvieno atvejo interpretacinés
fenomenologinés analizés rezultatai. Kiekvienas jy yra aprasytas laikantis pasirinktos tvarkos:

1. Pristatyta bendra asmeniné informacija apie tyrimo dalyvj, paminéta tyrimo aplinka bei
skiriamieji kontakto ypatumai. Taip pat pateikti subjektyvis tyrimo dalyvio vizualinés informacijos
patyrimo apibrézimai, kuriuos, apdorojus gauta medziaga, suformulavo tyréja. Individualis
apibrézimai aprépia svarbiausias temas, kurios iskilo tyrimo dalyviui atsakant j tyrimo klausima.

2. Pateiktos per visg analiz¢ iSskirtos pagrindinés temos ir jy potemés, pasirinkimai
iliustruojami respondenty teiginiais. Siekiant vaizdiSkesnés analizés, temos iliustruotos respondenty
citatomis. Galima pastebéti, kad kai kurios i§skirtos temos yra i§ esmés susijusios su nagrinéjamu
reiskiniu — vaizdinés informacijos patyrimu, 0 Kitos — labiau atspindi individualias tyrimo dalyviy
charakteristikas, pavyzdziui, polinkj j kiiryba, fantazijas, lakoniSkumg ir pan.;

3. Visy tyrimo dalyviy iSskirtos pagrindinés reiskinj apibiidinanc¢ios temos surasytos }
atskirg lentelg ir pateiktos hierarchiniu principu — i§vardintos kelios smulkesnés temos ir i$skirta jas
apimanti metatema. Laikantis interpretacinés fenomenologinés analizés principy, Kai kurios temos
performuluotos, o turiniu panasios — subendrintos;

4. Tyrimo dalyviy teksto pagrindu interpretuota vizualinés informacijos patyrimo
fenomeno galima dinamika ir nauda vizualinés kultiiros ir komunikacijos analizei;

5. Suformuluotas bendras fenomenologinis vizualinés informacijos patyrimo apibrézimas.
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3.2.2. Atvejy analizés rezultatai

R1

Bendroji informacija. Dalyvé — 41 m. reklamos agentiiros direktoré, su vyru auginanti
keturis nepilnamecius vaikus. Visuomené¢je geriau zinoma kaip knygy vaikams autoré. Aktyviai
dalyvauja vaiky gynimo ir ugdymo veikloje, prisideda organizuojant su §ia veikla susijusius
informacinius ir pramoginius renginius. Laisvalaikj skiria aktyviam sportui bei kelionéms, domisi
vizualiaisias menais, ypatingai — daile ir fotografija. Kalba labai nuosekli ir strukttrizuota, aiskiai
iSdéstomos mintys. Atsakymai trumpi ir konkretiis, dél to teko naudoti nemaZai pagalbiniy
klausimy, kad bty gauta pakankamai informacijos. Bendra pokalbio atmosfera — familiari ir
nerlipestinga.

Subjektyvus vizualinés informacijos patyrimo apibréZimas. Vizualinés informacijos

patyrimas tai - vaizdo sukelta intriga, turinti kriting jtakg informacijos jsisavinimui.

ISskirtos temos

Ilgalaiké teigiama emocija. Respondenté akcentavo teigiamy emocijy ir jy gebéjimo
maloniai paveikti svarbg vaizdo analizéje. Moteris pamaciusi vaizdg nori jaustis saugiai ir maloniai.
»Man svarbiausia — teigiama emocija ir maloni vaizdinio estetika.” [nusiSypso]. Pabréziama, kad
neigiamas ir jautrias nuotaikas lieciancios vizualinés Zinutés jai kelia atmetimo reakcijg. ,,Daznai
reklamose, ypa¢ socialinése, naudojami vaikai, jy kancia, asaros, kai norima greitai ir efektyviai
sukelti reikiamg reakcija, ta¢iau man toks vaizdas néra malonus, jis mane atgraso”. Ji sau neleidzia
konstruoti tolimesnés jautraus ar agresyvaus vaizdinio vizijos, nes nenorom $ig slogig vizualika
sieja su savo vaikais. Net jei tekstiné informacija gali buti reikalinga ir jdomi, jeigu ji pateikta
atgrasaus vaizdinio fone, informanté jos neperskaito.

Aplinkos svarba. Biidingas aplinkos svarbos motyvas vaizdinés informacijos patyrime.
Respondente jsitikinusi, jog Zinutés suvokimas neatsiejamai priklauso nuo aplinkos ir nuotaikos,
kurig ji tuo metu jaucia. Susinervinusi, skubanti, aktyviai mastanti apie svarbius dalykus,
bendraujanti, besilinksminanti su draugais — Siose skirtingose nuotaikose pateikta ta pati medziaga
padiktuos kitoniska suvokimg. Informanté pastebi, kad jai vykdant kitas veiklas, retai kada ja
suintriguoja pateiktas vaizdinys, nes ji jo tiesiog nemato.

Greitis. ,,Vizualiné zinuté man persiskaito greiciausiai”, - teigia paSnekové. Anot jos,

sparta ir paprastumas taip iSaukStina vizualumg komunikacijoje, o nuolatiné laiko stoka tik dar
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labiau jprasmina tokj vyksma. Svarstymai apie informacijos greitj dalyve priverté apgalvoti Kiek ji
pati nepamato galbiit itin svarbios medziagos: ,,Gi biina, kad agentiiroje kolegos Sncka apie
kazkokig populiarig naujai atsiradusig pramoga, o a$ net nenutuokiu apie kg jie ¢ia. Tai, matyt, taip
ir ,,praslydo” pro mano akis ta informacija.” [juokiasi] Tokiy pastebé¢jimy vedima, respondenté
uzsiminé apie biiting intriga, analizuojant vaizda, nes netikétumo faktorius jg priver€ia pamatyti
kazka daugiau.

Kity asmeny jtaka. Tyrimo dalyvé pastebi asmeninés patirties jtaka vizualinés zinutés
interpretacijai, taciau nemazai démesio skiria ir Salia girdimai informacijai i§ patikimo jai asmens,
kuris remiasi savo patirtimi. Pastebima, kad jos tam tikros iliuzijos ir nusistatymai gali biiti greitai

»pralauziami” kito zmogaus argumenty.

,Dabar, kai Seimo rinkimai, nemazai po seimiiny Facebook’o profilius
palandzioju, jdomu man kaip vyksta jy komunikacija. Ir vienas jy man pastoviai
uzklindavo: tai nuotraukg su popieziumi jdeda ,<...>, tai kaZkokiam miske be
tikslo fotografuojasi — na, kazkaip ne man. Ir vyras pasaké, kad neseniai bendravo
su tuo seimo nariu. Saké tikrai neblogq jspudj paliko, o ir, pasirodo, Kembridzo
universitete daktaro laipsnj gaves, bei kurj laikg déstytojaves ten. Tai Zinai,

kazkaip visai jis man pradéjo patikti. Jau ir tos nuotraukos nebetrukde.”

Sioje situacijoje Kitoks Zinojimas turéjo jtakos ir tam tikry nuostaty kaitai. Pasikeitusi
nuomoné¢ apie asmenj leido kitaip interpretuoti su juo susijusius vaizdus.

Atpazjstamumas. Dalyve teigé, jog ne tik malonumo ir teigiamy emocijy patyrimas j3
skatina dométis uzkoduota informacija vaizdinyje, atpazjstamumas — ne kg mazesnis faktorius
suvokimui. Jeigu pateiktoje informacijoje dominuoja jai jdomios asmenybés, dominantys daiktai,
matytos vietos, iSgyventas scenarijus, tuomet kur kas lengviau suvokti siun¢iamos zinutés esme ir
turinj, nes ,,toks jausmas, kad as jau tg dariau, bandziau ir patyriau.”

Toliau lenteléje isskirtos respondento R1 atsakymuose iSryskéjusios pagrindinés vizualinés

informacijos patyrimo temos, kurios véliau bus lyginamos su kity informanty i$skirtomis temomis.
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3 lentelé. Respondento R1 temos

Tema

Potemé

Iliustruojantys teiginiai

Emocijy zadinimas

Teigiamos emocijos

Pamaciusi vaizdg nori jaustis saugiai ir maloniai.

Atgrasumo vengimas

Atgrasaus  vaizdinio  fone  informacijos

neperskaito.

Estetikos svarba

,Man svarbiausia — teigiama emocija ir maloni

vaizdinio estetika.”

Aplinkybiy sgveika

Supanti aplinka

Zinutés suvokimas neatsiejamai priklauso nuo

aplinkos.

Dabartiné nuotaika

Skirtingose  nuotaikose pateikta medZiaga

padiktuos ir kitoniskg suvokima.

Atliekamos veiklos

Vykdant kitas veiklas, retai kada ja suintriguoja

saveika pateiktas vaizdinys.

Momentiné analizé Informacijos Sparta ir paprastumas taip iSaukstina vizualuma
paprastumas komunikacijoje.
Greitis ,»Vizualiné zinuté man persiskaito greiciausiai”;

nuolatiné laiko stoka jprasmina vizualine

komunikacija.

Intrigos biitinybe

Netikétumo faktorius priveria pamatyti kazka

daugiau.

Socialing jtaka

Kity Zmoniy patirtis

Iliuzijos ir nusistatymai gali biiti greitai

»pralauziami” kito Zmogaus argumenty.

Kintanti nuomoné

Pasikeitusi nuomoné leido kitaip interpretuoti

vaizding informacija.

Atpazjstamumas

Patyrimo jausmas

,» Toks jausmas, kad a$ jau tg dariau, bandZiau ir

patyriau.”

ISgyventa patirtis

Matytos vietos, iSgyventas scenarijus leidZia

lengviau suvokti siunciamos zinutés esmg ir turinj.

Saltinis: sudaryta autorés.

Bendroji

informacija. 36 m.

R2

respondentas septintus metus vadovauja didelés

organizacijos komunikacijos skyriui. Pries$ tai dirbo reklamos pardavimo sferoje. Su zmona augina

du mazamecius vaikus. Domisi automobiliy ir kitu ekstremaliu sportu. Pokalbio metu buvo itin
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energingas ir ekspresyvus, daug juokavo ir teiké humoristinius palyginimus. Daznai akcentavo
vizualumo svarba Siuolaikingje komunikacijoje ir jo panaudojimg savo asmeningje darbingje
veikloje, koordinuotuose projektuose ar renginiuose.

Subjektyvus vizualinés informacijos patyrimo apibrézimas. Vizualinés informacijos

patyrimas tai — galimos informacinés tiesos sukonkretinimas.

ISskirtos temos

Konkretumo paieSka. Respondentas daugiausia démesio skiria asmeninio konkretumo
paieskai vaizdinyje. ,,Pilna tokiy kiirybiniy performansy kur nesuprasi kas ten pavaizduota ir kg tuo
noréta pasakyti, menininkai mégsta ieSkoti prasmés beprasmiuose dalykuose, bet man tai tikrai
netrukdo. AS visas tas nesgmones mintyse susipaprastinu ir galvoje sau pateikiu man logiska ir
aiSkig vaizdo paskirt].” Vyras teigia, jog néra tokios vaizdinés Zinutés, kurios jis neiSnarplioty.
Pripazjsta, jog galbiit jo analizés ne visuomet atitinka siuntéjo siekiy, taciau ,,patys Kalti, jeigu
vaidina menininkus.” Tokia nuomone respondentas tikina, kad vaizdiniu suteikta visiska
interpretaciné laisvé informacijos gavéjui neatnesa jokios naudos.

Kirybinis procesas. Suvokti vizualing medZziaga, tai — visiSkos kiirybos reikalaujantis
procesas, mano pasnekovas. Ne tik siuntéjas uzsiima skleidziamos minties kiirybiniais sprendimais,
bet ir gavéjas toliau kurybiskai tg mintj plétoja. ,,Ar Cia tik nebus toks variantas, kai Hemingvéjus
atsiimdamas Nobelio premija uz senj ir jurg (apysaka ,,Senis ir jura”, - aut. past.) pasaké, kad jis ta
knyga nieko nenor¢jo pasakyti. Jis tiesiog ra$¢ istorijg ir tiek. O mes kiek prasmiy tam tekstui
pritaikém. [pakelia balsg ir juokiasi] Kadangi tyrimo dalyvis save laiko isradingu ir kiirybisku
asmeniu, jis pripaZjsta, jog §i ypatybé Sifruojant vaizdg jam yra kertinis veiksnys, taciau susimasto
kaip tuomet interpretacijos reikalaujancias Zinutes Sifruoja maZziau kiirybiski asmenys.

Emocinis pakyléjimas. ,,Man, pavyzdZziui, néra Sokiruojanciy ar baisiy reklamy. AS viska
perverciu taip, kada man jos juoka kelty” — désto informantas, dar kartg patvirtindamas savo stiprig
kiirybing ir interpretacing prigimtj. Jis tvirtina, jog tokiu principu vadovaujasi ir apskritai gyvenime:
jeigu nutinka kas nemalonaus ar de¢l kazko jaudinasi, jis savo emocijas pakyli | tas situacijas
zvelgdamas su humoru: ,,<...> kitaip Zzmogus gali visai nuo proto nusokt.”

SmulkmeniSkumas. Tyrimo dalyvis pastebi, kad vaizdy analizéje yra pakankamai
smulkmeniskas, dél to didesnj démesj skiria ne pagrindiniam objektui, o antraeiliams vazdiniams.
Vyras prisiminé tyrimo pradzioje rodyta besiskutancio kiidikio vaizda (Zr. 9 pav.), kur labiausiai jo
démesj patrauké ne kiidikis su peiliuku rankoje, o plytelés uz jo. Sios jam i§ karto sukélé
prisiminimus apie pirmajame jo tévy tarybiniame bute esanc¢ig vonig ir priverstines maudynes, kuriy
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jis taip nemégdavo. Respondentas teigia, kad labai svarbu atkreipti démesj | detales, nes zinutés

siuntéjai, zinodami, kad zmonés nemégsta akivaizdziai ir agresyviai eskaluojamos informacijos,

kartais visg esme palieka smulkmenose, kurias mes matome, taciau neteikiame joms daug démesio.

Vaizduotés galia. Informantas beatodairiSkai vaizdo patyrimg sieja su fantazijomis.

,»Lurbiit galéciau buti Stiveno Spilbergo (Zymus kino rezisierius,-aut. past.) desinioji ranka, nes taip

kartais nusifantazuoju”. Dalyvis su nuostaba désto, kad jeigu pamato konkrety vaizda, ypatingai ta,

kuriame yra gyvas objektas, jis i§ karto mintyse konstruoja to vaizdo galimg praeit] ir tikéting

dabartj. Taip pabrézdamas, kad tokiu atveju jam nebesvarbu siunc¢iama zinuté ar pateikta

informacija, jam svarbu vaizdas, kurj jis mato ir kuriame trumpam uzstringa.

4 lentelé. Respondento R2 temos

Tema

Potemé

Iliustruojantys teiginiai

Tikslumo paieska

Asmeninis konkretumas

»<...> vaizda susipaprastinu ir galvoje Ssau

pateikiu man logiSka ir aiskig vaizdo paskirtj.”

Interpretacijy vengimas

Vaizdiniu suteikta visiska interpretaciné laisve

informacijos gavéjui neatnesa jokios naudos.

KirybiSkumas Originali minties plétoté | Ne tik siuntéjas uzsiima skleidziamos minties
kiirybiniais sprendimais, bet ir gavéjas toliau
kiirybiSkai tag mintj plétoja.

ISradingumo svarba Si ypatybé Sifruojant vaizda jam yra kertinis
veiksnys.
Prasmiy suteikimas ,»<...>mes kiek prasmiy tam tekstui pritaikém”.

Emocijy pakitimas Jausminis pakyléjimas Savo emocijas pakyli j tas situacijas zvelgdamas
su humoru.

Emocijy variacija »<...> a$§ viska perverCiu taip, kada man jos
juoka kelty”

Smulkmeniskumas Selektyvumas Didesnj démes;j skiria ne pagrindiniam objektui,
o0 antraeiliams vazdiniams.

Démesys detaléms Labai svarbu atkreipti démesj | detales.

Akivaizdumo vengimas | Siuntéjai kartais esmg palieka smulkmenose.
Vaizduotés Scenarijy kiirimas Mintyse konstruoja to vaizdo galimg praeitj ir
Jsigaléjimas tikéting dabartj.

Fantazijy reikSmé

,»<...> taip kartais nusifantazuoju”.

Saltinis: sudaryta autorés.
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R3

Bendroji informacija. Respondenté 12 m. vadovauja savo ry$iy su visuomene jmonei,
kurioje dirba 13 darbuotojy. Pries tai moteris ilgg laikg buvo vieno populiariausiy televizijos kanaly
Lietuvoje atstove spaudai. Turi suaugusj siiny. Informanté laisvalaikiu domisi menu bei keliauja.
Pokalbis vyko nuosekliai bei tvarkingai, tvyrojo maloni atmosfera. Dalyvé buvo itin susidoméjusi
tema, pateiké daugybe praktiniy pavyzdziy bei pakankamai drgsiai iliustravo asmeninj
pasaulévaizd]. Pamgstymuose ir pateiktuose pavyzdziuose atsispindéjo meniné respondentés
prigimtis.

Subjektyvus vizualinés informacijos patyrimo apibrézimas. Vizualinés informacijos

patyrimas tai — vizualiniu netikétumo faktoriumi paremtas likes¢iy formavimas.

ISskirtos temos

NeiSvengiamas aktualumas. Moteris tvirtina, kad Siuolaikinés kulttros kontekste, kuomet
vizualinés raiSkos informavimo priemonés yra populiariausias jrankis pasiekti reikiama auditorija, ji
atkreipia démesj tik j tg informacija, kuri jai yra tuo momentu aktuali. ,,Jeigu a§ labai noriu, bet vis
nei$sirenku ] kokj spektakl; nueiti, tai mane labai lengvai ,,pagauna“ bet kuri, apie naujus
spektaklius ar pastatymus, iskomunikuota Zzinuté.“ Respondenté tikina iSmokusi nematyti jai
neaktualios informacijos, tokiu bidu iSvengdama komunikaciniy dziungliy ir ironiSkai
klausia:“<...> man reikia Zieminiy baty, tai a$ tik juos ir matau, ¢ia jau maudymosi kostiuméliais
mangs nesuviliosi, ar ne taip?“. Informanté pripazjsta, kad jei informacija jai svarbi, vizualiné jos
pateiktis lieka antrame plane - tokiu teiginiu suvokdama paradoksg: kai Zinutés turinys néra i$
esmeés jai aktualus ir svarbus, tuomet analizuoja vizualika, kai turinys svarbus — pateikties ji nemato.

Atsiminimo sgveika. Paradoksg vizualinés informacijos suvokime respondenté jzvelgia ir
kitame analizés pjiivyje. Pasak jos, atrodyty, traukti turéty tai, ko mes nesame mate, pajute, kur
nesame dalyvave, ta¢iau daznu atveju biina atvirk$¢iai, t.y., uzsikabiname uz to, kg jau esame
patyre. Kaip pavyzdj moteris pateikia nuotraukas i§ kelioniy. ,,PripaZinkime, niekas nelaukia to
momento, kai draugai, grize i§ kelionés, iSsitrauks fotoaparatg ir pradés rodyti nesibaigiant] kiekij
nuotrauky.* [juokiasi] Dalyveé tvirtina, kad vaizdais sunkiai perteiksi ta emocijg, kuri buvo ta
akimirkg. ,,<..> jeigu a$ buiCiau buvusi toje vietoje, jeigu biiiau jautusi ta nuotaiky, tuomet be
abejonés tai iSSaukty mano prisiminimus, grazinty i ta vietg ir pojuti, iSSaukty kazkokig emocija, o

dabar, kai nei buvau, nei maciau, - nieko.“ Pasak jos, prisiminimai, analizuojant vaizding
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informacija, yra vienas svarbiausiy momenty, padedanciy greiciau ir efektyviau jsisavinti siunc¢iamag
Zinute.

Liikes¢iy formavimas. Informanté, daug mety dirbanti rySiy su visuomene srityje, teigia,
jog norint informacija paveikti tiksling auditorijg, butina formuoti humatomus likesé¢ius, nes jie
daro didelj poveikj auditorijos sprendimui. Ir viena i$ priemoniy formuoti likes¢ius — pasitelkimas
vaizdine medziaga. LikesCiy pasireiSkimas priklauso nuo to, kaip Zzinutés gavéjas SUVOKS ir
interpretuos informacija. Anot dalyvés, likes¢iai formuojami ne tik pateikiant informacinj turinj,
bet ir jj interpretuojant. Tai reiSkia, kad misy individualiis patyrimai ir pojuciai tampa misy
lukesciais. Dél to, griztant prie jau analizuotos atsiminimo sgveikos, malonius atsiminimus
i$Saukianciais vaizdais, galima kurti teigiamos perspektyvos efekta, kuris skatins priartéti prie
komunikuojama objekto.

Estetinis suvokimas. Siuo teiginiu respondenté sau prieftarauja prie§ tai jvardintam
pozitiriui, jog zinutés turinys jai svarbiau uz pateiktj. Vis délto, giléjant savianalizés procesui,
moteris pripazino, kad vaizdiné harmonija yra svarbi tiek informacijos suvokimui, tiek
efektyvumui. ,,Labai seniai, prie$ dvideSimt mety, kai rikydavau, visada pirkdavau Camel cigaretes.
Ir jas pirkdavau, dabar pagalvojus, ne todél, kad skanu ar dél kazkokios draugy jtakos, o dél grazaus
pakelio [nustemba] <..> man taip tas kupranugaris patikdavo. Bet gi kokia nesgmoné,
kupranugariai juk neriiko.“ [garsiai juokiasi] Moteris, Siek tiek nustebusi ir vos nusivylusi
pripazino, kad estetiskai patrauklus vaizdas jai tikrai kelia atitinkamas emocijas, skatina vaizduote ir
pasamoniSkai priartina prie objekto. ,,Matai, o galvojau a§, tieck mety dirbusi televizijoje, esu
atsparesné graziai pateiktiems daiktams, pasirodo nei kiek®.

Vaizduotés ekspresyvumas. Subjektyvus iliuzinis regéjimas — neatsiejama vizualinés
informacijos analizés dalis. Informanté mano, jog tam tikros patirties stoka turi jtakos didesniam

vaizduotés jsigaléjimui. Siam teiginiui iliustruoti ji pasirenka vaiky samone.

., Paziirék j visai mazus vaikus. Su kokia nuostaba ir beveik hipnoze jie Ziiri j
spalvingas reklamas, animacinius filmus, iliustracines knygutes. Isivaizduok, kq
Jie, neturédami beveik jokios patirties, sugeba juose pamatyti ir kq jsivaizduoja
ten esq. Turéty buti kazkas nerealaus. Ne veltui juos taip lengva isggsdinti tam

I3

tikru vaizdu.

Respondenté prisiminé ir pokalbio pradzioje rodyta paveiksliuka (zr. 9 pav.), savi-
ironiskai papasakodama kiek toli ja nunesé vaizduoté pamacius §j vaizdinj. Besijuokdama

déste, kaip ji jsivaizdavo ta kiidikj nusivalant putas, 0 ten — vesli barzda. Zinoma, barzdotas
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vaikas jai iSkart asocijavosi su cirku. Tad dar toliau nunesg¢s vaizdinys — barzdotas kudikis

cirko arenoj, juokinantis Zmones. ,Isivaizduoji kiek a§ cia prisifantazavau i§ vieno

paveiksliuko®, - teigé pasnekoveé. Pagalvojusi, kad didel¢ laisvé interpretacijoms ir

vaizduotei komunikuojamoje zinutéje ja varginty, dalyvé aiSkino, kad informacijos

siuntéjai turéty vaizduojamais objektais ar asociacijomis pakreipti gavéjo sagmong tam tikra

vaizdo analizés kryptimi.

5 lentelé. Respondento R3 temos

Tema

Potemé

Iliustruojantys teiginiai

Aktualumas

Asmeniné svarba

Atkreipia démesj tik j tg informacija, kuri jai yra

tuo momentu aktuali.

Informacijos atsirinkimas

ISmokusi nematyti jai neaktualios informacijos.

Atminties sgveika

Atpazjstamumas

Uzsikabiname uz to, kg jau esame patyre.

Emocijos atkiirimas

»Jeigu a$ bii¢iau buvusi toje vietoje, jeigu bui¢iau

jautusi ta nuotaika.*

Prisiminimai

Prisiminimai padeda greiiau ir efektyviau

Jsisavinti siun¢iamg zinutg.

Likesciy

formavimas

Pojii¢iy metamorfozeés

Pojtciai tampa likesciais.

Teigiama perspektyva

Kurti teigiamos perspektyvos efekta, kuris

skatins priartéti prie komunikuojama objekto.

Estetinis suvokimas

Vaizdo patrauklumas

EstetiSkai patrauklus vaizdas pasagmoniskai

priartina prie objekto.

Harmonija

Vaizdiné harmonija yra svarbi tiek informacijos

suvokimui, tiek efektyvumui.

Grazus pateikimas

»<..> galvojau a§ esu atsparesné¢ graZiai

pateiktiems daiktams <...>.

Vaizduoté

[liuzinis regéjimas

Subjektyvus iliuzinis regéjimas — neatsiejama

vizualinés informacijos analizés dalis.

Isivaizdavimas esant

»<..>> ka jie, neturédami beveik jokios patirties,
sugeba juose pamatyti ir ka isivaizduoja ten

(13

€sa.

Asociacijy reik§mé

Asociacijomis pakreipti gavéjo samong tam tikra

vaizdo analizés kryptimi.

Saltinis: sudaryta autorés.

50




R4

Bendroji informacija. Tyrimo dalyvé 24 m. dirba komunikacijos srityje. Profesinj kelig
pradéjo nuo zurnalistikos. Kurj laikg dirbo reklamos agentiiroje ir jau 7 m. vadovauja vienos
organizacijos rinkodaros skyriui. Taip pat 10 mety kolegijoje désto prekiy zenkly ir jmonés stiliaus
dalyka. Pasisako aktyviai dalyvaujanti reklamos bei rinkodaros sri¢iy seminaruose, mokymuose bei
parodose. Pokalbio metu moteris pasizyméjo nuoSirdziu domejimusi ir pagarba tyréjai. Neretai
moteris interviu metu pokalbj pakreipdavo kitomis, tyréjai neaktualiomis, temomis, d¢l to su Sia
respondente itin praverté i§ anksto pasiruosti klausimai.

Subjektyvus vizualinés informacijos patyrimo apibrézimas. Vizualinés informacijos

patyrimas tai — sau priimtinos informacinés tiesos ieSkojimas.

ISskirtos temos

Susitapatinimas. Respondenté teigia, kad ji linkusi susitapatinti su ja patraukusiais
vaizdais. ,,Isikelti save | paveiksliukg ar tiesiog jsiklinyti i vaizduojamg personazg, pasnekovés
teigimu, yra visiSkai natiiralus vaizdo ir informacijos jame analizés veiksnys. Tokiu biidu sugebame
pamatyti save ir projektuojame sau priimtiniausia padétj pateiktoje Zinutéje. Siam pozitriui
iliustruoti pateikiama socialiniy tinkly ir tam tikry nuomoniy lyderiy komunikacija. Mes siekiame
biiti tokie, kaip tas asmuo, mes norime su jais draugauti, mes matome save jy vietoje, dél to
pasidaro svarbus to Zzmogaus poziiiris, tampa jdomis renginiai j kuriuos jis vaiksto, perkame prekes,
kurias jis vieSina. Taip pat pasnekové prisimena ir moterims skirtos kosmetikos komunikacing
vizualika, teigdama, kad ,,<...> perkame tuos produktus, nes norime biiti panasios j tg tobulo grozio
moterj reklamoje, tiksliau, norime biiti ta moterimi“. Tad susitapatinimas su informacijoje
vaizduojamais objektais, respondentés teigimu, mums padeda grei¢iau apsispresti kaip ta
informacija priimti.

Sukeltos asociacijos. Dalyvé vizualinés informacijos patyrime didelj démesj skiria ir
asociacijy reikSmei bei jy sukeltoms emocijoms. Tai lyg uZSifruotas tekstas, kurio raktas —
asmeninés zinios ir patirtis. ,,Man labai patinka lietaus vaizdas® — teigia paSnekove, §j vaizdinj
siedama su geromis, netgi nuotaikingomis emocijomis. Ilgai nagrinéjusi kodél taip galéty biiti, nes
daugumai lietus asocijuojasi su tamsa, litidesiu, vienatve, moteris nustebusi surado atsakyma:
»Prisimenu vaikystéje, jeigu buidavo geras oras, tévai i§ karto mane vezdavo | kaimg dirbti tam
tikrus Zemés darbus, o jei lydavo — buidavo pats geriausias laikas, nes galédavau buti namuose ir
uzsiiminéti man patinkanciais dalykais.* [Sypsosi] Toks pavyzdys nukreipia j jau ne kartg minétg
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atminties ir patirties sgveikg bei jos poveikj vaizdo analizei ir dar kartg pabrézia, jog mums didesng
intriga kelig jau patirtos emocijos, o ne naujo atradimo galimybé.

Tiesos ieSkojimas. Vizualin¢je komunikacijoje ir apskritai kultiiroje pasnekové jzvelge
didelj melo burbulg, kurj turi susprogdinti, jeigu nori informacijg priimti adekvaciai. Pasak jos,
vaizdinés informacijos analize¢ galima jvardinti kaip atskyrimg tiesos nuo melo. Siekiant
efektyvumo, zinutés siuntéjai kuria dirbtinas ir nebiitas emocijas, hiperbolizuoja turinj, zaidzia
socialiai jautriomis temomis. Tad gebéjimas atskirti tikrg nuo iliuzijos — esminis pasgmoninés
analizés uzdavinys. Respondenté¢ mano, kad visu tuo yra paremtas turizmo verslas — ka mes
matome, kas mums rodoma: nuostablis pastatai, laimingi Zmonés, suvenyry parduotuvélés,
muziejai, sutvarkyta aplinka - téra mums, turistams, nupieStas ir agresyviai propaguojamas
paveiksliukas. O ta tikroji realybé lieka kazkur toliau ir giliau, kurig norint pasiekti, reikia laiko ir
informacijos.

Netikétumo efektas. Nestandartiniai sprendimai, netikéti objektai ar veidai, drama,
i$Sukiai, drasi vaizdinés informacijos pateiktis yra tai, kas i§ karto sukausto pasnekovés démes;j.
,Man, kaip moteriai, reikia dramos ir konflikto <...>* [pabrézia] Ji désto, kad norint analizuoti
vizualing medziaga, visy pirma ja reikia pamatyti, o mato respondent¢ tai, kas jai netikéta ir jdomu.
Pamacius tokj vaizdinj, norisi laukti jo tgsinio arba pats mintyse pradedi délioti to vaizdinio galimus
tolimesnius scenarijus. Tad viskas, kas paremta vien ankstesniu veiklos Sablonu bei jdirbiu,
pasnekove nemato, jai reikia naujy formy bei netikéty sprendimy.

Dabarties jprasminimas. Pasak tyrimo dalyvés, kaip ji pamato vaizda, kaip jj jprasmina,
kokias detales pastebi, kokias emocijas sukelia ypatingai priklauso nuo ta akimirka ja valdancios
emocijos, nuo dabarties momento. Tas pats vaizdinys gali kelti visiSkai prieStaringus jausmus ir
asociacijas skirtingomis akimirkomis. Jeigu jos nuotaika yra pakili, ta akimirkg ji jauciasi laiminga,
natiiralu, kad visur tg grozj ir géri mato, jeigu pikta, tuomet j viskg Ziliri atmestinai ir priekabiai, jei
liidna — bet koks vos jautresnis vaizdas gali i§Saukti melancholiskos emocijos protriiki. ,,Gyvenime
apskritai reikia vadovautis racionaliu protu, o ne uzvaldzius emocijoms priiminéti sprendimus®. Tas
pats ir su vaizdine informacija — tik ramiu protu galime konstruktyviai analizuoti pateikta medziagg.
Taciau zinutés siuntéjo tikslas toks ir yra — pagauti zmogy tam tikru laiku tam tikroje emocijoje. D¢l

to i$ esmés vizualingje zinutéje mes matome ir patiriame tai, kas mes esame tuo momentu.
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6 lentelé. Respondento R4 temos

Tema

Potemé

Iliustruojantys teiginiai

Susitapatinimas

Isikiinijimas

Tiesiog jsikiinyti j vaizduojamg personaza.

Saves projektavimas

Tokiu biidu sugebame pamatyti save ir

projektuojame  sau  priimtiniausia ~ padétj

pateiktoje zinutéje.

Asociacijos

Informacijos

i$$ifravimas

Tai lyg uzSifruotas tekstas, kurio raktas —

asmenings Zinios ir patirtis.

Patirtos emocijos

Didesng intriga kelig jau patirtos emocijos, o ne

naujo atradimo galimybeé.

Tiesos ieSkojimas

Adekvatumas

Informacijg priimti adekvaciai.

Tikrosios realybés

paieska

O ta tikroji realybé lieka kazkur toliau ir giliau,

kurig norint pasiekti, reikia laiko ir informacijos.

Informacijos

iSgryninimas

Gebéjimas atskirti tikrg nuo iliuzijos — esminis

pasamoninés analizés uzdavinys.

Netikétumas

Démesio sukaustymas

Nestandartiniai sprendimai, netikéti objektai ar

veidai, drama, isSukiai, drasi vaizdinés

informacijos pateiktis yra tai, kas 1§ karto

sukausto paSnekoves démes;.

Konflikto paiesSka

,,<...> reikia dramos ir konflikto*.

Nematyti sprendimai

Reikia naujy formy bei netikéty sprendimy.

Dabartinés emocijos

Valdantis jausmas

Priklauso nuo tg akimirkag j3a valdancios

emocijos, nuo dabarties momento.

Suvokimo
priklausomybé nuo

emocijy

Tas pats vaizdinys, tie patys objektai gali kelti
visiSkai prieStaringus jausmus ir asociacijas

skirtingomis akimirkomis.

Dabarties jprasminimas

Vizualingje zinutéje mes matome ir patiriame

tai, kas mes esame tuo metu.

Saltinis: sudaryta autorés.

R5

Bendroji informacija. 43 m. repondentas — visuomenéje gerai zinomas asmuo. Buvo

keturiy reklamos agenttiry vadovu, Lietuvos reklamos biuro valdybos pirmininku, Lietuvos
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komunikacijos agenttiry asociacijos valdybos pirmininku, S$iuo metu yra leidyklos vadovas,
fotografas, knygy bei filmy autorius. Bene filosofiSkiausig pozitrj j analizuojamg tema pateikes
tyrimo dalyvis, laisvai ir kiirybiskai déstantis asmeninj poziiirj, pateiké labiausiai nuo praktikos
nutolusj, taciau ar¢iausiai fenomenologinio déstymo priartéjusj poziiirj. Dalyvis prisipazino ne karta
dalyvaves Sio darbo teoringje dalyje minétoje konferencijoje ,,Vizualumas® ir besidziaugiantis, jog
socialiniuose moksluose vis labiau démesio skiriama kokybiniam, ne kiekybiniam supratimui, kuris,
anot jo, yra ganétinai pavirSutiniskas. Pokalbio metu buvo itin malonus ir korektiskas.

Subjektyvus vizualinés informacijos patyrimo apibrézimas. Vizualinés informacijos

patyrimas tai — bendry sglycio tasky, tarp matanéiojo ir matomojo, ieSkojimas.

ISskirtos temos

PasauléZiuiros iprasminimas. Asmenin¢ vertybiy sistema, visuomenés matymas, mastymo
biudas, gyvenimo prasmés suvokimas — visa tai atsispindi vizualinés informacijos patyrime.
Respondento nuomone, vizuali zinuté kartais netenka savo efektyvumo ar nepasiekia jo ne vien
todél, kad yra blogai apgalvota ar prastai pasirinkti komunikaciniai kanalai, tam didelés jtakos turi ir
tik jo asmeniskai suvokiamas pasaulis. ,,<...> kiek Zmoniy, tiek pasauliy, tad sukurti vaizdinj, kuris
buty paveikus visiems — nejmanoma‘. Pasirinktomis spalvomis galima suzadinti tam tikras
emocijas, vaizduojamais objektais sukurti veiksmg, turiniu pasiekti norimg visuomenés grupe,
tatiau suzinoti individo, esancio tikslinéje grupéje, pasgmonés rodiklius — nejtikima. ,,Cia kaip su ta
suknele internete buvo — vieni mato ja vienos spalvos, Kiti — kitos ir niekaip tu nepaaiskinsi kodél
taip yra.” Todél kaip Zmogus dekoduos jam siun¢iamg informacija, priklauso tik nuo jo paties.

Matymo pasekmeé. Pasnekovas teigia, kad neiSvengiamai visi vaizdai, kuriuos jis pamato,
yra pasamoneés patirti. Jis gali ir nesuvokti, kad jis pamaté ta vaizdinj, tac¢iau jo pasagmonéje $i
informacija yra likusi ir neaiSku kuriuo momentu ir kurioje vietoje tam prisiminimui bus suteikta
prasme. Respondentas nagrinéja tg momentg, kai akys pamato, taiau sgmoningas protas nesuvokia.
,,Po to taip ir bina: jis man kazkur matytas.” [juokiasi] Todél, informanto nuomone, jam nepatirti
savomis akimis pamatytos vizualinés medziagos yra nejmanoma, jis gali jos nesuprasti, pamirsti,
nesidométi ar i§vis nesuvokti, kad pamaté, taciau pasamoneje viskas liko uzfiksuota.

Emocijy stimuliacija. Respondentui vaizdy sukelti jausmai yra vienas pagrindiniy stimuly
patiriant zinute. Sékmé informacijos siuntéjui, jeigu jo komunikuojama zinuté sukelia tokias
emocijas, kokiy jis ir tik¢josi, taiau nepavykes bandymas, jeigu Zinia pajuntama kitaip. PaSnekovas

masto, kad visi vaizdai jam suzadina tam tikrus jausmus: ,,<...> abejingumas irgi emocija <...>“,
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taciau ne visi jausmai ji skatina imtis veiksmy siun¢iamos informacijos atzvilgiu. Informantas
iSskiria asmeniskai ji labiausiai veikian¢ias emocijas: pasibjaur¢jimas, nuostaba, pagarba,
smalsumas ir geismas, visas kitas susidoméjimas kyla nebent i§ dalyvio poreikiy patenkinimo ar
pazinimo proceso.

Savitaigos principas. Vyras désto suvokes, kad pats vaizdas ir pastarojo pateiktis jo
visiSkai neveikia, jis jo nepatiria, vaizdo analizéje respondentas analizuoja pats save. Anot jo, tai
reik$ty, kad jam komunikuojama Zinuté pati i§ saves neturi jokio poveikio, jj turi pats dalyvis,
suvokdamas kiek pateikta informacija jam yra svarbi. ,,Pati zinuté nesako ,,eik ir daryk®, a$ pats
nusprendziu, kad man to reikia®. D¢l to jau kurj laika informantas vizualinés komunikacijos
procesus nagringja antropologiniu, ne estetiniu pozitriu. Tyrimo dalyvis jauciasi apmaudziai, kad

komunikacijos specialistai vis dar nesuvokia zinutés gavéjo svarbos komunikaciniame procese.

,Jie ten matuoja, skaiciuoja, braizo schemas ir kas is to? Taip, jeigu sieki
trumpalaikio efekto, tada biisi Dievas, bet jei nori ilgalaikio ir efektyvaus
rezultato, turi nardyti po Zmoniy sgmone. Siame versle psichologija yra

pagrindas, o jie vis skaiciuoja.

Pasnekovas dar karta pabrézia, kad jis pats nusprendzia kaip jam priimti informacija ir kaip
1 ja reaguoti ir tik jis pats, budamas dialoge su savimi, jtikina priimti galutinj sprendimg pateiktos
informacijos atzvilgiu.

Dialogas su savimi. Siuo teiginiu respondentas apibendrina asmeninj vizualinés
informacijos patyrimg. Dalyvis teigia pasizymintis ypatinga savirefleksija, t.y., saves pazinimu.
Galimybiy analizé, veiksmai siekiant poky¢iy, saves stebéjimas, poelgiy numatymas — visa tai vyrui
padeda pazinti save ir galimus veiksmus vizualinés komunikacijos kontekste. Jis sutinka, kad
ilgameté darbo patirtis komunikacijos sferoje jam padeda atskirti tikra nuo iliuzijos, padeda
pastebéti vizualinius triukus, kuriy déka zinuté tampa labiau pastebima, gelbsti nuo propagandinio

poveikio, taCiau pasgmonés motyvai yra kur kas labiau paveikiis uz bet kokj sveika prota.
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7 lentelé. Respondento RS temos

Tema Potemés Iliustruojantys teiginiai
Pasaulézitros Subjektyvumo Kaip Zmogus dekoduos jam siun¢iamg
Jprasminimas neiSvengiamumas informacijg, priklauso tik nuo jo paties.

Visumos atsispindéjimas

Asmenin¢  vertybiy  sistema, visuomenés

matymas, mastymo biidas, gyvenimo prasmés
visa tai vizualinés

suvokimas — atsispindi

informacijos patyrime.

Matymo pasekme

Analizés

neiSvengiamumas

Visi vaizdai, kuriuos jis pamato, yra pasgmonés

patirti.

Vaizdo fiksavimas

Gali informacijos nesuprasti, nesidométi, ja

pamirsti, taCiau pasamonéje viskas liko
uzfiksuota.
Emocijy stimuliacija | Viskas i§$aukia emocijas | ,,<...> abejingumas irgi emocija <...>".
Emocijy galimybés Ne wvisi jausmai skatina imtis veiksmy

siun¢iamos informacijos atzvilgiu.

Savitaiga

Saves analizé

Vaizdo analizéje respondentas analizuoja pats

Save.

Psichologinis pamatas

,»<...> Siame versle psichologija yra pagrindas.*

Asmeninis jtikinimas

Komunikuojama zinuté pati i§ saves neturi jokio
poveikio, ji turi pats dalyvis, suvokdamas kiek

pateikta informacija jam yra svarbi.

Dialogas su savimi

Pasgmoneés galia

Pasamonés motyvai yra kur kas labiau paveikis

uz bet kokij sveikg prota.

Veiksmy numatymas

Pazinti save ir galimus veiksmus vizualinés

komunikacijos kontekste.

Savirefleksija

Pasizymintis ypatinga savirefleksija, t.y., saves

pazinimu.

Saltinis: sudaryta autorés.

Metaanalizé

Visy informanty individualiai i$skirtos temos — apibendrintos, o turiniu panaSios —

apjungtos. Remiantis dalyviy patirtimi, jy pasisakymais ir tyréjos suvokimu, i§skirtos pagrindinés
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id¢jos, leidziancios apibrézti vizualinés informacijos patyrimo fenomeng. Siekiant apibendrinti

rezultatus naudotos jvairios duomeny analizés taktikos: lygintos ir analizuotos dazniausiai

pasikartojan¢ios temos, josS sugrupuotos pagal turinj, temy tarpusavio analizé, i$skirti apjungty temy

pavadinimai.

8 lentelé. Tyrimo rezultaty apibendrinimas

Tema

Potemés

lliustruojantys teiginiai

Estetinés funkcijos

samprata

Estetikos svarba

»Man svarbiausia — teigiama emocija ir

maloni vaizdinio estetika.”

Atgrasumo vengimas

Atgrasaus vaizdinio fone informacijos

neperskaito.

Démesys detaléms

Labai svarbu atkreipti démesj j detales,

selektyvumas.

Vaizdo patrauklumas

EstetiSkai patrauklus vaizdas pasgmoniskai
priartina prie objekto; harmonija; grazus

pateikimas.

Nematyti sprendimai

Reikia naujy formy bei netikéty sprendimy.

Vaizduotés interpretacija

Scenarijy kiirimas

Mintyse konstruoja to vaizdo galimg praeitj

ir tikéting dabart;.

Iliuzinis regéjimas

»<...> taip kartais nusifantazuoju’;
iSradingumo svarba;  fantazijy reikSmeé;
»<..> ka jie, neturédami beveik jokios
patirties, sugeba juose pamatyti ir ka

isivaizduoja ten esg.*

Originali minties plétoté

Ne tik siunte¢jas wuzsiima skleidziamos
minties kirybiniais sprendimais, bet ir

gavéjas toliau kiirybiskai ta mintj plétoja.

Asmenings patirties

jprasminimas

ISgyventa patirtis

»loks jausmas, kad a$ jau ta dariau,
bandZiau ir patyriau”; matytos vietos,
iSgyventas scenarijus leidzia lengviau suvokti
siun¢iamos  Zinutés  esm¢  ir  turinj;
atpazjstamumas; tai lyg uzSifruotas tekstas,

kurio raktas — asmeninés zinios ir patirtis.

Patirtos emocijos

Didesn¢ intrigg kelig jau patirtos emocijos,
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o ne naujo atradimo  galimybg;

uzsikabiname uz to, kg jau esame patyre.

Asociacijy svarba

Asociacijomis pakreipti gavéjo sgmong tam
tikra vaizdo analizés kryptimi; informacijos

i8Sifravimas atpazintais objektais.

Savianalizé

Asmeninis konkretumas

,»<...> vaizdg susipaprastinu ir galvoje sau
pateikiu man logiska ir aiSkig vaizdo

paskirtj.”; informacijos atsirinkimas.

Saves projektavimas

Tokiu budu sugebame pamatyti save ir
projektuojame sau priimtiniausiag padéti
pateiktoje zinutéje; tiesiog isikiinyti 1|
vaizduojamg personaza; Vaizdo analiz¢je

respondentas analizuoja pats save.

Pasauléziuros

Jprasminimas

Asmenin¢ vertybiy sistema, visuomeneés
matymas, mastymo bidas, gyvenimo
prasmés suvokimas — visa tai atsispindi

vizualinés informacijos patyrime.

Savirefleksija

Galimy veiksmy numatymas, pazinti save ir
galimus veiksmus vizualinés komunikacijos

kontekste.

Pasamones galia

Komunikuojama Zinuté pati i§ saves neturi
jokio poveikio, ji turi pats dalyvis,
suvokdamas kiek pateikta informacija jam
yra svarbi; gali informacijos nesuprasti,
nesidométi, ja pamirsti, taiau pasgmoneéje
viskas liko uzfiksuota; analizés

neiSvengiamumas.

Emocijy suzadinimo

funkcija

Teigiamos emocijos

Pamacius vaizdg norisi jaustis saugiai ir
maloniai; savo emocijas pakyli ] tas
situacijas zvelgdamas su humoru; emocijy

variacija.

Likesciy formavimas

c— v

Pojuciai tampa lukesciais; galima kurti

teigiamos perspektyvos efekta, kuris skatins
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priartéti prie komunikuojama objekto.

Emocijy stimuliacija

,»<...> abejingumas irgi emocija <...>“; ne
visi jausmai skatina imtis veiksmy

siun¢iamos informacijos atzvilgiu.

Démesio sukaustymas

Nestandartiniai sprendimai, netikéti objektai
ar veidai, drama, isSukiai, drgsi vaizdinés
informacijos pateiktis; ,,<...> reikia dramos
ir konflikto*.

Intrigos biitinybe

Netikétumo faktorius priveréia pamatyti

kazka daugiau.

Dabarties jréminimas

Supanti aplinka

Zinutés suvokimas neatsicjamai priklauso
nuo aplinkos; tuo momentu atliekamos

veiklos sgveika.

Dabartiné nuotaika

Skirtingose nuotaikose pateikta medziaga
padiktuos ir kitoniskg suvokimg; priklauso
nuo ta akimirka ja valdancios emocijos, nuo

dabarties momento.

Saves jprasminimas

Vizualing¢je Zinutéje mes matome ir
patiriame tai, kas mes esame tuo metu
esame; atkreipia démes;j tik i tg informacija,

kuri jai yra tuo momentu aktuali.

Socialinis poveikis

Iliuzijos ir nusistatymai gali bati greitai
,pralauziami” Salia esanfio Zmogaus

argumentuy.

Saltinis: sudaryta autorés.

Duomeny analizés metu iSrySkéjo pagrindinés temy, apibrézianciy subjektyvaus vizualinés

informacijos patyrimo fenomeng, grupés: estetinés funkcijos samprata, vaizduotés interpretacija,

asmenings patirties jprasminimas, savianalize€, emocijy suZzadinimo funkcija ir dabarties jréminimas.
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3.2.3. Tyrimo rezultaty apibendrinimas

Vaizdas vis agresyviau braunasi | zmogaus kasdienybe, profesing veikla, palieCia vis
jvairesnes mokslo disciplinas bei komunikacines sritis. Siuolaikinéje visuomenéje komunikacijos
kaita ne kokybiniu, o kiekybiniu pagrindu, veria mus i§ pagrindy perzvelgti veiksmingos
vizualinés komunikacijos supratimg. Atrodyty, gyvendami nejtikétinos technologijy slinkties metu,
kai medijy ir inovacijy pagalba turime prié¢jimg prie didelio zinojimo, mes vistiek dalinamés miely
kaciuky nuotraukomis. Nes i§ esmés, niekam nereikia visko zinojimo, kiekvienas mes turime savo
interesy srit], kurioje, vedami savy patirciy, iliuzijy, refleksijos ir apskritai, pasgmonés, jauciamés
patogiai ir saugiai. Biitent tokia ir komunikacijos uzduotis — suorientuoti zmogy informacijoje ir
padéti rasti patogia terpe sau. Miisy pasagmoné yra santykio su iSoriniu pasauliu iseities taskas, dél to
individas tampa esminiu atskaitos tasku, siekiant suvokti efektyvios vizualinés komunikacijos
veiksnius. Taciau komunikacija ne visuomet vyksta sklandziai ir siun¢iama zinuté gaveja pasiekia
ne tokia, kokia ji buvo iSsiysta. Siekiant iSvengti tokio nesusikalbéjimo, pravartu remtis
fenomenologine patirtimi ir analizuoti vaizdo reik$me¢ individui bei jo paties patyrima.

Atlikus tyrimg bei subendrinus rezultatus paaiskéjo, kad vizualinés informacijos patyrimas
kelia dvejopus jspiidzius. Viena vertus, tai yra absoliuciai individuali praktika ir nei vienas Zinutés
siuntéjas néra pajégus tiek jsigilinti 1 tikslinés grupés pasamone, kad suvokty ka tiksliai kiekvienas
asmuo mato ar nori matyti vaizdinéje Zinutéje. Kita vertus, rezultatai atskleid¢ tam tikras visiems
respondentams budingas vizualikos suvokimo ypatybes, kuriomis remiantis galima tikétis
efektyvios vizualinés komunikacijos rezultaty.

Idomus pastebéjimas, kad tyrime dalyvavusi rySiy su visuomene agentliros vadoveé
pripazino, kad $i veikla vis labiau transformuojasi ] integruotos komunikacijos model;. Atrodyty,
RsV veiklai labiau buidingas sakytinis ar spausdintinis informacijos pateikimas, taciau respondenté
patvirtino, kad siekiant efektyvesnio rysiy kiirimo RSV jmonése jau egzistuoja atskiri skyriai ar
zmonés, atsakingi uz vizualing informacijos pateiktj, tokiu budu patvirtindama vizualikos
jsigaléjima bet kurioje komunikacingje srityje. Taciau nevertéty taip iSaukstinti vizualumo ir tikétis,
kad viskas, kas vizualu, yra lengviau pasiekiama, perskaitoma ir pamatoma, ypatingai svarbu kaip
tai pateikta. Estetiskai iSbaigtas, harmoningas, tvarkingas, graziai sumaketuotas vaizdas — tvirtas
pagrindas vizualinés informacijos jsisavinimui. Ir jokiu biidu Sioje vietoje neturéty kilty asociacijy
su nuobodzia pateiktimi, atvirkséiai, originallis ir kiirybiski sprendimai traukia akj. Netvarka turi
buti pateikta tvarkingai, nemalonus vaizdas pateiktas graziai, o tikétini dalykai — netikétai. Tokiu

biidu galima tikétis pagauti nustebusj ar klausting zinutés gavéjo zvilgsnj, kuris ves siun¢iamos
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informacijos analizé link. Tad nenuostabu, jog vizualinés kultiiros kontekste, estetiné informacijos
pateiktis tampa vienu i§ svarbiausiy efektyvios vizualinés komunikacijos veiksniu.

Estetiskai tvarkinga ir originaliai pateikta zinuté — pirminé paskata iliuzinéms vaizdo
interpretacijoms. Jokiu biidu nereikia manyti, kad vaizduotés jsigalé¢jimas komunikuojamos zinutés
analizéje sudaro prielaidas informacijos iSkraipymui, atvirk$ciai, toks principas mums leidzia
pateikta Zinig prisitaikyti asmenidkai sau tinkama linkme. Zinoma, palikta visidka laisvée
interpretacijoms ir vaizduotés jsigaléjimui, pvz., kaip prekybos slénio ,,Nordika* reklama (zr. 10
pav.), suteikia pagrindg visiSkam informacijos iSkraipymui. Tokiu atveju siunté¢jo pradiné

informacija gali visiskai nesutapti su gavéjo suvokimu.

L www.nordika.lt

10 pav. Prekybos slénio ,,Nordika® reklama. Saltinis: http://www.nordika.lt

Taciau visiSko konkretumo vizualioje informacijoje taip pat reikéty vengti, nes tokia
pateiktis nepalieka vietos gavéjo vaizduotei. Dél to ,,aukso viduriu® tampa vizualiniai sprendimai,
kuriuose originali ir netikéta idéja, nestandratiskai atskleisti objektai leidZia dirbti musy vaizduotei,
taciau tuo paciu subtiliai parodoma kryptis ties kuria linkme turétume nukreipti savo interpretacija.
Tokiu btidu mes komunikuojamus objektus pamatome mums norima ir mus tenkinancia puse.

Teoriné bei praktiné analizés parodé, kad asmeninés patirties motyvas vizualinés
informacijos patyrime yra vienas i§ esminiy veiksniy. Galima teigti, kad viskas, ka mes vizualiai
matome, téra bereikSmiai daiktai ir vaizdai be istorijy, ir tik miisy paciy suvokime, miisy patirtyse
tie vaizdai jgauna prasme ir istorija. Atpazinti objektai, matyti vaizdai, pazjstami veidai ar
iSgyventas scenarijus skatina pateiktg informacijg priimti asmeniskiau. D¢l Sios priezasties naudinga
vizualikoje naudoti kasdienius bei lengvai atpazjstamus objektus ar situacijas, tokiu bidu
suzadinant auditorijos prisiminimus, leidziancius jtikinti, priskirti reik§me ir suprasti motyvus.

61



Ne vien patyrimai, bet ir asmeniné vertybiy sistema, nuostatos, visuomenés matymas,
mastymo budas, gyvenimo prasmés suvokimas — visa tai atsispindi vaizdo interpretacijoje.
Apskritai, kaip pats vaizdas neturi jokios reik§més be miisy sgmonés, taip Komunikuojama Zinuté
pati i§ saves neturi jokio poveikio, jj turi pats dalyvis, suvokdamas, kiek pateikta informacija jam
yra svarbi. Savianalizés procesas vizualinés informacijos patyrime leidzia kiekvienam individui
pamatyti save ir projektuoti sau priimtiniausig padétj pateiktoje zinutéje. Toks suvokimas tik dar
kartag jrodo, jog, vizualiomis priemonémis kuriant rySj su tiksline auditorija, reikéty kliautis
atpazjstamais, tacCiau originaliai pateiktais sprendimais, taip kuriant didesn¢ terpe gavéjo
savianalizei ir savgs atpazjstamumui.

Visi prie§ tai iSvardinti vizualinés zinutés patyrimo veiksniai neabejotinai i$Saukia tam
tikras emocijas, kurios lemia kaip mes jsisavinsime pateiktg informacija. Efektyvia komunikacija
galime laikyti tokig, kuri i$Saukia auditorijos emocijas tokias, kokiy tik¢josi ir informacijos
siuntéjas. Priklausomai nuo siekiy, vaizdai daznai mus skatina juoktis, Sypsotis, nulilisti,
susimastyti, pasiSklykstéti ar likti abejingais, tac¢iau daznu atveju siekiama i$$aukti ir dialogg tarp
dviejy viena kitai prieStaraujanciy visuomenés grupiy. Prisiminkime greito maisto restorano ,,Keulé

Riikeé* socialiniame tinkle iSkart po teroro iSpuoliy ParyZiuje iSkomunikuotg Zinute:

11 pav. Greito maisto restorano ,,Keulé¢ Riaké“ Zinuté. Saltinis: http://www.bernardinai.lt/straipsnis/2015-11-16-
keule-ruke-uzkandine-kur-valgyti-neisiu/137348

Salia $io vaizdinio seké tekstas apie tikéjimo iliuzija, maldos beprasmybe ir baZny¢ios
prisid¢jima prie visuotiniy nelaimiy. Akivaizdu, jog toks pareiSkimas ir pasirinkta vizualika
skaudziai palieté tikin¢iyjy jausmus ir pazemino jy pasauléZzitirg. Restorano savininkai pasitelké visg
pasaulj paSiurpinusj ir nulitidinus] jvykj, suktré terpe ilgiems dialogams, pakursté gincus ir i§ to

pasidaré sau reklama. Kiekvienam licka nuspresti, ar tai yra eti$ka. Zinoma, prie§ paleisdamas tokia
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zinute, restoranas turé¢jo numanyti, kad jzeis tik dalies klienty ir pilie¢iy religinius jsitikinimus,
kuriuos verta ,,paaukoti“ dél potencialiy netikin¢iy klienty, kuriems $i idéja gali pasirodyti
samojinga. I§ esmés, tesdama anarchistiS$kg restorano jvaizdj, Zinuté pasiteisino — prekés zenklas
,Keulé Ruké tapo linksniuojamas ir apkalbamas, ta¢iau, kita vertus, sunku rasti atsakyma, kodél
neapykantg kurstanti vizualika i§ vis turéty kam nors imponuoti.

Toks pavyzdys iliustruoja, kad tas pats vaizdinys skirtingoms zmoniy grupéms, turin¢ioms
individualy pasaulio suvokima, gali kelti visiSkai priestaringas emocijas, tad Sokiruojancio vaizdo
publikavimas gali labai susiaurinti auditorijos ratg. Dél to, sickiant kurti ry$j su platesnémis
auditorijomis, sitilytina vengti kritinés vizualinés pateikties. Bet kokiu atveju, negalima visuomet
kaltinti vizualinés zinutés siuntéjy dél nepasisekusio efekto, kadangi komunikuojamoje
informacijoje mes matome ir patiriame tai, kas mes tuo metu esame. Natiiralu, kad miisy nuotaikos,
gyvenimiskoji situacija, pozitriai keiciasi, dél to skirtingu gyvenimo momentu pamatyta medziaga
padiktuos ir kitoniskg suvokima, priklausomai nuo tg akimirkg mus valdancios emocijos ir aplinkos.
IS esmés, tokios kaitos suvaldyti nejmanoma, dé¢l to reikéty vengti siun¢iama zinute apeliuoti tik |
vieng emocija.

Akivaizdu, jog populiarioje kultiiroje jsitvirtinantys estetiniai principai tampa
neiSsprendZziamu galvostkiu informacijos skleidéjams. Fenomenologiné vizualinés komunikacijos
prieiga leidZia pakeisti iSankstines nuostatas, pajvairinti nusistovéjusias kasdienio mastymo normas,
trukdancias iSvysti vizualinio patyrimo kitoniSkumg ir savituma, todel filosofinés jzvalgos
sékmingai skverbiasi j subtilig estetinés komunikacijos sritj, remdamosi asmenine patirtimi, estetine
pajauta ir interpretaciniu momentu. Tyrimas atskleide, jog matymas neatsiejamas nuo mastymo.
Nors ir kiekvienas pasaul] matome ir suvokiame skirtingai, taciau vizualinés informacijos patyrime
mes akcentuojame panasSius momentus. Todel estetiSkai tvarkinga, originaliai ir netikétai pateikta,
vaizduote iSSaukianti ir atpaZjstamais vaizdais pateikta informacija gali tapti raktu j efektyvios
vizualinés komunikacijos jgyvendinimg. Siais tyrimo rezultatais remiantis galima teigti,
kad vizualinés informacijos patyrimas tai - momentinis asmeninés patirties ir vaizduotés

jprasminimas, atrandant naratyvy sankirtg tarp saves ir vaizdo.
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ISVADOS

1. VartotojiSkos sistemos kirimas ir naujyjy technologijy jsigal¢jimas lémé agresyvy
vaizdo verzimgsi tiek j kasdien¢ ruting, tiek j skirtingas mokslo disciplinas. Toks kismas leido
pripazinti vizualumg kaip socialiniy moksly savoka, tokiu biidu atverdamas naujg komunikaciniy
moksly etapa — nuo bendriniy teiginiy, pripazistan¢iy, kad veikiame vizualumo amziuje, buvo
pereita prie teorinio sio fenomeno portreto. Pasikeité komunikacijos kiirimo, vykdymo, analizés ir
pateikimo budai, i$ naujo permastyta, kokig vietg tarp-subjektiniame rySiy formavime ir jvaizdzio
formavime uzima vizualinis atrodymas.

2. Reklamos, ry$iy su visuomene, komunikacijos specialistai gerai zino, kad vizualiné
komunikacija yra jtaigiausia informacijos pateikimo forma. Tiksliai apgalvota vizualika ne tik licka
informacijos gavéjo atmintyje, bet ir geba giliau paveikti jo samong ir suvokimg. Ta¢iau pastebima,
kad zmonés, gyvenantys informacijos pertekliaus pasaulyje, iSmoksta ignoruoti juos supancias
vizualias zinutes, tad organizacijai ar vieSam asmeniui tenka kovoti uz savo auditorijos démes;j,
ieSkant kitokiy budy iSsiskirti informaciniame sraute. Kokybiskos iSorinés pateikties, kaip spalva,
forma, stilius ir pan., nebeuztenka siekiant grjztamojo rysio, butinas démesio nukreipimas j kur kas
sudétingesnius psichologinius procesus.

3. Nors daznai atrodo, kad Lietuvos komunikacijos atstovai ir reklamy karéjai jstrigo
siaurame kiurybiniame rate tarp savo kolegy ar konkurenty darby ir viska zinan¢iy uzsakovy, taciau
vis daZniau pasirodo kazkas netikéto, originalaus ir vizualiai paveikaus. Tokio kismo pagrindu
tampa fenomenologinio poziiirio jtaka socialiniams mokslo tyrimams ir veiklos kryptims. Vis
labiau pabréziamas individo sgmonés poveikis kuriant ir interpretuojant vizualinés komunikacijos
produkcija vieSyjy rySiy praktikai, reklaminéms kampanijoms, renginiams ar o0rganizacijos
jvaizdzio formavimui. Tokia nuostata leidZia i§ naujo formuluoti efektyvios neverbalinés
komunikacijos principus.

4. Komunikacija vizualinés kultiiros kontekste leidzia informacijos poveik] interpretuoti
1§ skirtingy moksliniy perspektyvy. Galima teigti, kad vizualin¢ informacija yra viena i$ taikomojo
meno rasiy, kurioje susipynusi komunikacija, fenomenologija, psichologija, sociologija,
antropologija ir rinkodara. Ji sujungia moksla, meng ir filosofijg j vieng sritj. Dél to, efektyviai
vizualinei zinutei visada svarbu: estetiné bei informaciné funkcijos, kirybiSkumas ir sgveika tarp
informacijos ir jos gavejo.

5. Atlikto fenomenologinio tyrimo metu paaiskéjo, kad estetiSkai tvarkingai pateikta

informacija, apgalvota kompozicija, elementy santykio parinkimas, originalus objekty pateikimas
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yra esminiai rodikliai, siekiant pirminio kontakto su tiksline auditorija. Cia graZiai pateiktas vaizdas
tarnauja kaip priemoné auditorijai pasiekti. Tokiu biidu, naudojant jvairias komunikacines
technologijas, grazinant, kiirybiskai pildant, originaliai kei¢iant auditorijai gerai Zinomg vaizda,
kuriami naujos realybés vaizdai, kurie zitirovo sgmon¢je formuoja naujas nuostatas apie esamg
tiesg. Kitaip tariant — estetikos pagalba kuriama nauja realybé. IS esmés Sie iSoriniai informacijos
pateikties veiksniai néra pagrindiniai auditorijos poveikio indikatoriai, taciau jau Sioje, pirminéje
vizualinés informacijos analizés stadijoje, iSkyla konfliktas tarp vaizdo formos ir ja perduodamos
zinutés, nes estetiné funkcija tampa svarbesné uz patj turinj. Susiduriama su paradoksu, kad
matymas atstoja suvokima, taciau tas pats matymas padeda vizualinei informacijai biti pastebétai ir
uzfiksuotai, kas veda j tolimesnius informacijos analizés etapus.

6. Siekiant apibrézti vizualinés informacijos patyrima iSsiaiSkinta, kad Zinutés gavéjo
vaizduoté ir asmeniné patirtis yra pagrindiniai veiksniai, nulemiantys pateiktos informacijos
jsisavinimg ir tolimesn¢ jos interpretacija. Egzistuoja labai plona riba, kuomet vaizduotés
jsigaléjimas analizuojant vaizding Zinut¢ gali i§ naudingo proceso pavirsti nuostolingu. Norint
sulaukti planuoto grjZztamojo rysio i$ auditorijos, patartina vengti vaizdinio abstraktumo, leidziancio
ziurétojo vaizduotei suteikti visiSkai kitas informacijos reikSmes, nei buvo tikétasi siuntéjo.
Absoliutus konkretumas, nepalickantis terpés vaizduotés veiklai — taip pat ne optimalus sprendimas,
siekiant efektyvaus komunikacinio rysio. Toks pasirinkimas neleidzia priimti pateiktos informacijos
sau palankia ir priimtina linkme. Tuo tarpu asmeniné Zitirovo patirtis leidzia apéiuopti tikroves,
asociacijy ir atpazinimo orientacija, pleCiant galimybes jsisavinti turinj ir manipuliuoti juo savo
nuoziiira. Tyrimas atskleide¢, kad Zmoniy démes;j labiau traukia jau patirtos emocijos, iSgyventi
scenarijai ir matyti veidai, deél Siy prieZasCiy siiilytina vizualing medziagg pateikti remiantis
kasdieniais, visiems jprastais bei lengvai atpazjstamais objektais ar situacijomis, kas leisty kurti
kontaktg su didesne auditorija.

7. Skiriant daugiau démesio auditorijos savirefleksijos, pasaulio pazinimo, visuomenés
matymo ir nuostaty analizei, tikétini geresni vizualinés komunikacijos rezultatai ir grjZtamojo rysio
augimas. Tyrimo respondenty idéjomis remiantis, komunikuojama Zinuté pati i§ saves neturi jokio
poveikio, ji turi pats informacijos gavéjas, suvokdamas, kiek pateikta informacija jam yra aktuali ir
svarbi, kokig saves padét] jis mato analizuojamoje zinutéje, ar jo pasaulézilira sutampa su
pranesimo idéjomis ir kokius bendrumus tarp saves ir zinutés pastebi. Toks vizualinés informacijos
pazinimo ir jsisavinimo procesas kreipia mokslg ir praktika link fenomenologinés analizés svarbos

pripazinimo komunikacijoje.
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PASIULYMAI IR REKOMENDACIJOS

Atsizvelgiant | tyrimo rezultatus, paremtus vizualikos jsigal¢jimo sociokultirinéje erdvéje

ir komunikacijos veiklose, sitiloma:

1. Aukstosioms mokykloms kurti vizualinés komunikacijos mokymosi programas ar
modulius, pristatant istorines, kultiirines, filosofines, psichologines ir technologines vizualinés
komunikacijos raidos prielaidas; vizualiniy iSraiSkos formy jvairove; medijy panaudojima;
vizualinio postikio ideologija ir vaizdo galios valdyma.

2. Lietuvos komunikacijos agentiiry asociacijai (KOMAA), RySiy su visuomene
agentury asociacijai (RSVA), Nacionalinei kirybiniy ir kult@iriniy industrijy asociacijai, Lietuvos
marketingo asociacijai (LIMA) bei kitoms asocijuotoms, komunikacijos atstovus jungianc¢ioms,
struktiroms rengti seminarus, mokymus ar paskaitas vizualinés kulttiros, vizualinio raStingumo,
tarpkultiiriniy konflikty vizualino posiikio saglygomis, vizualiniy medijy panaudojimo, subjektyvaus
vaizdo patyrimo, atminties ir vaizduotés sgveikos vizualinéje komunikacijoje, pasagmonés jtakos
zinutés interpretacijoje temomis.

3. Komunikacijos organizacijy vadovams jtraukti paveikias vizualinés komunikacijos
priemones ] darbo praktika, siekiant informacijos sklaidos poky¢iy skatinimo. Sitloma kurti
specializuotag metodika, dirbantiems su vaizdine informacija, paremta subjektyvaus vizualinés
informacijos patyrimo reikSme.

4. Komunikacijos, rySiy su visuomene, reklamos ar vizualinés kiirybos atstovams savo
veikloje vadovautis estetinémis nuostatomis, derinti jvairias vizualios pateikties funkcijas
komunikacinio darbo tikslams jgyvendinti ir sociokultiirinei veiklai plétoti. Rekomenduojama
gilinti subjektyvaus vaizdo patyrimo ir pasgmonés poveikio vaizdy analizei kompetencijas ir
kurybiskai panaudoti jvairias vizualios komunikacijos funkcijas informacijos perdavimo problemy

sprendimui.
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SANTRAUKA

Komunikacijos globalizacija Siuolaikinéje visuomengje ir kultiiroje vis labiau jtvirtina vizualuma ir jo
prielaidas, 0 komunikavimo sglygos ir jy pateiktis tampa nejmanomu aprépti veiksniu, trukdanéiu efektyviai
informacijos sklaidai ir adekvadiam komunikuojamos zinutés suvokimui. Esant tokiam informacijos plitimo kismui,
reikalingas ir atsinaujinantis pozitris j komunikacijos priemones bei jy efektyvumo standartus. Naujos teorijos skelbia,
kad vizualumg sudaro ne tik tai, kg mes matome, bet ir tai, kg esame patyre, kaip jauciamés, kg jsivaizduojame, kitaip
tariant, kiekvienas zmogus turi dar ir ,,vidinj vizualuma®, kuris nebiitinai gali sutapti su perteikiamu iSor¢je. Savojo
vaizdo suvokimg padeda aiskinti fenomenologiné vaizdo prieiga, leidzianti j vizualing komunikacija pazvelgti kaip j
atskiry individy patirties reiskinj.

Tokio pozitirio pagrindu, i$skiriamas tyrimo objektas — vizualinés informacijos patyrimas ir keliama tyrimo
problema: kokj poveiki subjektyvus patyrimas turi vaizdinés informacijos suvokimui? Siekiant atsakyti j §j klausima,
uzsibréztas tyrimo tikslas - per subjektyvia patirtj apibrézti vizualinés informacijos patyrimo fenomena, ir issikelti tiksla
padésiantys pasiekti  uZzdaviniai: identifikuoti, kaip vizualinés informacijos patyrimg supranta ir jprasmina
komunikacijos ekspertai; apraSyti kiekvieno tyrimo dalyvio vizualinés informacijos patyrimo fenomenologing struktiira;
suformuluoti bendra fenomenologinj vizualinés informacijos patyrimo apibrézima; aprasyti Sio patyrimo galimag
dinamikg ir naudg vizualinés kultiiros ir komunikacijos analizei. Renkant tyrimo medziagg naudotas kokybinio tyrimo
metodas - pusiau struktiiruotas giluminis interviu, o gauti duomenys apdoroti interpretacinés fenomenologinés analizés
bei apibendrinimo metodais. Tyrimo rezultatai leido suformuluoti vizualinés informacijos patyrimg, tai - momentinis
asmenings patirties ir vaizduotés jprasminimas, atrandant naratyvy sankirtg tarp saves ir vaizdo.

Igyvendinus darbo uzdavinius prieita iSvady, kad zinutés gavéjo vaizduoté ir asmeniné patirtis yra
pagrindiniai veiksniai, nulemiantys pateiktos informacijos jsisavinimg ir tolimesne jos interpretacija, dél to skiriant
daugiau démesio auditorijos savirefleksijos, pasaulio pazinimo, visuomenés matymo ir nuostaty analizei, tikétini geresni
vizualinés komunikacijos rezultatai.

Magistro baigiamajj darba sudaro jvadas, trys pagrindiniai skyriai: dviejuose skyriuose pateikta teoriné dalis,
kuria analizuojama nagrinéjamos temos problematika, treCiame skyriuje pateikta tyrimo metodiné ir analitiné dalis,
kurioje pristatomas tyrimo metodologinis pagrjstumas, tyrimo rezultaty analizé bei apibendrinimas. Darbo pabaigoje
pateikiamos i§vados, rekomendacijos ir siilymai, santraukos lietuviy bei angly kalbomis.

Raktiniai zodZiai: vizualiné kultira, vizualiné komunikacija, postmodernizmas, naujoji Ziniasklaida, vaizdo

interpretacija, subjektyvus patyrimas, fenomenologija.
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SUMMARY

The globalisation of communication continues to establish visuality and its assumptions in the modern
society and culture, while the terms and the presentation of communication is becoming a phenomenon that is difficult
to cover, which hinders the effective spread of information and adequate understanding of the message being
communicated. Due to such a change in the way information spreads, it is necessary to assume an adaptive take on
communication measures and their effectiveness standards. New theories state that visuality is not comprised of just
what we see, but rather of what we have experienced, how we feel, what we imagine, or, in other words, every person
also has an “internal visuality”, which is not necessarily in line with the one expressed externally. A phenomenological
approach to visuals helps to explain the understanding of a personal image, allowing one to look at visual
communication as an experiential phenomenon of separate individuals.

The following object of the research has been established based on the said approach: the experience of
visual information; and the following research problem statement has been established: what effect does subjective
experience has on the understanding of visual information? To answer this problem, the following research aim was
established: to define the phenomenon of experience of visual information via subjective experience. The following
objectives were established to help achieve the main aim: to identify how the experience of visual information is
understood by communication experts and how they give meaning to it; to describe the phenomenological structure of
every participant’s experience of visual information; to form a general phenomenological visuality information
experience definition; and to describe the potential dynamic and benefit to analysis of visual culture and
communication. Qualitative research methods were used to collect the research materials (a quasi-structured in-depth
interview) and the data acquired were processed using an interpretive phenomenological analysis and generalisation
methods. The research results allowed to form an experience of visual information, i.e. a momentary actualisation of
personal experience and imagination by finding the junction of narratives between yourself and the image.

Having implemented the objectives, it was concluded that the imagination of the receiver of the message and
their personal experience are the main factors determining the acquisition of the presented information and its further
interpretation, therefore allocating more attention on the analysis of self-reflection of the audience, getting to know the
world, and the way the society sees and their attitudes. Better visual communication results are to be expected.

The master’s level thesis is comprised on an introduction, three main sections, two of which present the
theoretical data that is the basis for the analysis of the problem statement, while the third one presents the methodical
and analytical sections of the thesis, which provides the methodological basis for the thesis, the analysis of the results,
and the summary. The thesis ends with conclusions, recommendations, and abstracts in Lithuanian and English.

Keywords: visual culture, visual communication, post-modernism, modern media, visual interpretation,

subjective experience, phenomenology.
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