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IVADAS

Tyrimo aktualumas. Tautinis paveldas, tradiciniai amatai ir kulinarinis paveldas yra svarbi
Salies etninés kulturos dalis. IS kartos i karta perduodama patirtis ir specialiis igiidziai, atkuriamos
istoriSkai susiformavusios tradicijos palaiko tautos gyvybinguma, parodo pasauliui Salies tautini
veida. Tautinio paveldo produkty, biidingy konkreciai kaimo vietovei ar etnografiniam regionui,
1Ssaugojimas ir puoselé¢jimas yra svarbi tiek miesto, tiek kaimo vietoviy ekonominio ir socialinio
gyvybingumo bei patrauklumo didinimo priemoné.

Tautinio paveldo puoseléjimas, kaip alternatyva zemés tkio veiklai, galéty tapti itin
patrauklus kaimo jaunimui, leisty uztikrinti tautinio paveldo produkty, kaip etninés kultliros
vertybiy, perémima ir iSsaugojima, tradiciju testinuma. Siandien, kai daugelis kaimo Zmoniy
atsisako zemés tkio veiklos, vietovése, maziau palankiose tkininkauti, amatai ir alternatyvusis
verslas galéty buti pagrindinis daugelio kaimo Zzmoniy pragyvenimo Saltinis.

Siekdamas uztikrinti tautinio paveldo produkty valstybing apsauga, iSsaugoti sukaupta
tradiciniy amaty patirti bei pritaikyti juos dabarties poreikiams, Lietuvos Respublikos Seimas 2007
m. birzelio 26 d. priém¢é Tautinio paveldo produkty istatyma, kurio tikslas — uztikrinti tautinio
paveldo produkty valstybing apsauga, igalinti sukauptos tradiciniy amaty ir kulinarinio paveldo
patirties iSsaugojima ir sklaida.

Lietuvos Respublikos Vyriausybé, jgyvendindama Tautinio paveldo produkty istatymo
nuostatas, 2007 m. spalio 2 d. nutarimu jgaliojo Zemés tikio ministerija nuo 2008 m. sausio 1 d.
atlikti Tautinio paveldo produkty institucijos funkcijas. Zemés ikio ministerija, vykdydama
Vyriausybés nutarima, 2008 m. sausio 2 d. isteigé nauja struktiirinj padalini — Tautinio paveldo
produkty skyriy, kuris yra atsakingas uz Tautinio paveldo produkty istatymo jgyvendinima.

Siekdama valstybiniu mastu skatinti tradiciniy amaty veikla, Lietuvos Respublikos
Vyriausybe 2008 m. liepos 16 d. nutarimu Nr. 775 patvirtino Ilgalaike tautinio paveldo produkty
1$saugojimo, populiarinimo, sukiirimo ir realizavimo skatinimo strategija ir Tautinio paveldo
produkty apsaugos, ju rinkos ir amaty plétros 2008—2015 mety programa.

Taciau kuriant tautinio paveldo produkty iSsaugojimo, populiarinimo ir realizavimo sistema
mazai démesio skiriama rinkodaros priemonéms. Poreikis rinkodaros strategijai formuoti atsiranda
tiek 1§ amatininko, tiek i§ valstybing apsauga uztikrinanciu institucijuy, tiek i§ vartotojo puseés.
Tautinio paveldo produkty gamintojams svarbu, kad juy gaminiai turéty paklausa, vartotojai visada
dométysi jais ir pirkty. O valstybing apsauga uztikrinanciy institucijy tikslas yra uztikrinti tautinio
paveldo produkty iSsaugojima, ju kiirimo skatinima ir tradiciniy amaty plétra. Siekiant jgyvendinti
Stuos tikslus yra biitinybé pasitelkti priemones, didinanc¢ias tautinio paveldo produkty populiaruma

ir paklausa. Taigi, tyrimo problema — kaip padidinti tautinio paveldo produkty paklausa ir verte



vartotojui?

Tyrimo objektas yra tautinio paveldo produkty plétra.

Tyrimo tikslas — apibrézti veiksnius, darancius jtaka tautinio paveldo produkty paklausai ir

sudaryti tautinio paveldo produkty populiarinimo bei vertés didinimo model;.

Siam tikslui pasiekti buvo keliami tokie uzdaviniai:

iSanalizuoti uzsienio Saliy patirti iSsaugant tradicing amaty gamyba;
iSanalizuoti tautinio paveldo produkty plétros svarba Salies ekonomikai;
iSnagrinéti tautinio paveldo produkty vertés tipus;

parengti tautinio paveldo produkty plétros ir vertés vartotojui vertinimo empirinio tyrimo

metodologija;

empiriskai jvertinti tautinio paveldo produkty plétra {vairiose Lietuvos teritorijose;

empiri§kai jvertinti tautinio paveldo produkty gamintojy veikla ir pagrindines jos

problemas;

empiriSkai jvertinti tautinio paveldo produkty verte vartotojui ir nustatyti $iy produkty

paklausa;

pateikti tautinio paveldo produkty populiarinimo ir vertés didinimo modeli.

Tyrimo metodai:

Lietuvos ir uzsienio autoriy mokslinés literattiros lyginamoji analiz¢é ir sintezé;
teisés akty analizé;

vienmat¢ ir daugiamaté statistiné analiz¢;

absoliutiniy, santykiniy ir vidutiniy dydziy skai¢iavimas;

anketinés apklausos metodas;

pusiau struktiirizuoto interviu metodas;

informacijos apibendrinimas;

grafinio vaizdavimo metodas;

indukcija apibendrinant ir darant iSvadas.

Darba sudaro trys pagrindinés dalys. Pirmoje darbo dalyje analizuojama tautinio paveldo

produkty plétros svarba Salies ekonomikai, pateikiamas tautinio paveldo produkty koncepcijos

modelis ir analizuojama tautinio paveldo produkty verté vartotojui. Antroje darbo dalyje yra

parengiama tautinio paveldo produktu plétros ir vertés vartotojui tyrimo metodologija, leidZianti

iSanalizuoti tautinio paveldo produkty pasiiila, nustatyti tautinio paveldo produkty suteikiama verte

vartotojui bei priemones, kurios galéty padidinti tautinio paveldo produkty paklausa. Trecioje darbo

dalyje pateikiama tautinio paveldo produkty plétros analizé, tautinio paveldo produkty vertés ir

poreikio vartoti analizé, tautinio paveldo produkty gamybos ir populiarinimo analizé bei tautinio

paveldo produkty populiarinimo ir vertés didinimo badai.



1. TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU PLETROS SVARBA SALIES
EKONOMIKOJE

1.1. Valstybiy politika saugojant nacionaling¢ tapatybe globaliomis salygomis

Nacionalizmas — tai lojalumas ir atsidavimas tautai, ypa¢ iSaukstinant suvokiama tautiSkumo
jausma, iSkeliant vieng tauta vir§ kity ir skiriant didZiausia démesi jos kultiiros ir interesy
skatinimui, o ne kitoms tautoms ar antnacionalinéms grupéms (Merriam-Webster Zodynas, 2011).

Kaip teigia Vykintas Pugaciauskas (1998), modernizacijos tendencijos kélé vilCiy, kad atsiras
pasauliné visuomené, kur tautinis identitetas virs vienu pasauliniu identitetu. Buvo jvardijamos dvi
galimybés: visuotiné modernizacija ir Svietimo iSplitimas sumazins nacionalizmo patraukluma;
per¢jus prie visiSkai industrializuotos visuomenés bus jgyvendinti nacionalizmo tikslai, todeél jis
arba i$vis iSnyks, arba taps technine ideologija. Visgi kol kas nacionalizmas neisnyko ir net tam
tikrais atvejais sustipréjo. O nacionalistinés valstybés yra ne vien kultiiros globéjos, bet ir
ekonomikos saugotojos, ypac kai joms tenka vystyti savo ekonomika.

Anot Pukenio (2008) globalizacija, pajungdama ekonominius tarpvalstybinius interesus,
palieCia tokias visuomenés sritis kaip nacionaliné vidaus politika, Svietimas, kultiira, Ziniasklaida,
Seimos politika, migracija ir kt. Jau dabar visame pasaulyje vyksta aiskiis demografiniai ir
kulttriniai pokyciai. Todél kiekvienos valstybés tikslas — nepasiduoti regioniniams ir globaliniams
impulsams, kurie gali turéti negatyvy poveiki nacionaliniai kultdrai, kiekviena valstybé ar
visuomenés veikejas privalo turéti tautos islikimo, kultiiros i§saugojimo strategija.

Analizuojant nacionalinés tapatybés iSsaugojima, darbe pagrindinis démesys skiriamas
tradiciniams amaty gaminiams, tradiciniams produktams, kurie atspindi Saliy senasias tradicijas bei
kultiira.

Daugumoje pasaulio Saliy yra skiriamas labai didelis démesys kultiiros ir tradicijuy
i§saugojimui. PavyzdZiui, Lenkijoje yra dedamos milZiniSkos pastangos iSsaugoti savo Salies
tapatybg bei kultiros ir meno plétros tradicijas. Lenkijos regionai, kurie susiskirst¢ per daugeli
istorijos mety, yra saviti savo kultiira, politika, ekonomika ir savo regioniniu identitetu. Palenkés
regione yra labai aktyvios bendruomenés ir to krasto zmonés aktyviai dalyvauja ju veikloje, o
svarbiausias zmoniy poziliris — pirmenybe¢ vietos produktams, net jei ju kokybé yra gerokai
mazesné nei importuojamuy. Juy toki elgesi motyvuoja, ne vien tik racionalios, bet ir moralinés
priezastys. (Siemieniako ir kt. 2011), Lenkijos vartotoju etnocentrizmo iStakos ir rezultatai

pateikiami 1 pav.
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Patriotizmas Kolektyvizmas Nacionalizmas
Etnocentrizmo - - — : :
istakos Internacionalizmas Kulttirinis atvirumas Konservatizmas
Socialiniai-
demografiniai veiksniai

Etnocentrizmo Produkto/prekés Pozitiris { gamintoja Poziiiris  kilmés
rezultatai zenklo pirmumas vieta

Saltinis: Siemieniako ir kt. , 2011

1 pav. Etnocentrizmo iStakos ir rezultatai Lenkijoje

Kaip matyti i§ 1 pav. Lenkijos nacionaliniy produkty vartojima, poziliri i vietinius gaminius
formuoja tokie veiksniai kaip: patriotizmas, internacionalizmas, kolektyvizmas, kultiirinis
atvirumas, nacionalizmas, konservatyvizmas bei socialiniai-demografiniai veiksniai. Kaip teigia
Siemieniako ir kt. (2011) Lenkijos gyventojai yra labai dideli savo Salies patriotai ir nacionalistai, o
atlikti tyrimai parodo Salies vartotojy etnocentrizma, tiek nacionaliniu ir regioniniu lygiais. Sis
vartotoju elgesys parodo didziuli nora iSsaugoti senoliy gamybos specifika ir nacionalinj identiteta.

Kaimyninéje Lenkijoje tradiciniai gaminiai yra ypa¢ puosel¢jami. Tokie gaminiai kaip
skilandis, rukytas siiris konkuruoja su lietuviskais gaminiais tarptautingje rinkoje savo populiarumu
ir pripazinimu kaip tos Salies nacionalinis gaminys. Taciau kaip teigia V. Tuménas (2010),
Lenkijoje vyrauja kitokia amaty puosel¢jimo praktika nei Lietuvoje. Kaimyninéje Salyje amaty
meistrai yra labiau gerbiami ir jais labiau riipinamasi. Cia yra sudaromos geresnés salygos kurti
amata ir ji pateikti rinkai. Ivairiy Svenciy, mugiy metu amatininkams yra sudaromos nemokamos
salygos ne tik prekiauti, bet ir gyventi bei maitintis. Lenkijoje savivaldybés, valdininkai | amaty
meistry prekyba ir amato demonstravima Svenciy metu zitri kaip 1 kultiros iSsaugojima bei
populiarinima ir deda visas pastangas, kad ju Salies tradicijos visada gyvuoty.

Remiantis Ignalinos verslo informacijos centro informacija (2007), Skandinavijos valstybése
veikia stipriausios amatininkus ir verslininkus vienijan¢ios asociacijos, kooperatyvai ir veikla
koordinuojanc¢ios organizacijos, Europos Sajungos senosiose valstybése amatininkai savo patirti
nuolatos perduoda jaunesnei, kartai kad puoseléjamos Salies tradicijos neisnykty.

Suomija skiria labai didelj démesi amaty puoseléjimui. Si $alis turi unikalia nacionaling amaty

pramonés organizacija — nacionalini amaty tinkla — Taito grupe, kurios tikslas yra zadinti didesn¢
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pagarba amatams, iSlaikyti senuosius amaty menus, plétoti nauja, aukStos kokybés unikaly amaty
darba bei remti amaty versla. Nacionalinis amaty tinklas steigia amaty mokyklas vaikams, jaunimui
bei suaugusiems, plétoja mokyma, darbo grupiy, paroduy organizavimo, amaty produkcijos
platinimo, medziagy tiekimo ir daugybe kity idéju, kiekvienam suteikianciy puikiy galimybiy visa
gyvenima tobulinti savo jgiidzius amaty sektoriuje.

Visos amaty asociacijos Suomijoje pristato amatus kaip kultiira, mena ir versla. Ju darbe
Suomijos amaty kultiira atsispindi kaip stipri profesionalumo tradicija, iSlaikoma naudojant
natiralias Zzaliavas, tradicines technikas bei modelius. Amaty menas prisideda prie asmenybés
vystymosi; jis suteikia jrankius saviraiskai, gyvenimo iSrySkinimui bei patirtims. Daugeliui Zmoniy
amatai padeda iStverti gyvenimo iSbandymus ir tampa pomégiu ar profesija. Suomijoje amatai yra
pragyvenimo Saltinis daugiau nei 30 000 amatininky 2001 m. buvo atidarytas naujas Taito
parduotuviy tinklas prekiaujantiems amatininkams. Dabar beveik visos 22 amaty asociacijos turi
savo parduotuves. Amaty ir dizainy pramonés parduotuvése daugiausia parduodami Suomijos meno
ar i$ nattiraliy medziagy rankomis sukurti dirbiniai. Labiausiai paplit¢ produktai yra namy apyvokos
ar dekoratyviniai dirbiniai ar drabuZiai. Sie dirbiniai yra puikios dovanos, atspindin¢ios
»suomiSkuma“ bei regiono kultira ir bylojantys apie jo mena. Amaty asociacijy biurai bei
parduotuves taip pat tiekia amatams reikalingus irankius bei Zaliavas.

Kertinis asociacijy akmuo yra amaty ir meny centrai, kuriy i$ viso priskai¢iuojama apie 130.
Pirmasis amaty centras buvo ikurtas 1944 metais, kuris daugiausia riipinosi po karo perkeltyju
7moniy reikmémis. Siandieniniai amaty centrai veikia kaip susitikimo vietos, sitilan¢ios platy
paslaugy paketa. Daug amaty centry yra audimo dirbtuvés, kur Zmonés gali nusiausti pleda ar
kilimeli. Visi centrai teikia nemokamas konsultavimo paslaugas, nemaza ju dalis taip pat tiekia
amatams reikalingus irankius bei zaliavas. Bet to, daugelis centry yra prekybos vietos
amatininkams, gyvenantiems tame regione.

Vienas i§ svarbiy amaty asociacijy atliekamy vaidmeny yra amaty kursy bei seminary
organizavimas. Nuo 1989 m. amaty asociacijos vadovauja amaty mokykloms, suteikian¢ioms
pagrindini mokyma. Asociacijos asistuoja meny bei amaty imonéms teikdamos mokymo bei
konsultavimo paslaugas jvairiais profesiniais aspektais, teikdamos tokias marketingo paslaugas,
kaip jvairlis prekybos renginiai bei galimybés dalyvauti prekybos mugese ar informacijos
platinimas tokiais kanalais kaip internetiné svetainé.

Rinkos, kuriose realizuojami amaty bei meny dirbiniai varijuoja nuo vietiniy prekybos
renginiy iki tarptautiniy amaty mugiy bei Interneto. Amaty asociacijos yra pagrindiniai amaty
mugiy, konkursy, darby pristatymo bei kity renginiy, kuriais iSreiSkiamas vietos, regiono bei
nacionalinis identitetas, organizatoriai.

Suomijoje leidZiamas Taito Zurnalas — tai meny ir amaty pramongje placiai paplitgs ir
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pavyzdinis zurnalas, kuriame spausdinamos naujienos bei {domis straipsniai. Taip pat yra leidziama
elektroniné Zurnalo versija internete. DidZioji Zurnalo dalis yra skirta Suomijos amaty tradicijy
programavimui. Cia pasakojama apie uzmiritas ir i§ naujo atrastas medZiagas bei darbo biidus.
Kiekviename numeryje spausdinama tam tikro Suomijos amato dirbiniy kolekcija. Siame leidinyje
pateikiama informacija bei apraSomi menai, ko nespausdina joks kitas Zzurnalas. Per metus
i§leidziami $esi §io Zurnalo numeriai, kurie taip pat spausdinami ir §vedy kalba. Zurnalas prisideda
prie ivairiy amaty renginiy organizavimo iSplatindamas informacija, i§siuntinédamas afisas ar kita
reklaming medziaga.

Suomijoje yra labai gerai iSvystyta amaty produkcijos elektroniné prekybos erdvé: sukurtas
amaty internetinis tinklalapis, kuriame apie $alies amatus yra parasyta net trimis kalbomis (suomiy,
Svedy ir angly). Tinklalapyje amaty imonés, asociacijos, kooperatyvai ar parduotuvés turi galimybe
pristatyti savo produktus, mena bei susirasti partnerius bendradarbiauti, taip pat yra skelbiama
informacija apie parodas, pardavimy muges, bei kitas naujienas; bei ikurta e-parduotuve, pristatanti
ir parduodanti ranky darbo produktus bei skirianti ypatinga démesi Baltijos ir Balkany regionams.
Pagrindinis Sios internetinés parduotuvés tikslas — sSudaryti amatininkams galimybe¢ parduoti
kiirinius ir gauti pajamas, atsizvelgiant { pastangas ir laika praleista sukuriant produkta. E-
parduotuvé néra prekybos centras ar iSparduotuve, bet erdve, kurioje parduodami kokybiski
produktai su kiekvieno ju istorija, kuri yra kiekvieno realaus produkto dalis, papildanti jo vertg ir
patraukluma. Internetinéje erdvéje yra stengiamasi pristatyti amatininka, kuris sukiiré produkta,
regiona, i§ kurio yra kilgs ir tam regionui buidingas savybes. E-parduotuvé Suomijoje yra labai
populiari, nes vartotojai gali {sigyti reikiama gaminj nesugaiSdami labai daug laiko.

Europos Komisijos generalinis direktorius iSnagrinéjo paramos struktiiry teikiamas paslaugas
smulkioms, vidutinéms ir individualioms jmonéms ES $alyse. Suomijos Amaty organizacijos Taito
amaty tinklo taryba buvo pripaZinta kaip gerosios Europos verslo praktikos pavyzdys. Sis
pripaZinimas parodo tikslinga ir naudinga organizacijos darba.

Remiantis Susan J. Terbio (2008), Pietvakariy Pranciizijoje amatai yra Seimos verslas, kuomet
produktus kuria ir gamina vyrai, o prekyba riipinasi moterys. Uzsi€émimas amaty puoselé¢jimu Sioje
Salyje yra vienas i§ pragyvenimo Saltiniy. Patrauklis Atlanto paplidimiai bei Pirény kalnai
pritraukia turistus iStisus metus. Jy déka amaty prekyba Cia ypac klesti.

Kiek kitokia padétis yra Kinijoje. Kaip teigia Xianghong Feng (2008), turisty poreikius labai
sunku suderinti su amatininky pardavin€¢jamais produktais. Amatininkai gamina produktus, kurie
yra unikals ir turi istoring vertg, o turisty rinkai to nereikia, jiems svarbiausia yra gaminio kaina.
Todél gaminiai, kurie turi to kraSto simbolika ir yra autentiski, skiriami vietos vartotojams, nes jie
labiau supranta gaminio tapatuma ir reikSminguma negu turistai. Kinijos provincija Hmong yra

turtinga savo kultiira ir tradicijomis. Jaunos mergaités yra mokomos amaty meno, mamos joms
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perduoda rankdarbiy, siuvinéjimo bei drabuziy siuvimo patirt;. Moterys savo gaminiais puoSiasi
pacios ir puoSia namus. Hmong provincija yra labiausiai lankoma turisty, kurie apzitrinédami
vietiniy buiti, suzino apie ¢ia vyraujancia kultiira bei puosel¢jamas tradicijas.

Remiantis Rosalind C. Paige ir Mary A. Littrell (2002) atliktu tyrimu, kurio tikslas buvo
nustatyti, kokie kriterijai lemia s€ékminga amatininky versla, buvo issiaiskinta, kad svarbiausia yra
paciy amatininky noras puoseléti senasias tradicijas, demonstruoti asmeninius igiidzius kuriant
tradicinius gaminius ir skatinti bei mokyti vartotojus vartoti tradicinius produktus. Tyrimo metu
nustatyta, kad visi amatininkai turi susikiir¢ vienokias ar kitokias marketingo strategijas, kas jiems
atneSa didesni ar mazZesnj pasisekima pardavimo srityje. Vieni naudojasi konsultanty paslaugomis,
tobulina savo marketingo igiidZius ir stiprina savo gabumus amaty pardavimo srityje, antri patys
kuria reklamas, informuoja visuomeng apie puoseléjamus amatus, kuria mokymo programas, kad
labiau sudominty vartotoja tradiciniais gaminiais ir kultlira. Amatininkai didina produkty
asortimenta, kad jie buty kuo labiau pastebimi. Taciau visi apklaustieji pabrézé, kad svarbiausias
veiksnys, kuris populiarina tradicinius amatus yra visuomenés informavimas ir bendruomeniniai
renginiai.

Kaip teigia Rosalind C. Paige ir Mary A. Littrell (2002), svarbiausia yra sutelkti démesj i
pagrindinius metodus, Kurie labiausiai pabrézia amatams btidingas savybes, dominuojantj produkty
kieki bei ju asortimenta, produkty kokybe, unikaluma, auksta vartotojo susidoméjima, bei puikuy
klienty aptarnavimo lygi. Siekiant padidinti suvokima apie tradiciniy gaminiy kiirima, sitiloma i
savo veikla itraukti mokomasias strategijas, kurios informuoty vartotojus apie amatus, amatininkus,
amaty sritis ir kultirini pavelda. Labai svarbus veiksnys, kuris nulemia unikaliy produkty paklausa
yra kaina. Todé¢l labai svarbu, kad kaina atitikty kokybe ir buty saikingame aukStesnés kainos
diapazone. O kad tradiciniai gaminiai biity populiariis, svarbu ikurti vietiniy amaty parduotuvéles,
organizuoti daugiau bendruomeniniy renginiy, kad kuo daZniau vartotojas galéty prieiti prie
tradiciniy gaminiy ir pamatyti puoseléjama kultiirini pavelda.

[Sanalizavus uZsienio Saliy geraja patirt] puoseléjant tradicinius gaminius, galima teigti, jog
visos Salys stengiasi iSsaugoti sukaupta ilgaamze patirti amaty srityje, kuria tradicinius gaminius,
mokymo programas, informuoja visuomeng ir skatina, kad Salies gyventojai, o ypa¢ jaunoji karta
Zinoty, kas budingai kiekvienai Saliai, kokios yra tradicijos ir kultiira. Daugumai Saliy amaty
gamyba ir prekyba tradiciniais gaminiais yra ekonominis, socialinis ir kultiirinis svertas, kurio déka

Salis gali klestéti iSsaugodama savo tapatybe globalizacijos apgaubtame pasaulyje.
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1.2. Tautinio paveldo produkty koncepcija

Lietuvoje zemés ukio veikla praranda ankstesni masta, o eurointegracijos ir globalizacijos
procesas tam turi labai daug jtakos. Europos Sajungos kaimo plétros politika remia daugiafunkcing
zem¢s tkio ir kaimo plétra. Europos Sajunga skiria didelj démesj kaimo vietoviy konkurencingumui
didinti panaudojant vietos iSteklius. Viena i§ prielaidy ir galimybiy yra tautinio paveldo produkty,
kaip verslo atgaivinimas ir plétra (Aleksandravicius ir kt., 2008).

Siekdamas uztikrinti tautinio paveldo produkty valstybing apsauga, iSsaugoti sukaupta
tradiciniy amaty patirtj bei pritaikyti juos dabarties poreikiams, Lietuvos Respublikos Seimas 2007
m. birzelio 26 d. priémé Tautinio paveldo produkty istatyma, kurio tikslas — uztikrinti tautinio
paveldo produkty valstybing apsauga, igalinti sukauptos tradiciniy amaty ir kulinarinio paveldo
patirties i§saugojima ir sklaida.

Remiantis minétu {statymu, tautinio paveldo produktai — tai nustatyta tvarka sertifikuoti
tradiciniai gaminiai, tradiciniy veisliy augalai ir gyviinai bei ju produktai, tradicinés paslaugos,
pasizymintys istoriSkai Lietuvoje ar jos atskirame etnografiniame regione susiformavusia produkto
tradicine forma, sudétimi ir kitais specifiniais kokybiniais ypatumais (LR Tautinio paveldo
produkty jstatymas Nr. X-1207, 2007).

Siekiant, kad tautinio paveldo produktai biity atgaivinti, puoseléjami ir realizuojami,
suformuota tautinio paveldo produkty koncepcija, kuri apibréziama kaip istoriskai susiformavusiy
tradicijy ir perduodamos patirties bei igidziy puosel¢jimo, iSsaugojimo, realizavimo ir
populiarinimo biidy visuma, kurios paskirtis yra palaikyti tautinio paveldo gyvybinguma ir atskleisti
Salies tradicijas. Tautinio paveldo produkty koncepcija yra svarbi Salies ekonominio, socialinio ir
kultiirinio gyvybingumo bei patrauklumo didinimo priemoné. Tautinio paveldo produkty
koncepcijos modelis pateikiamas 2 pav.

Tautinio paveldo produkty koncepcijos igyvendinima reglamentuoja sukurta teisiné bazé ir
patvirtinti teisés aktai (Zr. 1 priedas), kurie uztikrina tautinio paveldo produkty valstybing apsauga,
1Ssaugant sukaupta tradiciniy amaty patirt] ir tautinio paveldo produktus kaip neatsiejama miisy

etninés kultiiros dalj bei pritaikant juos dabarties poreikiams.
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Tautinio paveldo produkty koncepcija
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| Teisinés bazes Gaminiy Tautinio paveldo Galimybés
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finansavimas parodose ir
Valstybing apsauga A kategorijos mnoése
_| uztikrinanciy > produkty
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Kategoriju .| Amaty centry
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.| pasinaudojant ES
parama 2007-
2013 m.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Tautinio paveldo produkty teisine baze
2 pav. Tautinio paveldo produkty koncepcijos modelis

Apibendrinant galima teigti, kad tautinio paveldo produkty plétra priklauso nuo sukurtos
teisinés bazés. Patvirtinty teisés akty déka, amatininkai turi galimybe ne tik puoseléti savo amata, ji
realizuoti bei garsinti savo vietove, regiona ir Sali autentiSkais, Simtamete tradicija turinCiais

gaminiais, bet ir didinti $alies ekonominj, socialinj ir kultiirini gyvybinguma bei patraukluma.

1.3. Tautinio paveldo produkty iSskirtinumas

Tautinis paveldas ir tradiciniai amatai yra vienas svarbiausiy bet kurios valstybés etninés
kultiiros bruozy, padedanciy iSsaugoti savituma, iSlikti jdomia ir patrauklia Salimi. Kai kurie ju,
pavyzdziui: keramika, kryzdirbyste, tekstile, kalvysté yra netgi pripazinti pasaulio nematerialaus
paveldo kultiiros Sedevrais. Todél labai svarbu jvairiomis priemonémis skatinti tautinio paveldo
produkty iSsaugojima, kirima ir realizavima. Tam Yyra skirtas tradiciniy amaty gaminiy

sertifikavimo procesas, naudingas ne tik paveldo kiiréjams, bet ir visuomenei (Zostautiené, 2008).
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Tautinio paveldo produktais pripazistami ir sertifikuojami tik tie produktai, kuriy kokybiniai
ypatumai atitinka Lietuvos etnokultiiros tradicijas. Produkto sertifikavimas paliudijamas suteikiamu
dokumentu — sertifikatu (LR Tautinio paveldo produkty jstatymas Nr. X-1207, 2007).

Tautinio paveldo produkty sertifikavimo tikslas yra:

e padéti vartotojui susiorientuoti, kurie amaty gaminiai yra tradiciniai, autentiski, o kurie
gaminiai — ki¢as, imitaciniai ir t.t.;

e apsaugoti tautinio paveldo produktus nuo kopijavimo, plagijavimo, nesaziningos
konkurencijos Salyje ir uzsienyje;

e uztikrinti vartotoju apsauga, suteikiant patikima informacija apie gaminio kilmg ir
pagaminimo bidus (Zostautien¢, 2009).

Visi tradiciniai gaminiai yra sertifikuojami pagal nustatytus tautinio paveldo produkty
klasifikavimo principus bei kategorijas. Kiekvienas amatininkas sertifikuodamas savo produkta turi
zinoti, kuriai grupei (I, II ar III) priklauso jo sertifikuojami produktai ir, { kurig kategorija (A ar B)
pagal darbo sanaudas ir pagal tai, kiek jie atitinka autentisky tautinio paveldo produkty pavyzdzius,
gali pretenduoti. Tautinio paveldo produkty grupés ir joms buidingos savybés pateikiamos 2 priede,
o tautinio paveldo produkty kategorijos ir joms buidingi reikalavimai pateikiami 3 priede.

Kuriai kategorijai priskirti sertifikuojamus objektus remiamasi Tautinio paveldo produkty
atitikties tradicijai kriterijy aprase nustatytais kriterijais, kuriuos turi atitikti sertifikuojami gaminiai
augalai, gyviinai ir ju produktai, paslaugos, mugés ir amaty mokymo programos siekiant juos

pripazinti tradiciniais. Tradiciniy gaminiy atitikties kriterijai pateikiami 3 pav.

Tradiciniy gaminiy atitikties kriterijai

/ v \

Istoriskumas Kilmé (paplitimas) Gamybos ar organizavimo
bidas

Perdavimas iS kartos {
karta

Verciamasi visoje
Lietuvoje ar Lietuvos

Pagaminami naudojant
ranky darba senasias

\ 4

\ 4
\ 4

\ 4

Ver¢iamasi ne maziau kaip
100 mety

etnografiniame regione

gamybos technologijas

Verciamasi konkrecioje

Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR Zemés {ikio ministro jsakymu Dél tautinio paveldo veiklos subjekty

\ 4

vietoveéje

finansavimo taisykliy patvirtinimo Nr.-398, 2009
3 pav. Tradiciniy gaminiy atitikties kriterijai

\ 4

Pagaminti naujomis
technologijomis, taciau
atitinkanc¢iomis senasias,
iSsaugant unikalias
tradicines gaminiy savybes
ir sudétj
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Zemés tkio ministerija, gavusi reikiamus sertifikavimui dokumentus, pradeda sertifikavimo
veikla. Sertifikavimo etapai pateikiami 4 priede. Visa informacija ir apraSai apie amatininka ir
sertifikuojama produkta turi pereiti nemazai etapy, kol yra pripazinti sertifikuotais tradiciniais
gaminiais. Komisijoje dalyvauja daug savo srit] iSmananciy specialisty, kurie posédzio metu
svarsto, ar visi pareiSkéjai turi pateike reikiama informacija, ar gaminiai atitinka visus atitikties
kriterijus. Jeigu komisija nusprendzia, jog produktas atitinka visu atitikties kriterijus, jis yra
sertifikuojamas. Gaminys, kuris yra sertifikuojamas ir pripazintas tautinio paveldo produktu, turi
buti Zzenklinamas. Tautinio paveldo produkty A ir B kategorijos zenklai pateikiami 5 priede. O
gaminio etiketéje turi biti nurodomi tam tikri duomenys: gaminio pavadinimas, gamintojo ir (arba)
tradiciniy amaty meistro duomenys, sertifikato numeris ir suteikta tautinio paveldo produkto
kategorija, trumpas tautinio paveldo produkty apraSas (tradiciSkuma paliudijanti informacija) ir
trumpa informacija apie mugg ir jos tradicijas (jei produktas parduodamas muggje).

Tautinio paveldo produktai turi atitikti Lietuvos regionams biidinga simbolika ir istorines
tradicijas. Regioniniai Lietuvos kulttiros skirtumai atspindi sudétinga valstybés istorija: jau nuo XIII
a. dabartingje Salies teritorijoje yra istoriSkai susiformavusios keturios ryskios etnografinés sritys,
arba regionai. Siuo metu, vis dar vykstant karstoms diskusijoms dél naujo Lietuvos Respublikos
administracinio tikinio suskirstymo, Etninés kultiiros globos taryba Lietuvoje sitlo skirti 4
etnokultdirinius regionus: Aukstaitijos, Zemaitijos, Dzikijos ir Suvalkijos. Atskiros etnografinés
sritys skiriasi viena nuo kitos vietos gyventoju Snektos ypatybémis, vyraujanc¢iomis Sventémis,
gyvenamojo namo tipu ir vidaus suplanavimu, aprangos ypatumais ir kitokiais materialinés bei
dvasinés kultiiros savitumais bei tradiciniy amaty rasimis ir jvairove. Kiekvienam regionui budingi
amatai ir ju specifikos pateikiamos 6 priede.

Kiekvienas Lietuvos regionas yra savitas amatai ir tautinio paveldo produkty gausa.
Remiantis 4 pav. galima teigti, kad Aukstaitijos ir Dziikijos regionuose yra daugiausiai amatininkuy,
puoseléjanciy tautinio paveldo produktus. Aukstaitijos regionas, tai didZiausias Lietuvos
etnografinis regionas, turintis daug tarmiy, itin turtingas tradiciniy paprociy, architektiiros,
gyvensenos ir kito istorinio etnokultiirinio paveldo. AuksStaitija — tai aludariy (ypa¢ Birzy rajonas),
taip pat tradiciniy miltiniy ir gélyju vandeny Zuvy patiekaly kraStas. Turtingas aukStai¢iy kulinarinis
paveldas yra Europos kulinarinio paveldo dalis. Dzukijoje iki $iol isliko beveik visi senoviniai
verslai. Trobesiai, baldai, namy apyvokos daiktai — viskas sukuriama savo rankomis. Cia daug
staliy, puodziy, kalviy, pynéju i§ vyteliy ir skiedry, medzio drozéju, juodosios keramikos meistry.
Tokios pat auksarankés yra ir dziikés — jos turbiit kiirybingiausios audéjos visoje Lietuvoje, puikios

mezgejos ir siuvinétojos, Siaudeliy narstytojos.
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Saltinis: Tautinis paveldas, 2011

4 pav. Tradiciniy amatininky pasiskirstymas Lietuvoje

Remiantis Tautinio paveldo klasifikatoriumi (Lietuvos Respublikos zemés tikio ministro 2008
m. rugséjo 1 d. isakymas Nr. 3D-481), Lietuvoje yra 66 istoriskai susiklostg tradiciniai amatai,
kuriais amatininkai galéty uzsiimti ir juos puoseléti kaip Simtametg istorijq turincius amatus. Taciau
Siandiena musy Salyje jau nebeuzsiimama tokiais senaisiais amatais kaip: kailiadirbyste, kepuriy
vélimas, klumpdirbysté, krosninkysté, murininkysté, odininkysté, pjovéjo amatu, rétininko amatu,
pakinkty dirbimu, saldumyny gamyba, stiklo apdirbimu, Sulniakasyba, tradicine bitininkyste,
tradicine medZiokle, tradicine paukStininkyste, tradicine Zvejyba, tradiciniu giedojimu, tradiciniu
muzikavimu, tradiciniy renginiy organizavimu, tradiciniy vaiSiy ruoSimu, keltininko amatu ir
tradicine puoSyba. Labai gaila, kad Sie amatai, turintys Simtametes tradicijas Lietuvoje jau
nebevystomi ir uzmirsti. Todél reikia déti visas pastangas, kad dabar puosel¢jami tradiciniai amatai
gyvuoty ateityje, kad buty kam perduoti senasias tradicijas ir gamybos technologijos paslaptis.

Apibendrinant galima teigti, jog tautinio paveldo produktai yra isskirtiniai produktai, kurie
padeda iSsaugoti Salies savituma, istoriSkuma ir kultirines vertybes. Tik atitinantys senasias,
unikalias tradicines gaminiy savybes ir sudéti, turintys Simtametg istorija, gaminami pagal senasias
gamybos technologijas, produktai gali bti sertifikuojami ir Zenklinami tautinio paveldo produkto
zenklu. Tik Sie produktai gali reprezentuoti Sali savo istoriSkumu, kiekvienam etnografiniam

regionui biidingomis savybémis bei unikalumu.
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1.4. Valstybeés finansavimas ir ES paramos galimybés tautinio paveldo produkty kiiréjams

Tautinio paveldo produkty valstybing apsauga uZztikrinanti institucija, siekianti, kad
sertifikuoti tradiciniai gaminiai biity puosel€jami, privalo skatinti tautinio paveldo produkty kiiréjus,
kad jie turédami Zinias bei perimta patirtj nuolat kurty unikalius gaminius. Todél vadovaudamasis
Lietuvos Respublikos Tautinio paveldo produkty istatymo 4 straipsnio 5 punktu ir 19 straipsniu,
Tautinio paveldo produkty apsaugos, ju rinkos ir amaty plétros 2008-2015 mety programa ir,
atsizvelgdamas 1 Ministerijos vykdomy programuy priemonéms jgyvendinti skirty 1éSu
administravimo nuostatus, Zemés ikio ministras patvirtino Tautinio paveldo veiklos subjekty
finansavimo taisykles, kurios reglamentuoja tautinio paveldo produkty populiarinimo ir kuriamy
tautinio paveldo produkty pripazinimo patvirtinimo islaidy finansavimo i§ Specialiosios kaimo
rémimo programos 1éSy tvarka .

Tautinio paveldo produkty populiarinimo finansavimo tikslai yra:

e skatinti tautinio paveldo produkty i§saugojima, kiirima ir realizavima;

e skatinti atkurti sunykusius tautinio paveldo produktus ir ju kirimo technologijas;

e populiarinti tradicinius amatus, tradicines paslaugas ir tautinio paveldo produktus;

e skatinti tradiciniy amaty centry veiklos plétra;

e remti tradiciniy amatininky ir tradiciniy paslaugy teikéjy profesinj ir kulttirinj tobuléjima;

e formuoti patraukly tautinio paveldo produkty ivaizdi Salyje ir uzsienyje;

e plésti tautinio paveldo produkty rinka (LR Zemés iikio ministro jsakymas D¢l tautinio
paveldo veiklos subjektu finansavimo taisykliy patvirtinimo Nr.-398, 2009).

Pagal $ias taisykles 1éSos gali buti skiriamos kuriamo tik A kategorijos tautinio paveldo
produkto pripaZinimo patvirtinimo iSlaidoms padengti ir tautiniam paveldui pristatyti Salyje ir
uzsienyje.

Tinkamos finansuoti i§laidos gali biti skiriamos kuriamo A kategorijos tautinio paveldo
produkto, kuris ar kuriy grupé nurodyti viename tautinio paveldo produkto sertifikate, pripaZinimo
patvirtinimo i§laidoms fiziniams asmenims padengti, kuriy suma nevirSija 200 Lt. Taip pat gali biti
finansuojamos iSlaidos uz tautinio paveldo pristatyma Salyje ir uZsienyje, | kurias jeina komisiju
nariy, renginiy organizatoriy darbo uzmokestis ir socialinio draudimo imokos, rysiu (telefono,
pasto, interneto) iSlaidos, transporto islaidos, komandiruociy iSlaidos, kelionés islaidos, dalyvio
mokesciy iSlaidos, patalpy bei irangos nuomos islaidos, jrangos, priemoniy ir Zaliavy isigijimo
tautinio paveldo produktams kurti ir (ar) gaminti iSlaidos, parodos ar mugés ploto nuomos islaidos,
renginio vietos irengimo iSlaidos, stendu, ekspoziciju irengimo iSlaidos, vertimy iSlaidos,

publikavimo iSlaidos, informacijos sklaidos (renginio medziagos iSleidimo ir pranesimy
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publikavimo, skelbimy spaudoje, informaciniy radijo ir televizijos laidy rengimo ir transliavimo)
i$laidos.

A kategorijos tautinio paveldo produkto pripazinimo patvirtinimo islaidoms padengti
finansuojama iki 100 proc. visy tinkamy finansuoti iSlaidy, o tautiniam paveldui pristatyti Salyje ir
uzsienyje finansuojama iki 80 proc. visy tinkamuy finansuoti projekto iSlaidy. DidZiausia pagalbos
suma, suteikta vienam pagalbos gavéjui vieneriems metams — 51 792 Lt pagal oficialy euro kursa (15
000 EUR) (LR Zemés ikio ministro jsakymas D¢l tautinio paveldo veiklos subjekty finansavimo
taisykliy patvirtinimo).

Tautinio paveldo produkty kiiréjai, puoseléjantys senasias tradicijas, gali pasinaudoti ir ES
paramos galimybémis. Europos Sajungos parama 2007 — 2013 metams gali biti teikiama
amatininkams, kurie sertifikuoja produktus ar mokymo programas ir rajonu savivaldybéms,
teikianCioms paraiskas steigti amaty centrus savo rajone. Parama gali buti teikiama pagal kaimo
plétros programos III ir IV krypties priemones ir veiklos sritis (zr. 7 prieda). 111 krypties tikslas yra
gerinti gyvenimo kokybeg ir didinti gyventoju uzimtuma kaimo gyvenamosiose vietovése.
Pagrindiniai uzdaviniai pasiekti norima tiksla yra alternatyviu pajamu Saltiniy ir darbo viety
kiirimas kaime ir fizinés ir socialinés kaimo infrastruktiiros gerinimas (Lietuvos Respublikos Zemes
tkio ministerija, 2007).

IV krypties tikslas yra skatinti kaimo plétra, remiantis vietos iniciatyva ir partneryste.
Svarbiausia yra skatinti vietos iniciatyvas ir partnerystes, jtraukiant kaimo bendruomeniy, verslo ir
vietos valdZios atstovus, telkti kaimo gyventojus ir ugdyti ju gebé&jimus veikti kartu. Taip pat svarbu
rengti integruotas vietos plétros strategijas ir organizuoti ju igyvendinima naujais budais ir
metodais, tikslingai naudojant vietos iSteklius ir vie$aja parama (Lietuvos Respublikos zemés tkio
ministerija, 2007).

Finansavimas 2007 — 2013 mety (einamosiomis kainomis) kiekvienai krypciai yra skirtingas
ir i§skaidytas pagal priemones (zr. 8 prieda). III krypties ,,Gyvenimo kokybé kaimo vietovése ir
kaimo vietovés ijvairinimas” priklauso nuo krypties priemoniy, vieSosios paramos, bendro
finansavimo ir nacionalinio finansavimo. IV krypties ,,LEADER metodo igyvendinimas‘
finansavimo 1éSos yra skirstomos kiekvienai priemonei pagal vieSosios paramos gavimo galimybes.

Apibendrinant galima teigti, kad valstybés finansavimas ir ES parama 2007 — 2013 m.
suteikia didesniy galimybiy amatininkams kurti sertifikuotus produktus, juos realizuoti ir
populiarinti, o tuo paiu gerina gyvenimo kokybe, didina gyventoju uzimtuma kaimo

gyvenamosiose vietovése bei skatina kaimo plétra.
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1.5. Tautinio paveldo produkty plétra skatinantys aplinkos veiksniai

Tautinio paveldo produktai yra svarbi Salies etninés kultiros dalis. Pasaulio nematerialaus
kultiros paveldo Sedevru pripazinta kryzdirbysté, Lietuvos Kkeramika, tekstilé, kalvysté bei
juvelyrika. Lietuvoje taip pat yra labai senos namuy apyvokos daikty gamybos, tradiciniy
nacionaliniy ruby siuvimo ir kity ranky darbo tautinio paveldo produkty kiirimo tradicijos. Visy $iu
kultiriniy vertybiy puoseléjima ir igyvendinima salygoja keletas veiksniy. Tautinio paveldo

produkty igyvendinima lemiantys veiksniai pateikiami 5 pav.

Veiksniai, salygojantys tautinio paveldo produkty plétra Lietuvoje
]

2 v v v
Politiniai veiksniai Socialiniai Ekonominiai Technologiniai
] veiksniai veiksniai veiksniai
Teisinés bazés Gyventoju | Kintancios rinkos R Spartus
sukiirimas R mazéjimas g salygos "] technologijy
kaimo vietovése vystymasis
R Teisinio - R Zemés tkio —
| reguliavimo kaita > Kaimo | veiklos mazéjimas Tradicines
”| bendruomeniy % gamybos
aktyvumas | technologiju
> Valstybés R Natiiraliy gaminiy iSsaugojimas
finansavimas - g paklausa
Etnografiniams
% regionams
> ES parama ol
tradicijy
puoseléjimas

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Zostautiene, 2009 ir Tautinio paveldo produkty teisine baze

5 pav. Tautinio paveldo produkty jgyvendinimg lemiantys veiksniai

Kaip pavaizduota 5 pav., tautinio paveldo produkty plétra lemia politiniai, socialiniai,
ekonominiai ir technologiniai veiksniai. Pasak V. Zostautiene (2009), visus veiksnius sudaro tam
tikros salygos, Kurios teigiamai arba neigiamai veikia tautinio paveldo produkty plétra. Politinius
veiksnius sudaro Sios salygos: teisinés bazés sukiirimas, teisinio reguliavimo kaita, valstybés
finansavimas ir ES parama. Sukurta teisiné baz¢é teigiamai veikia tautinio paveldo produkty plétra,
nes jos déka amatininkai gali teisiSkai sertifikuoti tradicinius gaminius, igyti sertifikata, Zenklinti
unikalius gaminius, o valstybés finansavimo ir ES paramos déka amatininkams yra suteikiamos
palankios salygos kurti, realizuoti ir populiarinti savo gaminius. Taciau nuolatiné teisinio
reguliavimo kaita apsunkina amatininky veikla, nes ne visuomet amatininkai turi galimybg

susipazinti su naujausiomis teisés akty pataisomis.
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Tautinio paveldo produktu plétra neigiamai veikia viena i§ socialiniy veiksniy salygu —
gyventoju mazéjimas kaime. Gimstamumo mazéjimas ir didéjantiS emigravimas i§ kaimiSky
vietoviy kelia grésmg kaimy sunykimui, o su jais ir tradiciniy amaty iSnykimui. Nes amatininkysté
pripazistama kaimisky vietoviy veikla. Tafiau emigracijai nepasiduoda ir kaimiskuose vietovése
aktyviai veikia kaimuy bendruomenés ir vietos veiklos grupés, kurios buria kaimo gyventojus
bendrai veiklai, skatina uZimtuma ir gerina kaimo gyvenimo kokybg. O vyresnio amziaus Zzmoniy
uzsiémimas {vairiausiais amatais, tradiciju puoseléjimu ir tradicinés gamybos technologiju
iSsaugojimu, buidingy kiekvienam regionui, ju perdavimu jaunesnéms kartoms, skatina tautinio
paveldo produkty puosel¢jima ir gamyba.

Ekonominiai veiksniai, kurie salygoja tautinio paveldo produkty plétra yra kintancios rinkos
salygos, zemés iikio veiklos mazéjimas ir natiraliy gaminiy paklausa. Zemés tkio veiklos
mazéjimas skatina zemés iikio veiklos diversifikavimg ir peréjima prie ne Zzemés iikio veiklos.
Viena i§ ju — amatininkysté, kuri didina kaimo gyventojy uZimtuma. Taciau Siandiena masinés
ekonomikos déka, vyksta rinkos dalyviu konkurencija, kuri ir jtakoja pastovy rinkos salygu kitima,
bei sparty technologiju vystymasi visose tkio srityse, kas neigiamai veikia tautinio paveldo
produkty plétra. Taciau kad ir kiek daug i rinka buty teikiama jvairiausiy produkty, vartotojai
stengiasi pasirinkti ekologiSkus, natiiralius, ranky darbo gaminius. Todél Siy gaminiy paklausa
skatina amatininkus kurti tautinio paveldo produktus.

Apibendrinant galima teigti, kad visi veiksniai, lemiantys tautinio paveldo produkty plétra yra
labai svarbios salygos, kuriy pakeisti nejmanoma, taciau yra labai svarbios jas tinkamai jvertinti.
Visy $iy veiksniy déka galima nuolat vertinti esama padétj rinkoje ir stebéti, ko reikia vartotojams,
kad biity sukuriama kuo didesné tautinio paveldo produkty verté. Svarbu sekti politinius veiksmus,
kurie turi daug jtakos teisinés bazés formavimui ir tobulinimui bei ekonoming situacija, kuri itakoja

tautinio paveldo produkty paklausos formavima.

1.6. Tautinio paveldo produkty plétros ekonominé nauda kaimo vietovéms

Tradiciniai amatai yra reikSmingi kaip Lietuvos tautinio paveldo i§saugojimo ir puosel¢jimo
prielaida. Siuolaikiné tradiciniy amaty raiska leidia daryti svarias iSvadas apie tautinio paveldo
poveiki platesnei kultiirinei aplinkai. Tradiciniy amaty gaminiai s€kmingai reprezentuoja atskirus
Salies istorijos, kulttros ir ekonomikos raidos etapus tarptautinése parodose ir mugese.

Kaip teigia Aleksandravicius ir kt. (2008), tradiciniy amaty paplitima stipriai jtakoja
amatininky darbo sanaudy ypatumai:

1. Didelés darbo sanaudos, todél didelé reikSmé tenka darbo iSlaidoms bendrose islaidose.

2. Palyginus didelés papildomos personalo islaidos, kas mazina konkurencinguma lyginant su
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pramonine gamyba.

3. Palyginus didelés socialiniy garantijy imokos bei sveikatos draudimas.

Taciau nepaisant sunkumy, visgi pastaraisiais metais Salyje tradiciniy amaty produkcija igyja
vis didesn¢ paklausa vidaus ir tarptautin€je rinkoje. Naujas galimybes atveria amatininky ir kaimo

turizmo paslaugy teikéju bendradarbiavimas. 1 lenteléje pateikta ekonominé tradiciniy amaty

reikSme.
1 lentelé. Ekonominé tradiciniy amaty reikSmé
FFiet c . o e Ekonominé

Tradicinis amatas Tradicinio amato apibiidinimas o
amato reikSmé

1. Dailidés amatas tradiciné namy statyba, iSsauganti kaimo architektiiros bruozus ar bent | didelé

reik§mingiausius jos atributus, puoSybos elementus
2. Staliaus amatas etnokultiirine tradicija paremtas baldy gaminimas didelé

3. Stogdengio amatas | stogu dengimas naudojant vietines medziagas — skiedras, gontus, Siaudus, | didelé
nendres ir pan. — tradicines technikas

4. Kalvysté tradiciniy {rankiy ir padargy, paminkliniy dirbiniy, architekttriniy | didelé
puosybos elementy ir t.t. gaminimas

5. Krosnininko amatas | tradiciniy krosniy, kaminy ir pan. statyba vidutiné

6. Juvelyrika etnine tradicija pagristu papuosaly gaminimas i§ aukso, zalvario, gintaro, | vidutiné
medzio ir kt. medziagy

7. Kubiliaus amatas tradiciniy kubily, statiniu, puskubiliy ir pan. gamyba vidutiné

8. Puodziaus amatas | tradiciniu puodu ir tradicijomis pagristos keramikos produkty gaminimas | vidutiné

9. Siuvéjo amatas tradiciniy drabuziy ir tradiciniais bruozais grindziamu drabuziy siuvimas | vidutiné

10. Batsiuvysté tradicinio apavo ir §ig tradicijg imituojanéio apavo gamyba nedidelé

11. Odininkyste tradiciniai kailiy apdirbimo budai ir tradicijomis pagristy dirbiniy | nedidelé
darymas; rimorysté (pakinkty gaminimas)

12. Raciaus amatas tradiciniu vezimy, kariety, rogiy ir pan. transporto priemoniy dirbimas nedidelé

13. Muzikos kankliy, skuduciy, birbyniy, $vilpyniy, bligny ir kity tradiciniy muzikos | nedidelé

instrumenty instrumenty dirbimas

gaminimas

Saltinis: Aleksandravicius A. ir kt., 2008.

Tautinio paveldo ir tradiciniy amaty plétra Lietuvos savivaldybiy kaimo vietovése sukuria Sia
galima ekonoming ir socialing nauda:

e Pajamos gaunamos plétojant alternatyvius verslus. Realizuodami savo gaminius
amatininkai uzsitikrina pajamas i§ savo vykdomos veiklos, néra priklausomi nuo samdomo darbo ar
zemes tikio veiklos.

e Miesto lankytojy ir uZsienio turisty pritraukimas siilant alternatyvios veiklos produktus.
Pardavimo vietose bei kaimo turizmo sodybose sitilomi tam krastui biidingi produktai suteikia
vietovei unikalumo, i$skirtinumo, patrauklumo bei skatina miesto lankytojus ir turistus apsilankyti
bitent Sioje vietovéje, kadangi yra sitiloma ne tik aplankyti Zymias vietas, bet ir isigyti krasta
reprezentuojanciy produkty, suvenyry.

e Tradicijy issaugojimas ir puoseléjimas gaminant tam krastui budingus produktus. Norint

1Ssaugoti senuosius amatus, tradiciniy kraStui budingy produkty gaminimo technologijas yra
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stiprinamas rySys tarp senosios kartos, kuri Zino tradicijas, technologijas bei jaunosios, kuri jas
perima.

o Amatininky tarpusavio bendravimas ir bendradarbiavimas. Amatininkai siekdami rinkoje
itvirtinti savo gaminius lengviau pasiekia kooperuodamiesi, kadangi susivienijus yra lengvesnis
budas isiskverbti | rinka. Amatininkams bendraujant ir bendradarbiaujant dalijamasi svarbia
patirtimi, kuri gali labai praversti plétojant savo veikla.

o Amatininky verslumo, vadybos, rinkodaros Ziniy gilinimas. Amatininkai pristatydami savo
gaminius vartotojams didina savo verslumo, vadybos, rinkodaros gebéjimus, kadangi siekdami
pritraukti kuo daugiau pirkéjy turi numatyti, realizavimo vietas, kur ju produkcija sulaukia
didziausios paklausos, taip pat savo gaminama produkcija pateikti patraukliai, akcentuoti jos
autentiSkuma, kokybe.

e Pléetojant tradicinius amatus sukuriama papildoma vietovés pridétiné verté. Senyju amaty
gaivinimas, puoseléjimas suteikia vietovei patrauklumo, iSskiria ja i§ kity, kadangi ji gali,
lankytojams bei vietos gyventojams pasitlyti unikaliy produkty, biidingy tik Siam krastui.

Apibendrinant galima teigti, kad kiekvienas amatas turi didesng¢ ar mazesn¢ ekonoming
reikSme, priklausomai nuo amato specifikos, darbo ir laiko sanaudy ir kt. Taigi tautinio paveldo
produkty puoseléjimas yra reikSminga veikla, kelianti kaimo vietoviy ekonomini lygi, nes uzsiimant
tradiciniy gaminiy gamyba yra gaunamos pastovios pajamos, plétojant amatus yra sukuriama
papildoma pridétiné verté, gerinamos amatininky verslumo, vadybos ir rinkodaros zinios,
tobulinami amatininky bendradarbiavimo, bendravimo ir patirties dalijimosi igiidziai bei yra

nepamir§tamos ir puoseléjamos tradicijos.

1.7. Tautinio paveldo produkty vertés kiirimas

Bet kokios veiklos tikslas visada yra susijgs su kuriama verte. Jau antikos laikais buvo
diskutuojama dél vertés principiniy etiniy ir filosofiniy aspekty, kuriais buvo atskleidziami
normatyviniai principai, skirti Zmoniy elgsenos vertinimui. Ekonomikos bei vadybos teorijose
vertés igijo kitokia prasmeg nei filosofijoje ar etikoje. Kaip teigé Adam Smith, verté buvo iSskaidyta
1 ,,vartojimo vertg® ir ,,mainy vertg*. Kitoki vertés apibrézima pateiké Zinomas ekonomistas Alfred
Marshall, kuris verte apibrézé kaip ribiniy kasty ir ribinés naudos kainy pusiausvyra. (Neap and
Celik, 1999; Haksever et al., 2004; Brytting and Trollestad, 2000).

Remiantis analizuojamy autoriy moksliniais darbais, vertés savoka ir jos reikSmés samprata
kito priklausomai nuo laikmecio ir vyraujanciy ekonominiy situacijy. Vadybos moksle verte
varijuoja nuo paprasc¢iausios kainos iki sudétingai sukonstruoty apibrézimy, taciau vertés ir kainy

skirtumai juose iSlieka. O ekonominé verté gali buti iSmatuota pinigy kiekiu, kurj vartotojas sutinka
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moketi uz produkta. Rinka sugeba atskleisti tik vieng bendrosios ekonominés vertés komponenta —

tiesioging vertg (zr. 6 pav.).

Bendroji verté

/\

Naudojimo verté Nenaudojimo verté
/ | \ / ﬁ \
Tiesioginé Netiesioginé Pasirinkimo Egzistavimo Palikimo
verté verteé verté verteé verté

Saltinis: Neap and Celik, 1999; Haksever et al., 2004; Brytting and Trollestad, 2000

6 pav. Vertés komponentai

Kaip matyti i§ 6 pav., bendraja verte sudaro dvi dalys: naudojimo ir nenaudojimo verté.
Naudojimo verté skirstoma i tiesioginio ir netiesioginio naudojimo vertes.

Tiesioginés vertés komponentas yra lengviausiai iSmatuojamas, todél linkes dominuoti kity
veréiy atzvilgiu. Kai kuriy gamtiniy iStekliy verté beveik iSimtinai yra siejama tik su tiesioginiu
naudojimu. Daugelis gamtiniy iStekliy yra labai vertinami butent dél tiesioginio naudojimo vertes,
taCiau tiesioginé verté téra tik vienas i$ ju teikiamos naudos komponenty.

Netiesioginé naudojimo verté gali biiti suprantama kaip verté, kuri teikia ekonoming nauda
bet néra sumaZinama ar pazeidZiama ja vartojant. Vertinga ir tai, kas neparduodama rinkoje: Svarus
oras, neuZteritas vanduo, rekreacijos galimybés. Sios vertybés turi netiesioginio naudojimo verte,
kuri daZnai lieka ekonominiy svarstymy nuoSaléje. Nors jos néra isigyjamos rinkoje, Zmonés deda
daug pastangy siekdami jomis naudotis. Jie stengiasi apsigyventi vietovése su gera oro kokybe,
keliauti 1 neuzterStas vietoves rekreacijai, pirkti Svary vandeni gérimui. Todél kai kuriais atvejais
netiesioginé verté yra netgi svarbesné nei tiesioginé. Netiesioginio naudojimo verté (dar gali biiti
vadinama pasyvaus naudojimo verte) daZznai siejama su specialiomis funkcijomis. PavyzdZiui,
miskai ne tik teikia mediena, bet ir sugeria anglies dvidegini, sudaro salygas biojvairovés
1$saugojimui, rekreacijai, sveikatingumo stiprinimui. Vandens telkiniai gali buti naudojami vandens
sporto pramogoms, plaukiojimui.

Nenaudojimo vertg sudaro vertés, nesusijusios su esamu, bisimu ar potencialiu naudojimu. Ji
skirstoma i atidétos alternatyvos vertg, egzistavimo ir palikimo vertes.

Atidétos alternatyvos verte sudaro atsisakymas naudotis dabar, tikslu, kad baty galima

naudotis ateityje. Sia verte galima suprasti kaip draudimo mokesti, kurj Zzmonés sutinka mokeéti uz
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galimybe $ia vertybe naudotis ateityje. Pasirinkimo verté sicjama ir su nenaudojimo verte (dabar)
naudojimo, ir su verte (ateityje). Kadangi dabartiniu momentu naudojimo atsisakoma, o ateities
visada neaiski, $ig verte labiau tikty priskirti prie nenaudojimo vertés.

Egzistavimo verte sudaro zinojimas, kad tokia preké ar paslauga yra. Pavyzdziui, zmonés
sutinka mokéti uz paukséiy ar gyviiny rasiu iSsaugojima, nors ju buveinés sunkiai prieinamose
teritorijose. Daugelis zmoniy niekada nenukeliaus { Sias teritorijas ir ju nepamatys, o vertinama yra
tai, kad tokios riiSys egzistuoja. Todél Sios gérybés, dazniausiai sudarancios tik galimybes,
priskiriamos egzistavimo vert¢ turin¢iy vertybiy grupei.

Palikimo verté gaunama atsisakius naudotis dabar, ar suvokus, kad vietové yra apsaugota ir ja
galés naudotis ateities kartos, t.y. miisy palikuonys. Pavydziui, daugelis Zzmoniy yra susiriping
globaliu atSilimu ir sutinka mokéti uz jo sumazinima, nepaisant to, kad §i gyventoju karta
reik§mingy Zalingy aplinkos pokyc¢iu nepajus.

Remiantis Michael E. Porter ir Mark. R. Kramer (2011) bendrosios vertés savoka gali biti
apibréziama kaip organizacijos politikos ir veiklos praktika, didinanti jos konkurencinguma ir tuo
pat metu skatinanti ekonomines ir socialines salygas tarp bendruomeniy, kurioje ji veikia. Kuriant
bendraja verte daugiausia démesio skiriama nustatyti jungtis tarp visuomenés ir ekonominés
pazangos. Koncepcija remiasi prielaida, kad tiek ekonominés, tiek socialinés pazangos, turi buti
sprendziamos naudojant vertés principus. Taigi verté¢ gali biiti apibréziama ne tik kaip gaunamos
naudos ir i$laidy skirtumas, bet socialinés vertybiy visuomenei jvertinimas kaip pavyzdziu, $viezias,

sveikas ir maistingas maistas, terSaly mazinimas, sveikatos gerinimas ir kt. (zr. 7 pav.).

Bendroji verté

Ekonominé
verte
Organizacijos
strategija
Socialiné
verte

\ 4

Saltinis: Michael E. Porter ir Mark. R. Kramer, 2011

7 pav. Bendrosios vertés sukiirimas

Remiantis analizuojamy autoriy bendrosios vertés samprata ir kirimo procesu bei

iSanalizavus tautinio paveldo produkty plétros svarba Lietuvoje, pateikiamas integruotas tautinio
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paveldo produkty vertés kairimo modelis (zr. 8 pav.). Tautinio paveldo produkty verte sudaro verté
vartotojui ir Siy produkty verté gamintojui. Tautinio paveldo produkty vartotojai, isigij¢
sertifikuotus tradicinius gaminius, gauna $iy produkty tiesioging, netiesioging, egzistavimo ir
palikimo vertes.

Tautinio paveldo produkty tiesioginé verté suprantama kaip $iy produkty funkcinés naudos ir
patiriamy i$laidy ivertinimas. Tautinio paveldo produkty funkciné nauda — tai tiesioginio naudojimo
verté, o patiriamas iSlaidas sudaro Siy produkty paieskos iSlaidos ir isigijimo islaidos.

Netiesioging tautinio paveldo produkty verte sudaro tokios produkty vertybés, kaip
unikalumas, nattralumas, autentiSkumas, istoriSkumas, ziniy gavimas jsigijus ir naudojant tautinio
paveldo produktus, kuriy negalima tiesiogiai isigyti rinkoje, taciau jos labai svarbios isigijus $iuos
produktus.

Tautinio paveldo produkty egzistavimo vertg¢ sudaro sertifikuoty produkty tradiciSkumo ir
unikalumo supratimas ir jvertinimas, Zinojimas, kad tokie produktai i§ vis yra ir, kokia nauda jie
duoda.

Tautinio paveldo produkty palikimo verté, tai vartotojy noras isigijus autentiSkus gaminius,
palikti juos ateities kartoms, supazindinti vaikus ir antikus su istorija, tradicijomis, amatais, Kuriais
buvo uzsiimama prie$ Simtus metuy.

Tautinio paveldo produkty gamintojai, puoselédami ir gamindami tautinio paveldo produktus,
gauna ekonoming ir socialing verte. Ekonoming verte sudaro gaunamy pajamy i§ pardavimuy,
valstybés pagalbos bei ES paramos ir patiriamy iSlaidy zaliavoms, medziagoms, tiekimui ir
patekimui i rinka, skirtumas.

Socialing vertg sudaro uzsiémimas unikaliy, netradiciniy ir nattraliy produkty gamyba pagal
senasias tradicijas, patirties {gijimas, verslumo Ziniy tobulinimas ir uZimtumo didinimas.

Apibendrinant galima teigti, kad tautinio paveldo produkty verté yra bendroji verté, kurig
sudaro $iy produkty verté vartotojui ir verté gamintojui. Tautinio paveldo produkty verté padeda
geriau suprasti tautinio paveldo produkty kiir¢jy veikla, per kurig yra plétojamas konkurencinis

pranaSumas ir sukuriama verté ne tik $iy produkty kiir¢jams, bet ir vartotojams.



Paieskos islaidos
(transporto, rysio
paslaugy ir kt.)

Tautinio paveldo
produkty funkciné
nauda

N

Patirtos islaidos

~.

/

Tiesioginé verté |

Isigijimo islaidos =
(parody, mugiy isigijimo Ziniy gavimas oy . .
kaina ir kt.) Zinios apie tautinio
N aveldo produktus
IstoriSkumas P P
AutentiSkuma
Nattiralumas Tradiciskumo
- vertinimas
Unikalumas

A

Netiesioginé verté

Egzistavimo verté

Istoriniy ziniy
palikimas ateities

kartoms

Tautinio paveldo
produkty palikimas
ateities kartoms

A

| Palikimo verté

;ué

Verté vartotojui

L

TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU
VERTE

A

Verté gamintojui

A\ 4

Ekonominé verté <

Socialiné verté

Uzimtumas

Verslumas

> Pajamos Islaidos Unikalumas
Pardavimai — / \ Natiiralumas
Zaliavoms, Patekimo |
Valstybés pagalba medziagoms, rinka
tiekimui g
Patirtis
ES parama

Saltinis: sudaryta autorés

8 pav. Tautinio paveldo produkty verté

Senosios tradicijos




2. TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU PLETROS IR VERTES
VARTOTOJUI VERTINIMO EMPIRINIO TYRIMO METODOLOGIJA

2.1. Tyrimo problema, tikslas, uzdaviniai ir hipotezés

Tyrimo problema — kokia metodologija ir metodus taikyti nustatant ir jvertinant veiksnius,

itakojancius tautinio paveldo produkty paklausa ir vertés didéjima?

Tyrimo pagrindinis tikslas yra iSanalizuoti ir empiriS8kai jvertinti skirtingose vietovése
tautinio paveldo produkty rinka gamintojo ir vartotojo aspektais ir pasitlyti iy produkty paklausos

ir vertés didinimo priemones rinkos plétrai.

Norint pasiekti i8kelta tiksla, reikia igyvendinti tyrimo uzZdavinius:

e isanalizuoti tautinio paveldo produkty rinka,

e jvertinti tautinio paveldo produkty unikalumo svarba;

e nustatyti tautinio paveldo produkty kainas ir jas lemiancius veiksnius;

e nustatyti tautinio paveldo produkty pardavimo vietas;

e identifikuoti tautinio paveldo produkty vartotoju poreikius;

e nustatyti vartotojui patraukliausias tautinio paveldo produkty pardavimo vietas;
e nustatyti vartotojui priimtiniausias tautinio paveldo produkty rémimo priemones;

e nustatyti vartotojui prieinamas tautinio paveldo produkty kainas;

Tyrimo hipotezeés:

1. Tautinio paveldo produkty kiiréjy veikla jvairiose vietoveése natiiraliai formuoja amatininky
centry kiirima.

2. Tautinio paveldo produkty gamintojy kuriama produkty verté priklauso nuo taikomy
rinkodaros priemoniy.

3. Tautinio paveldo produkty paklausa ir verté vartotojui priklauso nuo patraukliy ir

prieinamy pardavimo viety.

2.2. Tyrimo metodai ir jy pagrindimas

1. Tautinio paveldo produkty antriniy $altiniy analizés metodas. Sis metodas leidzia

nustatyti ir tinkamai jvertinti tautinio paveldo produkty pasitila Lietuvoje ir jvairiose jos vietovése.

Analizuojant viename Lietuvos regione ar tam tikroje vietovéje gautus rezultatus, imanoma pagal
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juos suformuluoti hipotezes ir jas patikrinti Kito regiono ar vietovés atzvilgiu.

2. Tautinio paveldo produktu plétros vienmatés ir daugiamatés statistiné analizés

metodas. I§ LR Zemés tkio ministerijos Tautinio paveldo produkty ir mokymo skyriaus sukurtos
informacinés bazés apie sertifikuojamus tautinio paveldo produktus gauti tokie antriniai duomenys:

1. Istoriskai Lietuvoje susiklosciusiy amaty jvairove;

2. Tautinio paveldo produkty skaicius,

3. Amatininky skaicius;

4. Lietuvos vietoves, kuriuose uzsiimama tautinio paveldo produkty gamyba.

Sie duomenys susisteminami ir sugrupuojami, kad paaiskéty tautinio paveldo produkty
skaiCius ir juos puoseléjanciy amatininky skaicius pagal amato rusi ir teritorija. Amatininky
skaic¢iaus vidurkis 100 000 gyventoju lyginamas kiekvienoje Lietuvos teritorijoje. Ju lygybé
tikrinama Stjudento t kriterijaus pagalba. Naudojant t kriterijy dviems imtims, butina kad abi imtys
bty atrinktos i§ populiacijy, turin¢iy normaliuosius skirstinius ir biity zinoma ar im¢iy dispersijos
yra lygios. Taip pat naudojamas dispersinés analizés ANOVA (Analysis of Variance). Sis kriterijus
naudojamas hipotezéms apie dviejy ir daugiau populiaciju vidurkius tikrinti. Tuo atveju, kai
lyginame dviejy populiacijy vidurkius — iSvados sutampa. Tod¢l dispersin¢ analiz¢ arba F kriterijus
taikomas tik prireikus palyginti daugiau kaip dvieju populiacijy vidurkius. Kaip ir t kriterijui, taip ir
dispersinei analizei iSlieka tie patys reikalavimai. Nagriné¢jamas pozymis kiekvienoje populiacijoje

turi buti normaliai pasiskirstgs ir turéti ta pacia dispersija.

3. Pusiau standartizuotas interviu su amatininkais pagal i$ anksto parengta klausimyna.

Sis metodas pasirinktas todé¢l, kad yra palyginti paprastas, reikalaujantis maziau laiko sanaudy
respondenty atzvilgiu, negu rastiskos anketinés apklausos metodas. Sis metodas patogus tuo, jog
néra svarbu laikytis grieZty apklausos standarty, galima laisvai bendrauti su respondentu, uzduodant
jam papildomuy klausimy, kurie nejtraukti | anketa, siekiant kuo daugiau gauti reikiamos
informacijos. Apklausa buvo vykdoma parody, mugiy ir Svenciy metu, kuriuose dalyvavo tautinio
paveldo produkty kiiréjai.

Sudaringjant anketa, kurios tikslas — suzinoti apie tautinio paveldo produkty kiréjy taikomas
rinkodaros priemones, produkty kainas ir jas lemiancius veiksnius bei pagrindines veiklos
problemas, buvo sudaryta 19 atviry klausimuy (zr. 9 prieda). Anketa sudaré dvi klausimy grupés:
demografiniai klausimai ir pagrindiniai anketos klausimai. Sudaryti klausimai buvo kaip orientyras
pokalbio metu bendraujant su amatininkais. Klausimai, kurie buvo uzduoti amatininkams ir ju

pagrindimas pateikiamas 2 lenteléje.
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2 lentelé. Tyrimo instrumentarijaus pagrindimas pagal amatininkams skirta klausimyng.

Tiriamas parametras Klausimas tiriamo parametro Klausimo pagrindimas
Suvokiamos vertés identifikavimui
kategorijos
Amato nustatymo 1. Kokia Jusy veiklos sritis? Siekiama iSsiaiSkinti

Kokiu amatu yra uzsiimama.

Veiklos srities ir pobtidZio 4. Ar tai Jusy vieno, Seimos ar keliy asmeny | Siekiama iSsiaiSkinti

nustatymo veika? Ar respondento veikla yra hobis, ar
5. Jei ne vieno, tai kick asmeny dirba? verslas, 1§ kurio gaunamos pajamos.
6. Ar Jasy veiklos sritis yra pagrindinis
pajamy Saltinis?

7. O gal Jusy veikla yra Jums kaip hobis?

Veiklos skatinimo 9. Ar naudojatés ES parama? Siekiama i§siaiSkinti
priemoniy nustatymo 18. Kokiy priemoniy reikéty, kad Jasy Ar respondentai naudojasi ES parama ir,
veikla padvigubéty? kokiy priemoniy reikéty, siekiant
pagerinti veikla.
Produkto populiarinimo 14. Kaip reklamuojate savo gaminius? Siekiama iSsiaiSkinti
17. Ar turite internetini puslapi? Naudojamas populiarinimo priemones.
Produkto paskirstymo 11. Kur dazniausiai parduodate savo Siekiama iSsiaiSkinti
gaminius? Kur daZniausiai yra prekiaujama

12. Kaip pardavingjate savo gaminius (pats, | sertifikuotais tradiciniai gaminiai.
per tarpininkus)?

16. Ar norétuméte, kad Jiisy gaminiais
prekiauty didieji prekybos centrai?

Kainos nustatymo 19. Kokia dalj kainos sudaro: Zaliavos, Siekiama iSsiaiSKkinti
darbas, mokes¢iai? Nuo kokiy veiksniy priklauso tautinio
paveldo produkty kaina.
Investicijy nustatymo 10. Kokio dydzio pradinés investicijos Siekiama iSsiaiSkinti
reikalingos pradéti $iai veiklai? Investicijy dydj, reikalinga veiklos
vykdymui.
Zaliavy nustatymo 8. IS kur gaunate zaliavas gaminiams? Siekiama iSsiaiSkinti
Zaliavy kilme
Veiklos problemos 13. Kokios ikyla problemos ir sunkumai Siekiama isiaiSkinti
uzsiimant amatu? Su kokiomis problemomis dazniausiai

susiduria amatininkai, ekonominémis,
administracinémis, verslumo trilkumu ar
kt.

Vartotojo nustatymo 15. Kas yra Jusy amato gaminiy pirkéjai? Siekiama i$siaiSkinti

Kokio segmento vartotojai perka
sertifikuotus amaty gaminius.

Bendro pobiidzio 2. Koks Jusy amzius? Siekiama iSsiaiSkinti

informacija 3. I§ kokio esate miesto, rajono? Gamintojo profilj

Saltinis: sudaryta autorés

4. Anketiné apklausa vartotojams. Anoniminé apklausa buvo vykdoma internetiniame

portale www.apklausa.lt. Sios apklausos metodas buvo pasirinktas dél §iy priezaséiu:

e metodas palyginti paprastas;

e anketa anonimiSka, todél respondentai gali laisvai atsakinéti | klausimus;

e metodas reikalauja mazesniy laiko sanaudy, nei tiesioginés apklausos metodas vartotojams
apklausti.

Sudarinéjat vartotojy analizei skirta anketa ir siekiant kuo geriau ja parengti — anketa buvo
testuojama paZzistamy tarpe. Buvo iSreikStos pastabos dél kai kuriy klausimy, kurie buvo koreguoti.

Apklausa buvo vykdoma visos Lietuvos mastu.
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Sudarytoje anketoje buvo 17 klausimy (zr. 10 prieda). Anketa sudaré dvi klausimy grupés —
pagrindiniai anketos klausimai ir demografiniai klausimai. Daugiausia buvo uzdaro tipo klausimu,
kur reikéjo pasirinkti vieng i$ dviejy ar daugiau galimy atsakymuy. Taip pat buvo klausimy, kur buvo
galima pasirinkti keleta teisinguy atsakymu. Buvo pateikta dvi vertinimo skalés, kur respondentui
reikéjo desSimtbaléje sistemoje jvertinti alternatyvas. Demografiniu klausimuy dalyje pagrindinis

démesys buvo skiriamas i vartotoju lyti, amziy, gyvenamaja vieta ir socialini statusa. Tyrimo

instrumentarijaus pagrindimas pateikiamas 3 lenteléje.

3 lentelé. Tyrimo instrumentarijaus pagrindimas pagal vartotojams skirta klausimynag

Tiriamas parametras

Suvokiamos vertés
kategorijos

Klausimas tiriamo parametro identifikavimui

Klausimo pagrindimas

Produkto vertinimo

1. Ar domités tradiciniais amaty gaminiais?

2. Ivertinkite, doméjimasi tradiciniais amaty
gaminiais balais.

4. Jeigu i 3 klausima atsakéte TAIP, ivertinkite,
kiek ranky darbo gaminiai Jums yra svarbiis?

Siekiama i$siaisSkinti

Ar respondentai domisi
tradiciniais amaty gaminiais ir
kiek jiems yra svarbiis ranky
darbo gaminiai.

Suvokiamos vertés
kategorijos

Klausimas tiriamo parametro identifikavimui

Klausimo pagrindimas

Produkto zinomumo

5. Ar esate ka nors girdéje apie tautinio paveldo
produkty gaminius?

6. Jei 1 5 klausima atsakéte TAIP, pazymékite, kur
apie Siuos produktus girdéjote.

Siekiama i$siaisSkinti

Ar tautinio paveldo produktai yra
zinomi respondentams ir, kokie
informacijos sklaidos Saltiniai yra
efektyviausi.

Prekés Zenklo zinomumo

7. Ar atkreipiate démesi i produktus, pazenklintus
tautinio paveldo produkty zZenklu?

Siekiama issiaiSkinti

Tautinio paveldo produkty zenklo
Zinomuma.

Paklausos nustatymo

3. Ar teikiate pirmenybg ranky darbo gaminiams?
8. Ar esate (buvote) isigij¢ tautinio

paveldo produkty?

9. Jei atsakéte | 8 klausima TAIP, tai kokius
tautinio paveldo produktus esate (buvote) isigije?
11. Jei atsakéte i 8 klausima NE, pazymeékite,
kodél niekada nejsigyjate tautinio paveldo
produkty?

13. Ar pirktuméte tautinio paveldo produktus, jei
jie butu:

Siekiama i$siaiskinti

Tautinio paveldo produkty
bendraja paklausa ir realius
vartotojus, kurie yra ar buvo
isigij¢ tautinio paveldo produkty.
Taip pat svarbu i$siaiskinti
veiksnius, kurie nulemty didesne
tautinio paveldo produkty
paklausa.

Produkto paskirstymo

10. Jei i 8 klausima atsakéte TAIP, pazymékite, i§
kur pirkote?

Siekiama i$siaisSkinti

Kur dazniausiai yra perkami
sertifikuoti tradiciniai gaminiai.

Kainos nustatymo

12. Ar sutinkate, jog ranky darbo gaminiai
kainuoja daugiau negu masinés gamybos
gaminiai?

Siekiama i$siaisSkinti

Ar respondentai pripazista, jog
autoriniai gaminiy kaina yra
didesné negu masinés gamybos

gaminiy.
Bendro pobiidzio 14, 15, 16, 17 klausimai Siekiama iSsiaiSkinti
informacija Vartotojo profilj

Saltinis: sudaryta autorés

Pagrindiniais klausimais buvo siekiama i$siaiskinti:

e kokig verte vartotojams suteikia tautinio paveldo produktai;

e ar vartotojai skiria daug démesio tradiciniams gaminiams;
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e ar pastebi sertifikuotus ir pazenklintus tradicinius gaminius;
e ar vartotojai yra linkg pirkti gaminius, pagamintus pagal senasias lietuviskas tradicijas, ar perka

masinés gamybos gaminius ir kt.

5. Pusiau standartizuotas interviu su vartotojais pagal i§ anksto parengta klausimyna.

Sis metodas buvo taikomas renginiy, parody ir mugiy metu, kuriose buvo ir tautinio paveldo
produkty ekspozicijy. Pusiau standartizuoto interviu metodas buvo pasirinktas dél $iy priezaséiy:

e yra galimybé¢ respondentui paaiskinti vieno ar kito klausimo prasmg;

e yra galimybé fiksuoti ne tik verbalinius atsakymus, o ir emocines reakcijas, atsizvelgti {
apklausiamojo intelekto ir kultairos lygi, poziiiri i apklausos tema, atsakymo intonacija ir kt.;

e atsakymus galima gauti iS§samius, ypac { atvirus klausimus, galima pateikti ir papildomy
klausimuy;

e metodas reikalauja mazesniy laiko sanaudy, nei anketiné apklausos metodas vartotojams
apklausti renginiy metu.

Respondentai buvo apklausiami pagal 10 priede pateikta klausimyna.

6. Lyginamasis _metodas. Lyginamos reklaminiy kampanijy kiekybinés ir kokybinés

charakteristikos. Pagrindinés iSvados teikiamos palyginus apskaiciuotus efektyvumo rodiklius,

tvertinama kiekvieno i8 jy reikSmé gautiems rezultatams.

7. Apibendrinimo _metodas, kuris svarbus apibendrinant, jvertinant duomenis, gautus

statistiniy duomeny analizés ir palyginimo metu.

2.3. Tyrimo vietos, laiko apibréZimas ir tiriamosios imties nustatymas

Tyrimo vieta. Tautinio paveldo produkty gamintojy apklausa buvo vykdoma Kaziuko mugés
Vilniuje metu ir zemés tkio parodoje ,,Ka pasési...2011°.
Vartotoju apklausa buvo vykdoma parody ir mugiy mety bei internetiniame portale

www.apklausa.lt.

Tyrimo laikas — vartotojuy apklausa buvo vykdoma 2010 m. balandzio — geguzés mén.,

tautinio paveldo produkty gamintojy apklausa buvo vykdoma 2011 m. kovo-balandzio mén.

Tiriamoji visuma — tautinio paveldo produkty kuiréjai ir visi Lietuvos gyventojai, kaip galimi

tautinio paveldo produkty vartotojai.
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Imtis. Vadovaujantis LR Statistikos departamento duomenimis 2011 m. Lietuvoje gyveno
3 201 531 gyventojai, i§ kuriy 2 633 882 yra pilnameciai ir gali savarankiSkai daryti sprendimus
perkant tautinio paveldo produktus. Tad tiriamoji visuma sumazéjo iki 2 633 882 pirkéjy. Zinodami
tiriamaja visuma, imties dydj apskaic¢iuojame pagal formulg:
N-z%-p-q

n=— = 1)
-(N—D+z"-p-q

¢ia: N — populiacijos dydis;

z — patikimumo Kkoeficientas. Rinkodaros tyrimuose dazniausiai taikomas 95 proc.
patikimumo laipsnis, kuriam esant, z reikSmé yra lygi 1,96;

p — numatoma jvykio baigmeés tikimybe, kad nagrinéjamas pozymis pasireiks tiriamoje
populiacijoje (dazniausiai imama blogiausio varianto tikimybé - pozymis budingas pusei, t. y. 50
proc. populiacijos, ir pasirenkama p = 0,5);

g — tikimybé, kad nagrinéjamas pozymis nepasireiks tiriamoje populiacijoje (q =1-p =0,5);

€ — pageidautinas tikslumas, Siuo atveju € = 0,05 (Rudzkien¢, 2005).

Remiantis pateikta formule, nustatoma, kad vartotoju nuomonei i$siaiskinti, tyrimo imtis turi

biiti 384 respondentai.

Remiantis LR Zemés iikio ministerijos Tautinio paveldo skyriaus informacija, 2011 m.
tautinio paveldo produktu kiréjy yra 343. Atlikus skaiiavimus pagal 1 formule, nustatyta, jog
duomenys buty statistiskai patikimi, jeigu gamintojy nuomonei iSsiaiSkinti, biity apklausta 181

respondenty.

Gauti empirinio tyrimo duomenys buvo suvesti i kompiuterj, atlikta jy analizé ir gauti
tiriamojo darbo rezultatai. Naudojama SPSS 10.03 versijos statistinis paketas ir Microsoft Office

operacinés sistemos : Word ir Excel, skirtos duomeny palyginimui, skai¢iavimui, apraSymui.
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3. TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU PLETROS IR VERTES
VARTOTOJUI VERTINIMO EMPIRINIO TYRIMO REZULTATU
ANALIZE

3.1. Tautinio paveldo produkty antriniy Saltiniy analizé

Tautinio paveldo produkty valstybing apsauga uztikrinanciy institucijy déka, sertifikuoty
tradiciniy gaminiy skai¢ius kasmet didéja (Zr. 4 lentelé). Amatininkai noriai puoseléja savo amata,
kuria tradicinius gaminius ir siekia pateikti | rinka kuo daugiau autenti$ky, tradiciniy ir unikaliy
produkty, kad ne tik Salies vartotojai galéty naudoti naturalius, pagal senasias tradicijas ir
technologijas pagamintus produktus, bet ir uzsienio turistai atvyke i bet kuri Lietuvos miesta,

miesteli ar kaima, galéty isigyti ir parsivezti maza dalele senosios lietuviskos tradicijos i savo $alj.

4 lentelé. Tautinio paveldo produkty sertifikavimo dinamika 2008 m. spalis — 2011 m. liepa

Sritis 2008 spalis 2009 2010 2011 liepa IS viso
Maisto srities tautinio paveldo produktai 0 182 160 77 419
Ne maisto srities tautinio paveldo produktai 16 186 385 113 700

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Tautinio paveldo produkty skyriaus informacine baze, 2011

Analizuojant tautinio paveldo produkty sertifikavimo dinamika (Zr. 4 lentelé), galima teigti,
kad ne maisto srities tautinio paveldo produkty skaicius kasmet did¢ja ir iy produkty sertifikavimas
yra populiaresnis negu maisto srities tautinio paveldo produkty.

Taciau susisteminti tautinio paveldo produkty sertifikavimo statistikos duomenys (zr. 11
priedas), parodé, kad vienas i§ populiariausiy amaty pagal sertifikuoty produkty skai¢iy yra maisto
ruosimas — sertifikuota 137 tautinio paveldo produktai. Siuo amatu uZsiima 18 amatininky, 14
skirtingy Lietuvos teritoriju, daugiausia kaimiSkoje vietovéje. Dar vienas populiaresniy amaty pagal
sertifikuoty produkty skaic¢iy yra audimas — sertifikuoti 29 amatininky 106 tautinio paveldo
produktai 14 skirtingy Salies teritorijy. Taip pat pagal sertifikuoty produkty skai¢iy populiarus
amatas yra drozyba. Siuo amatu uzsiima 22 amatininkai, kurie yra sertifikave 101 tautinio paveldo
produkta. Tradicine droZyba uZsiimama 16 skirtingy Lietuvos vietoviy, daugiausia miesto
teritorijoje. Na, o populiariausias amatas pagal amatininky skai¢iy yra kepimas. Siuo amatu uzsiima
net 37 Salies amatininkai, 30 skirtingy vietoviu ir yra sertifikave 91 tautinio paveldo produkta.
Tradicinis kepimas yra populiaresnis kaimiskoje vietovéje negu mieste. IS viso Lietuvoje yra
sertifikuota 1 119 tautinio paveldo produkty, o tradicine amatininkyste uZsiima 343
amatininkai. Daugiausia ju — 58 yra Vilniaus mieste, 23 amatininkai, sertifikuojantys tautinio
paveldo produktus yra Kauno mieste, 16 amatininky yra Ukmergeés raj., 11 — Kretingos raj., po 9

amatininkus yra Prieny ir Siauliy raj., 8 amatininkai yra Utenos raj.
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Apibendrinant tautinio paveldo produkty antriniy Saltiniy analizés rezultatus, galima teigti,
kad tautinio paveldo produkty plétra yra spariai populiaré¢janti veikla misy Salyje. Kasmet
sertifikuoty tradiciniy gaminiy skai¢ius nuolat didéja. Daugiausiai yra sertifikuota ne maisto srities
tautinio paveldo produkty, taiau populiariausias amatas pagal sertifikuoty produkty skaiciy yra
maisto ruoSimas. I§ viso yra puoseléja 42 istoriSkai susiformave tradicini amatai, kuriais uzsiima

343 amatininkai ir sertifikavg yra 1 119 tautinio paveldo produkty.
3.2. Hipoteziy tikrinimas

Pirmosios hipotezés tikrinimas. Tautinio paveldo produkty kiiréjy veikla nataraliai

formuoja amatininku centru kiirimasi.

Vykdant duomeny analizg, apskaiciuoti tautinio paveldo produkty kiiréjy ivairiose vietovése
100 000 gyventoju vidurkiai (zr. 5 lentelé). Siekiant uztikrinti tyrimo rezultaty patikimuma analizé
vykdoma ivairiais pjiiviais:

1. Ivairiy amaty vidutinis amatininky skaicius skiriasi vidutinio dydzio ir didziuosiuose
miestuose su priemiesciais, miesteliuose ir kaimiSkuose rajonuose.

2. Skirtinguose etnografiniuose regionuose skiriasi jvairiy amaty vidutinis amatininky
skaicius.

3. Ivairiy amaty vidutinis amatininky skai¢ius skiriasi Lietuvos probleminése teritorijose ir
ne probleminése teritorijose.

4. lvairiy amaty vidutinis amatininky skaicius skiriasi saugomose Lietuvos teritorijose

(nacionaliniuose parkuose) ir nesaugomose teritorijose.

5 lentelé. Vidutinis amatininky skaicius jvairiose vietovése, tenkantis 100 000 gyventojuy

Sritis Kepimo Kryzdirbystés Drozybos IS viso
Vietové amatininkai amatininkai amatininkai amatininky
Lietuva 1,2 0,6 0,7 10,7
Didieji miestai 0,2 0,1 0,2 7,2
Vidutiniai miestai 0,5 0,9 0,0 3,8
MazZieji miestai 2,4 1,0 1,0 6,9
Kaimai 2,0 0,9 0,9 13,0
Probleminés teritorijos 1,1 11 0,9 9,4
Nacionaliniai parkai:
1. Aukstaitijos 1,0 0,0 1,0 14,9
2. Zemaitijos 2,4 0,0 2,4 14,3
3. Dziikijos 0,7 0,7 1,38 12,5
4. KurSiy Nerijos 0,0 0,0 0,0 0,0
Etnografiniai regionai:
1. AukStaitija 1,8 1,0 0,2 14,0
2. Dziikija 0,7 0,2 0,9 11,0
3. Zemaitija 1,3 0,8 0,8 8,6
4. Suvalkija 0,3 0,5 0,9 9,7

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Tautinio paveldo produkty skyriaus informacija (2011) ir Lietuvos statistikos
departamento duomenimis (2011)
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Tiriant, kaip veikia tautinio paveldo produkty kiréjy veikla amatininky centry kiirimasi, buvo
atlikta duomeny dispersin¢ analizé. Tai statistinis metodas, naudojamas tyrimy rezultatams,
priklausantiems nuo skirtingy vienu metu veikianc¢iy faktoriy, apdoroti. Dispersiné analizé padeda
nustatyti svarbiausius faktorius ir jvertinti jy poveikj tiriamam kintamajam. Dispersinei analizei taip
kaip ir t kriterijui islieka tie patys reikalavimai.

Taigi, suformuluojame statistines hipotezes:

Nuliné (pagrindiné) hipotezé teigia, kad vidurkiai yra lygiis Ho: = po;

Alternatyvioji hipotez¢ teigia, kad vidurkiai néra lygts Hi: pi# .

Pasirenkame reikSmingumo lygmeni a=0,05.

Kai im¢iy dispersijos lygios apskaiciuojame statistinj kriterijy t:

t= 2%
2 2
5,5 2)
nl nZ
2 _ (nl _1)512 +(nz _1)522 (3)
P n+n,—2

Kritiné sritis sudaroma remiantis tuo, kad t statistika turi Stjudento skirstini su (k=n1+n2-2)
laisves laipsniais kai X, = X,

Hipotezé H, atmetama, jei apskaiciuota reik§meé [t[> ty gz5k)-

Kai im¢iy dispersijos nelygios skai¢iavimui taikomos formulés:

)_(1 _)_(2

s, s (4)
nl nZ

Siuo atveju laisvés laipsniai apskai¢iuojami pagal formule:

t=

k<(sf/nl+s§/n2)2
T ostini+si/nd (5)

Hipoteze H, atmetama, jei apskaiCiuota reikSme [t> €, o54)-

1 hipotezés tikrinimo pjuivis: jvairiy amaty vidutinis amatininky skaicius skiriasi vidutinio

dydzio ir didziuosiuose miestuose su priemiesc¢iais, miestelivose ir kaimiSkuose rajonuose.

ISanalizavus ir susisteminus tautinio paveldo produkty sertifikavimo statistikos duomenis (zr.
11 priedas) bei apskaiCiavus vidutini amatininky skaiiuy ivairiose vietovése (zr. 5 lentelé),

duomenys suskirstomi i 3 grupes:
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| — vidutinio dydzio miestai ir didieji miestai su priemiestiniais rajonais (vidutinio dydzio be
priemiestiniy rajony);

Il — kaimiskieji rajonai;

11 — miesteliai.

ISkeliamos hipoteze:

Ho. Ivairiy amaty rasiy amatininky skaiius Lietuvos didmiesciuose, vidutinio dydzio
miestuose ir kaimuose vienodas.

Hi: Ivairiy amaty rusiy amatininky skaiCius Lietuvos didmiesCiuose, vidutinio dydzio
miestuose ir kaimuose nevienodas.

Dispersinés analizés metodu tikriname hipotez¢ Hp. Pritaikius F kriteriju gautas
reik§mingumo lygmuo (sig.) didesnis uz 0,05, t.y. p =0,165 (zr. 12 priedo 1 lentelé) ir hipotezés,
kad vidurkiai lygts atmesti negalime.

Remiantis gautais rezultatais (zr. 12 priedo 2 lentelé), skirtumas tarp 2 ir 3 grupiy yra labai
nezymus (reik§mingumo lygmuo sig = 0.911). Tuo tarpu pirma grupé skiriasi ir nuo antros, ir nuo
tre¢ios grupiu. Tuomet sujungiame 2 ir 3 grupes. Taip sudaromos dvi grupés:

I grupé — didziausi Lietuvos miestai su priemiestiniais rajonais (Vilnius, Kaunas, Klaipéda,
Siauliai, Panevézys ) ir vidutinio dydzio miestai be priemiestiniy rajony (kadangi vidutiniy dydzio
miesty itakos zonos neapima juos supanciy rajony);

II grupé — mazi miesteliai kartu su kaimiskaisiais rajonais.

Hipotez¢é kad vidurkiai lygis tikrinama Stjudento t Kriterijumi (zr. 12 priedo 3 ir 4 lentelé).

Kadangi im¢iy dispersijos nelygios pradiné hipotezé atmetama su tikimybe p=0,000115.

Priimama alternatyva, kad vidurkiy skirtumas yra reikSmingas. IS vidurkiy reik§Smiy matyti,
kad miesteliuose ir kaimuose vidutiniSkai gyvena daug daugiau amatininky nei vidutinio dydzio ir
didZiuosiuose miestuose su priemiestiniais rajonais.

Miesteliuose ir kaimuose vidutiniSkai gyvena 15,6 amatininko 100 000 gyventojy, vidutinio
dydzio ir didZiuosiuose miestuose su priemiestiniais rajonais — 56. Taigi, galima daryti i§vada, kad
tautinio paveldo produkty gamyba yra mazy miesteliy ir kaimisky vietoviy alternatyvi zemeés iikiui
veikla, kuri kelia Salies mazy miesty ir kaimo vietoviy lygi, skatina uzZimtuma ir mazina skirtumus

tarp regiony.

2 hipotezés tikrinimo pjtvis: skirtinguose etnografiniuose regionuose skiriasi jvairiy amatu

vidutinis amatininky skaicius.

Siekiant nustatyti tautinio paveldo produkty kiiré¢jy pasiskirstyma kiekviename etnografiniame
regione pagal ty regionuy gyventoju skaiciy, iSkeliamos hipotezés:

Ho: Ivairiy amaty raiSiy amatininky skaicius Lietuvos etnografiniuose regionuose vienodas.
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Hi: Ivairiy amaty riiSiy amatininky skaicius Lietuvos etnografiniuose regionuose nevienodas.

Lyginame populiacijy vidurkius. Gauti rezultatai parodyti 12 priedo 5 — 8 lentelése, kuriais
remiantis, galima daryti iSvada, kad tautinio paveldo produkty kuréjy skaicius pagal tuose
etnografiniuose regionuose gyvenan¢iy zmoniy skai¢iy, nesiskiria ir dideliy skirtumuy
etnografiniuose regionuose néra. Todél hipotezés jvairiy amaty risiy amatininky skai¢ius Lietuvos

etnografiniuose regionuose vienodas atmesti negalime.

3 hipotezés tikrinimo pjuivis: jvairiy amaty vidutinis amatininku skai¢ius skiriasi Lietuvos

probleminése teritorijose ir ne probleminése teritorijose.

Remiantis 2007 m. sausio 31 d. Lietuvos Respublikos Vyriausybés nutarimu Dél probleminiy
teritorijy, Lietuvoje yra pripazintos 14 probleminiy teritoriju: Akmenés rajonas, Druskininky
savivaldyb¢, Ignalinos rajonas, Jonavos rajonas, Joniskio rajonas, Jurbarko rajonas, Kelmés rajonas,
Lazdijy rajonas, Mazeikiy rajonas, Pasvalio rajonas, Rokiskio rajonas, Skuodo rajonas, Sal¢ininky
rajonas ir Svendioniy rajonas (zr. 9 pav.).

Mazeikiy i =
Skuodo|, r.sav. AKMENes Jonikio
r. sav, e L r. sav,

Gasvai Rokiskio
: : r.sav.

Kelmés
r. sav.

Ignalinos
r. sav,

Jurbarko Sventioniy
r. sav. Jonavos r. Sav.
r. sav.

Salgininky
Lazdijq r. sav.
r. sav.

Drussl»;ivinkq
Saltinis: Vidaus reikaly ministerija, 2011 m.

9 pav. Lietuvos probleminés teritorijos

Siuose regionuose labai svarbu mazinti socialinius ir ekonominius skirtumus, uztikrinti
gyvenimo kokybg, artima Salies vidurkiui, maZzinti nedarbo lygi, skatinti gyventoju bendruomenines
Iniciatyvas ir plétoti socialing infrastruktiira.

Analizuojant tautinio paveldo produkty gamybos plétra ir Siy produkty pasitila ivairiuose
Lietuvos teritorijos, galima teigti, kad tautinio paveldo produkty gamyba, ju puoseléjimu,
populiarinimu ir realizavimu uZsiimama ir probleminése Lietuvos teritorijos, kas tikrai prisideda
prie $iy teritorijy ekonominés ir socialinés padéties gerinimo.

Amatais, kuriais uzsiimama probleminése teritorijose, amatininky skaicius ir sertifikuoty

produkty skaiCius pateikiamas 6 lentel¢je.
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6 lentelé. Tautinio paveldo produkty gamyba probleminése Lietuvos teritorijose

Probleminé teritorija Amatas Sertifikuoti Amatininky
produkty skaicius skaicius
Akmenés rajonas Kepimas 1 1
Druskininky savivaldybé | - - -
Ignalinos rajonas Siuvinéjimas 2 1
Maisto ruo§imas 1 1
Vilnos, milo vélimas 1 1
Jonavos rajonas Kryzdirbysté 3 2
Joniskio rajonas Pynimas 1 1
Pieno apdirbimas, apdorojimas, perdirbimas 7 1
Zaislininkysté 1 1
Jurbarko rajonas Kepimas 4 1
Kelmés rajonas Audimas 5 3
Drozyba 1 1
Pynimas 3 1
Pieno apdribimas, apdorojimas, perdirbimas 7 1
Kepimas 1 1
Lazdijy rajonas - - -
Mazeikiy rajonas Kryzdirbysté 2 1
ToS$ininkysté 4 2
Tradiciné augalininkysté 1 1
Pasvalio rajonas Alaus darymas 1 1
Kepimas 5 1
Kryzdirbysté 5 1
Muzikos instrumenty gaminimas 9 1
Tradiciné augalininkysté 1 1
Gamtos gérybiy rinkimas 1 1
Zolininkysté 1 1
Rokiskio rajonas Audimas 8 2
Kepimas 1 1
Kryzdirbysté 2 1
Puodininkysté 5 1
Sauki¢iaus amatas 2 1
Mezgimas 6 2
Skuodo rajonas - - -
Saléininky rajonas Drozyba 6 2
Kubilininkysté 4 2
Sven¢ioniy rajonas Audimas 2 1
Drozyba 1 1

Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR ZUM Tautinio paveldo skyriaus informacija, 2011

Remiantis 6 lentele, galima teigti, kad probleminése teritorijos tautinio paveldo produkty
gamyba pagal amatininky skai¢iy, labiausiai uZsiima Pasvalio, Rokiskio ir Kelmés rajonuose.
Siuose rajonuose yra po 7 amatininkus, kurie puoseléja tradiciniy gaminiy gamyba. Ta¢iau Pasvalio
rajonas yra gausiausias amaty jvairove, ¢ia uzsiimama: alaus darymu, kepimu, kryzdirbyste,
muzikos instrumenty gaminimu, tradicine augalininkyste, gamtos gérybiy rinkimu ir Zolininkyste.
Rokiskio rajone uzsiimama audimu, kepimus, kryzdirbyste, puodininkyste, SaukCiaus amatu ir
mezgimu. Nors Siame rajone amaty jvairove yra Siek tiek mazesné negu Pasvalio rajone, bet Cia
sertifikuoty tradiciniy gaminiy yra daugiau, kas parodo didesng tautinio paveldo produkty pasiiila.
Kelmés rajone puoselé¢jama audimo, drozybos, pynimo, pieno apdirbimo apdorojimo, perdirbimo ir

kepimo senieji amatai. Siame rajone vartotojai gali jsigyti 17 skirtingy tautinio paveldo produkty.



41

Lietuvos probleminése teritorijose yra puoselé¢jami 20 skirtingy tradiciniy amaty: kepimas;
siuvimas; maisto ruoSimas; vilnos vélimas; kryzdirbysté; pynimas; pieno apdirbimas apdorojimas,
perdirbimas; Zaislininkyst¢; audimas; drozyba; toSininkysté; tradiciné augalininkysté; alaus
darymas; muzikos instrumenty gaminimas; gamtos gerybiy rinkimas; zolininkysté; puodininkysté;
SaukSCiaus amatas; kubilininkysté¢; mezgimas. Puoseléjamy amaty jvairové parodo, kad
probleminése $alies teritorijos Zmonés imasi alternatyviy versly, kuriais uzsiimdami gauna pajamuy.
Probleminése Salies teritorijose i$ viso yra 42 tradiciniai amatininkai, kurie i rinka teikia 106
tautinio paveldo produktus.

Siekiant iSanalizuoti, ar jvairiy amaty vidutinis amatininky skaicius Lietuvos probleminése
teritorijose (zr. 5 lentelé) skiriasi nuo kity $alies teritorijy amatininky skaiCiaus pagal ty teritorijy
gyventoju skaiciy, iSkeliamos hipotezés:

Ho. Ivairiy amaty riSiy amatininky skaiCius Lietuvos probleminése ir ne probleminése
teritorijose vienodas.

Hi: Ivairiy amaty rusiy amatininky skaiius Lietuvos probleminése ir ne probleminése
teritorijose nevienodas.

Lyginant dvieju populiacijy vidurkius naudojamas Stjudento t kriterijus. Remiantis gautais
rezultatais, galiam teigti, kad tautinio paveldo produkty kiiréjy skai¢iaus skirtumo tarp probleminiy
teritorijy ir neprobleminiy teritoriju néra, todél hipotezés, kad ivairiy amaty rasiu amatininky

skaiCius Lietuvos probleminése ir ne probleminése teritorijose vienodas atmesti negalime.

4 hipotezés tikrinimo pjuvis: jvairiy amaty vidutinis amatininky skaicius skiriasi saugomose

Lietuvos teritorijose (nacionaliniuose parkuose) ir nesaugomaose teritorijose.

Analizuojant tautinio paveldo produkty plétra, svarbu iSkirti $iu produkty puosel€jima
Lietuvos nacionaliniuose parkuose, kur yra siekiama issaugoti ir atkurti to krasto etnokultiirinés
srities gamtinius ir kultlrinius savitumus bei juos tausojanciai naudoti ir puoseléti, skleisti
gamtosaugos idéjas ir ugdyti ekologini samoninguma (Aukstaitijos nacionalinis parkas, 2011).

Susisteminus tautinio paveldo produkty sertifikavimo statistika (zr. 7 lentelé), galima
pastebéti, kad tautinio paveldo produkty gamyba labiausiai uZsiimama Dzukijos nacionaliniame
parke — 18 amatininkuy, kurie puoseléja 13 skirtingy tradiciniy amaty ir pagamina bei i rinka pateikia
52 tautinio paveldo produktus. Aukstaitijos nacionaliniame parke tautinio paveldo produkty gamyba
uzsiima 14 amatininky, kurie taip pat puoseléja 13 skirtingy amaty, taciau pagamina tik 30 tautinio
paveldo produkty. Zemaitijos nacionaliniame parke tautinio paveldo produkty gamyba uZsiima kur
kas maziau amatininky — 6, kurie puoseléja 6 skirtingus amatus ir pagamina 16 tautinio paveldo
produkty. Labai gaila, kad KurSiy Nerijos nacionaliniame parke néra nei vieno amatininko, kuris

uzsiimty tradicine amatininkyste.
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7 lentelé. Tautinio paveldo produkty gamyba Lietuvos nacionaliniuose parkuose

Nacionalinis parkas

Amatas

Sertifikuoti
produkty skaicius

Amatininky
skaicius

Aukstaitijos

13

14

Utenos rajonas

Kepimas

[N

Maisto ruoSimas

Marguciy marginimas

Puodininkysté

Pynimas

Stogdengysté

Tradiciné augalininkysté

Gamtos gérybiy rinkimas

Zolininkysté

Ignalinos rajonas

Siuvinéjimas

Maisto ruoSimas

Vilnos, milo vélimas

Svencioniy rajonas

Audimas

Drozyba

Zemaitijos

Plungés rajonas

Audimas

Baldininkysté

Drozyba

Kepimas

Sitily dazymas

Stalysté

NIRRT

Skuodo rajonas

Dziikijos

13

[y
[ee}

Varénos rajonas

Dailidé

Drozyba

Plytininkysté

Puodininkysté

Pynimas

Sauks$c¢iaus amatas

Zaislininkysté

Alytaus rajonas

Juvelyrika

Kalvysté

Kepimas

Kryzdirbysté

Maisto ruoSimas

Marguciy marginimas

Pynimas

Kursiy Nerijos

0

Vov|k|k|wlk|swdwlo|o|k|o|o|8] 1 [ AR R NS IRIN R RN R Rk N R N e k|8

=1 P PN T N PN T DI LIS T I DS

Neringos savivaldybé

Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR ZUM Tautinio paveldo produkty skyriaus informacija, 2011

Remiantis 7 lentelés duomenimis galima teigti, kad Dzikijos nacionaliniame parke yra
daugiausiai amatininky, uzsiimama tautinio paveldo produkty gamyba. Taciau analizuojant
amatininky skai¢iy nacionaliniuose parkuose pagal tuy teritoriju gyventoju skaiciu (zr. 5 lentel¢),
pritaikant Stjudento t kriterijuy patikrinti, ar { nacionaliniy parky teritorijas jeinan¢iuose rajonuose
vidutiniskai gyvena daugiau amatininky negu likusiose Lietuvos teritorijose gauname, kad beveik

visi vidurkiai nesiskiria, i§skyrus kryzdirbystés, kuriy nacionaliniuose parkuose yra 10 karty maziau

(zr. 12 priedo 9 ir 10 lentelés).
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Hipotezés tikrinimo rezultaty apibendrinimas.

Remiantis 2010 m. kovo 9 d. Lietuvos Respublikos zemés iikio ministro jsakymu Dél
Lietuvos kaimo plétros 2007 — 2013 m. programos priemonés ,,Kaimo atnaujinimas ir plétra®
veiklos ,,Tradiciniy amaty centry kiirimas ir (arba) plétra® jgyvendinimo planavimo biidu tradiciniy
amaty centry saraSo tvirtinimo, nutarta steigti amaty centrus 16 Lietuvos rajonu (giauliq, Kelmés,
Anyks¢iy, Prieny, Plungés, Utenos, Birzy, Panevézio, Kretingos, Ukmergés, Zarasy, Moléty,
Silutés, Varénos, Alytaus, Rokiskio).

Atlikus tautinio paveldo produkty plétros tyrima, galima suabejoti nutarty steigti amaty centry
viety tinkamumu. Tyrimo rezultatai parodé, kad tautinio paveldo produkty kiuréjy veikla
jvairiose vietovése natiiraliai neformuoja amaty centry kiarimosi, amatininky skaicius
{vairiuose vietovése beveik nesiskiria, iSskyrus kaimiskasias vietoves. Todél amaty centry kiirimosi
vietas reikety tikslingai pagristi, atsizvelgiant ne tik { didziausia gamintojy skaiciy, bet ir i vartotoju
poreikius, kurie §iuos amaty centrus lankyty.

Tradiciniy amaty centry kiirimas turéty biiti orientuotas ne tik | mazus miesteliuos ar kaimus,
kas padéty sukurti patrauklia ty vietoviy aplinka, iSsaugoti to kraSto kultirini pavelda kuriant ir
plétojant tradicinius gaminius, atnaujinti ir iSsaugoti istoring, etninés kulttiros, architektiiring vertg
turinius paveldo objektus ir krastovaizdzio komponentus, sudaryti salygas tradiciniams
amatininkams pristatyti ir prekiauti tautinio paveldo produktais. Amaty centrai turéty biiti orientuoti
ir { vartotojui patogias vietas, kur jie galéty lankytis. Centrai turéty buti orientuoti | ilgalaikius ir
trumpalaikius pazintinius mokymus, skirtus moksleiviams ir studentams, Svietimo darbuotoju
kvalifikacijos tobulinima, tradiciniy amaty meistry rengima, ekspozicijy, parody ir mugiy
organizavima, paskaity, konferenciju bei ekspedicijos organizuojama, puoseléjamo nematerialaus
paveldo demonstruojama, tradiciniy paslaugy teikima, renginiy organizavima, vaiSiy ruo$§ima. Visa
tai pritraukty labai daug susidoméjusiy asmeny, atsirasty daugiau norinéiy gaminti tradicinius
gaminius, o ir turisty bei tautinio paveldo produkty vartotojy buty kur kas daugiau. Su amaty
centrais ir jy teikiamomis paslaugomis vietovése atsirasty naujuy darbo viety, padaugéty gaminanciy
tautinio paveldo produktus ir padidéty susidoméjimas autentiSkais gaminiais bei padidéty Siu

produkty pardavimai.

Apibendrinant galima teigti, kad tautinio paveldo produkty gamyba ir plétra yra naudinga ne
tik saugant Simtametes Salies tradicijas, bet ir keliant Salies ekonomikos lyg], maZinant netolygumus
tarp Lietuvos regiony bei gerinant Lietuvos miesteliy, kaimy bei probleminiy Lietuvos teritorijy
ekonoming padét;. Taciau analizuojant ar tautinio paveldo produkty kiiréjy veikla jvairiose
vietovése natiiraliai formuoja amatininky centry karimasi, galima teigti, kad visi amatininkai

Lietuvoje iSsidéste tolygiai ir néra jokiy skirtumy nei tarp etnografiniy regiony, nei tarp
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nacionaliniy parkuy, nei probleminiy Lietuvos teritorijy, tod¢l tiksliai apibrézti amaty centry kiirimo
vietas sudétinga. Ryskiausi skirtumai — tarp didziyjy ir vidutiniy Lietuvos miesty bei mazy ir
kaimiSky vietoviy — Cia tautinio paveldo produkty kiiréju daugiausiai, kas parodo, jog tautinio
paveldo produkty gamyba — kaimiSkuy vietoviy veikla. Taciau atokus kaimo kampelis néra pati
tinkamiausia vieta amaty centry kiirimui, nes tai retai lankomos ir nepatrauklios vietos vartotojams.
Neuztenka vien gaminti ir puoseléti tautinio paveldo produktus, reikia sukurti tinkama aplinka, kad

Siy produkty paklausa ir verté vartotojui buity kuo didesné.

Antrosios hipotezés tikrinimas. Tautinio paveldo produkty gamintojy Kkuriama

produktuy verté priklauso nuo taikomu rinkodaros priemoniu.

Siekiant nustatyti, kokie tautinio paveldo produktai yra gaminami ir puoseléjami Lietuvoje,
kur dazniausiai jie yra realizuojami, kokiais budas yra siekiama pritraukti vartotojus, ar yra
taikomos rinkodaros priemonés ir, ar tautinio paveldo produkty gamintojai yra nusiteikg tenkinti
didesng vartotoju paklausa, tyrimo hipotezé tikrinama remiantis tautinio paveldo produkty kiiréjy
apklausos rezultatais. Pagal i§ anksto sudaryta klausimyna (zr. 9 priedas) buvo apklausti 22 tautinio
paveldo produkty gamintojai.

Apibendrinus tyrimo rezultatus galima teigti, kad $io tyrimo vidutinis respondentas yra 54
mety ne maisto srities tautinio paveldo produkty gamintojas, gyvenantis kaimiskoje vietovéje,
dirbantis pagal verslo liudijima ir meno kiiréjo statusa, 0 verslo puoseléjimui nesinaudojama ES

paramos (zr. 8 lentel¢).

8 lentelé. Bendroji respondenty (amatininky) charakteristika

Amato sritis Maisto srities tautinio paveldo produkty gamintojai 27 proc.
Ne maisto srities tautinio paveldo produkty gamintojai 73 proc.
Gyvenamoji vieta Miestas 40 proc.
Kaimas 60 proc.
Verslo forma Meno kiiréjo statusas ir verslo liudijimas 20 proc.
Autoriné sutartis ir verslo liudijimas 10 proc.
Verslo liudijimas 30 proc.
Meno kiiréjo statusas 10 proc.
Autoriné sutartis 5 proc.
Ukininkas 10 proc.
Uzdaroji akciné bendrové 15 proc.
ES paramos naudojimasis | Naudoja 30 proc.
Nenaudoja 70 proc.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

Tyrimo metu nustatyta, kad populiariausi ne maisto srities amatai yra audimas, kalvysté ir
baldininkysté (zr. 13 priedo 1 pav.). Atliekant tautinio paveldo produkty gamybos ir populiarinimo

tyrima, didesnis démesys skiriamas biitent Sios srities tautinio paveldo produktams, nes Sie gaminiai
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reikalauja daugiau démesio norint tinkamai juos pateikti vartotojui. Ta¢iau tyrimo metu dalyvavo ir
kulinarini pavelda puoseléjantys amatininkai. Pagal veiklos sriti, daugiausiai respondenty,
uzsiiman¢iy maisto srities produkty gamyba — tai mésos apdirbimu apdorojimu ir perdirbimu
uzsiimantys amatininkai, pieno apdirbimu, apdorojimu ir perdirbimu bei alaus darymu (zr. 13
priedo 2 pav.). Interviu metu nustatyta, kad kai kurie respondentai amatu verciasi daugiau nei 30
mety, kas parodo ju ilgaamzg patirti.

Daugumai respondenty (68 proc.) uzsiémimas tautinio paveldo produkty gamyba ir amaty
puoseléjimu yra pagrindinis pajamy Saltinis. Taciau ju paklausus, ar ju veikla yra jiems hobis, visi
atsakeé, kad uzsiémimas amaty gamyba suteikia daug dziaugsmo, malonumo, saviraiskos, o ir duoda
pajamuy.

Tautinio paveldo produkty gamyba turi atitikti nustatytus atitikties kriterijus, 0 vienas i§ juy —
gaminio zaliava. Tyrimo metu nustatyta, kad 36 proc. respondenty Zaliavas tautinio paveldo
produktams gaminti perka Lietuvoje 1§ ivairiy tkiy ir bendroviy, 27 proc. respondenty zaliavas
perka tik i§ @ikininky, 23 proc. respondenty zaliavas iSgauna patys, o 14 proc. respondenty zaliavas
gaminiams importuoja. Respondenty pasiskirstymas pagal gaunamos zaliavos kilmg pateikiamas 10
pav. Respondentai, perkantys zaliavas i§ tkininko tikio, uzsiima maisto srities tautinio paveldo
produktais, importuojantys zaliavas i§ uZzsienio, perkantys Lietuvoje i§ jvairiy tikiu ir bendroviy,

iSgaunantys patys, uzsiima ne maisto srities tautinio paveldo produkty gamyba.

ISgauna patys 23%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

10 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal gaunamos Zaliavos Kkile, proc.

Vykdant tyrima amatininky taip pat buvo klausiama, kokio dydzio pradiniy investicijy reikia,
norint pradéti uzsiimti tautinio paveldo produkty gamyba. Remiantis respondenty atsakymais,
galima teigti, kad pradiniy investiciju dydis labai skiriasi priklausomai nuo veiklos srities. Kuo
smulkesné veiklos sritis, tuo pradiniy investicijy reikia maziau. Taip pat pastebéta, kad amatininkai,

kuriems amatininkystés uzsiémimas néra pagrindinis pajamy Saltinis, jie maziau investuoja i Sia
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veikla.

Siekiant iSsiaiSkinti, kur galima isigyti tautinio paveldo produkty, respondenty buvo
klausiama, kur jie dazniausiai prekiauja savo gaminiais. Nustatyta, jog visi respondentai savo
sertifikuotus tradicinius gaminius pardavinéja parodose ir mugése, 33,3 proc. respondenty gaminius
parduoda tiesiai 1§ tautodailininky dirbtuviy, kuriuose dirba, 26,7 proc. respondenty savo gaminiais
prekiauja tarptautinése parodose, tkininky turgeliuose ir mobiliuosiuose turgeliuose, 13,3 proc.
amatininky gaminius parduoda i§ namy, nuosavy amaty galerijy ir tiekia i parduotuves, o 6,7 proc.

apklaustyju savo gaminiais prekiauja elektroninéje erdvéje (zr. 11 pav.).

Internetas

Parduotuves

Ukininky turgeliai
Tautodailininky dirbtuvés
Tarptautinés parodos
Amaty galerijos

Miesto Sventés

Namai

Parodos, mugés 100,0%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0

%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

11 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal tautinio paveldo produkty pardavimeo vietas, proc.

Taigi, pagrindiné vieta, kurioje galima isigyti visy maisto ir ne maisto sertifikuoty tradiciniy
gaminiy yra jvairiosios muges ir parodos. ISskiriant, kur amatininkai pardavinéja maisto srities
sertifikuotus gaminius ir ne maisto sertifikuotus gaminius, nustatyta, kad ne maisto srities tautinio
paveldo produktai yra pardaving¢jami parodose ir mugese, Miesto Sventése, amaty galerijose,
tarptautinése parodose, tiesiai i§ tautodailininky dirbtuviy, kuriose jie dirba ir tiesiai i§ namuy, 0
maisto srities tautinio paveldo produktai yra pardavinéjami parodose ir mugése, tarptautinése
parodose, Ukininky turgeliuose ir mobiliuosiuose turgeliuose, parduotuvése ir Internetu. Tautinio
paveldo produkty prekybos viety pasiskirstymas pagal maisto ir ne maisto sritj pateikiamas 9

lentel¢je.
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9 lentelé. Tautinio paveldo produkty prekybos viety pasiskirstymas pagal maisto ir ne
maisto srities gaminius ir pagal amatininky dalyvavimg jose, proc.

Prekybos vietos Ne maisto srities tautinio Maisto srities tautinio
paveldo produkty gamintojy paveldo produkty gamintojy
dalyvavimas prekybos vietose, proc. | dalyvavimas prekybos vietose, proc.
Parodos, mugés 100 100
Namy aplinka 20
Miesto Sventés 10
Nuosavos amaty galerijos 20
Tarptautinés parodos 30 20
Tautodailininky dirbtuvés 50
Ukininky turgeliai 60
Mobiliis turgeliai 60
Parduotuvés 40
Elektroninés prekyba Internetu 20

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

Tyrimo metu respondenty buvo klausiama, ar jie noréty, jog ju sertifikuoti tradiciniai gaminiai
bty prekiaujami didziuosiuose Lietuvos prekybos centruose, nustatyta, kad amatininkai, kurie
gamina sertifikuotus tradiciniy amaty gaminius, nenori, kad ju sertifikuoti produktai bty
prekiaujami kartu su masinés gamybos produktais. Ta¢iau maisto srities tautinio paveldo produkty
gamintojai nebiity prieSiSkai nusiteike pries prekyba didziuosiuose prekybos centruose, taciau
pabrézia, jog ten prekiaujant turéty bati jrengti specialis stendai, atspindintys produkty unikaluma.

Siekiant suzinoti, kas yra tautinio paveldo produkty pirkéjai, respondenty buvo praSoma
ivardinti pagrindinius produkty pirkéjus. Remiantis atlikto tyrimo duomenimis, ne maisto srities
tautinio paveldo produkto pirkéjus galima suskirstyti | $ias segmentines grupes:

1.Parody, mugiy ir miesto Svenciy lankytojai;

2.Turistai;

3. Valstybiniy institucijy atstovai;

4. Edukaciniy programy dalyviai.

Tyrimo metu buvo siekiama suZinoti, kaip gamintojai nustato savo produktu kainas, ar skirsto
kaing pagal pirkéjus. ISsiaiSkinta, kad nei vienas respondentas nediferencijuoja kainos pagal
pirkéjus. Pasak respondenty visos kainos yra nustatomos pagal tai, kiek yra idéta darbo, kiek buvo
sunaudota zaliavy ir, kokia ty Zaliavy kaina. Pavyzdziui, Suvalkijos kraSto mezgéja, vilnones
kojines pardavinéja per kalédines muges ir Kaziuko muge Vilniuje, kojiniy pora kainuoja 25 Lt.
Tautinio paveldo produkty A kategorijos Zenklu paZenklinty kojiniy kaina priklauso nuo Siy
veiksniy:

1. I8verptu vilnoniy sitly kainos (1 kg kaina 35 Lt), nusipirkus sitilus reikia iSplauti — Kiekis
sumazéja;

2. Logistikos (mezgéja yra pensinio amziaus, samdo vairuotoja, kuris ja nuveza i natiraliy
sitily verpykla, moka 100 Lt);

3. Mokesc¢io uz prekybos vieta.
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4. ]déto darbo.

Dauguma respondenty pabrézé, kad jie yra meno kir¢jai, zino savo statusa, sertifikuoja savo
produktus, todél nebijo, jog ju pagaminty produkty kainos yra didesnés negu prekybos centruose.

Tyrimo metu buvo siekiama i$siaiskinti, kokias rémimo priemones amatininkai naudoja, kad
pritraukty didesnj vartotojy démesi. Nustatyta, kad 20 proc. respondenty turi ikiir¢ savo tradiciniy
gaminiy muziejy, 1 kuri priima ekskursijas ir tokiu budu reklamuoja savo amata. Toks pat
respondenty skaicius (20 proc.) dziaugiasi, kad apie juos ir jy gaminius yra raSoma vietiniuose
laikraS¢iuose. Taip pat 20 proc. respondenty turi susikiirg interneting svetaing, kurioje yra apraSoma
visa jy gyvenimo patirtis, 1§ kur iSmoko amato, publikuojama gaminiy jvairoveé. 13,3 proc.
respondenty savo gaminius reklamuoja dalyvaudami jvairiose liaudies darby ir meno parodose. Na,
0 20 proc. respondenty savo gaminius reklamuoja, naudodami vaizdines priemones — tautinius
ribus tarptautiniy ir Salies parody, mugiy ir Sveniy metu, taip parodydami savo gaminio
tradiciSkuma. 6,7 proc. respondenty uzsiima lankstinuky sklaida per parodas ir muges. Respondenty

pasiskirstymas pagal naudojamas rémimo priemones pateikiamas 12 pav.

Lankstinukty sklaida 6,7%
Dalyvavimas liaudies dirbiniy parodose 13,3%
Internetinis puslapis 20,0%
Tautiniai rabai 20,0%
Straipsniai spaudoje 20,0%
|kurtas muziejus 20,0%
0,(I)% 5,(I)% lO,IO% 15,IO% 20,IO% 25,IO%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

12 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal naudojamas rémimo priemones, proc.

Vykdant tyrima, buvo siekiama iSsiaiskinti, ar respondentai turi mokiniy, kurie perimty ju
patirti, igidzius bei kiirybines paslaptis. Nustatyta, kad 72,7 proc. respondenty turi mokiniy,
kuriems galéty perduoti savo sukauptas Zinias. IS jy 18,2 proc. vykdo edukacing savo amato
programa, 22,7 proc. respondenty moko savus vaikus, kad jie galéty perimti Seimos versla, o 31,8
proc. apklaustyju moko keleta vietos gyventojy, kurie domisi amatais ir rodo didziuli nora ju
iSmokti (zr. 13 pav.). Taciau bendraujat su amatininkais issiaiskinta, kad jaunimas rodo labai maza
susidoméjima amatais, neturi noro mokytis ir iSmokti amatininkystés meno, todél yra labai sunku

juos mokyti.
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@ Neturi mokiniy

—18,2% .
0O Vykdo edukacines programas
27,3% 0. 7% —22.7%
,3%
7 O Moko saws vaikus
~~31,8%

O Moko keletg vietos gyventojy,
kurie nori iSmokti amato

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

13 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal turimus mokinius, proc.

Tyrimo metu buvo siekiama suZinoti, kokios problemos ir sunkumai iSkyla amatininkams
uzsiimant amatininkyste. Remiantis tyrimo duomenimis, nustatyta, kad Salies amatininkams yra
pakankamai sunku konkuruoti rinkoje su savo gaminama produkcija. Pagrindinés problemos:

1. Amatininky amZius — puosel¢jamy produkty gaminimo technologijas dazniausiai Zino tik
garbingo amziaus amatininkai. Jaunimas labai nenoriai perima tradiciniy amaty patirti, 0 senyvo
amziaus amatininkai neturi verslumo gebéjimy ir ziniy, todél ateityje iSkyla didelé grésmé
seniesiems amatams iSnykti.

2. Finansinis nestabilumas — daugumai amatininky pagrindinis pajamy S$altinis yra
amatininkyste, tac¢iau labai sunku uztikrinti pastovias pajamas, kai jos priklauso nuo vartotoju
poreikiy.

3. Prekybos centrai — amatininky gaminiams sunku konkuruoti su prekybos centruose
siilomais panaSiais gaminiais, kadangi daZnai jie yra zymiai pigesni, nors nepasizymi didele
kokybe, ir kadangi gaminami dideliais kiekiais juos visada galima jsigyti.

4. Verslumo, rinkodaros ziniy stoka — nepakanka amatininkams vien gaminti produktus,
svarbu gebéti tinkamai juos pateikti vartotojams, parodant gaminio iSskirtinuma. Neturint
pakankamy verslo Ziniy amatininkui labai sunku savo gaminius pristatyti rinkoje ir gauti i§ to
naudos sau. NeiSmanant rinkodaros subtilybiy, kaip geriausiai galima biity pritraukti vartotojus,
gaminys nebus paklausus.

5. Veiklos nevieSinimas — per maza informacijos sklaida apie tautinio paveldo produktus,
jiems budingas savybes ir reikSmg Saliai, kas jtakoja maZa vartotoju doméjimasi sertifikuotais
tradiciniais gaminiais.

Tyrimo metu buvo siekiama suzinoti amatininky nuomone, kokiy priemoniy labiausiai
reikéty, kad biity didesné tautinio paveldo produkty paklausa. 60 proc. respondenty mano, kad jeigu

biity didesn¢ informacijos sklaida apie tradicinius gaminius, tautinio paveldo produktus, buty
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daugiau tuo susidoméjusiy vartotojy ir tokiu biidu biity didesné Siy produkty paklausa. Pasak ju,
reikéty, kad buty daugiau raSoma apie juos straipsniy, rodoma daugiau reportazy per televizija, nes
kiek amatininkai dalyvauja ivairiuose renginiuose ir konkursuose, net apie puse ju néra parasyta.
Visa informacija apie sertifikuotus gaminius yra platinama internete, taciau néra labai placiai
raSoma laikras¢iuose. Taip pat svarbu parengti stendus apie tame rajone ar regione puoseléjamus
amatus, amatininkus ir to regiono sertifikuotus produktus tose vietose, kur yra daugiausia turisty ir
lankytojy. Taigi, pasak didziosios dalies respondenty, siekiant didesnés paklausos reikia dideli
démesj skirti informacijos sklaidai. 33,3 proc. respondenty situlo isteigti specializuotas
parduotuvéles, kuriose biity prekiaujama tik tautinio paveldo produktais ir steigti ten, Kur yra
didziausi turisty srautai. 13,3 proc. respondenty sitilo organizuoti daugiau renginiy, miesto Svenciy,
parody ir mugiy turistinése vietose ir reklamuoti sertifikuotus produktus per televizija ir radija.
Toks pat procentas respondenty (13,3 proc.) sitilo amatininkams susivienyti, nes pasak ju, po viena
tikrai nieko nepadarysi. Tautinio paveldo produkty paklausos didinimo priemoniy pasiskirstymas

pateikiamas 14 pav.

Amatininky susivienijimas

Reklama

Renginiy organizavimas
turistinése vietose

Informacijos sklaidos
0,
didinimas 60,0%
Specializuoty,
parduotuvéliy steigimas

33,3%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

14 pav. Tautinio paveldo produkty paklausa didinanc¢iy priemoniy pasiskirstymas pagal

respondenty siilymus, proc.

Hipotezés tikrinimo apibendrinimas.

Tautinio paveldo produkty gamintojy apklausos rezultaty déka galima daryti iSvadas, jog
daugiausia tautinio paveldo produkty gamintojy uzsiimama ne maisto Srities tautinio paveldo
produkty gamyba ir puosel¢jimu. Sertifikuoty tradiciniy gaminiy gamyba uzsiima amatininkai,
kuriy vidutinis amzius yra 54 metai, gyvenantys kaimiskuose vietovése. Daugumos amatininky
pagrindinés pajamos yra uzsiiming€jant tradiciniais verslais, o verslo puosel¢jimui nesinaudojama

ES parama. Visi amatininkai savo gaminiais prekiauja jvairiausiose parodose ir mugése, o dauguma
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ju patys ne tik gamina autentiSkus produktus, bet ir jais prekiauja. Amaty populiarinimui
amatininkai yra ik@ir¢ savo gaminiy muziejus, internetinius puslapius ir mielai bendrauja su vietos
zurnalistais ir korespondentais, kad apie juos bty kuo daugiau raSoma vietiniuose laikrasciuose.
Na, o kad biity didesné tautinio paveldo produkty paklausa, amatininkai sitilo daugiau démesio
skirti informacijos sklaidai apie tradicinius amatus, amatininkus ir tautinio paveldo produktus. Taip
pat jie noréty, kad buty steigiamos specializuotos parduotuvélés ir organizuojama daugiau
{vairiausiy renginiy, kur yra didesni turisty srautai.

Taigi, tyrimo rezultatai patvirtina antraja tyrimo hipotezg, kad tautinio paveldo produkty

gamintojy kuriama produkty verté priklauso nuo taikomy rinkodaros priemoniy.

Treciosios hipotezés tikrinimas. Tautinio paveldo produkty paklausa ir verté vartotojui

priklauso nuo patraukliy ir priecinamuy pardavimo vietuy.

Siekiant i$siaiSkinti vartotoju poreikius vartoti tautinio paveldo produktus ir nustatyti, kokia
yra Siy gaminiy paklausa bei verté, tyrimo hipotez¢ tikrinama remiantis vartotojy strukturizuoto
interviu bei anketinés apklausos rezultatais. Pagal sudaryta anketa (Zr. 10 priedas) i§ viso buvo
apklausta 150 respondenty. Apibendrinus anketinés apklausos rezultatus, galima daryti iSvada, kad
Sio tyrimo vidutinis respondentas yra 18 — 25 mety moteris, studijuojanti universitete ar kolegijoje ir

gyvenanti didmiestyje. Demografiné apklaustuyju charakteristika pateikiama 10 lenteléje.

10 lentelé. Respondenty (vartotojy) demografiné charakteristika

Lytis Moteris 66 proc.
Vyras 34 proc.
AmZius 18 —25m. 58,7 proc.
26 —30m. 6,7 proc.
31-40m. 9,3 proc.
41 ir daugiau 25,3 proc.
Gyvenamoji Didmiestis (vir§ 100 tiikst. gyventoju) 56 proc.
vieta Miestas (iki 100 tukst. gyventoju) 22 proc.
Miestelis (iki 10 tikst. gyventoju) 8 proc.
Kaimas (iki 5 tikst. gyventojy) 14 proc.
Socialinis Studentas 51,3 proc
statusas Dirbantis 34 proc.
Pensininkas 10,7 proc.
Bedarbis 1,3 proc.
Namy Seimininkas (-¢) 2,7 proc.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

Siekiant iSsiaiSkinti, kaip respondentai vertina tradicinius gaminius, svarbu suzinoti, ar jie
domisi tradiciniais gaminiais. Apklausos déka nustatyta, kad 43,3 proc. respondenty domisi
tradiciniais gaminiais, 38 proc. respondenty jais domisi tik kartais, o 18,7 proc. respondenty

tradiciniais amaty gaminiais i§ viso nesidomi. Labai svarbu jvertinti, koks i§ tikryjy yra
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dom¢jimasis tradiciniais gaminiais, todél respondenty buvo paprasyta jvertinti deSimtbaléje
sistemoje savo doméjimasi $iais gaminiais. Nustatyta, kad daugiausiai respondenty 15,3 proc. savo
dome¢jimasi tradiciniais amatais jvertino patenkinamai: penkiais ir SeSiais balais. Visas baly
pasiskirstymas pateikiamas 15 pav. Remiantis tyrimo duomenimis, galima daryti iSvada, jog

vartotoju doméjimasis tradiciniais amatais yra vidutinis.

10 baly 5,3%
9 balai 2,0%
8 balai 13,3%
7 balai 14,7%
6 balai 15,3%
5 balai 15,3%
4 balai 10,0%
3 balai 9,3%
2 balai 1,3%
1 balas 13,3%

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0% 12,0% 14,0% 16,0% 18,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
15 pav. Respondenty doméjimasis tradiciniais gaminiais deSimtbaléje sistemoje, proc.

Tyrimo metu buvo siekiama suzinoti, ar vartotojai rinkdamiesi prekes ir pirkdami jvairiausius
produktus teikia pirmenybg ranky darbo gaminiams. I$siaiSkinta, kad 57,3 proc. respondenty teikia
pirmenybe autoriniams ranky darbo gaminiams. Sis skai¢ius rodo, jog dauguma vartotojy renkasi,
ka perka ir jiems yra svarbu unikalis, tradiciniy ranky darbo gaminiai.

Siekiant nustatyti tautinio paveldo produkty zinomumg, tyrimo metu respondenty buvo
klausiama, ar jie yra ka nors girdéj¢ apie tautinio paveldo produktus. Nustatyta, kad 71,3 proc.
respondenty tikrai yra girdéje apie Siuos produktus, 26 proc. respondenty néra nieko girdeje apie
tautinio paveldo produktus, o 2,7 proc. respondenty néra isitiking ir nezino, ar yra kazka girdéje
apie tautinio paveldo produktus. Efektyviausias biidas suzinoti apie tautinio paveldo produktus yra
dalyvavimas parodose ir mugése, nes 88,8 proc. respondenty pazyméjo, kad bitent i§ Cia jie
suzinojo apie sertifikuotus tradicinius gaminius. 57 proc. respondenty apie tautinio paveldo
produktus suzinojo i§ televizijos, 48,6 proc. apklaustyju skaité apie Siuos gaminius spaudoje, 43
proc. respondenty apie tautinio paveldo produktus papasakojo draugai ir paZistami, 42,1 proc.
respondenty doméjosi apie juos internete, o 6,7 proc. respondenty apie tautinio paveldo produktus
suzinojo i$ kity Saltiniy. Respondenty pasiskirstymas pagal tautinio paveldo produkty informacijos

Saliniy populiaruma pateikiamas 16 pav.
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Televizija
Spauda
Parodos, mugés 88,0%
Draugy ir pazjstamy informacija

Internetas

Kita

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

16 pav. Tautinio paveldo produkty informacijos Saltiniy populiarumas respondenty
atzvilgiu, proc.

Siekiant i$siaiskinti tautinio paveldo produkty Zenklo zinomuma ir populiaruma, apklausos
metu respondenty buvo klausiama, ar jie atkreipia démesi i produktus, pazenklintus tautinio paveldo
produkty zenklu. Nustatyta, kad 52 proc. respondenty neatkreipia démesio i tautinio paveldo
produkty Zenklus. Galima daryti iSvada, jog tautinio paveldo produkty Zenklai (A ir B kategorijos)
néra labai populiariis ir ju negalima ivardinti kaip tautinio paveldo ,,brandu®. Tod¢l reikia déti visas
pastangas, kad vartotojai pastebétuy gaminius, pazenklintus tautinio paveldo produkty Zenklu ir
suvoktuy, jog tai unikaliis, tradiciniai ir atspindintys senasias Salies tradicijas gaminiai.

Siekiant iSsiaiSkinti, kokia yra tautinio paveldo produkty paklausa, respondenty buvo
klausiama, ar jie yra (buvo) isigij¢ tautinio paveldo produkty. Nustatyta, kad 52,7 proc. respondenty
tautinio paveldo produkty niekada nebuvo pirke, o tai rodo, kad tautinio paveldo produkty paklausa
yra pakankamai mazai.

Taciau siekiant suzinoti, kokie tautinio paveldo produktai (maisto ar ne maisto) yra patys
paklausiausi, respondenty, kurie buvo isigij¢ Siy gaminiy, buvo klausiama, kokius gaminius jie yra
(buvo) pirke. Nustatyta, kad didesné paklausa yra maisto rusies tautinio paveldo produkty (66,2
proc. respondenty juos pasirinko), taciau 50,7 proc. respondentai yra (buvo) isigije ir ne maisto
rasies tautinio paveldo produkty. Pati prieinamiausia tautinio paveldo produkty pardavimo vieta yra
Salies muges, ivairiausios parodos ir amatininky dirbtuvés. Tautinio paveldo produkty prekybos

viety pasiskirstymas pagal respondenty pirkima, pateikiamas 17 pav.
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Amatininky dirbtuves _ 12,7%

oo [ =

0,0% 10,0% 20,0 30,0% 40,0% 50,00 60,00 70,0% 80,00 90,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

17 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal tautinio paveldo produkty pirkimo vietas,
proc.

Siekiant, kad biity kuo didesné tautinio paveldo produkty paklausa, svarbu iSsiaiSkinti
priezastis, kurios veikia vartotoju apsisprendima nepirkti sertifikuotus tradicinius gaminius.
Nustatyta, kad 48,1 proc. respondenty néra pirke tautinio paveldo produkty, nes nezino, kur tokiy
produkty isigyti. 46,8 proc. respondenty prekes ir gaminius perka tik i§ prekybos centry, o juose
tautinio paveldo produkty neranda, 38 proc. respondenty néra jokio skirtumo koki produkta pirkti,
ar tai sertifikuotas jis, ar ne. 26,6 proc. respondenty néra priimtina tautinio paveldo produkty kaina,
o 12,7 proc. respondenty tautinio paveldo produktu neperka dar ir dél kity priezas¢iy, kuriy

nenurodé (zr. 18 pav.).

Nepriimtina kaina 26,6%

I

NeZino kur jsigyti 48,1%

Apsipirkinéja tik prekybos centruose 46,8%

Neéra jokio skirtumo, ar tai sertifikuotas produktas, ar ne 38,0%

Kita 12,7%

|

0,0% 10,0% 20,0 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Saltini: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

18 pav. Tautinio paveldo produkty nepirkimo priezastys respondenty atzvilgiu, proc.

Remiantis 18 pav. galima daryti i§vada, kad pagrindiné priezastis, kuri mazina tautinio
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paveldo produkty paklausa, yra per maza informacijos skaida apie tautinio paveldo produkty
pardavimo vietas.

Na, o kad biity didesné tautinio paveldo produkty paklausa, respondenty buvo klausiama, ar
jie pirkty tautinio paveldo produktus, jei jie biity labiau reklamuojami, prekiaujami visada
prieinamose vietose, blty daugiau informacijos apie juos ir buty pigesni. Nustatyta, kad jeigu
tautinio paveldo produktai buty pigesni ir prekiaujami visada prieinamose vietose, tai tautinio
paveldo produkty paklausa biity kur kas didesné. Tautinio paveldo produkty paklausa didinancios

priemonés pateikiamos 19 pav.

Mazesné kaina 86,7%

Didesné informacijos sklaida 76,0%

48,0%

Reklama

Kita 27,0%

I

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

19 pav. Tautinio paveldo produkty paklausa didinancios priemonés respondenty atzvilgiu,

proc.

Hipotezés tikrinimo apibendrinimas.

Remiantis vartotojams skirtos apklausos rezultatais, galima padaryti i$vada, jog dauguma
vartotoju domisi tradiciniais amaty gaminiais ir perkant jvairias prekes ir gaminius, teikia
pirmenybe ranky darbo, autoriniams gaminiams. Koncentruojant démesi i tautinio paveldo
produktus, galima daryti iSvada, jog dauguma respondenty zino, kas yra tautinio paveldo produktai,
kokios ju pagrindinés savybés, o dazniausiai apie juos suzino dalyvaudami parodose ir mugése,
kuriose dalyvauja tautinio paveldo produkty kiir¢jai. Taciau sertifikuoty tradiciniy gaminiy paklausa
yra nepakankama, nes dauguma vartotojuy nezino, kur biity galima jsigyti $iy gamininiy. Taigi,
tyrimo rezultatai patvirtina treciaja tyrimo hipotezg, kad tautinio paveldo produkty paklausa ir

verté vartotojui priklauso nuo patraukliy ir prieinamy pardavimo viety.
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3.3. Tautinio paveldo produkty paklausos ir vertés vartotojams didinimas

ISanalizavus tautinio paveldo produkty plétros svarba Salies ekonomikai ir sukuriama vertg
vartotojams bei atliktus tautinio paveldo produkty gamintojy ir vartotojy tyrimo rezultaty vertinima,
galima daryti iSvada, kad tautinio paveldo produkty gamyba ir plétra yra naudinga ne tik saugant
Simtametes Salies tradicijas, bet ir keliant Salies ekonomikos lygi, mazinant netolygumus tarp
Lietuvos regiony bei gerinant Lietuvos miesteliy, kaimuy bei probleminiy Lietuvos teritoriju
ekonoming padéti. Taciau kuriant tautinio paveldo produkty vert¢ vartotojui yra skiriamas labai
mazas démesys Siy produkty rinkodarai ir pardavimy skatinimui.

Atliktas tyrimas parodé, kad tautinio paveldo produkty kiiréjy veikla jvairiose vietovése
natiiraliai neformuoja amaty centry kirimosi, kuriy veikla bity orientuota { tautinio paveldo
produkty populiarinima, gamybos skatinima ir pardavimuy didinima. Todél amaty centry,
specializuoty parduotuvéliy kirimosi vietas, reikéty tikslingai parinkti, atsizvelgiant ne tik i
didziausia gamintojy skai€iy, bet ir i vartotojuy poreikius, kurie Siuos amaty centrus lankyty.

Siekiant padidinti tautinio paveldo produkty vert¢ vartotojui, o tuo paciu tautinio paveldo
produkty paklausa, tautinio paveldo produkty valstybing apsauga uztikrinancioms institucijoms
biitina suformuoti tautinio paveldo produkty rinkodaros strategija, kuri padéty pasiekti efektyviy
ilgalaikiy tautinio paveldo produkty populiarinimo tiksly.

Remiantis gamintojy ir vartotoju apklausos tyrimo rezultaty vertinimu, kurio déka nustatyta,
jog tautinio paveldo produkty paklausa gali padidinti ijkurtos pastovios paravimy vietos,
specializuotos parduotuves, kur yra didesni turisty srautai ir tautinio paveldo produkty mazesne
kaina bei didesné¢ informacijos sklaida galima suformuoti tautinio paveldo produkty rinkodaros
strategija, kuris susidaryty i$ tam tikry etapy (zr. 20 pav.).

Pirmiausia yra analizuojama tautinio paveldo produkty paklausos didinimo galimybiy
(situacijos) analizé. Sios analizés déka yra issiaiskinama ir apibréziama problema, jog yra per maza
tautinio paveldo produkty paklausa ir nesukuriama tinkama verté vartotojams. Siai problemai
spresti yra iSkeliami rinkodaros tikslai:

e Tautinio paveldo produkty paklausos didinimas;
e Tautinio paveldo produkty vertés vartotojams didinimas;

Rinkodaros tikslams pasiekti yra iSkeliam rinkodaros uzdaviniai:
e Tautinio paveldo produkty vertés didinimas;

e Tautinio paveldo produkty poreikio vartoti didinimas;
e Tautinio paveldo produkty pardavimy didinimas;

e Tautinio paveldo produkty pardavimo viety skai¢iaus didinimas ir kt.
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Problemos apibrézimas > Rinkodaros tiksly formavimas H
Maza tautinio paveldo produkty paklausa Paklausos didinimas Vertés vartotojui
didinimas
Rinkodaros priemoniy taikymas R Rinkodaros uzZdaviniy formavimas «
g £ g ga g3
Ly 9.5 g | ~ ~ X < ~ 5
1. Tautinio paveldo produkty segmentai 3 E g s E 355
= 23 g £ e s
s g S, g a5 a4 9
Specialiis Lietuvos Turistai 3 £ S = 372 3 g€ =
uzsakymai gyventojai S S 2 L E RS v
S »n < O © S 08
Q0 Q > o= nh=
25| g8 | e8| g
= =3 5 E-| E= | E2 | E&
2 =2 | 2% | £ = 25 | 29| 25
3 2 ah 2 =l 3 a = B2 [ S =Y
S| 5 |=| 2253 | 2| ¢
N 'S 7 L= gz R=) =
§ 3 "g = 3 % 2 = 4
2 e 2 3 5 § = |  Empirinio tyrimo analizé ir sintezé
x < &
Tautinio paveldo Tautinio paveldo
produkty plétros produkty gamintojy
) 2. Tautinio paveldo produkty pozicionavimo [ | ivairiose vietovese ir vartotojy analizé
bidai analizé ir sintezé ir sintez¢é
Mobiliy pardavimo Stacionariy pardavimo l |
viety kiirimas viety kiirimas v
Alternatyviis tautinio paveldo
. . . . rodukty rinkodaros sprendimai
3. Tautinio paveldo produkty konkurencinio P " P
pranaSumo biidai B
— T 1 1 grupé. Tautinio paveldo produkty
Sertifikavimas Zenklinimas pozicionavimo priemoniy sukitrimas
Pardavimo Renginiy Smart Media
4. Tautinio paveldo produkty santykiy su programos tvarkara$¢iy irlT
»  vartotojais formavimas (populiarinimas) B rengimas platinimas taikymas
Rinkodaros Geografijos informacijos
informacijos sistema sistema —| 2 grupé. Edukaciniy programy kiirimas  [¢

Turistams Amatininkams

3 grupé. Tautinio paveldo produkty
moksliniai tyrimai ir katalogizavimas

Rinkodaros sprendimy jgyvendinimas
(rinkodaros priemonés)

Elektroniniai Moksliniai tyrimai ir
katalogai Smart Media
informaciné sistema

A

4 grupé. Sertifikavimas ir Zenklinimas [

Saltinis: sudaryta autorés

20 pav. Tautinio paveldo produkty rinkodaros strategijos formavimas

Rinkodaros tikslams ir uzdaviniams igyvendinti yra analizuojamos ir nustatomos rinkodaros

priemoniy taikymo galimybés. Tautinio paveldo produkty rinkodaros strategijos formavimo procese
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yra naudojamos Sios rinkodaros priemongs:

Tautinio paveldo produkty segmenty nustatymas. Pagrindinius tautinio paveldo produkty
segmentus galima iSskirti i specialiyju uzsakymy uzsakovus, kuriuos uzsakinéja muziejai,
kolekcionieriai, galima priskirti ir LR Vyriausybe, kuri uzsakingja tautinio paveldo produktus kaip
reprezentacing priemong vezantis | kitas Salis, taip pat jvairios organizacijos ir jmonés, kurios savo
darbo patalpose eksponuoja tradicinius gaminius. Kitas tautinio paveldo produkty segmentas yra
Lietuvos gyventojai, kurie dalyvauja ivairiose parodose, mugése ir miesto Sventése ir Cia isigyja
tradiciniy amaty gaminiy, gyventojai, kurie domisi tradiciniais amatais ir pastoviai isigyja Siu
gaminiy i§ amatininky dirbtuviy ar kity prekybos viety. Siam segmentui dar galima priskirti
edukaciniy programy dalyvius, kurie nori iSmokti amato subtilybiy ir paslapCiy. Trecias tautinio
paveldo produkty iSskiriamas segmentas yra turistai. Tai Lietuvos turistai ir uzsienio turistai, kurie
keliauja po Lietuva, atvyksta ekskursiju metu i tam tikra Lietuvos regiong ir isigyja tautinio paveldo
produkty, kurie yra biidingi tam regionui ir atspindi tam regionui bidingas senasias tradicijas.

Tautinio paveldo produkty pozicionavimo bidy apibrézimas. Tautinio paveldo produktus
galima pozicionuoti dviem biidais: kuriant mobiliasias pardavimo vietas ir stacionarias (pastovias)
pardavimo vietas. Kuo daugiau bus sukurta pardavimo viety (tikslinga jas kurti, kur yra didesni
turisty srautai), tuo didesné bus tautinio paveldo produkty paklausa. Tautinio paveldo produkty
pardavimo viety skaiciaus didinimas ne tik padidins tautinio paveldo produkty paklausa, taciau ir
padidins vert¢ vartotojui, populiarins Siuos gaminius, vartotojai daugiau zinos apie $iuos produktus,
matys, kokia gausybé yra gaminiy, gaminamy pagal senasias lietuviskas tradicijas. Siuo metu
tautinio paveldo produktai savo gaminius pardavinéja jvairiausiose parodose ir mugese, tkininky
turgeliuose, mobiliuosiuose turgeliuose, tiesiai 1§ savo dirbtuviy ar internetu.

Tautinio paveldo produkty konkurencinio pranasumo biidai. Tautinio paveldo produktai yra
nustatyta tvarka sertifikuoti (A ir B kategorija) tradiciniai gaminiai, tradiciniy veisliy augalai ir
gyvinai bei jy produktai, pasiZymintys istoriskai Lietuvoje ar jos atskirame etnografiniame regione
susiformavusia produkto tradicine forma, sudétimi ir kitais specifiniais kokybiniais ypatumais. Sie
produktai yra konkurencingi ir turi pranaSumo negu kiti tradiciniai gaminiai, nes tautinio paveldo
produktai yra sertifikuoti ir paZenklinti savo kategorijq atitinkanciu zenklu. Tokiu biidu jie iSsiskiria
1§ kity tradiciniy gaminiy.

Tautinio paveldo produkty santykiy su vartotojais formavimas. Siekiant palaikyti rySius su
vartotojais, atsakingos tautinio paveldo produkty institucijos privalo sukurti rinkodaros informacijos
sistema, kad vartotojai visada galéty suzinoti naujausia informacija. Siuo metu yra sukurtos
internetinés svetainés. Viena ju moderuoja Tautinio paveldo produkty ir mokymo skyrius, o antrg -
Lietuvos tautinio paveldo gamintojy ir kiiréjy asociacija. Taip pat yra sukurtas tradiciniy amatininky

zeme¢lapis. Taciau $iy informacijos Saltiniy nepakanka. Reikia didesnés informacijos sklaidos apie
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tautinio paveldo produktus, amatininkus, vykstancCius renginius. Reikia sukurti informacijos
sistema, kad turistas, atvykes i tam tikra Lietuvos regiona, laisvai galéty susirasti, kur yra
prekiaujama sertifikuotais tradiciniais amaty gaminiais, kur yra amatininky dirbtuvés ir kiti tame
regione Zymiis objektai.

Nustacius rinkodaros priemoniy taikymo galimybes tautinio paveldo produktams, kitas
zingsnis yra empirinio tyrimo rezultaty analizé ir sintezé. Tautinio paveldo produkty alternatyvis
(strateginiai) rinkodaros sprendimai yra nustatomi naudojantis tautinio paveldo plétros jvairiose
vietovése analize bei sinteze ir tautinio paveldo produkty gamintoju ir vartotoju tyrimo analize ir
sinteze. Naudojantis tyrimo rezultatais, prieinama prie alternatyviy tautinio paveldo produkty
rinkodaros sprendimuy, kuriuos galima jvardinti kaip rinkodaros programa. [gyvendinus sitilomas
rinkodaros programos priemones, padidéty tautinio paveldo produkty paklausa ir verté vartotojams.

Tautinio paveldo produkty rinkodaros programa paklausos ir vertés didinimui pateikiama 21 pav.

o Amaty  Amaty
Specializuotos kjemeliai  gatvelés

parduotuvés
Amaty gildijos arba Amaty
kitos organizacijos miestelis
(kaimelis)
. Regioninés
Kainodaros  pakuotés/emblemos Amaty
taikymas pagal taikymas ekspozicijos
produkty grupes ir stendai
Eksponavimo
Smart Media taikymas bdy taikymas
o - Tautinio paveldo produkty
Renglnlu tvarkarascm parda\/imo programos
platinimas rengimas
Tautinio paveldo produkty Elektroninis katalogas
pozicionavimo programos sukiirimas /V

Tautinio paveldo produkty
moksliniy tyrimy programos
sukiirimas ir katalogizavimas

N\

Smart Media sistemos
sukiirimas

Tautinio paveldo produkty
sertifikavimas ir Zenklinimas

1

Rinkodaros
programa

Amaty centry kiirimas ir l

plétra Edukaciniy programy
kiirimas ir ju taikymas

- Turistams
Amatininkams

Saltinis: sudaryta autorés

21 pav. Rinkodaros programa tautinio paveldo produkty paklausos ir vertés didinimui

Remiantis tyrimo duomenimis, tautinio paveldo produkty apsauga uztikrinan¢ioms
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institucijoms pirmiausia reikéty taikyti tautinio paveldo produkty moksliniy tyrimy ir
katalogizavimo alternatyvy sprendima, kuomet biidy vykdomi moksliniai tyrimai apie amaty
istorija, gaminimo budus ir technologija, ju paplitima visuose Lietuvos etnografiniuose regionuose,
o visa informacija sisteminama ir pateikiama i katalogus. Antras strateginis rinkodaros sprendimas,
kuri reikéty jgyvendinti, tai tautinio paveldo produkty pozicionavimo programy sukiirimas,
parengiant tautinio paveldo produkty pardavimo programa, kurios metu biity sukuriamos tautinio
paveldo produkty eksponavimo vietos: amaty ekspozicijos ir stendai prie muziejy, turizmo ir
informacijos centry, miesty savivaldybiy ir jvairiy kultiriniy objekty; amaty kiemeliai, gatvelés,
miesteliai (kaimeliai), specializuotos parduotuvés rengiamos tose vietose, kur yra didziausi turisty
srautai ir amaty gildijos — skirtos amatininky suvienijimui, kuriose veikty amatininky dirbtuvés,
biity vykdomos edukacinés programos ir jvairiis moksliniai tyrimai. Tautinio paveldo produkty
sertifikavimo ir Zenklinimo veikla yra vykdoma, todé¢l siiiloma ir toliau ja uZsiimti puoseléjant
amatus. Edukacinés programos taip pat yra sertifikuojamos ir vykdomos amatininky, taciau yra
sitiloma kurti naujas, pricinama tiek patiems amatininkams, tiek turistams.

Igyvendinta tautinio paveldo produkty rinkodaros programa ne tik padidinty tautinio paveldo
produkty paklausa ar vertg vartotojui, bet visy pirma skatinty Salies gyventojus nepamirsSti misy
tradicijy, misy Salies istorijos, skatinty uzsiimti amatininkyste, netradiciniy versly puosel¢jimu, kas

pagerinty bendraji $alies socialini ekonomini bei kultiirini lygi.
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ISVADOS

1. Lietuvos ir uzsienio autoriy literattiros analizé atskleidé, kad daugumai pasaulio $aliy amaty
gamyba ir prekyba tradiciniais gaminiais yra ekonominis, socialinis ir kulttirinis svertas, kurio déka
Salys gali klestéti iSsaugodamos savo tapatybe¢ globaliame pasaulyje. Suomijoje amatai yra
pragyvenimo S$altinis daugiau nei 30 000 amatininky, Lenkijoje svarbiausias zmoniy pozitris —
pirmenybé vietos produktams, net jei ju kokybé yra gerokai mazesné nei importuojamy. Toki ju
elgesi motyvuoja, ne vien tik racionalios, bet ir moralinés priezastys. Literatiiros analizé pagrindé,
kad svarbiausias sékmingos amatininkystés veiksnys — rinkodaros strategijos priemoniy taikymas

amatininkystés veikloje.

2. Lietuvoje tautinio paveldo produkty koncepcija yra orientuota i istoriskai susiformavusiy
tradicijy ir perduodamos patirties bei jgudziy puoseléjimo, iSsaugojimo, realizavimo ir
populiarinimo biidy visuma, kurios paskirtis yra palaikyti tautinio paveldo gyvybinguma ir atskleisti
Salies tradicijas. Tautinio paveldo produkty koncepcija yra svarbi Salies jvaizdzio, jos ekonominio,
socialinio ir kultirinio gyvybingumo bei patrauklumo didinimo priemoné. Jos igyvendinima
reglamentuoja sukurta teisiné bazé, uztikrinanti tautinio paveldo produkty valstybing apsauga. IS
viso Lietuvoje yra 66 istoriskai susiformave tradiciniai amatai, sertifikuota 1 119 tautinio paveldo

produkty, o tradicine amatininkyste uzsiima 343 amatininkai.

3. Bendroji tautinio paveldo produkty verté yra sukuriama per tautinio paveldo produkty
teikiama vertg ir nauda gamintojui bei per suvokiama vertg ir nauda tautinio paveldo produkty
vartotojui. Tautinio paveldo produkty verte vartotojui sudaro tiesioging, netiesioging, egzistavimo ir
palikimo vertés, priklausan€ios nuo vartotojy charakteristikos, o tautinio paveldo produkty
gamintojy vert¢ — ekonominé ir socialiné vertés, priklausan¢ios nuo tautinio paveldo produkty

vertés kiirimo grandinés, kuria jtakoja tautinio paveldo produkty koncepcija.

4. Tvertinti tautinio paveldo produkty plétra ir vert¢ vartotojui pasirinktas triju tipy (tautinio
paveldo produkty statistinés analizés, tautinio paveldo produktuy gamybos ir populiarinimo analizés,
tautinio paveldo produkty vertés ir poreikio vartoti analizéS) empirinis tyrimas, kurio tikslas
1Sanalizuoti ir empiriSkai jvertinti skirtingy regiony tautinio paveldo produkty rinka gamintojo ir
vartotojo apsektais ir pasiiilyti iy produkty paklausos ir vertés didinimo priemones tolesnei rinkos

plétrai.

5. Atliktas keturiy pjuviy tautinio paveldo produkty plétros ivairiose Lietuvos teritorijose
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tyrimas atskleidé, kad tautinio paveldo produkty gamyba ir plétra yra naudinga ne tik saugant
Simtametes Salies tradicijas, bet ir keliant Salies ekonomikos lygi, mazinant netolygumus tarp
Lietuvos regiony bei gerinant Lietuvos miesteliy, kaimuy bei probleminiy Lietuvos teritorijuy
ekonoming padétj. Taciau hipotezé, kad tautinio paveldo produkty kairéju veikla nattraliai formuoja
amaty centry kairimasi buvo atmesta, nes dideliy skirtumy tarp amatininky skaicius nacionaliniuose
parkuose, etnografiniuose regionuose, probleminése Lietuvos teritorijose ir didziuosiuose,
vidutiniuose miestuose ir miesteliuose beveik néra, iSskyrus kaimiSkasias vietoves. Todél amaty
centry kiirimosi vietas tikslinga orientuoti ne i vietoves, kur yra didziausias gamintoju skaicius, bet

ten, kur yra didziausi turisty srautai

6. Atliktas tautinio paveldo produkty kiiréjy veiklos tyrimas patvirtino antraja hipoteze, kad
tautinio paveldo produkty gamintojy kuriama produkty vert¢ priklauso nuo taikomy rinkodaros
priemoniy. Tautinio paveldo produkty kiiréjai aktyviai dalyvauja ivairiose parodose ir mugeése,
publikuoja straipsnius spaudoje, vykdo edukacinius mokymus, taciau tyrimas parodé, kad jei biity
skiriamas didesnis démesys rinkodarai ir jos priemoniy taikymui, vartotojai greiiau pastebétu

tautinio paveldo unikaluma, autentiSkuma, natiiraluma ir suprasty ju vertg.

7. Tautinio paveldo produkty vertés ir poreikio vartoti tyrimas patvirtino treCiaja tyrimo
hipotezg, kad tautinio paveldo produkty paklausa ir verté vartotojui priklauso nuo patraukliy ir
prieinamy pardavimo viety. Tyrimo metu nustatyta, kad tautinio paveldo produkty paklausa yra per
maza, nes néra sukurta pastoviy prekybos viety, todél vartotojai nezino, kur galima isigyti
sertifikuoty tradiciniy gaminiy. Per maza informacijos sklaida apie sertifikuotus tradicinius

gaminius, amatininkus ir vykstancias Sventes varzo vartotojus domeétis tradiciniais amatais.

8. Remiantis atlikty trijy tipy empirinio tyrimo rezultaty analize, sudarytas tautinio paveldo
produkty rinkodaros strategijos formavimo modelis, kuris orientuotas i tautinio paveldo produkty
rinkodaros programa. Alternatyviis tautinio paveldo produkty paklausos ir vertés didinimo
sprendimai: 1) tautinio paveldo produkty moksliniy etimologiniy tyrimy vykdymas; 2) tautinio
paveldo produkty katalogizavimas, 3) tautinio paveldo produkty pozicionavimo programos
suktirimas, padidinty tautinio paveldo produkty paklausa ir vert¢ vartotojui. Vykdant mokslinius
tyrimus, sisteminant juy rezultatus, biity sudaromi e-katalogai bei idiegta Smart Media sistema,
kurios déka vartotojai galéty laisvai dométis tradiciniais amatais, sertifikuotais tradiciniais
produktais bei vykstanCiais renginiais. [gyvendinant tautinio paveldo produkty pozicionavimo
programos sukiirima, sitiloma steigti ekspozicines erdves, kuriose biity prekiaujami ir populiarinami

tautinio paveldo produktai.
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Skrodenyté R. Tautinio paveldo produktu plétros ir vertés vartotojui vertinimas bei perspektyvos /
VieSojo sektoriaus ekonomikos magistro baigiamasis darbas. Vadové prof. dr. V. Rudzkiené. —
Vilnius: Mykolo Romerio universitetas, Ekonomikos ir finansy valdymo fakultetas, Verslo

ekonomikos katedra, 2011. — 74 p.

ANOTACIJA

Magistro baigiamajame darbe iSanalizuota ir jvertinta skirtingose Lietuvos vietovése tautinio
paveldo produkty rinka gamintojo ir vartotojo aspektais bei pasitilytos Siy produktuy paklausos ir
vertés didinimo priemonés tolesnei rinkos plétrai. Pirmoje darbo dalyje analizuojama tautinio
paveldo produkty plétros svarba Salies ekonomikai, pateikiamas tautinio paveldo produkty
koncepcijos ir plétros teorinis modelis, analizuojama tautinio paveldo produktuy plétros ekonominé
nauda kaimo vietovéms bei tautinio paveldo produkty verté vartotojui. Antroje darbo dalyje
parengiama tautinio paveldo produkty plétros ir vertés vartotojui empirinio tyrimo metodologija,
leidZianti iSanalizuoti tautinio paveldo produkty pasiiila, nustatyti tautinio paveldo produkty kureju
skaiciy skirtingose Lietuvos vietovése, taip pat nustatyti tautinio paveldo produkty suteikiama verte
vartotojui bei priemones, kurios galéty padidinti tautinio paveldo produkty paklausa ir vertg.
Trecioje darbo dalyje pateikiama tautinio paveldo produkty plétros analizé, tautinio paveldo
produkty vertés ir poreikio vartoti analizé, tautinio paveldo produkty gamybos ir populiarinimo
analiz¢ bei tautinio paveldo produkty paklausos ir vertés didinimo bidai.

Pagrindiniai Zodziai: tautinio paveldo produktai, tautinio paveldo produkty plétra, tautinio

paveldo produkty verte, tautinio paveldo produkty paklausa.
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Skrodenyté R. Assessment and Outlook of National Heritage Product Development and Value to a
Consumer / Master’s Thesis in Public sector economics. Supervisor Prof. dr. V. Rudzkiene —
Vilnius: Mykolas Romeris University, Faculty of Economics and Finance Management,

Department of Business Economics, 2011 — 74 pg.

ANNOTATION

The master's thesis analyzes and evaluates a market of national heritage products in different
areas of Lithuania in a manufacturer’s and consumer’s aspects a well as tools of enhancing a value
and demand proposed for those products for further development of the market. The first part
analyzes the significance of national heritage product development for domestic economy, provides
a theoretical model of national heritage product concept and development, analyzes economic
benefits of national heritage product development for rural areas and a value of national heritage
products to a consumer. The second part of the thesis formulates empirical research methodology
for national heritage product development and value to consumers, which allows to analyze the
supply of national heritage products, the national heritage, to establish a number of manufacturers
of national heritage products in various regions of Lithuania, as well as to define a value of national
heritage products delivered to consumers and tools to enhance a value and demand for national
heritage products. The third part of the thesis contains analysis of national heritage product
development, analysis of a value and consumption demand for national heritage products, analysis
of production and promotion of the national heritage products as well as tools of enhancing a value
and demand for national heritage products.

Key words: national heritage products, national heritage product development, value of

national heritage products, demand for national heritage products.
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Skrodenyté R. Tautinio paveldo produkty plétros ir vertés vartotojui vertinimas ir perspektyvos /
VieSojo sektoriaus ekonomikos magistro baigiamasis darbas. Vadové prof. dr. V. Rudzkiene. —
Vilnius: Mykolo Romerio universitetas, Ekonomikos ir finansy valdymo fakultetas, Verslo

ekonomikos katedra, 2011. — 74 p.

SANTRAUKA

Viesojo sektoriaus ekonomikos magistro baigiamojo darbo tema ,,Tautinio paveldo produkty
plétros ir vertés vartotojui vertinimas bei perspektyvos® aktuali, nes tautinis paveldas, tradiciniai
amatai ir kulinarinis paveldas yra svarbi Salies etninés kultiros dalis. Ta¢iau kuriant tautinio
paveldo produkty i$saugojimo, populiarinimo ir realizavimo sistema mazai démesio skiriama
rinkodaros priemonéms. Poreikis rinkodaros strategijai formuoti atsiranda tiek i§ amatininko, tiek i$
valstybing apsauga uztikrinanc¢iy institucijy, tiek i§ vartotojo pusés. Tautinio paveldo produkty
gamintojams svarbu, kad jy gaminiai turéty paklausa, vartotojai visada dométysi jais ir pirkty Siuos
produktus. O valstybing apsauga uztikrinanCiy institucijy tikslas yra uztikrinti tautinio paveldo
produkty iSsaugojima, ju kiirimo skatinima ir tradiciniy amaty plétra. Siekiant jgyvendinti Siuos
tikslus yra butinybé pasitelkti priemones, didinancias tautinio paveldo produkty populiaruma ir
paklausa.

Tyrimo problema — kaip padidinti tautinio paveldo produkty paklausg ir vertg vartotojui?

Tyrimo objektas yra tautinio paveldo produkty plétra.

Tyrimo tikslas — apibrézti veiksnius, itakojancius tautinio paveldo produkty paklausa ir
sudaryti tautinio paveldo produkty populiarinimo ir vertés didinimo model;.

Siam tikslui pasiekti buvo keliami tokie uzdaviniai:

e iSanalizuoti tautinio paveldo produkty plétros svarba Salies ekonomikai,

e atlikti tautinio paveldo produkty plétros ir vertés vartotojui vertinima;

e pateikti tautinio paveldo produkty populiarinimo ir vertés didinimo modelj.

Tyrimo metodai:

e Lietuvos ir uzsienio autoriy mokslinés literatiiros lyginamoji analizé ir sintez¢;

e teisés akty analizé;

e Internetiniy Saltiniy analizé;

e vienmaté ir daugiamat¢ statistin¢ analiz¢;

e absoliutiniy, santykiniy ir vidutiniy dydziy skai¢iavimas;

e anketinés apklausos metodas;

e pusiau struktlirizuoto interviu metodas;

¢ lyginamasis metodas;
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¢ informacijos apibendrinimas;

Tyrimo hipotezés:

1. Tautinio paveldo produkty kiiréjy veikla ivairiose vietovése nattiraliai formuoja amatininky
centry kiirima.

2. Tautinio paveldo produkty gamintojy kuriama produkty verté¢ priklauso nuo taikomuy
rinkodaros priemoniy.

3. Tautinio paveldo produkty paklausa ir vert¢ vartotojui priklauso nuo patraukliy ir
prieinamy pardavimo viety.

Tyrimo rezultatai ir iSvados. ISanalizavus tautinio paveldo produkty plétros svarba Salies
ekonomikai nustatyta, kad daugumai pasaulio $aliy amaty gamyba ir prekyba tradiciniais gaminiais
yra ekonominis, socialinis ir kultiirinis svertas, kurio déka Salys gali klestéti i§saugodamos savo
tapatybe globaliame pasaulyje.

Lietuvoje tautinio paveldo produkty koncepcija yra orientuota i istoriskai susiformavusiy
tradiciju ir perduodamos patirties bei jgidziu puosel¢jimo, iSsaugojimo, realizavimo ir
populiarinimo biidy visuma, kurios paskirtis yra palaikyti tautinio paveldo gyvybinguma ir atskleisti
Salies tradicijas. Tautinio paveldo produkty koncepcija yra svarbi $alies jvaizdZzio, jos ekonominio,
socialinio ir kultiirinio gyvybingumo bei patrauklumo didinimo priemoné.

I$ viso Lietuvoje yra istoriSkai susikloste 66 tradiciniai amatai, sertifikuota 1 119 tautinio
paveldo produkty, o tradicine amatininkyste uzsiima 343 amatininkai. Atliktas tyrimas parodé¢, kad
tautinio paveldo produkty gamyba ir plétra yra naudinga ne tik saugant Simtametes Salies tradicijas,
bet ir keliant Salies ekonomikos lygi, maZinant netolygumus tarp Lietuvos regiony bei gerinant
Lietuvos miesteliy, kaimy bei probleminiy Lietuvos teritoriju ekonoming padéti. Taciau tautinio
paveldo produkty kiiréjy veikla jvairiose vietovese natiiraliai neformuoja amatininky centry
kiirimosi, todé¢l norint, kad buty kuo didesné tautinio paveldo produkty paklausa ir verté, biitina
taikyti tinkamas rinkodaros priemones, kuriomis biity galima padidinti tautinio paveldo produkty
paklausa.

Tautinio paveldo produkty vertés ir poreikio vartoti tyrimu nustatyta, kad tautinio paveldo
produkty paklausa yra per maZa, nes néra sukurta nuolatiniy prekybos viety, todél vartotojai nezino,
kur galima isigyti sertifikuoty tradiciniy gaminiy. Per maZa informacijos sklaida apie sertifikuotus
tradicinius gaminius, amatininkus ir vykstanias Sventes varzo vartotojus dométis tradiciniais
amatais. Taciau didesnis démesys rinkodarai ir jos priemoniy taikymui tautinio paveldo produkty
veikloje, leisty vartotojams pastebéti $iy produkty autentiSkuma ir unikaluma jrodanciy zenkly bei

padidinty tautinio paveldo produkty paklausa.
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Remiantis empirinio tyrimo rezultaty analize, sudarytas tautinio paveldo produkty rinkodaros
strategijos formavimo modelis, kuris orientuotas i tautinio paveldo produkty rinkodaros programos
alternatyvius tautinio paveldo produkty paklausos ir vertés didinimo sprendimus.

Darbo struktiira. Magistro baigiamaji darba sudaro ivadas, trys skyriai, apibendrinancios
iSvados, literatiiros Saltiniy saraSas, anotacijos lietuviy bei angly kalbomis ir santraukos. Darbas
suskirstytas 1 skyrius pagal nagriné¢jamy klausimy pobiidi. Dauguma skyriy skirstomi i poskyrius,

kuriuose analizuojami skirtingi to paties klausimo aspektai.
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Skrodenyté R. Assessment and Outlook of National Heritage Product Development and Value to a
Consumer / Master’s Thesis in Public sector economics. Supervisor Prof. dr. V. Rudzkiene —
Vilnius: Mykolas Romeris University, Faculty of Economics and Finance Management,

Department of Business Economics, 2011 — 74 pg.

SUMMARY

A topic of the master’s thesis in public sector economics - “Assessment and Outlook of
National Heritage Product Development and Value to a Consumer” — is relevant since a national
heritage, traditional crafts, and culinary heritage are an important part of domestic ethnic culture.
However, development of a system for reservation, promotion, and sales of national heritage
products marketing system pays little attention to marketing tools. The need to develop a marketing
strategy evolves a craftsman, institutions which guarantee national security, and a consumer.
Manufacturers of national heritage products strive their products to have demand, to have a
persistent consumer’s interest, and to be constantly purchased. Meanwhile, an objective of
institutions, which guarantee national security, is to ensure preservation of national heritage
products, promotion of production thereof, and development of traditional crafts. In order to achieve
these objectives, it’s essential to apply tools of increasing a value and demand for national heritage
products.

Problem of research — how to enhance demand for national heritage products and their a
value to a consumer?

Object of research is a national heritage product development.

Purpose of research — to define the factors influencing demand for national heritage
products; to develop a model for promotion and value enhancement of national heritage products.

The following objectives were framed to achieve this:

e to analyze the significance of national heritage product development for domestic

economy;

e to assess a national heritage product development and their a value to a consumer;

e to provide a model for promotion and value enhancement of national heritage products.

Methods of research:

e comparative analysis and synthesis of scientific literature of Lithuanian and foreign

authors;

o analysis of legislative acts;

e analysis of Internet resources;

e one-dimensional and multidimensional statistical analysis;
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o calculation of absolute, relative, and mean values;

e aquestionnaire method;

e semi-structured interviewing;

e acomparative method,;

e asummary of data.

Results and conclusions or research. An analysis of the significance of national heritage
product development for domestic economy allows to determine that a handicraft production and
traditional product commerce is an economic, social, and cultural leverage for majority of the
world, thanks to which countries may prosper while preserving their identity in a globalised world.

A concept of Lithuanian national heritage products is focused on integrity of tools of
enhancement, preservation, sales, and promotion of historically developed traditions and shared
experience and skills which pursue to maintain the vitality of the national heritage and to highlight
the country's traditions. The concept of national heritage products is an important tool of enhancing
the image of the country, its economic, social, and cultural vitality and attractiveness.

There are in total 66 historically developed traditional crafts in Lithuania; 1,119 national
heritage products are certified; 343 craftsmen are involved in traditional craftsmanship. The
implemented study shows that production and development of national heritage products is
beneficial not only in preserving domestic centuries-old traditions, but also in raising the country's
level of economics, reducing inequalities among Lithuanian regions, and improving the economic
situation of Lithuanian towns, villages, and problematic areas of Lithuania. Though, operation of
national heritage product developers in various areas cannot normally influence the creation of craft
centres, thus, in order to enhance a value and demand for national heritage products, it is necessary
to apply proper marketing tools which could help to increase demand for national heritage products.

Analysis of a value and consumption demand for national heritage products has found that the
demand for national heritage products is too low because there are no persistent trade places;
therefore, consumers are not aware where to buy traditional certified products. Too weak
distribution of information about certified traditional goods, craftsmen, and festivals inhibits
consumers for taking interest in traditional crafts. However, a greater emphasis on marketing and
application of its tools in national heritage product activities would allow consumers to notice signs
of authenticity and uniqueness of these products and to enhance demand for national heritage
products.

The empirical analysis of study results helped to create a model for development of national
heritage product marketing strategy which focuses on alternative solutions of enhancing a value and

demand for national heritage products within a national heritage product marketing program.
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Structure of the paper. The master's thesis consists of an introduction, three sections,
summarising conclusions, a reference list, annotations in Lithuanian and English languages, and
summaries. The paper is divided into sections basing on the nature of the issues. Most of the

sections are divided into subsections which analyze the different aspects of the same issue.
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PRIEDAI
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1 PRIEDAS

1 lentelé. Teisés aktai, reglamentuojantys Tautinio paveldo produkty jgyvendinima

Teisés aktai Priémimo Priéméjas Priémimo tikslas
data

Tautinio paveldo produkty | 2007 m. Lietuvos Uztikrinti tautinio paveldo produkty valstybing

istatyma Nr. X-1207 (Zin., | birzelio 26 d. | Respublikos apsauga, igalinti sukauptos tradiciniy amaty ir

2007, Nr. 77-3043) Seimas kulinarinio paveldo patirties iSsaugojima ir
sklaida.

Ilgalaiké tautinio paveldo 2008 m. liepos | Lietuvos Sudaryti palankias salygas skatinti tautinio

produkty i§saugojimo, 16 d. Respublikos paveldo produkty i$saugojima, populiarinima,

populiarinimo, sukiirimo ir Vyriausybé sukiirimg ir realizavima.

realizavimo skatinimo

strategija ir Tautinio

paveldo produkty

apsaugos, ju rinkos ir

amaty plétros 2008-2015

mety programa (Zin.,

2008, Nr. 90-3601)

Tautinio paveldo produkty | 2008 m. spalio | Lietuvos Dalyvauti rengiant ir igyvendinant Valstybing

tarybos sudétis (Zin., 2008, | 23 d. Respublikos tautinio paveldo produkty apsaugos, ju rinkos ir

Nr. 16-561, Nr. 29-1041) Vyriausybé amaty plétros programa; teikti Lietuvos
Respublikos Vyriausybei pasitlymus dél Zemés
tikio ministerijos veiklos gerinimo, tautinio
paveldo produkty plétros ir su ja susijusiais
klausimais; rengti Zemés akio ministerijai
pasitlymus dél Tautinio paveldo produkty
klasifikatoriaus ir Tradiciniy amaty sgvado
sudarymo; nagrinéti aktualius tautinio paveldo
produkty gamybos, sertifikavimo, kontrolés,
administravimo klausimus ir teikia pasitilymus
zemés tikio ministrui;

Tautinio paveldo produkty, | 2008 m. Lietuvos Nustatyti tautinio paveldo produkty, tradiciniy

tradiciniy amaty mokymo | geguzés 21 d. | Respublikos amaty mokymo programuy, tradiciniy mugiy ir

programuy, tradiciniy Vyriausybé tradiciniy amaty meistry sertifikavimo,

mugiy sertifikavimo, atestavimo ir atitikimo nustatytus reikalavimus

tradiciniy amaty meistry priezitiros tvarka.

sertifikavimo ir atestavimo

taisyklés (Zin., 2008, Nr.

66-2508)

Tautinio paveldo produkty | 2008 m. Lietuvos Susisteminti tradicinius amatus ir tautinio paveldo

klasifikatorius ir tradiciniy | rugséjo 1 d. Respublikos gaminius, produktus, dirbinius, objektus,

amaty savadas (Zin., 2008, zemes tkio tradiciniy veisliy augalus, gyviinus ir ju

Nr. 102-3936) ministras produktus, tradicines paslaugas, sudaryti

klasifikavimo ir kodavimo sistema, siekiant ja
naudoti tautinio paveldo gaminiams, produktams,
dirbiniams, objektams, tradiciniy veisliy
augalams, gyviinams ir juy produktams, tradiciniy
amaty mokymo programoms, tradicinéms
mugéms, tradiciniy amaty meistrams sertifikuoti
ir atestuoti, taip pat tautinio paveldo ir tradiciniy
amatininky informacinei sistemai sudaryti.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Tautinio paveldo produkty teisine baze



http://www3.lrs.lt/pls/inter2/dokpaieska.showdoc_l?p_id=301365
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2 PRIEDAS
1 lentelé. Tautinio paveldo produkty grupés ir joms budingos savybés
Tautinio paveldo Biadingos savybés
produkty grupés
I grupé Tradiciniy gaminiy gamyba. Nemasinés gamybos amatininky dirbiniai maisto

gaminiai, liaudies muzikos instrumentai ir kiti etninio materialaus paveldo
gaminiai, pagaminti i§ tradiciniy zaliavy, naudojantis ranky darbu ir kitomis
senosiomis arba jas atitinkanCiomis naujomis technologijomis ir iSsaugant
unikalias kokybines gaminiy savybes ir sudét;.

IT grupé Tradiciniy veisliy augalai, gyviinai ir jy produktai. Tradiciniy veisliy augalai,
gyvliny veisimas ir auginimas, augaly ir gyviny produkty gavyba, gamtos
gérybiy rinkimas ir perdirbimas. Tradicinés augaly ir gyvinuy veislées —
nacionalinés senosios augaly ir gyviiny veislés

III grupé Tradicinés paslaugos. Tradicinés paslaugos - tradiciniy gaminiy gamybos
demonstravimas, arkliy kaustymas, kaminkreétysté, folkloro (muzikinio sakytinio
ir kitokio) atlikimo paslaugos, tradiciniy renginiy (kalendoriniy ir Seimos
Svenciy, tradiciniy mugiy ir panaSiy renginiy) organizavimas ir kitos etnine

kultiira pagristos paslaugos
Saltinis: sudaryta autorés remiantis Zostautiene, 2009
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3 PRIEDAS

1 lentelé. Tautinio paveldo produkty kategorijos ir ju atitikties reikalavimai

Tautinio paveldo produkty Atitikties reikalavimai
kategorijos
A kategorija Priskiriami | ir Il grupiu produktai tiksliai atitinkantys autenti$kus tautinio

paveldo produkty pavyzdzius, kuriy sukfirimo procese naudojama daugiau kaip
pusé ranky darbo. Siai kategorijai taip pat priskiriami III grupés produktai —
tradicinés paslaugos, kuriy teikéjai yra tiesioginiai gyvosios tradicijos tgséjai ir
atkuria autentiskus tautinio paveldo produkty pavyzdzius.

B kategorija Priskiriami I ir II grupiuy produktai artimi autentiskiems pavyzdziams ir sukurti
naudojantis naujomis technologijomis. Siai kategorijai taip pat priskiriami 111
grupés produktai — tradicinés paslaugos, kuriy teikéjai néra tiesioginiai gyvosios
tradicijos tgséjai, taCiau sugeba sukurti artimus autentiSkiems pavyzdziams
tautinio paveldo produktus.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR Tautinio paveldo produkty jstatymu Nr. X-1207
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4 PRIEDAS

Zemés tkio ministerija, gavusi nurodytus dokumentus, juos patikrina ir ne véliau
kaip per 5 darbo dienas pranesa pareiskéjui, ar pateikti visi reikiami dokumentai.

Pateikus reikiamus dokumentus, visi dokumentai jregistruojami pateikty
dokumenty tradicinio amatininko pazyméjimui gauti apskaitos Zurnale.

Zemés iikio ministerija visus pareiskéjo pateiktus dokumentus perduoda eksperty
komisijai

Eksperty komisija jvertina pareiskéjo atitikti Sioms taisykléms ir Atitikties
kriterijams.

Eksperty komisijos reikalavimu pareisSkéjas pateikia papildoma informacija,
kurios reikia jo atitikciai Atitikties kriterijams jvertinti.

Eksperty komisija ne véliau kaip per 30 kalendoriniy dieny nuo dokumenty
gavimo dienos parengia teikima Zemés iikio ministerijai dél tradicinio
amatininko pripazinimo arba nepripazinimo tradiciniy amaty meistru.

Vadovaujantis eksperty komisijos teikimu, tradiciniy amaty meistry sara$us ne
véliau kaip per 5 kalendorines dienas nuo juy gavimo Zemés tikio ministerijoje
dienos jsakymu tvirtina Zemés tikio ministras.

Zemés tikio ministerija apie priimta sprendima ne véliau kaip per 5 darbo dienas
informuoja pareiskéja. Jeigu priimamas neigiamas sprendimas, pareiSkéjui
siun¢iamas §io sprendimo nuorasas, kuriame nurodomi tokio sprendimo motyvai
ir jo apskundimo tvarka.

Tradiciniam amatininkui, pripazintam tradiciniy amaty meistru, 5 mety
laikotarpiui iSduodamas tradiciniy amaty meistro pazymeéjimas.

I8davus pazyméjima, tradiciniy amaty meistras registruojamas tautinio paveldo
produkty ir tradiciniy amatininky informacinéje sistemoje.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR Vyriausybés nutarima Nr. 529
1 pav. Tautinio paveldo produkty sertifikavimo eiga
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5 PRIEDAS

TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU ZENKLAI
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Saltinis: LR Zemés iikio ministro jsakymas Nr. 3D-570

1 pav. A kategorijos tautinio paveldo produkty Zenklas

Saltinis: LR Zemés iikio ministro jsakymas Nr. 3D-570
2 pav. B kategorijos tautinio paveldo produkty Zenklas
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6 PRIEDAS
1 lentelé. Lietuvos regionai ir jiems budingi amatai
Regionas Regionui biidingi amatai
Zemaitija Dailidés: namus statyba, baldy, siiilams verpti rateliy gamyba. Darbo turéjo

kubiliai, klumpadirbiai, batsiuviai, siuvéjai, audéjos, raciai, kalviai, kailiadirbiai.
Ypac populiari buvo puodininkysté. Kurti ir kiiriniai ,,sielai atsigauti — mazosios
architektiiros paminklai. XIX-XX a. pirmoje puséje Zemaitijoje buvo gausu tik
Siam regionui biidingy ant Zemés statomy ar medziuose kabinamy mediniy
koplyteliy, stovéjo koplytstulpiai, stogastulpiai, kryziai, papuosti polichrominémis
Sventyjy figiirélémis. Tradiciniy gérimy ir valgiy ruoSimas
Aukstaitija Didziausias Lietuvos etnografinis regionas, turintis daug tarmiy, itin turtingas
tradiciniy papro¢iy, architektiiros, gyvensenos ir kito istorinio etnokultiirinio
paveldo. Sio krasto tradiciniuose audiniuose ir tautiniuose kostiumuose vyrauja
linksmos, §viesios spalvos. Cia giedamos tikstantmetés aukstai¢iy dainos —
sutartinés. [$laikyta $iy dainy archajiska muziking ir poetiné forma. Greta vokalinés
muzikos AukStaitijoje gyvavo ir ne maziau savita skuduciais bei ragais puciama
instrumentiné polifonija. Aukstaitija — tai aludariy (ypa¢ Birzy rajonas), taip pat
tradiciniy miltiniy ir gélyju vandeny Zuvy patiekaly krasStas. Turtingas aukstaiciy
kulinarinis paveldas yra Europos kulinarinio paveldo dalis.
Suvalkija Cia susiklos¢iusi savita etnografiné sritis, turinti ir ryty, ir vakary lietuviams
bidingy kultiiros elementy, ir visiSkai savity etnografiniy bruozy. Suvalkieciy
niekas néra pralenkgs rukyty mésos gaminiy gamyboje, Seimininkés kepa skania
duona ant ajery lapy. SuvalkieCiai mégsta dainuoti vingriy melodijy vienbalses
dainas, ju kraste — seniausias Lietuvoje kanklininky ansamblis.
Dzukija Dzukijoje iki Siol iSliko beveik visi senoviniai verslai. Trobesiai, baldai,
namy apyvokos daiktai — viskas sukuriama savo rankomis. Cia daug staliy, puodziu,
kalviy, pynéju i§ vyteliy ir skiedry, medzio drozéjy, juodosios keramikos meistry.
Tokios pat auksarankés yra ir dzikés — jos turbit kiirybingiausios audéjos visoje
Lietuvoje, puikios mezggjos ir siuvinétojos, Siaudeliy narstytojos. Audiniuose
daznai marguoja lapeliai, gélytés, tarsi noréta i audinius sudéti aplinkos grozi
Saltinis: sudaryta autorés remiantis LR Zemés iikio ministro jsakymu NR. 3D-562 ir Tautinio paveldo produkty
skyriaus internetinio puslapio duomenimis, 2011
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7 PRIEDAS

TAUTINIO PAVELDO PRODUKU GALIMYBES PASINAUDOJANT ES PARAMA 2007-

2013 M. PAGAL 111 IR IV KRYPTIES PRIEMONES

111 KRYPTIS PRIEMONES

1. Per¢jimas
prie ne zemés
tkio veiklos

2. Parama
verslo kiirimui
ir plétrai

Gyvenimo kokybés
kaimo vietovése ir

kaimo ekonomikos

ivairinimas 3. Kaimo
turizmo veiklos
skatinimas

4. Kaimo
atnaujinimas ir
plétra

Saltinis: LR Zemés iikio ministerija, 2007

1 pav. KPP 2007-2013 m. III krypties ,,Gyvenimo kokybé kaimo vietovése ir kaimo

VEIKLOS SRITYS

1. Parama ne Zemés tikio
veiklai, amatams, jskaitant
amaty centry kiirima.

2. Produkty, nepatenkanciy {
Europos Bendrijos steigimo
sutarties | prieda, nedidelés
apimties gamyba.

1. Kaimo turizmo veiklos,
<: iskaitant amatus, skatinimas.
2.  Stovyklavie¢iy  kaime

ikirimas ir plétra (iSskyrus
misko vietovése)

vietovés jvairinimas” priemonés ir veiklos sritys

IV KRYPTIS PRIEMONES

VEIKLOS SRITYS

1.Vietos plétros
strategiju igyvendinimas,
siekiant Il krypties
tiksly

2. Bendradarbiavimo

LEADER metodo | projekty igyvendinimas,
igyvendinimas "| siekiant 111 krypties
tiksly

1. Tarpteritoriniai
bendradarbiavimo projektai

(tarp Lietuvos VVG).

2. Tarptautiniai bendradarbiavimo
projektai  (tarp Lietuvos ir kt.
Saliy VVG).

3. Parama VVG veiklai,
igiidziams igyti ir
aktyviai pritaikyti

Saltinis: LR Zemés tikio ministerija, 2007

2 pav. KPP 2007-2013 m. IV krypties ,,LEADER metodo jgyvendinimas* priemonés ir veiklos

sritys

1.Parama VVG veiklai (iki 20
proc. vietos plétros strategijai
igyvendinti skirty 1ésy).

2. Parama rengti vietos plétros
strategijas.

3.Parama vietos plétros strategija
igyvendinan¢iy asmeny
mokymui, konsultavimui.

4. Parama kaimo plétros dalyviy,
igyvendinanciy arba planuojanciy
igyvendinti 3 krypties priemones
mokymui, informavimui.
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8 PRIEDAS

ES PARAMOS FINANSAVIMAS 2007-2013 METU (EINAMOSIOMIS
KAINOMIS) III IR IV KRYPCIAI

1 lentelé. I1I krypties ,,Gyvenimo kokybé kaimo vietovése ir kaimo vietovés
jvairinimas* finansavimas 2007-2013 m. (einamosiomis kainomis)

Priemonés VieSoji parama, i§ Bendrijos finansavimas Nacionalinis
pavadinimas Viso finansavimas
EUR proc. EUR proc. EUR proc.

Peréjimas prie ne
zemes Tikio veiklos 75631 727 50 56 723 795 75 18 907 932 25

Parama verslo
karimui ir plétrai 97 696 507 50 73272 380 75 24 424 127 25

Kaimo turizmo
veiklos skatinimas 82 285 758 50 61714319 75 20571 439 25

Kaimo athaujinimas
ir plétra 20 min. 80 15 min. 75 5 min. 25

Saltinis: LR Zemés tikio ministerija, 2007

2 lentelé. IV krypties ,, LEADER metodas* finansavimas 2007-2013 m. (einamosiomis

kainomis)
Priemonés pavadinimas VieSoji parama, Procentiné dalis
min. EUR
Vietos plétros strategiju 92 69
igyvendinimas 126,97 ,69 proc.
Tarpteritorinis ir tarptautinis
bendradarbiavimas 4,17 3,04 proc.

Parama VVG veiklai, jgidziams

igyti ir aktyviai pritaikyti:

a) parama VVG veiklai. 25,39 min. EUR nuo
vietos plétros
strategijoms

igyvendinti skirtos

paramos sumos

20 proc. nuo vietos
plétros strategijoms
igyvendinti skirtos
paramos sumos

b) parama igiidziams igyti, galimy 5 85 4,27 proc.
vietos projekty vykdytoju '

aktyvumui skatinti.

IS viso 136,99 100 proc.

Saltinis: LR Zemés iikio ministerija, 2007



83

9 PRIEDAS

KLAUSIMYNAS, SKIRTAS TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU GAMINTOJAMS

Kokia Jusy veiklos sritis?

Koks Jusy amzius?

Is kokio esate miesto, rajono?

Ar tai Jiisy vienos, Seimos ar keliy asmeny veikla?
Jei ne vieno, tai kiek asmeny dirba?

Ar Jisy veiklos sritis yra pagrindinis pajamy Saltinis?
O gal Jusy veikla yra Jums kaip hobis?

IS kur gaunate zaliavas gaminiams?

© 0 N o g b~ w0 DR

Ar naudojatés ES parama?

[HEN
o

. Kokio dydzio pradinés investicijos reikalingos pradéti Siai veiklai?

[EEY
[EEY

. Kur dazniausiai parduodate savo gaminius?

[EEN
N

. Kaip pardavingjate savo gaminius (pats, per tarpininkus)?

[HEN
w

. Kokios i8kyla problemos ir sunkumai uZsiimant amatu?

[EEN
IS

. Kaip reklamuojate savo gaminius?

[EEN
a1

. Kas yra Jisy amato gaminiy pirkéjai?

[EEN
(2]

. Ar norétuméte, kad Jusy gaminiais prekiauty didieji prekybos centrai?

[EEN
\‘

. Ar turite internetinj puslapi?
18. Kokiy priemoniy reikety, kad Jusy veikla padvigubéty?

19. Kokia kainos dali sudaro: Zaliava, darbas, mokesciai ir kt. elementai (kokie)?
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10 PRIEDAS

TAUTINIO PAVELDO PRODUKTU VERTES VARTOTOJAMS NUSTATYMAS

Tradiciniai gaminiai — nemasinés gamybos amatininky dirbiniai, maisto gaminiai, liaudies muzikos
instrumentai ir kiti etninio materialaus paveldo gaminiai, pagaminti i$ tradiciniy zaliavy, naudojantis ranky darbu ir
kitomis senosiomis arba jas atitinkan¢iomis naujomis technologijomis ir i§saugant unikalias kokybines gaminiy savybes
ir sudétj.

Tautinio paveldo produktai — nustatyta tvarka sertifikuoti (A ir B kategorija) tradiciniai gaminiai, tradiciniy
veisliy augalai ir gyviinai bei jy produktai, tradicinés paslaugos, pasizymintys istoriSkai Lietuvoje ar jos atskirame
etnografiniame regione susiformavusia produkto tradicine forma, sudétimi ir kitais specifiniais kokybiniais ypatumais.

Anketa vykdoma, norint suzinoti respondenty nuomong¢ apie tautinio paveldo produkty pirkima. Atsakymai
mums padés atlikti vykdoma tyrima ir i$siaiskinti tautinio paveldo produkty paklausa. Perskaitg¢ klausimus, pazymékite
tinkama(-us) varianta(-us). Anketa anoniminé. I§ anksto dékoju.

1. Ar domités tradiciniais amaty gaminiais?

0 Taip;

O Ne;

O Kartais.

2. Ivertinkite doméjimasi tradiciniais amaty gaminiais balais.
112(3/4]|5|6|7[8]|9 |10

3. Ar teikiate pirmenybe ranky darbo gaminiams?

OO Taip;

O Ne;

O Nezinau.

4. Jeigu | 3 klausimg atsakéte TAIP, jvertinkite, kiek ranky darbo gaminiai Jums yra
svarbiis?
1/2(3]4]|5]6[7[8]9 |10

5. Ar esate ka nors girdéje apie Tautinio paveldo produkty gaminius?
O Taip;
O Ne.
6. Jei j S klausimg atsakéte TAIP, paZymeékite, kur apie Siuos produktus girdéjote.
Skaitéte internete;
Skaitéte spaudoje;
Matéte per televizija;
Matéte parodose, mugese ir Sventése;
Girdéjote 1§ draugy bei pazistamuy;
Kita (NUFOAYKITE) ..ottt et e be e e sne s
7. Ar atkreipiate démesj j produktus, paZenklintus Tautinio paveldo Zenklu?
O Taip;
O Ne.
8. Ar esate (buvote) jsigij¢ Tautinio paveldo produkty?
O Taip;
0 Ne.
9. Jei atsakéte j 8 klausima TAIP, tai kokiy tautinio paveldo produkty esate (buvote)
isigije?
[0 Maisto gaminiy:
00 Mésos produkty;
O  Pieno produkty;

OO0O0O0O0O
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Saldziyjy gaminiy;
Svaigiyju gérimy;
Ne maisto gaminiy:
Medzio dirbiniy;
Akmens gaminiy;
Audiniy;
Buities jrankiy;
[ = W (LU0 )Y T (=) OSSP
10. Jei atsakéte j 8 klausimg TAIP, pazymékite, kur pirkote?
I Parodoje;
OO Muggje;
O IS amatininko dirbtuvés;
I = W (LU T (010 )Y (=) OSSR
11. Jei atsakéte i 8 klausima NE, paZymeékite, kodél niekada nejsigyjate Tautinio paveldo
produkty?
I Jums néra jokio skirtumo, ar tai sertifikuotas produktas, ar ne;
[0 Prekes ir gaminius perkate tik i§ parduotuviy;
[0 Nezinote, kur tokiu produkty jsigyti;
[J Néra priimtina kaina;
L Kita (NUIOAYKITE).... .ottt
12. Ar sutinkate, jog ranky darbo gaminiai kainuoja daugiau negu masinés gamybos
gaminiai?
OO Taip;
O Ne;
[0 Nezinau.
13. Ar pirktuméte Tautinio paveldo produktus, jei jie biity:
TAIP

Oooooood

Labiau reklamuojami

Prekiaujami visada prieinamuose vietose
Biity daugiau informacijos apie juos

Bty pigesni

Kita

14. Jusy amZius?

0 18 - 25;

0 26— 30;

O 31-40;

0 41 ir daugiau.

15. Jusy lytis?

L Vyras;

O Moteris.

16. Jusy gyvenamoji vieta?

0 Didmiestis (vir§ 100 tikst. gyventoju);
O Miestas (iki 100 tiikst. gyventoju);

0 Miestelis (iki 10 takst. gyventoju);

0 Kaimas (iki 5 tukst. gyventojy).

17. Jusy socialinis statusas?

O Studentas;
O Dirbantis;
O Pensininkas;
O
O

Oooooo
oooooz
OooooogE

Bedarbis;
Namy Seimininkas/¢€.
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1. lentelé. Tautinio paveldo produkty ir juos puoseléjanciy amatininky pasiskirstymas pagal
amato rusj ir teritorija

Amatas

Teritorija

Sertifikuoty produkty

skaicius

Amatininky skaicius

Akmenskaldysté

Vilnius

Alaus darymas

Birzai

Pakruojo raj.

Pasvalys

Telsiy raj.

Kaunas

Aliejaus spaudimas

Sirvinty raj.

Audimas

Vilnius

AnyksCiy raj.

Kelmé

Vilkaviskis

Plungés raj.

Molétai

RN OIOINWIRFRWINF|OIINN

Klaipédos raj.

-
a1

Kaunas

[EN

4

Rokiskio raj.

Paneveézys

Kédainiy raj.

Kretingos raj.

Svencioniy raj.

Rokiskis

Baldininkysté

Kazly Ruda

Vilnius

Kalvarija

Silutés raj.

Kaunas

Plungé

Batsiuvysté

Kernavé

Vilnius

Dailidysté

Varéna

O FRPIWAFRPIOIO|WIR[(OIIN[O(W|o|(w

I e I e N R LN Y N R G R I R I R NN

Degtinés varymas

Drozyba

Kaunas

-
w

Vilnius

[y
o

Kelmé

Varéna

Sirvinty raj.

Vilniaus raj.

Zarasy raj.

Kretingos raj.

~

Kalvarija

Salantai

Kretinga

Svencioniy raj.

Prieny raj.

Saléininky raj.

Rumsiskes

Plungé

Juvelyrika

Klaipéda

Kretinga

Anykiciai

Vilnius

Alytus

WOININ RPN OO|IRP(FRPIOOO|IRW OO | -

RlolRr NP (RPN R RN R (RN RN RN R RN
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Kalvysté

Sirvinty raj.

Plungeés raj.

Kaunas

Vilnius

Kauno raj.

Alytus

Birzy raj.

Kepimas

Ukmerges raj.

Anyksciy raj.

Kédainiy raj.

Utenos raj.

Anyksciai

Rokiskis

Pasvalys

Panevézio raj.

Kelmés raj.

Akmenés raj.

Klaipédos raj.

Kaunas

Zarasy raj.

Siauliy raj.

Sakiai

Prienai

Jurbarkas

Alytus

Alytaus raj.

Sirvinty raj.

Paneveézys

Ukmergé

Traky raj.

Trakai

Plungés raj.

Silute

Raseiniai

Varénos raj.

Kretingos raj.

Elektrény raj.

RPWRWEFRRFRIOININININWIRFER([ARWRER| AP DRINERPRPINORP|IPOR|IR (N OB ORIN N W

N N R R I R RN R R NN R N R R

Kepuriy vélimas

Klumpdirbysté

Krosnininkysté

Kryzdirbysté

Vilkaviskio raj.

Tauragés raj.

Kretingos raj.

Anyksciai

AnyksCiy raj.

Prienai

Rokiskis

Ukmergés raj.

Kauno raj.

Jonavos raj.

Jonava

Mazeikiy raj.

Kretinga

Alytus

Vilnius

Pasvalys

Kubilininkysté

Zarasai

Kalvarija

NIBRCOWWINININIFPOINNIO|O R (AW

RN R R
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Saléininky raj.

2

Marijampolé

Maisto ruoSimas

Kaunas

Traky raj.

~|©

Trakai

Ukmerggs raj.

Kédainiy raj.

Alytaus raj.

Vilnius

s

Anyksciai

Palanga

Rusné

Kretingos raj.

Utenos raj.

Birzy raj.

Silutés raj.

Malimas

Zarasy raj.

Marguciy marginimas

Vilnius

Utena

Birzy raj.

Siauliy raj.

Silutés raj.

Alytus

Keédainiai

Mezgimas

Kalvarijos raj.

Birzy raj.

Vilkaviskis

Moléty raj.

Siauliai

Siauliy raj.

PanevéZys

Radpviliskio raj.

Vilnius

Vilniaus raj.

Palanga

Klaipédos raj.

Rokiskio raj.

Rokiskis

Kaunas

Meésos apdirbimas,
apdorojimas, perdirbimas

Kybartai

Kazly Ruda

Prieny raj.

Siauliai

Pakruojis

Raseiniy raj.

Elektrény r.

Midaus darymas

Siauliai

Vilnius

Prieny raj.

ORI INOCIHOPROOIRP(WWIFRL(FPIFRPIWINFPIRPINRFPIWERIN PPN P WIRIFRPNPRP W ERINPFPWIFRPW R IRPWOO (RO

A N G RN R R R G R R N R R

Mirininkysté

Muzikos instrumenty
gaminimas

Vilnius

[EN
a1

Pasvalio raj.

©

Palanga

LR

Odininkysté

Pjovéjo amatas

Pieno apdirbimas,
apdorojimas, perdirbimas

Joniskio raj.

Ukmergés raj.

Siauliy raj.

Kelmés raj.

RNk
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Vilkaviskio raj.

1

Plytininkysté

Vilnius

Varénos raj.

Puodininkysté

Vilnius

~

Moléty raj.

Siauliy raj.

Utenos raj.

Salantai

Silutés raj.

Kaunas

(6}

Varénos raj.

Ukmerggs raj.

Rokiskio raj.

Kursény raj.

Pynimas

Kazly Ruda

Kalvarijos raj.

Siauliy raj.

Vilnius

Moléty raj.

Varénos raj.

Kelmé

Utenos raj.

Alytaus raj.

Joniskis

Kupiskio raj.

Sakiy raj.

Anyksciai

Kaunas

Siauliai

Raciaus amatas

Siauliy raj.

RPWINIFRPIRIWEFRINFPWOAIROO|WRFR(OIWONONNWN AP RPRPIP(PWw

L NN NGRS R I

Rétininko amatas

Pakinkty dirbimas - - -
Situly dazymas Plungés raj. 1 1
Saldumyny gamyba - - -
Siuvimas Vilnius 7 1
Kaunas 8 1
Siuvinéjimas Vilnius 14 3
Kaunas 3 1
Ignalinos raj. 2 1
Moléty raj. 6 2
Stiklo apdirbimas - - -
Stalysté Sirvinty raj. 2 1
Kretingos raj. 11 1
Plunge 4 1
Svékina 2 1
Stogdengysté Utenos raj. 2 1
Tauragés raj. 1 1
Paneveézys 2 1
Silutés raj. 1 1
Svékina 1 1
Saukg¢iaus amatas Varéna 3 1
Kretingos raj. 4 2
Rokiskis 2 1
Zarasai 2 1
Kalvarija 2 1
Salantai 1 1
Vilnius 1 1
Sulniakasyba - - -
Tosininkysté Mazeikiy raj. 4 2
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Verpimas Prieny raj. 2 1
Ignalinos raj. 1 1
Birzy raj. 1 1
Vilnos kerSimas Prieny raj. 2 1
Vilnos, milo vélimas Prieny raj. 4 2
Ignalinos raj. 1 1
Birzy raj. 1 1
Vyndarysté Anyksciai 2 1
Panevézys 2 1
Silutés raj. 9 1
Zaislininkysté Vilnius 5 5
Varéna 2 2
Kaunas 1 1
Anyksciai 1 1
Ukmerggés raj. 1 1
Rumsiskés 1 1
Joniskis 1 1
Radviliskis 1 1
Siauliai 1 1
Tradiciné augalininkysté Mazeikiy raj. 1 1
Utenos raj. 1 1
Pasvalio raj. 1 1
Gamtos gérybiy rinkimas | Vilnius 3 1
Utenos raj. 1 1
Pasvalio raj. 1 1
Zolininkysté Mazeikiy raj. 1 1
Vilnius 1 4
Kaunas 1 1
Utenos raj. 1 1
Pasvalio raj. 1 1
Tradiciné bitininkysté - - -
Tradiciné gyvulininkysté Baisogala 6 1
Prieny raj. 4 2
Raseiniy raj. 1 1
Tradiciné medzioklé - - -
Tradiciné paukstininkysté | - -
Tradiciné zvejyba - - -
Tradicinis giedojimas - - -
Tradicinis muzikavimas - - -
Tradiciniy renginiy | - - -
organizavimas
Tradiciniy vaiSiy ruo§imas | - - -
Keltininkas - - -
Kaminkreétysté Vilnius 1 1

Tradiciné puoSyba
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PIRMOS HIPOTEZES TIKRINIMO REZULTAI
1 lentele. ANOVA
Amatininky 100000gyv
SumofSquares df MeanSquare F Sig.

BetweenGroups 1269,191 2 634,595 1,835 ,165
WithinGroups 34236,239 99 345,821

Total 35505,430 101

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

2 lentelé. Multiple Comparisons

Amatininky_100000gyv

LSD

() Miestas (J) Miestas
ir ir
priemiestis priemiestis
-1, -1,
kaimiskieji kaimiskieji

rajonai -2, rajonai -2,

95% Confidencelnterval

3 -3 -

miesteliai miesteliai |MeanDifference (I-J)| Std. Error Sig. LowerBound UpperBound

1 2 -9,74025 5,50085 ,080 -20,6551 1,1746
3 -10,19195 5,64995 ,074 -21,4027 1,0188

2 1 9,74025 5,50085 ,080 -1,1746 20,6551
3 -,45170 4,00896 911 -8,4064 7,5030

3 1 10,19195 5,64995 ,074 -1,0188 21,4027
2 ,45170 4,00896 911 -7,5030 8,4064

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

3 lentelé. Group Statistics

Miestas ir priemiestis -
1, miestelis ir kaimas -

2 N Mean Std. Deviation Std. ErrorMean
Amatininky_ 1 15| 56460 481726 1,24381
100000gyv 87| 155887 19,85873 212908

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
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12 PRIEDO TESINYS

Levene'sTest
for Equality of

Variances t-testforEqualityofMeans
95%
Confidencelnter
valoftheDifferen
ce
Sig.
(2-
tailed Mean Std. Error
F Sig. df ) Difference | Difference | Lower | Upper
Amatininky_100000gyv  Equal 11,250 ,001 - 100] ,057 -9,94274 5,17328 ,32090
variancesa 1,922 20,2063
ssumed 7
Equalv -| 90,188|1,15E -9,94274 2,46577 - -
ariances 4,032 -4 14,8412(5,04418
not 9
assumed
Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
5 lentelé. DescriptiveStatistics
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Amatininky_100000gyv 15 ,00 61,48 13,7507 17,90745
Kryzdirbiy_100000gyv 15 ,00 1,57 1167 ,40472
Drozéjy_100000gyv 15 ,00 10,25 1,2100 3,03359
Kepéju_sk_100000gyv 15 ,00 19,45 2,9493 5,30575
Valid N (listwise) 15
Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
6 lentelé. DescriptiveStatistics
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Amatininky_100000gyv 14 ,00 75,17 16,8750 22,64382
Kryzdirbiy_100000gyv 14 ,00 9,55 , 9757 2,60279
Drozéjy_100000gyv 14 ,00 7,75 9271 2,31892
Kepejy_sk_100000gyv 14 ,00 47,89 4,1450 12,84364
Valid N (listwise) 14

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
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N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Amatininky_100000gyv 31 ,00 60,15 9,7100 14,74407
Kryzdirbiy_100000gyv 31 ,00 12,89 ,8558 2,61820]
Drozéjy_100000gyv 31 ,00 10,03 1,0565 2,90333
Kepéju_sk_100000gyv 31 ,00 8,60 1,6306 2,95741
Valid N (listwise) 31

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
8 lentelé. DescriptiveStatistics

N Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Amatininky_100000gyv 42 ,00 93,00 16,6045 20,27748
Kryzdirbiy_100000gyv 42 ,00 12,54 1,2821 3,19019
Drozéjy_100000gyv 42 ,00 8,70 ,6010 1,99883
Kepéjy_sk_100000gyv 42 ,00 17,39 2,2548 4,17925
Valid N (listwise) 42

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

9 lentelé. GroupStatistics

1 - nac. parko rajonas, 0 -

nepriklauso nac. parkui N Mean Std. Deviation | Std. ErrorMean
Amatininky_100000gyv 0 87 13,9803 18,56315 1,99018

1 15 14,9747 20,45550 5,28159
Kepéju sk 100000gyv 0 87 2,5830 6,36292 68218

1 15 1,5200 2,49400 ,64395
Drozéju_100000gyv 0 87 8582 2,44078 26168

1 15 ,9640 2,78833 ,71994
Kryzdirbiy 100000gyv 0 87 1,0830 2,88149 ,30893

1 15 ,1047 ,40537 ,10467

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
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10 lentelé. IndependentSamplesTest

Levene's Test
for Equality of
Variances t-testforEqualityofMeans
95%
Confidencelntervalof
theDifference
Sig.
(2- Mean |Std. Error
tailed | Differenc | Differenc
F Sig. t df ) e e Lower Upper
Amatininky_100000gyv Equal ,594| ,443| -,189 100| ,851| -,99432| 5,26702|-11,44394| 9,45529]
Variances
assumed
Equal -,176] 18,198| ,862| -,99432| 5,64411|-12,84291| 10,85426
variantes
not
assumed
Kepéjy_sk_100000gyv Equalvari 1,701| ,195| ,636 100| ,526] 1,06299| 1,67019| -2,25061| 4,37659]
ancesass
umed
Equalvari 1,133| 52,327| ,262| 1,06299 ,93810| -,81917| 2,94515
ancesnotal
ssumed
Drozéjy_100000gyv Equalvari ,118| ,732| -,152 100| ,880| -,10584 ,69680| -1,48826| 1,27658
ancesass
umed
Equalvari -,138| 17,893 ,892| -,10584 ,76603| -1,71589| 1,50421
ancesnota,
ssumed
Kryzdirbiy_100000gyv Equalvari 7,793| ,006/1,307 100| ,194 ,97832 ,74827| -,50623| 2,46287
ancesass
umed
Equalvari 2,999| 98,874| ,003 ,97832 ,32618 ,33111| 1,62554
ancesnota
ssumed

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais
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ANTROS HIPOTEZES TIKRINIMO REZULTATAI

Audimas 31,3%
Kalwste
Baldininkysté
Akmenskaldyste
Stalysté
Pudininkysté

Mezgimas 12,5%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,090 25,0% 30,0%  35,0%

Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

1 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal puoseléjama ne maisto srities amata, proc.

60,00%
£0.00% 50,00%
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Saltinis: sudaryta autorés remiantis tyrimo rezultatais

2 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal puoseléjama maisto srities amata, proc.






