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IVADAS

Temos aktualumas ir problematika. Jau nuo seno egzistavo Zymenys, kurie
perteiké tam tikra informacija, pavyzdziui, daikto priklausomybe¢ konkreciam savininkui ar daikto
geografing kilmg. Tokiy pramoninés nuosavybés objekty kaip geografinés nuorodos ir prekiy
zenklai svarba tarptautinéje arenoje buvo pripazinta jau XIX amziuje, kai tarptautinése sutartyse
buvo itvirtinta §iy Zymeny apsauga. Teisinés apsaugos poreikis iSaugo tuomet, kai intensyvéjant
komerciniams santykiams, geografinés nuorodos ir prekiu zenklai buvo pripazinti kaip vertingi
instrumentai prekyboje, galintys padéti ju teisétiems vartotojams identifikuoti save rinkoje ir kartu
itakoti vartotojy sprendimus pirkti.

Geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra skirtingos kategorijos zymeny, skirty
zyméti gaminius esancius rinkoje. [tvirtinti teisiniai mechanizmai reguliuoja $iu Zymenu apsauga,
registracija bei naudojima bei tuo paciu juos atskiria | du skirtingus pramoninés nuosavybeés
institutus. PoZymiai, kurie iSskiria geografines nuorodas ir prekiy Zenklus kaip dvi atskiras
kategorijas Zymeny, yra labai nezymiis iSoriSkai, tod¢l rinkos dalyviai - vartotojai, kuriems yra
adresuoti Sie Zymenys, gali nepastebéti tarp ju egzistuojanciy skirtumu.

Geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai yra laikomi individualizavimo priemonémis,
kurios taikomos komercijoje. Teorijos bei praktikos analizé rodo, jog $ie Zymenys sutampa savo
funkcijomis, tikslais, iSraiSkos formos panasumais bei kitais aspektais.

Intelektinés nuosavybés teisés yra laikomos idimtinio pobuidzio teisémis. Siy teisiy
iSimtinumas grindziamas ju teisétiems savininkams teisés akty suteikta galimybe kontroliuoti
intelektinés nuosavybés objekto naudojima. Taigi, tiek geografiniy nuorody, tiek prekiy zenkly
teisé€ti naudotojai gali drausti tretiesiems asmenims atlikti veiksmus, kurie pazeisty iSimtines teises.
Visgi, praktikoje kyla situacijy, kuomet yra pazeidziamos Sios teisés. Nagrin¢jamos temos aspektu
yra svarbu iSsiaiSkinti ar geografiniy nuorody ir prekiy zenkly panaSumas turi itakos tokiems
pazeidimams. Aktualuma pagrindzia ir tai, jog svarbu iSsiaiSkinti, ar salytis tarp geografinés
nuorodos ir prekés zenklo yra toks zymus, jog gali klaidinti vartotojus.

Moksliniy ziniy (apie geografiniy nuorody ir prekiy zenkly panaSumus, ryS$i bei
gincus tarp ju) stoka reikalauja iSsamesnés geografinés nuorodos bei prekés zenklo analizés.

Temos iStyrimo lygis. Tyrimy, kuriuose biity nagrin¢jamas geografinés nuorodos ir
prekés zenklo santykis, ar apskritai, ju skirtumai bei panaSumai, nacionaliniu lygiu iki Siol néra
atlikta. Lietuvos mokslininky darbai yra orientuoti daugiausia i prekiy zenkly samprata, ju apsaugos
ypatumus; geografinés nuorodos nagriné¢jamos labai pavirSutiniSkai, palieCiant tik savoky spektra

ar minimalius apsaugos standartus.



Uzsienio valstybiy teisés moksle geografinéms nuorodoms ir prekiuy Zenklams skirta
kur kas daugiau démesio. Autoriai Caenegem W., Nasser M. A., Larson J., Romavo O. gilinasi i
geografinés nuorodos ir/ar prekés zenklo funkcijas, Siems Zymenims teikiama apsauga tarptautiniu
ar Europos Sajungos mastu. Mokslines studijas apie geografiniy nuorody ir prekiy zenkly teisinés
apsaugos poreiki bei reikSme ekonomikoje publikavo tokie autoriai kaip Rangnekar D., Correa C.
M. bei Raustiala K., Munzer S. R. ir kt. Geografiniy nuorody ir prekiy zenkly panaSumus, ginca dél
Siy zymeny iSimtinio naudojimo analizuoja Gangjee D., Corte-Real A., Harte-Bavendam H.,
Blakeney M., Evans G. E, Goebel B. ir kt. Nemazai informacijos suteikia ir Pasaulio intelektinés
nuosavybés prekiy zenkly, pramoninio dizaino ir geografiniy nuoroduy Nuolatinis Komitetas, kurio
rekomendacinio pobiidzio dokumentuose pateikiamos geografiniy nuorody bei prekiy zZenkly
savoky bei tarptautiniy teisés akty interpretacijos galimybés.

Apzvelgus uzsienio valstybiy mokslininky darbus, galime tvirtinti, kad juose yra
nagrin¢jami tik atskiri geografiniy nuorody ir prekiuy zenkly naudojimo ar apsaugos aspektai, i§
esmés neatskleidziant iy dviejuy pramoninés nuosavybés objekty santykio. Aptariamuose darbuose
tik pavirSutiniSkai apZvelgiamas geografinés nuorodos ir prekés zenklo rysys, giliau neanalizuojant
sutampanciy pozymiu.

Darbo problemos.

1. teisés moksle néra atskleistas rySys tarp geografinés nuorodos ir prekiy Zenklo.
Tarpusavio panaSumai, siejantys Siuos pramoninés nuosavybés objektus, reikalauja iSsamesnio
tyrimo;

2. mokslininky darbuose néra vieningos nuomonés dél iSkylanciy gincy, kylanciy dél
iSimtinio tapaciy geografiniy nuorody ir prekiy zenkly naudojimo, sprendimo biidy. Pateikus visus
galimus ginCy sprendimo variantus, tapty aiSku, kokiais gynybos biidais, esant pazeidimui, gali
remtis teiséti geografiniy nuorody ir prekiy zenkly naudotojai.

Darbo hipotezés.

1. geografinés nuorodos ir prekiy zenklai daugeliu pozymiy sutampa;

2. geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly panaSumas salygoja gincus dél iSimtinio Siy

zymeny naudojimo.

Darbo objektas — Europos Sajungos ir tarptautiniuose teisés aktuose itvirtintas
geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly reglamentavimas bei teismy praktikoje ir teisés literatiiroje
pateikiami svarbiausi geografiniy nuorody ir prekiy zenkly poZymiai.

Darbo dalykas. Siekiant iSanalizuoti mokslinio darbo objekta bus tiriami Europos
Sajungos ir tarptautiniai teisés aktai, Europos Teisingumo teismo bei uzsienio Saliy teismuy

sprendimai, kuriuose atskleisti geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly ypatumai.



Darbo tikslas. Atsizvelgiant | magistro baigiamojo darbo objekta bei dalyka ir
remiantis uzsienio moksliniy darby analize, tarptautiniais ir regioniniais teisés aktais bei teismy
praktika, darbo tikslas yra nustatyti, koks yra susiklostgs rySys tarp geografiniy nuorody ir prekiy
zenkly, iSanalizuoti kokias problemas §is rySys sukelia ir pateikti Siy problemuy sprendimu variantus.

Darbo uzdaviniai. Tam, kad biity visapusiskai pasiektas darbo tikslas, formuluojami

tokie uzdaviniai:

—_—

atlikti geografiniy nuorody ir prekiy zenkly sampratos analizg;

2. atskleisti Siy pramoninés nuosavybés objekty rySi, iSskiriant juos siejancius

poZymius;

3. iSskirti aktualias praktines problemines situacijas, kylancias del geografiniy

nuorody ir prekiy Zenkly panasumo;

4. remiantis literatiiros, teisés akty bei teismuy praktikos analize pateikti gincuy,

kylanciy tarp panaSiy geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly, sprendimuy variantus;

5. atliktos analizés pagrindu suformuluoti iSvadas.

Darbo metodai. ISkeltiems darbo uZzdaviniams jgyvendinti bus kompleksiskai
naudojami Sie teoriniai ir empiriniai metodai:

1. darbe placiai naudojamas Ilyginimo metodas, suteikiantis galimybe iSanalizuoti
tarptautinius ir regioninius teisés aktus, {jtvirtinanius pramoninés nuosavybés teisinio
reglamentavimo principus, bei juos tarpusavyje palyginti. Lyginamasis metodas naudotas
analizuojant skirtingy mokslininky pozitrius, pasaulio valstybiy ir Europos Teisingumo Teismo
formuluojama praktika nagrin¢jamu klausimu;

2. sisteminés analizés metodas bus naudojamas siekiant iSsiaiSkinti tiek geografinés
nuorodos, tiek prekés zenklo esme, analizuojant atskirus Siy objekty elementus, pozymius;

3. pagrindinis tyrimo metu taikytas empirinis metodas — teisiniy dokumenty analizés
metodas. Naudojant §] metoda darbe bus tiriami tarptautiniai teisés dokumentai ir Europos Bendriju
teisés aktai. Sio metodo pagalba magistro baigiamajame darbe bus islaikyta objektyvi pozicija
tiriamos temos atzvilgiu.

4.  analogijos metodas placiai bus taikomas siekiant sugretinti geografines nuorodas
ir prekiy zenklus, iSskiriant juos siejan¢ius poZymius;

5. apibendrinimo metodas bus naudojamas siekiant i$skirti esminius geografiniy
nuorody ir prekiu Zenkly teisinio reguliavimo principus. Sis metodas bus pasitelktas ir iSanalizuotai

medziagai apibendrinti bei suformuluoti i§vadoms.



Darbe naudojamos pagrindinés savokos.

Geografiné nuoroda — Zymuo, naudojamas Zyméti gaminiams, pasizymintiems
i§skirtine geografine kilme, kuri suteikia Siems gaminiams kokybe, reputacijq ar kitas ypatingas
savybes.

Prekés zZenklas — bet koks zymuo, kuris gali atskirti vieno asmens prekes ar paslaugas
nuo kito asmens prekiy ar paslaugu.

Darbo teoriné ir praktiné verté. Atsizvelgiant { tai, jog darbo objektas Lietuvoje iki
Siol nebuvo analizuotas, darbe palie¢iami klausimai dél geografiniy nuorody ir prekiy zenkly rysio
bei gincy, kylanciy dél Siy salyginai tapaciu Zymenuy naudojimo, bus vertinga medziaga asmenims,

siekiantiems gilinti Zinias Sioje srityje bei tolesniy moksliniy tyrimy Sia tema prielaida.



1. GEOGRAFINES NUORODOS IR PREKES ZENKLO SAMPRATA

Siekiant jgyvendinti pirmaji magistro baigiamojo darbo uzdavini, t.y. atlikti
geografinés nuorodos ir prekés zenklo sampratos analizg, biitina apzvelgti $iy pramoninés
nuosavybés objekty istoring raida, iSanalizuoti sagvokas, aptarti $iy objekty teisinés apsaugos poreiki

bei jvardinti nagrin¢jamos temos aspektu aktualius teisinés apsaugos principus.

1. 1. Istoriné raida

Zymenys, nurodantys prekiu geografing kime, buvo ankstyviausi prekiy Zenklai'. Prie§
prasidedant Pramoninei revoliucijai Didziojoje Britanijoje, pramoninés gamybos tempai buvo léti, o
korporaciné pramoninés organizacijos forma dar neegzistavo. Iki to laiko, pagrindiniai produktai,
kurie pateko i tarptauting prekyba, buvo pirminiai produktai, tokie kaip mineralai, zemés tkio
produkcija ar paprastos pramoninés prekeés, tokios kaip keramika ir iSausti audiniai. Lenktynése dél
uzdirbty pajamy tarptautingje prekyboje, kuri vystési tuo laiku, buvo pastebima, kad gaminiai i§ tam
tikry vietoviy buvo paklausesni dél Siy kokybés negu produktai 1§ kity vietoviu. Si aukstesné
kokybé priklausé arba nuo natiiraliy geografiniy pranasumuy, tokiu kaip klimatas ir geologija (pvz.,
Sevilijos apelsinai, burgundiskas vynas), arba nuo receptiiros ir maisto paruosimo technikos (pvz.,
Kioto pupy pyragai ar Malmesburio miestelio midus), arba deél vietiniy gamybos igidziy (pvz.,
Toledo plienas ar Delfto keraminiai gaminiai). Tam, kad galéty pasinaudoti vietinés reputacijos
patrauklumu, prekiautojai pradéjo zenklinti savo gaminius Zymenimis, nurodanciais produkty
kilmeés vieta. Tokie Zymenys tiksliai uzsimindavo apie gaminiy kilmés $altinj ir buvo vaizduojami
panaudojant vietiniy gyviiny atvaizdus (pvz. Pandos alus), pastatus (pvz. Pizos Silkas) ar garsiy
vietiniy asmenybiy atvaizdus (pvz., Napoleono brendis, Mocarto $okoladas). Sie Zymenys buvo
gaminiy kokybés garantija. Tam, kad apsaugotu tokiy gaminiy komercing reputacija, vietiniai
istatymy leidéjai priéme istatymus padedancius uzkirsti kelia tokiy gaminiy falsifikavimui. Tokie
teisés aktai numaté baudas uz vietiniy kokybiSky gaminiy klastojima bei nustaté privaloma vietinés
produkcijos Zenklinima, kuris patvirtino gaminiy kokybe (pvz., vilnos Zenklas Zyméti drabuziams ar
prabavimo spaudas skirtas Zyméti brangiyjy metaly gaminiams). Kur vietiniy prekiy reputacija buvo
priskirtina vietiniy amatininky igiidziams ir technologijai, kompetetingos institucijos, pastebéjusios,
jog tokiy igudziy iSsaugojimas gali atneSti pelno, suteiké tokiems amatininkams gamybos

monopolija. Gildijos, tam kad galéty kontroliuoti tokia monopolija, sukiiré¢ specialius zymenis,

! Rangnekar D. The Socio-Economics of Geographical Indications. A Review of Empirical Evidence from Europe //
http://www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/CS_Rangnekar2.pdf P. 13. Prisijungimo laikas: 2008-10-03




kuriais zyméjo gildijos nariy produkcija. Taigi, Pramoniné Revoliucija, kuri prasidéjo Britanijoje
aStuonioliktame amziuje, lémé ir Siuolaikinio prekés Zenklo atsiradima. Didelio masto pramoninés
gamybos i§sivystymas paskatino atskiry gamintojy norg identifikuoti save kaip prekiy kilmes $altini
ir tuo paciu kaip prekiy kokybés garanta. Registruoty prekiuy Zenkly sistema buvo iSvystyta tokiu
budu, jog leisty atskiriems prekybininkams ju zymenis laikyti kaip juy privacia nuosavybe. Tai
skyrési nuo geografiniy nuorody apsaugos sistemos, kur gamintojams apibréZtose vietose buvo
suteikiamos ,,vieSosios“ teisés. Tai nereiskia, jog individualiy prekiy zenkly sistema lémé
geografiniy zymeny iSnykima, prieSingai, ypa¢ Europoje, svarbiausios apdirbto maisto rinkos bei

rinkos alkoholiniams gérimams yra grindZiamos geografininémis nuorodomis, jy suteikta apsauga’.

1. 2. Sgvokos

Yra labai nedaug intelektinés nuosavybés teisés sriciy, kur Sios teisés Sakos objekty
apibrézimai biity tokie ivairiis kaip geografiniy nuorody’. Kadangi geografiniy nuorody apsauga
i§sivysté jvairiais biidais pagal nacionalinius {statymus, néra visuotinai priimtos vieningos
terminologijos, todél geriausia remtis konvenciniais apibrézimais.

ISskiriami tokie geografiniy nuorody apibrézimai:

e Kilmés nuoroda (angl. indication of source, pranc. indication de provenance) arba
dar kitaip literatiiroje vadinama kaip paprasta geografiné nuoroda.

Kilmés nuoroda bendrai suprantama kaip bet koks zodis, ZodZiy junginys ar simbolis,
kuris nurodo prekés kilmés vieta®, t.y. informuoja vartotojus, jog tam tikras produktas buvo
pagamintas konkrecioje Salyje. Reikia pazyméti, jog yra svarbu, kad kilmés nuoroda nurodyty
tikraja prekés kilmeés vieta, o ne kokia nors kita vieta (t.y. ne prekés kilmés vieta). Taip pat svarbu,
jog kilmés nuoroda nereikalauja, kad ja Zymimas gaminys pasizyméty iSskirtinémis savybémis ar
kokybe, susijusiomis su §io gaminio kilmés vieta’. Kilmés nuorodos pavyzdys galéty biti uzrasas

ant gaminio ,,Pagaminta Suomijoje*.

% Geographical Indications. Iintellectual Property Rights Help Desk // http://www.ipr-
helpdesk.org/documentos/docsPublicacion/pdf xml/8_ Geographicallndications%5B0000003653 _00%35D.pdf P. 1-2.
Prisijungimo laikas: 2008-10-04

? Correa C. M. Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries //
http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf P. 2.

Prisijungimo laikas: 2008-09-28

* Romavo O. Monopolising Names? The Protection of Geographical Indications in the European Community //
http://www.iprinfo.fi/tiedostot/A4 final Rovamo2006.pdf P. 6. Prisijungimo laikas: 2008-09-30

> WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct S/sct 5 3.pdf P. 4.
Prisijungimo laikas: 2008-10-01




Kilmés nuoroda yra vartojama Paryziaus konvencijoje dél pramoninés nuosavybeés
saugojimo® (toliau — ParyZziaus konvencija) bei Madrido sutartyje dél sankciju uz melagingas arba
klaidingas prekiu kilmés nuorodas’ (toliau — Madrido sutartis). Nors $iose tarptautinése sutartyse
néra pateikiamas kilmés nuorodos apibrézimas, bet Madrido sutarties 1 straipsnio 1 dalis aiSkiai
nurodo, kas buvo norima pasakyti naudojant savoka ,,kilmés nuoroda*. Pagal $i straipsni ,,Visos
prekés, pazymétos neteisingomis ar apgaulingomis nuorodomis, leidzian¢iomis identifikuoti viena
1§ Saliy, kurioms taikomas 8§i Sutartis, arba vieta, esancia toje Salyje, kuri tiesiogiai ar netiesiogiai
nurodoma kaip kilmés Salis ar vieta, yra konfiskuojamos importuojant { bet kurig i§ minéty
valstybiy*.

e Kilmés vietos pavadinimas (angl. appelation of origin, pranc. appelation
dorigine) yra apibréztas Lisabonos sutarties dél kilmés vietos pavadinimy apsaugos ir ju
tarptautinés registracijos® (toliau — Lisabonos sutartis) 2 straipsnyje: ,,.Sioje Sutartyje, ,kilmés vietos
pavadinimas‘ reiskia Salies, regiono ar vietovés geografini pavadinima, kuris naudojamas zyméti
gaminius kilusius 1§ Sios vietovés, kuriy kokybg ir savybes iSimtinai arba dazniausiai lemia
geografiné aplinka, gamtiniai ir Zmogiskieji veiksniai“. Pagal S$i apibrézima, kilmés vietos
pavadinimas gali buti laikomas kaip tam tikros raiSies kilmés nuoroda, apibrézta Paryziaus
konvencijoje bei Madrido sutartyje, tik gaminys, pazymétas kilmés vietos pavadinimu, privalo
pasizyméti ir kokybe ir savybémis.

e Kilmés vietos nuoroda yra apibrézta Europos Tarybos reglamente Nr. 510/2006
dél Zzemés iikio produkty ir maisto produkty geografiniy nuoroduy ir kilmés vietos nuorody
apsaugosg. Pagal Sio Reglamento 2 straipsnio 1 dalies a) punkta
kilmés vietos nuorodos apibréZimas yra tapatus minétai Lisabonos sutartyje apibréztam kilmes
vietos pavadinimui, tik yra papildyta, jog kilmés vietos nuoroda yra naudojama zemes ukio
produktui ar maisto produktui zyméti ir Siy produkty gamyba, perdirbimas ir paruoSimas atlickamas
tik toje apibréztoje geografinéje vietovéje (2 str. 1 d. a punkto trecia pastraipa)'®.

¢ Geografiné nuoroda (angl. geographical indication) yra suprantama Sutarties dél
intelektinés nuosavybés teisiy aspekty susijusiy su prekyba11 (toliau — TRIPS sutartis) 22 straipsnio

1 dalies prasme. Pagal Sig Sutarti ,,geografinés nuorodos yra nuorodos, i§ kuriy galima nustatyti, ar

61883 m. Paryziaus konvencija dél paramoninés nuosavybés saugojimo // Valstybés zinios. 1996. Nr. 75-1796.
71891 m. Madrido sutartis dél sankcijy uz melagingas arba klaidingas prekiy kilmés nuorodas // Pasaulio intelektinés
nuosavybés organizacijos interneto svetainé http://www.wipo.int

¥ 1958 m. Lisabonos sutartis dél kilmés vietos pavadinimy apsaugos ir juy tarptautinés registracijos // Psaulio intelektinés
nuosavybés organizacijos interneto svetainé http://www.wipo.int

#2006 m. kovo 20 d. Tarybos reglamentas Nr. 510/2006 dél Zemés tikio produkty ir maisto produkty geografiniy
nuorody ir kilmés vietos nuorodu apsaugos / OL L 93, 2006 3 31. P. 12-25.

19 Sjos nuostatos yra perimtos i§ 1992 m. liepos 14 d. Tarybos reglamento Nr. 2081/92 dél zemés tikio produkty ir
maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos // OL L 208, 1992 7 24. P. 4-11.

11994 m. Pasaulio prekybos organizacijos steigimo sutarties 1C priedas Sutartis dél intelektinés nuosavybés teisiy
aspekty, susijusiu su prekyba // Valstybés zinios. 2001. Nr. 46-1620.
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preké yra kilusi 1§ valstybés narés teritorijos, ar i$ tos teritorijos rajono ar vietoves, kai tos prekés
kokybe, reputacija ar kiti ypatumai i§ esmés yra priskirtini jos geografinés kilmés vietai®. Velgi,
tapatus geografinés nuorodos apibrézimas yra pateikiamas ir Europos Tarybos reglamente dél
zemes tikio produkty ir maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorodu apsaugos. IS
esmes analogiSkas apibrézimas naudojamas ir 2000 m. Lietuvos Respublikos Prekiu Zenkly
{statyme'?. Skirtumas tarp kilmés vietos pavadinimo ir geografinés nuorodos gliidi $iais Zymenimis
zymimy gaminiy charakteristikoje. Kilmés vietos pavadinimui yra reikalaujama, kad produkto
kokybé, savybés ir reputacija biity kildinami biitent 1§ jo kilmés vietos, t.y. yra reikalaujama visy
Siy charakteristiky visumos, kai tuo tarpu geografinéms nuorodoms uztenka vienos i§ minéty
charakteristiqu.

e Pazymétina, jog literatiroje yra vartojama ir geografinio pavadinimo (angl.
geographical name) savoka. Geografinis pavadinimas yra naudojamas tiesiogine $iy ZodZiy prasme,
neisreiskia jokio salyCio su intelektinés nuosavybés teise ir yra dazniausiai vartojamas nagriné€jant
geografiniy nuorody naudojimo pazeidimus.

Taigi, jei savokos kilmés nuoroda, kilmés vietos pavadinimas ir geografiné nuoroda
bty lyginami, geografiné nuoroda turéty atsidurti Siy trijy savoky viduryje. Kilmés nuoroda yra
placiausia savoka. Ji apima ir geografing nuoroda ir kilmes vietos pavadinima. Geografiné nuoroda
yra platesné savoka nei kilmés vietos pavadinimas. Kitaip tariant, visi kilmés vietos pavadinimai
yra geografinés nuorodos, bet ne visos geografinés nuorodos yra kilmés vietos pavadinimai.
Terminas geografiné nuoroda literatiiroje naudojamas dazniausiai ir placiausia savo prasme, t.y.
apima geografing nuoroda, kilmés nuoroda ir kilmés vietos pavadinima'®.

Verta pazyméti ir tai, jog literatiroje geografinés nuorodos yra klasifikuojamos'. Yra
1§skiriami tokie geografiniy nuorody tipai:

1. paprastos ir salyginés geografinés nuorodos. Paprastos geografinés nuorodos — tai
kokybiskai neutralios nuorodos, t.y. jomis Zymimi produktai nebiitinai turi pasizyméti kokybe ar
18skirtinémis savybémis, susijusiomis su gaminio vieta. Paprastaja geografine nuoroda laikoma
kilmés nuoroda. Tuo tarpu salyginés geografinés nuorodos yra siejamos (iSimtinai arba ne) su
kokybe, reputacija ar kitomis savybémis. Salyginés geografinémis nuorodomis laikomos kilmes

vietos pavadinimai ir geografinés nuorodos (TRIPS sutarties prasme).

"2 Lietuvos Respublikos prekiy Zenkly istatymas // Valstybés Zinios. 2000, Nr. 92-2844.
> WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5th Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=1410 P. 5.

Ten pat.
' Correa C. M. Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries //
http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf P. 2.
Prisijungimo laikas: 2008-09-28
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2. tiesioginés ir netiesioginés geografinés nuorodos. Tiesioginés geografines
nuorodos yra tokios nuorodos, kurios tiksliai iSreiSkia gaminio geografini pavadinima.
Netiesioginés geografinés nuorodos yra iSreikStos negeografiniu pavadinimu ar simboliu, bet
visuomen¢ suvokia, jog tokia iSraiSka pazymétas gaminys kyla i§ konkrec€ios geografinés vietoves.

Nors, kaip matyti, egzistuoja keletas geografiniu nuorody savokuy, visgi jos yra artimos
viena kitai. Bendrai galima teigti, jog geografinés nuorodos, naudojamos placiausia prasme,
pasiZymi Siomis savybémis:

e Geografinés nuorodos gali biti registruojamos ar saugomos tam tikros

organizacijos ar kolektyvo vardu;

e Tokios organizacijos ar kolektyvai yra sudaryti i§ gamintojy, kurie gamina

produktus tik apibréztoje geografin€je vietoveje;

e Geografinés nuorodos, kaip nuosavybés teisés, negali buti perleidziamos,

licencijuojamos gamintojams uz konkrecios geografinés vietovés riby;

e Kartg uzregistruotos, geografinés nuorodos negali tapti bendriniais pavadinimais;

e (Gaminiai, paZyméti geografine nuoroda, pasizymi kokybe, reputacija ar kitomis

savybémis nulemtomis ty gaminiy kilmés vieta'®.

PrieSingai nei platus geografiniy nuorody savoky spektras, prekés Zenklo samprata
yra pastovi ir suprantama vienodai. Tarptautiniu lygmeniu prekés Zenklo savoka aiskiausiai
pateikiama TRIPS sutarties 15 straipsnio 1 dalyje, kurioje teigiama, kad ,bet koks Zymuo ar
zymeny kombinacija, pagal kuriuos vienos imonés prekes ar paslaugas galima atskirti nuo kitos
imones prekiy ar paslaugy, laikomi galiniais sudaryti prekés Zenkla“. Regioniniu lygmeniu,
konkregiai Europos Sajungoje, teisés aktai pateikia panasuy prekés Zenklo apibrézima. Stai jau
Pirmojoje Tarybos direktyvoje valstybiy nariy istatymams, susijusiems su prekiy Zenklais,
suderinti'” ,,prekés Zenklas gali bti sudarytas i§ bet kokio Zymens, kuri galima pavaizduoti
grafiSkai <...> tokie Zymenys leidZia atskirti vienai imonei priklausancias prekes arba paslaugas nuo
kitai imonei priklausanciy prekiy arba paslaugy“. IS esmés prekés zenklo savoka nepakito ir
priémus Tarybos reglamenta Nr. 40/94 dél Bendrijos prekés zenklo'® tik pagal §j Reglamenta prekés
zenklas saugomas visos Bendrijos mastu. Tiek tarptautiniy teisés akty, tiek regioniniy teisés akty
numatyta prekés Zenklo samprata yra perkelta ir | nacionalinius teisés aktus, pavyzdziui, Lietuvos

Respublikos prekiy zenkly istatyme prekés Zenklas yra ,,bet koks zymuo, kurio paskirtis — atskirti

' Caenegem W. Registered Geographical Indications: Between Intellectual Property and Rural Policy. Part I //
http://epublications.bond.edu.au/cgi/viewcontent.cgi?article=1002 &context=law pubs P. 5.

Prisijungimo laikas: 2008-10-20

171988 m. gruodzio 21 d. Pirmoji Tarybos direktyva 89/104/EEB valstybiy nariy {statymams, susijusiems su prekiy
zenklais, suderinti // OL L 40, 1989 2 11. P. 92-98

81993 m. gruodzio 20 d. Tarybos reglamentas Nr. 40/94 dél Bendrijos prekiy zenklo // OL L 11, 1994 1 14. P. 1-63.
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vieno asmens prekes arba paslaugas nuo kito asmens prekiuy arba paslaugy ir kuri galima
pavaizduoti grafigkai (2 str. 1 d.), Pranciizijos intelektinés nuosavybés kodekse'® - ,, Prekés
zenklas ar paslaugy zenklas yra Zymuo, kuri galima pavaizduoti grafiskai ir pagal kuri galima
atskirti fizinio ar juridinio asmenuy prekes ar paslaugas®™ (L. 711-1) ar analogiSkai Vokietijos prekiy
7enkly ir kity Zenkly jstatymo 3 straipsnyje®’.

Taigi, daugelio Saliy teisés aktai numato vienoda prekés zenklo apibrézima, kur
svarbiausias prekés Zenklo pozymis jvardijamas kaip zymens gebéjimas atskirti vieno asmens

prekes ar paslaugu nuo kito prekiy ar paslaugy.
1. 3. Teisinés apsaugos poreikis

Intelektinés nuosavybés teisiy pripazinimo ar suteikimo priezastis gliidi visuomeneés
interesuose. ISimtinés teisés, atsirandancios, pavyzdziui, autoriy teisiy ar iSradimu pagrindu, yra
suprantamos kaip autoriy, atlikéjy ar iSradéju paskata kurti ir dalintis savo kiiryba su visuomene.
Geografinéms nuorodoms ir prekiu Zenklams apsauga yra suteikiama dél kitokiy priezas¢iy. Siy
zymeny apsauga yra grindziama konkuruojanciy interesy pusiausvyra rinkoje, t.y. tikslu apsaugoti
vartotojus nuo neteisingos informacijos apie gaminius bei apsaugoti gamintojus nuo nesaziningos
verslo praktikosm. Placiau kalbant, tiek geografiniy nuoroduy, tiek prekiy zenkly iSimtiniy teisiy
turétojai vartotojams siiilo gaminius, iSsiskirian¢ius savo kokybe ar kitomis savybémis, bitent tai
lemia dvejopa rezultata: gamintojai uzsitarnave ,,gera varda® isitvirtina rinkoje, o vartotojai mazina
prekiu paieskos kastus, nes pasitiki Siy gaminiy kokybe. Visgi, treCiosios Salys gali siekti
pasipelnyti $iy gamintojy ,,geru vardu®, klastodami $iy gaminius, pazymédami atitinkamai panasiais
zymenimis, toks konkurenty elgesys yra grindziamas ,,pasivazinéjimu uz dyka“ teorija (angl. free-
riding)*. Pastebétina, jog geografiniy nuorody apsauga yra grindziama ne tik vartotojy ir gamintojy
interesais, bet taipogi ir siekiant vystyti zemés iikj ir skatinti vietiniy Ziniuy (angl. indigenous
knowledge), t.y. pavyzdziui, amaty ar tradicijy plétojima™.

Geografiniy nuorody ir prekiy zenkly teisiné apsauga yra numatoma nacionaliniuose,

regioniniuose bei tarptautiniuose teisés aktuose.

191992 m. Pranciizijos intelektinés nuosavybés kodeksas (pranc. Code de la propriete intellectuelle).

21994 m. Vokietijos prekiy zenkly ir kity Zenkly istatymas (vok. Gesetz iiber den Schutz von Marken und sonstigen
Kennzeichen).

! Romavo O. Monopolising Names? The Protection of Geographical Indications in the European Community //
http://www.iprinfo.fi/tiedostot/A4_final Rovamo2006.pdf P. 2. Prisijungimo laikas: 2008-09-30

2 Hughes J. Champagne, Feta and Bourbon: The Spirited Debate About Geographical Indications //
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=936362 P. 300. Prisijungimo laikas: 2008-10-02

3 Rangnekar D. The Socio-Economics of Geographical Indications. A Review of Empirical Evidence from Europe //
http://www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/CS_Rangnekar2.pdf P. 16-17. Prisijungimo laikas: 2008-10-03
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Nacionaliniu lygmeniu §iy Zymeny apsauga yra nustatoma Salies teisés akty normomis
ir gali biiti reglamentuojama skirtingai jvairiose pasaulio valstybése, bet, visgi manytina, jog Saliy
teisés aktai yra suderinti su tarptautiniais susitarimais, ar paremti, priklausomai, regioniniais teisés
aktais, pavyzdziui, Lietuvos prekiy zenkly istatymo nuostatos yra suderintos su Europos Tarybos
reglamentu d¢l Bendrijos prekés zenklo. Verta pazyméti, jog pirmoji Salis, nustaiusi geografiniy
nuorody apsauga, yra Prancizija; Sioje Salyje Sie Zymenys yra saugomi nuo XIV amziaus.
Prancizijos itvirtinta i§sami geografiniy nuorody apsaugos sistema jtakojo tiek kitas valstybes, tiek
ir tarptauting bendruomeng nustatyti geografiniy nuorody apsauga.

Pagrindiniai teisés aktai numatantys geografiniu nuorodu ir prekiy Zenkly apsauga
regioniniu lygmeniu yra $ie: 2006 m. kovo 20 d. Tarybos reglamentas Nr. 510/2006 dé¢l Zemés tkio
produkty ir maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos (pakeitgs
Tarybos reglamenta Nr. 2081/92), 2008 m. liepos 2 d. Komisijos reglamentas Nr. 628/2008, kuriuo
1§ dalies kei¢iamas Tarybos reglamentas Nr. 1898/2006, nustatantis iSsamias Tarybos reglamento
Nr. 510/2006 igyvendinimo taisykles’, 1998 m. gruodzio 21 d. Pirmoji Tarybos direktyva
89/104/EEB valstybiy nariy istatymams, susijusiems su prekiy Zenklais, suderinti bei 1993 m.
gruodzio 20 d. Tarybos reglamentas Nr. 40/94 d¢l Bendrijos prekiu zenklo.

Tarptautiniu lygmeniu geografinéms nuorodoms ir prekiy ZzZenklams suteikiama
apsauga gali buti jtvirtinta daugiaSaliais susitarimais, t.y. tarptautinémis sutartimis arba dviSaliais
susitarimais. Pagrindinés tarptautinés sutartys yra: 1883 m. ParyZiaus sutartis bei 1994 m. TRIPS
sutartis reglamentuoja tiek geografiniuy nuorody, tiek prekiy zenkly bendruosius apsaugos
standartus. Taipogi geografiniy nuoroda apsauga nustato ir 1891 m. Madrido sutartis dél sankciju
uz melagingas arba klaidingas prekiy kilmés nuorodas bei 1958 m. Lisabonos sutartis dél kilmes
vietos pavadinimy apsaugos ir ju tarptautinés registracijos.
apsauga. Tokie susitarimai yra sudaromi tarp dviejy valstybiy, kurios susitaria dél abipusés ty Saliy
geografiniy nuorody apsaugos. Toks dvisalis susitarimas yra sudarytas ir tarp Lietuvos ir Jungtiniy
Meksikos Valstiju™, kur Lietuva pripazista Meksikos valstijy geografines nuorodas , tequila arba
,mezcal“, o pastaroji pripazista, jog ,,produkty pavadinimas ,Palanga®“ yra suprantamas kaip
produkty, kuriy kilmé — Lietuvos teritorija ar jos teritorijos regionas ar vietove, geografiné nuoroda

< >C‘

2008 m. liepos 2 d. Komisijos reglamentas Nr. 628/2008, kuriuo i§ dalies kei¢iamas Tarybos reglamentas (EB)
Nr. 1898/2006, nustatantis iSsamias Tarybos reglamento Nr. 510/2006 dél zemés tkio produkty ir maisto produkty
geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos igyvendinimo taisykles // OL L 173, 2008 7 3 P. 3-5.

31999 m. Lietuvos Respublikos ir Jungtiniy Meksikos Valstijy supratimo memorandumas dél geografiniy nuorody
apsaugos // Valstybés Zinios. 2001, Nr. 46-1620
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Minéti svarbiausi teisés aktai numato geografiniy nuorody ir prekiu zenkly
registracija, naudojima bei apsauga nuo nesaziningos konkurencijos veiksmuy, neteiséto Zymeny

naudojimo ir pan.
1. 4. Pagrindiniai teisinés apsaugos principai

Nagrinéjamos temos atzvilgiu svarbu iSnagrinéti geografiniy nuorody apsaugos
kategorijas, kur viena i$ jy lie€ia prekiy zenkly teise.

Geografinés nuorodos yra ypatingos ne vien savo savoky gausa, bet ir apsaugos biidy
ivairove. Geografiniy nuorody apsaugos modeliai gali biiti skirstomi { tris kategorijas®’:

1. geografiniy nuorody apsauga paremta sazininga verslo praktika, t.y. geografiniy
nuorody apsaugos minimallis standartai, grindziami nesazininga konkurencija ar komerciniu
klastojimu ir vartotoju apsauga;

2. sui generis geografiniy nuorody apsauga, arba kitaip vadinama “absoliuti” apsauga.
Si kategorija pasizymi tuom, jog geografinés nuorodos yra saugomos isimtinai tik nuo neteiséto ju
naudojimo. Sui generis apsauga, manoma, taikoma FEuropos Tarybos reglamento Nr. 510/2006
nurodytoms saugomoms geografinéms nuorodoms bei saugomoms kilmés vietos nuorodoms;
taipogi ,,absoliuti“ apsauga yra taikoma ir TRIPS sutarties 23 straipsnyje numatytoms vyno ir
stripriy alkoholiniy gérimy geografinéms nuorodoms.

3. geografiniy nuorody apsauga pagal prekiy Zenkly teis¢. Prekiy Zenkly teisé
numato du skirtingus geografiniy nuorody apsaugos budus: atsisakymas registruoti arba
registracijos panaikinimas kai prekés Zenklas yra sudarytas i§ geografinés nuorodos bei geografiniy
nuorody apsauga kaip sertifikaciniy ar kolektyviniy prekiy zenkly.

Pastaroji geografiniy nuorody apsaugos kategorija reikalauja gilesnés analizés, nes
atskleidzia rysj tarp geografinés nuorodos ir prekés zenklo.

Tarptautinése sutartyse bei teisés aktuose, kurie reglamentuoja prekiy zenkly apsauga,
registracija bei naudojima yra itvirtintas bendrasis principas neteikti prekiy Zenkly apsaugos
geografiniams pavadinimams®’, pavyzdZiui, Lietuvos Respublikos prekiy Zenkly istatyme yra
nuorodma, jog ,zZymuo nepripaZzistamas prekés zenklu arba jregistruoto Zenklo registracija
pripaZistama negaliojancia, jeigu jis yra sudarytas i§ geografinés nuorodos arba turi geografing
nuoroda, skirta Zyméti prekéms, kilusioms i$ kitos nei nurodytoji kilmés vieta, jeigu $ios nuorodos

naudojimas prekiy zenkle Lietuvos Respublikoje gali klaidinti visuomeng d¢l tikrosios prekiy

%% Correa C. M. Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries //
http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf P. 4-5.

Prisijungimo laikas: 2008-09-28

" Intelektiné nuosavybeé kaip kokybés gerinimo $altinis / Lietuvos Respublikos patenty biuras. Vilnius: Justitia, 2003.
P.93
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kilmés vietos <..>*“ ( 6 str. 1 d. 11 p.). AnalogiSka nuostata yra jtvirtinta ir TRIPS sutarties 22
straipsnio 3 dalyje.

Sis visuotinai priimtas principas kaip pamatiné nuostata yra grindziamas keliomis
aplinkybémis. Pirma, prekés Zenklas sudarytas 1§ geografinio pavadinimo bus laikomas kaip
aprasomasis ar klaidinantis, o toks prekés Zenklas negali biiti saugomas. Antra, tokio prekés zenklo
egzistavimas rinkoje gali klaidinti vartotojus dél tikrosios prekiy kilmeés. Verta pazymeéti, jog yra
prekiy Zenkly, kurie, nepaisant jy pazodinés geografinés reikSmes, néra link¢ klaidinti visuomenés.
Nors visuomené gali atpazinti geografinj turinj prekés Zenkle, bet dé¢l tam tikry prieZzas¢iy nesuvoks
jo kaip tikrosios prekés kilmés. Pavyzdziui, Zodziai ,,Hollywood*“ (JAV Kalifornijos valstijos
miestas) — skirtas pavadinti vienos i$ Ispanijos kompanijos kavai, ,,Tahiti* (miestas Taitis) — skirtas
zyméti Amerikos kompanijos dezodorantams bei ,,Champs Elysees* (Eliziejaus laukai) — skirti
7yméti Vokietijos imonés tabako gaminiams buvo pripaZinti kaip prekiy zenklai Portugalijoje®.
Trecia, tokio prekés zenklo naudojimas vienai jmonei suteikty nepateisinama monopolj kity imoniy
atzvilgiu®. Priefingai nei auk$Giau pateikta bendroji taisyklé dél prekiy Zenkly sudaryty is
geografinés nuorodos registracijos paneigimo, greta egzistuoja ir galimybé geografing nuoroda
iregistruoti kaip tam tikra prekés Zenklo rasi. Tokia galimybé paprastai yra itvirtinta bendrosios
teisé€s Saliy istatymuose. Sios sistemos teisés Salys numato dvi rusis tokiy zenkly: sertifikaciniai ir
kolektyviniai.

Sertifikaciniai, arba kitaip vadinami kokybeg liudijantys, zenklai yra prekiy Zenkly
rusis. Tokio zenklo savininkas garantuoja, jog gaminiai yra kil¢ 1§ tam tikros geografinés vietoves,
pasizymi kokybe, i§skirtiniu gamybos biidu ar kitomis savybémis®. Kolektyviniai Zenklai taipogi
liudija gaminio i$skirtines savybes. Skirtumas tarp Siy Zymeny glidi ju priklausymo nuosavybés
teise pobtidyje. Kolektyvinis Zenklas priklauso ir ji gali naudoti tam tikras kolektyvas, pavyzdziui,
gamintojy ar prekybininky asociacija ir pan. Tokia organizacija privalo uztikrinti jos nariy gebéjima
palaikyti gaminiy, pazymétu kolektyviniu Zenklu, kokybe. Sertifikacinis Zenklas priklauso ne
privatiems subjektams, o tam tikrai valstybés institucijai, kuri kontroliuoja Zenklo naudojima’'.
Taigi, kokybg liudijantys Zenklai nurodo, kad prekés ir paslaugos, jais pazymeétos, turi ypatingy

savybiy, kurios gali biiti susijusios su geografine kilme. Kolektyviniai prekiu Zenklai gali nurodyti,

% Corte-Real A. The Conflict Between Trade Marks and Geographical Indications — The Budweiser Case in Portugal.
New Frontiers of Intellectual Property Law. IP and Cultural Heritage, Geographical Indications, Enforcement and
Overprotection. Portland, Oregon: Hart Publishing, 2005. P. 150.

* Intelekting nuosavybé kaip kokybés gerinimo altinis / Lietuvos Respublikos patenty biuras. Vilnius: Justitia, 2003.
P. 93.

%% Sanders K. A. Future Solutions for Protecting Geographical Indications Worldwide. New Frontiers of Intellectual
Property Law. IP and Cultural Heritage, Geographical Indications, Enforcement and Overprotection. Portland, Oregon:
Hart Publishing, 2005. P. 137.

3 WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. Ninth
Session. The Definition of Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct 9/sct 9 4.pdf

P. 7-8. Prisijungimo laikas: 2008-10-02
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kad asociacijos nariai gamina savo gaminius konkreCioje geografinéje vietoveje ir atitinka tam
tikrus reikalavimus®”. Sertifikaciniy Zenkly pavyzdziai galéty bati, pavyzdziui, JAV uZregistruoti
pavadinimai ,,Roquefort™ — siiriui ar ,,Washington* — obuoliams™. Kolektyvinio Zenklo pavyzdys
yra zymuo ,,Borjomi‘ skirtas zyméti mineraliniui vandeniui.

Svarbu pazyméti, jog JAV geografinés nuorodos gali biiti registruojamos kaip iprasti
prekiy Zenklai, nors tai pakankamai reti atvejai. Nors ir JAV intelektinés nuosavybes teis¢je galioja
principas, kuris neleidzia registruoti prekiy Zenkly, jei jie yra sudaryti i§ geografiniy nuorody, bet
taikoma ir Sios taisyklés iSimtis. Geografiné nuoroda, skirta Zyméti gaminiams kilusiems 1§ tam
tikros geografinés vietovés, laikui bégant gali biiti suvokiama, ne kaip identifikuojanti geografini
Saltini, o tiesiog yra asocijuojama su gamintoju, kuris gamina prekes, pazymétas geografine
nuoroda. Jeigu visuomené geografini pavadinima pradeda sieti su komercine gaminio kilme, tuomet
geografiné nuoroda gali biiti registruojama kaip prekés zenklas®.

Taigi, geografiniy nuorody ir sertifikaciniy ar kolektyviniy zenkly iSoriniai skirtumai
yra labai neryskis, nors ir egzistuoja. Jie néra tapatiis Zymenys tiek dél nuosavybés teisés
(sertifikaciniai Zenklai dazniausiai yra privati nuosavybé priklausanti konkreciai organizacijai, tuo
tarpu geografinés nuorodos labiau pripazistamos kaip vieSosios nuosavybés teisés objektai), tiek dél
suteikiamos apsaugos termino (geografiné nuoroda saugoma neribotai, sertifikacinio Zzenklo
apsauga paprastai turi biiti atnaujinama kas 10 mety), teik ir dél gaminiy, pazyméty Siais
zymenimis, savybiy kontrolés (geografinémis nuorodomis pazymeéty gaminiy standartus
kontroliuoja konkreCios nepriklausomos agentiiros ar valdzios institucijos, sertifikaciniu zenkly
atveju — patys tokiy Zenkly savininkai, asociacijos).

IS pateiktos analizés matyti, jog geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra betarpiskai
susijg teisinés apsaugos poziiiriu, kuris yra aktualus apibréZiant Siy Zymeny samprata. Todel, svarbu

pateikti ir esamus geografiniy nuorody ir prekiu zenkly skirtumus.

3 Intelektiné nuosavybeé kaip kokybés gerinimo $altinis / Lietuvos Respublikos patenty biuras. Vilnius: Justitia, 2003.
P.93

33 Hughes J. Champagne, Feta and Bourbon: The Spirited Debate About Geographical Indications //
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=936362 P. 309. Prisijungimo laikas: 2008-10-02

3 Beresford L. Geographical Indications: The Current Landscape //
http://law.fordham.edu/publications/articles/200flspub8030.pdf P. 984. Prisijungimo laikas: 2008-10-04
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2. GEOGRAFINES NUORODOS IR PREKES ZENKLO SANTYKIS.
SUTAMPANTYS POZYMIAI

Geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai yra intelektinés nuosavybés teisés objektai,
priskiriami prie pramoninés nuosavybés teisés.  Magistro baigiamojo darbo problematika
grindziama §iy dviejy objekty santykiu, kuris yra apibréziamas per geografinés nuorodos ir prekes
zenklo koegzistavima; rysi, iSreiSkianti abipusi poveiki Siems 0bjektams35.

Norint atskleisti aktualy santykij, pirmiausia reikia iSskirti egzistuojancius skirtumus

tarp geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly, véliau istirti sutampancius pozymius.
2. 1. Geografinés nuorodos ir prekés Zenklo skirtumai
Visy pirma, geografinés nuorodos ir prekés Zzenklo skirtumas yra iSreiSkiamas

analizuojant juy funkcijas. Nors prekiy ar produkcijos identifikavimo funkcija atliecka Sie abu

intelektinés nuosavybés teisés institutai, esminis skirtumas pastebimas iSsiaiSkinus identifikavimo

objekta. Geografiné nuoroda identifikuoja geografing vietove, kur yra isikiirusios viena ar kelios
Imonés/gamintojai, gaminancios produkcija, kuriai yra priskiriama konkreti geografiné nuoroda, tuo

tarpu prekeés Zenklas identifikuoja jmone/gamintoja, kuri sidilo rinkai konkrecias prekes ar

paslaugas36. Taigi, geografinés nuorodos iSskiria produktus, priklausancius tam tikrai geografinei
vietovei, o ne tam tikram gamintojui. Nors toks skirtumas yra akivaizdus, visgi, kaip matysime
toliau, toks skirtumas gali buti gincytinas. Neneigiama yra tai, jog kaip kilmés identifikatoriai,
prekés Zenklai ir geografinés nuorodos, atlieka lygiai tokia pagia funkcija®’.

Antra, Siy objekty skirtumas slypi ir ju priklausomybe¢je tam tikram
subjektui/savininkui. Prekés Zenklas yra individualus Zymuo, priklausantis konkre¢iam gamintojui
ar paslaugy teikéjui ir neapribotas egzistavimu kurioje nors teritorijoje. PrieSingai nei prekés
zenklas, geografiné nuoroda yra apribota teritorija, t.y. geografine vietove, bet néra apribota vienu
savininku, nes §is Zymuo gali priklausyti daugeliui gamintojy, kuriy produkcija yra siejama su
konkreCia geografine vietove. Taigi, geografiné nuoroda atitinkamai gali biti jvardinta kaip
kolektyviné monopoliné teisé®®. Priesingai nei prekés Zenklas, kuris daZniausiai priklauso vienam

savininkui, tiksla apsaugoti geografine nuoroda gali lemti kolektyvinis interesas. Si kolektyviné

% Tarptautiniy Z0dziy zodynas/vyr. Redaktorius Kinderys A. Vilnius: Alma Literra, 2003.

3% Correa C. M. Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries //
http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf P. 15.

Prisijungimo laikas: 2008-09-28

37 Meltzer E. Geographical Indications: Point of View of Governments. WIPO Worldwide Symposium on Geographical
Indications // http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=78695 P. 6. Prisijungimo laikas: 2008-09-28

3 Rangnekar D. The Socio — Economics of Geographical Indications. A Review of Empirical Evidence From Europe//
http://www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/CS_Rangnekar2.pdf P. 2. Prisijungimo laikas: 2008-10-03
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teis¢ suteikia pagrinda naudoti geografing nuoroda tik tikriesiems gamintojams, apsaugodama Siuos
nuo neteiséto Sio Zymens vartojimo. Prekiy Zenkly teisé istoriskai iSimtines teises suteikia vienam
savininkui, nors dabar tokia taisyklé nebéra vienareikSmiSka atsizvelgiant { tai, kad egzistuoja
kolektyviniai bei sertifikaciniai zenklai.*’

TreCia, saugomas objektas taipogi skiriasi. Prekés zenklais gali biiti Zymimos visos
prekés ir paslaugos klasése nuo 1 iki 45 pagal Nicos klasifikacija*’, tuo tarpu geografine nuoroda
gali biti Zymimi ,,prekéms* kaip tai pazymima TRIPS sutartyje ar tik Zemés ikio ir maisto
produktams remiantis Europos Komisijos Reglamentu Nr. 510/2006 dél Zzemés iikio produkty ir
maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos. Pastebétina, jog ir toks
skirtumas yra abejotinas. Manoma, jog geografinémis nuorodomis Zymimy objekty ratas gali biiti
platesnis. Varviko universiteto (Jungtiné Karalysté) profesorius D. Rangnekar teigia, jog savoka
»preké® vartojama TRIPS sutarties prasme gali biti aiSkinama ple€iamai, t.y. iskaitant ir paslaugas.
Autorius teigia, jog biity netikslinga suprasti savoka ,,prekés* tik tiesiogine $io Zodzio prasme, nes
pasaulyje Zinomos tam tikros paslaugos, kurios gali biiti suteikiamos tik tam tikroje geografingje
vietoveje ir kur Sios pasizymi tam tikromis savybémis, pavyzdziui, gydymas natiiraliomis zemes
versmeémis*'. Pazymétina, kad tokiose Salyse kaip Peru, Lichtensteinas ar Sveicarija paslaugos gali
buti saugomos kaip geografinés nuorodos™.

Ketvirta, prekés Zenklas gali biiti civilinés apyvartos objektas, kai tuo tarpu geografiné
nuoroda negali biiti perleidziama, licencijuojama, parduodama ar perkama gamintojams uz tos
geografinés vietovés riby, kuriai yra priskiriama geografiné nuoroda®. Visgi, Pasaulio intelektinés
nuosavybés organizacijos (toliau — PINO) Pasauliniame Simpoziume dél geografiniy nuorody buvo
pateikta kitokia nuomoné: ,,Geografiné nuoroda gali biiti perduodama. Geografinés nuorodos
nuosavybés teisés, suteiktos tam tikram kolektyvui, gali biiti perleidziamos valdzios ar kvazi-
valdzios institucijoms, veéliau i§ Siy gali buti perleidziamos nuosavybés teisés nepriklausomoms
agentiiroms, o tada — vel gali griZti pirminiams geografiniy nuorody savininkams* **.

Penkta, prekiy zenklai, kaip simbolis, iSreiskia zmogiskaja kuryba. Geografiné

nuoroda néra zmogiskosios kiirybos rezultatas, tai pavadinimas, nurodantis prekiy kilmeg ir susijgs

% Gangjee D. Protecting Geographical Indications as Collective Trademarks: The Prospects and Pitfalls //
http://www.iip.or.jp/e/summary/pdf/detail2005/¢17_14.pdf P. 113-114. Prisijungimo laikas: 2008-10-14

491957 m. Nicos sutartis dél tarprtautinés prekiy ir paslaugy klasifikacijos. Perzitiréta Stokholme 1967 m. liepos 14 d.,
Zenevoje 1997 m. geguzés 13 d. ir pataisyta Zenevoje 1979 m. spalio 2 d. // Valstybés Zinios. 1996. Nr. 92-2147

I Rangnekar D. Geographical Indications: A Review of Proposals at the TRIPS Council //
Elzttp://Www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/GI%ZOpaper.pdf P. 17. Prisijungimo laikas: 2008-10-22

Ten pat.
* Gangjee D. Quibbling Siblings: Conflicts between Trademarks and Geographical Indications //
http://lawreview.kentlaw.edu/articles/82-3/Gangjee%20Author%20Approved%20Edits(H)(P).pdf P. 1256.
Prisijungimo laikas: 2008-10-25
* Meltzer E. Geographical Indications: Point of View of Governments. WIPO Worldwide Symposium on Geographical
Indications // http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=78695 P. 6. Prisijungimo laikas: 2008-09-28
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su klimatu, dirvozemiu, etnografiniais veiksniais (tam tikromis gamybos tradicijomis), kurie, be
abejo, menkai priklauso nuo zmogiskojo isradingumo.*

Sesta, J. Phillips i$skiria ir geo-komercinis skirtuma tarp geografiniu nuorody ir prekiy
zenkly. Autorius teigia, kad dauguma zymiausiy prekiy Zenkly priklauso JAV. PrieSingai prekés
zenklams, dauguma reikSmingiausiy geografiniy nuoroduy priklauso Europai46, nors, musy
nuomone, tai néra absoliutus ir reikSmingas skirtumas.

Nors, kaip matyti, skirtumai tarp geografiniy nuorody ir prekiy Zzenkly egzistuoja,
visgi jie sunkiai gali biiti pastebéti iSorisSkai, todél vartotojy, t.y. asmeny, kuriems, galiausiai, ir yra
skirti tokie zymenys, samon¢je geografinés nuorodos ir prekiy zenklai gali atrodyti kaip tapacios
individualizavimo priemonés.

Be visy iSvardinty egzistuojanciy skirtumy, kurie ir i$skiria geografines nuorodas ir
prekiu zenklus 1 atskirus intelektinés nuosavybés institutus, jie visgi yra panasis. ISstudijavus
teising literatira biity protinga atsargiai nubrézti analogija tarp prekiy zenkly ir geografiniy
nuorody. Visy pirma, geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai yra panasSiis savo funkcinémis
ypatybémis, kurios atskleidzia Siy dvieju objekty ekonoming reik§Smg. Taipogi, geografinés
nuorodos ir prekiy zenklai sutampa ir kitais reikSmingais aspektais, tarp kuriu paminétini tokie: Siy
zymeny skiriamojo pozymio reikalavimas, Zymeny formos sutaptis ir geografiniy nuorody ir prekiu
zenkly galiojimo laikas. Siekiant nuodugniai i$nagrinéti geografiniy nuorody ir prekiy zenkly

santyki, butina kiekviena juos siejanti poZymj aptarti atskirai.

2. 2. Geografinés nuorodos ir prekés Zenklo funkcinis panaSumas

Kaip ir kiekvienas intelektinés nuosavybés objektas, geografinés nuorodos ir prekiy
zenklai atlieka jiems priskirtas funkcijas.

Oksfordo universiteto Intelektinés nuosavybés tyrimo centro profesorius Dev Gangjee
teigia, kad geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai sutampa savo funkcijomis. Autorius iSskiria
tokius Siy objekty funkcinius panasumus : pirma, abu nurodo prekiy kilme; antra, abu vertinami
kaip kokybés garantai; tre¢ia, abu yra vertingi komerciniai Zzenklai*’.

Visgi, miisy nuomone, toks funkciju panasumo iSskyrimas yra gana pavirSutiniskas,
nes galima i$skirti ir daugiau funkcijy, siejanciy Siuos Zymenis.

Octavio Espinosa, iSskirdamas geografiniy nuorody ir prekiy zenkly funkcijas, teigia,

kad kaip ir pati intelektiné nuosavybé¢, taip ir geografinés nuorodos bei prekiy Zenklai yra paremti

* Geographical Indications. A Discussion Paper from the International Food & Agricultural Trade Policy Council. //
http://www.agritrade.org/Publications/DiscussionPapers/GL.pdf P. 5. Prisijungimo laikas: 2008-10-05

% Phillips J. Trade Mark Law. A Practical Anatomy. New York: Oxford University Press, 2003. P. 604.

4 Gangjee D. Protecting Geographical Indications as Collective Trademarks: The Prospects and Pitfalls //
http://www.iip.or.jp/e/summary/pdf/detail2005/e17 14.pdf P. 113. Prisijungimo laikas: 2008-10-14
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ekonominiais tikslais, kurie pasireiskia per iy objekty funkcijas®®. Autorius iSskiria tokias $iy
zymeny sutampancias funkcijas:

1. Teisiskai pripazintos funkcijos:

a. geb&jimas atskirti prekes ar paslaugas rinkoje;

b. prekés ar paslaugos kilmés Saltinio identifikavimas;

2. Komercinés arba ekonominés funkcijos:

a. kokybes identifikavimas;

b. kaip pagalbin¢ priemoné¢ informuoti vartotojus.

Siekiant nuodugniai iSnagrinéti geografinés nuorodos ir prekés zenklo santyki, biitina

atskirai aptarti kiekviena i§ Siy funkciju.
2. 2. 1. Prekiy ar paslaugy atskyrimo funkcija

Prekiy ar paslaugy atskyrimas siejamas su Zymeny, naudojamy prekyboje, skiriamuoju
pozymiu. Zymenimis, turindiais skiriamaji pozymi yra laikomi prekiy Zenklai, juridiniy asmeny
pavadinimai, geografinés nuorodos ir kt. Zymenys, turintys skiriamaji poZymi, atskiria prekes
priklausomai nuo juy rysio su kokybe, kilme, imone, kuri atsakinga uz gaminio komercializavima ar
kity savybiy, kurios padeda vartotojams atskirti vienus gaminius nuo kity ar tiesiog vienus i$skirti i$
kity dél minéty savybiq49.

Prekés zenklas suprantamas kaip “bet koks zZymuo ar zZymenu kombinacija, pagal
kuriuos vienos jmonés prekes ar paslaugas galima atskirti nuo kitos jmonés prekiy ar paslaugy™’.
Aiskiai matyti, kad pagrindin¢ prekés zenklo funkcija yra atskirti prekes ir paslaugas, kurioms
zyméti yra naudojamas prekés zenklas. Tik prekés Zenklai turintys skiriamaji pozymi gali atlikti
tokia funkcija. Skiriamasis pozymis gali biiti “jgimtas” arba gali biiti jgytas per jo naudojima’'.
TRIPS Sutartis nepateikia jokio apibrézimo, kaip turéty biiti suvokiamas skiriamasis pozymis, ar
atveju, kuomet prekes zenklas turéty buti laikomas kaip turintis skiriamaji pozymi, bet bendrai yra

sutariama, kad prekés Zenklas turi skiriamaji pozymi, kai jis néra apraSomasis ar klaidinantis™".

* Espinosa O. Intellectual Property and Consumer Protection // http://www.ficci.com/media-room/speeches-
presentations/2007/apr/gauri/OctavioEspinosa.ppt Prisijungimo laikas: 2008-10-19

* Geographical Indications: Distinguishing the Uniqueness of BioTrade Products //
http://www.biotrade.org/BTFP/BTFP-docs/Technical Updates/Issuel0/TU_issuel0_web.pdf P. 1.
Prisijungimo laikas: 2008-10-12

*0 Prekés zenklo savoka apibréziamas pagal TRIPS Sutarties 15 str. 1 dal{

' WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct S/sct 5 3.pdf P. 5.
Prisijungimo laikas: 2008-10-10
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Prekiy Zenkly gebéjimas atskirti prekes ar paslaugas yra itin reikSmingas prekiu
rinkoje. Kai rinkoje yra didel¢ pasitila homogeniniy ar vienar@i$iy prekiy, gaminys, pazymeétas
prekiy Zenklu, padeda vartotojui ji iSskirti i§ visy kity minéty prekiy ir tuo paciu identifikuoti
gamintoja™.

Pagal TRIPS Sutarties 22 straipsnio 1 dalj “geografinés nuorodos yra nuorodos, i$
kuriy galima nustatyti, ar preké yra kilusi i§ valstybés narés teritorijos, ar i$ tos teritorijos rajono ar
vietoves, kai tos prekeés kokybeé, reputacija ar kiti ypatumai i§ esmés yra priskirtini jos geografinés
kilmés vietai”. Paprastai tariant, geografiné nuoroda atskiria gaminius, turincius savita geografing
kilme ir kuriy kokybé ar reputacija yra nulemta kilmés vietos.

Galime teigti, kad geografiné nuoroda, kuri nustato gaminio Saltinj, atlieka ir prekiy
atskyrimo funkcija, nes §ios dvi savybés yra savaime susijusios. Sunku isivaizduoti praktikoje, kad
Bordeux vynas nebiity skiriamas, bent jau iSorisSkai, nuo kitokio vyno.

Prekiy ar paslaugy atskyrimo funkcija gali biiti aiSkinama kaip saves (produkto)
identifikavimas rinkoje ar iSsiskyrimu rinkoje. IdentiSkumo rinkoje samprata gali biiti paaiSkinama
atitinkama analogija: galime teigti, kad prekiy zenklai lygiai taip pat identifikuoja ar atskiria jais
zymimas prekes, kaip ir vardai atskiria zmones. Tuo tarpu geografiné nuoroda gali biiti palyginta su
pilietybe, t.y. kaip geografiné nuoroda priklauso tam tikry gamintoju grupei, taip individas priklauso
kazkuriai valstybei’*. Geografiniy nuorody atveju, jais Zymimi gaminiai gali turéti skirtingus prekiy
zenklus, pavyzdziui, geografiné nuoroda Champagne zymi daug ir ivairios klasés putojancius
vynus, kurie yra gaminami skirtingy gamintojy. Sie Sampanés regiono gamintojai minétus vynus
7ymi skirtingais prekiy Zenklais, tokiais kaip Vueve Cliquot ar Pol Roger™. Kuris i§ jy turés didesni
pasisekima rinkoje, priklauso nuo to kaip jie save pateiks rinkoje. ISsiskyrimas rinkoje suponuoja
Siy Zymeny (turima omenyje prekés Zenklus ir prekés Zenklus su geografine nuoroda) iSradingumo
ar kiirybinés veiklos skatinima. Sékmés rinkoje gali sulaukti tik toks gaminys, kuris iSsiskiria 18 kity

ir tai tuo pa¢iu nulemia vartotojo pasirinkima’®.

>3 Blakeney M. EC-ASEAN Intellectual Property Rights Co-operation Programe. Unit 4. Trademarks and Geographical
Indications // http://www.ecap-
project.org/fileadmin/ecapll/pdf/en/activities/national/Vietnam/ip_education/Unit 4 _Trademarks.pdf P. 2.
Prisijungimo laikas: 2008-10-14

** Economic Importance of Trademarks and Geographical Indications and Their Use in Commerce. WIPO National
Seminar on the Protection of Trademarks and Geographical Indications. //
http://www.wipo.int/arab/en/meetings/2003/tm_bey/pdf/wipo_tm_bey_03_3.pdf P. 6. Prisijungimo laikas: 2008-10-13
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2. 2. 2. Kilmés Saltinio identifikavimo funkcija

Kaip pazyméta anksCiau, remiantis TRIPS Sutarties nustatytu prekés zenklo
apibrézimu, prekés zenklas yra zymuo, kuris atskiria vieno gamintojo prekes ar paslaugas nuo kito
gamintojo prekiy ar paslaugy. IS pateikto apibrézimo yra aisku, jog teisés aktai reikalauja, kad
prekés zenklas gebéty atskirti skirtingy gamintoju prekes.

Norint geriau suprasti, kaip prekés Zenklas nustato prekiy kilmeés Saltini, bitina
pazvelgti | prekés Zzenklo priesistorija, kuria pateikia Mohammad Amin Nasser’’.

Ankstyvaisiais laikais galvijai ir kiti gyvuliai biidavo zenklinami tam, kad biity galima
atskirti vieny galvijy savininkus nuo kity galviju savininky. Zenklinimas badavo jvairus: padiy
gyvuliy Zyméjimas tam tikra spalva arba gyvulio ausies ikirpimas tokiu biidu, jog §i igaudavo tam
tikra forma.

Viduramziais Zenkly naudojimas tam, kad Sie galéty atskirti tam tikro objekto kilmés
Saltini, buvo kiek kitoks. [statymai nustaté reikalavima, kad kiekviena gildija susikurty individualy
zymeni, kuriuo Sie privalés Zymeéti savo gaminius. Tokio reikalavimo esmé gliidéjo tame, kad esant
tam tikro gaminio defektui, biity galima nustatyti jo gamintoja ir §j nubausti.

D¢l prarasto santykio tarp gamintojo ir vartotojo Pramoniné revoliucija paskatino
Siuolaikiskesnj prekés Zenklo naudojima su tikslu atpazinti gaminio kilmés $altini. Buvo suvokta,
kad prekés Zenklas gali padéti vartotojams suZinoti jo gamintoja.

Siais laikas, kai tarptautin¢ prekyba sparéiai auga ir tuo paciu ple¢iasi tam tikry
gaminiy pasitla visame pasaulyje, prekiu Zenkly kilmés Saltinio identifikavimo funkcija taip pat
iSlaiké gebéjima tobuléti.

Kaip matyti, prekiy Zenklai visuomet buvo siejami su juo Zymimo gaminio kilmés
Saltiniu. Visgi, egzistuoja ir kritiSkas pozitris 1 prekés Zenklo kilmeés Saltinio identifikavimo
funkcija. Kaip teigia M. A. Nasser: ,,IS tiesy, gamintojo atpazinimas pats savaime néra svarbus, nes
dabar vartotojui yra svarbiau zinoti, kad jis gali atskirti viena gaminj i§ kity panas$iy, nei Zinoti
tikraji jo gamintoja; taigi i§ esmés gaminio Saltinis gali likti vartotoju samonéje anonimiSkas.
Vartotojams néra nei praktiska, nei svarbu zinoti prekiy zenklu zymimu prekiu kilmés Saltini, nes i§
tikryjy prekés yra gaminamos daug toliau, nei jos yra suvartojamos*®.

Geografiné nuoroda, kaip ir prekés zenklas, taipogi identifikuoja kilmes Saltinj.
Skirtumas yra tik vienas: tuo tarpu, kai prekés zenklas nurodo juo Zymimo prekés gamintoja,

geografiné nuoroda nurodo prekés geografing kilme, pavyzdziui geografiné nuoroda Champagne

°" Nasser M. A.. Re-examining the Functions of Trademark Law // http:/jip.kentlaw.edu/art/volume%208/8%20Chi-
Kent%20J%20Intell%20Prop%2099.pdf P. 99 — 110. Prisijungimo laikas: 2008-10-05
¥ Ten pat. P. 101.
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7ymi, kad produktas yra kilgs i§ Sampanés regiono, esancio netoli Epernéjaus miestelio §iaurés
Pranciizijoje.

Remiantis teisés aktais, kyla neaiSkumy dél to, ar geografiné nuoroda i§ tiesy
identifikuoja geografing vietove, o ne pati gaminj. Tai biitina aptarti placiau.

Pagal TRIPS Sutarties 22 straipsnio 1 dalj “geografinés nuorodos yra nuorodos yra
nuorodos, 1§ kuriy galima nustatyti, ar preké yra kilusi 1§ valstybés narés teritorijos, ar i§ tos
teritorijos rajono ar vietoves, kai tos prekés kokybé, reputacija ar kiti ypatumai i§ esmés yra
priskirtini jos geografinés kilmés vietai”. Si geografinés nuorodos samprata akivaizdZiai yra perimta
1§ kilmés vietos pavadinimo savokos, apibréztos Lisabonos Sutarties 2 straipsnyje: ,Salies, jos

regiono arba vietoveés geografinis pavadinimas, naudojamas Zzymeéti gaminius, kilusius i§ Sios

vietoves, kuriy kokybg ir savybes iSimtinai arba dazniausiai lemia geografiné aplinka, gamtiniai ir
zmogiskieji veiksniai“. Nagrinéjamos funkcijos aspektu svarbus yra pats identifikavimo objektas.
Pagal minéta TRIPS Sutarties straipsni geografiné nuoroda nustato, t.y. identifikuoja “preke”, kai
tuo tarpu Lisabonos Sutartyje kilmés vietos nuoroda identifikuoja “Salies, jos regiono arba vietoveés
geografini pavadinima™.

Nors Sie skirtingi apibrézimai gali kelti klausimy, ka konkreciai identifikuoja
geografiné nuoroda, visgi visuotinai yra sutariama, kad geografiné nuoroda zymi gaminio
geografing kilmg. Preziumuojant, kad geografiné nuoroda identifikuoja ja Zymimuy prekiy
geografing kilme, biitina iSsiaiSkinti, ka konkreciai reiskia ,,geografiné kilmé*“. PINO Nuolatinio
komiteto d¢l prekiy zenkly, pramoninio dizaino ir geografiniy nuorody pateiktoje rekomendacijoje
dél geografinés nuorodos apibrézimo elementy” paZymima, kad TRIPS Sutarties prasme
suprantamos geografinés nuorodos apibrézime naudojami terminai ,,valstybés narés teritorija®,
»valstybés narés teritorijos rajonas ar vietove“ yra reikSmingi siekiant geografinés nuorodos
apsaugos. Reikalaujant tokios apsaugos, geografiné vietové turéty biiti apibréziama itin preciziskai,
t.y. turi biiti aiSkiai nurodoma kokios yra geografinés vietoves ribos, Sios turi biiti tiksliai nubréztos

zemelapyje.

2. 2. 3. Kokybés identifikavimo funkcija

Kaip ir skonis pats savaime, kokybés kriterijus yra itin subjektyvus dalykas, kuri
kiekvienas individas supranta kitaip. Konkretaus gaminio kokybés apibrézimas negali biti
apibréziamas pasauliniu lygmeniu, nes turi biiti atsizvelgiama | tarptautinés bendruomenés

kulttrinius skirtumus, todél kiekviena nacionaliné autoritetinga institucija teisés aktuose numato

*» WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications.10th
Session. Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct _10/sct_10_4.pdf P. 4.
Prisijungimo laikas: 2008-10-07
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skirtingus kokybés apibrézimus. Taigi, egzistuoja daugybé¢ kokybés, kaip tam tikro kriterijaus,
i8sireiSkimy, pavyzdziui, “nusistovéjusi kokybé” (angl. Established quality), “konkreti ar ypatinga
kokybé” (angl. Specific quality) ar “ypatingos kokybinés savybés” (angl. Special quality
characteristics), auksCiausia kokybé ar auksCiausios klasés kokyb¢; tokie terminai yra apibrézti
teisés aktuose dél atitinkamu produkty standarty arba yra apibréziami per jprasta naudojima
prekyboje®.

M. A. Nasser analizuodamas prekiy zenkly kokybés identifikavimo funkcija, remiasi
7ymaus amerikie¢iy akademiko Franko Sechterio teiginiais apie prekés zenklo kokybés kriterijy ir
teigia, kad ,,kokybés samprata vartotoju samonéje gali skirtis priklausomai nuo to, ko jie tikisi ar
nori <..> Kokybe, kaip savybé, i§ esmés yra neutrali savoka, kuri gali reiksti tiek ,.gera”, tiek
,bloga“ kokybe“®.

Kokybés kriterijus, kaip teisés akty numatytas reikalavimas, yra numatytas
geografinés nuorodos apibrézime, pateiktame TRIPS Sutarties 22 straipsnio 1 dalyje. Remiantis
Siuo straipsniu galime iSskirti tris jai buidingas savybes: tai Zymuo, naudojamas Zyméti a)
gaminiams kilusiems i§ tam tikros teritorijos, regiono ar vietovés, b) gaminiai yra ypatingos
kokybés, reputacijos ar turi kitas charakteringas savybes, ¢) Sios savybés yra biitinai siejamos su ju
kilme, t.y. atitinkama teritorija, regionu ar vietove. Tam, kad geografiné nuoroda biity saugoma
privalo biiti rySys tarp gaminio kokybeés ir jo kilmés vietos ir atitinkamai — Zymuo, kuris
neidentifikuoja kokybés negali biiti laikomas geografine nuoroda, o Zymi tik gaminio geografing
kilme®.

Pazymétina, kad TRIPS Sutartis nereikalauja, kad geografiné nuoroda iSimtinai biity
siejama su kokybe. Pasaulio prekybos organizacija, nustatydama geografinés nuorodos apibrézima,
pateikia tam tikra alternatyva: gaminiai, Zymimi geografine nuoroda gali pasizyméti arba kokybe,
arba reputacija, arba kitomis charakteristikomis. Taigi, jungtukas ,,ar* pazymi, kad kokybé néra
vienintel¢ gaminio savybé, kuri siejama su geografine nuoroda.

PrieSingai nei TRIPS Sutartis, Lisabonos sutartis dél prekiy kilmés viety pavadinimy
apsaugos ir ju tarptautinés registracijos, kilmés vietos pavadinimui nepalieka pasirinkimo
galimybés, o numato, kad gaminys, Zymimas kilmés vietos nuoroda turi pasizyméti ir kokybe, ir

reputacija.

% WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications.10th
Session. Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_10/sct_10_4.pdf P. 4.
Prisijungimo laikas: 2008-10-07

81 M. A. Nasser. Re-examining the Functions of Trademark Law // http://jip.kentlaw.edu/art/volume%208/8%20Chi-
Kent%20J%20Intell%20Prop%2099.pdf P. 108. Prisijungimo laikas: 2008-10-05
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Kaip pazymima PINO Nuolatinio komiteto rekomendacijoje®, ,.terminas ,,kokybé*
reiSkia ne tiek produkto kokybe — kokybeés kriterijy — kiek budinga, istatymo nustatyta kriterijy,
leidziant] iSskirti produkta i§ kity dél jo geografinés kilmes. Naturaliai kyla klausimas, ar jei
kokybiné sasaja yra nepakankama, ar galima teigti, kad geografinés nuorodos néra? Kaip minéta, i§
tiesy kokybés sasaja yra biitina tik kilmés vietos pavadinimui, t.y. jei kokybinés savybés néra
biitinai priklausomos nuo geografinés aplinkos, apsauga negali biiti taikoma tokiam Zymeniui®.

Pazymétina tai, kad kokybini ry$i tarp gaminio ir jo geografinés kilmés yra
pakankamai sudétinga nustatyti ir jvertinti, nes ya jtraukiami tokie subjektyvis veiksniai, kaip
gaminio ingredienty kokybé ar gamybos procesas ypatumai. Taipogi, faktas, kad gaminys yra
gaminamas tam tikru tradiciniu biidu ar tai, kad gaminio gamyba, pasiruoSimas S$iai vyko
konkregioje geografingje vietovéje, gali prisidéti prie gaminio kokybes®.

Kaip pastebima minétoje PINO rekomendacijoje, ,,reikalavimas, kad tarp gaminio ir
geografinés aplinkos egzistuoty kokybinis rySys gali buti kaip trikumas, o ne privalumas toms
Salims, kuriy geografinés nuorodos vartojamos zZyméti ne zemés tikio ar amatininky produkcijai, o
industriniams, pramoniniams gaminiams. Tai gali buti paaiSkinama tuo, jog minétas kokybinis
rySys, kuris galbiit egzistavo industrinés produkty gamybos pradzioje, véliau gali nutrukti ir jo
egzistavima bus sunku jrodyti. Be to, gamybos tradicijos ir zmoniy (zmogiskieji) igiidziai gali
pereiti i$ vienos geografinés vietoves i kita™.

Siekiant, kad geografiné nuoroda biity saugoma, kokybinés savybés turi biiti tiksliai
aprasytos. Gaminio kokybés apraSyme turi biiti jtraukti zaliavy apibiidinimai, pagrindinés gaminio
fizinés (forma, svoris, konsistencija, iSoré¢ ir pan.), cheminés (priemaiSu buvimas/nebuvimas,
nuosédos ir pan.), mikrobiologinés (fermenty, bakteriju kiekis ir pan.) ir/arba organoleptinés
(kvapas, skonis, spalva ir pan.) savybés®. Taigi, galime teigti, kad visos i§vardintos savybés turi
esminés jtakos nustatant geografine nuoroda Zymimo gaminio kokybe.

Prekés zenklo kokybé, kaip biitinas elementas siekiant {gyti apsauga, néra pateikiamas
apibrézimuose. Prekés Zenklo kokybés kriterijus yra labiau isitvirtings praktikoje, kaip visiems
suprantamas dalykas, nei istatymy leidéjy numatytas reikalavimas, t.y. kai karta prekés Zenklas yra
pripazistamas kaip kokybés Saltinis dé¢l juo pazyméty prekiy kokybeés, gali biiti tikimasi, kad ir kitas

toks pats gaminys, pazymeétas prekés zenklu yra tokios pacios kokybeés. Taigi, prekés zenklo

% WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications.10th
Session. Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_10/sct 10_4.pdf P. 3.
Prisijungimo laikas: 2008-10-07
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kokybés funkcija uztikrina vartotojus dél numanomos kokybés gaminiy, Zzymimy atitinkamu prekés
Zenklu®’,

Kadangi vartotojai gali pasinaudoti prekiy Zenklais tam, kad atsirinkty prekes, kurios
atitinka ju poreikius, gamintojams ir platintojams atsiranda paskata atitikti pagristus vartotojuy
lukescius dél produktuy kokybés, t.y. kadangi vartotojai jau Zino ko nori, gamintojai turi stengtis
atitikti vartotojy kriterijus. Tuo paciu, prekiy Zenklai tam tikra prasme {pareigoja ju savininkus
iSlaikyti pastovius gaminiy kokybés standartus. Prekés zenklo pastoviy kokybés standarty
i§laikymas, siekiant sukurti vartotojy istikimybe, yra siejamas su prekés Zenklo ,.geru vardu“®®.
Vartotojai remdamiesi informacija apie produkto kokybe ir kilme¢ daro sprendimus susijusius su
pirkimu. Vietose, kur yra galimas tik vienas prekés zenklas vartotojas sprendzia ar apskritai pirkti, o
jei apsipirkimo vietoje yra daugiau nei viena prekeé, pazyméta prekés zenklu, vartotojas gali
pasirinkti viena i§ jy remdamasis anks¢iau i$vardintais kriterijais, t.y. kokybe ar ,.geru vardu“®’.

Kai kuriy Saliy (daugiausia bendrosios teisés sistemos Saliy - aut.past.) teisés aktai
numato kokybés standarty kontrole kaip biiting elementa prekiy Zenkly licencinése sutartyse.
Pleciantis prekybai gamintojas yra suinteresuotas suteikti prekés Zzenklo naudojimo iSimtines teises
kitiems gamintojams. Toks perleidimas vadinamas licencine sutartimi. Skirtingy valstybiy teisés
aktai numato kokybés kontrolés uztikrinimo reikalavimus sutarties turinyje. Prekés zenklo kokybés
kontrolé yra reikalinga tam, kad vartotojai biity uZztikrinti, kad kiekvieno prekés Zenklo licenciato
gaminamy prekiy kokybé biity tokia pat ar bent jau daugmaZz vienoda, kaip ir licenciaro, t.y.
,tikrojo* gamintojo’’. Kaip teigia M. L. Ribano ir M. S. Pavento ,,Kokybés kontrolé uztikrina
prekés zenklo savininko reputacija, nustatydama minimalius kokybés standartus konkreciu prekés
zenklu zymimoms prekéms, kai toks prekés Zenklas yra perduodamas. Jeigu pats licenciaras
netinkamai vykdo prekés Zenklu zymimy prekiy kokybés kontrolg, tai toks Zenklo naudojimas kai
kuriose valstybése gali biiti nutrauktas (pvz., JAV) arba tapti pazeidziamu ir toks prekiuy zenklas gali
buti pasisavintas tre¢iyjy asmeny*’".

Pazymétina, kad ir Europos Sajungos reglamente del Bendrijos prekiuy Zenklo 22

straipsnyje reglamentuojanciame Bendrijos prekés Zenklo licencijavima, paZymima, kad ,,Bendrijos

57 Shim H. The Search for the Sources of Trademark Licensing //
http://ipmall.info/hosted_resources/tools_strategies/bp98/shin.htm Prisijungimo laikas: 2008-10-07
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prekiy Zenklo savininkas gali to prekiy Zenklo suteikiamas teises panaudoti prieS licenciata,

pazeidziantj bet kurig licencinés sutarties nuostata dél jos trukmés, registracijos leidZziamos prekiy

zenklo naudojimo formos, prekiy ar paslaugy, kurioms suteikta licencija, visumos, teritorijos,

kurioje galima naudoti prekiu Zenkla, arba dél licenciato gaminamy prekiy ar teikiamy paslaugy

13

kokybeés*.

Taigi, pastovios kokybés iSlaikymas yra naudingas ir gamintojams, ir vartotojams.
Zvelgiant i§ vartotoju pozicijos, logiska manyti, kad vartotojai isigije gaminj, pazyméta konkreiu
prekés Zenklu, kita karta ji isigydami tikésis tokios pat kokybés produkto. Tuo tarpu, gamintojai gali
sulaukti sékmés rinkoje, jei vartotojai liks iStikimi atitinkamam ju produktui dél Sio pastovios

kokybés.

2. 2. 4. Vartotojy informavimo funkcija

Informacijos paieska yra neatsiejama ekonominése srityse ir apskritai gyvenime, kuri
gali pasireiksti ir kaip paprasCiausia patikimo bakaléjininko paieSka, ir kaip ieSkojimas pelningo
investavimo. Kiekvienas gali pasakyti, kad patikimos informacijos rinkimas yra brangus ir daug
laiko atimantis procesas’”.

Prekiy zenkly ir geografiniy nuorody vartotojy informavimo funkcija yra siejama su
»paieskos kasty sumazinimo* teorija (angl. Search cost reduce theory), pagal kuria, vartotojas
1sigyja preke dél to, kad ja Zymintis prekés Zenklas ar geografiné nuoroda perteikia tam tikra
informacija, kuria pirkéjas pasitiki. Pasirinkimo kaSty sumazinimo teorija grindziama ,,informacijos
asimetrija®: gamintojai nattiraliai turi daugiau informacijos apie savo produkcija negu vartotojas.
Tai vadinama informacijos asimetrija, kuri yra linkusi veikti, be abejo, ne vartotojy interesy naudai,
nes vartotojai siekdami iSsiaiskinti ar produktas atitinka ju likescius, poreikius investuoja savo laika
ir pinigus”.

Vartotojai daznai susiduria su pasirinkimo vieno i§ keliy panaSiy sitilomy produkty
problema. PavirSutiniSkas gaminiy panaSumas i§ tiesy gali lemti produkto savybiy ir kokybeés
skirtumus. Kaip iSeitis vartotojams gali buti geografiné nuoroda ar prekiy zenklas. Geografiné
nuoroda ir prekiy Zenklas informuoja vartotojus apie §iais Zymenimis zymimu prekiy kilme, kokybe
ar kitas savybes. Si geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly perduodama Zinia padeda vartotojams

atsirinkti.

72 Rangnekar D. The Socio-Economics of Geographical Indications //
http://www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/CS_Rangnekar2.pdf P. 9. Prisijungimo laikas: 2008-10-03
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Lygiai taip pat ir prekés zenklas dél savyje talpinamos informacijos gali 1§ keliy
analogiSky gaminiy, pasirinkti ta, apie kuri daugiausia girdéta, ar dé¢l to, kad pirkéjas ankstesne
patirtimi {isitikino, kad gaminys yra kokybiSkas. Kaip teigia W. Fisher: ,jyra daug paprasciau
nusipirkti dézute ,,Cheerios* ( sausi dribsniai placiai zinomi JAV — aut. past.), nei skaityti kiekvieno
kito analogisko gaminio ingredientus*’*.

Taigi, Sie abu intelektinés nuosavybés objektai atlicka informacijos ne$¢jo funkcija:
geografiné nuoroda praneSa pirkéjams, kad ja Zymimas produktas yra pagamintas konkrecioje
vietovéje ir dél to yra kokybiskas ar turi kity pirkéjui reikSminguy savybiu; prekés Zzenklas
informuoja vartotojus, kad dél gamintojo pastangu juo Zymimi gaminiai dél nusistovéjusios
praktikos ar gamintojo gero vardo yra vertinami kaip kokybiski gaminiai.

Kai pirkéjas pamato uzrasa ,,Finlandia“ant degtinés butelio, jis Zino, kad §i preké buvo
pagaminta Suomijoje ir niekur kitur. Taigi, informacija palengvina vartotojo pasirinkima. Be abejo,
patikrinti informacija apie kokybeg yra daznai labai sunku ir reikalauja dideliy laiko sanaudu, juolab,
kad kokybé negali buti patikrinta prie§ isigyjant gaminj. Be asmeninés patirties, reklamos ar kity
zmoniy rekomendacijy, butent produkto kilmeé igalina vartotoja atsirinkti produkta, kurio kokyb¢ ar
kitos savybés ji labiausiai tenkina’.

Visgi, paieskos kasty sumazinimo teorija gali buti i§ dalies paneigta. Sios teorijos
kritikai tvirtina, kad realyb¢je prekés Zenklai neinformuoja racionaliai mastanciy vartotojy, o jtakoja
tik emociskai veikiancius pirkéjus. Prekés Zenklo savininkas gali ,,manipuliuoti“ prekés zenklu, t.y.
pasitelkdamas jzvalgia reklamos strategija, gali sukurti tokias prekés Zenklo asociacijas, kuriy
vartotojas gali troksSti. Tai leidzia prekés Zenklo savininkui pakelti gaminio kaina, o vartotojas yra
pasiryzgs moketi daugiau ne todél, kad gaminys yra aukstesnés kokybés, o dél to, kad jis atrodo
daugiau trokStamas ar reikalingas dél asociacijos su reklama. Tai gali reiksti, kad nors toks prekes
7enklas skiriasi nuo kity, bet jais Zymimos prekés gali biti i§ esmés vienodos’®.

Paieskos kaSty sumazinimo teorijos kritika gali buti lygiai taip pat pritaikyta ir
geografinéms nuorodoms, kai vartotojo pasirinkima ne visuomet lemia racionaltis sprendimai , o
itakoja emociniai veiksniai. Kaip ir prekiy zenklai, geografinés nuorodos gali turéti tam tikry
Htraukiamyjuy® galiy ar bruozy. Geografiné nuoroda gali biiti patraukli tuom, kad turi papildomas
asociacijas su kultiira, paveldu ar netgi sasajas su tam tikra vieta ir laiku. Dar daugiau, geografinés

nuorodos gali igalinti vartotojus kovoti dél savo statuso vartotojiSkumo procese. Kitais zodziais
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tariant geografinés nuorodos tarnauja kaip savotiSka gyvenimo stiliaus dalies iSraiSka. Tokiu atveju,
geografiné nuoroda yra labiau svarbi kaip etiketé, o ne pats ja zymimas produktas’’,

Kaip matyti, vartotojy informavimo funkcija apima prie§ tai aptartas tris funkcijas.
Apibendrinant galime teigti, jog visos iSvardintos funkcijos yra neatsiejamai viena su kita susijusios
ir biidingos tiek prekiy Zenklams, tiek geografinéms nuorodoms. Aptartos funkcijos iSreisSkia esming

geografiniy nuorody ir prekiy zZenkly koncepcija, kaip ji yra suprantama rinkos dalyviy.

2. 3. Kiti sutampantys poZymiai

Geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai sutampa ne tik jiems priskirtomis funkcijomis.
Nuodugni analizé patvirtina, jog Sie Zymenys yra panasiis ir kitais poZymiais. Toliau aptarsime
skiriamojo pozymio reikalavima geografiniy nuorody ir prekiy zenkly apsaugai, Zzymeny iSraiskos

ypatumus bei apsaugos trukme.

2. 3. 1. Skiriamojo poZymio reikalavimas

Kaip minéta, zymeny skiriamasis poZymis yra biidingas tiek prekés zenklui, tiek
geografinei nuorodai. Skiriamasis poZymis yra suprantamas kaip Zymens geb¢jimas iSsiskirti i$ kity
zZymeny ir yra neatsiejamas nuo zymenims priskirty funkcijy. Nei prekés Zenklas, nei geografine
nuoroda negaléty atlikti savo tiesioginés funkcijos atskirti prekiy ar paslauguy, jei jie neturéty
skiriamojo pozymio.

Norint i$siaiSkinti, ar prekés zenklas turi skiriamaji pozymi, turi biiti remiamasi
vartotoju ar bent jau dviejy zmoniy, kuriems S$is zenklas yra adresuotas, supratimu. Zenklas
laikomas turin¢iu skiriamaji pozymi, jei potencialiis prekés zenklo adresatai, t.y. vartotojai, kurie
gali ar ketina jsigyti atitinkamu prekés zenklu pazyméta gamini, atpaZista arba gali atpazinti prekes
7enklu pazymétas prekes kaip kilusias i§ tam tikro prekybinio Saltinio’®. Taipogi, kaip minéta,
bendrai sutariama, kad prekés Zenklas yra laikomas kaip turintis skiriamaji poZymij, jei jis néra

apraSomasis ar klaidinantis”.
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Prekés zenklo skiriamojo pozymis yra vienas i§ reikalavimuy, siekiant, kad prekes
zenklas biity saugomas. Kaip taisykle, kiekvienos Salies kompetetinga institucija teisés aktuose
numato, jog prekés Zenklo paraiSka ji registruoti turi buti atmesta, jei prekés Zenklas neturi
skiriamojo pozymio. Pazymétina, jog ir Lietuvos Respublikos prekiu Zenkly istatyme numatoma,
jog prekés zenklo skiriamojo pozymio neturéjimas gali buti vienas i§ absoliuciuy atsisakymo
registruoti ar registracijos pripazinimo negaliojancia pagrindy (6 str. 1 d. 2 p.).

Prekiy zenkly teis¢ iSskiria du budus, kuomet prekés zenklas laikomas turintis
skiriamaji pozymi: a) ,,igimtas* prekés zenklo skiriamasis pozymis, arba b) skiriamasis pozZymis yra
igytas naudojant prekés Zenkla®. Toks skiriamojo pozymio dvejopas egzistavimas prekés Zenkle
gali biiti suprantamas ir pagal TRIPS sutarties 15 straipsnio 1 dalj, kuris skelbia: ,,Kai Zymenys

néra tiek biudingi, kad pagal juos biity galima atskirti atitinkamas prekes ar paslaugas, valstybes

narés numato, kad iregistravimas priklauso nuo atpazinimo/skirtingumo, kuris jgytas tuos zymenis
naudojant.

Prekés zenklas yra laikomas turintis ,,igimta* skiriamaji poZymi, jei atitinkamo prekeés
7enklo asociacija su gaminiu yra ,nelogiska® ar ,beprasmé* (angl. arbitrary)®!, t.y. neturi jokios
sasajos su paciu gaminiu, kaip pavyzdziui, prekés zenklas ,Kodak* ar ,Lego®, kai Sie prekes
zenklai yra tiesiog iSgalvoti zodziai. Taip pat prekés zenklas turi ,,jgimta™ skiriamaji pozymi, kai
prekeés zenklas, kaip zodis nors ir turi reik§me, bet néra niekuo susij¢s su gaminiais, kaip pavyzdziui
prekés zenklas ,,Apple” (liet. obuolys) skirtas zZyméti kompiuteriniai irangai ar ,,Camel® (liet.
kupranugaris) skirtas zyméti cigaretéms. Jei pastarieji prekiy zenklai biity skirti zyméti atitinkamai
obuoliams ar ,,kupranugariams®, jie biity laikomi kaip neturintys skiriamojo pozymio, nes yra
apra$omieji, t.y. apibiidina pat gaminj*.

Kaip minéta, prekés zenklas gali igyti skiriamaji pozymi §i Zymenj naudojant. Zymens
skiriamojo pozymio igijima naudojant prekés zenkla iSnagrin€¢jo Europos Bendrijy Teisingumo
Teismas. Teismas patvirtino, jog prekés zenklo skiriamasis pozymis yra reikalingas tam, kad Sis
zymuo galéty funkcionuoti — prekés zenklas yra naudojamas tam, kad vartotojai atpazinty prekeg ar
paslauga kaip tam tikros jmonés prekés ar paslauga™. Pazymétina, jog, jei rinkoje veikia vienintelis

konkrecias prekes tiekiantis tikio subjektas, dazno i$ Siy prekiy formos sudaryto Zymens naudojimo
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pakanka, kad S§is Zymuo igytuy skiriamaji pozymi, jeigu dé¢l Sio naudojimo pagrindiné atitinkamos
visuomenés dalis Sia forma sieja su Siuo tkio subjektu, o ne su kitomis imonémis arba mano, jei
nenurodyta kitaip, kad $ios formos prekés priklauso pastarajam tikio subjektui®*.

Byloje Philips v. Remington Teismas iSaiSkino, jog skiriamojo pozymio igijimas dél
naudojimo turi biiti vertinamas atsizvelgiant, pirma, i prekes ar paslaugas, kurioms prasoma
iregistruoti prekiy zenkla, ir, antra, { tai, kaip nagrin¢jamy prekiy ar paslaugy kategorija gali suvokti
vidutinis, pakankamai informuotas ir protingai pastabus bei nuovokus vartotojas®’. Taip pat
Europos Bendriju Teisingumo Teismas byloje Windsurfing Chiemsee Produktions v. Boots und
Segelzubehor Walter Huber pazyméjo, jog aplinkybes, galincios patvirtinti, kad prekiy zenklas tapo
tinkamu atskirti atitinkama preke¢ ar paslauga, t.y. ar prekés zenklas jgijo skiriamaji pozymi, turi
biiti visapusiskai jvertintos. Vertinant reikeéty atsizvelgti { prekiy Zenklo rinkos dalj, kurioje prekés
zenklas yra naudojamas, Sio Zenklo naudojimo daznuma, geografines ribas ir trukme, taip pat
imongs investiciju, skirty Sio prekiy zenklo reklamai, dydi, i tai, kiek yra suinteresuoty asmenuy,
kurie dél prekiy zenklo atskiria prekes ar paslaugas kaip konkrecios imonés prekes ar paslaugas,
taip pat i prekybos ir pramonés riimy ar kity profesiniy asociacijy pareiskimus®®.

Vis délto, prekés zenklo skiriamasis pozymis néra absoliutus ir nesikeiiantis.
Priklausomai nuo Zymens savininko ar treciyju asmeny veiksmu, prekés Zenklas gali prarasti
skiriamaji pozymi®’.

Kaip pazyméta anksciau, prekés Zenklas, negalintis atskirti vienos imonés prekiy ar
paslaugy nuo kitos, yra laikomas neturin¢iu skiriamojo pozymio. Asmenys ar institucijos,
atsakingos uz prekés zenklo registravima, remdamiesi teisés akty numatytais reikalavimais, turi
nuspresti kokie zymenys negali atlikti tokios funkcijos ir todel yra neregistruotini.

Bendrai yra priimtina, kad prekés Zenklas sudarytas i§ bendriniy Zodziy yra
neregistruotinas. Zenklas yra laikomas bendriniu, jei jis apibiidina produkto kategorija ar rasi.
Pavyzdziui, bendrinis zodis ,,baldai“ nebus registruojamas kaip prekés ZzZenklas, skirtas zyméti
baldus, taip pat kaip zodis ,kéde” — Zyméti kédéms. Toks reikalavimas yra grindziamas tiek
prekybos, tiek vartotoju interesais neleidziant monopolizuoti bendriniy pavadinimy. [domumo délei,
pazymeétina, kad Delio Auksciausiasis teismas atmeté prekes zenklo ,,JANTA® registracija, nes indy

kalboje, toks Zodis reiskia ,,pigus ™.
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Taipogi, prekiy zenklai, laikomi neturinCiais skiriamojo pozymio, jei jie yra
apraSomieji, t.y. apibiidina gaminio kokybe, vertg, paskirti, kilmés vieta ir pan. Sprendziant ar
prekés Zenklas yra apraSomasis, vélgi, yra vertinamas konkretaus prekés Zenklo adresato poziiiris,
supratimas: jei vartotojas prekés Zenkla supranta kaip atskiriant] prekés Saltini — jis laikomas
turin€iu skiriamaji pozymyi; jei vartotojas mano, kad prekeés zenklas referuoja | juo Zymimo gaminio
savybes, tuomet zenklas yra apra§0masis89.

Nagrinéjamos temos aspektu, biitina aptarti prekés Zzenklus, kurie nusako geografing
vietove. Kaip pazymeéta anksciau, prekés zenklas, savyje talpinantis informacija apie gaminio kilme,
kaip minéta, yra laikomas apraSomuoju, taigi, neturin¢iu skiriamojo pozymio. Toks prekés Zenklas
perduoda vartotojui asociacija su geografiniu vardu, kuris gali identifikuoti atitinkamy prekiy
gamybos vieta, gaminiy ingredienty kilmeés vieta ar net tam tikras savybes, susijusias su $iuo
geografiniu pavadinimu. Be abejo, gali biiti, kad geografinis pavadinimas panaudotas prekés zenkle
yra nezinomas vartotojui. Netgi tokiu atveju toks prekés zenklas turi biiti laikomas aprasomuoju.
Visgi, gali biiti, jog prekés Zenklas, nurodantis tam tikra geografing vietove, gali biiti laikomas
turinCiu skiriamaji pozymi. Tokia situacija yra tikétina, jei toje geografinéje vietoveje yra isikiirusi
vienintel¢ jmon¢, gaminanti prekes, pazymeétas tokiu zZymeniu, ir yra manoma, kad ateityje nebus
jokio konkurento toje vietovéje’".

Vis délto, zymuo, kuris yra apraSomasis, gali turéti skiriamaji poZymi, jei toks Zymuo
igauna ,,antring prasme’' (angl. secondary meaning). Zenklai {gauna ,,antring prasme®, jei jie buvo
naudojami komercingje aplinkoje ilga laika ir itin iSimtinai, arba jei konkreti jmoné skatino savo
produkcija tokia apimtimi, jog tokie Zymenys vartotoju samonéje pradéjo asocijuotis su Sia jmone
arba kitaip tariant, Zymuo jgauna antring prasmg, jei atsizvelgiant { jo pazoding ar zodyno prasmg,
jis informuoja visuomeng apie vieninteli kilmeés Saltini (imong, gamintojq)gz. Norint, jog prekés
zenklas biity iregistruotas, pareiSkéjui biitina jrodyti, jog Sis Zymuo igijo ,,antring prasmg®. Tokie
irodymai gali skirtis kiekvienoje valstybéje, pavyzdziui Jungtinése Amerikos valstijose, norint
uzregistruoti prekés zenkla be skiriamojo pozymio, lemiamos reikSmes gali turéti tokie faktai kaip,
vartotojy apklausos, gaminio, pazyméto tokiu prekeés Zenklu, pardavimo lygis ir kiekis, investicijos
tokio gaminio reklamai, prekés zenklo naudojimo daznumas masinése informavimo priemonése,
tokio Zymens naudojimo trukmé ir pan’. Kaip pavyzdziai prekés Zenklo, jgavusio ..antring

prasmeg*, galéty buti Jungtingje Karalystéje uzregistruotas zodinis prekés zenklas ,,Kupranugario
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kailio dirzas* (angl. ,,Camel hair belting*) Zyméti odos gaminiams ar ,,VaiSios* (angl. ,,Treat™)
7yméti desertiniams padazams ir sirupams’. Galime teigti, jog prekés Zenklas igijes ,.antring
prasme*, kartu turi ir skiriamaji poZymj.

Taigi, 1§ pateiktos analizés galime matyti, jog tik prekés Zenklas, turintis skiriamaji
pozymi gali egzistuoti kaip Zymuo, kurio tiesioginé funkcija yra atskirti vienos imonés prekes ar
paslaugas nuo kitos imonés prekiy ir paslaugy. Tokiu atveju, jei prekés Zenklas negali atlikti tokios
funkcijos, tai néra ir iSimtiniy teisiy i jigs.

Kaip minéta, geografiné nuoroda taipogi atlicka gaminiu atskyrimo funkcija, todél
kyla klausimas, ar §is Zymuo privalo turéti skiriamaji pozymi. Atsakymas reikalauja gilesnés
analizeés.

Kaip pazymeéta anksCiau, geografiné nuoroda néra zmogiskosios kiirybos iSdava, nes
geografinés nuorodos negali biti sugalvotos, jos tiesiog yra geografiniy vietoviuy iSraiska,
naudojama Zyméti i§ Sios kylancius gaminius. Preziumuojant, jog geografiné nuoroda isreiskia tik
vietove, reiksty, jog toks Zymuo negali turéti skiriamojo pozymio, nes visos vietoves yra skirtingos
ir todél savaime, t.y. be skiriamojo pozymio reikalavimo, gali buti registruojamos ar apskritai
saugomos. Visgi, yra kiek kitaip.

Norint iSsiaiskinti, ar geografiné nuoroda turi skiriamaji pozymij, biitina aptarti kelis
svarbius aspektus, t.y. geografinés nuorodos tapima bendriniu pavadinimu bei homoniminiy
geografiniy nuorody egzistavima.

Bendriniai pavadinimai laikomi neturinciais skiriamojo poZymio, kitaip tariant, tokie
terminai negali atskirti skirtingy Saltiniy gaminiy. Tam tikras pavadinimas yra laikomas bendriniu,
nes jis tik apibiidina gaminio rtsj, arba pavadinimas tampa bendriniu, jei jis per tam tikra laika
prarado skiriamaji pozymi ar, apkritai, iSskirtinuma. Sprendziant ar konkretus pavadinimas yra
tapes bendriniu yra vertinamas vartotojo supratimas’’.

Geografinés nuorodos virsmas | bendrini pavadinima gali pasireikSti jvairiose
situacijose. Gali biiti taip, jog tam tikras geografinis pavadinimas yra pripazistamas ir saugomas
kaip geografiné nuoroda vienoje Salyje, bet taip pat naudojama kaip bendrinis geografinis

pavadinimas kitose Salyse.
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Geografiniy nuorody kontekste, bendriniai pavadinimai yra suprantami kaip nuorodos
ar pavadinimai, nors ir siejami su vieta i§ kurios kilo tam tikras gaminys, kurie tapo identiski
iprastinéje kalboje naudojamiems tam tikry gaminiy pavadinimams’’. Kitais 7odZiais tariant, jei
geografinis pavadinimas yra naudojamas labiau kaip gaminio ruSies pavadinimas, nei gaminio
kilmés vietos pavadinimas, tuomet toks pavadinimas daugiau nefunkcionuoja kaip geografiné
nuoroda. Taigi, jeigu vienoje Salyje toks geografinis pavadinimas egzistuoja kaip bendrinis
pavadinimas, t.y. Zymi gaminio ra$i, tuomet tokioje valstybéje taip pat skambanti geografiné
nuoroda neturéty biiti saugoma. Pavyzdziui, pavadinimas “odekolonas” (angl. Cologne) dabar zymi
tam tikra parfumuoto tualetinio vandens rtiSi, nepaisant to ar toks produktas buvo pagamintas Kelno
regione (zodis ,,Cologne* angly kalboje reiskia tiek “odekolonas”, tiek Kelnas — Vokietijos miestas
— aut.past.)gg.

Gaminiy geografiniy pavadinimy bendrinis naudojimas yra vienas labiausiai ginCytiny
klausimy geografiniy nuorody teis¢je”. Toks gindo objektas yra labiausiai atskeistas Europos
Bendrijy Teisingumo Teismo byloje Kingdom of Denmark, Federal Republic of Germany and
French Republic v. Commission of the European Communities'”, kuomet Graikijos siiri Zymintis
zymuo ,Feta“, uzregistruotas kaip kilmés vietos pavadinimas, buvo pripazintas bendriniu
pavadinimu. Toki Teismo sprendima lémé jvairios priezastys. Buvo pripazinta, jog Graikijos
vyriausyb¢é nesiémé reikiamy priemoniy tokia geografing nuoroda apsaugoti, nes ,,Feta® nei kaip
pavadinimas, nei kaip pats produktas néra kilusi biitent i§ Graikijos. Tradiciné ,,Fetos* vartojimo ir
gamybos vietové apima kelias Balkany Salis, be to, Graikijos Respublika pati importavo, gamino,
vartojo ir eksportavo siirj pavadinimu ,,Feta“, iskaitant ir ,,Feta, pagaminta i§ karviy pieno (nors
»Fetos® siiris 1§ teisy turéty biiti gaminamas tradiciSkai i§ aviy pieno arba aviy ir ozky pieno
misinio). Taip pat, ne kilmés vietoje ,,Feta* gaminama ir ja teisétai prekiaujama daugelyje valstybiy,
pavyzdziui Danijoje ,,Daniska feta“.

Verta pazyméti, jog ir tarptautiniai teisés aktai numato bendrines geografines
nuorodas.

Lisabonos sutarties dél prekiy kilmés viety pavadinimy apsaugos ir ju tarptautinés
registracijos 6 straipsnyje skelbiama, jog kilmés vietos pavadinimas negali tapti bendriniu

pavadinimu tol, kol kilmés vietos pavadinimas yra saugomas jo kilmés valstybéje.

°7 Ten pat.

% About Geographical Indications. What is ,,generic Geographical Indication? //
http://www.wipo.int/geo_indications/en/about.html#generic Prisijungimo laikas: 2008-10-20

% Gangjee D. Say Cheese! A Sharper Image of Generic Use Trough the Lens of Feta //
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=980543 P. 1. Prisijungimo laikas: 2008-10-22

191999 m. kovo 16 d. Europos Bendriju Teisingumo Teismo sprendimas byloje Kingdom of Denmark, Federal
Republic of Germany and French Republic v. Commission of the European Communities (sujungtos bylos C-289/96,
C-293/96 ir 299/96) // http://curia.europa.eu Prisijungimo laikas: 2008-10-14
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TRIPS sutarties 24 straipsnio 6 dalis skelbia: ,,Jokios Sio skyriaus (3 skyrius
»Geografinés nuorodos* — aut. past.) nuostatos nereikalauja, kad valstybé naré¢ taikyty savo
nuostatas kurios nors kitos valstybés narés geografinés nuorodos atzvilgiu prekéms ar paslaugoms,
kuriy atitinkama nuoroda yra iprastinis bendrinis pavadinimas, kuriuo tokios prekés ar paslaugos
vadinamos tos valstybés narés teritorijoje*.

Taip pat Europos Tarybos Reglamentas Nr. 510/2006 de¢l Zzemés tkio produkty ir
maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos numato, jog geografiniy
nuorody, kurios yra tapusios bendriniais pavadinimais, negalima registruoti (3 str. 1 d.). Cia pat
Reglamentas paaiSkina, jog ,,pavadinimas tapgs bendriniu® yra laikomas ,,Zemés iikio ar maisto
produkto pavadinimas, kuris, nors ir sietinas su tam tikra vieta ar regionu, kuriame §is Zemés tkio
produktas ar maisto produktas buvo pirmiausia pagamintas ar pateiktas rinkai, tapo iprastu zemeés
tikio produkto ar maisto produkto pavadinimu®. Minétas Reglamentas nurodo, jog biitina atsizvelgti
1 visus veiksnius siekiant nustatyti ar pavadinimas tapo bendriniu, o ypac i:

e csama padéti valstybése narése ir produkty vartojimo vietovése,

e atitinkamus nacionalinius ar Bendrijos teisés aktus (3 str. 1 d.).

Apibendrinus teisinés literatiiros, Europos Bendriju Teisingumo Teismo praktika bei
teises aktus, galime daryti prielaida, jog geografinés nuorodos tapimas bendriniu pavadinimu tik
irodo, jog geografiné nuoroda privalo turéti skiriamaji pozymi, nes, kaip minéta, bendriniai
pavadinimai yra laikomi neturin¢iais skiriamojo pozymio ir todél nepakankami atlikti prekiy
atskyrimo funkcijos. Tuo tarpu geografiné nuoroda, kaip Zymuo, turintis savyje tam tikros
informacijos, padeda i$skirti gaminius rinkoje.

Taigi, jei geografinés nuorodos tapimas bendriniu pavadinimu yra grei€iau iSimtis nei
taisyklé, galime preziumuoti, kad geografiné nuoroda turi skiriamaji pozymi savaime.

Antras svarbus aspektas tiriant, ar geografiné nuoroda turi skiriamaji pozymi, yra
homoniminiy geografiniy nuorody egzistavimo problema.

Tarptautiniy ZodZiy Zodynas'' savoka ,,homonimai* apibréZia, kaip ,,vienodai tariami,
bet skirtingos reikSmés zodziai, ju formos®. Toks Sios savokos iSaiSkinimas tiksliai atskleidzia
problemas d¢él homoniminiy geografiniy nuorody naudojimo, t.y. problemos iskyla tuomet, kai dvi
ar daugiau tapacios geografinés nuorodos yra naudojamos jvardinti geografinés kilmés gaminius
skirtingose Salyse. PavyzdZziui, tam tikri regionai, iSsidéstg palei upg, tekancia per kelias valstybes.
Taipogi, gali biiti taip, jog dvi skirtingos Salys, nesancios greta, gali turéti vietoves, kuriy

pavadinimai yra vienodi, pavyzdziui, ,,Rioja“ yra vietovés pavadinimas ir Ispanijoje, ir Argentinoje,

1% Tarptautiniy zodziy Zodynas/vyr. Redaktorius Kinderys A. Vilnius: Alma Littera, 2003.

36



o Sis pavadinimas iSreiskia geografing nuoroda abiejose Salyse, skirta Zyméti tose vietovése
gaminamiems vynams' .

Paprastai gincai atsiranda tuomet, kai homoniminémis geografinémis nuorodomis
pazyméti gaminiai yra naudojami ar pateikti tai paciai rinkai. Tokie ginCai paastréja, jei tokiomis
nuorodomis Zymimi gaminiai yra vienodi.

Problemos sprendimas yra dviprasmiskas. Viena vertus, saziningas tokiy geografiniy
nuorody naudojimas yra imanomas, nes nuorodos nurodo tikraja gaminiy geografing kilmg. Kita
vertus, konkurencingas homoniminiy geografiniy nuorody naudojimas toje pacioje teritorijoje gali
biti problematiskas, kai gaminiai, Zymimi tokiomis nuorodomis, turi iSskirtines savybes ar kokybe,
ir Sios yra neatskiriamos nuo gaminiy. Tokiu atveju, homoniminiy geografiniy nuorody naudojimas
bus klaidinantis.

Tokiems ginCams sprgsti kiekviena valstybé numato atitinkamus biidus, taciau
egzistuoja vienas bendras sprendimo variantas: konkurento naudojimas homoniminés geografinés
nuorodos, dél kurios bus klaidinama visuomené dél tikrosios gaminio kokybés, turi biiti uzdraustas.

TRIPS sutarties 22 straipsnio 4 dalis numato, jog ,,<...> apsauga turi biiti nukreipta
pries geografing nuoroda, kuri, nors ir paraidziui teisingai nurodo teritorija, rajona ar vietove, i$
kurios kilusios prekés, neteisingai teigia visuomenei, kad tos prekés kilusios i§ kitos teritorijos®.
Taip gali atsitikti buvusiy kolonijy situacijoje ar, tarkim, esant zymiai emigracijai, pavyzdziui, jei
Pranciizijos pilieciai emigruoty i kita Sali ir ten ikurty gyvenviete, kuria pavadinty Pranciizijos
vietovés vardu, garséjancios dél iSskirtiniy savybiy siirio gamybos. Emigrave pranciizai pradéje
gaminti kad ir panaSy surj ir ji pazymeéje savo ,,antrosios* gyvenvietés pavadinimu, t.y. geografine
nuoroda, tokiu atveju, jie biity klaidingai reprezentave siirio kilme'®.

TRIPS sutarties 23 straipsnio 3 dalis iSskirtinai aptaria atvejus, kai homoniminémis
geografinémis nuorodomis yra Zymimi vynai. Sis straipsnis kartu su nuoroda { minéta 22 str. 4 dalj,
numato, jog, ,,jei vyny geografinés nuorodos homoniminés, tai apsauga turi biiti teikiama kiekvienai
nuorodai <..>*“. Ir kaip pazyméta anksciau ,,Kiekviena valstybé naré nustato praktines salygas,
pagal kurias viena nuo kitos bus atskiriamos homoniminés nuorodos, atsizvelgiant | poreiki
uztikrinti teisingg rezima atitinkamiems gamintojams ir 1 tai, kad nebuty klaidinami vartotojai®.
Kaip matyti, lieka tik valstybiy prerogatyva, kaip atskirti homonimines geografines nuorodas.
Pazymétina, jog Tarptautinis vynmedziy ir vyno biuras (angl. The International Vine and Wine
Office) pateikia rekomendacijas, kaip galima atskirti homonimines geografines nuorodas ar,
apskritai, jas leisti naudoti. Biuro nuomone, lemiantys veiksniai gali buti:

e oficialus geografinés nuorodos pripazinimas kilmes Salyje,

192 0¢Connor B. The Law of Geographical Indications / www.books.google.com P. 104.
Prisijungimo laikas: 2008-10-25
19 Ten pat. P. 105.
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e tokio pavadinimo naudojimo trukmé,

e ar toks pavadinimo naudojimas yra saziningas,

e homoniminiy geografiniy nuorody reikSmeé rinkoje,

e tam tikros informacijos pateikimas, sickiant i§vengti vartotojy suklaidinimo'**,

Taigi, pateikty normy bei tarptautinés organizacijos rekomendacijos analizeé, leidzia
teigti, jog homoniminés nuorodos negali egzistuoti viena Salia kitos, nes tokiu atveju klaidins
vartotojus, o tai reiSkia, kad ir tokioje situacijoje geografinéms nuorodoms yra bitinas skiriamasis
pozymis.

Apibendrinant galime tvirtinti, jog tiek prekés Zenklas, tiek geografiné nuoroda privalo
turéti skiriamaji pozymi, nes prieSingu atveju, tokie Zymenys negalés atlikti prekiy Saltinio

identifikavimo funkecijos, klaidins vartotojus ir nebus registruojami, o tuo paciu ir nejgis apsaugos.

2. 3. 2. Zymeny i$raiskos forma

Geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra zymenys, naudojami komercinéje
aplinkoje, ir kurie skirti informuoti vartotojus. Zymeny israiskos forma gali bati jvairi.

TRIPS sutartyje prekés zenklas yra apibiidinamas kaip ,,bet koks zymuo ar Zymeny
kombinacija <...>* (15 str. 1 d.). Visuotinai priimta, jog toks Zymuo gali biiti sudarytas i§ Zodziy,
raidziy ar skaiCiy, taipogi prekés zenklas gali biiti kaip spalvinés kombinacijos Zenklas, garsas,
kvapas ir trimatis Zenklas (erdvinis prekés Zenklas, kaip pvz. Coca-Cola buteliukas — aut.past.)'®.
Tuo tarpu geografinés nuorodos apibrézime néra pateikiama, kokia iSraiSkos forma ji gali buti
naudojama. Atsizvelgiant { geografinés nuorodos, kaip zymens, koncepcija, logiSka buty manyti,
jog ji gali buti sudaryta tik i§ zodziu, nes ji iSreiSkia geografinés vietovés pavadinima, pavyzdziui
»Napos slénis* ar ,,Murano stiklas®“. Visgi, geografiné nuoroda néra vien tik Zodinis pavadinimas.
Laikoma, jog geografiné¢ nuoroda gali biiti saugoma kaip simbolis, pavyzdziui, Laisvés statulos

grafin¢ iSraiSka ar Eifelio bokSto piktograma; geografinés vietoves kontiiras, pavyzdziui, Floridos

valstijos kontiiras arba Dominikos Respublikos zemélapis'®. Pazymétina, jog geografiné nuoroda,

1% WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications. Annex // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct S/sct_5_3.pdf
Prisijungimo laikas: 2008-10-10

19 WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use. Publication Nr. 489(E). Second Edition. Geneva, 2004
/1 http://www.wipo.int/export/sites/www/about-ip/en/iprm/pdf/ch2.pdf P.70. Prisijungimo laikas: 2008-10-09

1% Frequently Asked Questions about Geographical Indications. United States Patent and Trademark Office //
http://www.uspto.gov/web/offices/dcom/olia/globalip/pdf/gi_faqs.pdf Prisijungimo laikas: 2008-10-15
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kaip ir prekés zenklas, gali biiti ir erdvinis zenklas, t,y. vyno buteliy forma gali biiti dalis saugomos
geografinés nuorodos'”’.

Europos Bendriju Teisingumo Teismas byloje Criminal Proceedings against Karl
Prantl'”, kurioje buvo sprendziamas klausimas ar importuotojas jvezdamas { Vokietija italiska
vyna supilstyta 1 bocksbeutel butelius, pazeidé teises asmeny, kurie gamino vyna Frankonijoje
(Vokietijos Bavarijos Zemés apskritis — aut. past.) ir Badeno miesto regione ir toks vynas buvo
pilstomas i specialios formos butelius, vadinamus bocksbeutel. Teismas, remdamasis Vokietijos
Auksciausiojo teismo iSvada, jog Sie buteliai buvo laikomi kaip netiesioginés geografinés nuorodos,
priémé sprendima, jog kity Saliy vyno pilstymas i tokios pacios ar panaSios formos butelius klaidins
vartotojus'®’.

Verta pazyméti, jog ir Europos Komisijos reglamentas 753/2002 nustatantis Tarybos
reglamento (EB) Nr. 1493/1999 nuostaty dél kai kuriy vyno sektoriaus produkty apibiidinimo,
pavadinimo, pateikimo ir apsaugos taikymo taisykles''’, preambuléje skelbia, jog ,kai kuriy tipy
buteliai tam tikriems produktams Bendrijoje ir treciose Salyse naudojami jau seniai. Tokie buteliai
vartotojo mintyse gali buti siejami su tam tikromis produkto charakteristikomis ar kilme
atsizvelgiant { ju seniai nusistovejusi vartojima. Todé¢l tokie buteliai turéty buti skirti minétiems
vynams®. Sio Reglamento I priede yra nurodytos trys rasys buteliu (,Flite d’Alsace,
»Bocksbeutel* arba ,,Cantil“ bei ,,Clavelin“ ), kurie gali biiti naudojami tik atitinkamy Saliy regiony

vynams (Zr. [liustracija Nr. 1).

Hiustracija Nr. 1. Saugomy buteliy formos:

Flite d’Alsace®, ,,Clavelin®, ,,Bocksbeutel* arba ,,Cantil®.

Taigi, apibendrinant geografiniy nuorody bei prekiy Zenkly, kaip Zymeny, iSraiSkos

budus, galima teigti, jog Siy pramoninés nuosavybés teisiy objekty formos daugeliu atvejy sutampa,

197 Raustiala K., Munzer S. R. Global Struggle Over Geographical Indications //
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=925751 P. 5. Prisijungimo laikas: 2008-10-13

1%1984 m. sausio 24 d. Europos Bendrijy Teisingumo Teismo sprendimas byloje Criminal Proceedings against Karl
Prantl (C-16/83)

1% Romavo O. Monopolising Names? The Protection of Geographical Indications in the European Community //
http://www.iprinfo.fi/tiedostot/A4 final Rovamo2006.pdf P. 34. Prisijungimo laikas: 2008-09-30

191999 m. liepos 14 d. Europos Tarybos reglamentas dél bendro vyno rinkos organizavimo Nr. 1493/1999 // OL L
179, 1999 7 14. P. 25-108.
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nes tiek geografiné nuoroda, tiek prekés zenklas gali biiti iSreikSti Zodziais, simboliais ar net

erdvinémis formomis.
2.3.3. Zymeny apsaugos trukmé

Nagrinéjant geografines nuorodas ir prekiy zenklus pramoninés nuosavybés teises
kontekste, buity galima pastebéti dar viena juos siejanti pozymi.

Tokiy pramoninés nuosavybés teisés objekty, kaip pramoninis dizainas, iSradimai ar
integraliniy mikroschemy topografijos, apsauga yra ribojama laiko atzvilgiu, t.y. kiekvienam i§ ju
nacionaliniu, regioniniu ar tarptautiniu lygiu yra numatomi iSimtiniy teisiy apsaugos terminai.
PrieSingai, nei Sie objektai, nei geografiniu nuorody, nei prekiy zenkly apsauga néra saistoma laiko.
Pastebétina, jog prekés zenklui gali buti nustatytas apsaugos galiojimo terminas, taciau, jam
pasibaigus, apsauga atnaujinama be apribojimy.

Atlikta geografinés nuorodos ir prekiy zenklo studija, leidzia tvirtinti, jog rySys tarp
Siy zymeny yra labai rySkus. Pateiktas tyrimas jrodo, jog geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra
individualizavimo priemongs, kurios atlieka tokias pacias funkcijas bei sutampa tokiu pozymiu kaip
zymens skiriamojo pozymio bitinyb¢ bei papildomu pasteb¢jimu dél geografinés nuorodos ir
prekés Zenklo apsaugos trukmés. Toliau pateiksime praktines situacijas, kuomet Siuos Zymenis
teisétai naudojantys asmenys susiduria su jy iSimtiniy teisiu pazeidimais bei pateiksime realius tokiy

gincy sprendimy variantus.
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3. GINCAI TARP GEOGRAFINIY NUORODU IR PREKIY ZENKLU

Prekés Zenklas yra zymuo, kuris priklauso vienam gamintojui ir yra naudojamas tam,
kad atskirty Sio gamintojo prekes ir paslaugas nuo kito gamintojo prekiy ir paslaugu. Prekés Zenklo
savininkas turi iSimting teis¢ kontroliuoti jam priklausancio prekés Zenklo naudojima ir tuo paciu
uzdrausti kitiems asmenims naudoti analogiska zymeni. Geografiné nuoroda informuoja vartotojus,
kad ja pazymétas gaminys yra pagamintas tam tikroje vietovéje ir turi tam tikras savybes, kurios
neatsiejamos nuo tos vietovés. Visi gamintojai, kurie gamina produkcija geografinei nuorodai
priskirtoje teritorijoje, turi teisg¢ Siuo Zymeniu Zyméti savo produkcija. Tai lemia, kad gamintojai,
kurie gamina produkcija ne minétoje teritorijoje, neturi teisés Zymeéti savo gaminiy geografine
nuoroda, net jeigu ju gaminio kokyb¢ yra tokia pati ar net geresné.

Vadovaujantis tokiu pavirSutiniSku supratimu, atrodo, kad Siy Zymeny savininkai,
pasiskirstg teisémis bei pareigomis, naudojasi savo iSimtinémis teisémis nekliudomai. Visgi,
praktikoje situacija yra kiek kitokia, nes susiduriama su $iy iS§imtiniy teisiy paZeidimais. Bandydami
atskleisti geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly kolizija, iliustruosime tokiu pavyzdziu: zodis
PILSEN yra saugomas kaip kilmés vietos nuoroda alui, kilusiam i§ Cekijos miesto Plzen. PILSEN
taip pat yra jregistruotas kaip prekés Zenklas Urugvajuje, taip pat Zodis PILSEN yra bendrinis
pavadinimas daugelyje Europos $aliy, pvz., Vokietijoje ir Danijoje''!. Kaip matyti i3 §ios situacijos,
egzistuoja painiava tarp geografiniy nuorody ir prekiu zenkly naudojimo komercing¢je aplinkoje, o
tai gali jtakoti tiek Siy Zymenuy savininky teises ir taip pat gali lemti vartotoju suklaidinimo
galimybg.

Toliau aptarsime galimas situacijas iSkylancias praktikoje, kai geografiniy nuorody ir
prekiu zenkly savininkai reiskia pretenzijas dél iSimtiniuy teisiy pazeidimuy bei pateiksime galimus

Siy probleminiy situaciju sprendimy variantus.

3. 1. Aktualios praktinés problemos

Gincas tarp geografiniy nuorody ir prekiu zenkly iSimtiniy teisiy néra tik teoriné
problema. RySium su tuo, kad abu Sie Zymenys yra vis labiau pripazistami kaip vertingi
instrumentai prekyboje ir atsizvelgiant | anks¢iau pateiktus panaSumus tarp geografiniy nuorody ir

prekiu zenkly galime teigti, kad abu zymenys gali atsidurti kolizijoje.

" Association Internationale pour la Protection de la Propriété Intellectuelle. Working Guidlines. Question Q191.
Relationship Between Trademarks and Geographical Indications // http://www.aippi-china.org/pdf/wg_ql91 e.pdf P.2.
Prisijungimo laikas: 2008-09-15
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Gincai d¢l geografiniy nuorody ir prekiu zenkly iSkyla tuomet, kai dvi Salys, t.y. Siu

112

zymeny i§imtiniy teisiy turétojai, reiskia pretenzijas dél tokio i§imtinio Zymeny naudojimo ~.

Siekiant i$siaiSkinti, kokiais biidais pasireiskia gincai dél nagrinéjamy intelektinés

nuosavybés objekty, biitina pateikti praktikoje kylanc¢iy probleminiy situaciju pavyzdzius:

1.

kai asmuo, siekiantis jregistruoti prekés Zenklg ar jgyti iSimtines teises j jo
naudojima, gali buti suinteresuotas prekiy Zenkle panaudoti bendrine
geografine nuorodq113 .

Pagal prekiuy Zenkly teisg, Sio zymens savininko teisés gali biiti suvarzytos, jeigu
zymuo dél jo savininko veiklumo ar neveiklumo tampa bendriniu pavadinimu
prekyboje. Panasiu budu ir geografiné nuoroda gali tapti bendrine: vartotoju
nuomone, geografiné nuoroda tampa (yra) pavadinimu, kuris apibiidina ne
gaminio geografing kilmeg, bet gaminio rtiSi ar gamybos metoda. Keleta bendriniy
geografiniy nuorody galima rasti, pavyzdziui, Portugalijos prekybos praktikoje:
FLAMENGO - siiriui, FRANKFURT — desreléms, CHINA — ra3alui''%;

kai prekés Zenklas yra sudarytas i§ placiai Zinomos geografinés nuorodos ir
juo Zymimi gaminiai néra susij¢ su tikraja geografine nuoroda Zymimais
gaminiais.

Pavyzdys tokioje situacijoje galéty buti, kai Zodis CHAMPAGNE yra naudojamas
alui, o ne putojanciam vynui. JAV kompanija (Miller Brewing Company) pareiské
registruoti prekés zenkla MILLER HIGH LIFE — THE CHAMPAGNE OF
BEERS. Ginco objektas buvo alus. Kompetetinga Pranciizijos institucija (Institut
National des Appellations d‘Origine des Vins et Eaux-de-Vie) atmeté toki
praSyma. PareiSkéjas uzprotestavo §i sprendima teigdamas, kad Zzodziai THE
CHAMPAGNE OF BEER negali klaidinti vartotoju, nes ir taip aisku, kad alus
negali biiti kiles i§ Pranciizijos Sampanés regiono. Teismas i$sakydamas savo
pozicija, teige, kad ne tik nacionaliné teise, bet taip pat ir Lisabonos sutartis

draudzia toki kilmés nuorodu naudojima, kur prekés kyla ne i§ tos kilmés vietos

"2 WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_S/sct 5_3.pdf P. 10.
Prisijungimo laikas: 2008-10-10

'3 Corte-Real A. The Conflict Between Trade Marks and Geographical Indications — The Budweiser Case in Portugal.
New Frontiers of Intellectual Property Law. IP and Cultural Heritage, Geographical Indications, Enforcement and
Overprotection. Portland, Oregon: Hart Publishing, 2005. P. 153.

4 Ten pat.
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Tai

netgi jei ir naudojamos kitokioms prekéms Zyméti ir Siuo atveju yra svarbiausia
apsaugoti specifiniy regiony, tokiy kaip Sampané, gamintojus'">;

kai vienas ir tas pats Zymuo yra naudojamas ir kaip prekés Zenklas, ir kaip

geografiné nuoroda tokiems patiems gaminiams iyméti“6;

kai vienas ir tas pats Zymuo yra naudojamas ir kaip prekés Zenklas, ir kaip

geografiné nuoroda skirtingiems gaminiams iymétim;

gindas tarp prekeés Zenklo ir ankstesnés geografinés nuorodos''®;

gincas tarp geografinés nuorodos ir ankstesnio prekés 7enklo'"”.

tik keletas pavyzdziy, kuomet gali kilti gincas tarp prekiy zenkly ir geografiniy

nuorody dél ju iSimtinio naudojimo. Turbiit net nesvarstytinas klausimas, ar tai galutinis sarasas

pavyzdiniy situacijy, nes sutinkama, kad praktikoje tokiy situacijy gali biiti ir daugiau.

3. 2. Gin¢y sprendimo budai

Gincai tarp geografiniy nuorody ir prekiy zenkly gali buti sprendziami jvairiais

budais; Sie pateikiami nagrinéjamoje literatiiroje bei teisés aktuose. ISskiriami tokie variantai:

I.

I1.

I11.

pagal taikyting teise:

1. pagal nacionaling teisg,

2. pagal regioning teisg,

3. pagal tarptauting teisg;

pagal atskiry pramoninés nuosavybés teisés Saky normas:
1. pagal geografiniy nuorody teisg,

2. pagal prekiu zenkly teise;

pagal intelektinés nuosavybés teisés principus:

1. teritorialumo principas;

2. apibréztumo principas;

3. prioriteto principas ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je®;

"> Ten pat. P. 154.

e WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_S/sct 5_3.pdf P. 10.

Prisijungimo laikas
""" Ten pat.

:2008-10-10

'8 Association Internationale pour la Protection de la Propriété Intellectuelle. Working Guidlines. Question Q191.
Relationship Between Trademarks and Geographical Indications // http://www.aippi-china.org/pdf/wg_ql191_e.pdf P.3.

Prisijungimo laikas
9 Ten pat.

: 2008-09-15
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IV.  pagal atskirus gynybos biidus:
1. nesazininga konkurencija arba ,,passing off*;
2. visuomenés suklaidinimas;
3. koegzistavimas.
Siekiant iSvengti kai kuriy pasikartojimy, placiau iSnagrinésime esminius gincy

sprendimy budus.

3. 2. 1. Ginéy sprendimas pagal ,,kas pirmas laike, tas pirmas teiséje“ principa

Nors principu ,,kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je* (angl. ,,First in time, first in right®)
yra labiau grindZiama prekiy Zenkly teisiné apsauga, taciau $io principo aktualuma galime pastebéti
ir geografiniy nuorody teis¢je. Bendraja prasme, Sis principas reiskia, kad pirmumo teis€ i vieng ar
kita prekés Zenkla paprastai yra siejama su pirmumu registruojant (pareiskiant registruoti) §i zenkla,
t.y. pirmasis jregistravgs (pareiSkgs registruoti) zenkla, pirmasis ir jgyja teisés aktuose
garantuojamas Zenklo savininko teises'>.

Pazymétina, kad Europos Teisingumo Teismas taipogi pasisako uz principo ,,Kas
pirmas laike, tas pirmas teiséje* taikyma, sprendziant gincus tarp intelektinés nuosavybés teisiy
objektu. Kaip pazymima byloje Anheuser-Busch v. Budejovicky Budvar, ankstesnés iSimtinés teisés
pirmenybés principas yra vienas pagrindiniy visos pramoninés nuosavybés teisés principu'>'. Tai
reiSkia, kad Sis principas taikomas spresti gin¢ams, kilusiems tarp jvairiy pramoninés nuosavybés
teisiy objekty, iskaitant ir geografines nuorodas.

Anot Stephen Stern, ,.kai dvi Salys reiSkia pretenzijas dél konkuruojanciy teisiy i
prekés zenkla ar kita intelektinés nuosavybés forma, egzistuoja gerai Zinomi procesai patikrinti Siy
pretenzijuy pagristuma ir nustatyti tikraji Siy teisiy savininka. ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je*
principas yra vienas i§ platiausiai naudojamy mechanizmy tokiems klausimas spresti“'?2. Dar

daugiau, siiiloma §{ principa suprasti kaip tarptautin standarta'>.

120 K limkeviéidite D. Plagiai inomy prekiy zenkly apsauga (kai kurie teoriniai bei praktiniai aspektai) / Jurisprudencija.
T. 55(47). Vilnius, 2004. P. 57.

1212004 m. lapkri¢io 16 d. Europos Bendrijy Teisingumo Teismo sprendimas byloje Anheuser-Busch v. Budejovicky
Budvar (C-275/02) // http://curia.europa.ecu Prisijungimo laikas: 2008-10-21

122 Stern S. WIPO Worldwide Symposium on Geographical Indications. Geographical Indications and Trade Marks:
Conflicts and Possible Resolutions //
http://www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/en/wipo_geo_sfo_03/wipo_geo_sfo 03_13.pdf

Prisijungimo laikas: 2008-10-12

'3 Gangjee D. Quibbling Siblings: Conflicts between Trademarks and Geographical Indications //
http://lawreview.kentlaw.edu/articles/82-3/Gangjee%20Author%20Approved%20Edits(H)(P).pdf

Prisijungimo laikas: 2008-10-25
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Dauguma tarptautiniy intelektinés nuosavybés organizacijuy, tokiy kaip Tarptautiné
prekiy Zenkly asociacija (angl. The International Trademark Association) ar Tarptautinés
intelektualinés nuosavybés apsaugos asociacija ( pranc. Association Internationale pour la
Protection de la Propriété Intellectuelle) analizuodamos jvairius intelektinés nuosavybés aspektus ir
su jais susijusias problemas, nutar¢, jog sprendziant ginCus tarp geografiniy nuorody ir prekiu

124 - y
“**". Tokios rekomendacijos

zenkly reikia vadovautis principu ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je
esm¢e yra ta, kad pagal §i principa, pirmoji Salis, anks¢iau naudojanti tam tikra Zymeni, nesvarbu ar
tai geografiné nuoroda, ar prekés zenklas, igyja prioriteta prie$S kitus, véliau pareiSkusius valig
naudoti panasy ar toki pat zymeni.

Pazymétina, kad vadovaujantis Siuo principu siekiama iSvengti atvejy, kai gali buti
suklaidinta visuomeng¢ ar neteisétai pasisavinta geografinés nuorodos ar prekés Zenklo reputacija.
Visgi, Sis principas néra absoliutus - ji taikant turi buti atsizvelgiama i tokias aplinkybes, kaip:
geografinés nuorodos ir prekés zenklo reputacija, geografinés nuorodos ir prekes Zenklo naudojimo
laikas, tokio naudojimo apimtis ir bona fides, zymeny supainiojimo tikimyb¢ ir jos laipsnis125.

Manoma, jog toks gincy tarp geografiniy nuorody ir prekiy zenkly sprendimo biidas
yra abejotinas. Vieni autoriai teigia, kad principas ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je* negali buti
taikomas geografinéms nuorodoms dél egzistuojaniy skirtumy su prekiy Zenklais'?. Cia kalbama
biitent apie tai, kad geografiné nuoroda negali priklausyti vienam asmeniui, o yra daugiau
kolektyvin¢ teis¢. Tuo tarpu prekés zenklas priklauso vienam asmeniui ir gali buti licencijuojamas.
Kiti autoriai teigia, kad i§ principo ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je” iSplaukia keletas
apmastymy apie tai kas yra ,,pirmas®, kada prasideda ,,laikas*“'*’. Problemy kyla taikant 3] principa,

«l28, Prekiy zenkly atveju susiduriama su tokiais

nes yra sudétinga nuspresti ka reiSkia ,,pirmas laike
klausimais kaip: ar norint pareiksti reikalavimus { kita Zymeni, biitina toje Salyje turéti verslo ar
prekybos reikaly, ar biitina buti uzregistravus toje Salyje savo prekés Zenkla ir pan. Tai 1§ esmés

jurisdikcijos klausimai. Neabejojama, kad stipriai auganti tarptautiné prekyba bei prekyba internete

124 Association Internationale pour la Protection de la Propriété Intellectuelle. Working Guidlines. Question Q191.
Relationship Between Trademarks and Geographical Indications // http://www.aippi-china.org/pdf/wg_ql91 e.pdf P.5.
Prisijungimo laikas: 2008-09-15

123 WIPO International Symposium on Geographical Indications. Perspectives for Geographical Indications //
www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/en/wipo_geo_bei_07/wipo_geo_bei 07 www_81786.doc P. 8.

Prisijungimo laikas: 2008-09-17

126 Association Internationale pour la Protection de la Propriété Intellectuelle. Working Guidlines. Question Q191.
Relationship Between Trademarks and Geographical Indications // http://www.aippi-china.org/pdf/lwg_q191 e.pdf P.5.
Prisijungimo laikas: 2008-09-15

'*" Okediji R. The International Intellectual Property Roots of Geographical Indications //
http://lawreview.kentlaw.edu/articles/82-3/Okediji%20 Author%20Approved%20Edits(H)(P).pdf P. 1333.
Prisijungimo laikas: 2008-09-19

128 Stern S. WIPO Worldwide Symposium on Geographical Indications. Geographical Indications and Trade Marks:
Conflicts and Possible Resolutions //
http://www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/en/wipo_geo_sfo 03/wipo_geo_sfo 03 13.pdf P. 6.

Prisijungimo laikas: 2008-10-12
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gali sukelti problemy nustatant, kas yra ,,pirmas laike*“. Geografiniy nuorody atveju, ,,pirmas laike*
gali reiksti: 1. data, kuomet geografiné nuoroda pirma karta pripazistama jos kilmés Salyje; 2. data,
kuomet geografiné nuoroda pirma karta pradéta saugoti jos kilmés Salyje; 3. data, kuomet pirma
karta geografiné nuoroda buvo paskelbta Salyje, kurioje vyksta gincas; 4. data, kuomet ginco Salyje

129 Vis délto, lieka neaigku,

pirma karta prekyboje atsirado gaminiai, pazyméti geografine nuoroda
kuria 18 Siy daty reikéty pasirinkti asmeniui, norin¢iam ginti savo teises i Zymeni.

Taigi, nors egzistuoja ivairiy nuomoniy dé¢l ,Kas pirmas laike, tas pirmas teiséje*
principo taikymo sprendziant gincus tarp pramoninés nuosavybés teisiy objekty, nepaneigiamas

faktas yra tai, kad toks biidas yra taikomas kaip vienas i$ alternatyviy sprendimo varianty.

3. 2. 2. Gindy sprendimas remiantis apsaugos nuo nesaZiningos konkurencijos normomis

Daugelyje Saliuy egzistuoja rinkos ekonomikos sistemos, kurios pagrindas yra laisva
konkurencija. Laisva konkurencija leidzia dalyvauti rinkoje pramonés ir komercinéms imonéms
pagal tam tikras taisykles. Laisva konkurencija tarp imoniy, ar apskritai verslo, yra suprantama kaip
geriausia priemon¢ patenkinti ne tik pasiiila bei paklausa, bet ir patenkinti vartotoju interesus. Vis
délto, ten, kur yra konkurencija, atsiranda ir nesaziningos konkurencijos Veiksmq13 0

Saziningas veikimas rinkoje negali biti uztikrintas vien tik pramoninés nuosavybés
teisiy apsauga. Kadangi nesaziningos konkurencijos veiksmy yra labai daug, pramoninés
nuosavybés teisiy apsaugos teisés aktai nepajégty ju visy iSspresti. Taigi, nesaziningos
konkurencijos teis¢ gali papildyti pramoninés nuosavybés teisiy apsauga'".

Pramoninés nuosavybés teisés srityje nesazininga konkurencija aiskiausiai reguliuoja
Paryziaus konvencija de¢l pramoninés nuosavybes saugojimo.

Nesazininga konkurencija pagal Paryziaus konvencijos 10 bis straipsni yra laikomas
,bet koks veiksmas, priestaraujas saziningiems pramongs ir prekybos reikaly vedimo paprociams.
Be to draudziami:

1. Visi veiksmai, dél kuriy bet kuriuo biidu gali biiti supainiotos jmonés, gaminiai

arba konkurento pramonin¢ ar prekybiné veikla.

2. Neteisingi teiginiai apie komercing veikla, kurie gali diskredituoti jmonés, gaminio

reputacija arba konkurento pramoning ar prekybing veikla.

3. Nuorodos arba teiginiai, kurie komercin¢je veikloje gali suklaidinti visuomene dél

prekés risies, gamybos biido, savybiy, tinkamumo naudojimui arba prekiy kiekio®.

129
Ten pat. P.7.
B0 WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use. Publication Nr. 489(E). Second Edition. Geneva, 2004
/1 http://www.wipo.int/export/sites/www/about-ip/en/iprm/pdf/ch2.pdf P.132. Prisijungimo laikas: 2008-10-09
131
Ten pat.
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Sis Paryziaus konvencijos 10 bis straipsnis yra pagrindiné tarptautiné taisykle
apsaugai nuo nesaziningos konkurencijos. Ji reikalauja, kad visos valstybés narés garantuoty
efektyvia apsauga nuo nesaziningos konkurencijos.

Pazymétina, kad bendrosios teisés Salyse yra naudojamas ,.passing off* institutas'*?,
kuris yra daugmaz analogiSkas nesaziningos konkurencijos sampratai. ,,Passing off* instituto
genez¢ siejama su teismy sprendimais ir placiausia prasme suprantamas, kaip tai svetimy verslo
prekiy ar paslauguy pristatymas (pateikimas) kaip savy, pastarojo nenaudai (tokiu btidu padarant
7alos apstarajam)'>>. Trumpai tariant, ,,i§ esmés, tai - ieskinys, kuriuo leidziama prekiautojui A
uzkirsti kelig kokurento B vykdomam A prekiy suklastojimui“'**. Salyse, kur taikomas ,,passing
off* institutas, norint jrodyti, kad buvo pazeistos Zymens (prekés Zenklo, sertifikacinio, kolektyvinio
zenklo) savininko teisés, turi biiti nustatytos trys pagrindinés reikSmingos aplinkybés: a) ieskovo
»geras vardas®; b) atsakovo melagingi teiginiai, pareiksti atsakovo ,,geram vardui® sumenkinti; c)
ieskovui atsiradusi zala'®’.

Nesazininga konkurencija yra vienas i§ geografinés nuorodos teisiniy gynybos budy.
Pagal TRIPS sutarties 22 straipsnio 2 dalj ,,Geografiniy nuorody atzvilgiu valstybés narés
suinteresuotosioms Salims numato teisétas priemones, kad biity galima iSvengti:

a)  naudojimo priemoniy prekei nurodyti ar ja pristatyti, kurios nurodo ar leidzia
suprasti, kad aptariamoji preke yra kilusi i§ kitos geografinés srities, o ne i

tikrosios kilmés vietos, taip, kad visuomené klaidinama dél geografinés prekés

kilmés;

b)  bet kokio nuorodos naudojimo, kuris yra nesaziningos konkurencijos veiksmas,

kaip ji suprantama pagal ParyZziaus konvencijos 10 bis straipsnj.

Laikoma, kad tai yra prevenciné apsauga, kuri reikalinga uZzkirsti kelia netinkamai
prekybos praktikai, pasireiskianciai svetimos reputacijos pasisavinimu, t.y. prevenciné apsauga yra
grindziama ,,pasivazinéjimu uz dyka“ teorija, kai zala yra padaroma tiek autentiSko produkto
gamintojui (nenutolstant nuo nagrin¢jamos temos, pazymima, kad §iuo atveju gamintojas gali biiti
tieck gaminiy, pazyméty prekiy zenklu, tiek geografine nuoroda), tiek vartotojui, kuris itiki to

produkto autentiskumu'*°.

132 »Passing off “ darbe bus vartojamas originaliu terminu, nes tinkamo lietuvisko atitikmens néra. Pazymima, kad

»passing off* gali buiti ver¢iamas, kaip ,,kontrafakcija®, bet miisy nuomone §is vertimas néra tikslus, nes labiau taikomas
autoriy teis¢je. Kontrafakcija bendrai suprantama kaip komercinis klastojimas, prisidengus svetimu vardu.

13 Correa C. M. Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries //
http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf P. 4.

Prisijungimo laikas: 2008-09-28

" Bently L., Sherman B. Intellectual Property Law. Second Edition. Oxford: Oxford University Press, 2004. P. 707.

135 Bainbridge D. Intellectual Property. Sixth Edition. Harlow: Pearson, Longman, 2007. P. 729.

3¢ Larson J. Relevance of Geographical Indications and Designations of Origin for the Sustainable Use of Genetic
Resources // http://www.underutilized-species.org/Documents/PUBLICATIONS/gi_larson_Ir.pdf P. 1, 7.

Prisijungimo laikas: 2008-10-01
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Norint iSsiaiSkinti, kaip remiantis nesaziningos konkurencijos normomis galima
iSspresti gin€a tarp geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly, butina iSanalizuoti, ka reiskia
,»hesaziningos konkurencijos veiksmai‘.

Apskritai kalbant, nesazininga konkurencija reiSkia bet kokius veiksmus, kurie
priestarauja saziningai prekybos praktikai. Saziningumo samprata konkurencijoje yra siejama su
ivairiais sociologiniais, moraliniais, etiniais ar teisiniais standartais visuomenéje. NesazZiningumas
prekybos praktikoje ar, apskritai, rinkoje yra siejamas tiek su verslininky, tiek su vartotojy interesy
pazeidimu'’.

ParyZziaus konvencijos 10 bis straipsnio analizé¢ leidzia iSskirti tris nesaziningos
konkurencijos veiksmy rusis. Tai:

a) veiksmai, kurie gali sukelti painiava (Paryziaus konvencijos 10 bis str. 2 d. 1 p.);

b) veiksmai, kurie gali diskredituoti konkurenta (10 bis str. 2 d. 2 p.);

¢) veiksmai, kurie gali suklaidinti visuomeng (10 bis str. 2 d. 3 p.).

Painiavos sukélimas bendriausia prasme, gali biiti suvokiamas patikrinant, ar tam
tikras Zymuo yra taip panaSus i kita (saugoma) Zymeni, kad gali suklaidinti vartotojus d¢l tikrosios
prekiu kilmés. Veiksniai, galintys lemti painiava, gali bti jvairiis: saugomo zymens skiriamojo
pozymio laipsnis, jo savininko reputacija, vartotojy Zinios apie § Zymenj bei Zymeny panagumas'>®.
Pagal Paryziaus konvencijos 10 bis straipsni iSskiriamos tokie supainiojimo objektai: imonés,
gaminiai arba konkurento pramoniné ar prekybiné veikla.

Tarptautiniy Zodziy Zodyne diskreditacija apibréziama kaip ,,pasitikéjimo, autoriteto

«39 " Diskreditavimu siekiama pritraukti vartotojus su

griovimas, prestizo, garbés maZzinimas
neteisinga informacija, kai yra Smeiziamas konkurentas, jo prekés ar paslaugos. Pagal ParyZziaus
konvencijos 10 bis straipsnio 2 dali, diskreditacijos objektu yra neteisingi teiginiai apie imongs,
gaminio reputacija bei konkurento pramoning ar prekybing veikla. Visgi, yra laikoma, kad bet
kokios rusies nepagarbios replikos, kurios galéty pazeisti verslininko gera varda, reputacija turéty
biti taip pat draudziamos. Biidas, kuriuo yra padaroma Zala, néra svarbus. Zala gali biiti padaroma
tvairiomis diskreditavimo formomis, tiek neteisingais teiginiais apie pacia imong, tiek apie jos
produkcija, jos kainas, tiek apie jos darbuotojus, ju kvalifikacija ar net paties konkurento asmenybg

(jo rase, lyti, tautybe religija ar politinius isitikinimus)'*.

7 WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use. Publication Nr. 489(E). Second Edition. Geneva, 2004
// http://www.wipo.int/export/sites/www/about-ip/en/iprm/pdf/ch2.pdf P. 136-137. Prisijungimo laikas: 2008-10-09
138

Ten pat. P. 139.
139 Tarptautiniy zodZiy Zodynas/sudarytoja Mackevigiené A. Vilnius: Gimting, 2004.
10 WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use. Publication Nr. 489(E). Second Edition. Geneva, 2004
// http://www.wipo.int/export/sites/www/about-ip/en/iprm/pdf/ch2.pdf P. 148-149. Prisijungimo laikas: 2008-10-09
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Klaidinimu, panaSiai kaip ir diskreditavimu, siekiama pritraukti vartotoja, bet
prieSingai, nei diskreditavimas, tai daroma, ne $meiziant patj gamintoja, o skleidziant neteisingus ar
apgaulingus praneSimus apie konkurento gaminius, t.y. sudaromas klaidingas ispudis apie
konkurento produkcija. Klaidinimas yra abstrakti savoka ir daZniausiai siejama su gaminio adresato
reakcija, konkreciai — vartotoju, o tam tikra vartotoju dalis iSreiskia visuomeng. Europos Bendrijuy
Teisingumo Teismas byloje Gut Springenheide, Rudolf Tusky v. Oberkreisdirektor des Kreises
Steinfurt — Amt fur Lebensmitteluberwachung pasisaké, jog vidutinis pirkéjas turi lemiama
vaidmeni, sprendziant dél visuomenés suklaidinimo galimybés. Vidutiniu vartotoju yra laikomas
protingai, gerai informuotas ir protingai atidus, apdairus Zmogus'*'. Taip pat Europos Bendrijy
Teisingumo Teismas kitoje byloje Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co v. Klijsen Handel BV pazyméjo,
kad visuomenés suklaidinimo galimybé¢ turi buiti vertinama globaliai, atsizvelgiant { visus veiksnius,
reik§mingus konkre¢iomis bylos aplinkybémis'**.

Tam, kad geografiné nuoroda biity saugoma, ji turi biiti igijusi tam tikra reputacija ar
»gera varda®“ arba kitais Zodziais tariant, potenciallis gaminio, paZzymeéto geografine nuoroda,
pirkéjai privalo sieti geografing nuoroda su gaminio kilmés vieta. Geografinés nuorodos ,,gero
vardo* turéjimo reikalavimas, jo apimtis gali skirtis jvairiose Salyse. Vienur reikalaujama, kad tam,
kad geografiné nuoroda biity laikoma turincia reputacija, ji turi biiti naudojama prekyboje tam tikra
laika, kitur reikalaujama, kad asociacija tarp geografinés nuorodos ir prekiy kilmés vietos bty
atpazinta tam tikros grupés Zmoniy. Taigi, geografiné nuoroda, kurios reputacija dar néra nustatyta
rinkos, negali biti apsaugota nuo konkurenty klaidinan¢io naudojimo remiantis nesazininga
konkurencija. Dar daugiau, jei geografiné nuoroda nebuvo naudojama tam tikra laika ar tapo
bendrine, ji taip pat negali biiti ginama remiantis nesaZininga konkurencija'®.

Tam tikros geografinés nuorodos naudojimas Zyméti prekéms, kilusioms ne i$
tikrosios vietoves gali biiti klaidinantis, vadinasi, kartu ir apgaudingjantis vartotojus. Taipogi, toks
geografinés nuorodos naudojimas gali lemti kito asmens, kuris i$ tiesy turi teis¢ naudoti §; Zymen;,
»gero vardo® neteiséta pasisavinima.

Taigi, teisés aktai, reglamentuojantys nesazininga konkurencija ar ,,passing off* veikia
kaip priemoné prie§ neteisétus komercinius veiksmus, tokius kaip melagingi ar klaidinantys

teiginiai prekyboje.

1411998 m. liepos 16 d. Europos Bendrijy Teisingumo Teismo sprendimas byloje Gut Springenheide, Rudolf Tusky v.
Oberkreisdirektor des Kreises Steinfurt — Amt fur Lebensmitteluberwachung (C-210-96) // http://curia.europa.cu
Prisijungimo laikas: 2008-10-16

1421999 m. birzelio 22 d. Europos Bendrijy Teisingumo Teismo sprendimas byloje Lloyd Schuhfabrik Meyer & Co v.
Klijsen Handel BV (C-342/97) // http://curia.europa.eu Prisijungimo laikas: 2008-10-21

143193 WIPO Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use. Publication Nr. 489(E). Second Edition. Geneva,
2004 // http://www.wipo.int/export/sites/www/about-ip/en/iprm/pdf/ch2.pdf P. 124.

Prisijungimo laikas: 2008-10-09
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Norint, kad gin€as tarp geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly, biity sprendziamas
remiantis nesazininga konkurencija, ieSkovas turi irodyti, kad geografinés nuorodos naudojimas
prieSingos Salies, t.y. prekés Zenklo savininko, yra klaidinantis ir kad geografinés nuorodos
savininkas'** patyré zala dél tokio naudojimo. IeSkinys dél neteiséto geografinés nuorodos
naudojimo remiantis nesaziningos konkurencijos normomis gali buti patenkintas tik, jei geografine
nuoroda yra jgijusi skiriamaji pozymi, ar kitais Zodziais tariant, visuomené prekes, pazymetas
geografine nuoroda, atpazista kaip kilusias i$ tikrosios geografinés vietovés ir/ar turin¢ias tam tikras
savybes. Taigi, geografinés nuorodos skiriamosios savybés turi biiti jrodomos kiekvieng karta, kai
yra ,,pasikésinama* i ja'*.

Kaip pazyméta, ieSkovas nesaziningos konkurencijos atveju dél tariamai neteiséto
geografinés nuorodos naudojimo turi irodyti, inter alia, kad toks geografinés nuorodos naudojimas
yra klaidinantis, o tai gali biiti padaryta tik jrodant, kad ieSkovo geografiné nuoroda turi
negin&ijama reputacija' .

Taigi, apibendrintai galima teigti, kad gince dél geografiniy nuorody naudojimo,
kuriame geografinés nuorodos apsauga yra grindziama nesaziningos konkurencijos teise, kai
priesiSka pusé reiskia pretenzijas dél prekiy Zenkly iSimtiniy teisiy, klausimas, ar tai, jog
geografinés nuorodos naudojimas bet kurios i§ dviejy Saliy butu apgaulingas, turi lemiamos
reikSmés. Jei prekés Zenklo, kuris sudarytas i§ geografinés nuorodos, naudojimas yra apgaulingas
prekiy, ant kuriy ta geografiné nuoroda yra, poZiiiriu, tai toks naudojimas buty laikomas kaip
nesazininga konkurencija ,,passing off ir dél Sios priezasties toks naudojimas turéty biuti
draudziamas. Kita vertus, jei prekés Zenklo naudojimas neklaidina vartotojo, tai nesazininga
konkurencija nelabai tikétina. Tai reiskia, jog tai, kad prekés zenkla naudoja priesiska Salis yra
prekés zenklo teisiy pazeidimas. Taciau verta pazyméti, jog situacija gali pasirodyti ne tokia
paprasta. Pavyzdziui, tuo atveju, kai geografiné nuoroda naudojama nedideléje teritorijoje
geografiniu pozilriu, geografiné nuoroda igyja gera ivaizdi/prestiza (,,gera varda“) tik ribotoje
teritorijoje, tuo tarpu priestaringa reputacija turintis prekés Zenklas yra zinomas visoje Salyje'?’.

Jungtin¢je Karalystéje buvo priimtas sprendimas byloje Taittinger S. A & Ors. v.

Allbev Ltd & Anr. , kur ieSkovai buvo Sampano gamintojai (Champagne regiono atstovai) ir gincijo

14 7odis ,,savininkas* yra naudojamas turint omenyje asmenis, turin¢ius i§imting teis¢ { geografinés nuorodos
naudojima.

15 WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_S/sct 5_3.pdf

Prisijungimo laikas: 2008-10-10

14 Ten pat.

7 WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_S/sct_5_3.pdf

Prisijungimo laikas: 2008-10-10
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prekés Zenklo ,Elderflower Champagne® teisétuma, remdamiesi nesazininga konkurencija.
»Elderflower Champagne* prekés Zenklas buvo naudojamas zyméti nealkoholiniams putojantiems
vaisiniams gérimams, kurie, be panasaus gaminiy pavadinimo i placiai zinoma geografing nuoroda
Champagne, buvo pilstomi | panaSius butelius, zenklinami panaSiomis etiketémis kaip ir vynas i$
Sampanés regiono. Teismas priémé sprendima uZdrausti tokio prekés Zenklo naudojima, nes, tokio
zymens naudojimas rinkoje sumazinty geografinés nuorodos Champagne isskirtinuma, o tai kartu
nei§vengiamai paZeisty minétos geografinés nuorodos ,,gera varda““'*®,

Panasaus pobiidzio byla buvo iSspresta ir Indijos teisme byloje Scotch Whisky
Assosiacion v. Pravara Sakahar, AIR 1992 Bom. 294. Atsakovai pardavingjo viski pavadinimu
»Blended with Scotch® (,,8kotisko viskio skonio® — aut.past.). Prekés zenkle taip pat buvo
pavaizduotas ir Skoty bugnininkas. Bomb¢jaus Auksciausiasis Teismas nusprende, jog atsakovo
prekés zenklas tiksliai atvaizdavo originaly SkotiSka viski, saugoma geografine nuoroda ir taip
pakenké ieskovo ,.geram vardui® ir tokie veiksmai reiské nesaZininga konkurencija'®.

Verta atkreipti démesi | tai, jog TRIPS sutartis greta nesaziningos konkurencijos, kaip
geografinés nuorodos gynybos biido, numato ir §io Zymens teising apsauga remiantis visuomenés
suklaidinimu. Kaip minéta, nesaziningos konkurencijos veiksmai apima ir visuomenés klaidinima
del tikrosios prekiy tapatybeés, todél svarstytina, kodél TRIPS sutarties 22 straipsnio 2 dalies a
punkte dar karta yra iSskirtas toks gynybos biidas. Manoma, jog nuoroda { ParyZiaus konvencijos 10
bis straipsni yra skirta tam, kad paZymeéty, jog TRIPS sutarties minéta 22 straipsnio dalis neturéty
buti suprantama kaip veiksmy, kurie yra galimi pagal Paryziaus konvencijos 10 bis straipsni,
galutinis sarasas'’. Taip pat, gali biti manoma, jog TRIPS sutarties 22 straipsnio 2 dalies b
punktas su nuoroda | Paryziaus konvencija iSplecia geografiniy nuorody teisinés apsaugos apimti,
numatyta 22 straipsnio 2 dalies a punkte'".

PaZymétina, jog ir Lietuvos Respublikos konkurencijos istatymas'>* draudzia ikio
subjektams atlikti bet kokius veiksmus, priesStaraujancius tkinés veiklos saziningai praktikai ir
geriems papro€iams, kai tokie veiksmai gali pakenkti kito tikio subjekto galimybéms konkuruoti,
iskaitant savavaliSka naudojima Zymens, kuris yra tapatus ar panaSus i kito ukio subjekto
pavadinima, registruota prekés Zenkla ar neregistruota placiai zinoma prekés zenkla, ar kita

pirmumo teise naudojama Zymeni su skiriamuoju pozymiu, jeigu tai sukelia ar tikétina, kad gali

181993 m. birzelio 30 d. Anglijos Auki¢iausiojo Teismo Kanceliarijos skyriaus sprendimas byloje Taittinger S. A &
Ors. v. Allbev Ltd & Anr (F.S.R. 641) // http://www.swarb.co.uk/lisc/IntIP19931993.php
Prisijungimo laikas: 2008-10-13
' Daruwalla T. N. Perspectives for Geographical Indications. WIPO International Symposium on Geographical
Indications // http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=81786 P. 4. Prisijungimo laikas: 2008-10-15
130 Substantive Obligations. Geographical Indications. TRIPS and Development: Resource Book. Part IT //
llqstltp://www.iprsonline.org/unctadictsd/docs/Z.37Gls7ﬁnaliJuneO3.pdf P. 30. Prisijungimo laikas: 2008-10-10

Ten pat.
1321 jetuvos Respublikos konkurencijos jstatymas // Valstybés Zinios. 1999, Nr. 30-856.
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sukelti painiava su Siuo tikio subjektu ar jo veikla arba jeigu siekiama nesaziningai pasinaudoti $io
tkio subjekto (jo zenklo ar Zymens) reputacija, arba, jeigu dé¢l to gali susilpnéti Sio Gikio subjekto
naudojamo Zenklo ar Zymens skiriamasis pozymis (16 str. 1 d.).

Taigi, esant gincui tarp geografiniy nuorodu ir prekiuy Zenkly, Siu Zymeny teiséty
naudotojy iSimtinés teisés gali biiti ginamos apsaugos nuo nesaziningos konkurencijos normomis.
Asmuo (gamintojy grupe), kurio teisés | geografing nuoroda ar prekés zenkla buvo paZeistos,
privalo jrodyti, jog veiksmas, dél kurio toks pazeidimas {vyko, prieStarauja saziningiems pramonés

ir prekybos reikaly vedimo paprociams.

3. 2. 3. Geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly koegzistavimas

Kaip minéta, gincai tarp geografiniy nuorody ir prekiuy Zenkly gali biti sprendziami
tieck remiantis ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teis¢je* principu, kuomet priklausomai nuo igytos
pirmumo teisés naudojant ar jregistravus, vienas zymuo igyja prioriteta prie§ kitus panaSius
zymenis, tiek remiantis nesaziningos konkurencijos normomis ar visuomenés klaidinimo faktu.
Visgi, tiek teisés akty analizeé, tiek teismuy praktika jrodo, kad esant ginCui tarp geografinés
nuorodos ir prekés zenklo, sprendimas gali biiti juy abiejy leidimas egzistuoti kartu komercinéje
aplinkoje.

Savoka ,,koegzistavimas® yra suprantama kaip tam tikras teisinis rezimas, pagal kurj ir
geografiné nuoroda ir prekés Zzenklas gali biiti naudojami vienas S$alia kito, net jeigu toks
naudojimas pazeisty vieno ar kito Zymens savininky teises'>>. Pazymétina, jog, kai kalbama apie
geografinés nuorodos ir prekés Zenklo koegzistavima, turima omenyje, kad aptariami Zymenys yra
panasis, kitokiu biidu, miisy nuomone, nebiity svarbu analizuoti juy koegzistavimo klausimo.

Tam, kad biity galima suprasti, kaip praktikoje gali koegzistuoti du panasiis Zymenys,
bitina iliustruoti pavyzdziu. Ispanijos imoné Miguel Torres S.A. savo produkcijai zyméti naudojo
prekés zenkla TORRES, kuris sutapo su imonés savininky Seimos pavarde. Imoné naudojo $i prekeés
zenkla zymeéti milijonams, kasmet pagaminamiems vyno buteliams ir buvo jregistruotas visame
pasaulyje, o jo registracijos data Portugalijoje siekia net 1962 metus. Nepaisant to, grésme Siam
prekés zenklui iSkilo tuomet, kai Portugalijos Vyriausybé 1981 metais nusprendé iteisinti vyno
gaminimo vietove, pavadinimu TORRES VEDRAS. Vynai, pagaminti Sioje geografingje vietovéje
buvo laikomi vidutini§kos kokybés ir, be abejo, nebuvo zZinomi tarptautinéje prekiy rinkoje, netgi Sis
zymuo nebuvo jregistruotas pagal Lisabonos Sutartj, nors Portugalija ir buvo prie §ios prisijungusi.

Pastebétina ir tai, kad tam tikromis aplinkybémis, §is Zzymuo buvo naudojamas be zodzio VEDRAS.

133 Blakeney M., Evans G. E. The Protection of Geographical Indication After Doha: Quo Vadis /
http://jiel.oxfordjournals.org P. 599. Prisijungimo laikas: 2008-10-27
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Pagal 1989 m. Europos Tarybos reglamenta , nustatantj bendrasias taisykles dél vynuogiy ir
vynuogiu misy apra§ymo ir pateikimo'™*, kuris galiojo tuo metu, Ispanijos {moné¢ privaléjo
palaipsniui likviduoti prekés zenklo TORRES naudojima iki 2002 mety. Tai reiské tik tai, kad $i
imon¢ be jokios kompensacijos praras savo prekés zenkla, kuris buvo skirtas zyméti aukSc¢iausios
kokybés vynams, pripazistamas visame pasaulyje, o tuo paciu imoné praras ir 90 mety trukusi idirbi
ir investicijas. Visgi, §is scenarijus baigesi tuo, jog buvo leista naudoti ir prekés Zzenkla TORRES, ir
geografing nuoroda TORRES VEDRAS vynams Zzyméti. Siy Zymeny koegzistavimas lémé tai, kad
daugiau ar maziau zinomas Portugalijos regiono, kuriame auginamas nuo Zemos iki vidutinés
kokybés, vynas galéjo plisti tarptautinéje rinkoje Salia kito aukstos klasés Ispanijos vyno, pazyméto
tokiu paciu prekés zenklu. Tikétina, kad kitose viso pasaulio jurisdikcijose toks Portugalijos
metodas buty laikomas nesazininga konkurencija ar nesaziningas konkurento reputacijos
1Snaudojimas. Visgi, Europos Bendrijos valstybés narés toki prekés Zenklo TORRES silpninima
pripazino teisétu ir priimtinu dél tikslo sustiprinti ir paremti maziau privilegijuotas ir silpnas zemés
iikio vietoves'>’.

Pagal Europos Komisijos reglamento Nr. 510/2006 d¢l Zzemés tikio produkty ir maisto
produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos 13 straipsnio 1 dalj registruoti
pavadinimai yra saugomi nuo:

1. bet kokio tiesioginio ar netiesioginio registruoto pavadinimo naudojimo
komerciniais tikslais produktams, kuriems netaikomas iregistravimas, jeigu Sie
produktai panasiis i tuo pavadinimu jregistruotus produktus arba jeigu, naudojantis
tuo pavadinimu, naudojamasi saugomo pavadinimo reputacija,

2. bet kokio neleistino naudojimo, imitavimo ar ivaizdZio apie gaminj atkiirimo, net
ir tuo atveju, jeigu yra nurodoma tikroji produkto kilmé arba jeigu saugomas
pavadinimas yra iSverstas arba prie jo raSomi tokie Zodziai, kaip ,,riiSis®, ,,tipas®,
,metodas®, ,,pagaminta®, ,,imitacija* ar panasis;

3. bet kokios melagingos ar klaidinancios nuorodos 1, pavyzdziui, produkto
provenencija, kilme¢, pobiidi ar esmines ypatybes, esancios ant produkto iSorinés
ar vidinés pakuotes, reklamin¢je medziagoje arba su atitinkamu produktu
susijusiuose dokumentuose, ir nuo produkto ipakavimo i tokia tara, kuri gali
sukelti klaidinga isptidi apie produkto kilmg,

4. bet kokios kitos praktikos, galinCios suklaidinti vartotojus deél tikros produkto

kilmés.

1341989 m. liepos 24 d. Tarybos reglamentas (EEB) Nr. 2392/89, nustatantis bendrasias taisykles dél vynuogiy ir
vynuogiy misy apraSymo ir pateikimo // OL L 232, 1989 8§ 9. P. 13

155 Harte-Bavendamm H. Geographical Indications and Trademarks: Harmony or Conflict?. Symposium on the
International Registration of Geographical Indications. Somerset West: DTI, 1999. P. 61-62.

53



Greta to, min¢to Reglamento 14 straipsnio 2 dalyje nurodoma: ,Atsizvelgiant {
Bendrijos teisg, prekiy Zzenkla esant vienai i§ 13 straipsnyje nurodyty situacijy, kai prekés Zenklas
buvo iregistruotas arba tais atvejais, kai tai numatyta atitinkamuose teisés aktuose, buvo igytas ji
saziningai naudojant Bendrijos teritorijoje iki kilmés vietos nuorodos ar geografinés nuorodos

apsaugos datos kilmés Salyje arba iki 1996 m. sausio 1 d., toliau galima naudoti nepaisant kilmés

vietos nuorodos ar geografinés nuorodos jregistravimo, jeigu néra pagrindo prekiy Zenklo pripazinti

negaliojanéiu ar anuliuoti <...>“. Siy teisés normy analizé leidzia teigti, kad Reglamentas numato
tokig situacija, kuomet vélesné panasi geografiné nuoroda gali biiti naudojama toliau, net jei iki jos
registracijos buvo uZzregistruotas panaSus prekés zenklas. Tai suponuoja iSvada, kad minétas
Reglamentas jteisina geografinés nuorodos ir prekeés Zenklo koegzistavima.

Pazymétina, jog daug diskusijy sukelé ir Europos Tarybos Reglamento Nr. 2081/92
dél Zemés tkio produkty ir maisto produkty geografiniy nuorody ir kilmés vietos nuorody apsaugos
14 straipsnio 3 dalis, kuri teigia: ,,Kilmés vietos nuoroda arba geografiné¢ nuoroda neregistruojama,
kai, atsizvelgiant { prekés zenklo reputacija ar pripazinima, igyta jo naudojimo laikotarpiu,
registracija gali suklaidinti vartotoja dél tikros produkto tapatybés. Pagal $ia norma, geografiné
nuoroda gali biiti registruojama, jei prekés zenklas néra igij¢s reputacijos ar pripazinimo. O tai
reiskia, vél gi ne ka kita, o leidima panaSiems Zymenims biiti naudojamiems vienas 3alia kito'®.
Pastebétina, kad Europos Bendrijy itvirtinta koegzistavimo koncepcija leidzia buti naudojamiems
tik ankstesniems prekiy Zenklams ir vélesnéms geografinéms nuorodoms vienas Salia kito, bet ne
priesingai'”’.

Pazymétina, kad Europos Bendrijos gincijo, jog pagal §i Reglamenta panasi
geografiné nuoroda ir panaSus prekés Zenklas turi egzistuoti kartu ir pateike keleta argumenty:

1. beveik néra tokiy prekiy zenkly arba jy yra labai mazai, kurie gali biiti
registruojami ir kurie tuo paciu gali konfliktuoti su vélesne geografine nuoroda,
nes geografiniai pavadinimai negali biiti registruojami kaip geografiné nuoroda
pagal Europos Bendrijy teisg;

2. geografiné nuoroda nebus registruojama, jei Si klaidins vartotojus dél tikrosios

produkto tapatybes'>®.

'3 Summary of the Report of the Panel (WT/DS174/R) Regarding the Complaint by the United States Against the
European Communities on the Protection of Trademarks and Geographical Indications for Agricultural Products and
Foodstuffs // http://www.uspto.gov/web/offices/dcom/olia/globalip/pdf/icase_summary.pdf P. 6.

Prisijungimo laikas: 2008-10-23

137 Goebel B. Geographical Indications and Trademarks — The Road From Doha /
http://www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/en/wipo_geo_sfo 03/wipo_geo_sfo 03 11.pdf P. 8-9.

Prisijungimo laikas: 2008-10-18

138 Ten pat.
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Tuo paciu Europos Bendrijos patvirtino, kad, visgi, Reglamentas numato geografinés
nuorodos ir prekés Zenklo koegzistavima, bet tik tokiais atvejais, kuomet $iy Zymeny supainiojimo
tikimybé yra maza'™.

Geografinés nuorodos ir prekés zenklo koegzistavimo galimybe patvirtino ir Europos
Teisingumo Teismas byloje Gerolsteiner Brunnen GmbH & Co v. Putsch GmbH. Teismas
pazymejo, kad pagal geografinés nuorodos ir prekés Zenkl koegzistavimo principa, prekiy Zenkly
savininkai negali uzdrausti panaSios geografinés nuorodos naudojimo, jeigu $i buvo naudojama
saziningai pramoninéje ar komercinéje veikloje'®’.

Diskutuotinas klausimas, ar ir TRIPS sutarties 24 straipsnio 5 dalis taip pat itvirtina
geografinés nuorodos ir prekés zenklo koegzistavima. Pagal §i straipsni ,,Jeigu prekes Zenklas buvo
taikomas ar jregistruotas saziningai arba, jeigu teisés | prekés Zenkla buvo igytos saziningai ji
naudojant:

a) arba iki $iy nuostaty taikymo toje valstybéje nar¢je,

b) arba iki ivedant geografinés nuorodos apsauga jos kilmés Salyje,

priemonés, kurios priimamos tam, kad bty jgyvendintas §is skyrius (,,Geografinés nuorodos‘ — aut.

past.), nesumazina prekés zenklo galimybés biiti jregistruotam ar jo registracijos galiojimo, arba

teis€s naudoti prekés Zenkla tokiu pagrindu, jog toks prekés zenklas yra tapatus geografinei

nuorodai arba 1 ja panaSus*.

Taigi, TRIPS sutarties 24 straipsnio 5 dalis, numato geografinés nuorodos apsaugos
taisykliy iSimtj, kuri nurodo, kad prekés Zenklas gali buiti naudojamas greta panasios ar tapacios
geografinés nuorodos, jei jis atitinka salygas nurodytas tame paciame straipsnyje. Vadinasi, jei
prekés Zenklas buvo jregistruotas saziningai ar teisés i ji buvo igytos saziningai iki TRIPS sutarties
isigaliojimo valstyb¢je nar¢je ar iki geografinés nuorodos apsaugos ivedimo jos kilmes Salyje, tai
toks Zenklas gali toliau biiti naudojamas, netgi jei jis yra panasus ar tapatus konkrec¢iai geografinei
nuorodai.

H. Harte-Bavendamm teigia, kad tik i§ pirmo Zzvilgsnio gali atrodyti, jog TRIPS
sutarties 24 straipsnio 5 dalis nustato galima ankstesnio prekés Zenklo ir vélesnés geografinés
nuorodos koegzistavima'®'. Visgi, gilesné §ios normos analizé leidZia teigti, jog taip néra. Autorius
pateikia sekancius argumentus:

visy pirma, TRIPS sutarties 24 str. 5 dalis nei tiksliai iSreiSkia geografinés nuorodos ir
prekés Zenklo koegzistavima, nei numato galimybg, kad ankstesnio prekés zenklo savininkas turi

teisg¢ uzdrausti vélesnés geografinés nuorodos registracija ar naudojima. Atsizvelgiant | ParyZiaus

' Ten pat. P. 7.

102004 m. sausio 7 d. Europos Bendrijy Teisingumo Teismo sprendimas byloje Gerolsteiner Brunnen GmbH & Co v.
Putsch GmbH (C-100/02) // http://curia.europa.eu Prisijungimo laikas: 2008-10-20

1! Harte-Bavendamm H. Geographical Indications and Trademarks: Harmony or Conflict?. Symposium on the
International Registration of Geographical Indications. Somerset West: DTI, 1999. P. 66.
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konvencija ir TRIPS sutarties 16 straipsnio 1 dalj, numatancia efektyvia prekés Zenklo apsauga,
biity buveg galima tikétis, jog kalba biity buvusi labai aiski, jei valstybés narés bty siekusios i$
esmeés apriboti ankstesniy prekiy zenkly savininky teises palyginus su vélesnémis geografinémis
nuorodomis,

antra, TRIPS sutarties 24 str. 5 dalis nustato teise¢ naudoti prekés zenkla — tai nurodo
prekés zenklo savininko pilna teising galimybg formuoti teis¢ i prekés zenkla visais galimais
aspektais. Teis¢ naudoti §i Zymenj néra tik teis¢ naudoti pavadinima, o yra teisin¢ galimybé naudoti
prekés Zenkla iSimtinai,

treCia, geografiniy nuorody ir prekiu Zenkly koegzistavimo itvirtinimas leisty
»husavinti prekés zenkla, kuris buvo naudojamas anksc¢iau nei TRIPS sutarties 24 str. 5 dalyje
ivardintos datos, t.y. iki TRIPS sutarties isigaliojimo valstybé¢je nar¢je ar iki jvedant geografinés
nuorodos apsauga jos kilmeés Salyje. Kaip pavyzdys galéty buti fiktyvi situacija: tarkime, jei
egzistuoja airiSkas alus, pazymétas prekés zenklu GUINNESS, Pranciizijoje yra vietové pavadinimu
»Quines* ir mazas Kubos miestelis Guines. Ir Pranciizijos geografinéje vietovéje Guines, ir Kubos
miestelyje Guines nusprendziama daryti aly, paZymint ji geografine nuoroda ,,Guines“. Pagal
pateikta prekés Zenklo ,,nusavinimo* samprata, tariamai kylancia 1§ TRIPS sutarties 24 str. 5 dalies,
airiSko alaus darytojas, didziaja dali amziaus turé¢jes pasisekima daugelyje pasaulio Saliy, dabar
turéty toleruoti konkurenty naudojama zZymeni GUINES, skirta Zzyméti alui i§ Pranctzijos ir Kubos,
o tai reikSty tik viena — airiSko alaus darytojo intelektinés nuosavybés teisés biity sumenkintos ir
galy gale ,,nusavintos'**.

Toks intelektinés nuosavybés teisiy ,,nusavinimas* kylantis i§ geografiniy nuorody ir
prekiy Zzenkly koegzistavimo koncepcijos bty sunkiai suvokiamas, nes TRIPS sutarties
Preambuléje teigiama, kad intelektinés nuosavybeés teisés pripaZistamos kaip privacios teisés'®.

Taigi, nepaisant prieStaringy poziciju del Sios koegzistavimo koncepcijos, galime
tvirtinti, kad toks gincu tarp panaSiy ar tapaciu geografiniy nuorody ir prekiy zenkly sprendimo
variantas néra veiksminga iSeitis, vien dél to, kad, kaip minéta, bus pazeistos ankstesniy prekiy
zenkly savininky teisés, o taip pat tokia alternatyva néra priimtina ir teisétiems geografiniy nuorody
naudotojams, nes $ie turés toleruoti prekiy Zenklus, sudarytus i§ geografiniy pavadinimy'®*. Taipogi
nesuprantama, kokia nauda bus vartotojui, jei jis prekyboje matys du gaminius su panaSiais
pavadinimais. Miisy nuomone, geografiniy nuorody ir prekiy zenkly koegzistavimas turéty biti

vengtinas butent d¢l visuomenés klaidinimo ir Zalingos prekybos praktikos skatinimo.

'2 Harte-Bavendamm H. Geographical Indications and Trademarks: Harmony or Conflict? // Symposium on the
International Registration of Geographical Indications. Somerset West: DTI, 1999. P. 66.

19 Ten pat. P.67.

1% Gangjee D. Quibbling Siblings: Conflicts between Trademarks and Geographical Indications //
http://lawreview.kentlaw.edu/articles/82-3/Gangjee%20Author%20Approved%20Edits(H)(P).pdf P. 1289.
Prisijungimo laikas: 2008-10-25
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3. 2. 4. Kiti ginc¢y sprendimo biidai

Intelektinés nuosavybeés teisés gali buti ginamos tiek remiantis nacionaline teise, tiek,
priklausomai, Europos Bendrijy teise, tiek ir tarptautiniais teisés aktais. Paprastai nacionalinés
teisés normos yra suderintos su Europos Sajungos teisés aktais ar tarptautinés teisés aktais,
reguliuojanciais intelektinés nuosavybés teises, tod¢l gincai tarp jvairiy intelektinés nuosavybeés
teisiy gali biiti sprendziami taikant tiek Salies {statymus, tiek remiantis minétais Europos Sajungos
ar tarptautiniais teisés aktais.

Kaip teigiama Pasaulio intelektinés nuosavybés organizacijos Nuolatinio komiteto
rekomendacijoje'® geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai yra grindziami apibréitumo ir
teritorialumo principais. Teritorialumo principas principas reiskia, jog geografiné nuoroda ar
prekés Zenklas yra saugomi tik toje teritorijoje (valstybéje), kurioje, jiems yra suteikta apsauga
pagal atitinkamos Salies teisg. ApibréZtumo principas nurodo, jog teisin¢ apsauga yra suteikiama tik
ty gaminiy atzvilgiu, kurioms Zyméti yra jregistruotas zenklas'®. Taigi, esant gin¢ui, kai reiskiamos
pretenzijos dél iSimtinio Zzymens naudojimo, remiantis teritorialumo principu bus leidziama
panaSiems Zymenims biiti naudojamiems skirtingose valstybése. Visgi, toks sprendimo biidas yra
nepakankamas, nes dél augancio globalizacijos proceso prekyboje, valstybiy ribos netenka
reik§més. Remiantis apibréZtumo principu, panasis Zymenys gali egzistuoti vienas Salia kito, kai
yra skirti Zyméti skirtingiems gaminiams'®’. Miisy nuomone, §is biidas spresti atsiradusius gindus
tarp geografiniy nuorody ir prekiy zenkly taipogi yra nepakankamas, nes, panaSiy zZymeny
naudojimas gali lemti tiek nesazininga konkurencija, tiek, apskritai, intelektinés nuosavybés teisiy
iSimtinumo pazeidima.

Atlikta analiz¢é patvirtina, jog geografiniy nuorody ir prekiy zenkly santykis gali lemti
painiava rinkoje (vartotoju ir gamintojy atzvilgiu) bei pramoninés nuosavybés iSimtiniy teisiy
pazeidimus, todé¢l teisiniai mechanizmai, skirti reguliuoti $iy Zymeny registracija, apsauga ir
naudojima yra jtvirtinti siekiant iSlaikyti pusiausvyra tarp vartotojy ir gamintojy, iSimtiniy teisiy

turétoju interesy.

19 WIPO Standing Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs and Geographical Indications. 5™ Session.
Possible Solutions for Conflicts between Trademarks and Geographical Indications and for Conflicts between
Homonymous Geographical Indications // http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct S/sct 5 _3.pdf P. 5.
Prisijungimo laikas: 2008-10-10

1% Ten pat.

17 Ten pat. P. 10.
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ISVADOS

1. Geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra dvi skirtingos kategorijos Zymeny, skirty Zymeti
gaminiams. Minéty pramoninés nuosavybés objekty skirtumai pasireiSkia ju
priklausomybe¢je skirtingiems subjektams, t.y. prekés Zenklas laikomas privacios
nuosavybeés teise, tuo tarpu geografinés nuorody teisés yra vieSojo pobiidzio. Geografiniy
nuorody ir prekiy Zenkly skirtumai gliidi ir Siy Zymeny galimybéje biiti civilinés apyvartos
objektais bei skiriasi jais zymimuy objekty spektre.

2. Geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai ne tik skiriasi, bet ir sutampa. Siuos Zymenis
siejantis rySys pasireiskia:

2.1.  jiems priskirtose funkcijose. Ir geografinés nuorodos ir prekiu Zenklai atlieka
prekiu ar paslaugy atskyrimo, kilmés Saltinio identifikavimo, kokybés
identifikavimo bei vartotojy informavimo funkcijas.

2.2.  geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly, kaip skirty gaminiams Zymeéti Zymeny
butinyb¢je turéti skiriamaji pozymi. Geografinés nuorodos ir prekiy zenkly
skiriamasis pozymis yra reikalingas tam, jog rinkos dalyviai — vartotojai galéty
atskirti Siais Zymenimis pazymeétas prekes, o ju teiséti naudotojai galéty iSsiskirti
rinkoje. Skiriamasis poZymis yra bitina salyga siekiant Zymeny apsaugos.

2.3. geografiniy nuorody ir prekiu zenkly apsaugos trukme. Tokiy pramoninés
nuosavybés objekty, kaip pramoninis dizainas, iSradimai ar integraliniy
mikroschemy topografijos ir kt., apsauga yra ribojama laiko atzvilgiu. PrieSingai
nei Sie objektai, geografiniy nuorody ir prekiy zenkly apsauga néra saistoma
laiko.

3. Minéti panaSumai suponuoja iSvada, jog geografinés nuorodos ir prekiu zenklai biidami 1§
esmés panaSis zymenys gali klaidinti vartotojus ir tuo paciu pazeisti teiséty savininky
iSimtines teises. Atliktas tyrimas jrodo, jog tai néra tik teorin¢ problema. Ginc¢ai dé¢l panasiy
ar tapacCiy geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly naudojimo komercinéje aplinkoje kyla
praktikoje. Tokie gin¢ai gali pasireiksti jvairiomis formomis: kai vienas ir toks pats Zzymuo
yra naudojamas ir kaip prekés Zenklas, ir kaip geografiné nuoroda tapatiems/skirtingiems
gaminiams Zyméti; gincas tarp ankstesnio prekés Zenklo ir velesnés geografinés nuorodos ir
priesingai; gincas, kai prekés zenklas yra sudarytas i§ placiai Zinomos geografinés nuorodos
ar bendrine tapusios geografinés nuorodos.

4. Teises aktuose yra numatyti jvairlis teisiniai mechanizmai, kuriais galima spresti kilusius

gincus dé¢l tapaciy nagriné¢jamy Zymeny naudojimo. Numatyti teiseti geografiniy nuorody ir
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prekiu zenkly naudotojai dél pazeisty teisiy gali remtis skirtingais biidais. Bendrai yra

numatyti tokie gin¢y sprendimy variantai: pagal taikyting teisg, pagal atskiry pramoninés

nuosavybés objekty teisés normas, pagal intelektinés nuosavybés principus bei pagal

atskirus gynybos budus. Gincai 1§ esmés gali biiti iSsprendziami remiantis ,,Kas pirmas laike,

tas pirmas teis¢je principu, apsaugos nuo nesaziningos konkurencijos normomis. Teisés

aktai numato ir galima panaSiy ar tapaciy geografinés nuorodos ir prekés zenklo

koegzistavima.

4.1.

4.2.

4.3.

Pagal principa ,,Kas pirmas laike, tas pirmas teiséje®, pirmoji Salis, anksCiau
naudojanti zymeni, nesvarbu ar tai geografiné nuoroda ar prekés zenklas, igyja
prioriteta prie§ kitus, véliau pareiSkusius valia naudoti toki pati ar panasuy
zymenj. Taikant §i principa, atsizvelgiama | tokias aplinkybes, kaip prekeés
zenklo ar geografinés nuorodos reputacija, ju naudojimo laikas, naudojimo
apimtis, Zzymeny supainiojimo tikimybe¢ bei jos laipsnis.

Remiantis apsaugos nuo nesaziningos konkurencijos normomis, ginco Salis turi
rodyti, jog geografinés nuorodos ar prekés Zenklo naudojimas prieSingos Salies
gali klaidinti visuomeng ir jrodyti, jog teisétas zymens naudotojas patyré zala dél
nesaziningos konkurencijos veiksmuy, kuriais yra laikomi bet kokie veiksmai,
kurie prieStarauja saziningiems pramonés ir prekybos reikaly vedimo
paprociams.

Teisés aktuose itvirtintas panaSiy zZymenuy koegzistavimas reiSkia tokj teisini
rezima, kai geografiné nuoroda ir prekiuy zenklas gali biiti naudojami vienas Salia
kito, net jeigu toks naudojimas pazeisto vieno ar kito Zymens savininky iS§imtines
teises. Sis ginéy sprendimo biidas yra kritikuojamas, nes panaiy Zymenuy
koegzistavimas gali biiti nesuderinamas tiek su vartotojy, tiek su teisétu

savininky interesais.

Geografiniy nuorody ir prekiy zenkly santykis gali lemti painiava rinkoje bei pramoninés

nuosavybés iSimtiniy teisiy pazeidimus, todél teisiniai mechanizmai, skirti reguliuoti Siy

Zymeny registracija, apsaugaq ir naudojima yra itvirtinti siekiant iSlaikyti pusiausvyra tarp

vartotojy ir gamintojy, iSimtiniy teisiy turétojy interesuy.
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StaniSauskaité L. Geografinés nuorodos ir prekés zenklo santykis: aktualiis teoriniai
bei praktiniai aspektai / Intelektinés nuosavybes teisés magistro baigiamasis darbas. Vadové asist..
R. Zmejauskaite. — Vilnius: Mykolo Romerio universitetas, Teisés fakultetas, Civilinés ir

komercinés teisés katedra, 2008. — 70 psl.

ANOTACIJA

Magistro baigiamajame darbe iSanalizuotas geografinés nuorodos ir prekés zenklo
rySys, esantys panaSumai tarp Siy pramoninés nuosavybés objekty, taipogi pateikti gincy, kurie kyla
del panasiy ar tapaciy geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly naudojimo, sprendimo biidai. Pirmoje
darbo dalyje teoriniu aspektu nagrin¢jama geografinés nuorodos ir prekiy zenkly samprata,
pateikiant teisés aktuose itvirtintas savokas, bei apzvelgiamas Siy individualizavimo priemoniy
teisinés apsaugos poreikis ir bendrieji apsaugos principai. Antroje darbo dalyje i§samiai aptariami
geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly panaSumai. Trecioje darbo dalyje yra atskleidziamos
geografiniy nuorody ir prekiy Zenkly santykio pasekmes; Cia nagrinéjami gincai dél Siy Zymeny

1§imtinio naudojimo bei pateikiami Siy gincy sprendimo budai jtvirtinti teis€s normose.

Pagrindiniai ZodZziai: geografiné nuoroda, prekés zenklas, iSimtiniy teisiy

pazeidimas, visuomeneés suklaidinimas.
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StaniSauskaité L. Relationship between Geographical Indication and Trade Mark:
Actual Theoretical and Practical Aspects / Master Thesis in Intellectual Property Law. Supervised
by assist. R. Zmejauskaité. — Vilnius: Mykolas Romeris University, Faculty of Law, Department of
Civil and Commercial Law, 2008. — 70 pages.

ANNOTATION

The Master thesis analyses the relationship between geographical indication and trade
mark, similarities between the above industrial property objects and provides with use of
geographical indications and trade marks and the methods concerning the settlement of the disputes
arising between similar or identical geographical indications and trade marks. The first part of the
paper analyses the concepts of geographical indication and trade mark in theoretical terms,
providing the concepts established in the legal acts and considers the need for legal protection of the
afore-mentioned individualization measures and general principles of protection. The second part of
the paper comprehensively discusses the similarities between geographical indications and trade
marks. The third part of the paper reveals the consequences of the relationship between
geographical indications and trade marks, namely analyses the disputes regarding exclusive use of

the above signs and provides with the dispute settlement methods laid down by the legislation.

Key words: geographical indication, trade mark, infringement of exclusive rights,

misleading the public.
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SANTRAUKA

Jau nuo seno geografinés nuorodos savo koncepcija iSsivysté kaip pirmieji prekiy
zenklai. Intensyvéjant bei sudétingéjant komerciniams santykiams geografinés nuorodos ir prekiy
zenklai tapo skirtingomis kategorijomis Zymeny, kuriy registracija, apsauga bei naudojima
reglamentuoja intelektinés nuosavybés teisés normos. Visgi, nors tai skirtingi pramoninés
nuosavybés teis€s institutai, geografinés nuorodos ir prekiy Zenklai sutampa daugeliu aspekty. Visuy
pirma, Sie Zymenys, naudojami komercinéje aplinkoje, sutampa jiems priskirtomis funkcijomis, t.y.
jie abu atlieka prekiy ar paslaugy atskyrimo, kilmés Saltinio identifikavimo, kokybés identifikavimo
bei vartotojy informavimo funkcijas. Be $ios sutapties, geografinés nuorodos ir prekiy zenklai yra
panasis, nes privalo turéti skiriamaji pozymi, o taip pat sutampa ir jy iSraiSkos formos bei apsaugos
galiojimo laikas. Visi iSvardinti panaSumai, iSreiSkiantys ry$i tarp geografiniy nuoroduy ir prekiy
zenkly, gali lemti painiava rinkoje bei pramoninés nuosavybés iSimtiniy teisiy pazeidimus, todél
teisiniai mechanizmai, skirti reguliuoti S§iy Zymeny registracija, apsauga ir naudojima yra jtvirtinti
siekiant iSlaikyti pusiausvyra tarp vartotoju ir gamintojy, iSimtiniy teisiy turétojy interesy.
Numatyti teiséti geografiniy nuorodu ir prekiu zenkly naudotojai dél pazeisty teisiy gali remtis
skirtingais biidais. Bendrai yra numatyti tokie gincy sprendimy variantai: pagal taikyting teisg, pagal
atskiry pramoninés nuosavybés objekty teisés normas, pagal intelektinés nuosavybés principus bei
pagal atskirus gynybos biidus. Gincai i§ esmés gali biiti iSsprendziami remiantis ,,Kas pirmas laike,
tas pirmas teiséje* principu, apsaugos nuo nesaziningos konkurencijos normomis. Teisés aktai

numato ir galima panasiy ar tapaciy geografinés nuorodos ir prekés Zenklo koegzistavima.
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SUMMARY

For a long time, geographical indications have developed as the first trade marks. As
the commercial relations become more intensive and complex, geographical indications and trade
marks has become two different categories of signs, the registration, protection and usage of which
is governed by the rules of intellectual property law. Nonetheless, even though geographical
indications and trade marks are different institutes of industrial property law, they coincide in a
majority of aspects. First of all, the fore-mentioned signs used in commercial environment coincide
in the attributed functions, i.e. both of them perform the functions of distinguishing goods or
services, identification of the source of origin, identification of quality and information of
customers. In addition to the considered coincidence, geographical indications and trade marks are
similar, since both of them must have a distinctive character; furthermore, their forms of expression
and term of protection are in coincidence. All above similarities implying a relation between
geographical indications and trade marks may determine confusion in the market and infringements
of the exclusive rights of industrial property; therefore, legal mechanisms intended for the
regulation of the registration, protection and usage of the considered signs have been established to
keep the balance between the interests of customers and producers and holders of exclusive rights.
As for the infringements of rights, the determined legitimate holders of geographical indications and
trade marks may refer to various ways. Generally speaking, the following dispute settlement
methods are established: according to the applicable law, according to separate rules of the law of
industrial property objects, according to the principles of intellectual property and according to
separate protection methods. In principle, disputes may be settled under the “first in time, first in
right” principle, rules regarding protection of unfair competition. Furthermore, legal acts provide

for possible coexistence of similar or identical geographical indications and trade marks.
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