VYTAUTO DIDZIOJO UNIVERSITETAS
INFORMATIKOS FAKULTETAS

TAIKOMOSIOS INFORMATIKOS KATEDRA

Gintaré¢ Gudaityte

EL. LEIDYBA — PASAULIO TENDENCIJOS IR LIETUVOS REALIJOS

Magistro baigiamasis darbas

Verslo informatikos studijy programa, valstybinis kodas 62609P102
Informatikos studijy kryptis

Vadovas (-¢) Prof. Hab. Dr. V. V. Fomin

(Moksl. laipsnis, vardas, pavardé) (Parasas) (Data)

Apginta  doc.dr. Daiva Vitkuté-Adzgauskiené

(Fakulteto dekanas) (Parasas) (Data)

Kaunas, 2011



TURINYS

TV ADAS Rt 7
I. EL. LEIDYBOS PROCESAI, VALDYMAS IR TENDENCIJOS .......ccoiiiiiiiiiieeece 10
1.1. Elektroning leidyba ir jos sudedamosios dalys .........cccocvviiiiiiiiiiiiiieii e 10
1.2. Elektroniniy leidiniy pranaSumai ir triKUmai.........ccooeiviriiiniiinieieee e 13
I I A= VU o (o - T 410 4 USSR SP 15
1.2.2. PrIEINAMUMAES ...ttt ettt 15
1.2.3. Patikimumas 11 tESTIMUINIAS .....vvveivrieiieiesiieesieeesbeeessteesssseessibeesssreesssbeesssbeesssseessneessneens 16
1.3. Esamy el. periodiniy leidiniy tendencijos ir 1€alijosS.........ccceiiriiiiiiiiniiiiie e 17
1.3.1. Pasaulinés leidybos teNENCIJOS ........coeiieiiiiieiecce e 19
1.3.2. Lietuvos 1eidyDos realifOS..........cuiiiiiiiieiise e 21
II. TEISINE IR TECHNINE EL. LEIDINIYU PROBLEMATIKA ........coccoeviiriiriireiieieieseeseessie s 25
2.1. Autoriy teis€s ir gretutinés teis€s INLEIMELE .........ccvirverieiriiie e 25
2.2. Apsaugos priemoniy talKYMAS ........c.ceiiiiiieiiiiiieiie e 27
2.3. El. leidiniy saugojimo formaty paplitimas............ccccuerieiriiieiieiinieseeesee e 29
2.3.1. De Facto ir De JUure Standartai .............ccecvrvrrriiiieininiisec e 31
2.3.2. Atviri ir UZAart STANAAITAL .......ooveeiiiiiieiie et 32
2.4. EL leidiniy skaitymo Pri€moniy JVAITOVE .........ceeierruiereeireeseesneesieesseesseesneesneesneessnessnee e 34
I1l. EL. LEIDINIU VERSLO MODELIU YPATUMAL.......ccooiiiiiitiieiiec e 37
3.1. El. verslo modelio apibreZIimas ...........cooveiriirieisiirienieisiesieieie et 37
3.1.1. EL leidybos Verslo MOdeliai...........ccccoiiiiiiiiiieice e 37
3.2. El. leidybos verslo modelio pagrindiniai elementai ir jy specifika...........cccoovvviiiiiiniiiiinnnn 39
B.2.1. PTOGUKIAS ...ttt 40
3.2.2. Vartot0]as/SKaItYIOJAS ......c.ecivierieiieeiie ettt sra e re e nne s 41
3.2.3. Techning INfrastruktlra .........covieiiiiieeiie et b et e s 42
3.2.4. FINANSINEG SASAJA....vveviiuiiiiieitieiii sttt sttt sb e b e e e bt e b e n e nre s 42
3.3. Sékmingy ir nesé¢kmingy el. leidybos verslo modeliy taikymas.........ccccooeeviverrienieeniesinnnnn 43
IV. EL. PERIODINIU LEIDINIU LIETUVOJE RINKA: TYRIMO METODOLOGUJA IR
DUOMENU ANALIZE ...ttt ettt bbb e nne s 47
4.1. Tyrimo duomeny rinkimo ir analizés metodologija...........ccviveiiriiiieiiiiee 47
4.2. El. periodiniy leidiniy naudojamumo analiz€ ............c.ceoiriiiieiiniesieicseeseee e 51
4.3. Leidéjy pasirengimo el. leidybai analize ............cccoviiiiiiiiiiiiii e 58
ISVADOS ...ttt 63
REKOMENDACIJOS IR PASTULYMAL ......cooviiiiiiiicieieieieiete ettt 65
LITERATUROS SARASAS ...ttt teeteeeteeie e tsses s sesa st s assssten s s tesss s sssssssnaasssssnsssnessensanes 67

PRIED AL .ttt e e e e R e 71



10.
11.

12.

13.

14.
15.

SANTRAUPU IR TERMINU ZODYNAS

El. leidyba — tai informacijos teikimo visuomenei metodas, kai informacijos turinys
saugomas, perteikiamas ar platinamas skaitmenine forma ir pasiekiamas tik naudojant
informaciniy technologijy jranga.

El. leidinys (angl. E-publication) — tai yra leidinio elektroniné versija, jo informacijos
visateksCio skaitmeninio formato kompiuterinis failas, parengtas platinti internete arba
jraSyti j elektronines laikmenas.

Periodiniai leidiniai (angl. Periodical) — reguliariai, nustatytomis datomis leidziami
serialiniai leidiniai, tai laikra$¢iai, Zurnalai.

El. periodinis leidinys — tik elektronine forma arba elektronine ir spausdinta forma i$leistas
periodinis leidinys.

Autoriy teisés — tai iSimtinés privatinés autoriaus teisé€s, susijusios su literatiiros, mokslo ir
meno kiiriniy panaudojimu. Autoriy teisés skirstomos | turtines ir neturtines.

PDA (angl. Personal Digital Assistant) — personalinis skaitmeninis asistentas, neSiojamy
kompiuteriy rasis.

iPad — Tablet PC tipo mobilusis kompiuteris, kurj sukiiré Apple.

DRM (angl. Digital Rights Management) — skaitmeninés teisiy valdymo technologijos — tai
priemoné, naudojama kompanijy, apsaugoti savo skaitmeninius gaminius nuo nelegalaus
naudojimo ir platinimo.

DOI (angl. Digital Object Identifier) — nuolatinis skaitmeninis identifikatorius, suteikiamas
intelektinés nuosavybés objektui ir naudojamas jam skaitmeningje erdveje identifikuoti. DOI
yra nepriklausomas nuo objekto vietos ir apraso kur informacija apie ji gali buti rasta
internete.

Formatas — tai taisykliy rinkinys, failo kodavimo sistemos apibréZimas.

SDO (angl. Stadards Development Organization) — standartus kurianti arba priimanti
institucija.

Standartas — bendrgja prasme reiskia pavyzdys, nustatytas matas, norma. Tai techniné
specifikacija, taisyklés, kurios skirtos gamintojui, kuréjui, kuriy turi laikytis kuriant,
gaminant ar atliekant tam tikra darbg ar suteikiant tam tikrg paslauga.

De Jure — tai standarty tipas, standartizuojamas standarty organizacijy.

De Facto — tai standarty tipas, dazniausiai galiojantis konkrec¢ioje imonéje ar jy grupg¢je.

PDF (angl. Portable Document Format) — Adobe kompanijai priklausantis, taciau atviras

formatas, standartizuotas 1SO.
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EPUB (angl. Electronic Publication) el. leidiniy formatas priskiriamas prie De Facto
standarty.
Plain Text (.txt) — grynasis teksto formatas sudarytas vien i§ raSmeny, tarp kuriy gali buti

eiluciy skirtuky ir tabuliavimo zenkly.

HTML (angl. Hypertext Markup Language) — speciali ziniatinklio WWW dokumenty
kiirimo kalba, dazniausiai pateikiama be jokiy arba tik keliomis iliustracijomis.

W3C (angl. World Wide Web Consortium) — konsorciumas leidZiantis programinés jrangos
standartus (rekomendacijas) ziniatinkliui.

MTTP — moksliniy tyrimy ir technologijy plétra.
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IVADAS

Jau nuo XX a. paskutiniojo deSimtmecio vadinamoji elektronikos revoliucija atvéré naujus
komunikacijos kanalus ir pasitilé naujy galimybiy. Internetas, be abejoniy, labiausiai paveiké
kultarinj, socialinj, ekonominj ir politinj gyvenimg. WWW pasaulinis tinklas — Siuo metu yra vienas
i§ svarbiausiy informacijos teikimo ir gavimo Saltiniy, vienas i§ pagrindiniy reklamos kanaly.
Tyrimai rodo, jog informacijos ir medijos paklausa nuolatos auga, tuo paciu auga ir informacijos
kiréjy poreikis. Sioje internetinéje erdvéje bando jsitvirtinti ir tradicinés (popierinés) spaudos
atstovai.

Tradiciné spauda egzistuoja jau nuo XV a. ketvirtojo deSimtmecio, jos pradininku
laitkomas vokieciy spaustuvininkas Johanas Gutenbergas, kurio iSradimas, liejimo prietaisas ir
rankinis spaustuvés atspaudo presas, padaré evoliucijg leidybos srityje ir paskatino Zzmones dométis
spaudos kultiira. Siandienin¢ leidyba apibiidinama kaip spausdinty leidiniy (knygy, laikrad¢iy,
zurnaly ir pan.) parengimas ir platinimas.

Pastaraisiais metais prasid¢jes Salyje ekonominis sunkmetis palieté ir leidybos verslo sritj.
Naujausi duomenys rodo, kad periodiniy leidiniy populiarumas ir paklausa Lietuvoje mazéja.
Leidiniy, tenkanciy vienam gyventojui, lyginant su praéjusiais metais sumazéjo 10 numeriy. Per
2009-2010 m. laikotarpj labiausiai paveikta yra laikras¢iy leidyba, kurios tirazas, lyginant su 2009
m., sumaz¢jo 53,8 tikst. egzemplioriy. Vieni leidéjai pasitraukia i§ Sios verslo srities, Kkiti,
atvirkséiai, bando diegti naujoves ir siekti populiarumo tarp skaitytojy. Dazniausias sprendimas —
tradicinés spaudos transformacija j elektroning leidyba.

Pati el. leidyba apibidinama kaip leidyba, kurioje informacija yra skleidziama per
kompiuterinius tinklus arba kai informacija yra pateikiama naudojimui kompiuteriuose tinkamu
formatu. El leidinys gali biiti spausdinto leidinio versija, kurioje i§ esmés atkuriamas spausdinto
dokumento turinys, teksto iSdéstymas puslapiuose, iliustracijos ir panaSiai, arba tik el. leidinys,
neturintis spausdinty analogy. Akivaizdu, jog el. leidyba skatina Ziniy visuomenés kiirima, kuris yra
vienas svarbiausiy pasaulio ir Lietuvos ekonomikos plétros prioritety. Informacija, jos gaminimas,
apdorojimas ir sklaida yra ziniy visuomeneés variklis. Taciau labai svarbu, kad individualius Zmones
pasiekianti informacija buty pateikiama jiems pageidaujama ir suprantama forma.

Pasaulyje Siuo metu kaip tik ir vyksta pereinamasis laikotarpis i§ tradicinés leidybos j
elektroning. Labiausiai $ios tendencijos matomos vakaruose, kur elektroniniai leidiniai néra
naujiena, jy populiarumas nuolat auga. Tai rodo ir tai, kad 2010 metais pirmg karta JAV buvo
skaitoma daugiau naujieny internete nei laikraS¢iuose. Taip pat JAV interneto segmentas lenkia

laikraS¢ius pagal pajamas i§ reklamos. Be to, iSaugo vietiniy Ziniy gavimo poreikis mobiliuoju
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telefonu, populiar¢ja skaitymui skirti jrenginiai. Galima tikétis, kad el. leidyba ateis sparciau nei el.
komercija ir bus nauja komercinés veiklos banga.

Poky¢iai leidybos versle neaplenkia ir Lietuvos, ¢ia zengiami pirmieji zingsniai: pristatomi
skaitymui skirti jrenginiai, skaitytojams po truputj sitlomi el. Zurnalai, laikras¢iai, knygos. Taciau
Lietuvoje dar mazai leidéjy, kurie ryztasi Sioms naujovéms ir savo leidZziamus spausdintinius
leidinius mégina pateikti ir elektroniniu formatu. Dazna priezastis to nedaryti — tai profesinés
informacijos trikumas apie komercing el. leidyba, netinkamas verslo modelio sukiirimas,
piratavimas, el. leidiniy licencijavimo budai, autoriy teisiy problemos, informacijos formaty
nesuderinamumas ar netinkamumas, spartus naujy technologijy kitimas, pavieniy autoriy plitimas,
ju naujausios informacijos sklaida. Kitos problemos — Zmonés neturi galimybés informacijos priimti
dél socialiniu kliti¢iy, tokiy kaip kompiuterinio rastingumo triitkumas, informacijos egzistavimas
vartotojui nesuprantama kalba ir panaSiai. Visy §iy problemy pasekmé yra tai, kad Lietuvos el.
leidybos ir skaitymo auditorija vis dar labai maza. IleSkoma atsakymy j klausima, ar i§likusj leidiniy
paklausos poreikj Lietuvoje uzpildys el. leidyba?

El. leidiniai leidZziami visame pasaulyje, taCiau taikomi modeliai vienoje valstybéje
nebiitinai tinka ir bus sékmingi Lietuvos rinkoje. Taikant tam tikra el. leidybos model; reikia
atizvelgti | vartotojy poreikius, nes tai jiems naujiena, inovacija. Kiekvienas leidéjas turi turéti
verslo strategija, padedancia vystyti jo el. versla, nes paimti atspausdintg zurnalg ir ji perkelti j
kompiuterj — nepakanka.

Elektroniné leidyba daznai yra lyginama su tradicine leidyba: jai priskiriami tradicinés
ziniasklaidos bruozai, verslo modeliai, lyginami privalumai, trikumai, ieskoma skirtumy. Siame
darbe el. leidybg apzvelgsiu kaip atskirg vienetg ir pateiksiu Salies rinkoje kylanc¢ias problemas ir
galimus sprendimo budus.

Darbo tikslas. Ivertinti elektroniniy periodiniy leidiniy Lietuvoje perspektyvas bei pateikti
Sios el. verslo srities vystymo pasitilymus bei techninius sprendimus.

Darbo problema. Mazéjanti periodiniy leidiniy paklausa tarp skaitytojy ir sudétingas
Lietuvos periodiniy leidiniy perkélimas i§ spausdintinés } elektroning forma.

Siekiant i$spresti iSkelta problema, suformuluoti Sie darbo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti esamus el. leidybos modelius bei paaiskinti elektroninés leidybos

sampratg, techninius privalumus, trilkumus bei tendencijas pasaulyje ir Lietuvoje;

2. Nustatyti ir jvertinti el. leidiniy tarp vartotojy poreikj Lietuvoje ir iSsiaisSkinti Salies

leidéjy techninj ir visuminj pasirengima el. leidybai;

3. ldentifikuoti esmines el. leidybos plétros problemas Lietuvoje bei atlikti jy analizg;

4. Parengti leidéjams informatyvius sprendimus bei rekomendacijas orientuotas Lietuvos

rinkai.



Tyrimo metodai:

Darbe naudojami atvejo analizés skirtingi duomeny rinkimo metodai — literatiiros
apzvalga, apklausa, interviu. Skirtingi metodai vienas kita papildo ir leidzia gauti tikslesnius
duomenis analizei. Darbe iSanalizuota moksliné literatira, straipsniai, kurie padéjo suprasti esamg
el. periodiniy leidiniy situacija pasaulyje ir Lictuvos, pasiruoSimg el. leidybai. Darbe taip pat
taikytas kokybinis tyrimas — interviu. Apklausti keturi leidybos verslo atstovai, kuriy pateikti
atsakymai padéjo iSsiaiskinti leidéjy nuomone ir patirtj el. leidiniy rinkoje Lietuvoje. Taip pat
vykdyta apklausa, susijusi su el. leidiniy paklausa. Naudotas apklausos biuidas — anketavimas.
Anketavimas padé¢jo atskleisti el. leidiniy susidoméjimo lygj bei socialiniy charakteristiky rysj.

Sj darba sudaro keturi skyriai, jvadas, i§vados, rekomendacijos ir pasiiilymai. Pirmajame
skyriuje yra siekiama pristatyti skaitytojui el. leidybos savoka, el. leidiniy sudedamgsias dalis,
funkcijas ir architektiira. Gilinamasi j el. periodiniy leidiniy skirstymo tipus. Pateikiama el. leidiniy
techniniai pranasumai prie$ spausdintinius. Apzvelgiami el. leidiniy kokybés kriterijai. Aptariama
esama el. periodiniy leidiniy situacija pasaulyje ir Lietuvoje, bei vyraujancios tendencijos.

Antrajame skyriuje pateikiamos el. periodiniy leidiniy publikavimo problemos, tokias kaip
autoriniy ir gretutiniy teisiy pazeidimai, piratavimas. Taip pat plaiai apzvelgiamos techninés
problemos, t.y. taikomy sudétingy apsaugos priemoniy parinkimas, skirtingy el. leidiniy formaty
jvairové ir suderinamumas su skaitymo jrenginiais.

Tre€iajame skyriuje apZvelgiamas verslo modeliy apibréZimas, svarbiausios informacijos
gavimo internete formos. Aptariama, j ka reikia atkreipti démesj, sudarant verslo modelj, kokie
zingsniai yra svarbiis. Gilinamasi | pagrindinius verslo modeliy elementus: produkta,
vartotoja/skaitytoja, technologijas ir finansing sasajg. Nagrin¢jamas esamy s€¢kmingy ir nes€kmingy
el. leidybos modeliy taikymas.

Ketvirtasis skyrius skirtas pasirinkto kokybinio ir kiekybinio tyrimo analizei. Aptariama
tyrimo duomeny rinkimo ir analizés metodologija. Siekiama jvertinti el. periodiniy leidiniy
Lietuvoje perspektyvas, el. leidiniy naudojamuma tarp vartotojy, jy dalyvavimo pobiidj el. leidiniy
rinkoje. Analizuojami el. leidiniy vartotojy duomenys. Pateikiama interviu su leidybos atstovais
analizé. [vardijamos peréjime j el. leidyba kylancios techninés problemos, ieskoma Siy problemy
sprendimo budy.

Darbo metu iskeltos hipotezés: Lietuvos vartotojai kol kas nejaucia didelio el. leidiniy
poreikio, nes spausdintiné leidyba uzima didzigja dalj rinkos. Lietuvos leidybos atstovy

technologinis pasirengimas el. leidybai yra silpnas.



|I. EL. LEIDYBOS PROCESAI, VALDYMAS IR TENDENCIJOS

Vis didé¢jantis vartotojy lankomumas ir skaitomumas internete, vercia ne vieng leidéja
pereiti ] internetg ir ¢ia publikuoti savo leidininius. Tokiu budu tarp leidéjy vyksta konkurencija,
kuri skatina inovacijas. Tokios naujovés leidéjams suteikia daug galimybiy, o tuo paciu ir naujy
problemy. Norint suvokti elektroniniy periodiniy leidiniy principus, pirmiausiai reikia suprasti pacia
elektroning leidyba.

Siame skyriuje apzvelgsiu el. leidybos ir el. leidiniy savokos, jy sudedamasias dalis,
funkcijas ir architekttrg. Gilinamasi j el. periodiniy leidiniy skirstymo tipus. Pateikiama el. leidiniy
pranasumai prie$ spausdintinius. Apzvelgiami el. leidiniy kokybés kriterijai. Toliau aptariama

esama el. periodiniy leidiniy situacija pasaulyje ir Lietuvoje bei vyraujancios tendencijos.

1.1. Elektroniné leidyba ir jos sudedamosios dalys

Analizuojant el. periodinius leidinius reikia suvokti kas yra elektroniné leidyba. El. leidyba
— tai informacijos teikimo visuomenei metodas, kai informacijos turinys saugomas, perteikiamas ar
platinamas skaitmenine forma ir pasiekiamas tik naudojant informaciniy technologijy jrangg. El.
leidyba apima priemones, verslo procesus bei sistemy architektiirg.

Taip pat labai svarbu apsibrézti kas yra el. leidinys. Elektroninis leidinys (el. leidinys)
(angl. e—publication) — tai yra leidinio elektroniné versija, jo informacijos visateks¢io skaitmeninio
formato kompiuterinis failas, parengtas platinti internete arba jrasyti j elektronines laikmenas. El.
leidinio vartotojas skaito leidinj kompiuterio ekrane ar kitame skaitymui pritaikytame jrenginyje,
arba i§spausdintg. [1]

Tradiciniame leidybos procese galima iSskirti daugybe daliy: atrinkimg ir recenzijas,
redagavimg ir tikrinimg, dizaing ir poligrafinj rinkimg, spausdinimg, vadybg ir pardavimus,
saugojimg ir paskirstymg. Akivaizdu, kad el. leidyboje atsiveria naujos galimybés. Interneto ir
hiperteksto galimybés leidZia pagerinti ir papildyti minétus procesus. Galima teigti, kad el. leidyba
Siandien yra i§ esmés dvejopa: fiktyvi ir nefiktyvi. Fiktyvi el. leidyba ypa¢ populiari mokslo ir
studijy srityje. Siuo el. leidybos atveju yra rengiamas ir publikuojamas tik el. leidinys, o tradicinés
leidybos procesas nevykdomas. El. dokumentas dazniausia yra hiperteksto forma, ir tai leidzia
sukurti nuorody sistema, kuri gali jungti atskirus dokumentus ar dokumenty dalis, turéti nuorodas |
kity autoriy el. dokumentus, naudoti vaizdo animacijg ir jgarsinimus. Pasaulyje ir Lietuvoje $i el.
leidybos forma sparciai plinta ir yra labai patogi vartotojams. Nefiktyvi el. leidyba — tai leidyklos

iSleisto leidinio el. dokumentas. Paprastai Siuo atveju dokumentas yra tiksli spausdinto leidinio
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kopija. Vienos ir kitos el. leidybos dokumento parengimo procesy sekos skiriasi, ta¢iau saugojimas
ir pateikimas labai panasis. [2]

Apibendrinta el. leidybos sistemos architektiira pateikta 1 paveiksle. Sios schemos Zenkly
reikSmes: Aut, Rec, Red, Skait — autoriai, redaktoriai, recenzentai ir visi Kiti asmenys, kurie
dalyvauja el. publikacijos rengimo ir publikavimo procesuose. I§ schemos matoma, jog norint, kad
tvarkinga informacija pasiekty tam tikrg skaitytojy rata, leidiniui sukurti reikia nemazai asmeny.
E. leid A, E. leid B — jvairiis padaliniai, kurie yra susij¢ su el. leidyba. Centras — virtualiy el.
leidybos paslaugy ir saugyklos realizacija, naudojant IT ir WEB technologijas, kuriose saugojami ir

pateikiami el. duomenys.

o
Centras

4

¢ E.dokumenty modeliavimas
¢ Darby sekos kontrolé

» E.dokumenty saugojimasir
pateikimas

1 pav. El leidybos sistemos architektiira
Saltinis: http://www.lidata.eu/index.php?file=files/mokymai/hsm/hsm.html&course file=hsm 3 2.html

Interneto atsiradimas atvéré naujas galimybes leidéjams, kaip ir elektroniniy Zurnaly ir
laikraS¢iy platintojams. Kompiuterinis tinklas yra tinkama elektroniniy masiniy komunikacijy
priemong, Zadanti globalig visy leidéjy ir jy iStekliy jungtj.

Darbe gilinamasi j periodinius leidinius — laikraS¢ius ir Zurnalus, kurie yra prieinami
skaitmeniniu formatu ir pateikiami internete. Zurnalas, laikrastis — subrosiiiruotas jvairaus turinio ir
paskirties periodinis leidinys. Leidziami savaitiniai, dvisavaitiniai, ménesiniai, ketvirtiniai Zurnalai.
Jie gali buti spausdinti, garsiniai, elektroniniai. Re¢iau nei kartg per puse mety pasirodantis
7urnalas, laikra$tis vadinamas testiniu leidiniu. Zurnalai ir laikra$Giai esti visuomeniniai,
laisvalaikio, sporto, technikos, referatiniai, mokslo ir kt. [3]

El. periodiniy leidiniy, platinamy per WWW, leidyba yra interneto ir Ziniatinklio
komunikacijos dalis. Interneto komunikacijos ir jos modelio suvokimas suteikia galimybe
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el. periodiniy leidiniy leidybg analizuoti sistemingai, pagal interneto komunikacijos model;.
Ivardinamos $ios interneto komunikacija apimancios sistemos [4]:

e diskusijy grupes;

e virtual@s zaidimai ir komunikacijos sistemos;

e faily perdavimo (FTP) ir nuotolinio terminalo protokolai;

e clektroninis pastas;

e informacinés sistemos. [5]

Interneto komunikacijos siunté¢jas gali biiti asmuo (elektroninio pasto vartotojas), socialiné

grupé, profesionalis komunikatoriai (WWW Zzurnalistai, leidéjai). Interneto komunikacijos
pranesimas gali biiti pokalbis, hipertekstas, naujienos, duomeny bazé, multimedijos elementai ir kt.

Interneto komunikacijos gavéjas gali buti jvairi, nepastovi auditorija.

____________

El. leidyba Komunikacijos

Internetas -

siuntéjas

,______
——————

(autorius)

____________

ir kt.

B

N ———

2 pav. El leidiniy kiirimo buidai
Saltinis: autoriaus sudaryta schema.

El. leidiniy autoriai interneting komunikacijg gali skleisti ir be redakcijos pagalbos
(2 pav. A), taciau yra el. leidiniy, kuriems sukurti dirba nemazai asmeny, kad leidinys atitikty visus
reikalavimus. Prie jo dirba redaktoriai, korektoriai ir kiti su leidyba susij¢ asmenys (2 pav. B).

Apibendrinant, galima teigti, kad internete yra nemazai komunikavimo sistemy, kuriomis
informacija vartotojui pateikiama jvairiais pavidalais — tiek vaizdu, tiek ir garsu. Tokios el. leidiniy
technologinés galimybés labiau domina skaitytojus, jiems patogiau tokig informacijg priimti. Visa

tai padeda aiSkiau suprasti informacijos turinj.
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1.2. Elektroniniy leidiniy pranasSumai ir trilkkumai

Interneto rySys nuo pat pradziy buvo reklamuojamas kaip priemoné sudaranti sglygas
lengvai pasiekti multimedijg, informacija apie naujausius jvykius. Visam tam jgyvendinti
reikalingas internetas ir tam skirtos specialios programos, [6] taip pat prieiga prie tinklo, kuriuose
bty publikuojama reikalinga informacija [7]. Tokios pri¢jimo prie interneto galimybés leidzia
atnaujinti aktualig medziagg. Tai labai svarbu ir el. leidiniams, kurie be $iy technologijy negyvuoty.

El. leidyboje, kitaip nei tradiciniame leidinyje, yra galimybé planuoti savo veiklg ir dirbti
daugiaveikliskai (angl. multitasking). Tai veikla, kai vienu metu daroma daug veiksmy [8].
Vartotojui tai svarbu, nes tokia veikla leidzia efektyviau dirbti. Atlikta nemazai daugiaveikliSkumo
tyrimy ir pateikti skirtingi rezultatai. Tyrimai parodé, kad kai kuriais atvejais daugiaveikliSkumas 18
tiesy veiksmingas budas norint iSnaudoti turimg laika, taciau kai kuriais atvejais nukencia darbo
kokybé telkiant démes;j j daug darby. [9]

Vartotojui naudojantis skaitymui pritaikytais jrenginiais, kuriuose jdiegtos modernios
operacinés sistemos [9], sudaroma galimybé tuo padiu metu skaityti el. leidinius, rasyti
momentinius praneSimus, klausytis muzikos ir pan. Tai vienas 1§ svarbesniy el. leidiniy naudojimo
privalumy lyginant su tradiciniais leidiniais. El. leidinio skaitytojas gali pats organizuoti savo
darbus ir juos valdyti viename jrenginyje.

Tiek ir tradicinis — spausdintinis, ir naujasis — elektroninis leidinys turi savy privalumy ir

trikumy (lentelé Nr. 1), kurie jtakoja leidinio naudojamuma ir funkcionaluma.
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C e . 1 lentele
Spausdintiniy ir elektroniniy leidiniy privalumai ir trikumai

Spausdintinis | Elektroninis
Privalumai
Nereikalinga papildoma jranga norint skaityti leidinj; Leidinys pasiekiamas i$ bet kurios pasaulio vietos ir anksciau
gaunamas negu isleidZziamas spausdintinis variantas;

Nevargina akliy, nereikia ZiGréti j monitoriy; Mazesné nei popierinés versijos kaina;

Lengvai perzvelgiamas turinys, galima vartyti; Multimedijos galimybés ir nuorodos;

Ne toks pazeidziamas, kaip el. leidiniai saugomi el. Néra tarpiniy iSlaidy leidziant el. leidinj;

skaityklése ar kompaktinése plokstelése;

Nereikia papildomy maitinimo 3altiniy. Lengva surinkti duomenis apie perkamuma, pirkéjus ir
lankytojus;

Nesudétingas grjztamasis rySys su vartotoju;

Gali bati labai greitai pagamintas ir iSplatintas;
Publikavimas internete be laiko apribojimy;

Greita paieska;

NeuZima vietos;

Naudoja mazai gamtos istekliy (medziai, vanduo ir kt.);
Galimybé susidaryti asmeninj archyva.

Triakumai
Greitai nusidévi; Reikalingas interneto rysys;
Dideli gamybos kastai. Skaitymas i$ ekrano vargina;

Nepatogu skaityti, jeigu mazas ekranas;

Uztrunkama kol parsisiun¢iamas el. leidinys;

Suderinamumas su naudojama operacine sistema;

Reikalingas papildomas jrenginys skaitymui;

TrumpaamZiskumas saugant laikmenoje;

Daugelis Zmoniy jaucia psichologinj pasiprieSinima
technologijoms;

Tam tikry rasiy leidiniai néra tinkami el. leidiniy formatams
(pvz. atlasai).

Saltiniai: What are the Pros and Cons of Ebook Devices? http://portable-ebook-reader.net/learn/what-are-
the-pros-and-cons-of-ebook-devices/27/

Advantages And Disadvantages Of Ebooks Versus Traditional Books.
http://www.suite101.com/content/advantages-and-disadvantages-of-ebooks-versus-traditional-books-
a331838.

Locmouncmea u neoocmamxu mexnonocuu E-book. http://www.hi-edu.ru/e-books/xbook119/01/index.html

Kasdien tobul¢janti multimedijos aplinka leidZia informacijg tvarkyti jvairiai, tac¢iau dar
néra sukurta vieninga elektroninio leidinio schema. Siandienos elektroniniai leidiniai dar neturi
informacijos tvarkymo taisykliy. Visa tai galima vadinti laisve, taCiau skaitytojui tai tampa
pirmuoju laipteliu, kurj reikia perzengti norint paklitti j §j platy elektroninés informacijos pasaul;.
Pats el. leidinys gali bati kaip papildoma priemoné, pvz. kompaktiné plokstelé (CD-ROM) arba
tiesiogiai prieinamas internete (gali biiti naudojama tiek ir spausdintinis tiek ir el. variantas).

Pasauliniame voratinklyje (angl. — WWW-World Wide Web) naudojamas technologijas,
publikuojamy tinklalapiy standartus reguliuoja W3C konsorciumas (angl. — World Wide Web
Consortium). W3C deklaruoja tokius reikalavimus internetiniams produktams:

¢ naudojamumas (skaitomumas) (angl. ,,usability*),
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e turinio prieinamumas (angl. ,,accessibility*),
e nepriklausomumas nuo jrenginiy (angl. ,,device independence® ).

Visus $iuos reikalavimus aptarsiu tolesniuose poskyriuose.

1.2.1. Naudojamumas

Gero naudojamumo dogmos yra trys: greitas puslapio atvérimas, intuityvi navigacija ir
minimalistinis dizainas. [10]

Kad elektroninis leidinys biity lengvai naudojamas, autoriams rekomenduojama [10]:

e optimizuoti paieska;

e vartotojams turi biiti Zinomi pradzios taskai;

e naudoti perjungimo Zodzius susietinai informacijai;

e buti nusp¢jamu, nesistengti nustebinti grafika, filmukais, specialiais efektais,
metodais;

e pateikti tinkamo detalumo informacija;

e pateikti veiksmy iSkvietima kiekviename puslapyje;

e naudoti aiskiai suprantamus susitarimus, pavyzdziui, mélynai pabraukti nuorodas,

o [leisti vartotojams veikti naudojant skirtingas terpes;

e naudoti interaktyvuma — jgalinti ry$j tarp autoriy, informacijos tiekéjy ir vartotojy.

Autoriams nevertéty:

e naudoti patrauklias populiarias etiketes;
e pateikti per daug pasirinkimy dokumento pradzioje;
e trumpinti antrastes — etiketes estetikos sumetimais.

Leidéjui tik pradedant kurti el. leidinj — labai svarbu atsizvelgti | tai, ar jo produktas bus
pateiktas aiSkiai ir nesudétingai. Kiekvienas skaitytojas atéjes j svetaing tikisi greitai susirasti jam
reikalingg informacija, palaikyti kontakta su autoriumi.

Tai tik keletas svarbesniy patarimy kuriuos jvardija Barker (1997) [10]. Be $iy pastebéjimy
taip pat labai svarbu, kad bet kokiu formatu atsisiystas leidinys biity nesudétingai skaitomas, t.y.
vartotojui nereikéty diegti papildomy programy ir jo nevarginty griezti apsaugos priemoniy

apribojimai.

1.2.2. Prieinamumas

Leidinio autorius turi pasiriipinti, kad jo el. leidinys buty lengvai pasiekiamas ir nesukelty

nepatogumy skaitytojui. Labai svarbu, kad el. leidinio informacija biity prieinama visiems
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vartotojams, ypatingai nejgaliems (akliems, silpnaregiams, kurtiems, turintiems judéjimo negalig).

Internete publikuojami tinklalapiai turi biiti nepriklausomi nuo nar$ykliy ir jrenginiy jvairoveés.

Turinio prieinamumui gerinti W3C konsorciumas pateikia tokias rekomendacijas autoriui:

aiskiai nurodyti dokumento kalbg (lietuviy, angly ir pan.);

kurti lengvai transformuojamas lenteles, nenaudoti lenteliy teksto iSdéstymui;

leisti vartotojams valdyti turinio poky¢ius (judéjima, blykséjimg, garsg, automatinj
objekty atsinaujinima, sustabdyma, uzlaikymg);

garantuoti sgsajos veikima, nepriklausomuma nuo jrenginiy ir klaviatiiros veikima;
leisti vartotojams pasirinkti valdymo jrenginj: pele, klaviatiirg, balsa;

naujausiomis technologijomis sukurty el. leidiniy turinys turi biiti prieinamas
asmenims, turintiems senas narSykles, tam turi buti pateikiamos el. leidiniy
tekstinés alternatyvos;

pateikti aisky navigavimo mechanizmg: orientavimosi informacija, navigacijos
juostos;

raSyti aiSkiai, suprantamai, taisyklinga kalba;

Visam tam pasiekti, pries iSleidziant, publikuojant el. leidinj, biitina atlikti testavima.

1.2.3. Patikimumas ir testinumas

Vartotojai turi biiti garantuoti, kad informacija yra patikima, Zinoti, kas atsakingas uZz

informacijos turinj, kas yra leidinio autorius. Dokumento dizainas turi biiti pastovus ir stabilus, tai

negalioja el. leidiniams, kurie yra i$leisti kaip spausdinto leidinio variantai. Dokumentas privalo

biiti randamas toje pat vietoje, pagal tokius pat raktinius zodZius visada, dabar ir ateityje.

v —

Pries isleidima (publikavimg) leidiniai turi buti testuojami:

naudojant visy rusiy narSykles originalioje kiirimo platformoje;

naudojant visy rii$iy narSykles kitoje negu kiirimo platforma;

naudojant narSykles ir personaliniuose kompiuteriuose, ir darbo stotyse;

idiegus i serveri;

analizuojant dizaing esant jvairioms monitoriaus skiriamosioms galioms ir
dydziams;

patikrinti visus vidinius ir iSorinius dokumento ar svetainés rysius;

patikrinti grafikos rezoliucijg ir dydZio keitimus;
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e jei leidinyje yra formos ar el. paSto siuntimo priemongés, patikrinti, ar grazina
tinkamg naudojimui laukto formato informacijg ir ar jg iSsaugo atitinkamame
serverio kataloge;

e dar kartg testuoti, naudojant minimalig narSyklés konfigliracijg ir i§ nutolusios
vietoves;

e testuoti i§ naujo, atlikus kokius nors pakeitimus.

Norint, kad el. leidinys buty registruotas bibliotekos elektroniniy S$altiniy registre,
nepakanka to, kad el. leidinys egzistuoty atskirai. Reikia, kad jis biity aiskiai identifikuotas, bty
pastoviai pasiekiamas (angl. ,,available®), reguliariai palaikomas (angl. ,maintained) ir laisvai
prieinamas visuomenei. Atsakomybé uz el. leidinj turi bati konstatuota leidinyje ir bet kokio
originalaus el. leidinio vientisumas privalo buti protingai (priimtinai) iSsaugotas. Leid¢jas turi
palaikyti tiek leidiniy, kurie yra publikuojami kaip spausdintas variantas, tiek ir el. formaty

patikimuma ir testinuma.

1.3. Esamy el. periodiniy leidiniy tendencijos ir realijos

Tradiciné spauda gyvuoja jau labai seniai, taiau tirazai ir pasiiila nuolatos mazéja. Taip
yra ne dél to, kad atsiranda kazkas geriau uz jag, tiesiog internetas, biidamas (subjektyviai)
menkesnés kokybés, savo informacijos kiekiu sumazina tradicinés ziniasklaidos vertés suvokima,
kad $i nebegaléty iSsilaikyti. Tam didelés jtakos turi tai, kad vis daugiau zmoniy pradeda naudotis
kompiuterinémis technologijomis. Kita, mano nuomone, svarbi priezastis mazinanti tradiciniy
leidiniy paklausg, tai laiko stoka skaityti spausdinting spauda ir darbas, kuris daZniausiai
nebesuvokiamas be kompiuterio. Todél leidéjai, kad ir kaip nenoréty, turi jgyvendinti naujus
technologinius sprendimus, kurie padéty jiems islikti.

Plétojantis mazmeninei prekybai internetu mokslininkai pradéjo tirti prieZastis ir budus,
kaip tai efektyviai biity galima panaudoti komerciniams tikslams jgyvendinti. Jie teigia, kad tiriant
el. versla, reikia laikyti $iy dviejy pozitiriy — technologinio (technologijos sprendzia, ar verslas bus
sekmingas), arba vartotojy (aiSkinasi vartotojy savybes). El. verslo rinkos s¢kme lemia vartotojy
noras jg priimti.

Kiekvienas verslas turi turéti strategija, kaip uzimti tam tikrg rinkos dalj. Labai svarbu
gerai suprasti interneto veiksminguma ir jo teikiamus privalumus ir trikumus. Jmonei reikia gerai
paskirstyti pinigus tarp interneto ir komunikacijos ir pardavimo kanaly. [11]

El. verslo sandarg pateiké Clarke (2004) [12], kuris lygino pries el. leidyba esancius
modelius ir dabar, kartu su tradicine spauda esancius, modelius (lentelé Nr. 2). Verslo modeliy

pakeitimai, kuriant el. leidinius, pirmiausiai buvo susieti su biitinybe: a) didinti el. leidiniy paslaugy
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skaiciy internete b) atviros prieigos atsiradimo skatinimu, ir ¢) atskirtos spaudos galimybiy plétros

potencialu.
El leidybos plétros efekto palyginimas 2 lentelé
Verslo klausimai Pries el. leidinius Po el. leidiniy
Kas moka? Bibliotekos, institucijos; Autoriai, institucijos ar jkaréjai;
(vartotojas, gamintojas | Moka vartotojas; atsizvelgiant j paklausg | Finansavimas/institucijy parama;
ar tretieji asmenys?) — mokestis uz prenumeratag; Privatus finansavimas;
Mokéjimas uz skaitymo galimybe. Tretieji asmenys;
Reklamuotojai, réméjai;
Gamintojo mokestis;
Leidybos mokestis;
Mokéjimas uz skaitymo galimybe; arba/ir
mokestis uz publikavima.
Dél ko? Spausdinti dienrasciai; Spauda + internetiné Zurnalo versija;
(uz prekes, Sugrupavimas + duomeny bazé; Gali bati susieta ir atskira;
aptarnavimg, Pazyméjimas apie galiojima ir kokybe; Individualiy straipsniy pasiekimas ir
ekspertize, garantija, Kokybés kontrolés proceso valdymas. naudojimas;
apsauga) Kainy struktira;
Atviros prieigos Zurnalai;
Tinklo paslaugos — standartinés ir pildomos;
Kokybés kontrolés proceso valdymas;
Mokamy ir atviros prieigos Zurnaly bei
publikacijy platinimas.
Kam? Prenumeratos tarpininkai; Leidéjai;
Leidéjai. Prenumeratos tarpininkai;
Nepriklausomi tarpininkai.
Kodeél? Reikalingumas + verte; Reikalingumas + verte;
(numatoma verté) Platinimas; Platesnis platinimas, t.y. — daugiau ir greiciau
Jtrauktis ir pagrjstumus lyginant su gauti;
tapaciomis grupémis; Oficialus ir neoficialus leidimas;
Trumpas arba vidutinis intelektualios llgas intelektualios karybos iSlaikymas.
sukauptos kiirybos iSlaikymas.

Saltinis: e-Publishing development and change. Ci. Inf., Brasilia, v. 36, n. 1, p. 158-166, jan./abr. 2007

Apzvelgiant esamas tendencijas pasaulyje ir Lietuvoje svarbu jvertinti, el. leidiniy
paplitimo lygj ir kokiame lygyje yra Lietuvos rinka. Labai svarbus veiksnys mazinantis spaudos
verslo sékmg, reklamos sumazéjimas. Per 2010 metus reklama Lietuvos laikraséiuose ,,krito* 6,8%,
o zurnaluose — 3,9%. [13] Internete kuo toliau, tuo daugiau reklamy, kurios parenkamos pagal
vartotoja, jo pomégius bei poreikius, paieSkos kriterijus ar straipsnj, kuris tuo metu skaitomas.
Tokio reklamos lankstumo tradiciné spauda pasitilyti negali. Todel ir reklamos uzsakovai,
dazniausiai pasirenka internetg, kaip reklamos skleid¢ja.

Kitas svarbus veiksnys, skatinantis analizuoti el. leidybos plétrg ir kylanc¢ias jos problemas,
tai mokamos spaudos pasaulyje plitimas, kuris Lietuvoje dar abejojama ar greitai jsitvirtins. Keletas
tyrinétojy nagrinéjo prekiy pardavimo internetu teikiama nauda. Lynch ir Ariely (2000) nustaté, kad
vartotojai yra pasirenge mokéti didesne kaing uz parduodamas kokybiskas prekes internetu [14].

Schaupp ir Belanger (2005) nustaté, kad prekes jsigyti internetu yra patogu, tai svarbus veiksnys
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skatinantis interneto vartotojy pasitenkinimg [15], taciau ar vartotojai tikrai noréty mokéti uz
el. leidinius, jeigu jy internete yra ir taip daug ir dar nemokamy? Toliau darbe bus apzvelgiamos Sio
reiSkinio tendencijos pasaulyje.

Dar viena priezastis kelianti sunkumy leidéjams, tai pavieniy autoriy kuriami el. leidiniai.
Sios tendencijos plinta greitai. Leidéjai turés konkuruoti su autoriais, kurie skelbs naujausias Zinias

— nemokamai.

1.3.1. Pasaulinés leidybos tendencijos

El. leidyba yra nauja leidybos verslo nisa, kuri Lietuvoje vis dar vertinama ir priimama
kaip gana didelé naujové, nors kitose pasaulio Salyse, ypa¢ JAV, tai jsitvirtinusi nisa [16].

Vakaruose elektroniniy leidiniy populiarumas auga. Tai rodo ir tai, kad 2010 metais pirma
karta JAV buvo skaitoma daugiau naujieny internete nei laikraS$¢iuose. Taip pat JAV interneto
segmentas lenkia laikra$c¢ius pagal pajamas i§ reklamos. Bendrovés ,,Pew Research Center* tyrimo
metu nustatyta, kad 46% amerikieCiy skaito naujienas internete maziausiai 3 kartus per savaite, o
laikra$cius (taip pat ir jy ,,online* versijas) — 40%. Tais paciais metais JAV laikra$ciai i§ reklamos
uzdirbo apie 22,8 milijardo doleriy. Per 4 metus $i suma sumaZz¢jo 46%. Tuo tarpu pajamos i§
reklamos internete sudaré apie 25,8 milijardo doleriy. Tiesa, didzioji Sios sumos dalis atitenka
paieskoms ir kitiems servisams. Be to, tyrimo metu buvo iSsiaiSkinta, kad mazdaug 47%
amerikieCiy gauna vietines Zinias mobiliaisiais jrenginiais. Per keturis ménesius planSetiniy
kompiuteriy dalis padid¢jo beveik 4% ir Siuo metu sudaro 7% skaitymui skirty jrenginiy rinkos
[17], tai rodo, kad skaitymui skirti jrenginiai populiaréja.

Daugelis leidéjy noréty gauti pajamas ir i$ skaitytojy, taciau atlikto tyrimo JAV metu
paaiskéjo, kad verslo modelis su mokamu turiniu néra perspektyvus. Ivedus §; modelj, tik 1%
skaitytojy sutiko mokeéti. Apklausos metu paaiskéjo, kad 23% amerikieciy pasiruose mokéti 5
dolerius per ménesj uz galimybe¢ skaityti vietines naujienas, jei vietinis laikrastis nutrauks savo
veikla. Tokios apklausos rezultatai rodo, kad interneto vartotojai nepasiruose mokeéti uz el. leidinius.
Skaitytojai nori ir tikisi gauti naujausig ir jiems jdomiausig informacijg nemokamai.

Amerikieciy dienrastis ,,New York Times* nuo 2011 m. kovos 28 d. pradéjo imti mokestj
uz prieigg prie Savo svetainés per interneta, iSmaniaisiais telefonais ir plansetiniais kompiuteriais.
Vartotojai, kurie nenori ar negali jsigyti straipsniy, galés nemokamai skaityti ne daugiau kaip 20
straipsniy per ménesj, taciau net jei riba yra pasiekta, nuorodas j dienorascius bus galima gauti
socialiniuose tinkluose Facebook ir Twitter. Be to, vartotojai gali skaityti iki penkiy straipsniy per
diena atvirai per Google paieska. Mokamo modelio bandymai pradéti kovo viduryje Kanadoje ir
visame pasaulyje. UzZsiprenumeruoti ,, Times* versijg kainuoja 15 doleriy per ménesj uz neribotg
prieigg prie svetaines su iSmaniuoju telefonu, 20 doleriy uz prieigg prie interneto per iPad. Tie,
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kurie nori prieiti ir skaityti straipsnius neribotai ir su telefonu ir iPad, turi susimokéti 35 dolerius.
[18]

»New York Times* yra tyres Vakary leidéjy tendencijas uzsidirbti i§ turinio internete, iki
visiS8kos laisvos prieigos atsisakymo. 2010 m. birzelj Rupert Murdoch Ziniasklaidos korporacija
»News Corp*“ uzdar¢ laisva pri¢jimg prie populiariy Didziosios Britanijos laikras¢iy ,,The Times* ir
»ounday Times“. Prenumerata thetimes.co.uk thesundaytimes.co.uk svetainése dabar kainuoja
1 svarg (apie 4 It) per diena, arba 2 svarai per savaite. Ménesinj abonementa galima jsigyti uz
9 svarus (apie 36 litus). Su Siuo paketu galima skaityti laikra$¢ius ir specializuotomis mobiliosiomis
programomis.

Kitas leidinys apmokestings skaitymg — ,,The Wall Street Journal®, taip pat priklausantis
»News Corp“. Jo mokestis uz interneto prenumeratg vartotojui kainuoja 103 dolerius per metus,
apie 9 doleriai per ménesj. Taciau dalj ,,The Wall Street Journal straipsniy internete galima skaityti
nemokamai.

Dalinj apmokestinimg internetiniam turiniui taip pat taiko laikrastis ,,Financial Times*,
kuris 2010 m. treciaji ketvirtj padidino interneto auditorija iki 50% — iki 189 tukst. abonenty. Pagal
neoficialig informacija, planus apmokestinti prieigg prie internetinés versijos taip pat turi DidZiosios
Britanijos laikrastis ,,The Telegraph®. [19]

Toks dienras¢iy zingsnis yra labai rizikingas, tac¢iau apmokestinus visus populiariausius
leidinius vartotojas bus privestas susimokéti uz turinj.

Dar vienas reiSkinys sparciai plintantis visame pasaulyje tai, pavieniy leidejy kiryba. Kaip
pavyzdj galima pateikti JAV gyvenancios raSytojos istorija. 26 mety Amanda Hocking rasé¢ knyga
apie vampyrus ir zombius romantiniais elementais. Mergina staiga tapo plac¢iai zinoma, déka to, kad
per metus pardavé apie 500 tikst. egzemplioriy savo kiiriniy elektroniniu pavidalu ,,bookreaders*
per ,,Amazon“ ir ,,Barnes & Noble“. Autorés publikuota knyga internete kainavo nuo 0,99 iki 2,99
doleriy. Trecdalis pinigy atiteko autorei. Nuo pardavimy pradzios, autoré uzdirbo apie 2 min.
doleriy. [20] Vertinant Sios rasytojos pasiekimus, manoma, kad prasideda nauja autoriy era.
Tradiciniai leidéjai greitai praras daug savo pajamy, taip pat visuomenei nebebus primestas
,»SKonis®, ir nebus galima slopinti naujy talenty. Tai geras Suolis ir paskata skaitytojams kurti savo
el. leidinius ir uz tai gauti pelna.

Hitchcock ir kt. (1996) nustaté, kad el. Zurnalai yra remiami ir valdomi trijy pagrindiniy
Saltiniy [21]: komerciniy leidéjy, profesinés visuomenés ir akademinés asociacijos, atskiry subjekty
ir verslo iniciatoriy, ir tik nuo jy priklauso leidiniy paplitimas ir pasitila. Vartotojas tiesiog renkasi,

kurj leidinj jam skaityti.
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1.3.2. Lietuvos leidybos realijos

Lietuva, kaip ir daugelis Europos valstybiy iSgyvena transformacijos laikotarpj. Internete
platinami nemokami leidiniai paverz¢é i$ tradicinés spaudos, radijo ir televizijy daug jauny
informacijos vartotojy. Nemokamos informacijos kultiira lemia, kad tiek internete, tiek
nemokamuose leidiniuose kasdien pateikiama ta pati informacija, kaip ir daugelyje Ziniasklaidos
priemoniy, ir tai destruktyviai veikia mokamas Ziniasklaidos priemones. Be to leidybos priemoniy
finansiné padétis ypac pablogéjo dél finansy krizés. Reklamos rinka smarkiai sumazgjo, ir tai kelia
rimtg grésme daugeliui tradiciniy leidiniy. Leidé€jai priversti mazinti savo veiklos sanaudas,
atsisakyti brangaus informacijos parengimo, brangiy informacijos Saltiniy ir Zurnalisty. Pradedama
gaminti vis daugiau lengvo turinio informacijos, kurig parengti yra pigu.

Mokami tradiciniai leidiniai atidaré savo interneto puslapius, kuriuose pateikia daug
spausdintos informacijos, tad daugybé skaitytojy nustoja pirkti leidinius. Tradiciniy leidiniy
interneto svetainés negeneruoja pakankamai pajamy, kad tai finansiSkai apsimokéty. Garsiy ir
kokybisky laikrasciy interneto naujieny puslapiai naudojasi savo motininiy leidiniy reputacija, bet
patys Sig reputacija naikina, nes dél mazy jplauky yra priversti naudoti zemos kokybés Zurnalistikos
medziagg. O nemokami laikra$¢iai, kaip pavyzdys Lietuvoje ,,15 min®, savo tiraza iSaugino labai
greitai ir jo rinkos dalis toliau sékmingai didéja [22]. Isvada — nemokamy leidiniy kultiira labai
sumazino mokamos spaudos paklausa.

Zvelgiant j Lietuvos spaudos statistikos duomenimis 2009 m. Lietuvoje uZregistruota ir
skaityta 1285 pavadinimy periodiniy leidiniy: laikra$¢iy, Zurnaly, biuleteniy, testiniy leidiniy
(3 pav.) [23].

Garsiniai zurnalai 17

Testiniai leidiniai 382 Zurnalai 493

Laikra&&iai 297 ~ Biuleteniai 96

3 pav. Periodiniy leidiniy leidyba 2009 m.
Saltinis: Lietuvos spaudos statistika 2009 m. www.Inb.lt/doc/bkc/statistika2009.pdf

2010 m. periodiniy leidiniy buvo uzregistruota 28 pavadinimais maziau negu 2009 m.
(zr. 3 lentelé). Zenkliai sumazéjo laikra$éiy skaiius — jy buvo isleista net 44 pavadinimy maziau, o
metinis tirazas smuko net 53,8 tikst. egzemplioriy (23,4 %). Gyventojy skaic¢ius 2010 m. lyginant
su 2009 m. sumazéjo 1,6 % [24]. Vienam Lietuvos gyventojui teko po 62 laikraséiy numerius per
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metus (net 16 maziau negu 2009 m.). Zurnaly i§spausdinta 5 pavadinimai maZiau, 0 metinis tirazas
sumazéjo 12%. Vienam gyventojui buvo skirta 17 Zurnaly numeriy (4 maziau negu 2009 m.) [25].
Visi Sie duomenys rodo, kad periodiniy leidiniy populiarumas ir paklausa mazéja. Per 2009-2010
m. laikotarpj labiausiai paveikta laikrasciy leidyba, kurios skaiciai rodo, kad spausdintiniy leidiniy
su kiekvienais metais vis mazéja. Visus juos paveiké naujausios technologijos ir maza rinkos

paklausa, be to, yra sumazéjes reklamos j spausdintinius leidinius kiekis.

Zurnaly ir laikra¢iy leidyba 2005-2010 m. 3 lentelé

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Zurnalai ir Kiti periodiniai leidiniai | 543 566 581 587 589 561
is jy zurnalai 434 449 474 488 489 484
metinis tirazas, titkst. egz. 59,2 68,8 12,7 77,0 65,8 58,1
Laikrasc¢iai 325 334 328 327 297 253
vienkartinis tiraZas, tikst. egz. 2140 2576 2474 2611 2149 1729

metinis tirazas, tikst. egz. 218,2 258,3 269,6 290,8 229,4 175,6

Saltinis: Lietuvos statistikos metrastis. www.stat.gov.lt/uploads/metrastis/LSM_2010_Lt.pdf
Asmeniskai gauti 2010 m. duomenys is bibliografijos ir knygotyros centro, einamosios bibliografijos
skyriaus spaudos statistikos grupés.

Remiantis, statistikos duomenimis per 2009 m. visuomenei pateikta 142 pavadinimy

specialios paskirties leidiniy i§ kuriy pusé — profesiniai zurnalai ir biuleteniai (4 pav.) [23].

Turizmo, laisvalaikio, sporto leidiniai [ 7 139

Leidiniai moterims, vyrams, Seimai | 7 105

Politikos, filosofijos, religijos, kultlros leidiniai ] 64
Populiariis mokslo, technikos leidiniai () 58
Leidiniai jaunimui, vaikams, komiksai ) 42

Populiards istorijos, geografijos leidiniai ) 22

Radijo, televizijos, kino leidiniai 4

lliustruoti naujieny leidiniai (@3

Profesiniai leidiniai 7 76
Verslo leidiniai ) 41
Profsajungy, politiniy partijy leidiniai =1 14
Draugijy leidiniai (£ 5
Kiti leidiniai (=116

4 pav. Zurnalai ir biuleteniai pagal paskirtj
Saltinis: Lietuvos spaudos statistika 2009 m. www.Inb.lt/doc/bkc/statistika2009.pdf

I$ pateikty specialios paskirties leidiniy populiariausi — turizmo, laisvalaikio, sporto ir
leidiniai vyrams, moterims, Seimai. Tai rodo, kad §ioje rinkos dalyje tokiy leidiniy pasisekimas ir

paklausa yra didziausia.
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Kitas labai svarbus faktas, kuris pateiktas statistikos duomenyse, tai kad elektroniniy
iStekliy fizinése laikmenose uzregistruota 19 pavadinimy daugiau negu 2008 m. — i§ viso 259 [23].
Tai rodo, kad leidiniy nespausdintiniame formate daugé¢ja.

Leidiniy, kurie turi ir spausdintinj ir elektroninj variantg Lictuvoje yra nedaug. Tokie
leidiniai turi ir nemazai konkurenty, tai portalai, kurie talpina straipsnius ir juos publikuoja
nemokamai. ,,Gemius Audience” 2011 m. vasario ménesio duomenimis, pagal realiy lankytojy
skaiCiy, Salies interneto svetainiy gretose yra trys naujieny portalai, kurie turi ir spausdintinj

variantg: Lrytas.lt, Balsas.It, 15min.lt (5 pav.) [26]. Jie pritraukia didZiausig skai¢iy interneto

vartotojy.

No. Hame Reach Trend

1, dalfi.lt 55.653% 1.07 v
o Irytas. |t 42.10% 4.07 v
=. balsas.lt 359.81% 2.43 &
4, lﬁl‘l‘li.H.H: 39.06% 3.93 &
5. one.lt 38.88% 4.52 =
= alfa.lt 37.76% 0.90 &
7 skelbiu.lt 34.50% s.82v
B, supermama.lt S<4.45% 3.90 &
B draugas.lt 34.02% 5.08 =
10. plius.It 30.26% 4.70 v

5 pav. ,,Gemius Audience® 2011 m. vasario mén. internetiniy portaly statistika
Saltinis: Gemius Baltic, gemiusAudience http://www.audience.lt/

Apmokestinus nors vieng i§ $iy el. leidiniy, tikétina, jog leidinio populiarumas radikaliai

pasikeisty, nes Lietuvos rinka dar nepasiruoSusi mokeéti uZ straipsnius internete.

Vidutine auditorija %

TV ANTENA, 15,6
FMONES 14,9
LIETUVOS RYTAS 14,7

VAKARO ZINIOS 14,3
SAVAITE (BUVUSI SAVAITE SU TV) 9,6
15 MINUCIY 9,1
GYVENIMO BUDAS 5,8
EKSPRESS NEDELIA g 5,3
STILIUS | 4.9
TV PUBLIKA i 4.9
JR4.8
PANELE 4.5
RESPUBLIKA Ji§ 4,3
LAMA 3.8
o YALSTECI LAKRASTISHSS
6 pav. Lietuvos leidiniy skaitomumas. 2010 ruduo.
Saltinis: ,, TNS LT* duomenys. http://www.tns.It/It/ziniasklaidos-tyrimai-nacionalinis-skaitytoju-tyrimas-
duomenys-baltijos-saliu-leidiniu-skaitomumas-2010-ruduo

Is ,,TNS LT* duomeny matosi, kad populiariausi periodiniai leidiniai yra ,,TV Antena‘,
kuris leidziamas SeStadieniais kartu su ,,Lietuvos ryto laikra$¢iu, antroje pozicijoje — ,,bulvarinis®
leidinys ,,Zmonés“, tredioje vietoje populiariausias Lietuvoje laikrastis ,,Lietuvos rytas (6 pav.)
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[27], kuris be spausdintinio leidinio turi ir el. variantg. Venkatesh ir Chatterjee (2006) studijavo
kainodaros problemas zurnaluose, kurie yra prieinami elektroniniu ir spausdintiniu formatais. Jie

nustaté, kad internetinio varianto sitilymas vartotojui visada yra optimalus net ir tada, kai rinka

stipriai pageidauja spausdinto leidinio [28].
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I1. TEISINE IR TECHNINE EL. LEIDINIU PROBLEMATIKA

Leid¢jai daznai nesiryZta pereiti  el. leidybg dél daugelio internete kylanciy problemy.
Publikuojantys el. leidinius leidéjai nuolat susiduria su saugumo ir prieinamumo problemomis, tad
reikia jdéti nemazai pastangy, kad el. leidinys skaitytojui buity pateiktas patogiai ir saugiai. Tikétina,
jog tradiciné leidyba neiSnyks, taciau, Zinant, tendencijas bei pavojus, kuriuos kelia neribojama
laisvé, valstybés, Europos Sagjunga ir kitos institucijos turi biiti Zingsniu priekyje ir uztikrinti, kad
virtualioje erdvé¢je atsiradusi spauda, kuriama tiek profesionaly, tiek vartotojy, biity reguliuojama
teisés. Todeél be elektroniniy leidiniy kokybes problemy iSkyla ne maziau svarbiis — autoriy teisiy
apsaugos klausimai.

Siame skyriuje aptarsiu esamas el. periodiniy leidiniy publikavimo kylanéias problemas,
tokias kaip autoriniy ir gretutiniy teisiy pazeidimai, piratavimas, taikomos apsaugos priemonés,

skirtingy el. leidiniy formaty jvairové, skaitymo jrenginiy paplitimas.

2.1. Autoriy teisés ir gretutinés teisés internete

Legaly elektroniniy leidiniy naudojima bandoma uztikrinti jforminant naudojima teisiniais
dokumentais. Autoriy teisés j el. leidinius yra saugomos taip pat kaip ir teisés | jprastinius
spausdintinius kiirinius, taciau el. leidiniai gali biiti ypac¢ lengvai neteisétai kopijuojami ir platinami.
Elektroniniai iStekliai — tai ne tas pats, kas dokumentai popieriuje. Juose gali biiti panaudoti ne tik
jvairiausi literatiros, mokslo ir meno kiriniai, bet ir gretutiniy teisiy objektai (atlikimas,
fonogramos, filmy jrasai, radijo ir televizijos transliacijos). Tod¢l elektroninéje leidyboje svarbi ne
tik autoriy teisiy apsauga, kuriai taikomi tie patys teisinés apsaugos principai kaip ir jprastame
leidybos procese, bet ir gretutiniy teisiy apsauga. Elektroniniai iStekliai yra autoriy teisiy, o
duomeny bazés — ir gretutiniy teisiy objektai.

Elektroniniy leidiniy kiir¢jai ir informacijos vartotojai privalo laikytis ir pasauliniy, ir
atitinkamy Saliy teisés reikalavimy. Lietuvos autoriy teisiy gynimo asociacijos agentliros svetainéje
(http://www .latga.lt/) publikuojami autoriy teises reglamentuojantys dokumentai, Lietuvos
Respublikos Autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymas. Sie dokumentai apibrézia legaly
elektroniniy dokumenty naudojima bei baudziamaja atsakomybe uz jstatymo pazeidimus.

Autoriy teisés — tai iSimtinés privatinés autoriaus teisés, susijusios su literattiros, mokslo ir
meno kiriniy panaudojimu [29]. Autoriy teisés j kiirinj atsiranda nuo jo suktirimo momento. Tuo ir
skiriasi autoriné teis¢é nuo pramoninés nuosavybés (iSradimy, pramoninio dizaino, prekiy ar

paslaugy Zenkly) srities, kad literatiros, mokslo ir meno kiiriniy teisinei apsaugai nereikia jokios
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registracijos. Berno konvencijos 4 str. 2 d. draudzia taikyti bet kokius formalumus autoriy teisiy
jgyvendinimui. Autorius arba jo teisiy perémejas gali, bet ne privalo, visuomen¢ informuoti apie
savo teises, panaudodamas autoriy teisiy apsaugos zenklg, kurj sudaro trys elementai: raidé C
apskritime arba apvaliuose skliaustuose, autoriaus arba kito autoriaus teisiy subjekto vardas
(pavadinimas) ir kuirinio pirmojo iSleidimo metai, pvz.: (C) Trys Kontinentai 2011. Nors §is zenklas
ir neprivalomas, jj nurodyti naudinga, kad biity zinoma, j ka reikia kreiptis leidimo, norint panaudoti
kiirinj. Pavyzdziui, autoriniy teisiy aprasymas gali biiti toks:

(C) Jonas Petraitis 2011. Visos teisés saugomos. Draudziama kopijuoti ir platinti be
autoriaus sutikimo.

Jei elektroninis leidinys kuriamas reklamos tikslais, jsitikinkite, kad skaitytojai zinos, kad
gali $iuo leidiniu naudotis nemokamai. Aprasymas galéty atrodyti taip:

., Sio leidinio naudojimas nemokamas, prekiauti draudziama .

Autoriy neturtinés teis€és ( moralinés teisés) — tai teisés, susijusios su pacia autoriaus
asmenybe, ty. jo vardu, jo garbe ir reputacija [29]. Autoriaus neturtinés teisés saugomos
neterminuotai, jos negali buti perduodamos. Skiriamos tokios neturtinés teisés, kaip teisé j autoryste
(nurodant jo varda ant visy iSleidZziamo kirinio egzemplioriy), teis¢ | vardg (nurodant jo varda bet
kokiu biidu naudojant kiirinj) bei teis¢ i kiirinio nelieCiamybe (prieStaraujant bet kokiam kiirinio ar
jo pavadinimo iSkraipymui). Autoriy iSimtinés turtinés teisés reiskia, kad tik autorius gali atlikti tam
tikrus veiksmus su kiiriniu, be jo leidimo niekas neturi teisés to daryti. AiSku, autorius gali perduoti
ar suteikti kitiems asmenims naudotis tomis teis€émis. Autoriy asmeninés neturtinés teisés saugomos
neterminuotai. Tai reiSkia, jos bus saugomos ir pra¢jus autoriy turtiniy teisiy terminams.

Gretutiniy teisiy objektas — kirinio atlikimas, tiek tiesioginis (gyvas atlikimas), tiek
jraSytas ] garso ar vaizdo laikmeng, fonograma, audiovizualinio kiirinio (filmo) pirmasis jrasas,
transliuojanciosios organizacijos radijo ir televizijos laida bei programa [30]. Elektroninéje
leidyboje naudojami atlikimy jrasai arba gyvi atlikimai transliuojami internete. Gretutinés teisés
priklauso gretutiniy teisiy subjektams, kurie leidéjui gali suteikti tiek iSimtineg, tiek neiSimting
licencija.

Veiksmai laikomi autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy pazeidimais numatyti LR autoriy teisiy
ir gretutiniy teisiy jstatymo 73 str. IS esmés, pazeidimu bus laikomas bet koks iSimtiniy autoriaus }
kiirinius ir gretutiniy teisiy pazeidimas, bet kokiy techniniy apsaugos priemoniy pasalinimas, taip
pat paslaugy tai padaryti sitilymas bei atitinkamy prietaisy pasalinimui gaminimas, importavimas,
gabenimas, laikymas, turint tikslg platinti, ir platinimas. Pazeidimu bus laikoma ir informacijos apie
autoriy teisiy valdyma panaikinimas arba pakeitimas be leidimo taip pat autoriaus ir atlikéjo
asmeniniy neturtiniy teisiy pazeidimas. Uz autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy pazeidimus gali biiti

taikoma civiliné, administraciné ir baudziamoji atsakomybé. Panaudojant kiirinj ar atlikimo jrasa el.
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leidinyje, reikia nurodyti autoriaus ar atlikéjo vardg ir to kiirinio atlikimo iSleidimo metus. Nebent
autorius pageidauja, kad jo vardas nebiity nurodytas. Negalima iskraipyti, keisti kiirinio ar atlikimo
jraso 1§ esmeés nepritarus autoriui ar atlikéjui. Jeigu nesilaikoma $iy reikalavimy autoriy teisiy
subjektai gali reikalauti, kad biity atkurtos paZeistos asmeninés neturtinés teisés ir atlyginta

moraliné zala.

2.2. Apsaugos priemoniy taikymas

Kiekvienas skaitmeninis ar spausdintinis leidinys turi turéti apsauga nuo plagijavimo,
butina kontroliuoti jo platinimg ir naudojimg. Tam kuriamos apsaugos priemonés, stabdancios
akimirksniu visame internete plintanciy skaitmeniniy leidiniy plitimg nelegaliam vartojimui.
Masinis el. leidiniy platinimas gali sukelti didelius nuostolius Ziniasklaidos bendrovéms.

Apsaugos sistema turi buti lanksti, pritaikyta muzikos failams, vaizdo jrasams, el.
leidiniams, nuotraukoms, taip pat turi turéti galimybe apsaugoti dokumentus skirtingose
platformose (pvz. stacionarus, neSiojamas kompiuteris, PDA, mobilusis telefonas). Toliau aptarsiu
esamas apsaugos sistemas, kurios taikomos el. leidiniams.

Elektroniné (skaitmeniné) autoriy teisiy valdymo sistema (DRM). DRM (angl. Digital
Rights Management) suteikiama apsauga yra plataus pobudzio, jgalinanti teisiy turétojus ne tik
kontroliuoti prieigg ir naudojimasi skaitmeninémis kopijomis ir technine jranga, taciau ir nustatantis
tam tikrus apribojimus pafioms skaitmeninéms kopijoms, kurios paveiktos (apsaugotos)
naujausiomis techninémis apsaugos priemonémis gali biiti naudojamos tik specifiniuose
jrenginiuose, sugebanciuose i8Sifruoti apsaugg. DRM suteikia kompleksine apsauga dél kartu
naudojamy techniniy apsaugos priemoniy ir informacijos apie teisiy valdyma priemoniy, bei
aktyvios naudojimosi kontrolés mechanizmy, tiesiogiai sujungty su interneto serveriais. Dazniausiai
yra naudojama tik pramogy pramonés atstovy ir teisiy turétojy, kadangi yra brangiai kainuojanti.
Taciau, toks aukStas apsaugos lygis, paveikia ne tik piratus, neteisétai besinaudojancius kiiriniy
kopijomis, bet ir teisétus vartotojus, kurie nusipirke kiiriniy kopijas negali jomis tinkamai naudotis
dél jvairiy apribojimy [31].

Leidiniy apsaugai nuo vagystés taip pat naudojama DRM technologija. Ji daZnai
naudojama knygose ir zurnaluose, kuriuos galima jsigyti el. parduotuvése. DRM apsauga patikrina,
ar el. leidinys, kuris atidaromas kompiuteryje ar skaitykléje, tikrai priklauso tam asmeniui, Kuris
isigijo §j ledinj. Deja, tai reisSkia, kad daznai teks susidurti su nepatogumais. Tokiy el. leidiniy
negalima paskolinti ar parduoti [32]. Apsauga leidzia el. leidinj laikyti ir skaityti keliuose
kompiuteriuose ar jrenginiuose vienu metu, taciau jy skaicius yra ribotas. Kai kurie apzvalgininkai

mano, kad DRM yra kazkas, kas daro el. leidybg komplikuota [33].
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Zinomi keturi pagrindiniai el. leidiniy formatai, tai Mobipocket, Topaz, ePub ir PDF.
Daugiausia skaitytojai naudoja Epub formato el. leidinius, bet su skirtingomis DRM sistemomis.

Naudojant DRM apsauga vartotojas pries atidarant failg gali perzitiréti patvirtintas teises,
kurios apibrézia galimus veiksmus konkre¢iam dokumentui. PavyzdZziui, laisvai perkelto PDF
formato spausdinimas, kopijavimas ir iskirpimas, ir kitos pagrindinés funkcijos vartotojui yra
prieinamos, taciau, zidirint j labiau apribotg el. leidinj, vartotojas negali spausdinti, kopijuoti arba
iklijuoti parinkéiy [34]. Leidéjai, norintys prekiauti el. leidiniais, patys sprendzia kokia DRM
apsauga jiems reikalinga.

Skaitmeninis objekto identifikatorius (DOI). Dar viena naujové, kKuria siekiama saugoti
autoriy teises. Tal CrossRef organizacijos produktas. Organizacijos tikslas — remti novatorisky
technologijy, paremty DOI (angl. Digital Object Identifier) sistema, plétra ir skatinti leidéjus,
publikuojanéius mokslinius ir kitus leidinius internete, bendradarbiauti, taip apsaugant autorines jy
teises. DOI pirmasis projektas, kurio tikslas, kad elektroninio objekto vieta pasauliniame
ziniatinklyje buty visada atrasta, t. y. vartotojas, sekdamas DOI, visada rasty jau registruota objekta
(pvz., zurnalo straipsnj, paveiksla ir t. t.). Siame projekte dalyvaujantys leidéjai, registruodami savo
leidiniy DOI, privalo uZztikrinti, kad jo metaduomenyse visada biity nurodytas teisingas URL
adresas. Be to, nariai, pasiras¢ bendradarbiavimo sutarti Siame projekte, ipareigoti sujungti
aktyviomis nuorodomis jy publikacijose cituojamas kity CrossRef nariy publikacijas. Skaitytojas,
sekdamas Sias nuorodas, keliauja nuo publikacijos iki publikacijos negaiSdamas laiko papildomoms
paieskoms. Daugelis leidéjy neapsiriboja vien privalomais reikalavimais ir toliau siekia sujungti
nuorodomis ne tik straipsnius, knygas bei konferencijy straipsnius, bet ir lenteles, paveikslus su
Kitais originaliais cituojamais darbais. CrossRef technologijy infrastruktira uztikrina, kad Sios
nuorodos veikty. CrossRef palaiko aktyvias nuorodas j 44 milijonus skirtingo turinio $altiniy, tokiy
kaip mokslo zurnalai, konferencijos, straipsniai, knygos, knygy skyriai, standartai ir kt. CrossRef
paslaugos taip pat apima ir daugiau iniciatyvy, susijusiy su paieskos galimybémis, metaduomenimis
ir citavimo (Cited-by Linking) galimybémis. [35]

Apibendrinant poskyrj galima teigti, kad autoriy teiséms apsaugoti yra sukurta nemazai
teisés akty, taciau niekas néra tikras, kad jy darbai nebus panaudoti kity asmeny. Ilgai galiojancios
teisés suteikia autoriams ilgalaikj jy kuriniy saugumg. Tokia pati situacija ir su gretutiniy teisiy
objektais, kurie el. leidyboje labai spar€iai plinta. Visi autoriy darbai saugomi ir juos platinti ar
kopijuoti be autoriaus sutikimo yra draudziama. Uz kiekvieng autoriy teisiy pazeidimg yra skirtos
tam tikros nuobaudos, kurios, is dalies, pristabdo masin;j el. leidiniy plagijavima. Nuolat kuriamos ir
tobulinamos apsaugos sistemos leidzia kovoti su plagijavimu. DRM viena tobulesniy daugialypiy

sistemy su gerai suplanuota architektiira, padeda kovoti su piratavimu. Kita priemoné leidzianti
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autoriams kovoti su plagijavimu — skaitmeninés objekto identifikatoriy sistemos, kurios leidzia

autoriams bendradarbiauti ir uztikrinti jy informacijos patikimuma ir lengva suradima.

2.3. El. leidiniy saugojimo formaty paplitimas

Publikuojant el. leidinius skaitytojui turi bati sudarytos salygos su bet kokiu skaitymui
skirtu jrenginiu prieiti prie informacijos internete, todél labai svarbu parinkti tinkamg leidinio
formata. Si, galimy formaty jvairove, sukelia leidéjams pasirinkimo sunkumy, kuriuos ir aptarsiu.

Formatas yra tam tikry taisykliy rinkinys, apibréziantis, kokia informacija yra, ir turi biiti
pateikiama kompiuterio faile. Jei nebtity faily formaty, nebtity jmanoma kaupti informacijos ir ja
keistis. Faily formaty yra labai daug, taciau kai kurie jy naudojami tik specifinéms uzduotims
atlikti, tokie néra placiai paplite, o standartiniy faily formatus naudoja daugelis programy. [36]

El. leidiniams perziiiréti yra sukurta nemazai jvairiy formaty. Turinio formatai gali biiti
skirtingi: verbalinis, garso ir vizualinis [37]. Nuo pateikiamo formato ir jam naudojamy
technologijy priklauso ir el. leidinio riiSis, taciau $iuo metu jau galimos ir visy $iy trijy formaty
jungtys ar jvairios kombinacijos. 4 lenteléje pateiktos el. leidiniy formaty rasSys ir jy funkcijy

palaikymas. [38]
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EL leidiniy formaty rusys ir ju galimybés 4 lentelé
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Paaiskinimas: + palaiko; — nepalaiko; ? — nezinoma.
Saltinis: Comparison of e-book formats. http://en.wikipedia.org/wiki/Comparison_of e-book_formats

Formatas — tai duomeny iSdéstymo atmintyje arba jy pateikimo duomeny bazéje biidas,
tam tikras standartas. Standartas, bendrgja prasme, reiSkia pavyzdys, nustatytas matas, norma.
Standartas gali biiti suprantamas ir kaip susitarimu paremtas dokumentas, kuris nustato ir apibrézia
tam tikras taisykles, principus ar charakteristikas [39]. Tarptautiniame zodziy zodyne standartas —

tai kompetetingy organizacijy priimtas ir patvirtintas normatyvinis dokumentas, nustatantis
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produkecijos, technologiniy procesy, metody, sagvoky, simboliy arba kity objekty privalomas normas,
taisykles ir reikalavimus jiems, siekiant optimalios tvarkos apibréztoje situacijoje. Standartai

skirstomi j De Jure ir De Faco, kuriuos toliau ir aptarsiu.

2.3.1. De Facto ir De Jure standartai

Ypatinga susidom¢jimg kelia standartai, skirti terminijai, dokumentacijai, duomeny
apdorojimui ir kai kuriems kitiems panasiems standartizacijos objektams, nes jie padeda apdoroti
informacijg [40]. Standartai yra skirstomi j De Jure ir De Facto standartus. Standartai ruoSiami
skirtingai, ta¢iau tiek De Facto, tiek De Jure standartai yra vienodai svarbts dokumenty rengime.

De Facto standartus konkreciam tikslui kuria privacios jmonés arba tam tikry produkty
pardavéjai. Dazniausiai tokie standartai suprantami kaip geroji praktika [41] [42]. Daug De Facto
standarty yra placiai pripazistami ir taikomi, bet jie néra formaliai patvirtinti pripazZintos
standartizacijos institucijos.

EPUB (angl. Electronic Publication) formatas priskiriamas prie De Facto standarty. Jj
naudojant el. leidiniai yra patogiis tuo, kad su Siuo formatu galima lengvai skaityti skirtinguose
jrenginiuose. Standartas, leidzia nesunkiai pasirinkti skaitymui patogy Srifto dydj ir formatg. EPUB
formato el. leidinys, apsaugotas Adobe DRM kodavimo sistema. Si sistema daznam vartotojui
sukelia nepatogumy, nes leidzia failg perskaityti tik vienoje programoje, su keletu jrenginiy, pvz.:
»dony Reader®. Norint skaityti ,,Adobe EPUB* leidinius, reikia nemokamai atsisiysti ,,Adobe
Digital Editions* programa, susikurti ,,Adobe ID* ir jy pagalba jsikelti el. leidinj j kompiuter] arba
kitg skaitymui pritaikyta jrenginj.

Standartai, kuriuos isleido pripazinta standartizacijos organizacija (SDO — Standards
Development Organization), yra vadinami De Jure. Sie standartai gali niekada nepasiekti rinkos, tai
pagrindinis skirtumas nuo De Facto standarty, kurie gauna standarto statusg tik per rinkos
pripazinimg. IS kitos pusés, De Jure standartas yra ,saugesnis“ — iSleistas pripazintos
standartizacijos agenturos, vadinasi, yra pra¢jes tam tikrus standarto kiirimo etapus, kurie uZtikrina
standarto kokybe. Be to, De Jure statusas garantuoja, kad standartas bus atnaujinamas, jei iSkils tam
poreikis. [43]

Vienas populiariausiy el. leidiniams skaityti standarty yra PDF formatas (Portable
Document Format). Tai De Jure atviras failo formatas skirtas technologiskai neutraliam dvimacdiam
dokumentui atvaizduoti [44]. IS skaitytojo pusés zilirint — nelankstus formatas, kuris istoriskai buvo
sukurtas tam, kad uZztikrinti identiska dokumento atvaizdavimg skirtinguose kompiuteriuose, tad yra
labai ribotos galimybés naudotis individualiais atvaizdavimo nustatymais. Tai neSiojamy/mobiliy
dokumenty formatas, ir, visy pirma, jis buvo skirtas bitent tik ,,pernesti dokumentg, uztikrinant jo
vientisumg ir formg. Elektroninéje leidyboje dabar jis dazniausiai naudojamas gausiai iliustruotiems
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zurnalams, kur viskas turi bati ,savo vietose“. PDF formato knygy skaitymui kompiuteryje
rekomenduojama naudoti nemokamas programas: FOXIT Reader, Adobe PDF Reader.

Kiti pripazinti standartai yra HTML ir Plain Text (.txt). HTML (santrumpa termino
Hypertext Markup Language — speciali ziniatinklio WWW dokumenty kiirimo kalba) pateikiami
dokumentai dazniausiai yra be jokiy arba tik su keliomis iliustracijomis, o labai ilgi el. leidiniy
kariniai be iliustracijy dazniausiai pateikiami Plain Text formatu, nes .txt formato kiirinius paranku

jrasyti j kompiuterio bylg ir skaityti pasitelkiant bet kurig teksto tvarkyklg.

2.3.2. Atviri ir uzdari standartai

Standartai gali bati skirstomi j atvirus (laisvus) ir uzdarus (nuosavybinius), tai priklauso
nuo veikimo principy ir nuo to, kas ir kaip gali susitarti ir kaip tie susitarimai bus skelbiami.

Atviruosius dokumento standartus gali bet kas laisvai naudoti, matyti jy aprasymus
(specifikacijas) bei reikSti pasitilymus dé¢l tobulinimo. Lietuvos Respublikos Vyriausybés
patvirtintoje el. valdzios koncepcijoje paraSyta [45]: ,,Atvirieji formatai — tokie Kkeitimosi
duomenimis formatai ir protokolai, kurie yra i$samiai aprasyti ir kuriais galima laisvai nemokamai
naudotis.“ Pagrindiniai atviryjy formaty principai:

1) Prieinamumas. Jie yra laisvai prieinami visiems (skaitymo ir jgyvendinimo prasme).

2) Padidina galutinio vartotojo pasirinkimo laisve. Atvirieji standartai sukuria sgzininga,
konkuruojancig rinkg standarto realizavimams. Jie ,,nepririSa“ vartotojo prie konkretaus tiekéjo ar
tiekéjy grupes.

3) Nemokami. Atvirgjj standarta galima laisvai realizuoti visiems, uz tai negali buti
imamas mokestis (mokestis gali baiti imamas tik uz atitikimo standarto patikrinimg — sertifikavima).

4) Jokios diskriminacijos. Atvirieji standartai bei organizacijos, kurios juos
administruoja, negali teikti pirmenybés vienam realizuotojui prie$ kita dél jokiy kity priezasciy,
iSskyrus techninius pateiktos realizacijos atitikimus standartui.

El. leidyboje populiariausi atviri standartai: HTML (.html), PDF (.pdf), EPUB (.epub),
Plain Text (.txt), PostScript (.ps) ir FictionBook (.fb). Tik HTML, Plain Text ir PostScript neturi
jokiy apsaugy skaityti el. leidinj bet kuriame kompiuteryje, el. knygy skaitykléje ar mobiliajame
telefone, suprantanc¢iame Siuos formatus. PDF ir EPUB formaty turinys kartais biina apsaugotas
DRM technologija. Lietuvos rinkoje nemokamus leidinius dazniausiai sitiloma parsisiysti .pdf
formatu, kaip pavyzdys — ,,15min.It* ar ,laikas.It*. Tiesioginiam skaitymui internete populiariausi
html formato el. leidiniai.

Kalbant apie elektroniniy leidiniy rinka Lietuvoje ji dar tik formuojasi, taciau ji jau yra

smarkiai suskaidyta, nes siekdami apsaugoti savg prekyba skaitymui skirtais jrenginiais ir
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elektroniniais leidiniais, pagrindiniai rinkos dalyviai yra pasirinke savitus uzdarus elektroniniy
leidiniy formatus.

Uzdarieji standartai priklauso jmonéms, kurios parduoda el. leidinius. Sie standartai ne
retai tampa populiariu — De Facto standartu. Tokie formatai yra nesuderinami su konkurenty
gaminiais, todé¢l vienoje parduotuvéje jsigytus leidinius galima atverti tik to paties gamintojo
skaitymui skirtame jrenginyje. Tai dazniausiai vartotojui sukelia nepatogumy, nes jam reikia nuolat
atsizvelgti | turimg jrenginj. Tokiy uzdary formaty (standarty) grupei priskiriami Kindle (.azw),
eReader (.pdb), Broadband eBook (.Irf, .Irx), Tome Raider (.tr2, .tr3), Microsoft Reader (.lit) [38].

Keiciantis informacija vien tik uzdarais el. leidiniy formatais atsiranda daug problemy.
Vartotojai tampa priklausomi nuo firmy, kurioms priklauso uzdari formatai, o tai praktiskai visada
biina uzsienio, dazniausiai netgi ne Europos Sajungos firmos. Pilie¢iai verciami pirkti ar nelegaliai
naudoti tik kazkokio vieno gamintojo ar uzdaros gamintojy grupés produktus — taigi tampa
nejmanomas laisvas pasirinkimas ir uzkertamas kelias laisvai konkurencijai tarp gamintojy.
Apibendrinant galima teigti, jog naudojant vien uzdarus el. leidiniy formatus, informacijos mainams
kyla tokios problemos:

e Nepriklausomi el. leidiniy kiiréjai negali sukurti leidiniy, 100% suderinty su uzdaru

formatu.

e Skatinamas, propaguojamas vieno gamintojo produkty naudojimas (dél to, kad Kitiems

gamintojams nejmanoma pagaminti visiskai suderinamo produkto).

e Neuztikrinamas laisvas pri¢jimas prie vieSosios informacijos. Vartotojai yra priversti

pirkti arba nelegaliai naudoti Siuos produktus.

UZdary formaty nuosavybe turin€ios bendrovés nuolatos konkuruoja dél populiarumo ir
pardavimy. 2010 metais populiariausias tarp skaitytojy pripazintas Kindle jrenginys palaikantis tik
Axt, .pdf, .html, .prc, .mobi ir .azw formatus. Pasinaudojant jrenginio internetiniu rySiu per wi-fi ar
3G mobilaus telefono rysj, elektroninius leidinius galima parsisiysti per 60 sekundziy [46]. Kindle
konkurentas Google 2010 mety gruodj atidaré didziausig pasaulyje virtualig elektroniniy leidiniy
biblioteka. Sie el. leidiniai laikomi interneto ,,debesyje”, tad juos galima skaityti bet kuriuo prie
ziniatinklio prijungtu kompiuteriu. Bibliotekoje eBookstore jsigytos knygos gali biiti skaitomos
jvairiomis skaityklémis, tokiomis kaip ,,Sony Reader* arba kompanijos Barnes & Noble gaminama
Nook, tagiau jos néra suderintos su populiariaja skaitykle Kindle [47]. Siuo atveju Google meta

VW —

i88tkj Kindle jrenginiui ir tampa labai konkurencingu.
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2.4. El. leidiniy skaitymo priemoniy jvairoveé

Technologijy amziuje WWW technologija bandoma integruoti j jvairius jrenginius, kad
pasaulio Zziniatinklio turinys biity prieinamas ne tik kompiuteriais, bet ir iSmaniais telefonais,
televizoriais bei kitais prietaisais. Sios technologijos neaplenke ir el. leidiniy, kuriy perzitrai sukurti
specialiis jrenginiai. Nors dazniausiai skaitymui naudojamas kompiuterio ekranas, taciau tarp
skaitytojy vis labiau populiaré¢ja skaityklés ir planSetiniai kompiuteriai, kuriuos placiau ir
apzvelgsiu.

Skaityklés — vienas naujesniy IT rinkos produkty. Amerikoje jos perkamos aktyviai,
juntama konkurencija. 2010 m. dé¢l didelés konkurencijos populiariausiy elektroniniy skaitymo
jrenginiy kaina buvo zemesné nei 200 JAV doleriy [48]. PrieSingai nei Lietuvoje, kur skaitykliy
pasitla parduotuvése — 4-5 gamintojai, sitilantys po du modelius. Apskritai, Salyje skaityklés yra
zinomos ir naudojamos dar nedidelio procento potencialios auditorijos, o ir kainuoja pakankamai
daug — nuo 400 iki 1700 Lt. Siuo metu jos jvardijamos kaip prabangos preke.

Remiantis ,,Informa Telecoms & Media“ telekomunikacijy naujienomis ir tyrimais,
manoma, jog 2013 metais skaitykliy pardavimy skai¢ius pasieks vir§ing — 14 milijony parduoty
jrenginiy. Tacdiau 2014 metais yra numatomas nuosmukis — pardavimy skaifius sumazes 7
procentais. ,,Informa Telecoms & Media* 2010 liepg pranes¢, jog pardavimy nuosmukis jvyks del
to, jog su skaityklémis konkuruos platesnés paskirties jrenginiai, tokie, kuriais galima ne tik skaityti
knygas, bet ir narSyti internete, Zaisti zaidimus ir t.t. Tokie jrenginiai galéty biiti mobilts telefonai
ar planSetiniai kompiuteriai (pvz., Apple iPad). ,,Informa Telecoms & Media“ apZvalgininky
nuomone konkurencijos grésme¢ dabartinéms skaitykléms kyla dél elektroniniy leidiniy pasitlos
tokiems jrenginiams, kaip mobiliesiems telefonams, planSetiniams kompiuteriams, kitiems
nesiojamiesiems elektroniniams jrenginiams. [49]

Dauguma pasaulio leidéjy pabrézia, kad spausdinimas ant popieriaus néra esminé zurnalo
savybé. Atvirks€iai, Zurnalo patrauklumas yra susijes su vartotojo patirtimi. PlanSetiniai
kompiuteriai nesumaZzina vartotojy patirties, nes juos naudojant neprarandamos zurnalui biidingos
unikalios savybés [50]:

e Zurnalas yra linijinis, kurj sudaro lentelés su turiniu, temomis i3déstyti straipsniai, ir

sukurtas taip, kad biity skaitomas nuo pradzios link pabaigos.

e Zurnalas baigtinis, turi pradZia ir pabaiga.

e Zurnalas iSeina periodiskai: kas savaite, kas ménesj arba kas ketvirtj.

e Vieningas Zurnalas.

e Portatyvus zurnalas.

e  Teksturinis Zurnalas.
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e Zurnalus galima i§saugoti, kolekcionuoti.
Pasaulyje skaitykliy gamintojy yra nemazai. Skirtingi gamintojai, skirtingos funkcijos ir
skirtingos galimybés jnesa samysio, ypac, kai tai yra naujas produktas. 5 lenteléje pateikiami bendri

pardavime sitilomy skaitykliy pranaSumai ir trikumai [51].

El skaitykliy pranagumai ir triikumai 5 lentelé
Pranasumai Trikumai
Greitas puslapiy pervertimas; Létas puslapiy pervertimas;
Greita paieska; Skaityklé atpaZjsta tik gamintojo sukurtg ir naudojama leidiniy
formata: Kindle, Apple;
Gali bati koreguojamas Sriftas ir jo dydis; Palyginus didelé kaina;
Skaitymo funkcija balsu; Trumpas baterijos tarnavimo laikas;
e-Ink Sipex ekranai; Neturi spalvy;
Nesudétingas jrenginio naudojimas; Spinduliavimas vargina akis;
Spalvotas ekranas; Nepatogus klaviatdros valdymas, teksto rinkimas;
Energijos taupymas; Maza vidiné talpa (512 MB);
Didelé talpa; LCD, TFT ekranuose Svieciant saulei nesimato teksto ekrane.
Bluetooth;
Wi-Fi;
Belaidis rysys;
Plona, lengva.

Saltiniai: Pros and Cons of an E-book Reader http://www.dotnet-fr.org/pros-and-cons-of-an-e-book-
reader.html
Autoriaus asmeniné informacija.

Vienas i§ populiariausiy Siuo metu sitilomy jrenginiy skaitymui yra Apple iPad planSetinis
kompiuteris, kuri turi ne tik skaitymo jrenginiams biidingas savybes, bet ir kompiuterio funkcijas,
tokias kaip interneto svetainiy, video perzitra, Bluetooth. Jo kaina siekia apie 1300 lity, kuri yra
dvigubai didesné nei kity gamintojy sitlomy skaitykliy [52]. Taip pat didel¢ skaitykliy rinkos dalj
uzima Kindle ir Sony skaitymo prietaisai. Taciau jie pagal parametrus ir atlickamas funkcijas
nusileidzia Apple iPad jrenginiui.

Atlikus mokslinius tyringjimus Didziojoje Britanijoje 2011 kovo ménesj paskelbta, kad el.
leidiniai ir skaityklés yra labiau populiaresni tarp vyresnés kartos skaitytojy nei jaunimo. Atliktos
apklausos metu nustatyta, kad apie 6% asmeny vir§ 55 mety naudoja skaitykles, o 18-24 mety
amziaus grup¢je skaityklémis naudojasi vos 5%. Vykdyta apklausa taip pat parodé, kad Didziojoje
Britanijoje populiariausia el. leidiniy skaityklé yra Amazon Kindle (47%), po to Apple iPad
plansetinis kompiuteris (31%) ir Sony Reader (14%). [53]

Didziausias nepasitenkinimas tarp skaitytojy kyla dél prasto el. leidiniy prieinamumo
atliekant paieska pagal pavadinimg. Daugiausiai el. leidiniy pagal pavadinimg ir naujumg randama
Amazon.com svetainéje, kuri turi didziausig kolekcija, dukart didesne nei Barnes ir Noble, Sony

Reader Store, Apple iBookstore ir vieSosios bibliotekos skolinimo sistemg [54].
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Lietuvoje taip pat buvo vykdomas projektas MTTP potencialo didinimui. Rengtos
inovatyvios programinés sistemos, skirtos elektroninio formato leidiniy valdymui ir jy plac¢iam
pritaikymui, sukiirimo galimybiy studija, siekiant sumazinti didesniy investicijy i MTTP veiklas
nesékmes rizikg [55].

Apibendrinant galima teigti, jog uzsienio rinkose pastaraisiais metais sparciai iSpopuliaré¢jo
elektroninio formato knygos ir jy skaityklés, kol kas to negalima pasakyti apie Lietuvos rinka. Joje
elektroniniy leidiniy pasitila yra labai menka, néra visuotinai priimty ir jsigaléjusiy el. leidiniy
formaty, taiau matoma, kad yra daug technologinés plétros galimybiy Siame segmente. Sesis
ménesius trukusio projekto metu buvo atlickami elektroninio formato leidiniy rinkos tyrimai,
analizuojami egzistuojan¢iy technologijy sprendimai, formuluojamos galimos alternatyvos ir
kuriami nauji technologiniai parametrai. Tai rodo, kad Lietuvoje jmonés bando gerinti el. leidiniy
potencialig ir ieSko palankiy sprendimy. Yra aiSku, kad el. leidiniams skirty jrenginiy rinka
Lietuvoje turi dideles ateities perspektyvas. Tikétina, jog bus pradéta gaminti vis daugiau naujy ir

tobulesniy modeliy skaitykliy, o jy kaina nevirSys 250 lity.

36



I11. EL. LEIDINIU VERSLO MODELIU YPATUMAI

Kiekvienai jmonei siekianc¢iai pelningo verslo svarbu sudaryti verslo plang, kuris duoty
efektyvius rezultatus. Verslo planas Zingsnis po zingsnio turéty leisti siekti uzsibrézty tiksly ir
norimo rezultato. El. leidybos, kaip verslo srities, pagrindinis tikslas — sudaryti tokj verslo modelj,
kuris pritraukty kuo daugiau vartotojy, iSnaudoty esamas galimybes, iSnaudoty esamas rinkos nisas
bei turety vizijg pléstis ir vystytis.

Siame skyriuje apzvelgiamas verslo modeliy apibrézimas, svarbiausios informacijos
gavimo internete formos. Aptariama, j ka reikia atkreipti démesj, sudarant verslo modelj, kokie
zingsniai yra svarbus. Gilinamasi ] pagrindinius verslo modeliy elementus: produkta,
vartotoja/skaitytoja, technologijas ir finansine sgsaja, nagriné¢jamas esamy sékmingy ir nesékmingy

el. leidybos modeliy taikymas.

3.1. EL verslo modelio apibrézimas

Nors verslo modelio sgvoka literatiroje minima gana daznai, taciau ji retai yra iSsamiai
apibréziama. Pagrindiné priezastis, kodél visuomené neskiria ypatingo démesio $iai koncepcijai, yra
ta, kad verslo modelio sgvoka iSvedama i§ daugybés akademiniy ir funkciniy discipliny, taciau nei
vienoje neuzima iSskirtinés pozicijos [56].

Nagrin¢jant el. leidybos verslo fenomeng, ypatingas démesys skiriamas el. verslo
modeliams. El. verslas apima jvairius verslo modelius. Verslo modelis suprantamas kaip sistema,
padedanti palaikyti vertingus kontaktus tarp pirkéjo ir pardavéjo [57]. Dar verslo modelis
apibiidinamas, kaip konceptuali priemon¢, kurioje yra elementai ir jy nustatyti rysiai, kurie leidzia
1Sreiksti konkrecios yjmonés verslo logika.

El. verslo modeliai gali biiti jgyvendinami labai skirtingais biidais. Be to, bet kuri jmoné,

jgyvendindama savo el. verslo strategija, gali derinti keleta verslo modeliy.

3.1.1. El. leidybos verslo modeliai

Informacijos internete yra daug ir ji platinama jvairiomis formomis. V. Urbonas (2003)
i§skiria du elektroninio leidinio modelius: periodiniy leidiniy elektroninius variantus ir originalius
elektroninius leidinius. Spausdintinio periodinio leidinio elektroninis variantas skiriamas susipazinti
su naujausiu numeriu, platinti informacijg apie leidinj ir jo redakcijg [58]. Originaliis internetiniai
dienras¢iai ir zurnalai egzistuoja tik internete ir neturi spausdintinio atitikmens. Pastariesiems
biidingas nuolatinis atsinaujinimas, operatyvumas, tod¢l daZznai aplenkia ne tik tradicines, bet ir
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audiovizualines Ziniasklaidos priemones. Sie du el. leidybos tipai daro jtaka ir verslo modeliy
pasirinkimui. Zemiau pateiktame 7 paveiksle matome, kokios yra darbui artimiausios informacijos

gavimo internete formos.

Asmeniné svetainé Periodiniy leidiniy el.

(blogas) \ / variantas

El. leidiniy skaitytojas

-~ / \ Internetiniai
Informacinis portalas

dienrasdiai ir zurnalai

7 pav. Informacijos gavimo internete formos

Saltinis: autoriaus sudaryta schema.

Siame darbe daugiau orientuojamasi j elektroninius periodinius leidinius su spausdinto
leidinio versija, taip pat internetinius dienra$cius ir zurnalus, kurie skirti masiniam skaitymui (7 pav.
desiné pusé).

Masinio elektroninio periodinio leidinio su spausdintu variantu verslo modelis yra visiSkai
arba dalinai prieinamas vartotojams: ¢ia gausu nemokamos informacijos, o esami apribojimai, tokie
kaip nepilnas straipsnis, gali vartotojus nukreipti j kitus visiskai nemokamus el. leidinius su pilna
informacija. Tod¢l atvirai publikuojantys el. leidinius leid¢€jai turi uzsitikrinti, kad gaus pelng i$
reklamos uzsakovy. Toks verslo modelis priklauso verslas-verslui (angl. Business to business arba
B2B) elektroninés komercijos modeliui. Sis modelis apibiidinamas kaip elektroninés komercijos
rySiy tarp dviejy ar daugiau organizacijy realizavimas. Verslas-verslui modelis pasireiskia tuomet,
kai sandoriai internete vyksta tarp jmoniy (tiekéjy, platintojy, gamintojy ir pan.) [59]. Pirkimo-
pardavimo procesas vyksta tarp jmoniy (reklamos vieta/turinys kaip produktas), o galutinj el.
leidybos produktg vartotojai/skaitytojai gauna nemokamai.

Kitas verslo modelis yra paremtas mokes¢iais uz skaityma arba prenumerata. Sis verslo
modelis tinkamas populiariems, turintiems didele auditorijg ir jau jsitvirtinusiems rinkoje
elektroniniams periodiniams leidiniams. Kiekvienam leidéjui raipi pritraukti ir neprarasti vartotojo,
kuris galéty uz tam tikra uZzmokest] skaityti spausdintinio leidinio varianta el. formatu. Tokio
modelio geriausias pavyzdys — JAV ir DidZiojoje Britanijoje vykdomas el. leidiniy apmokestinimas.

Sis verslo modelis yra pagrjstas — verslas-vartotojui modeliu (angl. Business to consumer
arba B2C). Dangelmaier, Schmidtmann, Felser (2000) nuomone, S§i kategorija daugiausia
naudojama elektroninés mazmeninés prekybos atstovy ir pasizymi pla¢iu pasirinkimu, neribotu

laiku, asmeniniu kontaktu, pla¢iomis galimybémis smulkiam verslui ir reklamai vystyti [60].
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Dazniausiai naudojamos verslas-vartotojui modelio formos yra elektroniné parduotuve, katalogai,
duomeny bazés (adresy ar telefono numeriy) ir pan. Pirkimo-pardavimo procesas vyksta tarp
jmongs ir galutinio produkto vartotojo [61].

Galima ir B2B — B2C kombinacija, kaip ir tradicinéje leidyboje — leidéjas gauna pajamas ir

1§ skaitytojy (vienkartiniai prieigos mokesciai, prenumerata), ir i§ talpinamos reklamos leidinyje.

3.2. El. leidybos verslo modelio pagrindiniai elementai ir jy specifika

Internetinés el. leidybos savybé — gebéjimas apripinti pageidaujamu turiniu skirtingy
informaciniy poreikiy skaitytojy grupes, sujungiant leidinio skelbiama medziagg su atitinkamy
interneto sri¢iy, duomeny baziy, elektroniniy konferencijy ir kity informacijos Saltiniy iStekliais [4].
Pageidaujama turinj leisty atspindéti aiSkiai suformuota leidéjo koncepcija — i ka yra orientuotas
pats leidinys.

Fetscherin ir Knolmayer (2004) identifikavo penkis komponentus, kuriuos turéty apimti
Ziniasklaidos industrijos verslo modelis: produkta, vartotoja, pajamas, kainodarg, turinio
pristatyma/pateikima. Sie autoriai naudojo laikrai¢iy industrija kaip biida patikrinti pateikiamo
turinio efektyvumui ir pelningumui. Taip pat nustaté tinkamo pateikiamo nemokamo ir mokamo
turinio parinkimo svarbg, o taip pat ir elektroninio turinio, kaip papildomo ar pakaitinio tradiciniam
turiniui [62].

Pagal Osterwalder ir Pigneur (2003), verslo modelis gali bati suskirstytas j keturis blokus,
kurie atsako j firmos klausimus ,,ka", ,,kas®, ,,kaip“ ir ,,kiek* [63]. Kitaip tariant, Sie blokai leidzia
jvertinti tai, kg kompanija sitilo, ] kg ji yra orientuota, kaip tai gali biiti suprantama ir kiek gali biiti
uzdirbta, kuriant tam tikrg versla. Sie blokai yra kaip pavyzdiniai el. leidybos verslo elementai,
kurie apibiidinami taip (8 pav.) [63]:

1.  Produktas, kuris apibiidina firmos vertés pasitilymus.

2.  Pirkéjy santykiai. Labai svarbu, kaip firma uzmezga rySj su savo klientais ir kokius
santykius ji nori i§laikyti su jais.

3. Technin¢ infrastruktiira, kuri apibiidinama kaip veiksmai, iStekliai ir partneriai, kurie yra
biitini, kad apriipinty pirmus du elementus. Svarbu tai, kad produktas pasiekty pirkéja, o pinigai —
pardavéja.

4.  Finansiniai elementai, kurie apibiidina gaunamy pajamy srautus, kaip uzdirbami pinigai —

kas uz kg moka, kitaip tariant, kaip kompanija siekia pelno per kitus tris elementus.
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TECHNINE

) , : PIRKEJY
INFRASTRUKTORA Partneriy Vartotojy SANTYKIA!
tinklai santykiai
PRODUKTAS

Pagrindinés : ini j
g ‘ —>  Vertés forma V.e_rtes . PIatlnlm‘o ) Vartotojy
galios pasiulymai kanalai segmentas
o T T T
Sanaudy _>: Sékme/ ! | Gaunamos
struktdra : Nesekmé | pajamos

FINANSINIAI ELEMENTAI

8 pav. Verslo modelio elementai
Saltinis: http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.139.4002&rep=repl&type=pdf

Toliau darbe aptariama, kaip Sie elementai jtakoja el. periodinius leidinius su spausdinto

leidinio versija, taip pat internetinius dienrascius ir zurnalus.

3.2.1. Produktas

Analizuojant el. leidybos sritj svarbu tiksliai jvardinti, koks produktas bus siiilomas
interneto vartotojams. Produkto elementai apima tai, kg jmong¢ siiilo ir gali pasitlyti savo klientams.
Be to, Sis elementas apima ne tik produktus ir teikiamas paslaugas, taciau ir tai kaip jmoné iSsiskiria
nuo galimy konkurenty.

IS iSvardinty leidybos formy darbe galinamasi j el. periodinius leidinius, kurie turi ir
spausdintus variantus. Tokie el. leidiniai leidzia vartotojui rinktis, tai kas jam patogiau: ar skaityti
analogiSka spausdintam leidiniui el. variantg, ar tradicinj popierinj variantg. Tokio el. leidinio
pranaSumas — nesudétingas jo gavimas neis¢jus 1§ namy, taip pat mazesné kaina, nei popierinio
varianto. Kitas sitilomas leidéjy el. leidinys yra internetiniai dienra$¢iai, Zurnalai, kuriuos leid¢jai
publikuoja kartu su turima popierine spauda, taCiau jy informacija pateikiama supaprastinta
internetine forma. Sie leidiniai leidZia interneto vartotojui nesudétingai prieiti prie tokios
informacijos, o leid¢jai gali nuolat atnaujinti informacijg. DaZniausiai tokie sitilomi leidéjy
straipsniai yra apmokestinti ir skaitytojas turi galimybe perskaityti tik dalj publikuojamo leidinio, o
uz kitg dalj tenka susimokéti. Nemokamai publikuojantys tokius dienrascius ir Zurnalus leidéjai
rizikuoja prarasti spausdinto leidinio skaitytojus, todé¢l skaitmeniniu pavidalu publikuojami leidiniai

turi pritraukti investicijy, reklamos, kity rémeéjy.

40


http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.139.4002&rep=rep1&type=pdf

Tam kad el. leidinys s¢kmingai gyvuoty reikia gerai pazinti savo skaitytojg, kuriam Sis
leidinys bus skirtas. Todél svarbu sudaryti gerus rySius su galimais ir esamais el. leidinio

vartotojais.

3.2.2.  Vartotojas/skaitytojas

Kaip ir bet kurios ziniasklaidos rtsies, taip ir el. leidybos pagrindas yra bendravimas ir
gaunamas griztamasis rySys. Visi el. leidybos projektai yra kuriami tam, kad informuoty visuomene,
0 griZtantis rySys, tai jvertinimas ir atsakymas, ar informacija ir zinios pasieké vartotojus. El.
leidyboje vartotojai yra labai svarbus segmentas.

Leid¢jams, svarbiausias interneto komunikacijos ir elektroniniy periodiniy leidiniy
leidybos klausimas — auditorijos pazinimas. Interneto vartotojus/skaitytojus galima apibudinti, kaip
tiksling visuomenés auditorija, kuri naudojasi pasauliniu informacijos tinklu. Produkto vertés
sukiirimas prasideda nuo galimy vartotojy nustatymo. Jy pazinimui svarbu atlikti tyrima, kuris rodo,
kokia yra auditorija, kam turi buti skirti elektroniniai leidiniai, kokius vartotojy komunikacijos
poreikius tenkina elektroniné periodiné leidyba, koks auditorijos pri¢jimas prie elektroniniy
leidiniy, kokios priéjimo problemos. Jei vartotojy poreikiai bus patenkinti, ir  rinka bus jvestas
ieSkomas, patikimas ar jvertinta el. leidinys, tai toks sitilomas produktas bus sékmingas.

Rinkos prekiy ar paslaugy poreikis skiriasi nuo individualaus poreikio. Individualus
poreikis remiasi asmens ar bendruomenés noru pirkti. Rinkos poreikis yra visy Zmoniy, esanciy
rinkoje, noras jsigyti tam tikra paslaugg ir visy individy poreikiy suma [64]. Poreikis néra tik tai, ko
nori individai. Jis apima ir tai, kas galéty buti nupirkta skirtingomis kainomis, uZ kg Zmonés noréty
ir yra pasirenge mokeéti. Leidéjams leidZiantiems mokamag el. leidinj reikia tiksliai jvertinti uZ kokia
sumg skaitytojas pasirenges jsigyti leidinj.

Vartotojas gali pats spresti, kokig jam preke ar paslaugg rinktis, jvertinant visas savo, kaip
individo materialines, finansines ir technologines galimybes. Tuo tarpu informaciniy portaly
savininkai privalo iSlaikyti savo vartotojus, patraukti jy démesj jvairiais budais: suteikiant reikiamos
informacijos; palaikant savo, kaip jmonés, autoritetg bei jvaizdj; uZtikrinant vartotojams lengvai
surandamg el. leidinj internete; nuolat bendraujant su vartotojais elektroninémis rysio priemonémis;
uztikrinant teikiamos, perduodamos ir gaunamos informacijos sauguma, slaptumg ir autentiSkuma.

Siuolaikinés technologijos leidzia pateikti ta pa¢ig informacine medziaga skirtingai ir tokiu
budu pritaikyti skirtingiems vartotojy poreikiams. Vartotojams suteikiamos naujos ir gana placios
galimybés ir tuo padiu garantuojamas laiko praleidimas ir maZesnés piniginés islaidos [3]. Sis
lankstus informacijos pasirinkimas suformavo visiSkai kitokius vartotojy ir el. leidybos santykius.
Tad galima daryti iSvada, jog el. leidybos leidéjy pagrindinis tikslas — suburti kuo daugiau
skaitytojy, kurie sudaryty tam tikra virtualig bendruomene.
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3.2.3. Techniné infrastruktiira

Techniné el. leidiniy problematika iSsamiai nagrinéta antrame skyriuje, o Siame skirsnyje

pateikiama detalesné techniné informacija skirta el. leidiniy publikavimui.

Produkto pasiekimui ir jo publikavimui reikalinga techniné infrastruktira. Prie el.

periodiniy leidiniy, kuriuos reikia sukurti, dirba nemazai asmeny, kad leidinys atitikty visus

reikalavimus. Taciau be jy labai svarbu jvardinti technologinius aspektus, tokius kaip

prieinamumas, specialiy jrenginiy suderinamumas, apsaugos taikymas ir tinkamas formato

pasirinkimas. Leidéjas, leisdamas analogiskg spausdinto leidinio variantg ir publikuodamas

internetinius Zurnalus ir laikras¢ius, gali susidurti su $iais techniniais veiksniais:

Tam, kad suteikti vartotojui galimybe¢ lengvai prieiti prie publikuojamo el. leidinio reikia
turéti jrenginj skirta skaitymui, interneto rySj. Interneto rySys Lietuvoje palyginti
lengvai/pigiai prieinamas, todél vartotojui neturéty kilti sunkumy. Kita problema el.
leidiniams skaityti pritaikyty jrenginiy maza pasitla ir auksta kaina.

Leid¢jai turi suteikti vartotojui galimybe lengvai prieiti prie publikuojamo el. leidinio ir jj
nesudétingai jsigyti.

Sudaryti saglygas vartotojui be didelio vargo atverti el. leidinj bet kokiame jrenginyje, pvz.
jeigu publikuojamas el. Zurnalas, jo formatas turi biiti lengvai keiCiamas ir pritaikytas
perziiiréti bet kokiame ekrane. Visa tai kainuoja leidéjui, kuris investuoja i gerg el. leidinio
paruos$ima;

Apsaugoti el. leidinj, kad jo informacija nepasinaudoty tretieji asmenys, taciau jdiegta
apsauga nesukelty sunkumy skaitytojui jsigijusiam el. leidinj. Tai velgi leidéjo investicija |
tinkamai apsaugotg el. leidinj. Taip pat turi buti sudarytos geros techninés salygos
leidéjams, kurie buty uztikrinti dél savo leidiniy apsaugos ir gaunamo apmokéjimo.
Paskutinis svarbus aspektas — patikimi partneriy tinklai, kurie biity motyvuoti dalyvauti

Siame versle ir kartu padéty didinti pajamas.

3.24.  Finansiné sasaja

El leidybos sgnaudos ir gaunamos pajamos lemia, ar el. leidiniy verslas bus s€ékmingas

ar ne. Kalbant apie sanaudas, leid¢jas turéty jvertinti: kiek jis gali iSleisti savo el. verslui ir

paskaiCiuoti atsipirkimo galimybe. I$laidos reikalingos sukurti spausdinto leidinio el. variantg

yra mazesnés nei popierinio, nes nereikia spausdinti, transportuoti leidiniy, sandéliuoti, todeél

gamybos kastai zenkliai sumazéja. Taciau el. leidiniui patalpinti reikalingi duomeny centrai ir

bazés, 1§ kuriy skaitytojas galéty atsisiysti el. leidinj, todél leidéjui tenka mokéti uz galimybe

patalpinti savo el. leidinj internete, taip pat susimokéti uz svetainés islaikyma.
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Leid¢jai gauna pajamas arba 1§ skaitytojy, kurie uz galimybe gauti jiems jdomig

informacija moka tam tikrg pinigy suma, arba i§ reklamos uzsakovy, uz sudarytas salygas

reklamuotis svetainéje ar skaitmeniniame leidinyje. Sie du dalyviai yra pagrindiniai leidéjy

pajamy Saltiniai.

Apibendrinant, galima teigti, kad vartotojai/skaitytojai S§iuo metu turi didele

pasirinkimo teis¢, kurig suteikia placios technologinés ir finansinés pacio vartotojo pasirinkimo

galimybés. Norint sékmingai konkuruoti rinkoje, leid¢jai turi atkreipti démesj | vartotojo

poreikius, ] vartotojo nuostatas, j patj naudojamuma ir sukurti rinkoje tokj produkta, kuris

i8siskirty savo unikalumu bei atitikty Siuos vartotojy poreikius.

3.3.

Sékmingy ir nesékmingy el. leidybos verslo modeliy taikymas

El. periodiniams leidiniams pritaikyty verslo modeliy yra gana daug. Sioje dalyje

apzvelgsiu literatiroje pateiktus modelius, kurie i§ jy yra sékmingi, o kurie sékmés nesulauke.

L. Sarlauskiené (2000) analizuodama el. periodinius leidybos verslo modelius i§skyré $iuos [4]:

mokestis uz straipsnj;

straipsniy prenumerata;

nauja prenumeratos forma;

autorizuotos sistemos (veikia tinklo licencijos pagrindu, naudojant slaptazodzius,
vartotojo adresg);

autentifikuotos sistemos (veikia kriptografijos sertifikaty pagrindu identifikuojant
individualy vartotoja, naudojant PIN ar kitokj koda);

integruotos sistemos (elektroninés komercijos tarnybos kiirimo pagrindas).

Internetinio el. leidinio tipas priklauso nuo to, kokig koncepcija jis turi atitikti. Svarbu

nustatyti, kokio tikslo leid¢jas siekia iSeidamas j ziniasklaidos rinka, kokiai auditorijai bus skirta

publikacija. Zinoma, $iuos tikslus jgyvendinti padeda interneto technologinés galimybés ir tam tikri

pridétinés vertés komponentai, kuriuos reikia rinktis atsizvelgiant j kuriama el. leidinj.

L. Sarlauskiené (2000) pabrézia, kad elektroniniy periodiniy leidiniy leidyboje svarbiausia

tinkamai panaudoti interneto pridétinés vertés komponentus, tokius kaip greitas publikavimas,

atnaujinimas, nuorodos, kurios palengvina skaityma ir paieska, multimedijos elementai ir duomeny

bazés, interaktyvi komunikacija su vartotojais bei paieskos lengvumas [4].

Tokie pridétinés vertés komponentai veikia ir visuoting el. periodiniy leidiniy leidyba, taip

pat keiciasi ir Zurnalistikos praktikos poky¢ius. Autoriy publikuojami straipsniai trumpesni nei

spausdinty leidiniy, straipsniuose gausu nuorody, formuojasi naujas straipsniy stilius, gali atsirasti
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teminiai skaitytojy forumai, komunikacijai su skaitytojais naudojamas elektroninis pastas, gausiai
naudojama grafika. Kita naujové — patys vartotojai gali kurti reportazus ir juos pateikti visuomenei.

Siandien el. leidiniy srityje yra suteikta galimybé ne vien tik skaityti, tadiau yra portaly
kurie siillo ir kitas vartotojui naudingas paslaugas, tokias kaip nemokamas el. pastas, balso pastas,
pirkimas internetu, programiné jranga ir kt. Tokios priemonés pritraukia informacijos ieSkancius
vartotojus ir jie dazniau lankosi tokiuose internetiniuose puslapiuose.

R. G. Picard (2000) analizavo internetinio verslo modelius, kurie buvo sukurti tam tikroje
technologijy evoliucijos stadijoje, buvo skirtingai finansuojami, skyrési gauti rezultatai. Jis iSskiria
Siuos internetinio verslo modelius [65]:

e mokamas internetas (angl. The Paid Internet);

e nemokamos internetinés svetainés (angl. The Free Web);

e internetiniame puslapyje sitiloma reklama (angl. Internet/Web Ad Push);

e informacijos portalai ir asmeniniai puslapiai (angl. The Portal And Personal Portals);

e skaitmeniniai portalai (angl. The Digital Portal).

Modeliai, kuriuos R. G. Picard (2000) laiko neefektyviais (nepavykusiais), tai yra mokamo
interneto, nemokamos internetinés svetainés ir reklamos interneto portaly. Kaip perspektyvius ir
nuolat tobuléjancius modelius jvardina — informacinius, asmeninius ir skaitmeninius portalus.
Informaciniai portalai yra paremti tradicinés spaudos modeliu, kurj kiekvienas leidéjas gali
1gyvendinti. Skaitytojas, ieSkodamas j; dominancios informacijos, gali susipaZinti ir su sitilomais
produktais ar paslaugomis. Sis verslo modelis efektyvus tuo, kad skaitytojas nelabai tam priesinasi,
be to, reklaminiai skydeliai pastoviai kei€iasi ir yra atnaujinami. DaZniausiai kylancios tokiy portaly
problemos — turinio sukiirimo sudétingumas ir brangus iSlaikymas [65].

R. G. Picard (2000) jvardinti modeliai rodo, kad leidéjams sékmingiausia el. leidybos
sritis, kuri atneSty pelng, — informaciniai leidiniai. Prie jy galima priskirti ir darbe analizuojamus
periodinius dienra$¢ius ir Zurnalus. Tokiu atveju leid¢jai siekty pelno ne i§ vartotojy, o i§ reklamos
ir kity finansiniy Saltiniy. Taciau leidéjai, pradédami tokj el. leidinio publikavima, turi gerai jvertinti
rizikg ir turimas finansines galimybes.

Tarp el. leidybos jmoniy prasideda ir naujos varzybos ties naujausiu verslo modeliu —
universaliy skaitmeniniy portaly vystymu. Skaitmeniniai portalai nuolat plinta, taciau technologijos
vis dar yra vystomos. Si technologija leidzia skaitmenizuoti vaizdo ir garso formatus, kurie
nesudétingai pasiekiami internetu. Stengiamasi padaryti, kad skaitmenizuoti portalai suteikty
geriausias paieSkos, atrankos ir kitas sistemas. Leid¢jams norintiems jgyvendinti skaitmeninio
portalo verslo modelj reikéty investuoti tik j naujausias technologijas, o viskas vykty per esamas
technologijas [65]. Zinoma, tai priklauso ir nuo vartotojy turimy pajamy, tadiau jie patys irgi yra
suinteresuoti naudoti naujas technologijas, todé¢l  jas investuoja nemazai savo finansy.
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Apie naujieny pateikimo verslo modelius, t.y. elektroninius laikraSc¢ius, elektronines
naujienas, zurnalus ir jprastinius fizinius leidinius diskutuoja ne vienas autorius. Mings, White
(2000) ir Outing (2000) akcentuoja pajamy svarba, bet daro tai skirtingai. Mings ir White (2000)
analizuoja Ziniasklaida, kur i§ fiziniy laikras¢iy idéjos/turinys perteikiamas j elektronine erdve, o
Outing (2000) analizuoja elektroning ziniasklaidg. Visi autoriai sutaria, jog tik $iy metody
kombinacija gali buti s¢kmingo verslo modelio pavyzdys praktikoje [66] [67].

Stahl ir kt. (2004) nustaté, jog talpinant ta pacig informacija tiek jprastinéje ziniasklaidoje,
tiek elektroninéje, susiduriama su rinkos kanibalizmu. Mokslininkas turi omenyje, jog rinkos dalis
pavagiama i§ saves paties, pavyzdziui, buve jprastinio laikraS¢io skaitytojai pereina j elektroninio
turinio skaityma, pasekmé — leid¢jas kovoja pats su savimi [68].

Stahl ir kt. (2004) remdamiesi antrinés literatiiros analize, sudaré¢ $iuos verslo modelius
internetinio turinio kiirimui ir publikavimui [68]:

e pajamos i$ reklamos;
e skaitmeninio turinio pateikimas;
¢ nuolatiniy svarbiy naujieny publikavimas;

¢ informacijos iSgavimas ir laikymas;

interaktyvus kontakty palaikymas.

Savo modelius jie apibiidino trimis pagrindinémis bendrai susijusiomis charakteristikomis:
savybés, kurios i$skiria tinklo naujienas spausdinimui ir transliavimui; pagrindiniai komponentai ir
veiksniai, kurie jtakoja verslo operacijas; valdybos strategijos ir jos veiklos rezultaty stebésenos
optimizavimas.

Apibendrinant galima teigti, jog verslo modeliy yra iSskiriama nemazai, jie daZnai
jungiami ir taip atrandami naujesni bei tobulesni modeliai. Kalbant apie el. leidiniy verslo modelius,
mokslininkai sutaria, kad efektyviausi yra informaciniai naujieny portalai, kuriuose vartotojas gali
rasti ir naudingos informacijos, ir papildomos bei nesusijusios informacijos, o tokios paslaugos,
kaip mokama informacija, vis dar nepasitvirtina. Todé¢l leid¢jams norintiems parduoti savo el.
leidinius internete, teks dalj naujausios informacijos publikuoti nemokamai, kad sudominty
skaitytoja. Taip pat galima pastebéti, kad verslo modelyje labai svarbios technologinés naujoves.
Jos pritraukia ir svarbias investicijas, ir vartotojus, taciau vieny ir kity poreikiai gali akivaizdziai
skirtis. Mokslininkai akcentuoja, kad didesnéms pajamoms gauti svarbu analizuoti tiek fiziniy
laikras¢iy perkelimg ] elektronine erdve, tiek ir pacios elektroninés Ziniasklaidos idé¢jas, kuriy
kombinacija gali biiti sékmingo verslo modelio pavyzdys praktikoje. Kaip didziausia problema
jvardijamas rinkos kanibalizmas, kuris pacius leidéjus gali suzlugdyti kartu leidZiant tradicinius ir

el. leidinius.

45



Apibendrinant visg skyriy galima prieiti prie iSvados, kad tick el. periodiniai leidiniai su
spausdinto leidinio versija, tiek ir internetiniai dienras¢iai ir Zurnalai, leidziami tradicinés spaudos
leidejy, biity sekmingi, tiesiog reikia sudaryti tinkama verslo modelj. Gero verslo modelio pagrindas
yra aptarty 4 elementy sgveika. Svarbu nusistatyti, koks el. leidinys bus leidziamas, kokiai
auditorijai skirtas, kokie bus jo finansiniai $altiniai ir kokie techniniai veiksniai reikalingi, kad $is
el. leidinys gyvuoty ir nesty pelng. Lietuvos rinkoje i§ $iy elementy svarbiausi techniniai veiksniai,
kurie vis dar sunkiai vystosi, bei maza vartotojy rinka.

Si literatiiroje apzvalga padéjo atrinkti pelningus modelius el. leidybos versle. Vystant el.
leidyba mazoje Salyje, bet kokiu atveju reikia atlikti tyrimus, kurie padéty iSsiaiskinti kylancias
problemas ir rasti galimus jy sprendimy budus, atlikti tyrimai padéty pritaikyti tikslingiausig
modelj. Kitame skyriuje biitent ir analizuojama vartotojy ir leidybos specialisty nuomoné ir patirtis.
Keliamos hipotezés: Lietuvos vartotojai kol kas nejauciamas didelio el. leidiniy poreikio, nes
spausdintiné spauda uzima didZigja dali rinkos. Lietuvos leidybos atstovy technologinis

pasirengimas el. leidybai yra silpnas.
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V. EL. PERIODINIU LEIDINIU LIETUVOJE RINKA: TYRIMO
METODOLOGIJA IR DUOMENU ANALIZE

Siame skyriuje, remiantis atliktu kokybiniu ir kiekybiniu tyrimu, yra sickiama imatuoti el.
periodiniy leidiniy Lietuvoje perspektyvas, el. leidiniy naudojamuma tarp vartotojy, jy dalyvavimo
pobidj el. leidiniy rinkoje. Pirmajame poskyryje aptariama tyrimo duomeny rinkimo ir analizés
metodologija. Antrajame poskyryje analizuojami el. leidiniy vartotojy duomenys ir aiSkinamasi jy
susidoméjimo lygis el. leidiniais. Trec¢iame poskyryje pateikta interviu su leidybos atstovais analizé.
Analizuojamos problemos, kylancios pereinant i§ tradicinés j el. leidyba, bei jy sprendimo budai,

lemiantys el. leidybos efektyvumga ir populiaruma.

4.1. Tyrimo duomeny rinkimo ir analizés metodologija

Tyrimui atlikti naudojamas atvejo analizés metodas, kuris priskiriamas prie patirtinio
mokymo(si) metody, kurie sudaro galimybe i§ arciau susipaZinti su konkrecia verslo patirtimi, ja
isanalizuoti, apibendrinti ir pritaikyti praktikoje [69]. Sis metodas tinkamas analizuojamai situacijai,
nes pateikia jvertinimus apie individus (el. leidybos vartotojus) ir parodo $iuo metu esancios
aplinkos situacijg. Toks tyrimas padéjo nustatyti Lietuvos el. leidybos rinkoje esamus privalumus
bei kylancias problemas. Leido numatyti reikalingy pakeitimy pobiuidj Sioje verslo srityje.

Pagrindiniai duomenys rinkti taikant kelis metodus (multi-method). Yin (1994) teigia, kad
atliekant atvejo tyrima pageidautina naudotis kuo daugiau Saltiniy ir daug informacijos rasiy [70].
Integruoti kelis skirtingus tyrimy metodus yra strategija, kuria naudojasi ir informaciniy sistemy
tyrinétojai (pavyzdziui, Kaplan and Duchon, 1988; Lee, 1991; Gable, 1994). Siam tyrimui, be
literatiiros analizés, naudojama keletas duomeny rinkimo metody, t.y. kokybinis ir kiekybinis
tyrimai. Toks keliy metody taikymas padeda geriau jvertinti tyrimo rezultatus, jie biina tikslesni.
Atlikta apklausa leido geriau suprasti dabarting el. leidiniy Lietuvos rinkoje padétj zvelgiant i$
vartotojo pozicijos, o interviu — paciy leidéjy nuomong ir patirtj. Atvejo tyrimas visada turi turéti
ribas [71]. Atlickamame tyrime orientuojamasi j Lietuvos el. periodiniy leidiniy problematika,
tiriama esama rinka.

Sio tyrimo analizés vienetas — el. periodiné leidyba, o populiacija — el. leidiniy vartotojai,
leid¢jai, 1§ kuriy atrenkama imtis tyrimui. Analizés vienetas (objektas) yra kritinis tyrimo faktorius.
Iprastai, tuo objektu buna veiklos sistema uzuot analizavus atskirg individa ar individy grupe.
Atvejo tyrimai yra labiau selektyvis, akcentuoja vieng ar dvi nagrinéjamas problemas, kuriose yra

analizuojamos sistemos supratimo pagrindas.
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Darbe atlikta literatiiros, statistikos ir straipsniy analiz¢, interviu su leidybos atstovais,
jvairaus amziaus asmeny apklausa apie el. leidinius, tai detaliau parodyta 9 paveiksle. Toks
skirtingy duomeny Saltiniy panaudojimas atliekant moksliniy tyrimy procesa, vadinamas
trianguliacija (angl. triangulation) [72], kurig atlickant duomenys i$ skirtingy Saltiniy vieni kitus

papildo, ir todél daromos i$vados tampa patikimesnémis.
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Saltinis: autoriaus sudaryta schema.

Atliktu kokybiniu ir kiekybiniu tyrimu siekta suZinoti, kokia el. leidybos atstovy nuomoneé
ir patirtis, o internetine apklausa siekta iSsiaiSkinti el. leidiniy poreikj tarp vartotojy. Visa tai leido
pvertinti naudojamuma placigja prasme — popierinés spaudos per¢jimo ] el. leidyba perspektyvas.
Ankstesniuose skyriuose buvo analizuojama el. periodiniy leidiniy pasaulyje tendencijos ir
Lietuvoje kylancios dabartinés problemos, tad Siame tyrime stengiamasi iSmatuoti, kiek tai atitinka
literatiiroje ir straipsniuose pateiktus duomenis. Sio tyrimo uzdaviniai:

e Jvertinti el. periodiniy leidiniy tikrgsias kylancias problemas ir leidéjy matomas

Lietuvoje rinkos perspektyvas, palyginti su literatiiroje jvardijamomis problemomis.

e Jvertinti vartotojy susidoméjimg el. periodiniais leidiniais, palyginti su statistiniais

duomenimis.

e Bendrai iStirti gautus tyrimy duomenis ir numatyti el. periodiniy leidiniy galimas

rinkos perspektyvas Lietuvoje.
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Siekiamas rezultatas: Tyrimo metu aiSkinamasi, kodél vieni leidéjai peréjo | el. leidyba,
vienu metu leidzia popierinius ir skaitmeninius leidinius, o kiti vis dar laukia ir neskuba kurti el.
leidiniy. Siekiama iStirti el. periodiniy leidiniy nepopuliarumo priezastis.

Tyrimo metodas: Tikslesnéms tyrimo iSvadoms gauti pasitelkti du skirtingi metodai:
struktiiruotas interviu ir internetiné apklausa. Skirtingi tyrimo metodai vienas kitg papildo ir leidzia
pazvelgti | darbo problema i§ keleto perspektyvy: istirti el. periodiniy leidiniy vartotojy
naudojamumg ir pozilrj, leidéjy nuomonge apie galimas el. leidiniy perspektyvas ir pavojus. Interviu
naudojamas kaip tiesiogin¢ ir pagrindin¢ priemoné¢ reikiamai informacijai gauti.

Interviu pasirinktas struktiiruotas, jis turi grieztag plang — klausimai uzduodami tam tikra
seka, vienodi visiems, atsakymai zZymimi uzpildant standartizuota formg (zr. 2 elements, 9 pav.).
Apklausiant respondentus jvesta ir papildomy klausimy apklausos metu, atsizvelgiant j situacija
(negrieZta struktiirizacija). Struktiiruotas interviu suteikia galimybe gauti tikslius atsakymus, kurie
tik dalinai keiciasi, atsizvelgiant j tai, kad tyrime apklausiami ir kuriantys el. periodinius leidinius ir
tiek, kurie dar svarsto apie tokig galimybeg. Interviu buvo atliekamas individualiai pateikiant
respondentams suformuluotus Klausimus. Interviu su respondentais truko nuo 10 iki 24 minucéiy.

Atliktos internetinés apklausos tikslas buvo jvertinti el. periodiniy leidiniy naudojamuma ir
susidom¢jimg Lietuvos rinkoje (zr. 3 elementa, 9 pav.). Toks apklausos biidas pasirinktas
neatsitiktinai. Siekiant gauti kuo daugiau atsakymy buvo paruosta anketa su jau pateiktais galimais
atsakymy variantais, kad j klausimus biity galima atsakyti patogiai ir greitai.

Tyrimo lokacija. Interviu imtas i§ Kauno ir Vilniaus verslo atstovy. Apklausa vykdyta
visoje Salies teritorijoje.

Atranka. Tyrime naudota tikimybiné atranka. Paprasta tikimybiné atranka (simple random
sample) yra geriausiai Zinomas metodas. Sis metodas uZtikrina duomeny reprezentatyvuma, t. y.
kiekvienas interneto vartotojas turi vienodas galimybes biiti apklaustas. Apklausa sukurta naudojant
internetinés apklausos valdymo jrankius. Kvietimas dalyvauti apklausoje buvo vykdomas keliais
budais: per nuorodg (URL:  http://www.apklausa.lt/f/elektroniniai-periodiniai-leidiniai-
349h94a.fullpage), reklamuojant apklausg apklausy svetainéje ir kvieciant dalyvauti apklausoje el.
pastu. Nuorodg buvo leidZiama perduoti ir kitiems asmenims.

Tyrimo imtis. Internetinéje apklausoje dalyvavo 562 respondentai i§ skirtingy Lietuvos
miesty ir miesteliy. Imties tikslas gauti informacijg apie el. leidiniy naudojamumg apklausiant dalj
vartotojy, kurie atstovaus visg populiacija. Suvedant duomenis, kai kurios anketos buvo nevisiSkai
uzpildytos, todél jos laikomo negaliojanciomis, tokiy i§ viso — 6. 6 lenteléje pateiktos pasiriktos
demografinés imties charakteristikos ir jy pasiskirstymas procentais. IS gauty rezultaty matoma,

kaip pasiskirste el. leidiniy skaitytojai pagal amziy, lytj, iSsilavinima, gaunamas pajamas.

49



6 lentelé
Vartotoju demografinés charakteristikos

DaZinumas Procentai (%)
Lytis
Moteris 384 69
Vyras 178 31
Amiius
Iki 18 m. 20 6
18-25m. 333 60
26-35m. 124 22
36-50 m. 60 11
Vir§ 50 m. 25 2
ISsilavinimas
Pradinis 3 1
Pagrindinis 23 4
Pagrindinis profesinis 5 1
Vidurinis 150 27
Aukstesnysis 97 17
Aukstasis 284 50
Vidutinés ménesio pajamos
Iki 1000 Lt 221 40
1001-1500 Lt 95 17
1501-2000 Lt 75 13
Daugiau nei 2000 Lt 90 16
Atsisakau nurodyti 81 14

Saltinis: surinkti internetinés apklausos duomenys.

Analizuoti el. periodinius leidinius remiantis tik internetine gyventojy apklausa yra
sudétinga, visy pirmg dél nekompetencijos buvimo tarp asmeny, tad, kaip buvo minéta anksciau,
papildomai pasirinkta atlikti ir interviu. Interviu respondentai — asmenys, veikiantys tiriamuose
tinkluose. Periodiniy leidiniy atstovai interviu pasirinkti dél keliy priezas¢iy: visy pirma, norint
pagilinti ir iSsiaiSkinti el. periodiniy leidiniy reikSme¢ visuomenei, reikia apklausti tos srities
specialistus, vadovus ir atlikti visuoting apklausg. Struktiiruoto interviu klausimyng sudaro
klausimai apie el. periodiniy leidiniy rinka, jy galimybes Lietuvoje, izvelgiamus pavojus, kylancias
problemas (Priedas Nr. 1.).

Tyrimy respondentai. Internetinés apklausos tiksliné grupé — Visi asmenys
besinaudojantys internetu. Apklausoje dalyvavo jaunesni nei 18 mety, kurie sudaré 6 % visy
apklaustyjy, didziausig dalj 60 % uzémé 18-25 mety asmenys, 26-35 mety — 22%, 36-50 mety —
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11% ir tik 2 %, kuriy amZius 50 ir daugiau. Apklausoje didesnis aktyvumas pastebétas tarp motery,
kurios sudaré net 69 % visy gauty atsakymy. El. leidiniais domisi jvairaus iSsilavinimo
respondentai, tac¢iau didziausias susidoméjimas tarp aukstajj iSsilavinimg turin¢iy asmeny.

Struktiiruotas interviu atliktas su: UAB ,,Ukininko pataréjas® vyriausiuoju redaktoriumi-
direktoriumi, UAB ,Kaizen media“ Zurnalo ,Bik laimingas“ vyriausigja redaktore, UAB
,»Elektroninés leidybos namai“ el. leidiniy programuotoju-kiiréju, UAB ,,Jusy Flintas® leidyklos
redaktoriumi-direktoriumi (respondentai davé sutikimg naudoti interviu metu gautg medziaga
baigiamojo darbo analizéje).

Tyrimo laikotarpis. Tyrimai atlikti 2011 m. vasario mén. pabaigoje — balandZio mén.
viduryje. Interviu buvo atlikti kovo 14 — balandzio 7 dienomis, apklausos tyrimas — vasario 28 —
balandzio 29 dienomis.

Tyrimo ribotumai: Internetinéje apklausoje ne visi klausimai buvo visiskai atsakyti,
kuriais biity galima remtis analizuojant duomenis.

Tyrimo galimybés. Norint iSsamiau istirti el. periodiniy leidiniy Lietuvos rinkoje
veiksminguma, perspektyvas ir populiaruma, buty reikalinga atlikti vélesnius tyrimus, nes $iuo
metu dél ekonominés krizés dauguma jmoniy mazai démesio skiria naujoms technologijoms,
investuoja i kitus padalinius, o ne  el. leidybg ar jos plétra.

Duomeny analizé. Kiekybinio tyrimo duomeny analizé atlikta naudojant SPSS v17.0 ir
MS Excel programing jrangg. Ataskaitoje pateikiami bendrieji atsakymy pasiskirstymai procentais.
Visi gauti interviu buvo transkribuoti pazodZiui ir atlikta interviu (teksto) turinio analize.

Teorijos pritaikymas sudarant tyrima ir analizuojant gautus duomenis. Sudarant
tyrimo klausimus buvo remtasi literatiroje aptarta esama el. leidiniy pasidla, jy priéjimo ir
naudojimo galimybémis, saugumo ir pazeidZiamumo salygomis. Analizuojant duomenis buvo
atsizvelgta i el. leidybos modeliy analize, lyginama ar duomenys ir rezultatai panasus, taip pat ar jie

atitinka minétus statistinius duomenys.

4.2. El periodiniy leidiniy naudojamumo analizé

Anketiné apklausa atlikta internetu, apklausiant jvairaus amziaus, skirtingos lyties bei
skirtingas pajamas turinius asmenis. Anketoje pateikta 18 klausimy (Priedas Nr. 7).
Sios atliktos internetinés apklausos tyrimo tikslas — issiaiskinti elektroniniy periodiniy
leidiniy paplitimg ir numatyti jy perspektyvas Lietuvos vartotojy rinkoje.
Sio tyrimo uzdaviniai:
1. Nustatyti, spausdintinés leidybos populiarumg tarp vartotojy, jy iSleidziamg sumag

tokiems leidiniams ir el. leidiniy jsigijimo maZesne kaina galimybes;
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2. Identifikuoti, el. leidiniy poreikj bei nustatyti, kokiems leidiniams vartotojas teikia
pirmenybe;

3. Ivertinti, el. leidiniy skaitomumo daznumg ir kiek vidutiniskai praleidziama laiko
skaitant straipsnius (vienu kartu);

4. Nustatyti, el. leidiniy informacijos turinio, pateikimo, pazeidimy, aplinkos dizaino,
kokybés svarbg tarp vartotojy (techniné dalis);

5. I8siaiSkinti specialiy skaitymo jrenginiy naudojamumg tarp vartotojy;

6. Nustatyti, didesnj el. leidiniy susidoméjimg skatinancias priemones;

Internetinéje apklausoje vartotojy pirmiausiai klausta, kaip daznai (zr. Priedas 8.1.) ir
kokiu tikslu jie naudojasi internetu (zr. Priedas 8.2.). I$ interneto naudojamumo lygio rezultaty
matoma, kad 81 proc. visy apklausty vartotojy internetu naudojasi kiekvieng diena, 5-6 dienas per
savait¢ internetu naudojas 13 proc. vartotojy. Tai rodo, kad beveik kiekvienam respondentui
internetas reikalingas kasdien, jis yra biitinybé.

Aiskinantis, interneto naudojamumo paskirtj tarp vartotojy, dazniausiai, net 92 proc.
apklaustyjy, interneta naudoja informacijos paieskai, kitas svarbus pagal naudojamuma veiksnys —
internetinés bankininkystés paslaugos. I§ visy apklaustyjy 378 (67 proc.) respondentai atsaké, kad
internete skaito, siunciasi laikras¢ius, Zurnalus, tai rodo, kad vartotojai domisi el. leidiniais
internete.

Aiskintasi, ar vartotojai perka tradicing spaudg ir kiek iSleidzia jai pinigy per ménes], gauti
rezultatai pateikti 7 lentel¢je.

7 lentelé

Vartotojy spausdintos periodinés spaudos jsigijimas ir iSleidZiama suma jiems

ISleista pinigy per mén. spausdintiniams leidiniams 2 vi
$ viso:
0Lt 10 Lt 10-20 Lt | 20-30Lt | 30ir daugiau Lt
Taip, nuolat perku 1 14 35 13 20 82
Spausdinty | yartajs perku 0 203 88 15 10 316
periodiniy
U Neperku 164 0 0 0 0 164
leidiniy
pirkimas IS viso: 165 217 123 28 30 562

Rezultatai rodo, kad dauguma respondenty kartais perka tradicinés spaudos leidiniy, taciau
isleidziama pinigy suma per ménesj nevirsija 10 lity. Sie rezultatai atitinka statistikos duomenis ir
patvirtina, kad tradicine spauda susidome¢jimas mazéja.

Duomenys, kokiems leidiniams vartotojai teikia pirmumg: ar tradiciniams, ar

elektroniniams, pateikti siejant juos su asmeny i$silavinimu. (8 lentelé).
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8 lentelé
Tradicinés ir elektroninés leidybos prioritetai pagal iSsilavinima

ISsilavinimas
Pradinis | Pagrindinis PangnC!II’TIS Vidurinis | AuksStesnysis | Aukstasis IS viso:
profesinis
Tradiciniams, 1 6 1 46 14 55 125
spausdintiems
Elektroniniams 2 17 4 104 83 226 437
I$ viso: 3 23 5 150 97 281 562

IS pateiktos lentelés matyti, kad tradicinei spaudai pirmumg teikia nedaug respondenty, jy
i§ viso — 125 (22 proc.). Elektroniné leidyba pagal i$silavinimg laikoma naudingesne informacijos
paieskai tarp vidurinj ir aukstajj i$silavinimg turin¢iy asmeny (78 proc.). Tai rodo, kad el. leidiniai
lenkia tradicing spauda pagal informacijos suteikimo galimybeg, tad vartotojai dazniau ieSko
informacijos internete, o ne spausdintiniuose leidiniuose.

Kitas klausimas pateiktas siekiant i$siaiskinti ar vartotojai turi poreikj skaityti ir gauti kuo

daugiau el. leidiniy. Gauti duomenys pateikti 10 paveiksle.

Ar jauciamas el. leidiniy poreikis

10 pav. El leidiniy poreikio pasiskirstymas (%)

Gauti rezultatai rodo, kad dideliai daliai respondenty svarbu el. leidiniai ir jy pasiila, jy
poreikj jaudia 73 proc. apklaustyjy. Si priemoné jiems reikalingi informacijos gavimo poreikiams
patenkinti.

Vertinant, el. leidiniy skaitymo daznumg ir vidutiniSkai praleidziamg laika skaitant

straipsnius (vienu kartu), gauti duomenys pasiskirsté daugmaz vienodai (9 lentel¢).
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9 lentelé

El leidiniy skaitymo daznumas dienomis ir vienu kartu

Vidutiniskai praleidziamas laikas skaitant straipsnius (vienu kartu) 1€
Maiif:\u rjfei 15 minugiy Valanda - pusé | llgiau nei Neskaitau Viso:
10 minudiy valandos valanda
El. Kelis kartus per 11 55 65 18 0 149
leidiniy dieng
skaito- Kartg per dieng 10 85 54 6 0 155
mumas Skaitau tik darbo 3 17 16 3 0 39
dienomis
2 - 3 dienas per 47 67 93 12 0 219
savaite
Neskaitau 0 0 0 0 0 0
IS viso: 71 234 218 39 0 562

Respondentai el. leidinius daZniausiai skaito 2-3 dienas per savait¢ ir tam skiria nuo puses
iki valandos laiko. Kelis kartus ar kartg per dieng el. leidinius skaito 304 (54 proc.) respondentai, tai
sudaro daugiau nei pus¢ apklaustyjy, jie vidutiniskai straipsnius skaito 15 minuciy. Tokie rezultatai
rodo, kad el. leidiniais interneto vartotojai domisi bei daznai ir nemazai laiko per dieng skiria jy
skaitymui.

Kitas apklausos klausimas yra susij¢s su el. leidiniy rasies populiarumu. Domimasi kokie

el. leidiniai tarp vartotojy yra labiausiai skaitomi. Gauti rezultatai pateikti 11 paveiksle.

Interaktyvios Instrukcijos, Nedomina visai Bibliografinés Informaciniai

monografijos metodiné medZiaga 1% priemoneés leidiniai
(mokomoji  (norminiai i i (enciklopedijos,
medZiaga) Zodynai)

14% 20%

Lankstinukai,

brosidros
2%

11 pav. Interneto vartotojuy doméjimasis el. leidiniais pagal raiSis (%)

IS gauty rezultaty matyti, kad internete dazniausiai skaitomi el. Zurnalai (27 proc.) ir el.
laikras¢iai (25 proc.), kiti pagal populiarumg informaciniais leidiniai, tokie kaip enciklopedijos,
zodynai, kurie sudaro 20 proc. visy skaitomy el. leidiniy. Kiti leidiniai, tokie kaip biografinés
priemonés, instrukcijos, metodiné medziaga, lankstinukai — skaitytojy nelabai nedomina. Visiskai

el. leidiniais nesidomi 1 proc. apklaustyjy.
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Siekiant nustatyti, kas vartotojui, skaitan¢iam el. leidinius internete, svarbiausia, pateiktas
klausimas susijes su informacijos turiniu, jo pateikimu bei jvairius pazeidimus, aplinkos dizaina,

kokybe. Gauti duomenys pateikti 12 paveiksle.

El. leidinio pateikimo kriterijai
74%

Informacijos turinys
- Nesudétingai pateikta informacija
Informacija nepazeidzia jstatymy

48%
== Aplinkos dizainas (interaktyvumas)

Informacijos kokybé (patikimumas)

11%

55, — 4%
&« 70

Labai svarbu Svarbu Nei svarbu nei Nesvarbu VisiSkai nesvarbu
nesvarbu

12 pav. El. leidinio pateikimo kriterijai pagal svarbg (%)

Kaip labiausiai jiems svarbius el. leidinio pateikimo kriterijus vartotojai iSskiria
informacijos kokybe¢ (74 proc.) ir informacijos turinj (71 proc.). Tai rodo, kad vartotojas renkasi
informacija, kuri jam yra jdomi, aktuali ir patikima. Kitas pagal svarbumg jvardintas kriterijus —
nesudétingas informacijos pateikimas, kuris sudaro 39 proc. vartotojy atsakymy. Tai gali bati ir
lengvas pri¢jimas prie dominancio el. leidinio, pati informacija pateikta aiskiai ir lakoniSkiau nei
spaudoje. Aplinkos dizaing (interaktyvumg) vartotojai vertina kaip svarby ir tuo paciu nelabai
svarby faktoriy. Vartotojai galbtt dar nepratg prie interaktyvaus i$skirtinio dizaino, kuris gali juos
klaidinti, sukelti nepatogumy dél formaty ar jrenginiy nesuderinamumy atveriant tokj el. leidinj.
Pagal gautus rezultatus matyti, kad vartotojams yra visiSkai nesvarbu ar informacija nepazeidzia
jstatymy. Patiems el. leidiniy autoriams reikia stengtis apsaugoti ir stebéti savo darbus, kad
nepasinaudoty jais kiti asmenys.

Siuo metu mokamy el. leidiniy internete kaina nedaug skiriasi nuo spausdintinio varianto,
todel klausta vartotojy, ar jie apskritai pirkty el. leidinius, jeigu jie biity parduodami gerokai
zemesne kaina nei spausdintiniai. Gauti rezultatai parodé, kad Lietuvos rinka dar nepasiruoSusi

mokamiems leidiniams (Priedas 8.3.), nes 45 proc. apklaustyjy nezino ar tokiy leidiniy jiems i§ viso
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reikia. 29 proc. vartotojy jsigyty mokamus pigesnius leidinius, taciau tai vélgi priklausyty nuo
daugelio faktoriy, tokiy kaip leidinio segmentas, pri¢jimo galimybes ir praSoma kaina.

Kitas svarbus klausimas, el. leidiniams skirty jrenginiy paplitimas. Vis dar maza jy pasitila
ir aukSta kaina daugeliui vartotojy yra nepriecinamas atributas. Todél internetinéje apklausoje

respondenty klausta, ar jie Zino ka nors apie tokius rinkoje siilomus jrenginius (13 pav.).

Ar interneto vartotojai zino apie skaitymui
skirtus jrenginius

Ne Taip, nes
17% pats/pati turiu
tokj
5%

13 pav. Vartotoju Zinios apie skaitymo jrenginius (%)

Atlikta apklausa parodé, kad specialius, el. leidiniams skaityti pritaikytus jrenginius, turi ir
naudoja tik 25 respondentai (5 proc.) i§ visy apklausty asmeny. Tokie rezultatai rodo, kad rinka
visiSkai neuZpildyta. Galima bandyti numatyti, jog paklausa tokiems jrenginiams atsirasty, jeigu
biity didesné pasiiila ir maZesné kaina, nes 78 proc. Zino, kad tokie prietaisai yra.

Aiskinantis, kokios priemonés paskatinty interneto vartotojus labiau dométis el.
periodiniais leidiniais, jiems buvo pateikta keletas galimy jy susidoméjimg skatinanciy varianty
(14 pav.).

El. leidiniy susidoméjimo skatinimo galimybés
MazZesné el.
leidiniy kaina
26%

Ne toki griezti
mokamy el.
leidiniy
apsaugos
apribojimai

11% Skaitymui

kirty specialiy
jrenginiy
didesné pasidla
ir mazesné jy
kaina

23%

14 pav. Didesnj el. leidiniais susidoméjima skatinancios galimybés (%)
56



Gauti rezultatai, pasiskirsté daugmaz vienodai: tiek ir mazesné el. leidiniy kaina, tiek ir
didesné jy pasitla, kaip ir skaitymui skirty specialiy jrenginiy didesné pasiiila ir mazesné jy kaina
sudaryty palankias sglygas el. leidybos plétrai. Respondentams ne taip aktualu ar leidinys bus
grieztai apsaugotas, §j atsakyma pasirinko tik 11 proc. respondenty.

Paskutiniame klausimu respondentai tur¢jo nurodyti, kas jy nuomone yra pranasesnis

Siandien — ar tradicinis spausdintas leidinys, ar el. leidinys (15 pav.).

Ar el. leidiniai pranasesni uz tradicinius
spausdintus leidinius?

Lygiaverciai
45%

15 pav. Klausimas: Kaip manote, ar elektroniniai leidiniai
pranaSesni uz tradicinius spausdintus leidinius? (%)

Kaip matyti diagramoje, respondenty nuomongés iSsiskyré, taciau daugiausiai — 45 proc.
nurodé, kad vis délto Sie leidiniai yra lygiaverCiai. Toks pasiskirstymas rodo, kad kol kas
vartotojams tiek esanti tradiciné spauda tiek ir el. leidiniai yra reikalingi. Vartotojai gali rinktis,
kuriuo budu jiems patogiau gauti reikalingg informacija.

Atlikus internetinés apklausos tyrimo duomeny analize¢ galima apibendrinti, jog interneto
naudojamumas Lietuvoje yra aukstas, Zzmones vis dazniau informacijos iesko el. erdvéje, naudojasi
el. bankininkystés paslaugomis, skaito laikra$¢ius, zurnalus. Spausdintiniy leidiniy jsigyjama vis
maziau, jiems iSleidziama suma nevirSija 10 Lt per ménesj. Apklausty respondenty poreikis el.
leidiniams yra aukStas, respondenty nuomone, Sie leidiniai lenkia tradicing spaudga pagal
informacijos gavimo greit]. Dazniausiai skaitomi el. Zurnalai ir el. laikrasciai. Skaitymui vartotojai
skiria nemazai laiko per dieng. Renkantis kokig informacijg skaityti, vartotojai pirmumg teikia
informacijos kokybei ir informacijos turiniui, o maziausiai jam aktualu ar skaitomas straipsnis
nepazeidzia jstatymy. Analizé taip pat parodé, jog el. leidiniams skaityti specialiy jrenginiy
naudojamumas yra labai zemas, nors dauguma respondenty yra girdéja apie tokius rinkoje esamus

irenginius. Didesnj susidoméjima el. leidiniais paskatinty: skaitymui skirty specialiy jrenginiy
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didesné pasiiila ir mazesné jy kaina, mazesné el. leidiniy kaina ir didesné jy pasiiila. Apklausos
dalyviai vienareik§miskai pripaZzjsta, kad tiek tradicinés spauda, tiek el. leidiniai yra lygiaverciai.
Apibendrinant galima teigti, kad Lietuvos vartotojams el. leidyba vis dar yra naujiena,
inovacija, taciau jie noriai skaito nemokamus el. leidinius ir tokiems leidiniams jy poreikis yra
didelis. Toks poziiris sudaro pirmosios keliamos hipotezés pagrindg ir ja paneigia. Lietuvos

vartotojai jaucia el. leidiniy poreik].

4.3. Leidéju pasirengimo el. leidybai analizé

Siekiant i$siaiskinti, koks Siuo metu yra leid¢jy pasirengimas el. leidybai, kokios, jy
nuomone, rinkos perspektyvos ir su kokiomis problemomis jie susiduria, buvo atliktas kokybinis
interviu tyrimas. Analiz¢ atlikta remiantis transkribuotais respondenty interviu, kurie pateikti 3-6
prieduose.

Respondentai buvo atrinkti atsizvelgiant j tai, kokiy leidiniy grupe jie atstovauja. Tyrime
dalyvavo du tradicinés spaudos leid¢jai ir du atstovai dirbantys ir su el. leidiniais, vienas i§ jy
uzsiima tik el. leidyba (Priedas Nr. 2). Toks, ivairiy leidéjy pasirinkimas, leidZia atskleisti platesnj
poziiirj i patj el. leidybos versla.

Respondentams buvo uzduoti klausimai apie el. periodiniy leidiniy rinkos perspektyvas,
kas juos paskatino ar vis dar trukdo kurti el. leidinius, aptariamos socialinés, techninés, finansinés
priezastys, aiSkinamasi saugumo klausimai internetinéje aplinkoje, el. leidiniy privalumai lyginant
su tradicine spauda, skaitymo priemoniy paplitimo vertinimas ir jy jtaka el. leidiniy rinkai, el.
leidinio populiarinimo, efektyvumo, gerinimo galimybés, informacijos apie el. leidiniy publikavima
stoka.

Kalbant apie el. leidiniy rinkos perspektyvas, respondenty nuomonés issiskyre. Tradicinés
spaudos atstovas el. leidinius vertina neigiamai, mano, kad tokie leidiniai néra naudingi jiems
patiems, nes gali suzlugdyti spauda, be to kyla daug problemy su informacijos nutekéjimu. Rinka
yra perpildyta jvairios informacijos, kuri klaidina tiek reklamos uZsakovus, tiek ir pacius
skaitytojus. Tradicinés leidybos atstovo nuomone, el. leidiniai turi perspektyvas, nes dauguma
jaunimo jau yra priprate skaityti kompiuterio ekrane. Toks leidinys bus kaip alternatyva paremta
patogumu. Respondentai teigia, kad tradiciné leidyba yra labai brangi, ir tai gali paskatinti pereiti ]
el. varianta.

El. leidinius publikuojantys atstovai pabréZzia, kad Lietuvoje maza rinka, tai iSskiria, kaip
didziausig problema. Jy teigimu, el. leidyba — tai tik laiko klausimas, kol kas viskas yra pereinamoje
stadijoje ir neaiSku kas bus netolimoje perspektyvoje. Kita problema, kad Lietuvoje néra sukurta

Jstatyminé bazeé, skatinanti inovatyvy mastyma, iniciatyva ir kiirybingumg. Dauguma gali pradéti
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skaityti uzsienio leidinius, kurie galutinai suzlugdys Lietuvos leid¢jus. Pabrézia, kad valdzios
sudarytos salygos néra palankios plétoti nei tradicing spauda, nei el. leidyba.

Dauguma respondenty sutaria, kad tradiciné spauda greitai neiSnyks, nes Zzmogui vis dar
reikia patenkinti jo jusles, t.y., Zzmogui malonu paimti spausdintg leidinj, jj vartyti, tai tam tikra
laisvalaikio praleidimo forma, kuri leidzia pailséti nuo technologijy.

Aiskinantis kas paskatino ir kas trukdo leidé¢jams kurti el. leidinius, respondenty priezastys
skyrési. Vieni leid¢jai intensyviai verziasi ] el. leidybos rinkg dél reklamos pelno ir galimybés
skaitytojams leidinj pasitlyti pigiau, taip didinti jy susidom¢jimg zurnalu. Kurti el. leidiniy versla
taip pat paskatino doméjimasis, perspektyvos matymas ir tai, kad yra niSa, kurig reikia kazkam
uzpildyti. Respondentai teigia, kad el. leidinys gali buti kitoks nei spausdintinis, jo informacija
galima papildyti vaizdo, garso medziaga, padaryti jj interaktyvy. Publikuojantys el. leidinius
leidéjai néra tiksliai nusistate priemoniy, kaip jy leidinys galéty iSgyventi i§ reklamos, todél daugiau
démesio skiria tradiciniai spaudos sklaidai ir populiarinimui. Vieno i§ tradicinés spaudos atstovo
daryti skai¢iavimai nepasiteisino. Jo manymu internete per didelé konkurencija ir didelé tikimybeg,
kad informacija nebus apsaugota, tod¢l savo spausdintiniy leidiniy kol kas dar nezada leisti el.
formatu.

Kalbant apie esamg el. leidiniy apsauga ir prieinamumo pazeidimus, visi respondentai
pripazjsta, kad néra priemoniy, kurios visiSkai apsaugoty el. leidinius. Vienas i§ respondenty
pabrézia, kad neverta saugoti, o reikia daryti taip, kad skaitytojui biity patogu nusipirkti, biity
nesudétinga surasti el. leidinj ir jj jsigyti uz prieinamg kaing. Leidé¢jams reikia didinti Zmoniy
sagmoninguma jsigyti mokamus leidinius, o ne apsaugoti.

Respondentai vertindami el. leidiniy pranasumus pries tradicing spauda, pataise, kad taip
leidiniy lyginti nedera, nes abu yra reikalingi, tiesiog kiekvienas zmogus renkasi kas jam yra geriau.

Tradicinés leidybos atstovai teigia, kad popieriné spauda suteikia skaitymo dziaugsma
jauciant leidinj ji paémus ] rankas. Respondenty nuomone, abu leidiniy formatai turéty biiti
lygiaver€iais partneriais, papildyti vienas kitg, o ne konkuruoti. Abu variantai néra tobuli, tod¢l ir
vienas ir kitas leidinys turi savy minusy ir pliusy. Tradicinius ir el. leidinius publikuojancio
pasSnekovo nuomone, el. leidinys skaitytoja daro labiau priklausomg nuo pacio prietaiso ir interneto
ry$io, skirtingai nei spausdintiniai, taciau spausdintiniai leidiniai néra dinamiski, jy turinys yra
ribotas.

Pradéjus leisti el. leidinj yra didelé tikimybé, kaip teigia Stahl ir kt. (2004), kad popierinio
formato skaitytojy sumazés, todél buvo klausta leidéjy, ar jy tai negasdina. Siuo klausimu leidéjy
nuomonés iSsiskyré. Tradicinés spaudos atstovai sutinka, kad pradéjus leisti el. leidinius, kurie bus
neapmokestinti, tikrai egzistuoja tikimybé prarasti potencialus skaitytojus. Taciau akcentuoja, jog

néra taip svarbu ar skaitytojas pasirinks popierinj ar el. formato leidinj, svarbiausiai pritraukti kuo
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didesnj susidoméjusiy leidiniu vartotojy skai¢iy. Todél baimés prarasti popierinio varianto
skaitytojus — néra. El. leidyba uzsiimantis respondentas taip pat teigia, jog tradicinés leidybos
atstovai neturéty uzsidaryti, o kaip tik stengtis pateikti savo leidinius el. formatu, nes tai skatina
leidinio populiarinimg, yra daroma tam tikra reklama. Be to, paskaites straipsnius internete,
vartotojas galbiit susidomés ir spausdintu leidiniu ir jj nusipirks.

Tradicinés ir el. leidybos atstovas pripazjsta, kad prasideda naujas technologijy etapas,
tod¢l reikia tam ruoStis. Jaunoji karta jau ,,uzauga su kompiuteriu®, tod¢l ir leidiniai jiems
priimtinesni el. formatu. Maz¢jancios tradicinés spaudos tendencijos vyrauja ne tik Lietuvoje, bet ir
visame pasaulyje, todél tradicinius leidinius pravartu leisti ir el. formatu. Jaunajai kartai
susiformave jprociai sédéti prie kompiuterio ir jsijungti savo meégstamg interneto Zziniasklaidos
priemong, o senoji karta vis dar turi jprotj i$ ryto skaityti tradicine spauda. Tradicinés ir el. leidybos
atstovas pabreézia, kad svarbiausia ,,kuriamg turinj tinkamy buidu pateikti, kuo jvairesne forma*.

Skaitymui skirty jrenginiy populiaréjimo tendencija matoma visame pasaulyje. Toks
augimas turi padaryti didele jtaka ir el. leidybai. Todél klausta leidéjy nuomonés, kokig jtaka, Siy
jrenginiy atéjimas j rinkg, turés el. leidiniy plétrai.

Visi respondentai sutinka su teiginiu, kad sumazinus skaitykliy, plansetiniy kompiuteriy ir
kity skaitymui skirty jrenginiy kaing, el. leidiniy skaitomumas biity daug didesnis. Tradicinés
spaudos atstovas mano, kad iSpopuliaréjus skaitymui skirtiems prietaisams turéty buti ir didelé el.
leidiniy pasiiila, ko Siuo metu néra. Todél kyla klausimas: Kas pirmiau turi atsirasti ar plansetiniy
kompiuteriy naudojamumas, ar daugiau el. leidiniy, kad atsirasty poreikis juos skaityti? El. leidiniy
atstovas teigia, kad ,,jei kiekvienas turéty jrenginj, — tai automatiskai atsirasty poreikis ir pirkti, ir
nelegaliai vartoti. Paminéta viena i§ didZiausiy problemy — nelegalus el. leidiniy vartojimas. Su §ia
problema kovojama jvairiais biidais ir priemonémis, bet kol kas néra sukurta viena, tiek leidéjams,
tiek ir vartotojams, priimtina apsaugos priemoné.

Mazos Salies rinkoje, dazniausia triikksta informacijos apie tam tikro verslo tobulinima,
gerinimg. El. leidybos verslas — ne iSimtis. Tradicinés leidybos atstovai teigia, kad jiems
informacijos apie el. leidybos versla neuZtenka. Ji yra slepiama, nes uZ ja reikia mokéti nemazus
pinigus, o konkurentai tokia informacija nesidalina. Sukurti stabily, gerai veikiant] el. leidinj reikia
idiegti apsaugas, i ji daug investuoti, kad véliau jis atsipirkty. Vieno i§ tradicinés leidybos atstovo
nuomone, didziausia problema — nuolatiné el. leidinio prieziara. El. leidybos atstovy nuomone,
informacijos yra daug taciau reikia ja mokéti atsirinkti. Vienas i§ respondenty, kaip didZiausig
problema i$skiria informacijos angly kalba gausa, kuri skaitytojus gali pastiméti pereiti prie leidiniy
uzsienio kalba. Lietuvos leidéjai gali prarasti savo skaitytojus, kurie mieliau skaitys el. leidinj
originalo kalba. Kitas el. leidybos atstovas, teigia, kad jam triikksta programavimo, techninio

1ISmanymo, kuris jam padéty siekti didesnio pelno, kartu siekiant, kad tai biity naudinga ir paciam
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vartotojui. Galima prieit prie iSvados, kad Lietuvos leidéjai mazai suvokia apie technines el. leidinio
savybes, publikavimo ypatumus, o tai riboja jy galimybes plétoti el. leidiniy versla.

Atsakydami | klausimg, ko reikéty kad leidinys biity populiarus, leidéjai pateiké daug
skirtingy nuomoniy. Tradicinés leidybos atstovy teigimu, el. leidinys turi buti aktualus $iai dienai,
neatsilikti nuo technologijy, padéti zmogui spresti gyvenimo problemas. Vienas 18 leidéjy pabrézia,
kad labai svarbu pasirinkti tinkama segmenta, kuriam tavo leidinys priklauso. Reikia iSsiaiskinti, ka
skaitytojas nori gauti i§ el. leidinio, ir pateikti tik jam aktualig informacija, pavyzdziui, apie jo
darba, hobj, sveikata ar kt. Si leidéjo nuomoné sutampa su vartotojy nuomone, kad svarbiausiai el.
leidinyje — informacijos turinj. Ta¢iau, ar el. leidinys bus populiarus, labiausia lemia, kokia kaina jis
bus sitilomas. Vartotojy apklausoje tik 29 % respondenty atsake, kad sutikty mokéti uz el. leidinius,
jeigu jie buty pigesni nei spauda. Dauguma dar néra, apskritai, apsisprende, ar jiems yra priimtina
mokéti uz gaunamg informacijg internete. Tradicinés leidybos atstovo nuomone, skaitytojui svarbu,
»l ka jis gali maziausiai investuoti ir gauti didZiausig nauda, t.y. investuoti maziausiai laiko,
maziausiai pastangy, maziausiai pinigy“. ElL leidinys, kuris atsizvelgty j vartotojo poreikius, tikrai
atne$ty didelj pelna, taciau tokiems tyrimams reikia daug laiko. Mokslas ir technologijos tobuléja,
Zzmoniy poreikiai keiciasi, todél tokie tyrimai nespéja jy ,,vytis‘.

El. leidybos atstovai, kaip svarbiausius kriterijus, kurie paskatinty vartotojus dométis el.
leidiniais, taip pat iSskiria ir tinkamg turinio pateikimg ir prieinamg kaing. Kiti svarbiis veiksniai —
patogaus jrenginio tur¢jimas ir greita, nesudétinga prenumerata. Vienas i§ el. leidybos atstovy
teigia, kad skaitytojams reikia ,,objektyviy fakty déstymo be papildomy autoriy interpretacijy®.
Leidinys turéty pasisekima, jeigu jis bty orientuotas j vartotojo poreikius ir padéty jam priimti
sprendimus bet kokioje situacijoje.

Vienas i$ tradicinés spaudos atstovy skeptiskai ziiiri j el. leidybos rinka. Jo nuomone, néra
reikalo pereiti | el. leidyba, nes nei ekonoming, nei politing situacija nevercia to daryti, be to rinka
yra neaisSki, nenusistovéjusi. Kaip techning problema, kuri sukelty finansinius sunkumus tiek
leidéjams, tiek ir skaitytojams, iSskiria planSetiniy kompiuteriy mazg paplitimg ir aukstg kaing. Taip
pat, kaip neigiamg fakta jvardija nemaza formaty paplitimg, kuriy nesuderinamumas vercia
skaitytojus taikytis prie skaitymo jrenginio. Kitas tradicinés spaudos atstovas teigiamai zilri ] el.
leidinius ir pabrézia, kad technologijos sparCiai tobuléja ir skatina leidiniy peré¢jima i el. erdve.
Zmonéms atsiranda vis didesnis poreikis informacija susirasti ir gauti pasinaudojus internetu, tod¢l
el. leidin; bitina publikuoti, kg ir planuoja daryti tradicinés spaudos atstovas. Didziausia problema
stabdanti peréjima j el. leidyba, tai — finansiné padétis. Respondento nuomone, investavus | el.
leidinj, reikés nemazai laiko kol jis atsipirks.

El. leidybos atstovus paskatinusi kurti el. leidinius techniné priezastis: technologijy

tobul¢jimas, kurj, jy teigimu, reikia iSnaudoti. Internetas suteikia daug galimybiy, perduodama
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greitai ir didelis informacijos kiekis. Kaip finansing priezast], jvardija galimybe uzdirbti i§ el.
leidybos versle, taciau teigiama, kad esant tokiai situacijai Lietuvoje, tokia Saka néra labai pelninga.

Aiskinantis padedanciy kurti ar gerinti el. leidybos versla konkreciy pasiilymy poreik]j,
respondenty nuomongs iSsiskyré. Vienas tradicinés spaudos atstovas kol kas apskritai nejaucia
poreikio gauti naudingos informacijos apie el. leidinius, nes jam tai kol kas néra aktualu. Be to,
teigia, kad tokiy asmeny sitilanciy tobulinti jo versla neatsiranda. Kitam tradicinés spaudos atstovui
pasitilymai yra reikalingi ir laukiami. Kiti leidybos atstovai taip pat pripazjsta, kad buty jdomy gauti
pasiiilymy, kurie padéty gerinti jy versla, taciau labai didelio poreikio tam nejaucia.

Apibendrinant atlikto kokybinio tyrimo rezultatus, galima pastebéti, kad dauguma
respondenty rémési savo praktine, kaip specialisto, patirtimi arba kalb&jo i§ vartotojo pusés. Taip
pat respondentai i$skyré tam tikrus aspektus, kurie nebuvo minéti mokslinéje literatiiroje, taciau
realiai egzistuoja, kaip, pavyzdziui, grésmé, jog dauguma vartotojy ateities perspektyvoje rinksis
skaityti uzsienio leidinius, arba valdzios sudarytos nepalankios salygos plétoti tiek tradicing spauda,
tiek el. leidyba. Kai kuriais atvejais, palyginti su uzsienio moksline literatiira, galima pastebéti tam
tikras internetines pasaulines tendencijas el. leidybos srityje ir Lietuvoje, paminétina, akivaizdziai
jauciama spausdintiniy leidiniy transformacijos biitinybé. Kita vertus, lyginant pasaulines ir
Lietuvos tendencijas, visada reikia atsizvelgti ] tai, jog Lietuvos rinka yra labai maza.

Lietuvos leidéjai néra tikri dél savo turimy naujausiy technologijy Ziniy pakankamumo. Sis
poziuris sudaro antrosios keliamos hipotezés pagrinda, tod¢él galima teigti, jog leidybos atstovy

technologinis pasirengimas el. leidybai vis dar yra silpnas, hipotezé pasitvirtino.
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1)

2)

ISVADOS

Tendencijos ir samprata.
ISanalizavus tendencijas, galima teigti, kad:
1. Lietuva, kaip ir daugelis Europos valstybiy, iSgyvena leidybos transformacijos
laikotarpj.
2. Tradicinés spaudos paklausos mazéjimas skatina leidéjy peréjima j el. leidybg arba Sio
verslo zlugimg.
3. Pasaulyje sparciai plintanti el. leidyba ir vartotojy skatinimas mokéti uz turinj, vercia ir
Lietuvos leid¢jus imtis Sio el. verslo, kurio dalis neatsiejama nuo el. komercijos.
Isanalizavus el. leidybos samprata matyti, jog el. leidyba daznai yra lyginama su tradicine: jai
priskiriami tradicinés ziniasklaidos bruozai, verslo modeliai, lyginami privalumai, triikumai ir
skirtumai, naudojama panasi architektiira.
Sékmingam el. leidinio publikavimui biitina laikytis nustatyty reikalavimy: naudojamumo,
pricinamumo, patikimumo ir testinumo.
Elektroninis periodinis leidinys gali bati spausdinto leidinio versija, kuriame i§ esmés
atkuriamas spausdinto dokumento turinys, teksto iSdéstymas puslapiuose, iliustracijos ir pan.
arba tik elektroninis periodinis leidinys, neturintis spausdinty analogy. El. leidinys yra
interaktyvus, pasiekiamas i§ bet kurios vietos, jo greitas publikavimas ir paieSka, jo gamybos
kastai maZesni nei spausdinto varianto. El. leidinys turi daug pranasumy, taiau ir nemaZzai
trikumy, tokiy kaip nepatogumas jj skaitant, formaty nesuderinamumas ir kt.
Verslo modeliai.
Tradiciné verslo modelio samprata nurodo keturias pagrindiniais elementy sgveikas, kurios
leidZia nustatyti, koks el. leidinys turi biti leidziamas, kokiai auditorijai skirtas, kas bus jo
finansiniai $altiniai ir kokie techniniai veiksmai reikalingi, kad §is el. leidinys gyvuoty ir nesty
pelna.
ISanalizavus pagrindinius el. leidiniams publikuoti skirtus verslo modelius, galima teigti, kad:
1. Vieno ir visiems el. leidiniams tinkanc¢io modelio néra.
2. lvairlis esami modeliai jungiami ir atrandami vis naujesni, kurie kuriami orientuojantis j
tam tikrg rinkg ir verslo strategija.
3. Verslo modelyje svarbiausia technologinés naujovés, kurios pritraukia tiek skaitytojus,

tiek ir investicijas.
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4. Biitina analizuoti, tiek ir spausdinty leidiniy perkélima j elektroning erdve, tiek ir pacios
elektroninés ziniasklaidos idéjas, kuriy kombinacija gali buti sékmingo verslo modelio
pavyzdys praktikoje.

3) Technologiniai sprendimai.

e Apzvelgus esamus el. leidybos formatus ir skaitymui skirtus jrenginius, galima daryti iS§vadas,
kad:

1. Populiariausi el. leidiniams publikuoti skirti nemokami standartai: HTML, PDF, EPUB.

2. Renkantis formatg, bitina atsizvelgti ir | skaitymui skirty jrenginiy pasiiilg ir jy
paplitima.

3. Sidloma nesirinkti jrenginiy, kurie turi galimybe¢ atidaryti tik uzdarus standartus, nes
taip skatinamas vieno gamintojo produkty naudojimas, néra laisvés prieiti prie vieSos
informacijos.

4) Lietuvos realijos.

o Atlikus visapusiska tyrima, galima teigti, kad Lietuvos rinka el. leidiniams yra labai maza, tad
taikant tam tikra el. leidybos model; bitina atsizvelgti | vartotojy poreikius. Lietuvos
vartotojams el. leidyba vis dar yra naujiena, inovacija, taciau jie noriai skaito nemokamus el.
leidinius, jais domisi. Skaitytojai pirmumg teikia informacijos kokybei ir informacijos turiniui,
0 maziausiai jam aktualu ar skaitomas straipsnis nepazeidzia jstatymy.

e Atliktas interviu atskleidé, kad leidéjai Lietuvoje vis dar nusiteikg skeptiskai el. leidiniy
atzvilgiu, taCiau supranta, jog naujos technologijos spar¢iai plinta, ir pripazjsta, kad tam reikia
ruostis. Kaip didZiausig problema leidybos atstovai jvardina — maZza rinka, informacijos
nutekéjimag (plagijavima) ir jstatyminés bazés skatinancios inovatyvy mastyma, iniciatyvos ir
kiirybingumo nebuvima.

e (alima prieiti prie i§vados, kad esminé el. periodinés leidybos problema Lietuvoje, néra geros
verslo strategijos ir peréjimo ] el. leidyba modelio. Taip pat per maza skaitymui skirty jrenginiy
pasiila ir per didelé jy kaina. Apzvelgus techninius faktorius galima daryti iSvadas, kad
reikalingas papildomas démesys saugumo uztikrinimui, formaty suderinamumui, kurie

Lietuvoje dar néra tinkamai nejgyvendinti.
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REKOMENDACIJOS IR PASIULYMAI

El. leidybos verslo sprendimai.
e Leidéjams rekomenduojama, pries pradedant publikuoti savo el. leidinius, pasidométi esama
rinka ir konkurencija, sudaryti vartotojy galimus segmentus ir tirti jy poreikius.
o Publikuoti tik dalj naujausios turinio informacijos, kuri sudominty skaitytoja ir galbit
paskatinty jj jsigyti pilng publikuojama el. leidinj.
o Leidéjai galéty suteikti galimybe savo leidinio skaitytojams pigiau jsigyti specialius
prietaisus el. leidiniams skaityti su sglyga, kad jo el. leidinys bus prenumeruojamas.
e Bitina techniskai sutvarkyti, jog vartotojas greitai rasty norimg el. leidinj, ir sukurti
nesudétingg apmokéjimo procesa, jeigu el. leidinys apmokestintas.
o Leid¢jams rekomenduojama, bet kokiu atveju, publikuoti leidinius internete, nes el. leidinio
publikavimas kiekvienam spausdintam leidiniui buty tam tikra reklama, kartu tai puiki terpé
bendrauti su skaitytojais, gauti grjiztamajj rysj.

Technologiniai sprendimai.
o EL leidiniai, kuriy visuoting prieiga yra ribojama, galéty bti apsaugoti nuo atgaminimo ir
platinimo papildomai panaudojant technines apsaugos priemones. Patartina naudoti DRM
apsauga, kuri turi skirtingas sistemas ir leidzia el. leidinj apsaugoti jvairiais lygiais. Pasitilymas
buty naudoti ,,Socialinj DRM®, kuris leidzia pirkéjui gauti atvirg failg su jraSytais savo
duomenimis. Aktyvavus el. leidinj, jis autorizuojamas kompiuteryje ar kitame skaitymui
pritaikytame jrenginyje panaudojant ID koda. Kodas suteikia vartotojui teis¢ ] jsigyta el. leidinj,
taip pat leidziama ir 2-5 kartus jj kopijuoti. Si technologija leidéjui leis apsaugoti savo kirinj,
kad jis nebiity jraSin¢jamas masiskai, kartu perdétai neribos ir vartotojo.
e Netolimoje perspektyvoje i el. leidiniy tvarkymo sistema bty tikslinga jdiegti el. leidiniy
autoriy teisiy valdymo priemones, kurios galéty automatiskai diferencijuoti vartotojus ir jiems
suteikiamas prieigos teises, atsizvelgiant | intelektinés nuosavybés jstatymus, kurie apibrézia
naudojimo ribas. Rekomenduojama naudoti specialius ID kodus, slaptazodZzius, aparatiirines
technines apsaugos priemones. Tuomet el. leidinio skaitymas galimas tik atpazjstant jrenginj su
varotojo ID kodu arba jvedus tam tikrg slaptazodj, kuris suteikia prieiga prie informacijos.
e Leidéjams rekomenduojama savo kiirinius registruoti skaitmeninése objekto identifikatoriy
sistemose, kurios leidzia autoriams bendradarbiauti, kartu uztikrinti ir jy informacijos
patikimuma, lengva suradimg ir apsaugotas autorines teises. Pasitilymas — naudoti skaitmeninio

objekto identifikatoriy DOI. Jis suteikiamas intelektinés nuosavybés objektui ir naudojamas jam
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skaitmeninéje erdvéje identifikuoti. Informacija apie tg el. leidinj gali kisti, ta¢iau DOI vardas
nekis.

e El leidiniy autoriams, kurie publikuoja ar dar tik ruoS$iasi publikuoti savo el. periodinj
leidinj, reikéty gerai apsvarstyti, kokj standartg pasirinkti, kad jy leidinj galéty skaityti kuo
didesnis skaitytojy skaicius, neatsizvelgiant j skaitymo priemoniy jvairove. Atlikus formaty
apzvalga el. leidiniams publikuoti patartina naudoti .pdf, .epub formatus, kurie yra placiausiai
paplite ir palaiko beveik visas el. leidybos skaitymo ir formatavimo funkcijas.

e Rekomenduotina naudoti atviro standarto formatus, kurie turi daugiau privalumy nei uzdari
formatai. Prie tokiy el. leidiniy lengviau prieiti, tai padidina galutinio vartotojo pasirinkimo

laisve ir $is standartas neteikia pirmenybés vienam realizuotojui.
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PRIEDAI

Priedas Nr. 1

Preliminaris interviu klausimai:

o a k~ wnE

Kaip vertinate dabarting elektroniniy leidiniy rinkg ir jos perspektyvas?

Ar leidziate el. leidinius? Kas paskatino (-y) juos kurti?

Ar leisdami el. leidinj esate (butumét) tikri dél jo apsaugos ir prieinamumo pazeidimy?

Kaip manote, ar el. leidiniai pranaSesni uz tradicinius spausdintus leidinius?

Ar nebijote, kad leisdami el. leidinj galite prarasti popierinio varianto skaitytojus?

Kaip manote ar mazesné skaitymui skirty jrenginiy kaina paskatinty labiau dométis el.
leidyba?

Ar uztenka informacijos apie el. leidinius, jy publikavimo galimybes?

Koks Jiisy manymu turéty biiti el. leidinys, kad visuomené susidométy juo, ji prenumeruoty?
Kokios technings, finansinés ar socialinés priezastys paskatino (trukdo) Jums kurti el.

leidin?

10. Ar jauciate poreikj profesionalios konsultacijos ir konkreciy pasitilymy, kurie jtakoty gerinti

(kurti) el. leidinj?
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Priedas Nr. 2

Interviu imtas iS Siy leidybos respondenty:

Tradicinés spaudos atstovai:

e Vytenis Neverdauskas, UAB ,,Ukininko pataréjas* leidyklos vyriausiasis redaktorius,

direktorius.

e Dalia Petrulien¢, UAB ,,Kaizen media®, Zurnalo ,,Biik laimingas® vyriausioji redaktoré.

El. leidybos atstovas:
e Artnas Gudinavi¢ius, UAB ,,Elektroninés leidybos namai“, el. leidiniy programuotojas,
karéjas.

Tradicinés ir el. leidybos atstovas:

e Sikstas Ridzevicius, UAB ,,Jusy Flintas“ leidyklos direktorius, redaktorius, leidé¢jas.
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Priedas Nr. 3

Atsakymai: Vytenis Neverdauskas, UAB ,,Ukininko pataréjas® leidyklos vyriausiasis redaktorius-

direktorius.

Kaip vertinate dabarting elektroniniy leidiniy rinka ir jos perspektyvas?

Situacija yra labai paradoksali, labai greitai vystosi, ir man regis Siuo metu pasieké lubas. Persotinta
rinka. Daugiau jie iSsilaikyti negalés, nes néra reklamos. Tiek reklamos davéjas blaskosi po visus
tinklalapius nezinodamas, kur jam déti reklamas ir negali patikrinti efektyvumo. Kai kurie
periodiniai leidiniai, laikra$¢iai, pradziai susizavéje gyvaisiais tinklalapiais, stipriai nukentéjo,
sakykim geras pavyzdys, Lietuvos ryto pavyzdys, kuris sukiiré atvira tinklapj, nemokamg, sudéjo
ten visa savo laikrast] ir jy tirazas sistemingai eina Zemyn. Kitas variantas, pus¢ laikras¢io deda, dar
kazkaip tai varijuoja. Kiti tinklapiai mégina vogti i§ laikras¢iy medziagas pavyzdziui Siandien
keliem tinklapiam para$ém ] pasta, nes jie neturi kaip kitaip pritraukti skaitytojy, jie neturi
zurnalisty, neinvestuoja i1 Zurnalistikg, absoliuciai. Nereikia kolektyvo, nereikia administracijos,
tkio dideliy islaidy, nereikia vairuotojy, nieko... Tiktai tinklapélj atrodo sukirei, pora
administratoriy pasamdei ir turi ,eit“. Bet dabar liepto galas priecinamas, dabar perspektyva yra
liidna! Nebus to ka visi jsivaizdavo, kad visi laikrasc¢iai uZsidarys, o gyvuos tinklapiai. Galy gale
spausdinta spauda, laikrastis, zurnalas jj gali nestis kazkur pasidéti, pliaze skaityt, autobuse, miske,

netgi vonioj, kur tik tai nori. Tai vat, yra tokia situacija.

Ar leidziate el. leidinius? Kas paskatino (-y) juos kurti?

Meéginome daryti... Zurnala ,,Meisteris ir Margarita® badém daryti vieng i§ varianty pusiau elektrinj
spausdinta, kad nebiity spaustuvés kasty, tada pirmiausiai nereikés spausdinti, atkrenta popierius,
atkrenta spausdinimas ir nereikia nesti, ekspedijuoti, atkreta keturios funkcijos. Atrodé bus
neblogai. Méginom daryti ekonominius paskai¢iavimus, pasikvietém viena kompanija. Buvo
tikimybé gauti Europos parama, ir taip paskai¢iavom, kad i to nieko gero neiSeis. Protingesnis

variantas buvo, apskritai uzdaryti zurnalg ir prie elektroninio neprieiti.

Bet dabar tarkime Jiisy turimi Zurnalai, ar darysit juos elektroninius, kad skaitytojas galéty
juos vartyti ekrane?

Yra variantas tas, tai planSetés. Sis variantas galimas, bet tai turi bati apmokestinta. Jeigu
apmokestinta viskas atsistoja i savo vietas. Nereikés spausdinti nereikés popieriaus... Bet, sakykim,
galbiit mes jdiegiam plansetes, bet yra lietuviai, gudruciai, bus puse planseciy nelegaliy, garantuoju,
absoliuciai. Yra hakeriai, yra ,,chebra®, jaunimélis antroj klas¢j Zino kaip juos nulauZzti ir net banko

saskaitas, nekalbu apie planSetes. Ta prasme S§ito proceso sukontroliuoti nejmanoma. Jeigu
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paskaiciuoti ekonominj efekta, bus ,,nelegalai®, o i§ antros pusés tu gali gyventi i§ 50 proc. Tad tada
gali daryti, bet ant visko skaiciuoti ekonominio efekto tu negali. Bus pus¢ informacijos gaunama

dykai. Televizijos programas dykai gauna, zaidimus, kg tik tai nori...

Ar leisdami el. leidinj esate (btitumét) tikras dél jo apsaugos ir prieinamumo pazeidimy?

Jeigu gryba nusipjausi pats, o jj suvalgys kitas, tai velniam... tai nebent tik tai savo malonumui.
Apsaugos sistemos yra labai kuklios lyginant su jsilauzimo galimybém, visada. Bet kuria sritj
paimt, bet kuria pramon¢ paimt, tarkim karo. Jeigu sugalvoja, sakykim kokig viena rakets, tai
bitinai bus surasti koki penki radarai, kurie tg raketa pagaus. Viskas atvirkstiniu variantu. Tai

skatina progresa.

Kaip manote, ar el. leidiniai pranasesni uz tradicinius spausdintus leidinius?

Ir taip, ir ne. Yra transportavimo, sakykim klausimai tas kad nepasitampysi kompiuterio plansetés,
na telefone tu gali zitirétis, tarkim ,,iPhone*. Néra to skaitymo malonumo. Dél ko laikras¢ius skaito?
Ne vien dél to kad gauti informacija, bet tas skaitymo malonumas, skaitymo dziaugsmas,
nenusakoma zodziais, 1§ tiesy malonu paimti Zurnalg pavartyti pirmyn, atgal. PanaS$iai kazkas tai
susieta su rikymu. Pats procesas, uzsi¢mimas, bendravimas ir Zmogus su laikrasciu, knyga, Zzurnalu
bendrauja. Jis negali bendrauti su televizorium. Spauda suteikia bendravimo dziaugsma. Ja gali ir
po pagalve pasidét, kompiuterio po pagalve nepasidéti. AS manyc€iau, jie turéty tapt po truputj
lygiaverciais partneriais, papildyti vienas kitg. Néra nei tas tobulas, nei tas, be abejonés. Atsiras dar

trecias variantas. Gal bus garsinis variantas, kur i§ vis nereikés skaityti...

Ar nebijote, kad leisdami el. leidinj galite prarasti popierinio varianto skaitytojus?

Be abejonés, tai yra tikrai taip. Tai yra Lietuvos ryto pavyzdys, kurie prarado Zymig dalj savo
skaitytojy. Be abejo galima juos apmokestinti, bet tada jis i§ karto nervuosis, kodél a$ turiu skaityt
apmokestinta, jeigu Salia kitas tinklapis yra dykai. Tai a$ taves i§ viso neskaitysiu! Tinklapiy yra

kriivos, jie klonuojami, totaliai.

Kaip manote ar maZesné skaitymui skirty jrenginiy kaina paskatinty labiau dométis el.
leidyba?

Kad atsirasty kg skaityti turi buti leidiniai elektriniai, pasiiila, taciau turi biiti ir kas juos skaityty.
Tai kas pirmiau kiauSinis ar vista. Kas pirmiau turi atsirasti ar planSetés, ar daugiau leidiniy, kad

juos skaityty? Cia toks amzinas klausimas. Ir sunku pasakyti koks tai turéty bati atsakymas.

Ar uZtenka informacijos apie el. leidinius, jy publikavimo galimybes?
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Man kaip leidéjui, neuztenka informacijos, visi slepia. Tai yra komercin¢ paslaptis. Koks nors
variantas yra kaip projektas, uz jj sumokéjo leidéjas pinigus, jie pasiraSo konfidencialumo sutartj,
kad daugiau tokio pat analogo netirazuoty. Arba jeigu ne pasiraso tada labai pigiai daroma ir bet
koks pavyzdziui a$ btiCiau tavo konkurentas, ir kokj pigy programinj variantg, a$ pakisc¢iau tau koja.
UZlauz¢iau tavo tinklapj. Skaitytojai pradéty eiti iS proto. Nebesilankyty skaitytojai. Pasamdyc¢iau
vieng hakerj, kuris kala nuolat tavo tinklapj ir tada jau ,,ragai®. Skaitytojui néra kg veikt.

O jeigu rimta tinklapj padaryt su visom apsaugom, labai rimtai ir kainuoja, jo priezitira nuolating
nuo ryt iki vakaro ir panas$iai..Tai ¢ia yra i$ ties problema. Ir norit dirbti su miisy vienu ar kitu
leidiniu, mums reikéty pasamdyti kompanijg, kuri konkreéiai dirbu su juo. O Siaip kaip daroma, visi
slepia, ziauru. Viska slepia. Sako, kodél a$ tau turiu sakyt, juk as uz tai mokéjau pinigus! Sako, tu

pats sugalvok.

Koks Jusy manymu turéty biti el. leidinys, kad visuomené susidométy juo, ji prenumeruoty?
Geras klausimelis, Sia tema reikéty parasSyti dvi geras disertacijas. Jos biity gan brangiai nupirktos.
Kaip sukurti sugalvoti nauja elektrinj leidinj, kurj 18 tikryjy Zmonés noréty skaityti? Reikia aiskintis
ka mes turime rinkoje Siandien ir ko dar néra. Kaip tg nustatyt. Pirmiausiai, kuriam segmente esam,
socialiniai sluoksniai eina, amziaus sluoksniai, i§silavinimas, pajamos, ir ta turi susisegmentuoti
labai tiksliai tai, ir kiekvienam segmente turi biiti atskiri poreikiai. Reikia iSsiaiskinti ko Zzmogui
reikia. Bet vél gi reikia iSsiaiSkinti ar jam reikia i§ darbo pusés, ar i§ kasdieninés informacijos ar 1§
hobio pusés, kas tai turi biiti konglomeratas, tokio segmento ir tokiam Zmogui pakiSt visg
informacija apie jo profesing veikla, kulttirinei veiklai zingeidumui patenkinti, sveikatai patenkinti...
Pateikti kaip kokj ,,buterbroda* ir ziureti ar jis ,,praris” ar ,nepraris”. Bet i§ kart jis nubalsuos
pinigais. Balsuojama pinigai. Ar jis pirks ta paslauga ar nepirks. Arba jis galvos ¢ia vieko vertas
leidinys kam man cia tokj sitilot. Tai vat, kaip ji sudomint, kaip atrinkt tai kas jam jdomiausia,
naudinga reikalinga. | kg jis gali maZiausiai investuoti ir gauti didZiausig naudg. Investuoti
maziausiai laiko, maziausiai pastangy, maziausiai pinigy ir gauti daugiausiai naudos. Sukiirus tokj
tinklapj kuris atsizvelgty 1 Zzmogaus poreikius, biity galima uzdirbti didelius pinigus. Galima biity
parduoti ne bitinai Lietuvoje, tarkim Italijoje, Japonijoje, Vokietijoje, visoje Europos sajungoje. Tai
ilgas mokslinis tiriamasis darbas. Kol vyksta tyrimai, visuomené nuvaziuoja dar toliau ir mokslas
pradeda vytis i§ paskos. Tik genialus numatymas, kur pasitaiko tik karta per vieng tiikstantmet]
padaro ] priekj kazkokj atradimg, tas mokslininkas laikomas kazkoks psichas kurio naujoviy nieks

nepriima, o i$ tikryjy jis numato priekj.

Kokios techninés, finansinés ar socialinés priezastys paskatino (trukdo) Jums kurti el. leidinj?
Jokiy priezasciy, galima buty... Id¢jos pacios nepagaunu. Kodél ji reikeéty kurti Siandien? Gal tai po

kiek mety reikés kurti, bet tai jsivaizduojam situacija, kad popierius pabrangsta tiek tarkim aukso
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vertés. Kito kelio néra. Visi pereina j el. leidinius. Tarkim pabrangsta naftos barelio kaina, na
kokius 500 doleriy. Transportas visas sustoja, nuvezt jokio laikra$¢io, Zurnalo niekur negali.
Belieka pereiti  elektring sistema. Dabartiné ekonominé situacija nevercia pereiti i el. erdve. Néra
tokios butinybés, juo labiau kad rinka yra neaiski, nenusistovéjusi. Kai kas yra prisisteige po 15
tinklalapiy tarkim balsas.It turi kriivas jvairiy jraiviusiy... Po to patys nezino kas ten juose vyksta.
Nei ekonominés nei politinés biitinybés kurti el. leidinj néra. Socialiné priezastis biity tokia, kad
nejpirkty. Pigius, bulvarinius, beveik visi laikras¢iai Lietuvoj yra bulvariniai. Tarkim ,,Vakaro
zinios* kiek kainuoja? 50 centy? Nu kazkas tiek. Ten néra ka skaityti ir ten niekas reklamos nededa.
Yra socialinis sluoksnis kuris perka butent tokius... Yra sluoksnis kuris perka brangesnj, kurie
diferencijuojasi pagal segmentus. Tarkim sakykim Zemés tikio tai ,,Ukininko pataréjas“... Socialinés
problemos tarkim tokios irgi néra. Néra dél ko pereiti | elektroniné. Tarkim jeigu Siandien
pereitume, reikeéty tada jsigyti tas planSetes dar kazkas tai tokio... Papildomy investicijy reikéty
galbiit ir leidéjui, vartotojui kazin kiek kainuoty. Tarkim laikra$¢io metiné prenumerata apie 300 Lt
Lietuvoj, tuo tarpu planseté kainuos tris, keturis kartus daugiau. Tai dabar klausimas ar su ja galési
visus laikrascius skaityti? Ten daug formaty yra, kuriuos reikia suderinti. Ar tik vieno leidéjo

spauda? ar tikrai viena laikrastj apskritai? Cia yra daug tokiy techniniy dalyky.

Ar jaufiate poreikj profesionalios konsultacijos ir konkreciu pasiilymu, kurie jtakoty gerinti
(kurti) el. leidinius?

Ne, poreikio nejauciu. Tarp kitko kas jdomu, daug sitlytojy ir néra. PavyzdZiui, eina visokj sitilo
daiktus, priemones, dulkiy siurblius, verslo planus... Taciau tokiy pasiiilymy, kad daryti elektrinj
leidinius tokiy aktyviy vél gi nebuvo. Tai vat, kai reikéjo ,,Meister] ir Margarita“ renovuoti tai mes
patys susiradom. Siiilanciy ir aktyviy néra. Jeigu ateity labai motyvuotas siiilytojas ir kad neigty
mano pacio sukurtus argumentus, galbit a§ pakeis€iau savo nuomong. I§ tikryjy... Turéty pateikti
ekonominius, kazkokius skai¢iavimus. Galy gale bent minimaly verslo plana, projekta kas 1S to bus.
Ir perspektyva turéty biti skai¢iuojama ne maziau trim, keturiem metams. Cia jau minimaliai.
»lgazuoti“ spausdintinj leidinj riekia maziausiai 6 mety. Verslo planas turi biiti aiSkus, matytysi, kad

jis aiskiai pelningesnis, atsipirkty ir visa kita.
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Priedas Nr. 4

Atsakymai: Dalia Petruliené, UAB ,Kaizen media“, Zurnalo ,Bik laimingas* vyriausioji
redaktore.

Kaip vertinate dabarting elektroniniy leidiniy rinka ir jos perspektyvas?

Elektroniniai leidiniai turi perspektyvas, daugelis jaunimo, ypa¢ jaunimo, skaito elektronines
versijas. Nemanau, kad iSnyks popieriniai leidiniai, kadangi yra zmoniy, kurie nori paliest daikta,
turéti jj, skaityti, ramioj aplinkoj buti, kazkokioj atsipalaidavusioj vietoj, o ne sédéti prie
kompiuterio ir jj skaityti. Tod¢l, kad visiSkai iSnykty, tai a§ nemanau. Tai bus tam tikra alternatyva,
kad galéty zmogus rinktis. Sakykim, jeigu jis nori skaityti kompiuteryje tada jis gali prenumeruoti
leidinj ir skaityti biitent kompiuteryje, o jeigu ne tada jis prenumeruoja ir skaito popierinj variantg.
Galbiit, popieriniai tirazai grei¢iausiai mazés. Elektroniniy leidiniy rinka... jie bus pigesni, nes

leidyba yra labai brangus dalykas.

Ar leidziate el. leidinius? Kas paskatino (-y) juos kurti?
Kol kas 8is leidinys yra kiirimo stadijoje, bet netrukus jis turéty biiti paleistas. Paskatino tai, kad ir
del reklamos, daugiau leidinj pamato internete ir kai kas nori mokéti maziau, ir jiems patinka biiti

internete. Jie turés prisijungimo koda ir taip galés susimokéti, kad galéty matyti visg leidinj.

Ar leisdami el. leidinj esate (biitumét) tikri dél jo apsaugos ir prieinamumo paZeidimy?
Jauciamés nesaugiai ir galvojam kokias apsaugas reiks padaryti. Todél mes dar nepaleidziam jo,

galvojam kokia apsauga padaryti, kad nebiity galima leidinio kopijuoti.

Kaip manote, ar el. leidiniai pranaSesni uz tradicinius spausdintus leidinius?
Nemanau, papildyt jie vienas kita gali, bet kad jie biity daug pranaSesni tai nepasakyc¢iau, vien dél
pacio zmogaus patogumo. Zurnalas yra vis vien daugiau laisvalaikio praleidimo forma, jisai gali jj

vartyti, turéti rankose, ta prasme liesti, jausti jj...

Ar nebijote, kad leisdami el. leidinj galite prarasti popierinio varianto skaitytojus?
Yra toksai variantas, kad dalis skaitytojy aiSku sumazés, jie galés nusipirkti elektroninj variantg.
Tokios kaip baimés, tai néra, svarbu, kad atsirasty kuo daugiau skaitytojy, kad ir kokios formos

leidinio.

Kaip manote ar maZesné skaitymui skirty jrenginiy kaina paskatinty labiau dométis el.

leidyba?
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Manau, kad taip. Jeigu biity didesné jy pasiiila ir nedidelé kaina, manau ir el. leidiniais susidométy

didesn¢ dalis vartotojy.

Ar uztenka informacijos apie el. leidinius, jy publikavimo galimybes?

Neuztenka, uztai, kad tai yra labai brangios galimybés. Yra labai dideli jdéjimai, tam, kad
publikuoti leidinj, reikia turéti didelj pinigy rezerva, tam kad jj iSpublikuoti ir kad jis kazkada
pradéty atsipirkti.

Koks Jisy manymu turéty biiti el. leidinys, kad visuomené susidométy juo, ji prenumeruoty?
Leidinys turéty biiti aktualus $iai dienai. Jeigu jis $iai dienai néra aktualus jis bus nieko vertas. Jis
turi bati reikalingas, biitent, $iai dienai. Siuo metu. A§ perkeltine prasme sakau §iai dienai, reikia
tiesiog Keistis, eiti koja kojon su gyvenimu, ir jis turi atspindéti, tai kas yra svarbiausia. Leidinys

turi padéti zmogui. Jis gauna i$ jo kaZzka naujo, ar tai pasitikéjimo daugiau, ar kitokiy Ziniy.

Kokios techninés, finansinés ar socialinés prieZastys paskatino (trukdo) Jums kurti el. leidinj?
Na a$ manau, kad technologijos sparciai tobuléja, jos skatina tobulinti ir leidinius. Socialinés, tai
kad Zzmonéms atsiranda poreikis skaityti informacija internete, reikia tai duoti, todé¢l ir kursim
elektroninj leidinj. O dél finansy tai sunku pasakyti, nes daug teks investuoti, kad patalpinti savo

Zurnalg ] internetg. Ilgai truks kol atsipirks.

Ar jaucliate poreikj profesionalios konsultacijos ir konkrediy pasiilymu, kurie jtakoty gerinti
(kurti) el. leidinj?
Taip jauciu, noréciau, kad kas ateity ir pasiiilyty gery id€jy, nes Siuo metu mes dar tik kiirimo

stadijoje esame, mums viskas nauja ir jJdomu.
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Priedas Nr. 5

Atsakymai: Artnas Gudinavi¢ius, UAB Elektroninés leidybos namai“, e¢l. leidiniy

programuotojas, Kiréjas.

Kaip vertinate dabarting elektroniniy leidiniuy rinka ir jos perspektyvas?

IS principo rinkos apskritai ne labai yra Lietuvoj, o perspektyvos as, manau i§ principo niekur
nesidésim nuo $ito, ta prasme, tai jau vyksta tas dalykas, ten didziuliai pinigai vaiksto. O Lietuvai,
aiSku maza Sita rinka, viena i§ didziausiy bédy, maza rinka. Pastebit, kokie tirazai. Bet tarkim
lyginant Lenkijoje, kokie ten tirazai iSleidziami, tos pacios popierinés knygos, tai ¢ia tas pas ir
elektroning, ypac pradzioj tie tirazai i§ vis mazi. IS principo a§ dabar nematau jokios elektroninés

leidiniy rinkos Lietuvoj, bet jauéiu atsiras kazkokia tai.. Cia laiko klausimas manau.

Ar leidZiate el. leidinius? Kas paskatino (-y) juos kurti?

Dirbam jau deSimt metu, a§ manau, ir matot jeigu tos skaitmeninés knygos, jy biina labai jvairiy,
netgi sunku pasakyti kas yra skaitmeninis leidinys, tai gali buti ir internetiné svetainé ir popietinés
knygos analogas, skaitykléje gali buti kazkokia ten knyga su video, audio, visokiais
interaktyvumais, Zaidimais ir toks gali buti elektroninis leidinys. Tai va mes ka leidZziam, apskritai
visa kita leidZiam, bet tiktai popieriniy neleidziam leidiniy. Bet tarkim biina, kad yra analogas
popierinis ir kazkas nori elektroninio leidinio? Jo, taip, biina, bet dazniausiai néra taip, kad
tekstas paimamas vienas prie vieno, dazniausiai yra praturtinama kazkuri informacija, video, audio.
O tai mes labiau tokia nedidele ¢ia Lietuvoj jmoné, kuri specializuojasi vien Sitoje srityje. Yra tokiy
kurios leidzia popierinius ir kartais vieng kita... O kas paskatino kurti? doméjimasis, perspektyvos
matymas. Nors prie§ deSimt mety atrodé, kad galbit greiiau tas momentas jvyks, taciau per tuos
deSimt mety daug kas keiciasi, visokie formatai ir panasiai. Pacioje elektroningje leidyboje daug kas

keiciasi, tiesiog jdomu, yra tam tikra niSa, kurig reikia uzimti, galbiit.

Ar leisdami el. leidinj esate (btitumét) tikri dél jo apsaugos ir prieinamumo pazeidimy?

Esam tikri, kad nukopijuos. Jokiy abejoniy néra. Esam keleta iSleide apsaugoty, keleta, bet tai
sudaro kokius 5 procentus visy leidiniy. Nesaugom, nes neapsimoka i§ principo. Didé¢ja iSlaidos ir
matot, dazniausiai, zilirima, kaip biina modelis tos leidybos. Jeigu yra uzdirbama i§ kuo daugiau
mazmeninés prekybos, popieriniy knygy tarkim, tuomet gal yra prasmé Siek tiek apsaugos. Bet yra
parduodamas visas tirazas tarkim vadovélio kazkokio, i§ principo tai ne misy reikalas. Ir mes
parduodam visg tirazg ir kazkokj ten uzsakyma ir po vieng mes nepardavin¢jam, o jei pardavinéjam
tai uz simboliska kaing, kazkokios didelés jtakos nedaro. AS apskritai netikiu apsaugom tom manau,
kad leidéjai turi galvoti kazkokius apsikritai, ne kaip apsaugoti, bet patogiai parduoti. Tai turi bti
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patogu, kad Zmogui biity sudétingiau rasti nulauzta negu jsigyti legaly, ir aiSku, kaina turi biiti
teisinga. Ir Siaip didinti reikia sgmoningumg zmoniy leidéjam, o ne apsaugoti, nieks nepirks

apsaugoto daikto.

Kaip manote, ar el. leidiniai pranaSesni uz tradicinius spausdintus leidinius?

Turbiit vienareik§minto atsakymo néra, sunku pasakyt, turbiit tai priklauso nuo to koks leidinio
tipas. Tarkim groziné, tai manau, kad ko gero popieriné, kodél? a$ pats labiau popiering mégstu
skaityti, bet tarkim moksling, kurig reikia skaityti ne tai, kad iSsidrébus ant lovos, tiesiog dirbt,
surast kazkg, tai manau, kad tikrai geriau. O tarkim Zurnalas? Tai daugiau laisvalaikio leidinys,
daugiau priklauso nuo to kokj jus turit prietaisg. Tarkim jiis turit skaityklé ar plansetinj kompiuterj
kuris smagiai, viskas graziai vartosi, ko gero ir laisvalaikis gali biit visai maloniai ant sofos gulint,
ziureti. Vienintelio, kas pranaSesnis tai neijmanoma, nereikia taip lyginti, man atrodo, tiesiog ir tie ir
tie yra reikalingi. Galbuit vieni gali i8siversti tik su popierium, kiti tik su elektroniniu ir tie, kurie

naudos abu.

Ar nebijote, kad leisdami el. leidinj galite prarasti popierinio varianto skaitytojus?

Tikriausia didziausia baimé tradiciniams leid¢jams. Bet mano nuomoné¢ Siuo klausimu, tarkim kaip
yra su muzika. Daug kas sako, kad pardavinésim tuos mp3, tarkim internete, kaip ir skaitmeninj
variantg ir nieks nepirks kompaktiniy disky. O jeigu nepardavinésim mp3, tai daug kas
kompaktinius diskus pirks. Bet daug kas sako ypac, kad vyksta mp3 sklaida, nesvarbu kaip ar
nemokamai ar piratiSkai, tai reklama i§ principo. Ir jeigu Zmogus dar samoningas Zino, kad bent
kartais reikia susimokéti. Parsisiys paklausys, nepatiks, nepirks, o jei patiks nusipirks originalg ar
tai kompaktg arba elektroning knyga. AS manau, Cia tokia baimé leidéjy, tai yra nezinojimas
situacijos, atsilikimas nuo situacijos, visiskas uzsidarymas. Nelieskit mangs yra kaip yra, ir taip

tegul biina tiikstantis mety.

Kaip manote ar mazesné skaitymui skirty jrenginiy kaina paskatinty labiau dométis el.
leidyba?

AS manau taip, tai néra vienas i§ didziausiy ypa¢ Lietuvoj, tas pragyvenimo lygis, o kaina yra tokia
pati, kaip tarkim Amerikoj. Jei jy kaina kristy du, tris, keturis kartu, o be to eina tendencija Zemyn,

ir jei kiekvienas turéty jrenginj tai automatiskai atsirasty poreikis ir pirkti, ir nelegaliai vartoti.

Ar uZtenka informacijos apie el. leidinius, ju publikavimo galimybes?
Informacijos apie viska yra labai daug, tiesiog ja reikia moketi atsirinkti. Man tikrai uztenka, o kas

sako kad neuZtenka, tai tas tiesiog nemoka jos surasti, a§ manau. Pagrinde visa informacija angly
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kalba, tai irgi tam tikras pavojus leidybai, kai pradés visi gerai skaityti angliSkai kam reikés ty
leidiniy lietuviskai? Tiesiog nusipirks i§ ,,Amazono‘ originalo kalba ir skaitys. Savo kalba gal ir

maloniau yra skaityti, bet originalo kalba vél kitaip.

Koks Jisy manymu turéty biiti el. leidinys, kad visuomené susidométy juo, ji prenumeruoty?

Aisku pirmiausiai turi biiti geras turinys. Antra — turéty biiti prieinamas paprastai, reikia turéti kur
skaityti patogiai, tarkim prietaisai kalbant apie neSiojamus. Ir paprasta prenumerata, vos ne vieno
mygtuko paspaudimu. Ir Zinoma teisinga kaina. Turéty buti keletg karty pigiau, o ne kai dabar 10

procenty.

Kokios techninés, finansinés ar socialinés priezastys paskatino Jus kurti el. leidinj?
Socialinés, turbut, kad yra poreikis 1§ Zmoniy tokiems leidiniams. Finansinés, kad galbut yra
galimybiy uzdirbti Siame sektoriuje. Kodél nepabandzius? nors tai néra labai pelninga, kol kas,

zinant $ig situacijg. O techninés priezastys — technologijos keiciasi ir reikia jas iSnaudoti.

Ar jaudiate poreikj profesionalios konsultacijos ir konkreciy pasiilymu, kurie jtakoty gerinti
(kurti) el. leidinj?
Sunku pasakyti, nes as ir pats tokius pasitilymus galiu teikti. IS idéjy, ka iSleisti, taip buty jdomu. O

Siaip Sitokio poreikio néra, tiesiog id€jy niekam per daug nebtina.
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Priedas Nr. 6

Atsakymai: Sikstas Ridzevi¢ius, UAB ,,Juisy Flintas* leidyklos direktorius, redaktorius, leidéjas.

Kaip vertinate dabarting¢ elektroniniy leidiniy rinka ir jos perspektyvas?

Tas Zodis vertinate gal man painus, kg konkre¢iai pavyzdziui. Lietuvos rinkos... Turbit turim
esminj dalykg suvokt, kad gyvenam atviroj erdvéj, jeigu kuriam intelektinj produkta, tai jis turi biit
arba labai universalus, naudojamas daug karty arba tikti ne tik vienam formatui. Tai jeigu tarkim, na
a$ jeigu analizuoju, tarkim, lyderius Lietuvos ryta ir Delfi, tai Lietuvos rytas turi tg biida, kad jy
kuriamas turinys yra naudojamas ir elektroniniam ir popieriniam formate, taip jie gali iSsilaikyt.
,Delfis* pasuko j tg pusg, kad vartotojas kuria turinj, reiskia daugiau, ka stebiu, kad pas juos
tendencija atsiranda, na dalykai, kad tai erdvé reikstis tiesiog pilieCiui ir jam sukurti, kartu but
kairéju to elektroninio leidinio. O reiskia, jeigu Lietuvoje, tai Lietuvos skaitytojas, vartotojas néra
orientuotas | kokybe, jam reiskia, turbut liks, internetas nemokamai, Stukis, kas gal kazkiek ir
skiriasi nuo pasaulio. Pasaulyje gal yra ir kur tu arba sumoki uz kazkokj tikslinj dalyka arba tik dalj
turinio gauni nemokamai. Tai jeigu kalbét apie dabartinius elektroninius leidinius ir jy
perspektyvas, tai Lietuvoj, manau, neturim dékingos jstatyminés bazés skatinancios, reiskias
inovatyvy mastyma, iniciatyva ir kiirybinguma ir tas néra gerai. Gali but, kad tapsime vartotojais
kity Saliy elektroniniy leidiniy ir ne tik elektroniniy, nes dabar jvyko Ziniasklaidoje, kad LietuvisSko
kapitalo, aiSkaus Lietuvisko kapitalo Ziniasklaidos jmoniy, na kaip ir neliko beveik rinkoje. Galima
sakyti, tai turbut ir stabdo investicijas Sio sektoriaus, reiSkias gavosi atvirks$¢iai negu valdzia
tikéjosi, jie nepadéjo uzaugti Lietuvos jmoném jeit | elektroninius leidinius, o reiSkias, mokesciy
politika padare, kad jos iSeity 1§ popierinés, spausdintinés ir ateity j niekur. Tai kaip bus ateityje,
sunku sprest, manau kad esam tam tikroj pereinamoje transformacijoje, kurioje niekada neaiSku,

kaip bus.

Ar leidZiate el. leidinius? Kas paskatino (-y) juos kurti?

Na ¢ia reikéty susitarti dél sgvoky kas yra elektroninis leidinys, kas yra tarkim elektroniné svetaing.
Na ¢ia ir popierinio varianto analogas pdf formatu internete ir svetainé su straipsniais.
»Pdfinius‘ variantus miisy vartotojas gali isigyti, taCiau Cia tada irgi jau pradeda skirtis koncepcijos.
AS manau, §iuo metu mes nesam i8sigryning, kaip mes iSgyventume i$ interneto, kuris i$silaiko i$
reklamos pinigy, Lietuvos atveju ir iSsilaikydamas 1§ reklamos pinigy, na ka jis gali sidlyti ir kiek
Jis turés, reiskias uzsakymy, o mes daugiau likome popierinéje leidyboje, kurioje reikia sukurt
kazka ko neduos elektroninis leidinys.

Ar leisdami el. leidinj esate (biitumét) tikri dél jo apsaugos ir prieinamumo paZeidimy?
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Tai manau, bt tikru dél kazko elektroniniame pasaulyje néra jokiy galimybiy, net teoriniy, tai kaip
ir apskritai dél daug ko gyvenime. Cia turbit iSeitis yra sugalvot, net jeigu tau pakenkty specialiai

apsaugai tai nemanau, kad tu nenukentétum.

Kaip manote, ar el. leidiniai pranaSesni uz tradicinius spausdintus leidinius?

Na, manau klausimas yra toks diskriminacinis. Negalima diskriminuot, tai pranasumas ne tas zodis,
kuo jie kitokie, kuo jy vartojimas skiriasi, tai tada elektroninis vartojimas tave daro labiau
priklausomu nuo tavo naudojamo elektroninio jrankio, nuo jo ,,batareikos* stiprumo, nuo interneto
rysSio aplink tave, o spausdintas, aiSku jis neturi galimybés tvarkyt dinaminio vaizdo, turi ribotas

turinio apimties galimybes, tai yra kitaip.

Ar nebijote, kad leisdami el. leidinj galite prarasti popierinio varianto skaitytojus?

V¢l sitas klausimas toks apie baimes. Tai ar tas jausmas yra baimé? AS nezinau, kad yra jog baigiasi
tam tikras technologijy etapas ir prasideda naujas technologijy etapas, tai tas jausmas yra. Ar as
asmeniskai pasiruoses naujam technologijy etapui, tai moraliai pasiruoses, o fiziskai turiu mokytis.
Turiu kaupti Zinias apie elektroning leidyba ir jos galimybes ir pasirikti tinkamg savo sugeb¢jimams
vystymo krypti toje erdvéje. Bet dabar tarkim leidZiat elektroninius leidinius, tai matosi
skirtumas, kad maziau perka popieriniy varianty? IS principo popieriniy varianty perka maziau
zmones, tai yra tendencija pasaulyje ir Lietuvoje, jaunoji karta, kuri jau uzaugo su kompiuteriu jai
jau nebereikia popierinio, nebéra to jprocio, jeigu dar vyresni Zmonés mégsta atsidaryti paSto dézute
prie§ pusrycCius ar po pusry€iy, atsinesti laikraSt] jj perversti, perskaityti, tai jaunas Zmogus turi jau
Iprot] isijungti savo mégiamg interneto Ziniasklaidos priemong. Yra ir kiti jprociai tarkim, kaip as$
minéjau ] pirmg klausimg atsakinédamas, esmé tame, kad, reiSkias, kuriamg turinj tinkamy btidu

pateikti, kuo jvairesne forma.

Kaip manote ar mazZesné skaitymui skirty jrenginiy kaina paskatinty labiau dométis el.
leidyba?

Cia ne man §itas klausimas, $ius rinkos tyrimus daro prekiautojai skaityklémis ar interneto tiekéjai,
ar rysio tiekéjai, aiSku kaip a$§ manau, kad ir mobiliosiose telefonuose tarkim koks nors ,,omnitelas*
padaryty akcija, visiems ,,Aipada“ uz vieng litg, arba kokj Samsung ,,Taba* imk uz litg ir mokeét uz
abonentinj mokest]j ir skaityk, skaityk, a8 manau, ta plétra buty zvériskai didelé. O galvojate ka
nors panasaus padaryti su elektroniniais leidiniais, tarkim prenumeruokit elektroninj leidinj

ir gaukit nebrangiai plansetinj kompiuterj? Cia jau idéja, gerai $ita idéja uzsirasau.

Ar uZtenka informacijos apie el. leidinius, ju publikavimo galimybes?
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Ar uztenka informacijos? Cia yra tokia... vél gi §itas klausimas j kurj yra sunku atsakyti. Reiskias,
jeigu Siandien bandyti rinkti informacijg apie elektroninius leidinius ir jy publikavimo galimybes
galima daugiau per parg nieko neveikti ir turbiit triiks laiko. Tai klausimg galbut reikty
performuluoti: kokios formos elektroniniai leidiniai jus labiausiai domina ir kg galvojate veikti su
informacija, kurig turite ta forma? Jo. Kad klausimas biity orientuotas j veikla. Dabar informacijos
yra kiek yra. Man triikksta tarkim programavimo iSmanymo, kad suprasCiau kg a$ su turima
informacija galéCiau padaryti, kas biity nauda vartotojui ir pelnas man. Tai vat. Man triiksta

mechaninés informacijos, gero programuotojo.

Koks Jusy manymu turéty biti el. leidinys, kad visuomené susidométu juo, ji prenumeruoty?

Cia geras, klausimas, $itas labai geras. Atsakymas toks, kokia turi biiti visuomené, kad skaityty, tai
kas yra objektyvu ir nemanipuliuota ta visuomenés nuomone, nes dar ir visuomen¢ nori buti, tokia
turi polinkj biiti gniuzdoma, apgaudinéjama arba skriaudziama. Analogiskai ir... a$ tai galvoju, kad
zmonés vél pasiilgo objektyviy fakty déstymo be papildomy autoriy interpretacijy. Man, kokio
reikty leidinio? Jeigu, tai buty leidinys apie ekonomika, kuriame biity pateikiami visiSkai konkretiis
faktai apie situacijg Lietuvoje. Kiek vyriausybé surinko mokes¢iy? Kaip juos perskirste? Kiek
bankai i§davé paskoly? Kuriems verslo sektoriams? Ir tai man padéty princine susigaudyti. Ir a$
galvoju, kad reikia kazko, kad vat biity, orientuota j tai, kad padéty zmonéms priimti sprendimus

visose gyvenimo situacijose. AS noréciau, kad toks leidinys turéty pasisekimo.

Kokios techninés, finansinés ar socialinés prieZastys paskatino Jus kurti el. leidinj?

Tai turbiit socialinés... Stebésena Zmoniy, elgsenos, kad atsiradus didelém galimybém per interneta,
nori pasiekti labai daug, labai gretai. Yra tai, kad turi kazkg pasitlyti savo misija, savo veikla
atitinki tokj elgesj zmoniy. O i§ finansinés puseés, nesiekiat pelno? Jeigu darbg myli, tai pinigai
ateina, o jeigu tai yra kaip verslo jmong, tai ji be abejo siekia pelno, mes nesam visuomening,

vieSoji jstaiga, siekiame pelno.

Ar jaudliate poreikj profesionalios konsultacijos ir konkrediy pasiulymu, kurie jtakoty gerinti
(kurti) el. leidinj?
Taip, konsultavimas turi remtis ] tai kg mes sugebame daryti, kame esame ekspertai ir parodymas

mums patiems bidy, kai tai mes sugebame daryt perkelti j elektroning leidyba. Siaip biity jdomu.
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Priedas Nr. 7

Internetiné apklausa. Elektroniniai periodiniai leidiniali.

Gerb. respondente, uzpildzius §ig anketa, bus siekiama iSsiaiSkinti Jusy poziiirj j elektroninius
periodinius leidinius. Sios anketos duomenys bus panaudoti magistriniame darbe. Anketa yra
anoniminé. Acill uz sugaistg laikg ir Jusy atsakymus.

1. Lytis:
o Moteris
o Vyras

2. Amzius:
o Ikil8 m.
o 18-25m.
o 26-35m.
o 36-50m.
o Vir§ 50 m.

3. ISsilavinimas:

o Pradinis
Pagrindinis
Pagrindinis profesinis
Vidurinis
Aukstesnysis
Aukstasis

© ©0 O O O

4. Vidutinés ménesio pajamos:
o ki 1000 Lt

1001-1500 Lt

1501-2000 Lt

Daugiau nei 2000 Lt

Atsisakau nurodyti

© © © O

5. Kaip daZnai naudojatés internetu?
Kiekvieng dieng

5 - 6 dienas per savaite

2 - 4 dienas per savaite

Labai retai

Nesinaudoju

© O O O O

6. Kokiais tikslais naudojatés internetu?

Informacijos paieskai ir tiesioginéms (online) paslaugoms
Svietimui, mokymuisi

Klausytis radijo, zitiréti televizijos programas
Zaidimams, filmams siystis

Skaityti, siystis laikrascius, Zurnalus

Naudotis internetinés bankininkystés paslaugomis

Ieskoti informacijos, susijusios su sveikatos prieziiira
Darbo reikméms

N Y A Yy I
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7. Ar perkate spausdintus periodinius leidinius?
o Taip, nuolat perku
o Kartais perku
o Neperku

8. Kiek iSleidZiate pinigy per ménesj pirkdami spauda ar Kkita literatiira?
0Lt

10 Lt

10-20 Lt

20-30 Lt

30 ir daugiau Lt

© O © © O

9. Kokiems Saltiniams teikiate pirmuma ieSkodami Jums naudingos informacijos?
o Tradiciniams, spausdintiems
o Elektroniniams

10. Ar jaucdiate el. leidiniy poreikj?
o Taip
o Ne

11. Kaip daznai skaitote elektroninius leidinius?
o Kelis kartus per diena

Kartg per dieng

Skaitau tik darbo dienomis

2 - 3 dienas per savaite

Neskaitau

© © © O

12. Kiek vidutini$kai praleidZziate laiko skaitydami straipsnius (vienu kartu)?
Maziau nei 10 minuciy

15 minuciy

Valandg - puse valandos

Ilgiau nei valanda

Neskaitau

© O © O O

13. Kokie elektroniniai leidiniai labiausiai Jus domina (pasirinkite du)?
Bibliografinés priemonés (katalogai, sgrasai)

Informaciniai leidiniai (enciklopedijos, Zodynai)

LaikraSciai

Zurnalai

Lankstinukai, broSitiros

Interaktyvios monografijos (mokomoji medziaga)

Instrukcijos, metodiné medziaga (norminiai aktai)

Nedomina visai

N Y Ay O
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14. Kas Jums elektroniniame periodiniame leidinyje yra svarbiausia?

Labai Nei Visiskai
Svarbu | svarbu nei | Nesvarbu | nesvarbu
svarbu
nesvarbu

Informacijos turinys

Nesudétingai pateikta informacija

Informacija nepaZeidZia jstatymy

Aplinkos dizainas (interaktyvumas)

Informacijos kokybé (patikimumas)

15. Ar pirktumét el. leidinj jeigu jo kaina biity maZesné nei spausdintinio varianto?
o Taip, pirk¢iau
o Ne, nepirkc¢iau
o NeZinau

16. Ar iki Siol, ka nors girdéjote apie elektronine knygy skaitykle?
o Taip, nes pats/pati turiu tokia
o Taip, gird¢jau
o Ne

17. Kas paskatinty Jus skaityti daugiau elektroniniy periodiniy leidiniy (galimi keli
atsakymai)?
[J Mazesné¢ el. leidiniy kaina
Skaitymui skirty specialiy irenginiy didesné pasiiila ir mazesné jy kaina
Didesné el. leidiniy pasiiila
Ne toki griezti mokamy el. leidiniy apsaugos apribojimai
Kita

(0 I I B

18. Kaip manote, ar elektroniniai leidiniai pranasesni uZ tradicinius spausdintus leidinius?
o Taip
o Ne
o Lygiaverciai

87



Kiti el. leidiniy naudojamumo analizés rezultatai

8.1. Kaip dazZnai naudojatés internetu?

B Kiekviena diena

6% 0%

B 5 -6 dienas per
savaite

13%

W 2 -4 dienas per
savaite

M Labai retai

8.2. Kokiais tikslais naudojatés internetu?

Priedas Nr. 8

521
389 384 el
340 325
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8.3. Ar pirktuméte el. leidinj jeigu jo kaina biity maZesné nei spausdintinio varianto?

Taip,
pirkciau
29%
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Priedas Nr. 9

Antrojo magistrinio tiriamojo darbo santrauka

Magistro darbo autorius: Gintaré Gudaityté

Magistro darbo pavadinimas: Asmeninis trumpalaikiy kredity valdymas

Vadovas: Doc. dr. Algirdas Deveikis

Darbas pristatytas: Vytauto Didziojo Universitetas, Informatikos fakultetas, Kaunas,
2010 geguze.

Puslapiy skaicius: 28

Lenteliy skai¢ius: 6

Paveiksly skaicius: 4

Priedy skaicius: 0

Tiriamajame darbe apzvelgiama el. bankininkystés samprata, jos stipriosios ir silpnosios puseés,
analizuoja, kaip uZtikrinti sauguma ir stabiluma, nustatyti kylanciag rizika ir kaip visa tai valdyti
internetinéje erdvéje. Darbe apZzvelgiamos esamos kredity bendrovés Lietuvoje, koki yra vartotojy
tipai ir paskoly iSdavimo ypatumai. Analizuojamos trys greityjy kredity bendrovés ir jy paskoly
teikimo salygos, aprasyti Siy paskoly bendroviy teikiamy paslaugy privalumai ir trikumai. Pateikti
kredito unijos teikiamu paskoly i§davimo ypatumai.

Apzvelgus literatiira ir esamas paskolos teikimo formas, apraSyta nauja trumpalaikiy asmeniniy
kredito valdymo sistema. Pateiktas Sios sistemos veikimo principas, jos dalyviai ir jy funkcijos,
galima rizika ir saugumo uztikrinimas. ApraSytos Sios paskoly teikimo sistemos galimos vystymo
perspektyvos.
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Priedas Nr. 10

Treciojo magistrinio tiriamojo darbo santrauka

Magistro darbo autorius: Gintaré¢ Gudaityté

Magistro darbo pavadinimas: Asmeninis ilgalaikiy ir trumpalaikiy kredity valdymas

Vadovas: Doc. dr. Algirdas Deveikis
Darbas pristatytas: Vytauto Didziojo Universitetas, Informatikos fakultetas, Kaunas,

2010 gruodis.

Puslapiy skaicius: 27
Lenteliy skai¢ius: 2
Paveiksly skaicius: 11
Priedy skaicius: 0

Siame darbe pateikta naujos kredity sistemos realizavimo idé¢ja, adaptuojant egzistuojanéius
informatikos metodus ir modelius. Pateikti teisiniai aspektai leidZiantys vykdyti paskolos iSdavima
tarp fiziniy asmeny. Analizuojama asmeniniy kredity sistemos kiirimo metodika ir jau
egzistuojan¢iy modeliy panaudojimas tinkantis kredito sistemos vystymui. Pateikiama sistemos
veikimo architektiira, kuri i§skaidoma j tris dalis.

Aptariami kredity sistemos projektiniai sprendimai, jos funkciniai ir nefunkciniai reikalavimai.
Aprasoma biisimos sistemos funkcijos ir jos dalyviai. Pateikiami panaudos modeliai, veiklos
konteksto, seky ir diegimo diagramos. [vardinami rezultatai, analizuojant metody, modeliy

pritaitkomumg praktiniams uZdaviniams spresti.
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