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SAVOKOS

Kultiires renginys — laisvalaikio praleidimo biidas formuojantis miesto identitetg ir
vaizdj.

Miesto jvaizdis — visuomenés formuojama nuomoné apie miesta, jo elementus.

Kultiiros indeksas — pagal tam tikrus i$skirtus elementus apskai¢iuotas rodiklis, kuris
parodo miesto kultiiros pasiekiamuma, vykdyma ir gaunamg nauda.

Itaka — gebéjimas pakeisti visuomenés poziiirj, elgesj, nuomones apie tam tikrus
dalykus, Siuo atveju nuomong apie nagrinéjamus miestus.

Savivaldybiy kultiiros indeksas — tyrimas, skirtas palyginti ir jvertinti miesty kultiiring
veikla ir kultlirin} bendruomenés gyvenima.

Miesto identitetas — unikalus miesto charakteris, kultiiros paveldas, kult@iriniai miesto

gyventojy jprociai, etniné miesto kultiira ir miesto i§skirtinumas.
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ANOTACIJA

Magistro darbe, nagrinéjama kaip kultiros renginiai formuoja miesto jvaizdj.
Atsizvelgiama | regionus, kuriuose bendruomeniy kurti renginiai kuria didel¢ verte miestui ir
jo identiteto kurimui. Pladiau nagrinéjama kultiros renginiy samprata, miesty jvaizdzio
formavimo elementai. I$analizuota kultiiros reginiy svarba tieck Joniskio, tiek Pakruojo rajono
gyventojams, istirta, Kokie renginiai ar kultiiriniai objektai formuoja Joniskio ir Pakruojo miesty
jvaizdj.

Nagrinéjama, kaip miestuose vystoma jvaizdzio strategija, kiek skiriama démesio
kultiros renginiams ir jy finansavimui. Aptariamas Lietuvoje pirmg kartg pristatytas
savivaldybiy kultiros indeksas, kuris aiSkiai iSskiria pagrindinius miesto kultiiros veikly
organizavimo principus.

Atlikus empirinio tyrimo analize iSskirta, kad privataus verslo organizuojami renginiai
stipriai veikia viso miesto jvaizdj ir didina Zinomuma, ta¢iau miesto vadovai ir bendruomené
ne visada pritaria, kad verslas formuoja miesto jvaizdj, taciau regionui sunku konkuruoti su
privaciu verslu, todél prisitaikoma prie komerciniy renginiy vystomos temos, kuri visiSkai
nesusijusi su miesto istorija ir unikalumus. Pastebima, kad miestas taip praranda savo identitetg
ir tai yra didelé regiony problema, kurig reikia pradéti spresti tam, kad Salis neprarasty savo

identiteto ir savitos kulturos.
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ANNOTATION

This master thesis examines how cultural events form and affect a town‘s image. This
research explores different regions in Lithuania where cultural events organized by local
communities enhance a towns overall image and creates its identity. It analyzes the concept of

cultural events in the context elements of forming towns image.

This research compares the importence of cultural events to local Joniskis and Pakruojis
towns and explores the type of events and cultural objects witch make the biggest impact on
the town‘s. It also examines different strategies used in both towns and ways of funding cultural
events. Thorough analysis has been completed on Lithuanian local councils cultural index,
exploring major culural events and organizing principles. It appears that one of thhe biggest
influences to towns cultural image are cultural events and activities organized by private
businesses. Privately funded cultural events strongly influence towns image and increase
popularity.

However, local authorities and residents are not always happy about the towns cultural
image being formed by private companies. Local authorities can‘t complete with private
busenesses in terms of funding so they very often accept cultural events organized by private
industries even though the events don‘t reflect on towns history and authenticity. This causes
towns to forget about their history and uniqueness, and let their identity fade away into shiny

comercial cultural gatherings.
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[VADAS

Tyrimo aktualumas. Kultoiros svarba tampa vis reikSmingesniu miesto jvaizdzio formavimo
biidu ne tik uzsienio Salyse, bet ir Lietuvoje. Visuomené suprato kultiiros svarba miesto ekonomikoje
ir miesto jvaizdzio formavimui. ,,Kuriant teigiamg jvaizdj, pagrindinis tikslas yra suformuoti tvirtus
emocinius santykius tarp vietos ir potencialaus vartojimo* (Ucinavi¢itité ir Prapiestiené, 2019; 32).
ISsivysCiusio pasaulio vartotojai stebinamai keicia savo savybes — nuo funkcinio iki intelektinio ar
moralinio pasitenkinimo poreikio kasdienos vartojimo kontekste (Levickaité ir Reimeris, 2011; 13).
Autoriai teigia, kad anks¢iau kiirybingumas buvo siejamas tik su menais ir literatiira, 0 dabar tai
siejasi su inovacijomis ir iSradimais, todél kirybingumas tapo svarbus, tokiose srityse kaip
ekonomika, architektiira, inzZinerija, industrinis dizainas, verslas ir kt. Pastebima, kad vis placiau
skleidZiant Zinig apie kultiiros svarbg miesto ekonomikai, verslas, valdininkai ir kity grupiy atstovai
pradéjo analizuoti, kokius veiksmus biity galima atlikti norint sukurti kiirybin; miesta, kuriame biity
apstu renginiy, menininky, kurie teigiamai veikty miesto jvaizdj, per kurj j miesta bty pritraukiama
daugiau investicijy, kurios padéty ne tik verslui, bet ir eiliniam miesto gyventojui. ,,Kultiiros poveikio
ekonominei plétrai tyrimai daugiausiai koncentruojasi j didZiuosius miestus, 0 mazesni miestai vis
dazniau bando jgyvendinti kultiiros sektoriumi pagristus modelius ] savo strategija* (Murawska ir
kultiros ir darnaus miesto vystymosi paradigma ir toliau bus diskutuojamos ir analizuojama
visuomengéje, nes sekmés veiksniai nuolat kinta“ (Liu, Yi-De, 2019) DaZniausiai miestai imasi jvairiy
veiksmy, nes yra manoma, jog kultiiros sektorius daro teigiamag poveikj ekonominei, socialinei
plétrai.  ,Kurdamas naujas darbo vietas, gerindamas miesto jvaizdj pritraukdamas naujas
investicijas, didindamas gyventojy skaiCiy, gyventojy kokybe ir kt. miestas tampa visapusiSkai
s¢kmingu* (Murawska ir Bieganska 2015; 943). Todél svarbu iSsiaiSkinti kokie faktoriai lemia
kultiiros renginiy jtakg miesto jvaizdZiui.

Moksliné problematika. Siuolaikinéje visuomenéje miestas — tai ne tik vieta, kurioje mes
dirbame, mokomés, gyvename, tai misy paciy kuriama aplinka, Zinomos vietos, Zmonés,
bendruomenés. Kiekvienas individas ji supant] miesta mato skirtingai. Vieni mieste mato statinius,
gatves, pastatus, kiti — miesto kultlirg, meng, bendruma. Vis dazniau pastebima, kad kiirybingas
miestas Siuolaikin¢je visuomenéje tampa didele vertybe. Didieji pasaulio miestai, pasitelkdami
miesty menininkus, kurie savo kiirybiniais sprendimais pritraukia ne tik turistus, bet ir verslus, garsina
savo miestus visame pasaulyje. Taciau daZnai kiirybinio miesto sagvoka Lietuvoje maZzai kur Zinoma.
Anot Kacerausko ir Kaklausko (2014), kiirybinio miesto idéja yra priestaringa. Keliamas klausimas,
koks miestas laikomas kiirybiniu. Svarbu i8siaiskinti kaip jtakoja miesto jvaizdj ar jo strategija greta
esantys dideli komerciniai dariniai, kurie vykdo kulttiros veikla.
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Anot Landry, kirybinio miesto idéja kilo sekant 1980 mety tendencijas. ,,Klrybinis miestas
tapo kaip siekiamybé skatinanti miesto atvirumg ir vaizduote™ (Landry, 2012; 26). Autorius mini, kad
zmongés, turintys vaizduote ir kiirybinj mastyma, gali i§spresti  jvairias miesto problemas, gerinti
miesto vizualing aplinka ir net iSspresti sunkiai iSsprendziamas miesto problemas. Mazuose miestuose
privatiis verslai per kultiiros renginius gali suformuoti viso miesto jvaizdj.

Darbo naujumas. Pasirinkti tiriamieji objektai, §iuo atveju nedideli miestai (iki 20 000
gyventojy) padéjo naujai pazvelgti j kultiiros renginiy jtakg miestui ir jo jvaizdzio formavimui. Naujali
atskleista kaip vienas komercinis kultiiros objektas formuoja viso rajono jvaizdj. Si tiriamoji
metodika padéjo atskleisti ir naujai pazvelgti ] mazus rajonus ir kulttiros renginiy svarbg bendrame
miesto kontekste. Buvo pasiektas skirtingas Joniskio ir Pakruojo rajony zmoniy kontingentas, kuris
buvo netirtas $ia tema. Gauti duomenys praplété jau zinoma kultiiros renginiy svarba, taciau atskleidé
ir neigiamg kulttros renginiy jtakg miesto jvaizdZiui. AnkscCiau $iai problemai buvo skiriama maziau
démesio.

Darbo objektas — kulttros renginiy jtaka miesto jvaizdzio formavimui.

Darbo tikslas — isanalizuoti kult@iros renginiy ir procesy jtaka miesto jvaizdziui, atskleidziant
ju svarbg formuojant miesto jvaizdj.

Darbo uzdaviniai:

7. Pateikti kulttiros sampratg ir aptarti kultiiros renginiy teorines prieigas.

8. Apibrézti miesto jvaizdzio sampratg, bruozus, funkcionaluma.

9. ISnagrinéti kultiiros sampratas taikant literattiros kritinés analizés metoda.

10. Aptarti suformuotas miesty jvaizdzio strategijas Lietuvos miestuose.

11. Istirti gyventojy nuomong apie kultiros renginiy jtakg formuojant Joniskio ir Pakruojo
miesty jvaizdj.

12. Nustatyti, kaip skiriasi Joniskio ir Pakruojo rajony miesto jvaizdis, formuojamas per
kulttiros renginius.

Hipotezés, kurias siekiama patvirtinti/ paneigti:

Hi: kultiros renginiai sékmingai jtakoja miesto ekonomika, socialing gerove ir investicijy
pritraukimg j miesta;

Hz: komercinés kultiiros jstaigos koreliuojant su valstybinémis kultiiros jstaigomis vysto bendra
ivaizdZio formavimo strategija tiek JoniSkio tiek Pakruojo miestuose;

Ha: kult@iros renginiai gali turéti teigiama poveikj miesto vystymuisi, pritraukiant investuotojas,
verslo plétrg ir naujy kiiréjy atsiradima, taciau gali ir pakenkti miesto jvaizdziui;

Ha: Joniskio ir Pakruojo miestai skiria pakankamai démesio miesto kultirai, atsizvelgia j

gyventojy poreikius, kultiros i§saugojimui ir kuria palankias salygas ir kiirybininky gerbivi.
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Siekiant pagristi kultiros renginiy jtaka miestui ir jo jvaizdzio kiirimui, darbe apraSomos
teorijos, kuriomis vadovaujantis kultiiros renginiai padaré teigiamg arba neigiama jtaka miestui ir jo
ivaizdzio formavimui.

Darbo metodai — mokslinés literattiros ir dokumenty lyginamoji analizé ir apibendrinimas,
strateginiy veiklos plany apzvalga, kokybinis interviu su kultiros sektoriaus ekspertais, kiekybinis
tyrimas, taikant anketinj apklausos metoda apklausiant atsitiktinius Joniskio ir Pakruojo rajono

gyventojus.
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1. KULTUROS RENGINIU SVARBA MIESTUI

1.1 Miesto samprata, kultiiros renginiy svarba miestui

Aiskindamiesi sgvoka, kas yra miestas, susiduriame su skirtingomis apibréztimis, kurios padeda
suprasti, kad miestas mums asocijuojasi su skirtingais dalykais. ,,Miestas vis dazniau tampa skirtingy
kulttiry ir rasiy miSiniu, nors jis yra ir uzdary subkultiiry vieta; globali kulttira vis labiau niveliuoja
kulttros pakras¢ius nors pakrasiai iSlieka iSskirtiniy kultiiros reiskiniy Saltinis* Florida (2014)
cituodamas Mumford isskiria, kad miestas yra didziausias bendruomenés galios ir kultoiros
susibiirimo taskas. Tai vieta kur démesio centre atsiduria daugybé atskiry gyvenimo patirciy, kurios
padidina socialinj efektyvuma. Autoriui antrina ir Kac¢erauskas (2017) teigdamas, kad kalbédami apie
miestg, apeliuojam j tam tikras subvisuomenes — bendrijas. Kiekvienas individas priklauso kazkuriai
bendrijai. Pasak Donskio (2006), miestas néra tik architekttros erdviy bei socialinio gyvenimo
simbolis — miestas yra estetiSkai ir meniSkai organizuota kulttiros erdveé, intelektinés kirybos
procesas, idéjy brandinimo ir saugojimo vietos.

,Visos Salies jvaizd] lemia jos geografija, istorija, menas, garsiis Zzmonés ir kitos savybés.
Pramogy industrija, Ziniasklaida vaidina ypa¢ svarby vaidmenj formuojant Zmoniy suvokimg apie
tam tikras vietas* (Kotler & Gertner, 2002; 59). Miesto kultiira ir jame vykdomi kultGros renginiai
yra vienas svarbiausiy sékmingo miesto elementy. ,,Devintajame ir deSimtajame deSimtmetyje
kultiiros geografijos ir urbanistikos sluoksniuose iSpopuliaréjo diskusijos apie specialiy renginiy
galimybe pakeisti vietos vaizdus“ (Garcia 2017; 14). Viename moksliniame Zurnale, kuriame
apraSomas Aberdynas, kaip sékmingas kultGrinis miestas, autoré Charles (2018) jvardijo, kad
Aberdyno miestas turi daugybe kultiiros vertybiy, jskaitant tradicinius teatrus, meno centrus, muzikos
sale, bibliotekas, muziejus , galerijas bei jvairig kulttiros renginiy programa, kuri kiekvienais metais
pritraukia vis daugiau lankytojy. Anot autorés, kultiros vertybés ir didelé kultiros renginiy gausa yra
pagrindiniai veiksniai skatinantys turistus pasilikti nakvynei, o tai skatina miesto ekonomikg augti. 5
Aberdyne populiariausios vietos sugeba pritraukti daugiau nei 1,5 min. lankytojy per metus, kurie
didina turisty i$laidas mieste. Tai rodo, kad kulttiriskai jdomus miestas yra naudingas ne tik miesto
ekonomikai, bet ir visam miesto jvaizdzio formavimui. Taciau norint, kad miestas per kultiiring veikla
skatinty formuoti teigiamg miesto jvaizdj reikalingas bendradarbiavimas tiek su iSoriniais kanalais,
tiek su miesto kult@iros jstaigomis ir privaciu verslu, tam, kad buty i§saugotas miesto unikalumas,

i§skirtinumas ir atitikty iSsikeltus bendrus miesto jvaizdzio formavimo tikslus.
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Renginiai pagal apibréztj yra laikini reiSkiniai turintys pradzig ir pabaiga, o dazniausiai ir
renginio programg. Nors renginiai gali buti panasios formos, jie niekada nebus identisSki. Negana to,
nors renginys ir gali blti panasus renginio lankytojy likesc¢iai, nuotaikos bus skirtingos. Nors
dazniausiai renginiuose numatoma viena bendra renginio tema, taciau kiekvienas lankytojas temag
supras skirtingai. Kultiiros renginiy unikalumas daro juos patrauklius ir jtaigius. ,, Miestai taip pat
naudoja renginius siekdami tokiy tiksly kaip sveikatos ir gerovés skatinimas, kova su antisocialiniu
elgesiu, sanglaudos, sanglaudos skatinimu per socialinés jtraukties politikg, auditorijos ugdyma,
miesto pasididziavimo skatinimg ir aktyvesnio meno dalyvavimo skatinimo* (Gold,. ir kt., 2017; 4).
Galima teigti, kad kult@iros renginiy svarba ir nauda jvairiuose sektoriuose gali teikti reikSmingesnius
rezultatus miestui.

Pagrindiniai renginiy tipai, kuriuos i$skiria tyréjas Gedz, (2007) yra Sie:

1. kulttros $ventés;

2. politinés ir valstybinés Sventes;

3. meniniai ir pramoginiai renginiai;

4. verslo ir prekybininky renginiai (komerciniai renginiai);
5. sporto renginiai;

6. bendruomenés $ventes.

Cuitural
celebrations
Political &
slale

Arts &

entartainmant Business &
trade

Educational &
scientific

1 pav. Renginiy tipologija. (Gedz, 2007)

Tuo tarpu autoriai Prestonas ir Crisas (2012) isskiria kitas kulttiros renginiy kategorijas, kurie

anot jy apibréZia svarbiausias kultiiros renginiy kategorijas miestuose :
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2 pav. Renginiy klasifikavimas (sudaryta darbo autorés)

Siame greito vartojimo pasaulyje visuomené tapo iSranki ir daug ko madiusi. Pasauliui
global¢jant, vis didéjant zmoniy laisvalaikiui ieSkoma jvairiausiy laisvalaikio praleidimo formy.
Florida (2015) iskéles klausima, kaip kurti kiirybiska bendruomene, tvirtina, kad paprasto atsakymo
néra, taCiau tampa aiSku viena — Senieji pozitriai tiesiog atgyveno. Nebepakanka iSskirtinos
architektiiros, graziy mokykly, prabangiy restorany ar bary. Vis svarbesniu veiksniu tampa zmongs ir
organiSka, vietiné gatvés kultiira. Aktyvus kultlirinis gyvenimas miesto gatvése yra vienas i$
sékmingo miesto rodikliy. Floridos (2015) teigimu, j gatvés kultiros sgvoka sutelpa daug mazy
susitikimo viety kaip: uzkandinés, meno galerijos, knygynai, kino teatrai, apleisti pastatai, lauko
aik$tés ar net teatry salés. Taciau tam, kad Siose erdvése buriuotysi zmonés, vien tik pastato ir aplinkos
neuztenka, reikalinga ir veikla, kuri sudominty gyventojus ar turistus, veikla, kuri sugebéty nustebinti
misy vartotojiSka visuomeng. Tyrinédama kulttiriniy poreikiy sociokultiirinés visuomenés
diferenciacijos ypatumus Kublickiené (2004) isskiria, kad kultliriniai poreikiai, bidami Zzmoniy
kult@irinés elgsenos Serdimi viena vertus nulemia jos specifika ir pasirinkimus, kita vertus, bendra
kulttiros situacija, kultiiros pasitla ir pati kultGriné praktika savo ruoztu formuoja ir veikia budingus
kultiirinius poreikius.

Kiekvienas miestas ieSko savo sékmés keliy, kaip pritraukti naujas investicijas, gyventojus ir
kapitalg. ,,Miestams ieSkant s¢kmingy keliy, Vakary Salys nuo 1970-yjy kultiiros sektoriy laiko
sékmingu Sansu. Postmodernistinése Salyse pastaraisiais metais taip pat pastebimas augantis
susidom¢jimas kultiiros sektoriumi miesty ir regiony socialinés — ekonominés raidos kontekste*
(Murawska ir Bieganska, 2015; 944). Autorés savo tyrime pazymi centrinéje Lenkijoje esantj miestg
— Gnievkova. Siame mieste vyksta roko festivalis ,,Poland rock®, kuris gyvuoja jau nuo 2007 mety.

Sis renginys, kuris pradZioje buvo skirtas nedidelei zmoniy grupei dabar pritraukia gausybe dalyviy
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ne tik i§ visos Lenkijos, bet ir i§ aplinkiniy Saliy. Anot autoriy Sio festivalio pasisekimg lémé .,
gyventojali, festivalio iniciatoriai ir organizatoriai, kurie remiasi tik savo susizavéjimu §ia muzika ir
savo intelektiniu kapitalu (Murawska ir Bieganska, 2015; 944). Garcia (2017) isskyré Europos
kultiros sostinés programa, kuri ne retai tampa kaip vienas i§ svarbiausiy kultiiros skatinamos
regeneracijos, skirtos priimanc¢iy miesty ekonominei bazei jvertinti ar atnaujinti ir tapti pavyzdziu.
Autor¢ teigia, kad tapimas Europos kultiiros sostinés renginiy programa gali pakeisti miesto jvaizdj,
nes per labai trumpa laika miestas susilaukia daug daugiau ziniasklaidos démesio. Taciau susiduriama
su problema, kai verslas vystydamas kultiirg mieste pamir$ta apie miesto unikalumg, identitetg ir
i8sikeltas miesto vertybes. Susiduriama, kai pamirStama miesto jstorija, nevystoma miesto ideologija
ir aiski strategija remiantis tuo, kad tai neneSa finansinés naudos, todél prisitaikoma prie daugumos
gyventojy poreikiy vardan didesnio renginio lankomumo. Grjztant prie miesty, kurie dar tik siekia
arba jau buvo tap¢ Europos kultliros sostine pagrindiné kultiros sostinés tema iSlieka miesto
unikalumas ir jo istorija, kuri atskleidZiama per kultiiros renginius. Taip miestas tampa Zinomas ne
tik dél fakto, bet ir dél savo istorijos, su kuria supazindinama bendruomené.

Pastaraisiais metais tarptautin€s iniciatyvos parodé, kad kultira ir kirybiSkumas yra
neatsiejama s¢kmingo miesto dalis, 2017 m. Europos Komisija pristaté kultiiros ir kiirybiniy miesty
stebésenos model;. Tai priemoné matuojanti kultiirinj elgesj miestuose. Cituojant Europos komisijos
naujos Europos kultiiros darbotvarke dokumente nurodoma, kad atsigaudama po sunkios finansinés
krizés Europa turi plésti kultiirg skatinant bendruomeniskumo jausma, taciau i§ Eurostato duomeny
matyti, kad daugiau kaip trecdalis europieciy visiSkai nedalyvauja kultiirinéje veikloje, todél reikia
stebéti ir plésti kulttrinj dalyvavimg. Remdamiesi $iais duomenimis Ispanijos tyrinétojai, A.LLE
Orcano, S.E Utrilla., B.S.V Garcia (2021) atliko tyrima, kuriuo sické iSsiaiskinti kultGiriniy miesty
bruozus. Tyrimas atliktas su 81 Ispanijos miestu. Vienas i§ iSskirty sékmingo kultiirinio miesto
elementy — ekologiskumas. Kiirybiniai sprendimai palengvina jvairiy tipy materialius ir nematerialius
iSteklius, kurie yra labai svarbiis kiirybos ekonomikai. Tyrime rekomenduojama atsizvelgti, ar
miestas, kuris siekia bati kiirybinis, turi visas sglygas pritraukti ir i$laikyti talentus dél jy zmogiskojo
kapitalo, imlumo ir socialinés tolerancijos bei geografinio prieinamumo.

Minéti kultiros renginiai atliepia kulttiros poreikj miestuose, padeda didinti gyventojy
uzimtumg, formuoja socialinj kapitala, didina miesto Zinomumg. Miestui nebeuZtenka turéti
sutvarkytg infrastruktiira, jspudinga architektira ar patrauklias darbo vietas. Siuolaikingje
visuomeneje tapo svarbu iSsiskirti i§ kity, turiningai leisti laisvalaikj, dalyvauti kultliriniame

gyvenime, tam , kad miestas nebiity tik vieta, kurioje mes gyvename.
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2. KULTUROS RENGINIU JTAKA MIESTO PLETRAI

2.1.Miesto jvaizdZio savoka ir itaka visuomenéje

Kalbant apie miesto jvaizdzio savoka ir susipazinus su jvaizdzio apibrézimais tapo aisku, kad
vieno bendro apibrézimo kas yra miesto jvaizdis néra. Vienas pirmyjy miesto jvaizdzio sgvoka aptaré
Lynch jau 1960 metais, teigdamas, kad miesto jvaizdis yra jspiidziy ir prisiminimy visuma. Tad geras
aplinkos jvaizdis, $ilti prisiminimai suteikia miesto gyventojui svarby emocinio saugumo jausma. Jis
gali uZmegzti rysj tarp vidinio ir iSorinio pasaulio. IS psichologinés perspektyvos jvaizdis iSskiriamas
kaip fizinis atvaizdas arba panasSumas. Tai kg stebétojai lygina jau su matytu, pazjstamu objektu
(Krivaitiené, 2004; 302).

Ivaizdis daznai aptariamas jvairiuose moksliniuose Saltiniuose siekiant patvirtinti arba
panaikinti iSkeltas teorijas. Pasak Tubutienés (2014), miesto jvaizdis gali suteikti miestui
ekonominés, socialinés ir kultiirinés naudos. Miestai, kurie sékmingai kuria savo jvaizdj, pritraukia
vidaus ir iSorés investicijas, turisty srautus, jvairiausius kultiiros renginius ir projektus. ,,Panasu, kad
ateities konkurencija tarp miesty maziau démesio skiria gamtos iStekliams, praeities reputacijai, bet
dazniau galvojama apie gebéjimg kurti patraukly jvaizdj“ (Landry, 2012; 33). ,,Konkurencingas
miestas tampa mobiliojo kapitalo, moderniy gamintojy, talenty technologijy, turizmo, renginiy ir
dideles pajamas gaunanciy pilie¢iy traukos vieta* (Moradi, Zarabadi ir kt.,2018; 9).

Kaip rodo mokslinés literatiiros apzvalgos rezultatai vis daugiau pasaulio miesty siekia i§ naujo
atrasti miesto unikaluma, daugiau investuoja ] miesto prekés zenklo kiirimg ir jvaizdzio formavima.
Moradi ir kt. (2018) sitlo atgaivinti kulttiros projekty rengimg, siekiant pasinaudoti miesto kulttiros
privalumais kuriant savitg mentalinj ir objektyvy miesto jvaizdj . Taip pat anot autoriy reikalingos
zinios, kaip panaudoti kultiiros isteklius ir elementus, plétojant $ig informacijg tarp vadybininky ir
miesto planuotojy, siekiant pasirengti konkurencinéje kovoje (Moradi ir kt., 2018).

Kiekviena vietové turi savo jvaizdj, nepaisant to, ar jj formuoja ar ne, taciau ne kiekviena vieta
gali turéti gerg ir tvirtg jvaizdj. Miestui, norin¢iam turéti stipry jvaizdj ir savo prekés zenkla, reikia
turéti tam tikry svarbiy charakteristiky. Winfield-Pfefferkorn, (2005), tyrinédama miesto jvaizdj,
teigia, kad miestas, norintis turéti patraukly jvaizdj turi:

1. sidilyti jvairias darbo vietas;

2. nebiiti pernelyg brangus lyginant su vyraujanciais atlyginimais;
3. sitilyti tinkamg ir jperkamg bista;

4. turéti tinkamg vieSojo transporto sistema;

5. turéti gery ugdymo jstaigy, poilsio ir kultliros zony;

6. buti priimtino klimato zonoje.
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Tuo tarpu Atkocitiniené, Boculo (2011) tvirtina, kad suformuoti palanky vietovés jvaizdj
galima tik jgyjant §iuos pozymius:

1. Adekvatumas — kuriamas vietovés jvaizdis turi atitikti tai, kas i$ tiesy egzistuoja mieste.

2. Plastiskumas — vietos jvaizdis turi nekisti ir likti atpazjstamas. Kartu vietovés jvaizdis turi
biiti operatyviai modifikuotas, besikeiiant ir reaguojant ] besikeiCianius ekonominius,
psichologinius reikalavimus, socialines salygas.

3. Originalumas — vietovés jvaizdis turi buti lengvai atpazjstamas tarp kity panasiy vietoviy,
Siuo atveju iSsiskirti 1§ kity miesty.

4. Neisbaigtumas — jvaizdzio vieta kazkur tarp vaizduotés ir jausmy, tarp pageidaujamo ir
realaus. Paliktas miesto neapibréztumas patrauklus zmonéms, turintiems skirtingus skonius, palicka
erdvés jy paciy fantazijai.

Autoriai Richards ir Wilson (2004) iSskiria, kad $iuolaikingje greito vartojimo visuomenéje,
kultiiros renginiai iSryskéjo, kaip priemoné, pagerinanti miesto jvaizdj, suteikianti miesto gatvéms
gyvybeés ir suteikianti pilieCiams i§ naujo pasididZziavimo jausmag savo gimtuoju miestu. Suprantat
kokig visapusiska nauda kultiiriniai renginiai suteikia miestui tapo labai sunku i$siskirti 1§ kity miesty.
Tuo tarpu Kavaradzis ir Hatch‘as laiko sgveika tarp vietos kulttiros, vietos identitety ir vietos valdzios

apibendrina i§skirdamas tris elementus:

ISraiska . Atspindéjimas

3 pav. Ivaizdzio elementai (sudaryta darbo autorés)

,»Visi trys pagrindiniai elementai yra kolektyviniai vietos reikSmé apibréZimai, o tai

reiSkia, kad Salys Siuos elementus kiekvieng kartg apibrézia i§ naujo* (Kavaradzis, 2012; 4).
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Daugelis skirtingy veiksniy nulemia miesto jvaizdj. Atkocitiniené ir Boculo, (2011) cituodami
Bagdonieng (2006) isskyré 5 pagrindinius jvaizdzio tipus, kurie gali biiti adaptuoti vietovés jvaizdziui

kvalifikuoti.

1 lentelé. 5 pagrindiniai jvaizdZzio tipai (sudaryta autoriaus pagal Atkocitinieng ir Boculo,
2011)

2. Silpnas vietos jvaizdis - strategijos stoka,
nepakankamai informacijos tikslinéms rinkoms,
taip pat dél maZos populiacijos kaimo vietovése,
gamtiniy , ZmogiSkyjy ir materealiniy iStekliy
stoka. Tokia vietove atskirais atzvilgiais turi gery
bruozy, bet negeba jy paversti pranasumu.

1. Pernelyg patrauklus vietovés jvaizdis - kai
reikia nedaug pastangy norint pritraukti tam tikras
Zmoniy grupes.

3. Teigiamas vietovés jvaizdis - biitina puoseléti pranasumus lemiancius vietovés bruozus ir
apie juos nuolat priminti tikslinéms rinkoms.

4. PrieStaringas vietovés jvaizdis - pasireiskia , kai 5

vieni vietovés bruozai yra patrauklis tikslinems | 5. Neigiamas kaimo vietovés jvaizdis. Siuo atvéju
rinkoms, Kiti atstumiantys. Reikalinga koordinuoti | reikalinga vietovei rengti marketingo strategija,
vietos plétros veikéjy veiksmus parodyti vietovés | formuoti naujg norma jvaizdj.

teigiama .

Taigi vieSumoje diskutuojant apie miesty jvaizdj vis dazniau susiduriame su ,,IJSmaniojo
miesto sgvoka, taCiau néra vieno konkretaus apibrézimo, kuris apibiidinty Sio ZodZziy junginio
sgvoka. Pasak Angelidou (2015), ,,iSmaniojo miest0 apibréZimas strateginiame miesto planavime vis
dar i§ esmés neistirtas, taiau remiantis naujausiomis teorijomis, miestus galima skirstyti j dvi dideles
dalis — miesto ateitis ir miesto ziniy bei inovacijy ekonomikg“. Miesto ateities kryptis rodo, kad
technologijos visada vaidino svarby vaidmen;j kuriant ateities vizijas apie ateities miesta. Ziniy ir
inovacijy ekonomikos kryptis rodo, kad atsiradus naujausioms technologijoms inovacijy lygis
miestuose Zenkliai kilo j auk$tumas®. Didieji pasaulio miestai sickdami biiti i$manieji ir pritraukti
investuotojus ir inovacijas nusimato veiklos strategijas, kurios padeda siekti $io iSmaniojo miesto
statuso. Kavaradzis (2012) analizuodamas kity autoriy jzvalgas iSskyre, kad vienas i§ svarbiausiy
sekmingo miesto jvaizdZio veiksniy yra ,,vieSojo ir privataus sektoriaus partnerysté ir lyderysté®.
Bendruomenés jtraukimas j visus miesto jvaizdzio kiirimo procesus sukuria atsakingo ir gerojo
valdymo principus, kurie ateityje padeda koordinuoti procesus, kas anot Rainsto (2003) yra daug

svarbiau negu pats proceso valdymas.
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2.2.MazZyju miesty lukesc¢iai

Gali atrodyti, kad mazyjy miesty kultiira yra pasyvi ir mazai kam zinoma, ta¢iau mazi miestai
aktyviai konkuruoja tarpusavyje. Miestai, kuriems pavyksta pritraukti naujas investicijas, kapitalg ir
naujus gyventojus, tampa konkurencingi, ir formuojantys sékmingo miesto jvaizdj. ,,Miestams
ieSkant sekmingy keliy, vakary Salys nuo 1970-yjy kulttros sektoriy laiko Sansu. ,,<...> vis dazniau
mokslininkai pazymi, kad ir mazi miestai gali biiti svarbia kultiiros sektoriumi paremtos ekonomikos
dalimi, nors tam tikra prasme skiriasi nuo didziyjy miesty* (Murawska ir Bieganska, 2015; 237).

2017 metais mazas miestelis esantis Kipre parodé kaip kultiira regione gali jtakoti ne tik miesto
vaizdj, bet ir formuoti valstybés nuomong apie regionus ir jy kultiirg. Kipre esantis Pafos ,,mazas
miestelis atokioje provincijoje, naudojo savo miestg ir renginius tam, kad biity atkreiptas démesys
valstybei planuojant finansus ir jgyvendinant 2017 mety renginius“ (Dova, Sivitanidou ir kt. 2022; 3
). Miestas save pristaté kaip paradigmg, kurioje grandiozinio dydzio renginio poveikis buvo
pakankamai stiprus, kad biity galima formuoti socialinj ir kultiirinj Salies jvaizd]. Renginys
pavadinimu ,,Open Air Factory* tapo s¢kmingu anot autoriy dél to, kad pagrindinés §io renginio
kiirybinés savanoriy dirbtuvés daugiausiai démesio buvo skiriama Pafos regiono erdviniam paveldui,
jo senoms kultiiros tradicijoms ir istorijai. Miestui po renginio pavyko sustiprinti organizuotos
savanorystés kulttirg. Tai padéjo pazadinti pasididziavimo jausmg savo miestu ir zmones sékmingai
jungeési ] miesto planuojamas veiklas ir toliau.

Apibendrinant galima teigti, kad miesto jvaizdis nuolatos kinta. Vieni miestai jvaizdj formuoja,
kiti palicka nuomone¢ apie miestg susidaryti patiems, taciau visi miestai turi savo jvaizdj. Kalbant apie
regionus laiku identifikavus silpngsias miesto vietas galima jvaizdj keisti, koreguoti ir pakreipti

tinkama linkme. Tam didelg¢ jtaka daro kultaros renginiai.
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3. MIESTO IVAIZDZIO KOMUNIKACIJA/ NEIGIAMAS MIESTO
IVAIZDIS

3.1. Teigiamas/neigiamas miesto jvaizdis

Kavaradzis (2012) nagrinédamas miesty jvaizdj jvardijo, kad ,,Miesto jvaizdis geriausiai
apibudinamas kaip rySys tarp erdvés ir jos suvokimo*. Hubbardas ir Hallas (1998) pripazjsta, kad
manipuliavimas miesto vaizdais, kultiromis tapo svarbiausia dalis formuojant miesty jvaizdj
(Kavaradzis, 2004). Trumenas 2001 metais pabrézé, kad miestams kuo skubiau reikia tvirto, kaip
miesto prekés zZenklo analizés, kuri padés identifikuoti miestg tarp kity. Taip pat jis analizavo ir kitg
svarby klausimag: ,,ar miestas gali baiti vertinamas kaip prekés zenklas? Hankinson ir Cowking, 1993
metais jvardijo, kad prekés zenklas yra sukurtas produktas ar paslauga, i$siskirianti savo unikalumu,
simboliais ir daugybe kity atributy. Kaip pastebime ne tik pasaulyje, bet ir Lietuvoje daznai ant jvairiy
produkty ar organizuojamy renginiy pavadinimy atsispindi konkretaus miesto pavadinimas
pavyzdziui: ,,Birzy duona®, ,,Pakruojo dvaras®, , Karkleé fest, ,,Naisiy vasaros festivalis* ir kt. aiSkiai
apibrézia su kuo siejami produktai ar paslaugos ir taip glaudziai kuriamos sgsajos su konkrecia
vietove.

Miesto jvaizdZzio strategija, tai sgmoningas miesto valdzios, verslo ir kity suinteresuoty Saliy
pastangos sukurti teigiamg ir savitg miesto jvaizdj, pritraukiantj lankytojus ir gyventojus. Proshansky
kaip pagrindinius aspektus apie vietos tapatumg iSskyré kultirinis aktyvumas, regioniné rinkodara,
turizmas, valdymas ir politinis ar religinis kriterijus, kuris atskiria vieng vietg nuo kity (Peng, J.,
Strijker, D., ir Wu, Q. 2020; 291).

Galime i8skirti pagrindinius veiksmingos miesto jvaizdZio strategijos komponentus, kurie
padeda miestui kurti teigiamg jvaizdj (Peng, ir kt., 2020; 291).

1. Miesto simbolis. Stipraus, unikalaus miesto simbolio identiteto kiirimas, atspindintis jo esm¢
ir leidZiantis jj lengvai atpazinti i$ kity.

2. Miesto kulttra. Kultiira vaidina svarby vaidmenj formuojant miesto jvaizdj ir tapatybe.
Miesto kultiiros paveldas, tradicijos, meninés raiSkos gali biiti unikalus ir patrauklus tiek miesto
gyventojams tiek miesto sveciams. Miestai, kuriuose yra gyvybinga ir jvairi kultiiros scena, daznai
laikomi patrauklesnémis ir jdomesnémis vietomis gyventojams ir aplinkiniams. Tai gali biti
muziejai, galerijos, teatrai, festivaliai, muzikiniai renginiai ir kitos kultiiros institucijos, kurios
atskleidzia miesto kultlirg ir suteikia kiairybinés raiskos galimybes gyventojams. Be turizmo ir
ekonomikos plétros skatinimo, kultiira taip pat gali atlikti svarby vaidmenj skatinant socialine
sanglaudg ir bendruomenés kiirimg. Kultiiros renginiai ir veikla gali suburti skirtingy kiirybiniy klasiy

zmones siekti bendro tikslo, todél miestai savo jvaizdzio strategijoje prioritetg teikiantys kulttrai,
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galintys investuoti | savo kultiiros jstaigy palaikyma, kultiiros renginiy ir festivaliy finansavima
augina visuomeng, kuri didziuojasi savo miestu ir pritraukia lankytojus ir investuotojus j miesta.

3. RysSiai su visuomene. Teigiamy santykiy kiirimas su ziniasklaidos priemonémis ir
bendruomenés nariais. Taip siekiant turéti stipry rysi su gyventojais siekiant bendry tiksly miesto
labui.

4. Infrastruktira. Investicijos j auksStos kokybés infrastruktiirg ir patoguma, dél kurio miestas
tampa geidziama vieta gyventi, dirbti ir lankytis.

5. Tvarumas. Démesys tvarios plétros praktikai, kuri pagerina gyventojy gyvenimo kokybe ir
saugo naturalig aplinka.

6. Sékminga partnerysté. Partnerysté su vietinémis jmonémis, ne pelno siekian¢iomis
organizacijomis ir kitomis suinteresuotomis Salimis plétojimas, siekiant sukurti stipria,
bendradarbiaujancig bendruomeng.

Igyvendinus Siuos komponentus miestas gali sukurti teigiamg ir patraukly miesto jvaizdj, kuris
padéty pritraukti lankytojus investuotojus, naujus gyventojus ir galiausiai prisidéti prie jo bendros
socialinés ir ekonomines sekmes. Taciau miestas gali kurti ir neigiamg miesto jvaizdj. Anot autoriaus
Avraham (2004) miesto jvaizdis gali bati klasifikuojamas | patraukly vaizdais arba visiskai
nepatraukly vaizdais. Miestai turintys patrauklius vaizdus yra daugumai zinomi i§ jvairiy Saltiniy arba
asmeniSkai aplankius, tuo tarpu apie kitus miestus, kurie turi ,,prastg jvaizdj* Zinome labai mazai ir
tai kg mes zinome dazniausiai kyla i§ vieno informacijos Saltinio. Susiduriant su neigiamu miesto
ckonominis nuosmukis, galy gale karas. Cituojant Avraham (2004) mintis ,,Su miesto jvaizdziu
susijusiy kriziy kyla nuolat. Kartais neigiamas jvaizdis atsiranda dél nykstancios pramonés, nedidelio
indélio ] nacionaling ekonomika, nedarbo, besitgsiancio nusikalstamumo, kurj lydi etiné kultiira®.
Todél, kad ir kokios priezastys lemia neigiamg miesto jvaizdj tai sudaro tam tikra stereotipg apie
miestg, kurio véliau labai sunku atsikratyti. Miesto lyderiai, kurie imasi iniciatyvos pakeisti neigiama
miesto jvaizdj yra sveikintina, taciau tai padaryti labai sunku. Tiriant autoriy mintis apie neigiama
miesto jvaizdj i§ Ziniasklaidos pusés matyti, kad daznu atveju ziniasklaidos priemonés perteikia
Salies/ miesto problemas hiperbolizuodami situacija.

Kavaradzis i$grynino pagrindinius miesto komunikacijos kanalus, kurie padeda miestui kurti
teigiama jvaizdj. [vaizdis keliauja per tris pagrindines komunikacijos rasis: pirming, antring ir tretine.
Pirminé komunikacija yra susijusi su komunikaciniais miesto veiksmy poveikiais, kai bendravimas
néra pagrindinis $iy veiksmy tikslas. I§ Sios komunikacijos gimsta krastovaizdzio sritis, kuri apima
urbanistika, architektiira, Zaligsias erdves ir apskritai vie$gsias miesto erdves. Menas taip pat jtrauktas

1 Sig kategorija, kartu su paveldo planavimu. Infrastruktiira yra kaip elementas atskleidziantis miesto
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tobuléjimg ir priecinamuma tiek kultiiroje tiek versle. Struktiira reiskia efektyvuma ir miesto valdymo
tobulinimo struktiirg organizacine prasme. Galiausiai miesto elgesys dazniausiai atspindintis kaip
miesto vadovai mato §io miesto vizija, kokia strategija naudoja. Pazymima, kad tvari pusiausvyra,
tradicija ir atmintis, kurig reprezentuoja istorinis miestas, turéty biiti miesto valdymo politikos ar

urbanistikos gairiy motyvai.

Miesty jvaizdis

Vizualiné komunikacija

/ Pirminis bendravimas

Antrinis bendravimas

Krastovaizdis

\

Infrastrulktira

N

Tretinis bendravimas

Struktdra

/

Elgesys

4 pav. Miesto jvaizdzio komunikacija (sudaryta darbo autorés).

Svarbus aspektas formuojant miesto jvaizdj iSlieka ir komunikacija. ,,Efektyvi komunikacija —
tai dvipusis procesas su griztamuoju rySiu. Norint komunikuoti efektyviai, privalome pazinti save,
turéti savo nuomone ir pozitrj j jvairius dalykus drasiai jg reiksti (BarSauskiené ir Ivaskeviciené
2005). Remiantis autoriy mintimis galima daryti iSvada, kad aktyvi komunikacija, miesto gyventojy
bendradarbiavimas ir teisinga komunikacija veda sékmingo miesto link. Vienas i§ sékmingos
komunikacijos pavyzdziy nurodomas Glazgo miestas, kuriam tapus Europos kultiiros sostine
pasikeité visas miesto jvaizdis. Glazgo universiteto Kulttiros politikos tyrimy centras atliko tyrima,
kuriame atskleidZiama kaip Zziniasklaida paveikia miesto jvaizdj trumpalaikéje ar ilgalaikéje

perspektyvoje ir lygina su Liverpulio miestu.



2 lentelé. 1990 m. Glazgo ir 2008 m. Liverpulio spaudos turinio analizés palyginimas
(sudaryta darbo autorés, remiantis Garcia, 2017).

Glazgo 1990

Liverpul 2008

Démesys spaudos turinio analizei

Visos surinktos spaudos iSkarpos yra
susijusios su

Europos kultiiros sostinés veikla

(EKCS).

Buvo sulyginti du duomeny rinkiniai:
vienas skirtas straipsniams, kuriuose
aiSkiai minimas EKS; Kkituose yra
straipsniy apie Liverpulj apskritai,
nepaisant jokios aiSkios nuorodos
EKS.

Laikotarpis, kurj apima spaudos

straipsniai

IS viso daugiau nei 18 mety,

apiman¢iy renginio rengimg ir
renginio metus, taip pat 13 mety po

ivykio.

Su EKS susijusi apréptis i§ viso
apima penkerius metus ir apima
konkurso procesa iki renginiy mety
pabaigos.

Apréptis ,,Liverpul® apskritai buvo
renkama dviem papildomais taSkais
(t. y. septynerius ir trejus metus iki
todeél

apdovanojimo), laikotarpis

apémé daugiau nei 12 mety.

Naudojamy spaudos Saltiniy turinys

Sujungia JK nacionaling spauda,
Glazgo vieting spaudg ir kita JK
spauda. Pirmieji

vieting du yra

vieninteliai  Saltiniai, naudojami
rengiant renginj ir renginio metus,
siekiant uztikrinti visiskg
palyginamuma su 2008 m. Liverpulio
duomeny rinkiniu (zr. kitg stulpelj).

»Kita JK vietiné spauda“ apima iki
38,5 % jvykiy po jvykiy (nuo 1992
m.), nes atgjo metas 2008 m. JK
masto konkurso procesui, kuriame

dalyvauja $e$i atrinkti miestai.

Sujungia JK nacionaling spauda ir
Liverpulio vieting spauds, kad biity
galima tiesiogiai palyginti su Glazgo
1990 pranesimais renginio rengimo ir

renginio metais.

Lyginant $iy dviejy didZiyjy miesty ziniasklaidos turinio analiz¢ galima tvirtinti, kad kulttiros

renginiai spaudoje i§lieka dar daugybe mety po jy jgyvendinimo. Ziniasklaida formuoja, keicia,

populiarina miestus ir jy jvaizdj. Didelés reikSmé kultiiros renginiai automatiskai save reklamuoja ir

didelis ziniasklaidos démesys didina miesto Zinomumg ne vienerius metus. ,,Ziniasklaidos

pasakojimai apie abu miestus, kurie i$siskyré kaip novatoriski arba naujausios kartos ,,s¢kmingo*

jvykiy skatinamo kultliros atsinaujinimo pavyzdZiai, rodo aisky Zurnalistinio diskurso potencialg i$

naujo atrasti miesto tapatybe tiek nacionaliniu, tiek tarptautiniu mastu (Garcia, 2017; 2).

27




Zinoma, kad ,, ne visy miesty jvaizdis yra patrauklus visuomenei, kartais kai kurie miestai
laikomi nesaugiis, pavojingi, | kuriuos geriau visai nevykti. Taip yra todél, kad jvaizdis gali
suformuoti ir to specialiai nesiekiant, priklausomai nuo aplinkos veiksniy*“ (Ucinavi¢itté ir
Prapiestiené 2017; 127). Miesto ar valstybés jvaizdis visada kinta. Pastaryjy mety jvykiai Ukrainoje,
Izraelyje parodé, kad Salies jvaizdj greitai gali pakeisti karai, zemés drebéjimai ir kitos nenumaldomos
jégos. Masiniai kult@iros renginiai tapo ne tik smagia pramoga, bet ir galimy iSpuoliy taikymu.
Kotleris P. dar 2002 metais kélé klausima: ,,Kodél Graikijg aplanko daugiau turisty nei Turkija?*. Vis
del to Sios Salies jvaizdis yra neramus, tod¢l Zmonés renkasi saugesnes Salis ir mégaujasi turizmu,
kultiira. Nugriaudéje Zemés dreb¢jimai Turkijoje, neramumai prie Salies sieny vercia Zmones rinktis
pagal saugumo faktoriy nepaisant to kokj kultiirinj indélj §i Salis gali suteikti.

Lietuvoje kultiiros renginiai gali ir pakenkti formuojant miesto jvaizdj. Nagrinéjant garsyjj
Naisiy festivalj, kuris vyksta jau daugiau kaip 10 mety kickvieng kartg sulaukdavo keliasdeSimt
tikstanciy lankytojy, kurie tikéjo festivalio ideologija, grozéjosi iSpuoseléta Naisiy kaimo aplinka,
klausési garsiy Lietuvos ir uzsienio atlikéjy pasirodymy 2022 metais patyré fiasko. Tai atsitiko dél
pagrindinio festivalio réméjo, garsaus politiko priestaringy pasisakymy apie seksualines mazumas,
deél ko garsiis festivalyje tiir¢je dalyvauti atlikéjai atsisaké koncertuoti ir ,,Naisiy vasara® festivalis
2022 metais nejvyko. Tai padaré neigiamg jtakg ne tik festivalio organizatoriams, bet ir visam
miesteliui. Asmenys garsaus politiko pasisakymus lygina su viso miestelio gyventojy poziiiriu, dél
kurios priezasties jvaizdis apie pat] miestelj pasikeité. Daznas atvejis kai miestas, kuriame leidziama
organizuoti kontraversiSkus renginius tampa jvaizdzio dalimi ir miestas, kuriame organizuojamas
renginys tarsi atspindi toje teritorijoje gyvenanciy pilieCiy nuomone. Dél Siy priezasCiy labai sunku
tg jvaizdj paneigti ir nukreipti tinkama linkme. Tam ir yra skirti konkretas jvaizdzio formavimo

strategijos veiksmai, kurie padeda pakeisti susiformavusj miesto jvaizdj.

3.2. Lietuvos savivaldybiy kultiiros indeksas, kultiiros svarba jvaizdZio formavimui
miestuose

Analizuojant Lietuvos miestus, kurie jgyvendino jvaizdzio strategijas, sickdami reklamuoti
save kaip patrauklig erdve verslui bei turizmui, pastebima jog vienas i§ sékmingy pavyzdziy yra
Vilniaus miestas. Vilniaus miestas jgyvendings visapusiSskg jvaizdzio strategija, siekdamas
pozicionuoti save kaip gyvybinga moderny ir kultiiriSkai turtinga miesta. Strategija apima prekés
zenklo identiteto kirimg, kulttros renginiy ir festivaliy populiarinima, skaitmeninés rinkodaros
kampanijos jgyvendinima.

Kalbant bendrai apie Lietuva ir dokumentus, kurie nurodo gaires priimant strateginius
sprendimus ir rengiant strateginius planus ar programas Lietuvos pazangos strategija ,,Lietuva 2050

nurodo aiskius aspektus, kuriais vadovaujantis reikéty rengti ir kurti kultGiros renginius miestuose.
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susijusius su socialiniu kapitalu. ,,Lietuva 2050 vizija i$skiria pagrindinius i$$uikius puoselé¢jant ir
kuriant auksta kultiirg mieste: pilietiSkumo stoka, silpni bendruomeniniai rySiai, tapatybés krizeé ir
pan. Sprendziant anks¢iau minétas Vyriausybés iSkeltas problemas pirmiausiai atsispiriama nuo
kiekvieno nario kiirybiskumo, ir indélio prisidedant prie to, kad Lietuva tapty modernia, verzlia, atvira
pasauliui, puoseléjan¢iam savo nacionalinj tapatuma Salimi. Dél $ios Lietuvai globalios idéjos kultiira
ir miesto kultliros renginiai turi nesti aiskiag $alies vizijg, kuri atsispindi miesto jvaizdZzio strategijose.

Merrilees, B., Miller, D., & Herington, C. (2013) teigia, kad novatoriski miestai duoda teigiamy
rezultaty aktyviai investuojant j susibirimo centrus, kiirybingy Zmoniy pritraukimg ir atvirg kultiira,
taCiau visos $ios investicijos nublanksta jeigu novatoriSkas miestas turi problemy su infrastruktiira,
ekologine Zala gamtai, socialine kultlira, miestas mazai jtraukia bendruomenés narius } bendras
miesto veiklas ir triksta konkretaus miesto koordinavimo. Evansas (2003) tyrinédamas kulttiros
miestus Europoje pazymeéjo, kad kultlira besiremiantys projektai skiriantys démes] miesto
atnaujinimui ir miesto zenklo kiirimui per kultiiros flangg ir festivalius gali padéti atgaivinti ir pakeisti
miesto jvaizdj , (Evans, 2003). Cituojant Garcia (2004) ,,Jei investicijos j kultiirg §lubuoja, kad kultiira
skatinant miesto prekés zenklo keitimo tvarumg yra abejotina‘“ (Garcia, 2004; 16. D¢l Siy iSvardinty
priezasCiy yra labai svarbu tirti Lietuvos savivaldybiy kultaros indeksg ir matyti, kaip miestai skirsto
démes;j ir 1éSas kultiiros puoseléjimui ir miesto garsinimui.

Ieskant teigiamy Lietuvos miesty jvaizdzio strategijy pavyzdziy turime Kaung. Kaunas taip pat
jgyvendino jvaizdzio strategija, kuria sickiama pristatyti Kaunag, kaip inovatyvy kiirybos ir Svietimo
centrg. Strategija apima prekés Zenklo kiirimg, sporto renginiy populiarinimg, partnerysciy su
universitetais ir mokslo institucijomis uzmezgima.

Kiti Lietuvos miestai, tokie kaip Siauliai, Panevézys ir Klaipéda taip pat turi savo jvaizdZio
strategijas, skirtas potencialiems lankytojams ir investuotojams pritraukti, taciau dazno paklausus ar
Jju mieste yra ijgyvendinama miesto jvaizdZio strategija atsako neigiamai. Taip atsitinka tod¢l, kad
miestai jgyvendindami jvaizdzio strategija daznai nesuvokia, kad tai jau daro.

2023 mety kovo 27 d. buvo pristatytas pirmas tyrimas apibréziantis Lietuvos savivaldybiy
kulttiros indeksg. Tyrimo autoré Mazeikaité (2023) mini, kad sudarant savivaldybiy kultiiros indeksg
svarbu visapusiskai reprezentuoti kultiiros kontekstg (jvertinant kultiiros politikos prioritetus,
kultiiros sampratg ir kultiiros veikimo cikla, prieinamus duomenis). Detalus kultiiros konteksto
aprasymo budas, suderintas su kultiiros ciklo schema, pateiktas Lietuvos kulttiros statistikos studijoje
(Mazeikaite ir kt., 2023), kad pagrindiniai kultiiros rodikliai gali buti skirstomi j:

1. kultiros demografija (kultiiros kiir¢jai (profesionalaus meno ir mégéjai) ir darbuotojai,

kulttiros ir meno organizacijos, lankytojai);
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2. kult@iros ekonomika ir finansai (kultiiros ir meno organizacijy sukuriama ekonominé verté
(indélis § BVP, PV) , finansavimas kultarai: tarptautinis, valstybés biudzeto, savivaldybiy biudzeto
asignavimai, kiti), kultiiros verslo ekonomika (kultiros ir meno organizacijy eksportas, pajamos ir
kt.), vartojimas (namy tikiy islaidos kultiirai);

3. Kultiros objektai (pvz., atestuoty architekty kiriniai, sukurty nacionaliniy ir bendros
gamybos filmy skaicius ir kt.);

4. kultoros socialinis poveikis (dalyvavimas kulttroje, pasitenkinimas kulttiros paslaugomis,
kultiiros paslaugy prieinamumas).

Pasak tyrimo autorés Mazeikaités (2023), apskaiCiavus §iuos ir Kitus svarbius rodiklius
1Zvelgiame, kaip skirtingai kultiiros indeksas pasiskirsto Lietuvos miestuose. Visi anks¢iau iSvardinti
punktai aiSkiai prisideda prie miesto jvaizdzio strategijos, nes miestas iSskirtinj démesj skiriantis
kultiirai visapusiskai prisideda prie miesto jvaizdzio kiirimo.

Vertinant kitus didziuosius miestus ir jy santykj su rajoninémis savivaldybémis, matoma
tendencija, kad rajoninés savivaldybés lenkia miesty savivaldybes kultiiros indekso reikSmémis.
Skirtumai itin ryskas tarp Alytaus m. ir Alytaus r. savivaldybiy bei Panevézio m. ir Panevézio r.
savivaldybiy. Rodikliai parodo, kad miesty savivaldybiy kultiiros infrastrukttra, jos finansavimas ir
kultiiros veikly pasitila neatliepia miesto dydzio ir gyventojy skaiciaus.

IS to kg matome bendroje savivaldybiy kultiros indekso lenteléje (Zr. 1 prieda) suprantame, kad
Sios sudedamosios dalys jtakoja pacio miesto jvaizdj. Todé¢l aptariant Lietuvos miesty jvaizdzio
strategijas galima teigti, kad didzioji dalis Lietuvos miesty jvaizdzio strategijos neturi arba patys
nesupranta, kad tai turi. Lietuvos savivaldybés miesto jvaizdzio strategijg jtraukia j strateginius
plétros planus, todél atskiro jvaizdZio strategijos plano nebeteikia. Siauliy miesto jvaizdZio strategijos
gairése minima, kad miestas strateginio plétros plano vizijoje iki 2024 m. strategijoje, sickiama
iSlaikant bendrg miesto kultiiros identitetg ir jvaizdj, kuriame saugi ir patogi miesto infrastruktiira
gyventojams ir verslui; patraukli poilsiui ir laisvalaikiui miesto aplinka iSnaudojant natiiralias
gamtines sglygas. Palangos miesto turizmo rinkodaros strategija 2016-2023 m. jvardija Sias
svarbiausias kryptis: kultiirinis ir pazintinis turizmas, miesty turizmas, draugy ir giminiy lankymas,
sveikatingumo turizmas. Taip pat atostogos pric Baltijos jiros bei verslo tikslai. Nagringjant
Druskininky atvejj Druskininky savivaldybés strateginis veiklos plane parengta konkreti kulttros
plétros programa, kurios uzdavinys — tenkinti gyventojy ir kurorto sveciy kulttiros poreikius, puoseléeti

etning kulttirg. Tai rodo miesto poziiirj ] kultiiros renginiy jtaka miesto jvaizdziui.
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3 lentelé. Savivaldybiy kultiiros indeksas 2021(Mazeikaite, 2023).

Pagal 2021 mety duomenis Lietuvoje veikia:
7 004 Kultiiros jstaigos Lietuvoje, i$ jy 3423 registruotos Vilniaus mieste.

46 701 Kultiiros jmonés, vykdziusios tradicinés kulttiros ir naujasias kiirybiniy industrijy veiklas, padalinys. IS jy
55,5 proc. veiké Vilniaus m. sav.

17 855 Kulttiros jmoniy, kurios vykdé tradicines veiklas, padaliniai. 6333 (35 proc.) veiké Vilniaus mieste.

28 846 Kulttiros jmoniy kurios vykdé naujgsias kiirybiniy industrijy veiklas, padaliniai, i§ kuriy 11 960 (41 proc.)
veiké Vilniuje.

30 Naujgsias karybiniy industrijy veiklas vykdan¢iy jmoniy padaliniy tenka tikstanéiui gyventojy Neringos
sav.

1280 Nebiudzetiniy jmoniy , teikusiy paraiskas LKT. IS jy 688 (54 proc.) registruotos Vilniaus m. sav.

615 Kultiiros centry

106 Muziejy

1207 Viesyjy biblioteky filialai, i jy 1 200 savivaldybiy vieSosios bibliotekos.

Pagal 3 lenteléje matomus duomenis galima daryti i§vada, kad daugiausiai démesio Lietuvoje
skiriama tradicinés kultiiros ir naujosios kiirybiniy industrijy veiklos. Zinoma, didZioji dalis $ig veikla
vystan¢iy jmoniy yra sostinéje, taciau kas licka maziems miesteliams nezinoma. Atliktame Lietuvos
savivaldybiy kulttros indekso tyrime matoma, jog naujgsias kiirybiniy industrijy veiklas lyginant su
tradicinémis kulturos veiklas vykdanCiomis jmonémis, sukiiré beveik 9 kartus daugiau pridétinés
vertés. Matoma aiski tendencija, kad Vyriausybé ateities planuose ne veltui numaté aiskias gaires,
kaip ugdyti ir Sviesti visuomene apie Salies kultiiros, tradicijas ir paprociy puoseléjimg, kad neisSnykty
miisy valstybés identitetas. Daznai tradicinés kultros jstaigos rengia kulttiros renginius tik tam, kad
tai atsispindéty jy metinéje ataskaitoje, taiau pamirStamas vienas faktas, kad zmogus, kuris mazai kg
zino apie jo krasto kultiirg ir paprocius domésis tradicinés kultiiros renginiais.

Lyginant Pakruojo ir Joniskio rodiklius pastebima, kad abiejuose miestuose gyvena panasus
skaiCius zmoniy (2023m. statistikos departamento duomenimis Joniskio raj. 20 542 gyventojy,
Pakruojo raj. 18 120 gyventojy), taciau kultiiros indeksas daugelyje viety skiriasi. Pakruojo rajonas
turi net 11 naujyjy kirybiniy industrijy veiklas vykdanéiy kultiros jmoniy padaliniy nei Joniskis,
taCiau lyginant Siy padaliniy apyvarta, nors Joniskio rajonas naujyjy kiirybiniy industrijy veiklos
kulttiros padaliniy turi maziau, ta¢iau metiné Siy padaliniy apyvarta yra net 1274 eurais didesné nei
Pakruojo. Galima teigti, kad padaliniai efektyviau iSnaudoja kulttiros renginius siekiant pritraukti
lankytojus ir uzdirbti didesnj pelng savivaldybei. Lyginant su gautu finansavimu i§ Lietuvos kultiiros
tarybos Joniskio rajone esancios kultiiros organizacijos projektinei veiklai gavo net 65 000 Eur., kai
tuo tarpu Pakruojis 46 000 Eur. Matomas zenklus skirtumas investuojant j kultirg per Lietuvos
kulttiros tarybos finansavimus. Lyginant savivaldybiy asignavimus JoniSkio ir Pakruojo miesty
rodikliai yra panasiis abu miestai skiria po 5 proc. viso biudZeto i$laidy. Kalbant apie palankia aplinkg
pritraukiant kiirybininkus Pakruojo savivaldybé neskiria menininkams jokio finansavimo, kai tuo
tarpu Joniskis siekiant pritraukti kiiréjus skiria vienkarting stipendija ir Adomo Varno premija, kuri

siekia 1000 Eur. Nors skiriamos atskiros premijos ir programos tam, kad biity pritraukta daugiau
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kiirybininky, taciau 2021 mety tyrimas parodé, kad asmenys, kurie tikrai gali pavadinti save
kiirybingu zmogumi tiek Joniskyje tiek Pakruojyje pagal i§vardintg skalg yra Lietuvos savivaldybiy
apacioje. Galima daryti i§vada, kad asmenys vis dar nesijaucia kiirybiskai laisvi.

Siekiant palyginti Joniskio ir Pakruojo savivaldybiy bendra finansavima pagal Siy dvejy
savivaldybiy veiklos plany duomenis Joniskio rajono savivaldybé skiria kulttrai 2 1237 Eur.,
Pakruojo rajono savivaldybés finansavimas kultiirai siekia 1 9396 Eur. Joniskis skiria net 8,7 proc.
daugiau kulttirai nei Pakruojis pagal 2023 mety strateginio plétros plano duomenis.

Panasy, kad pagal gyventojy skai¢iy JonisSkyje profesionaliy meno kiiréjy yra 14, o Pakruojo
rajone tik 5. Tai rodo, jog profesionalaus kraStie¢iy meno pasitilos Joniskio rajone yra daugiau, todél
galima teigti, jog kiirybininkams palankesnés salygos kol kas yra Joniskio rajone lyginant su Pakruojo
rajonu.

Apibendrinant galima teigti, kad miesty konkurencijg jgalina keletas pagrindiniy veiksniy,
kurie vienaip ar kitaip lemia miesty iSskirtinumg ir savitumg. Miestai ieSko naujy budy kaip iSsiskirti
i§ kity. Tyrimai parodé, jog tie miestai, kurie skiria i$skirtinj démesj kulttirai kuria teigiama miesto
jvaizdj. Siy miesty poveikiai apima visas miesto sferas: socialkultiirines, komercines, ekonomines,
psichologines, fizines ir galiausiai net politines. Galima daryti iSvada, jog kultGros renginiai yra
reikSmingiausi miesto jvaizdzio pokyCiy skatintojai, nes per kultliros renginius galime greiciausiai
pasiekti vartotojg ir keisti miesto jvaizdj.

Lyginant mokslinius tyrimus galima daryti iSvadg, kad sékmingai identifikuotas miesto
unikalumas ir identitetas yra pagrindinis veiksnys norint formuoti teigiama miesto jvaizdj. Prie to
prisideda ne tik kultiiros jstaigos, kultiiros renginiai mieste, bet ir aiski komunikacija, kuri padeda
skleisti zinig apie miestg ir jo ideologijas. Taip pat didele jtaka miestui teikia ir politika. Sgsajos tarp
garsiy politiky pasisakymy ir miesto, kuriame jie vysto veiklg gali ne tik teigiamai, bet ir neigiamai

paveikti miestg ir jo gyventojus, kulttirg.
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4. KULTUROS RENGINIU JTAKOS MIESTO [VAIZDZIO FORMAVIMUI
TYRIMAS

4. 1. Teorinis tyrimo pagrindimas / metodika

Analizuojant mokslininky ir kiiréjy literatiirg pastebéta, kad kultiiros renginiai gali turéti didele
jtakg miesto jvaizdziui ir strategijai. Kultliros renginiai gali pritraukti turistus, pagerinti vietos
gyventojy gyvenimo kokybe ir sukurti gyvybinga bei jtraukig miesto atmosferg. Buvo svarbu istirti
ne tik renginiy lankomuma, daugiausiai ziirovy sutraukiancius renginius, bet ir tai, kaip renginiai
atspindi miesto kultiirg, prioritetus ir kokj griztamajj ry$j kultGros renginiai suteikia miestui ir jo
JvaizdZio strategijai.

Tyrimo tikslas — istirti Joniskio ir Pakruojo miestuose vykstan¢iy kultiros renginiy jtakg
formuojant miesto jvaizdj.

Tyrimo objektas — kultiiros renginiy jtaka JoniSkio ir Pakruojo rajono jvaizdziui.

Tyrimo hipotezés:

e Hi — kultiiros renginiai efektyviai naudojami miesto jvaizdZiui formuoti.

e Hj —regionuose sékmingg miesto jvaizdj formuoja bendruomeniy kurti renginiai.

e H3z—miesto Zinomumas didina kultiiros renginiy lankomuma ir prisideda prie miesto
ekonomikos augimo.

Tyrimo priemonés. naudojama mokslinés literatiiros analizé, strateginiy plétros plany analize,
kultiiros indekso tyrimo analize, kuri leidzia jvertinti kultiiros svarbag miestuose ir kitus aspektus.

Tyrimo metodai. siekiant i$siaiskinti ir palyginti kultira demografiskai panasiuose miestuose
buvo pasirinkti empirinio tyrimo metodai:

1. anketiné apklausa,
2. eksperty interviu.

Tyrimo metodai ir pagrindimas. Siekiant iSsiaiSkinti kultiiros renginiy svarbg Pakruojo ir
JoniSkio miestuose pagal nagrin¢jamg teorija buvo isskirti pagrindiniai miesto jvaizdzio formavimo
elementai. Siekiant patvirtinti ar paneigti moksliniame darbe iskeltas hipotezes, pasirinktas kokybinis
ir kiekybinis tyrimo metodas.

Tyrimo etika. atliekant tyrima vadovautasi bendrosiomis moralés normomis ir taisyklémis.
Visi tyrimo dalyviai buvo informuoti apie anonimiSkumg ir konfidencialumg tyrimo metu.
Informuota, kad surinkti duomenys yra prieinami tik tyrima atlikusiam tyréjui, o tyrimo dalyviai

informuoti apie duomeny analizavima ir teis¢ atsisakyti vieSinti savo tapatybe.
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4. 2.Kokybinio tyrimo analizé ir gauti rezultatai

Siekiant suteikti tiriamajam galimybe laisvai iSreiksti savo mintis ir patirtis, buvo pasirinktas
pusiau struktiiruotas interviu. Sio metodo pasirinkimas lémé informatyviy rezultaty gavima, galimybe
pokalbio metu tiriamajj pokalbj pakreipti riekiama linkme, pateikiant papildomus klausimus,
atsizvelgus | informanto atsakymus.

Norint gauti kuo objektyvesnius atsakymus interviu buvo vykdomas apklausiant darbuotojus,
kurie vienaip ar kitaip prisideda prie kulttros ar jvaizdzio strategijos Joniskio ar Pakruojo mieste.
Interviu vyko asmeny darbo vietose, jy kabinetuose. IS viso interviu dalyvavo 4 asmenys. Du
ekspertai 18 Joniskio rajono ir du i§ Pakruojo. Asmenys iSreiské norg likti anonimiski ir jy asmeniniy
duomeny nesutiko atskleisti. Tyrimo metu buvo pateikta 10 klausimy (Zr. 2 priedg). Klausimai buvo

suskirstyti j 3 pagrindinius blokus pagal iSkeltas teorijos hipotezes (zr. 1 lentelg).

4 lentelé. Interviu tyrimo diagnostika (Sudaryta autorés)
Bloko pavadinimas Klausimy skaicius Apibiidinimas
Jvaizdzio svarba miestui 1,4,6,3,85 I§ atsakymy j Siuos klausimus suzinoma, kiek
tiriamiesiems svarbu miesto jvaizdis, tikrinama, ar
teorijoje iSkeltos hipotezés jvardijamos kultiiros

darbuotojy.
Kultiiros renginiai ir jy nauda 2,79 10 Sis diagnostinis blokas atskleidzia, kiek kulttiros
renginiai daro jtaka miestui respondenty akimis.
Elementai, lemiantys miesto s¢kmg 8,9 Orientuojamasi | tai kas lemia miesto sékme.

Tyrime pagrindziant informacijg yra pateikiamos respondenty pasisakymy citatos interviu
metu. Citatos buvo trumpinamos, paliekant tik svarbiausiy atsakymy dalis analizei. Citatose
naudojami simboliai:

<...> - praleista citatos atkarpa,

(...) — autoriaus jterptas pasisakymas.

4. 3.Tyrimo strategija ir dalyviai

Siekiant kuo tiksliai palyginti ir patvirtinti arba paneigti teorinéje dalyje iSkeltas hipotezes buvo
pasirinkta kokybinio ir kiekybinio turinio analizé. Siy metody pasirinkimo tikslas buvo kuo pla¢iau
i8tirti tiek JoniSkio rajono, tiek Pakruojo rajono gyventojus tam, kad biity palyginama respondenty i§
skirtingy rajony ir skirtingg kulttiros veiklg vystanciy rajono gyventojy nuomoné.

Kokybinis tyrimas ir jo turinio analizé padéjo suprasti konkrecius iSsikeltus tikslus, vidines
problemas, su kuriomis susiduriama, leido palyginti kultfiros renginiy organizavimo skirtumus ir
jzvalgas kalbant apie miesto jvaizdzio formavima. Eksperty jzvalgos padéjo palyginti atsitiktiniy
anketinés apklausos dalyviy poziiirj ] kultira, renginius ir miesto jvaizdj, su kultiros sektoriuje

dirbanciais interviu dalyviais.
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Kiekybiné turinio analizé padéjo iSaiskinti konkrecius kultiiros renginiy poreikius rajone ir
iStirti pacCiy gyventojy nuomong apie miesto jvaizd] ir kaip jis siejasi su kultGros renginiais.
Respondenty atsakymai parodé, kokiam miesto jvaizdzio kiirimo elementui jie skiria daugiausiai
démesio ir kaip, jy nuomone, Vystomas per kultiiros renginius mieste jo jvaizdis.

Tam, kad biity galima statistiSkai apskaiCiuoti ir palyginti respondenty atsakymus buvo
pasirinktos 2 struktiiruotos anketinés apklausos. Viena skirta Joniskio rajono gyventojams, Kita
Pakruojo rajono gyventojams. Anketin¢ apklausa padeda vaizdu ir skaiCiavimais pagrjsti iSkeltas
hipotezes ir palyginti eksperty nuomong¢ Su bendru rajono gyventojy pozitriu. Duomenys
analizuojami ir skai¢iuojami naudojant duomeny apdorojimo programg (SPSS, PSPP), ,,Microsoft
Exel®, ir kt.

Tyrimui buvo pasirinkti atsitiktiniai Joniskio ir Pakruojo rajony gyventojai. Apklausa buvo
platinama uzdarose Joniskio ir Pakruojo grupése socialiniame tinke ,,Facebook* bei viesai prieinama

interneto svetainéje www.apklausa.It.

Tyrimo metu buvo bandoma nustatyti ir identifikuoti kultiiros renginiy svarba mieste, poZitrj |
miesto jvaizd] ir patvirtinti arba paneigti elementus, kurie yra svarbiausi siekiant kurti miesto jvaizdj.
Klausimyng sudar¢ 14 uzdaro tipo klausimy, 3 atviro tipo klausimai ir 3 demografiniai klausimai.

Anketos vieSai skelbiamos:

Pakruojo rajono gyventojy anketa: https://apklausa.lt/private/forms/kulturos-renginiu-itaka-

pakruojis-exn2zjl/answers

Joniskio rajono gyventojy anketa: https://apklausa.lt/private/forms/kulturos-renginiu-itakamie

sto-ivaizdziui-juw6ljz/answers

5 lentelé. Anketinés apklausos tyrimo diagnostika (sudaryta darbo autorés)

Bloko pavadinimas Klausimy skaicius Apibadinimas
Demografiniai Nenumeruojami (pirmi 4 Klausimai padeda
rodikliai pasirinkimai) identifikuoti kulttiros renginiy
vartotojus, ju amziy,
i$silavinimg.
Galimybé  pasirinkti 1,2,3,45,6,7,9,10,11,12,14 Nukreipia respondenta
atsakyma nagrinéjamos temos link.
Individualts atsakymai 6.1,7.1,15 Padeda isgirti  gyventoju
pastebéjimus, pasitlymus
nagrinéjama tema.
Reitingavimas 1,8,13 Klausimai  parodys kam

respondentai teikia prioriteta
formuojant miesto jvaizdj.

4. 4. Interviu analizé

Geras miesto jvaizdis gali turéti teigiama poveik] visuomenés pozitiriui j miesta. Daug démesio

skiriant miesto architekttirai ir jvairiems renginiams gali sukelti gerg asociacijg ir pasitikéjimg miestu.
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Tinkamas miesto jvaizdis gali padéti islaikyti ir pritraukti talenty. Tam, kad miestas jgyvendintu
pilnavertiska miesto kultiira, plétotu jvaizdj, pritraukty kiirybininky reikalinga istirti kultiiros eksperty
nuomones apie Joniskio ir Pakruojo jvaizdj ir poziiirj j rajono kultiira.

Siekiant i$siaiskinti ar Joniskio ir Pakruojo miestas turi savo aiSky identiteta, iSskirtinumg ir
simboli eksperty buvo paklausta su kuo jiems asocijuojasi miestas, kuriame jie gyvena? Ekspertas M
teigé, kad Joniskio miestas jam asocijuojasi su Zagarés vysniy festivaliu, tuo tarpu ekspertas X atsake,
kad nors Joniskio miestas yra gimtasis, taciau kazkokio iSskirtinio aspekto i$skirti negali. Paklausus
to paties klausimo Pakruojo eksperty su kuo jie tapatina Pakruojo miestg ekspertas P iSskyré Pakruojo
dolomito kasyklas ir jy vietini aly, o tik tada paminéjo kultiiros renginius. Eksperto N nuomone
Pakruojo dvaras formuoja visg miesto identiteta, kuris nebitinai gali sutapti su Pakruojo istorija ir
tikrgjg kultira. Lyginant abiejy miesty eksperty atsakymus galima daryti i§vada, kad JoniSkis savo
bendro iSskirtinumo neturi ir néra identifikaves konkretaus prekés zenklo su kuriuo asocijuotysi
Joniskio miestas. Pakruojis anot eksperty turi net kelis objektus, kurie reprezentuoja miesta, taciau
pagrindinis Pakruojo simbolis iSlicka Pakruojo dvaras.

Paprasius interviu dalyviy pateikti pavyzdinj miesta, kuris anot jy efektyviai panaudoja kulttiros
renginius savo identitetui atskleisti ir lankytojams pritraukti apklaustasis M jvardijo Pakruojo miesta,
kuris miesto Sventés metu panaudojo netradicines erdves koncertams ir kitiems renginiams. Tai
patvirtina anks¢iau iSkeltas hipotezes, kad sékmingg jvaizdj kuriantys miestai siekia Sokiruoti ir
iSsiskirti i8 kity, kg puikiai padaré Pakruojo bendruomené. Kitas interviu dalyvis X jvardijo vieng i$
didziyjy miesty tai — Klaipédos juros Sventé. ,, Klaipédos jiiros sventé, visiems puikiai Zinoma ir tikrai
asocijuojasi tik su tuo miestu <....>. Minétas renginio zanras kaip ir aptariama nagrinéjamoje $io
darbo teorijoje yra festivaliai, tai ir jvardijo apklaustasis. Sio interviu metu i§sakyta svarbi nuomoné,
kad Sventés pavadinime Vyraujantis to miesto, kuriame jis vyksta vardas didina miesto Zinomuma,
kaip pavyzdys buvo paminétas ,, Visagino country*. Paminéta, kad tik dé¢l Sio pavadinimo apie
Visaging suzinojo didelé dalis Lietuvos. P ekspertas kalbédamas apie pavyzdinj miesta teige, kad
., <...>visq laikqg mums provincijos, gal zmoném atrodo, kad ten Vilnius, Kaunas turi savo veidg, turi
savo renginius, yra ten tam tikri tradiciniai mano dukros abidvi ten gyvena Vilniuje pasilikusias, tai
mes visq laikq, pavyzdziui, vaziuojam j tq Vilniaus gimtadienj sviesy festivalj ir man atrodo, kad ten
yra didelio miesto veidas, kas sunkiai jgyvendinama mazZam miestely, o Siaip tai vat, jeigu kalbant
apie tai, kas tau paciam aktualu, tq pradedi matyti kituose miestuose<...>*. Didmiestj, kaip pavyzdj
pateiké ir ekspertas N, teigdamas, kad Kaunas puikiai susitvarké su kultiiros sostinés uzduotimis ir
tai teigiamai paveiké miestg ir jo Zinomumg. Palyginus atsakymus galima teigti, kad mazesniam

miestui jtakg daro didmiesCiy kultira ir jy organizuojame renginiai. Tai parodo nora siekti
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originalesniy kult@iros renginiy ir platesnio zmoniy susidoméjimo, ko pasékoje didé¢ja ir miesto
Zinomumas.

Norint patvirtinti teorijoje nagrinéjamus kultiiros renginius ir jy nauda miestui buvo paklausta
kaip miestai gali jvertinti kultiiros renginiy sékmg pagal jy poveikj miesto jvaizdziui. Abu ekspertai
atstovaujantys Joniskio rajong jvardijo, kad geriausiai ir lengviausiai iSmatuojamas rodiklis yra
zitrovy skaiCius renginiuose ir jy lojalumas, kai norisi j renginj sugrjzti ne kartg. Tai patvirtino ir
Pakruojo rajono ekspertai. Apklaustojo P nuomone ,,mégéjy meno renginiai, galbut dar kol tos daug
senosios kartos, nu irgi traukia minias, nes, <...> mes jau sakydavom, mes jau Zinom kas kur sédeés,
kokioj vietoj zinom, kad jeigu, pavyzdziui, pasikvieté vien tiktai kazkokiy svetimy kolektyvy koncertq
nesurinksim pilnos salés. Bet jeigu saviskiai Zinau, sueis giminés broliai, draugai, artimieji, salés lis
tokie sezono atidarymai atrodo gal jau atgyvena, bet salés liiZztancios ten sédi iki prakaito susile, nes
nu is tikryjy nori pasirodyti ir yra taip tai vat*. Sis pateiktas eksperto teiginys papildo nagrinéjamos
teorijos elementg, kad miesto jvaizdziui, meno kiréjy pritraukimui reikia iSklausyti bendruomenés ir
jtraukti jg i vietos veiklas tam, kad biity sklandus darbas, o tuo paciu ir kultiros pramoga Zzmonéms.

Nagrinéjant literattiros Saltinius ir miesty patirtis pabréziama, kad renginiai gali padaryti ne tik
teigiama, bet ir neigiamg miesto jvaizd]. Tad buvo paklausta kokie galimi i$Siikiai ar rizikos su kuriais
susiduriama naudojant kulttros renginius formuojant miesto jvaizdj apklaustojo M teigimu ,,
Dazniausiai tikriausiai organizaciniai isstikiai. Nusivylimas neradus sprendimo <...>. Kitas
ekspertas kaip didziausig i88tkj jvardijo iSskirtinumg, kurj labai sunku atrasti. Tai rodo, kad miestas
gali biiti aktyvus, energingas, inovatyvus, taCiau neradus isskirtinumo jis gali paskesti bendroje
maséje. Ekspertas i§ P i§ Pakruojo teigia, kad ,.kalbédama pradéjau sakyti, kad mes is oficialiai
kazkokiose kultiros, aukstos, kultiros, bendruomenés visglaik sulaukiam dél Pakruojo dvaro, dél
kico, dél ty visokiy tokiy dalyky, dél iskraipytos istorijos, dél sau palenkiamos, galbiit istorijos. Pries
tai visq laikq, bet as nemanau, kad tai Pakruojui yra pakenke“. Tai paaiSkino teorijoje iSkeltas
problemas apie galimg neigiamg miesto jvaizdj, Siuo atveju konkrety objekta, kurio valdytojo
nuomon¢ ne biitinai sutampa su bendruomenés nuomone, tafiau turi stipry kultiiros renginiy
branduolj, kuris sgmoningai kuria ne tik objekto, bet ir viso miesto jvaizdj. Ekspertas P mini, kad
didziausia baimé, kad renginio idéjos ir vystymo nesupras lankytojas. Analizuojant eksperto P mintis
griztame prie bendruomenés jtraukimo ] rajone vykstan¢ius procesus, kurie padeda identifikuoti
lankytojy poreikius ir padeda miestui kurti kultiirg, kuri patiks ne tik Pakruojo rajono gyventojams,
tadiau ir sveciams.

Istyrus Lietuvos savivaldybiy kultiiros indeksus buvo isskirti pagrindiniai 5 kriterijai, kurie
lemia aukSta miesto kultiiros indeksg tai: kultiiros demografija, kultiiros ekonomika ir finansai,

kulttiros objektai, kulttiros socialinis poveikis. Siekiant iSsiaiskinti kg mano kultiiros darbuotojai buvo
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klausiama, kokie konkretiis kultiiros renginiai, kuriuos biity galima rekomenduoti miestui norin¢iam
pagerinti miesto jvaizdzio strategija. Renginiai, kurie pasitelkia jaunimg, savanoryste anot
apklaustojo M yra patys veiksmingiausi. Tuo tarpu X apklaustasis kult@iros renginiy nejvardijo.
Apklaustojo X teigimu didziausia jtaka daro festivaliai, masiniai renginiai. Tuo tarpu P ekspertas
pazymi, kad ,,<...> kiekvienam as taip jsivaizduoju, ar tai miestui, ar jstaigai, ar kas yra svarbiausia.
Jeigu jau kazkur atradom tq, tai nebesiblaskyti, bet taip eiti nebe j plotj, bet j gylj patiems gilintis kuo
daugiau kitiems pasakytais renginiais. Tada tuos pacius, kad ji to tq patj formatq, bet vis kazkaip
giliau j ji paziurint ir ieSkant, kas datq galéty but tau paciam jdomu ir tada automatiskai kitam
jdomu . Ekspertas dar kartg patvirtina teorijoje iSkeltas hipotezes, kad norit sékmingai kurti miesto
jvaizdj per kultiiros renginius pirmiausia miestas turi i$siaiSkinti savo miesto unikaluma, i$skirtinuma
ir tada sistemingai organizuoti bendrg miesto kultiirg, kuri atsispindés per organizuojamus kultiiros
renginius, taciau §iuo atveju Pakruojo miestas susiduria su sunkumais, kai vienas objektas (Siuo atveju
Pakruojo dvaras) savo kultiiros renginiais apibrézia visg miesto kultiirg, nors ne visada Pakruojo
kultiiros organizavimo atstovai tam pritaria, taciau kadangi Pakruojo dvaro veikla yra privati, miesto
valdzia negali jtakoti dvaro renginiy programos jeigu tai nepazeidzig bendry renginiy etikos standarty.

Kalbant apie rizikas ekspertas P aiSkiai jvardijo, kad ,,Kalbédama pradéjau sakyti, kad mes is
oficialiai kazkokiose kultiros, aukstos, kultiiros, bendruomenés visglaik sulaukiam kritikos dél
Pakruojo dvaro, dél kico, dél ty visokiy tokiy dalyky, dél iskraipytos istorijos, dél sau palenkiamos,
galbiit istorijos. <...> bet as nemanau, kad tai Pakruojui yra pakenke. Kadangi Pakruojis bando siekti
bendros renginiy koncepcijos ir vienos aiskios temos, jeigu bendradarbiavimas su Pakruojo dvaru
nesivystys sklandziai ekspertas P atskleidzia, kad tikslingiausias bendras sutarimas gali bati, kad
Pakruojo miestas taikysis prie kultiros renginiy, kuriuos sitilo dvaras ir miestas tes dvaro vystomag
tema Pakruojo miesto renginiuose. Zinant ankstesnius pavyzdZius kai renginiai ar renginiy
organizatoriy pasisakymai gali neigiamai jtakoti ne tik renginio populiarumg, lankomuma, bet ir
neigiamai paveikti miesto jvaizdj. Kalbant apie ,,Naisiy vasaros festivalj®, kuris daugybe mety |
nedidel] miestelj pritrauké keliasdeSimt tukstanciy zmoniy jvykus skandalui, kai dél pagrindinio
organizatoriaus visuomenei nepriimtiny pasisakymy, atsisakius j renginj atvykti garsiems atlikéjams
festivalis tapo kaip nuomonés formavimo $venté, nes vieSoje erdvéje sklindantys komentarai, apie
tai, jog 1§ festivalj vyksta tik tie, kurie palaiko pagrindinio organizatoriaus politines paZiiiras gali
dalyvauti Siame festivalyje. Po $iy pasisakymy Zenkliai sumaz¢jo tiek dalyviy tiek Zitirovy skaicius
ir miestas, kuris turéjo saugios kaimynystés miestu, tapo vieno politiko valdomu miestu. Sis pavyzdis
puikiai atspindi, kad kultiiros renginiai formuoja miesto jvaizdj ir kartais jis gali buti ir neigiamas.
Antrindamas ekspertas M teigia, kad <...>,, Viena is savivaldybiy leidzia daryti mitingg, kuris

vertinamas priestaringai taip miestas blogina savo miesto jvaizdj. Mitingo dalyviai sugretinami su
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viso miesto gyventojais ir jy nuomone ‘. Nors Lietuvos renginiuose vis dazniau pasitaiko atvejy, kai
Sventése atsakoma prekiauti alkoholiu, paklausus Pakruojo eksperto ar nesulaukiama pasipriesinimo
i§ visuomenés dél organizuojamos ,,Alaus Sventés* eksperté P teigia, kad Sis renginys labai patinka
tam tikroms gyventojy kategorijoms, o ir pasiprieSinimo i§ aplinkos nesulaukia.

Kalbant apie renginiy gausg miestuose, ypa¢ didmiesc¢iuose , mazieji miestai susiduria su
kliatimis kaip reikéty iSsiskirti i§ kity, kad kultGiros renginiai bty jdomils ne tik miestelio
gyventojams, bet ir sveCiams. Apklaustas ekspertas M teigia, kad miesto zinomumg didina
wlSradingumas, siektini rekordai. PavyzdzZiui praéjusiais metais, Joniskio miesto dienos metu
iSgarséjo dviraciy rekordu. Joniskio miesto gyventojai savo senus nepanaudotus dviracius puosé
gélémis ir pasieké eksponuojamy dviraciy rekordo. Judumo savaités rekordas atkreipé Aplinkos
ministerijos démesj, susidoméjo tiek kitos savivaldybés, tiek Ziniasklaida “. X ekspertas jvardijo, kad
apie miestg suzinome i§ festivaliy, o ypac ty, kuriy pavadinime atsispindi miesto, kuriame jis vyksta
pavadinimas. Apie tokias vietas kaip Naisiai, Karkle, Zagaré, Pakruojis, Nida, Klaipéda Zzmonés
daznu atveju suzino iSpopuliar¢jus festivaliui. Lankytojai linkg ne tik dalyvauti festivalyje, bet ir
aplankyti aplinkines vietas, ieSkoti apgyvendinimo viety, ripintis maitinimu. Tokie renginiai tapatina
renginj su visu miestu ir taip didéja miesto zinomumas ir taip daro jtaka miesto jvaizdZiui. Siuo atveju
ekspertas N mini ir miesto istorijos svarbg: ,,<....> Renginiai, kurie pasakoja apie istorijq ir perteikia
jq jdomiais biidais, yra sékmingesni uz kitus “.

Klausimas, kuris buvo uzduotas paskutinis, kaip kultiiros renginiai jsilieja j didesn¢ miesto
ckonominio vystymosi ir augimo skatinimo strategija. X apklaustasis atsaké: ,, Jeigu renginiai yra
didesni ir jie pritraukia daugiau lankytojy ne tik is miisy vietiniy gyventojy, bet ir aplinkiniy miesty
<...> ekonomika kyla, pirkimas yra didesnis, jdomesnis tampa tas miestas <....> Zagarés vysniy
festivalis tikrai daro didele jtakq ir pritraukia ir ty paciy pardavéjy ir atvykstanciy aplankyti
renginj<...>"“. M apklaustasis taip pat pripazino, kad atvykstantys miesto sveciai didina miesto
ekonoming nauda. ISskiriama, kad vietiniai amatininkai gauna nemazg pelng jeigu i renginj susirenka
ne tik Lietuvos bet ir kaimyninés Latvijos gyventojai.

Apibendrinant atliktus interviu dalyviy atsakymus galima daryti i§vada, kad apklausti kultiros
darbuotojai supranta, kad kultiros renginiai yra svarbiis miestui ir teikia ekonomin¢ nauda bei didina
zinomumg. Biitina paminéti, kad nors ir suprantama, kad reikia investuoti j miesto kultlirg ir
renginius, tadiau konkreCiy priemoniy, kurios didina tieck miesto Zinomumg, tiek ekonomika,
nenumatyta. Sunku buvo ir jvardinti apie ka yra tas miestas, kuriame apklaustieji gyvena. Tai rodo,
kad pats miestas ryskaus jvaizdzio, kuris biity Zinomas visoje Lietuvoje, neturi, tac¢iau net kelis kartus
minimas Joniskio rajone vykstantis festivalis, kuris turi aiSky miesto simbolj, i§skirtinumg ir metai i$

mety puoseléjamas tradicijas. IS apklausty kulttiros darbuotojy, gyvenanciy Joniskio mieste

39



nuomone, Joniskis per kultiiros renginius maZai kur Zinomas, ta¢iau Joniskio rajone esanti Zagaré
tikrai garsi ir placiai Zinoma, nes puikiai i§vysté tiek savo identiteta, tiek kuria renginius, turin¢ius
testinumg. O Pakruojo miestas, turi pagrindinj miesto jvaizdzio formavimo objekta, t. y. Pakruojo
dvara, taciau ekspertai ne visada randa buidy, kaip rasti sprendima, kuris biity naudingas tiek miestuli,
tiek savivaldai, tick verslui. Nors miesto zinomumas galimai yra didesnis negu JoniSkio miesto, taciau
nagrinéjant Pakruojo eksperty atsakymus nustatyta, kad miestas ekonominés ar socialinés naudos i§
Pakruojo dvaro nelabai sulaukia, kadangi Pakruojo dvaras siiilo ir maitinimo, ir apgyvendinimo
paslaugas ir yra Siek tiek uz miesto, todél retas kuris dvaro lankytojas uzsuka j patj Pakruojj, tad nors
ir didinamas miesto Zinomumas, ta¢iau nauda miestui menka. Tuo labiau visada iSlieka rizika, kad
verslas gali pradéti formuoti tokj miesto jvaizdj, kuris nebiitinai sutampa su miesto pozicija ar sukurta

vaizdzio strategija, nes savivaldybé neturi jokiy jrankiy ar saugikliy, kaip tai kontroliuoti.

4. 5. Anketinés apklausos rezultaty analizé

Atliekant kiekybinj tyrimg ir siekiant i$siaiSkinti Joniskio ir Pakruojo miesty ir rajony gyventojy
nuomong apie kultiiros renginius mieste ir jy jtakg miesto jvaizdziui buvo apklausta 292 respondentai,

i$ jy 158 Joniskio rajono gyventojy ir 134 Pakruojo rajono gyventojy.

B Moteris M Vyras

5. pav. Respondenty ly¢iy pasiskirstymas (Pakruojo rajono apklausa)
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B Moteris ™ Vyras

6 pav. Respondenty ly¢iy pasiskirstymas (Joniskio rajono apklausa)

Remiantis 5 ir 6 paveiksluose pateiktais grafikais galima iSskirti, kad tiek JoniSkio rajone tiek
Pakruojo rajone didziausig dalj apklausos anketg pildziusiy asmeny yra moteriskos lyties. Biitent toks
aspektas gali atspindéti du Kriterijus, kad motery Siuose rajonuose gyvena didesné dalis arba moterys
daugiau démesio skiria renginiams. Artairas TereSkinas ir Apolonijus Zilys savo straipsnyje bitent ir
pateikia analize, kad moterys labiau nei vyrai yra linke ,,vartoti kultiira. Be to, svarbu paminéti, kad
grafikai, analizuojantys asmeny iSsilavinimg pasiskirsté gana panaSiai abiejuose rajonuose —
daugiausiai apklausoje dalyvavimo asmenys, jgije aukstajj iSsilavinima, tik JoniSkio rajone taip pat
nemazai anketg pildziusiy buvo vidurinio iSsilavinimo, tai leidzia i$skirti, kad kultlira, renginiai,

edukaciniai uzsiémimai daugiau démesio sulaukia i$ iSsilavinimg turin¢iy asmeny.

m Joniskis mPakruojis mKita

7 pav. Gyvenamoji vietové (Joniskio anketa)

! Tereskinas, A., & amp; Zilys, A. (2014). Cultural consumption and socio-spatial differentiation in Lithuanian cities.
FILOSOFIJA-SOCIOLOGIJA, 25(4), 272-281.

41



M Pakruojis ™ Joniskis ® Kita

8 pav. Gyvenamoji vietové (Pakruojo anketa)

Analizuojant 7 ir 8 paveislus galima pastebéti, kad daugiausiai apklausose dalyvavo asmenys
gyvenantys biitent nurodytuose rajonuose. Tac¢iau Joniskio apklausoje apie ,,Kultiiros renginiy jtakg
formuojant miesto jvaizdj“ respondentai buvo ir i§ didziyjy Lietuvos miesty (Vilniaus, Kauno,
Siauliy), todé¢l galima daryti i§vada, kad Joniskio rajono gyventojai, net ir i§vyke gyventi j
didmies¢ius nepamirsta savo rajono ir domisi jame vykstan¢iomis aktualijomis. Daznu atveju Sie
respondentai gali biiti gera sklaidos priemoné ir pasitarnauti rajonui skleisdami Zinig ,,i$ lapy j lipas“
ar dalindamiesi naujienomis socialiniuose tinkluose apie vykstancius iSskirtinius renginius, kurie
pritraukia smalsuolius ar tam tikra kultiiros zanrg mégstanéius zmones. Ziiirint i§ kitos perspektyvos,
Sie respondentai gali buti labai tinkamas jrankis formuojant miesto jvaizdzio strategija, nes matydami

jvairius pavyzdzius kituose miestuose gali pateikti koreguotas mintis arba idéjas savo rajonui.

6 lentelé. Miesto asociacijos (Pakruojis)

Visiskai Nepritariu Nei pritariu Pritariu Visiskai pritariu
nepritariu nei nepritariu
Pakruojo dvaras 3,8 % 0 6,8 % 17,3 % 72,2 %
Gedimino 23,9 % 23,9 % 29,1 % 15,4 % 7,7%
Alisausko
akmeny
muzieju§
Pakruojo Sv. 125% 9,2% 31,7% 22,5 % 24,2 %
Jono
Krikstytojo
baznycia
Amaty muzikos 13,6 % 13,6 % 19,5% 22,9 % 30,5 %
ir alaus
festivalis
Miesto meras 16,9 % 12,9 % 23,4 % 24,2 % 22,6 %
Saulius Margis
Pakruojo 22,5% 17,5 % 35 % 11,7 % 13,3 %
siaurukas
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6 lentelés tesinys

Sviesy festivalis 12,7 % 10,2 % 18,6 %
Pakruojo miesto 12 % 9,6 % 18,4 %
Sventé
Dailininkas 19,8 % 17,2 % 23,3 %
Stasys Usinskas

24,6 %
26,4 %

19 %

33,9 %
33,6 %

20,7 %

Nagrinéjant 6 lentelés duomenis galima isskirti vieng aisky traukos objektg Pakruojo rajone —

Pakruojo dvara, toliau pagal miesto atpaZinima rikiuojasi Sviesy festivalis ir Pakruojo miesto §venté.

Analizuojant tik Sios lentelés duomenis galima teigti, kad Pakruojo rajono atpazjstamumo ir traukos

objekty spektras yra labai platus ir tinkamas, kadangi trys miesto vaizdinj formuojantys reiskiniai yra

visiSkai skirtingi: urbanistika, vietinés bendruomenés organizuojami renginiai bei iSskirtinis

festivalis. Apklausa patvirtino pagrindinius teorijoje iSkeltus miesto jvaizdzio formavimo elementus,

kurie kuria miesto jvaizdj. Urbanistika ir miesto, kuriame mes gyvename istorija yra tam tikros

zmoniy grupés susidoméjimo laukas, miesto Svent¢ daugiau imponuoja vietiniams bei aplinkiniy

rajony gyventojams, o iSskirtinis festivalis pritraukia ne tik skirtingy Lietuvos rajony Zmones, bet ir

uzsienio turistus, be to didziausias $io festivalio i$skirtinumas, kad pritraukia labai jvairaus amziaus

asmenis.

7 lentelé. Miesty asociacijos (JoniSkis)

Visiskai Nepritariu
nepritariu
Miesto 3,6 % 12,7 %
sinagogy
kompleksas
Krepsinio 4.4% 11,4 %
muziejus
Jonigkio Sve. 4,4 % 8,9 %
Mergelés
Marijos émimo
1 dangy
baznycia
Vysniy 57% 15,8 %
festivalis
Miisos tyrelio 9,5 % 22,2%
pazinimo takas
Jakiskiy dvaras 8,9% 25,9 %
Miesto meras 8,9% 17,1%
Vitalijus
Gailius
Kompozitorius 7,6 % 17,1 %
Algimantas
Raudonikio
Sauléty nakty 14,6 % 25,9 %
festivalis
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Nei pritariu nei Pritariu
nepritariu
25,3 % 34,2 %
24,1 % 329%
22,2% 21,5%
139% 15,2 %
32,9 % 22,8 %
35,4 % 18,4 %
32,9 % 22,2%
39,2 % 23,4%
39,2 % 15,8 %

Visiskai
pritariu

24,1%

43 %

49,4 %

12,7%

11,4 %

19,6 %
19 %

19 %

4,4 %



Analizuojant 6 ir 7 lentelés duomenis matome, kad ryskiausiai JoniSkio rajong iliustruojantys
aspektai yra Zagarés vysniy festivalis, Joniskio Sv¢. Mergelés Marijos émimo j dangy bazny¢ia, bei
krepsinio muziejus. Visi trys objektai gali buti klasifikuojami panasiai kaip ir Pakruojo rajone, taciau
didziausias i$skirtinumas tai, kad miestas glaudziau siejasi su miesto urbanistika, o rajong garsina
jvairlis renginiai arba lankytini gamtos objektai. Taip pat svarbu isskirti Joniskio krepsinio muziejy,
kuris pritraukia ne tik didelius lankytojy srautus, taCiau pasitarnauja kaip istorinis ,,Paminklas®,
Zymintis 1987 m. Lietuvos rinktinés laiméjimg Europos krepsinio ¢empionate?.

Taigi apibendrinant JoniSkio ir Pakruojo rajonus galime teigti, kad formuojamas miesto
identitetas gana panasus savo elementais, taCiau skiriasi jy pateikimo ir prieinamumo biidais.
Pavyzdziui galime palyginti Pakruojo rajone vykstantj Sviesy festivalj ir Joniskio rajone
organizuojama Zagarés vy$niy festivalj, vienas renginys yra komercinis, kitas atviras visiems. Taip
pat svarbu atkreipti démesj, kad Pakruojo rajone yra vienas ir labai aiSkus kultiros objektas
apibréziantis miesto identitetg, o Joniskio rajone dauguma objekty surinko panasius procentus balsy
ir neiSskyré vieno konkretaus. Dar vienas akivaizdus skirtumas, kad aktualiausi ir daugiausiai
démesio pritraukiantys jvykiai vyksta Pakruojo pakrastyje arba pac¢iame Pakruojyje, o Joniskio rajono

renginiai ar lankytini objektai yra paplit¢ placiai po visg rajona.

8 lentelé. Pirsono koreliacija (Pakruojis)

Lankomumas Renginiy
uztektinumas

Lankomumas Pakruojo Pirsono koreliacija | 1 0,22
miesto renginiuose

Paklaida 0,10

N (tiriamyjy 134 134

skaicius)
Nuomoné ar uztenka Pirsono koreliacija | 0,22 1
Pakruojo mieste Paklaida 0,10
renginiy N (tiriamyjy 134 134

skaicius)

Atlikus dviejy kintamyjy koreliacija pagal Pirsong (zr. 8 lentele) galime matyti, kad rySys tarp
dviejy kintamyjy yra statistiSkai reikSmingas, ta¢iau silpnas. Taireiskia, kad Pakruojo miesto renginiy
lankomumas mazai suteikia maZzai reikSmés vertinant ar uZtenka kultiiros renginiy minétame mieste.
Joniskio respondenty atsakymai taip pat silpnai jtakoja lankomuma renginiuose pagal nuomong ar

uztenka mieste kult@iros renginiy.

2 Nuoroda internete: https://www.privatusmuziejai.lt/objektai/9.
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9 lentelé. Pirsono koreliacija (Joniskis)

Miesto renginiy lankomumas Renginiy jvertinimas

Miesto renginiy lankomumas | Pirsono koreliacija 1 0,481

Paklaida 0,6

N (tiriamyjy 158 158

skaicius)
Joniskio miesto renginiy Pirsono koreliacija 0,481
jvertinimas Paklaida 0,6 1

N (tiriamyjy 158 158

skaicius)

Koreliacija tarp dviejy kintamyjy Siuo atveju yra aiski. Viena reikSmé nuo kitos stipriai
priklauso. Respondenty renginiy lankomumas jtakoja miesto renginiy jvertinima.

Analizuojant pateiktus rezultatus galima isskirti, kad JoniSkio mieste respondentai nurodé jog
kulttiros renginiy kiekis yra nepriklausomas nuo lankomumo, o Pakruojo mieste respondentai labiau
link¢ manyti, kad renginiy kiekis juos tenkina. Tokie rodikliai gali buti analizuojami keliais
skirtingais budais:

1. periodiSkumo kriterijus — kokiu daznumu asmenys lankosi kulttiros renginiuose, edukacijose
ar kituose pasirodymuose. Vienas anketos klausimy parodé, kad zmonés renginiuose lankosi ne
dazniau nei kartg per tris ménesius — Joniskio mieste (29,7%), Pakruojo mieste (32,1%). Abiejuose
miestuose apsilankymy kulttiros renginiuose daznis labai panasus, tac¢iau anketos duomenys rodo,
kad respondenty patirtys skirtingos ir tai gali jtakoti kiti dalykai.

2. pasiekiamumo Kriterijus —analizuojant Siuo aspektu didZiausias démesys skiriamas renginiy
prieinamumui. Zmoniy apsilankymui renginyje labai daZnai didele reik§me turi paéiy pasirodymy
kokybe, turinys bei ar tai yra komercinis ,,produktas* ar ne.

3. reklamos kriterijus — vienas pagrindiniy asmeny pritraukimo } renginius elementy yra
reklama ir jos prieinamumas. Tai padeda ne tik suZinoti apie miestg plac¢iu mastu, bet ir gali padéti
keisti visg miesto jvaizdj. Kituose anketos analizés atsakymuose matyti, kad pagrindiniai pritraukimo
ir Zinios skleidimo apie vystantj renginj jrankiai yra paciy Zmoniy perduodama informacija, skelbimai
internetinéje svetainéje, bei socialiniai tinklai. Ta¢iau norint, kad kiekvienas renginys pritraukty tam
tikra auditorijg reikalingas labai tikslus ir gerai iSanalizuotas reklamos vykdymo planas ir miesto

jvaizdZio strategija, kuri turi vystyti bendra miesto koncepcija apie kurj kalba Justas RoZénas®.

3 Rozénas, J. (2011). Kulttiros ir pramoginiy renginiy reklamos planavimas spaudoje. Acta Academiae Artium Vilnensis,
63, 133-145.
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Literatliroje apzvelgiant pagrindinius renginius buvo isskirti pagrindiniai kulttiros renginiali,
kurie formuoja miesto jvaizdj ir padeda puoseléti miesto identitetg ir kultiirg. Apzvelgiant atsakymus

kokiy renginiy Pakruojo ir Joniskio gyventojai noréty respondenty nuomones issiskyre.

M Daugiau nemokamy renginiy M Renginiy netradicinése erdvése
B Garsiy muzikos atlikéjy pasirodymy ® Renginiy vaikams

B Edukaciniy renginiy B Kita

9 pav. Renginiy poreikis mieste (Pakruojo atsakymai)

B Daugiau nemokamy renginiy B Renginiy netradicinése erdvése
M Garsiy muzikos atlikéjy M Renginiy vaikams

B Edukaciniy renginiy M Kitas variantas

10 pav. Renginiy poreikis mieste (Joniskio atsakymai)

JoniSkio rajono gyventojams labiausiai triiksta renginiy netradicinése erdvése. Tai patvirtina
teorin¢je dalyje Floridos iSskirtas mintis, kad gatvés kultiira gali buti visur, tik reikia tas erdves
jveiklinti. Tq aiSkiai demonstruoja respondenty atsakymai, kad JoniSkio miestas per mazai iSnaudoja

netradicines erdves savo renginiams ir kulttros sklaidai. Kaip interviu metu mini ir Pakruojo kulttiros
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ekspertai pasirinkus kitas vietas, tokias, kaip dolomito kasyklas, renginiai tampa patrauklis ir
s¢kmingi. Asmenys domisi netradicinémis renginiy vietomis ir apie tai papasakoja savo aplinkai, tai
ir padeda formuoti miesto jvaizdj . Tuo tarpu Pakruojo respondenty atsakymai tikétina, kad iSreiské
didZiausig norg nemokamiems renginiams, nes pagrindinis traukos centras — Pakruojo dvaras yra
verslo subjektas, kuris kultiiros renginius jvertina nemaza pinigine iSraiska, todél galima teigti, kad
Pakruojo renginiai nors ir pritraukia didelius zmoniy srautus dvare, taciau Pakruojo rajono

gyventojams dvaro sitilomos paslaugos ne visada prieinamos.
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B Teigiama miesto jvaizdj formuojantys renginiai

12 pav. Teigiama miesto jvaizdj formuojantys renginiai. (JoniSkio respondenty atsakymai)
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Kaip galima matyti 10 paveikslélyje Pakruojo rajono gyventojai mano, kad Pakruojo miesto
Sventé ar kiti bendruomeniy kurti renginiai kuria teigiamg miesto jvaizdj. Nors matome, kad Sio
miesto jvaizdj formuoja Pakruojo dvaras, kuris yra komercinis objektas, kuris anot respondenty
neatspindi tikrojo miesto jvaizdzio ir identiteto. Apklausiant Pakruojo ekspertus buvo paminéta, kad
miesto kult@iros jstaigos nekonkuruoja su komercine veikla uzsiimanciomis kultiirg vystan¢iomis
organizacijomis, taciau dél didelio Zmoniy susidoméjimo Pakruojo dvaru nuspresta kultiiring veikla
mieste organizuoti pagal kultiirines veiklas, kurias diktuoja komerciniai objektai. Tai parodo, kad
nors rajono gyventojai yra linke pasilikti prie tradiciniy Pakruojo miesto renginiy, siekiant didesnio
lankytojy srauto miesto kultiirininkai renkasi prisitaikyti prie pagrindinio kultGrostraukos objekto.
Taip galimai nyksta Pakruojo kultiira ir istorija. Tampa sunku issiskirti i§ kity miesty, nes Pakruojo
dvaro veikla yra nesusijusi su miesto istorija ir kuriamu identitetu.

Tuo tarpu nors joniskiec€iai neturi i$skirto rySkaus identiteto, kaip miesto prekés Zenklo, taciau
bendruomeniy kuriami renginiai yra paklausis ir leidZiantys pilnai atskleisti JoniSkio miesto kulttira,
jveiktina bendruomenes ir respondenty atsakymai parodé, kad miesto S$ventés organizuojamos

Joniskyje yra s€ékmingos ir formuojancios teigiamg jvaizdj apie miestg.

B Miesto vadovai B Miesto pasiekimai B Miesto urbanistika

ISskirtinimuas B Kultdriniai renginiai M Kita

13 pav. Sékmingg miesto jvaizdj lemiantys komponentai. (Pakruojo respondenty atsakymai)
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B Miesto vadovai B Miesto pasiekimai ® Miesto urbanistika

m isskirtinumas B Kultdriniai renginiai m Kita

14 pav. Sékminga miesto jvaizd] lemiantys komponentai. (Joniskio respondenty atsakymai)

Abiejy tirty miesty atsakymai patvirtina teorijoje iSskirtus pagrindinius veiksmingos miesto
jvaizdZio strategijos komponentus, kurie padeda miestui kurti teigiama jvaizdj (Peng, ir kt., 2020)*.
Daugiausia démesio tiek Pakruojyje, tiek JoniSkyje respondentai skiria kultiiros renginiams, taciau
miesto vadovai, jy poziiiris ] kultiirg, mena, prisidéjimas prie miesto gyvenimo taip pat formuoja
miesto jvaizdj. Politikai, kurie yra siejami su konkrecCiu regionu, taip pat lemia didele dalj miesto
jvaizdzio formavimo. Pasisakymai visuomenei svarbiomis temomis gali daryti poveikj ne tik siejamo
politiko jvaizdj, bet ir viso miesto, su kuriuo jis siejamas jvaizdj. Tai parodo ir respondenty atsakymai,
kad miesto vadovai turi aiskiai ir teigiamai formuoti ne tik savo kaip asmens jvaizdj, taciau prisiimti

atsakomybe uz viso miesto ar rajono jvaizdzio formavima.

10 lentelé. Renginiy nauda miestui (Joniskio respondenty atsakymai)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ekonominé 1,3% 0% 0,6% 1,3% 3,2% 3,8% 7% 10,1% @ 8,9% 63,9%
Kulttriné 0% 0% 0,6% | 0% 1,9% 1,3% 3,8% 5,1% 13,3% | 74,1%
Politiné 9,5% 44% 51% 10,1% @ 12,7% @ 10,8% @ 16,5% @ 8,2% 3,8% 19%
UZimtumo 0,6% 0,6% | 0% 0,6% 3,2% 3,2% 5,1% 9,5% 12% 65,2%
didinimo
Miesto 0,6% 0% 0% 1,3% 1,3% 1,9% 5,7% 10,8%  12,7% @ 65,8%
populiarinimo

41 Peng, J., Strijker, D., & Wu, Q. (2020). Place identity: How far have we come in exploring its

meanings?. Frontiers in psychology, 11, 294. Prieiga per interneta:
https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpsyg.2020.00294/full
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10 lentelés tesinys
Socialiné 0% 0% 0% 0% 3,2% 1,3% 5,7% 5,7% 17,1% | 67,1%

11 lentelé. Renginiy nauda miestui (Pakruojo respondenty atsakymai)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ekonominé 4,8% 0% 32% | 1,6% 3,2% 5,6% 7,1% 7,9% 7,9% 58,7%

Kulttriné 3,1% 0% 0,8%0 5,5% 3,1% 2,3% 47% 7,8% 8,6% 68%
Politiné 9,5% 34% 52% @ 3,4% 12,1% | 6% 8,6% 11,2% | 6,9% 33,6%
Uzimtumo 5,6% 08% | 0,8% | 0,8% 7,3% 4,8% 7,3% 12,1% | 10,5% | 50%
didinimo

Miesto 3,1% 0% 0,8% | 0% 5,5% 3,1% 2,4% 3,9% 11% 70,1%
populiarinimo

Socialiné 3,3% 08% | 0,8% | 0% 1,7% 4,2% 6,7% 7,5% 14,2% | 60,8%

Nagrinéjamoje literatliroje analizuojant kulttiros renginiy jtakg miesto jvaizdzio formavimui
buvo isskirti pagrindiniai rodikliai, teikiantys naudg miestui rengiant kultiros renginius. I$ gauty
respondenty atsakymy galima daryti iSvada, kad abiejy rajony gyventojai supranta kultiros renginiy
naudg miestui ir jo jvaizdzio formavimuisi. Pagal aptariama kulttros indeksg matyti, kad pagal
renginiy lankomumg Pakruojo rajonas tarp regiony yra keliomis pozicijomis aukS¢iau uz Joniskio
rajong, taciau kalbant apie ekonomine naudg miestui rodikliai iSsiskiria. Pagal 2023 mety strateginio
plétros plano duomenis JoniSkio rajonas kultiirai skiria 8,7 proc. daugiau kultirai ir
organizuojamiems renginiams nei Pakruojo rajonas. Nors Pakruojo dvaras vykdo sékmingg versla,
pritraukiant] didelius zmoniy srautus, ir generuoja daugiau nei milijong eury apyvartos, taCiau
ekonominé nauda miestui yra nedidelé. Pasak Pakruojo rajony kulttiros eksperty, ekonominé nauda
i§ verslo subjekto (Pakruojo dvaro) yra maza, nes pajamos gaunamos tik uz valstybinés Zemés
nuomos mokestj. Lyginant Joniskio rajonui kultiiros renginiy jtaka yra maZesnio masto, taciau
naudingesné ir generuojanti didesnius zmoniy srautus, pasiskirstan¢ius po miesto kultiiros,
apgyvendinimo ir maitinimo jstaigas, taip gaunant didesnj pelng miestui ir padedant auginti pajamas
1 biudzeta.

Apibendrinant gautus rezultatus galima daryti iSvada, kad tiek ekspertai tiek apklausos
respondentai supranta, kad kultiros renginiai gali sékmingai formuoti miesto jvaizdj. ISanalizavus
gautus rezultatus pastebéta, kad tiriamieji miestai neturi aiSkios miesto jvaizdzio formavimo
strategijos, kuri padéty nuosekliai siekti didinti miesty zinomumg. Abu regioniniai miestai neturi
iSskyre aiSkaus miesto identiteto, miesto simbolio, kuris reprezentuoty miesta ir biity atpazistamas

visoje Salyje. Tyrimas taip pat patvirtino mokslininky i$skirta vieng i§ pagrindiniy sékmingo miesto
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elementy tai — bendruomeniskumas. Abu miestai tinkamai panaudoja resursus ir s€kmingai puseléje
bendruomeniy kurtus renginius ir anot respondenty bendruomenés kurti renginiai yra sékmingesni uz
kitus renginius. Tame regione, kuriame miesto jvaizdj formuoja privatus verslas gyventojai pasisake,
kad nemokami renginiai bty jy prioritetas, Tai reiskia, kad ne visada gyventojai gali pasinaudoti
kultiros paslaugomis mieste. Tuo tarpu kitame regione stipriai formuojami bendruomeniy renginiai,
kurie yra ne paciame mieste, o regione, todél ne visada regiono miestelis didina viso rajono

Zinomuma.
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MOKSLINE DISKUSIJA

ISanalizavus moksling literatiirg, buvo pasirinkti esminiai elementai, kurie apibrézia miesty
ivaizdj formuojancius kultiiros renginius. ISanalizavus visus tyrimo rezultatus galima juos lyginti su
literattiros analize, kurioje i$skiriami ir lyginami skirtingy moksliniy Saltiniy duomenys. Naudojant
anketinés apklausos, eksperty interviu analizes bei literattros Saltiniy analizg iSkeltos hipotezés buvo
patvirtintos, o kai kuriais atvejais paneigtos.

Apklausus ekspertus paaiSkéjo, kad bendruomenés organizuojami renginiai yra sékmingiausi.
Tai patvirtino mokslinéje teorijoje i$skirtus pagrindinius s€kmingy renginiy tipus, kuriuos iSskiria
tyréjas Gedzas, (2007). Atliktos anketinés apklausos rezultatai parodé¢, kad respondenty nuomone,
konkretis festivaliai yra siejami su konkreCiu miestu, tg patvirtino ir ekspertai interviu metu.
Teorin¢je dalyje minimas mokslininkiy (Muravska ir Bieganska, 2014) tyrimas taip pat atskleide, kad
aktyviy bendruomeniy kurtas festivalis gali pritraukti didZiausias minias zmoniy ir didina miesto
zinomumg, Siuo atveju Lenkijoje esant] Gnievkovo miesta.

Joniskio rajono gyventojy atsakymai parodé, kad miestas neturi aiSkaus vieno miesto simbolio,
su kuriuo bty tapatinamas JoniSkio miestas, todél yra sunku kurti bendra koncepcijg kultiiros veikly,
kai néra i8grynintos idéjos, apie kg yra Sis miestas. Tai pabréziama ir literatiiros Saltiniy analizéje.
Vienas i$ teorijoje iSkelty komponenty, kuris padeda miestui kurti teigiamag jvaizdj, minimas miesto
simbolis. Stipraus, unikalaus miesto simbolio identiteto kiirimas atspindi jo esme ir leidZiantis jj
lengvai atpazinti i§ kity (Peng ir kt., 2020). Antrindamas Trumenas (2001) metais pabrézé, kad
miestams kuo skubiau reikia tvirtos, kaip miesto prekés Zenklo analizés, kuri padés i$skirti miestg i$
kity. Si iskelta teorija, lyginant su Joniskio respondentais, aiSkiai i$skiria problema, kodél miesto
zinomumas Lietuvoje néra didelis ir susidoméjimas rajono turizmu, kulttira ir verslu néra didelis.

Pakruojo rajone iSskirtas komercinis objektas ir eksperty pasisakymai apie tai, kad miestui
tenka prisitaikyti prie privataus verslo renginiy tematikos, visiskai priestarauja mokslingje literatiiroje
iSkeltoms hipotezéms, kad sékmingg miesto jvaizdj formuoja renginiai atspindintys miesto istorija,
i§skirtinumg, unikalumg. Renginys pavadinimu ,,Open Air Factory* tapo s€ékmingu anot autoriy dél
to, kad pagrindinés $io renginio kiirybinés savanoriy dirbtuvés daugiausiai démesio buvo skiriama
Pafos regiono erdviniam paveldui, jo senoms kultiiros tradicijoms ir istorijai (Dova, Sivitanidou ir kt.
2022). Antrina ir kiti autoriai teigdami, kad ,kultiiros paveldas tampa vis labiau aktualiu. Kultiros
objektai yra svarbus tiek miesty, tiek nattraliy gamtiniy Salies teritorijy traukos objektu®
(Ucinaviciite, ir Prapiestiene, 2017).

Lyginant eksperty nuomong, anketinés apklausos respondentus ir moksling literatiirg galima

teigti, kad Pakruojo rajonui taikantis prie Pakruojo dvaro organizuojamy renginiy tematikos miestas
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gali prarasti savo unikalumg, bus pamirSta miesto istorija, paveldas ir taip bus sunkiau iSsiskirti
miestui i$ kity ir pritraukti tiek naujy investuotojy tiek naujy gyventojy.

Tuo tarpu JoniSkio rajono zinomumas formuojamas per Kkelis pagrindinius objektus, kurie
padeda skleisti miesto unikalumg ir stiprinti istorinj paveldg. Nors renginiai, kurie yra susije su
Joniskio krasto kulttira, daznu atveju nepritraukia dideliy masiy lankytojy, taciau istoriniai renginiai
primena miestui apie jo istorija, stiprina Joniskio krasto gyventojy tautinj tapatumg ir norg didziuotis

savo krastu.
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REKOMENDACIJOS IR PASIULYMAI

Kaip rodo mokslinés literatiiros apzvalgos rezultatai, vis daugiau pasaulio miesty siekia
i§ naujo atrasti miesto unikaluma, daugiau investuoja j miesto prekes Zenklo kiirimg ir jvaizdzio
formavimg (Moradi ir kt., 2018). Tam, kad miestas tapty sékmingas ir zinomas reikia tvirtos,
miesto prekés zenklo analizés, kuri padés identifikuoti miestg tarp kity. To neturi nei Joniskis
nei Pakruojis. Skiriant démesj miesto identiteto kurimui buty sékmingai vystoma miesto
jvaizdzio strategija ir miestas biity siejamas su konkreciu objektu ar kultiros renginiu, kuris
padéty atskirti vieng miestg nuo kito iSlaikant istorijg ir miesto tapatuma.

[Snagrinéjus mokslinés literatiros Saltinius, uZsienio atliktus tyrimus pastebéta, kad
masiniai renginiai padeda sékmingai kurti miesto jvaizdj. Tai ne tik pritraukia turisty, taciau ir
stiprina bendruomene, kuri yra pagrindinis rodiklis norint siekti s€kmingo miesto Zinomumo.
Rengiami festivaliai, kurie atspindi miesto unikalumg, kultirg ir identiteta, bus sékmingi ir
18siskirs 1§ kity.

Nors respondenty atsakymai parodé, kad miesty rengti bendruomeniy renginiai jy
miestuose yra sekmingi, taciau eksperty nuomone, triksta tarpusavio bendradarbiavimo, ypac
kalbant apie bendradarbiavimg tarp kultiiros jstaigy. Taip nutinka d¢l to, kad miestas neturi
aiSkios krypties, kuria yra formuojamas miesto jvaizdis. Bendra miesto vizija, jvaizdZzio
strategija padéty surasti bendry sglycio taSky vieniems su kitais. Tod¢l, kad bendradarbiavimas
tarpusavyje biity sklandus, reikalinga miesto jvaizdzio strategija.

Tam, kad renginiai biity paklausiis ir formuoty miesto jvaizdj, pirmiausia reikia
identifikuoti jy tikslinj lankytoja, kuriam bty jdomus kultiros renginys, ir nuolatos turi buti
atliekamas renginio vertinimas ir renkami atsiliepimai. Anketinés apklausos rezultatai parodeé,
kad JoniSkyje ar Pakruojyje jau nebegyvenantys asmenys vis tiek domisi savo krastu ir
jsitraukia | miesto veiklg ar bent jau ja stebi i§ Salies. Atlikus bendras apklausas, kuriose
atsispindi miesto rajono gyventojy kultiiros renginiy poreikis, biity lengviau pritraukti ne tik
miesto gyventojus, bet ir tuos, kurie nebegyvena, ta¢iau vis dar jsitraukia j miesto veiklas.

Siekiant atsizvelgti | gyventojy poreikius sitiloma Pakruojo mieste organizuoti daugiau
nemokamy renginiy, kurie aktyvinty miesto gyventojy socialinj gyvenima, nes atsizvelgiant |
respondenty atsakymais vienas i§ prioritetiniy renginiy buvo iSskirtas nemokamy renginiy
poreikis. Atsizvelgiant | Joniskio respondenty atsakymus aiSku, kad miestui triiksta renginiy
netradicinése erdvése. Tad rekomenduojama sudaryti visas salygas, kad buty galima pritraukti
kuo daugiau kirybininky ] miesta, kurie padéty iSspresti erdviy klausima, ir paieskoti

netradiciniy, kiirybiniy sprendimy tiek lauko, tiek vidaus erdviy sprendimy.
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ISVADOS

1. Kultiiros renginiai daro teigiamg jtakg miesto jvaizdzio formavimui stiprindami miesto
ekonomika, didindami bendruomeniskumg ir kurdami miesto identiteta. Moksliné analiz¢ patvirtino,
kad jvairsis kult@iros renginiai, jskaitant festivalius, koncertus, parodas, kuria teigiamg poveikj miesto
bendruomenei skatindami socialing sgveika, bendradarbiavimg ir prisidédami prie vietos
bendruomenés stiprinimo. Apibréziama, kad kultiiros renginiai skatina turizmg, gerina demografinius
rodiklius, didina verslo galimybes ir stiprina pasididziavimo savo krastu jausma.

2. Miestai tapatinami su aplinka, jvairiais objektais ir renginiais, todél skirtingi kultros
renginiai atlieka svarby vaidmenj formuojant miesto jvaizdj. Daznai kultGros renginiai tampa
konkretaus miesto vizitine kortele, atspindincia jo kultiirg ir istorinj paveldg bei miesto kiirybinguma.

3. Literattros analizé atskleidzia, kad kultiirg kiekvienas supranta skirtingai priklausomai
nuo konteksto, epochos ir iSoriniy veiksniy. Skirtingi autoriai i$skiria skirtingus kultiros renginius
siekiant formuoti teigiama miesto jvaizdj. Pastebimas besikei¢iantis mokslininky pozitris
priklausantis nuo skirtingy kultiiry, socialiniy ir technologiniy pasikeitimy, besikeic¢ianciy tendencijy
ir atrasty sekmingy miesto jvaizdzio formavimo elementy.

4. Lietuvos miesty jvaizdzio strategijos remiasi kultiiros renginiy svarba. Miestai, kurie
neturi parenge jvaizdzio strategijos, kultliros renginius sékmingai integruoja j miesty plétros planus,
tac¢iau pastebima, kad miestai, nenagrin¢jantys savo unikalumo, nesuformave konkrefios miesto
Vvizijos, yra maziau matomi tiek vietiniams gyventojams, tick uzsienie¢iams. JvaizdZio strategija yra
svarbi miesto kiirimo, pozicionavimo ir bendruomenés sgmoningumo formavimo dalis, kuri
s¢kmingai siekia zinomumo pasitelkiant kultiiros renginius.

5. Gyventojy nuomoné patvirtino iSkelta hipoteze, kad kultiros renginiai jtakoja
ekonominei, socialinei gerovei ir investicijy pritraukimui j miestg, taciau kalbant su ekspertais
pastebéta, kad privatus verslas uzgozia regiono kultiirg ir visas pelnas atitenka verslui, prie kurio turi
taikytis visas miestas, nes privatus objektas yra per stiprus, kad buty galima jj paveikiant. Todél Siuo
atveju pastebimas Pakruojo miesto kultiiros nykimas, istorijos keitimas verslo naudai. Joniskis,
suprasdamas kultiiros svarbg ir puoseléjantis miesto istorijg ir unikaluma, skiria didesnj finansavimag
1§ savivaldybés resursy, taciau ekonomikos kélimas regione 1§ kultiiros renginiy néra Zenklus.

6. Konkretaus elemento, kuris formuoty Joniskio miesto jvaizdj nenustatyta, nes remiantis
respondenty atsakymais joniskieCiams su jy miestu siejasi daug objekty ir renginiy, taciau néra vieno
i8skirtinio, kuris ir formuoty miesto jvaizdj. IS kultiiros renginiy ryskiausiai iSskiriamas ,,Vy$niy
festivalis“, kuris vyksta Joniskio rajone — Zagaréje. Sis renginys yra populiarus Lietuvoje ir didina
susidoméjima Joniskio rajonu. Tuo tarpu Pakruojo miesto jvaizdj formuoja privatus objektas —

Pakruojo dvaras. Dvaro Zinomumas ir organizuojami renginiai garsina Pakruojo miesta visoje
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Lietuvoje. Remiantis eksperty jzvalgomis nustatyta, kad renginiai, kurie yra organizuojami Pakruojo
dvare, mazai atspindi miesto kultiira, unikaluma ir identiteta, taciau miesto kulttiros atstovams sunku
daryti jtakoti verslo planams, todél nuspresta taikytis prie Pakruojo dvaro organizuojamy renginiy
tematiky ir taip mieste daryti tgstinius renginius pagal dvare vystoma kultiirg. Tai paneigia iSkelta
hipoteze, kad komercinés kultiiros jstaigos koreliuodamas su valstybinémis kultiiros jstaigomis kuria
sékminga miesto jvaizd]. Siuo konkreé¢iu atveju, miestui prisitaikant prie verslo subjekto, nesutariama
dél bendros miesto jvaizdzio formavimo koncepcijos, kuri skatinty bendradarbiavima, stiprinty
miesto i$skirtinumg ir unikaluma ir taip miestas tampa prisitaikantis ir sunku issiskirti i§ kity, ka

pabrézia mokslininkai.
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B PRIEDAS. Informanto M interviu transkripcija Joniskis

1. Su kuo jums asocijuojasi Joniskio miestas?

M: Kalbant apie rajong tai Zagarés vy$niy festivalis.

2. PrasSau atsakykite, kiek anot Jusy, kultiiros renginiai yra svarbiis formuojant miesto
jvaizdj strategija?

M: Kulturos renginiai formuojant miesto jvaizdzio strategija yra labai svarbiis, nes tai
lyg miesto atvaizdas, kurj atvyke kity rajono gyventojai mato, pastebi ir tokiu biidu nusprendzia ar
gri$ 1 ta renginj ar ne.

3. Gal zinote konkrety pavyzdj, miesto, kuris anot Jisy efektyviai panaudojo
kultrinius renginius siekiant skleisti miesto Zinomumg ir taip pritraukiant lankytojus?

M: Tai miestas — Pakruojis, kuris miesto Sventés metu panaudojo ne tik savo turimas
miesto erdves, bet ir netradicines erdves, tokias kaip Pakruojo karjerai. Tai paliko gily jspudj
miestiediams ir miesto sve¢iams. I§ didZiyjy miesto Siauliy miesto $ventés interaktyvios vietos,
naudojamos medijos.

4. Kaip kultiiros renginiai savo jvaizdZiu padeda iSskirti vieng miestg i$ kito?

M: ISradingumas, siektini rekordai. Pavyzdziui praéjusiais metais, JoniSkio miesto
dienos metu iSgars¢jo dviraCiy rekordu. JoniSkio miesto gyventojai savo senus nepanaudotus
dviraCius puos¢ gélémis ir pasieké eksponuojamy dviraciy rekordo. Judumo savaités rekordas
atkreipé Aplinkos ministerijos démesj, susidoméjo tiek kitos savivaldybés, tick Ziniasklaida.

5. Kaip manote, ar yra kokiy nors kulttiros renginiy, kurie yra veiksmingesni uz kitus,
skatinant susidom¢jimg miestu? Koks tas s€ékmingas renginys jisy nuomone?

M: Visi renginiai yra veiksmingi, vienu ar Kitu pozitriu. Vieno konkretaus renginio
néra.

6. Kaip miestas gali jvertinti kultliros renginiy jtakg miestui pagal jy poveiki miesto
jvaizdziui ?

M: Zitrovai , sve¢iai atvykstantys j $ventes, renginius parodas yra patys geriausi
vertinimo rodikliai. Jie neSaliSkai jvertina kultlirg JoniSkyje, dalinasi patirtimi su artimaisiais
kaimynais, draugais.

7. Su kokiais galimais i$stikiais susiduriama organizuojant kultiros renginius ir taip
formuojant miesto jvaizdj?

M: (Didelé pauzé) Dazniausiai tikriausiai organizaciniai i$Sukiai, kai organizatoriai
neranda bendros kalbos tarpusavyje. Nusivylimas neradus sprendimo. Kulttiros renginius darome ne
tik sau, bet ir visuomenei, per tai gaudami jvertinimg.

7.1 Ar gali buti formuojamas ir neigiamas miesto jvaizdis?
63



M: Dél neigiamo miesto jvaizdzio... Viena i$ savivaldybiy leidzia daryti mitinga, kuris
vertinamas priestaringai taip miestas blogina savo miesto jvaizdj. Mitingo dalyviai sugretinami su
viso miesto gyventojais ir jy NUOMONE.

8. Kaip miestas gali uztikrinti, kad jo kultGros renginiai biity jtrauklis ir visoms
bendruomenéms?

M: Nenueiti paciu lengviausiu keliu, ieskoti originaliy sprendimy, edukacijy , jtraukti
jvairias gyventojy grupes, bendruomene. Miestai turi daug kurybisky Zzmoniy , kurie turi daug naujy
idéjy, Zinoma su jomis reikia dirbti, bet jdéjos autoriai dazniausiai patys pasisitilo padéti jgyvendinti
1déjas. Pakruojo miestas labiau jtraukia bendruomeng j jvairius miesto kiirybinius sprendimus (Miesto
eisena, Kiti renginiai). JoniSkiui reikéty pasitelkti savo miesto gyventojus ir bandyti keisti
nusistovéjusius renginius. Tie patys renginiai metai 1§ mety, panaSios renginio programos,
atsisakymas pakeisti renginio datg miesto jvaizdziui nepadeda. Reikalingi poky¢iai, o poky€iy néra.
Pakruojo pavyzdys parodé, kad nebijojimas naujoviy ir Siuolaikiniy renginiy formato, inovacijy
duoda didele naudg miesto jvaizdziui. Rekomenduojami kultiiros renginiai tie, kurie padés atskleisti
kiirybiSkuma, jtraukti jaunimg per savanoryste, kitais kanalais galime pakeisti ir jvaizd] ir renginiy
formatai .Reikia atsisakyti tradiciniy renginiy, atsizvelgti j visuomeneés poreikius.

9. Kaip manote, kokie veiksniai lemia sékmingg miesto jvaizdzio formavimasi mieste?

M: Manau, kad miesto svediai teikia didele ekonomine nauda miestui. Sventése
dalyvauja ne tik didelés miesto jmonés, bet ir miisy amatininkai, kiti smulkis verslai.

10. Gal galite rekomenduoti kultaros renginius, kuriuos rekomenduotuméte miestui,
norin¢iam pagerinti savo miesto jvaizdj ir pritraukti lankytojus?

Miestai, kurie renkasi netradicines erdves kulturai skleisti. Manau, kad miisy
vartotojiskoje kulttiroje, kai aplinkui tiek visko turime ir renginiy ir medijy, kurios leidzia pamatyti
kas vyksta visame pasaulyje yra labai sunku atrasti tai ko dar nematei, taciau pastebéjau, kad daug
kam pasiteisino renginj iSkelti | visai jam nepriimting erdve, kaip padaré Pakruojis su dolomito
karjerais.

11. Kaip kultiiros renginiai jsilieja | didesne miesto ekonominio vystymosi ir augimo
skatinimo strategija?

M. Kalbant i§ ekonominés puseés tai visi renginiai, kurie kazkaip pritraukia lankytojus
duoda naudos ir miisy miestui. Noriu pasakyti, kad atvykstantys lankytojai ne tik renkasi nakvyne
mieste, maitinimg ir perka miisy produkcija, bet nemazai l€Sy surenkama ir i§ prekeiviy, kurie moka

prekybos mokestj, visi pinigai keliauja j biudZeta, o tada ir miesto gerinimui.
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C PRIEDAS. Informanto X interviu transkripcija Joniskis

1. Su kuo jums pirmiausia asocijuojasi Joniskio miestas?

X : Pirmiausia tai yra mano gimtasis miestas, antra, kazkokio i$skirtinio bruozo, kuris
va taip Sauty j galva negaléc¢iau isskirti.
2. Pasakykite prasau kaip manote, kiek, jisy nuomone, kultiiros renginiai yra svarbiis

formuojant miesto jvaizdj ir jo strategija? Ar tai reikalinga? Kalbame ne tik apie Joniskj, bet apskritai.

X: esminis miesto formavimo jvaizdZio tas (pauzé) esminiy, sakyCiau neturi, bet
nemazai gali prisidéti prie miesto jvaizdzio formavimo , nes tokie renginiai, kaip tradiciniai, kurie
garsina miesto varda, net jeigu renginio pavadinime yra miestas minimas, kaip Zagarés Vy$niy
festivalis, tai tikrai turéty didele reikSme miesto jvaizdziui

3. Pateikite pavyzdj, kuris miestas anot jusy puikiai atskleidzia savo unikaluma,

iSskirtinumg per konkrety kultiiros rengini.

X: I8skirc¢iau Klaipédos Jiiros Svente, visiems puikiai zinoma ir tikrai asocijuojasi ir tas
renginys tik su tuo miestu ir puikiai reprezentuoja. Pazymi iSskirtinumg uostamiescio, kazkada dar
buvo toks Visagino Cuntry ,tai tas Visaginas jsimin¢ ir padaré reklama, Zagarés Vysniy festivalis tas
pats minétas irgi, bet tai yra tradiciniai renginiai, kurie nori nenori jsimena per laikg, per reklamg
patraukia, net ir tuos kurie mazai domisi.

4. Kaip kultiiros renginiai padeda iSskirti vieng miestg i$ kito ikr taip formuoti norima
jvaizdj?

X: Masiniais renginiais , daugiausiai festivaliais. Geriausias variantas , kai festivalio
renginyje atsispindi konkretaus miesto pavadinimas.

5. Ar yra kokiy nors kultiros renginiy, kurie yra veiksmingesni uz kitus, skatinant

lankytojy susidoméjima miestu?

X: Festivaliai sutraukia daug démesio pritraukia. (pauze). Nu iSsiskiria kas ] jaunimg
daugiau orientuojasi, kas ] tradicinius, galbit j etnokultlirg tai...tyréjas patikslina : ar esate dalyvave
kokiame Joniskio festivalyje:

X: Tai Zagarés vysniy festivalyje, kaip didesnj galima paminéti.

6. Kaip miestas gali jvertinti kultiros renginiy sékme pagal jy poveikj miestui ir jo

ivaizdziui?
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X: AS tai galvociau jeigu renginys patraukia bent jau aplinkiniy rajony démesj ir jie
atvyksta, arba dar geriau tolimesniy miesty gyventojai, tai tikrai galima laikyti , kaip sékminga
renginj prisidedantj prie §io miesto jvaizdzio ir pacio miesto garsinimo.

7. Kokie isstkiai su kuriais dazniausiai susiduriama naudojant kulttiros renginius

siekiant formuoti teigiama miesto jvaizdj?

X: Galim uzsidéti tokj kaip ir Sablong, kad tas miestas asocijuojasi tik su tuo vienu
renginiu sakykim ane? Bet pirmiausia tai jvardiniau kaip i$$ukj iSskirti tg miesto iSskirtinuma,
unikaluma, , kuo jis galéty patraukti ir koks tai buity renginys vystyty t3 vizija, ta strategija, kuria
suformuotume, nes ne visi miestai tg tokj iSskirtinumg randa kuo patraukti. Dél Zalos, bet koks
kultiiros renginys néra blogo poveikio renginys, vis tiek renginys eina teigiama linkme ir , kad taip
jau sugriauti vienu renginiu viso miesto jvaizdj nemanyciau.

8. Kaip miestas gali uztikrinti, kad jo kultliros renginiai buty jtraukiis ir prieinami

visiems bendruomenés nariams?

X: Cia sudétingas kazkoks priemoniy jvardijimas, nu kas patrauklu vienam, nereiskia,
kad patrauklu kitam. Labai sudétinga. Vis tiek vieni daugiau linke kultiiros renginius skirstyti }
tikslings grupes ar jaunimui ar pagal pobiidj kultiiros renginio, tokio kaip neisskirciau, kad visiem

galima padaryt patraukly renginj.

9. Kaip manote, kokie veiksniai lemia sékminga miesto jvaizdzio strategijos vykdyma
mieste? Pastebima, kad dauguma miesty nejvardija, kad turi konkrecia miesto jvaizdzio strategija,

taciau pagal vykdomas veiklas galime spresti, kad jvaizdzio strategija jie jgyvendina.

X: Pirmiausia tai nuoseklumas ir aiskiy gairiy susidéliojimas: link ko mes einame ko
mes norime, j kg mes orientuojamés , koks yra tikslas tos strategijos tai aiSkumas ir nuoseklumas ir
tiesiog nu bandymas suformuoti kazkokiy tradicijy , kai tradiciskai kazkas uZzsisuka tada daug
paprasCiau ir tg strategija vystyti ir greiiau tg Zinomuma pasiekti.

10. Ar yra kokiy nors konkreciy kulttiros renginiy, kuriuos rekomenduotuméte miestui,

norin¢iam pagerinti jvaizdj ir pritraukti lankytojus?

X: (atsiduso, papraSé pertraukos). Sakyciau ir sporto renginiai daug pritraukia tiek
Jaunesniy tiek vyresnio amzius Zzmoniy j masiSkuma j Seimy biirima, Seimy renginius galéty buti
dedamas akcentas, kultiiros renginiy jvairove ir taip yra gan plataus pobiidZio galima rinktis nemazai,
tai daugiau galbiit reikéty vystyti tokius renginius, kas susij¢ su sportu, laisvalaikio praleidimu.

11. Kaip kultiiros renginiai padeda miesto ekonomikai, jos vystymuisi ir augimui?
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X: Jeigu renginiai yra didesni ir jie pritraukia daugiau lankytojy ne tik i§ misy vietiniy
gyventojy, bet ir aplinkiniy galbiit miesty, net ir gretimos Salies kaip Latvijos tai aiSku ekonomika
kyla pirkimas yra didesnis , jJdomesnis tampa tas miestas, ] ji norsi atvaziuoti dar kazkada kazka
pamatyti, pasizitiréti. AS manau, kad didesnio renginio formatas galéty labiau pritraukti, toks va kaip
Zagarés vysniy festivalis tikrai daro didele jtaka ir pritraukia ir ty padiy pardavéjy ir atvykstanéiy
aplankyti renginj, tai dideli tokie, tradiciniai tape renginiai.
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D PRIEDAS. Informanto P interviu transkripcija Pakruojis

1. Gerai tai pirmas klausimas, kiek, jisy nuomone, kultiros renginiai yra svarbis
formuojant miesto jvaizdzio strategija?

P. AS manau, kad labai svarbus. Kol kas miesto jvaizdzio strategijos mes neturim,
praeitoj kadencijoj ten tikriausiai mero padéjéjos buvo daug tokiy pamastymy, kaip mes ¢ia turim,
lygtai buvom tokia grupg pradéje burti i§ krastieciy, i$ ty, kurie kazkokj santykj su Pakruoju turéty,
bet kol kas nejgyvendino ir girdéjau, kad artimiausiuose mero komandos planuose yra Sitas.

1.2 O kokia administracijos pozicija?

P. Mes skyriuje, jeigu taip sakytume kultiiros skyriui dirbam i§ tikryjy kulttros, viesyjy
rysiy, paveldosaugos skyrius yra tai imkim taip tiesiai Sviesiai viskg vadinkime tikrais vardais ar ne?
Pas mus dirba kalbos tvarkytoja, kuri redaguoja dokumentus vieSyjy rysiy specialistas, kuri dirba
savo srityje, paveldosaugos specialistas turi savo sritj, o kultiiros sritj yra vedéjas 15 asmenyse. Néra
nei vienas specialisto. Keista $iandien. Nes nu yra ziauriai plati sritis pakankamai pla¢iai apimant ir
gavai darbg ir tg patj vakarg kalbant apie jvaizd;j ir visokius Kitokius dalykus turi atlikti, bet renginiai
tikrai turi jtakos jvaizdziui, as$ taip galvoju.

2. Gal galite jvardinti kazkokj pavyzdj miesto, kuris efektyviai panaudoja kultiiros
renginius, savo unikaliam identitetui reklamuoti ir lankytojams pritraukti kazkoks Lietuvos miestas,
su kuriuo asocijuojasi, kad jie vat per kult@iros renginius suzino apie §j miesta.

P. Visg laikg mes kol nesusidiirém su kazkokiu klausimu, mes kazko nepastebime, kol
tai mums patiems asmeniskai néra aktualu. Kadangi miisy meras, atéjes po rinkimy, turi kazkokia
tokig vizijg, kad Pakruojis taps Kulttiros sostine, todél automatiskai a$ jau pradéjau sekt tuos miestus,
kurie tais metais, kurie kitais metais, kurie neseniai buvo arba kurie bus kultiros sosting, tai tada visg
laikg ir pasizitri i§ tikryjy. Tai nu, kaip visg laika mum provincijos, gal Zzmoném atrodo, kad ten
Vilnius, Kaunas turi savo veida, turi savo renginius, yra ten tam tikri tradiciniai mano dukros abidvi
ten gyvena Vilniuje pasilikusias, tai mes visg laika, pavyzdZziui, vaziuojam j tg Vilniaus gimtadienj
Sviesy festivalj ir man atrodo, kad ten yra didelio miesto veidas, kas sunkiai jgyvendinama mazam
miestely, o Siaip tai vat, jeigu kalbant apie tai, kas tau paciam aktualu, ta pradedi matyti kituose
miestuose, nes pavyzdziui, kol a§ nedirbu kultiiros skyriuje, arba i§vis savivaldybéje daug mety dirbau
mokytoja tiesiog Lietuviy kalbos tai a§ maniau, kad néra nieko jdomaus miisy rajone néra, néra jokiy
idomiy renginiy néra, nes as tiesiog nu kitam pasauliui ir kitam burbule gyvenau, tai va kai ta burbulg

prapleti, tada tu pradedi, matyt tokius dalykus.
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3. O kaip galvojat, kaip kultiiros renginys gali padét iSskirti vienas miesto atskirt vienas
miestg nuo kito? Kokie renginiai gali padéti ta padaryt, nes nu miesto Sventés turim visi ten Koks
galvojat, kad renginys arba jo koncepcija turéty vat tokj galéty iSsiskirti i$ kity miesty?

P. Mes | ta puse kazkaip pradéjom eiti savo dolomito Kkarjerais.

3.1 Kaip iSvis gimé idéja, nes néra leidéja?

P. KaZzkaip ¢ia Zinokit buvom subiirg pries kokius 2-3 metus, gal kai tik atsidaré stoging,
kadangi ten tg Usinskg labai norim nu tiesiog, kad pumpuot girtis, kad toks garsus menininkas i$
Pakruojo gimes buvo subiires, aiSku, didziausia tai mero iniciatyvg menotyrininky. Jis turi tg
pazjstamy ratg teatry direktoriy. Ten Sakalauskas buvo Stancikas ir Kauno menotyrininké
Raglevigiiité. Zodziu, visa pulka vietos verslininky, vietos kultiiros jstaigy nu tokia apturéjom tokia
mini konferencijg kalbéjom apie tai, kas turi bati, kaip galéty bati ir a§ dabar neatsimenu, man, atrodo,
nebus tik tai gal Sakalauskui nuo liezuvio, kad turit kitokj unikaly dolomita, karjerus, bet mes ten i$
jo kalbos supratome, kad turétume sukurti tokj kaip amfiteatrg. Apie tai mes svajojam tyliai, kad tokj
vos ne kaip amfiteatrg i§ ty dolomito klody galime padaryti, bet ar tai jgyvendinsime dar neaisku.
Tada kultiiros centro merginos pasigavo tg mintj ir gavosi tie Marso kanjonai per pirmg etapa. merui
pradéjo atrodyt, kaip ¢ia dabar nu tikrai koncertas, kaip Cia, kaip ¢ia? Tada jis pradéjo spaudimg daryt
man, kad reiktu skulptoriy plenero reik turim akmens dolomito n ir vien jy prieigose yra ty luity.
Pabandém tg pirmg plenerg, dabar tai puikiai tie renginiai vienas kitg papildo, nes tie skulptoriai jau
kazkaip uzsuka, klausia kada kazkas bus karjere. Ir tos kultiiros gal ten patj procesa zitiréti atvaziuos
zmonés. Kada paskelbém, kad galima atvirg, nes karjere vyksta belekada neziopsoti ir Siaip su
akmeniu dirbant turbat bile kada neziopsosi, nes jie ten ir patys Siemet vienas dejavo biskj apsidegino
jis kazka. Tada jau tos kultiiros apgautos nufotografuotas, nuc¢iupinétas.

Kadangi jau vieSos paslaptys LKT paskelbus tg konkursg, tai rengiame yra tie projektai.
Kiek tai plenero planuojami kito tarptautinio, bent jau kokj latviy lenky pasigaut?

Biity jdomiy. AiSku, turim problemg iSdéliot mieste. Tai vat dabar gal kitg savaite
planuojame irgi suburtos grupés diskutuojam mes, ar tai turi pavirsti parku, kur vienoj daly. Didzioji
dalis linkstama prie to, kad tai galéty buti irgi kulttiros vietose. Atvaziavus j dolomito ne miesta
Pakruojj galéty buti padéliotas Pakruojo marsrutas isdéstytos skulptiiros, Zemélapiukas. Informacija
apie skulptorius kol kas dar Sitokiam ieSkojimy kelyje, procese. Galva sukame nebe kaip elgtis, bet
kaip elgtis su tuo gautu rezultatu?

4. Kaip miestas gali jvertinti kultiros renginiy sékme¢ pagal jy poveikj miesto
ivaizdziui? Ta prasme jis pagal ka nusprendziate, kad jis sékmingas pagal tai, kiek Zzmoniy ateina |
renginj, kokie zmonés ateina. Ar jus kazkaip bandant identifikuot, kokie renginiai vat Pakruojo

zmoném yra aktualesni uz kitus?
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P. Mes kazkaip Pakruojis nejsivaizduojam kaip. Bet tie mégéjy meno renginiai galbt
dar kol tos daug senosios kartos nu irgi traukia minias, nes, pavyzdziui, a§ pati dirbau pora mety
kulttiros centre direktore prie§ ateidama j skyriy. Tai mes jau sakydavom, mes jau zinom, kas kur
sédés, kokioj vietoj zinom, kad jeigu, pavyzdziui, pasikvieté vien tiktai kazkokiy svetimy kolektyvy
koncertg nesurinksim pilnos salés. Bet jeigu saviskiai zinau, sueis giminés broliai, draugai, artimieji,
salés 1as tokie sezono atidarymai atrodo gal jau atgyvena, bet salés laztancios ten sédi iki prakaito
susile, nes nu i$ tikryjy nori pasirodyti ir yra taip tai vat . Aisku naivu tikétis, kad tos va privalomasias
Sventes, kaip a$ sakau, kaip a$ tg Sventg trejybe, kur pasipils per pirmg ketvirtj, sausio 13, vasario 16
d., kovo 11 nu tai taip vangiai tiesiog einam, galbit jas galima jveiklinti padarant kazkokias
pilietiskumo akcijas, bet nu sakykim, meno darbuotojai néra tiek pilietiskumo. Cia vélgi neturime
resursy tokio, kad kas jnesty tg pilietiSkumo aspekta taip tai va, tai gal sujungus ar ne kazkokius
tokius, galbit jie buty jJdoms, bet kaip paverciam tik patriotinio koncerty su mero kalbom, tai naivu
jau tikétis, kad taip, bet tai privaloma tvarka, zmonés atieina, o Siaip tai jau zinom, kad ten ta Pakruojo
Sventé ir pavyzdziui bandome, pavyzdziui, nu sakykim, gal nebedarom tos eisenos, gal tai atgyvena,
ypa¢ kaip miisy tokia, sakykim, néra jinai, kad nu dziaugsmo eisena, kad visos jstaigos praeina,
pamojuoja balionus, bet yra teatralizuota. Kas laiko nuo tokios vienas, kas laiko stiprybe ir mano
pirmtaké vedéja Biruté sakydavo, a8 ir ten gal atéjusi skyrius, sakydavau tai gal kazkiek i§sisémes ir
uzgaveéneés kazkokios vos ne, ji sakydavo tu pabandyk nu tu pabandyk pamatysi Zzmonés tai mégsta.
Tai ir meras dabar jau atéjes 2 kadencijg liepé neCiupinéti eisenos, neliesti. Tai miisy sveciams, ten
uzsienieCiams, atvaziavusiems patinka, nu pasiziiréjau, a$§ nezinau. Kazkada Vokietija
komandiruotéje buvom ten irgi j tg eiseng $ventes, su dekoracijomis visko ir tokia nu aiSku, jy ten
lygis Kkitoks nei mes ten iSsikerpame i§ kartono, pas juos ten vos ne namy kontarai ar piliy ar dar
kazkokiy aprangy. Bet irgi nu yra pasauly tu teatralizuoty, tai jeigu Zmonéms kol kas jos reikiant
dalyviy vis stipriau renkam paburbuliuoja, bet jau visai jdomi i$sisprendé visai patraukliai pristatém
save. Tai tai vat o, kas daugiau tai daugiau. Mes tokiy ypatingai dabar ta Ziemgalg turéjom tradicing
folkloro Svente dabar nusprendém, kad kas 2 metai Siek tiek praretinti, nes vienas metais Linkuvoj
pasidarém atskirg festivalj. Labai sunkiai nezinau, kaip jisy misy, bent jau, bet kultiiros jstaigos,
sunkiai labai lipdomés j bendra burbulg taip. Tai, kaip a$ jam visg laika, kai mes sueiname j kazkokius
pasitarimus, a$ jam bandau sakyt, kol mes iSbirésim atskirais burbuliukais neskambés. Turim visi ka
turim geriausias uzsiimti, bet sunku kai visuomenés biuras su savo akcijom, darzeliai su savo,
mokyklose savo, bibliotekg su savo kulttira su savo.

5. Gerai kitas klausimas, kokie galimi i$Stkiai ar rizika, su kuriais susiduriama

naudojant kultiros renginius, formuojant miesto jvaizd;j?
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P. Kalbédama pradé¢jau sakyti, kad mes i§ oficialiai kazkokiose kultiiros, aukstos,
kulttros, bendruomenés visglaik sulaukiam dél Pakruojo dvaro, dél kico, dél ty visokiy tokiy dalyky,
dél iskraipytos istorijos, dél sau palenkiamos, galbiit istorijos. Prie§ tai visg laikg, bet a§ nemanau,
kad tai Pakruojui yra pakenkg.

Garsiakalbis 1

5.1 Bet jus negalvojat Pakruojo dvaras realiai formuojam visy miesto jvaizdj? Gal net
ir kult@iros centro darbuotojai ir visas Pakruojo suvokimas apie kultiirg priklauso nuo Pakruojo dvaro,

P. Na taip mes buvom nuvaziave prie$ porg trejetg mety pries karanting ar po neatsimenu
Litexpo kultiiros centry aléja, nu tai tu ten verskis kiek nori rodyti savo Ziemgala jie vis tiek tik
Pakruojo dvarg zino, bet daugumos priesaringa nuomoné sklinda i§ super kultiiros, auksto kultiironio
iSsilavinimo zmoniy, bet daugumai tam paprastam Lietuvos lankytojui nemanau, kad néra labai
nepriimtina, tai mum néra to kenkimo. AS jsivaizduoju, tai kuria pridéting verte ne tik va, kaip ten
kalbama, pvz. Naisiai, bet nezinom kada irgi sédim ant tokios tiksin¢ios bombos ir nezinom, kg jis,
kada sugalvos ir kur gali viskas pac¢iuozti, nu¢iuozti j kurig puse tai vat ¢ia gal kas. Bet dabar galvoju,
kad jaunu pakankamai mes pakankamai skambiai su tais Marsais kanjonais karjerais, jeigu
nepavargsim..

Jeigu Gamyklg nepavargs Zaistis ir tokia pakankamai atsvara jau galima tam. Jeigu
dvarui sukursime skulptiry kelias gal dvaro lankytojai ir j Pakruojj uzsuks, tada po tg miestg gal
daugiau pavaikséios, pamatys, kad yra daug daugiau negu tiktai dvaras. Mes buvom diskutave, kad,
pavyzdziui, nu kokia tema pasiima kaip vysto dvaras. Gal mes ta pacia tema kazkg bandykim...Nes
ta pat] USinsko kelig galvojam kurti automatiskai norétumém stotelés dvare, nes nuo to dvaro
prasidéjo tokio nu kazkaip susipriesSinimo kol kas néra kol kas bendry dideliy sglycio tasky néra, bet
bandom déliotis labai, pavyzdziui, svajojam kada nors atkurti, kokj USinsko spektaklj atkurti su
dekoracijom ir kostiumais ir jau irgi matom visi, kad tik dvare galéty ten baltoji saléj bati. Savininkas
saké - a§ atviras jusy pasitilymam, nes a$ gal tokj vis tradicinj Iéliy teatry renginj UsSinsko irgi turim
tai jis saké praSom, mum $iek tiek atsibodo tos pacios erdvés su tais 1éliy teatrais. Mes geguzé 6
darom, nes nu profesionalaus to 1éliy teatro gimtadienis. Néra tokio antpliidZio mielai leisiu, kazkokig
erdve duos néra taip, kad ... O pakruojieciai su Pakruojo dvaru jau susitaiké. Nors buvo buvo ¢ia
kazkam ir laukai iSvazinéti ir nuostolio pridaryta. Dabar jau tvarkosi ta situacijg. Savivaldybé ten
kazkokj man atrodo projekta jgyvendindama yra planavusi tas aikSteles su visokiais tokiais bando
mes tam su juo kazkaip anks¢iau buvo tokia, gal kai buvo vienos vizijos, kuriamos jgyvendinant tg
projekta, bet mes vis tiek turime pripaZzinti, jeigu jis buty likes O kaip a$ dabar turiu stogines sau po
pazascia ir galvoju, kaip eilinj ten galvos skausma tu papildomai turi. AS tiktai galvoju kaip greiciau

ikurti muziejy nors popieriuje, bet kad kazkas kazkokj vieneta kazkas vykty. Jeigu tas Pakruojo dvara,
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biitume palike prie savivaldybés arba atidave kazkokiam vietiniam nu tai bty taip Zinot ateity
vatinuka uzsivilkus teta atrakinty parodyty gal ragy ekspozicijg parodyty gal ginkly. Dar ten blitume
gal kazkokias kilnojamas ten butume pasikeite, bet tai ne tas, ka jis ten sitilome visg paslaugy paketa.

2.2 Jis ne vietinis?

P. Giedrius? Ne. Gal jis koksai, miestietis ten didelis, neZinau.

6. Kaip miestas gali uztikrinti, kad jo kultiiros renginiai biity jtraukiis ir prieinami
visiems bendruomenés nariams? Tai susiduriat su tuo, kad bendruomene sunku jtraukti j veiklas nu
turit tg meno kolektyva ne pasirodymus, o visos aplinkiniy kaimo bendruomenes.

P. Nabandom, pavyzdZiui, j tas folkloras Sventes kvie¢iam bendruomenes ¢ia kada buvo
alaus festivalis, dar vieng bandom stumdyti savo atstovus. Lygtai pamir§tam, lygtai atsimenam lygtai.
Nes ¢ia mero dabartinio, buvusio senitino iniciatyva buvo jisai ¢ia su aludariais su visais buvo
suorganizaves gal kokius 4- 5 metus, ten gal kokie 15, 16 gal 14 startavo, nepasakysiu dvare buvo
toks nemenkas festivalis su savo su koncertais su bilietais. Pakankamai daug ty Zmoniy, sutraukiantys
paskui kazkokia prasidéjo zinot, kaip toj, vietoj, kam tg bilietg pirkti, kazkas ten per tvoras lipa,
nezinau. Nu vienas zodZiu 1§ kitos puseés gal pasikeitus valdZiai tuomet atéjus j valdZig ten kitam
merui senitino iniciatyvos pasidaré nu Siek tiek gal politiskai nulemta ir dabar kada jis ten pernai
pabandé atgaivinti ten kvieté bendruomeng Siupine virti ir manau, kad buvo didelé pridétiné verté
bendruomeniy. Paskui didzioji dalis tai bendruomené, i§ kitur po kazkokj tradicinj savo renginj ir
jeigu jau tas renginys yra vykes, mes irgi pastebéjom nu tokj didesnj doméjimasi vietos renginiais,
kaip ir vietos turizmo po gal po karantino, nes i§ tikryjy daugiau ty turisty sulaukéme i§ visos
Lietuvos, kuriems kazkas yra jdomu. Lygiai taip pat, jeigu bendruomené pasidaro kazkok;j didesnj
renginj, as jau pradedu matyt, tas tendencijas, kad nesvarbu i$ kur, bet zmoniy jau yra atvaziuojanciy.
Ten, tarkim, Lygumai badavo tiktai senitinijos §venté, o dabar ten pakviesta pakvies ang. Jau Zitiriu
privaziave i§ Pakruojo is to i to didziulés Sventés, vienas ZodZiu nebéra to Klovainiuose iSaugintos
Oninés ir dabar jie daro tokias tikininky Sgjunga rudens $ventes, boby vasarg ir praktiskai visi rajone
suvaziuoja j Zeimelj. Jeigu didesnio pavyzdziui Jurginai ten prazydo Zeimelj, tai jau irgi visam rajone
yra zinoma, daug kas lekia j §j krasSta.

5. Kaip manote, kokie veiksniai lemia sékmingg miesto jvaizdzio formavimo strategija
mieste?

P. Visy pirma, tas, kai tu aiSkiai iSsigrynini, tu darai tai, kas tau jdomu. Svarbu ir as
tada jau, kaip ir taip jau ta neZinau, kaip ¢ia sakyt administratore, tad tokia a$ visg laikg ir kulttiros
jstaigoms turi biiti patiems jdomu. Jeigu jum neidomu darot renginj neZinot, apie ka neZinot, kg jos
sako tai kodél tam zmogui atéjusiam turinti Jdomy, patys manote, vadovai atsistoje kankiniy veidais

tampa ir jsivaizduoja, kad ta visa salé krenta i§ malonumo, nes jie yra ziauriai faina. Tai taip néra ir

72



kai susidaro kazkokia komanda, kompanija, kuri tikrai zino kas, yra faina, kas gali bt faina tada
automatiskai vat nu pradedi skleisti ir tg gera emocija. Apie save tai mes vat irgi bandom grynintis
kaip sakau su tais akmenim su tuo Usinsko atminimu, kazkiek mums patiems biity jdomu, tada kitiem
jdomu ir a8 va galvoju, visai faina biity nuvezti atsakomajam vizitui, Jdomiai nuskambéty, tai vat tas
toks jsiklausymas aisku, ko ten bendruomené;j reikia , ko tiec Zzmonés tikisi ir tada tas eity koja kojon
su tuo turbiit kas kas kas tu matai, kad tiems zmonéms limpa ir turi i$ karto...nes as pavyzdziui, liepos
6 renginio kultiiros centre atsimenu tuos metus, kai direktore dirbau nué¢jom j liepos 6 himng giedot
atéjo 5 bombos, kurios ten turit atgiedot ir as zitiriu eina to himno 9 val. giedot is visy pusiy pradéje
jauni zmonés su mazais vaikais, nes jie nori giedoti himng. Viska sakiau kitagmet Susodinti darzelj
darom su vaikuc¢iais kartinas, paiSomés trispalves ant veidy, puciamés balionus, nes nu tai palauk tu
pamatai auditorijg vienas tas babas ir jy dainas, mums jy tai nereikia.

6. Ar yra kokiy nors konkre¢iy kultiiros renginiy, kuriuos rekomenduotumét miestui
norin¢iam pagerinti savo jvaizdj, konkretus festivalis ar kazkas? Kas toks 1§ kultirinés tos puses?

P. Joniskio rajone tai aiSku yra tos zagarés vySnios. Tie tikrai nebesitlyCiau galvot ir
skaidyt kazkokj gali nebent kazkokj ta apie tuos virtienius girdéjom Jonisky ar ne, tai va ten kazkokie.

Tai ten kazkas na aiSku, zinau, kad yra tos sinagogos, bet nu nebeatkelsim to paveldo,
kad ir kaip ten sakytume, nes ir nebereikéty. Man tai i$ viso tokie zinot, kai dirbtinai kazkokie
atkélimg. O Siaip tai jo tik kiekvienam as$ taip jsivaizduoju, ar tai miestui, ar jstaigai, ar kas yra
svarbiausia. Jeigu jau kazkur atradom tg, tai nebesiblaskyti, bet taip eiti nebe j plotj, bet j gylj patiems
gilintis kuo daugiau kitiem pasakytais renginiais. Tada tuos pacius, kad ji to tg patj formata, bet vis
kazkaip giliau ] jj paziiirint ir ir ieSkant, kas datg galéty biit tau paciam jdomu ir tada automatiskai
kitam jdomu. Nes nu i$sitasko, mes irgi Siek tiek vat su meru ten konfrontuojam dél to alaus, nes jis
alaus ir Pakruojo Sventé. Mes sakom, arba tada prameciuoja vienas metais visi vaziuojam ir
sutelkiame jégas | alaus festivalj kitamet Pakruojo Sventés Marso kanjonais. Nors a$ jau Siemet
bandziau sakyti irgi, kad gal tada nebegrjztamame prie tos tradicinés $ventés formato, nes nu tu
griztum Marso kanjony, nu tokiam tipo biini tam mas¢ Zmoniy visai kitoj erdvéj ir ten tau neatsibos,
nes visglaik kitos skulbttiros ir tada j ta miestg ir tada eini rytg j miSias praeini muge tradiciniai
koncertai man toks yra... Arba tada sakau, pirma darom tg paprastg arba tg kazkokiy ieSkom varianty
mes va tokiose paieskose Vvis dar, Siaip jis ten kartais pasiklauso, nes jam labai brangi ir miesto
jvaizdZio rajono formavimas per kultiirg per renginius. Meras yra organizatorius, jam tas patinka.

Man tai irgi toks, jeigu dabar radom ten, sakykim, arba norim ta USinskg nu tai ir
plétojam léliy tema, darom festivalj, atkuriam I¢les.

7. Ar matote nauda i§ kultiiros renginiy, finansing, ekonoming?
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P. Kad paskai¢iuotume apsistojusiy svecCiy nakvynes tai negalime, nes neturime
viesbucio, Pakruojo dvare apsistoti Sventiniu laikotarpiu labai sunku, viety néra. Girdime, kad ant
Kruojos netoli ten vienas tokiam senoviskam name kazkas nusipirkes, lygtai atsiras kazkokie
nakvynés namai, kazkas davé tokig mini vyning daryti ant Kruojos i$ kito kranto, bet kazkaip
nematome galutinio tasko. O S$iaip tai. AS jsivaizduoju, kad. Maitinimo jstaigos kavinés ir per Sventes
ypatinga nu tai pastebim, atvaziuoja i$ kazkur i§ aplinkiniy vat kad ir miesto §vent¢ suvaziuoja j
dolomito karjerus 18000 zmoniy. Tai Pakruojyje tiek net negyvena ten.

Su kuo jums asocijuojasi Pakruojo miestas? Apie ka yra Pakruojis man tai dabar, kaip
a8 sakau, kuo pats kvepi tuo ir kitus tepi man Pakruojis ir yra akmentasiy akmenskaldZiy alaus mes
visg laikg norime tapatintis, nors niekaip nepralenksim Birzy ir Pasvalio vis tiek. Jeigu jau kalbam
apie aly tai yra, bet kad 18 tikryjy to 1 alaus ¢ia buta kazkada ypa¢ smarkiai. Tai va tai mes visg laika
bandome pozicionuoti Zodzio akmuo alus ir tada jau kulttrai. Tada jau norim tg savo USinska visur
véliava nesti kaip ¢ia gimusj menininka, kaip ¢ia kazkokia gysla atradusj menininkg nuo Pakruojo

dvaro, tada automatiSkai galim savo dvarg graziai prisijungti.
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E PRIEDAS. Informanto X interviu transkripcija Pakruojis

1. Nu kiek, jisy nuomone, kultiiros renginiai yra svarbis formuojant miesto jvaizdzio
strategija?

N. Hm renginiai yra labai svarbus, nes nuo to priklauso, koks bus miesto zinomumas.
Taip neabejotinai priklauso ir nuo mieste vykstan¢iy renginiy uno urbanistikos nuo gyventojy
jtraukimo ty mano, kad labai svarbu yra, nes kultir0s uzimtumas gerina visam miesto. Ekonomika
socialiné uzimtuma.

2. Ar galite pateikti pavyzdj miesto, kuris efektyviai panaudojo kultGiros renginius, savo
identitetui reklamuoti ir lankytojams pritraukti.

N. I$ Lietuvos miesty tai buty Kaunas kaip 20 tais metais buvo ar 21 metais. Tapo
kultliros sostine, tai visi renginiai, visas renginiy strateginis planas. Vis tas netradicinés erdvés
iSnaudotos. Manau, kad efektyviai apie juos suzinojo ne tik Lietuva, bet ir dalis Europos. Nes gi ne
tik gyventojai lankési, bet ir turistai, kurie apsistodavo. Mieste ir taip. Ekonomika Kauno miestui.

3. Kaip kultiiros renginiai savo jvaizdziu padeda iSskirti vieng miestg i§ kito. Kuo jie
skiriasi?

N. Aiskus tikriausiai aiSkus apibrézimas, kas jie yra identitetas, kai miestas aiSkiai
iSsiskiria vat kaip mes? Pakruojyje bandom issiskirti. Ir bandom atrasti save, Zinoma, yra Pakruojo
dvaras, taciau Pakruojis néra tik apie Pakruojo dvarg. Todél bandome iSsigryninti savo Saknis. Kokius
garsius menininkus turime, kokias unikalias vietas galime pasitilyti ir aiSku, prie to prisideda unikaliis
renginiai, tokie kaip miisy dolomito kasyklos, kur vyksta miesto $ventés ten Marso kanjonai. Tai
manau, kad renginys sékmingas ir apie Pakruojj i$ $io renginio suzinoma ne tik dél Pakruojo dvaro.

4. Ar yra kokiy nors konkreCiy kultiros renginiy, kurie yra sékmingesni uz kitus,
jskaitant susidoméjimag miestu.

N. Manau, kad yra? Tai yra netradiciniai festivaliai netradicinése erdves, kurios
daugiausiai pritraukia. Lankytojy tai Siuo metu mes pastebéjome Pakruojyje, kad labiausiai pritraukia.
Tie renginiai, kuriuose yra pasirengta netradicinése erdvese, ne kultiiros centrai, ne aikstés, o vat, kaip
ir minéjau dolomito.

5. Idomi jusy nuomoné, kaip miestas gali jvertinti kultliros renginiy sekme¢ pagal juy
poveikj miesto jvaizdziui? Ar jmanoma kazkaip pamatuoti?

N. Tai tikriausiai renginiy uzimtumas, matant kiek susirenka Zmoniy, tai j tg miesto
Sventés renginj susirenka tikrai daugiau. Negu rajone yra gyventojy. Mes matom pripildytas dolomito
kasyklas ir visg Pakruoji tomis dienomis. Tai jie, aiSku, pas mus ir maitinasi, ir apsistojo. Joje aisku

apnakvintiname paslaugas sitilo tik Pakruojo dvaras. Bet tikrai matome pagal uzimtuma, kad
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atvaziuoja ] §ig Svent¢ ne tik tais Pakruojo gyventojai, bet ir i§ aplinkiniy kity miesty gyventojai,
ieSkodami naujy potyriy pramogy. Tai taip tikriausiai ir galim pamatuoti.

6. Kokios rizikos? Gal susiduriate su kazkokiais i$Siikiais organizuojant renginius
mieste, kai organizuojate renginius su tikslu formuoti miesto jvaizdj?

N. Dazniausiai tikriausiai tema, kuri norime, kad biity aktuali visiems, bet kartais ta
tema nesudomina renginio tema nesudomina pakruojieciy ar miesto sve¢iy. Todél stengiamés daryti
ir tyrimus. Siekiant iSsiaiskinti, ko Pakruojo gyventojams reikia, bet bijome ir prasauti su su renginio
idéjomis, kad jos arba nebus suprastos, arba bus sunku jgyvendinti.

7. Irgi kaip miestas gali uztikrinti, kad jo kultiiros renginiai bty jtraukds, sudomins
gyventojus ir bus prieinami visiems bendruomenés nariams?

N. AS galvoju, kad jtraukiant bendruomenes  darbinj procesa, tai jeigu organizuojam
kazkokj renginj, biitinai jtraukti aplinkiniy kaimy bendruomenes, kurios prisidés prie tos Sventes ir
nores ateiti atvykti j ir paziiiréti tg galutinj rezultata.

8. Kokie veiksniai lemia sékmingg miesto jvaizdzio strategija ir jos tolimesnj vystymasi
mieste?

N. ISskirtinumas iSsiskirti 1§ kity miesty, nedaryti nekopijuoti kity didziyjy miesty
renginiy, o tiesiog, kaip ir minéjau iSsigryninti, apie kg mes esame ir aplink tas temas pinti visus
Miesto renginiy.

9. Ar zinote kaip pavyzdj kultaros renginius, kurie yra rekomenduojami miestui
norin¢iam pagerinti savo jvaizdj ir pritraukti.

N. Lankytojus, manau, kad Pakruojo dvaras puiki parodé, kad renginys su pilna
koncepcija. Istorija ir kur jie yra jsikiire, parodé, kad Zmonéms yra tai jdomu ir tas vystoma, todél
manau, kad, renginiai, kurie, pasakoja apie istorijg ir perteikia jg jdomiais biidais, yra sekmingesni uz
Kitus.

10. Kaip kulttiros renginiai padeda miesto ekonomikai, vystymuisi ir miesto strategijai?

N. Nezinau, ar Pakruojis turi, man atrodo, kad neturi konkreCios miesto jvaizdZzio
strategijos, taciau tas planas kiekvienais metais, kokia kryptimi einamas turi biti ir tai turi bati
sugalvota dar metai prie§ visus renginius ir bendra koncepcija, kuri padeda skleisti ir visas temas, ir
taip pritraukti daugiau lankytojy ne tik i§ Pakruojo. Bet ir i§ kity miesto rajony, kurie domisi istorija,
kulttira. Ir, kurie nori suzinoti daugiau apie Pakruojo krasta.

11. Tai bendrai, su kuo jums asocijuojasi Pakruojo miestas?

N. Kaip bebiity, gaila. Pakruojis visiems asocijuojasi su Pakruojo dvaru, nors mes
nesame tik Pakruojo dvaras. Man gal §is miestas asocijuojasi daugiau su dolomitu miisy? Linkuva,

kuri kulttriskai yra gan aukstai ir bendruomenés. Tokio vienas kaip be Pakruojo dvaro. Mes, kaip ir
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neturime Pakruojo dvaras, bet kokiu atveju formuoja jau viso miesto jvaizdj ir nuo to mes niekur
nepabégsime. Tikimés, kad Sis miestas Sis dvaras ne. Bus visada mums priimtinus renginius. Gal
reikéty bendradarbiauti su Pakruojo dvaru. Zinoma, daug kas ir nesutinka su jy, kai kuriais renginiais
néra patenkinti dideliais zmoniy srautais, kurie iSvazinéja aiksSteles. Blogiausia tai, kad Pakruojo
dvaro svec€iai neuzsuka j patj Pakruojj, nors pakloja, stengiamés tikrai sitilyti daug visokiy renginiy,
kulttros viety, ekskursijy, bet kol kas. Sprendziame tg reikala, kaip mums reikéty vykdyti visa

vieSinimo strategija, kad Pakruojo dvaras, sveciai uzsukty j patj Pakruoji.
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F PRIEDAS. Joniskio rajono gyventojy anketinés apklausos rezultatai

Jis esate:

@ Vyras
@ Moteris

Jisy issilavinimas:

@ Pradinis

@ Faarindinis
@ Vidurinis

@ AukStesnysis
@ Aukstasis
@ Kita

Profesinis

Kokiame mieste Siuo metu gyvenate?

@ Jonidkyje
@ Pakruojyje
© Kita

Pakruojo rajone
Baisogala
Zagaré

Siauliai

Vilnius

Kaunas

Siauliai
Siauliuose
Siauliuose

Vilniuje
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1. Su kuo jums asocijuojasi Joniskio miestas?

VisiSkai nepritariu  Mepritariu  Nei pritariu nei nepritariu ~ Pritariu  VisiZkai pritariu
Miestao 6 (3.8%) 20 (12.7%) 40 (25.3%) 54 (34.2%) 38 (24.1%)
sinagogy
kompleksu
Krepginio T (4.4%) 18 (11.4%) 38 (24.1%) 52 (32.9%) 43 (27.2%)
muziejumi
llgaamze T(4.4%) 14(8.9%) 35(22.2%) 34 (21.5%) 68 (43.0%)
miesto centrg
puciantia
Joniskio SvE.
Mergelés
Marijos émimo
i dangy
baZnytia
VyEniy 9(5.7%) 25 (15.8%) 22 (13.9%) 24 (15.2%) 78 (49.4%)
festivaliu
MaZos tyrelio 15 (9.5%) 35 (22.2%) 52 (32.9%) 36 (22.8%) 20 (12.7%)
paZintiniu taku
Jakiskiy dvaru 14 (8.9%) 41 (25.9%) 56 (35.4%) 29 (18.4%) 18 (11.4%)
Miesto meras 14 (8.9%) 27 (17.1%) 81(32.3%) 35(22.2%) 31 (19.6%)
Witalijumi
Gailiumi
Kompozitoriaus 12 (7.6%) 27 (17.1%) 52 (32.9%) 37 (23.4%) 30 (19.0%)
Algimanto
Raudanikio
gimtine
Sauléty nakty 23 (14.6%) 41 (25.9%) 62 (39.2%) 25 (15.8%) 7 (4.4%)
festivaliu
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2. Kaip dainai lankotés mieste organizuojamuose renginiuose?

@ DaZniau nei karta per ménesj

@ Karlg per ménes|

@ Kartg per tris ménesius

@ Karlg per 6 ménesius

@ Karlg per metus

@ MepraleidZiu neivieno
renginio mieste

@ Renginiuose nesilankau

19,6%

3. Ar manote, kad JoniSkio mieste uztenka kultdriniy renginiy?

@ Taip
® Ne
@ Informacija neaktuali

® Kita

Galetu buti ir daugiau

4. Ar esate patenkinti renginiais vykstanciais Joniskio mieste?

@ Taip
® Ne

@ Meturiu nuomonés
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@ Daugiau nemokamy renginiy

@ Renginiy netradicinése
erdvése

@ Garsiy POP muzikos atlikéjy

@ Renginiy vaikams

@ Edukaciniy renginiy

@ Kitas variantas

42 6%

Daugiau Ziuolaikinio meno pasirodymu.
kokybiZky (auk3tesno lygio) kultdriniy renginiy
Aukstesnio lygio meninio lygio pasirodymy nei saviveiklininkai

Mieko nesitikiu, viskas tinka

6. Kaip manote koks yra susiformaves Joniskio miesto jvaizdis?

@ Teigiamas
@ HNeigiamas
@ Neturiu nuomonés

6.1. Kodél taip manote?
Mazai lankytinu vietu
MNéra jokio identiteto
nieka cia ner
Jo néra
Mieko naujo, originalaus mieestas nepalidlo
Méra jokio miestoj vaizdZio. Mes nieko neiSskiriame. Labai Blogai
sunku jvertinti, taiau neigiamu, miesto jvaizdZiui daran&iy jtaka veiksniy nejZvelgiu
MNéra jokio vaizdZio
Tiesiog

todél kad taip yra
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6.1. Kodél taip manote?

GraZzus, tvarkingas miestas

Miestas graZzéja, tvarkesi. Daug kultdriniy renginiy.
Nezinau

TuZgias, nuobodus, nidrus

MNuobodus miestas, kuriame nieko nevyksta. Labai maZai renginiy, kurie sutelkty jaunus
Zmones. Pakol kas viskas orientuota senyvo amzZiaus Zmonéms.

Daug Zmoniy suZinoje i5 kur esu kilusi teigiamai atsiliepia apie Joniskio krasta.

GraZéjantis miestas, kuriame galima gyventi ir ramiai, ir aktyviai (sportuoti, Sokti,
edukuotis, dalyvauti renginiuose)

Miestas be veido, renginiai be atmosferos, kultGrinés strategijos stoka.
Miestas grazéja
Mei labai neigiamas, nei labai teigiamas

a 1 2 3 4 5 6 »

6.1. Kodél taip manote?

Dél duobéty miesto keliu, merdinéios kultdros ir infrastruktdros.

Mes tai tiesa,mazas tvarkingas miestelis @

Pilna renginiy tiek vaikams tiek suaugusiems

Miestas tvarkosi.grazéja

Nes miestas tvarkosi, praitais metais pasipuo3é dvirafiais, molidgu ekspozicija
Joniskis labai tvarkingas miestas, graZus

-

Méra karjeros perspektywy

Viskas €ia gerai.

GraZus, tvarkingas, Svarus
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6.1. Kodél taip manote?

Mors pati jau negyvenu Jonigkyje, bet i3 atsiliepimy renginiy daug ir visi jie geri

Bandoma vykdyti jvairius renginius,graZinti miesta.

Renginiy daug, j[domiai reZisuoti, daug dalyvauja saviveiklos koletywy

Vyksta daug teigiamy poky€iy

Daug lankytiny viety.

MNes iSvystyta infrastruktira

Miestas viesina atliktus darbus. Miestas vis grazéja. Parkas super.

Miesto erdvés tvarkomos, testiniai renginiai.

Aplinkiniai kaimai sugeba suorganizucti tradicines Sventes idomiau nei Joniskio miestas.

a 1 2 3 4 5 6 »

6.1. Kodél taip manote?
Dél miesto vienvaldystés ir nelankstumo bei kategonsko poZidrio.
Medarau apklausos

Apsilanke nepateks i sinagogu komleksa, vargiai bus renginiai - tik duobétos gatvés.
Vienas reziumavo: kobra aléja, dratd aiksté, ir kartuvid trasa...

MaZai atsiliepimuy 15 kity miesty gyventoju.

Stengiamasi formuoti teigiama miesto jvaizdj, tokie renginiai kaip Zagarés vyZniy festivalis
garsina Jonigkio rajong geraja prasme

Puikus miestas

Visuomenes Ka Bendruomene, svietimo istaigos palaiko gera miesto isvaizda
Dél mero atlikty darby

Mesu aktyvi kultGriniame gyvenime, todél 3iy dalyky nesureikEminu

|5 principo reikia ieSkoti pozitywumo ir jj rasi visur. [vaizdZio gerinimui néra riby, todél reikia
stengtis vaizd] gerint] jvairiomis priemonémis.

a 1 2 3 4 ] 6 »

6.1. Kodél taip manote?

Todeél, kad gyvendamas &ia visada palaikau savo miestg.

Garsas apie Joniskio kultdrines, sportines, menines veiklas, pasiekimus sklinda plagiai ir
garsiai.

Teigiamas jvaizdis formuojamas masy visy déka: savivaldybés vadowy, bendruomeniy ir kity
organizacijy

MNeteko girdéti neigiamo atgarsio apie Jonisk|

« 1 2 3 4 5 |6
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7. Kuriame mieste, anot Jasy, geriausias vystomas miesto jvaizdis?
@ Vilniuje
@ Kaune
@ Pakruojyje
@ Joniskyje
@ Birstone
@ Kita

Alytuje

NeZinau

Neturiu nuomonés

Negaliu palyginti, retai lankausi visuose miestuose.
Visi miestai bando kurti gerg jvaizj.

Miesto jvaizdZio vystomas visuose miestuose
NeZinau

Neturiu nuomonés, bet tikrai ne Vilniuje ir Kaune.

Tel3iai

7.1 Kodél taip manote?
Kultdros sostiné buvo gera

Todél, kad nuosekliai vystomas miesto jvaizdis patraukliomis formomis. Kuriami vaizdo
siuZetai, jvairios reklamos, kvietimai, vieSinama placiai, jvairiuose sklaidos kanaluose

Visada bina aiZkus renginio konceptas

Skaidru, atvira

savitas, graZial tvarkomas

DidZiausia Zmoniy koncentracija. Didelés galimybés pasireik3ti naujiems menininkams.
GraZzéja infrastruktdra

Neturiu nuomaonés

MNepalyginamos galimybés sostinéje ir nedideliuose miestuose

Natdralu, jog sostingje kultdniné strategija i5pildyta gerokai.

112 3 4 »
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7.1 Kodél taip manote?
Nesidomiu kity miesty jvaizdZiu

Dél mieste sparCiai plétojangios infrastruktdros, verslul sudaromy palankiy salygu, miesto
jvaizdis keiiasi | palankig puse, prisiminkime Kauno jvaizdj pries 10 m_paZanga akivaizdi.

NeZinau

Renginiai, Zinomumas, kultdrinis paveldas
Nes tvarkosi graZiai, miestas visada tvarkingas
+

Sostiné jvaizdZiui skiria daug 1é3y. Prie to dirba didelis barys profesionaly. Mebijo biti
netradiciniais.

Aiski reklama renginiy
Jau minéjau pries tai.
Mes Jonigkio renginiai, erdvés jaukis

« 1 2| 3 4 »

7.1 Kodél taip manote?
Esu aplankiusi daugelj miesty ir matau reik3mingy pokygiy
Puikis renginiai.
MNes ten Svaru ir tvarkinga

Turi i5 seno identiteta, aiZky istorin] naratyva, turtinga ir jvairy kultdrinj gyvenima,
pakankamus isteklius

Sostinéje veiklos Europos lygio

Kultdriniai renginiai, paveldo objektai.
Sprendziu pagal vieZinima.

DaZnai ten laikausi

Dwvare wykstanéiais renginiais traukia

Wis aplankau- Zmogui patogiau, akiai graZiau

« 1 2 3| 4 »
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7.1 Kodél taip manote?
Didieji miestai tik ir laikosi vaizdZio, jog jie yra dideli, ir dél to svarbls.

Kuriamos vairios reklamos kvie€ian€ios aplankyti miestg, wwkdomos jvairios iniciatyvos ir
idéjos, daug vieSinama jvairiais kanalais

Daugiau investiciju, pasiulos ir paklausos kulturiniams renginiams, geras sostines lvaizdis
kuriamas tikslingai norint pristatyti Lietuva uzsienio salims, pritraukti turistu.

Dél infrastruktdros gerinimo

Medidelis miestas, kuris puikiai reprezentunja Zemaitij ir jos istorijg. Tai ir maZoji
architektdra, ir atributika ir paminklai.

Miestas palengva graZéja, tikiuosi jog jvaizdis ateityje tik gerés

Sostingé

Apie kity miesty vaizdzZio vystymo jpatumus nesidomiu, todél atrodo, kad labiausiai
puosialéjamas ir vystomas Siuo metu yra Jonigkis

Del sutvarkytos infrastruktdros
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8. Kokie vieSinimo bidai, anot Jasuy, Jonigkyje yra veiksmingiausi?

£

i

£

Fi

Visigkai nesutinku  Mesutinku
Zinia I3 [Tpuy 4(2.5%) T (4.4%)
i I0pas®
Vieting 16 (10.1%) 24 (15.2%)
spauda
Interaktyvios 18 (11.4%) 32 (20.3%) ¢
skelbimy
lentos
Televizija 19 (12.0%) 37 (23.4%) -
Skelbimai 16 (10.1%) 22 (13.9%)
interneto
svetaingje
Reklama 9(5. 0 (0.0%)
socialiniuose
tinkluose
(Facebook,
Instagram,
kt..)

@ Miesto Sventés

@ Komerciniai renginiai

@ Valstybinés Sventés

@ Etnokultdriniai renginiai

@ Miesto bendruomenés kurti
renginiai

@ Kitas variantas

Visi
Visi tinka

Visi variantai

@ Fatrauklls lankytini objektai

@ Kultdriniai renginiai, festivaliai

@ Krastui nusipelne Zmonés,
kdrybinikai

® Kita

Kultdriniai renginiai, festivaliai

91 (57,6%)

Visi

Tinka visi auk&€iau idvardyti variantai.
Many&iau visi i3vardinti variantai

Visi atsakymai tinka

Visi iSvardintieji.

Meturiu nuomonés @i sutinku  MNeturiu nuomo

2(1.3%) 19 (62.7%) 2(1.
3 (1.9%) i6 (35.4%) 31
4(25%) 7 (29.7%) 424
3(5.7%) ;2 (39.2%) 9 (5.1
o,

8(51%) ig (43.0%) 8 (5
4 (2.5%)

6 (73.4%) 424

Néra vieno atsakymo. Tai lemia ne tik lankytini objektai, bet ir kra3tui nusipelne Zmonés ar

wykstantys festivaliai.
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11. Kaip manote ar miestui reikalinga jvaizdzio strategija?

® Reikalinga, tai padeda
lengviau siekdi tiksly norint
kurti arba keisti miesto jvaizdi.

@ HMereikalinga. Muo miesto
ivaizdZio strategijos niekas
nepriklauso.

O Kita

MNe jvaizdZio strategija lemia sékme, o aiSki strategija su matoma perspektyva

@ WMiesto vadovai

@ Wiesto pasiekimai

@ Miesto urbanistika

® 1Eskitinumas

@ Kultdriniai renginiai

@ Wiesto kultdros renginiai

Visi igvardinti variantai

Turizmas. Sukurtas jvaizdis.

13. Kultiiriniy renginiy nauda miestui:

Ekonoming
Socialing
Kultdring
Miesto
populiarinimo
Gyventojy
uZimtumo
didinimo

Paliting

2 3 4
1.3%) 0(0.0%) 1{0.6%) 2 (1.3%)
0.0%) 0{0.0%) 0(0.0%) 0 {0.0%)
0.0%) 0{0.0%) 1(0.6%) 0 {0.0%)
0.6%) 0{0.0%) 0(0.0%) 2 (1.3%)

1(0.6%) 1(0.6%) 0(0.0%) 1 (0.6%)

5
5 (3.2%)
5 (3.2%)
3 (1.9%)
2 (1.3%)

5 (3.2%)

15 (9.5%) 7 (4.4%) B (5.1%) 16 (10.1%) 20 (12.7%)
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6 7 8 9
6(3.8%) 11(7.0%) 16(101%) 14(3.9%)
2013%) 9(BT%)  9(57%) 27 (171%)
2(13%) 6(38%) B(51%) 21(133%)
3(1.9%) 9(6.7%) 17 (108%) 20 (12.7%)

5(32%) 8(6.1%) 15(9.5%) 19(12.0%)

17 (10.8%) 26 (16.5%) 13(8.2%) 6(3.8%)

10
101 (63.9%
106 (67.1%
M7 (74.1%
104 (65.8%

— e e

103 (65.2%)

30 (19.0%)



14. Ar sutinkate, kad geras miesto jvaizdis skatina turizma ir padeda
pritraukti j miesta naujy investuotojy?

@ Sutinku
@ Nesutinku
@ Neginau

93,1%

kultdrinius renginius?

Sugslvoti bieZinimo bidus. Siai dienai taikoma sistema neveiksni. Atlikti apklausas dél
renginiy: ju temy, daZnumo ir t. t. Tuomet nereiks at3aukt, graZint biliety ir t.t.

nzn

Maziau brangiai budZetui kainuojanéiy miesto 3ventés tipo renginiu, daugiau finansavimo
kokybigka turinj siylantiems renginiams pvz. Balty vienybés dienos renginiui.

Kuo plagiau vieSinti jwykusius ir blsimus renginius
Kurti miesto kultdrine strategijg.

PradZiai sutvarkyti gatves ir Zaligatvius, gerinti sglygas smulkiajam verslui, investicijy
pritraukimo planavimas ir vykdymas, skaidruma ir vieSuma savivaldoje uZtikrinimas ir
vykdymas.

Memokami

Organizuoti maziau renginiy ir orientuctis ne | kiekybe o | kokybe, iSskirtinuma,démes|
skiriant vaikams.

MeZinau, gal yra skiriama. Bet silly€iau skirti daugiau pinigu komunikacijai. Kviestis
influencerius, Zymius Zmones.
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kultdrinius renginius?
Kuo daugiau ir jvairesniy renginiy.
Neturiu nuomonés
Daugiau viedinimo.

Survarkyti trinkeles

Daugiau vie3y renginiy bendradarbiaujant su kitais miestais ar uZseniu. Daugiau vieSumo
internetinéje erdvéje. Ir tarybos nariy bendradarbiavimo vardan miesto ir Zmoniy, nes dabar
stebint posédZius kartais blna svetima géda dél kai kuriy tarybos nariy elgesio. O visa tai
patenka | viegg erdve.

Viskas kas vyksta Joniskyje super.

Per renginius, pav., miesto Sventes reikéty daugiau prekybos taSky prekiaujanéiy Siam
krastui badingu maistu ir nealkoholiniais gérimais.

Daugiau ir idomesniy rengoniy organizavimas.

« 1 2,3 »

kultarinius renginius?
Daugiau savity edukaciniy renginiy susijusiy su kradto istorija.
Susitvarkius miesta, padidlyti ekskursijas

Reikéty maZiau vietinés reik3meés renginukuir saviveiklininky pasirodymu, daugiau
kokybiZkesniy ir auk3tesnio meninio lygio renginiy

Isskirtinis renginys (festivalis), kuris butu rengiamas tik Joniskyje kasmet, pritrauktu
lankytojus is visos Lietuvos ir Latvijos (del lokacijos). Reiketu isskirtinio renginio idejos, Pvz
kasmetine duonos muge, ar festivalis isskirtineje lokacijoje, kad ir kasmetinis sokiu
maratonas.

Dar daugiau vieSinima, sklaidos ir, aisku, auk3to lygio renginiail

Miesto jvaizd] sudaro daug segmenty todél kultdriniai renginiai sudaro tik maza dalj
vaizdZio. ..

Daugiau renginiu, daugiau reklamy apie juos. Galbat parodoje atskiras kampelis vaikams,
kad tévai galéty dalytauti ir pasimégauti kai néra galimybés vaiky palikti artimiesiems.

Daugiau jtraukti gyventojus | Svengiuffestivaliy organizavima socialinéje erdvéje

« 1 2 3
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kultdrinius renginius?

Daugiau savity edukaciniy renginiy susijusiy su krato istorija.
Susitvarkius miesta, padidlyti ekskursijas

Reikéty maZiau vietinés reik8més renginukyir saviveiklininky pasirodymy, daugiau
kokybiZkesniu ir aukstesnio meninio lygio renginiy

Isskirtinis renginys (festivalis), kuris butu rengiamas tik Joniskyje kasmet, pritrauktu
lankytojus is visos Lietuvos ir Latvijos (del lokacijos). Reiketu isskirtinio renginio idejos, Pvz
kasmetine duonos muge, ar festivalis isskirtineje lokacijoje, kad ir kasmetinis sokiu
maratonas.

Dar daugiau vieSinimo, sklaidos ir, aiku, aukSto lygio renginiail

Miesto jvaizdj sudaro daug segmenty todél kultGriniai renginiai sudaro tik maZg dalj
vaizdZio...

Daugiau renginiy, daugiau reklamy apie juos. Galbit parodoje atskiras kampelis vaikams,
kad tévai galéty dalytauti ir pasimégauti kai néra galimybés vaiky palikti artimiesiems.

Daugiau jtraukti gyventojus | Svenciyffestivaliy organizavima socialingje erdvéje

« 1 2|3
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G PRIEDAS. Sertifikatas

VILNIUS
TECH

Kirybiniy industrijy
fakul tetss

SERTIFIKATAS
Ginta Vilické

2023 m. lapkrigio 14 d. dalyvavo Jaunyjy mokslininky konferencijoje
»Klrybiskumas, inovacijos ir komunikacija* ir skaité pranesima:

»KultGriniy renginiy jtaka miesto jvaizdZio formavimo
strategijai: JoniSkio ir Pakruojo miesty
lyginamoji analizé*

Dekané prof. dr. Vaida Asakavigitté

1 44 £ A a
V) Yt

-

VILNIUS, 2023
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H PRIEDAS. Interviu klausimynas

1 Kiek, jOsy nuomone, kultiros rengimai yra svarbfis formuojant miesto
1vaizd; strategija?
2 Ar galite pateitkti pavyzd; muesto, kuris efekfyviai panaudojo kulttrinius
renginius savo unikaliam identitetur reklamuoti ir lankytojams pritraukti?
3. Kaip kulttros renginiai savo jvaizdziu padeda 13skirti viena miesta 18 kito?
4 Ar yra kokiy nors konkreciy kultiiros renginiy, kurie yra veiksmingesm uz kitus,
skatinant susidoméjima miestu?
5. Kaip miestas gali jvertinti kultiiros renginiy sékme pagal juy poveiki miesto
vaizdzru ?
6. Kokie galimi 1580kiai ar nizika su kuriais susiduriama naudojant kultGrinius
renginius formuojant miesto (vaizdy?
7. Kaip miestas gali uztikrinti, kad jo kultGros renginiai bty itraukis ir prieinami
vistems bendruomenés nariams?
8. Kaip manote, kokie veiksniai lemia sékminga miesto ivaizdzio formavimo
strategijos vvkdyma mieste?
9 Ar yra kokm nors konkretry kultiros renginiy, kuriuos rekomenduotumeéte
miestui, norinciam pagerinti savo jvaizd] ir pritraukts lankytojus?
10.  Kaip kultoros renginiai jsilieja 1 didesne miesto ekonominio vystymost ir augimo
skatimimo strateg1ja?

11.  Sukuo jums asoctjuojas: Pakruojo miestas?
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| PRIEDAS. PSPP rezultatai

Rezultatai — PSPPIRE rezultaty perziira

Rinkmena Taisa Langas Pagalba

} SAVE

GET
» CORRELAT
» CORRELAT
F FACTOR
} FACTOR
} FACTOR
F FACTOR
F FREQUENC
» CORRELAT
} FACTOR

GET
GET FILE="C:\Users\ginta\Downloads\Kulttros renginiy jtaka miesto jvaizdziui(4).sav".

CORRELATIONS

CORRELATION
/VARIABLES = Q6A1 Q7Al
[PRINT = TWOTAIL SIG.

Koreliacijos
2. Kaip daznai lankotes mieste organizuojamuose 3. Armanote, kad Joniskio mieste uztenka kulturiniu
renginiuose? renginiu?
2. Kaip daznai lankotes mieste organizuojamuose Pirsono koreliacija 1,00 22
renginiuose?
p reiksmé ,006
(dvipuse)
N 158 158
3. Ar manote, kad Joniskio mieste uztenka kulturiniu Pirsono koreliacija 22 1,00
renginiu?
p reiksmé ,006
(dvipuse)
N 158 158
CORRELATIONS
CORRELATION
/VARIABLES = Q6A1 Q8AL
fPRINT = TWOTAIL SIG.
Koreliacijos
2. Kaip daznai lankotes mieste organizuojamuose 4. Ar esate patenkinti renginiais vykstanciais Joniskio
renginiuose? mieste?
2. Kaip daznai lankotes mieste organizuojamuose Pirsono koreliacija 1,00 ,06
renginiuose?
p reiksmé 481
(dvipusé)
N 158 158
4, Ar esate patenkinti renginiais vykstanciais Joniskio Pirsone koreliacija 06 1,00
mieste?
p reiksmé 481
(dvipusé)
Bendrumai
Pradine | Isskirta
Ekonomine 1,00 .67
Socialine 1,00 ,70
Kulturine 1,00 .56
Miesto populiarinimo 1,00 63
Gyventoju uzimtumo didinimo 1,00 ,60
Politine 1,00 .13

Visa paaiskinama dispersija

Pradinées tikrinés reiksmes Pradine svoriy kvadraty suma
Komponenté | Is viso | Dispersijos dalis, % | Sukauptoji dalis, % | IS viso | Dispersijos dalis, % | Sukauptoji dalis, %
1 3,29 54,76 54,76 3,29 54,76 54,76
2 ,93 15,57 70,33
3 74 12,26 82,59
4 .44 7,40 90,00
5 ,36 5,93 95,92
6 .24 4,08 100,00
Komponenciy (faktoriy svoriy) matrica
Komponente
1
Ekonomine ,82
Socialine .83
Kulturine T
Miesto populiarinimo 79
Gyventoju uzimtumo didinimo A7
Politine ,36
FACTOR
FACTOR

/VARIABLES= Q15A1 Q20A1
JCRITERIA = MINEIGEN (1) ITERATE (25)
J/EXTRACTION =PC
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