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Pratarmé (1)

Biidama tarptautinéje praktikoje Izraelyje susidoméjau Izraelio mados tapatumo analize
— kas biidinga biitent Siai Saliai ir kaip tai pasireiskia jy kuriamoje madoje. Praktikq atlikau
mados prekes Zenklo ,, Frau Blau* kompanijoje, kurios kitréjai, atvyke pagal repatriacijos teise
i§ Ukrainos ir Moldovos, save pozicionuoja ir tarptautinéje erdvéje yra Zinomi kaip Izraelio
mados atstovai. Deja, jokio iSsskirtinio braizo minéty mados namy kiiryboje, biidingo tik Siai
Saliai, nei as, nei patys kiiréjai negaléjo apibrézti. Philipas Blaunshteinas (vienas is kiiréjy) tuo
metu man pasaké: ,, Tai puikus klausimas, kurj reikéty integruoti j miisy kuriamqg mados
produkcijq, to Izraelyje tikrai néra, mes neturime net nacionalinio kostiumo!* Ir is tiesy,
ieSkodama nacionalinio tapatumo aprangoje, radau informacijq apie kipas (religinius galvos
dangalus), rabiny aprangg ir véliavos elementus drabuZiuose. ,,Google* paieskoje jvedus
., Israel national costume* mano zvilgsnis sustojo ties rySkiaspalviu vizualiu turiniu. Tai buvo
absoliutus, vizualus kultiry samplaikos misinys. Man jis susisiejo su Siy dieny vartotojiskumo
mados arena, kur mados prekés Zenklai, konkuruodami rinkoje, stengiasi buti viskuo ir jtikti
mados vartotojams. RySkiaspalviame paieskos rezultaty kontekste Si, tarytum niekuo
neypatinga, bet tuo paciu ir labai daug
informacijos koduojanti nuotrauka,
kurioje matomos mergaites,
persirengusios zZydy tautinés Sventés
,, Purim “ metu (artimiausias atitikmuo
Lietuvoje yra UZzgavénés), tapo
esminiu momentu, patraukusiu mane
jdéemiau  pazvelgti j  tapatumo
problematikq bei svarbg madoje.

&) Wikimedia Commons

File:PikiWiki Israel 5422 Girls costume purim.JPG - Wikime...

Get this image on: Wikimedia Commons | License details

1 pav. ,,Girls costume purim* Wikimedia il.



Pratarmé (2) - tyrimo Zemélapis

Sis tekstas yra doktorantiiros studijose iskelty uzdaviniy, tapatumo analizés,
apmagstymy, prekés Zenklo madoje vystymo bei meninés praktikos rezultato dalis (kita dalis —
sukurti mados dizaino kitriniai). ISsikis, su kuriuo susidiiriau verbalizuodama meninj tyrimg, —
pasauléjautos dominavimas pasaulévaizdzio atzvilgiu. Emocijos nelengvai virto struktiiruotu
verbaliniu tekstu. Buvo sunku isdéstyti viskq tarsi atskirose, tam tikrose vietose, nes visas mano
kuriamas teorinis pamatas ir meniné praktika persipina su kitomis socialinémis, kultirinémis

bei ekonominemis sritimis.

Man, kaip mados dizainerei, analizuojant bei adaptuojant tam tikras apskaiciuojamas
ar menamas ribas, mano darbe, atrodo, leistina j visq tai pasiziuréti labiau kiirybiskai, per
mados dizainerio perspektyvas. Per vizualing kalbg vykstantys procesai apima sudétingus
mados kaip reiskinio ir mados prekés Zenklo sqveikos procesus, kuriy kontekste ir vyksta prekés
Zenklo tapatumo formavimasis. Ateidama j mados istoring, socialing ar ekonoming teritorijg,
atsinesu savo Zaidimo taisykles, bandau apibendrinti bei atrasti nematomus ir nesuprantamus
paslapties kodus, juos pritaikyti ir savitai interpretuoti savo meniniame tyrime. Mada veikia
santykj tarp menininko kiirinio ir Ziiirovo, kur vizualume atsispindi minties, vaizduotés, skonio,
potyrio, technologijy, ekonominé ar net politinio jautrumo buklé. Drabuzis yra ne tik
., konstruktyviné delioné*, kurig mados prekés Zenklo kiiréjas stuktirizuoja, bet ir jo idéja,
pasireiskianti kiekviename mados dizaino kirinio estetinio elemento lygmenyje: pradedant
funkcija, forma, konstrukcija, baigiant tokiais svarbiais aspektais kaip tvarumas ir gerove.
Viena is svarbiy Siy dieny kiiréjo uzduociy yra ugdyti vartotojq, skatinant jj rinktis unikalumg
bei sgmoningqg madq, todél konstruktyvinéje délionéje, mano Zaidime, regioninio tapatumo,
isskirtinumo tarp kity panasiy socialiniy grupiy paieskos yra svarbi medziaga vystant mados
dizaing kaip meno kryptj ir ieSkant kelio j lietuviskos mados fenomeno schemy kiirimgq. Vis dar
turiu daug klausimy — kiaryboje jie yra greiciau privalumas nei tritkumas, bet, atrodo, jau
atradau biidg, kaip dorotis su Sia sumaistimi. Todél sukiiriau meninio tyrimo zZemélapj, kuriame
isskyriau darbo temas, teorines, empirines ir kirybines dalis: pilkos dalys suskirsto darbg
temomis, rausvos dalys Zymi teorines analizes, gelsvos — atliktus empirinius tyrimus, Zalsvos —
kiirybinius projektus. Véliau Sias dalis sujungus susidaré nuolatinio grizZtamojo rysio grandiné,

taip pavyko sukurti teorinj pagrindg mano vykdomam tyrimui. Grijztamojo rysio grandiné



padéjo susieti mokslinés literatiiros teorijas ir jas patikrinti kiirybiniuose projektuose. Tokiu
biidu gautas griztamasis kiirybiniy projekty rysys (pavyzdziui, kolekcijy jvertinimas) suteike
galimybe toliau formuluoti jzvalgas kitam tyrimo etapui. Pateikiu savo meninio tyrimo Zemélapyj,
kuris paaiskina Sio tyrimo procesq: jei norima eiti tyrimo proceso ir metodo keliu, reikty rinktis
Jjuodas rodykles. Galima skaityti ir formalyji variantq, kuriame panaudotos roméniska ir

graikiska numeracijos bei abécéle, taip turinyje struktiiruotas tekstas.
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Iklija- https://drive.google.com/file/d/1AQt8vHn3UM8B47D0oYg -np2HNYuq9NVA/view?usp=sharing
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IVADAS

Drabuziy mada yra farptautiné kalba bei meno sritis kalbanti per madoje iSreiSkiamag
dizaing. Tai yra ir komerciné meno forma, kurioje persipina kirybiniai, sociokultiriniai,
technologiniai bei verslo reiskiniai. Kaip , tarptautiné kalba ir globalus verslas“!, mada ,,pateikia

«?2

jzvalgas apie visuomeng, kultiirg ir pacig save*“. Tuo paciu, anot Georgo Simmelio, ,tai tam

tikra gyvenimo forma, turinti uztikrinti kompromisg tarp polinkio j socialing lygybe ir polinkio
i individualy i$skirtinuma“®. Mada yra sudétingas ir daugiakompleksinis reiskinys, kurio
negalima jtvirtinti visiems laikams, ji néra savaime tiesiog esantis procesas, ji nuolatos tampa
atsinaujindama, tod¢l visaapimandios analizés nejmanoma aprépti viename darbe. Siame darbe
analizuojamas mados produkto kiiréjo ir vartotojo santykis, kuriame iSskiriamas regioninio
tapatumo reiskinys. . Drabuziy mados tendencijos ir tapatumas nuolat kinta, taciau tapatumas,
nors ir nuolat besiformuojantis, gali biiti iSskleistas ir sistemiskai analizuojamas procesas mados
formate. Pasaulio mados dizaino kontekstuose egzistuoja nacionaliniai (tam tikros valstybés
valstybiniai simboliai, tokie kaip herbas, véliavos ar kt.) ir regioniniai dizainai (kur galime
jzvelgti etnografinius, istorinius, geografinio regiono ar Salies teritorinius kultdrinius
elementus). Mados prekés Zenkly kiréjai nuolat susiduria su mados konteksty kaita ir mados
dizaino formate vykstanciais procesais, juos reflektuoja, interpretuoja, taiko savo kiiryboje.
Kaip teksty raSytojai geba perteikti prasmes ir turinj, o skaitytojas gali tai suvokti ne vien
tiesiogiai, taip mados dizaineriai drabuziuose koduoja prasmes ir reik§mes, kurios atskleidzia
daugiau nei tik estetines ar funkcines drabuzio iSraiSkas. Santykis tarp to, ka matome, ir to, kg
zinome, niekada galutinai nenustatomas, o zinojimas ne visada galutinai sutampa su matomu
vizualu. Pasitelkdami madg kuréjai gali Sviesti ir lavinti mados vartotojo suvokima apie mada
ir jos kultiira. Mados produkto kiiréjy kuriamy vertybiy atspindziai dizaino produktuose, o
vartotojy Siy Zenkly nuskaitymas gali biiti vienas i§ pagrindiniy motyvy vartotojams jsitraukti

bendravimg Su jais.

L 7r. Jones, Sue Jenkey (2005). Fashion is international language and global business. Fashion design. London:
Laurence King,6.

2 7r. Loschek, Ingrid (2009). Fashion is more than the sum of clothing and textiles. It offers insights into society,
culture, and itself, When clothes Become Fashion: Design and innovation systems. New York: Berg, 205.

3 7r. Simmel, Georg (1992). Zur Psychologie der Mode, Soziologische Studie, in Simmel. Gesamtausgabe. Vol.
5. Suhrkamp.
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Gyvenimo ritmo greit¢jimas, technologiné pazanga, laiko, erdviy bei atstumy nykimas,
intensyviis komunikacijy srautai paveiké ir mados sritj. Ta¢iau, nepaisant to, madoje atsiranda
platesnis kultiros jausmas, komunikacijos sistemos ir iSraiSkos forma, kai mados prekés zenklai
savo kiiryboje derina tradicijas ir Siuolaikines koncepcijas, universaliy ir nacionaliniy bruozy
inkorporavimg. Mados sklaidos kontekste vizualus tapatumas tampa svarbiu komunikacijos
kanalu, kuriuo regioninis tapatumo identifikavimas kartu iSsaugomas, bet kartu ir
struktiiruojamas patenka j mados sistemg. Aktualizavus tapatumo aspekta, Siy dieny kontekste
jis skamba tarytum prieSpriesa globalizacijai ir kosmopolitiSkumui. Globalizacija kelia grésme
ne tik todél, kad niveliuojasi tapatumo bruozai, bet ir todél, kad iSnyksta kitoniSkumas, kuris yra
itin svarbus norint suvokti tapatuma ir tai kelia naujus klausimus tapatumo egzistavimui ar jo
formavimuisi. Remiantis mokslininky, tokiy kaip Michaelo Billigo ir Zygmunto Baumano,
teorijomis, kurie iSrySkina tapatumo ir kosmopolitizmo sgsajas, pavercian¢ia regioninj tapatuma
tarpine grandimi tarp jy, adaptuojant Stuarto Hallo komunikavimo modelj kaip priemone
madoje iSreiksti skleidziamg koduotg zinute, Bhimrao M. Ghodeswaro mados prekés Zenklo
tapatybiy teorija, parengta pagrindiné tyrimo metodologija, vykdytos skirtingy pjiiviy analizés
bei kiirybiniai projektai. Doktorantés atlikti tyrimai parodé, kad mados lauke tapatumo
iSskyrimas, globaliy tendencijy sinergija leidzia jvairiems prekés Zenklams jame visavertiSkai
dalyvauti.

Lietuvos mados verslas yra santykinai jaunas ir j globalig mada jsiliejes tik kiek daugiau
nei trisdeSimtmet], nors dalies mados prekés Zenkly istorijos pradZig galime jZvelgti dar
sovietmeciu. Lietuvoje mados prekiy Zenkly kiirimg ir vystyma daznai riboja finansinés prekés
zenkly galimybés, mados rinkodaros ar plétros ziniy stoka, Siuolaikiniy virtualiy technologijy
integravimo ] kiirybinj procesa sudétingumas. Doktorantés tyrimai ir asmeniné patirtis parode,
jog didelé lietuvisky mados prekés Zenkly dalis neiSvengiamai susiduria su produkty tapatumo
vystymo problema, kuri daznai net nebtina aktualizuota. Mados prekés Zenklo kiirimo ir
vystymo strategija bei metodai, iSrySkinant regioninj tapatuma kintan¢iame mados formate,
galéty paskatinti ir suteikty galimybe lokaliems mados prekés Zenklams iSsiskirti globaliame
mados lauke. Lietuvos mados prekés zenklams, siekiant visavertiskai integruotis j pasaulio (0
ne tik j lokaly) mados lauka pabréZiant savo regioninj unikalumo kodg, reikia sukonstruoti
tapatumo tendencijy schemas. Biitent to prireiks numatant geriausius sprendimus lietuviSkos

mados dizainui formuotis ir plétotis ateityje, formuluoti lietuviskos mados fenomeno apibréztj.
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Mados lauke tapatumo iSskyrimas, globaliy bei skaitmeniniy tendencijy sinergija leis
jvairiems prekés zenklams biiti jame visaverciais dalyviais, ir tai tampa ypac¢ aktualu lietuvisko

mados prekés Zenklo atveju.

Siandien mada jgauna ir virtualia forma. Kei¢iasi ne tik galutiné mados produkto
iSraiSka, bet ir prekés zenkly kiirybos, vykdymo, reklamos, poreikiy tenkinimo, vartojimo,
pojiciy bei tvarumo formos madoje. Pastaryjy mety skaitmenizacijos procesai ir virtuali
mada dar labiau trina skirtumus ir ribas tarp kulttiry, bet tuo paciu suteikia galimybe iSryskinti
ir i$siskirti mados komunikacijoje. Siuolaikinés mados subtilybés, naujausios globalios ir
skaitmeninés tendencijos mados industrijoje paskatino meniniame tyrime taikyti ir

skaitmeninius kiirybos vizualizavimo ir pristatymo biidus.

Darbo pritaikomumas: S§io tyrimo rezultatas — dizainas, integruojantis vertybinj
lietuvisko tapatumo kodg. Analize siekiama sukurti ir lietuviSko mados prekés Zenklo
strategiSkai naudinga kiirybos krypti, kurig ateityje biity galima susieti ir su edukacinémis,

ir su strateginémis lokalios mados industrijos sritimis.

Tyrimas atskleidzia, kaip, kei€iantis mados iSraiSkos formai bei gyvenimo bidui,
regioninio tapatumo iSrySkinimas komerciniame mados lauke tampa pridétine verte,

diferenciacijos raktu ir leidzia iSsiskirti tarptautinéje mados erdveje.

Darbo objektas: mados prekes Zenklas, integruojantis lietuvisko tapatumo kodg.

Darbo tikslas: i$analizuoti, kaip mados prekés zenkly regioninis tapatumas tampa
plintan¢ia mados prekés zenkly tendencija komercinéje Siuolaikinéje madoje ir kiek ji aktuali
lietuvisko dizaino atveju.

Tyrimo uZdaviniai tikslui pasiekti:

1. ISanalizuoti regioninio tapatumo raiSkg madoje ir jo aktualuma globalizacijos

kontekste.

2. Istirti mados dizaino lauke regioninio tapatumo kodus, pasireiskian¢ius per mados

dizaino formata.

3. Istirti lietuvisko tapatumo apraiSkas Lietuvos mados kontekste.

4. Susisteminti lietuvisko tapatumo kody inspiracijas, kuriomis remiantis vystoma

mados prekés Zenklo kiirybiné kryptis ir vykdomi meniniai projektai.
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5. Atlikti ir iSanalizuoti grjztamojo rysio tyrima tarptautinéje mados erdvéje.

6. ISanalizuoti emocijy svarbg ir pritaikomumg mados prekiy Zenkluose.

7. Istirti Siuolaikinés mados formos kaitg dél skaitmeniniy technologijy jtakos.

8. Suformuluoti teorines prieigas kirybiniam projektui, kuriame bus sukurtas ir

pristatytas lietuvisko prekés zenklo LueL hibridinio modelio projektas, sudarytas i$

fizinés ir skaitmeninés kolekcijos, ir kuriame naujai atsispindéty lietuvisko tapatumo
kodas.

Darbo metodas: Siam tyrimui atlikti braizomas meninio tyrimo zemélapis, kuris yra ne
tik vizualus rezultaty atvaizdavimas, bet kartu ir nuolatinis meninio tyrimo procesas,
konstruojantis teorinius pagrindus, kurie véliau tampa ir meninés praktikos dalimi. Darbe
remiamasi $iomis teorijomis: Zygmunto Baumano tapatumo teorija, Jameso Marcios asmens
tapatumo lygmeny teorija, Michaelo Billigo nacionalizmo ir kosmopolitizmo teorija bei
Bhimrao M. Ghodeswaro prekés zenklo tapatumo teorija. Pritaikomas Stiuarto Hallo
komunikacijos teorijos kodavimo ir dekodavimo metodas kartu su vizualinés analizés metodu,
kait vaizdiniais yra iSrySkinami mados kontekstui aktualts turiniai, kurie tarpusavyje lyginami.
Atlikti kiekybiniy ir kokybiniy mados seké&jy bei kiiréjy tyrimai, kuriuose ieSkoma bendrumy
bei skirtumy.

Tyrimo laukas ir ribos: atliekant meninj tyrima, buvo apsiribota komerciniais mados
prekés Zenklais, kurie rinkoje save pozicionuoja ne kaip vienetiniy mados produkty kiir¢jai, bet
vykdo tiraZuojamus ar serijinés gamybos projektus ir taip pat pristato mados kolekcijas. Dél to
darbe gilinamasi ] Sia kryptimi dirban¢iy menininky kiiryba, mokslininky ir tyréjy
publikuojamus straipsnius ar Kkitus literataros Saltinius apie mados prekés zenkly vystyma.

Darbo struktiira: pateikiama lentelé, kurioje matomos laiko apibréZties, teorinés ir

kiirybinés dalies jungtys bei pasiekti rezultatai.
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TIKSLAS: iSanalizuoti, kaip mados prekés Zenkly regioninis tapatumas tampa plintancia mados prekés Zenkly tendencija
komercinéje madoje ir kiek ji aktuali lietuvisko dizaino atveju.

1. ISanalizuoti regioninio tapatumo raiska madoje bei jo aktualuma globalizacijos kontekste.
2. Istirti mados dizaino lauke regioninio tapatumo kodus, pasireiskian¢ius per mados dizaino formata.
3. I8tirti lietuvisko tapatumo apraiskas Lietuvos mados kontekste.

4. Susisteminti lietuvisko tapatumo kody inspiracijas, kuriomis remiantis vystoma mados prekes zenklo kiirybiné kryptis bei vykdomi meniniai projektai.

DARBO e L Ny
. 5. Atlikti ir iSanalizuoti grjZtamojo rysio tyrima tarptautinéje mados erdvéje.
UZDAVINIAI 6. I8analizuoti emocijy svarbg ir pritaikomuma mados prekiy Zenkluose.
7. Tstirti Siuolaikines mados formos kaita dél skaitmeniniy technologijy jtakos.
8. Suformuluoti teorines prieigas kiirybiniam projektui, kuriame bus sukurtas ir pristatytas lietuvisko prekés Zenklo LueL hibridinio modelio projektas,
sudarytas i§ fizinés ir skaitmeninés kolekcijos, ir kuriame naujai atsispindéty lietuvisko tapatumo kodas.
TAPATUMO KODY SVARBA
Tyrimo dalys GLOBALUS TAPATUMAS TAPATUMAS MADOS PREKES ZENKLUOSE SIUOLAIKINEJE MADOS
ERDVEIJE
. TAPATUMO DABARTIES TAPATUMO . .
Tyrimo . ~ ATEITIES FORMA: skaitmeniné
L KOMUNIKACIJA: SCHEMA: lietuvisko mados . o .
raktiniai FORMULIY SUDARYMAS . _ mados strategija, kaip jrankis
T KODAVIMAS IR prekeés Zenklo kirybos . . e el
Zodziai ir laikas . . lietuviskam tapatumui isryskinti
DEKODAVIMAS modelio strategija
Laikotarpis | metai Il metai Il metai IV metai
Tyrimo . e
L Tapatumas mados LietuvisSkas tapatumas Naujas Siuolaikiskas lietuvisko
raktiniai Globalus tapatumas . L
sodsiai prekés Zzenkluose mados prekeés zenkluose tapatumo formatas
Zodziai
| SR | U m .
Tyrimo @ {% ' H“ S B e
. . .. ENE | PERE | RNEE | HRAD E ] .
vizualizacija N | Dums :,{}g" w PR
> BERD | BUEE |
Y o Apibrézti, ISryskinti ir
Y . IStirti: kaip regioninis . . L
IStirti: kiek madoje o aktualizuoti, patikrinti
e . tapatumas atsispindi ) .
atsispindi 3alies ar regiono L lietuviskos mados
tarptautiniuose mados
tapatumas? L fenomena. <. R . T
. . . prekés Zenkluose? Siuolaikinémis skaitmeninémis
Kiek mados vartotojas tai . . o L .
o Kokia galima regioninio . . technologijomis sukonstruoti
,nhuskaito”? Projektai: . . o
. . tapatumo mados o lietuvisko tapatumo turintj
Projektai: L. 1. Karybiniy mados _ .
L . . . prekés Zzenkluose . . ) o kdrybos modelj.
Empiriniy 1. Tiriamasis projektas - tka? dirbtuviy , Lietuviski
raiska?
tyrimo gairés ,Globalaus tapatumo marskiniai“ organizavimas
matrica”. . . ir kirimas. . . . L
o . Projektai: L B Projektais: Dvejopas (fizinés ir
2. Kdrybinis projektas - . 2. Fizinés mados kolekcijos, . o .
1. Tyrimas - skaitmeninés) kolekcijos

,Globalus tapatumas”. atskleidzZiancios lietuviska . . .. .

L o »Tapatumas mados . grjztamojo rysio tyrimas.
3. Empirinis (kiekybinis) L. B tapatuma per susikurta
prekés Zenkluose”.

kdirybinio projekto tyrimas - schemg, sukidrimas.
,Globalus tapatumas”. 3. Eksperimentiniai

griztamojo rysio tyrimai.
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Jungtis ir

teorinés dalies

Taikant vizualiosios

bei pildant ja tekstu,

pagrindas ir jrankis

antropologijos metodologija

suformuojami meninio
tyrimo atspirties taskai - tai

Tarpkultdriniy
komunikavimo kalbos
kody mados prekés

Atlikta literatdros analizé,
kokybiniy tyrimy ir
apklausy isvados, kirybiniy
dirbtuviy potyris ir
grjztamojo rysio analizés

Naujos jZvalgos ir prognozés,
kaip turéty vystytis Siuolaikinis

rezultatai karybiniame projekte Zenkly erdvéje mados dizainas.
L . . tapatumo svarbos
,Tapatumas globalioje apciuopimas. o .
e . . modelyje integracija j
erdvéje”, kurio rezultatai o )
o . karybinius projektus.
leidZia konstruoti tapatumo
kody patikimuma madoje.
Lietuvisko tapatumo
Regioninio tapatumo Regioninio tapatumo bendry kontiry apibréztys . . . "
. . o . _ . . Patobulinta lietuvisky ateities
koncepto madoje meninio koncepto mados ir integravimas karyboje bei .
Rezultatas . . . . o mados prekés Zenkly vystymo
tyrimo krypties prekés Zzenkluose krypties tarptautiniu mastu .
- . A - . strategijos perspektyva.
pagrindimas. identifikacija. patikrinimas ir
patvirtinimas.
Virtuali materija:mados objekt
Mados objekty . . . ! Jektd
. . Mados objekty kolekcija; kolekcija 3D formatu,
o . kolekcija , LietuviSko ) L . D Qe
Materiné Projektas ,Globalus kodo refleksija” (4 pristatymas tarptautinéje sociokultdrinis Siuolaikinio
odo refleksija
iSraiska tapatumas madoje” . J, . erdvéje; fotosesija, video mados krinio patyrimo laukas,
eksperimentiniai . .
. . pristatymas. suasmenintas mados
projektai).
produktas.
| v L) v ‘
Materiné R -

vizuali iSraiska |

"

f!

Gilinantis | mados prekés zenklo tapatumo sritj, tenka susidurti su tam tikromis sgvokomis,

kurios néra tiksliai apibréztos ir daznai gali biiti skirtingai interpretuojamos. Todél Siame darbe

bus naudojamos tokios sgvoky apibréztys:

Mada (pranc. mode; lot. modus — saikas, buidas, taisyklé, nurodymas) — neilgalaikis tam tikro

skonio, tam tikry modeliy ir drabuziy, buities daikty vyravimas kurioje nors gyvenimo ar

kultiiros sferoje, trumpalaikis kurio nors reiSkinio populiarumas.
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Mados prekés Zenklas (angl. brand) — tai mados vartotojy nuomoné apie produkta. Nuomoné
siejama su i$skirtiniu uzraSu, pavadinimu, pakuote ar pan., taCiau prekeés Zenklo esmé — ne tik
uzrasSas ir logotipas, o nuomoné apie tai, kuo vienas produktas skiriasi nuo kity. Tai visy keliamy
asociacijy su prekeés Zenklu visuma. Siame teoriniame darbe jvardijamas mados prekeés Zenklo

terminas kaip mados ,,brendo* atitikmuo.

Mados prekés Zenklo tapatybé — tai visi prekiy zenklui biitini aspektai: apibtidinamas vartotojas,
iSskiriami konkurentai, jvardijami prekés zenklo s€kmés ir grésmés analizés duomenys, kainy
politika, apibidinamas prekés zenklo tapatumas, sukuriant prekés zenklo vaizdinj asociatyvy
koliazg (angl. Mood board), kurio rémuose prekés Zenklo firminis stilius ir kity elementy

visuma veiks.

Tapatumas (lot. identitatis — tapatybé, tapatumas, buvimas) — zmogaus arba daikto savybiy
visuma, pagal kurig mes jj atskiriame nuo kity. Socialiniuose moksluose tapatumas reiskia
asmens saves priskyrima tam tikrai grupei pagal jos specifinius pozymius. Socialinio tapatumo
reik§me padidéja vykstant pasikeitimams, t. y. tapatumas tampa ypac svarbus, kai jam iSkyla

gresme.

Skaitmeniné mada — tai drabuZiy, sukurty naudojant kompiuterines technologijas ir 3D

programing jranga, vaizdavimas.

Komunikacija (lot. communicatio — praneSimas) — jvairios bendravimo, rysiy, susisiekimo,
keitimosi patirtimi, mintimis, Ziniomis, iSgyvenimais formos, informacijos perdavimas;
socialiné sgveika Zenklais.

Kodas (pranc. code < lot. codex — sarasas) — kulttiros ar subkultiiros reik§miniy zenkly jungimo
] prasminius vienetus ir vartojimo taisykliy sistema. Yra sistemingas ir privalomas tam tikrai
bendruomenei. Kodai yra dirbtiniai ir nattrals, pirminiai ir jy pagrindu sudaryti antriniai kodai.
Kody zenklus, jy vartojimo taisykles ir funkcijas nustato komunikacijos procese dalyvaujantys
asmenys. Pagal kilme skiriamos 3 kody kategorijos: tradiciniai (kultiirinés terpés Zenklai,
perduodami 1§ kartos j kartg ir lengvai iSkoduojami), sutartiniai (kai kody sudarytojas aiskiai
apibrézia fizinj buvj ir reikSme, pvz., kelio Zenklai; jiems dekoduoti kultiiriniai skirtumai
reik§més neturi) ir kiirybiniai (kintantys, neapibrézti, dazniausiai naudojami meno, mokslo ir

praktinés veiklos srityse, jy iSkodavimas gali biiti jvairus).
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Tapatumo kodas — terminas Siame darbe vartojamas kaip kiirybinis, tiksliai neapibréztas,
tapatumo raiskos elementas. Kadangi pats tapatumas yra nedokumentuotas, neprotokoluotas,
skirtingose srityse jvairiai suprantamas, todél darbe vartojama tapatumo kodo sgvoka, zyminti

dizainerio interpretuotg informacija.

Salis — geografiné teritorija, jprastai aiskiomis ribomis, kuriai badinga tam tikra kultiira
(dazniausiai etniniu pagrindu), ir daznai tam tikra savivalda, gyventojy suvokiamas

vieningumas.

Regionas (lot. regio— krastas, sritis) — didelis gamtinis, istorinis, ekonominis, administracinis ar
kitoks teritorinis vienetas, turintis specifiniy pozymiy bei tam tikry bendry bruozy (tkiniy,
geografiniy, kultiiriniy). Siame darbe pasirinkta vartoti §j termina, kadangi dizaino lauke turime
aiSkiai i8ryskinta, pavyzdziui, Skandinavijos dizaino apibrézima, todél néra tikslinga apsiriboti

tik $alies terminu.

Schema (gr. schéma — i§vaizda, pavidalas) — apibendrintas visuminis grafinis vaizdas.

Modelis (pranc. modele < it. modello < lot. modus — matas, apimtis, dydis, kiekis, biidas) —

struktiiros, reiSkinio ar koncepcijos supaprastintas atvaizdas.
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1. TAPATUMAS DRABUZIU DIZAINE: PRIESTARA TARP
MADOS PROCESU JTAKOS SUVIENODINIMUI IR
JVAIROVES

Siuo metu gyvename laikotarpyje, kuriame glaudZiai persipina jvairdis kultiiriniai
kitoniSkumai. Viena vertus, globalizacija tarytum trina sienas ir kiirybines ribas, bet, kita vertus,
atveria didele rizikg suvienodéti. Esama skirtingy nuomoniy, kiek regioninis tapatumas Siy
dieny kontekste yra aktualus ir reikalingas reiSkinys madoje. Visgi drabuziy mados strukttra
per daugelj mety besikeisdama savyje talpina daug jvairiy prasmiy, turiniy ir visa tai ilgainiui
formuojasi j tam tikras tendencijas. Tad paraleliai vedamy globaliy mados tendencijy, kurios
privercia mados prekés zenkly kiiréjus kurti vis naujus mados produktus, atrandamas labiau
pastovus, regioninio tapatumo integralumas. Siame skyriuje 1.1. poskyryje nuosekliai
apzvelgiamas mados kontekstas, Véliau 1.2. poskyryje teorinés apzvalgos déka, remiantis Z.
Baumano ir J. Marcios iSrySkinamos tapatumo bei M. Billingo nacionalizmo ir kosmopolitizmo
teorijos, kur analizuojamas tapatumo schemos patikimumas madoje bei galima jos raiska.
Akcentuojant, kad ne visuomet regioninis tapatumas mados dizaine atpazjstamas per
nacionalinius ar etnografinius motyvus, o tapatumo raiSka gali biiti koduojama ir mados
produkty vizualuose per kitus mados dizaino formate naudojamus elementus, kur kodavimo ir
dekodavimo procesai vyksta tarp kiir¢jo ir mados sekejo, tuo tikslu 1.3. poskyryje pristatoma S.
Hallo ,.kodavimo ir dekodavimo* komunikacijos teorija ir kaip ji integruojama j mados formata.
Remiantis teorinémis jzvalgomis, pirmiausia vykdomas tyrimas ,Mados komunikacija
globaliame mados kontekste®, kuris susideda i§ vizualios analizés, kiirybinio projekto bei
empirinio vartotojy tyrimo. Véliau Siame skyriuje 1.4. poskyryje apzvelgiama teoriné mados
prekés Zenkly ir regioninio tapatumo rySio galimybé: analizuojamas prekiy Zenkly, dizaineriy
ir mados sekéjy bei tapatumo konstrukty tarpusavio rySys mados dizaino lauke. Siekiama
1SrySkinti mados prekeés Zenklo ir jo regioninio tapatumo sampraty sgsajas ir vykdomas tyrimas
,Komunikacija mados prekés zenkluose“. Bendri skyriaus rezultatai, susiejant ir tiesiogiai
integruojant teorines, empirines ir kiirybines dalis doktorantés vykdomoje meningje praktikoje,

konstruoja tolesnj regioninio tapatumo ir Lietuvos mados tyrimo etapa.
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1.1. Mados kontekstas, lémes prekiu Zenkly atsiradima, ir sociokultiiriniai

mados aspektai

Siame poskyryje nuosekliai nagrin¢jama mados kaip reiskinio susidarymo kontekstas,
mados kaip visuomenés poreikiy tenkinimo, raiSkos bei paziliry atspindzio fenomenas.
Siuolaikiné mada analizuojama ne tik kaip verslo, bet ir kaip komercinio meno forma,
atspindinti jvairias idéjas ir mados pareiSkimus.

Mada, kaip reisSkinys, pasireiSkia jvairiose miisy gyvenimo srityse ir turi joms didele
itaka, o jai turi tiesioginj poveikj ekonomika, visuomenés santvarkos raida, technologijy
pazanga. XIX a. pradzioje atsiradus naujoms technologijoms, leidzian¢ioms drabuziy siuvima
paversti serijine gamyba, globalizacijos ryskéjimas bei prekybos centry atsiradimas vedé prie
masiSkai gaminamy drabuziy, turin€iy standartizuotus dydzius bei fiksuotas kainas,
iSpopuliaréjimo. Pabréztina, jog Siandieniné mados industrija yra vienas i§ svarbiausiy
ekonomikos sektoriy pasaulyje pagal investicijas, apyvarta bei jdarbinima.* Ji apima drabuziy
gamybos bei pardavimo verslus. Taciau taip pat svarbu suprasti, kad kalbant apie mados
industrijos sudedamasias dalis, kur atsispindi mados produkty prigimtis iSskiriant materialius ir
simbolinius aspektus ir isryskinant tendencijy ir kiirybingumo idéjas, tai atrodyty apskaiéiuotas
verslas, taciau visgi mados dizaineriai savo kiiryboje stengiasi perteikti jvairias idéjas, prasmes
ir kodus. Taip, kaip rasytojai savo tekstuose skaitytojui palieka vietos interpretacijai, taip mados
kiiréjai geba savitai koduoti drabuZio vizualig zinutg. Tad ,.drabuziy mada yra komerciné meno
sritis, kurios tikslas kurti naujus drabuziy bei aksesuary stilius ir formuoti grozio supratimg apie

S, Mada taip pat galima analizuoti kaip komunikacinj veiksmg,

naujas madas pasitelkiant dizaing
jvykstantj tam tikru laikotarpiu tarp mados dizaineriy ir vartotojy per drabuZiy vartojima, jy
pasirinkima, per reklama, Ziniasklaida, rinkodarg ir kt. Mada gali atskleisti konkretaus asmens

moralinius ir kultiirinius idealus, uztikrinti individo socializacija visuomenéje ir jos

# Fashion Apparel Industry Overview [zitiréta 2021-04-07]. Prieiga per interneta:
http://www.fashionproducts.com/fashion-apparel-overview.html.

® eHow. Definition of Fashion Designing [ziaréta 2021-03-11]. Prieiga per interneta:
http://www.ehow.com/about_7218895_definition-fashiondesigning.html.
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identifikavimasi, skatinti produkto vartojima, padéti individui prisitaikyti prie pasikeitusiy
normy ir formy mados pasaulyje, veikti jo elges] visuomengéje.

Mada, kaip socialinis reiSkinys, pradéjo vystytis XVI a. Vakary Europos miestuose. Tai
padéjo plétotis miesto kultiiros raidai bei bitinam bendravimui. Miestuose pradéjo atsirasti
lengvosios pramonés masiny, kurios leido gaminti daiktus pardavimui, véliau kurési
manufaktiiros. Ir pirmiausia, kaip jprasta, buvo kuriama mada karaliams ir aukStesniosioms
klaséms. Galima sakyti, kad mados industrijos reiskinio iki pat XIX a. nebuvo, nes didziosios
dalies gyventojy pragyvenimo lygis iSliko Zemas, suvartojimas apsiribojo pirmo biitinumo su
funkcinémis savybémis prekémis. Masiné drabuziy gamyba atsirado iSsiskyrus viduriniajai
klasei®. Vidurinioji klasé yra tendencijy besilaikanti individy visuma, kuri turédama galimybe
visiSkai patenkinti savo bazinius poreikius riibams ir pasinaudoti dauguma vidutinio ar auksto
lygio mados produktais sudaré paklausa bei galimybe pléstis masinei drabuziy gamybai.

Drabuziy mados dizaino principai, kokie yra aktualiis Siandien, iSrysk¢jo XIX a.
pabaigoje, kai Charlesas Frederickas Worthas pirmasis i savo kuriamus drabuZius prad¢jo sititi
etiketes, taip sukurdamas savo prekés zenklg bei tapdamas pirmuoju zinomu aukstosios mados
dizaineriu.” Mados industrija pasiskirsté j tris pagrindines $akas, kurios yra klasifikuojamos
kaip: aukstoji mada (pranc. Haute couture), dévima mada (pranc. Pret-a-porter) bei masiné
mada, prie kurios prisijungé ir greitoji mada (angl. mass market)®. Mazdaug nuo 1890 m. iki
1960 m. madingy drabuziy gamyba tapo masiniu reiSkiniu ir industrija.

Svarbs istoriniai jvykiai, nutike XX a. pradZioje, daugeliu atvejy buvo glaudziai susij¢
SU socCiokulturiniais aspektais — norminiy ir vertybiniy orientacijy pokyciais. Natiiralu, kad tai
turéjo jtakos jvairiy madingy gaminiy atsiradimui ir atsispindéjo mados dizaino kiiriniuose. Bet
tik studijuojant sociokultiirinj mados esmés ir jos krypc¢iy konteksta galima suvokti gilesnius ir
reikSminius Sios disciplinos dedamuosius. Nagrin¢jant mada, kaip drabuziy ir aprangos kulttira
antropologiniu poziiiriu, yra Zinoma, jog susidoméjimas drabuziais atsirado tolimoje praeityje
— drabuziy mados objektai i$ pradziy tiesiogiai atliko tik kiino apsaugos funkcijas, taciau laikui

bégant vis dazniau drabuziams ir aksesuarams buidavo priskiriami kiti vaidmenys: apsauginiai,

® Vidurin¢ klasé — socialiné klasé, esanti visuomenés socialinés klasinés sanklodos viduryje (tarp auksciausiosios
klasés ir Zemiausiosios klasés).

" Worth, Charles Frederick. The Fashion Historian [zitréta 2021-04-06]. Prieiga per interneta:
http://www.thefashionhistorian.com/2010/03/charlesfrederick-worth.html.

8 Easey, Mike (2009). Fashion marketing. Oxford: Blackwell publishing.
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estetiniai, atspindintys moralines ir religines pazitras. Drabuziai gal¢jo biti ir bidavo tam tikra
priemon¢ parodyti socialinj statusg ir padét] visuomenéje. Kai kurios i$ Siy funkcijy dél kultiiros
jtakos jgavo naujy vertybiy ir prasmiy. Mada, tiksliau, drabuziy mada, kaip daikty srities laukas,
yra kur kas daugiau nei tik tai, kg galima déveti arba, anot Z. Baumano, vartoti. Tai — sudétingas
fenomenas, talpinantis savyje jvairiausiy prasmiy, turiniy ir reik§miy visumas, ir tik paskiausiai
— estetines ir funkcines raiskos savybes. Kitaip tariant, drabuzis gali biiti ne tik grazus ir atlikti
funkcines savybes, bet tuo paciu gali talpinti savyje kalbg apie kultiirg, id¢jos turinio gylj bei
grozj, vartojimo atsakomybe.

Mada, kaip tarptautiné kalba, taip pat yra komunikavimo forma tarp skirtingy kultiiry.
Daugelis tyrinétojy pabrézia, jog mada yra susijusi su svarbiausiais psichologiniais
mechanizmais, tokiais kaip mégdZiojimas, pasitilymas, sekimas, jtikin¢jimas, sgmoninga
asimiliacija ir kt. Tai viena i§ komunikacijos sistemy, dél kurios Zmogus tampa panasus j savo
grupés narius ir tuo pa¢iu i$skiria save i kity. Siuolaikiné mada tampa naudingu $altiniu kuriant
naujas tapatybes. IS pradziy, pavieniais atvejais, mada buvo galios parodymo priemoné, taciau
daugeliui ji tebuvo primityvi ir atliekanti tik kiino dangos funkcijas. Véliau mada pradéjo valdyti
simbolinius mainus ir referenting grupe, kur svarbiausia tampa valdancioji klasé, kuri nustato ir
pasirenka mados vertybes®. Siuolaikiné mada virsta gyvenimo budu, jsiskverbia j beveik visas
gyvenimo sritis. Taigi mados poveikis yra modifikuojamas, iskeliami vis nauji vektoriai kartu
su ekonomikos ir visuomenés socialinio sektoriaus plétra. Mada jprastai egzistuoja tose
socialinése sistemose, kurios atitinka Siuos kriterijus: dinamiSkumas, atvirumas, socialinis
mobilumas, perteklius, o kartu ir konkurencija. Iki XX a. kultiiroje ] madg buvo Zitirima kaip ]
klasinj reiskinj, kuris reiSkési aukStesnése visuomenés grupése. Veliau mada brézé socialing
nelygybe, atsirado subkultiiry judéjimai (panky, hipiy ir kt.), kurie sudaré salygas naujy asmens
tapatybiy formavimuisi ir tokiu budu XX a. subkultiros ir gatvés stiliai tapo viena i§ mados
kryp¢iy. Véliau atsirado darbo drabuziai. Mada keité savo elitiSkuma, rafinuotuma ir savo stilius
— neutralizuotas plagiatas, neturintis vidinio turinio, Zaidé su praeities stiliais ir tendencijomis.
Dzinsy atsiradimas sukélé tolesnj potrauki darbo ir karinio stiliaus rubams, sportinéms
uniformoms. Viena vertus, mada kopijuoja jvairiy profesijy atstovy stiliaus standartus

(kariskiai, menininkai, sportininkai ir kt.), kita vertus — parodijuoja juos. Taip kasdienybé¢je

o Simmel, Georg. Fashion. Prieiga per internetg: https://www.jstor.org/stable/2773129.
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pradéjo dominuoti gatvés mada. Gatvés mada tapo visuotine, aprangos kody reguliuojama
mados sritimi. Kitaip tariant, Zmonés i3 gatvés tapo nauju mados inspiracijos objektu. Sie
zmongs tiesiog sieké pritraukti démesj ir papasakoti pasauliui apie savo originalumg. Taciau
Jie patys to nesuprasdami tapo tarsi mados skleidéjais. Gatvés mados akcentas buvo perkeltas |
stiliy — atitinkamai keitési drabuziai, batai, aksesuarai. Visa tai yra Zenklai, priklausantys
subkultirai ar individualios mados raiSkai, dar vadinamai mados pareiSkimu — fashion
statement. ,,Gatvés mada“ — nauja ideologija, orientuota | naujy jkvépimo ir pelno Saltiniy
ieSkojima, ] madingumo (populiarumo) virSiines iSkélusi individo nereikSminguma. [vaizdis
jungia elitiSkumg ir pigumg, masinj charakterj ir couture, praS§matnuma ir paprastuma, viskas
derinama ir dera. XXI a. mada suteikia neribotus pasirinkimus, visuomen¢ gali sau leisti viska
ir per tai mégautis gyvenimu. Siuo atzvilgiu mada orientuota j suasmenintg visuomeneg. , Néra
nieko madingesnio, kaip apsimesti, kad taves nedomina mada* — §tai Siandienos mados Siikis.

Mados istoriké, kuratoré ir teoretiké Valerie Steele teigia:

Gatvés mada reikalauja greito drabuZiy teksto ir visos dévétojo iSoring€s iSvaizdos ,,skaitymo*,
biitent taip, kaip vyksta judant. Sis pozitiris yra visiskai priesingas tam, kuris karaliavo anks&iau:
didelis démesys | pazymétinas detales ir smulkmenas, suteikiancias galimybe antraeiliai

apsizvelgti ir apmastyti drabuzj. Siandien dominuoja greitas, dinamiskas Zvilgsnis pro $alj.*°
Filologas O.B. Weinsteinas apie gatvés mados fenomeng raso taip:

dél ypatingos gatvés mados fotografijos poetikos, sumenkinamas glamiirinis ktino kanonas, kuris
reiské tobula kiing. | pirma plang iSkyla alternatyvios groZio tendencijos, kurioms gatvés
mada yra puiki eksperimentiné terpé. Bendra gatvés mada (ir su ja susije tinklaraSciai) yra
daug labiau demokratiska, ji savyje talpina iSskirtinumo: skirtingi zmoniy tipazai, figiiros
ypatumai, iSskirtinumai pagal amziy, lytj, tautybe ir kt. Batent taip ir veikia
daugiakultariskumas. O optimali atmosfera jam — kosmopolitiskas didmiestis, kuriame yra visi

etniniai tipai.l*

10 steele, Valerie (2000). Fifty Years of Fashion: New Look to Now. Yale: Yale University Press, 168.
1 Bruzzi, Stella, Gibson, Pamela Church (2001). Fashion Cultures: Theories, Explorations, and Analysis. S. I.: Routledge,
416.
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Siandienos mados galios pagrindas yra galimybiy ir stiliy begalybé. Kartais visa tai yra
iSgalvota, bet tokiomis salygomis Zmogus tiesiog negali biiti nemadingas ir nemodernus.
Aktualizuojamas patogumas, paprastumas ir universalumas. Tac¢iau tuo pat metu glamiro ir
prasmatnumo egzistavimas parodo Siuolaikinés mados eklektiSkumg ir jos neapibréztuma
visuomeng¢je. Individas ir visuomen¢, ieSkodami stabilumo ir nezinodami, kas laukia ateityje,
daznai pradeda atsigrezti j praeitj. Siuolaikinéje madoje svarbesnis akcentas dedamas jau rasty
krypciy plétrai, vyrauja nuolatinis grjzimas prie pra¢jusiy deSimtmeciy stiliy. Dizaineriai
pradéjo improvizuoti pagal tendencijas, mados tendencijos — kolektyvinis kiréjy ir dévétojy
produktas. Siuolaikiné mada siekia funkcionalumo ir igkelia kiino bei drabuziy santykj. Mados
dizaineriai atrado funkciniy drabuziy savybiy panaudojimo potencialg, jos suvokiamos ir
pasitelkiamos taip, kad atitikty zmoniy poreikius. Funkcionalumo ir komforto tendencija, kurig
dizaineriai ilgg laikg ignoravo, tapo pirmaujanti XXI amziuje, tai svarbus musy laiky bruozas.
,2Moderniskumas, universalumas, demonstratyvumas ir zaidimas — socialiné mados esmé®, —
raso Aleksandras B. Hoffmanas.'? Toks patogumo ir praktiskumo idéjy populiarumas paaiskina
mados orientacija j individa ir visuomeng, apie kintamumag ir apsisprendimo troskima.

Mada yra ir socialinis reguliatorius, tuo pat metu ji pabréZia socialinius skirtumus
visuomenéje ir trina skirtumus tarp socialiniy grupiy. Apskritai beveik bet kuris madingas
stilius yra vadinamasis ,,socialinis uzsakymas* konkre¢iam gyvenimo budui. Pavyzdziui, mums
visiems zinomas SeStajame deSimtmetyje atsiradgs romantiSkasis Christiano Dioro new look
stilius. Pastarasis susikiiré apie 1950 m., po karo, reaguojant | moteriSkumo poreikj sunaikintoje
Europoje. Sis stilius simbolizavo stabiluma pasaulyje, kuriame visos moterys yra grafios ir
elegantiskos. Taciau $i tvarka netruko ilgai ir uzgimé hipiy bei panky judéjimai. Jaunimas
maiStavo ir tai reiSkési madoje. Kalbant apie dabartinius laikus, galime iSskirti pandemijos
Covid-19 gyvenimo biido pasikeitimg — i$rySkéjusia sportiniy kostiumy mada. Arba $iy dieny
kontekste, kaip solidarumo Zenklas Ukrainai, drabuziy madoje iSrySkinamus nacionalinius arba
kitokius Salies palaikymo simbolius. Herbertas Blumeris knygoje ,,The Collective Movement*

rasé:

12 Tl'odman, Anekcannp bernnmonosud (2004). Mooda u nodu: Hosas meopusi MoObl u MoOOH020 nogedernusi. CIIO.:
ITurep, 208. Prieiga per interneta:
https://wwwe.isras.ru/files/File/publ/Scan_2018/Gofman_Moda_i_lyudi_1994.pdf.
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,Galima svarstyti apie mada kaip veiksnj, kuris savo ciklisku vystymusi lemia kultiiros
poky¢ius: tradicijy aktualizavima, tautinj identitetq [iSryskinta disertacijos autorés] ar kultliros

erozija sieny ir savotiskos globalios vienybés formavime. «“13

Tokie tyrinétojai kaip Alfredas L. Kroeberis ir J. Richardsonas, analizuodami aprangos
pasikeitimus per tris Simtmecius, padaré iSvada, kad drabuziy pokycius lémé socialiniai ir
politiniai sukrétimai, pavyzdziui, didzioji Pranctizijos revoliucija, pasauliniai karai ir kt. Juk
mada pirmiausia yra atspindys ty sociokultiiriniy pokyc¢iy, kurie vyksta visuomené¢je. Mados
ciklai $iuolaikiniame pasaulyje saveikauja tarpusavyje laike ir erdvéje.

Mada yra sudétinga sistema, ,,globalus verslas ir tarptautiné kalba“!*, kuri ,pateikia

15

i1zvalgas apie visuomeng, kultiirg ir pacig save*“™, o ,,moteriski drabuziai yra toks malonumas

akiai, kuris negali biti laikomas prastesniu uz kitas meno sritis“‘®. Todél neginéijamai biity

galima teigti, kad §iuo atveju ,,meno ir verslo savokos mados industrijoje yra lygiavertés*’

, O
pati mada neatsiejama nuo komercinio meno. Siuolaikinés visuomenés kultiiros fragmentacijos
mados kontekste ir jos formuojamos praktikos, gyvenimo biidas ir subkultiros, socialinés
nuotaikos ir asmeninés orientacijos gerokai pakeicia socialing ir kulttiring reikSme ir esme.Taigi
Cia atsiranda nauja sritis — mados sociologija, aktuali nuo XX a. antrosios pusés. Stai tada
masiné gamyba ima Vvirsti ziniomis, moksline informacija ir simboliniu kapitalu.

Sociokultiiriniai komponentai ir mada formuoja visuomeng, nustato socialiniy poky¢iy augima

ir ieSko naujy orientyry, naujos tapatybés.

Apibendrinant §j poskyri, galima teigti, kad masiné drabuziy gamyba atsirado i8rySkéjus
viduriniajai klasei. Laikui bégant drabuziy mados objektai nebeatliko tik tiesioginés kiino
apsaugos funkcijas, vis dazniau drabuziams ir aksesuarams btidavo priskiriami kiti vaidmenys:
apsauginiai, estetiniai, atspindintys moralines ir religines paZiiiras. Drabuziy mados dizaino
principai, kurie yra aktualiis Siandien, buvo pradéti XIX a. pabaigoje, kai Charlesas Frederickas

Worthas pirmasis j savo kuriamus drabuzius pradéjo siiti etiketes, taip sukurdamas savo prekés

13 Blumer, Herbert (1969). Society as Symbolic Interaction. Berkeley: University of California Press, 275.
14 Jones, Sue Jenkey (2005). Fashion is an international language and global business. Fashion design, 6.
15 Loschek, Ingrid. Fashion is more than the sum of clothing and textiles, 205.

16 pavis, E. M. (2012). Classic Chic-Music, Fashion, And Modernism. Los Angeles: University of California Press,
182.

1 Vasiljevas, Aleksandras (2012). Siandien esu madingas. Kaunas: Brentus.
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zenklg ir tapdamas pirmuoju zinomu aukstosios mados dizaineriu. Taip pat mados industrija
pasiskirsté j tris pagrindines Sakas: aukstaja mada, dévima mada, prie kurios prisijungé ir greitoji
mada (angl. mass market), o véliau ir gatvés mada. Gatvés mada tapo visuotine, aprangos kody
reguliuojama mados sritimi. Kitaip tariant, zmong¢s i$ gatvés tapo nauju mados inspiracijos
objektu. Sie Zmonés tiesiog sické pritraukti démesj ir papasakoti pasauliui apie savo

originaluma.

Siandien drabuzis gali biiti ne tik grazus ir atlikti funkcines savybes, bet tuo paciu talpinti
savyje kultiira, idéjos turinio gylj bei grozj, atsakinga vartojima. Siuolaikiné mada virsta
gyvenimo budu, prasiskverbia ] beveik visas gyvenimo sritis. Taigi mados poveikis yra
universalus, iSkeliami vis nauji vektoriai kartu su ekonomikos ir visuomenés socialinio
sektoriaus plétra. Mada jprastai egzistuoja tose socialinése sistemose, kurios atitinka Siuos
kriterijus: dinamiskumas, atvirumas, socialinis mobilumas, perteklius, o kartu ir konkurencija.
Bet visgi Siandienos mada, vienok biidama verslu, taip pat virsta ziniomis, moksline informacija
ir simboliniu kapitalu. Mada kaip sociokultiirinis komponentas formuoja visuomene, nustato
socialiniy poky¢iy augimg ir ieSko naujy orientyry, naujos tapatybés. Kitame poskyryje

apzvelgiama tapatumo sgvoka mados kontekste.

1.2. Tapatumo sgvokos Siuolaikiniame mados kontekste

Siame poskyryje apzvelgiami skirtingi tapatumo pozitriai bei teorijos. Dél
globalizacijos procesy jtakos aktualizuojama M. Billigo tapatumo teorija ir nagriné¢jama, kaip ji
pritaikoma mados laukui. Poskyryje analizuojama tapatumo raiska per madoje naudojamus

principus, sistemos ar désningumo galimybes.

Tapatumo teorijos
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Tautinio tapatumo kaitos klausimu egzistuoja dvi priesingos pozicijos. Pagal vieng is jy,
tautinis tapatumas yra istoriSkai nulemta asmens savybé, kurig jis gimdamas jgauna visam
gyvenimui'®. Kita dalis mokslininky, tokiy kaip M. Castellsas, Z. Baumanas, teigia, kad
individai, esant palankioms aplinkybéms, gali keisti savo tautybe ir kartais tai daro, t. y.
tautiSkumas gali biiti asmeninio pasirinkimo klausimas. Be to, tapatumas néra stabilus, o
kintantis ir prisitaikantis priklausomai nuo susidiirimy su kitomis tautinémis grupémis ir jy
tapatumu. Pagal tarpinj varianta, anot Julijos Reklaités®®, bet kuri bendruomené néra atsieta nuo
istorijos, tod¢l istoriskai iSsivysciusios struktiiros islieka ir riboja galimus pasirinkimus. Pagal
§] poziuri, teigiama, kad kiekviena karta yra visiSkai laisva i§ naujo apibrézti, koks yra jos
tautinis tapatumas, ir, priklausomai nuo poreikiy, atmeta fakta, kad pats poreikiy formulavimas
ir ty poreikiy siekimo budy priimtinumas yra veikiamas paveldimy struktiry. J. Marcia?,
plétodamada Eriko Eriksono teorijg, i$skyré du svarbiausius saves tapatumo Kkriterijus:
jsipareigojima tam tikrai sri¢iai ir tapatumo alternatyvy tyrinéjima. Pagal Siy kriterijy buvima

ar nebuvimg jis skiria keturis asmens tapatumo lygmenis:

1) neaiskus tapatumas - tyrinétojai laiko tokius atvejus, kai asmuo néra jsipareigojes
kokiai nors sriciai, nesvarsto ir neigia poreikj mastyti apie savo asmeninius tikslus
bei vertybes, nedaro jokiy tvirty sprendimy, kad igyvendinty savo pasirinkimus. Jis
nesirlipina savo gyvenimo kryptingumo apibréZimu, jaucia negaljs savo padéties

kontroliuoti. Jis neturi aiSkaus savivaizdzio.

2) uzsisklendimas — tapatumo lygmuo, apibiidinamas kaip jsipareigojimas kokiai nors
sridiai, nesvarstant alternatyvy. Sioje biisenoje esantys Zzmonés jgyvendina tam
tikrus tikslus ar vertybes, asmeniskai jy neapmastydami. A. Vatermanas teigia, kad
uzsisklendimas dazniausiai budingas ankstyvajai paauglystei, kai vaikas siekia

tapatintis su vienu ar abiem tévais. Tévy tapatumas, jy siekiai perimami ir

18 Kuznecovieneé, Jolanta (2008). Lietuviy tautinis identitetas: bruozai ir tipai. Lietuviskojo identiteto
trajektorijos. Kaunas: Vytauto DidZiojo universiteto leidykla.

19 Reklaite, Julija (2010). Tautinio tapatumo problema $iuolaikinéje Lietuvos architektiiroje. Mokslas — Lietuvos
ateitis.

20 https://lietuvai.lt/wiki/Asmens_tapatumas#%C5%A0altiniai
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nesvarstant tampa savais. Sioje biisenoje zmogus siekia biiti toks, kokj ji nori matyti

aplinkiniai (J. Marcia ir kt. 1993).

3) moratoriumas — pereinamoji biisena, biidinga zmonéms aktyviai kuriantiems savo
tapatuma. Sia biisena iSgyvenantys zmonés aktyviai tyrinéja alternatyvas,
meégindami rinktis kurig nors i$ jy. Moratoriumo biisena maziausiai stabili, kartais
ji dar vadinama krize, nes siejasi su troskimu kg nors savo gyvenime pakeisti. A.
Vatermano nuomone, i§ neaiSkaus tapatumo ir uzsisklendimo biiseny pereiti |
pasiekta tapatuma galima tik per moratoriumo biisena. Si biisena negali trukti ilgai,
nes uztrukus, auga nerimo lygis, susijes su asmens tiksly, vertybiy, isitikinimy

uzbaigtumo stoka. D¢l didelio nerimo Sis formavimasis gali sulététi.

4) pasiektas tapatumas — biisena biidinga zmonéms, i§gyvenusiems kritinj periodg ir
po tam tikry apmastymy bei tyringjimy tvirtai apsisprendusiems. Apibiidindami $io
tapatumo lygmens asmenis, J. Marcia ir S. Archeras nurodo, kad jie yra rimtai
apsvarste skirtingas pozitriy ar jsitikinimy sistemas ir pasirinke vieng, kuriai yra
isipareigoje. Tvirtas apsisprendimas ir tikrumas dél savo pasirinkimo skiriasi nuo
uzsisklendimo lygmeniui biidingo nelankstumo ir teisuoliskumo. Sioje biisenoje
esantys Zmongés turi savo pasaulézilirg ir maziau priklausomi nuo aplinkiniy
nuostaty. Sis lygmuo nereiskia tapatumo raidos pabaigos. Asmuo gali vél pradéti

svarstyti alternatyvas, jei ankstesni sprendimai pasirodo netinkami.

Keturi tapatumo lygmenys paaiskina, kodél poziiiris arba tapatumo suvokimas jvairiais
laikotarpiais skiriasi priklausomai nuo susiklosciusios socioekonominés ir kultirinés
situacijos, taiau visada islaiko tam tikras sgsajas su jausmu, istoriniu palikimu ar tradicija.
Galétume sutikti, kad:

»tapatumas yra, visy pirma, sgmoninga veikla, o ne vien jausena. Jis yra minties ir veiksmo

konjunkcija, o sykiu ir savo egzistencinés bei socialinés patirties pavertimas pasaulio

iSgyvenimo zidiniu ir forma. <...> Néra ir negali biiti nei normatyvinés tapatybés teorijos, nei

tapatybés eksperty, kurie pagal objektyvius kriterijus nustatyty kas yra kas*“.*

21 Donskis, Leonidas (2006). Globalizacija ir tapatybé: asmeninés pastabos apie lietuviSkuosius tapatybeés
diskursus. Sociologija. Mintis ir veiksmas: 2, 69-83.
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Taciau, anot A. Valantiejaus, tapatumas yra zmogaus arba daikto savybiy visuma, pagal kurig
jis yra atpazjstamas, atskiriamas nuo kity, ne tik ir ne tiek su vertybiniais, bet veikiau su
funkciniais ir racionaliai apskaiCiuojamais socialinés tikrovés aspektais. Tapatumo raiskos
remiasi socialiniy institucijy ir kulttros, kaip tradicijos galia, kontekstu, ir visa tai yra labai
svarbus tapatumo simboliy bei formy arsenalas. Siuolaikinés visuomenés tyrinétojas M.
Castellsas j juos atsako pasitelkdamas tapatumo galios sverty arsenalo — statybiniy medziagy

sandélio metaforg:

»Statybiniy medziagy™ tapatumams konstruoti teikia istorija, geografija, biologija, gamybos ir
reprodukcijos institucijos, kolektyviné atmintis bei asmeninés fantazijos, galios aparatai ir
religiniai apreiSkimai. Taciau individualiai, socialinés grupés ir visuomenes visas Sias medziagas
apdoroja ir jy prasme pertvarko pagal socialines apibréztis bei kultiirinius projektus, sudarancius

ju paciy socialines struktiiras bei erdvés ir laiko sistemos pagrindg.??

Aktualizavus tapatumo aspekta, Siy dieny kontekste iSrySkéja tarytum prieSpriesa —
globalizacija ir kosmopolitiskumas. Globalizacija kelia grésmg¢ ne tik todél, kad niveliuojasi
bendri tapatumo bruozai, bet ir tod¢l, kad i1Snyksta , kitas*, kuris yra itin svarbus norint suvokti
tapatumg, ir tai kelia naujus klausimus tapatumo egzistavimui ar jo formavimuisi. Taigi
tapatumo konstrukto svarbai madoje apibrézti pasitelkiu M. Billigo globalizacijos kaip
tapatumo jtvirtinimo teorijos modelj.

Pagrindiné M. Billigo id¢ja grindzia glaudy nacionalizmo ir kosmopolitizmo santykj.
Analitin¢ kar$to ir banalaus nacionalinio tapatumo perskyra M. Billigo darbuose pirmiausia
skirta atskleisti globalizacijos prieStaravimams, kur, viena vertus, modernéjimo procesy
sukuriami poky¢iai vercia klausti apie globalios, nacionaliniy valstybiy sieny nesuskaidytos
visuomenés galimybes, taCiau, antra vertus, nacionalinei valstybei toliau iSliekant bene

pagrindiniu ar net vieninteliu politiniu veikéju?,

22 Castells, Manuel (2006). Tinklaveikos visuomenés raida. Tapatumo galia. 1l tomas. Kaunas: Poligrafija ir
informatika.

23 Billig, Michael (1995). Banal Nationalism. London: SAGE Publicationsb.

31



Sioje vietoje banalaus nacionalizmo savoka, M. Billigo iskeliama kaip, viena vertus,
teiginys, jog nacionalizmas yra dominuojanti politiné jéga ir globalizacijos salygomis, o kartu,
antra vertus, nacionalizmo sunykimo tezés kritika. Pagrindiné M. Billigo tezé yra ta, jog
globalizacija nereiskia nacionaliniy tapatumy sunykimo, bet prieSingai — nacionalizmo
kuriamos tvarkos jtvirtinima, Siai virstant ,,savaime suprantamai‘ ar banaliai ir atkuriamai
kasdienybéje®*. Sis banalus ir dél to nepastebimas nacionalizmo pobudis pasireiskia dvejopai:
1) globaliame galios ir dominavimo santykiy lygmenyje, kur jtvirtintos nacionalinés valstybés
iSlaiko esamg tvarka virsdamos globaliais kosmopolitiniais veikéjais, galios santykiams
pasireiSkiant pirmiausia tuomet, kai jvairls judéjimai, o kartu ir karsti nacionalizmai bando
perkurti ar Kkeisti nustatytas ribas; 2) kasdieniame lygmenyje, kur nacionalinés valstybés

atkuriamos per kasdienes praktikas, patvirtinandéias tautos ir valstybés tapatumo principg.

Tapatumas madoje

Mada potencialiai yra regioninio tapatumo dalis arba kultiirinio tapatumo segmentas,
iSreikSta per vizualinius turinius. M. Billigas savo darbuose, remdamasis nacionalizmo
sociologijos klasikais, iSrySkina nacionalizmo gyvybingumg ir svarba kosmopolitingje
visuomengje, o tai galima pritaikyti ir madai, kalbant apie tapatumo konstrukto iSskyrimg ir
globaliy tendencijy sinergija mados lauke.

Nesutariama deél pozitrio j tapatuma, dél to kaip tapatumai yra kuriami, atkuriami,
transformuojami. Siy dieny kontekste, globaliame pasaulyje nacionaliniai elementai, tokie kaip
veliava ar herbas, arba etnografiniai motyvai yra vis labiau gin€ytini - ar tik Sie simboliniai
kapitalai gali pilnai iSreik$ti regioninj tapatuma?

Mada neatsiejama ir nuo zmogaus tapatybés - lyties, tautybés, amziaus, statuso ir kt. Ji
tarsi nuoroda tarp socialiniy ir kultiriniy idéjy, daranti jtakg XXI a. kultiiros dinamikos
procesams. XXI a. madai jtakos turi globalizacija ir skaitmenizacija, kur lauZomos tautinés
sieny ribos ir erdvés, bet Kartu stengiamasi palaikyti nacionalines kultiiras. Siuolaikiné mada

turi dvejopa poveikj bendravimui:

24 |pid.
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e pirma, tai yra pasaulinés mados plétra. Teigiama, kad mada tapo masyvi, universali,
bet kuris zmogus visame pasaulyje realiai ar virtualiai gali susipazinti ir prisijungti prie
mados srovés, tod¢l tarptautiniai santykiai mados pasaulyje stipréja. Vyksta tauty ir
etniniy kultiiry konvergencija mados lauke. Jei kalbame apie neigiamg veiksnj, tai toks
visuomenés ir mados stiliy standartizavimas veda prie etniniy kultiry nykimo.
Siuolaikiné kultiira duoda pasirinkimo ir individualizmo laisve. Kartais tai trukdo
suvokti kitoniSkumg ar tam tikras subkultiiras ir taip apsunkina bendravimg mados
formate.

e antra, XXI a. simboliu tampa jvairiy ry$iy tarp Saliy, tautos ir kultiiros plétra, tai
atsispindi ir mados industrijoje. Viena vertus, mada savo tendencijomis visus tarsi
niveliuoja, Kkita vertus, ir sudaro sqlygas issiskirti. Madoje atsiranda regioniniy
tapatumo bruozy, dizaineriai, jkvépti tiesioginiy ar netiesioginiy nacionaliniy motyvy
tai reflektuoja savo kiiryboje. GreiCiausiai tai yra platesnés kultiros jausmas, Kaip
komunikacijos sistema, israiskos formos ir reprezentacijos, kurios atitinka kulttiros
apibrézima kaip ,,abipusis keitimasis uzkoduota vizualia mados dizaino Zinute* su

mados sekéju.

Tapatumas, mados prekes zenklo tapatumas, tapatumas ir komerciné nauda, tapatumas
kaip strateginé reprezentacin¢ biisena, nacionalinis tapatumas, tapatumas tarsi mados visumos
veidrodis — Siems tapatumo aspektams bty galima kelti atskiras analizés apréptis, taciau zodis
Htapatumas® §iuo atveju tampa tarytum savotiSka mantra, magiSka formule, kuri mados
kiir¢jams asocijuojasi su svarba ir 1§skirtinumu, pridétine verte. Taciau ar egzistuoja kazkokios
privalomosios sudétinés dalys, sudarancios tam tikros Salies ar regiono tapatumo madoje
visuma? Ar yra koks nors regiono tapatumo vientisumo madoje protokolas? Reglamentuoto
dokumento néra, tod¢l ¢ia galimos jvairios interpretacijos. Regiono tapatumas formuojamas i$
daugelio segmenty, taciau kasdieniame lygmenyje, o bitent mados dizaine svarbiausias yra
produkto dizaino vizualinis bei estetinis formatas. VienareikSmiskai jvardyti tapatumg buty
sudétinga, dazniau jis yra atpazjstamas, ,,nuskaitomas‘ ar pajauciamas per tam tikrus Zenklus,
kodus ar simbolius. Tapatumo idéja gali atsispindéti madoje per mados dizaino taikomas raiskos
priemones (zr. 2 pav.): tekstile, siluetus ir konstrukcijas, spalving gamg bei derinius, jvairius

rasStus ir kt.
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TAPATUMAS MADOJE

Tapatumas tai savybiy visuma, pagal kurias jis yra atpaZjstamas, atskiriamas nuo kity. Mada yra tapatumo dalis arba kulttrinio
tapatumo segmentas.  Siandieniné mada spariai kinta, ifrySkindama unikalia galimybe sukurti mados produktus
reprezentuojantius misy laika.

Tapatumo raiskos priemonés kostiumo dizaine

Tekstile Siluetai Spalviné gama ir deriniai Rastai

Atkurti tradiciniais biidais Atlairti lalkmegio tekstiléje Atkurti naujalisiais
dominucjanéiais biidais blidais

2 pav. ,,Tapatumo raiskos priemonés kostiumo dizaine* darbo autores il.

Mada turi didziulj potenciala skleisti sociokultiirines Zinutes. Per mados formoje
taitkomus principus perteikiamos idéjos ir apibréZiamos tarptautinés ir tam tikros Salies ar
regiono tendencijos. Viena vertus, mada yra priemon¢ individualiai raiskai, kita vertus, ji gali
ikiinyti tam tikrus vieno ar keliy regiony atpazinimo kodus. Samoningai ar ne, tiek mados
kiiréjai, tiek vartotojai gali naudoti drabuZius kaip priemone savo tapatumui iliustruoti ir santykj
su kitais asmenimis ar grupémis.Pasak G. P. Stone, ,,zmogaus i$vaizda skelbia savo tapatybe,
parodo jo vertybes, iSreiskia nuotaika arba sifilo savo poziirj“%®. Drabuziai veikia kaip
priemong¢, kuria individai jprasmina savo asmenybe.

Bet ar yra toks taSkas Siuolaikiniame mados lauke, kur Salies regioninio tapatumo ir
globaliy tendencijy kryptys neegzistuoja? Globalios mados tendencijos orientuotos | nuolatine
kaita, originalumo paieskas, novatoriSkuma ir ateities jzvalgas, tuo tarpu regioninis tapatumas,
nors ir turi neiSvengiamai atliepti modernumo jtaka, neSa savyje unikaly tapatumo kodg, kurj

siekia i§saugoti. Pagal Siuolaikines mados industrijos taisykles mados dizainas visuomet yra

25 Stone, G. P. (1962). Appearance and the Self. In Human Behavior and Social Processes. Boston [Mass.]:
Houghton Mifflin, 128.
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laipsniskas, kryptingas ir nuolatinis virsmas, ¢ia galétume iSryskinti ir laiko svarba. Sis
klausimas galéty biti svarstomas filosofiSkai atliepiant ir laiko apibréztj. Kalbant apie laika,
dabarties apibréztis tampa neegzistuojanti: ,,dabartis yra nuolat arba jau nebeesantis, arba dar
neat¢jes laikas, kuriame yra ir praeinanti praeitis ir ateinanti ateitis, taciau dabarties niekaip
neuz¢iuopsime — dabarties, apie kurig vienintele, paradoksaliai, galima pasakyti, kad ji yra“?°.
Sis paradoksas ne visada akivaizdZiai pasireiskia mados dizaine ar mados dizaino prekés Zenkly
produktuose, bet kelia klausimg apie praeities, dabarties ir ateities schemos patikimuma, apie
jos galiojima vienose situacijose, bet negaliojima kitose. Be abejonés, naujos perspektyvos gali
biti seniai jvardyty ir atrasty deriniy atspindZiai arba visiSkai nauji iskelti vektoriai. Kadangi,
kaip minéta, tapatumas — tai nuolatinis riby braizymas, prisiskiriant prie savyjy ir atsiskiriant
nuo svetimy tam tikrais identifikavimosi simboliais, formomis, iStekliais ar net stereotipais —
del savo lankstumo regioninis tapatumas yra sunkiai apibréziamas reiskinys.

Mada yra kintanti, kompleksiska, jvairiais priezastiniais rysiais susijusi kultiiros erdvé.
IS tiesy, Siuolaikiniame mados pasaulyje sunku suprasti, o kartais net nejmanoma suprasti, kuris
mados prekés Zenklas kurios Salies mados fenomenui ar regionui priklauso ir kokj tapatumag
savo gaminiais nori pabréZzti ir kodé¢l vartotojas samoningai arba pasamoningai pasirenka mados
gaminius. Kaip rodo mados istorijos raidos apZzvalga japony dizaine, kuriam jtakg daré
specifinis Ryty kulttiros pamatas, kol japonai kiiré panasiu stiliumi kaip europieciai, tarsi bande
vytis tendencijas ir atkartoti tai, kas nebuvo jy kultlirinis tapatumas, j juos buvo Zilirima
neigiamai. Bet kai jy kuriama mada émé atspindéti japony tapatuma, jie buvo jvertinti ir
pripazinti pasaulinés mados kiiréjy. Tai tik vienas pavyzdZziy, ta¢iau mados kontekste jvairiais
buidais atrandame tapatumo sqvokq, neretai ja sugretindami su regioninio tapatumo sgvoka.
Daznai girdime: ParyzZiaus ar Milano mados savaités, italiska suknelé ar japony mados namai,
odiniai batai, skrybé¢lés, rankinés, pazymeti ,, Made in Italy “ etiketémis, skandinaviska dizaino
mokykla — visa tai apeliuoja j kokybiskg bei gero dizaino produktg ir dar kartg pabrézia, kad
mada, nors ir skirtinguose formatuose, taciau yra neatsiejama nuo tam tikry regioninio tapatumo
démeny implikacijos. Vienas ryskiausiy mados stereotipy yra Dolce & Gabbana prekés zenklas,
kuris savo kuriamuose drabuziuose isryskina Italijos mafijos elementus. Italija ir mafija — vienas

rySkiausiy stereotipy, o minéty dizaineriy duetas tai puikiai interpretuoja savo kiiryboje,

26 Jonutyté, Jurga (2017). Tapatumas be stokos: trijy atminties vaizdiniy apmagstymas. Tautosakos darbai: 53.
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perteikdamas ne tik stereotipinj jausma vizuale ir pristatydamas kolekcijas, bet kartu, tiesiogiai
ir netiesiogiai, Sicilijos regiono kultiros tautinius elementus aprangoje, tuo paciu metu

pasiduodamas ir Siuolaikinéms mados tendencijoms.

Regioninis tapatumas madoje yra sudétingas procesas ir apima daugybe jvairiy aspekty.
Vienokiu ar kitokiu asociatyviu pavidalu $ie nacionaliniai ar regioniniai elementai, apibuidinant
drabuziy dizaing madoje, yra naudojami kaip skiriamasis bruozas arba unikalumo atributas,
galintis atskirti vieng mados industrijos regiong nuo kito. Savotiskas unikalumo isryskinimas
daro jtaka busenai, dél kurios renkamasi vieng ar kita mados produkta, o juk vienas i$
svarbiausiy mados aspekty ir yra biiti patraukliai vartotojui. Tuo paciu mada yra ir tam tikra
asmenybes deklaracija per drabuzj. Daugelis tyrinétojy pripazista, kad apranga Siais laikais yra
vienas buidy komunikuoti: tai yra ne tik vizualiné kalba, bet ir socialiné saviraiska. Savairaiskai
buidingos regioninio tapatumo, isskirtinumo tarp kity panasiy socialiniy grupiy paieskos yra

svarbi medziaga vystant mados dizaing Kaip komercing meno kryptj.

Apibendrinant Siame poskyryje nagrinétg tapatumg Siuolaikiniame mados kontekste,
izvelgiama, kad tapatumas yra nuolat kintantis bei patiria globalizacijos procesy keliamag
grésme. Globalizacijos procesai kartu su mados tendencijomis tarsi standartizuoja ir veda prie
etniniy kultiiry nykimo madoje. Bet tuo paciu atliepiant iSdéstyta M. Billigo teorijg iSrySkinama,
kad globalizacija nereiSkia nacionaliniy tapatumy sunykimo, o prieSingai — nacionalizmo
kuriamos tvarkos jtvirtinima, §iai virstant ,,savaime suprantamai‘ ar ,,banaliai“ ir ,,atkuriamai
kasdienybé¢je®. Viena vertus, mada savo tendencijomis visus tarsi niveliuoja, kita vertus, ir
sudaro salygas iSsiskirti. O tai reiskia, kad mados lauke tapatumo konstrukto i§skyrimas ir
globaliy tendencijy sinergija madoje galima. Savirai§kai budingos regioninio tapatumo,
iSskirtinumo tarp kity panasiy socialiniy grupiuy paieskos yra svarbi ir sudétinga medziaga
kiiréjy inspiracijai. Mados dizaineriai, jkvépti tiesioginiy ar netiesioginiy nacionaliniy
motyvy, tai reflektuoja savo kiiryboje: per audiniy pasirinkima, tekstiiras, rastus, siluetus ar
konstruktyvus. Visgi tapatumas madoje greiCiausiai yra platesnés kultiiros jausmas,
komunikacijos sistema, israiskos formos ir reprezentacijos, kurios atitinka apibrézima kaip
»abipusis keitimasis uzkoduota vizualia mados dizaino Zinute* su mados sekéju, todé¢l kitame

poskyryje svarbu nagrinéti, kaip veikia tapatumo komunikacija madoje.
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1.3. Tapatumo komunikacija madoje

Siame poskyryje nagrinéjama, kaip vyksta tapatumo komunikacija ir informaciniai
mainai madoje. Nagrin¢jamos kelios komunikacijos teorijos, iSryskinamas S. Hallo ,,kodavimo
ir dekodavimo** modelis, kuriuo vadovaujantis mados dizaineriai per dizaino komunikuojama
koduotg zinute drabuzyje perduoda Zinias, tradicijas ir socialinius procesus ar kitg informacija,
o pastaraja mados vartotojai nuskaito. Sios teorinés jzvalgos bus taikomos tolesniame ,,Mados
komunikacija globaliame mados kontekste* tyrime.

Komunikacija Siuolaikiniame pasaulyje yra itin svarbi ir tod¢l savo darbuose jg nagrinéja
daugelis tyrinétojy — tiek kultirologai, tiek filosofai ir sociologai, psichologai ir kalbininkai.
Komunikacijos problematika pasirodo esanti viena painiausiy, tyréjai tai sieja su tuo, kad
bendravimas yra toks pat jvairus kaip Zmoniy visuomené. Mokslinis susidoméjimas
komunikacijos problemomis XX a. antroje pus¢je pastebimai iSaugo. Tai sukélé ryskus rysiy
sistemy ir matematiniy teorijy vystymasis. Vienas svarbiausiy atvejy, atvérusiy kelig |
komunikacijos teorijos i$sivystyma, buvo Claude E. Shannono modelis, leidZiantis uzkoduoti
siunt¢jo informacijg. Vélesnis Davido Kennetho Berlo komunikacijos modelis parodo
komunikacijg kaip sureguliuota procesa, kuris leidzia subjektui derétis su aplinka, kurioje jis
gyvena. Terminai komunikacija ir informacijos mainai placiai paplito jvairiose mokslo Saky
disciplinose. Sj terming darbo autoré pritaiko ir mados dizaino erdvéje, kur drabuZyje per
dizaino komunikuojamgq koduotg zinut¢ perduodamos zinios, tradicijos, socialiniai procesai ir
kt. Komunikacija madoje vyksta per mados produkto dizaino formata, verbaliai pristatant mados
kairinius ar per mados produkty fotografijas ir mados pristatymy (angl. show) kontekstus. Toliau

aktualizuojama sritis yra komunikacija per mados produkto dizaino formatq.
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Per mados produkto

dizaino formata

Verbaliai pristatant mados
kdrinius

.

MADOS KOMUNIKACIJA

a

Mados produkty fotografijas ir
Mados Sou kontekstus

3 pav. Darbo autorés mados komunikacijos schema

Mada, kaip neverbalin¢ forma, daznai naudojama kaip komunikacijos biidas tarp kultiry, kai
pagal aprangas galima atpazinti jvairias kultiras, regionus ar stilius. Kultiiros esmé yra Zmoniy
socialiné psichologija ir ideologija, jskaitant zmoniy pozitrj i verte¢ ir gyvenima, estetinj skonj,
mastymo biida, religija ir tikéjima bei literatros ir meno kiirinius — simbolius, kurie nuskaitomi
atliekant vizualing analiz¢. Tyrinédami vaizdinius, istorinius faktus, tautinius mitus ir Kitus
reiSkinius, i§skiriame konkrec¢iam regionui budingus bruozus ir galime juos interpretuoti ir
paversti kodais.

Kaip sukurti mados dizaing, pagrjstg universaliai suvokiamy kody komunikacija? Kaip
suprasti kodus labai dideléje jvairovéje? Remiantis S. Hallo ,,kodavimo ir dekodavimo* (zr. 4
pav.) komunikacijos principu, galima nagrinéti mados produkto turinio prasmes vizualioje
raiSkoje. S. Hallas pasiiilé keturiy pakopy komunikacijos teorija, kurioje jis nustaté Siuos
etapus: gamyba, tirazas, naudojimas (vartojimas) ir dauginimas. Gamybos (angl. production)
stadijoje vyksta praneSimo kodavimas. Remdamasis visuomenéje dominuojanciomis
ideologijomis, aplinka, kultiirinémis interpretacijomis bei esamomis vertybémis mados
dizaineris ir kulttirinés informacijos zinutés kiiréjas ir perdavéjas koduojasi savo idéjas mados
formate. Tirazas (angl. circulation) — tai subtilus pranes§imo perdavimo budas. Tai, kaip viskas
skleidZiama, turi jtakos tam, kaip auditorijos nariai priims praneS§img ir jj panaudos. Kalbant
apie kultiirinio tapatumo perdavima zinutéje, mes nebitinai turime vadovautis vien
stereotipiniais, etnografiniais elementais, tai gali biti subtiliai koduojami praneSimai mados

dizainerio profesionalumo lygmeniu, panaudojant tam tikras formas, siluetus, detales, o ne vien
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etnografines ar véliavos interpretacijas. Naudojimas / vartojimas / supratimas (angl.
consumption / understanding) — tai praneSimo dekodavimas / interpretavimas, kuriam reikalingi
aktyvis gavéjai ar mados sekéjai. Visgi tai yra sudétingas vartotojo supratimo procesas, kur
arba vartotojas ,,nuskaito” prasmes, susidomi vizualu, nes tai suteikia iSskirtinumo ir
kitoniskumo aprangoje arba ne. Reprodukcija (angl. reproduction) — tai etapas, kai auditorijos
nariai savaip interpretuoja praneSimg, remdamiesi savo patirtimi bei jsitikinimais, ir jj
panaudoja savo aprangoje vienokiais ar kitokiais tikslais. Vizualios informacijos dekodavimas
— tai auditorijos suvokimas apie aprangos gaminj, kai uzbaigiamas informacijos pateikimo

procesas?’.

S. Hall, Encoding, Decoding: diagrams

Four-stage theory of communication Encoding/decoding process

Transformation
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practices

Source
(event)
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4 pav. S. Hallo ,,kodavimo ir dekodavimo* modelis

Apibendrinant $j poskyri, pazymima, kad S. Hallo kultiirinés komunikacijos ,.kodavimo ir
dekodavimo* teorija pasirinkta kaip pagrindiné ir tolesné $io meno tyrimo gair¢, derinama su

mados dizaino disciplina. Komunikacija yra ,.kodavimo ir dekodavimo* procesas, tai yra

27 Hall, Stuart (2010). Encoding, decoding. Social Theory: Power and identity in the global era.
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antrinis ,,simbolio — reik§més — dizaino gaminio® ir tada ,,produkto dizaino — prasmés
pavertimas. Jei skleidéjas ir auditorija yra skirtingose ,kalby sistemose®, ,kodavimo ir
dekodavimo* procesas gali buti jgyvendintas tik naudojant ,,vertéja“, kuris Siuo atveju yra
mados dizaineris. Taciau del ,,vertéjo* egzistavimo komunikacijos procesas iSpleciamas iki
dviejy ,.kodavimo ir dekodavimo® procesy, tai yra kodavimo (skleidéjas koduoja kultiiros
simbolius) — dekodavimo (dizaineris dekoduoja kultiiros simbolius) — kodavimo (dizaineris
perkoduoja prasme¢ ] dizaino gaminj) — dekodavimo (suinteresuotosios Salys iSkoduoja).
Pirmajame ,,kodavimo ir dekodavimo* procese kultiros simbolius uzkoduoja skleidéjas, o
véliau juos isSifruoja dizaineris; antrajame ,,kodavimo ir dekodavimo* procese kiiréjas i$ naujo
perkoduoja isSifruotg reikSme ir iSplatina ja suinteresuotosioms Salims, tai yra pakartotinio
kodavimo procesas. Siame procese dizaineris atlicka dvigubus vaidmenis — ir pirmojo
komunikacijos proceso gavéjo, ir antrojo komunikacijos proceso skleidéjo. Todél, jkvépta S.
Hallo kultiirinés komunikacijos teorijos, darbo autoré tyrime ,,Mados komunikacija globaliame

mados kontekste* mados dizaing tiria kaip erdve, kur iSrySkéja kulttirinio tapatumo raiska.
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I. TYRIMAS ,MADOS KOMUNIKACIJA GLOBALIAME
MADOS KONTEKSTE*

Siekiant iSanalizuoti mados kody atpazjstamumag ir grynumg, vykdomas mados
komunikavimo kalbos kodavimo strategijos sukiirimo ir atgalinio ry$io tyrimas. Norint sukurti
mados dizaina, pagrista tarpkultiirine komunikacija, pagal S. Hallo ,.kodavimo ir dekodavimo*
teorija, tarp mados dizainerio, drabuziy gaminio kiir¢jo yra kulttirinés informacijos perdavéjas,
taciau kodai Siam tyrimui ateina i§ dizainerio sukurtos bei iStirtos regioninés informacijos, kuri
analizuojama, véliau interpretuojama, o galiausiai koduojama ir integruojama j mados objekta
ir paskiausiai stebimas empirinis mados vartotojo kodo dekodavimas. Bitent remiantis Siuo

metodu siekiama jvertinti regiono tapatumo raiska ir svarbg madoje.

Tyrimo tikslas: atlikti tarpdisciplininj mados ir tarpkultiirinés komunikacijos tyrima,

i$siaiSkinant, ar mados vartotojas ,,nuskaito* dizainerio sukuriama regioninio tapatumo kodgq.

Problema: dizaino studijy metu studentai susipazjsta su mados ir aprangos istorija,
mados prekés Zenklais ir jvairiomis vystymo strategijomis. Susipazindami su mada, tiksliau
aprangos mada, kuri, kaip daikty srities laukas, talpina savyje kur kas daugiau informacijos nei
tik tai, kg galime dévéti. Studentai analizuoja sudétingg mados fenomeng talpinantj savyje
Jvairiausiy prasmiy, turiniy ir reikSmiy visumas ir tik veéliau estetines ir funkcines raiskos
savybes. Taciau vis dar lieka neaisku, kiek mados formate egzistuojantys kodai yra atpazjstami
ar pazjstami, kiek jie yra aktualis ir reikalingi.

Siame tyrime keliami uzdaviniai:

a. Regiono tapatumo kody i§skyrimo madoje analiz¢.
b. Kirybinis projektas ,, Tapatumas globalioje madoje*.

c. Regioninio kodo supratimo mados produktuose — vartotojy tyrimas.

Tyrimas susideda i8 trijy daliy, todél kiekviena apibréZiama atskirai.

Kadangi jvairiais tyrimo etapais taikomi skirtingi metodai, jie apraSomi prie kiekvieno etapo

atskirail.
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a) Regiono tapatumo kody iSskyrimo madoje analizé

Mados komunikacija ,, Kodas ir dekodas *

Sios tyrimo dalies uzdavinys yra i$analizuoti JAV, Italijos, Japonijos ir Skandinavijos
regionui budingus bruozus, raktinius elementus ir sukurti konceptualius tapatumo

pavyzdzius (konstruktus) tapatumo kody atpazjstamumo tyrimuli.

Asociatyviniu pozilriu, tiriant mados prekés zenklus ir mados produktus, buvo i$skirti
mados prekés zenklai ir dizaineriai, tokie kaip: Dior, Versace, Yamamoto, Tommy Hilfiger,
DKNY, Vivienne Westwood, Desigual, Mango, Gosha, Ganni, o analizuojant jy kilme, buvo
iSryskinti ir pasirinkti analizei Sie regionai ir Salys: JAV, Italija, Pranciizija, Rusija, Ispanija,

Japonija, Skandinavija ir Didzioji Britanija.

Tyrimui pasirinktas vizualiosios antropologijos metodas, kadangi kai kurios kryptys
kultiiroje turi vizualinj poveikj ir negali buti efektyviai tyrin¢jamos atskyrus jas nuo vizualiyjy
metody, todél reikalauja plataus konteksto suvokimo ir informacijos nuskaitymo per vizualius
turinius. | vizualig medziagg Zvelgiama kaip ] antropologija, mena, kaip i socialinio gyvenimo
atspindziy konstruktg. Vizualiniai antropologijos vaizdiniai formuoja etnografiniy tyrimy sritis
ir metodus, per kuriuos galima i8rySkinti tam tikrus démenis, désninguma ar net sistemg madoje,
ir taip vizualUs turiniai pateikia savitg vaizdinio kultiroje ir visuomené¢je samprata. Vizualioji
antropologija apima jvairiy medijy, kultiiros, fotografijos vaizdiniy pateikiama analizg, o
jvairios disciplinos tuos vizualus naudoja skirtingiems etnografiniams tikslams pasiekti. Siuo
atveju pagal darbo autorés issikeltus naudingumo vektorius vykdoma pasirinkty $aliy ar regiony
analizé, pildydant ja tekstu buvo interpretuojami ir suformuojami meninio tyrimo atspirties
taskai.

Tyrimo metu sieckiama iSanalizuoti turinius, nuo kuriy priklauso Salies ar regiono
tapatumo vizualiné raiSka. Rodikliai, pagal kuriuos buvo atrenkami vizual@is turiniai, buvo
suskirstyti pagal Siuos aspektus: anatominis aspektas (figliros ypatumai, dydziy skale), lyties ir

seksualumo aspektas, religinis aspektas, aplinkos ir geografinés plotmés aspektas, nacionalinio
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kostiumo aspektas, architektiiros ir nacionalinés simbolikos aspektai. Analizuojant vizualius
turinius pagal Siuos aspektus, galima susidaryti daugiasluoksnius analizés pjuvius.

Atranka: pasitelkus ,,Google paiesky sistemg bandoma atrasti dazniausiai ir aiSkiausiai
pateikiamg informacijg apie tam tikras Salis ar regionus ir juos integruoti j vykdoma tyrima.
Google ziniatinklyje pasiekiama tiek daug informacijos, kad biity beveik nejmanoma rasti to,
ko ieskome, jei turinys nebiity riiSiuojamas ir koduojamas. Tai atlieka Google reitingavimo
sistemos, per sekundés dalj rusiuojancios galybe paieskos indekso tinklalapiy, surandancios
labiausiai atitinkancius bei naudingiausius rezultatus ir pateikiancios juos taip, kad galétuméte
surasti ieSkomg informacija. Kadangi jau anksciau buvo kalbéta apie kody sistema madoje,
todel, analizuojant regionus ar Salis ir ieSkant aktualios informacijos paieskoje, tampa svarbu

taip pat tam tikry kody iSrySkinimo aktualumas.

Be viso to, tai, kg ,,Google* paieskos sistema pateikia auks$ciausiose eilutése, ieSkant konkretaus
kulttros raiskos aspekto, yra dazniausiai atidaroma, ieSkoma ir populiarius raktinius zodzius
Sifruojanti informacija. Ir jei ieSkoma pagal populiarius raktinius zodzius, naujumo algoritmai
interpretuoja tai kaip signala, kad naujausia informacija gali buti naudingesné. Todé¢l, kai yra
ieSkoma informacija apie minétas Salis ir kraStus, ,,Google* pasitilo kodus, o tai leidZia stipréti
kody reikSmingumui ir atpazjstamumui.

Tyrimo eiga: pagal susidaryta metodika analizuojami jvairts vizualiniai turiniai. Taikant
vizualiosios antropologijos metodologija, kur laikomasi poziiirio, kad kultiiros gali biiti ne tik
atpazjstamos per vizualing raiskg ar pazjstamos per ja, bet dar daugiau — vizualiné raiska
pateikia mums autentiSko biivio ir paZinimo galimybe, nes yra pirmesné verbalinés raiSkos
atzvilgiu. Informacija papildoma tekstu, leidzianciu paaiSkinti ar pagristi gautus rezultatus. Visa
tai nurodoma ,lenteléje — matricoje, kurioje sukonstruojami konkre¢iy regiony tapatumo
JvaizdZiai, kultirinio bendrumo ry$iai. Pagal gautus rezultatus lyginama ir ieSkoma atitikmeny
tarp regiono ir krasto tapatumo formavimo modelio, iSrySkinant krasto ar regiono dizaino

tapatuma.
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5 pav. ,,Kultiirinio bendrumo rysiy lentelé — matrica®, darbo autorés lent.

,,Kultiirinio bendrumo rysiy lentelé — matrica*

pateikiama Siame QR kode -

Italijos analizé

Siuolaiking italy dizaino mada atsirado ne per viena diena, jos aukso amziy, nuosmukj
ir atgimima galima vertinti kaip mados brand’q ir istoriSkumo triumfa. Italijos nacionalinis
kostiumas pasizymi rySkumu, turtingomis spalvy paletémis. Motery aprangoje didele reikSme
tur¢jo sijony ilgiai, butiny prijuosCiy ir galvos dangaly spalvos. Tautiniuose kostiumuose
matoma daug raukiniy elementy, nériniy, geliy siuving¢jimo — pabréziamas moteriSkumas ir
seksualumas bei moters figtiros siluetas. Nors pats italy nacionalinis kostiumas labai kinta nuo
regiono ir Siandien nebéra tiek aktualus, taciau didelg tradicinio kostiumo jtaka galime pamatyti
garsiy mados namy dizaineriy Dolce & Gabbana kolekcijose.

Siandieningje italy madoje ryskéja labai aiski kryptis — atsigrezimas j istorijg. Tai

sékmingai vykdo Gucci mados namai savo kuriamuose drabuziuose. Sig kryptj apibiidina kaip
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intelektualy maksimalizma. Maksimalizmo iStakos siekia Renesanso epocha, kai tikéta zmogaus
genijaus idéja, jo proto ir meistrystés galia. Madoje kuriama aliuzija j architektiirinj baroka,
rokoka, klasiking dail¢ ir, Zinoma, Renesansg, o tai apeliuoja j Italijos mados tapatinimg su
estetiniu maksimalizmu, perkrovimu ir prabanga.

Italai — katalikai. Jdomu tai, kad nors italai religing simbolikg mégsta integruoti visur,
net savo darbo jrankiuose, gyviiny pavadéliuose, kiidikiy aprangoje ir kt. Tai, zinoma, persikelia
ir | kasdieng italy mada. Neretai sutinkame italés aprangoje dévima rozinj, kaip dienos aksesuarg
ar net religinius motyvus audiniy rastuose.

Ilga laika Italija buvo Paryziaus Sesélyje ir gars¢jo tik italisSky kokybisky audiniy
gamintojai. Taciau ilgainiui Italijoje suklestéjo Seimos verslas ir dirbtuvés, o tai gerokai skyrési
nuo pranciizy mados verslo modelio. Todél ilgainiui puoselédami savo Seimos verslus i§ kartos
1 karta, italai buvo pripazinti tarp mados kuiréjy ir tendencijy skleidéjy.

Italiskas interjeras — preciziskas italiSkas interjeras yra tarytum skoninga ir solidi tarpiné
stotelé tarp ypatingos prabangos ir Siuolaikinio modernumo. Jame atsispindi Saliai buidingas
klimatas, aplinka ir urmulingas italy gyvenimo biidas. Sio stiliaus koloritas labai jvairus — jame
pagrindiniu smuiku griezia ir Sviesiis, ir tamsiis tonai, sodriy spalvy baldai. Siekdami
nepriekaistingai suderinti italiSko interjero idéjas, dizaineriai ¢ia nepamirsta funkcionalumo, o
faktiiroms pasirenka natiiralius démenis: derina medj, akmen; ir oda.

Apibendrinant Italijos regiono vizualig visuma, kurig galimg perteikti | mados dizaino
formata, jZvelgiama aiSki paralelé tarp praeities ir Siy dieny Salies tapatumo uZuomazgy.
Vystydami savo iSskirtinumo elementus, tokius kaip rafinuota prabanga, estetinis
maksimalizmas, saikinga detaliy apkrova, rySkus koloritas, istorijos pédsakai, italai sékmingai

juos inkorporuoja madoje.

Pranciizijos analizé

Pranciizijos nacionalinis kostiumas pasizymi spalvy saikingumu, ornamenty mazuma,
lyginant pastarajj su Italijos nacionaliniu kostiumu. Visgi, kaip ir daugelyje Saliy, tiesiogines
pranciizy nacionalinio kostiumo uzuomazgas yra sudétinga jzvelgti Siuolaikinéje madoje, taciau
itin rySkiy ir spalvingy drabuZiy atsisakymas moters garderobe bei skrybélaiciy butinybe

veikiausiai yra atéjusi i§ nacionalinio kostiumo indelio.
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Pranciiziskas stilius apibréziamas elegantisku grieztumu, romantisku paprastumu ir
Svelniu moteriSkumu, o visos §ios savybés lengvai persipina graks¢iame ir aiSkiame siluete.
Nesvarbu, koks yra moters kiino sudéjimas, pagrindiniai kriterijai pranciizy madoje yra
rafinuotumas ir moteriSkumas. Aprangos stilius visada yra elegantiskas, net kalbant apie
laisvalaikio aprangg.

PranciiziSkame interjere, palyginus jj su Kkitais interjero stiliais, yra nedaug
perfekcionizmo. Tokiuose namuose tikru lobiu yra laikomi paveldéti seni baldai bei kitos
interjero detalés, kurios turi savo kilmés istorija. Cia daugiau pastangy yra dedama j seny daikty
prikélima naujam gyvenimui. Pranciizy namai iSsiskiria, i§ pirmo zvilgsnio, atrodyty, pastangy
nereikalaujanciu rafinuotumu. Toks jspiidis i§ dalies yra pasiekiamas drasiu skirtingy stiliy
derinimu. Paprastai pranciiziskuose interjeruose naujausios interjero tendencijos didesnés jtakos
neturi. Pranctzijoje populiaru pirmiausia baldy ieskoti jvairiose sendaik¢iy parduotuvése, o ne
naujausiuose interjero salonuose.

Architektura yra per daug skirtinga ir per sudétinga vedanti kryptis analizei pateikti.

Biidama mados sostine, Pranciizija konkuruoja su Italija, todél po analizés ir palyginimo

darbo autor¢ atsisaké Pranciizijos atvejo ir 1 tolesnj tyrimg nejtrauké.

Didziosio Britanijos analizé

IS esmés Londonas yra nuolatos pulsuojanti gatvés mados sostine, besikeiianti,
nestabili ir savotiskai jJdomi. Bendrg rys§; atrasti biity sunku, nes naujausiy tendencijy Surmulys
¢la uzgozia nusistoveéjusius mados principus. Visgi, bandant atrasti Didziosios Britanijos
nacionalinio kostiumo apibréZima, tokio suformuoti nepavyko. Manydami, kad Viktorijos laiky
suknelé ar karalienés apsaugos darbuotojo apranga yra nacionalinio Salies kostiumo atspindZziai
— klystame. Vis délto Skotijos nacionalinis riibas — kostiumas yra languotas Kiltas, kuris neretai
ir latkomas Didziosios Britanijos nacionaliniu riibu.

Nors kalbédami apie angliska interjerg galétume atrasti tik anglams aiSkiai budingy
bruozy, tokiy kaip santlirumas, praktiSkumas, rytietiSkas angly kolonijy skonis, klasikiné
simetrija ir tam tikry spalvy harmonija. AngliSkas interjeras yra gimes Londone, paciuose
karaliSkosios Seimos namuose, kuriuos visuomet lyd¢jo prabangos ir unikalumo simboliai, kur

kuriamas itin jaukus ir originalus stilius. Pagrindinis bruozas, apibuidinantis interjero dizaing
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anglisku stiliumi, yra senoviniy baldy, dekoro, indy gausa autentiSkoje aplinkoje. Interjeras
sudaro iSskirtinio tvirtumo, matmeny ir kokybés jspiidj. Angly interjeruose kiekviena detalé
kompleksiskai vaidina pagrindinius vaidmenis: namuose gali biti ne vienas zidinys,
bibliotekiné knygy siena, ornamentuoti pavirsiai, gausu labiau statiSky sieny dekoratyvumo
intarpy bei minksSty geléty ornamentiky gobeleny, languoty ar dryzuoty chinty bei nattiraliai
dryzuoty audiniy. Kalbant apie spalvas — ¢ia daugiau dominuoja tamsiai ruda, Sokolado ir smélio
spalvos, ruda, terakota ir tamsiai zalia su auksiniais ochros deriniais, Sviesiis interjerai

Didziojoje Britanijoje yra maziau paplite.

Visgi Didziosios Britanijos Siame tyrimo etape tikslinga atsisakyti, nes realaus ir

apc¢iuopiamo vektoriaus nepavyksta suformuluoti.

Japonijos analizé

Per visg savo istorijg Japonija buvo santykinai izoliuota, o tai padar¢ jtaka biidingam
saly gyventojy mentalitetui, pirmiausia savo ypatumo ir i§skirtinumo suvokimui. Kalbant apie
mada, iSrySkinama garsioji Bunka mados mokykla, kurios tikslas mokyti vietinj jaunima sititi
klasikin] kimono, iSsamiai iSdéstyti japoniSko kostiumo istorijg ir stengtis, kad ji sukurty
tinkamg atsvarg svetimy idéjy invazijai. Visa tai atsispindi unikaliuose japony audiniuose ar
raStuose. Tai duoklé tradiciniam kimono — ir suvokimo ribas perzengiancios avangardinés
formos, ir virtualaus pasaulio superherojy kostiumai, nuzenge j; Harajuku rajono gatves.
Japoniskos mados jtaka Vakarams — kimono siluetai, Svarkai bei placios kelnés, netgi specifinis
apavas. Visa tai puikiai integruojama ir pritaikoma iy dieny kontekste.

Japony madoje atsispindi folklorinis motyvas — tradicinis japony drabuzis kimono.
Norima pabrézti, kad atsizvelgiant | Sio regiono anatominj aspekta, kimono bitent skirtas
moterims, kuriy kiino sud¢jimas yra visai kitoks nei Europoje. Japonés itin mazo tigio, nedidelés
kriitinés ir trumpy kojy, tac¢iau kimono vizualiai prailgina kakla, o dél iSkirptés ir juosmens —
prailgina kojas. Cia atmetama moters kiino kaip seksualumo idéja, akcentuojamas netradicinis
poziiiris | moteriSkumga ir moterisko grozio standartg.

Interjeruose iSrySkinamas subtilus vabi sabi menas, kuriame persipina rytietiSkas

lakoniSkumas, estetika, iSskirtinumas ir minimalizmas.
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Apibendrinant, vizualig Japonijos visumg darbo autoré iSskiria kaip rytietisko
minimalizmo derme¢ su avangardo elementais. Jvairialypé japoniska mada net XXI a. sugeba
iSlaikyti savo nelieCiamuma ir i$skirtinumg aiskiai inkorporuodama ir nacionalinius elementus.
Mados industrijos ir mados mokyklos pamatas — stiprinti ir puoseléti jau sukurtg industrijg ir

tradicijas.

Skandinavijos analizé

Funkcionalus dizainas ir minimalizmas, pasizymintis aiSkiomis linijos, — tai skandinavy
dizaino estetika tiek madoje, tiek architektiiroje. Spalvy paleté pasiZymi lengvumu, neutralumu,
atspalviai §ilti, Svelnis (ryskiy, Salty tony maza, taiau ir jie egzistuoja). Minimalizmo formos
yra simplistinés ir architektiirinés, vyrauja netobulo, natiralaus grozio samprata, kuri ateina i§

SiaurietiSkos gamtos.

Tvarumas — svarbus aspektas skandinavams. Zmoniy ir gamtos tausojimas svarbus
skandinaviskai architekttrai ir madai. Skandinavy dizaineriai ir architektai nebijo keisty,
nejprasty formy, siluety — tai suteikia pastatams ir drabuziams funkcionalumo, tuo paciu
nenukencia estetinis aspektas. Butent tokios formos skiria skandinaviSkg architektiirg ir mada

nuo kity modernaus dizaino pakraipy.

Nacionalinio kostiumo atspindziy madoje mazai, taciau §iy dieny kontekste atrandama
nacionaliniy simboliy, tokiy kaip jaukus dekoravimas per nacionaling ornamentika. Rasto
,Marius“ pavyzdys — tai unikalus norvegiskas ornamentas, simbolizuojantis Salies dizaing.
RasStuotas megztinis tapo kultiniu dizaino objektu ir pirmaja asociacija su ziemos Sventémis, jis

yra Zinomas visame pasaulyje ir netgi apsaugotas autorinémis teisémis.

Visgi toks minimalizmo dominavimas dizaine galéty bti susietas ir su religine prasme.

Skandinavai — liuteronai.
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b) Kirybinis projektas ,,Tapatumas globalioje madoje*

6 pav. Kiairybinis projektas ,, Tapatumas globalioje madoje”

Pasirinkty simboliy interpretavimui pritaikomas kodas ir perteikiamas mados dizaino
kiirybiniame projekte ,,Tapatumas globalioje madoje®, pristatyme doktoranty parodoje

,,Mnemosinés ledkalnis“ 2015 m.
Kirybinio projekto koncepcijos ir kodo paaiskinimas:

Meniniame projekte-gyvame tyrime buvo pristatomi pasirinkti keturi virSutinés dalies
drabuziai — marskiniai. Marskiniai pasirinti, kadangi Sis kostiumo elementas dél Siuolaikiniy
mados tendencijy jtakos yra ne tik neiSvengiama aprangos dalis, bet tuo paciu vienas seniausiy
kostiumo elementy aprangoje, kuris dar 3000 m. pr. m. e. buvo naudojamas net egiptieciy
aprangoje. Toliau, apibréziant kiekvienos Salies ar regiono nacionalinés tapatybés, turincios
jtakos esantiems svarbiems mados bruoZams ar dizaino elementams, iSskiriamas tam tikras

vizualus skirtingy savybiy grupavimas, stereotipy iSrySkinimas mados dizaino formate, istorinés
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atSakos ir tai rodo tam tikry tradiciniy ar etniniy tam tikros Salies kulttiros tradiciniy elementy

perémimas.
Mados objekty spalvos pasirinkimas:

Jei zvelgiame istoriskai | senovés romény atvaizdus, atkreipiame démes;j | jy dévimas
togas. Toga — dazniausiai baltas vilnonis arba lininis audeklas, kruopsc¢iai suklostuotas
uzdengiant tam tikras kiino dalis bei siekiant sukurti matoma socialinio tapatumo israiska. IS
audeklo virtes drabuzis reprezentuodavo ir tam tikrg romény ranga, statusg visuomen¢je. Togas
dévéjo ne visi, o jy spalvinis kontekstas taip pat pabrézdavo socialing vieta. Pavyzdziui,

magistrai ir senatoriai dévédavo baltas togas su purpuriniais apvadais.

Siy dieny kontekste galima bity pateikti Kalédy senelio kostiumo spalvos pavyzdi:
dazniausiai Kalédy senelio apranga — tai raudonos ir baltos spalvy derinio kostiumas, kurj nuo
1885 m. sutvirtino Coca-Cola prekés Zenklas ir jo reklaminé kampanija. Net nesusimastytume,
kad Sios spalvos anksCiau nekeldavo kalédiniy asociacijy ir tuo labiau nesitapatino su

Kalédomis.

Siais keliais pavyzdziais darbo autoré nori pabrézti, kad visgi spalvy simbolika
drabuziuose yra itin svarbi. ,,Drabuziy spalvy simbolika ir toliau iSlieka vienu galingiausiy ir
simboliskiausiy zenkly.“ 2 Todél, ieskodama ir norédama pabrézti mados formate
dominuojancius elementus per konstrukcijas arba tam tikro regiono tapacius Zenklus, darbo
autoré naudoja baltg spalva tarsi visy spektro spalvy, visy galimy tapatumy atspindj. Taip

sutelkdama démes; tik | drabuZzio sukuriama formos, silueto, detaliy bei perteikty kody svarba.

Objekty medziaga: 120 gramatiiros, balintos spalvos 100 proc. linas.

Pagrindimas:

Galima manyti, kad Sie marSkiniai vieni nuo kity mazai kuo skiriasi, kad Sie dizainai yra
pavirSutiniski, taciau pazvelgusi giliau, darbo autor¢ jveda kelis paaiskinimus, kitaip tariant,
menin] kiekvieno dizaino konceptualumg ir mados dizaino formate vizualios zinutés prasme,

kuriais remiantis projektuotas $is meninio tyrimo objektas.

28 Waquet, D., Laporte, M. (2011). Moda. Ankara: Dost Kitabevi.
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Kuriant ,,Japonijos marskinius“, pasirenkamas sluoksniSkumas, liemens linijos
neapibréztis, unisex mados uzuomazgos (pastarieji atéje i§ kimono (jap. &) (¥ H D)
kostiumo elementy), griezta laiptiska ir sluoksniska V kaklo linija, ilgos rankovés bei laisvas
siluetas. Cia atmetamas kiino isryskinimas ir seksualumo idéja, isry$kinama minimalizmo ir
rytietiSko lakoniSkumo estetika, konceptualiai perteikiant japoniskus nacionalinio kostiumo
elementus. (Japonijos regiono marskiniai nuotraukoje matomi antri i$ kairés).

Kuriant ,,Italijos marskinius®, laikomasi analizés, jog italy mada tapatinta su estetiniu
maksimalizmu, persistengimu, kartais — kicu, o Siandien italy madai biidinga labai aiski estetiné
kryptis — intelektualus maksimalizmas. Tod¢l kuriant ,,Italijos marSkinius®, pasirenkamas iki
detaliy suderintas rafinuotumas bei seksualumo pabrézimas. Tai atsispindi mados dizaino
formate perteikiant jliemenuota marskiniy silueta, pasirenkant romantisky elementy gausg bei
prabangaus glamiro idéjg, nuogumo akcentas pabréziamas gilia iSkirpe ir % rankovémis.
(Italijos regiono marskiniai nuotraukoje matomi pirmi i$ kairés.)

Kuriant ,,Skandinavijos regiono marskinius®, per konstruktyva buvo stengiamasi
perteikti minimalistinio, patogaus dizaino id¢ja. Forma paprasta, patogi, neapkrauta
papildomomis detalémis, kitaip tariant — geometriSkai supaprastinta. Organinis, lengvas,
funkcionalus unisex marskiniy sprendimas. (Skandinavijos regiono marskiniai nuotraukoje

matomi treti 18 kairés.)

Kuriant ,,Amerikos regiono marskinius*“ matomas akivaizdus Levi Strausso indélis —
dZinsinio audinio siuvimo technologijy bei firmininiy kniedZiy interpretacija. Svarbu pabréZti,
jog buves darbininky drabuzis, véliau tapo paprasty zmoniy apranga, kurig iSpopuliarino
kaubojai, 0 1930 m. Vogue dzinsai paskelbti karSta Vakary tendencija. Nors dzinsinis drabuzis
dabar yra kiekvieno misy spintoje, taciau neretai dzinsiniy riiby asociacija siejama biitent su
JAV regionu. Sis regionas analizés apréptyje asocijuojasi kaip sportinés ir dZinsinés mados
atspindys. Todél dzinso gaminiams pasirenkamas specifinis detaliy, Siuo atveju kiSeniy,
prisiuvimas, tipiné forma, sitiliy storis ir iSdéstymo pasirinkimas. (JAV regiono marskiniai

nuotraukoje matomi ketvirti i§ kaires.)
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¢) Regioninio kodo supratimo mados produktuose vartotojuy tyrimas

Kiekybinis tyrimas: parodos lankytojy apklausa.

Tyrimo metodas:apklausa vykdoma anketavimo budu Vilniaus dailés akademijos
doktoranty parodos ,,Mnemosinés ledkalnis* metu. Apklausa anoniming, respondenty prasoma
nurodyti savo lyti (vyras / moteris), i§silavinimg (VDA / menai / kita) ir specialybe (dizainas /
kostiumo dizainas / kita). Respondenty anketoje praSoma jvardyti, su kokiu regionu ar Salimi
kiekvienas projekto objektas yra tapatinamas, taip pat apibudinti pozymius, padéjusius taip

nuspresti.

Jvardinkite ir apibOdinkite su kuo tapatinami mados dizaing
objektai eksponuojami parodoje
MNR. Regionas/ Salis Podymiai, padéjg nuspresti
1
2
3
4
Apibraukite
Jisy bytis: Vyras Moteris
Jisy igsilavinimas: VDA/Menai Taip Ne
Jisy specialybé: Dizainas Taip Me
Kostiume diz Taip Ne
Kita:

7 pav. Apklausos lentelé

Tyrimo tikslas: i$siaiskinti, kiek regioninis kodas yra suprantamas mados produktuose.

Tyrimo eiga: kiekvienas 1§ keturiy eksponuojamo kiirybinio projekto ,,Tapatumas
globalioje madoje* mados objektas reflektavo Japonijos, JAV, Italijos ir Skandinavijos regiono
detales. Kiekvienas objektas buvo suzymetas skaiciais, o parodos lankytojy buvo prasoma
uzpildyti trumpg anketg. Tyrimas vyko doktoranty parodos ,,Mnemosinés ledkalnis* metu.

Tyrimo imtis: tyrimo metu konkreti respondenty atranka néra vykdoma, tac¢iau praSoma

priskirti save prie tam tikry grupiy.
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Tyrimo rezultatai: kiekybinio tyrimo metu atsakymus pateiké 62 parodos lankytojai, i$
juy 17 vyry ir 45 moterys. 36 asmenys priskyré save prie meny specialybés, 26 kostiumo dizaino
specialybés, 6 respondentai pasirinko skiltj — Kita.

Respondentai linke atsakyti | konkrecius uzduotus klausimus, juos apibréziant. Deja,
labai mazas atsakiusiyjy skai¢ius jvardijo pasirinkimo motyvus, todél analizé, pagal ka mados
objektas buvo priskirtas tam tikram regionui, negalima. Tikétina, kad didelé atsakiusiyjy dalis
susijusi su meninio kodo verbalizavimo sudétingumo proceso arba laiko stoka.

Teisingai Italijos regiono kodus mados objekte atpazino 27 atsakiusieji (44 proc.),
Jungtiniy Amerikos Valstijy kodus — 48 atsakiusieji (77 proc.), Japonijos regiono kodus — 38

atsakiusieji (62 proc.), Skandinavijos regiono kodus — 31 atsakiusieji (50 proc.).

Empirinio tyrimo “Tapatumas globalioje madoje”
rezultatai

Apkiausos metu kirybiniame projekte mados vartotojy tapatumo atpaZinimo pasiskirstymas

44% 77% 62% 50%

ITALIJA JAV JAPONIJA SKANDINAVIJA

8 pav. kiekybinio tyrimo rezultaty lentelé

Apibendrinant visus atsakymus, 1§ 248 galimy atsakymy 144 atsakymai buvo teisingi,

kas sudaro 58 proc. teisingy atsakymy.
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9 pav. Kiekybinio tyrimo rezultaty lentelé

Tyrimo i$vados: galima daryti iSvada, jog nepaisant darbo autorés, kaip drabuziy
dizainerés, interpretacijos drabuzio dizaine, pavyzdziui: per tam tikrus asociatyvius nacionalinio
kostiumo netiosioginius simbolius gaminiy konstrukcijose, per istorinius simbolius perteikiant
stilizuotus dzinsiniy detaliy elementus, kaip skiriamuosius bruozus arba unikalumo simbolius,
skirtus atskirti vieng mados industrijos regiong nuo kito, mados sekéjas gana tiksliai ,,nuskaito*
regioninio tapatumo elementus drabuziuose, o mados komunikacijos kalba ir kodavimas
pasitelkiant pries$ tai nagrinétas teorijas galimas ir veikia. Atlikus tyrima, matoma, kad tapatumo
komunikavimo kalbos kodas veikia ir ne per tiesiogiai perteikiamus etnografinius ar
nacionalinius elementus, o tai leidzia formuluoti jZvalgas bei délioti tolesnius vertus démesio

tapatumo konstruktus mados dizaino formate.

1. 4. Mados prekés Zenklo tapatybés ir AS rysys

Siame poskyryje analizuojamas prekiy Zenkly, dizaineriy ir mados sekéjy bei tapatumo
konstrukty tarpusavio rySys mados dizaino lauke. Atsizvelgus i prie$ tai skyriuje analizuota
mados komunikavimo kalbos model;j ir integruojant mados prekeés Zenkly vystymo bei kiirimo
galimybes, siekiama remiantis teorinémis ir praktinémis jzZvalgomis vykdyti tolesnj tyrimg apie
mados prekés Zenkly vizualus ir mados sekéjo pasirinkimus.

XX a. antroje puseéje riba tarp dviejy pagrindiniy mados industrijos Saky tapo nebe tokia

ryski, tai iliustruoja ir aukstosios mados dizainerio Pierre’o Cardino pirmg karta sukurta
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drabuziy kolekcija universalinei parduotuvei ,Printemps®. Se§tajame desimtmetyje pret-a-
porter kiiréjai pradeda masiSkai tirazuoti savo prekiy Zenkly produkcijg. Tampa akivaizdu tiek
anksciau, tiek ypac Siy dieny kontekste, jog prekés zenklams, plétojantiems lengvosios
pramongés kuriamas mados dizaino linijas, svarbu atrasti kuo efektyvesniy konkuravimo biidy
rinkoje — vienas jy buvo biitent produkto identifikavimas prekés zenklu. Identifikavimas prekés
zenklu suvokiamas kaip grafinio logotipo sukiirimas ir priskyrimas tam tikram produktui.
Taciau teisingai vartotojo identifikuojamas mados prekés Zenklas — tai asociacijy visuma
potencialaus pirkéjo samongje, pamacius zenklo logotipa, dizaing ar tiesiog spalvas. Tai
sudétingas prasmiy ir turiniy rinkinys, talpinantis informacija kiekvieno prekés zenklo
tapatybéje, kurioje tiksliai yra nusakyta rinkos dalyvio pozicija, kuriamo produkto misija, vizija,
plétojamos vertybés, dizainas, tiksliné auditorija bei veiklos apimtys ir tikslai. Prekés Zenklo
tapatybéje apibréziama konkurencinga skalé ir galima vieta rinkoje, jvertinamos stipriosios ir
silpnosios pusés, taip pat jvertinama sklaidos bei komunikacijos pozicija, apibréziamas mados
produkto dizainas bei firminis stilius, pasirenkama mados strategija, pagal kurig prekeés Zenklo
kiir¢jai bei dizaineriai vysto mados produktus. Nuo to priklauso kolekcijy sezoniSkumas, prekiy
gamybos cikliSkumas, gamybos apréptys bei produkty distribucija ir, Zinoma, vartotojo ir kiiréjo
rySys.

Taigi, mados prekés Zenklai yra ne tik rinkos subjektai, bet kartu jie yra pagristy
asociacijy rinkiniai, kuriy kiekvienas gali buiti primityviai ,,nuskaitomas“ vartotojy arba
patiriamai netgi pasiekti vartotojo kognityvius lygmenis. Prekés Zenkly tyréjai Davidas A.
Aakeris ir Erichas Joachimsthaleras?® teigia, kad skirtingai nei prekés zenklo jvaizdis, kuris
apibiidina esamg prekeés Zenklo rinkos profilj, daugeliu atvejy prekés Zenklo tapatybé yra
siekiamybé nurodant kryptj, kuri tuo paciu turi biti ir vaizdinys, j kurj pats prekés Zenklas yra

nukreiptas.

Anot B. M. Ghodeswaro, solidus prekées Zenklas palaiko savo tapatybe, kuri vartotojams reiskia

pazada, susidedant;j i§ pagrindinés tapatybés bei iSpléstinés tapatybeés:

29 7r., Aaker, David A., Joachimsthaler, Erich (2009). Brand Leadership: Building Assets In an Information Economy. New
York, NY: Free Press, 13—14. Prieiga per interneta:
https://books.google.lt/books?id=IfuL2aefJSsC&printsec=frontcover#v=onepage&q&f=false.
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Pagrindiné tapatybé yra nesenstanti prekés zenklo esme, kuri iSlieka pastovi prekés zenklui
judant i naujas rinkas ir kuriant naujus produktus. Pagrindiné tapatybé i$ esmés orientuojasi |
produkto savybes, paslaugg, vartotojy profilj, parduotuviy atmosferas bei produkto naSuma.
ISpléstiné tapatybé apima prekés zenklo tapatumo elementy, kurie suskirstyti j vientisus ir
prasmingus vienetus, kurie suteikia prekés zenklui tekstiira ir iSsamuma, bei sutelkia démesj |

prekés zenklo asmenybe, santykius ir stiprias Simboliy asociacij as.

Taigi, atsizvelgiant | Sias dvi dimensijas, pagrindiné tapatybé yra prekés zenklo
pasitilymo pagrindas, kuris i§ esmés iSlicka arba adaptuojasi itin minimaliai, net kai prekés
zenklo strategija jgauna naujg kryptj arba produkty asortimentas iSpleiamas ] kitas rinkas.
Taciau prekés Zenklo iSpléstiné tapatybé, prieSingai, yra lankstesné ir suteikia vizualiniy bei
emociny jungties taSky per mados dizainui biidingas formas.

Kitaip tariant, pagrindiné tapatybé yra labiau susijusi su materialiais organizacijos
matmenimis, matematiskai apskaiiuojamais faktais, analizémis bei skaiciais, tuo tarpu
iSpléstiné tapatybé¢ yra sukurta remiantis nematerialiais, simboliniais atributais, kur didZiausia
jtaka turi dizainerio pozicija, profesionalumas interpretuojant bei skleidziamoje Zinutéje

produkto vizuale (Zr. 10 pav.).

30 7r. Ghodeswar, Bhimrao M. (2008). Building brand identity in competitive markets: a conceptual model. Journal of
Product & Brand Management:4—12. Prieiga per interneta:
http://u3isjournal.isvouga.pt/index.php/ijmcnm/article/view/84/50.
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10 pav. Darbo autorés Mados prekés zenklo ir jo tapatybiy schema

Kad prekés zenklo komandos kuriamas jvaizdis biity veiksmingas, reikia
rezonuoti su klientais, atskirti prekés zenkla nuo konkurenty ir pateikti
vartotojams patikima idéja apie tai, kg prekeés Zenklas gali ir padarys laikui

bégant.®!

Ta tiksla galima pasiekti sukuriant aspiraciniy veiksniy rinkinj (t. y. prekés Zenkly
asociacijas), kuris padeda apibrézti atskirg rinkos profilj. ,,Sékmingai jgyvendintos, tos
asociacijos yra emociskai jkrautos ir suaktyvina uzuominas, kurias skatina noru, o ne poreikiais
pagristi vartojimo interesai.“*?> Konkurencingoje rinkos aplinkoje emocinis fonas gali padéti
iSryskinti prekés zenkla ir atskirti nuo kity bei sukurti konkurencinj pranasumg. Taigi mados
prekés zenklai stengdamiesi pagristi vartotojy likesCius per emocini patyrimg gali
minimalizuoti tarpusavio atstuma, o tai reiskia, kad vartotojas legviau juo patikés ir pasirinks

rinkoje, nei mados prekés zenkla, kuris tik iSrySkins savo unikalumg (Zr. 11 pav.).

31 Aaker, David A., Joachimsthaler, Erich (2000). Brand Leadership: Building Assets In an Information Economy.

32 \Workman, Jane E., Studak, Cathryn M. (2006). Fashion Consumers and Fashion Problem Recognition Style. In
International Journal of Consumer Studies: 76
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kiek unikalus ir #skirtinis MPZ yra.
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Adaptacifa
"Strategic triangle” by Kenichi Ohmae in
"The middle of the straregist”
(MeGran-Hill, 1982)

11 pav. Schemos adaptacija prekés Zenkly ir vartotojy santykio atzvilgiu

,» Laigi, mados prekés zenklai, turintys nuosekly ir i§skirtinj prekés Zenklo tapatuma, gali
suteikti produktams pridétinés vertés*>®. Tadiau suprantama, kad prekés zenklo tapatumas yra
ilgalaikis procesas, apimantis visus kiirimo ir prekés Zenklo veiksnius. Tai tarsi gyvas projektas,
kuris nuolatos turi baiti vystomas, planuojamas ir paciu pritaikytas prie besikei¢ianciy vartotojy
ar rinkos poky¢iy. Jei prekés Zenklas vystosi kartu su savo auditorija ir plétoja savo tapatybe
dialoge, yra didesné tikimybé i8 tikryjy sukurti i§skirting, jdomy ir perspektyvy mados prekés
zenkla. D. A. Aakeris® nurodo, kad labai svarbu sukurti prekés zenkla, remiantis lanksia

sistema, kuri leidzia atlikti greitus ir dinamiskus judesius nesukeliant grésmés bendrai zinutei.

Regioninis tapatumas mados prekés Zenkluose

33 Schmitt, Bernd H., Simonson, Alex (1997). Marketing Aesthetics: The Strategic Management of Brands,
Identity, and Image. New York: The Free Press.

34 Aaker, David. A. (1996). Building Strong Brands. New York: The Free Press. Prieiga per interneta:
https://www.scirp.org/(S(351jmbntvnsjtlaadkposzje))/journal/paperinformation.as px?paperid=2032.
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Siandien jvairiose teorijose nerasime didesnio ar maZesnio pagrindo, kuris skelbty
mados produkty ir prekés zenkly vartojimo pabaigg. Svarbu paminéti, kad $iy dieny mados
industrija dél besaikio vartotojiSkumo uzima ne tik vieng svarbiausiy ekonominiy sektoriy
pasaulyje, taciau tuo paciu mados industrija yra viena labiausiai aplinkg terSian¢iy pramonés
problemomis, privert¢ modernios visuomenés mados prekés zenklus ir jy dizaino kiiréjus
susirtipinti savo vartotojais, todél mados prekés zenkly ir dizaineriy atsakomybés ir s3azinés
reikalas tampa vartojima kreipti kitu kampu, kalbant apie tvarios mados idé€jas, mazesnj, bet
prasmingesnj vartojima, unikalumo ir iSskirtinumo rinkai pasitilyma, etiSkg mados produkty
kiirybos modelj ir visa tai grindziant ekologinémis bei subalansuotos plétros nuostatomis.
Spartus drabuziy prekybos augimas rodo ir didé¢jancig konkurencijg bei augant] rinkos
uzpildyma, taciau Siuo metu vis daugiau vartotojy renkasi specializuotas drabuziy parduotuves
vietoj dideliy prekybos centry, o tai daro jtaka létesniam jy augimui®. Sios tendencijos lemia
tai, kad produkty diferenciacija tampa raktiniu elementu siekiant jgyti konkurencinj pranasuma
rinkoje® ir taip i§ dalies bus amortizuojama vartotojiskumo plétra ateityje. Siuo atveju
iSrySkinamos saviraiskai budingos regioninio (Zemiau pateiktoje schemoje jvardyta kaip
kulttiriné plotmé, zr. 12 pav.) tapatumo isskirtinumo paieskos ir integracija ne tik j pagrinding
tapatybe, bet ir | iSpléstine, susijusig su kiirybiniu ir visuminiu mados prekés Zenklo vizualu,
kuris tampa diferenciacijos raktiniu elementu ir vertybe, kurig pasirenka mados vartotojai.

Biitent tai yra itin svarbi medziaga vystant mados dizaing kaip meno krypt;j ir palaikant unikaly

35 Women s Clothing Industry: Market Research Reports, Statistics and Analysis [ziuréta 2021-03-06]. Prieiga
per interneta: http://www.reportlinker.com/ci02124/Women-s-Clothing.html.

36 Men's Clothing Industry: Market Research Reports, Statistics and Analysis [ziuréta 2021-03-05]. Prieiga per
internetg: http://www.reportlinker.com/ci02122/Men-s-Clothing.html.

59



santykj su mados vartotoju bei tuo paciu iSsaugant regioninio tapatumo svarbos tgstinuma.
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12 pav. Darbo autorés schema ,,Mados prekés zenklo i$pléstinés tapatybés ir dizainerio tapatumo svarbos laukas*

Siuo metu rinkoje mados prekés Zenkly skaiGius yra nenusakomai didelis, o
pagaminamy mados produkty kiekis — neapskaiciuotinas. I§ tiesy Siuolaikiniame mados
pasaulyje sunku suprasti, o kartais net nejmanoma atspéti, kuris mados prekés zenklas kokios
kultiiros mados fenomenui ar Saliai priklauso ir kokj tapatumg savo gaminiais nori pabréZti ar
skleisti, ir kodél vartotojas sgmoningai arba nesgmoningai pasirenka mados gaminius. Mados
vartotojai vertina esteting raiSka per emocing prizme, todél galimai kultirinio ir regioninio
tapatumo konstruktas, kaip vienas diferenciacijos elementy mados prekés zenkluose, tampa
ypac aktualus ir gali suteikti konkurencinj pranasumg. Unikalumo iSryskinimas daro jtaka
busenai, d¢l kurios pasirenkamas vienas ar kitas mados produktas, o juk vienas i§ svarbiausiy

mados aspekty ir yra vartotojy poreikiy ir emocijy tenkinimas.

Tapatybés raiska

Siuolaikiniame pasaulyje mada gali bati suprantama kaip tarpiné priemoné, padedanti
derétis d¢l tapatybiy arba jas tam tikru vizualiniu aspektu apibrézdama. Asmens tapatybé i$
esmés imama konstruoti 1§ daugybés skirtingy fragmenty — naratyvy, kuriuos Zmogus pats
pasakoja apie save. Filosofai tai daro skirtingai, bet i$laiko naratyvy fragmentiSkumga ir idéja,

kad negali biiti vieno teisingo pasakojimo. Anot filosofo Gilleso Lipovetskyo, aprangos viding
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logikg galima jsivaizduoti kaip vizualiniy atributy rinkinj, Kuris suteikia dévétojui universaly
Zodyng, kad jis galéty prisitaikyti prie jvairios socialinés, kultiirinés ar profesinés aplinkos.
Tode¢l i§ dalies tampa aisku, kad drabuziy mada taip pat gali buti apibréziama kaip socialiai
reprodukciné terpé, kuri ,,socializuoja Zzmogy*.

Savo ruostu Anthony’us Giddensas teigia, kad mados produkty vartojimas, norint
individui iSreiksti save ir savo paties norus pasirenkant drabuzius taip suteikiant jiems gilesne
prasme¢, padeda Kkartu iSreikSti savo socialinj 4§, Kkuris nuolat yra konstruojamas ir
perkonstruojamas. A. Giddensas i$skiria aspektus, reikSmingus AS ir AS tapatumo formavimui:
kiino i§vaizda, manieros, juslingumas ir rezimas®’. Kiino i$vaizda autoriaus jvardijama kaip
»individo ir kiti kiino pavirSiai, taip pat aprangos ir puoSimosi bruozai, kurie matomi ir jprastai
naudojami kaip raktas veiksmams interpretuoti“*®, Kartais apranga naudojama kaip priemoné
pabégti nuo tikrovés, mada leidzia mums pereiti  skirtingas saves versijas, kurti iSvaizda ir
tapatybe taip, kaip mums atrodo tinkama. Vieng dieng norime priklausyti, o kitg dieng i$siskirti
1§ minios. Anks¢iau apranga buvo naudojama kaip klasés Zymeklis, parodantis, kurioje
socialingje hierarchijoje jis uzima vieta, nors dar ir dabar vyrauja tam tikros drabuziy atitikimo
normos ir idealai, ta¢iau yra zymiai daugiau laisvés ir erdvés kiekvieno tapatumui ar
individualumui pabrézti. Siandien galima naudoti mada kaip priemong isreiksti ka nors apie
save kaip asmenybg, o ne tik iSreiks$ti visuomenes liikescius ir atitikmenis. Apranga vis daZzniau
naudojama ne socialiniam tapatumui, klasinés padéties ar profesinio statuso iSraiSkai, bet
individualaus As projekto israiskai. Noras isskirti savajj 4s per individualumo aspekta — tai
savotiSkas noras pabrézti individo laisve ir nepriklausomybe arba iSskirtinumg. Individualus
asmens tapatumas kuriamas nuolat perzitirint, nukreipiant ir naujai konstruojant biografijos
naratyvus. Kalbant apie individo tapatuma, kaip supratima apie buvima paciu savimi, kaip
i8likima tuo paciu, egzistuojant laike, trunkant ir kintant, ir tame kisme iSliekant, nes tapatybé
suponuoja nepertraukiamg egzistavimo testinuma®®. Kiekvienas individas norédamas isreiksti
savo individualumg gali sukurti savo aprangos jvaizdj, net sukonstruoti ir sumodeliuoti

trokStama kiing bei sukurti tam tikra, galbiit net laiking, savo gyvenimo stiliy. Pasirinkimo

37 Giddens, Anthony (2005). Sociologija. Kaunas: Poligrafija ir informatika.
38 Ibid., 130.

3 Morkiiniené, Juraté (2012). Individo tapatumas: tarp tradicijos ir inovacijy. Monografija. Vilnius: Mykolo
Romerio universiteto leidyba, 320
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galimybé pasaulyje yra fundamentali kasdienybés dalis. Galima sutikti su A. Giddenso teiginiu,
jog ,.gyvenimo stiliy* galima apibrézti kaip daugiau ar maziau integruotg individo pasirenkamy
gyvenimo praktiky rinkinj“. Susiejant $j teiginj su mados kontekstu, galima biity jj tirti jvairiais
poziliriais bei atspirties taskais. [ltaly gyvenimo stiliaus pavyzdys puikiai iliustruoja jy
refleksyviojo 45 konstrukta per jy manieras, emocijas, tradicijas, asociacijas bei aprangos
rafinuotumg, net nebtinant Italijoje ar italu, per Siy dieny pasirinkimus mes galime save
reprezentuoti ir kurti savaja tapatybe. Lygiai taip pat galime jvardyti subkultiiry judéjimus,
pavyzdziui, pankai ar hipsteriai, kai subkultiiry iSraiSka akivaizdziai matoma ne tik per
pasirenkamas gyvenimo praktikas, pozitirius ar veiklas, bet ir individo aprangoje. Asmuo tarsi
pasisavina, pasirenka, o ne perduoda i$ kartos j kartg rutininius dalykus. Taciau dél gausios
pasirinkimy galimybés, Zmonés neretai apsisprendzia iki galo nesuvokdami visy imanomy savo
pasirinkimo alternatyvy. Kaip pabrézé Pierre’as Bourdieu, gyvenimo stiliaus jvairové tarp
grupiy yra elementarus struktlirinantis stratifikacijos bruozas, o ne tik klasiniy skirtumy

gamybos srityje ,,rezultatas*°.

Mados prekés Zenklas ir AS rysys

Tyrimy duomenimis, Jenniferis Edsonas Escalas ir Jamesas R. Bettmanas ir kt. teigia,
kad ,,asmenys pirmenybeg teikia prekiy zenklams, kurie reprezentuoja vertybes ir asmenybés
bruozus, atitinkancius jy saves jvaizdj. Tai lemia tam tikra rysj su savo prekés zenklu. Saves ir
prekés zenklo rySys — tai mastas, kuriuo prekés zenklas prisideda prie individo tapatybés,
vertybiy ir siekiy, ir sukelia troskimg iSreiksti individualuma per prekés Zenklus“*'. Saves ir
»prekés zenklo rySys yra naudingas jmonéms, nes prekés zenklo jvaizdzio ir saves jvaizdzio

«42

sutapimas yra teigiamai susijgs su produkto vertinimu“**, , prisiri§imu prie prekés zenklo ir

lojalumu prekés zenklui““®. Seung-Hee Lee ir Jane E. Workman taip pat teigia, kad prekés

40 Bourdieu, Pierre (1986). Distinction. Cambridge, Mass.: Harvard University press.

41 Escalas, Jennifer Edson, Bettman, James R. (2005). Self-Construal, Reference Groups, and Brand Meaning.
Journal of Consumer Research: 378-389. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.1086/497549.

42 Hollenbeck, Candice, Kaikati, Andrew M. (2012). Consumers' use of brands to reflect their actual and ideal
selves on Facebook. International Journal of Research in Marketing.

43 | ee, Seung-Hee, Workman, Jane E. (2015). Compulsive buying and branding Phenomena. Journal of Open
Innovation: Technology, Market, and Complexity.
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zenklai turi svarbig reikSme apibréZiant As, nes individo suvokimas apie savo verte gali biiti
pakeistas arba net sustiprintas prasmingais santykiais su prekés zenklu. Taip pat pastebima, kad
mados prekés zenklai gali padéti iSreiksti psichologinius poreikius, tokius kaip aktyvus saves
sampratos kiirimas, savo tapatybeés stiprinimas bei iSskyrimas saves i$ kity. Apie tai, kad mados
prekés zenklai gali buiti jrankis vartotojams isreiksti skirtingus savo 4s aspektus, kalba ir Yuliya
Strizhakova®*. Jie gali veikti kaip asmeniniy laiméjimy simbolis, perteikti savigarba, suteikti
galimybe iSsiskirti ir individualizuoti arba padéti zmonéms pereiti prie gyvenimo pokyc¢iy. Be
to, tyré¢jai J. E. Escalas ir J. R. Bettmanas jvardija, kad vartotojai gali naudoti prekiy Zzenklus
norédami iSreiksti savo tikrgjj arba idealy saves jvaizdj. ,,Nors vartotojai vadovaujasi saves
patikrinimo motyvu i8reiksti savo tikrajj 4s, jie yra skatinami saves tobulinimo motyvo i8reiksti
savo idealyjj A§“*. Pavyzdziui, jei vartotojas laiko save socialiai atsakingu asmeniu, jis
svarstyty galimybe pirkti ekologiSkus mados produktus, kurie padéty jam apmastyti tikraja
saves sampratg (t. y. visuomenés atsakomybe). Ir atvirksciai, tas pats vartotojas gali pirkti
Prada gaminius, kad pagerinty savo idealy jvaizdj, kuris gali susidaryti i§ madingo poziiirio j
prabangius drabuzius*®. Kadangi néra placiai tirtas tapatumo emocijos patyrimas mados
produktuose, galima svarstyti, kad jsigydamas Meksikos kultiirinio fono jkvépty drabuziy i
»SALO-SHAYO* mados prekes Zenklo, mados vartotojas susitapatins su Meksikos kultiira ir
taip patirs emocinj fong bei konstruos savajj 4S. Saves apibrézimas vyksta ne tik perkant tam
tikrus prekiy Zenklus, bet ir pristatant Siuos prekés Zenklus visuomenei. Taciau kalbant butent
apie prekés Zenklus ir savajj A4S formavima, pastebimas vidiniy vertybiy, isskirtinumo
suvokimas, todél yra svarbiis tam tikri ktiréjy ir mados sekéjy pasirinkimai tapatumo konstrukto
erdvéje. Siy dieny kontekste daugelis kiiréjy atsigrezé j Ukrainoje vykstantj karo fona, kuris
inspiravo inkorporuoti palaikyma Ukrainai savo kiiryboje. Tuo paciu mados sekéjai tai
pasirinko, norédami palaikyti ir isreikiti savo solidarumg palaikant Ukraing. Zinoma, tai
matome per tiesiogiai pateikiamus nacionalinio simbolio ar asociatyvios frazés panaudojima,

taCiau biina ir taip, kad mados sekéjas nesigilina ar net nesupranta uzkoduotos zinutés vizuale ir

44 Strizhakova, Yuliya, Coulter, Robin A., Price, Linda L. (2008). Branded Products as a Passport to Global
Citizenship.
45 Escalas, Jennifer Edson, Bettman, James R. (2003). Consumer-Brand Relationships: Theory and Practice.

46 Lingyté, Laima (2021). Stereotipus lauzancios reklamos psichologinio poveikio, vartotojy saves atitikimo ir
poZziurio § prekiy Zenklg sgsajos. Kaunas: Kauno technologijy universitetas.
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netiesiogiai perteiktos id¢€jos, tac¢iau pasirenka tam tikrg mados produkta, nes jis jam patrauklus
ir atitinka tam tikrus vertybinius svarbos démenis.

Apibendrinant 1.4. poskyryje nagrinéta mados prekés zenklo tapatybe, iSskiriamos dvi
tarpusavyje glaudziai susijusios sgvokos — pagrindiné ir iSpléstiné tapatybés. Tuo paciu
iSrySkinama zenklo iSpléstiné tapatybé, kur dizaineris kuria vizualinius bei emocinius
jungties taskus mados dizainui biidingomis formomis. Mados produkty jvairoveés ir gausos
priverté vartojimg kreipti kitu kampu, kalbant apie tvarios mados idejas, saikingesnj bei
prasmingesnj vartojima, unikalumo ir iskirtinumo pasitilyma rinkai. Siame poskyryje
iSryskintos saviraiSkai buidingos regioninio tapatumo isskirtinumo paieskos ir mados prekés
zenklo rySys su mados vartotoju. Daznai mados vartotojai vertina esteting raiska per emocing
prizme, o konkurencingoje mados rinkos aplinkoje emocinis fonas gali padéti iSryskinti prekés
zenklg ir atskirti jj nuo kity. Saves ir prekés zenklo rySys prisideda tiek prie individo tapatybes,
vertybiy, siekiy ir jvaizdZio raiskos, tiek yra naudingas ir patiems mados prekés Zenklams.
Mados vartotojai vertina esteting raiSka per emocing prizme, tod¢l galimai kultarinio ir
regioninio tapatumo konstruktas, kaip vienas diferenciacijos elementy mados prekiy
zenkluose, tampa ypac aktualus. Sios teorinés jzvalgos leidZia konstruktyviai pereiti prie tyrimo
»lapatumas mados prekés zenkluose, kuriame bus analizuojami skirtingy regiony mados

prekés Zenkly mados dizaino objektai.
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II. TYRIMAS ,,TAPATUMAS MADOS PREKES ZENKLUOSE*

Drabuziy mada - tarsi, tarptautiné kalba, kur per mados formata isreiSkiamos tam tikros
mintys ir id¢jos, tod¢l mados kiir¢jas nuolat susiduria su mados dizaino formate vykdomais
procesais, juos interpretuoja, adaptuoja, reflektuoja savo kiiryboje. Baitent $iuo tyrimu siekiama
iSryskinti tapatumo Siuolaikinéje madoje reiSkimosi biidus, dekoduoti Siuolaikiniy mados
dizaineriy kolekcijy tiesioginio ar netiesioginio regioninio tapatumo refleksija, kur iSsaugomas,
imituojamas arba tiesiogiai bei netiesiogiai interpretuojamas regiono kodas mados produkto
vizuale. Ankstesniuose tyrimuose detalizuotas mados komunikacijos tyrimo metodas, kai
dizaineris kostiumo dizaino metodais per mados formatg (dekora, printa, konstrukcija) koduoja
kultiirines reikSmes ir taip bendrauja su zitirovu ar mados vartotoju Siuolaikiniame mados
dizaino lauke. Todé¢l remiantis teoringje dalyje, 1.3. poskyryje, nagrinétu komunikavimo kalbos
mados procesu disciplinoje, pasitelkiant R. Bartheso ir S. Hallo teorijas, bei mados, kaip
komercinés meno srities, ir prekés zenkly dedamuosius, aptartus 1.4. poskyryje, svarbu
apzvelgti, kaip pastarieji démenys veikia Siandienos mados kontekste, o tiksliau mados prekés
zenkly vizualuose. [vertinus tai, jog vizualus turinys per mados formate vykdomus procesus gali
buti ,,nuskaitomas® per visumg tam tikry savybiy, pagal kurias mados prekés zenklas yra
atpaZjstamas, atskiriamas nuo kity, ir tai, kad mada yra viena i§ regioninio arba kultiirinio
tapatumo segmenty, Siandieniné mada sparciai keiCiasi ir iSrySkina unikalig galimybe sukurti
mados produktus, reprezentuojanéius miisy laikg. Sis tyrimas per vizualios analizés metoda
padés iSryskinti tam tikrg désninguma ir tam tikra sistemos buvimg mados prekés Zenkly
vizualuose. Gauta informacija suformuos tolesnius meninio ir kiirybinio projekto atspirties
taskus.

Tyrimo metodas: Siam tyrimui pasirinktas vizualios analizés metodas, kuris taip pat
pildomas tekstu. Siuo atveju pagal vykdoma pasirinkty $aliy regiono prekés Zenkly vizualy
regiono atspindZiy analiz¢ ir papildant jg tekstu analizuojamos bei formuluojamos jzvalgos.
Aspektai, pagal kuriuos vykdoma analizé: dizaino siluetas, forma, konstruktyvas, dizaino
tekstira per spalvas ir naudojamus audinius, dizaino detalés, seksualumas ir kiti iSryskéje
elementai. Analizuojant vizualius turinius pagal Siuos aspektus, galima sudaryti skirtingus

analizés pjuvius.
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Tyrimo tikslas: tyrimo metu siekiama iSanalizuoti mados prekés zenkluose
atsispindincius regionui biidingus turinius, per kuriuos ,,nuskaitoma* Salies ar regiono tapatumo
vizualing raiSka mados dizaino formate.

Tyrimo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti JAV, Italijos, Japonijos, Pranctzijos ir Skandinavijos regionui budingus
bruozus, raktinius elementus ir susisteminti tapatumo kody naudojimo tendencijas mados prekés
zenkly kuriamuose vizualuose.

2. Atrinkti ir vizualiai pateikti niSiniy prekés zenkly grupes.

Tyrimo atrankos S$altiniai: mada nuolatos balansuoja tarp kiiréjo ir mados sekéjo,
pasirenkami mados prekés Zenklai, kuriuos randame medijy turinivose. Vykdomo tyrimo metu
pasirenkami mados tendencijy puslapiai, mados savaitése demonstruojamy prekés zenkly
kolekcijos, mados portalai. Analizuojami prekés zenklai iSvardyti skyrium prie kiekvieno
analizuojamo regiono.

Tyrimo eiga: kadangi mada — tai nuolatinis tendencijy, sezoniSkumo ir rai§kos virsmas,
nuolatinis naujumo ieSkojimo faktorius, todel néra itin svarbus sezono ar laikotarpio
pasirinkimas. Regioninio tapatumo analizés jtakai tai neturi didelés reikSmés, todél analizei
pasirenkamos 2017-2019 m. pavasario—vasaros sezono kolekcijos, suskirstytos pagal tam tikro
regiono ar Salies Zinomiausius mados prekés Zenklus, kurie orientuoti j pret-a-porter serijinés

ar masinés gamybos mados drabuZziy linijas.
Italijos analize

Analizei pasirinkti Sie mados prekés zenklai: Valentino, Versace, Dolce & Gabbana, Roberto

Cavalli, Gianfranco Ferré, Armani, Gucci.
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13 pav. Darbo autorés tyrimo mados prekés zenkly vizuali analizé

Susisteminant Italijos prekés zenkly vizualus:

Italy mada tarptautinéje erdvéje atsirado po Antrojo pasaulinio karo ir per trumpa
laikotarpj Italijai pavyko atsidurti tarp trijy pasaulio $aliy — mados diktatoriy*’. Priimta manyti,
jog Sios Salies mados gimimui bei atsiradimui didele jtakg turéjo 1951-1952 m. Florencijoje
jvyke mady pristatymai, kurie ir lémé Italijos mados gimima*®. Jie gerokai skyrési tiek savo
raiSka, tiek pristatymy kulttra ir, be abejonés, paciu vizualiu mados dizainu. Italy mada vis
labiau populiaréjo ir tapo jdomi tarptautiniame kontekste. ,,IS esmes, italiSkos mados sklaidai
didele jtaka tur¢jo ir pacios Italijos vaidmuo: Italijos miesty grozis, tautos skleidziama Siluma
«c49

(prieSingai nei pretenzingy paziiiry pranciizai), klimatas ir net maistas mados renginiy metu

Analizuojant Italijos regiono madas pasirenkami tarptautinés mados asociacijos pripazjstami

47 Steele, Valerie (2003). Fashion, Italian Style. New Haven: Yale University Press.
48 i

Ibid., 19.
*9 Ibid., 19-20.
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mados prekés zenklai, tokie kaip Valentino, Versace, Dolce & Gabbana, Roberto Cavalli,
Gianfranco Ferré, Armani, Gucci. Sie mados prekiy Zenklai tapo tam tikrais Italijos mados
simboliais. Rachelé Zoe, viena i§ garsiausiy stilis¢iy Holivude, yra sakiusi: ,,Mados pasaulis
stebina kas sezong diktuodamas bei nustatydmas naujausias tendencijas, persmelktas ypatingos
prabangos. Tas seksualumas, nejtikétina prabanga, kuri spinduliuoja drabuziuose, yra tiesiog jy
vizitiné kortelé*°.

Pries pradedant déstyti, kuo unikalus yra italy mados prekiy zenkly dizainas, svarbu pazyméti,
kad bitent italai pirmieji buvo orientuoti j kasdienés mados drabuzius (ang. ready-to-wear).
Italijoje ,,<..> istorinés tradicijos iSgyveno kartu su masinés gamybos plétra“°l,
Bendradarbiavimas tarp pramonés, dizaino ir amatininko yra pamatas, d¢l kurio buvo sukurtas

terminas - ,,pagaminta Italijoje*>?

. Nepaisant to, jog italai kiir¢ kasdienés mados drabuZzius bei
tariamai buvo maziau kirybingi nei paryzie€iai, italy dizaineriai sugebéjo buti iSskirtinai
unikallis bei novatoriski kiirybiniuose ir marketinginiuose sprendimuose. Giorgio Armani buvo
vienas i§ pirmyjy dizaineriy, sukiires White Label - pigesniy drabuziy kolekcijas (it. - Armani
Collezioni), kurios leido jam sékmingai skverbtis j uZsienio rinkas®.

Analizuojant Sio regiono mada, mados prekés Zenkly vizualuose jzvelgiamas kaip
niekur kitur i8rySkintas seksualumo aspektas — tai gilios iSkirptés, trumpi sijony ilgiai arba
liemen;] pabréZiantys siluetai. Neretai matomas ir akcentuojamas nuogas kiinas. MoteriSkumas
pabréziamas naudojant daug romantisky detaliy bei audiniy (raukinukai, gipiiiras), taiau minéti
seksualumas bei moteriSkumas pateikiami rafinuotu ir subtiliu pavidalu. Italy madoje mazai
atrasime silueto deformacijos varianty, visgi, jie maZziau, nei tai biidinga pranciizams, iSlaikys
rafinuotumg bei elegancijg. Rafinuotumas, prabanga ir elegancija, kuria mes matome,
greiciausiai atkeliavo 1§ Sicilijos mafijos aprangos. ,,ItaliSkas jvaizdis* paveike tiek moterisSkus,

tiek vyriSkus drabuzius - 1960 m. italy kostiumai su susiaurinta kelniy klesne ,,jvedé seksualumo

50 Zoe, Rachel. The Rachel Zoe Project. 2010 m. amerikiegiy realybés Sou.

51 \White, Nicola (2000). Reconstructing Italian Fashion: America and the Development of the Italian Fashion
Industry. Oxford: Berg.

52 Calefato, Patrizia (2006). 1l Secolo Breve con Lungo Gusto Italiano. La Gazzetta del Mezzogiorno [zitiréta
2017-02-03]. Prieiga per internetg: http://pcalefato.xoom.it/pcalefato/moda_italiana.htm,

53 potvin, John (2011). From Gigolo to New Man: Armani, America, and the Textures of Narrative. Fashion
Theory: 279-298.
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aspekta net ir vyry drabuziuose*®*, taip suteikdami modernumo pojiitj. Taip pat, italy
dizaineriali, tokie kaip G. Armani, sukiiré vyriskus drabuzius moterims, ir tai sukélé revoliucija
madoje - kuomet vyrai ir moterys tampa labiau panasiis tarpusavyje®. Klasikinis moterigkas
kostiumas madoje atsiranda ne i kur kitur, bet biitent i§ Sio regiono, kur jis velgi persmelktas
prabanga bei seksualumu.

Nacionaliné estetika suvaidino svarby vaidmenj kuriant Italijos mados identitetg -
»ltalijos moterys kraustési i§ proto dél spaudiniy... Vientisos spalvos tiesiog nesiziiiré¢jo prie
Jkarsty* Italijos miesty sieny*°®. Pabréztina, jog didele jtaka Sio regiono madai daré ir jo
geografiné padétis bei politiné situacija. Italijos madoje atrandame pietieCiams biudingy
drasesniy ir rySkesniy kolority bei margesniy ir smulkesniy laukiniy zvériy motyvy, géliy ir
kitokiy margy spaudiniy (printy). Sie rastai ypatingai daZnai atsispindi Versace ir Dolce &
Gabbana karyboje. Cia Armani dizaino subtilumas ir paprastumas yra i$siikis Versace
spalvingumui®’.

Ne tik spalvy ir spausdiniy panaudojimas italy madoje prideda jdomumo ir
ekscentriSkumo tradicinéms savybéms, bet naudojant netipiS8kg spalvy, rasty pasirinkima jy
kiiryboje pastebimas ir netikéty audiniy (lengvo $ilko, trikotazo, vilnos) derinimo principas —
sluoksniSkumas bei savotiskas tvarkingas chaotiSkumas.

Pastebima ir tam tikra tendencija, kuri dizaineriy kiiryboje priestarauja prabangos
linijy kiriniams, taciau iSlaiko kultiirinj tapatuma SmaikStaujancioje dizaineriy kiiryboje ir tai
estetiskai atsispindi Cheap and Chic dizaineriy kuriamose Moschino kolekcijose®, taip pat
zaismingas iliustratyvumas iSreiskiamas ir mados namy Gucci ir Dolce & Gabbana kiiriniuose.
Analizuojant mados prekés Zenkla Dolce & Gabbana pazymima, kad tai galbiit daugiausiai
italiSko tapatumo turintis mados prekés Zenklas, kurio vizualuose galima matyti tiek istorinius,

kulttrinius, politinius, lyties bei Seimos aspekto atspindzius.

5% Ehrman, Edwina (2002). The Spirit of English Style: Hardy Amies, Royal Dressmaker and International
Businessman. Oxford: Berg, 133-145.

%5 Steele, Valerie (2003). Fashion, Italian Style, 63.

56 White, Nicola (2000). Reconstructing Italian Fashion, 120.

57 Steele, Valerie (2003). Fashion, Italian Style, 71.

%8 Ibid., 77.
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14 pav. Darbo autorés Dolce & Gabbana prekés zenklo vizuali analizé

Apibendrinant italy dizaing mados prekés zenkly vizualuose, pastebima, jog tai
rafinuotai seksuali mada, marga ir ryski, su akcentuotais ,,blizganciais* prabangos elementais.
Taip pat italy madoje aiskiai galima jzitiréti ir nacionalinio kostiumo implikacijas — moteriskas
skareles, kurios italy motery aprangoje sutinkamos visur ir visada. DrabuZiy siluetuose
akcentuojama aiski figiiros linija, o tam pabrézti neretai pasitelkiamas ir netradicinis audiniy

derinimo principas.

Japonijos analizé

Analizei pasirinkti mados prekés zenklai Issey Miyake, COMME des GARCONS,
Yohji Yamamoto — Y3, Kenzo.

70



PRFR | $A00 | EEAE | S0k
RARR | 0E | gmmm iﬁﬁ&ﬁ
‘L 1 g a4
PERR.| §9T ﬁﬁﬂ" i

; [“&
\ Lede W (L4'2d
e e

Jg{';'

%
//\

u_.;,\r?

\

‘!ﬂ‘ﬂ*

2 r (Mo 2 ) a'ﬁ"‘"/
Ly /A *1!
PR | WA |
: & W CEE
4 Q@ﬂ?

\J,\,\s

15 pav. Darbo autorés tyrimo mados prekés zenkly vizuali analizé

Susisteminant Japonijos prekés zenkly vizualus:

1980-aisiais metais, pristatydami japony mados reiskinj ParyZiuje ir véliau visame pasaulyje,
pirma kartg pasirodé japony mados kiir¢jai Kenzo (1970 m.), Issey Miyake (1973 m.), Hanae
Mori (1977 m.), Rei Kawakubo i§ Comme des Gargons ir Yohji Yamamoto (1981 m.). Manoma,
kad mada, persmelkta tik japonams buidingu unikalumu ir iSskirtinumu, pastariesiems leido
jtvirtinti savo pozicijas tarptautinéje mados erdvéje. Dabar vykstantys mados prekés zenkly
pristatymai yra persmelkti nuorodomis j vadinamajj ,,japoniska“ (angl. Japaneseness) atspindj
ju dizaine, kuri neretai daugelis vadina butent ,Japonijos mada“. Kiekviena sezona,
pristatydami savo kolekcijas, Japonijos mados kiir¢jai atspindi savo rasés ir etninio paveldo
nuorodas j Japonijos kultiiros produktus ir artefaktus. Salies kiréjai mados dizaino jkvépimo
Saltiniy neabejotinai ieSko savo kultiiros simboliuose, pavyzdziui, tradiciniame teatre Kabuki,
Japonijos pasididZiavime, ugnikalnyje Fuji, geiSy kultliroje, vySniy Zieduose, taiau jy
unikalumus slypi biitent drabuziy dekonstrukcijose, kur stengiamasi rekonstruoti savo paciy

mados interpretacijg apie tai, kokia mada yra ir kokia gali biiti. Norint iSrySkinti japoniSkumo
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tendencijas madoje, atkreipiamas démesys i sudétingas gaminiy konstrukcijas, siluetus, formas,
spaudiniy dizaing bei audiniy derinius. Skirtingai nei kity regiony madoje, japonai savo
drabuziy dizaine link¢ nepabrézti seksualumo, €ia néra akcentuojama nuogo kiino kulto mada,
pastarasis slepiamas po daugeliu klosciy ar kity geometriniy konstrukcijy. Galima pastebéti ir
unisex mados uzuomazgy. Japony mados prekiy zenkly vizualuose dazniausiai sutinkami
»chaotiski“ siluetai, bet jie visada pagrjsti tam tikry formy sistema. Taciau siluetuose
nepamirStamas ir neaiSkios liemens linijos pabrézimas. Tai tarsi deformacija visiems priimtino
kostiumo su iSdidintomis detalémis ar forma. SluoksniSkumas bei apkrovimo gausa, tikétina
atéjusi i§ kimono kostiumy elementy, taip pat islieka itin aktualus aspektas, i$ kurio neretai mes
atpazjstame japony kiirybg ir braiza. Japony mados prekés zenkluose ypa¢ daznai sutinkama ir
asimetrija, o prie viso to prisideda ir audiniy sluoksniSkumas, kurie kartu su sudétingy
konstrukcijy sprendimais dar labiau pabrézia ,,savo mados taisykles“. Japony kolorite galima
sutikti tiek aiSky tamsiy spalvy spektra, tiek rySkiy bei margy spalvy zaismg. Kalbant apie
spausdinius ir margumynus, japonai dazniau yra ,tikryjy* spalvy Salininkai. Jie retai kada
renkasi mazus, subtilius rastus ir savo gaminiy dizaine. DaZniausias jy pasirinkimas — dideli,

stambiis spausdiniai (printai). Neretai jie naudoja ir savo rasto, hieroglify interpretacija madoje.

JAYV analizé

Analizei pasirinkti Sie mados prekés Zenklai: Marc Jacobs, Donna Karan, Michael Kors,

Calvin Klein, Tommy Hilfiger.
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16 pav. Darbo autorés tyrimo mados prekés zenkly vizuali analizé

Susisteminant JAV prekés Zenkly vizualus:

Nuo 1920 m. prad¢jo populiaréti ir iki $iy dieny itin jauciama sportiné aprangos stilistika
amerikie¢iy madoje. Dar tai formuluojama kaip stilingas, dienos ir vakaro drabuzis. Sio
fenomeno radimqsi léme aktyviai gyvenanéiq amerikieéiu poreikis turéti patogiq, lengvai
vilnos apsiausty ir t. t. Sportinis stilius jkiinijo ir amerikietiSkg demokratijos id¢ja, iki Siol
puoseléjamg ir populiarinamg iStisy dizaineriy karty. Visgi analizuojant dizaineriy kiiryba,
pastebima, kad mada c¢ia veikiau statiska, minimalesniy ir tiesesniy siluety, ,,Svaresniy* linijy,
privengianti itin sudétingy konstrukcijy, Patogesné, tiesesnis siluetas, ne tokios sudétingos
konstrukcijos. Daznai sutinkamos T-shirts ir polo marskinéliai arba jy uzuominos, politinés arba
Smaiks§Cios zinutés ribuose. Pasitaiko ir dragsiy konstrukciniy sprendimy, seksualumo bel
glamiro ir rySky tikryjy spalvy deriniy. Amerikie¢iams biidingi spausdiniai, logomanijos,
uzraSy ir fraziy tendencijos bei daznai akcentuojama véeliavos simbolika. AmerikietiSky mados

prekés Zenkly kiiryboje pastebimas neformalumas, bet tuo paciu ir eklektika. Ivairios
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amerikie¢iy kulttirinés Saknys atsispindi jy drabuziuose, kaubojiskos skrybélés, batai, dzinsai ir
odinés motociklininky striukés simbolizuoja biitent amerikietiSkg stiliy. Na ir, be abejonés,
daznai kiiryboje sutinkami dzinsai — tarytum amerikie¢iy mados indelio priminimas. Dar JAV

prekés zenkly kiiryboje ir vizualuose pastebima unisex kryptis.

Pranciizijos analizé

Analizei pasirinkti §ie mados prekés zenklai: Dior, Coco Chanel, Yves Saint Laurent,

Christian Lacroix, Hubert de Givenchy, Jeanne Lanvin.
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17 pav. darbo autorés tyrimo mados prekés zenkly vizuali analizé

Susisteminant Pranciizijos prekés zenkly vizualus:

Pranciizijos prekés Zenklai kuria itin moteriSkus, elegantiskus, bet tuo paciu ir patogius mados

derinius. Galima pastebéti iSrySkintg formos ir proporcijos derme tarp moterisko silueto,
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pavyzdziui, japony madoje labiau iSryskéty dekonstrukcijos aspektas, o ¢ia veikiau forma tampa
jrankiu rafinuotumui pabrézti. Taigi aiSkiai pastebima, kad pranctizy mada rafinuotesné ir,
lyginant su italy, tai yra santiiresné ir ,,Svaresné* mada. Vizualuose aiskiai matomas seksualumo
aspektas, taciau jis néra toks atviras, pastarasis dazniausiai pasireiskia per konstrukcinius
elementus. DaZnai pabréziama liemens linija, Pranciizijos dizaineriy kiiryboje daugiau nei
kituose regionuose dominuoja midi ilgis, formy iSraiSkingumas pabréziant moteriska silueta.
Pranciizy prekés zenkly kiiryboje, lyginant su italy, galima bty jzvelgti ramesnio, bet aiSkaus
kolorito naudojima, subtilumg. Jei spalva naudojama ryski, tuomet ji itin subtili, dazniausiai
turinti gilesnj atspalvj. Pranciizy prekés zenkly kuriamuose dizainuose matoma ir ekletikos, tam
pasitarnauja raukiniy naudojimas, sluoksniavimas, prabangos jausmas, taciau viskas itin

suvaldyta. Vasaros kolekcijose pranciizai nevengia marinistinio stiliaus, jiireivisky rasty.

Pagal antraja tyrimo uzduotj buvo vykdoma nisiniy mados prekés Zzenkly vizuali analizé.
Vizualiai analizei informacija buvo rinkta mados parodose i§ dalyviy, zinomy internetiniy

parduotuviy, tokiy kaip https://ans-ein.com, https://www.notjustalabel.com. Antros dalies

tyrime siekiama atspindéti informacijg vizualiai, todél pateikiami Meksikos, Afrikos, Singaptiro
ir Balio prekés Zenklai, kuriuose jau¢iamas regiono tapatumas.

Meksikos prekés zenklo SALO SHAYO modeliuose aiskiai matosi tautiniy kostiumy
motyvai, iSrySkinamas sluoksniSkumo, proporcijos, i8didinty rankoviy kosntrukcijos. Nors
nagrin¢jant meksikos nacionalinius riibus pastebima daug raukiniy ir romantikos, $is prekeés
zenklas iSlaikydamas kultiirin] braizg jas formuluoja gofruodamas audinius ar formuodamas
labiau statiSkesnes konstrukcijas, bet tuo paciu pabrézdamas moteriskg. Dominuoja géliy,
kaktusy motyvai, kuriuos kaip skiriamg bruoza daznai sutinkame Meksikos kulttroje.

Afrikie¢iy mados prekés zenklas MAXHOSA savo pasirinktame spalviniame kolorite
naudoja rySkias ir aiSkias spalvas, kurios neretai derinamos net kontrasto principu. DrabuZiuose
atkartojami etno rastai bei istoriniy asmenybiy motyvai, 0 konstruktyvuose ar printuose
dominuojancios juostelés atkartoja afriekieciy tradicinius vyry drabuzius. Naudojami siluetai
pabréziantys figura bei ja maZiau dengiantys.

Singapiiro mados prekés zenklas ANS.EIN labai aiskiai atspindi nuosaikig Azijos

regiono kultiirg. Mada ¢ia nepasizymi seksualumu, visos konstrukcinés drabuzio linijos ar
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siluetai nuosaikiis, konstrukcinés detalés atéjusios i§ kimono arba tradiciniy Azijos kultiiroje
naudojamy motery sukneliy. Dazniausiai naudojamos Svelnios pastelinés spalvos arba Svelnis
ju deriniai. Pastebima smulki ornamentika, bei géliy motyvai.

Bali saloje vystomas mados prekés zenklas PAUL ROPP stilistiskai pasizymi patogiais
ir nejpareigojanciais siluetais. Dominuoja ryskios spalvos, gan seksualiis riiby sprendimai. Visgi
nagriné€jant Sio prekés zenklo stilistika, pastebima, kad inspiracijai néra daug naudojami balieciy
tradiciniai kostiumai, tam tikri rasty elementai atsikartoja, taciau bendra stilistika nutolsta nuo
saikingos balieiy tradiciniy ruby aprangos. Prekés zenklo riiby siluetai labiau atspindi Siomis
dienomis nustatytas drabuziy tendencijas Salyje.

Tyrimo i§vados: atlikus tyrima ties mados prekés Zenkly kuriamos produkcijos analize,
dar kartelj galima aiSkiai iSskirti skiriamuosius bruozus arba simbolius, skirian¢ius vieng
geografinj regiong nuo kito, o mados dizainas, kaip priemoné tam taip pat sukuria palankias
salygas. Bendra tam tikry regiony kultiiriné plotmé neretai pasitarnauja kaip inspiracijos ar tam
tikros sistemizacijos priemoné. Ankstesnio tyrimo globalioje erdvéje rezultatai, bei $is tyrimas,
atliepiantis jau konkreciai mados prekés zenklus leidZia pagristi, kad tapatumo komunikavimo
kalbos kodas veikia ir ne per tiesiogiai perteikiamus etnografinius ar nacionalinius elementus,
bet per plac¢iau naudojamos mados dizaino formate vykdomus principus. Dvi tyrimo dalys
aiSkiai parodo, kad galima analizuoti Saliy kuriamus dizainus bei juos apraSyti, bei vizualiai
susisteminti. Tai leidzia toliau formuluoti jZvalgas bei délioti tolimesnius vertus démesio

tapatumo konstruktus mados dizaino formate.
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18 pav. Darbo autorés tyrimo niSiniy mados prekés zenkly vizuali analizé

Iklija - https://drive.google.com/file/d/1LD6t0d23QSDdfIhnOWmMRLMul-BvhDAEVn/view?usp=sharing
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Apibendrinant pirmajame skyriuje nagrinétas temas, prieinama prie iSvady, kad Siuo
metu gyvename laikotarpyje, kuriame glaudziai persipina jvairts kultiiriniai kitoniSkumai.
Viena vertus, globalizacija tarytum iStrina sienas ir kiirybines ribas, bet, kita vertus, kyla didelé
rizika suvienodéti. Esama skirtingy nuomoniy, kiek regioninis tapatumas Siy dieny kontekste
yra aktualus ir reikalingas reiskinys madoje. Visgi drabuziy mados struktiira keisdamasi savyje
talpina daug jvairiy prasmiy, turiniy ir visa tai ilgainiui formuojasi j tam tikras tendencijas.
Globalios mados tendencijos orientuotos i nuolating kaitg, originalumo paieskas, novatoriSkuma
ir ateities jzvalgas, tuo tarpu regioninis tapatumas, nors ir turi neiSvengiamai atliepti
modernumo jtaka, turi savyje unikaly tapatumo kodg, kurj siekia iSsaugoti. Tad lygiagreciai
globaliy mados tendencijy, kurios privercia mados prekeés zenkly kiiréjus kurti vis naujus mados
produktus, atrandamas labiau pastovus, regioninio tapatumo integralumas. Skyriuje
iSanalizuotos teorine, empirin¢ ir kiirybin¢ dalys, kuriose pirmiausia iSrySkintas tapatumo
apibrézimas, raiSkos biidai ir remiantis S. Hallo komunikacijos modeliu pateikiami tapatumo
kodavimo biidai globaliame mados formate. Atlikto tyrimo ,,Mados komunikacija globaliame
mados kontekste® rezultatais buvo patvirtintas regioninio tapatumo krypties egzistavimo ir
patikimumo faktas. Véliau, atliepiant disertacijoje nagrin¢jama mados prekés Zenklo tema,
darbo tyrime ,,Tapatumas mados prekés zenkliuose®, remiantis anks$¢iau nagrinétais tapatumo
analizés bei labiau mados laukui aktualizuotais principais, buvo indentifikuoti ir susisteminti
skirtingy mados prekiy Zenkly ir regiony mados produktai. Todél Siame skyriuje analizuotos
glaudziai susijusios teoriné bei empiriné dalys patvirtino regioninio tapatumo raiSkos fakta,
kuris pasireiSkia ne tik per tiesiogiai perteikiamus etnografinius ar nacionalinius elementus,
taCiau bendra tam tikry regiony ar Saliy kultiiriné plotmé neretai pasitarnauja kaip inspiracijos
ar tam tikros sistematizacijos priemoné. Gautos globalios mados ir tarptautiniy Zenkly tapatumo

izvalgos leidzia pereiti | kitg lokalesnj Lietuvos mados tyrimo etapag.
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2. LIETUVISKAS TAPATUMAS KAIP MADOS PREKES
ZENKLO STRATEGIJA

Ankstesniame skyriuje analizuojant tapatumo ir mados prekés zenkly teorijas bei
mokslininky jzvalgas ir jzvelgiant regioninio tapatumo patikimumo fakta, nuosekliai pereinama
prie Lietuvos mados konteksto. Atsizvelgiant j Lietuvos mados situacijg, nagrinéjamas
lietuvisky mados prekés zenkly ar jy atitikmeny kontekstas bei lietuviskos mados tapatumo
formavimas. Todé¢l Siame skyriuje apzvelgiamas ir iSrySkinamas lietuviskos mados bei prekés
zenkly kontekstas ir pateikiamas lietuvisko tapatumo ,,Lietuviskas tapatumas Lietuvos mados
industrijoje* tyrimas, apimantis:

a. kokybiniy interviu bei dizaino dokumentikos medZziaga, kur iSrySkinamos Lietuvos

dizaino kiréjy formuluotés apie lietuviska dizaing;

b. vizualig analize, kaip lietuviSkas tapatumas reiskiasi lokalios mados prekés zenkly
modeliuose;
C. kiirybines dirbtuves su bakalauro antro kurso mados dizaino studentais, kuriy metu

buvo siekiama iSanalizuoti, kaip lietuviSka tapatuma reflektuoja jaunieji mados dizaineriai.

Remiantis gautomis jzvalgomis, kiirybiniame projekte ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos
schema madoje* formuluojama tapatumo schema, kuri véliau integruojama j kiirybinj projekta
,Eksperimentai“. Pristatant kiirybinius projektus tarptautingje erdvéje vykdomas kirybinio
projekto ,,Eksperimentai griZztajomo rySio tyrimas ,,Dizainerio ir vizualiy kody vaidmuo
tarptautiniame mados parody kontekste®, kur tikrinamas schemos ir lietuvisko tapatumo kody
patikimumas globalioje mados erdvéje. Bendri skyriaus rezultatai, susiejus lietuviSko tapatumo
empiring ir kiirybing dalis doktorantés vykdomoje tarptautin¢je meningje praktikoje, konstruoja
tolesnes jzvalgas | schematizuotg ir strateginj lietuvisky mados prekés Zenkly kiirybos vystymo

kelia.

Bandant suprasti ar apibréZti, kas yra lietuviSka mada, svarbu pazinti ne tik Siy dieny
konteksta, bet ir misy Salies mados dizaino istorijg. Lietuvai istoriSkai susiklosté ne itin geros

salygos vystyti ir formuoti savo Salies unikalumg. Visi istoriniai jvykiai, be abejonés, turéjo
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kultiiriniy padariniy misy tapatumo formavimuisi. Nepaisant to, lietuviskos mados fenomeng
buvo bandyta apibrézti ir tai analizavo ne vienas tyréjas. Apie Lietuvos kulttriniy veikéjy
pastangas suteikti buitinés paskirties drabuziams nacionalinio kolorito jau yra raSiusi Irma
Sidiskiené. Monografijoje ,,Biiti lictuve apzvelgiami biidai, naudoti deklaruoti tautiskuma per
moters aprangg>®. Tirtos visos moteriskos aprangos riisys, naudotos nacionalinei saviraiskai —
daugiausia démesio skirta tautiniams kostiumams, bet buvo tirti ir etnizuoti madingi drabuziai,
ir atskirai i§skirta scenos apranga. 1. Sidiskien¢ paskelbé daug informacijos apie ankstyviausius
lietuviy tautinius kostiumus, vilkétus Mazojoje Lietuvoje XX a. pradzioje, taip pat nagrinéjo kai
kuriy svarbiy savitumo raiskai drabuziy formy kaita, tautiniy drabuziy jsigijimo motyvus ir
budus. IS karto tenka pripazinti, kad Lietuvoje tautiSkos mados kiirimas nejgavo reikSmingo
masto. Dar XIX a. pab. — XXI a. pr., kai visas mados pasaulis igyveno sunky laikotarpj ir
skyré daug démesio ,,nacionalinés mados‘ paieskoms, Lietuvoje taip pat vyko diskusijos, kuriy
metu buvo stengiamasi sukurti ,,lietuviskg mada®. Tuo metu svarbiausi buvo Martos RaiSukytés

tekstai apie vis dar dévima tautinj kostiumg. Minéta autoré raso:

Sio laiko nei badui, nei skoniui nebeatsako. Neturime i§ to jokios naudos. Nésa tos lictuvés,
kurios jau paliove lietuviskas drobes dévéjusios, tik nebegali pradéti i§ naujo tokius vilkéti.
Todél mums reikia drobiniy, kuriais i§ tikro galima kas diena naudoties, o kurie taciau yra

lietuviski, kile i§ lietuvisko skonio ir biido.®

Visgi biity prasminga lietuviS§kos mados fenomeng patyrinéti atskirai, nesuliejant jo su XX a.
| p. Lietuvos kultiiroje atlikusiu tautinio kostiumo procesu.®* Laikotarpiu iki Pirmojo pasaulinio
karo i8 tautinei aprangai skirty M. RaiSukytés teksty publikacijy matoma nuomoné¢, jog drabuziy

lietuviskumas bty aiskiausiai perteiktas i§ jam panaudoty naminiy audiniy.

59 Sidigkiene, Irma (2005). Biiti lietuve: etninio stiliaus apranga XIX a. pabaigoje — XX a. pirmojoje puséje.
Vilnius: Versus aureus.
60 Jurkuviené, Teresé (2013). Sukurti , lietuviska mada™. Menotyra, t. 20, nr. 1: 68.
61 yp;
Ibid.
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Lietuviy skonis ir biidas <...> aiSkiausiai apsireiskia, kur lietuvés dar pacios verpia ir audzia
<...> &a svetimyjy intekmé labai menka.*6?
<...> a§ déviu rubus i lietuvisky aviy vilny, verpty ir sitity ¢ia pat, zinoma, lietuviy siuvéjy

sititus®, kuriy autorius taip pat prisipazjsta, kad drabuziy sukirpimas néra Llietuvigkas. <63

Galima pastebéti ir apibendrinti, kad tiek tarpukariu, tiek prie§ Pirmajj pasaulinj karg ieSkant
nlietuviskos mados™ savitumo daugiausia démesio buvo skiriama naminiams audiniams i$
vietiniy zaliavy. Panasu, jog tai vienas i8 visy laiky raktiniy elementy — kody, ieSkant lietuvisko

savitumo.

Kita vertus vien naminiy audiniy naudojimas, vadintas ir vertingy etniniy tradicijy pratgsimu, ir
nacionalinés ekonomikos stiprinimu — negaléjo vienas pats sukurti reiSkinio, verto vadintis
nlietuviSka mada“. Taciau ar tai, kas ateina i§ Zymiausiy Europos mados centry, mums

besalygiskai tinka? Gal laikas kurti savaja, lietuviska mada? 64

Lietuviskos mados fenomenas buvo bandytas konstruoti, taciau $i veikla nutraukta dél
karo ir okupacijos, 0 XX a. Il p. nacionaliniai motyvai modernioje aprangoje jgavo kitas
prasmes, nutolusias nuo pradiniy kiiréjy tiksly. Kalbant apie Lietuvos mados istorijg ir situacija,
negalime nepastebéti ir neaptarti sovietinés okupacijos meto, kuris tikrai padaré nemaza jtaka
misy Salies mados situacijai. Lietuva ilgg laikg buvo Soviety Sgjungos sudétyje, kur terminas
»mada‘ net nebuvo jvardijamas. Sovietmecio Lietuvos mados dizaino industrijai tur¢jo jtakos
Vilniaus modeliy namai, kurie buvo jsteigti SSRS valdzios ir tiesiogiai jiems pavaldiis. Jau pats
pavadinimas labai aiskiai iliustruoja skirtumus tarp Vakary ir Lietuvos mados gyvenimo — kali
pasaulio miestuose kiirési Mados namai, mes turéjome tik modeliy namus Vilniuje. Minéti
Modeliy namai kiir¢ net ne mada, o tam tikrus modelius. Anuomet valdZia labai tikslingai sieké

uniformizuoti ir nesuteikti daug laisvés bei individualumo, o vakarietiska ,,mados* sgvoka buvo

®2Raigukyte, M. (1904) I§ lietuviy gyvenimo. Kaimynas. Apzvalga: 4.
63 Jurkuviené, Teresé (2013). Sukurti , lictuviska mada“: 68.
64 Vaitkiene, J. (1932). Mados miisy gyvenime. Moteris: 77—78.
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laikoma neigiamu procesu. To meto mada turéjo buti tiesiog funkcionali. Daugiausia Sie
Modeliy namai buvo orientuoti } modeliy kiirimg serijinei gamybai. Taigi Soviety Sgjungoje tris
deSimtmecius buvo kuriamas modeliy namy tinklas, kurio produkcija buvo orientuota j masing,
funkcionalumu grista modeliy gamyba fabrikuose. Madinga apranga, kurig turé¢jo Kurti
sovietmecio dizaineriai, tuo metu vadinti modeliuotojais, buvo ne tik valstybinis uzsakymas,
bet ir tam tikra valstybés kontrolés sistemos dalis. Nepaisant vyravusio sovietinio rezimo ir
madai diktuojamy taisykliy, Vilniaus modeliy namai kiiré remdamiesi vakarietiSkomis idéjomis,
sumaniai jas slépdami tarp sovietinés kultliros tradicijy ir visuomenéje priimty aprangos
standarty, stengdamiesi j mada jlieti kapitalistinése Salyse egzistuojancio grozio idealizmo bei
socialistinio bloko Salims nebiidingo modernizmo. Biitent ¢ia buvo padéti pirmieji pamatai ir
gairés lietuviSskos mados bei tapatumo raidai. Kadangi Salyje vyravo drabuziy deficitas, kiirési
nemazai individualiy siuvykly bei siuvimo ateljé. Siuvimo paslauga buvo vartojama ne dél noro
iSsiskirti, o dél ruby poreikio apskritai. Nors siuvimo paslaugos buvo taikomos gana placiai,
taciau tokia paslauga buvo gana individuali, nes riiby modeliai buvo pritaikomi pagal kiekvieno
figliros ypatumus bei poreikius. Tokie riibai biidavo vienetiniai, jie dazniausiai netur¢jo etiketés

ar kitokio identifikacinio zenklo.

Andrius Klimas savo knygoje ,,Lietuvos prekiy Zenklai“ teigia:

Lietuvoje, kitaip nei Vakary Europoje, prekybinius santykius 1émé socialistiné ekonomika, kuri
i§ esmés atmeté konkurencijos, o kartu prekiy ir paslaugy identifikavimo poreikj. <...> Stygiaus
laikotarpiu, negalima teigti, kad neegzistavo prekiy zenkly — tiesiog jy funkcijos buvo
susiaurintos. Identifikacijos poreikis tapo tiesiog poreikiu turéti kitokj, ne tik Zodinj gamintojo
varda, bet ir tam tikra dekoratyvinj Zenkla, kuris vartotojo samonéje i§ tikryjy neformuodavo
jokios nuostatos prekés ir gamintojo atzvilgiu. Taigi prekiy Zenklai neatliko pagrindinés,
prigimtinés savo funkcijos — biiti tarpininku tarp gamintojo ir vartotojo, iSryskinti gamintojo ar

prekés privalumus bei skatinti pirkti. Prekés Zenklas tapti brendu neturéjo jokios galimybés®.

Visgi jau ir sovietmeCiu Lietuvoje egzistavo mados prekiy zenklai, pavyzdziui, ,,Lelija®,

,Utenos trikotazas®, ,,Omniteksas® ir kt. Pabréztina tai, jog tuo metu jie nebuvo vadinami prekiy

85 Klimas, Audrius (2009). Lietuvos prekiy Zenklai. Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla.
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zenklais, tai buvo tiesiog fabrikai, taciau juose taip pat kiiré dailininkai (taip tais laikais buvo
vadinami dizaineriai), konstruktoriai, siuvéjai. Siy fabriky sistema buvo panasi j $iy dieny
mados prekiy zenkly vystymo bei kiirimo mechanizmus. Galima bty i$skirti fabrikg ,,Roz¢*,
kuris jau nuo 1962 m. pradéjo vystyti savo prekés Zenklg. Vadinasi, mados prekiy zenkly
uzuomazgy Lietuvoje buvo jau daugiau nei pries trisdeSimt mety, o kai kurie Siy zenkly
sékmingai funkcionuoja ir Siomis dienomis. Prie§ pat atgaunant Nepriklausomybe, Lietuvos
mados industrijoje pradéjo vykti akivaizdzios permainos, procesai, kurie subrandino mados
vizija Lietuvoje ir pristat¢é mada kaip meno krypti, ineSdami konkurencijos tarp §ios srities
profesionaly. Nuo 1988 m. buvo organizuojami mados festivaliai ,,Vilnius In Vogue*, kuriy
metu jvairiis modeliuotojai pristatydavo savo kolekcijas. Po Nepriklausomybés atgavimo
kiiréjai plétojo savo kiiryba, keité savo braiza. Siy dieny kontekste du kartus per metus vyksta
vienas ryskiausiy Lietuvoje mados festivaliy ,,Mados Infekcija“, kurio dalyviai pristato savo
vardines arba prekiy zenkly vystomas kolekcijas. Kaskart analizuojant kolekcijas yra matomas
aiSkus tam tikro kiiréjo braizas, kuriamas unikalumas.

Siuo metu yra gana palankios salygos vystytis Lietuviskos mados verslui - mados prekés

zenklams. Viename 2017 m. ,,Verslo Ziniy*“ straipsnyje apie mados dizaino industrijos Lietuvoje

v —

juntamas Ryty ir Baltijos $aliy dizaineriy kiirybos poreikis. Turime pasinaudoti $ia banga.*®®

PanaSius sitlymus ir vertinimus pateikia ir Siy dieny spaudoje pasisakiusi mados dizaino
industrijos Zinové Snieguol¢ Kerpiené: ,,<..> galime laiméti biitent kitoniSkumu — misy
lietuviskumu, identitetu, tuo, kas juos nustebinty, kas buity dar negirdéta ir nematyta. Deja, miisy

kiiréjai masto kitaip — kabina angliskas etiketes ir bando laime svetur banaliuoju biidu.*®’

Apibendrinant, galima biity teigti, kad Lietuvoje mados prekiy Zenkly vystymasis apima
kur kas ilgesnj laiko tarpg nei pastarieji du deSimtmeciai. Tai, kam buvo padéti aiSkiis pagrindai
anksciau, puikiai funkcionuoja ir dabar. Taiau esminis skirtumas yra Siais laikais atsirades
didelis poreikis kiekvieng mados produkta identifikuoti ir atskirti vieng nuo kito. IeSkant

nlietuviskos mados™ savitumo daugiausia démesio buvo skiriama naminiams audiniams i$

66 Lietuviskieji mados prekiy Zenklai: ir klaidos, ir sékmés istorijos [zitréta 2017-01-22]. Verslo Zinios. Prieiga
per interneta: https://www.vz.It/rinkodara/2017/01/22/lietuviskieji-mados-prekiu-zenklai-ir-klaidos-ir-sekmes-
istorijos.

*bid.
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vietiniy zaliavy, taciau, kaip ir minéta, vien naminiy audiniy panaudojimas yra tik vienas i§
tapatumo kody elementy, o mados dizaino tapatumas atsispindi per mados dizaine vykdomus
formatus, kurie atsispindi produkto vizuale. Tapatumo reiskinio madoje teorija buvo pristatyta
1.2. poskyryje (1.2. ,Tapatumo sgvokos S$iuolaikiniame mados kontekste™), todél,
konkretizuojant lietuvisko tapatumo atvejj, pastarajam galima priskirti moratoriumo biiseng.
Kaip ,,Dizaino dokumentikos® vykdyto interviu metu teigé reklamos agentiiros ,,Truth®
strategas Tomas Bartninkas, ,,lietuviskas tapatumas atsiranda tada, kai yra sukuriamas tam tikras
pozicionavimas, zinuté ar idéja, nepriklausomai nuo to, ar tapatumas yra kuriamas meno ar
komercijos srityje. Problema, jog lietuviai néra visiskai tikri dél savo identiteto, dél to
lietuviskas tapatumas — eklektiskas, mes ir posovietiniai, kapitalistisSki ir Siaurietiski, bet tuo
paciu vakarietiski ir truputj rytietiski. IStriike i§ okupacijos, mes 10 mety kopijavome kitus, 10
mety kiréme kaip kiti, 10 mety bandome atrasti ir daryti patys“®. Lietuvos mados kiiréjai
aktyviai kuria bei tiria jvairias alternatyvas bandydami ap¢iuopti tam tikrus elementus, biidingus
misy regionui. Mes, tarsi, balansuojame tarp neaiSkaus ir pasiekto tapatumo biiseny. Bet, visgi,
Si blisena néra stabili ir aiSki, ji néra apibrézta ir néra suformuluota | tam tikra schemg ar
i§sivysciusi  tendencijg. Pastaruoju metu daug kalbama apie lietuviSska tapatuma ir jo apraiskas
dizaine. Norint §] reiSkinj apibrézti lietuviSkoje lietuviSkoje mados erdve¢je, iSkeliami keli
probleminiai klausimai:

e kas yra lietuviSkas tapatumas drabuziy madoje?

e ar egzistuoja kazkokios privalomosios ar rekomendacinés sudétinés lietuvisko tapatumo

dalys, sudarancios regioninio tapatumo madoje visumg?

Bandant atsakyti j Siuos klausimus, pirmiausia, apibréZiama, jog tapatumas cia
analizuojamas per mados formate egzistuojancius principus. Lietuviskoje madoje svarbu pazinti
ir apibrézti kultirinius, istorinius, nacionalinius, socialinius, kognityvinius ir kitus turinius,
kuriais remdamiesi galétume pajusti ir atpazinti elementus ar kodus bei suprastume, kad biitent
tai ir yra lietuvisko tapatumo apraiSka. Tokios zinios gali bati i$silavinusio mados kiiréjo
sagmong¢je arba dokumentuotos tam tikruose Zinynuose, reglamentuose, kultiirinio kodavimo

schemose. Taciau §iuo metu lietuvisko tapatumo konstrukto elementai madoje néra tinkamai

%8 Dizaino dokumentika [Zidiréta 2021-05-23], 2020. Prieiga per interneta: https://www.Irt.It/tema/dizaino-
dokumentika.
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tiriami ir aktualizuoti, jie néra Siuolaikiskai formuluojami ir lietuviskos mados formate mazai
naudojami. D¢l minéty priezasCiy susiduriama su metodologine problema. Iki Siol néra
jsisgmoninta, kad tapatumas néra atskleidziamas vien per istorinius kontekstus, o jo taikymas
madoje gali pasireiksti ne tik per véliavos logotipus ar etnografinius motyvus. Klaidinga manyti,
kad tapatumas madoje tai tik etnografinis, nacionalinis ar tautinis kostiumas. Zinoma,
etnografiniai drabuziai yra tai, apie ka dazniausiai pagalvojama iSkeliant lietuviskos mados
tapatumo klausimg, tacCiau labai teisingai pasteb&jo Jonas Liugaila, reklamos agenttros
,Critical“ dizaino strategas, jog ,,folk motyvai — apie kg zmonés pradeda galvoti asocijuojant
lietuviskg tapatuma, turbut galime pavadinti rinkodaros triukais — tai néra identitetas,
pilnavertigka to Zodzio prasme.*“®® Grjztant prie tapatumo protokolo ar visuminio perteikimo
lietuviskos mados formato kriterijy suformulavimo, iSrySkéja problematiSska lietuvisko
tapatumo madoje sritis, todél buvo vykdomas tyrimas, kaip lietuviskas tapatumas suvokiamas
ir perteikiamas Siomis dienomis ir kaip sékmingai jis naudojamas mados prekés zenkly atvejais
(zr. III. Tyrimas ,,Lietuviskas tapatumas Lietuvos mados industrijoje). Pastebéta, kad mados
kiir¢jai neturi jprocio jsigilinti ar pasitelkti i pagalba mokslininkus, padedancius atskleisti
tapatuma mados dizaine. IeSkodama panaSios informacijos apie Lietuvos architektiirg, darbo
autor¢ aptiko architekto ir architektiiros tyréjo dr. Vytauto PetroSiiino mintj: ,,architektai patys
tai turi suprasti, kad tapatumo iSrySkinimas ir jsigilinimas pastato konceptuale yra butinas. Bet
jeigu j reglamentus néra jdéta salygy ar reikalavimy, kad reikia atsizvelgti i konkrecius tapatumo
reikalavimus, kurie turéty biiti nurodyti teritoriniuose reglamentuose (ko dabar néra), architektai
darys, kaip jiems atrodo papras¢iau ir grei¢iau, ir neretai tai bus sgmatoje neisskirtini dalykai.“"

Visgi lietuviskg tapatumg vienareikSmiSkai jvardinti ir apibrézti yra sudétinga, jei
jmanoma, daZniau jis yra veikiau atpaZjstamas, pajauciamas. Todél mados prekés Zenkly
vystymo strategijose neretai labiau pasikliaujama verslininky ir vadybininky jZzvalgomis’, nes
tai, kas matematiskai apskaic¢iuojama, yra tarsi saugumo garantas. Taciau Kitos rinkodaros
teorijos teigia, kad kiekviena teorija turi biiti i§bandyta. Darbo autoré priduria, jog iSbandyta

turéty buti ne tik teoretiky ir matematiky, bet ir paciy mados kiiréjy, kurie, sukurdami produkta,

% Ibid.
0 https://archiforma.lt/?p=2833.

"L Wiklund, Johan, Shepherd, Dean (2003). Knowledge based resources, entrepreneurial orientation, and the
performance of small and medium-sized businesses. Strategic Management Journal: 1307-1314.
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turi dalyvauti ir tolesniuose produkto reprezentacijos elementuose. Mados industrija kelia

TV —

ambicijos. Todé¢l tolesniame tyrime ,,LietuviSkas tapatumas Lietuvos mados industrijoje® butent
ir kalbama apie lietuvius kuréjus, jy kurybines praktikas ir patirtis, kurios galéty biti
schematizuojamos ar sisteminamos.
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II. TYRIMAS ,LIETUVISKAS TAPATUMAS LIETUVOS
MADOS INDUSTRIJOJE*

Siekiant iSanalizuoti lietuvisko tapatumo apibrézt] bei reikSme ir vietg dizainerio
veikloje, buitina apibrézti, kaip tai suvokia patys Lietuvos dizaino kiiréjai ar strategai, kaip tai
atsispindi mados produktuose. Kadangi tapatumas, i§ esmés, yra nuolatos kintantis procesas, o
lictuviskas tapatumas, pagal anks¢iau 1.2. poskyryje minéto J. Marcios tapatumo lygmenis, yra
moratoriumo biisenos, todél Siuo tyrimu bandoma sisteminti ir délioti tam tikras jzvalgas,
iSskiriant bendruosius vardiklius. Tyrimas susideda is trijy daliy: a) Dizaino kiiréjy formuluotés
apie lietuviska dizaing ir prekés zenklo vystymo specifika; b) Lietuvisko tapatumo reiskimosi
btidai mados prekés Zenkluose; c¢) Tyrimas ,,Jaunyjy dizaineriy lietuviSsko tapatumo refleksija
kiiryboje*. Kadangi skirtingais tyrimo etapais taikomi skirtingi metodai, jie apraSomi prie
kiekvieno etapo atskirai, o galutinés jzvalgos atvaizduojamos kiirybiniame projekte ,,Lietuvisko

tapatumo tendencijos schema®.

a. Dizaino kuréju formuluotés apie lietuviSka dizaing ir prekés Zenklo vystymo

specifika

Siekiant iSanalizuoti lietuvisko tapatumo reikSme ir vietg dizainerio veikloje, biitina apibrézti,
kaip tai suvokia patys Lietuvos dizaino kiiréjai ar strategai. Sis tyrimas galéty padéti suzinoti
profesionaly poziiirj i lietuvisko tapatumo svarbg globaliame mados prekés Zenkly kiirimo ir
vystymo kontekste. Profesiné patirtis gali formuoti bendrus vardiklius, kuriais gali buti
formuojama tam tikra lietuviSkos mados unikalumo apibréztis. Tuo paciu §is tyrimas padéty
dizaino studentams bei mados dizaineriams geriau suvokti ir apibréZti savo pozicija, vystant
savo kiirybos krypti. Kartu tai padés atpazinti lietuviska dizaing bei jo kuriamg pridéting verte

ir praplés dizaino akiratj ir galimybiy suvokima. Siuo metodu siekiama jvertinti regiono

87



tapatumo raiskg ir svarbg madoje bei apibrézti bendras tendencijas lietuvisko tapatumo kaip
reiskinio globaliame mados lauke.

Tyrimo tikslas: iSanalizuoti pripazinty, daug mety sékmingai dirbanciy dizaineriy ir
mados dizaino strategy bei kuréjy poziiirj | lietuvisSka tapatuma, identifikuoti ir praplésti

lietuvisko dizaino tapatumo galimybes ir svarbg mados prekés zenkly vystymo procesuose.

Problema: lietuvisko mados dizaino tapatumo apibrézimo iki Siol néra, jis gali buti
apéiuopiamas, atpazjstamas, jzvelgiamas arba bandomas formuoti. Tendencijos atsiranda tada,
kai tam tikra Zmoniy grupé veikia tam tikra kryptimi. Taciau vis dar lieka problemiska ir
neaiSku, kaip §j apibrézimg formuoti, kokius metodus ar bendrus vardiklius pasirinkti, kokius
prasmiy bei mados formy turinius reflektuoti kiirybos koduose ir ar tai turi teigiamg griztamaji
ry$i globaliame mados kontekste.

Tyrimo metodas: pasirenkamas ekspertinis interviu tyrimo metodas.

Tyrimo eiga: tyrimas susideda i§ dviejy daliy:

1. darbo autorés vykdyti interviu, profesionaly tyrimui pasirinktas pusiau strukttiruotas
interviu. Pasirinkimg 1émeé tai, kad mados dizaineriai ir mados prekés zenkly vystytojai,
turédami vertingg ir per ilgg laikotarpj sukauptg patirtj, j tam tikrus klausimus gali
atsakyti itin placiai, o tai gali praturtinti tyrimo rezultatus.

2. analizé, kuriai pasirinktas 2020-2021 m. vykdytas Lietuvos dizaino forumo projektas
,Dizaino dokumentika — trumpametraziai pasakojimai apie Siuolaikinj lietuviska

dizaing“ (https://www.Irt.It/tema/dizaino-dokumentika). Minétame projekte jvairiy

sriciy Lietuvos dizaino atstovai ir studijos pasidalino kiirybos procesais, patirtimis bei
mintimis apie Lietuvos dizaino sektoriy. Analize leidzia formuluoti platesnes jzvalgas ir

jas taikyti mados lauke.

Interviu su dizaino profesionalais

Nuo 2016 m. iki 2022 m. balandZio mén. atlikti giluminiai interviu su mados profesionalais ir
mados prekés zenkly kuréjais: Giedre Placiakyte (VILKMA), Milda Savickiene (Agnés
Kuzmickaités, Stiliusos prekés zenkly vystytoja-strategé), Jolanta Rimkute (LT identity, Baltai),
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prof. Jolanta Talaikyte, Julija Janulaityte (Julija Janus), Rapolu Vosyliumi (Labadiena),

Ramune Strazdaite.

Interviu klausimynas bei pokalbio vystymosi gairés suformuluoti i§ anksto pagal kiekvieng
kiiréja individualiai. Gairés pateikiamos PRIEDE NR. 1, o detali interviu transkripcija
pateikiama PRIEDE NR. 2.

Tyrimo vykdytojos apibendrinimai bei jzvalgos:

Apibendrinant atsakymus, dauguma respondenty lictuviskos mados apibrézimo neformuluoja,
o veikiau originaliai interpretuoja ir derina Lietuvos regionui buidingus ir pac¢iam dizaineriui
reikSmingus kiirybos akcentus. Vieniems — tiesioginiy nacionaliniy ar regioniniy atributy
integravimas, Kitiems — asmeninés kuriamos istorijos ar jy aplinka tampa inspiracijos $altiniu
bei pridétine verte prekés zenklo vizuale. Lietuviskas tapatumas kiiréjus domina tiek, kiek jiems
patiems tai tampa asmenine kiirybos strategija bei ambicija. Kalbédami apie lietuvisko tapatumo
apibrézimg mados formate, lietuviskos mados fenomeng ar tiesiog lietuviskos mados
apibiidinima, mados profesionalai neturi aiskaus apibréZimo. ISrySkinamos dvi kryptis: viena
vertus, lietuvisko mados apibrézimo formulavimas neijmanomas arba per daug sudétingas
dalykas dél istorinio daugiakultiirio poveikio ir mazos geografinés plotmés, kita vertus,
lietuviSkas originalumas yra unikalus, todél neturéty biiti pamirstas, taciau kol kas egzistuoja

tik pavienés pastangos, o ne kryptys ar tendencijos kurti lietuviska mada.

Kas yra lietuviskas tapatumas? IS tiesy tai as jsivaizduoju, kad tai, kas originalu. Ta prasme, kad
ten zmogus niekada neatras originalumo kazkur tai gyvendamas arba remdamasis kity Saliy
patirtim. Originalumas atsiranda i§ tavo minciy, i§ tavo gyvenimo budo, i§ tavo supratimo, ten,
kur tu gimei ir tu gyveni. Ir tai yra lietuviskas tapatumas. Ta prasme, kad kiekvienas karéjas,
jisai vis tiek turi ieSkoti originalumo savo Salyje ir savo Saknyse. Tai yra pats svarbiausias

dalykas kiekvienam kuiréjui, manau. Ramuné Strazdaité

Viena vertus kuré¢jus inspiruoja aplinka, kultira bei vietinés gamybos iStekliai. Kita vertus
jauCiamas kiréjy nepasitikéjimas savo kultiiriniu identitetu. Taip pat jauciamas noras jtikti

vakary pasaulio pirkéjui. Milda Savickiené
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Norint, kad susiformuoty lietuviskos mados apibrézimas, reikéty tam tikry salygy. Visy pirma,
zymiai didesnés geografinés teritorijos. Daugiau, didesnés rinkos ir savitesnés tapatybés. Dabar
mes esam Ryty Europos regionas, kuris kultiirine prasme turi mikroskopinius skirtumus su
aplinkui gyvenanciy Saliy tapatybe. <...> Unikalumas arba originalumas, taip pat ir iSskirtinumas
atsiranda tada, kai kuriant prekés zenkla ir kuriant jo tam tikrus kokybinius bruozus yra
atsizvelgiama j Saknis. Randama ta Saknis, kuri i$skiria i§ kity. Tai Siuo atveju taip. Tai yra
i§skirtinumo pagrindas. Saknies suradimas ir tos Saknies iSnaudojimas kaip stipriausio
skiriamojo bruozo. Bet matot, riibuose gi yra labai daug dalyky, kurie, zitrint

i kokiag mada mes zitirime. | mass marketa, | mazaja gamyba,  vieneting mada, nes tai yra visiskai
skirtingos zanrai netgi skirtingi mados. Ir tada juose skirtingai pasireiskia tai, kg mes vadiname
prekés Zenklo iSskirtinumu. Nes masingje madoje galbiit prekés Zenklo iSskirtinumas yra
pasiiilymas tam tikry praktiniy labai sprendimy, kurie yra inovatyvis ir niekur kitur nenaudoti
ir iSsprendzia vieng ar kita zmogaus i8Sikj kasdienybés. O mazosios gamybos tai yra
savarankisky prekés zenkly lygoje. Tai galbiit jau yra tam tikras iSskirtinis stiliaus bruozas kartu
su funkcija. O vienetinéje madoje tai gali bati iSskirtinai stiliaus ir i§vados fenomenas. Julia

Janus

Nu a$ manau, nebent yra kazkokia tiesiog tokia nu kiirybiniam pasgmonés lygyje dalykai, kur
tiesiog ten kazkokios mazos detalés, kurios suvestos ten, neZinau, kazkokie posovietiniai
dalykai. Nu ta prasme, kad dalykai, kurie mum yra jkalti j kraujg per jau ten ilgg istorija, ir jau
kur mes ten norétumém, nenorétumém jy iSvengti. Ir ten kartais jie iSlenda tycia, kartais i§lenda
nety¢ia. Ir nu tai irgi néra blogai ir jie kazkaip tai labai randa gera kelia, kaip tuo ir kurti, eiti
keliu. Kiti kazkaip gal bando vengti, tai a§ manau, kad ¢ia toks irgi kur... Kazkaip labiau tikéCiau
tuo pasgmoniniu negu, kad paimti ir stengtis dabar staiga visi bukime lietuviy ktiréjai. Rapolas

Vosylius

Lietuviskas tapatumas atsiranda tada, kai tu zinai kas esi, kai yra pozicionavimas, kai yra Zinuté,
mintis ar id¢ja ir nepriklausomai ar tai meno ar komercijos dalykai. Saviraiska yra tas tapatumas,
taciau mes nezinom kas mes esame, tod¢l misy lietuviskas tapatumas — eklektiskas, mes ir
possovietiniai, kapitalistiski ir Siaurietiski, bet tuo paciu vakarietiski ir truputj rytietiski. IStruke
ir okupacijos, mes 10 mety kopijavom kitus, 10 mety kiiréme kaip kiti, 10 mety bandome atrasti

ir daryti patys. Tomas Bartininkas, reklamos agentiros ,, Truth” strategas
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Analizuojant tyrimo metu surinktg informacijg apie lietuviskg tapatuma i§ mados dizainerio
perspektyvos, iSryskinti tokie bendri vardikliai ar inspiraciniai démenys: kokybé¢, medziaga,
forma, spalvinis koloritas, istorinis kontekstas, gamta, lietuviskas menas, nacionaliniai ir
etniniai simboliai, moters tipazas. Taciau svarbu ir tai, kad mados kiir¢jai retai kada renkasi vien
etnografinio ar nacionalinio kostiumo refleksija savo kiiryboje. Sie vardikliai ir démenys
susijungia su globaliomis mados tendencijomis ir savita kiiréjo istorijos interpretacija, taip
sukuriama originali legenda mados produktui, kolekcijai ar prekés zenklui. Tokiu biidu
kuriamas unikalus kiekvieno kur¢jo savitas suvokimas ir lietuvisko mados dizaino

interpretacija.

Folk motyvai apie ka zmonés pradeda galvoti asocijuojant lietuviska tapatuma, turbtt galime
pavadinti marketinginiais triukais — tai néra identitetas, pilnavertiska to ZodZio prasme. Jonas

Liugaila, reklamos agentiiros ,, Critical” dizaino strategas

Per rastus, audinius, kokybe, technologinius momentus per kiirybiskuma... Silueto prasme
kazkuria prasme taip, bet mes i§ esmés mes kei¢iamés. Kas buvo pries 10 mety, kas bus ir
aplamai kokia ta mada bus dabar, nes mes dabar gyvename tame istoriniame periode. Bet

vienareikSmiskai sutinku - siluetas irgi yra kaip variantas. Jolanta Rimkuté

Man asmeni$kai lietuviskas tapatumas siejasi su lino audiniu ir balty kultiiros motyvais bei

rastais. Milda Savickiené

Na dauguma menininky matyt iesko kazkokiy inspiracijos, na kaip pasakyt, Saltiniy, kuriais
galéty remtis ar semtis i8 jy. Tai vis tieck mes norédami pazitiréti j ateitj, dazniausiai atsigr¢Ziam
] praeit]. Tai praeitis ir yra istorija. Kokia jinai yra. Tarkim mane domina ir architekttiros istorija,

ir meny istorija, ir galy gale mano pacios gimingés istorija. Jolanta Talaikyté

Gamta tai 18 tikryjy yra visur labai grazi, bet taip, kad ten mus formuoja miisy mitai, legendos ir
misy lietuviskoji samone. Tas yra pagrindas.”. “Per lietuviskos mados prizmg, tai i§ tikryjy
priklauso nuo kiekvieno kiiréjo, kad jisai visg tg musy... Transformuoja savo sgmonéje, per savo
mintis ir pateikia zmogui. Tai priklauso nuo kiekvieno Zzmogaus. Bet manau, kad tiem Zzmoném,

kuriem svarbus tas lietuviskumas ir tautiSkumas ir tas tapatumas, tai i$ tikryjy gilinasi, nes miisy
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kultiira, lietuviska kultiira, kiiryba yra labai labai plati, labai platus laukas, kurj mes galim

nagrinéti i§ kiekvienos smulkmenos. Ramuné Strazdaité

Na as pirmiausia tai turbiit sakyciau, kad tai yra dar vis, mes arti gamtos vis délto, turime labai
daug natiiraliy pluosty. Tai buty vilna, linas, jeigu taip jau pagal medziagas. Ir labai daug galbuit
tokio natiiralumo. <...> Vis tiek lietuviai na tokie santtiresné tauta <...> kazkaip na spalvy mes
dar nesijaukinam. Nors Zitirint j tautinj kostiuma, tai akcentai vis délto ten yra ganétinai ryskds,
ir zalia, ir raudona, ir violeting, ir geltona, pagal gélynus, pagal Zolynus. Tai va. Ir tas,
pavyzdziui, zemaiCiy ypatingai languotumas toks ganétinai astrus, ir tokios kontrastingos
ganétinai spalvos. Na bet tai yra jau tokie Sventiniai daugiau. Bet aiSku jeigu kalbésim apie
Siandien diena, tai vis délto mes orientuojamés labiau j globalig mada, kur spalvos jau, kaip
pasakyt, tiek susimiksave ir tiek susimaisg, bet vis délto pagal odos spalva, pagal akiy spalva,
pagal plauky spalva mes vis délto deriname. <...> Tai tai dél to ir galvoju, kad yra nu vat tai,
kas tinka, ane. Tai mum visi melsvi atspalviai, visi pilki atspalviai, visi tokie natiiralis Zalsvi,
netgi ta vadinamoji chaki galbiit galéty buti. Vat mes vengiame tiesg sakant tokiy labai ryskiy

violety, purpuro arba ryskios raudonos. Jolanta Talaikyté

Man baltiska yra vienaip ar kitaip natiiralis audiniai, kad vilna Sildyty, linas gaivinty, aisku
neiSvengiama vilnoje priemaisy, bet a§ nemégstu nenatiiraliy audiniy. Audiniai, struktiiros
maksimaliai natiiralios, formos laisvos ir miisy siluete buvo naudojamos baltisky strukttry
simbolikos formos. Zenkly struktiira atsirado siluete, kirpime, linijose. Miestas turi turéti ir
kvépuoti kultiiry skirtumu, ir ten yra kita cheminé jungtis, o jau lokaliose provincijose(geraja

prasme, taikus apibrézimas) vietose norétysi kad tai jungtysi su etno. Jolanta Rimkuté

Kita vertus, vien tik mados kiiréjy pastangy ir kiirybiSkumo sukurti reiskin; lietuviska mada

neuztenka. Tod¢l paralelé veda j tai, kad jtraukus ne tik kiiréjy ambicijas bei kiirybinj potenciala,

bet ir vystant lietuviSko tapatumo vertybing politika, pasitelkiant ekspertus i8 jvairiy politiniy ir

ekonominiy sri¢iy, galime formuluoti ir vystyti Sio reiSkinio — lietuviSko tapatumo — apibrézima,

kuris turéty galimybe ateityje virsti kiirybine tendencijas ir pridétine verte kiir¢jams.

Mes turime individualias, nesusistemintas interpretacijas. Mes kiekvienas galime ieskoti, bet i8
principo mes atsiduriam, kaip visi mados prekés Zenklai, vartotojas tampa miisy atskaitos tasku.

Todél skyla j dvi kategorijas arba tave perka arba ne. O turéty bty kryptis dizaino, lietuvisko
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dizaino link. Ilga laika kulttiros taryboje tu neturéjai jokios galimybés gauti kazkokios paramos
dizainui, jeigu tai buty kaip kryptis, bet uzdéti visa Sita tik kiiréjui? Tai yra neteisinga. Turi biti
strategija, ilgalaiké strategija, tam kad tai biity vien kiréjy neuztenka. <...> Reikia laukti
teisingy Zmoniy teisingy krypciy... Galbut ES finansavimo kryptys bus nuleistos, tuomet galbit
tai vystysis. Mes savo pinigai, kuriais mes dirbame ir uzdirbame supratau, kad tai nejmanoma.
Ir a§ nusiémiau nuo saves §itg nasta, as turiu daug potencialo, daug kurybiskumo, daug minéiy,
bet a$ neturiu tiek pinigy tam. <...> daZnai paklausau Vasiljavo, kaip kurési italy mada ir jy
prekés zenklai, kaip Gucci ar Versace, ten visur buvo mafijos pinigai. <...> Mes kai mokémés

mums saké, mes turim viskg patys dalyti, bet ne, taip néra. Tai nejmanoma. Jolanta Rimkuté

Lietuvoje mados pramoné néra prioritetiné verslo Saka, todél valstybé skiria maziau démesio jos
vystymui ir plétrai. <..> Na ir palyginimui - koncernai: didelés gamybos apimtys = maza
savikaina, stambios

marketinginés sutartys = didelés ziniasklaidos kanaly nuolaidos, t. y. mazesnés marketingo
iSlaidos, plius investuotojai su savo kapitalu, plius valstybés parama skatinant mados turizma ir

auginant potencialiy pirkéjy kieki. Milda Savickiené

Tam, kad jvykty fenomenas, reikalingas tam tikras bendras susitarimas. Siai dienai mados
industrija yra padrika ir kiekvienas savarankiskai sprendzia $ig problemg. Sitie dalykai vienaip
ar kitaip turéty sudaryti kryptj, strategija tam, kad atsirasty kazkas. Cia turi biiti ilgalaikiai tikslai.
<...> Tai turbiit baigiant mano atsakyma ] §j klausimg - mes niekados neturésime stiprios
Lietuviskos mados, jeigu mes neturésime marketingo. Nes mes turime daug gery lengvosios

pramonés produkty, bet mes neturime gero marketingo. Jolanta Rimkuté

Nagrinéjant mados industrija, lietuviski mados prekés Zenklai nepaklitina j tarptautinés mados

asociacijos mados zenkly nustatyty kategorijy rémus. Jie daugiau veikia lokalioje rinkoje ir turi

savo kategorijas, bet vienareikSmiskai jie yra mazi, vidutiniai arba labai mazi mados prekés

zenklai. Dél metodologiniy Ziniy, kaip vystyti mados versla ir mados prekés zenkly politika,

stokos visa tai apiuopiama intuityviai paciy mados kuréjy. Visgi pasitaiko, jog verslo atstovai

nepasitiki kuréjais, o rinkodaros skaiciavimai mados industrijoje veikia kiek kitaip nei kituose

pramongs sektoriuose. Todél yra biitinas darnus ir bendras $iy dviejy démeny santykis vystant

kiirybinj ir verslo potenciala lengvosios pramonés sektoriuje. Tik pasiekus minéta darna,
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galimas lietuvisky mados prekés zenkly iSvystymas iki dideliy koncerny, kurie, integravus
tapatumo kodg drabuziy vizualuose, turéty iSskirtinuma, o ilgainiui gal net ir atpazjstamuma

globalioje madoje.

Tai reikia turéti labai dideles tradicijas i§ tikryjy. Mes jy neturéjom. Mes, kaip minéjau,
posovietmeciu tiesiog viskas tur¢jo... Pradéjo zmonés biti galbtit kazkokie verslininkai gabesni.
Ir mes bandém, pavyzdziui, kurti, kazkaip sukurti lengvosios pramonés asociacijas su drabuziy
dizaineriais, na sukurti bendra projekta, bet verslas buvo labai labai toli nuo mados ir jie tiesiog
jsivaizdavo, kad turi kazkokj savo savo jsivaizdavima mados, ir jie geriau Zino, negu dizaineriai.
Ir ir, Zodziu, ta masiné miisy Europos prekiniams zenklams masinis susisukimas tas toksai, juos
jgalina pasitikéti savimi iki tokio lygio, kad jie gali diktuoti madg. Bet taip i$ tikryjy nejvyko ir
tas vat bendro rySio nebuvimas tarp Lietuvos verslo ir dizaineriy, tai vat ir sutrukdé tam &jimui

galbiit, tam kirimui, nes vienas zmogus i$ tikryjy kaip individas

arba vienas dizaineris negali §ito padaryti ir sukurti kazkokios tai tarkim didelio prekinio zenklo,
kuris nueity toli, j Europa, ] kitas Salis. Tai yra didziulis darbas ir didelis procesas. Tai turéty
aktyviau dalyvauti verslas. <...> Miusy verslininkai, a§ kiek pati bendravau, tai musy verslo
nuostata buvo tokia, kad jeigu jie turi pinigy, tai jie geriau gamins vinis, bet neinvestuos j mada,
nes i tikryjy tai yra labai sudétingas dalykas. Ir kuris atneSa ne greitus pinigus. O jeigu tu
investuosi  vinis ar kazkokij kita versla, tai tas tikrai labai atne§ didelius pinigus i karto. Tai
esmé tame, kad ¢ia reikia labai daug kantrybés ir daug rysiy, daug daug bendravimo. Cia tiesiog
reikia myléti, myléti ta lengvaja pramong. Tai ta prasme, kad norint dirbti su ja, reik nesitikéti

kazko lengvo. Tai yra tikrai nelengvas dalykas. Ramuné Strazdaité

Tai jtakoja keletas dalyky:

e Maza rinka (mazi gamybos kiekiai iSaugina kastus, ko pasekoje kainos tampa
maziau konkurencingos ir sugeneruojama maziau pelno, kuris galéty buti
skirtas marketingui);

e Valstybiné politika (Lietuvoje mados pramoné néra prioritetiné verslo Saka,
todél valstybé skiria maziau démesio jos vystymui ir plétrai);

e Na ir palyginimui - koncernai: didelés gamybos apimtys = maza savikaina,
stambios marketinginés sutartys = didelés Ziniasklaidos kanaly nuolaidos, t. y.

mazesnés marketingo i$laidos, plius investuotojai su savo kapitalu, plius
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valstybés parama skatinant mados turizmg ir auginant potencialiy pirkéjy kiekj.

Milda Savickiené

IS mados yra per maza investiciné graza ir daug labai rizikos. Yra kitas labai ydingas dalykas,
dar pries kelis metus buvo nemazai lietuvisky prekés zenkly, vélgi as zitiriu j savo praktika per
25 m. praktika, tai staiga penki metai atgal turé¢jom daug mugiy, daug prekés Zenkly, butiky ir
tada iSrySkéja kita ydinga dalis, kuri nesustiprino ty prekiniy Zenkly nes yra konsignacija. Visur
Europoje, jokios konsignacijos néra, butikai perka gaminius ir dedasi marzas ir jie atsakingi
parduoti §itg daikta. O pas mus, ir mes esam ne kartg nukentéje, kai sezono pradzioje duodi palta,
0 sezono pabaigoje tau pasako ,,ups nepardavém”. Tai Cia yra didziausias prekiniams Zenklams

minusas. <...> Mes neturime normaliai sutvarkytos sistemos. Taip neturi biiti. Jolanta Rimkuté

Karéjo isskirtinumas nieko nepadarys, jeigu jisai neturés ty, kurie pastebi jo iSskirtinuma ir jzidiri
jame ekonoming nauda. Tada jis liks geriausiu atveju teatro dizaineriu arba kino, kas irgi néra

blogai. Nereikia susidurti su etinémis mados problemomis karéjui. Julija Janus

Skaitmenizacija ir virtuali 3D technologija madoje i$ esmés yra naujas technologinis virsmas,
kuris kei¢ia mados formatg ir panaudojimo erdve. Daugelis kiiréjy sutinka, kad tai jiems visiSkai
nauja sritis, Zinoma, apeliuojanti | mados ateities vizijas, bet tuo paciu pripaZzjsta, kad keisti
fizinés mados jgiidzius skaitmeniniais, kol kas yra labai sudétinga. Neretas paZymi, kad tai
tampa bendra mados dizainerio ir IT specialisty sritimi, kur veikti pavieniui gana sudétinga.
Taip pat iSskiriama, kad skaitmeniné mada turi tendencijg sumazinti ir mados tar$g pasaulyje.
Uzduodant klausimg, ar skaitmeniné 3D mada pradés dominuoti ir pakeis fizing mada,
atsakymas, veikiausiai, yra — ne, bet galima vienareik§miskai pritarti, kad skaitmeniné 3D mada
suteiks neriboty galimybiy ir sudarys dar vieng platformg mados vystymuisi. Didzioji dalis
apklausty mados kiiréjy patvirtina, jog lietuvisko tapatumo kodas turi tendencijg islikti vertybe

ir i8skirtiniu diferenciacijos elementu skaitmeninés mados pramonéje.

Cia bus labai jdomiis dalykai, po penkiy mety mes galésim j tai paziiiréti, nes dabar esame ant
ribos. Be Abejo, savo kiirybiskuma sudéti j tikrg gaminj ir savo kiirybiskuma sudéti § 3D gaminj
yra didZiulis skirtumas. Daug lengviau, ne laiko prasme, bet daug maziau rizikos kasty prasme

jvertinus gamybos rizikg. Kadangi mes gyvenam vis labiau virtualioje erdvéje arba jaunimas
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kuris ten yra nuolatos tai taip a§ manau tai yra ateitis. Vélgi nezinau ar man ji tinka ir patinka,
bet kiirybiniam Zmogui manau tai puiki erdvé. Bet Cia ir yra kiirybinis paradoksas. <...> Manau,
kad taip, ¢ia yra viena i§ mados sklaidos platformy. Prie§ penkiolika mety riibg noré¢jo uzsidéti
ir paliesti, riibas tuo ir skiriasi, riibas turi jausmg. 3D drabuZis to neturi, turi tik vizualg. Kazkg

mes prarasim, kazka mes atrasime. Jolanta Rimkuté

AS manau, kad ¢ia yra klausimas nu, kad jeigu ¢ia konkreciai kaip proceso dalis, tai manau, kad
tikrai tai bus efektyviau, geriau, ir ¢ia manau klausimas yra dirbanciy tame Zmoniy, priklauso
nuo to, kiek Zzmoniy sugebés mokéti labai profesionaliai dirbti su tomis programomis, jomis
pasitikéti, jas skaityti ir taip toliau. Nes nu tiesiog manau, kad labai daug rinkoj tiesiog nu, Siaip
manau, kad mados industrija yra toks pakankamai... Amziaus vidurkis yra pakankamai aukstas,
tai néra, kad tai jauny zmoniy valdoma industrija, kad tame yra labai daug tokio galbit ir
uzsisédéjimo nemazai. Tai manau, kad labai daug zmoniy tiesiog nu nepasitiki, reikia tikro
sukirpimo, reik pamatyt tikrg daikta, kad galéciau leist i gamyba. Tai Cia toks, kur nu tiesiog turi
visa industrija turi i to iSaugti, suprasti, kad taip bus. Nes manau, kad ¢ia tai yra visiSkai tikrai
tai yra ateitis. Galéciau sakyt, nu va ¢ia tai kur net neturiu patirties, sglyginai neturiu, labai mazai.
Bet, kad nu Simtu procenty, kad taip bus, dél to, kad viskas turi vykti kuo toliau, tuo greiciau.

Mes nebeturime laiko siysti pavyzdziy. Su 3D padaryti pavyzdj, kur biity jisai visiskai idealiai

iSrenderintas su visom ten judéjimo ir viskuom, galimybémis. Tai jau dabar tos galimybés
praktiskai yra, tik tai klausimas kaip ten kas greitai dar kol kas dabar moka padaryti ir kaip tai
greitai iSeis tas programas. <...> Tai gal, jo. Cia a§ sakau, ¢ia visidkai asmeniné nuomoné, nes
¢ia toks klausimas, kur tikriausiai néra teisingo atsakymo. Tiesiog vienas i§ labai daugelio keliy,
tai nu jo, be abejo. Tiesiog, ne tokiy paciy, bet $aliy, kurios irgi turi savo i$skirtinius elementus,
nu vis tiek visi zaidziame su savo bagazu Ziniy, patyrimy ir taip toliau. Tai kas su kokiu kuo
platesnj turi jj, tai tuo yra lengviau tiesiog. Tuo daugiau spalvy turi su kuriom paisyti... Be abejo,
kuo labiau tu jsigilini j tai, kg turi, tai tau tik lengviau. Pasilengvini sau zaidimo taisykles, tai

manau, kad... Nu tada i$ dalies taip. Atsakymas tikriausiai taip. Rapolas Vosylius

Kol kas sunku tiksliai jvertinti tai, nes panasu, jog virtualiems drabuziams taikomi $iek tiek
kitokie standartai, nei tradiciniams. Tad tai galbiit labiau kiir¢jo kompetencijy klausimas, kaip
jam pavykty atskleisti lietuviSkuma 3D formate. Ir kaip galéty atrodyti futuristiné lietuviskos

mados vizija, t. y. atsiribojant nuo nusistovéjusiy normy bei standarty, bet tuo pat metu iSlaikant
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savo braizg bei identiteta. <...> Manau, kad tai puiki proga tapti labiau matomiems tarptautinéje

rinkoje dél kolkas negausios konkurencijos. Milda Savickiené

b. LietuviSko tapatumo reiSkimosi biidai mados prekés Zenkluose

Tyrimo tikslas: iSanalizuoti Lietuvos regionui biidingus bruozus bei raktinius elementus
ir susisteminti tapatumo kody naudojimo tendencijas mados prekés Zenkly kuriamose
vizualuose.

Tyrimo metodas: Siam tyrimui, kaip ir ankstesniajam, pasirinktas vizualiosios
antropologijos metodas, kuris taip pat pildomas tekstu. Mada kartu yra ir vizualus menas, ir
komerciné meno sritis, kurioje veikia mados prekés Zenklai. Pastarieji yra ne tik rinkos
subjektai, bet kartu jie yra pagristy asociacijy rinkiniai, kuriy kiekvienas gali biiti primityviai
,huskaitomas* vartotojy arba gali patiriamai arba pazjstamai pasiekti net vartotojo kognityvius
lygmenis. Sis vizualios antropologijos metodas padeda isryskinti tam tikra désninguma ir tam
tikrg sistemos buvimg lietuvisky mados prekeés zenkly vizualuose.

Siuo atveju, pagal vykdoma pasirinkty Lietuvos prekés Zenkly vizualy bendring regiono
atspindziy analize, papildant jg tekstu analizuojami, interpretuojami bei formuojami tolesni
meninio tyrimo atspirties taskai.

Tyrimo imtis: asociatyviniu poZzidriu, tiriant mados prekés Zenklus ir mados produktus,
buvo iSskirti tokie mados prekés Zenklai ir dizaineriai, kurie vienaip ar kitaip atspindi
lietuviskuma: LT identity, Baltai, Julia Janus, Spyga taukuota, D. Efect, labadiena.

Tyrimo uZdaviniai: iSanalizuoti mados prekés Zenkluose atsispindinius regionui
blidingus turinius pagal dizaino silueto, formos konstruktyvo, tekstiira per spalvas ir

naudojamus audinius, dizaino detales, seksualumo aspekta ir kitus iSrySkéjusius elementus.
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Zenklas:
LT identity

XXIL LT idenity mados prekés
senklo kolekeijy modelia (2022m.)

SPALVOS R AUDINIAL:
Naudojami patogils i universalas
‘medsiagos prasme trikotaZiniai audiniai,
pasirenkant universalias spalvas. Visgi
dominuoja ramesniy spalvy koloritas,
bei. akcentiniai nacionaliniy simboliy
ar etno clementy démenys detalise.
FORMA R SILUETAS:
Forma universali, neisreikitas, lais-
vo tipo siluetss, unisex varianto ga-
Iymybé neatmestina. Pastebimas pa-
togumas ir funkcionalumas _formoje.
SEKSUALUVIO ASPEKTAS:

veliavos fragmentas, istoriniy asmenybiy
atvaizdai, rasto bei himno. integracija
vizuale, etno simbolika bei geografin-
io kontiro vaizdavimo  interpretacijos.

Zenklas:
Baltai

XX 1L Baltai mados prekis
Zenklo kolekcijy modelia 2015-2020m.)

SPALVOS R
Naudojami nataralis tiek austini-
ai tiek megeti audiniai, tokie kaip li-
nas, vilna, medvilné. Pasirenkankamos
universalios spalvos - dominuoja ra-

Forma néra visiskai aiski,
vesnio tipo siluctas, tadian il
gaminiy formq. Kai kurios konstruk-
ol lmjor gilima skt babiley
butiy formas. Pastebimas pa-

Neakc:m“o‘amas atvi-

seksualumo  aspektas.
ISRYSK!NT! LIETUVISKI ASPEKTAI:
Nataralas audnmai. Zemiskas
koloritas,  forma silue-
tasinspiruoti balhlkmq riby.

Zenklas:
Labadiena

XX 1L Labadiena ma
zenklo. n,um,mum(zuzmy

SPALVOS R AUDINIAL
Naudojami patogds ir universalis
‘medsiagos prasme trikotaziniai audiniai,
pasirenkant Zemés, juoda, baltos spalvas.
FORMA R SILUETAS:
Forma universali, neiireikitas, aisvo tipo
siluetas, unisex varianto galymybé neat-
mestina. Pastebimas patogumas ir funk-
cionalumas formoje. Matomas ir asi-
metriniy linijy iSreitkimas gaminiuose.
SEKSUALUMO ASPEKTAS:
Neakcentuojamas atvi-
ro kino ar seksualumo aspektas.
ISRYSKINTI LIETUVISKI ASPEKTAL:
Akcentucjamas lietuviskas zodis su
jo teisingu kirtiavimu. Tai yra kar-
tu ir prekés Zenklo logotipas. Kuria-
mos ir uzraSomos lietuvitkos istorijos.

Zenklas:
Spyga taukuota

XX 1L Spyga taukuota mados prekés
2enklo

SPALVOS R AUDINIAL:
Naudojami trikotaziniai audiniai, pa-
sirenkant  universalias spalvas.  Vis-
g dominuoja ramesniy spalvy ka-
loritas, bei akeentiniai iliustracijy
démenys (printas ar siuvinéjimas).
FORMA R SILUETAS:
Forma universali, laisvo tipo_silue-
tas, tiktina naudojamas ablonin-
is rabo pagrindo dizainas.  Uni-
sex varianto galymybé. Pastebimas

Neakcentuojamas
ro kino ar seksualumo aspektas.
ISRYSKINTI LIETUVISKI ASPEKTAI:
Naudojami bei savitai interpretuojamibel
stilizuojami istoriniai lietuviskiy istoriniy
asmenybiyatvaizdai,etno simbolika beitai
supinama su lietuvos véliavos spalvomis.

XX 1L D.Efect madoo prekis

Zenklas:
Julia Janus

XL Julia Jamus mados prekés

SPALVOS R AUDINIAL
Naudojami jvairds audiniai, kurie
tarpusavyje  drgsiai  sluoksniuoja-
mi. Vientiso kolorito, bei aitkaus etno
it motyvai. Naudojamos spal-
vos santrios, tatiau kontrastingos.
FORMA R SILUETAS:
Forma aiski, néra labai ireiltas lieme-
navimas, taciau pabréitas moteriskumas.
Vyrauja. sluoksniavimas ir asimetrija.
SEKSUALUMO ASPEKTAS:
Néra akeentuojamas atviro kino
motyvas, tafian galima pastebé-
i moteritky linijy _paryskinimg.
ISRYSKINTI LIETUVISKI ASPEKTAL
Naudojami etno simbo-
lika audiniy raituose.

20 pav. Darbo autorés tyrimo lietuvisky mados prekés zenkly analizé
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Iklija - https://drive.google.com/file/d/1fS1PnDeesxyEIfL 9INjS6cENy2x2s91d/view?usp=sharing

SPALVOS R’ AUDINIAL
Ramus, santarus, achromatinis koloritas.
Naudojami lengvi to paties tono radtai.
Jaukis audiniai - trikotazas, Silkas, oda.
FORMA R SILUETAS:
Minimalistinis  siluetas, neapkrau-
tas dizainas, asimetrinés linjos. Ma-
tomas patogumas ir funkcionalumas
drabuziy  konstrukcinése linij
SEKSUALUMO ASPEKTAS:
Neakcentuojamas atviro kino ar seksu-
alumo aspektas, tatiau vietomis nefymi-
ai_pabréziamos moteritkos formos.
ISRYSKINTI LIETUVISKI ASPEKTAI:
Santarios  spalvos, laisvesnis  si-
luetas, tadiau aifkaus akeento |
lietuvitky  regiong  nerySkinama.



https://drive.google.com/file/d/1fS1PnDeesxyE9fL9INjs6cENy2x2s91d/view?usp=sharing

Apibendrinant §j tyrimg, pastebima, kad nors pasirinkti vizualai atsirenkami
neatsizvelgiant | sezoniSkuma, lietuviy dizaineriy kiiryboje dominuoja juoda, balta, pilka bei
nattiraliai sutinkamos gamtos spalvos. Formuojami nuosaikesni spalvy deriniai ir vengiama itin
drasiy kolorito sprendimy. Trikotazinis audinys — daZznai naudojama medZziaga dizaineriy
darbuose. Viena vertus, tai patogus ir lengviau jvairiems figtiros tipams bei unisex produkcijai
pritaikomas audinys, kita vertus, jis reikalauja maziau gamybiniy ir technologiniy procesy. Taip
pat dizaineriai savo kiiryboje neretai naudoja ling ir kitas natiiralias medziagas, kaip vilna,
medvilng ir pan. Analizuojamy prekés zenkly kiiryboje néra itin iSreik$to seksualumo ar
glamiro, kaip buvo pastebéta italy mados atveju, ar pabréztos elegancijos arba rafinuotumo,
kaip pranciizy madoje, ta¢iau dominuoja lengvas moteriSkas siluetas. Dazniausiai kaklo
iSkirptés néra didelés, daugiau vyrauja T-shirt, laivelio ar nedidelés V formos apykaklés,
saikingai pabréziama liemens linija atskiru dirzu arba konstruktyvinémis detalémis. Taip pat
dominuoja ir laisvesnis siluetas. Dalis dizaineriy kuria unisex riibus, kurie savaime ir padiktuoja
universaly konstrukcinj sprendimag, tinkantj tiek vyrams, tiek moterims. Bandant jzitréti
lietuviskumo aspektus, galima biity iSskirti keleta motyvy: nacionalinés simbolikos, lietuviy

istorijos bei etnografinius. Neretai pastarieji motyvai derinami ir tarpusavyje.

C. Tyrimas ,,Jaunyjuy dizaineriy lietuvis§ko tapatumo refleksija kiiryboje*

LietuvisSkas tapatumas Siame tyrime suprantamas kaip tam tikros grupés elementy
interpretacija per tam tikrus mados formate veikiamus dizaino principus. Tapatumo kaip
vienalyCio, nekintan¢io apibrézti nejmanoma, tod¢l analizei parankus yra kiirybos proceso
tyrimas. Nuspresta vykdyti mados kiirybines dirbtuves ,,Lietuviski marSkiniai®. Tokiu budu
galima atrasti Siuolaikines lietuviSko tapatumo tendencijas ir stebéti jaunyjy kiiréjy perteikiama
emocinj tonalumg bei raiSkag mados produkte. Mados produkcijg galima vadinti lietuviska,
pirmiausia, kai kuir¢jas yra lietuvis arba kai produktas turi lietuviSkumo ar tam tikry emociniy
jungties tasky vizuale. Emocinis santykis su tapatumu bei vizualiniais jo perteikimais tiek
individualiam, tiek pacios Salies tapatumui daro didesnj poveik]j nei racionaliis ir verbalizuoti
apibrézimai. Tod¢l svarbu analizuoti kiirybos procesy turinj ir kokios idéjos bei mintys kokiu

formatu yra perteikiamos.
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Tyrimo metodas: kurybiniy dirbtuviy metu stebima ir dokumentuojama jaunyjy
menininky inspiracija ir lietuviskumo refleksija veiksme.
Tyrimo tikslas: tyrimo metu siekiama identifikuoti lietuviSkam regionui biidingus jaunyjy
mados dizaineriy turinius, kuriuos reflektuojant iSskiriama lietuvisko dizaino tapatumo
vizualing raiska mados dizaino produkte.

Tyrimo uzdavinys: iSanalizuoti lietuvisky kodiniy elementy pasirinkimo motyvus ir
1Sryskinti Siuolaikine lietuviskumo tendencijos kryptj.

Tyrimo imtis: Vilniaus dailés akademijos kostiumo dizaino Il kurso studentai.

Kurybiniy dirbtuviy eiga: pirmiausia, pristatyta ir suformuluota mados objekto
unikalumo schema su mados tendencijy jtakos sferomis ir kitomis mados dizainui aktualiomis
formomis. Pastarojoje schemoje iSrySkinama tapatumo zona. Kadangi uzduotis yra sukurti
,Lietuviskus marSinius®, pristatoma ir lietuvisko tapatumo indikatoriy schema, kurioje galimi
démenys: lietuviskas lininis audinys, lietuvis kiiréjas, lietuviskas konceptualumas bei jvairios
Sty ir kity dedamyjy variacijos. Jaunieji kiiréjai savait¢ laiko ieSkojo inspiracijos elementy,
konsultavosi, savitai interpretavo galimas raiSkas. Véliau kiiréjai turéjo sukurti savo lietuviska
mados produkta, atlikti jvaizding fotosesija bei pristatyti bendrg jungting kolekcija ,,Local

Identity* tarptautiniame mados Sou ,,Apkalbos® Kaune 2016 m.

KURYBINES DIRBTUVES SU VDA Il KURSO STUDENTAIS

KORYBISKAS "MARSKINIU-SUKNELES™ VIZUALUMAS, PERTEIKIANT LIETUVISKO TAPATUMO FORMATA

TIKSLAS:
Sukurti “marskinius-suknele” konceptualial bel vizualiai
perteikiant lietuvidke tapatumo formata.

i 310 ATVEJO STUDLA
o Lietuvisko tapatumo indikatoriy schema:
UZDAVINIAL: “Heturiikes liniés eudings”
* Atikti lietuviskos mados tapatumo paieskas
+ Konceptualial pritaikyti gautas jivalgas
* Drabuiiy dizaino ohjekte pritaikyti inovatyvias
technologijas
* Pristatyti gauta meninj objekta.

*Uotuvos kiress”
“LietuyBtas konceptuaiumas”
b d “incwatyvumss i neujausios tendentijos”

Netuwiihos madas menins obiektas

SHOOM SHE-BYXMEE OrNALEOD WOASE
e
o
°

21 pav. Darbo autorés kiirybiniy dirbtuviy su VDA studentais vizualizacija
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Asmeniné tyrimo dokumentacija: kiirybiniy dirbtuviy metu buvo dokumentuojamos issakytos
mintys ir tezés ar tam tikri fragmentai, asocijuojantys su lietuvisku tapatumu. Pateikiami
konsultacijy ir kiirybos procese uzfiksuoti darbo autorés tapatumo Saltiniy apibrézimai
vykdomo tyrimo metu. Pagal asociacijy daznuma parenkamas teksto dydis, o spalvomis
suskirstyti faktai ir asociacijos: geltonai spalvai priskiriami istoriniai faktai; raudonai spalvai
priskiriami gamtos motyvai; zaliai spalvai priskiriami nacionaliniai simboliai ir etnografiniai
Saltiniai; mélynai spalvai priskiriamas jausmas ir emocinis fonas; violetinei spalvai priskiriamas
mitologija, meno kiiriniy motyvai; juodai spalvai priskiriami nacionaliniai valstybingumo
simboliai.

Pastarieji atvaizduojami lietuviskos tapatumo apibrézimy vizualizacijoje (22pav.)
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22 pav. Darbo autorés lietuvisko tapatumo apibrézimy vizualizacija

sharing

Iklija - https://drive.google.com/file/d/1gguhLnNtbm_wgHHawmxONMRQOGA-80A8/view?usp
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Lietuvisko tapatumo interpretacija mados produktuose pastebima per mados formate
panaudojamus elementus. Pavyzdziui, didzioji dalis studenty pasirinko lininj audinj, kai kurie
rinkosi odinius, mazesné dalis — sintetinius pluoStus. Visgi daznas studentas pasirinko atkartoti
tipinius lietuviskus nacionalinius simbolius siuvinéjant, marginant ar iSkarpant audinius.
Pastebéta, kad pasirinkimuose dominavo nattralios spalvos, juoda, geltona, zalsvi atspalviai.
Taip pat nebuvo atsisakyta ir trispalvés naudojimo, taciau j3 integruojant per dekoratyvius
drabuzio elementus, nenaudojant tiesioginés véliavos simbolikos. Kalbant apie siluetus ir
naudojamas formas, pastebima, kad studentai labiau link¢ kurti drabuzj, kuris neturi itin
iSreiksto seksualumo aspekto, visgi drabuzis neturi dideliy iSkirp¢iy ar akcentuojamo nuogo
kiino daliy. Pasirenkama subtili ir rami drabuzio raiSka. Neretai, drabuziuose buvo galima
matyti linijjy ir formy atkartojimg 1§ tam tikry inspiraciniy kiréjy démeny. Gaminiy
konstrukcijos nebuvo sudétingos, tuo paciu vos keli studentai stengési atsizvelgti | naujausiy
tendencijy kryptis ir tai integruoti savo kiiryboje. Tai gali biiti dél dvejopy priezas¢iy — Il kKurso
studentai dar neturi jgiidziy iSreikSti savo kiirybinj potenciala gaminyje arba lietuviskas
tapatumas jiems nekelia Siuolaikiniy asociacijy, todé¢l jy neintegruoja i savo darbus. Visgi
bendra trylikos modeliy ,,Local identity* kolekcija, kuri neturéjo pradinio tikslo tapti vientisa,

susidéliojo ir per tam tikrus démenis turéjo lietuvisko tapatumo.

Tyrimo apibendrinimas: apibendrinant gautas jZvalgas, susidaro lietuviSkumo
inspiracijos iStakos ir galimas Siuolaikinio lietuvisko dizaino kodavimas. Dauguma studenty
nurodeé, kad lietuviSkumo paiesSkos yra gan individualizuotos, inspiracijos kyla i§ apciuopiamy
ir neapCiuopiamy elementy, taCiau juos galima suskirstyti ] tam tikras grupes. Dalis
lietuviSkumui priskiriamy bruoZy kartojasi, taigi analizuojant jaunyjy mados kiiréjy poZitrius,
vizualius mados prekés Zenkly objektus ir kiirybos inspiracijas, galima i8skirti kelis lietuvisko
tapatumo Saltinius: gamtos elementai, istorinis kontekstas, nacionaliniai motyvai, etnografinis
kontekstas, jvairiy meno kiriniy interpretacija, audinio pasirinkimas, jausmo ar emocijos
apibiidinimas. Tyrimo metu iSskirti lietuviSko tapatumo S$altiniai susisteminti ir pavaizduoti

zemiau pateiktoje schemoje (Zr. 23 pav.).
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REGIONINIO TAPATUMO SALTINIAI

Nacionaliniai Dabarties
Istorinly grupiy kostiumai sampratos Valstybingumo
apranga i T simboliai
Rekonstruoti . REGIONINIO TAPATUMO
archeologiniai KOSTSIKT_I?N?A?AINE — Ne kostiumo
turiniai ‘,,/ dizaino elementai
Ateities vizija / l \'
Gamtiniai
Menas elementai

Mitologija

23 pav. Darbo autorés tyrimo isryskinti tapatumo Saltiniai

Pazvelgus i skirtingus, su mados dizaino praktika susijusius tapatumo inspiracijos Saltinius,
kurie véliau reflektuojami kiiryboje, galima iSryskinti tapatumo raiskos schema mados dizaine.
Tai, jog i tendencija gali reikStis skirtingais principais ir asociacijomis, leidZia matyti, kad
lietuviSkas tapatumas yra sudétingas ir nuolat kintantis reiSkinys, kuris skatina kulttirinius,
istorinius ir socialinius aspektus S$iuolaikiSkai jungtis su globalios mados tendencijomis.
Vadinasi, tapatuma, pasireiSkiant] skirtingose mados formose ir kiirybos modeliuose, galima
schematizuoti. Nors pavaizduotos inspiracijos grupés néra galutinés, jos yra dazniausiai
sutinkamos. Siekiant aiSkiau vizualizuoti tapatumo raiSkos schema buvo vykdomas kitas
kiirybinis projektas ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos schema madoje®. Minétu projektu
bandoma vizualiai pateikti tapatumo raiSkos schemos veikimo principg, inspiraciniy tapatumo
tendencijy galimybes. Zinoma, kad tapatumo raiskos schema tapty plintanéia tendencija, reikéty
platesnio dizaino kiiréjo indelio bei motyvo schema vystyti ateityje, taciau tai ilgainiui galéty

suformuluoti globaliai atpazjstama lietuviska tapatuma.
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a. Kirybinis projektas ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos schema madoje*

Teorinio ir praktinio tyrimy metu sukauptos zinios leidzia teigti, kad mada, tiksliau
drabuziy mada, kaip daikty srities laukas, yra kur kas daugiau nei tik tai, kg galime dévéti arba,
anot Z. Baumano, vartoti, tai — sudétingas fenomenas, talpinantis savyje jvairiausiy prasmiy,
turiniy ir reikSmiy visumas ir tik galiausiai — estetines ir funkcines raiskos savybes. Studijuojant
sociokultarinj mados esmés ir jos krypciy konteksta, galima suvokti gilesnius ir reiksmingesnius
Sios disciplinos ésmés dedamuosius. Literattiros ir atlikty tyrimy analizés bei S. Hallo kulttirinés
komunikacijos ,,kodavimo ir dekodavimo* strategija teorin¢je dalyje paaiskina mados dizaing
kaip priemone¢ harmoningai bendrauti tarpkultiirinéje veikloje, iSrySkinant kultiirinj tapatuma, o
atlikti tyrimai atskleidzia kody patikimumo fakta. Nataralu, kad prekiy jvairovés ir gausos
ISSTKis, pasireiskes jvairiomis vartojimo problemomis, priverté mados dizaino produktus kreipti
kita linkme, turint omeny tvarios mados idéjas, mazesnj, bet prasmingesnj vartojima, unikalumo
ir isskirtinumo pasitalyma rinkai, etiskag mados produkty kiirybos modelj, visa tai grindziant
ekologinémis bei emocinémis subalansuotos plétros nuostatomis. Isryskéjusi globali mados
produkty diferenciacijos tendencija tampa raktiniu elementu, siekiant jgyti konkurencing
pranasumg rinkoje, ir tokiu biidu i§ dalies amortizuojama vartotojiskumo plétra. Darbo autorés
tyrimo atveju diferenciacijos raktiniu elementu ar kodu tampa saviraiskai btidingos regioninio
tapatumo ir isskirtinumo paieskos. Integracija j ispléstinés mados prekés zenklo tapatybés
karybinj pozicionavima (placiau apie tai kalbéta 1.4. poskyryje) yra svarbi medziaga vystant
mados dizaing kaip meno kryptj. Todél antrame darbo skyriuje aktualizuojant lietuviskos mados
situacijg bei tapatumo raiSkos galimybes, kurios aptartos III darbo tyrime, buvo apibendrinta,
kad tapatumg, pasireiskiantj skirtingose mados formose ir kiirybos modeliuose, galima
sisteminti ir schematizuoti. Todél kiirybiniame projekte ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos
schema madoje* bandoma vizualiai pateikti tapatumo raiSkos schemos veikimo principg

akcentuojant inspiraciniy tapatumo tendencijy galimybes.

Kirybiniame projekte ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos schema madoje* galima
matyti susistemintus tapatumo vektorius (Saltinius), kurie atitinkamai sugrupuoti i 11 skirtingy

inspiracijy bei asociacijy grupiy, kuriose darbo autor¢, vedama asmenings interpretacijos ir
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motyvacijos, vizualiai pateiké pavyzdzius, kurie galéty atliepti vystomas tapatumo kryptis.
Schemoje pateikti vizualai apima praeityje garsiy lietuviy kuréjy darby pavyzdzius, istoriniy
jvykiy atvaizdus, gamtos motyvus ar kitus $iy dieny kontekstui artimus objektus. Pastaraisiais
vizualais noréta parodyti, kad lietuviskas tapatumas gali biiti konstruojamas ir i§ Siy dieny

aktualijy Lietuvoje.

Pateikiama darbo autorés lietuvisko tapatumo tendencijos schema (zr. 24 pav.), kurioje

pavaizduoti susisteminti tapatumo vektoriai ir jy pavyzdziai:

I. Nacionaliniai arba valstybingumo simboliai — ¢ia vaizduojami Gediminaiciy stulpai,
KAM tarnybos Zenklas 1999-2012 m., Lietuvos Respublikos véliava, Lietuvos valstybés himno
gaidos, Lietuvos Sauliy sgjungos nario Zenklas 1919 m., Lietuvos konttiras, Lietuvos valstybeés

herbas XX a.

II. Meno kiriniai — ¢ia vaizduojami M. K. Ciurlionio paveikslas ,,Pasaka“, D.
Kirkutienés paveikslas ,Zemes Seselis, G. Vitartaités paveikslas ,,Skaidrus vakaras prie
2021 m., G. Piekuro skulptira ,Kupeta®, J. Daniliausko tapyba ,Perdazomas namas
UZventyje, G. BraSiSkytés animacinis filmas ,,Gintariné pilis“, M. Saukos skulptira
,unguriai®, P. Juskos paveikslas ,,Liepy al¢ja®“, J. Meko filmas ,,Voldenas®, S. Krasausko

autocinkografija ,,Rankinis®.

II1. Rekonstruoty istoriniy grupiy turiniai — ¢ia vaizduojami baltiski-lietuviski Zenklai ir
simboliai, Sventasis gzuolas prisy Romuvoje, rekonstruoti X—XI a. motery drabuziai,
ankstyvojo gelezies amziaus motery kepuré¢liy papuoSalai — antsmilkiniai, vyry apavo
rekonstrukcijos pieSiniai, VIII a. motery papuoSalai, Lietuvos partizany nuotrauka, G.

Paulausko rekonstruota partizanés apranga.

IV. Asmenybés — ¢ia vaizduojamas signataras J. Basanavicius, S. Darius ir S. Girénas,

Zemaité, Barbora Radvilaité, Ona Rymaité.

V. Kiti ne kostiumo dizaino objektai — ¢ia vaizduojamas ,,Indi“ S$viestuvas,
transformuojamas baldas ,,Spyndi“, P. Vitkausko objektas, J. Jurgucio ir S. Regia ,,Alien®,

paroda ,,Art Deco* Kaune 1919-1940 m.
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VL. Lietuvos architektiira — ¢ia vaizduojama K. Stoskaus ,,Zemaitijos sodyba“, Sv¢.
Mergelés Marijos Apsilankymo baznycia Pazaislyje, Rasy kapiniy didzioji koplyc¢ia Vilniuje,
Polesés gelezinkelio valdybos riimai Vilniuje, V. Michneviciaus kotedzas Vilniuje, Lietuvos
banko riimai Kaune, Vilniaus universiteto biblioteka Saulétekio al¢joje Vilniuje, MO muziejaus
pastatas, vila ,,Gerlach® Juodkrantéje, aukstai¢iy svirnas Rumsiskése, suvenyry parduotuvé

kaimo sodyboje, 1ékiai Nidoje.

VII. Gamtos motyvai — ¢ia vaizduojamos Cepkeliy raisto, Simoniy girios, AZuoly
dvyniy, Neringos ir Pilkosios kopos, Nagliy kopos, Anyksc¢iy kvarco karjero, Belmonto, Gerviy,

Kelmuciy, Liny lauky bei Vilniaus senamiescio nuotraukos.

VIII. Literatiira ir mitologija — ¢ia vaizduojami XX a. pirmosios pusés poetinés,
filosofinés lietuviy literatiiros, K. Donelaicio knygos ,,Metai®, ,,.Lietuviy liaudies padavimy‘ bei

,,Balty mitologijos* knygy virseliai.

IX. Nacionalinis kostiumas — ¢ia vaizduojami lietuvaités S$ventadienio drabuZiai,
lietuvnininkiy atvaizdai, XIX a. pirmosios pusés lietuvininkés nuotakos kykas, lietuviy liaudies
juostos, lietuve Sventadieniniais drabuziais, Zemaités skaros kampas (vilna, medviln¢), Lietuvos

tautiniai kostiumai.

X. Istoriniai jvykiai — &ia vaizduojamas Zalgirio misis, grafaité Emilija Pliateryte,

Algirdo Zygis ] Maskva 1368 m.

XI. Dabarties vizualios sampratos — ¢&ia vaizduojama M. K. Ciurlionio virtualios
realybés filmas ,,Angely takais“ ir Franceskas Kamilis DzZiordzinas (Francesco Camillo

Giorgino) piesinys.

Sios lietuvisko tapatumo tendencijy schemos stilistika pasirinkta neatsitiktinai, tokiu
principu ji nuolatos gali pildytis jvairiausiais asociatyviais turiniais. Vieni turiniai joje gali
pranykti, kiti iSryskéti, vieni gali formuoti atpazjstamg tapatumo kodg nauju, Kiti naujai

iprasminti senuosius kodus. Ilgainiui tokioje schemoje galima bty kaupti bei dokumentuoti ir
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kiekvieno dizainerio inspiracijos Saltinius arba bendrai Lietuvos mados prekés zenkly dizaineriy
kiirybos inspiracijas, o véliau jas sistemizuotai analizuoti.

Siame darbe analizuojant literatiiros teorijas, atliktus kirybinius projektus bei
empirinius tyrimus pasitvirtino diferenciacijai pasirinkta tapatumo kodo kryptis globalioje
mados erdvéje, todél toliau butina $ig lietuvisko tapatumo kodo Krypties schemgq integruoti |
kirybinj lietuvisko mados prekés zenklo procesg ir tai pateikiama kiirybiniame projekte

,Eksperimentai®.
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24 pav. darbo autorés lietuvisko tapatumo tendencijos schema

Iklija - https://drive.google.com/file/d/1Ueg9XEBJeAMI7THNAQWHNZoaZIEF5U2JE/view?usp=sharing
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b. Kiirybinis projektas ,,Eksperimentai‘

Tiriamojo darbo rezultatai kartu su kiirybiniais projektais suformulavo ziniy visumg, kad
drabuzis yra ,, konstruktyviné délioné*, kuria mados prekés zenklo dizaineris stuktarizuoja ir
koduoja, o kody atspindZiai slypi kiekviename mados dizaino kirinio estetinio elemento
lygmenyje — pradedant funkcija, forma, konstrukcija, reprezentacija, baigiant tokiais svarbiais
aspektais, kaip tvarumas ir geroveé. Viena is svarbiy iy dieny vartotojiskos visuomenés kiiréjo
uzduociy yra kreipti vartotoja j samoningos mados vartojimg ir unikalumo akcentavima, todél
Siuolaikinio regioninio tapatumo kaip iSskirtinumo paieska tarp Kity panasiy grupiy yra svarbi
medziaga diferencijuojant, bet kartu ir kuriant lietuviskos mados fenomeno apibréztis. Pirmojo
skyriaus literatiiros ir atlikty tyrimy analizes bei S. Hallo kultiirinés komunikacijos ,.kodavimo
ir dekodavimo* strategija teorinéje dalyje integravus | mados lauka, matomas kultiriniy kody
patikimumo faktas. Remiantis antrojo skyriaus lietuviskos mados konteksto analize bei
empiriniais tyrimais sukurta lietuvisko tapatumo kodo tendencijos schema tampa darbo autorés
pagrindu ir inspiracijos rémais, formuojant lictuvisko tapatumo kodavimo integracija
kiirybiniams projektams. Siy kiirybiniy projekty ribose analizuojamas darbo autorés vystomas
lietuviskos komercinés mados prekés zenklo Luel atvejis. Visi kolekcijoje kuriami drabuziai

yra skirti dévéti, nors gali biiti nagrinéjami ir kaip gilesne prasme turintys objektai.

Visy darbo autorés, kuri kartu yra ir lietuvisSko mados prekés zenklo Luel dizainerg,
kolekcijy kiirybos schema (zr. 25 pav.), kaip konceptas, tampa autorés kiirybiniy projekty
pagrindu. Schema susideda i§ keturiy démeny:

1. lietuvisko tapatumo kodo integracijos (atsizvelgiama | ankstesniame
kiirybiniame darbe sukonstruotg ir pateikta lietuvisko tapatumo paiesky
tendencijy schemg (zr. kirybinis projektas ,Lietuvisko tapatumo kodo
tendencijos schema madoje®), kuri darbo autorés lietuvisko tapatumo kiirybos
schemoje (zr. 25 pav.) jvardijama kaip ,,Istorinis, kultlirinis ir kiti tapatumo
vektoriai‘);

2. 1isryskinty mados sekéjy ir vartotojy poreikiy bei ltkesciy;

3. globaliy mados tendencijy;
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4. tvarumo aspekto madoje.

g - - ~

Istorinis kultarinis 7 Vartotojy “:/ Globalios ™ T
ir kiti tapatumo vektoriai '\  poreikiai /'\ tendencijos / 2
N 7 N 7

~ - ~ -

S~z

25 pav. Darbo autorés lietuvisko tapatumo karybos schema

Taip vykdyty apklausy metu bendraujant su mados vartotojais gyvai, vykdant anketines
apklausas bei nuolat stebint rinkos poky¢ius, buvo isryskinti mados sekéjy ir vartotojy poreikiai
bei lukesciai lininiam drabuziui. Pastebima, kad Sie poreikiai nekinta taip daznai kaip mados
tendencijos. Kuriant kolekcijas atsizvelgiama j Siuos vartotojy poreikius bei jie derinami ir prie

pacio prekés zenklo Luel kuriamo jvaizdzio.

Jaunatviska | Solidu
Lietuviska Globalu
Unikalu Jprasta
Madinga Nemadinga
Stilinga | Neskoninga
Kokybiska Nekokybiska
Atpazjstama Nezinoma
Novatoriska Tradiciska
Prabangu Paprasta
Kasdieniska Puosnu
Kosmopolitiska Lokalu

Lietuviski mados prekés Fenkiai:

ldealusis lininio gaminio dizainas

26 pav. Darbo autorés vartotojy poreikiy diagrama
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Kirybinio projekto ,,Eksperimentai‘ metu buvo sukurtos keturios kolekcijos mados
prekés zenklui Luel ir tuo paciu metu vykdyti du kiirybiniai eksperimentai. Kiekvienam
kiirybiniam eksperimentui sukurtos kolekcijos bei keliami tikslai, uzdaviniai ir gauti rezultatai

pateikiami atskirai.

Kiekvienos sukurtos kolekcijos katalogus galima paZiuréti atskirai, nuskanavus QR
kodus esancius ant kolekcijy iliustracijy. Nesuveikus QR kodui Priede Nr.3 pateikiamos

tikslios nuorodos j albumus.

Kirybinis eksperimentas NR. 1

Tyrimo tikslas: i§siaiskinti, ar regiono lietuvisko tapatumo schema ir skleidziamas kodas
veikia vizualioje mados produkto zinut¢je.

Tyrimo sudétis: dvi karybinés kolekcijos ,,Visible story“ ir ,Journey* pristatytos
globalioje ir lokalioje rinkose.

Isryskintas lietuvisko tapatumo kodas: kolekcijos ,,Visible story* ir ,,Journey* atspindi
lietuvisky gamtos motyvy krypti, kur interpretacijai pasirinktas pustomas Agilos kopos,
esancios Kursiy nerijoje, smelis ir natiiraliai véjo supustytos smelio klostés. Taip pat inspiracijy
ieskoma Simoniy girios masyvo vaizduose, liny laukuose, istoriniy grupiy turiniy kryptyse,
konkreciai — rekonstruotuose balty drabuziuose. Kolekcijose pasirenkamas naudoti lietuviskas

lininis audinys.
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27 pav. Darbo autorés kiirybinés kolekcijos ,,Visible story* il.
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28 pav. Darbo autorés kiirybinés kolekcijos ,,Journey* il.
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Kirybinio projekto rezultatai:

1. Kolekcijos pristatytos tarptautinése parodose ,,Pure London 18SS* ir ,,Pure London
19AW*, JAV ir Lietuvos rinkose.

2. Tendencijy ekspertai ir mados profesionalai parodos ,,Pure London* metu pristato kity
mety tendencijas. IS daugiau nei 1200 parodos dalyviy (mados prekés zenkly) LuelL
kolekcija buvo isskirta miesto unikalumo kategorijoje. I$ dvylikos pristatyty modeliy
Sesi buvo atrinkti i§ LueL kolekcijos (dalyvavimo praktika parodé, kad dazniausiai yra
atrenkamas vos vienas mados prekés zenkly modelis ir, zZinoma, ne i$ visy dalyviy. Tokio
pristatymo metu vidutiniskai pristatoma apie 80 drabuziy).

3. Véliau kolekcija publikuojama ir mados tendencijy zurnale ,,London Runway*.

Kirybinio tyrimo i§vados: naudojantis sukurta lietuvisko tapatumo sukonstruota schema
bei integruojant ja i lietuvisko mados prekés zenklo LueL kirybos ir vystymo krypti,
skleidziama koduota vizuali zinuté. Bendry lietuvisko tapatumo konttry apibréztys ir
integravimas kiiryboje bei krypties tarptautiniu mastu patikrinimas ir patvirtinimas leidZia daryti
tolesnes jzvalgas indikuojant lietuvisko tapatumo kodo svarbg mados produkto vizuale,
pasitelkiant ne tiesioginius lietuviSkumg reprezentuojancius nacionalinius ar etnografinius
simbolius. Lietuvisko tapatumo kodas diferencijuoja kolekcija, tai pastebi tiek rinkos ekspertai,

tiek prognozuotojai, tiek mados vartotojai B2B (angl. business to business).

Kiirybinis eksperimentas Nr. 2

Vykdomas kiirybinis eksperimentas, kurio metu, toliau vadovaujantis sukonstruota schema,
vizualia ir menine grandine, kiiriniui sukuriama kita verbaliné legenda, taciau pati tapatumo

kodo id¢ja lieka nepakitusi. Kolekcijy pavadinimai neatspindi lietuviskumo.

Kirybinio projekto tikslas: iSsiaiSkinti, ar regiono lietuvisko tapatumo kodas atpaZjstamas

vizualioje Zinutéje pakeitus tik kolekcijos pavadinimus ir lydimuosius tekstus.

Kirybinio projekto sudétis: dvi kirybinés kolekcijos ,,Havana“ ir ,,Sicily” pristatomos

globalioje rinkoje.

117



Isryskintas lietuvisko tapatumo kodas: kolekcija ,,Havana“ atspindi lietuviskos architektiiros
kryptj, kur interpretacijai pasirenkami aukstai¢iy svirno motyvai, kolekcijos ,,Sicily* inspiracijali
pasirenkama labiau Suolaikiné architektira — 2012 metais pastatyta Vilniaus universiteto
biblioteka Saulétekio al¢joje Vilniuje. Taip pat, kaip ir ankstesnése kolekcijose, inspiracijos
semiamasi 1§ rekonstruoty istoriniy grupiy turiniy krypties, konkreciai — balty drabuziy.

Kolekcijose pasirenkamas naudoti lietuviskas lininis audinys.
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29 pav. Darbo autorés kiirybinés kolekcijos ,,Havana“ il.
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30 pav. Darbo autorés kiirybinés kolekcijos ,,Sicily* il.
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Kirybinio projekto rezultatai:

e Kolekcijos pristatytos ,,Pure London 19SS* ir ,,Pure London 20AW* parodose bei JAV.
Produkcija pristatoma ] Didzigja Britanija, Kuveita, Kazachstang, JAV, Kanada,
Australija, Latvija, Estija ir Lietuva.

e Kolekcijos pastebétos mados profesionaly, pristatytos tendencijy skiltyje bei nustatyta,
jog pasiteisino unisex modeliy eksperimentas.

e COVID-19 pandemijos metu Vilniaus savivaldybés projektas ,,Palaikom savus* vyko
»Sugamour® ir ,,Katpédélé™ restoranuose. Apie projekta rasé zymiausi uzsienio portalai,
nuotraukos su kolekcijos gaminiais publikuotos Lietuvos bei uzsienio spaudoje,
Zymiausiuose dienras¢iuose, tokiuose kaip ,,New York Times® ir kt. Nepaisant jvykusios
pandemijos, iStustéjusiy kaviniy vietas uzéme Luel ir kity Lietuvos mados dizaineriy
kiiriniai. Nors apie §] projekta rasé daug uzsienio spaudos, taciau ,,New York Times*

iSspausdino nuotraukas biitent su LueL kolekcijos ,,Sicily* modeliais.

Kirybinio projekto iSvados: kiirybinis eksperimentas pavyko. Kuriamos lietuvisko
tapatumo schemos naudojimas mados produkto vizuale yra ,, nuskaitomas“. Tai nebitinai
reiSkia, kad mados produkto vertintojai atskiria, jog vizualai yra tipiSkai lietuviski, taciau tam
tikras unikalumas leidzia iSsiskirti, nepaisant to, kokia legenda kiiriniui yra sukuriama. Vizualiis
kodai diferencijuoja, o tai leidzia dar kartg patvirtinti krypties patikimumg, nepaisant to, kad
kolekcijos lydimasis tekstas kalba apie kity Saliy idéjas.

Tapatumo konstrukto isskyrimas mados lauke ir globaliy mados tendencijy sinergija

leidzia visavertiskai dalyvauti mados erdvéje
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IV. TYRIMAS ,,DIZAINERIO IR VIZUALIU KODU VAIDMUO
TARPTAUTINIAME MADOS PARODU KONTEKSTE*

Pries pradedant kalbéti apie lietuvisko mados prekés zenklo galimybes globalioje
rinkoje, darbo autor¢ nori apibrézti, kad tyrimo laukui / kontekstui sgmoningai pasirenkamos
tarptautinés mados parodos (angl. fashion trade shows / fair). Nes tokios parodos, darbo autorés
nuomone, ir yra didziausia sankirta meno ir komercinés mados atveju. Taigi mados dizaino
paroda (angl. fashion trade shows / fair) kaip reiskinys yra jdomi multidimensiné erdvé
(atmosfera). Tarptautinés mados parodos dalyviams bei lankytojams sifilomas platus
multisensoriniy patir¢iy laukas, kur jie gali matyti ir pajusti mados prekés zenklus. Paroda, kaip
vieta ir jvykis, turi ideologiskai ir instituciskai jtvirtintas reikSmes. Tuo paciu tai, kas pristatyta
parodoje, vienaip ar Kkitaip yra susieti objektai, kuriy visuma turéty tilpti i§ anksto
suformuluotame parodos kontekste arba bent sutapti su juo. Mados parodos vyksta du kartus
per metus, tad tampa aisku, kad jos yra sezoninés ir vasaros sezono metu nebus pristatoma
ziemos kolekcija, ir atvirksé¢iai. Tuo paciu pati paroda neretai turi savo koncepta, pavyzdziui,
Vokietijoje vykstanti ,,Innatex* tvarios mados paroda — joje grieztai reglamentuojami tvarumo
standartai, kuriuos atitikes prekés Zenklas gali dalyvauti parodoje. Kitas pavyzdys — Vokietijoje
vykstanti paroda ,,Premium* jau savaime suponuoja, kad jos metu pristatomi premium
kategorijos prekés Zenkly dizainai. Norint suvokti mados dizaino paroda kaip elementy visuma
ir atrasti strategija, kaip joje dalyvauti, svarbu suvokti ja kaip kiirinj, sudaryty i§ daugelio
elementy, ir suprasti, kaip joje veikia pavieniai elementai, lokacijos, dalyvavimo testinumas ir
cikliSkumas, kategorizavimas ir tarsi visy parodos dalyviy suniveliavimas, kaip vystomas
santykis tarp mados prekés Zenklo ir vartotojo bei daugelis kity svarbiy elementy. Kaip,
pavyzdziui, parodoje atrodo prekés zenklo lokacija, arba kitaip — stendas (angl. booth). Nors ji
ir yra svarbi, taCiau neaiSku, kiek i§ tikryjy yra reikSminga lietuviskam mados prekés Zenklui.
Todél tampa itin svarbi kiirybiniy projekty griZztamojo rySio analizé bei asmeniné darbo autores

refleksija.

Tyrimo tikslas: apibrézti lietuvisky prekeés zenkly galimybes tarptautinése parodose.
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Tyrimo uzdaviniai:

1. Istirti, kiek aktuali / jJdomi lietuvisko kodo integracija mados tarptautingje erdveje?

2. Analizuoti, kiek galima pasikliauti rinkodaros strategijomis ir kiek vadovautis kiiréjo
intuicija, renkantis paroda ir lokacijg joje?

3. [Istirti, kiek darbo autorés sukurta tapatumo schema ir skleidziamas kiirybos kodas turi

pridétinés vertés globalioje erdvéje?

Tyrimo imtis: tyrimas apsiriboja Lietuvos mados prekés zenkly, kurie dauguma yra labai
mazos, mazos ar vidutinés jmonés, ar mados kompanijy analize, jy dalyvavime parodose
tarptautinéje rinkoje, organizacijos LATIA atstovy jzvalgomis organizuojant tarptautines
mados misijas ir nacionalinius stendus parodose ir darbo autorés praktika bei pastebéjimais,
vystant lietuviska mados prekés zenklg ir pristatant jj tarptautinéje rinkoje. Darbo autoré savo
darbo praktikos metu daug karty lankési jvairiose tarptautinése parodose kaip tyréja ar
lankytoja. Kelios i§ minéty parody: ,Munich Fabric Start, ,Supreme®, ,,Premium®,
,Panorama®, ,,Ciff' ir kt. 2018 m. laiméjus ES struktiiriniy fondy projekto ,,Naujos galimybeés:
LuelL prekeés Zenklo plétra tarptautinése rinkose* dalinj finansavima, buvo pristatytos kiirybinés
,Visible story“, ,Journey®, ,,UqiYo%, ,Havana“ ir ,,Sicily* kolekcijos Siose tarptautinés
parodose: Didziojoje Britanijoje ,,Pure London 18SS*, ,,Pure London 19AW,* | Pure London
19SS%, ,,Pure London 20AW*, , ) Pure London 22SS%, ,,Scoop 21, Vokietijoje ,,Innatex 22AW*,
»Innatex 22SS*. Deja, dél projekto metu jvykusios pandemijos nepavyko sudalyvauti ,,Project
Tokyo* ir ,,Magic Las Vegas* parodose.

Tyrimo metodas: lankantis ir pristatant savo kiirybg tarptautinése parodose, buvo
renkama ir analizuojama informacija, kaip mados prekés zenklai save reprezentuoja, kas juos
atstovauja, kaip pasirenkamos lokacijos bei stebimos mados sekejy ir mados profesionaly
1zvalgos. Tyrimo metu taip pat pristatytos LueL kolekcijos parodos stende bei siunc¢iamos
atrankai, kurios metu zZymiausi Londono stilistai atrenka ir pristato jungtines mados kolekcijas.

Tyrimo jZvalgos ir eiga: pretenduodami | mados parodas, mados prekés Zenklai turi
pateikti praSymus dél atitikimo ir galimybés dalyvauti parodoje. Praktika rodo, kad, net jsigyjant
vietg parodoje, pradzioje yra suteikiamas tik parodinis plotas, o likus kelioms savaitéms iki

parodos, yra derinama tiksli mados prekés Zenklo lokacija parodos erdvéje. ISimtis yra taikoma
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tik tuomet, jei parodoje dalyvaujama ne vienerius metus ir pageidaujama ta pati vieta, tokiu
atveju organizatoriai dazniausiai norimg vietg garantuoja. Taip pat mados parodos segmentuoja
parodos erdves, viena vertus, tai yra gerai tiek patiems prekés Zenklams, tiek vartotojams, kita
vertus, suskirstyti sektoriai grasina suvienodinti visus mados prekés Zenklus iki aiskiai apibrézto
turinio, o patys mados prekés zenklai tam nesamoningai pasiduoda. Dideliam koncernui toks
kategorizavimas ir supanas¢jimas gali nekelti per dideliy problemy (kadangi turédamas
didesnius finansinius resursus jis tiesiog gali leisti sau rizikuoti ir baiti dalinai pastebétam arba
ne), taciau maziems prekés zenklams (labai mazoms ar mazoms jmonéms), kokie dazniausiai ir
yra lietuviski mados prekés zenklai, tai gali tapti dideliu i$Siikiu. Todél gavus galimybe
pasirinkti plota arba i§ anksto, arba likus kelioms savaitéms iki parodos, yra ypa¢ svarbu
pasirinkti kiekvienam prekés Zenklui tinkama lokacija. Kodél ir kas jg turéty parinkti? Norint
pasirinkti tinkamg lokacija, visy pirma, rekomenduotina nuvykti ir apzitréti parodg ,,i§ vidaus®.
Asmening patirtis rodo, kad mados eksperty ir pataréjy rekomendacijos darbo autorés situacijoje
neveike, todél kiekvienas mazo prekés zenklo kiiréjas turéty investuoti j Zvalgybinj parody
tyrimg ir tik jvertinus parodos vieta (Salj), parodos koncepcija, parodoje numatytus sektorius,
parodos planus bei dalyvius rinktis konkreé¢ig paroda ir joje dalyvauti. Nors galima pasikliauti
rinkodaros ar plétros analitiky, kuriy rekomendacijos biity objektyviai teisingos, duomenimis,
taCiau mazi prekés Zenklai neturi tiek resursy ir finansiniy galimybiy, kad galéty tikrinti, ar
veikia tik matematinés strategijos, todel mados prekés Zenklo kiiréjo indélis yra labai svarbus
(apie mados prekés Zenklo iSpléstinés tapatybés svarbg placiau aprasSyta 1.4. poskyryje). Mados
kiir¢jas ne tik sukuria vizualy drabuZzj, taciau jo jzvalgos ir pastangos, pavyzdziui, parenkant
parodos lokacijos vieta, gali pakreipti prekés Zenklg tinkama kryptimi. Mados produkto vizualas
néra apskaiCiuojamas matematiSkai ir ne visada yra klasifikuojamas, o lydimasis tekstas ir
analitiniai duomenys apie mados prekés zenklg (tai yra rinkodaros analitiky duomenys) gali
priversti suabejoti vienintelés interpretacijos teisingumu, todél svarbus sukuriamas kiréjo
santykis su vartotoju. Parodos lankytojas arba mados vartotojas yra ne pasyvus stebétojas, kuris
zvelgia i§ tam tikro tasko, bet judantis stebétojas, kuris nuolat renkasi skirtingas trajektorijas, o
vizualiis mados produkty kontekstai jomis nukreipia, ragina praeiti pro Salj arba sugrjzti, pereiti
nuo vieno prie kito arba kitaip tyrinéti mados parodoje pateiktus mados prekés zenkly
eksponatus. Todél tampa ypac svarbi mados kiir¢jo iSpléstiné vizualaus turinio analizé Salia

esan¢iy mados prekés Zenkly. Visgi kertinis mados kiir¢jo analizés ir intuicijos démuo turéty
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buti skiriamas lokacijos pasirinkimui, nes jis pastargja informacija ,,nuskaito* per mados

formate matoma vizualy formatg.
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palaidinés

31 pav. Darbo autorés analizé

Mados prekés Zenklai retai biina kategorizuojami pagal Salis ar atstovaujama regiona
mados parodose. Dazniausiai yra kategorizuojama pagal produkcijos iSskirtinuma: vyry, motery
riby ar aksesuary sektoriai, jprasti ar premium prekés zenklai. Kaip mados parodos segmentuoja
ar kategorizuoja parodos erdves, taip ir mados parodos dalyviy stendai, priklausomai nuo pacios
parodos, vieni nuo kity yra atskiriami sienomis, plakatais arba iSskiriami tik praeinama erdve.
Tokiu biidu visi parodos dalyviai tarsi sutalpinami j vienodus rémus, taciau tuo paciu mados
prekés Zenklo vizualiam mados produkto turiniui sudaroma unikali galimybé iSsiskirti arba
pasimesti. leSkodama ir analizuodama vizualius mados produkty turinius darbo autoré atrado,
jog prekeés Zenklai, talpinantys savyje unikalias id¢jas, neretai tampa s¢kmingesni, nes iSsiskiria
tarp visos daugumaos.

., Vaikciojant Innatex tvarios mados parodoje, matau daug trikotaZiniy, itin margy

gaminiy. Kartais akys raibsta nuo stiliy gausos, nuo naudojamy tekstiry ir faktiry bendrame
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vieno ar kito prekés Zenklo asortimente. Yra nemazai prekés Zenkly, kurianciy is lino.
Analizuojant jy gaminius pastebiu, jog tai nesudétingo kirpimo modeliai, daZniausiai
paprastesniy ir laisvesniy siluety, todél neretai naudojamas ir margintas audinys, kad patraukty
mados sekéjo démesj. Apzvelgiant technologinius sprendimus, pastebiu, kad naudojamas is
karto jau technologiskai apdirbtas audinys ir tik tuomet is jo gaminama sukurta produkcija, o
tai, labai keicia pacio gaminio vizualg. IS esmés, tinkamai technologiskai apdoroti ling yra gana
sudeétingas procesas. Dél to prekés Zenkly kiiréjai ir pasirenka paprastesnius konstruktyvius
sprendimus ir adaptacijq keletui dydziy vienu metu, o tuomet neretai kencia pacios kiirybinés

idéjos raiska. “ Doktorantés asmeniné refleksija

Paroda ,,Pure” yra viena didZiausiy mados parody pasaulyje. Ji yra skirstoma | du
segmentus: ,,Pure London* ir ,,Pure Origin®“. LATIA ir kitos asociacijos Lietuvoje daZniausiai
siilo dalyvauti ,,Pure Origin“ sektoriuje, taciau, darbo autorés nuomone, dalyvavimas Sioje
lokacijoje yra visiskai neefektyvus, nors ir patrauklus kainos atzvilgiu. ,,Pure Origin* sektoriuje
kainos maZesnés apie tris kartus. Vizualios analizés metu pastebéta, jog ,,Pure Origin® sektoriuje
pristatomi prekés Zenklai yra orientuoti | absoliuc¢iai masing gamybg ir gali savo produkcijai
naudoti private label principa (uzsakovui suteikiama galimybé naudoti jo prekés Zenklo
etiketes) ir kt. Tai reiSkia, jog Sioje parodos dalyje atsidure lietuviski prekés zenklai neturés
galimybés biti jvertinti kaip kiiréjai. Darbo autoré yra gavusi LATIA kvietimg dalyvauti
jungtiniame Lietuvos kiir¢jy stende minétame parodos sektoriuje, taciau Zinodama parodos
iSdéstyma ir pries tai atliktg vizualig analize, pasitlymo atsisaké. Prekés Zenklai, kurie dalyvavo,
skundési gauta prekés Zenklams nepatrauklia lokacija ir mados sekéjy intencija. Darbo autorés
patirtis parode, jog nerekomenduoja kliautis vien tik matematiSkai apskaiiuojamais faktais

renkantis lokacijg parodoje.

Parodos metu, kaip jau minéta, taip pat vyksta kolekcijy pristatymai (angl. catwalk /
fashion show). Pastarieji buna uzsakyti didziyjy mados prekés Zenkly arba vietoj jy vyksta
populiariausias Londono mados profesionaly ir stilisty naujausiy mados tendencijos krypciy
pristatymas. Visi mados prekeés zenklai turi galimybe siysti savo kolekcijas atrankai, taciau iki

pasirodymo né vienas prekés zenklas nezino, kurie modeliai yra atrinkti ir pastebéti.
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,, 2019 m. vasario 10 d. — Siandien yra pirma Pure London parodos diena (Pure London paroda
patenka j TOP 10 mados parody pasaulyje). Netrukus vyks naujausiy tendencijy pristatymas.
Pries parodq as, kaip ir kiti, is mazdaug 1200-ty mados prekés Zenkly, turéjome galimybe
iSsiysti savo kolekcijas. Pazymésiu, kad Sitoje parodoje néra jokios uzsakomosios reklamos ir
Jjokio mokescio, todél cia neveikia tiesioginiai ar netiesioginiai mados verslo procesai. Taigi
iSsiunciau dalj savo kolekcijos, taciau iki Sios minutés neZinau, kiek ir kokius modelius
Zinomiausi Londono stilistai ir tendencijy kiiréjy analitikai atsirinks. Nekantrauju...
Nekantrauju ne tik pamatyti, kokie modeliai buvo atrinkti pasirodymui, bet ir pamatyti reakcijas
(emocijas), kaip mados profesionalai vertina mano modelius. Ekologija, gamtos motyvai buvo
,On top”, tuo paciu jie turéjo susilieti su miesto mados idéja, tai, kaip Siandien suvokiame
Siuolaiking tvarig madg. Galiausiai, mano kolekcijos ,,Journey” modeliai buvo atrinkti
pristatant kity mety tendencijas. IS dvylikos modeliy atrinkti Sesi Luel modeliai, desimt

drabuziy. Galiu drgsiai teigti, kad LueL prekés zenklas buvo pastebétas ir tai jrodo pasirinktos

krypties aktualumg. “ Doktorantés asmenin¢ refleksija

E
=
5
5
z
<
«Q
:
5

32 pav. Darbo autorés kolekcijos pristatymas parodoje ,,Pure London 2019
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Veéliau kolekcija publikuojama ir mados tendencijy zurnale ,,L.ondon Runway*.

33 pav. Darbo autorés kolekcijos Journey publikacija ,,Runway London* zurnale 2019 m.

, 2019 m. liepos 14 d. — Kuarybinis ,,Sicily “ kolekcijos eksperimentas, kurios metu tapatumo
schema ir kitrybos gairés isliko nepakitusios, taciau lydimgjame kolekcijos tekste buvo minimos
kity Saliy idéjos — jdomu, kaip Sis eksperimentas bus jvertintas. Kolekcijos unisex modeliai buvo
atrinkti ir pristatyti Pure London tendencijy sektoriuje. Dar vienas tarptautinis jvertinimas.
Vadinasi, drabuzio kodas vizuale yra suprantamas ir, isties, nesvarbu sukurta legenda, pats
drabuzis savaime skleidzia informacijq. Vienintelis akcentas isrysSkéja, veikiausiai tai jiems
grazu, nes atitinka kryptj ir tendencijas, bet abeju ar jie atrinkdami gilinasi j tai ar kultiiroje
koduojamas mano kuriamas lietuviskas kultirinis kodas — lietuviskas tapatumas. Kita vertus,
kolekcijos modeliai atrenkami jau ne pirmq kartg, vadinasi, mano kuriamas produktas
patrauklus, iSsiskiriantis, o tiesiogiai ar netiesiogiai suprantamas kultirinis kodas turi pridétine

verte. “ Doktorantés asmeniné refleksija
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34 pav. Darbo autorés kolekcijos ,,Sicily* pristatymas parodoje Pure London 2019 m.

Pandemijos metu mados parodos nevyko, todél pasirinkta sudalyvauti Vilniaus

“’2 Siuo projektu buvo siekiama

savivaldybés organizuotame projekte ,,Palaikom savus
pristatyti naujausias meno ir mados tendencijas bei kiirybiskai pritaikyti pandemijos metu
nustatytus apribojimus. Manekenai, aprengti LueL kolekcijos ,,Sicily” modeliais, eksponuoti
Vilniaus restoranuose. Projektas susilauké nemazai Lietuvos bei uZsienio spaudos démesio.
Publikacijos su Sios kolekcijos nuotraukomis buvo spausdinamos uzsienio portaluose, ,,New

York Times* dienrastyje ir daugelyje kity.

o Pors com o e )

Dining dummies help cafe-goers keep a
fashionable distance in Vilnius

35 pav. Darbo autorés kolekcijos publikacija New York Times dienra$tyje 2020 m.

27y, https://www.Irt.It/naujienos/gyvenimas/13/1180700/vilniuje-kas-antra-staliuka-restoranuose-uzeme-manekenai.
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Tyrimo apibendrinimas: apibendrinant tarptautinés mados dizaino parodos ir gauty
tyrimy rezultatus, galima teigti, jog prekés zenklo kilmés vieta néra svarbi, taciau
nedalyvavimas tarptautin¢je erdvéje reiSkia nebuvimag toje pacioje kategorijoje su Kkitais.
Lietuviski mados prekés zenklai lygiavertiSkai su kitais turéty dalyvauti parodose, nes tai
palaiko prekés zenkly vystymasi, suteikia galimybe biti atrastiems ir pastebétiems. Lietuviski
mados prekes zenklai, kurie tarptautiniu mastu yra mazi arba labai mazi, dalyvaudami mados
parodose, turéty kliautis ne vien tik rinkodaros strategijomis, bet ir savo mados kiir¢jais, kurie
dalindamiesi savo jzvalgomis ir pasteb&jimais bei vadovaudamiesi savo intuicija padéty
sumazinti dalyvavimo parodose rizikg, kuri gali atnes$ti milziniskus finansinius nuostolius.
Savita mados prekés Zenklo regiono tapatumo refleksija dizaine tik dar labiau suteikia
konkurencinj pranasumg mados Zenkly arenoje. Dalyvavimas parodose darbo autorei suteiké
galimybe skleisti lietuvisko tapatumo kodg globalioje erdvéje, buti pastebétai Zymiausiy mados
srities profesionaly, tendencijy strategy ir stilisty bei skleisti lietuviska tapatumag Kuveite,
Bahreine, Kazachstane, Australijoje, DidZiojoje Britanijoje, Airijoje, Kanadoje, JAV ir, Zinoma,

Latvijoje, Estijoje ir Lietuvoje.

36 pav. LueL ,,Pure London* 2020 m.
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Apibendrinant antrajame skyriuje nagrinétg informacija susiduriama su keliomis

problemomis, kurios sietinos su $io darbo tema:

pirma, lietuviski mados prekés Zenklai neatitinka trijy tarptautinés mados asociacijos
(pranc. Fédération francaise de la couture, du prét-a-porter des couturiers et des créateurs de
mode)”® keliamy mados kategorijy ir lygiu, tokiy kaip aukstoji mada (pranc. Haute couture),
dévima mada (pranc. Pret-a-porter) bei gatvés mada (angl. mass market arba street fashion)’
ir veikia lokaliu atitikmeniu. Doktoranté apie tai placiau kalbéjo magistrantiiros darbe’®, todél

Siame darbe tai nedetalizuojama,;

antra, Lietuvoje néra atskiry mados rinkodaros ar vadybos studijy, kurios galéty
sistemingiau parengti specialistus, galésianCius strukttriSkai vystyti lietuviskos mados prekés

zenklus;

treCia, lietuviskas tapatumas madoje per daugiau nei tris deSimtmecius néra
suformuluotas, veikiau jis suprantamas kaip etnografiniy elementy ar nacionalinés simbolikos

panaudojimas.

Kadangi dizaineriai, turédami tris aukSciau jvardytus probleminius démenis, negali
vadovautis globaliy mados prekeés zenkly vystymo patirtimis ir atitikti tarptautiniy kategorijy,
neturi atskiry Lietuvoje adaptuoty vadybos modeliy bei suformuluoto tikslesnio lietuviskos
mados tapatumo apibréZimo, visi lokallis procesai vykdomi pavieniui. Tam, kad lietuvisko
tapatumo kodas isryskéty ir biity ,,nuskaitomas® lietuviskoje madoje ne tik per nacionalinius
elementus, bet ir per mados formate vystomas dizaino bei stiliaus kryptis ir turéty galimybe
ilgainiui tapti atpaZjstama tendencija, Siame skyriuje buvo sukonstruota schema, kurioje
pateikiamas sitilymas, kokios kryptys ar vektoriai galéty biiti koduojami regiono tapatume, kuris
atsispindéty mados produktuose. Jos pagrindu kiir¢jai galéty naudotis kaip vienu i§ kiirybos

metody reflektuojant vieningg regioninj tapatuma mados prekés Zenkly vizualuose. Atlikto

3 https://iwww.fhem.paris/fr.
“ Easey, Mike. Fashion marketing.

& Mockute, Sandra (2014). Mados prekés Zenklo tapatumas. Vilnius: Vilniaus dailés akademija.
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tyrimo ,,Lietuviskas tapatumas Lietuvos mados industrijoje” metu, analizuojant, ka Lietuvos
dizaineriai jvardija kaip inspiracijas tapatumui formuluoti bei asmeninj kirybiniy dirbtuviy
potyrj, iSryskéjo 11 krypciy ar vektoriy: nacionaliniai arba valstybingumo simboliai; meno
kiiriniai; rekonstruoty istoriniy grupiy turiniai; asmenybes; kiti ne kostiumo, bet dizaino
objektai; Lietuvos architektiira; gamtos motyvai; literatiira ir mitologija; nacionalinis kostiumas;
istoriniai jvykiai; dabarties vizualios sampratos. Sios jZvalgos vizualiai pateikiamos
kirybiniame projekte ,,LictuviSsko tapatumo kodo tendencijos schema madoje®. Taciau, norint
pateikti globalioje mados rinkoje aktualius produktus, nepakanka vadovautis tik tapatumo
schema, todé¢l §i schema prapleciama jtraukiant vartotojy liikescius, globalias mados tendencijas
bei tvaruma. Siuo atveju mados prekés Zenklo iSpléstings tapatybés ribose, kartu su mados
prekés zenklo bendrgja tapatybe (zr. 10 pav.), mados dizainerio kiirybos schema pateikiama
zemiau (25 pav.). Kiirybinis projektas ,,Lietuvisko tapatumo kodo tendencijos schema madoje*

Sioje schemoje jvardijamas kaip ,,Istorinis, kultirinis ir kiti tapatumo vektoriai®.

-~ ~ -~ ~
Istorinis kultarinis 7 Vartotojy “¢/ Globalios ™
o 7 ot o Tvarumas
ir kiti tapatumo vektoriai '\  poreikiai /'\ tendencijos /
N 7 ~ 7

S - ~ —

S~

25 pav. Darbo autorés Lietuvisko tapatumo kiirybos schema

Si lietuvisko tapatumo karybos schema integruojama kiirybiniame projekte
»Eksperimentai®. Pristatant kiirybinius projektus globalioje mados erdve¢je, vykdyto griztamojo
rySio tyrimas parodose DidZiojoje Britanijoje ,,Pure London 18SS*, ,,Pure London 19AW*,
»Pure London 19SS%, , Pure London 20AW*, ,,Pure London 22SS*, ,,Scoop 21, Vokietijoje
LInnatex 22AW*, | Innatex 22SS*, taip pat kiirybiniy projekty publikacijos 2019 m. ,,London
Runway* tendencijy leidinyje ir 2020 m. ,,New York Times* portale dar kartg patvirtino

krypties, susisteminto tapatumo kodo integravimo bei pacios kiirybos schemos patikimumo
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fakta ir vertg. Toks kirybos schemos naudojimas ateityje turéty galimybe tapti tendencija, o

tapatumo kodas galéty tapti bendrai atpazjstamu lietuviskos mados tapatumu.
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3. TAPATUMO KODU SVARBA SIUOLAIKINEJE MADOS
ERDVEJE

Antrajame skyriuje buvo schematizuotas lietuvisko tapatumo ir mados prekés zenkly kiirybos
vystymo kelias. Taciau Siuolaikinei madai jtakg padaré ketvirtoji pramonés revoliucija, kuri |
mados laukg jne$é visai kitokj mados mato vieneta. Drabuziy mada buvo suvokiama kaip
vienokiu ar kitokiu pavidalu isreikstas fizinis riibas, o Siandien Siuolaikinés technologijos padéjo
atsirasti skaitmeniniam, trijy dimensijy mados produktui, kurio kiirybos, gamybos ir
panaudojimo erdvés skiriasi nuo mums jprasty. Kita vertus, Covid-19 pandemijos metu ir po
jos nuotolinis bendravimas skaitmeningje erdvéje tarsi virto nauja norma, todél drabuziy madai
buvo neiSvengiama integruotis ir j skaitmeninj formata. Mados prekés zenklai pradéjo kurti
skaitmeninius objektus, integruotis j zaidimy erdves ar kurti hibridinius (skaitmeninius ir
fizinius) kolekcijy variantus ir tokiu biidu dalyvauti globalioje skaitmeninés mados tendencijoje.
Todél Sio skyriaus 3.1. poskyryje iSrySkinama tapatumo kaip emocinés vertybés svarba, 3.2.
poskyryje aptariamos naujos patiriamy emocijy formos, kai meniné idéja palicka drabuzio
jusling forma, o mados kiirinio potencialus turinys ir meniné¢ idé¢ja lieka nepakite, o 3.3.
poskyryje nuosekliai apzvelgiama technologijy jdiegimo ir skaitmenizavimo procesy jtaka
madoje, kaip Sie procesai pakeité kuaréjy galimybes kurti unikalius produktus,
reprezentuojancius dabartin] laikg. Galiausiai pristatomas besikei€iantis gaminio kirybos,
gamybos, vartojimo bei naujo mados produkto panaudojimo erdviy modelis. Labai svarbu
suprasti, kad medziaga, Siuo atveju skaitmening, virtuali technologija, yra Siuolaikiné priemoné,
estetin¢ 1iSraiSka, kuria siekiama pabrézti mados kiirinio vertybing emocijg per vizualg.
NeiSvengiamai diferenciacijos raktiniu kodu iSlieka darbe analizuojamas lietuviskas tapatumas.
Gautos teorinés iSvados bei jzvalgos formuluoja kiirybinio projekto gaires, kurios aptariamos
kiirybiniame projekte ,,Siuolaikiné lietuvisko tapatumo raiska madoje“. Véliau pristatant
dvejopo formato kirybinj projektg tarptautinéje rinkoje tikrinamas modelio patikimumas
globalioje mados erdvéje bei formuluojamos galutinés strateginio lietuviSsky mados prekés

zenkly kurybos modelio jzvalgos.

135



3.1. Emocijos tapatumo kontekste

Kadangi tapatumas yra nepastovus ir labiau patirtinis konstruktas, kuriamas per kulttirg
ir tam tikras susidiirimo situacijas, biitent Cia pasireisSkia gilesnés interpretacijos jausmas. Pagal
1.3. poskyryje analizuota metoda, mados dizaineris tapatumg koduoja, o mados sekéjas ar
vartotojas Sias idéjas dekoduoja — Sio susidiirimo momentu iSrySkéja patiriamy emocijy svarba.
Taigi komunikacija ir informaciniai mainai, kurie mados dizaino erdvéje per dizaino
komunikuojamg koduota Zinute drabuzyje perduoda Zinias, tradicijas ir socialinius procesus, dél
mados tendencijy skaitmenizacijos persikelia j kitus formatus. Todél Siame poskyryje bus
nagrinéjamas patiriamy emocijy bei tapatumo rysys ir kaip keiciasi patiriamy emocijy forma,

kai mados prekés zenklai persikelia j skaitmenine mados erdve.

Emocijy svarba konstruojant regioninj tapatumq madoje

Meno ir mados laukui galima priskirti pagrindines meno funkcijas’®:

e ecstetiné — ugdo estetinius jausmus, Zmogy ir gerina aplinka, skatina siekti grozio ir
harmonijos;

e komunikaciné — net ir nemokant konkrecios kalbos i§ meno kiiriniy galima pazinti Salies
kultiirg, tradicijas ir kt.;

e pazintiné — supazindina su jvairiy epochy puoselétomis vertybémis, istorija, religija;
hedonistiné — teikia malonumo;

e aukl¢jamoji — visuomenes idealai, doras ir garbingas zmogus.

Sios funkcijos sukelia vienokius ar kitokius jausmus, ar emocijas. Pastarosios vaidina
labai svarby vaidmenj miisy gyvenime. Tiek emocijos, tiek jausmai kyla nuolatos, padeda
uzmegzti santykj su mus supancia aplinka, parodo, kaip vertiname konkrecig situacija, ar yra
patenkinami musy poreikiai. Emocijos kyla spontaniskai ir trunka neilgai, o jausmai — Kiek
intensyvesni ir ilgiau trunkantys. Mokslininkai tiria, kaip misy smegenys zaibiSku greiciu

reaguoja ] meno kiirinius ir kodél jie kartais sukelia dvasinés pilnatvés jausma. Stebint reginj,

76Celieéiené, Janina (2000). Meno istorijos ir dailés paZinimo pagrindai. Jonava.
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milijonai smegeny lasteliy dalijasi emocijomis ir pojti¢iais su kity zmoniy smegeny lastelémis
ir kuria mikroskopinius rysius. Bet visa meno magija, mokslininky teigimu, prasideda ne i$
Sirdies, o smegenyse. D¢l smegeny gebéjimo pajusti emocijas ir empatijg, net ir reginiai be
zodziy, pavyzdziui, Sokis, mums leidzia kartu iSgyventi istorijg. ISgyventi istorija galima ir
pasitelkiant mados lauke vykdomus procesus. Vienus jausmus mes galime patirti stebédami
spektaklj ir kino filmg, kuriame kostiumai padeda perteikti ar sustiprinti norimg emocijos
jausma, kita vertus, galime analizuoti potyrius stebédami naujausias mados dizaineriy
kolekcijas ar net jas dévédami.

Analizuojant emocijas pastebima, kad neretai tokia meno forma kaip muzika yra tiriama
ne tik per patiriamy emocijy lauka. Muzikos kuriamos emocijos naudojamos ir psichoterapijos
lauke, esama studijy kaip skirtingy kulttiry zmonéms sukeliamos vienokios ar kitokios emocijos,
kuriy siekia muzikos ar filmy kiiréjai. Taip pat pastebima, kad patriotizmas stiprinamas ir
grindZziamas tautos meilés nuostata, tokiu btidu suteikiama kryptis ir tikslas kultiriniam bei
politiniam gyvenimui. ,,Nei protas, nei sgziné néra pakankamai stiprus motyvas paaukoti savo
siaurus interesus dél bendresnio intereso®, — teigia politologe doc. dr. Inga Vinogradnaité. Taip
pat mokslinéje literatiiroje ne vienas filosofas ir tyréjas pabrézia, kad Salies ar regiono
patriotizmui reik§mingg vaidmenj skatina biitent emocijos. Galima rasti tyrimy apie patriotizmo
stiprinimg uZfiksuotais jausmy deriniais muzikos ir kino formatuose. Visgi, analizuojant
lietuviSka tapatuma madoje, pastebéta, kad néra aktualizuojamos emocijos, nors rySys tarp
kostiumo ir tapatumo yra tyrinéjamas: Marija Matusakaité '’ tiria nacionalinio kostiumo
simbolin¢ paskirtj palankiai pristatydama nacionaling kultiirg. Jis konstruojamas kaip aprangos
rusis, kuriai privalomos estetinés charakteristikos, ir programiskai teikiamas meno kirinio
statusas. Kaip taikomosios dailés kiirinys, tautinis kostiumas simbolizuoja tautg bei valstybe,
taciau darbe néra kalbama apie emocinj tapatumo ir kostiumo fong. Tas pats pasakytina apie

v —

apie tekstile folklorine tematika, lakoniSku pieSiniu, raiskia stilizacija, Zaismingais spalvy ir

" Matugakaité, Marija. Apranga XVI-XVIII a. Lietuvoje. Vilnius: Aidai, 2003.
8 Bogdaniené, Eglé Ganda (2018). Marija (Marijona) Rinkeviciité-Zileviciené. Tapatybés paieskos mene ir dizaine.
Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla.
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linijy deriniais bei tautiniy kostiumy raika, bei Stasés Bernotienés’® darbe apie Lietuviy
liaudies motery drabuzius.

Visgi, kaip suprasti menin¢ emocija? Menin¢ emocija — tai pazadintas Zmogaus
kiirybinis aktyvumas, unikalumas, iSgyventi santykiai su tikrove, saves ir asmeninio gyvenimo
jprasminimas® arba tai savaranki§ko menininko kiirybinis produktas, kuris vienaip atrodo jam
paciam, o zitirovui, skaitytojui, klausytojui dar kitaip. Daznai kai kuriy meno kiiriniy emocinis
poveikis labai stiprus ir gilus, nes kuriant biitinas mastymas ir jausmas. Tokiu atveju kiekvienas
menininkas, o §iuo atveju, kai darbe analizuojamas regioninis tapatumas, mados dizaineris
reflektuoja gilesnius idéjinius tapatumo atspindzius savo kiryboje ir tai ne visada reiSkia
etnografinius ar nacionalinius simbolius. Kadangi S. Ting Toomey’us tapatuma jvardija kaip
patirtinj, refleksyviojo saves isivaizdavimo konstrukta, kuris kuriamas per kultiirg ir tam tikras
susidiirimo situacijas®, todél biitent susidiirimo momentu pasireiskia gilesnés interpretacijos
jausmas — tam tikras mados dizainerio tapatumo kodavimas, o mados sekéjo ar vartotojo Siy

idéjy dekodavimas suteikia dar daugiau patirtiniy emocijy.

Emocinis pritaikomumas mados prekés Zenklams skaitmeninéje erdvéje

Komunikacija ir informaciniai mainai, kurie mados dizaino erdvéje per dizaino
komunikuojama koduotg Zinutg drabuzyje perduoda Zinias, tradicijas ir socialinius procesus, dél
skaitmenizacijos persikelia j kitus formatus. Siy dieny kontekste elektroninés prekybos mados
pardavimai vis did¢ja ir tendencijos rodo, kad didés, todéel greitai technologijas iSmanantys
vartotojai skaitmeninius sprendimus laikys ne prabanga, o tiesiog norma. Naudodami virtualig

bandomagja technologija, mados prekés Zenklai ir jmonés gali sumaiSyti fizinj ir virtualyji

7 Bernotiené, Stasé (1974). Lietuviy liaudies motery drabuziai XVIII a. pab. — XX a. pr. Vilnius: Mintis.
8 Rapoportas, S. (1977). Menas ir emocijos. Vilnius: Mintis.

81 Ting-Toomey, S. (2005). Identity Negotiation Theory: Crossing Cultural Boundaries. In B. William
Gudykunst (Ed.). Theorizing About intercultural communication. Sage publications.

138



pasaulius, kad sukurty saugia, patogia ir efektyvig klienty patirtj tiek internete, tiek fizinéje
parduotuvéje. Jau kurj laikg bandoma rasti tinkamy metody, kurie padéty pajusti emocijas
skaitmeninéje erdvéje. TaCiau mados industrijos skaitmenizavimas yra itin mazai iSplétota
sritis. Renkantis patinkant] riibg gyvai jauCiami emociniai ir taktiliniai pojuciai, taciau
skaitmeninéje erdvéje taktilikos netenkama — lieka tik vizualikos poveikis. Todél iSkyla

klausimas, kaip mados prekés Zenklui kurti ry§j ir emocija skaitmeninéje erdvéje per vizualg?

Mados dizaino srityje sunkiai pritaikomos Siuo metu kuriamos inovacijos, kaip Sirdies
ritmo, kvépavimo, miego sutrikimo matavimo prietaisai ar panasios programélés, kurios leisty
pajusti net ir Zmogaus emocijas, kai jis gyvena realybéje, bet bendrauja skaitmeniniu formatu.
Programelés, suteikiancios galimybe¢ matuotis drabuzius virtualioje erdveje, pateikia
informacijg apie grjztamajj rys$j skaitmeniniu formatu, t. y. skaitmeninémis emocijomis, kurios

véliau paveikia ir realias emocijas.

Taigi, 1§ esmes skaitmenizuojant mados produktus, keiciasi ne tik pats gaminio kiirybos,
gamybos ar vartojimo modelis, bet kei€iasi ir patiriamy emocijy formos. Skaitmeninés ir realios
emocijos madoje patiriamos be taktilikos pojii¢io, o tik vadovaujantis vizualika. Siuo atveju
regioninis tapatumas S$ios disertacijos apibréztyje iSlicka raktiniu diferenciacijos kodu ir
elementu vizualikoje. Prekés Zenklas, skleisdamas §j regioninj tapatuma savo kiiryboje ateityje,
iSryskins savo unikalumg ir iSkirtinuma, o tai leis ir pa¢iam vartotojui susitapatinti su prekés

zenklo kuriamu mados produktu. Todél ¢ia tapatumas tampa emocine vertybe kitokiu formatu.

Virtualusis AS ir mados prekés Zenklas

Siandien gyvename unikaly Zmonijos istorijos laikotarpj, kuriam biidingas
nenutritkstamas informacijos srautas. Informaciniy technologijy jdiegimas i misy kasdienj
gyvenimg pakeit¢ miisy bendravimo, darbo, pirkimo, bendravimo budus. Skaitmeninés
technologijos tiek jsiskverbé | zmoniy gyvenimus, kad skaitmeninis bendravimas tapo
nepastebimas del skirtingy komunikacijos priemoniy. Skaitmeninio rySio jrankiai nuolat yra

Salia miisy: nuo neSiojamojo kompiuterio iki iSmaniojo telefono ar iSmaniojo laikrodzio — mes

139



visada esame prisijunge ir naudojame §iuos jrenginius kaip savo kasdienés saveikos dalj®2. Anot
Mary Aiken, tai lemia netiesioginj asmens tapatybés formavimosi pasikeitimg. Siais laikais
tapatybé visada yra internete, net jei nesame arti skaitmeninés komunikacijos priemonés.
»Socialiniy tinkly svetainés, tinklarasciai ir kitos svetainés, kurios visada yra internete, atlieka
aktyvy vaidmenj prisidedant prie miisy tapatybés elementy, o miisy pédsakai palickami visame
internete. Tam tikra prasme Zmogus visada yra prisijunges ir jo tapatybé yra ,,visada jjungta‘.
Tode¢l tapatybé ir jos vaizdavimas internete néra kazkas, kg reikéty iSjungti, atjungti ar kitaip
atskirti nuo kasdienés A$ veiklos“%3, todél skaitmenizacijos negalima eliminuoti ir mados lauke.
Skaitmenings, virtualios realybés (VR), o $iuo metu ir papildytos tikrovés (AR) atsiradimas
suteikia zmonéms galimybe isreiksti save visiskai naujais biidais®, pavyzdziui, bendrauti,
pirkti, pasimatyti, mokytis, Zaisti ir net déveéti mados produktus. Dél daugybés internete sitilomy
saviraiSkos galimybiy, asmenys labiau pasitiki savimi virtualiame pasaulyje ir tokiu budu
skaitmeninés kiirybos déka daro jtaka savo jvaizdziui. Tokios programélés kaip Zoom,
WhatsApp, Snapchat ar Instagram suteikia vartotojams galimybe nuolat palaikyti rysj su kitais.
»kelbdami ir siysdami nuotraukas, raSydami komentarus ar pamége nuotraukas, asmenys nori
priminti kitiems Zmonéms, kad egzistuoja, gyvena jdomy gyvenimg ir yra sujungto tinklo dalis
bei aktyviis visuomenés nariai“®. Asmenys linke naudoti produktus ir prekiy Zenklus savo
tikroms ar idealizuotoms tapatybéms kurti ir vaizduoti, taip pat pristatyti jas visuomenei
virtualioje erdvéje. ,,Prekés Zenklai veikia kaip asmeniniy pasiekimy simboliai, suteikia
pasitikéjimo savimi, i8skiria savaj] A4S, iSreiSkia savajj A4s, taip pat padeda Zmonéms jveikti
gyvenimo poky¢ius“®. Siuo metu, kuomet itin suaktyvéjo skaitmeninés mados galimybés,
asmenims ne tik sitiloma jsigyti drabuzius, bet tikimasi, kad labai artimoje ateityje dalis didziyjy
globaliy mados prekés Zenkly suteiks galimybe virtualiai matuotis savo kuriamus virtualius
mados produktus, juos jsigyti virtualioje erdvéje, juos déveti virtualiai, save rengti ir taip skleisti

savo virtualiojo As konstrukta.

82 cover, Rob (2016). Digital identities. Amsterdam: Elsevier Academic Press.
83 Aiken, Mary (2017). The Cyber Effect. Random House.

84 | lamas, Rosa, Belk, Russell (2013). Living in a digital world. The Routledge Companion to Digital
Consumption: Routledge. Prieiga per interneta:
https://www.researchgate.net/publication/320035798_Living_in_a_digital_world._

8 Cover, Rob (2016). Digital identities.
8 Llamas, Rosa, Belk, Russell (2013). Living in a digital world.
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Apibendrinant §j poskyrj, iSryské¢ja, kad tapatumas taip pat yra formuluojamas ir
suprantamas per patirtis. Nuolatos kisdamas bei dizainerio koduojamas drabuziuose, susidiirimo
su vartotoju momentu tapatumas suteikia dar daugiau patirtiniy emocijy. D¢l Siy dieny
skaitmenizacijos spartos mados prekés zenklai, norédami neatsilikti nuo bendry tendencijy, turi
atliepti ne tik fizinio, bet ir skaitmeninio A4S poreikius. Jvairiomis skaitmeninémis priemonémis
yra kuriamos skaitmeninés emocijas, kurios paveikia ir plecia realias. Visgi mados
skaitmenizacijos procesuose kol kas netenkama taktilikos, tod¢l vertybés gali biiti iSgyvenamos
per vizualikos poveikj. Taigi aktualizuojant disertacijoje nagriné¢jamo regioninio tapatumo
tema, iSryskéja, kad ¢ia tapatumas tampa emocine vertybe kitokiu formatu. Toliau keliamas

klausimas, kaip konstruoti ir iSgyventi tapatumo mening id¢ja?

3.2. Sintetiné skaitmeniné mada

Drabuziy mada, kaip jau minéta ankstesniuose skyriuose, yra jvairialypis reiskinys:
meno sritis, sudétinga verslo sistema, neatsiejama komercinio meno dalis bei sociokultiiriniy ir
technologiniy reiskiniy atspindys. Fiziskai Zmogus nepasikeité, bet pasaulis, kuriame jis
egzistuoja, per pastaruosius metus keitési gana stipriai. Fizines erdves, kuriose Zmonés
tarpusavyje bendrauja, vis dazniau papildo arba keicia skaitmeninés technologijos, naudojant
naujus skaitmeninius jrenginius ir programas, kurios jungia, sustiprina ir plecia Zmogaus
emocijas. Skaitmena sintetiné mada susideda i§ keliy meno formy, jvairiy technologijy bei
poveikio. Pasikeité ne tik technologijos ir jrankiai, kuriuos naudojame, bet ir tai, kaip mes
suprantame, suvokiame, valdome ir perduodame emocijas skaitmeniniu biidu. Todél Siame
poskyryje toliau nagrin¢jama meniné mados kiirinio id¢ja, kiirinio i§gyvenimo ir uZkoduotos
id¢jos pajautos svarba.

Siandieniné mada ir jos poreikis spar¢iai kinta, idryskindama unikalig galimybe sukurti
mados produktus, reprezentuojan¢ius miisy laikg: laika, kuris yra protingas, skaitmeninis,

tvarus, jtraukus ir tapatus. Pasak mados dizainerio Marco Jacobso, ,,drabuziai nieko nereiskia,
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kol kas nors juose negyvena“®’

. Mada, budama neatsietina nuo drabuziy dévétojo, taip pat
transformuojasi — jgauna naujas formas ne tik technologiniame mados produkty gamybos
modelyje, bet iSryskina galimybe sukurti naujg skaitmening mados forma, kuri jgalina ir leidzia
vartotojui (kaip dévétojui) nauju formatu iSgyventi mados produktus.

Mada, nors ir biidama komerciné meno sritis, visgi kuria meno objektus, kurie, nors ir
budami vartojimo produktais, turi menui biidingus, mados formate veikianius principus.
Galbiit mados produkto vertinimui reikéty pritaikyti Siuolaikinio meno principa? Todél, toliau
vadovaujamasi Alfonso Andriuskeviciaus iSrySkintomis apibréztimis, tokiomis kaip meniné
idéja — tai, kas gimsta mados kiir¢jo dvasioje ir kg jis stengiasi jkiinyti savo kiirinyje, ir turinys
— tai, kas vyksta mados vartotojo psichikoje, Siam susidiirus su meno kiiriniu, galime nagrinéti
mados objektus.

Daznas menininkas, skirtingai nei matematiSkai apskaiiuojamose srityse save
realizuojantys asmenys, negali racionaliai paaiSkinti, kodé¢l tapydamas paveiksla buvo
pasirinktas tam tikras vienoks ar kitoks spalvinis kolorito pustonis, kodé¢l mados dizaineris
kolekcijos pristatymui pasirinko vienokj ar kitokj garso takelj, dazniausiai paaiSkinimai yra
irracionaliis, susij¢ su emocine pajauta. Jei jau pati meno prigimtis yra sinteting, tai ir Siandien
visiSkai suvokti meno kiirinj ir jo perteikiamas autoriaus mintis galima tik Zvelgiant i ji 1§
holistiniy pozicijy. Mados kiirinio medZiaga, viena vertus, yra materija, 1§ kurios jis yra
sudarytas: tradiciniai madoje naudojami turiniai, tokie kaip audiniai, siluetai, tekstiiros (placiau
déstomi skyriuje) arba netradicinio formato tiek skaitmeniniu, tiek virtualiu biidu sukuriama
mados forma, antra vertus — kultliriniai simboliai, motyvai, id¢jos, kedai ir panasiis dalykai,
vienaip ar kitaip inkorporuoti j kirinio visumg ir j3 sudarantys. Tie kodai pasakoja apie
etnografing, nacionaling, mados tendencijy ir stiliy, istorine, politing, religing, psichologing,
buiting ir kt. medZziaga, o jy Saltiniai placiau iSdéstyti antrajame skyriuje pavaizduotoje darbo
autorés schemoje ,,ISrySkinti tapatumo Saltiniai* (Zr. 23 pav.), kurie perteikiami per mados
formate naudojamus principus (zr. 2 pav.). Visas drabuzio turinys, dévint mados produkta,
pajauciamas ne tik per taktilinius pojticius, kai mums patogu, audiniai malonts liesti ar dévéti,

bet ir per mados vartotojo bendra emocinj potyri.

87https://www.independent.co.uk/ life-style/fashion/features/marc-jacobs-a-fashion-force-to-be-reckoned-with-
834246.html).
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Taigi, kai kontaktuojame su mados produktais kaip su kiiriniais veikia ne tik protas, bet
ir kitos psichinés galios: jausmai, vaizduoté, asociacijos ir kt. Nuo Imanuelio Kanto laiky, kai
i$skirta meniné id¢ja nuo loginés idéjos, vis pabréziama, kad meninio kirinio suvekimas yra
sintetinio pobiidZio. Biitent meno kiirinio i§gyvenimo momentu, bendraujant su kiiriniu, A.

Andriuskevicius pataria tai pasinerti j jo pasaulj, tai vél i$ to pasaulio iSnirti.

Ka veikti i$nirus, paklausite? Ogi pirmiausia — prisiminti, kad ¢ia turime reikalg su Zaidimu. Taip
pat — pasidométi, kas tame kiirinyje vienaip ar kitaip mus veikia, kaip jis yra padarytas, kam jis
giminingas. Tokj panirimo — i$nirimo principa dar pirmojoje praéjusio amziaus puséje

profesionalesniems suvokéjams rekomendavo kitas vokieciy teoretikas Geigeris. 88

Taigi iSgyvenimo momentu yra susiduriama su patiriy jvairove — ry$iu tarp emocijy,
jausmy ir proto. Siandien jausmo ir proto santykio perskyra yra praradusi prasme — negalime
mastyti apie jausmo ir racionalumo prieSpriesa. Jei sakytume, kad Siandienos moderni drabuziy
mada yra labai racionali, apskaiCiuota, turinti savo funkcija, panaikinti visi nereikalingi
elementai, bitume neteisis. Ji vis tiek turi tam tikra emocinj tonalumg. Siandien néra prasmés
kalbéti apie funkcijg be jausmo, nes jis visada yra. Tik svarbu, kaip mes jausmag pajuntame ir
kaip ji apmastome. Siuolaikiniuose ir kartu skaitmeniniuose mados dizaino produktuose
prioritetas turéty biuti skiriamas emocijoms ir patyrimams, Kitaip tariant, mados produkto

kiirinyje uzkoduotos idéjos pajautai.

ISgyvenant meno kirinj, susiduriama su didele patirdiy jvairove. Atliepiant A.
Andriuskeviciaus mintj, galima jg taikyti ir mados, ypac skaitmeninés mados kontekste: mados
vartotojas ir mados kiirinys — dalyvaujancios cheming¢je reakcijoje, o suvokimo efektas yra jo
jspidis — iSraiSka, gauta toms medziagoms susijungus. Tarsi leisdami veikti, 1§ vienos puses,
visoms mados dizainerio rémuose veikiamoms priemonéms, o i$ kitos — visoms mados vartotojy
dvasios galioms: protui, jausmams, fantazijai, intuicijai, asociacijoms. Toks kiirinio i§gyvenimo
momentas disertacijos apibréztyje yra itin aktualus norint pabrézti vertybing regioninio

tapatumo emocijg per vizualika ir tuo paciu tai atliepia skaitmeninés mados objekto iSgyvenimag

8 Andriuskevicius, A. https://lwww.Irt.It/naujienos/tavo-Irt/15/76411/alfonsas-andriuskevicius-keturios-meno-
kurinio-suvokimo-klaidos-radijo-paskaita.
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— kur meniné id¢ja palieka drabuzio jusling forma, o mados kiirinio potencialus turinys ir mening
idé¢ja lieka nepakitusi. Labai svarbu suprasti, kad medziaga, Siuo atveju skaitmening, virtuali
technologija yra Siuolaikiné priemoné, estetin¢ iSraiSka, kuria norima pabrézti mados kiirinio
vertybing tapatumo emocijq skaitmeniniame formate. Tapatumo emocija suaktyvina
vaizduote. Suaktyvinta vaizduoté yra tam tikras vaizdiniy laukas, kuriuo mes dalijamés.
Vaizduoté yra esminis elementas suvokiant savo istorija ir savo kultiira. Siuo atveju ji kyla i$

mados produkto regioninio patyrimo per istorinio ir sociokultiirinio jausmo refleksija.

Apibendrinant §j poskyrj, Siuolaikiniuose ir kartu skaitmeniniuose mados dizaino
produktuose prioritetas turéty buiti skiriamas emocijoms ir patyrimams, kitaip tariant, mados
produkto kiirinyje uzkoduotos idéjos pajautai, tuomet mados vartotojas gebéty pajausti
tapatumo vertybing emocija skaitmeninés mados formate. Mados prekés Zenkly dizaineriai
mados kirinyje per mados formate veikiamus dizaino principus koduoja norimas vertybines
regioninio tapatumo id¢jas, reikSmes ir turinius vizuale, taip iSrySkindami mening idéja, kuri,
nors ir palikdama juslinj mados objekta, liks nepakitusi. Tokiu btidu skaitmeninis mados
objektas tampa patrauklus ir jtraukus, o su naujausiomis technologijomis jis i§gyvenamas

skirtingomis formomis.

3.3. Mados formos kaita technologiju itakoje

Ankstesniuose poskyriuose nagrinéta patiriamy tapatumo emocijy raisSkos ir pajautos
svarba mados prekés zenkly komunikacijoje. Darbo autoré, vedama naujausiy globaliy
tendencijy, aktualizuoja skaitmeninés mados formg, todél Siame skyriuje nuosekliai
apzvelgiama, kaip naudojantis technologijomis madoje keitési mados procesai ir buvo
integruojamos 3D technologijos. Nagrin¢gjama mados skaitmenizacijos ir tvarumo sasaja.
Galiausiai pateikiami mados prekés zenkly naudos aspektai ir atsiverian¢ios naujos galimybeés,
kaip skaitmeninio mados objekto raiSka keicia kuirybos ir vartojimo formas. Poskyrio pabaigoje,
atsizvelgiant | ankstesniuose skyriuose bei treciojo skyriaus poskyriuose nagrinétg informacija,

pristatomas apibendrintas mados kaitos ir tapatumo sasajas turintis kiirybos modelis, kuris
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suformuoja teorines prieigas galutiniam kiirybiniam projektui ,,Siuolaikiné lietuvisko tapatumo
raiSka madoje®.

Mados dizainerio praktika susideda ne tik i§ idéjos generavimo, konceptualaus lauko
suformavimo, taciau neretai ir i§ produkto gamybos arba bent jau techniniy mados projektavimo
procesy integracijos. Nors kaip teigia A. M. Jamesas, B. M. Robertsas ir A. Kuznia®, tradicinés
mados gamybos proceso artikuliacija skirstoma j dizaing ir pagaminima. Cia dizainas apima
tyrimus, idéjas, koncepcijos kiirimg, dizaino kiirimg ir dizaino pasirinkima, tuo tarpu gamyba
apima kartotinj pirmajj modeliy ir antraji modeliy etapa, po kurio seka pirmasis gamybos
pavyzdys, antrasis gamyklos pavyzdys ir galiausiai galutiné gamyba. Kathryn McKelvey ir
Janine Munslow® isryskina, kad dizainas ir modelio konstravimas néra to paties proceso etapo
dalis, jos teigia, kad modelio konstravimas ir gaminimas yra netiesioginé¢ mados dizaino proceso
dalis, kur susiduriama su pagrindiniu projektavimo procesu, - neatitinka pagrindinés mados
dizaino praktikos. Tuo tarpu Kevinas Almondas®® teigia teigia priesingai: ,,prabangus menas*
yra kiirybiskas sukirpimas ir paprastai turi labiau holistinj ir bendradarbiaujantj poziiirj i dizaing
bei modelio kirpimg ir kartu neatsieja mados projektavimo nuo dizainerio praktikos. Dar visai
neseniai mados srityje dominavo fiziniy drabuziy ir medziagy pritaikymas, Siandien kalbama
apie iSmaniuosius drabuZius ir skaitmeniniy trijy dimensijy drabuZiy kiiryba bei gamyba. Todél
tikslinga pazitréti } mados produkto ,,sukiirimo, pagaminimo ir pristatymo* Kitimo procesus,
juos apzvelgiant ir paaiSkinant susiformavusius technologinius tobuléjimus, kur pats
kompiuteriniy technologijy integravimas tapo neiSvengiamu. Procesai, kaip:

e kompiuterizuojami drabuzio eskizo sukiirimo procesai nuo ranka jvairiomis technikomis
piesty meniniy ir techniniy drabuZziy eskizy, pasitelkiamos ,,Adobe Illustrator®, ,,Adobe
Photoshop*, ,,Sketch up* ar kitos panaSaus pobiidZio eskizavimo programos;

e kompiuterizuojamas drabuziy konstravimo procesas, pasinaudojant tokiomis placiai
naudojamomis programomis kaip ,,Gerber®, ,,Lectra®“, ,,Comtense® ar kt., kuriose ranka

sukurti konstrukciniai bréziniai skaitmenuokliu (angl. digitizer) perkeliami ] vieng i§

89 James, A. M., Roberts, B. M., Kuznia, A. (2016). Transforming the sequential process of fashion production:
Where zero-waste pattern cutting takes the lead in creative design. International Journal of Fashion Design,
Technology and Education: 142-152.

%0 Mckelvey, Kathryn, Munslow, Janine (2008). Fashion Forecasting. Wiley-Blackwell, 235.

91 Almond, Kevin (2010). Insufficient allure: The luxurious art and cost of creative pattern cutting. International
Journal of Fashion Design, Technology and Education: 15-24.
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konstravimo programy arba tiesiogiai sukuriamas programos pagalba, dél to galima
lengvai atlikti gaminiy lekaly dauginimg dydziais, apskai¢iuoti minimalius audinio
sunaudojimo plotus, dydzio ar dydziy isklotines;

e nuolat atsinaujinanciy jvairiy kompiuterizuoty stakliy atsiradimas, tokiy kaip iSklotiniy
spausdinimas, automatiniy iSkarpy sukirpimo stalai, sublimacinés audiniy marginimo
masinos ir t. t.;

e drabuzio fotografavimo pateikimas nuo fotografijos ant gyvo modelio prie
fotografavimo ant nematomo manekeno (angl. ghost mannequin), kai fotografuojama
itin daznai sukant gaminj 360 laipsniy kampu ir montazo biidu suteikiant opting 3D
iliuzija gaminiui arba dar kitos pritaikomos simuliacijos ,,Photoshop* programa ar

kitomis alternatyvomis;

zenkliai palengvino procesus mados industrijoje bei prekés zenkly kiryboje. Taciau mados
technologijy ir skaitmenizavimo procesai spariai kinta, o skaitmenizacija, biitent 3D
skaitmeninés technologijos, mados industrijoje keicia ne tik galuting mados produkto iSraiska,
skaitmenizacija kaip technologija i§ esmés keifia mados prekés zenkly kirybos, vykdymo,

reklamos, poreikiy tenkinimo, vartojimo, tvarumo formas madoje.

Siuolaikinés skaitmeninés 3D technologijos

Siandien virtualios reprezentacijos ir 3D dizainas néra naujiena vizualiniy efekty,
pramoninio dizaino, architektiiros, animacijos ir Zaidimy dizaino srityse, ta¢iau tai gana velyvas
mados dizaineriy dvimacio skaitmeninio jrankiy rinkinio papildymas (Bye ir Sohn, 2010, p.
200; Sun ir kt., 2014, p. 1042). Svarbiausia yra pati 3D technologija, kuria iki Siol daugiausia
galima buvo kurti ir atvaizduoti objektus kietu pavirSiumi. Mados praktika paradigmiSkai
suformavo pirmoji, antroji, trecioji, o dabar — Ketvirtoji pramonés revoliucija. Ketvirtoji
92 (

pramoneés revoliucija™ (,,Fashion 4.0) reiSkia naujg technologing ir organizacing paradigma,

92 Bertola, Paola, Teunissen, Jose (2018). Fashion 4.0. Innovating fashion industry through digital
transformation. Research Journal of Textile and Apparel.
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veikia kibernetingje ir fizin¢je erdvéje ir kuria iSmaniuosius produktus, gamyba ir tinklus,
automatizavimg, optimizavimg, lankstuma, taip pat j tvarumg orientuotus produktus ar
paslaugas, duomenis ir klienty valdomus procesus (Bertola ir Teunissen 2018). Savoka
,skaitmeniné mada“ visuomengéje ir tarp mados praktiky vartojama norint nurodyti procesinius
virtualaus produkto kiirimo ir vizualizavimo jrankius ir gali buti vartotina kaip skaitmeninis
galutinis mados produktas, skirtas virtualiai naudoti jvairiose platformose. Skaitmeniné mada
yra besiformuojanti mados dizaino kryptis, besikei¢ianti dél profesiniy konvencijy ir kurianti
naujas legitimavimo strategijas. Cia mados dizaineris vedamas sociotechniniy galimybiy ir
profesinio lauko per etinj, konceptualy, meninj ir jgudziy diferencijavimg transformuoja
tradicin] mados prekes Zenklo modelj i vis labiau aktualy — skaitmeninj arba virtualy.
Pastaruoju metu skaiiavimo greitis ir algoritminiai metodai sudaré¢ galimybe kurti
geresnius minkStyjy medziagy modeliavimo biidus, drabuziy animacija realiuoju laiku,
interaktyvias projektavimo sistemas, taip pat hiperrealistiska skaitmeninj 3D pieSima, todél vis
populiar¢ja virtualioji drabuziy modeliavimo programiné jranga, sukurta kartu su mados
dizaineriais. PrieSingai nei kitos pramonés Sakos, mados pramoné gana létai adaptavo 3D
programine jrangg ] dizaino ir projektavimo procesus. Beveik visos ankstyvosios 3D
atvaizdavimo programos buvo esamos pramonés modeliy konstravimo programinés jrangos
atnaujinti plétiniai. Taciau jy naudojimas buvo ribotas ir 1§ esmés veiké labiau kaip sukurty
lekaly tikrinimo schema, tod¢l i§ dalies rezultatai ir atvaizdavimo kokybé netenkino. RySys tarp
2D plano arba modelio ir 3D drabuZio mados praktikoje yra neabejotinai sudétingesnis
vizualizuoti skaitmeniniu biidu nei architekturos atveju. Reikalavimai, keliami ktino, tekstilés ir
gravitacijos sgveikai ir begalinéms tekstilés elgsenos variacijoms, padaré tikslios programines
jrangos kirimg sudétingesnj nei architektiiroje naudojamy kiety medziagy. Todél mados
pramoné tik neseniai pradéjo plaiai tyrinéti tokios programinés jrangos naudojima.
Skaitmeninis 3D mados dizainas buvo tiriamas akademinéje bendruomenéje daugiausia i$
dizaino tyrimy perspektyvos, nagrin¢jant naujus procesus, veiklos, techninius ir ekonominius
aspektus (pvz., Volino ir kt., 2005; Bye ir Sohn, 2010; Arribas ir Alfaro, 2018). Keletas
mokslininky iStyré skaitmeninés 3D mados tvarumo dizaino praktika (Paola Bertola, Jose
Teunissen Fashion 4.0. Innovating fashion industry through digital transformation, 2018),
skaitmeninius mados prekés Zenkly atvejus (Natali Sharmakali, 2021) ir praktika be atlieky

(McQuillan, 2020). Skaitmeninis 3D mados dizainas taip pat nagrinéjamas atliekant virtualios
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mados patirties kiirimo tyrimus, tokius kaip skaitmeninés tekstilés lytéjimas (Petreca, 2017),
virtualus pritaikymas (pvz., Baytar ir Ashdown, 2015) ir socialiniy zaidimy dizainas

(Makryniotis, 2018).

3D programinés jrangos, tokios kaip ,,Houdini“, ,,Marvelous®, ,,CLO3D", , Browser",
,,Cinema4D*, naudojimas madoje pakeité darbo eigg ir rezultatus. Kompiuterinés programos,
tokios kaip ,,Marvelous design®, ,Browzewear”, ,,CLO3D*, ,Cinema4D*, ,MIXAMO*,
~MAYA®, ,Zbrush®, imituoja drabuzio elgseng judan¢iame avatare, sujungia modeliy kiirima,
vaizdy gamybg ir mados dizaing (Spahiu ir kt., 2014; Mattila, 2016; Makryniotis, 2018; Black,
2019). Cia mados dizainas ir projektavimas i§ dalies jungiasi (tam tikrose programose galima
kurti meninj drabuZzio dizaing ir véliau drabuzio lekalus eksportuoti j gamybos fazes, bet Siuo
metu tai daugiau praktiSkai neveikiantis teorinis siekis). Taciau skaitmeninéje erdvéje mados
dizainerio pozicija tarsi susijungia j tarpdisciplininj laukg — arba mados dizaineris iSmano Siuos
procesus pats, arba bendradarbiauja su 3D skulptoriais, animatoriais ir kitais skaitmeninio meno

kiir¢jais.

Skaitmenizacija - nauja tvarumo forma

Tvarumo terminas madoje néra retai sutinkamas, tvarumo madoje Sritys apima
ekologijos, ekonomikos, pridétinés vertes, etiSkumo, kokybés, mados produkty gamybos
modelius ir dar daugeli kity segmenty. Tvarios mados id¢jos, mazesnis, bet prasmingesnis
vartojimas, unikalumo ir iSskirtinumo pasiiilymas rinkai, etiSkas mados produkty kiirybos
modelis bei visa tai grindziancios ekologings ir subalansuotos plétros nuostatos jau tarsi tapo
vienas 1§ nepajudinimy mados prekés zenkly tapatybéje jskiepyty elementy. Tvarumo id¢ja
susiformavusi kaip atsakas ir bandymas vartotojiSkumo apréptims maksimaliai amortizuoti

Siandien jgauna visiSkai kitg forma — skaitmenizacija.
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Virtualios kolekcijos tvarios kiirybos ir gamybos modelius analizuoja mados tyréja
Holly Maquillan®® savo darbe ,,Skaitmeninis 3D dizainas kaip jrankis, skirtas tobulinti mados
dizaino praktikg be atlieky‘. Minéta autoré aiskiai iSdésto mados produkto dizaino sukiirimo ir
projektavimo skirtumus. Pasitelkiant vizualig tyréjos diagrama, matomi akivaizdis A, B, C

modeliai, todél skaitmeninis tvarumas neiSvengiamai keicia ir tobulina mados industrija.

o Design Alteration o
Basic fashion [Con(eplual |dea]-[ Sl;eDtch —“ Pa%tgm ]‘[ nge ]“[ Sample ]
design process \ j

Pattern Alteration
Design Alteration
\ \
\ \
B LTI e )
Basic zero waste Conceptual idea Digital Pattern Paper model :al Sketch :.. Toile Sample
fashion design 2D | 3D bl 2D i 3D
POCBSEPHIOY, N ST RS e )
to 3D software K J
Pattern Alteration
Basic zero waste | Conceptual idea Digital 2D/3D Design Sample
fashion design

process with
3D software

37 pav. Holly Maquillan tvarumo modelis

Mados prekes Zenkly skaitmenizacijos tikslai

Mados prekés zZenklo drabuziy modeliy kiiryba pasitelkiant skaitmenizuotas
technologijas turi kelis tikslus:
1. Kurti hibridines mados kolekcijas: kurti, pristatyti ir parduoti gaminio virtualy drabuzj,
o realiam AS vartotojui pristatyti fizinj mados produkta.
Mados prekeés Zenklams kurti, pristatyti ir parduoti gaminio virtualy drabuZj, bet galutiniam

vartotojui pristatytj fizinj mados produkta — tai hibridinés kolekcijos darinys. Siuo metu

% Magquillan, Holly (2020). Digital 3D design as a tool for augmenting zero-waste fashion design practice.
Fashion Design, Swedish School of Textiles, Hogskolan i Boras, Boras. Prieiga per interneta:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/17543266.2020.1737248.
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labiausiai ir greiiausiai pritaikomas. Tokiu biidu dizaineriai ar mados prekeés zenklai savo
internetinése parduotuvése gali pateikti virtualius produktus (fizinio produkto prototipus),
o mados vartotojai jsigyja fizinius mados objektus, bet tik uzsakius jie yra pagaminami.
Zinant tai, kad toks mados prekés Zenklas kaip ZARA, kuris kaip prieSpriesa tvarumo idéjai
atstovauja greitosios mados spektrui, per metus pagamina apie 450 milijony drabuziy ir
i8leidzia mazdaug 500 naujy dizainy per savaite arba apie 20 000 skirtingy stiliy per metus,
kuriuos masiSkai tirazuoja, o véliau vienokia ar kitokia forma utilizuoja. Dabar
vadovaujantis, tradicinés mados kiirimo etapais ir H. Maquillan pateiktais A ar B modeliy
sukiirimo metodais galime aiskiau suprasti, kiek hibridinés kolekcijos svarba i§ tiesy
suponuoja tvarumui .

Tokio hibridinio modelio pavyzdys yra nedidelé Svedijos mados jmoné ,,Atacac®, kuria
2016 m. jkuré mados dizaineris-tyréjas Ricardas Lindqvistas ir skaitmeninis kiiréjas Jimmy

Herdbergas. Prekés zenklo oficialioje svetainéje www.atacac.com galima pasiziaréti 3D

mados gaminius, juos virtualiai pasimatuoti ir galiausiai jsigyti. [sigyta preké pagaminama

per dvi savaites ir fizinis mados gaminys pasiekia vartotoja.

Backar Scarf

38 pav. atacac.com svetaines il.

2. Kurti ir pristatyti bei suteikti galimybe jsigyti virtualiam AS virtualius mados dizaino
produktus. Pagrindinis tikslas tampa ne sukurti fizinj drabuzj, o sukurti virtualy drabuzj,

kurj virtualieji mados vartotojai galés panaudoti bendraudami skaitmeningje erdvéje. Geras
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pavyzdys — Farfetch, Prada kolaboracija su Snapchat, kai 3D drabuZzius pasinaudojes
skaitmeninémis technologijomis vartotojas iSkart gali pasimatuoti, prisitaikyti,

nusifotografuoti ir toliau skleisti informacijg apie save skaitmeninéje erdvéjé.

Gucci teamed with Snapchat to launch shoppable
footwear AR ‘Try-On’. Source: FashionNet

39 pav. AR ,,Try ON* technologijy il.

Taip pat jau pradedamos kurti svetainés, kur mados vartotojai galés jsigyti virtualy
produkta, o per kelias dienas svetainés komanda gaminj adaptuos prie mados vartotojo

nuotraukos. Viena tokiy svetainiy yra www.DRESSX.com ir tik ateities klausimas, kada jy

bus sukurta daugiau.

3. Kurti 3D riibus virtualioms zaidimy erdvéms.

Mados prekés zenklai jveda naujg veiklos lauka mados objektui — tai zaidimy erdvé. Vienas
toks pavyzdys yra 2021 m. gruodzio ménesj JAV sporto prekiy milzinés Nike ir bendrovés
Roblox pradéta internetiniy zaidimy zona ,,Nikeland®, kurioje gerbéjai gali susikurti savo
avatarg ir sportuoti virtualioje erdvéje. Paskutiniame savo bandyme Nike pranesé jsigijusi
skaitmeniniy kolekcionuojamy daikty bendrove ,RTFKT Studios®“, kuri leis
mazmenininkui parduoti virtualius sportbacius, kuriuos Zmonés galés naudoti savo

internetiniams avatarams aprengti.
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Skaitmeninés mados produktas taip pat turi galimybe tapti ir skaitmeninio meno dalimi NFT
virtualiose platformose. NFT (angl. Non-fungible Token) — unikalus skaitmeninio turinio
vienetas, sukurtas ,,blockchain® technologijos pagrindu. NFT yra unikalus ir nepakei¢iamas, nes
antras toks neegzistuoja — kaip, tarkime, du to paties autoriaus kariniai. NFT turi jprogramuota
unikalumg ir nuosavybés fakta liudijantj sertifikata, kuris egzistuoja decentralizuotoje erdvéje,
taigi praktiSkai negali buti suklastotas. Mada vis dazniau siejasi su NFT arba bitkoinais, nes
zaidimai ir skaitmeniné mada vis labiau populiaréja. Kurdama 2021 m. rudens kolekcija, Gucci
bendradarbiavo su meno aukciony namais ,,Christie's®, kuriant NFT vaizdo jrasg ,,Aria®, kuris
birzelj buvo parduotas uz 25 000 USD. Burberry paskelbé, kad bendradarbiauja su Mythical
Games, kad pristatyty NFT kolekcija ir Zaidimg ,,Blankos Block Party*. ,,Blankos Block Party“
yra novatoriSkas keliy zaidéjy vakaréliy zaidimas, kuriame yra skaitmeniniy vinilo Zaisly,
zinomy kaip Blankos, kurie gyvena bloky grandingje ir suteikia zaid¢jams patvirtintos
nuosavybés ir autentiSkumo jrodyma. Burberry yra pirmasis prabangus prekés Zenklas,

integraves savo dizaing | zaidimus.

Apibendrinant trec¢iajame skyriuje minétg informacija, galima teigti, jog skaitmenizacija mados
industrijoje kei¢ia ne tik galutinge mados produkto isSraiSka, bet skaitmenizacija, kaip
technologija, 1§ esmés keicia skaitmeninés mados prekes zenkly kiirybos, vykdymo, reklamos,
poreikiy tenkinimo, vartojimo, tvarumo formas madoje. Zemiau pateikiama lyginamoji fizinio
(dabarties) ir skaitmeninio (ateities) mados prekés Zenklo veiklos principo modeliy schema.
Schemoje mélyna spalva iSrySkintos dalys, kintancios dél vykstanciy skaitmenizacijos procesuy,
meélynu punktyru — nuolatos kintancios, o raudona — minimaliai kintancios arba gan stabilios

dalys.
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40 pav. Darbo autorés iSryskinta mados kiirybos modelio kaitos schema

Analizuojant dabarties ir ateities schemas, aiSkiai suprantama, jog ateities madoje naujai
apibréZiamos bendruomenés erdvés ir buidai, kaip mados sekéjai bendrauja su prekiy
Zenklais. Todél ypa¢ svarbu iSrySkinti nekintamuosius: regioninis tapatumas, dizaineris,
tvarumas, realus vartotojas. ISrySkintoje mados kiirybos modelio kaitos schemoje (40 pav.),
eliminuojant kiiréjg ir vartotoja, matomos dvi pagrindinés aSys — tvarumas ir kultiirinis
tapatumas. Kaip minéta anksc¢iau, tvarumas tampa Siuolaikine mados prekés Zenkly norma ir
neeliminuojamu elementu. Skaitmenizacija taip pat gali biiti suvokiama kaip nauja tvarumo
forma, tai reiSkia, kad virtuali erdvé galéty biiti tas laukas, kuriame Kkultiirinio tapatumo
rai§kos modelis, papildytas naujomis, tvariomis, skaitmeninémis tapatumo formomis, leis
mados prekés Zenklams iSsiskirti ir visavertiskai dalyvauti ateities mados dizaino lauke.
Gautos jzvalgos pritaikomos kiirybiniame projekte ,,Siuolaikiné lietuvisko tapatumo raiska

madoje.
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c. Kiirybinis projektas ,,Siuolaikiné lietuvi§ko tapatumo rai$ka madoje

Meno tyrimo metu kuriant ir pristatant mados kolekcijas, buvo nuolatos vykdomas
stebéjimas, sisteminami gauti rezultatai bei formuluojamos jZvalgos. LietuvisSko tapatumo kodo
naudojimas kiirybos grandingje pagrindé kiirybinés krypties patikimumg. Taciau Siandien
Siuolaikiniy skaitmeniniy technologijy tobulé¢jimas madoje daro jtaka ir mados laukui: kinta
mados formatas ir pacio produkto forma, mados produkto kiirimo, modeliavimo, raiskos,
sklaidos ir vartojimo sritys. Virtualioje erdvéje drabuzis palieka jusling forma, o vertingo mados
kiirinio potencialus turinys ir meniné id¢ja lieka nepakitusi. Labai svarbu suprasti, kad kiirinio
medziaga, $iuo atveju skaitmeniné virtuali technologija, yra Siuolaikiné priemoné, estetiné
iSraiska, norint pabrézti vertybing mados kiirinio tapatumo emocija. Tiek apciuopiamy, tiek
neap¢iuopiamy elementy visuma — tai multikompleksinis, integruojantis materialius ir
nematerialius produkto atributus, rinkinys, o tinkamai jgyvendintos visos mados prekes Zenklo
iSpléstosios tapatybés (zr. 1.4. poskyrj) kurybinés idéjos ne§ nauda ne tik vartotojui, bet ir,
zinoma, kuréjui. Tuomet mados objektas, nors budamas ir vartotojiSkumo objektu,
evoliucionuoja ir tampa fenomenu arba dar viena ,sékmes istorija”. Tod¢l aktualizuojant
Siuolaikinés mados industrijos subtilybes, atsizvelgdama j naujausias globalines tendencijas bei
regioninio kodo patikimumo krypt], savo kiirybiniame projekte darbo autoré kelia esminj
lietuvisko mados prekeés zenklo tapatumo Klausimg ir pateikia jj Siuolaikine mados iSraiska.

Pasauliniame mados kontekste ir virtualiame mados dizaino lauke sklaida tampa dar
greitesne. Norint integruotis ] § laukg neiSvengiamai konstruojamas naujas lietuvisko mados
prekés zenklo kiirybos ir gamybos modelis, kuriame vadovaujantis Kirybinio projekto
,, Lietuvisko tapatumo tendencijos schema* anlize, kokig jtaka Siuolaikinés technologijos turi
mados kiirybos formos kaitai, panaudojimo erdviy galimybéms, jskaitant sociokulttrinj
Siuolaikinio mados kirinio patyrimo lauka, pagaliau vadovaujantis 40 pav. darbo autorés
iSryskinta mados kiirybos modelio kaitos schema kuriamas dvejopas (hibridinis) — fizinés ir
skaitmeninés 3D kolekcijos kiirybinis projektas. Siame kirybiniame projekte analizuojamas
darbo autorés vystomas lietuviskos komercinés mados prekés zenklo LuelL atvejis. Visi
kolekcijoje kuriami drabuziai yra skirti dévéti, nors gali biiti nagrinéjami ir kaip gilesng prasme

turintys objektai.
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Visy darbo autorés, kuri kartu yra ir lictuvisko mados prekés zenklo Luel dizaineré,
kolekcijy kurybos schema (zr. 25 pav.) integruojama j darbo autorés iSryskintag mados kiirybos
modelj (Zr. 40 pav.).

Kirybinio projekto tikslas: sukurti ir pristatyti Siuolaikinj lietuvisko tapatumo
refleksijos atvejj.

Kirybinio projekto sudétis: kuriamas dvejopas — fizinés ir skaitmeninés 3D kolekcijos
,Dejavu® kurybinis projektas.

IsrySkintas lietuvisko tapatumo kodas: kolekcija ,,Dejavu® atspindi lietuvisky gamtos
motyvy kryptj, kur interpretacijai pasirenkama Anyksciy kvarco karjero reljefai, natiiralis ir
dirbtinai suformuoti smélio ir uolieny plysiai, kvarco atspalviai ir spalvos, supanti gamta. Taip
pat inspiracijos semiamasi i§ rekonstruoty istoriniy grupiy turiniy krypties. Kolekcijose

pasirenkamas naudoti lietuviskas lininis audinys.

Fizinés kiirybinés kolekcijos iliustracija bei QR kodas j kataloga pateikiamas 41pav.

Kolekcijos pristatomg video medZziagg galima perzitréti dvejose QR kody nuorodose:

Sukurti penki skaitmeninés kolekcijos 3D modeliai pateikiami 42pav. Nuskanavus
zemiau pateiktg QR kodg pateikiamas 3D kolekcijos modeliy video pristatymas:
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linenwear

41 pav. Darbo autoreés fiziné kuirybiné kolekcija
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https://drive.google.com/file/d/1-498JhBwlL3jgpEK7v_MmW6VrTyCuqtM/view?usp=sharing

42 pav. Darbo autorés skaitmeniné kiirybiné kolekcija

Iklija - https://drive.google.com/file/d/19IR6C5C]j Y NNCJfDx0vO9RdAVTY fd-4wvk/view?usp=sharing
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3D technologijomis sukurtuose produktuose galima integruoti ir sociokultiirinio
patyrimo lauko galimybe, tokiu atveju lietuvisko tapatumo kodo integracija skaitmeniniame
lauke leis per vizualius ir emocinius pojtcius skirtingai patirti mados objekta. Juk kaip iSrySkinta
3.2. poskyryje Siuolaikiniuose ir kartu skaitmeniniuose mados dizaino produktuose prioritetas
turéty buti skiriamas emocijoms ir patyrimams, kitaip tariant, mados produkto kirinyje
uzkoduotos idéjos pajautai. Zemiau pateikiami keli bandymai realizuoti ir pritaikyti, kaip
mados vartotojas galéty jsijausti j lietuviskos aplinkos pajautimg. Nuskanavus QR kodus galima

perzitréti eksperimentus.

44 pav. Darbo autores skaitmeninio objekto patyrimo eksperimentas
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Cia mados vartotojas galéty skirtingomis variacijomis derintis ir sau pritaikyti bei
pasimatuoti skaitmeninius drabuzius pasinaudojes AR ,,Try On‘ technologijomis ir taip juos

prisitaikyti sau.

Kirybinio projekto rezultatai:

1. Kolekcija pristatyta tarptautinése parodose ,,Innatex 22AW*, ,,Pure London
22SS%, ,Innatex 22SS%, ,,Who’s next 22SS* bei Lietuvos rinkoje.

2. Skaitmeniné kolekcijos versija sudomino mados sekéjus parodose. Tuo paciu
matomas susidoméjimas vizualaus ribo patyrimo galimybe. Taciau kol kas
skaitmeniné kolekcija galima daugiau formuluoti kaip ateities kryptj ar fizinés
kolekcijos kiirybos papildymo krypti integruojant jg j gamyba. Deja, kaip vieneta
3D kolekcijos naudoti kol kas néra tinkamos erdvés, o technologiskai pritaikyti
tai Lietuvos pramonéje kol kas yra per brangu.

3. Produkcijos eksportavimas prasiplété. Nuo Siol LuelL kolekcijos uzsakomos i
Kaimany salas, Martinikg, Pranciizija, Bahreing, Saudo Arabija, Didziaja
Britanija, JAV, Kanadg, Olandija, Vokietija, Latvija, Estija ir Lietuva.

4. 2023m. balandzio 19d. tarptautinis verslo portalas forbes.com publikavo
straipsnj apie lietuviSkos tapatumo ir lininio drabuZio raiSka Suolaikinéje madoje,

kur pristé LueL ir $ios mados kolekcijos nuotraukas.
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V. TYRIMAS ,,TAPATUMO VAIDMUO SIUOLAIKINEJE
TARPTAUTINEJE MADOS ERDVEJE*

Kaip ir auk$c¢iau pristatytame IV tyrime, Siame t¢siama lietuvisko mados prekés zenklo
galimybiy globalioje rinkoje analizé. Cia taip pat aktualizuojamas santykis tarp mados prekés
Zenklo ir vartotojo, taCiau Siuo atveju analizei pateikiami tiek fizinés kolekcijos kiriniai, tiek
dél $iuolaikiniy skaitmeniniy technologijy sukurti 3D virtual@is mados produktai. Siame tyrime
vadovaujamasi ir ankstesniame IV tyrime jau jgytomis Ziniomis bei jzvalgomis, jas praktiSkai
pritaikant ir Siame tyrime. Vadovaujantis tuo, kad mados vartotojas parodoje yra ne pasyvus
stebétojas, kuris zvelgia i§ tam tikro tasko, bet judantis stebétojas, kuris nuolat renkasi skirtingas
trajektorijas, o vizualiis mados produkty kontekstai jomis nukreipia, ragina praeiti pro Salj arba
sugrizti, pereiti nuo vieno prie kito ar kitaip tyrinéti mados parodoje pateiktus mados prekés
zenkly eksponatus, bet tuo paciu ir Siuolaikiniy technologijy déka mados produktus pajusti ar
net susitapatinti su jais. Cia taip pat islicka labai svarbus grjztamojo rysio vaidmuo.

Tyrimo tikslas: istirti konkretaus lietuvisko mados prekés zenklo LueL fizinés ir
skaitmeninés produkcijos galimybes tarptautinése parodose.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Istirti, kiek darbo autorés tapatumo schema ir skleidZziamas kiirybos kodas turi
pridétings vertés globalioje erdveje?

2. Istirti, kiek skaitmeniniai mados produktai yra tendencingi Siandien?

Tyrimo imtis: tyrimas apsiriboja darbo autorés asmeninio mados prekés Zenklo LuelL
kuriamos produkcijos apibréztimi. Tesiant 2018 m. laiméto ES strukttriniy fondy projekto
»Naujos galimybés: LueL prekés zenklo plétra tarptautinése rinkose® veiklas, mados verslo
atstovams buvo pristatytas kirybinis projektas Siose keturiose tarptautinése parodose:
Didziojoje Britanijoje ,,Pure London 22SS*,,Pure London 23SS*, Vokietijoje ,,Innatex 22AW*,
»Innatex 22SS*, Pranctzijoje ,,Who’s next 22SS*, ,,Who’s next 23SS*.

Tyrimo metodas: pristatant savo kiirybg tarptautinése parodose, taikant tiek vizualig
pristatomy mados objekty analizeg, tiek fakting konkretaus LueL mados prekés zenklo atvejo
informacija, buvo renkama, analizuojama, fiksuojama informacija, kaip mados prekés Zenkla

renkasi parodos lankytojai, kodé¢l produkcija patraukia mados sekéjy démesj, kiek ir kokie
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regionai pasirenka produkcijg. Tyrimo metu LuelL kolekcijos (fiziné ir virtuali) pristatomos
parodos stenduose.

Tyrimo jzvalgos ir eiga: kiirybinis projektas buvo pristatytas tiek fiziSkai eksponuojant
kolekcijos gaminius, tiek ekrane (plansetéje) asmeniSkai pateikiamas suinteresuotiems
asmenims. Parodoje mados lankytojai turéjo galimybe apzitiréti, pasimatuoti tiek gyvai, tiek
skaitmeninius mados produktus ir véliau pateikti uzsakymus. Zemiau darbo autoré pateikia

nuotraukas i§ vykdyto tyrimo skirtingose mados parodose.

45 pav. Darbo autoreés tyrimas ,,Pure London 22SS* parodoje
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46 pav. Darbo autorés tyrimas ,,Who’s next 22SS* ir ,,Who’s next 23SS* parodose

162



Pirmieji sociokultiirinio Siuolaikinio mados kiirinio patyrimo lauko bandymai vyko
mados parodose, pagrindinéje fizinéje LueL parduotuvéje Vilniuje ir tarp Luel sekéjy
tarptautinése parodose. Pasinaudojus specialiomis technologijomis, sukurti 3D produktai turéjo
AR ,,TRY ON* pasimatavimo galimybe. Mados sekéjai ir vartotojai turé¢jo galimybe matuotis
skaitmeninius mados produktus bei vertinti, ar Sie produktai tinka, patinka, kokie jausmai ir
potyriai juos apima. Visgi besimatuodami vartotojai jvardyjo tai kaip jdomig alternatyva realiai
drabuziy spintai ,,tai smagus tvarus budas turéti DAUG drabuziy®, kiti jvardijo, kad tai itin
patogus biidas pasimatuoti drabuzj dar pries jj jsigujant. Nemazai daliai interesanty tai buvo itin

realus, pulsuojantis gamtos energija drabuZis, o ne sintetinis skaitmeninis atribiutas.

47 pav. Darbo autorés vykdytas skaitmeniniy objekty patyrimo bandymas
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Pasimatuotais drabuziais taip pat buvo galima pasidalinti socialiniame portale ,,Snapchat®.
Pastaroji platforma pasirinkta dél technologiniy galimybiy suprogramuoti skaitmeniniy
drabuZiy matavimosi galimybe. Siuo metu AR ,,TRY ON* technologija yra ne tik itin brangi,

bet tuo paciu ir mados dizaineriai sunkiai patys gali tai pritaikyti virtualiai madai.

Tyrimo rezultatai: dvejopas mados produkty pristatymas pasiteisino. LueL produkcijos
eksporto apimtys zenkliai prasiplété, o tai leidzia dar kartg jsitikinti, kad kuriamo kodo
integracija pasitvirtina. Taciau dalyvaujant keturiose tarptautinése, didziausiose mados
parodose, né¢ vienas mados prekés Zenklas nepristaté 3D mados produkty. Pastarieji buvo

pristatomi tik ateities tendencijy WGSN: trend forcasting & analytis seminaruose.

48 pav. Darbo autorés tyrimas su FLIX Studio atstovais Who’s next 22SS parodoje

Taciau ,,Who’s Next* parodoje Paryziuje pavyko atrasti partnerius, kurie galéty padéti
vystyti skaitmeniniy mados produkty kiirimo ir vystymo biidg. Visgi jmone ,,Flix Studio®,
uzsiimanti jvairiomis mados produkty prezentacijomis, jvardijo, kad 3D skaitmeniniy mados
produkty vystymo kryptis, deja, vis dar yra Salutiné jy veikla. Tai lemia ne jmonés Ziniy ar
sugeb¢jimy trikumas, o mados pramonés nesugebéjimas greitai jsileisti bei adaptuoti
skaitmeniniy technologijy savo erdvéje. Iigus metus kaupta patirtis jvairiose pasaulio Salyse bei

darbas su skirtingais projektais ir Zenklais leidzia minétos jmonés atstovams teigti, jog
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skaitmeniniai mados produktai yra inovatyvi ir perspektyvi ateities kryptis. Atsizvelgiant j tai,

,Flix Studio® pasiiilé palaikyti rySius bei plétoti darbo autorés mados idéjas drauge.

Tyrimo apibendrinimas: perspektyvi ateities tendencija — kurti hibridiniu modeliu bei
tuo paciu issiskirti ir globalioje erdvéje. Maziems prekés zenklams toks kiirybos biidas leisty
turéti maziau materialiy nuostoliy, kurti tvaresniu ir inovatyviu metodu bei tuo paciu i§saugoti
regioninio tapatumo kodg, kuris ilgainiui sudarys galimybe biti ne tik unikaliems, bet ir
atpazjstamiems globalioje ir skaitmeninéje virtualioje mados erdvéje. Lietuvisko tapatumo kodo
integracija skaitmeniniame lauke taip pat leidzia per vizualius ir emocinius pojucius skirtingai

e —— patirti drabuzius. Atlikti tyrimai pagrindzia, kad kurybos
p— : kryptis turi prasme¢ ir gali buti sisteminama bei sékmingai
pritaikoma. Autorés tyrimas uzbaigiamas skleidZiant lietuviska
tapatuma visame pasaulyje. Siandien kuriama fizine produkcija
galima jsigyti ne tik Lietuvoje, bet ir Kuveite, Bahreine,
DidZiojoje Britanijoje, Pranctzijoje, Airijoje, Kanadoje,
Amerikoje, Saudo Arabijoje, Martinikoje ir kt. Produkcija
pavieniai sekéjai visuomet gali jsigyti www.luel.lt tinklapyje.
Todél Sis darbas, kartu su kiirybiniais projektais bei atliktais
tyrimais, neabejotinai patobulinta lietuvisky mados prekés

zenkly vystymo strategijos perspektyva.

49 pav. Darbo autores tyrimas ,,INNATEX 22SS* parodoje

Apibendrinant tapatumo kody svarbg S$iuolaikingje mados erdvéje buvo sukurtas
dabarties ir ateities mados prekeés Zenkly kiirybos modelis. Sis modelis, isry$kinant lietuvisko
tapatumo kodo integraluma kirybos modelyje, pristatomas kaip strategija lietuviskam
tapatumui i$ryskinti ir sékmingai dalyvauti globaliame mados lauke. 40 pav. vaizduojamas
kiirybos modelis tiesiogiai buvo taikomas kirybiniame projekte ,,Siuolaikiné lietuvisko
tapatumo raiSka madoje®. Sukurti tiek skaitmeniniai, tiek fiziniai mados produktai, kurie
pristatyti 2022 metais dalyvaujant tarptautinése mados parodose ,,Who’s Next®, , Innatex* ir

,Pure London®“. D¢l griztamojo rySio buvo iSsiaiSkinta, kad skaitmeniniy mados produkty
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tiesioginis integravimas j kirybinj procesa yra naujas, tvarus ir paklausus biidas. Zemiau
pateikiamas hibridinis mados kiirybos modelis, kur sukurti skaitmeniniai mados produktai esant
poreikiui gali biiti tiesiogiai perkelti ] mados produkty projektavimg ir gamybg. Mados
vartotojai ir profesionalai matuodamiesi skaitmeninius mados produktus pasinaudoje¢ ,,TRY
ON* technologijomis nebejaucia taktiliniy pojuciy, taciau vertina mados produkto vizualinj
poveikj. Mados parodose atlikto tyrimo metu paaiskéjo, kad visgi mados prekés zenklai
sudétingai jsisavina technologines naujoves, tod¢l Siai dienai dabarties arba hibridinis kiirybos
biidas yra strategiskai patrauklus, o ateities modelis yra per didel¢ inovacija. Skaitmeniniai
mados produktai Siuo metu nesudaro didelés rinkos dalies, kuriasi jvairios platformos juos

naudoti arba pastarieji yra integruojami virtualiose zaidimy erdvése, nesusiejant jy su fizine

Gat
Fizinis
mados Real
produktas vartoto Darbas
Laisvalaikis
TR
|
[
[
Hibridinis modelis Online
mados
parodos
o Digital Digital
Istorinis kultarinis Vartotojy Globalios igita i
m , .
ir kiti tapatumo vektorial poreikiai tendencijos 717 YAHUMas —> SHOP TRY ON

Dizaineris

50 pav. Darbo autorés isryskintas hibridinis mados kiirybos modelis

Siame darbe pristatyta lietuvisko tapatumo tendencijy schema, kuri tiesiogiai
integruojama j dabarties kiirybos modelj sékmingai vykdoma daugiau nei 18 mety vystant LueL
mados preké Zenkla. Siandien darbo autoré pagrindZia ir sékminga Siuolaikiniy technologijy
integravimg vystant hibridinj kiirybos modelj. Neabejojama, kad ateityje pastaryjy modeliy
kiirybiné verté tiks augs. Tikétina, kad greta fizinés mados objekty rinkoje daugés ir tik
skaitmeniniy mados produkty. Todél 50 pav. pristatytas hibridinis kiirybos modelis patobulina
lietuvisky mados prekés zenkly vystymo strategijos perspektyva.

166



Meno tyrimo ekspozicija

51 pav. Darbo autorés meno tyrimo ekspozicijos vizualizacija

Meninio tyrimo ekspozicijoje numatoma pristatyti visus 3 kurybinius projektus. Prie
kiekvieno projekto trumpai aprasyti jy koncepcijas, kiek kolekcijy jie sudaro, kur jie buvo
pristatyti, kokios grjZztamojo rySio jzvalgos ir rezultatai. Taip pat bus akcentuojamas didesnis
démesys ] paskutinio kiirybinio projekto pateiktj, nes kiirybinis projektas sudarytas i$ skirtingy

materijy, tiek fiziniy tiek skaitmeniniy.
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52 pav. Darbo autorés kiirybinio projekto ,,Eksperimentas‘ 4 kolekcijy pristatymas

53 pav. Darbo autorés Dejavu kolekcijos pristatymo vizualizacija
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54 pav. Darbo autorés Dejavu kolekcijos video projekcijos vizualizacija

55 pav. Darbo autorés 3D kolekcijos pristatymo vizualizacija
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Isvados

1. Meno projekto tyrime buvo isanalizuotas regioninio tapatumo raiskos procesas globaliame
mados kontekste. Regiono tapatumas formuojamas i§ daugelio segmenty, taciau mados dizaine
svarbiausias yra produkto dizaino vizualinis bei estetinis formatas. Mada turi didZiulj potencialg
skleisti sociokulttirines zinutes. Per mados formoje taikomus principus perteikiamos idé¢jos ir
apibréziamos tarptautinés ir tam tikros Salies ar regiono tendencijos. Viena vertus, mada yra
priemon¢ individualiai raiskai, kita vertus, ji gali jkiinyti tam tikrus vieno ar keliy regiony
atpazinimo kodus. Pirmajame skyriuje atlikta teoriné ir empiriné analizé pagrindé, kad mados
lauke tapatumo konstrukto iSskyrimas ir globaliy tendencijy sinergija madoje galima. Mados
dizaineriai, jkvépti tiesioginiy ar netiesioginiy nacionaliniy motyvy, tai reflektuoja savo
kiiryboje: per audiniy pasirinkima, tekstiiras, rastus, siluetus ar konstruktyvus. Visgi tapatumas
madoje greiciausiai yra platesnés kultiiros jausmas, komunikacijos sistema, iSraiSkos formos ir
reprezentacijos, kurios atitinka apibrézima kaip ,,abipusis keitimasis uzkoduota vizualia mados

dizaino zinute*.

2. Mada, kaip neverbaliné forma, daznai naudojama kaip komunikacijos biidas tarp kulttry, kai
pagal aprangas galima atpazinti skirtingas kultiiras, regionus ar stilius. Kultiiros esmé yra
zmoniy socialiné psichologija ir ideologija, jskaitant zmoniy pozitirj j vertg ir gyvenima, estetinj
skonj, mastymo buda, religijg ir tikéjimag bei literatiiros ir meno kiirinius — simbolius, kurie
nuskaitomi analizuojant vizualiai. Tyrinédami vaizdinius, istorinius faktus, tautinius mitus ir
kitus reiSkinius, i§skiriame konkreciam regionui biidingus bruoZus ir galime juos interpretuoti
ir paversti kodais. Mados prekés zenklo dizaineris stuktirizuoja ir koduoja, 0 kody atspindZiai
slypi kiekviename mados dizaino kirinio estetinio elemento lygmenyje — pradedant funkcija,
forma, konstrukcija, reprezentacija, baigiant tokiais svarbiais aspektais, kaip tvarumas ir gerove.
Pasirinkta S. Hallo kultiirinés komunikacijos ,.kodavimo ir dekodavimo* teorijos adaptacija
mados disciplinoje. Aktualizuotas drabuziy mados kaip neverbalinés komunikacijos btidas, kur
koduojama zinuté. Atliekant vizualig analiz¢ buvo iSrySkinti regiono bendrumai per mados
prekés zenkly kuriamg produkcija. Atlikti tyrimai iSrySkino bruoZus arba simbolius, skiriancius
vieng geografinj regiong nuo kito per mados dizaine vykdomus principus. Neretai bendra tam
tikry regiony kultiiriné plotmé pasitarnauja kaip inspiracijos ar tam tikros sistematizacijos

priemoné. Tai leidzia pagrijsti, kad tapatumo komunikacijos kodas veikia ir ne per tiesiogiai
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perteikiamus etnografinius ar nacionalinius elementus, bet per plac¢iau naudojamos mados

dizaino formate vykdomus principus.

3. Mados praktikoje egzistuoja nuolatinis kismas, kuris atspindi $iy dieny aktualijas. Visgi
mados sistema struktiruojasi ir, vedama nuolatiniy kintamyjy, iSryskina gilesnes drabuziy
prasmes. Norint vystyti lietuvisko tapatumo kaip pridétinés vertés kryptj Lietuvoje, mados
industrijoje reikalingi poky¢iai. Disertacijoje, nagrinéjant lietuvisky prekés zenkly ir lietuvisko
tapatumo sritis, buvo isskirti trys probleminiai, tarpusavyje neatsiejami démenys: pirmasis —
lietuvisky mados prekés zZenkly vystymo problematika ir metodologiniy ziniy trilkumas; antrasis
— lietuvisko tapatumo madoje problemiskumas glidi ir jo rySyje su valstybés vystoma politika,
kuri neremia lengvosios pramonés ir paties verslo pozilirio 1 mados sritj (pastarieji
neaktualizuoti, taciau iSryskéja tyrimo metu); treciasis — lietuviSko mados tapatumo apibrézimo
formulavimu per mados dizaino formata. Nepaisant to, lietuvisko mados fenomeno apibréztis
buvo bandyta konstruoti ne vieng kartg, taciau lietuviskam tapatumui vis dar budinga
moratoriumo biisena, kai bandoma apibrézti, koks jis galéty biti ir kaip pasireiksti. Lietuvos
kiir¢jai linke lietuviska tapatuma vystyti pagal savo asmeniniy ambicijy prizme, taciau tam, kad

susiformuoty kryptis, reikalingas tam tikros sistemos kiirimas.

4. Atlikti skirtingy metody lietuvisko tapatumo raiSkos tyrimai leidZia sisteminti vertybines
mados dizaineriy nuostatas ir inspiracijos Saltinius. Atsizvelgiant j gautus duomenis, kuriama
lietuvisko tapatumo kodo tendencijy schema madoje (Zr. Karybinis projektas ,,Lietuvisko
tapatumo kodo tendencijos schema madoje®), kurios praktinis naudojimas gali prisidéti prie
patikimesniy lietuvisko mados dizaino apibréz¢éiy. Lietuvisko tapatumo kodo tendencijy schema
integruojama j darbo autorés kolekcijy kiirybos modelj (Zr. 25 pav.), kaip konceptas, ir tampa

autores kiirybiniy projekty pagrindu.

5. Lietuvisko tapatumo raiskos tyrimas, kuris sistemina tapatumo kodo raiskos galimybes bei
darbo autorés kirybines praktikas, tampa pridétinés vertés kiirimo priemone. Siuo atveju mados
prekés zenklui svarbiau tampa mados produkto reikSmé ir komunikavimo turinys. Kirybiniai
projektai bei juy atgalinis rySys parodo regioninio kodo krypties patikimumo fakta bei
konkurencinj pranaSuma, kuris itin svarbus globaliame kontekste, jskaitant ir virtualy mados

kontekstg.
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6. Tapatumas taip pat yra formuluojamas ir suprantamas per patirtis. Nuolatos kisdamas bei
dizainerio koduojamas drabuziuose, susidiirimo su vartotoju momentu tapatumas suteikia dar
daugiau patirtiniy emocijy. Siuolaikiniuose ir kartu skaitmeniniuose mados dizaino produktuose
prioritetas turéty buti skiriamas emocijoms ir patyrimams, kitaip tariant, mados produkto
kiirinyje uzkoduotos idé¢jos pajautai, tuomet mados vartotojas gebéty pajausti tapatumo
vertybing emocija skaitmeninés mados formate. Mados prekés Zenkly dizaineriai mados
kiirinyje per mados formate veikiamus dizaino principus koduoja norimas vertybines regioninio
tapatumo id¢jas, reikSmes ir turinius vizuale, taip iSrySkindami mening¢ idéja, kuri, nors ir
palikdama juslinj mados objekta, liks nepakitusi. Tokiu budu skaitmeninis mados objektas
tampa patrauklus ir jtraukus, o pasinaudojus naujausiomis technologijomis jis i§gyvenamas

skirtingomis formomis, o tapatumas tampa emocine vertybe kitokiu formatu.

7. Lietuvisko tapatumo kodo ir jo prasmiy naudojimas kiirybos grandinéje pagrindé kiirybinés
krypties patikimumg. Todél Siandien dél Siuolaikiniy skaitmeniniy technologijy tobuléjimo
madoje jtakos, kinta mados formatas ir pac¢io mados produkto forma, mados produkto kiirimo,
modeliavimo, raiskos, sklaidos ir vartojimo sritys. Virtualioje erdvéje drabuzis tarsi palieka
jusling forma, o vertingo mados kiirinio potencialus turinys ir meniné id¢ja lieka nepakitusi.
Todé¢l aktualizuojant Siuolaikinés mados industrijos subtilybes, atsizvelgiant ] naujausias
globalias tendencijas bei regioninio kodo patikimumo kryptj, pristatyta mados kiirybos modelio

kaitos schema (Zr. 40 pav.).

8. Pritaikius Siame darbe suformuluotg kiirybos modelio schema, buvo sukurtas kiirybinis
projektas ,,Siuolaikiné lietuvisko tapatumo raiska madoje®“. Meninis tyrimas jrodé darbo autorés
kiirybinio kelio bei kiirybos modelio pritaikomuma. Perspektyvi ateities tendencija — Kkurti
hibridiniu modeliu (zr. 50 pav.) bei tuo paciu iSsiskirti ir globalioje erdvéje. Maziems prekeés
zenklams toks kiirybos budas leisty turéti maziau materialiy nuostoliy, kurti tvaresniu ir
inovatyviu metodu bei tuo paciu i$saugoti regioninio tapatumo kodg, kuris ilgainiui sudarys
galimybe biiti ne tik unikaliems, bet ir atpazjstamiems globalioje ir skaitmeninéje virtualioje

mados erdvéje.

9. Sios disertacijos turinys parodo, kaip, integruojant vertybinj lietuvisko tapatumo kodg,

lietuviski mados prekés Zenklai gali vystyti strategiS$kai naudingg kirybos krypties modelj. Tali
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neabejotinai patobulina lietuvisky mados prekés zenkly vystymo strategijos perspektyvas.
Sukurtg tapatumo kodo schemg galima susieti ir su edukacinémis praktikomis, ir su
strateginémis lokalios mados industrijos sritimis. Ilgainiui atpaZjstami ir naujai jprasminami
lietuvisko tapatumo kodai gali paskatinti vertybines unikaliy Lietuvos mados dizaino sprendimy

nuostatas bei suformuoti tendencijas.
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Summary

Preface (1)

During my international internship in Israel, | became interested in analysing the Israeli fashion
identity, namely what was typical to the country and how it was expressed in the fashion
designed there. I did my internship at the fashion brand company Frau Blau, where the designers
who had repatriated from Ukraine and Moldova, positioned themselves and were known
internationally as Israeli fashion representatives. Unfortunately, neither I, nor the very designers
could define any distinctive character in the designs of the above fashion house specific to Israel
only. Then Philip Braunstein (a designer there) told me: - It is a great point to be integrated into
fashion products we design, it is something that doesn 't really exist in Israel, and we don’t even
have a national costume! Indeed, in my search for the national identity in clothing, | found
information about kippahs (religious head coverings), rabbinic clothing and flag elements in
clothing. When | Google searched for Israel national costume, my eyes were caught by the
brightly coloured visual content. It was an absolute and visual mix of cultural blends. For me,
it associated with the consumerist fashion arena of these days, where fashion brands compete in

the marketplace aiming to be everything and please fashion consumers. Among the brightly

coloured search results, this
seemingly unremarkable photo of
girls dressed up during the Jewish
national holiday Purim (the closest
equivalent in  Lithuania is
Uzgaveénés  (Shrove  Tuesday),
while encoding abundant
information, was the pivotal
moment that made me take a closer
look at identity in fashion as the

(%) Wikimedia Commons

subject area and its significance.

File:PikiWiki Israel 5422 Girls costume purim.JPG - Wikime...

s Image on: Wikimedia Commons | License details

Figure 1: Girls costume purim, Wikimedia il.
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Preface (2). Research map

This text is a partial outcome of the tasks set in my PhD studies, identity analysis, reflections,
the brand development in fashion and the artistic practice (the other part represents the created
fashion design pieces). The challenge | faced in verbalising the artistic research was the
dominance of the emotional worldview over the general worldview. Translating emotions into
the structured verbal text was a struggle. Articulating everything in a seemingly distinct and
specific manner was difficult, as the theoretical foundation | was developing, as well as my
creative practice were intertwined with other social, cultural and economic domains.

It seems that analysing and adapting certain quantifiable or imaginary boundaries in my
dissertation enables me a fashion designer to view it all with greater creativity, and through the
lens of a fashion designer. The processes expressed by visual language include complex
processes of interaction between fashion as a phenomenon and a fashion brand, that are the
context for the brand identity development. As | step into the historical, social, or economic
territory of fashion, 1 bring my own set of rules, to make effort to generalize and discover
invisible and incomprehensible mystery codes, to apply them to and to uniquely interpret them
in my artistic research. Fashion influences the relationship between the artist’s piece and the
viewer, where the visuality reflects the state of mind, imagination, taste, experience, technology,
as well as economic or even political sensitivity. The garment is more than a constructive puzzle
that is structured by a fashion brand designer, it is the designer’s idea manifested at every level
of the aesthetic component of a fashion design piece, from function, form and construction, to
important aspects, such as sustainability and well-being. Important tasks of the contemporary
designer include consumer education and encouraging to choose uniqueness and mindful
fashion. Thus, in the constructed puzzle, in my game, the search for regional identity and
uniqueness among other similar social groups is an important material for the development of
fashion design as an art direction, and for finding a path to build diagrams of the Lithuanian
fashion phenomenon. 1 still have many questions that are more of an advantage than a
disadvantage in the creative area, but | seem to have found a way to deal with this chaos. For
this purpose, | have developed a map of artistic research, where | have distinguished the
dissertation topics, as well as the theoretical, empirical and creative parts: the grey ones divide
the dissertation into themes, the pink ones denote the theoretical analyses, the yellow ones

denote the empirical research, and the green ones denote creative projects. When the parts were
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combined afterwards, a continuous feedback loop was generated that helped to build the
theoretical basis for my research. The feedback loop helped me combine the scientific literature
theories and to test them through creative projects. The feedback thus generated by the creative
projects (e.g. collection evaluations) enabled me to further word insights for the subsequent
research stage. | present the map of my artistic research that explains the research process: if
you prefer the path of the research process and method, please choose black arrows.
Alternatively, you may read the formal version, where the text is structured in the table of

contents using Roman and Greek numbering and the alphabet.
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INTRODUCTION

Garment fashion is an international language and an art area that speaks through design
expressed in fashion. It is also a commercial art form where creative, socio-cultural,
technological and business phenomena intertwine. As the international language and global
business®, fashion offers insights into society, culture, and itself.%® At the same time, according
to Georg Simmel, it is a form of life that must ensure a compromise between the inclination to
social equality and the penchant for individual exclusivity *. Fashion is not a process that simply
exists on its own, it is a complex and multifaceted phenomenon that cannot be embedded
forever, it constantly comes into existence though renewal, and its comprehensive analysis in a
single dissertation is therefore impossible. The dissertation analyses the relationship between
the fashion product designer and the consumer, with the regional identity phenomenon
distinguished there. Fashion trends and identity are in a constant state of flux, however identity,
although under continuous development, can be the process that is unfolded and systematically
analysed in the fashion format. National designs (national symbols such as the coat of arms,
flags, etc. of a given state) and regional ones (where ethnographic, historical, and cultural
elements of a geographical region or country may be seen) exist in the contexts of global fashion
design. Fashion brand designers constantly face the changing contexts of fashion and the
processes taking place in the fashion design format, and they reflect on, interpret and apply them
in their creative practice. As copywriters who can convey connotations and content in texts so
that readers may perceive them in more ways than just the direct one, fashion designers likewise
encode connotations and meanings in clothing that reveal more than just the aesthetic or
functional expressions of a garment. The relationship between what we see and what we know
is never definitive, and the knowing does not always fully match with the visual seen. Through

fashion, designers can educate and develop the fashion consumer’s understanding of fashion

%9 See JENKEY JONES, Sue. Fashion is international language and global business. Fashion design. London: Laurence
King, 2005, p. 6.

% See LOSCHEK, Ingrid. Fashion is more than the sum of clothing and textiles. It offers insights into society, culture, and
itself, When clothes Become Fashion: Design and innovation systems. New York: Berg, 2009, p. 205.

% See SIMMEL, Georg. Zur Psychologie der Mode, Soziologische Studie, in Simmel. Gesamtausgabe. Vol. 5. Suhrkamp:
1992,
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and its culture. The values created by fashion product designers are reflected in the design
products, and reading such signs may be a key incentive for consumers to engage and interact
with them.

The increasing pace of life, technological progress, the blurring of time, space and distance, and
the intense communication flows have also affected the field of fashion. Nevertheless, fashion
is developing a broader sense of culture, communication systems and a form of expression,
where fashion brands combine tradition and contemporary concepts in their creative practice,
incorporating universal and national features. In the fashion dissemination context, visual
identity becomes an important communication channel through which the regional identity
identification is simultaneously preserved, but also enters the fashion system through
structuring. In the contemporary context, the highlighted identity aspect sounds like a
contradiction to globalisation and cosmopolitanism. Globalisation is a threat not only because
it is levelling out identity features, but because it is eroding the otherness that is crucial to the
identity perception, which in turn raises new questions about the existence or development of
identity. Based on the analysed scholarly theories, such as Michael Billig and Zygmunt
Bauman’s ones that highlight the links between identity and cosmopolitanism with regional
identity an intermediate link between the two, and having adapted the Stuart Hall’s
communication model as a means of expressing an encoded message conveyed in fashion, as
well as the theory of fashion brand identities by Bhimraj M. Ghodeswar, the main research
methodology has been developed leading to various cross-sectional analysis and to creative
project implementation. The author’s research has demonstrated that the identity distinction and
the global trends’ synergy in the fashion field enable various brands to participate fully in the
latter.

The Lithuanian fashion business is relatively new and has only been part of the global fashion
for a little over thirty years, although the historical beginnings of some fashion brands can be
traced back to the Soviet era. In Lithuania, fashion branding and brand development is often
limited by financial brand capacities, lack of knowledge in fashion marketing or development,
and the complexity of integrating modern virtual technologies into the creative process. The
author’s research and personal experience have demonstrated that a considerable number of
Lithuanian fashion brands inevitably face the issue of product identity development, which is

often not even addressed. Strategies and methods of fashion branding and development that

187



highlight regional identity in a changing fashion format could encourage and enable local
fashion brands to stand out in the global fashion field. With Lithuanian fashion brands aiming
to integrate fully into the global (and not only local) fashion field through focus on their regional
uniqueness code, we need to build identity trend diagrams. They will specifically be needed to
anticipate the best solutions for the future development and growth of Lithuanian fashion design
and to word the definition of the Lithuanian fashion phenomenon. The distinction of identity
and the synergy of global and digital trends in the fashion field will enable various brands to
participate fully in it, which becomes especially relevant in terms of a Lithuanian fashion brand.
Today, fashion is also taking on a virtual form. The final expression of the fashion product is
changing and moreover, changes manifest in the forms of fashion branding, brand
implementation, promotion, needs meeting, consumption, sensations and sustainability. The
digitisation processes of the recent years and the virtual fashion keep blurring the differences
and boundaries between cultures, while offering the opportunity to stand out and become
distinct through fashion communication. Moreover, contemporary fashion subtleties and the
latest global and digital trends in the fashion industry have led to the use of digital methods in
the artistic research to visualise and present designs.

Applicability of the research: The research outcome is a design that integrates the value-based
code of Lithuanian identity. Moreover, the analysis aims to develop a design direction for a
Lithuanian fashion brand that is strategically useful and that in future could be linked to both
educational and strategic areas of the local fashion industry.

The research reveals how, under changes in the fashion expression form and lifestyle, the
highlighting of regional identity in the commercial fashion field turns into both added value, a
key of differentiation, and a way to stand out in the international fashion space.

Object of the research: A fashion brand that integrates the Lithuanian identity code.

Aim of the research: Analysis how the regional identity of fashion brands becomes a spreading
brand trend in contemporary commercial fashion, and the extent to which it is relevant in the
case of Lithuanian design.

Objectives of the research leading to the aim are to:

1. Analyse the expression of regional identity in fashion and its relevance in the context of
globalisation.
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2. Study the regional identity codes in the field of fashion design as expressed through the
fashion design format.

3. Study the manifestations of Lithuanian identity in the context of Lithuanian fashion.

4. Organise inspirations of the Lithuanian identity codes based on which the design direction of
a fashion brand and artistic projects is developed.

5. Conduct and analyse a feedback study in the international fashion space.

6. Analyse the importance of emotions and their applicability in fashion brands.

7. Study digital technology changes caused by the contemporary fashion form.

8. Develop the theoretical preconditions for a creative project to build and present a hybrid
model of the Lithuanian brand LueL consisting of both physical and digital collections and that
newly reflects the Lithuanian identity code.

Method of the research: An artistic research map has been developed to both visually represent
outcomes and serve as an illustration of the continuous process of artistic research that translates
into the theoretical basis that later is integrated into the artistic practice. The dissertation uses
the following theories: Zygmunt Bauman’s theory of identity, James Marcia’s theory of
personal identity statuses, Michael Billig’s theory of nationalism and cosmopolitism, as well as
Bhimrao M. Ghodeswar’s theory of brand identity. Together with the visual analysis method,
the encoding-decoding method of Stuart Hall’s communication theory is applied, when contents
relevant to the fashion context are highlighted through images, as well as compared with each
other. Fashionistas and designers were studied quantitatively and qualitatively to find
commonalities and differences.

Field and limits of the research: The artistic research was limited to commercial fashion
brands with market positioning as garment reproducers or serial producers and fashion
collection presenters, but not as designers of single fashion products. For this reason, the
dissertation explores the creative activities of artists in this field, as well as articles and other
literature on fashion brand development published by scholars and researchers.

Structure of the dissertation: An included table shows links between the timeline, the

theoretical and creative parts, as well as and the outcomes achieved.
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spreading brand trend

contemporary commercial fashion, and the extent to which it is relevant in the case of Lithuanian design.

OBJECTIVE
S OF THE
DISSERTAT
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1. Analyse the expression of regional identity in fashion and its relevance in the context of globalisation.

2. Study the regional identity codes in the field of fashion design as expressed through the fashion design format.
3. Study the expressions of Lithuanian identity in the context of Lithuanian fashion.

4. Organise inspirations of the Lithuanian identity codes based on which the design direction of a fashion brand
and artistic projects are developed.
5. Conduct and analyse a feedback study in the international fashion space.

6. Analyse the importance of emotions and their applicability in fashion brands.

7. Study change in the contemporary fashion form caused by the digital technology.
8. Develop the theoretical preconditions for a creative project to build and present a hybrid model of the
Lithuanian brand LueL that consists of both physical and digital collections and that newly reflects the

Lithuanian identity code.
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2. Creative project Global
Identity.
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creative project Global
Identity.
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3. Pilot feedback studies.
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1. IDENTITY IN GARMENT DESIGN: THE CONTRADICTION BETWEEN THE
INFLUENCE OF FASHION PROCESSES ON UNIFORMITY AND DIVERSITY

We are currently living in a time of various and never ending communication exchange, where
globalisation seems to be blurring borders and creative boundaries, while simultaneously
opening up a great risk of uniformity. Although the risk is high, different opinions exist on the
extent to which regional identity is a relevant and necessary phenomenon in fashion these days.
With higher relevance of the fashion field, where fashion designers are constantly influenced
by renewing global fashion trends that compel fashion brand designers to keep designing new
fashion products, a more stable integration of the regional identity is discovered simultaneously.
Therefore, in this chapter:

Part 1.1 consistently analyses the context of the emergence of fashion as a phenomenon, as well
as the phenomenon of fashion as a way of meeting societal needs, of expression, and reflecting
views. Contemporary fashion is analysed both as the form of business and the one of commercial
art that reflects various ideas and fashion statements. To summarise this part, mass garment
production may be said to have emerged together with the middle class. Over time, fashion
objects, garments and accessories no longer served only the function of direct body protection,
but increasingly assumed other roles, such as to protect, to be aesthetically pleasing and reflect
moral and religious views. The principles of fashion design as they are today, emerged at the
end of the 19" century with Charles Frederick Worth who was the first to sew labels onto the
garments he designed, thus developing his own brand and becoming the first well-known haute
couture designer. Moreover, the fashion industry divided into three main branches: haute
couture, wearable fashion (pret-a-porter), which was joined by mass market one, and by street
fashion later on. Street fashion has become a global fashion area regulated by dress codes. In
other words, people on the street became the new object for inspiring fashion. Such people
simply aimed to attract attention and tell the world about their originality. Today, a garment can
be more than beautiful and functional: it can also contain culture, the depth and beauty of an
idea content, and responsible consumption. Contemporary fashion is turning into a way of life
and permeating nearly all the areas of life. Thus, the fashion impact is multi-purpose, and new
vectors keep emerging alongside the development of the economic and social sectors of the

society. Fashion usually exists in social systems that meet the following criteria: dynamism,
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openness, social mobility, surplus and competition. However, today’s fashion, though being a
business, is also translating into knowledge, scientific information and the symbolic capital. As
a socio-cultural component, fashion shapes the society, determines the growth of social change
and seeks new landmarks, new identity.

The subsequent Part 1.2 overviews the concept of identity in the fashion context. Based on Z.
Bauman and J. Marcia, the theoretical overview highlights the identity theories, and based on
M. Billing, the cosmopolitanism and nationalism ones, where the credibility of the identity
diagram in fashion is analysed, as well as its potential expression. Therein, the identity
expression is analysed through the principles applied in fashion, and through possibilities of a
system or regularity. It emphasizes that in fashion design, the regional identity is not always
recognised through national or ethnographic motifs, while the identity expression can also be
encoded in the visuals of fashion products through other elements used in the fashion design
format. To summarise the identity analysis in the contemporary fashion context therein, the
resulting insight says that identity is in constant flux and is threatened by globalisation
processes. Together with fashion trends, globalisation processes seem to move towards
standardisation and to lead to the disappearance of ethnic cultures in fashion. But at the same
time, to reflect the M. Billig’s theory, it is highlighted that globalisation does not mean the
disappearance of national identities, but in contrary, it means the consolidation of the order
created by nationalism, which is transformed into the taken for granted or banal and reproduced
in everyday life. On the one hand, fashion trends seem to level everyone, while on the other
hand it creates the environment for standing out. Therefore it means that in the fashion field, the
isolation of the identity construct and the synergy of global trends in fashion is possible. The
search for a regional identity, for distinctiveness among other similar social groups inherent in
self-expression, is an important and challenging material to inspire fashion designers. Inspired
by direct or indirect national motifs, they reflect them in their pieces through the choice of
fabrics, textures, patterns, silhouettes or constructs. Nevertheless, identity in fashion is likely a
broader culture sense, a communication system, forms of expression and representations that fit
the definition of a reciprocal exchange of an encoded visual message of fashion design with
fashionistas. Therefore, the next part explores how identity communication in fashion works,

and highlights the encoding and decoding processes between the designer and the fashionista.

193



To this end, Part 1.3 introduces S. Hall’s theory of encoding-decoding communication (see
Figure 4) and how it integrates into the fashion format. Based on the theoretical insights, the
author first researches Fashion Communication in the Global Fashion Context. The research
consists of the following three parts: a visual analysis, a creative project (see Figure 6) and an
empirical consumer study. The study findings suggest that fashionistas quite accurately read the
regional identity elements in the garments, and that the fashion communication language and
encoding through the theories discussed above is possible and works, despite the garment design
interpretations by the author as a fashion designer, for instance through certain associative and
indirect symbols of the national costume in the product constructions, through historical
symbols to convey the stylised elements of denim details as distinctive features, or as symbols
of uniqueness to distinguish one region of the fashion industry from another. The research shows
that the code of the identity communication language also works not through directly conveyed
ethnographic or national elements. It has enabled the author to word insights and to subsequently
place noteworthy identity constructs in the fashion design format.

Part 1.4 provides an overview of the theoretical possibility of a link between fashion brands and
the regional identity: the relationship between brands, designers and fashionistas, as well as
identity constructs in the field of fashion design is analysed. It seeks to highlight the links
between the concepts of the fashion brand and its regional identity, and covers a conducted
study on Communication in Fashion Brands. The study analysed products made by fashion
brands and confirmed the possibility to clearly identify the distinctive features or symbols that
separate one geographical region from another, while the fashion design as a means of doing so
created a favourable environment for it. The common cultural dimension of certain regions often
serves as a means of inspiration or certain structuring. The outcomes of the previous study in
the global sphere, as well as the present study that specifically refers to fashion brands enables
substantiation that the code of the identity communication language also works not through
directly conveyed ethnographic or national elements, but through the principles applied in the
design format of a more widely used fashion. The two study parts clearly show that analysing
designs developed by countries and describing and visually organising them is possible. It has
enabled the author to word further insights and to subsequently place noteworthy identity

constructs in the fashion design format.
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To sum up the topics explored in Chapter 1, we may conclude that we are currently living in the
time period that features closely intertwining various cultural othernesses. On the one hand,
globalisation seems to be blurring borders and creative boundaries, but on the other hand, it
opens up a great risk of uniformity. However, the changing structure of clothing fashion
accommodates many different meanings and contents, all of which eventually turn into certain
trends. While global fashion trends are oriented towards constant change, the search for
originality, innovation and future insights, the regional identities carry a unique code of identity
that they seek to preserve, while inevitably having to reflect the influence of modernity. Thus,
in parallel with global fashion trends that compel fashion brand designers to keep designing new
fashion products, a more stable integration of the regional identity is discovered simultaneously.
Therefore, the closely related theoretical, empirical and creative parts analysed herein have
confirmed the fact of the regional identity expression which is manifested not through directly
conveyed ethnographic or national elements, however the common cultural dimension of certain
regions or countries often serves as a means of inspiration or certain structuring. The resulting
insights into global fashion and international brand identities enable us to move on to the next,

more localised phase of Lithuanian fashion research.

2. LITHUANIAN IDENTITY AS A FASHION BRAND STRATEGY

In the previous chapter, the analysis of theories and scholarly insights on identity and fashion
brands, and the insighted fact that regional identity is credible, have consistently lead to the
Lithuanian fashion context. In the Lithuanian fashion situation, the context of Lithuanian
fashion brands or their equivalents, and the formation of Lithuanian fashion identity is analysed.
Therefore, this chapter overviews and highlights the context of Lithuanian fashion and brands,
as well as presents a study of Lithuanian identity, and then the resulting insights become the
basis for creative projects and feedback assessment.

To sum up of the Lithuanian fashion situation, we may state that the development of fashion
brands in Lithuania spans time much exceeding the last two decades. What was clearly laid
down as the basis in the past is still functioning well today. However, the key difference is the
great need to identify and distinguish each fashion product from the other that has appeared

nowadays. In the search for the Lithuanian fashion uniqueness, the literature has focused on
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home-made fabrics made of local raw materials, however the use of home-made fabrics alone
is only one element of the identity codes, while the fashion design identity reflects through the
formats implemented in fashion design that in turn are reflected in the product’s visual. The
theory of the identity phenomenon in fashion has been presented in Part 1.2 (1.2. Identity
concepts in the contemporary fashion context), and therefore, specifically in the Lithuanian
identity case, a state of moratorium may be attributed to it. This means that Lithuanian fashion
designers are actively creating and exploring various alternatives in an attempt to grasp certain
elements typical to our region. We are seemingly balancing between the states of the unclear
and the achieved identity. Nevertheless, this state is neither stable and clear, nor defined or
worded as a diagram, nor has it developed into a trend. In Lithuanian fashion, knowing and
defining cultural, historical, national, social, cognitive and other contents is important, through
which we could feel and recognise the elements or codes, and understand that they express the
Lithuanian identity. Such knowledge may be embedded in the mindset of an educated fashion
designer or documented in certain manuals, regulations, and cultural coding diagrams. However
at the moment, elements of the Lithuanian identity construct are neither adequately researched
and made relevant in fashion, nor worded in a contemporary way, nor widely used in the
Lithuanian fashion format. For these reasons, a methodological problem is faced. It has not yet
been realised that identity is revealed not only through historical contexts, and that its use in
fashion can manifest through more than flag logos or ethnographic motifs. Thinking that identity
in fashion is only about ethnographic, national or ethnic costumes is a mistake. Of course,
ethnographic clothing is what most often comes to mind when the Lithuanian fashion identity
is discussed, however it is but one element. Fashion designers notably have no habit of delving
into the identity revealing in fashion design, or using scholars to help them do that. Therefore,
unambiguously naming and defining the Lithuanian identity is difficult, if at all possible, and it
is more often recognizable and perceivable. Thus, the strategies of fashion brand development
often rely more on the insights of entrepreneurs and managers®’, because what is mathematically
quantifiable seems to be a safety guarantee. However, other marketing theories argue that every
theory must be tested. The dissertation author adds that it should be tested not only by

theoreticians and mathematicians, but also by the very fashion designers, who after product

97 WIKLUND, Johan. SHEPHERD, Dean. Knowledge based resources, entrepreneurial orientation, and the performance
of small and medium-sized businesses. Strategic Management Journal, 2003, p. 1307-1314.
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design must be engaged in the subsequent elements of the product representation. The fashion
industry poses difficult challenges: fashion is a process where artistic effort meets business
ambition.

Therefore, the subsequent study Lithuanian identity in the Lithuanian fashion industry
specifically targeted Lithuanian designers, their creative practices and experiences that could be
diagrammed or organised. Organising the information revealed several problem areas:

First, Lithuanian fashion brands do not correspond to the three fashion categories and levels
established by the International Fashion Association (Fr. Fédération francaise de la couture, du
prét-a-porter des couturiers et des créateurs de mode) %, such as Haute couture, Pret-a-porter
and mass market (or street fashion)®, and they operate as a local equivalent. The dissertation
author discussed this in detail in her Master’s thesis'%, so it is not elaborated herein:

Second, Lithuania has no dedicated study programmes on fashion marketing or fashion
management that could train professionals more systematically that in turn could develop
Lithuanian fashion brands in a structured manner;

Third, the Lithuanian identity in fashion has not been worded during more than three decades,
but rather it is understood as the use of ethnographic elements or national symbols.

Since designers, with the three problem areas listed above, can neither follow the development
experience of global fashion brands and comply with international categories, nor have separate
management models adapted to Lithuania, nor have a more accurate definition of the Lithuanian
fashion identity, all the local processes are implemented in a detached manner. For the
Lithuanian identity code to emerge and be readable in Lithuanian fashion through design and
style trends developed in the fashion format, and to have a chance of becoming a recognisable
trend in the long run, a diagram has been built and provided herein. It suggests directions or
vectors that could be encoded in the regional identity that in turn would be reflected in fashion
products. Designers could use the diagram as a creative method to reflect a unified regional
identity in the visuals of fashion brands. The study Lithuanian identity in the Lithuanian fashion

industry that consisted of three qualitative methods (individual interviews with Lithuanian

% https://www.fhcm.paris/fr
99 EASEY M. Fashion marketing, Oxford: Blackwell publishing 2009
100 Mockuté, S. Mados prekés zenklo tapatumas. Vilniaus dailés akademija, 2014
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fashion designers, visual analysis of products created by fashion brands, and a workshop with
the 2" year students of Vilnius Academy of Arts), organised things that Lithuanian designers
identified as inspirations for wording the identity. Having also included my personal workshop
experience, the study revealed 11 directions or so-called vectors: National or state symbols,
Artworks, Contents of reconstructed historical groups, Personalities, Other design objects
except the costume, Lithuanian architecture, Natural motifs, Literature and mythology, National
costume, Historical events, Present visual concepts. These insights have been visually presented
in the creative project Diagram of the trend of the Lithuanian identity code in fashion (see Figure
25). However, to present products that are relevant in the global fashion market, following the
identity diagram alone it is insufficient, thus the diagram is expanded to include consumer
expectations, global fashion trends and sustainability. In this case, the creative diagram of the
fashion designer is presented below (see Figure 36) within the extended identity of the fashion
brand, and together with the general identity of the fashion brand (see Figure 10). The creative
project Diagram of the trend of the Lithuanian identity code in fashion is referred to in the

overall diagram as Historical, cultural and other identity vectors.

Historical, cultural and Consumer Global

other identity vectors needs trends Sustainability

Designer

Figure 36: Diagram of the Lithuanian identity development by the dissertation author

The diagram consists of the following four components:
1. Integration of the Lithuanian identity code (taking into account the diagram of trends in the
search for the Lithuanian identity developed and presented in the previous creative project (see

the creative project Diagram of the trend of the Lithuanian identity code in fashion), which is
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referred to as Historical, cultural and other identity vectors in the overall diagram of the
Lithuanian identity development (see Figure 36);

2. Highlighted needs and expectations of fashionistas and consumers;

3. Global fashion trends;

4. Sustainability dimension in fashion.

This diagram of Lithuanian identity development is integrated in the creative project
Experiments. Within the project, four creative collections were developed for the fashion brand
LueL, with the dissertation author as their designer:

Visible story (see Figure 26),

Journey (see Figure 27),

Havana (see Figure 28),

and Sicily (see Figure 29).

(By Scanning QR code on each figure the full collection will be presented)

When the creative projects were presented in the global fashion space, a feedback study that
was carried out at the shows Pure London 18SS, Pure London 19AW, Pure London 19SS, Pure
London 20AW, Pure London 22SS, Scoop 21 in the UK, Innatex 22AW, Innatex 22SS in
Germany, as well as the publications of the creative projects in the London Runway trend
magazine in 2019 and in the New York Times portal in 2020, reconfirmed the fact and the value
of the direction, the integration of the structured identity code and the credibility of the very
design diagram. Such use of the design diagram could potentially become a future trend, while

the identity code could become a commonly recognisable Lithuanian fashion identity.

3. THE IMPORTANCE OF IDENTITY CODES IN THE CONTEMPORARY FASHION
SPACE

Chapter 2 presented the diagram of the development path of the Lithuanian identity and fashion
branding. However, contemporary fashion has been influenced by the fourth industrial
revolution, which has introduced a completely different unit of fashion measurement into the
fashion field. Whereas previously, garment fashion was perceived as a physical garment
expressed in one form or another, today’s modern technology has given rise to a digital, three-

dimensional fashion product, with spaces of development, production and use that differ from
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the usual ones we have been used to. On the other hand, remote communication in the digital
space during and after the Covid-19 pandemic seemed to have become a new normal, thus
inevitably, fashion had to integrate into the digital format. Fashion brands started developing
digital objects, integrating into gaming spaces or develop hybrid (digital and physical) versions
of their collections and thus participate in the global digital fashion trend. Therefore, Part 3.1
herein highlights the importance of identity as an emotional value.

Part 3.2 discusses new forms of experienced emotions, where the artistic idea departs from the
sensory form of the garment, while the potential content and the artistic idea of the fashion piece
are maintained. To summarise this part, products in contemporary fashion design that are
concurrently digital, emotions and experiences should be prioritised, or in other words, the
sensing of the idea encoded in the fashion product, so that the fashion consumer is able to feel
the value-based emotion of identity in the digital fashion format. Fashion brand designers
visually encode the desired value-based ideas, meanings and contents of the regional identity,
through the design principles working in the fashion format, thus highlighting an artistic idea
that stays unmodified, although it departs from the sensory fashion object. Thus, the digital
fashion object becomes attractive and inclusive, and is experienced in different forms thanks to
the latest technology.

Part 3.3 provides a consistent overview of the impact of the technology adoption and digitisation
processes in fashion, and how these processes have changed the designer capabilities to design
unique products that represent the present time. Finally, the changing spatial model of product
development, production, consumption is presented, as well as that of the use of the new fashion
product. Understanding that the material, in this case the digital, virtual technology, is a
contemporary tool and an aesthetic expression used to visually emphasise the value-based
emotion of a fashion piece, is critical. Inevitably, the Lithuanian identity analysed in the
dissertation remains the key code of differentiation.

To sum up the information provided in Chapter 3, we may say that digitisation in the fashion
industry is doing more than just changing the final expression of the fashion product. As a
technology, it is fundamentally shifting the forms of fashion branding, brand implementation,
promotion, needs meeting, consumption and sustainability of digital fashion brands. The
comparative diagram between the operating models of the physical (present) and the digital
(future) fashion brand developed by the author is provided below (see Figure 40). The blue parts
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there are the ones that change due to the digitisation process, the blue dotted parts are the ones
that constantly change, and the red highlight the ones that are quite stable or undergo minimum

change.
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Figure 40: Diagram of the changing fashion design model brought up by the author

Analysis of the present and the future diagrams clearly reveals that the future of fashion is
redefining community spaces and the ways in which fashionistas interact with brands. Thus
highlighting the non-variables, such as the regional identity, designer, sustainability, the real
consumer becomes highly important. Therefore, after the designer and the consumer are
eliminated from the highlighted Diagram of the changing fashion design model (see Figure 40),
two main axes are seen, the sustainability and the cultural identity ones. As mentioned above,
sustainability is becoming a contemporary normal and a non-negotiable element of fashion
brands. Digitisation may also be perceived as a new form of sustainability, which means that
the virtual space could be the field where the model of cultural identity expression
complemented by new, sustainable, and digital forms of identity will enable fashion brands to
stand out and to fully participate in the future field of fashion design.

The theoretical conclusions and insights obtained result in the creative project guidelines that
are integrated into the final creative project Expression of contemporary Lithuanian identity in
fashion. Taking into account the contemporary global fashion context and the field of virtual
fashion design, and aiming to integrate into the latter, a new design and production model for a

Lithuanian fashion brand is inevitably built. It results in a dual (hybrid, including both physical
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and digital) creative project of a 3D collection that is based on the analysis of the creative project
Diagram of the trend of the Lithuanian identity and the analysis of how contemporary
technology impacts the change in the fashion development form, the possibilities of using
spaces, including the socio-cultural field of experiencing the contemporary fashion piece, and
guided by the Diagram of the changing fashion design model brought up by the author (see
Figure 40). The creative project consists of a physical and a digital 3D collection, and the goal
is to develop and present a contemporary case of reflection on the Lithuanian identity. The
creative project analyses the case of the Lithuanian commercial fashion brand LueL that has
been developed by the author. All the garments in the collection have been designed for wearing,
although they may also be analysed as objects with a deeper meaning that contain the value-
based emotion of the fashion piece identity.

The physical component of the Dejavu collection is presented in Figure 41 (see Figure 41), and
the full collection is available in the catalogue at :

The five developed 3D models of the digital collection are provided in Figure 47 (see

Figure 47), and a video presentation of the 3D models is available here:

Finally, the chapter concludes with a reflection on the creative project and the project feedback

study. As with the feedback study presented above, this one follows up on the analysis of the
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potential of a Lithuanian fashion brand in the global market. The relevance of the fashion brand
and consumer relationship is also highlighted here, but in this case the analysis covers both the
physical collection pieces and the 3D virtual fashion products developed with the help of
modern digital technology, which are tried through the Try On technology. Both digital and
physical fashion products have been developed as the fashion consumer at the show is not a
passive observer looking from a certain point in space, but a moving observer who constantly
chooses various trajectories, while the visual contexts of the fashion products guide them by
inviting them to pass by or return, to move from one to another piece or to otherwise explore
the fashion brand exhibits on display and moreover, to simultaneously feel or even identify with
the fashion products thanks to modern technology. Thus the developed both physical and digital
fashion products were presented in 2022 — 2023, at the international fashion shows Who's Next,
Innatex and Pure London, and then in 2023, the portal www.forbes.com published the latter
creative project and the identity idea it promoted. The feedback has therefore shown that the
direct integration of digital fashion products into the design development process is a new,
sustainable and demanded approach. Such design development option would enable small
brands to have fewer financial losses, and to design in more sustainable and innovative manner
while preserving the regional identity code that in the long run, will facilitate their uniqueness
and moreover, their recognisability in both global and digital virtual fashion spaces.
Furthermore, the integration of the Lithuanian identity code in the digital field enables to
differently experience garments through visual and emotional sensations. The research carried
out substantiates that the design direction of integrating regional identity has a point and can be
structured and successfully applied. Using the hybrid design model and simultaneously standing
out in the global space is a promising future trend. In the attended four major international
fashion shows, regretfully no single fashion brand presented exclusively 3D fashion products.
The latter were presented only at the workshops of WGSN | Trend Forecasting & Analytics.
However, the dual presentation of fashion products has worked having resulted in considerably
higher export volumes of LuelL, which again reconfirms that the integration of the code under
development is proving its worth. The author’s research concludes in spreading the Lithuanian
identity around the world. As of today, the designed physical products are available not only in
Lithuania, but also in Kuwait, Bahrain, the UK, France, Italy, Ireland, Canada, America, Saudi

Arabia, Martinique, the Cayman Islands, Egypt, etc. Individual fans may always purchase
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products on the website www.luel.It. Therefore, together with the creative projects and research
carried out, the dissertation undoubtedly improves the prospects of the development strategy
for Lithuanian fashion brands.

To sum up the information analysed herein, the following is the recommended hybrid model of
fashion design, where if needed, the digital fashion products designed can be directly transferred
to the design shop and subsequently to the production facilities. When using the TRY ON
technology to try on the digital fashion products developed by the author, fashion consumers
and professionals no longer have the tactile feel of the fashion products, however they appreciate
the visual impact. The study carried out at fashion shows has demonstrated that fashion brands
are nevertheless struggling with the adoption of technological innovations, thus the present or
hybrid design approach is now strategically attractive, while the future model is too now big
and too expensive an innovation. Digital fashion products do not currently represent a
significant market share, however various platforms for their use are being developed, or they

are getting integrated into virtual gaming spaces without being linked to physical fashion.

The dissertation presents the Diagram of Lithuanian identity trends, which is directly integrated
into the present design model that has been successfully applied for more than 18 years in the
development of the fashion brand LueL. Moreover, today the dissertation author substantiates
the successful integration of contemporary technology in the development of the hybrid design
model (see Figure 55). The future design value of the latter models will undoubtedly grow.
Alongside with the physical fashion objects, the market is likely to see a rise of digital-only
fashion products. Therefore, the presented hybrid design model improves the development
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strategy prospects for Lithuanian fashion brands.

Hybrid model
Historical, cultural and Consumer Global 7
other identity vectors needs trends S0l > -+ (DighalSHOP) —» | Digital TRYON

Designer j \

Figure 50: Hybrid fashion design model brought up by the dissertation author

Conclusions

1. The artistic project research analysed the process of the regional identity expression in the
global fashion context. The regional identity consists of many segments, but in fashion design,
the visual and aesthetic format of the product design is the key. Fashion has a tremendous
potential of conveying socio-cultural messages. Through the principles applied in the fashion
form, ideas are conveyed and international, as well as certain national or regional trends are
defined. On the one hand, fashion is a tool of individual expression, while on the other hand it
can embody certain codes of recognising one or more regions. The theoretical and empirical
analysis in Chapter 1 has substantiated that in the fashion field, the distinction of an identity
construct and the synergy of global trends in fashion are possible. Inspired by direct or indirect
national motifs, fashion designers reflect it in their designs through the choice of fabrics,
textures, patterns, silhouettes or constructs. However, identity in fashion is likely to be a sense
of a broader culture, a system of communication, forms of expression and representations that
meet the definition of a mutual exchange of the encoded visual message of fashion design.

2. As a non-verbal form, fashion is often used as a means of communication between cultures,

where various cultures, regions or styles can be identified through clothing. Social psychology
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and ideology of people are at the heart of culture, including their views to value and life,
aesthetic taste, ways of thinking, religion and belief, as well as literary and artistic works, i.e.,
the symbols read through visual analysis. By studying images, historical facts, national myths
and other phenomena, we identify region-specific features that can be interpreted and turned
into codes. The fashion brand designer is structuring and coding, and reflecting the hidden codes
at every level of the aesthetic element of a fashion design piece from function, form,
construction, representation, to important aspects, such as sustainability and well-being. The
author chose to adapt the S. Hall’s cultural communication theory of encoding-decoding to the
subject of fashion. Fashion as a non-verbal communication mode, where the message is
encoded, has been made highlighted. Through visual analysis, the commonalities of the region
were brought out through products developed by fashion brands. The conducted research has
highlighted the features or symbols that distinguish one geographical region from another
through the principles applied in fashion design. Often, the common cultural dimension of
certain regions serves as a means of inspiration or structuring. This enables substantiating that
the identity communication code operates not only through ethnographic or national elements
that are directly conveyed, but through the broader principles used in the fashion design format.
3. Fashion practice is in constant flux that reflects contemporary issues. However, guided by
constant variables, the fashion system is structured and brings out the deeper meanings of
clothes. The fashion industry needs to change in order to develop the Lithuanian identity as an
added value direction in Lithuania. The dissertation analysed the areas of Lithuanian brands and
Lithuanian identity, and has identified the following three problem areas that are inseparable as
components: First, the problem area of the development of Lithuanian fashion brands and the
lack of methodological knowledge; Second, the problem area of the Lithuanian identity in
fashion that is rooted in its link with the Government policy, which does not support the light
industry and the attitude of the very business to the fashion field (the latter are not highlighted,
but emerge during the research); and Third, the wording of the definition of the Lithuanian
identity in fashion through the fashion design format. Nevertheless, multiple attempts were
made to build the definition of the Lithuanian fashion phenomenon, but the Lithuanian identity
is still in a state of moratorium, when attempts are made to define what it could be and how it
could manifest. Lithuanian designers tend to develop Lithuanian identity through their personal

ambitions, but in order for the direction to emerge, a certain system needs to be developed.
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4. The research on the expression of Lithuanian identity through different methods enables to
structure the value-based attitudes and sources of inspiration for fashion designers. Taking into
account the resulting data, a diagram of trends of the Lithuanian identity code in fashion has
been developed (see the creative project: Diagram of trends of the Lithuanian identity code in
fashion), the practical application of which may contribute to more reliable definitions of the
Lithuanian fashion design. The Diagram of trends of the Lithuanian identity code has been
integrated into the design model of the author’s collections (see Figure 25) as the concept, and
has become the basis for the author’s design projects.

5. The research on the Lithuanian identity expression that structures the possibilities of
expressing the identity code, as well as the creative practices of the dissertation author become
a means for creating added value. In this case, the meaning and communication content of the
fashion product become more important for the fashion brand. The design projects and their
feedback demonstrate the fact that the regional code direction is credible, as well as its
competitive advantage, which is particularly important in the global context, including the
virtual fashion one.

6. Identity is also worded and understood through experiences. While constantly changing and
encoded by the designer in the garment, identity provides even more experiential emotions at
the moment of contact with the consumer. In the products of the contemporary fashion design
that are concurrently digital, emotions and experiences should be prioritised, or in other words,
the sensing of the idea encoded in the fashion product, so that the fashion consumer is able to
feel the value-based emotion of identity in the digital fashion format. Fashion brand designers
visually encode the desired value-based ideas, meanings and contents of the regional identity,
through the design principles working in the fashion format, thus highlighting an artistic idea
that stays unmodified, although it departs from the sensory fashion object. Thus, the digital
fashion object becomes attractive and inclusive, and is experienced in different forms thanks to
the latest technology, while the identity becomes an emotional value of a different format.

7. The use of the Lithuanian identity code and its meanings in the design chain has substantiated
the credibility of the design direction. Therefore, due to the influence of the development of
modern digital technologies in fashion, the fashion format and the very form of the fashion
product are changing today, as well as the spheres of design, modelling, expression,

dissemination and consumption of the fashion product. In the virtual space, the garment seems
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to leave its sensory form behind, while the potential content and the artistic idea of a valuable
fashion piece stay unmodified. Therefore, in order to make the subtleties of the contemporary
fashion industry relevant, and taking into account the latest global trends and the direction of
the credibility of the regional code, the Diagram of the changing fashion design model has been
presented (see Figure 40).

8. Having applied the diagram of the design model provided in this dissertation, the creative
project Expression of contemporary Lithuanian identity in fashion was developed. The artistic
research has proved the applicability of the author’s design path and the design model. A
promising future trend is to use the hybrid model for design activities (see Figure 50) while
simultaneously standing out in the global space. Such design development option would enable
small brands to have fewer financial losses, and to design in more sustainable and innovative
manner while preserving the regional identity code that in the long run, will facilitate their
uniqueness and moreover, their recognisability in both global and digital virtual fashion spaces.
9. The dissertation content demonstrates how, by integrating the value-based code of the
Lithuanian identity, Lithuanian fashion brands can develop a strategically useful model of the
design direction. It undoubtedly improves the strategic development prospects for Lithuanian
fashion brands. The developed identity code diagram can be linked both to educational practices
and to strategic areas of the local fashion industry. In the long run, the recognisable Lithuanian
identity codes that are laden with new meaning can incentivise value-based attitudes for unique

solutions of the Lithuanian fashion design, as well as to shape trends.
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PRIEDAS NR. 1 Kokybinis tyrimas. Klausimynas

1.

10.

11.
12.

Jisy nuomone jmanoma ,Lietuvos mada®, ,lietuviska mada®, ,lietuviskos mados
fenomenas*“? Jei taip — kokia ji yra, kas jai biidinga, jei ne — kodél, ko truksta, kad buty?
Kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Ir kaip jis galéty pasireiksti ar
reiSkiasi mados formate i$ Jiisy perspektyvos?

Jusy kuryba pasizymi X. Kodél biitent tai pasirinkote atvaizduoti savo kiiryboje? (X -
priklauso nuo kiiréjo su kuriuo vykdomas pokalbis)

Siais globalios mados laikais lietuviskas tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ar
i§skirtinumo zenklas?

Kaip lictuviskas tapatumas madoje jungiasi (ar turéty jungtis) su individualiu kiiréjo
braizu? Koks turéty biiti ir ar turéty biti $iy dviejy démeny santykis? Ar dizaineris turi
laisvés interpretuoti lietuviskuma, ar tik jj taikyti?

Nagrin¢jant mados industrijg priartéjome prie mados prekés zenkly. StatistiSkai
lietuviski mados prekés Zenklai neissivysto j didelius koncernus, kaip tai matome Italijos
ar Prancuzijos atvejais. Visgi, Jusy nuomone kodel taip atsitinka?

Kas svarbiau kuriant prekinj Zzenkla — kiir¢jo nuojauta ir i§skirtinumas, ar marketinginés
/ vadybings strategijos? Ar svarbu atsizvelgti | pasaulines tendencijas?

Kaip Lietuvos madai jtakg daro Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos mados
prekeés Zenklai dalyvauja Sioje skaitmeninéje erdvéje ar turés galimybe greitai integruotis
1 81 nauja lauka?

Ar skaitmeniné mada keicia kiirybos modelius? Kaip?

Ar skaitmeniné mada, keisdama mados sekéjo poreikius ir dévéjimo erdves, galéty
pradéti dominuoti?

Ar skaitmeniné mada gali padéti lietuviSkam tapatumui reikstis globalioje madoje?

Ar skaitmeniné mada gali padéti Lietuvos mados prekés zenklams aktyviau dalyvauti

globalios mados kontekste?
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PRIEDAS NR. 2 Kokybinis tyrimas. Transkribuoti interviu

INTERVIU su JOLANTA RIMKUTE

SM. Jisy nuomone jmanoma ,,Lietuvos mada”, ,lietuviska mada” ,,lietuviskos mados fenomenas”? Jei taip — kokia
ji yra, kas jai biidinga, jei ne — kodél, ko truksta, kad buity?

JR. Tam, kad jvykty fenomenas, reikalingas tam tikras bendras susitarimas. Siai dienai mados industrija yra padrika
ir kiekvienas savarankiskai sprendzia $ita problema. Sitie dalykai vienaip ar kitaip turéty sudaryti kryptj, strategija
tam, kad atsirasty kazkas. Cia turi buti ilgalaikiai tikslai. Jeigu Sitaip Zidrint, labai svarbu zitréti konteksta. A§
mégstu zitiréti kontekstg, kur vienas sluoksnis dedasi ant kito sluoksnio. Tai pradékime nuo to kad mes iki
nepriklausomybés turéjome puikius fabrikus ir turéjome daug neblogy audiniy. Dabar lyginsiu du démensis, kg
turéjome ir kg turime ir kaip ir minéjau tada matomas sluoksniskumas ir testinumas. Tai vienas i$ testinumy galéty
buti, déja mes turéjome du puikius vilnos fabrikus ,,Drobé” ir ,,Juodupés Nemunas”. ,,Drobé” uzsilenké, o
,Juodupés Nemunas” dar gyvavo pakankamai ilgai ir vienu metu daré kopijas lietuvisky tautiniy audiniy. Ir mes
dar spé&jome nusipirkti ir tebunie tos kopijos kurios visai neblogos buvo ir galéjo biiti iSskirtinumo testinumas, bet
déja tas fabrikas irgi uZsilenké. Tie audiniai, tie rastai, tos spalvos buvo panaudotos atkuriant tautinius kostiumus
ansambliams. Taip mes spéjome juos panaudoti $iuolaikiniam kostiumui vienoj ar kitoj kolekcijoj, bet fabriko
nebéra, o rastai ir visg kitg yra gan brangiis dalykai- tai visa tai numiré. Nes vienas i$ i§skirtinumo madoje galéty
biti audiniai, kurie diktuoja strukiirg, faktlirg ir i$ to iSeinanti stilistika, nes audiniai turi savo pridéting verte. Toliau,
turime iSskirtinuma trikotazo gamyboje, turime neblogy trikotazo gamybos fabriky. Juolabiau jeigu mes kalbame
apie vilna, tai ji kaip audinys kaip ir miré,nes yra maziau naudojama ne tokia populiari XXIa., o trikotazas yra
populiarus, pazitrékite kiek prekiniy zenkly dirba su trikotazu, tai vélgi ir aciti Dievui, trikotazo mes dar turime.
Turime Kaune, turime ,,Utenos trikotazg™ su senomis tradicijomis, as pati ten dirbusi dar 2000-taisiais ir zinau kiek
jie ten stengiasi ir kokios jy galimybés, tai ac¢iti Dievui galétume turéti iSskirtinumo ir technologijos tai leidzia, bet
vélgi didziausia problema, kad mes esame permazi lietuviSkam fenomenui susiformuoti, tai yra didzioji musy
problema. Jeigu mes savo rinka orentuosime tik i Lietuva, mados verslo nepadarysi ir mes neisvystysime prekinio
zenklo ir Zinoma tik su kiiréjy pinigais - tai tiesiog nejmanoma. Tai nejmanoma misija, kai mes su Ieva praéjome
visus etapus, tai dabar bandéme su savo visais pinigais kazkaip judéti uzsidirbdamos reklamoje ir vis
investuodamos, tai dabar galiu pasakyti, kad tokiais tempais, kaip visi dabar nori grazos, netgi jeigu imtum tai yra
beveik nejmanoma. Toliau, tai trikotazas kaip audinys dabar, strukttiry darom, bet jis yra brangesnis.< ...> Lygtais
galima daryti audinius, lyg ir matant kick mes esame savo laiku prisicksperimentave su rastais, o dabar kaip yra
lengva juos naudoti jeigu ne tiek strukiiroje bet audiniy marginime turéti savo i$skirtinumag raStuose. Bet vélgi
prasideda kiekiai, kiekis kurj tu turi ir privalai uzsakyti, kad fabrikas gaminty. Pavyzdziui savo laiku mes pasidare
du tris Simtus metry, kas buvo savotiska fabriko nuolaida mus, nes kiekis vis tieck gan mazas, o mums tai didelis
kiekis. Susitvarkyti mazam prekiniam zenklui su tokiy kiekiu yra nemazas reikalas. Tu turi savo unikaly audinj su
savo rastu, bet poto reikia vystyti gamyba, o visa tai atsiremia j didelius pinigus. Biity ziauriai faina, nes zZinau, kad
dabar yra visokiy paramy ir dizaine biity parama biitent savo unikalumui vystyti. Tai reiSkia, a§ kuriu savo unikalius
audinius su kazkokiu fabriku, dar tai yra jmanoma. Tai dabar grjztant apie trikotazg, minusas yra didZziausias kad
kiekis yra didesnis ir kaina, nes galima nuvaziuoti pas lenkus, kurie viskg gamina Kinijoje, neturi kokybés, ta¢iau
gali pasitlyti pigesne kaing. Bet didzioji problema yra ta, kad lengvoji pramoné Lietuvoje §iai dienai yra
nevertinama. | jg nezilirima rimtai, per tiek mety j ja nebuvo investuojama rimtai juolabiau kad visa lengvoji
pramoné¢ i$¢jo i§ Europos ir persikélé j Kinijg ir mes tame sudalyvavome. Trecioji audiniy kategorija kuriag mes
turime yra linas. Ir ¢ia yra stiprioji likusi miisy dalis. Yra daug susikiirusiy prekiniy zenkly kurianciy i lino, nes
irgi tai likusi miisy tradicijos pusé. Buvo ne vienas fabrikas ir aciti Dievui Sitie fabrikai bendradarbiauja ir gamina
vakarams ir atlaike Sita pigiy kainy audiniy tendencija. Tai dabar mes matome trikotazo naudojima, nes tai yra
pigiau, konstrukcijy pozitiriy papras¢iau, maziau ziniy, maziau rizikos ir galimybés pritaikyti jvairiam figiiros tipui
ir zinoma patogesnis $iai dienai, nes gyvenam kediniamir trikotaziniam periode. Kalbant apie ling Lietuvoje, mes
jau seniai verpalus perkame kitur, bet gaminam ¢ia. <..> Lino audiniui mes neturime pridétinés vertés, tiksliau
lietuviams tai yra gan jprasta medziaga, o pranciizai ar skandinavai tai labai vertina... Tai irgi labai svarbus
momentas <...>V¢lgi ¢ia buvo rizika kad BaltarusiSkas linas yra kur kas pigesnis, bet vieng diena, kad ir koks
patriotas biitum kaina ir jos diktuoja pasirinkimus. Mes ilgai LT-identity ir Baltai sukurta ir pagaminta Lietuvoje
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mes laikém tg pozicijg, bet vélgi ji néra populiari. arba ji néra valdzio arba kokiomis kitomis priemonémis
skatinama tai. Juk tu kuri Lietuvoje, sudarai darbo vietas Cia, palieki pinigus Lietuvoje, tac¢iau tai néra skatinama
véra vystomos tokios politikos. Tai linas turi tg galimybe iSsilaikyti, bet vélgi kodél? Nes ling mégsta skandinavai,
pranciizai ir kt. ¢ia labai susij¢ dalykai. Tai rezultate sakycCiau trys kategorijos audiniy kurie turi ta miisy mados
i§skirtinuma. Toliau, galime kalbéti apie pasifivimais. Mes dar turime ir galime kokybiskai megzti atrodo Siauliai
turi mezgimo kompanijas, susikuriasias nepriklausomoje Lietuvoje. Aisku galétume kalbéti apie vienetinj
mezgima, nes lietuvés moka megzti ir gali tai daryti ir iSskirtinai ir tai galéty biti stiprioji dalis. Bet veélgi
jsigilinkime, kad mezgimas reikalauja kiekio fabrike ir vél tada prasideda ar tu kaip prekinis zenklas gali uzsakyti
maziausiai 100 vnt., dél to gal mezgimas néra toks populiarus. Bet technologiskai siuvimo cechy mes dar turime,
kur kitose Salyse jau seniai nebéra. Mes dar turime odos tradicijas, odos galanterijos tradicijas ir taip rimtai j jas
pazitréjus ir pries nepriklausomg Lietuva ir dabar galétume rasti stipriy meistry. Tai ¢ia apie gamybinius procesus.
Be abejo technologijos visos keiciasi, dabar jau nebedalyvauju didZiojoje pramonéje, todél negaliu pakomentuoti
kas ten belike ir kas daugiau kg daro. Kaip pavyzdziui Sparta, mes ilgg laikg bendradarbiavome, tai jos jau nebéra.
Tai ¢ia gamyba ir audiniai kurie galéty duoti i§skirtinumg formuojant Lietuviskg madg. Toliau kirybiSkumas. Tai
mokyklos - mokykly mes turime labai daug. Man atrodo, kad jy yra per daug ir tam duodu diZiausig kritikg, nes jy
yra per daug, dél to a$ nebedéstau, pati dés¢iau daugiau nei 10 mety dizaino kolegijoje, todél, kad as netikiu, kad
Lietuvai reikia tiek daug dizaineriy. Man atrodo ¢ia prasideda komercinis projektas - mokomés buti dizaineriais.
Todél jy yra prikepta labai daug, nes man labai gaila to jaunimo kuris panaudoja Sitas zinias. Konkurencija didelé,
karybiskumo mes daug turime. Bet vélgi to neuztenka. Ir dabar pazitrékime | visy ty mokykly programas ir
paziarékime, kiek jos moko pardavinéti savo produktus. Ir visose programose didZioji minuso dalis - davesti
produkta iki vartotojo. Kai $ie laikai pasikeité ir kai dabar jau gali viska, gal dabar jau kazkas keiciasi, a§ pykau,kad
misy nemoké, nes as baigiau 90-taisiais, tai reiSkias viskg kg mes iSmokom tai viskg iSmokom i§ gyvenimo, bet tie
laikai aplamai buvo visai kitokie. Kitas dalykas Lietuvoje iki dabar atsirado marketingas, bet marketingas jis yra
bendrasis, jis néra specializuotas madai. Tai turbtit pabaigiant mano atsakymg j §j klausimg - mes niekados
neturésime stiprios Lietuviskos mados, jeigu mes neturésime marketingo. Nes mes turime daug gery lengvosios
pramonés produkty, bet mes neturime gero marketingo.

SM. Kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Ir kaip jis galéty pasireiksti ar reiskiasi mados formate i§
Jasy perspektyvos?

JR.Per rastus, audinius, kokybe, technologinius momentus per kiirybiskumg. Dirbau A5 MODE, savo laiku
Belgiski rabai ir stilistika netaitiko ir siluetas neatitiko. Pavyzdziui yra figliros tipai, mes neturime talijos, mes
turime stambesng rankos apimtj yra tam tikri momentai. Yra siluetas vienareikSmiskai. Italai ir skandinavai
absoliuciai du skirtingi stiliai ir kas jJdomiausia mes per trisdeSimt mety matom visuomenés pokytj, tarkim keitési
labai pozidiris | ruba, savo laiku buvo, kad rubui tu galéjai iSleisti kone puse atlyginimo. Rubas buvo skirtas
pasipuosti ir jo siluetas buvo visisSkai kitos, o dabar ta mada laisvéja. Bet Siaip motery drabuziy siluetas buvo
prigludgs, ne toks kaip italy, bet paryskinantis figiira - buvo akcentas neuzdék ant mangs maiso. Tai vélgi jeigu
kalbame apie silueta, reikty kategorizuoti ir amziaus grupes. Vienu atveju yra patogumas, bet ne toks kaip
Amerikoje, ten viskas turi détis | skalbimo masing, jokiy sausy valymy, jokiy sudéciy. Silueto prasme kazkuria
prasme taip, bet mes i§ esmés mes keic¢iamés. Kas buvo pries 10 mety, kas bus ir aplamai kokia ta mada bus dabar,
nes mes dabar gyvename tame istoriniame periode. Bet vienareik§miskai sutinku - siluetas irgi yra kaip variantas.

SM. Jisy kiiryba pasizymi lietuviskos istorijos, simbolikos inspiracija ir interpretacija. Vystote jvairius projektus,
kolekcijas bei prekés Zenklus. LT-identity mados prekés Zenklas savo vizuale pateikia nemazai lietuvisky simboliy.
Kodél butent juos pasirinkote ir kaip vystési Sitas projektas?

JR. Pradékime nuo to, kad kitais metais LT identity projektui bus 20 mety. Pries tiek laiko man niekas negaléjo
paaiskinti kas buvo prekinis Zenklas, tai tuomet matyt ir buvo visa tai daugiau projektas. Be abejo, kadangi mes
neturim baziniy ziniy kaip vystyti prekinj zenkla, todél mes vystom jj kaip ktiréjai per tai kas tau yra aktualu, nes
vienintel] mus ka moke, tai jzvalgos. KO truksta ir ko reikia. Biitent to dizaineriams reikia ir i$ to iSeinant, galima
imti ir daryti. Vienu atveju tai kas tau skamba ir pasitikrini, kad Sitoje mazai kas daryta ir tada tau yra visai jJdomu,
kad reikia toje temoje tau kazka padaryti.
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SM. Jis naudojate tam tikrus simbolius, tautiné giesme, Vycio simbolika.

JR. Tai buvo viena i§ vystymo kryp¢iy. Tai buvo sgmoningas pasirinkimas. Yra galimos kelios vystymo kryptys,
tai viena i$ jy yra valstybé. Ta tema galéty ir dar vystytis. Pradedi nuo paprasty elementariy dalyky kaip kas yra
valstybé ir i$ ko susideda valstybé ir i§ ko susideda pagrindiniai simboliai: véliava, himnas, simbolika pagrindiné
Vy¢io simbolika ir kt. Taip atsiranda trispalvé kisenélé ir kiti elementai. Bet gink Dieve ko labiausiai bijojau, kad
tai nepasidarytu nacionalizmu. Toliau reikéty vystyti kaip Sita valstybé yra kity kultiiry, bet ¢ia zinoma ne vieny
mety darbas, kaip | Sita maza lopinélj teritorijos kultiirine prasme, kaip kitos kulttiros zydai, baltarusiai, rusai ir
kitos kulttiros daro jtaka miuisy kulttrai.

SM. Tam tikri simboliai, kaip Vytis jis néra tik Lietuvos simbolis, jis nevisada ,,nuskaitomas* kaip tik Lietuvos

kiiryboje?

JR. As kazkaiptai iSeinu i$ Cia ir dabar §iai dienai, mes turime tokius simbolius ir Siai dienai jie yra tokie. Ir ¢ia jau
nebe dizainerio laukas, tu imi juos kaip jrankj ir interpretuoji savo kiiryboje. Tai buvo kasdiene mada, tai kaip
kasdienybéje tuo simbolius, kurie mums supa mus suprantame. AS matau kaip viskas keiciasi, pries 20 mety mes |
vasario 16-3ja ir kovo 11-gjg zZitréjome kaip j laisvg dieng, bet toliau jau atsiranda sgmoningumas $vesti, atsiranda
ta tradicija, atsiranda tradicija kazka jsisegti, vélgi tada rubas tampa reikalingas su tam tikrais simboliais. Jeigu
kalbésime apie etno rastus, tai ¢ia dar didesnis kosmosas, nes tu jy randi nuvaziavus ] Islandija ar Madagaskarg.
Ten turéjau draugg ir jis tam tuos pacius simbolius laiké grynai jy, o mes savo. Tie simboliai yra kur kas platesni
nei tam tikras regionas ar teritorija. Tai vélgi, tie simboliai per kultiiras persipina. Ir a$ tai imu kaip i$skirtinuma
ant kiek simboliy kalba yra placiai nuéjusi. Tai yra apie kita savo laiky komunikacija, nezinant rasto, galima zitréti
kaip vienoj ar kitoj kulttiroje jis atsispindi ir kg simbolizuoja.

SM. BALTAI buvo ar yra besitesiantis projektas, jo vizualas yra visai kitoks. Ar galétuméte pakomentuoti
Siuolaikinio Balto idéjos atsiradima ir vystyma drabuziuose.

JR. Teva kuriuoja §j prekinj zenklg, bet galiu pakomentuoti labai lengvai. Trys dalykai buvo pagrindiniai déménys.
Tai pirma - miisy gamtos spalvos. Imant misy lokaly klimata, tai mes turime demisezona, tai §imtas pilky atspalviy
pas mus dominuoja, mes esame praktiski ir nueinam j ramias spalvas. Antra, jis gimé po deSimties penkiolikos
kiirybos mety ir tuo metu prasidéjo maziau yra daugiau kryptis, todél gaminio kokybé buvo labai svarbi. Tiek
audiniy pasirinkime, siuvimo kokybe ir stilistikoje mums buvo svarbu, kad gaminys biity ne vieno sezono. Pagal
senas tradicijas rubas turi tarnauti minimum tris ar keturi metus, pagal dar senesnes tradicijas koks paltas turéty
tarnauti kokius penkiolika mety, kas pagal Siy dieny audiniy sudétis ir kokybe tiesiog praktiskai nejmanoma.
Globali mada ir greitas vartojimas mums labai netiko, kas ir dabar yra didelis i§$tkis visiems dizaineriams jvertinus
tarSg. Tai tvarios mados linija mums buvo svarbi. O tre€ia, tai patogumas ir praktiSkumas. Tai, kad naudojami
audiniai leisty gaminius patogiai iSsiskalbti ir tt. Bet Situo atveju kg mes pasidarém- Zzmogus nusiperka daiktg ir
keturis metus neateina, o kai ateina stebisi, kad nieko nebéra... Cia ir yra uzdaras ratas, klienty ratas néra didesnis.

Man baltiska yra vienaip ar kitaip natiiraliis audiniai, kad vilna $ildyty, linas gaivinty, aiSku neiSvengiama vilnoje
priemaisy, bet a§ nemégstu nenatiiraliy audiniy. Audiniai, struktiiros maksimaliai natiiralios, formos laisvos ir miisy
siluete buvo naudojamos baltisky struktiiry simbolikos formos. zenkly struktuira atsirado siluete, kirpime, linijose.
Ir pradzioje buvo ir vyras ir moteris, bet déja vyry buvo nedaug norinciy isigyti produkta, kad ir kaip gerai jis
atrodé.

Miestas turi turéti ir kvépuoti kultiry skirtumu, ir ten yra kita cheminé jungtis, o jau lokaliose provincijose(geraja
prasme, taikus apibrézimas) vietose norétysi kad tai jungtysi su etno.

SM. Siais globalios mados laikais Lietuviskas tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ar igskirtinumo Zenklas?
JR. Viskas viename, galéty biiti kaip braizas,bet blogiausia,kad Lietuva neturi pati pridétinés vertés. Tarkim
nuvaziavus ] parodg ir pastacius véliava, mes neturime pridétinés verté. Néra transliuojama zinuté ,,Pagaminta

Lietuvoje”, kad tai skleis gaminio kokyb¢ ar rimtas bendradarbiavimas. Yra skirtumas ,,Made in France” ar ,,Made
in Lithuania”, suprantate mes neturime bendros zinutés, mums jis yra svarbus, tac¢iau jis bendrame kontekste
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nenduoda papildomos vertés. Zinuté ,,Made in EU” duoda daugiau informacijos. Globaliame kontekste a§ galbiit
tada kalbéciau, kad mes esame i§ Europos ar PabalCio. Kiiryboje mes turime pridéting verte, bet galutiniam
vartotojui tai visi misy iSskirtinumai néra sutransliuojama per ,,Made in Lithuania” etikete.

SM. Kaip lietuviskas tapatumas madoje jungiasi (ar turéty jungtis) su individualiu kiir¢jo braizu? Koks turéty biiti
ir ar turéty buti $iy dviejy démeny santykis? Ar dizaineris turi laisvés interpretuoti lietuviskuma, ar tik jj taikyti?

JR.Mes turime individualias, nesusistemintas interpretacijas. Mes kickvienas galime ieskoti, bet i§ principo mes
atsiduriam, kaip visi mados prekés Zenklai, vartotojas tampa miisy atskaitos tasku. Todél skyla j dvi kategorijas
arba tave perka arba ne. O turéty biity kryptis dizaino Lietuvisko dizaino link. Ilga laika kultiiros taryboje tu
neturéjai jokios galimybeés gauti kazkokios paramos dizainui, jeigu tai biity kaip kryptis, bet uzdéti visa Sitg tik
kuréjui? Tai yra neteisinga. Turi buti strategija, ilgalaiké strategija, tam kad tai buity vien kiiréjy neuztenka. AS
kazkada buvau naivi- Antverpeno penketukas, italiSka mada, skandinaviskas stilius... Tam kad visa Sitai atsirasty
tai buvo tam tikra strategija, tam tikra politika vystoma Saliy viduje. Skandinavai iki Siol nejsileidzia, nes vélgi yra
politika. Tai yra politiniai sprendimai ir finansai. Kaip ir parodoje, kaip ir Juozas bandé uz savo pinigus vaziuoti j
Paryziy ir nustebinti, tai tu vienam kartui gali nustebinti, antram. Taciau visa tai kainuoja ir mes negalim visg tai
daryti i saves, tai turi biiti finansinis pagrindas ir strategija. Mes galim surinkti ir jau laikas surinkti buity tuos kurie
dirba ta kryptimi ir formuluoti ko reikty, galétume vystyti dizaino savait¢ per kuriuos galime kalbéti apie
lietuviskuma, yra jaunyuy dizaineriy konkursas, bet jis yra abstraktus, bet galima kryptingai ir i$ atskiry segmenty
tai gali atsirasti vieng dieng. O labiausiai tai triksta politinés valios. Bet tada ir prasideda,kad kultrai néra taip
lengva... Cia néra tai viskas paprasta. Reikia laukti teisingy zmoniy teisingy krypéiy... Galbiit ES finansavimo
kryptys bus nuleistos, tuomet galbiit tai vystysis. Mes savo pinigai, kokiais mes dirbame ir uzdirbame supratau,
kad tai nejmanoma. Ir a$ nusiémiau nuo saves $itg nasta, a$ turiu daug potencialo, daug kiirybiskumo, daug mincéiy,
bet as neturiu tiek pinigy tam. <...> Daznai paklausau Vasiljavo, kaip kurési italy mada ir jy prekés Zenklai, kaip
Gucci ar Versaci, ten visur buvo mafijos pinigai <...> Mes kai mokémés mums saké, mes turim viska patys dalyti,
bet ne, taip néra. Tai nejmanoma.

SM. Nagrin¢jant mados industrijg priartéjame priec mados prekés zenkly. StatistiSkai lietuviski mados prekés
zenklai neissivysto i didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Prancuzijos atvejais. Visgi Jisy nuomone kodél
taip atsitinka?

JR. I8 mados yra per maza investiciné graza ir daug labai rizikos. Yra kitas labai ydingas dalykas, dar prie$ kelis
metus buvo nemazai lietuvisky prekés zenkly, vélgi as zidiriu | savo praktika per 25 m. praktika, tai staiga penki
metai atgal turéjom daug mugiy, daug prekés Zenkly, butiky..ir tada iSry$kéja kita ydinga dalis, kuri nesustiprino
ty prekiniy zenkly nes yra konsignacija. Visur Europoje, jokios konsignacijos néra, butikai perka gaminius ir dedasi
marzas ir jie atsakingi parduoti $itg daikta. O pas mus, ir mes esam ne kartg nukentéj¢, kai sezono pradzioje duodi
palta, 0 sezono pabaigoje tau pasako ,,ups nepardavém”. Tai ¢ia yra didZiausias prekiniams Zenklams minusas.

SM. Bet gal Jis kaip ir minéjot, gal béda, kad mes neturime prekés zenkly vystymo strategijos pagrindy? Gal tada
ir procesas gamybos ir prekybos jis nebiity toks koks yra dabar?

JR. Visi tyli. Su Locals irgi buvo ta pati situacija. Nuvaziuoji j paroda ten klientai uzsisako ir susimoka, dalimis
bet susimoka. Locals sako praso vieny sukneliy, padarai, o po trijy ménesiy oj tik tiek pardavém ir viskg grazina.

Mes neturime normaliai sutvarkytos sistemos. Taip neturi buti.

SM. Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg — kiiréjo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés/vadybinés strategijos?
Ar svarbu atsizvelgti | pasaulines tendencijas?

JR. Priklausomai nuo prekinio zenklo filosofijos. Mes visi iSmokyti pirmame, bet antras yra labai svarbus, o mes
rimtai j tai nezitirime. Nes tiesiog néra jgudziy.

SM. Kaip Lietuvos madg jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos mados prekés Zenklai dalyvauja Sioje
skaitmeninéje erdvéje ar turés galimybe greitai integruotis j §j naujg lauka?
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JR. Maciau, kad jau pradéta. Dailidéniené maciau, kad pradéjo. Manau, kad tai yra ateitis ir nori nenori i§gyvens
tie kurie tai darys. Bet &ia yra visiskai nauja... Cia dviejy trijy mety tendencija. Cia bus labai jdomiis dalykai, po
penkiy mety mes galésim | tai pazitiréti, nes dabar esame ant ribos. Beabejo, savo kiirybiskuma sudéti j tikra gaminj
ir savo kiirybiskuma sudéti j 3D gaminj yra didziulis skirtumas. Daug lengviau, ne laiko prasme, bet daug maziau
rizikos kasty prasme jvertinus gamybos rizikg. Kadangi mes gyvenam vis labiau virtualioje erdvéje arba jaunimas
kuris ten yra nuolatos tai taip a§ manau tai yra ateitis. Vélgi nezinau ar man ji tinka ir patinka, bet kiirybiniam
zmogui manau tai puiki erdvé. Bet ¢ia ir yra kiirybinis paradoksas.

SM. Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves galéty pradéti dominuoti?

JR. Dominuos ne miisy kartoje. Dabar vyksta didysis l1aZis ir karty, tai dvideSimtmeciui taip po deSimties mety ji
galéty dominuoti, ta¢iau nemanau, kad mano kartai tai bus priimtina.

SM. Ar skaitmeniné mada gali padéti Lietuviskam tapatumui reikstis globalioje madoje?
JR. Manau, kad taip, ¢ia yra viena i§ platformy.

SM. Ar skaitmeniné mada gali padéti Lietuvos mados prekés zenklams aktyviau dalyvauti globalios mados
kontekste?

JR. Manau, kad taip. Prie$ penkiolika mety riibg noréjo uzsidéti ir paliesti, riibas tuo ir skiriasi, ribas turi jausma.
3D drabuZis to neturi, turi tik vizualg. Kazka mes prarasim, kazkg mes atrasime.

INTERVIU su MILDA SAVICKIENE

1. Jisy nuomone jmanoma ,,Lietuvos mada”, ,lietuviska mada” , lietuviskos mados fenomenas”?

Jei taip — kokia ji yra, kas jai budinga, jei ne — kodél, ko triiksta, kad buity?

Ir taip, ir ne. Viena vertus kiiréjus inspiruoja aplinka, kultira bei vietinés gamybos iStekliai. Kita vertus jauciamas
karéjy nepasitikéjimas savo kultiiriniu identitetu. Taip pat jauCiamas noras jtikti vakary pasaulio pirkéjui. Lietuvos
rinka yra maza, ko pasekoje kiir¢jams sunku iSvystyti savo prekinius zenklus iki pasaulinio lygio ir sukurti tokio

mastelio poreikj, kuris virstu mada ne tik vietinéje rinkoje.

2. Kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Ir kaip jis galéty pasireiksti ar reiSkiasi mados formate i§
Jasy perspektyvos?

Man asmeniskai lictuviSkas tapatumas siejasi su lino audiniu ir balty kultiiros motyvais bei rastais.

3. Tapatumas versus patriotiSkumas

Jus, kaip mados prekeés zenkly strategé, esate konsultavus jvairius lietuviskus mados prekés Zenklus, taip pat esate
prisidéjusi prie kiirybos ir gamybos sticiy. Ka pastebite bendro ar kaip tik skirtingo tarp lietuvisky prekés Zenkly,
kurie pasirinkg lietuviskumo refleksijg kiiryboje? ( pataisykite jeigu informacija klaidinga, taip pat gal galétuméte
ivardinti konkretesnius vystytus projektus)

Man teko vystyti Agnés Kuzmickaités prekinj zenkla. Agnés kiryboje gan mazai lietuviSkumo, taciau viena

eksperimentiné kolekcija buvo kurta is lino bei dziuto audiniy. Kadangi ji buvo itin konceptuali, sunku ja vertinti
pardavimy kontekste. Bet kiir¢jai pavyko pateikti savo lietuviSkumo versija, nepabégant nuo savito braizo.
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Stebint bendrg Lietuvos karéjy fong, pastebiniu gan laisvus siluetus, skandinavi§ko bei japonisko minimalizmo
naratyvus, abstrakcias formas ir monochroming blankesng¢ spalvy paletg.

5. Siais globalios mados laikais Lietuviskas tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ar i§skirtinumo Zenklas?
Unikalumas visada buvo ir bus vertybe.

6. Kaip lietuviskas tapatumas madoje jungiasi (ar turéty jungtis) su individualiu kiir¢jo braizu? Koks turéty bati ir
ar turéty biti $iy dviejy démeny santykis? Ar dizaineris turi laisvés interpretuoti lietuviskuma, ar tik jj taikyti?

Manau, kad ¢ia negalioja taisyklés. Kiekvienas kiiréjas turéty rinktis savo inspiracijos Saltinj individualiai be
primesty taisykliy. Juk tik tokiu biidu gimsta unikalumas.

7. Kas Jums yra lietuviskas tapatumas madoje i§ zmogaus, mados sekéjo ar nesekéjo perspektyvos? Ar lietuviai
skiriasi savo apranga nuo kity $aliy mados sekéjy?

Lietuviai i$siskiria saikingumu ir konservatyvumu. Vengia itin ryskiy bei ekscentrisky deriniy.

8. Nagrinéjant mados industrijg priartéjame prie mados prekés zenkly. StatistiSkai lietuviski mados prekés zenklai
neissivysto i didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Prancuzijos atvejais. Visgi Jisy nuomone kodé¢l taip
atsitinka?

Tai jtakoja keletas dalyky:

e Maza rinka (mazi gamybos kiekiai iSaugina kaStus, ko pasekoje kainos tampa maziau
konkurencingos ir sugeneruojama maziau pelno, kuris galéty biti skirtas marketingui);

e Valstybiné politika (Lietuvoje mados pramoné néra prioritetiné verslo Saka, todél valstybé skiria
maziau démesio jos vystymui ir plétrai);

e Na ir palyginimui - koncernai: didelés gamybos apimtys = maza savikaina, stambios
marketinginés sutartys = didelés Ziniasklaidos kanaly nuolaidos, t. y. mazesnés marketingo
iSlaidos, plius investuotojai su savo kapitalu, plius valstybés parama skatinant mados turizma ir
auginant potencialiy pirkéjy kiekj.

9. Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg — kiiréjo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés/vadybinés strategijos?
Ar svarbu atsizvelgti j pasaulines tendencijas?

Svarbis abu dalykai ir ne tik jie. Prekés Zenklo sé¢kme jtakoja:

Kiréjo unikalumas, intuicija, kokybiskas bei aktualus dizainas;

Sustyguotas gamybos procesas;

Audiniy pasirinkimas;

Tikslinés auditorijos pasirinkimas;

Komunikacija (tiek viding, tiek iSoriné);

Klienty aptarnavimo standartas;

Pakuoté;

Pardavimo kanaly gausa bei patrauklumas;

Prekeés zenklo pozicionavimas;

Marketingo strategija, kurianti klienty poreikj bei stiprinantj prekés zenklo jvaizd;.

10. Kaip Lietuvos mada jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada (3D mada)? Ar Lietuvos mados prekés zenklai
dalyvauja $ioje skaitmeninéje erdvéje ar turés galimybe greitai integruotis j §j nauja lauka?

Kolkas nedaug prekiniy zenkly jaukinasi 3D madg. Viskas priklauso nuo kiekvieno kiiréjo individualiy ambicijy ir
noro jsitraukti j ateities technologijas.
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11. Ar skaitmeniné mada keicia kiirybos modelius? Kaip?

Taip, skaitmeniné mada suteikia neribotas galimybes eksperimentuoti su formomis ir faktiromis, perzengiant
realaus pasaulio ribas.

12. Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves galéty pradéti dominuoti?

Bent jau artimiausius 5 metus manau, kad dominuos tradiciné mada, nebent patirsime naujas Force Majeure
situacijas, kaip kad Covid19, kurios priversty daugiau laiko leisti namuose ir virtualiuose pasauliuose.

Stebint jaunaja karta, pastebiu, kad jai tampa normalu bendrauti virtualiuose zaidimuose ir pasauliuose, kuriuose
jau dabar galima jsigyti ir 3D mados. Tarkim DressX platforma neseniai paskelbé, jog prekiauja 3D drabuziais
Roblox zaidime. Pastaruosius keleta mety mokyklinio amziaus paaugliams $is zZaidimas yra tapgs antrais namais,
kuriuose jie susitinka ir bendrauja, kurdami naujus pasaulius. Tad tikétina, kad biitent $i karta ir taps virtualios
mados pagrindine vartotoja.

13. Ar skaitmeniné mada gali padéti Lietuviskam tapatumui reikstis globalioje madoje?

Kolkas sunku tiksliai jvertinti tai, nes panasu, jog virtualiems drabuZiams taikomi $iek tiek kitokie standartai, nei
tradiciniams. Tad tai galbit labiau kiiréjo kompetencijy klausimas, kaip jam pavykty atskleisti lietuviskumag 3D
formate. Ir kaip galéty atrodyti futuristiné lietuviskos mados vizija, t. y. atsiribojant nuo nusistovéjusiy normy bei

standarty, bet tuo pat metu i$laikant savo braiza bei identiteta.

14. Ar skaitmeniné mada gali padéti Lietuvos mados prekés Zenklams aktyviau dalyvauti globalios mados
kontekste?

Manau, kad tai puiki proga tapti labiau matomiems tarptautinéje rinkoje dél kolkas negausios konkurencijos.
Pagarbiai linkint stilingos dienos,
Milda SAVICKIENE

STILIUSOS brand manager

INTERVIU su RAMUNE STRAZDAITE

Int: Tai mano pirminis klausimas blity jiisy nuomone, ar jmanoma ,lietuviska mada”, ,lietuviskos mados
fenomenas”, toks apibrézimas? Ar jinai iSvis galima? Ir kas jai buity budinga arba jeigu, jisy nuomone, kad
negalima, tai ko mums tada trikty?

Inf: AS tai atsaky¢iau j Sitg klausimg taip, kad jinai jau yra ta lietuviS$ka mada. Jinai jau egzistuoja ir jinai yra. Ir
jinai yra labai labai senai jau yra. Tiesiog jinai remiasi tokiomis lietuviSkomis [---], o kiti eina placiau. Zirint kaip
kas nori kurti.

Int: Kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine ir kaip jis galéty pasireiksti ar reiskiasi mados formate i
jsy perspektyvos?

Inf: Kas yra lietuviSkas tapatumas. IS tiesy tai a§ jsivaizduoju, kad tai, kas originalu. Ta prasme, kad ten zmogus
niekada neatras originalumo kazkur tai gyvendamas arba remdamasis kity Saliy patirtim. Originalumas atsiranda
i§ tavo minciy, i§ tavo gyvenimo bido, i§ tavo supratimo, ten, kur tu gimei ir tu gyveni. Neveltui visas pasaulis ir
visi zmonés iSvaziave kazkur tai kitur, j kitas Salis, vis tiek grizta mintimis ten, kur jie gimé, kur jy tévai, kur

216



seneliai. Ir tai yra lietuviskas tapatumas. Ta prasme Cia istoriSkai tiesiog jrodytas tas Saltinis yra ir visa Meko
kiiryba, kuri grizo i Lietuva ir jos Saknis. Ta prasme, kad kiekvienas kiiréjas, jisai vis tiek turi ieskoti originalumo
savo Salyje ir savo Saknyse. Tai yra pats svarbiausias dalykas kiekvienam ktiréjui, manau.

Int: Jisy nuomone, kaip tai reiskiasi mados formate? Tarkim, mes galbiit galim tai pastebéti i§ tam tikry simboliy
naudojimo, formos, silueto. Kas biitent galéty biti... Kaip jus galétumét per mados prizme tai apibrézti?

Inf: Per lietuviskos mados prizme, tai i§ tikryjy priklauso nuo kiekvieno kuréjo, kad jisai visg ta misy...
Transformuoja savo samonéje, per savo mintis ir pateikia Zzmogui. Tai priklauso nuo kiekvieno zmogaus. Bet
manau, kad tiem Zmoném, kuriem svarbus tas lietuviskumas ir tautiSkumas ir tas tapatumas, tai i$ tikryjy gilinasi,
nes misy kultira, lietuviska kulttira, kiiryba yra labai labai plati, labai platus laukas, kurj mes galim nagrinéti i$
kiekvienos smulkmenos.

Int: Tai pagrindinis, taip apibendrinant, pagrindinis tai turbtt aplinka, i§ kurios mes patys esam. Tai galéty biti
miisy gamta, miisy meno kiiriniai, mes i§ tam tikry istoriniy elementy galim kurti ta tokj lietuviska legenda ir
fenomena, ar ne?

Inf: Gamta tai i$ tikryjy yra visur labai grazi, bet taip, kad ten mus formuoja miisy mitai, legendos ir miisy
lietuviskoji samoné. Tas yra pagrindas. O gamta kaip reiskinys tai jisai tiesiog yra gamta. O j kokius simbolius jis
jeina, va Cia pats svarbiausias dalykas yra. Kas tg kiiréja paliecia, kas jam artimiau, kas yra inspiracijos $altinis. Tai
Sitas yra momentas.

Int: Ar jusy kiiryba pasizymi lietuviskos istorijos panaudojimu ar tam tikro tapatumo sklaida?

Inf: Taip, taip. AS labai gilinuosi, vat a§ su Vidmantu Marcinkevi¢ium kai darém dainy $ventei. Ar ne du
tukstantaisiais, a§ dabar galvoju, nebeprisimenu. Bet kaip ir ta tema j ta pus¢ papasakoti yra, kad pagal miisy
lictuvisSkas pasakas éjo pagrindas. Pagal miisy ta lietuviska giminés medj ir tai labai svarbus dalykas ir kiekvienas
gali atrasti savo savirai$ka, savo formas ir ¢ia yra kaip minéjau nei§semiami Saltiniai.

Int: Siais globalios mados laikais lietuviskas tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ir i$skirtinumo Zenklas.
Tiesiog turiu tam tikrus klausimus ir jie pasikartos. Kaip lietuviskas tapatumas madoje jungiasi ar turéty jungtis su
individualiu kairéjo braizu? Koks turéty buti, ar turéty buti $iy dviejy démeny santykis? Ar dizaineris turi laisvés
interpretuoti lietuviskuma ar tik jj taikyti?

Inf: Manau, kad turi laisvés interpretacijai todél, kad negali atkartoti kazkokiy tai tradiciniy niuansy tiesmukai. Ta
prasme, kad vis tiek tas reiskinys, jisai transformuojasi kiekvieno Zmogaus mintyse, kiiryboje ir manau, kad turi
turéti jvairias iSraiSkas. A§ manau, kad tai yra tiesiog atpazjstama. AiSku, gali imti tiesiog kazkokius Zenklus,
simbolius, kuriuos nekeisty, na tokioj formoj prisitaikyti galima. Tai Cia kiekvienas susijes yra...

Int: Interpretacijos ir refleksijos [---]. Kas Jums yra lietuviskas tapatumas madoje ir Zmogaus mados sekéjo ir
nesekéjo perspektyvos? Ar lietuviai skiriasi savo apranga nuo kity Saliy mados sekéjy?

Inf: Manau, kad gal dabar Siek tiek labiau gimsta tas, gimsta tas lietuviy sekéjy... Ta prasme, kiekvienas Zmogus,
kazkodél tai buvo laikotarpis, kai Zzmonés labiau rinkosi tuos europinius prekinius zenklus ir gerbéjai. Nezinau, gal
¢ia is... Tiesiog buvo toks...

Int: Istoriskai galbit atéjo, tik mes to neturéjom.
Inf: Jo, jo, galbiit tas posovietinis, tas posovietinis laikotarpis, kai nieko neturi. Zmonés tiesiog plito j Europa,
atsirado galimybé vaziuoti ir galbit tas vat, to ko neturi noréjai, kad jisai btity. Bet manau dabar vat kaip tik jau gal

ir seniau, grjztama prie ty lietuvisky formy, aprangos stiliaus ir taip toliau. Bet a§ manau, kad tas lietuviskumas
kuo toliau, tuo jisai labiau sakyc¢iau dabar grjzta. Labai stipriai.
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Int: Nagrinéjant mados industrijg, priartéjome prie mados prekés Zenkly. StatistiSkai lietuviski mados prekiy
zenklai neissivysto j didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Pranciizijos atvejais. Visgi jisy nuomone kodél
taip atsitinka?

Inf: Tai reikia turéti labai dideles tradicijas i$ tikryjy. Mes jy neturéjom. Mes, kaip minéjau, posovietmeéiu tiesiog
viskas tur¢jo... Pradéjo zmonés biiti galbiit kazkokie verslininkai gabesni. Ir mes bandém, pavyzdziui, kurti,
kazkaip sukurti lengvosios pramonés asociacijas su drabuziy dizaineriais, na sukurti bendrg projekta, bet verslas
buvo labai labai toli nuo mados ir jie tiesiog jsivaizdavo, kad turi kazkokj savo savo jsivaizdavima mados, ir jie
geriau zino, negu dizaineriai. Ir ir, ZodZiu, ta masiné muisy Europos prekiniams Zenklams masinis susisukimas tas
toksai, juos jgalina pasitikéti savimi iki tokio lygio, kad jie gali diktuoti mada. Bet taip is tikryjy nejvyko ir tas vat
bendro rySio nebuvimas tarp Lietuvos verslo ir dizaineriy, tai vat ir sutrukdé tam éjimui galbiit, tam kiirimui, nes
vienas zmogus i$ tikryjy kaip individas arba vienas dizaineris negali Sito padaryti ir sukurti kazkokios tai tarkim
didelio prekinio Zzenklo, kuris nueity toli, i Europa, i kitas Salis. Tai yra didziulis darbas ir didelis procesas. Tai
turéty aktyviau dalyvauti verslas.

Int: Ar galétumém turbut iSskirti tokj dalyka, kad mes neturim mados marketingo studijy pagrindo? Galbiit jisai
dabar, man atrodo, Kazimiero universitete kazkaip yra bandoma déstyti tokj dalyka, kaip mados marketingas,
vystymas to verslo. Bet iki tol mes turbiit net neturim tokiy, nes vadyba ir verslas, ar ne, jie turi tam tikrus
segmentus, bet mada, jie vat kaip jiis ir minéjot, kad verslininkai nori formuoti versla, bet visai neturi to tokio rysio,
santykio.

Inf: Musy verslininkai, a$ kiek pati bendravau, tai mtisy verslo nuostata buvo tokia, kad jeigu jie turi pinigy, tai jie
geriau gamins vinius, bet neinvestuos | mada, nes i§ tikryjy tai yra labai sudétingas dalykas. Ir kuris atnesa ne
greitus pinigus. O jeigu tu investuosi j vinius ar kazkokj kitg versla, tai tas tikrai labai atne$ didelius pinigus i§
karto. Tai esmé tame, kad ¢&ia reikia labai daug kantrybés ir daug rysiy, daug daug bendravimo. Cia tiesiog reikia
myléti, myléti tg lengvaja pramong. Tai ta prasme, kad norint dirbti su ja, reik nesitikéti kazko lengvo. Tai yra tikrai
nelengvas dalykas.

Int: Kas svarbiau kuriant prekinj zenkla — kiiréjo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés / vadybinés
strategijos? Ar svarbu atsizvelgti j globalias pasaulines tendencijas?

Inf: Labai svarbu viskas, kg i§vardinot. Net nei$skir¢iau to, kas yra svarbiau. Kaip a$ sakiau, kad vienas dizaineris
be marketingo negali. O marketingas be dizainerio irgi negali. Tai, kaip a§ minéjau, turi biiti didelis, stiprus tiesiog
zmoniy tokia, kaip pasakyti, sankaupa min¢iy, kuri eity j priekj labai stipriai, sprogdinty aplinka, nesty kazkokias
naujas mintis, idéjas. Ir tai yra labai didZiulé jéga arba daugelio Zmoniy darbas, kuris atnesa vaisiy. Bet pavieniui
i§ tikryjy tikrai pavieniui niekas negali padaryti, nebent tik tai tokius labai mazas apimtis, tarkim, kaip a$ darau ir
kaip kiti turbiit dizaineriai, nesiplésdami, nes tai reikalauja labai daug finansy. I§ karto labai daug finansy ir kity
resursy.

Int: Kaip Lietuvos mada jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos mados prekés Zenklai dalyvauja Sioje
skaitmeninéje erdvéje ar turés galimybe greitai integruotis i §i naujg lauka?

Inf: AS pati i§ tikryjy turéjau tokj praeitais metais pilotinj projekta su Kazimiero Simonaviciaus universitetu ir
Vytauto Didziojo universitetu. Tai ¢ia Lietuvoje dar tik tai pradzia yra Sitie dalykai. Kaip ming¢jau, mada yra bent
jau praeitais metais tik pradéjo Situs dalykus daryti studentai. Ir tai nelabai, nesaky¢iau, kad jie buty [---], kaip a§
minéjau, bendraudama su tais studentais, negali padaryti skaitmening 3D platforma paprastai ir negali daryti
belekaip, todél, kad jeigu zitirovas i$ tikryjy eis j ta skaitmening mada, tai turi biiti labai vis tiek kazkaip grazu. Bet
tai, daug kas Lietuvoj $ita dalyka dar kol kas nematau, dar anksti, nes i$ tikryjy tie riibai visiskai kitaip atrodo negu
tu juos, pavyzdziui, tarkime eksponuotum kazkokiose parodose. Kad kaip ir sakei, kad vaziuoja, eksponuoja ribus
arba ant manekeny, jie atrodo visiSkai kitaip. Aisku savaime, kad to natiiralumo néra, nors jie, studentai bandé
padaryti audinio faktiiras ir taip toliau, bet tai vis tiek tas kelniy kritimas, tas tarkim, palaidinés kritimas yra kitoks
negu tas yra natiiralu. Galbut kartais jeigu ta suprantancio zmogaus akis supras, kas tai yra, gal Zmongs pripras prie
ty biskelj ty skirtumy, kurie yra. Tada tas éjimas ir kiekis tai bus.
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Int: O noréjau tiesiog pasitikslinti, kai dabar sakot, turéjot pilotinj projekta. Tai buvo vykdoma su mados studentais
ar tai buvo kartu ir su technologijy...?

Inf: Ne, ne, ne su mados studentais. Ten buvo tiesiog Siek tick marketingas, dizainas ir technologijos.

Int: Zodziu mados dizaineriy kaip ir...

Inf: Cia mados dizaineriai yra $alutinis, nu kaip, ne $alutinis, bet labai svarbus démuo arba asmuo, bet i§ tikryjy
viska valdo tie IT specialistai, kurie i§ tikryjy valdo tg skaitmening erdve. Tai praktiskai nuo jy priklauso, nuo jy
pajautimo, intuicijos priklauso.

Int: Ar skaitmeniné mada keicia kiirybos modelius? Ir kaip?

Inf: Karybos modeliy asmeniskai mano nekeiéia, nes idéjos vis tiek eina i§ dizainerio pusés. Tai mano idéjos jy
nepakeicia, bet kas vyksta skaitmeninéj erdvé;j ar iki galo viskas yra iSpildoma, tai ¢ia jau kitas klausimas ta prasme.
Bet kai jau reikia labiau gilintis su tuo IT specialistu dirbti asmeniskai ir zitiréti kg jisai daro gerai, ka jis nelabai
gerai.

Int: O i$ kitos pusés tada tas galutinis vartotojas, to galutinio vartotojo erdvé skaitmeninio produkto, jinai i§ esmés
visiskai kinta. Nes skaitmeninj produkta mes galim naudoti NFT platformose, ar ne, jeigu mes norétumém, ¢ia jau
atskira tema. Bet mes galétumém lygiai taip pat panaudoti ir socialinése platformose, ar ne, kaip press iksas,
pavyzdziui, jie rengia ir... I§ esmés pati turbiit skaitmeninio produkto schema, pats panaudojimas, jisai visiskai turi
jau kitokig ir erdve panaudojimo. Jisai kaip ir viska pakeicia.

Inf: Taip, tas, esmé yra tame, kad paskui jau jisai tarkim dizaineris sukuria drabuzj, eskiza paduoda, eskiza sukuria
ir leidZia IT specialistui skaitmenizuoti tg drabuzj. Bet esmé jau yra tame, kad kai jisai skaitmenizuotas, kai jvestas
1 skaitmeng, tai i$ tikryjy tai jau tu nevaldai to drabuZio. Jisai gaunasi, kad egzistuoja skaitmeninéj erdvéje, Ziiirint
kur jie perkels, ar j skaitmeninj miesta, j miska ir taip toliau.

Int: Arj zaidima...

Inf: Ar j zaidima. Taip, taip. Jisai jau skamba visiskai kitaip. Tai...

Int: Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, devéjimo erdves galéty pradéti dominuoti?

Inf: Nemanau.

Int: Ar skaitmeniné mada gali padéti lietuviskam tapatumui reikstis globalioje madoje?

Inf: Nemanau, nes yra Zymiai grazesni ir $altiniai, ir tobulesni $altiniai, negu skaitmeniné mada. Tai yra parodos,
tai yra kiiréjy autorinés parodos ir taip toliau. Tai yra sukuriama nuotaika parody, su gyva muzika, ir taip toliau.
Tai yra zymiai didesnis, kaip pasakyti, daugiau darantis jtakg zmogui.

Int: Mes turim taktilinius projektus.

Inf: Taip, taip.

Int: Emocijas...

Inf: Aisku.

Int: Skaitmena irgi dabar jau kuria ir tam tikrus piestukus, kur galima biity jausti, pajausti tas emocijas, bet visgi
turbiit mum tai yra dar labai tolima, nejprasta ir gal kazkada...
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Inf: Gal kazkada tai, bet tai turi biiti labai subtiliai. Bet vis tick nemanau, kad jinai pralenkty ta aiSky akies pojutj,
ausies pojutj ir ta prasme, kad tuos pojucius natiiralius skaitmena tikrai negali atkartoti. Manau, kad vis tiek tas
natiiralus prisilietimas prie kolekcijos arba prie ty miisy Sakny transformuoty daugéja to autentiSkumo. Tikrai
nemanau, kad skaitmena gali.

SU JOLANTA TALAIKYTE

Int: Ar jmanomas toks kaip ,lictuviskos mados fenomenas”, ,lictuviska mada”, ,Lietuvos mada”, tokie
apibrézimai?

Inf: Vienareik8misko atsakymo, matyt, nebus. Dél to, kad jeigu zitrésime i§, tarkim, kazkokio tai skonio
perspektyvy, tai taip, vat kaip susiformuoja, tarkim, skonis tam tikros geografinés, ane, geografinio kazkokio tai
tokio vat momento.

Int: Teritorinio.

Inf: Jo, teritorinio. Tai tarsi galé¢iau sakyti, kad taip. Bet i$ kitos pusés, reiskia, kadangi ta mada dabar tokia globali
ir mes vis délto jeigu kalbam apie profesionaliag mada, tai mes vis délto stebim ir zitirim, kas vyksta visame
pasaulyje. Ir ir daug keliaujame, ir daug matome, ir ta industrija, jinai yra tiek plac¢iai i§sidésc¢iusi. Ir ir ir, kaip
pasakyt, dabar jau nebéra nei sieny, nei nieko. Tai tarsi jinai tokia ir susiniveliuoja. Bet vis tiek pagal tam tikrus
geografinius, antropologinius, ane, dalykus, vis tiek tu turi na kazkiek reaguoti j ta teritorinj ir klimatinj, klimatines
salygas.

Int: Mhm. Sakykit, kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Ir kaip jis galéty pasireiksti ar reiskiasi
mados formate i§ Jisy perspektyvos?

Inf: Kaip &ia taip sunkiai susukai.

Int: Kas yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Tarkim, kas tai... Kg mes galétumém tipiskai pasakyt, kad taip,
tai galblit yra biidinga miisy regionui, taciau nebiidinga, tarkim, amerikieciy regionui?

Inf: Na a§ pirmiausia tai turbut sakyc¢iau, kad tai yra dar vis, mes arti gamtos vis délto, ane, ir turime labai daug
natiiraliy pluosty. Tai buty vilna, linas, jeigu taip jau pagal medziagas, ane. Ir labai daug galbiit tokio natiralumo.
Viena vertus, mes nuo jo dar neatpratg, ane, o kita vertus mes, ir miisy siekiamybé tarsi yra, reiskia, to nedaug
dazymo, dazyty. Vis tiek lietuviai na tokie santliresné tauta, ane, tokia tarsi, kaip as§ sakau, mes nesam labai stipriai
apgyvendinti, ane, mes tolokai vieni nuo kity. Ir ir galvoju, kad tas toks atSiauresnis charakteris gal, ane, mes tokie
daugiau vis tiek Siaurie¢iai. Nors mus vadina europieciy, reiskia, Europos italais. Bet vis délto, tiksliau, atsipraSau,
Siaurés italais, bet vis délto, kazkaip na spalvy mes dar nesijaukinam. Nors Zidirint j tautinj kostiuma, tai akcentai
vis délto ten yra ganétinai ryskis, ane, ir Zalia, ir raudona, ir violeting, ir geltona, ane, pagal gélynus, pagal Zolynus.
Tai va. Ir tas, pavyzdziui, Zemai¢iy ypatingai languotumas toks ganétinai astrus, ane, ir tokios kontrastingos
ganétinai spalvos. Na bet tai yra jau tokie Sventiniai daugiau. Bet aiSku jeigu kalbésim apie $iandien dieng, tai vis
délto mes orientuojamés labiau j globaliag mada, kur spalvos jau, kaip pasakyt, tick susimiksave ir tiek susimaise,
bet vis délto pagal odos spalva, pagal akiy spalva, pagal plauky spalva mes vis délto deriname. Ir mes esame
Sviesiaodziai, rausvos odos dazniausiai, taip, mélynakiai. Ir plauky spalva tokia pilkSva, ane, jeigu taip natiiraliai.
Jau nesakau, kad ten yra ir tamsesniy, ir Sviesesniy, ir blondiny, bet vis délto tas toks tipinis, ane, lietuvis yra toksai
pilksvas. Tai va. Tai tai dél to ir galvoju, kad yra nu vat tai, kas tinka, ane. Tai mum visi melsvi atspalviai, visi
pilki atspalviai, visi tokie natliralis Zalsvi, netgi ta vadinamoji chaki galbtit galéty biiti. Vat mes vengiame tiesa
sakant tokiy labai rysSkiy violety, purpuro arba rySkios raudonos. Nezilirint to, kad blondinéms raudona ganétinai
tinka. Bet matyt veido, ta prasme, odos spalva yra per rausva, kad jinai tikty visoms be atrankos.

Int: Mhm. Supratau. AS Jisy nepertraukinéju, nes man labai jdomu Jisy tie bendri vardikliai, kurie susidélioja,
nes tam tikrus as, zinot, esu iSsiskyrus.

Inf: I$sivedziosi ten, jo.
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Int: Jo. Tai man taip jdomu. Dabar Jasy kiiryba pasizymi lietuviskos istorijos fragmentais. Jeigu as klystu, Jis
mane taisykit.

Inf: Mhm.
Int: Ir kodél biitent taip pasirinkta atvaizduoti savo kiiryboje?

Inf: Na dauguma menininky matyt iesko kazkokiy, na kaip pasakyt, Saltiniy, kuriais galéty remtis ar semtis i$ jy,
ane. Tai vis tiek mes norédami paziaréti  ateitj, dazniausiai atsigreziam j praeitj. Tai praeitis ir yra istorija. Kokia
jinai yra, tarkim, ane, mane domina ir architektiiros istorija, ir meny istorija, ir galy gale mano pacios giminés, ane,
istorija. Galy gale lietuviy tautos istorija. Tai vat per tai ten ir ieskai ty visy tokiy atspirties tasky. Tai tarsi tarsi jie,
na nori nenori, uzsikoduoja. Ir jeigu mano gimingj, tarkim jeigu vat kalbét apie giminés, ane, kazkokj tai vat...
Viena i$ kolekcijy yra a$ atsimenu. Tai ir atsimeni tai, kg matei vaikystéje, kas tave supo, kokia aplinka supo. Mano
seneliai valstie€iai, jie i§ kaimo, reiskia, ilgos vasaros kaime, daug gamtos, daug rankdarbiy, daug tety. Labai
moteriSka giminé. Daug pusseseriy, visos néré, visos mezgé. Tai reiSkia visi tie vat rankdarbiai, tai, kas yra nu
tarkim pagaminama, pasigaminama, tai, kg dabar mes vadiname kartais ir remake fashion, ane, tai tuo metu buvo
pléSoma, siuvama, adoma, neriama i$ kazkokiy ten atlieky, atraizy. Tas pats patchwork'as, ane, skiautinys. Viskas
tas buvo kazkada. Tai tik tai kai reiskia tai, kg prisimeni, perfrazuoji ir jdedi j Siandieninj konteksta, kad tai bty
aktualu, kad tai biity... Supini su Siuolaikine mada ir gauni kazkokj tai tokj savitg dizaing. Tai va. O jeigu kalbéti
apie kita kolekcija, kuri yra, kuri remiasi Lietuvos istorija, tai yra moters ir moters gyvenimas susipynes su PaZaislio
vienuolyno istorija. O Pazaislio vienuolynas, jisai buvo, reiskia, kaip ant tako, kai vat amziy bégyje, jisai keitési ir
keité drabuzj. Ta prasme nuo pat jsikiirimo, ane, nuo ty, reiSkia, nuo baroko, ane, nuo astuoniolikto amziaus,
septyniolikto amziaus jau taip, kaip jisai ten kiirési, statési, Pacy giminés ten visokie, reiskia, istoriniai dalykai.
Jeigu tu norési, as§ galiu tau, nu ta prasme, a$ atsiprasau, gal dabar taip nu, padrikai pasakoju, nes irgi vat, kaip a$
sakau, i§ gatvés jbégusi tai sunku labai susikoncentruoti. Bet reiskia visi tie istoriniai momentai, tarkim, ane, nuo
jsiktirimo, kai Kamaldulés vienuolés buvo apgyvendintos, i tikryjy Pacas staté Sitg Pazaislio bazny¢ia, taip kaip
praktiskai kaip Indijoj Tadzmahalas savo mylimai moteriai, savo Zmonai. Tai vat, tai ten vyko jy gyvenimas, jy
meilés istorija, ten jy gimé ir miré¢ vaikai, ZodZiu, ten ir gyvenimas, ir aistra, ir tragedija viename viskas. Ir tai va.
Tai i§ vienos pusés Sitaip gyvenimas, ane, zmogaus gyvenimas, Kita paralelé yra istorija Lietuvos. Ir pavyzdziui,
Napoleono laikai, ane, kai Napoleonas jau keliavo per Lietuva, jisai kaip tik kélési per Nemung. Ane, tada aiSku
ant tako buvo ir Sitas Pazaislio vienuolynas. Suniokojo bazny¢ia, su arkliais jjojo, i§trypé, sutrypé, kazka issiveze,
zodziu, daug dalyky. Tada taryby valdzia uzgjo, ane, rusai. Tai vélgi vélgi ten jkiure, druskos sandéliai buvo, tai
visos tos freskos, kur buvo italy reiSkia piestos ir ir garsiy tapytojy ir visa kita, ir visos puoSybos, viskg suédé
druska nuo drégmés. Véliau vél kai jau, kaip pasakyt, po to buvo muziejus karo metu, tai muziejus jau buvo vat
jau beveik nepriklausomybés metais. AstuoniasdeSimti devyniasdeSimti, mazdaug va taip. Bet dar prie$ tai karo
metai, ane, keturiasdesSimtieji. Tai buvo karo... Tai dar Pirmasis pasaulinis karas, tai buvo karo lauko ligoniné tenai.
Jo. O po to buvo Antras pasaulinis, tai ten buvo motery ligoniné tom, kurios, nu kaip pasakyt, pasimaisé¢ protelis,
pamiséliy namai. Tai va. Tai Zodziu, ten tokia aura ir tokia, bet... Tai vat per vieng tg pastata, praktiskai, per viena
ta erdve gali papasakot labai daug. O dar suveli kartu su moters gyvenimo istorija nuo gimimo iki pat mirties,
reiskia, tie etapai, jie labai sutampa.

Int: Labai jdomu, labai viskas taip giliai ir taip... I§ tikryjy matau daznai ta vizuala, bet tos istorijos, vat dabar labai
smagu klausyti ir girdéti, kaip ten kazkur nuotrupom tu gali pasiskaityti, bet vis tiek, bet kai Jis pasakojat, taip nu
visai kitaip visa tai.

Inf: Jo, ir visa tg pamatai visai kitaip. Ir, a§ sakau, a§ turiu pasira$iusi, tarp kitko a$ tau tekstg galésiu atsiyst, tai
tau labai tada gal susidélios viskas.

Int: Mhm, bty gal visai ir jdomu.

Inf: Jo, padrikai truputélj dabar sakau toks, bet vat tie momentai, pavyzdZziui, vat kaip ir, sakau, a§ buvo kolekcija
moters §irdis, ir po to vat dar papildziau ten tais istoriniais momentais. Tai moters Sirdis, reiskia, kaip nuo gimimo
moteris, ane. Ten gimsta mergaité, eina pirmos komunijos, ten, reiskia, po to isimyli, tarkim, ane, ten kazkokia
aistra, toliau yra vedybos, nuotaka, ane, po to jau gimsta vaikai, tarkim, ane, po to prasideda rutina, tokia pilka
kasdienybe, tai ¢ia vat tada tarybiniai... Ir suprantat, nuotaka, ten ateitis, viltis ir taip toliau. Pilka kasdienyb¢, rutina,
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tarsi tarybiniai laikai, ta pilkoji nuobodybé, ane. Ta tokia pilka kasdiena, nejdomi. Kai tu turi viska ten, kaip as
sakau, stovédavom eilése, kai reikia viskg gauti, kai nieko néra. Nu zodziu va tokie vat visokie... Ir tos paralelés,
jos visa laika keliauja.

Int: Mhm. Labai jdomu. Zitréekit, dabar kitas klausimas baty toks. Siais globalios mados laikais lietuviskas
tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ar isskirtinumo Zenklas?

Inf: Vertybé, unikalumo ar...
Int: Ar isskirtinumo.

Inf: Sakyc¢iau visko po truputj. Visko po truputj todél, kad viena vertus, tai ir vertybé. Nesinori prarasti, ane, tai,
ka mes turime. Tarsi... Nes kuo mes galim biiti jdomis kitiems? Tik tai savo kazkokiais tai tokiais vat unikaliais
dalykais. Mes gi, pavyzdziui, keliaudami, ko ieSkom? Tai, ko nematéme. Tai, ko nepazjstame. Ane, tai, kg
norétume ten galbiit kazkaip jzvelgti, pamatyti. Ir ir | mus lygiai taip pat zitri. Ir jeigu viskas bus tas pats ir taip
pat, tai tampa labai nebejdomu. Tai vat mes ieSkome tarsi tokio iSskirtinumo, tuo paciu unikalumo, ane. Ir tuo paciu
tai tampa miisy vertybe.

Int: AS i tikryjy labai daznai susiduriu su tuo klausimu o kam $iais globalios mados laikais, globalaus pasaulio
laikais kam tas unikalumas biitent per va tg tapatumag tokj, tg iSskirtinumg. Kai viskas jau globalu, tas
kosmopolitizmas, viskas. Ir dél to a$ labai daznai uzduodu tg klausimg sau, ir vis tiek a$ i§sivedu, kad na visgi tai
yra vertybé ir mes jos neturim prarasti. Kad ir kaip sakytumém, kad mes esam viso pasaulio dizaineriai $iais laikais.

Inf: Tikrai ne. Ir, Zinai, Sandra, &ia ai$ku tokie labai giliis klausimai, i§ vienos pusés. Cia reikéty, ¢ia matyt filosofai
galéty atsakyti placiau ir... Bet a$ galvoju, aha, nu matai, ¢ia tikrai labai kazkaip norétysi nepavirSutiniskai atsakyti
tau, bet i$ kitos pusés... Kodél mes ieSkome, ane, to unikalumo. Ir kodél mum tai vertybé tarsi. Tai supranti, ¢ia
kaip kalba, kaip miisy zemé, kaip musy... Tai vélgi tas, kodél mes ieSkome, mes, zitrékit, net lietuvis... Rei§kia,
tauta, ane, tarkim mes ane vat. Tai mes tarpusavy jau ieSkome, ane, tokio, ID, savasties tokios. Kuriam savo
brendus, savo viska. Nu va Sandra nori biiti vienokia, Jolanta nori buti kitokia. O ten Maryté dar treciokia. Tai
ziurékit, jau norim reiskia, yra zmoguje uzkoduota tam tikri dalykai. Noréti buti ne banda, vis délto Zmogus yra,
nu kaip pasakyt, aukStesné biitybé, ane, negu... Tarsi ir gyvenam bendruomenéj, visuomenéj, bet vis dél to norim
na kazkuo bent issiskirti. Tai va &ia lygiai tas pats. Cia taip, kaip mes kalbam sava kalba, taip, kaip mes galvojam
kazkaip kitaip, negu galbiit yra... Nu skiriamés vieni nuo kity. Tai vat lygiai taip pat ir tie drabuziai. Gal ten i$
esmes, kaip pasakyt, a§ vél gr;ztu prie to, kad taip, i§ esmés, reiskia, kaip ir Zmonés vieni nuo kity nesiskiria
pirmaprade savo prigimtim. Zitirék, kaip pirmykséiai, ane, zmonés. Nu jie rengési vienodai, ar tai baty Siaurés
Amerika, ar tai biity reiskia klimatinés salygos jtakojo, reiskia, véliau jau, kiek ten mes rengiamés arba kiek mes
nusirengiam, taip, ir ir ir taip toliau. Bet vat i$ kitos pusés reiskia mes nu po to jau puoSiamés kazkaip isskirtinai,
kiekvienas randa, reiskia, jeigu pas mus ramunélés auga, tai reiSkia mes vainikélius pinam. Jeigu ten kokie
kauliukai, ane, i$ ten kokiy sékly, reiskia karoliai. Nu supranti, vat ir tas ir taip susiklosté, susiklosté, per amzius,
per amzius, ir ir susiklosté tas i$skirtinumas. Tai ir nu genetinis kodas, as kitaip nepavadinsiu.

Int: Mano klausimas kitas kaip ir dalinai jau atsakytas Jiisy, bet vis tiek pakartosiu. Kaip lietuviskas tapatumas
madoje jungiasi ir ar turéty jungtis su individualiu ktiréjo braizu? Koks turéty bati ir ar turéty buti iSvis §iy démeny
santykis? Ar dizaineris turi laisvés interpretuoti lietuviskuma, ar tik ji taikyti?

Inf: Manau, kad Siandien dienai interpretuoti. Dél to, kad i$ tikryjy yra charakteris, yra biido bruozai, yra
temperamentas, yra vat vélgi aplinkybés keiCiasi, ane. Tai Zzmonés vieni keliauja, kiti labai sésliis, nuo to labai
priklauso. Kiek tu esi imlus, kiek tu esi jtakotas. Tai many¢iau, kad tai interpretacija daugiau.

Int: Turbdt ir iS kitos pusés mes apibréZties neturim kas yra visgi tas...

Inf: Taip, taip.

Int: LietuviSkas ar ne lietuviskas. Tiesiog tos apibrézties kaip ir néra, mes galim atrasti tam tikrus bendrus
vardiklius, kuriuos Jis irgi sakot, iSreiskiat. AS vat konspektuojuosi dar juos. Ir ir ir taip.
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Inf: Many¢iau, kad taip.

Int: Mes turim ta laisve interpretuoti. Nagrinéjant mados industrijg priartéjame prie mados prekés Zenkly.
Statistiskai lietuviski mados prekeés Zenklai neiSsivysto j didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Pranciizijos
atvejais. Visgi Jusy nuomone kodél taip atsitinka? Jiis vis tiek turit nemazg patirtj ir prekés zenkly turbit ir...

Inf: Nu zinai, pasakysiu taip, ekonomika, politika, geopolitika. Nataralu. Misy néra daug, rinka maza ir todél
neissivysto. Ta prasme, kad jeigu tik pradedam eiti platyn, i$ karto kabinam kaimynus. Lenkai, baltarusiai ir taip
toliau. Ta prasme, musy rinka per maza, kad mes galétumém nu kaip pasakyt, vystytis pernelyg placiai. Taip, mes
labai nu neblogai buvo iSvystyta lengvoji pramoné, ane, ir mes galim aptarnauti daug. Bet kaip Zenklas, suprantat,
velgi nu uztat. AS galvoju, kad mes taptumém jdomts ir, kaip pasakyt, ir ryskis, kad uzsikabintumém, ane, tai
vélgi mes turim tg tautinj identitetg truputélj numalSinti, kad galétumém, reiskia, iseiti j tarptauting rinka. Dél to,
kad mes turim, nu kaip pasakyt, viena vertus, reiskia, tie, kas ieSko niSinio drabuzio, tai jie gali uzsikabinti uz
lietuvisko brendo. Bet tas, kas, bet ta pla¢ioji masé, ane, ta didzioji industrija nu vis tiek yra suniveliuoti. Ir va ¢ia
vat ateina ta globali mada. Tai vat dél to yra, pavyzdziui, nu kaip pasakyt, italy yra daugiau po visg pasaulj
pasiskirste ir ta rinka i$siple¢ia, suprantat. Lietuviy tarsi ir yra visur, bet jy yra tokia mazuma. Ir dar lietuviai linke
vis tiek irgi eksperimentuoti. Tarkim, mum labai artima japony mada, mum labai artima ir ta pati italy mada, ane,
pranciizai zavi. Mes irgi eksperimentuojam ir ir bandom, kaip pasakyt, rasti tuose... Kitokiuose brenduose rasti
kazka tokio artimo sau. Ir miksuojam, taip? Vat vélgi. Bet sakau... O mes neissipleciam dél to, kad arba mus suvalgo
tie didieji, arba mes per mazai tampam... Nu kaip pasakyt, a§ sakau, niSiniai tampam tada. Pavyzdziui, tie keli
brendai, nu kad ir pati, ane, nuvaziuoji  paroda, ir jeigu nori pataikyti j didelj kazkok] tai ten nezinau, PC, ane,
kazkokj prekybos centrg, nu tai tada tokia jvyksta, reiskia, ai tas pats tvytas, tas pats ten pilkas koks nors atspalvis
arba ten mélynas, ir taip toliau ir taip toliau. Bet jeigu tik tai kazkas tokio unikalesnio ar ten siuvinéta, ar ten panerta,
ar ten dar kazkas, reiskia, i$ karto tampa nedidele serijyte.

Int: Ir ¢ia tikrai taip, nes kartais bijai rizikuoti ir tada jau...
Inf: Taip.

Int: Bet ¢ia jau truputélj kita tema. Jdomi, bet kita. Zitirékit, o dar toks klausimas. Kas svarbiau kuriant prekinj
zenkla - kiréjo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?

Inf: Dar kartelj.
Int: Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg - kiiréjo nuojauta ir i§skirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?

Inf: Hm. Ir viena, ir kita. Saky¢iau, netgi penkiasdeSimt ant penkiasdeSimt. Arba marketinginé strategija svarbu,
nes vis tiek pradedant reikia apsiskaiciuoti ir viska. Bet kartais btina taip, kad nu tikrai labai daug dalyky, nu kaip
pasakyt, negali sakyt, kad tai yra mistika, ane, bet yra labai daug dalyky, priklausan¢iy nuo kiiréjo intuicijos ir nuo
jo uzsidegimo. Kaip a$ sakau, nuo jo aistros daryti. Nes biina taip atrodo be perspektyvos kazkas, ane. Bet zitirék,
jeigu kiiréjas taip tiki ir tai daro ir taip i$ Sirdies, ir visa kita, zitrék ir kyla ir eina ir atsiranda reikiamu laiku
reikiamoj vietoj. Tai ten ir ir ir tas iSsiple€ia ratas ir klienty ir visa kita. Bet aisku, apskai¢iuoti visada tam, kad
lydéty sékmé, apsiskaiciuoti reikia. Ir zinoti kur link eini. Nes vélgi, kiiréjas linkes... Suprantat, kaip kiiréjas gi
daznai biina, kad atsibosta vienas ir tas pats, ane. Pavyzdziui, tu pasiimi kazkokia kryptj, ane, vat nu as tarkim, ane,
Sirdele ten pasiimiau, arba tu dabar linas. Ane, bet kartais jau taip atrodo uzsiveli, uzsiveli, o norisi gi ir ta pabandyt,
ir ta pabandyt. Bet kai tik tu turi ta savo strategija, zitirék, o, jau per toli nukeliavau j Song. Ir tada vat zinai kur
grizti. Nes visko vis tiek neaprépsi. Reiskia savo tikslinj klientg ir savo tiksling auditorijg tu turi Zinoti labai aiskiai.
Ir savo na kazkokj levelj irgi turi zinot labai ai$kiai, tam, kad galétum po to, kaip pasakyt...

Int: Grjzt j ribas.
Inf: Jo, nes taip i$sitaskyt gali. Ir labai pavojinga.

Int: I3 tikryjy dar gal pakomentuosiu kodél toksai klausimas iskilo, dél to, kad a§ per savo asmening praktika i§
tikryjy kreipiamés j ne vienus strategus, marketingistus, ir neretai tai neveikia, tai ka jie vien tik tai sako, nes yra
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tam tikri, kaip sakau, ne tiek intuiciniai, bet ir racionaliai neapsiskaic¢iuojantys faktoriai, kurie nu nejmanoma. Ir tu
gali biiti labai geras strategas, bet i$ kitos pusés nu tai gali ir nesuveikti. Tai dél to a$ sakau, kad Jis irgi sakot, kad
penkiasde$imt ant penkiasdeSimt.

Inf: Zinokit niekas geriau neparduos savo prekes, kaip pats kiiréjas. Cia yra vienareikimiskai. Zmonés perka ne
preke, ne lining suknele, jie perka dazniausiai istorija. O istorija tai kas yra, kuiréjo charizma - vienas. Ir legenda,
kuria ktiréjas sukuria. Tai jeigu labai, zitirékit, kartais biina taip, kad nu as$ vat irgi savo praktika turiu. Reiskia yra,
tarkim, sukuriam brenda, ane, ir yra pavyzdziui kolekcija ir yra pirktiniai drabuziai perpardavimui, ane, uzpirkimui.
Ir jeigu dizaineris stovi ir prie ty ir prie ty, perka ir tuos ir tuos. Jeigu tik dizaineris nueina nuo kazkurios tai linijos,
i§ karto nu taip SalCiau. Labai zmoném norisi individualaus priémimo, individualiy konsultacijy ir Zinojimo, kad
tarsi, nu kaip pasakyt, tarsi uzsideda kokybés zenklas tiem daiktam. Tai va ta pridétiné verté, kurios vat nu tarkim,
tie visi strategai ne visada jvertina. Ir jeigu yra, aiSku, uzgyvenama viskas, ane, brendai uzgyvena savo istorija,
viska, ir jau pamirsta ir tuos dizainerius, kurie kiiré ir ten viska. Bet va ¢ia yra brendo galia, vardo galia. Uzgyvento
vardo galia ir tos legenda sukurta.

Int: Mhm.

Inf: Tai va. Dabar va Cia Aistis kalbéjo nesenai, Mickevicius, apie kvepalus savo. Taigi jau senai, sako, nebéra,
nieks i§ gélyCiy nebespaudzia sunkelés, ane. Ir nieks ten jau nebedaro ten ty natiiraliy. Viskas yra cheminiai
preparatai. Bet gi vis tiek mes kalbam apie géles, apie bites, apie ten kazka. Zodziu, kuriam kazkokias istorijas.
Int: Legenda.

Inf: Taip. Ir tai veikia.

Int: Kaip Lietuvos madg jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos...

Inf: Kokia mada? AS atsipraSau.

Int: Skaitmeniné mada. Ar Lietuvos mados prekés zenklai dalyvauja Sioje skaitmeninéje erdvéje ir ar turi galimybe
greitai integruotis i §j nauja lauka?

Inf: Skaitmeniné mada, tai turi minty tie internetinés svetainés, pardavimai?
Int: Kalbu apie 3D dizaina.

Inf: Ai, 3D dizaing.

Int: Jo, kada butent viskas yra kuriama, daroma pac¢iam kompiuteryje.

Inf: Mhm. Nu perspektyvos, manau, yra. Bet ¢ia vélgi... A§ buciau linkusi sakyti, kad yra viena kryptis Sita, kuri
tikrai bus labai...

Int: Nepakeic¢iama.

Inf: Nepakei¢iama, aktuali ir... Bet yra dar dalis Zmoniy ir visada bus, tie, kurie grjZta dabar jaunimas, grjzta j
kaimus gyventi, | gyvenvietes, j dar kazkur. Tai visada bus ir ta dalis, kuri norés paciupinéti, paliesti.

Int: Tai atsiprasau, as atvirksciai turéjau omeny, vat ta paciupinét, jinai nepakeiciama, jinai visada bus. Jis turbiit
supratot, kad as sakau, kad skaitmeniné.

Inf: Mhm. A§ galvojau, kad skaitmeniné, jo.

Int: Ne, ne, ne, a$ kalbu apie fizing.
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Inf: Tai tos dvi dalys bus, jo. Jinai visada bus. Visg laikg yra zmoniy, kurie nori tiesiog ateiti j butikg, pasimatuoti,
pasiziiiréti, pasi¢iupinéti, pajausti medziagos struktiirg ir visa kita. Kita gi dalis labai Zavisi tomis technologijomis
ir ateitis, matyt, vis tiek yra tenai kazkur, ane. Tai vat nu kazkas bus tarpinio.

Int: Tai ar Lietuvos mados prekés Zenklai dalyvauja ir ar galéty integruotis j §j lauka ganétinai greitai, Jasy
nuomone?

Inf: Tiek, kiek misy technologijos leidzia. Kiek mes apsirfiping technologijom. Manau, jaunoji karta jau po truputj
integruosis todél, kad na, tarkim, konstravimas jau vyksta viskas, ane, per kompiuterines programas. Dizaine galbiit
jau po truputj keliaujam, bet na dar, kaip pasakyt, néra mokykly dar stipriy. Tai pirmiausia tai turéty buti
edukacinés, ane, kazkokios tai platformos, kur ta gali prieit. Nu tai vat dabar kas...

Int: Tai tiesiog noriu patikslint, turbiit dailés akademijoj 3D dizaino dar néra to kaip ir intergracijos.

Inf: Kol Kas...

Int: Nauja, tai yra pusantry mety. Nuo devyniolikty.

Inf: Kol kas tai yra teoriniam lygmeny. Yra teoriniam lygmeny, taip, mes turime 3D spausdintuvus, bet kol kas
dar kiiryba kaip ir vyksta tik tiek, kiek projektus darom.

Int: Tai vadinasi vis tiek, turéty uzaugti ta karta, kuri biity bent jau taip stipriai supazindinta su tuo.
Inf: Dar néra pas mus.

Int: Zidrékit, o tada kitas klausimas. Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves
galéty pradéti dominuoti? Tai Jis kaip ir dalinai atsakét, kad...

Inf: Zinai, nu, galéty. Galiu pasakyt, galéty, jeigu baty. Tai Zitrint kaip greitai, kaip skubiai mes keliausim j ta,
reiSkia, virtualybe. Nu supranti, kaip pasakyt, zmonés gi dar vat, dar tik dabar kortelémis pradéjo atsiskaitinéti, dar
dar va zitirék | kaimus veZza ten aparatus, ane, pinigéliams i§siimti. Nu tai ¢ia ne taip greitai viskas darosi.

Int: Mhm.

Inf: Ne taip greitai. Bet ten, kur yra technologiniai institutai, universitetai, taip, kur yra tos naujos technologijos
idiegtos. Yra gi miisy vat jau sléniai visi ten, ane, ir taip toliau. Tai kodél ne. Bet dar kol kas tai yra, nu kaip pasakyt,
dar dar dar ne plac¢iosioms maséms.

Int: Tai jeigu taip interpretuotumém j ateitj...

Inf: Bet vélgi, a8 atsiprasau, gal a§ kaZko neZinau industrijos. Yra gi dabar jau ir masinos, kurios uzprogramuotos
jau, ten daug dalyky kerpasi lazeriais ten, sukasi, mezgasi ir kas tik nori. Tiesiog reikia matyt zinoti. A§ dabar, kaip

pasakyt, nu tai néra mano arkliukas ir a§ nelabai domiuosi.

Int: Ne, tai viskas gerai. AS Jusy vis tiek kaip profesionalo klausiu ir tiesiog man labai svarbi Jiisy nuomoné. Vis
tiek Jis...

Inf: Kokia a$ raudona.

Int: Nesimato pas mane. Tai dar turiu du paskutinius klausimus, bet jie yra apie skaitmening mada. Tai ar
skaitmeniné mada gali padéti lietuviskam tapatumui reikstis globalioje madoje?

Inf: Neturiu atsakymo, tikrai nezinau. Ta prasme, kad gal ir gali. V¢élgi, kg mes vadinsim tapatumu, ane. Nu jeigu
tai yra per ka? Per spalvy sukiirima, per formy sukiirima, per kazkokj tai... Nezinau, ornamentika, ane. Tai gali.
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Viskas priklauso nuo to, kaip mes, nu kaip pasakyt, ko mes sieksime, kaip mes ten tg vélgi, nu Cia yra kaip mes
programuosime. Ir jeigu mum tai svarbu tas tapatumas, ane, kazkaip iSskirtumas, tai gal ir gali.

Int: Cia turbit jau biity padio dizainerio ar prekés Zenklo krypties nustatymas.
Inf: Nu a§ manau.

Int: Ar mes einam tapatumo Keliu, kur tas lietuviskumas, ar jau einam netapatumo... Bet galbit ta tokia platesné
sklaida ateity biitent skaitmeniniam formate, vat tam globaliam, tai turéty dar tokj didesnj kontrastg ir galbit tuo
mes irgi butumém jdomts ir i$skirtiniai, kada jau bus daug ty skaitmeniniy sukneliy ir ir galblit vat tada irgi tas
i§skirtinumas taip vat bus.

Inf: Nu gal, Zinai, nu ¢ia toks dar, kaip a$ sakau, dar i$ serijos tokios, Zinai...

Int: Fantastikos. AS tai Zinokit taip jau nukrypsiu, bet kadangi ¢ia jau buvo mano paskutinis klausimas, kadangi
mano ta visa ta doktorantiira trunka septynis man atrodo metus, ir tu vis ieSkai kas ¢ia naujo ir viska, kad tik
neiSsiplést, neiSsiplést. Ir atéjo tas laikas, kai buvo ir tas karantinas, ir viskas, ir skaitmena, skaitmena. Ir man nu
taip reikéjo visko skaitmenoj, ir ¢ia dabar toksai... Taip tikéjau, kad tai galimai gali bati ateities laukas ir tas
hibridinis modelis, kada tu sukuri 3D produkto, tarkim, tg visg vizualg, bet as§ butent dariau ne tai, kad tu nupiesi,
bet per konstruktyva, per konstrukcijas, kad gaunasi tas produktas. Ir tada bandyti taikyti tg modelj, kad jis yra
skaitmeninis, vartotojas jj uzsisako, po dviejy trijy savaiciy pagamini, ir jisai gauna jj. Tai va toks modelis, man
atrodo, jisai $iai dienai biity realus.

Inf: Tai matai, matavimai vyksta vat per skaitmeng. I$ tikryjy tas vat reiskia, figliros nuskaitymai, tai tie tai taip.
Bet ¢ia jau yra grynai nu tokia industriné, kaip as§ sakau, jau tas eina Zinai toks... Arba, arba biitent tavo kiinui
pritaikytas, ane, vat tai, ka mes vadindavom privaciy siuvéjy galbiit nebebus. O bus vat ta skaitmena, jinai tikrai
pavaduos galbiit tuos vat jau auksarankius siuvéjus ir konstruktorius.

Int: Ir dar 3D spausdintuvai, jau ir padarys, ir atspausdins.

Inf: Jo, ir atspausdina viska pagal tavo iSkilumus, pagal tavo jlinkius ir pagal tavo viska. Ta prasme, a$ taip
isivaizduoju, tai va §itoj va vietoj, tai taip. Tai yra tikrai jau yra daroma tie dalykai. Bet jeigu apie ID kalba, tai tada
Cia vat vél... Nes identitetas man yra pirmiausia tai vis tiek tokia nu vizualus iSskirtinumas kazkoks.

Int: Taip, taip.

Inf: Tai va.

Int: Tai galima buity sakyti, kad skaitmena tampa nauja adata.

Inf: Nu greiciausiai, taip. Toksai zinai, nauja adata, grei¢iau toks vat sakau, siuvimg, apmegzti, apsidti, suvirinti,
nu supranti kaip vat, siiiles suvirina.

Int: Tai lygiai taip pat ir kiirybos momentas tada atsiranda tam skaitmeniniam formate. Tu nebepiesi eskizo...

Inf: O a$ vat dél kiirybos, man i$ karto toks klausimas. O tai kame, jeigu pavyzdZiui skaneris nuskenuoja...

Int: Lygiai taip pat kaip kuri patj produkta, tarkim, piesi ranka, kad ¢ia bus tokia suknelé su tokiais raukinukais.
Tai tu i§ karto dedi ir modeliuoji kaip maketavimo budu. Gali maketavimo biidu, gali konstravimo budu. Bet vélgi
Cia atsiranda labai daug specifiniy dalyky. Tu turi Zinot visa absoliuciai siuvimo technologija, visa konstravima,
vien tik tais eskizais ¢ia nu nesuzaisi. Cia yra toks nu sudétingas...

Inf: Mhm. Miisy mergaités va dabar daro. Viena tokia daro ta virtualig aprangg, kaip pasakyt. Tai yra vélgi toks

idéjinis projektas, bet jinai pirmiausia maketavimo biidu iSsimaketavo tuos drabuzius. Jinai aiSku nusipaisé tas
formas, pasidaré tuos formy piesinius ir maketavimo biidu bandé iSmodeliuoti. Nu tai toks yra ir j vieng puse gali
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biti ir i§ kitos pusés, reiskia, atgal grjzti prie ranky. Nu labai jdomus projektas $iaip. Ir ¢ia vat vélgi tai ta vat virtuali
mada, tai jinai labai perspektyvoje yra, nu kaip pasakyt, toj multiplikacijoj, ane, va tuose filmy, ane, virtualiy.
Zaidimai visi.

Int: Zaidimai, taip.

Inf: Tai va. Tai va ten vat ta virtuali apranga, a$ suprantu. Tai tikrai jinai turi labai didele perspektyva ir tai yra jau
pramonei Kitai. Tai ten vat jau yra ir kiiryba, ir visa kita. Bet jeigu taip kalbét apie vat ta, tai kg mes dabar vat turim,

ane, parduotuvése gyvai, tai nu dar dar dar ¢ia toli.

Int: Nu taip. I§ vienos pusés taip, i§ kitos pusés sakau, labai nu, a$ jau pati sukonstravau tuos gaminius ir ir kaip
ir...

Inf: Salyginai tokj, jo.

Int: Jo. Ir a$ labai labai tikiuosi, kad tai suveiks.

INTERVIU su RAMUNE STRAZDAITE

Int: Ar imanomas toks kaip ,lietuviskos mados fenomenas”, ,lietuviska mada”, ,Lietuvos mada”, tokie
apibrézimai?

Inf: Vienareik§miSko atsakymo, matyt, nebus. Dél to, kad jeigu ziurésime i§, tarkim, kazkokio tai skonio
perspektyvy, tai taip, vat kaip susiformuoja, tarkim, skonis tam tikros geografinés, ane, geografinio kazkokio tai
tokio vat momento.

Int: Teritorinio.

Inf: Jo, teritorinio. Tai tarsi galéCiau sakyti, kad taip. Bet i§ kitos pusés, reiSkia, kadangi ta mada dabar tokia globali
ir mes vis délto jeigu kalbam apie profesionalia mada, tai mes vis délto stebim ir zidirim, kas vyksta visame
pasaulyje. Ir ir daug keliaujame, ir daug matome, ir ta industrija, jinai yra tiek placiai i§sidés¢iusi. Ir ir ir, kaip
pasakyt, dabar jau nebéra nei sieny, nei nieko. Tai tarsi jinai tokia ir susiniveliuoja. Bet vis tiek pagal tam tikrus
geografinius, antropologinius, ane, dalykus, vis tiek tu turi na kazkiek reaguoti i ta teritorinj ir klimatinj, klimatines
salygas.

Int: Mhm. Sakykit, kas Jums yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Ir kaip jis galéty pasireiksti ar reiskiasi
mados formate i§ Jusy perspektyvos?

Inf: Kaip ¢ia taip sunkiai susukai.

Int: Kas yra lietuviskas tapatumas mados dizaine? Tarkim, kas tai... Kg mes galétumém tipiSkai pasakyt, kad taip,
tai galbiit yra bidinga miisy regionui, taciau nebtidinga, tarkim, amerikieCiy regionui?

Inf: Na a§ pirmiausia tai turbiit sakyc¢iau, kad tai yra dar vis, mes arti gamtos vis délto, ane, ir turime labai daug

natiraliy pluosty. Tai biity vilna, linas, jeigu taip jau pagal medZiagas, ane. Ir labai daug galbiit tokio nattiralumo.
Viena vertus, mes nuo jo dar neatprate, ane, o kita vertus mes, ir miisy siekiamybé tarsi yra, reiskia, to nedaug
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dazymo, dazyty. Vis tiek lietuviai na tokie santiiresné tauta, ane, tokia tarsi, kaip as sakau, mes nesam labai stipriai
apgyvendinti, ane, mes tolokai vieni nuo kity. Ir ir galvoju, kad tas toks atSiauresnis charakteris gal, ane, mes tokie
daugiau vis tiek Siaurie¢iai. Nors mus vadina europieciy, reiskia, Europos italais. Bet vis délto, tiksliau, atsiprasau,
Siaurés italais, bet vis délto, kazkaip na spalvy mes dar nesijaukinam. Nors Zitirint i tautinj kostiuma, tai akcentai
vis délto ten yra ganétinai ryskis, ane, ir zalia, ir raudona, ir violeting, ir geltona, ane, pagal gélynus, pagal Zolynus.
Tai va. Ir tas, pavyzdziui, Zzemaiciy ypatingai languotumas toks ganétinai astrus, ane, ir tokios kontrastingos
ganétinai spalvos. Na bet tai yra jau tokie Sventiniai daugiau. Bet aisku jeigu kalbésim apie Siandien diena, tai vis
délto mes orientuojamés labiau j globalig mada, kur spalvos jau, kaip pasakyt, tiek susimiksave ir tiek susimaise,
bet vis délto pagal odos spalva, pagal akiy spalva, pagal plauky spalva mes vis délto deriname. Ir mes esame
Sviesiaodziai, rausvos odos dazniausiai, taip, mélynakiai. Ir plauky spalva tokia pilkSva, ane, jeigu taip natiiraliai.
Jau nesakau, kad ten yra ir tamsesniy, ir §viesesniy, ir blondiny, bet vis délto tas toks tipinis, ane, lietuvis yra toksai
pilkSvas. Tai va. Tai tai dél to ir galvoju, kad yra nu vat tai, kas tinka, ane. Tai mum visi melsvi atspalviai, visi
pilki atspalviai, visi tokie natiiraltis zalsvi, netgi ta vadinamoji chaki galbit galéty biiti. Vat mes vengiame tiesg
sakant tokiy labai ryskiy violety, purpuro arba rySkios raudonos. Neziiirint to, kad blondinéms raudona ganétinai
tinka. Bet matyt veido, ta prasme, odos spalva yra per rausva, kad jinai tikty visoms be atrankos.

Int: Mhm. Supratau. A$ Jasy nepertraukinéju, nes man labai jdomu Jasy tie bendri vardikliai, kurie susidélioja,
nes tam tikrus as§, zinot, esu iSsiskyrus.

Inf: I$sivedziosi ten, jo.

Int: Jo. Tai man taip jdomu. Dabar Jiisy kiiryba pasizymi lietuviskos istorijos fragmentais. Jeigu a$ klystu, Jus
mane taisykit.

Inf: Mhm.
Int: Ir kodél biitent taip pasirinkta atvaizduoti savo kiiryboje?

Inf: Na dauguma menininky matyt ieSko kazkokiy, na kaip pasakyt, Saltiniy, kuriais galéty remtis ar semtis i$ jy,
ane. Tai vis tieck mes norédami pazitiréti i ateitj, dazniausiai atsigreziam | praeitj. Tai praeitis ir yra istorija. Kokia
jinai yra, tarkim, ane, mane domina ir architekttiros istorija, ir meny istorija, ir galy gale mano pacios giminés, ane,
istorija. Galy gale lietuviy tautos istorija. Tai vat per tai ten ir ieSkai ty visy tokiy atspirties tasky. Tai tarsi tarsi jie,
na nori nenori, uzsikoduoja. Ir jeigu mano gimingj, tarkim jeigu vat kalbét apie giminés, ane, kazkokj tai vat...
Viena i§ kolekcijy yra a$ atsimenu. Tai ir atsimeni tai, kg matei vaikystéje, kas tave supo, kokia aplinka supo. Mano
seneliai valstieciai, jie i§ kaimo, reiSkia, ilgos vasaros kaime, daug gamtos, daug rankdarbiy, daug tety. Labai
moteriska giminé. Daug pusseseriy, visos nére¢, visos mezgé. Tai reiskia visi tie vat rankdarbiai, tai, kas yra nu
tarkim pagaminama, pasigaminama, tai, ka dabar mes vadiname kartais ir remake fashion, ane, tai tuo metu buvo
pléSoma, siuvama, adoma, neriama i§ kazkokiy ten atlieky, atraizy. Tas pats patchwork'as, ane, skiautinys. Viskas
tas buvo kazkada. Tai tik tai kai reiSkia tai, ka prisimeni, perfrazuoji ir idedi j Siandieninj konteksta, kad tai buty
aktualu, kad tai baity... Supini su Siuvolaikine mada ir gauni kazkok] tai tokj savita dizaing. Tai va. O jeigu kalbéti
apie kita kolekcija, kuri yra, kuri remiasi Lietuvos istorija, tai yra moters ir moters gyvenimas susipynes su Pazaislio
vienuolyno istorija. O Pazaislio vienuolynas, jisai buvo, reiskia, kaip ant tako, kai vat amziy bégyje, jisai keitési ir
keité drabuzj. Ta prasme nuo pat jsikiirimo, ane, nuo ty, reiskia, nuo baroko, ane, nuo astuoniolikto amziaus,
septyniolikto amziaus jau taip, kaip jisai ten kiirési, statési, Pacy giminés ten visokie, reiskia, istoriniai dalykai.
Jeigu tu norési, as galiu tau, nu ta prasme, a$ atsipraSau, gal dabar taip nu, padrikai pasakoju, nes irgi vat, kaip a$
sakau, i§ gatvés jbégusi tai sunku labai susikoncentruoti. Bet reiSkia visi tie istoriniai momentai, tarkim, ane, nuo
jsiktirimo, kai Kamaldulés vienuolés buvo apgyvendintos, i tikryjy Pacas staté Sitg Pazaislio baznycia, taip kaip
praktiskai kaip Indijoj Tadzmahalas savo mylimai moteriai, savo Zmonai. Tai vat, tai ten vyko jy gyvenimas, jy
meilés istorija, ten jy gimé ir miré vaikai, Zodziu, ten ir gyvenimas, ir aistra, ir tragedija viename viskas. Ir tai va.
Tai i§ vienos pusés Sitaip gyvenimas, ane, zmogaus gyvenimas, kita paralel¢ yra istorija Lietuvos. Ir pavyzdziui,
Napoleono laikai, ane, kai Napoleonas jau keliavo per Lietuva, jisai kaip tik keélési per Nemuna. Ane, tada aisku
ant tako buvo ir §itas Pazaislio vienuolynas. Suniokojo bazny¢ia, su arkliais jjojo, i§trypé, sutrypé, kazka iSsivezé,
zodziu, daug dalyky. Tada taryby valdzia uzéjo, ane, rusai. Tai vélgi vélgi ten ikuiré, druskos sandéliai buvo, tai
visos tos freskos, kur buvo italy reiskia piestos ir ir garsiy tapytojy ir visa kita, ir visos puoSybos, viska suédé
druska nuo drégmés. Véliau vél kai jau, kaip pasakyt, po to buvo muziejus karo metu, tai muziejus jau buvo vat
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jau beveik nepriklausomybés metais. AstuoniasdeSimti devyniasdeSimti, mazdaug va taip. Bet dar prie$ tai karo
metai, ane, keturiasdeSimtieji. Tai buvo karo... Tai dar Pirmasis pasaulinis karas, tai buvo karo lauko ligoniné tenai.
Jo. O po to buvo Antras pasaulinis, tai ten buvo motery ligoniné tom, kurios, nu kaip pasakyt, pasimaisé protelis,
pamiséliy namai. Tai va. Tai Zodziu, ten tokia aura ir tokia, bet... Tai vat per vieng tg pastatg, praktiskai, per vieng
ta erdve gali papasakot labai daug. O dar suveli kartu su moters gyvenimo istorija nuo gimimo iki pat mirties,
reiskia, tie etapai, jie labai sutampa.

Int: Labai jdomu, labai viskas taip giliai ir taip... IS tikryjy matau daznai ta vizuala, bet tos istorijos, vat dabar labai
smagu klausyti ir girdéti, kaip ten kazkur nuotrupom tu gali pasiskaityti, bet vis tiek, bet kai Jus pasakojat, taip nu
visai kitaip visa tai.

Inf: Jo, ir visa tg pamatai visai kitaip. Ir, a§ sakau, a§ turiu pasiraSiusi, tarp kitko a$ tau teksta galésiu atsiyst, tai
tau labai tada gal susidélios viskas.

Int: Mhm, bty gal visai ir jdomu.

Inf: Jo, padrikai truputélj dabar sakau toks, bet vat tie momentai, pavyzdziui, vat kaip ir, sakau, a§ buvo kolekcija
moters $irdis, ir po to vat dar papildziau ten tais istoriniais momentais. Tai moters §irdis, reiSkia, kaip nuo gimimo
moteris, ane. Ten gimsta mergaité, eina pirmos komunijos, ten, reiSkia, po to jsimyli, tarkim, ane, ten kazkokia
aistra, toliau yra vedybos, nuotaka, ane, po to jau gimsta vaikai, tarkim, ane, po to prasideda rutina, tokia pilka
kasdienybé, tai ¢ia vat tada tarybiniai... Ir suprantat, nuotaka, ten ateitis, viltis ir taip toliau. Pilka kasdienybé, rutina,
tarsi tarybiniai laikai, ta pilkoji nuobodybé, ane. Ta tokia pilka kasdiena, nejdomi. Kai tu turi viska ten, kaip a$
sakau, stovédavom eilése, kai reikia viskg gauti, kai nicko néra. Nu Zodziu va tokie vat visokie... Ir tos paralelés,
jos visg laikg keliauja.

Int: Mhm. Labai jdomu. Zitrékit, dabar kitas klausimas baty toks. Siais globalios mados laikais lietuviskas
tapatumas kiiryboje yra vertybé, unikalumo ar isskirtinumo zenklas?

Inf: Vertybé, unikalumo ar...
Int: Ar iSskirtinumo.

Inf: Sakyciau visko po truputj. Visko po truputj todél, kad viena vertus, tai ir vertybé. Nesinori prarasti, ane, tai,
ka mes turime. Tarsi... Nes kuo mes galim biiti jdomiis kitiems? Tik tai savo kazkokiais tai tokiais vat unikaliais
dalykais. Mes gi, pavyzdziui, keliaudami, ko ieSkom? Tai, ko nematéme. Tai, ko nepazjstame. Ane, tai, ka
norétume ten galbiit kazkaip jzvelgti, pamatyti. Ir ir j} mus lygiai taip pat Zitri. Ir jeigu viskas bus tas pats ir taip
pat, tai tampa labai nebejdomu. Tai vat mes ieSkome tarsi tokio i$skirtinumo, tuo paéiu unikalumo, ane. Ir tuo pacéiu
tai tampa masy vertybe.

Int: AS i$ tikryjy labai daZnai susiduriu su tuo klausimu o kam $iais globalios mados laikais, globalaus pasaulio
laikais kam tas unikalumas bitent per va ta tapatumg tokj, tg iSskirtinumg. Kai viskas jau globalu, tas
kosmopolitizmas, viskas. Ir dél to as labai daznai uzduodu tg klausimg sau, ir vis tiek as i$sivedu, kad na visgi tai
yra vertybé ir mes jos neturim prarasti. Kad ir kaip sakytumém, kad mes esam viso pasaulio dizaineriai Siais laikais.

Inf: Tikrai ne. Ir, Zinai, Sandra, &ia aisku tokie labai giliis klausimai, i$ vienos pusés. Cia reikéty, ¢ia matyt filosofai
galéty atsakyti placiau ir... Bet a$ galvoju, aha, nu matai, Cia tikrai labai kazkaip norétysi nepavirSutiniskai atsakyti
tau, bet i$ kitos pusés... Kodél mes ieskome, ane, to unikalumo. Ir kodél mum tai vertybé tarsi. Tai supranti, Cia
kaip kalba, kaip miisy zemé, kaip miisy... Tai velgi tas, kodél mes ieSkome, mes, zitrékit, net lietuvis... Reiskia,
tauta, ane, tarkim mes ane vat. Tai mes tarpusavy jau ieSkome, ane, tokio, ID, savasties tokios. Kuriam savo
brendus, savo viskg. Nu va Sandra nori biti vienokia, Jolanta nori buti kitokia. O ten Maryté dar treciokia. Tai
zitrekit, jau norim reiskia, yra Zmoguje uzkoduota tam tikri dalykai. Noréti biti ne banda, vis délto Zzmogus yra,
nu kaip pasakyt, aukstesné blitybé, ane, negu... Tarsi ir gyvenam bendruomenéj, visuomenéj, bet vis dél to norim
na kazkuo bent issiskirti. Tai va &ia lygiai tas pats. Cia taip, kaip mes kalbam sava kalba, taip, kaip mes galvojam
kazkaip kitaip, negu galbt yra... Nu skiriamés vieni nuo kity. Tai vat lygiai taip pat ir tie drabuziai. Gal ten i§
esmés, kaip pasakyt, a§ vél grjztu prie to, kad taip, i§ esmés, reiskia, kaip ir Zmonés vieni nuo kity nesiskiria
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pirmaprade savo prigimtim. Zitrék, kaip pirmyks¢iai, ane, zmonés. Nu jie rengési vienodai, ar tai bity Siaurés
Amerika, ar tai biity reiskia klimatinés salygos jtakojo, reiskia, véliau jau, kiek ten mes rengiamés arba kiek mes
nusirengiam, taip, ir ir ir taip toliau. Bet vat i§ kitos pusés reiSkia mes nu po to jau puoSiamés kazkaip i$skirtinai,
kiekvienas randa, reiskia, jeigu pas mus ramunélés auga, tai reiSkia mes vainikélius pinam. Jeigu ten kokie
kauliukai, ane, i$ ten kokiy sékly, reiskia karoliai. Nu supranti, vat ir tas ir taip susiklosté, susiklosté, per amzius,
per amzZius, ir ir susiklosté tas i$skirtinumas. Tai ir nu genetinis kodas, as$ kitaip nepavadinsiu.

Int: Mano klausimas kitas kaip ir dalinai jau atsakytas Jiisy, bet vis tiek pakartosiu. Kaip lietuviskas tapatumas
madoje jungiasi ir ar turéty jungtis su individualiu kiiré¢jo braizu? Koks turéty biiti ir ar turéty biti i$vis $iy démeny
santykis? Ar dizaineris turi laisvés interpretuoti lietuviskuma, ar tik jj taikyti?

Inf: Manau, kad Siandien dienai interpretuoti. Dél to, kad i§ tikryjy yra charakteris, yra biido bruozai, yra
temperamentas, yra vat vélgi aplinkybés keiciasi, ane. Tai Zmonés vieni keliauja, kiti labai sésliis, nuo to labai
priklauso. Kiek tu esi imlus, kiek tu esi jtakotas. Tai manyciau, kad tai interpretacija daugiau.

Int: Turbit ir i$ kitos pusés mes apibrézties neturim kas yra visgi tas...
Inf: Taip, taip.

Int: Lietuviskas ar ne lietuviskas. Tiesiog tos apibrézties kaip ir néra, mes galim atrasti tam tikrus bendrus
vardiklius, kuriuos Jus irgi sakot, iSreiskiat. AS vat konspektuojuosi dar juos. Ir ir ir taip.

Inf: Many¢iau, kad taip.

Int: Mes turim tg laisve interpretuoti. Nagring¢jant mados industrijg priarté¢jame pric mados prekés Zenkly.
Statistikai lietuviski mados prekés Zenklai neiSsivysto j didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Pranciizijos
atvejais. Visgi Jisy nuomone kodél taip atsitinka? JUs vis tiek turit nemazg patirtj ir prekés zenkly turbiit ir...

Inf: Nu zinai, pasakysiu taip, ekonomika, politika, geopolitika. Natiralu. Misy néra daug, rinka maza ir todél
neissivysto. Ta prasme, kad jeigu tik pradedam eiti platyn, i$ karto kabinam kaimynus. Lenkai, baltarusiai ir taip
toliau. Ta prasme, miisy rinka per maza, kad mes galétumém nu kaip pasakyt, vystytis pernelyg placiai. Taip, mes
labai nu neblogai buvo i$vystyta lengvoji pramoné, ane, ir mes galim aptarnauti daug. Bet kaip zenklas, suprantat,
vélgi nu uztat. AS galvoju, kad mes taptumém jdomis ir, kaip pasakyt, ir ryskis, kad uZsikabintumém, ane, tai
vélgi mes turim tg tautinj identitetg truputélj numalSinti, kad galétumém, reiskia, iSeiti j tarptauting rinkg. Dél to,
kad mes turim, nu kaip pasakyt, viena vertus, reiskia, tie, kas ieSko nisinio drabuzio, tai jie gali uzsikabinti uz
lietuvisko brendo. Bet tas, kas, bet ta placioji masé, ane, ta didzioji industrija nu vis tiek yra suniveliuoti. Ir va ¢ia
vat ateina ta globali mada. Tai vat dél to yra, pavyzdziui, nu kaip pasakyt, italy yra daugiau po visg pasaulj
pasiskirste ir ta rinka iSsiplecia, suprantat. Lietuviy tarsi ir yra visur, bet jy yra tokia mazuma. Ir dar lietuviai linke
vis tiek irgi eksperimentuoti. Tarkim, mum labai artima japony mada, mum labai artima ir ta pati italy mada, ane,
pranciizai zavi. Mes irgi eksperimentuojam ir ir bandom, kaip pasakyt, rasti tuose... Kitokiuose brenduose rasti
kazka tokio artimo sau. Ir miksuojam, taip? Vat vélgi. Bet sakau... O mes neissipleciam dél to, kad arba mus suvalgo
tie didieji, arba mes per mazai tampam... Nu kaip pasakyt, a§ sakau, niSiniai tampam tada. Pavyzdziui, tie keli
brendai, nu kad ir pati, ane, nuvaziuoji i paroda, ir jeigu nori pataikyti i didelj kazkokj tai ten nezinau, PC, ane,
kazkokj prekybos centrg, nu tai tada tokia jvyksta, reiskia, ai tas pats tvytas, tas pats ten pilkas koks nors atspalvis
arba ten mélynas, ir taip toliau ir taip toliau. Bet jeigu tik tai kazkas tokio unikalesnio ar ten siuvinéta, ar ten panerta,
ar ten dar kazkas, reiskia, i$ karto tampa nedidele serijyte.

Int: Ir ¢ia tikrai taip, nes kartais bijai rizikuoti ir tada jau...
Inf: Taip.

Int: Bet ¢ia jau truputélj kita tema. Jdomi, bet kita. Zidirékit, o dar toks klausimas. Kas svarbiau kuriant prekinj
zenklg - kiiréjo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?

Inf: Dar kartelj.
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Int: Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg - kiir¢jo nuojauta ir iSskirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?

Inf: Hm. Ir viena, ir kita. Saky¢iau, netgi penkiasdeSimt ant penkiasdeSimt. Arba marketinginé strategija svarbu,
nes vis tiek pradedant reikia apsiskaiciuoti ir viskg. Bet kartais biina taip, kad nu tikrai labai daug dalyky, nu kaip
pasakyt, negali sakyt, kad tai yra mistika, ane, bet yra labai daug dalyky, priklausanc¢iy nuo kiiréjo intuicijos ir nuo
jo uzsidegimo. Kaip a$ sakau, nuo jo aistros daryti. Nes biina taip atrodo be perspektyvos kazkas, ane. Bet zitirék,
jeigu kiiréjas taip tiki ir tai daro ir taip i$ Sirdies, ir visa kita, zitirék ir kyla ir eina ir atsiranda reikiamu laiku
reikiamoj vietoj. Tai ten ir ir ir tas i§siplecia ratas ir klienty ir visa kita. Bet aisku, apskai¢iuoti visada tam, kad
lydety sekme, apsiskaiCiuoti reikia. Ir Zinoti kur link eini. Nes vélgi, kuiréjas linkes... Suprantat, kaip karéjas gi
daznai biina, kad atsibosta vienas ir tas pats, ane. Pavyzdziui, tu pasiimi kazkokig kryptj, ane, vat nu as tarkim, ane,
Sirdele ten pasiimiau, arba tu dabar linas. Ane, bet kartais jau taip atrodo uzsiveli, uzsiveli, o norisi gi ir tg pabandyt,
ir ta pabandyt. Bet kai tik tu turi ta savo strategija, zitirék, o, jau per toli nukeliavau j Song. Ir tada vat Zinai kur
grjzti. Nes visko vis tiek neaprépsi. Reiskia savo tikslinj klientg ir savo tiksling auditorijg tu turi Zinoti labai aiskiai.
Ir savo na kazkokj levelj irgi turi zinot labai aiskiai, tam, kad galétum po to, kaip pasakyt...

Int: Grjzt i ribas.
Inf: Jo, nes taip i$sitaskyt gali. Ir labai pavojinga.

Int: I8 tikryjy dar gal pakomentuosiu kodél toksai klausimas iskilo, dél to, kad a$ per savo asmening praktika i$
tikryjy kreipiamés j ne vienus strategus, marketingistus, ir neretai tai neveikia, tai kg jie vien tik tai sako, nes yra
tam tikri, kaip sakau, ne tiek intuiciniai, bet ir racionaliai neapsiskai¢iuojantys faktoriai, kurie nu nejmanoma. Ir tu
gali buti labai geras strategas, bet i$ kitos pusés nu tai gali ir nesuveikti. Tai dél to a§ sakau, kad Jus irgi sakot, kad
penkiasdesimt ant penkiasdeSimt.

Inf: Zinokit niekas geriau neparduos savo prekeés, kaip pats kiiréjas. Cia yra vienareikimiskai. Zmonés perka ne
preke, ne linine suknelg, jie perka dazniausiai istorijg. O istorija tai kas yra, ktiréjo charizma - vienas. Ir legenda,
kurig kiiréjas sukuria. Tai jeigu labai, zitirékit, kartais buina taip, kad nu a$ vat irgi savo praktikg turiu. Reiskia yra,
tarkim, sukuriam brendg, ane, ir yra pavyzdziui kolekcija ir yra pirktiniai drabuziai perpardavimui, ane, uzpirkimui.
Ir jeigu dizaineris stovi ir prie ty ir prie ty, perka ir tuos ir tuos. Jeigu tik dizaineris nueina nuo kazkurios tai linijos,
i§ karto nu taip Sal¢iau. Labai zmoném norisi individualaus priémimo, individualiy konsultacijy ir zinojimo, kad
tarsi, nu kaip pasakyt, tarsi uzsideda kokybés zenklas tiem daiktam. Tai va ta pridétiné verté, kurios vat nu tarkim,
tie visi strategai ne visada jvertina. Ir jeigu yra, aiSku, uZgyvenama viskas, ane, brendai uzgyvena savo istorijg,
viska, ir jau pamirsta ir tuos dizainerius, kurie kiiré ir ten viska. Bet va ¢ia yra brendo galia, vardo galia. Uzgyvento
vardo galia ir tos legenda sukurta.

Int: Mhm.

Inf: Tai va. Dabar va ¢ia Aistis kalbéjo nesenai, Mickevicius, apie kvepalus savo. Taigi jau senai, sako, nebéra,
nieks i§ gélyCiy nebespaudzia sunkelés, ane. Ir nieks ten jau nebedaro ten ty natiiraliy. Viskas yra cheminiai
preparatai. Bet gi vis tieck mes kalbam apie géles, apie bites, apie ten kazka. Zodziu, kuriam kazkokias istorijas.
Int: Legenda.

Inf: Taip. Ir tai veikia.

Int: Kaip Lietuvos mada jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos...

Inf: Kokia mada? AS atsiprasau.

Int: Skaitmeniné mada. Ar Lietuvos mados prekés zenklai dalyvauja Sioje skaitmeninéje erdvéje ir ar turi galimybe
greitai integruotis j §j naujg laukg?

Inf: Skaitmeniné mada, tai turi minty tie internetinés svetainés, pardavimai?
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Int: Kalbu apie 3D dizaina.
Inf: Ai, 3D dizaina.
Int: Jo, kada bitent viskas yra kuriama, daroma pac¢iam kompiuteryje.

Inf: Mhm. Nu perspektyvos, manau, yra. Bet ¢ia vélgi... A§ budiau linkusi sakyti, kad yra viena kryptis $ita, kuri
tikrai bus labai...

Int: Nepakei¢iama.

Inf: Nepakei¢iama, aktuali ir... Bet yra dar dalis Zmoniy ir visada bus, tie, kurie grjZta dabar jaunimas, grjzta j
kaimus gyventi, | gyvenvietes, | dar kazkur. Tai visada bus ir ta dalis, kuri norés paciupinéti, paliesti.

Int: Tai atsiprasau, a$ atvirk$¢iai turéjau omeny, vat tg paciupinét, jinai nepakeic¢iama, jinai visada bus. Jiis turbiit
supratot, kad a$ sakau, kad skaitmeniné.

Inf: Mhm. AS galvojau, kad skaitmeniné, jo.

Int: Ne, ne, ne, a$ kalbu apie fizine.

Inf: Tai tos dvi dalys bus, jo. Jinai visada bus. Visg laikg yra zmoniy, kurie nori tiesiog ateiti j butikg, pasimatuoti,
pasizitréti, pasi¢iupinéti, pajausti medziagos struktiirg ir visa kita. Kita gi dalis labai zavisi tomis technologijomis

ir ateitis, matyt, vis tiek yra tenai kazkur, ane. Tai vat nu kaZkas bus tarpinio.

Int: Tai ar Lietuvos mados prekés Zenklai dalyvauja ir ar galéty integruotis i $j lauka ganétinai greitai, Jisy
nuomone?

Inf: Tiek, kiek muisy technologijos leidzia. Kiek mes apsirtping technologijom. Manau, jaunoji karta jau po truputj
integruosis todél, kad na, tarkim, konstravimas jau vyksta viskas, ane, per kompiuterines programas. Dizaine galbiit
jau po truputj keliaujam, bet na dar, kaip pasakyt, néra mokykly dar stipriy. Tai pirmiausia tai turéty buti
edukacinés, ane, kazkokios tai platformos, kur tg gali prieit. Nu tai vat dabar kas...

Int: Tai tiesiog noriu patikslint, turbtt dailés akademijoj 3D dizaino dar néra to kaip ir intergracijos.

Inf: Kol kas...

Int: Nauja, tai yra pusantry mety. Nuo devyniolikty.

Inf: Kol kas tai yra teoriniam lygmeny. Yra teoriniam lygmeny, taip, mes turime 3D spausdintuvus, bet kol kas
dar kiiryba kaip ir vyksta tik tiek, kiek projektus darom.

Int: Tai vadinasi vis tiek, turéty uzaugti ta karta, kuri biity bent jau taip stipriai supazindinta su tuo.
Inf: Dar néra pas mus.

Int: Zidrekit, o tada kitas klausimas. Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves
galéty pradéti dominuoti? Tai Jus kaip ir dalinai atsakét, kad...

Inf: Zinai, nu, galéty. Galiu pasakyt, galéty, jeigu bity. Tai Zidirint kaip greitai, kaip skubiai mes keliausim j ta,
reiSkia, virtualybe. Nu supranti, kaip pasakyt, zmonés gi dar vat, dar tik dabar kortelémis pradéjo atsiskaitinéti, dar

dar va zitrék j kaimus veza ten aparatus, ane, pinigéliams iSsiimti. Nu tai ¢ia ne taip greitai viskas darosi.

Int: Mhm.
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Inf: Ne taip greitai. Bet ten, kur yra technologiniai institutai, universitetai, taip, kur yra tos naujos technologijos
idiegtos. Yra gi miisy vat jau sléniai visi ten, ane, ir taip toliau. Tai kodél ne. Bet dar kol kas tai yra, nu kaip pasakyt,
dar dar dar ne placiosioms maséms.

Int: Tai jeigu taip interpretuotumém j ateit;...

Inf: Bet vélgi, a$ atsiprasau, gal a$ kazko nezinau industrijos. Yra gi dabar jau ir masinos, kurios uzprogramuotos
jau, ten daug dalyky kerpasi lazeriais ten, sukasi, mezgasi ir kas tik nori. Tiesiog reikia matyt zinoti. AS dabar, kaip
pasakyt, nu tai néra mano arkliukas ir a§ nelabai domiuosi.

Int: Ne, tai viskas gerai. A§ Jiisy vis tiek kaip profesionalo klausiu ir tiesiog man labai svarbi Jisy nuomoné. Vis
tiek Js...

Inf: Kokia a$ raudona.

Int: Nesimato pas mane. Tai dar turiu du paskutinius klausimus, bet jie yra apie skaitmening¢ mada. Tai ar
skaitmeniné mada gali padéti lietuviskam tapatumui reikstis globalioje madoje?

Inf: Neturiu atsakymo, tikrai neZinau. Ta prasme, kad gal ir gali. V¢élgi, kg mes vadinsim tapatumu, ane. Nu jeigu
tai yra per ka? Per spalvy sukiirima, per formy sukiirima, per kazkokj tai... NeZinau, ornamentikg, ane. Tai gali.
Viskas priklauso nuo to, kaip mes, nu kaip pasakyt, ko mes sieksime, kaip mes ten tg vélgi, nu ¢ia yra kaip mes
programuosime. Ir jeigu mum tai svarbu tas tapatumas, ane, kazkaip i$skirtumas, tai gal ir gali.

Int: Cia turbit jau biity padio dizainerio ar prekés zenklo krypties nustatymas.
Inf: Nu a§ manau.

Int: Ar mes einam tapatumo keliu, kur tas lietuviskumas, ar jau einam netapatumo... Bet galbiit ta tokia platesné
sklaida ateity biitent skaitmeniniam formate, vat tam globaliam, tai turéty dar tokj didesnj kontrasta ir galbiit tuo
mes irgi bitumém jdomiis ir i$skirtiniai, kada jau bus daug ty skaitmeniniy sukneliy ir ir galbiit vat tada irgi tas
i§skirtinumas taip vat bus.

Inf: Nu gal, Zinai, nu ¢ia toks dar, kaip a$ sakau, dar i$ serijos tokios, zZinai...

Int: Fantastikos. AS tai zinokit taip jau nukrypsiu, bet kadangi ¢ia jau buvo mano paskutinis klausimas, kadangi
mano ta visa ta doktorantlira trunka septynis man atrodo metus, ir tu vis ieSkai kas ¢ia naujo ir viska, kad tik
neissiplést, neissiplést. Ir atéjo tas laikas, kai buvo ir tas karantinas, ir viskas, ir skaitmena, skaitmena. Ir man nu
taip reikéjo visko skaitmenoj, ir ¢ia dabar toksai... Taip tikéjau, kad tai galimai gali biiti ateities laukas ir tas
hibridinis modelis, kada tu sukuri 3D produkto, tarkim, tg visg vizualg, bet a§ biitent dariau ne tai, kad tu nupiesi,
bet per konstruktyva, per konstrukcijas, kad gaunasi tas produktas. Ir tada bandyti taikyti tg3 modelj, kad jis yra
skaitmeninis, vartotojas jj uzsisako, po dviejy trijy savaiciy pagamini, ir jisai gauna jj. Tai va toks modelis, man
atrodo, jisai Siai dienai bty realus.

Inf: Tai matai, matavimai vyksta vat per skaitmeng. I§ tikryjy tas vat reiskia, figliros nuskaitymai, tai tie tai taip.
Bet ¢ia jau yra grynai nu tokia industriné, kaip as sakau, jau tas eina Zinai toks... Arba, arba biitent tavo kiinui
pritaikytas, ane, vat tai, kg mes vadindavom privaciy siuvéjy galbiit nebebus. O bus vat ta skaitmena, jinai tikrai
pavaduos galbiit tuos vat jau auksarankius siuvéjus ir konstruktorius.

Int: Ir dar 3D spausdintuvai, jau ir padarys, ir atspausdins.

Inf: Jo, ir atspausdina viska pagal tavo iSkilumus, pagal tavo jlinkius ir pagal tavo viska. Ta prasme, a§ taip
jsivaizduoju, tai va §itoj va vietoj, tai taip. Tai yra tikrai jau yra daroma tie dalykai. Bet jeigu apie ID kalba, tai tada

¢ia vat vel... Nes identitetas man yra pirmiausia tai vis tiek tokia nu vizualus i§skirtinumas kazkoks.

Int: Taip, taip.
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Inf: Tai va.
Int: Tai galima biity sakyti, kad skaitmena tampa nauja adata.

Inf: Nu greiciausiai, taip. Toksai zinai, nauja adata, greifiau toks vat sakau, siuvima, apmegzti, apsiiiti, suvirinti,
nu supranti kaip vat, sitiles suvirina.

Int: Tai lygiai taip pat ir kiirybos momentas tada atsiranda tam skaitmeniniam formate. Tu nebepiesi eskizo...
Inf: O a§ vat dél kiirybos, man i$ karto toks klausimas. O tai kame, jeigu pavyzdZiui skaneris nuskenuoja...

Int: Lygiai taip pat kaip kuri patj produkta, tarkim, piesi ranka, kad ¢ia bus tokia suknelé su tokiais raukinukais.
Tai tu i§ karto dedi ir modeliuoji kaip maketavimo blidu. Gali maketavimo biidu, gali konstravimo buidu. Bet vélgi
Cia atsiranda labai daug specifiniy dalyky. Tu turi Zinot visa absoliuciai siuvimo technologija, visa konstravima,
vien tik tais eskizais ¢ia nu nesuzaisi. Cia yra toks nu sudétingas...

Inf: Mhm. Misy mergaités va dabar daro. Viena tokia daro tg virtualig aprangg, kaip pasakyt. Tai yra vélgi toks
idéjinis projektas, bet jinai pirmiausia maketavimo biidu iSsimaketavo tuos drabuzius. Jinai aiSku nusipais$é tas
formas, pasidaré tuos formy pieSinius ir maketavimo btidu bandé iSmodeliuoti. Nu tai toks yra ir j vieng puse¢ gali
bti ir i$ kitos pusés, reiSkia, atgal grjZti prie ranky. Nu labai jJdomus projektas $iaip. Ir ¢ia vat vélgi tai ta vat virtuali
mada, tai jinai labai perspektyvoje yra, nu kaip pasakyt, toj multiplikacijoj, ane, va tuose filmy, ane, virtualiy.
Zaidimai visi.

Int: Zaidimai, taip.
Inf: Tai va. Tai va ten vat ta virtuali apranga, a$ suprantu. Tai tikrai jinai turi labai didele perspektyva ir tai yra jau

pramonei kitai. Tai ten vat jau yra ir kiiryba, ir visa kita. Bet jeigu taip kalbét apie vat tg, tai kg mes dabar vat turim,
ane, parduotuvése gyvai, tai nu dar dar dar ¢ia toli.

Int: Nu taip. I§ vienos pusés taip, i§ kitos pusés sakau, labai nu, a$ jau pati sukonstravau tuos gaminius ir ir kaip
ir...

Inf: Salyginai tokj, jo.
Int: Jo. Ir a$ labai labai tikiuosi, kad tai suveiks. Ir ir...
Inf: Bet jau sukonstravai ta prasme, kad jau ir i§ to paties lino, ane, darai viska?

Int: AS nepadarysiu 3D pacio. Nu a$ turiu mazus modeliukus atspausdintus, bet jis nesigauna vis tiek kaip tas
tikras. Jis gaunas kietas. Bet jie pasiteisina, jie kaip ir, zodziu, konstruktyvas atitinka, a$ i§ ty konstrukcijy galiu
pasiiiti gyva produktg. Tai a$ ir kaip ir savo baigiamojoj toj kolekcijoj planuoju padaryti virtualy pristatyma. Ir ir
tada vat kad jie kaip ir... Ir juos tuo paciu, kad hibridinis tas modelis, kad tu gali uzsisakyti ir juos i§ karto pagamins.
Bet kadangi neturiu kito aspekto kaip patikrint, kaip tai veikia, nes tiesioginiai lekalai perkélimas, jis ne taip veikia
tose programose. Nes ten gaunasi per SeSias programas reikia visa tai daryti. Tai a$ pasidariau kolekcijg ir ja
adaptuoju j va tg va...
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INTERVIU su JULIJA JANUS

Int: Tai a§ noréciau Jus pakalbinti kaip mados dizaineré, prekés zenklo kiiréja ir jvairiy projekty vystytoja
lietuvisko tapatumo tema, nes tai yra aktualu mano disertacijos temai ir man labai svarbu iSgirsti ir Jisy nuomong.
Galbiit jinai kazkiek sutaps, galbtit kaip tik issiskirs ir kaip tik papildys ta visg mano vystoma tyrima. Tai, kad Jusy
ilgai neuzlaikyt, tai a$ turiu tam tikrg klausimyna. Ir pabandysiu tada pradéti ir perbégti per visus tuos klausimus.
Jisy nuomone ar jmanomas ,lictuviskos mados fenomenas”, ,Lietuvos mados” ar ,lictuviskos mados”
apibrézimas?

Inf: Ne.

Int: Turit omeny, kad mes neturim tam tikro bendrumo ar kazkokiy modeliy, kuriuos galétumém formuoti ir taip
i8siskirti? Ar mum to i$ viso kaip ir nereikéty?

Inf: Norint, kad susiformuoty lietuviskos mados apibrézimas, reikéty tam tikry sglygy. Visy pirma, zymiai didesnés
geografinés teritorijos. Daugiau, didesnés rinkos ir savitesnés tapatybés. Dabar mes esam Ryty Europos regionas,
kuris kultiirine prasme turi mikroskopinius skirtumus su aplinkui gyvenanciy Saliy tapatybe.

Int: Tuomet kitas mano klausimas biity, Jiisy vystomas mados prekés Zenklas Julija Janus, tas, kuris buvo mados
bitent prekés Zenklas, kurj Jus vystét. Ir Siuo metu turbiit jisai kaip ir yra sustabdytas, ar ne? Pataisykit mane, jeigu
a$ neteisingai sakau, Jis pasirinkote atstovauti labiau SiaurietiSka, skandinaviska dizaing. Kodél bitent tai
pasirinkote vystyti savo kiiryboje?

Inf: AS niekada nedeklaravau ir nepasirinkau vystyti skandinavisko dizaino. Ko gero pats, pati stilistika ir nebuvo
panasi j skandinaviska dizaina, gal greiciau turéjo tam tikry japonizmo bruozy. AS deklaravau, kad tai yra baltiskas
dizainas, taip bandydama prisijungti prie Saliy, tauty, teritorijy, gyvenanciy aplink Baltijos jlirg, tapatybés,
kiirybiskai. Bet jokiu btidu ne skandinavi§kg. Nevadinéiau $ito skandinavisku.

Int: Bet vis tiek riStumétés prie baltiSko tokio vat dizaino, jis tarkim biity toks labiau unikalus ir iSskirtinis, ir galbiit
tas ir pildyty ta tokj kaip iSskirtinj prekés zenklo vizuala.

Inf: Jo. Baltiska, mano nuomone, yra visai kas kita, negu skandinaviska. A$ dariau tyrimus, vaziavau aplink
Baltijos jura ir bandziau rasti kas yra ta kultiriné tapatybé¢, kuri vienija, ir kokie bruozai skiria. Tai, kas yra miisy
galvose skandinaviska, tai yra minimalizmas tam tikras, kurio i§ tikryjy didZiausi dizaino, mados dizaino,
avangardistai Skandinavijos Salyse, tai yra danai, kaip tik ir stokoja mados dizaine. Néra ten minimalizmo. Toks
sakyciau gana Cigoniskas, jeigu lyginti Salis, tai gana Cigoniskas baltiSkas variantas pas juos yra. Taigi ieSkojau
baltiskos tapatybés, ne skandinaviskos.

Int: Jeigu kalbétumém tada apie Siuos laikus ir Siuos globalios mados laikus, tai tuomet baltiska ta tapatybé
kiryboje Jus iSskirtumét kaip vertybe, ar ne? Vertybé, unikalumas, i§skirtinumo zenklas.

Inf: Unikalumas arba originalumas, taip pat ir i§skirtinumas atsiranda tada, kai kuriant prekés Zenklg ir kuriant jo
tam tikrus kokybinius bruozus yra atsizvelgiama j Saknis. Randama ta Saknis, kuri iSskiria i$ kity. Tai §iuo atveju
taip. Tai yra i$skirtinumo pagrindas. Saknies suradimas ir tos $aknies i$naudojimas kaip stipriausio skiriamojo
bruozo. Bet matot, riibuose gi yra labai daug dalyky, kurie, zitirint ] kokia mada mes zifirime. | mass marketa, |
mazaja gamyba, j vieneting mada, nes tai yra visiskai skirtingos Zanrai netgi skirtingi mados. Ir tada juose skirtingai
pasireiskia tai, ka mes vadiname prekés zenklo iSskirtinumu. Nes masinéje madoje galbiit prekés zenklo
i§skirtinumas yra pasitilymas tam tikry praktiniy labai sprendimy, kurie yra inovatyvus ir niekur Kitur nenaudoti ir
lygoje. Tai galbiit jau yra tam tikras iskirtinis stiliaus bruozas kartu su funkcija. O vienetinéje madoje tai gali biti
i8skirtinai stiliaus ir iSvados fenomenas.

Int: Nagrinéjant mados industrijg priartéjame prie mados prekés Zenkly. StatistiSkai lietuviski mados prekés

zenklai neiSsivysto j didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Pranciizijos atvejais. Visgi Jisy nuomone kodél
taip atsitinka?
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Inf: Tai, kad Baltijos Salyse yra vienintelis koncernas i$sivystes. Net ne Lietuvos mastu, o visy trijy Baltijos Saliy.
Estijos, Latvijos ir Lietuvos mastu yra tik tai vienas Baltica vadinasi. Mes visus juos zinom, nes miisy prekybos
centruose yra jy visi prekiniai Zenklai. Nuo Ivo Nikkolo iki ten net nebeprisimenu kaip jie vadinasi.

Int: Mhm.

Inf: Tai va, jisai i§sivysté, atsirado ir i§sivysté irgi buvusios gamybinés bazés pagrindu. Ir, deja, i§gyveno ne pacius
geriausius laikus. Kodél taip atsitinka, todél, kad ko gero $alys, buidamos labai labai mazos, vidutinio europietisko
miesto populiacijos lygio, savo pramong vysto atskirai, neieSkodamos bendradarbiavimo galimybiy, izoliuodamos
ekonomines zonas vieng nuo kitos. Nesvarbu, kad yra Europos Sajungos sudétyje. Ir nejzvelgdamos galimybiy
susijungime ir rinky apjungime. Gal dél to, gali biiti ekonominés priezastys. Nes Siaip kaip ir visos salygos yra
tokiems koncernams atsirasti, nu iSskyrus viena, kad rinka labai maza, o iSeiti j kaimynines rinkas neuztenka vienos
Salies jégy, gal taip. Kaip sakiau, nors Baltica yra uzémusi Latvijos ir Lietuvos rinkas, jy dalj, bet matyt vis tiek
yra per didelés sanaudos, per maza gamyba. Taip galvoju.

Int: Mhm.

Inf: Nes artimiausiose Salyse, kur tokie koncernai yra iSsivyste be tos Balticos Estijoje, tai yra Lenkijoje ir Danijoje.
Svedijoje. Netgi Suomija negali pasigirti tokiy koncerny, turinti tokiy koncerny. Nors mes daug girdim apie
Suomiska dizaing ir tikrai zinome kiekvienas Mari Meko. Labai tipiskai suomiska, kaip mes sakome, tipiskai
suomiska prekés zenkla, kurio niekaip negali pavadinti tuo terminu, kuriuo mes kazkodél pakrikstijam
skandinavisku dizainu, nes tai yra labai margas, labai labai spalvotas prekés Zenklas. Nepaisant savo Siaurinio,
Siaurinés prigimties. Jisai yra globalus, bet tai néra koncernas. Tai yra prekés Zenklas vienas.

Int: Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg - kiiréjo nuojauta ir iskirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?
Inf: Viskas. Kuiréjo i$skirtinumas nieko nepadarys, jeigu jisai neturés ty, kurie pastebi jo iSskirtinuma ir jzitri jame
ekonomine¢ nauda. Tada jis liks geriausiu atveju teatro dizaineriu arba kino, kas irgi néra blogai. Nereikia susidurti
su etinémis mados problemomis kiiréjui.

Int: Mhm. Kaip Lietuvos mada jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos mados prekés zenklai dalyvauja
Sioje skaitmeninéje erdvéje ir ar turi galimybe greitai integruotis i §j lauka?

Inf: Nu dalyvauja kazkiek tai. Greitai integruotis, tai ¢ia priklauso nuo to, kaip sugeba pasinaudoti internetinio
marketingo galimybémis, nes internetinis marketingas kainuoja lygiai taip pat brangiai, kaip ir bet kokia kita
reklama. O padioj pradzioj gali biti ir brangiau. Norint jsiintegruoti visas $iuolaikines inovatyvias kliento sekimo
ir geriausio pasiiilymo jam technologijas, jrankius.

Int: A$ dabar dar noré¢iau patikslinti truputélj klausima. Skaitmening mada a$ vadinu 3D dizaino madg.

Inf: Ai, a§ galvojau apie pardavimo bidus.

Int: Mhm. Ne, a8 tiesiog nenutraukiau dél to, kad tai irgi labai svarbu, kg sakot. Bet dabar galbiit dar ir apie buitent
3D tg visg vizuala, kuris ateina ir pakankamai naujas.

Inf: Nu kol kas tai labai nulinés galimybés, nes tai irgi yra labai brangus malonumas. Ilgalaikéj perspektyvoj ko
gero jisai pakeis didziaja dalj miisy spintos turinio. Bet Siai dienai toks kiirinys reikalauja daugiau ne mados

dizainerio kompetencijy, o programuotojo.

Int: Tai i§ esmés, kadangi a$ esu susidiirusi su tuo 3D dizainu ir pati bandziau tuos 3D dizaino modelius ir kurti ir
gaminti. Ir...

Inf: Nu tai ar mes kalbam apie konstravimg ar mes kalbam apie galutinj produktg 3D, kurj galima baty kaip ten
dress x ir taip toliau, kur pasimatuoji...
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Int: AS kalbu apie dress x.
Inf: Jo, jo, jo. Nu tai tada jo.

Int: Jo, tai yra iS tikryjy labai sudétingas laukas, tu turi iSmanyt ne tik, turi biit ne tik dizaineris, konstruktorius,
siuvéjas, nes tu turi viska viename is karto daryti, o po to jeigu nori daryti ta virtualy pristatyma, tai taip, tada dar
turi jungtis ir programuotojus, ir papildomus... Jiis visiskai teisi. Bet i§ esmés turbiit ta skaitmeniné mada keicia
apskritai visus kiirybos modelius. Tai gaunasi, kad vienas pats dizaineris kaip ir nu nebegali sukurti to produkto.

Inf: Gali, nu tai visi saké atsiradus kino platformoms, kad kino teatrai numirs. Visi saké atsiradus skaitmeninei
fotografijai, kad analoginé fotografija numirs. Visi saké atsiradus spotify, kad numirs vinilai. Bet niekas nenumire,
yra kam reikalinga viena, ir yra kam reikalinga kita. Arba derina netgi. Tai ko gero mes dar labai labai ilgai stebésim
suderinama rinkga, kurioje bus riibai tokie, kokius mes juos suprantam. Tik tai tiek, kad jy gal kodai paprastés, nebus
tieck daug aprangos kody. Ir atsiras tas virtualusis pasaulis, kuris jau dabar atsiranda, kuriame galésime
demonstruotis su virtualiais riibais.

Int: O ar galéty skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves pradéti dominuoti?

Inf: Nu tai ¢ia tas pats klausimas, kaip paklausti ar, kas dominuoja - miisy realusis gyvenimas ar google. Taip, tai
yra priemong, bet jisai nedominuoja.

Int: Mano asmenine nuomone, tai turbiit nickada negaléty i$nykti ta fiziné mada, nu nes mes negalétumém atsisakyt
to ir emocinio, ir taktilinio pojucio. Aisku, kad ir kaip bekurty toj skaitmeninéj virtualioj erdvéj ir ir bandydami
sukurti ir tuos pieStukus, kada tu gali jausmus jau matuotis ir zitirétis. Taciau vis tiek turbiit jinai galéty uzimti tam
tikra rinkos dalj. Arba pavyzdziui dabar realiuoju metu, a§ manau, galéty biiti tas skaitmeninis produktas, kurj
vartotojas jsigija ir naudoja ji toliau skaitmeniniame formate. Arba hibridinis tas modelis, kada i§ skaitmenos
keletos savai¢iy bégy gaunamas fizinis produktas. Tai turbiit dabar galéty buti toksai modelis. Bet ar skaitmeniné
mada pati pradéty dominuoti ir uzimty fizinés mados vieta, tai a§ manau, kad ne. Tai ¢ia mano asmeniné nuomoné.
Ar, Jiis minéjote, kad lietuviskas tapatumas kaip ir tokio fenomeno negalétumém sukurti, bet galétumém isSryskinti
ta tokj baltiska dizaing kaip unikaluma. Ir jeigu ji integruoti kartu j skaitmenine mada, ar tai padéty lietuviskos
mados prekés zenklams dalyvauti globalios mados kontekste?

Inf: Pats savaime tai ne. Visada turi bt atsakymas j klausima kodél, kuom tai yra kitaip negu pas kitus. Ir kodél
a$ turéciau rinktis. Cia, ta prasme, tg baltiska mada, o ne kitokia.

Int: Tai, Julija, turbtit tiek. A$ labai trumpai noréjau apibégti tuos klausimus. Man labai svarbi Jisy nuomoné. Ir
turbiit reziumuojant, tai toks kaip lietuviskos mados fenomenas $iai dienai, jis turbiit nelabai toks jmanomas, ar ne.
Tam, kad tai susiformuoty, tai turéty biiti budinga didesniam kiekiui k@iréjy ir noro turbit to biitent suformavimo,
ieskojimo, tyrimo. Ir...

Inf: Nu matot, néra tokio elemento, kaip lietuviska mada todél, kad néra jam vartotojo. Konkurencija yra per didelé
ir jtampa per didelé. Ir miisy yra per mazai.

Int: Supratau.

Inf: Ir musy, tarkim, studijy lygis, kurj gauna miisy blisimi dizaineriai, esami dizaineriai, kurie yra gave, jisai néra
niekuom isskirtinis, jis netgi atsilicka nuo tarptautinio. Tai koks ¢ia gali buti fenomenas, kas gali jj salygoti. Nes
kaip sakiau, gali but arba Salies kazkoks tai tapatumas, kuris visiskai tokiu atveju miisy Salis turéty but labai
izoliuota ir ilgg laikg buvusi, na va kaip lietuviy kalba, buvusi nepaveikiama kity. Tai, pavyzdziui, lietuviy kalba
yra unikali dél to, ar ne, ir jinai yra... Nu ta prasme jinai dél to labai archajiSka. Reiskia, mes turétumém biit iSlaike
kaZkokius archaiskus ornamentikas, spalvas, kurios biity labai i§skirtinés, proporcijas, kad jos buity konkurencingos
ir jas panaudodami Siuolaikiniai misy dizaineriai, atkreipty pasaulio démesj. Kitas variantas, arkliukas, ant kurio
galétumém iSvaziuot yra technologijos. Tai arba technologijos, kurios medziagiSkumo susijungime su daikto, riibo
funkcija, atneSty kazkokias nepakeiCiamas naujoves, ir visi nustebty kas Cia toj Lietuvoj, kad ¢ia ten tokiy
sprendimy ateina, pavyzdziui. Ateina sprendimai, kaip padéti su rubais judéti nejudantiem Zmoném, tarkim. Ateina
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sprendimai, kaip sukurti apatinius, kurie biity nematomi, bet palaikantys, ir kiinas atrodyty jaunas ir grazus. Arba
dar kazkas. Nu kazkas tai tokio, i§ kosmoso srities, kur staiga visiem pasidaro, o, kas ¢ia toj Lietuvoj, kokios Cia
technologijos veikia. Nu arba kazkoks tai fenomenalus vizualas, kuris pritrenkia savo nematytumu, savitumu,
kazkokia tai magija, kuri niekur kitur nematyta, kazkokia Europos Afrika atsiveria ¢ia visiems. Nu bet néra, nes
gyventojy du su puse milijono, tai kas tai yra. Tai néra net Londono dydzio. Nu is kur.

Int: Supratau. Tai yra sudétinga i8 tikryjy. Ir tiek, kiek bandziau ieskoti, tai néra to tokio vienareikSmio apibrézimo,
tai vienintelis kelias yra kurti paciam ta savotiska, savita braizg. Semtis i§ to, kas yra i§ miisy gamtos, 1§ miisy
istoriniy elementy, bet juos atskiriant nuo folkloriniy biitent elementy. Ir, kad tai biitent pateikti per tam tikrus
elementus, formas, spalvas, ir ir galbat tai bidinga maisy regionui. Tai vat pasirenkant tarkim lininj audinj, kuris
vélgi yra universalus ir suprantamas tiek Lietuvoje, tieck Pranciizijoje ar toj pacioj Baltarusijoj. Nes tas linas, jis
ateina, néra vien tik miisy unikalus tas produktas. Tai konstruojant tam tikras schemas, a§ manau, kad tas lietuviskas
tapatumas, jis galéty kazkaip tais apsibrézti. Bet tikrai jis netapty visuotinas, grei¢iausiai. Ir ir ir netapty turbtt tuo
fenomenu. Tai, Julija, labai a¢iti Jums uz Jusy laika, uz Jasy atsakymus. Ir...

Inf: Nu dziaugiuosi, kad ieskai tapatybés lietuvisko dizaino.

Int: Bandau.

Inf: AS bandau ja kurti, truputélj per kita... Beje, kvie€iu j paroda savo, j rotuse.
Int: O iki kada jinai bus?

Inf: Jinai bus iki geguzés dvidesimt devintos dienos.

Int: Tai dar spésiu. Biitinai.

Inf: Jo, nes a$ kaip tik ir ieSkau ty kody. Mano specialybé prasiplété j kurybing vietokiira, tai yra vietovés prekeés
zenklo kiirimas. Ir susijungusi su dizainerés patirtim, ir jgtidziais, pagimdé va Sitg paroda, Sitg projekta. Nes a$
paprasciausiai atkreipiu démesj j tai, kad pries keturis metus kokius, kai pradéjau uzsiimti stiklo kvartalu, tai tada
susidiiriau su $ita, $ituo klausimu. Pavyzdziui, astuonioliktais metais UNESCO Vilniy pripazino romantine, kaip
viena i§, miestas, vienas i§ Europos romantiniy sostiniy. Reiskia, pagrindinis bruozas - romantiné sostiné. Kai tuo
tarpu Vilniuje yra jo labai romantiska pusé, netgi tarptautiskai zinoma meilés istorija, drama, kuri puikiai Zinoma
lenkams, ne tik lietuviams, ir baltarusiams. Tai yra Barboros Radvilaités ir Zygimanto Augusto meilés istorija. Ir
Vilnius visi$kai néra jvaldes, Lietuva visiSkai néra jvaldziusi §itos istorijos. Barbora Radvilaité yra mega zvaigzdé,
kuri penkis Simtus mety trauké, beveik penkis §imtus mety, trauké jvairiy kiiréjy démesj per visas tas Salis. Ir yra
labiausiai minima istoriné asmenybé po kunigaik§¢io Gedimino, Vilniaus jkiiréjo, kalbant apie Vilniy. O Vilnius
nieko neturi. Jeigu tu eini per senamiestj, tu nickada nesuprasi, kad ¢ia yra kazkokia tokia istorija, kuri daryty ta,
nu biity miesto pagrindinis romantinis naratyvas. Ir yra miesto pagrindinis romantinis naratyvas. Tai kg a$§
pabandziau. A§ pabandziau padaryti per tuos keturis metus tokj dalyka paprastg, kad atsirasty kvartale originalus
paveikslas, kur ta pora yra pavaizduota kartu, nes visoj Lietuvoj néra nei vieno paveikslo nei i§ vieny laiky, kad jie
bty dviese nutapyti. Nors tapé juos kas penkiasdeSimt mety tapé kas nors. Ar grafika uzsiiminéjo, juos vaizdavo.
Avr dar ka nors, ar spektaklius staté, Zinai. Tada pabandZiau su valdovy rimy istoriku pagalba sukurti virtualy audio
gida. Jisai yra puslapyje slapta meilé taskas LT. Jeigu pazitirétum, vienas zodis. Jis yra keturiom kalbom, galima
vaiksciot dvi valandas po Vilniy, klausantis Barboros Radvilaités, kaip jinai pasakoja apie save. Kg jinai veike,
kaip tai atsitiko, kas ¢ia jvyko. Tai vat, tai yra lietuviy, angly, rusy ir lenky kalbomis. Ir tada a§ pabandziau sukurti
po tuo paciu prekés zenklu slapta meilé jungtinj projekta, i kurj dabar susijungé septyni autoriai. Tai yra ir nuo
menininky iki prekés zenkly jmoniy, iki tokiy dideliy, kaip Riitos saldainiy fabrikas arba DecoFlux, jie gamina i§
medvilnés ir i§ lino patalyne, ir namy riibus. Sukurti koloboracijas, kolekcijas su vieninga pakuote, su istorijomis,
jdétomis j tg pakuote irgi, kad zmogus nupirkty ir istorijg.

Int: Istorija, jo, Cia labai.

Inf: Kur kiekvienam tam §iuolaikinio dizaino kiirinyje biity panaudoti tam tikri tos istorijos ingredientai, sakykim
taip, naratyvai. [taka, kuri i$ karto tuos daiktus padaro unikaliais. Ir pradeda formuoti tam tikra romantinj Vilniaus
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dizaing. Ir tada atsiranda galimybé, kad ilgainiui prie mano projekty jeigu prisidés kiti kiiréjai su savo
koloboracijomis arba savo kiiriniais, $itoj srovéje susiformuos tam tikras reiskinys, kurj mes galésim pavadinti
Vilniaus romantiniu dizainu. Ir kuris skirsis nuo visy kity. Bet tai dél to, kad yra kuom remtis, yra tam tikra istorija.
Ir istorijos yra tokios smulkmenos, ir tarp jy yra tokios pauzés, dar geresni dalykai, kurie leidzia interpretuoti.

Int: Mhm.

Inf: Tai vat, tai dél to kvie€iu ateit j paroda, kaip tik ¢ia yra artima tavo temai, kas kuria mados tapatybe.

Int: Batinai, a§ maciau, kad vyksta ta paroda, tik vat galvoju kaip to laiko atrasti, nes...

Inf: Jo, galbiit galima net ir nu jums pagalvot apie prisijungima kazkokij tai, nes eina kalba apie dovanas, ir a$
galvoju, kad tai galéty biti net ir kazkas i§ ruby srities. Bet nu gerai pagalvojus, kas galéty biit. Nes i§ esmés tai
turi biiti labai stiprios meilés simbolis, Vilniaus romantiskumo simbolis ir ta meilés iSraiSka per tg istorijg gali biti
ir sau, ir kitam.

Int: Mhm. Taip.

Inf: Tai va. Ir as$ tg projektg darau testinj, slapta meilé taskas LT yra ir Sou room'as, kur matosi visa kolekcija, bet
i§ esmés jis atrodo kaip parduotuvé. Bet uzéjus ant produkto, kuris patinka, juodas mygtukas veda i partnerio
parduotuve. [ to, kuris kuria arba kuris gamina produktus.

Int: Tai butinai uzeisiu, pasizitirésiu. Acii, kad pasidalinot.

Inf: Mhm. Tai va proga pasinaudojau.

Int: Tai, Julija, a8 Jusy nebegaiSinsiu, acit labai. Jeigu dar man kilty klausimy, dar pabandysiu susisiekti, gal Jis
atrastumét dar minutéle kokia.

Inf: Gerai, gerai. Tik tai nu pagaudyk mane, nes §ita parodg a$ bandau i$naudoti maksimaliai. Naudodama tg ir
gyva parodg kaip Sou room's, kuris paskui i$sivaikséios po skirtingus gamintojus ir bus tik virtualiai. Tai a$§ bandau
ten atsivesti blisimus partnerius, taip pat Zurnalistus, nu kuo kuo raiSkesnei sklaidai ir ilgesnei. Nes sekancia paroda
taip pat darysiu, bet po mety.

Int: Mhm. Tai dabar nuolatos biinat toj parodoj, kaip suprantu?

Inf: Ne nuolatos, a§ arba namuose dirbu prie kompo ir tariuosi. Ir jau kai yra susitikimas, tada atvarau tenai. O ten
yra dirba studentai, kurie dirbo prie Sito projekto ir viskg taip pat gali papasakoti, nes mes stengiamés gyvai

komunikuot. Ten aisku viskas yra parasyta, bet labai faina, kai kas nors papasakoja istorijas.

Int: Supratau, labai jdomu. Tai labai aciii ir grazaus Jums vakaro.
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INTERVIU su RAPOLU VOSYLIUMI

Int: Tai Jisy nuomone, ,lietuviska mada” arba ,,lietuviskos mados” apibrézimas galimas?
Inf: ,,Lietuviskos mados” apibrézimas?

Int: Jo. Arba ,,lietuviSkos mados fenomeno™?

Inf: Nezinau, o Cia ta prasme dabartinés ar kazkokio, apie laikmet]j kalba? Toks nu klausimas.

Int: Apie dabart; i§ tikryjy, nes lietuviskos mados kaip ir apibrézties mes kaip ir neturim, ar ne, tokio, bet galimai
per tam tikrus elementus mes galim atpazinti, kad pavyzdziui jeigu drabuZiuose integruojama na tarkim veéliavos
formatas arba ten tam tikri kiti elementai, siluetai galbiit, galbiit etnografiniai momentai, mes galétumém pastebéti,
kad toksai fenomenas galéty iSsivystyti. Tiesiog stebint visg vizualg ir miisy visg mados ktiréjy lauka.

Inf: Mhm.

Int: Ar Jus tai pastebit? Ar Jums atrodo, kad tai galéty bati taip apibréziama ar Lietuva galbtit per maza, kad mes
galétumeém turéti tam tikrus iSskirtinumo momentus?

Inf: AS neZinau, a$ manau, kad ¢ia galbit priklauso ne nuo konkrecios galbtt, ne tai, kad dabar, bet turiu omeny,
kad priklauso labiau nuo gal jeigu tai yra kuriama specialiai tam, kad norima, kad tai biity ta prasme kuriant
lietuviska indentiteta ir kuriamas produktas, tada gal taip ir galim. Bet Siaip apskritai jeigu ten tarkim paimti visus
lietuviy kuiréjy dizainerius ir juos pavadinti kaip lietuviska mada, a§ manau, kad tikriausiai sunkiai jmanoma. Nu
ta prasme, kad juos suvedant j vieng braizg, per tam tikrus elementus nebent ieskant kazkokiy tai specifiniy
atitikéiy, kurios galbiit yra tos tokios labiau pasagmonés levelyje. Bet nemanau, kad lietuviy kiiréjai kuria
tarpusavyje bendrais motyvais i$ to, kad nu jie stengiasi kurti bendruomeniskai. Manau, kad kazkaip Siais laikais
tai na yra internetas, yra tiek daug medijos, tick daug skirtingy viety, i$ kur gali gaut jkvépima ir na visi randa labai
skirtingus kelius tam. Tai manau, kad nu galbiit ne visai taip yra, kad nu i§ tikryjy kiirybiskai yra inspiracijos visy
labai skirtingos, dél to manau, kad ir tas visas iSeitinis taskas yra labai labai skirtingas. Tai sakyciau, kad braizai
man atrodo, kad Siuo metu néra panasis visur. Visi kazkaip daro labai individualiai, dél to, kad Siaip toks laikas,
kad yra labai labai daug visko. DaZnai zmonés nori arba tiesiog eiti su ta srove, kuri yra labiau tada pasauliné, nes
tiesiog ten eini ir eini su srove bendra ir biini jos dalimi ir s€kmingai plauki, ir galbiit tai irgi néra blogai. Bet nu
vienas i$ keliy. Arba tu labai bandai iSsiskirti i$ jos ieSkodamas savo kazkokio tai i§skirtinio, ir tada jau priklauso
ant to, kg tu analizuoji, vis tik keisdamasis ir interpretuodamas. Tai ¢ia jeigu kazkas pasirenka lietuviskus kazkokius
tai tautinius motyvus, tai yra vienas kelias, bet tai nebatinai turéty buti visy lietuviy kuréjy kelias, kad nu puikiai
galima ir interpretuoti ne lietuviskus elementus, o kitus, bet tuo paciu ir rasti labai savitg ir i$skirtinj braizg. Nu tai
a$ manau, kad ¢ia toks ne visai atsakiau j klausima, bet ir manau...

Int: Ne, labai gerai atsakét, nes i§ tikryjy nu tai yra dvi kryptys. Yra viena kryptis, kada mes einam tuo
lietuviskumu, kita kryptim mes kaip ir vadovaujamés globaliomis tendencijomis, bet aisku galima visa tai ir derinti,
ir ir déliotis, tai kad tam tikras fenomenas, man atrodo, apsibrézty ir susidélioty, tai reikty tam daugiau praktikos ir
ir, kad nu tiesiog ta kryptim praktikuoty. Siuo metu turbiit nelabai pastebim to, nes dazniausiai tai yra pasirenkamas
individualus kelias, kaip ir minéjot. Tai...

Inf: Jo, jo, jo. Nu a§ manau, nebent yra kazkokia tiesiog tokia nu kiirybiniam pasamonés lygyje dalykai, kur tiesiog
ten kazkokios mazos detalés, kurios suvestos ten, nezinau, kazkokie posovietiniai dalykai. Nu ta prasme, kad
dalykai, kurie mum yra jkalti j krauja per jau ten ilga istorija, ir jau kur mes ten norétumém, nenorétumeém jy
iSvengti. Ir ten kartais jie i§lenda tyCia, kartais i§lenda netyc¢ia. Ir nu tai irgi néra blogai ir jie kazkaip tai labai randa
gerg kelia, kaip tuo ir kurti, eiti keliu. Kiti kazkaip gal bando vengti, tai a§ manau, kad ¢ia toks irgi kur... Kazkaip
labiau tikéCiau tuo pasgmoniniu negu, kad paimti ir stengtis dabar staiga visi biikime lietuviy kiiréjai. Nu ta prasme
kur taip galima, bet nezinau.

Int: Mano kitas klausimas buty lietuviskas tapatumas, lietuviskas identitetas mados dizaine. Kas Jums tai biity? I§
kiiréjo perspektyvos.
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Inf: Man tai atrodo, kad ¢ia irgi nu labai platus gali biit atsakymas, nes ¢ia labai priklauso nuo kas ka nori... Bet nu
jo. Jeigu klausimas kas asmeniskai.

Int: Asmeniskai, dabar jau asmeniskai.

Inf: Tai man tai atrodo, kad na toks kur kg kazkaip kuriant stengiamés mes bandyti ieSkoti budy, tai kad buty...
Galbiit atrasti tas tokias senovines etno Lietuvos kazkokiy tai iSraisky, kurios néra tokios tradiciskai iSnaudotos, na
kazkaip toks dazniausiai ten tiesiog jvedus ten kokj nors neZinau ten lietuviska kiiryba ar tenais ten etno lietuviy
kulttra ir visokie kitokie, dazniausiai yra ten tie visi etno rastai ir taip toliau. Nu ta prasme, kad tai yra tas toksai
tradiciné kaip ¢ia pavadint, tokia klisé net Siek tiek patapusi. Nu tokia vat jeigu lietuviski suvenyrai arba tenais
biina etno motyvai, dar kazkas, tai kazkaip noris, noréjosi, mes net ir pradéjom kurti apie tai daug galvodami, kad
kaip atrasti kelia, kuris nu neity, negroty ant tos tradicinés klisés, nes kuri yra tokia, nu jinai tokia akivaizdziai
kalbanti apie senovg ir jinai ne visai veikia man atrodo Siuolaikinéje kulttiroje, nes jinai yra tiesiog per tolima. Ir
daugeliui gali biit jau nebesuvokiama, nes nu tu to negali matyti kaip Siandienos kazkokio tai simbolio, nors i§
tikryjy ta visa kultora ir ka bandoma pasakyti tais zodziais, rastais, patarlémis, jinai yra labai kaip tik tokia labai
naudojama kasdien ir turéty but suvokiama. Tiesiog, kad kai kazkas tai paimé ir tiesiogiai va taip visiskai tiesiai
perkélé ta j Siandienos kontekstg ir uzdéjo ant Siuolaikiniy marskinéliy, todél ir neveikia, nes tai yra neinterpretuota
1 Siuolaikinj laikg. Dél to mes kazkaip ieskojome, kad kaip tai gali biiti pritaikoma nu Siandienos kontekste. Ir todél
kazkodél vat naudojame visus ten tokius tiesiog labiau gal, vos ten ne pasaka pasiimant vieng, bet ja pateikiant
Siuolaikiskai. Toks kur va taip tg tokj seng mum visiem labai aiSkiai suprantamg ir daug karty girdéta dalyka pateikti
taip, kad jisai nu nebiity tarsi i§ mociutés liipy, o labiau, kad tau vos ne draugas galéty papasakoti ir tu nu suprastum,
kad tai tikrai tikrai Zinai, nes pasgmongj visi tai zinome, suprantame ir tai yra miisy kraujyje ir tai nei kiek neabejoji,
kad tai yra Lietuva, ne Lietuva iSgirdes. Bet jo, vat nu kaip rasti tg kelig, kad nu tai neatrodyty i$ i§ i§ mociutés
skrynios ir ai nu, mociute, kg tu ¢ia nesgmones Sneki. Nu ta prasme, kad kaip rasti rysj su Siuolaikiniais vartotojais
ir tai pateikti. Tai manau, kad va tas, to kelio ieSkojimas man yra tas nu lictuvisko identiteto... Bet a$ kaip ir sakiau,
ne koks jisai yra, bet kur jo link mano manymu reikia ieskoti ir bent jau kaip mes stengiamés jo ieskoti. Tai tiesiog,
kad nu kaip jisai veikia Siuolaikiniame kontekste. Ir tas va toks nu tarsi senovés sujungimas su dabartim, nes vis
tiek lietuvybé tikriausiai yra nu labiau, kaip Cia, nu negali sakyt, kad senovinis dalykas, bet nu mes turime gilias
Saknis ir labiau galbiit noris jas analizuoti, tuo paéiu kur jos ir gali nueiti, bet vis tik i§ kur jos atéjo, kad mes turime
savo labai jdomig kalbg, turim savus tautosakos pakankamai i$skirtinius elementus, motyvus, tai vat, apie juos
galvojant ir Siaip apie tuos elementus, kurie miisy kraujyje yra, kad tie tokie, kur negali dvejoti jy yra ar néra.
Negali pasiginCyt, jie tikrai yra. Ir nu... Nemanau, kad kazkas galéty nugincyti, kad nu to néra pas mus ar ten
kazkas. Manau, kad vaikui dabar net ir mazam, kuris ten bty uzauggs ant kompiuteriniy zaidimy, jam papasakot
ten, tg jisai supranta. Jam nereikia jokiy ten analiziy, bet nu kad... Nes tai tiesiog yra i$ kartos j kartg jau jéj¢ manau.

Int: Kadangi mes perSokom jau i kita mano klausima i§ dalies, tai tiesiog apibendrinsiu turbiit, ka girdéjau. Tai
Jasy kiiryba pasizymi lietuviskos istorijos, ar ne, tam tikry elementy, kaip i$ patarliy, lietuvisky rasty naudojimo ir
bitent savo kiiryboje tai atvaizduojat per Siuolaikinj formata, ar ne?

Inf: Nu jo, tikriausiai galima taip pasakyti, kad nu mes kazkaip stengiamés, kad nu kiekvienais metais irgi, kad
neturéti kazkokio labai savo konkretaus aiskaus braizo, kuris atsirasty po, nu nezinau, kad jau pradéty atsibosti. Tai
tiesiog kiekvienais metais bandome ieSkot kazkokiy tais naujy biidy, naujy inspiracijy tame paciame placiame
dideliame katile. Ir visos tos istorijos ir to tokio lietuvisko identiteto per istoring reik§me, kad ir tiesiog ieSkome
kiekvienais metais kazkokiy tai naujy. Tai manau, kad kazkokio konkretaus apsibrézto, kaip mes tai naudojame,
mes neturime ir nu neturime tikslo turéti. Bet nu visa laika bandome rasti kazkokj tai nauja kelig, kaip tai parodyti,
priminti ir perteikti SiuolaikiSkai.

Int: Bet vien tik ir Jusy logotipas ,,laba diena", ar ne, jis visur atvaizduojamas ir jis jau simbolizuoja tai, kad nu tai
yra jau lietuviSka, tai irgi labai...

Inf: Jo, jo, be abejo tai taip, taip.

Int: Ir tas vienas i3 keliy atpaZinimo, tai labai smagu. Siais globalios mados laikais lietuviskas tapatumas kiryboje
yra vertybé, unikalumo ar iSskirtinumo Zenklas, Jisy nuomone?
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Inf: Tai manau, kad visi trys gali bat variantai. Jie tokie, kur nei vienas kitam nepriestaraujantis. Tai man atrodo,
kur nu priklauso nuo to, kokj kelig tu pasirenki ir koks yra tikslas tos kiirybos. Tai bet tai gali patapti vertybe, gali
patapti iSskirtinumo... Nu ta prasme, kad ¢ia priklauso nuo to, koks yra tikslas ir kokia finiSo tiesioji kiirybinio
proceso, kiirybinio produkto. Tai ¢ia manau, kad... Ar ¢ia klausimas konkrec¢iai mums kas yra, ta prasme kaip
kuriant ar mano nuomone?

Int: Ne, ¢ia Jusy nuomoné.

Inf: Tai a§ manau, kad visi trys gali bati, ¢ia ta prasme visiskai priklauso nuo to, ko tu sieki savo kiirybiniu procesu.
Galima pasukti visom kryptim.

Int: Nagrin¢jant mados industrija priartéjame prie prekés Zenkly. StatistiSkai lietuviski mados prekés zenklai
neissivysto i didelius koncernus, kaip tai matome Italijos ar Pranctizijos atvejais. Visgi Jisy nuomone kodé¢l taip
atsitinka?

Inf: AS manau, kad tiesiog per maZa Salis mes tam esame, nes didziuliai mados koncernai, jie irgi tenai apima visg
pasaulj, o ne savo Salj ir vieng. Tai manau, kad... Nu a$ bent jau dabar taip staigiai neSauna j galva joksai, kuris yra
skirtas tik tais konkreciai $aliai ir yra tokio dydzio, kaip nu apie kokius tikriausiai Snekame, tai... Nu nors ten tarkim
koks nors ten Audimas tarkim, kaip ir yra visiSkai komercinis prekés Zenklas, kuris... Nu jo, tikrai jo negalima
pavadint galblit mados prekés zenklu, bet ta prasme tai yra drabuziai, tai ir a§ nezinau, kuris yra pakankamai
lietuviskas, j Lietuva orientuotas ir tai galbiit... Manau, kad miisy $alis yra per maza ir joje yra nu per daug skirtingy
zmoniy, kad galéty veikti didziulis vienas su tam tikru braizu, kur tiesiog jis bus jdomus tikriausiai kazkokiai nisai
ir jis negali iSaugti iki tokios masés, kur kokia ten $alis, vat kokia nors... Nu ta prasme, jeigu apie dabartinius ten
tarkim Amerika, kur yra Zmoniy toks kiekis ir kas pas mus bty nisa, tenais biity nu jau nebe nisa, o tiesiog nu kaip
misy trys valstybés. Tai toks kur kaip gali zaisti su didesniais klienty kiekiais tai visai kitos galimybés yra. Tada
ir yra kur augti. Ir ¢ia priklauso, kg mes pasirenkame, ar tu nori j augimg ar j kokybe ar kaip tik j nisg ar pléstis.
Tai toks kur, dél to manau, kad didziuliai koncernai Lietuvoj nelabai galbiit jmanoma, nes nu tiesiog néra to kiekio
zmoniy, auditorijos néra jeigu orientuotis tik j Lietuva. Nebent ten nu kazkaip galvoti, kad pristatyt Lietuva visam
pasauliui, bet tada irgi atsiranda labai daug kity Zaidimo taisykliy, kurios sunkiai... Klausimas dar kiek jdomu kas
ta Lietuva pasaulyje.

Int: AS esu girdéjus, Cia tiesiog mano asmeninis pastebéjimas, Jiis eksportuojat, save pristatot uzsienio valstybése?
Inf: Ankséiau tai daréme, bet §iuo metu ne.
Int: Mhm.

Inf: Mes tiesiog ¢ia bandém visokius skirtingus kelius, tai nu bandéme ir vazinéjome j parodas tokias, kad tiesiog
turéjome tikslg plésti prekybg ten Europoje, pasaulyje, galbiit daugiau. Bet kazkaip supratome, kad kokj didZiulj
darba reikia jdéti | tai, kokie yra didziuliai pinigy klausimai, finansiniai, kad Kiek tai kainuoja. Ir dar plius
pasteb¢jome, kad nu pakankamai daug mes prarastumém savo kaip Cia braizo ir tikslo produkta kuriant. Kad
jtiktumém Siek tiek platesnei auditorijos masei. Tai va. Nes i$ tikryjy ty tokiy vat zmoniy, kurie i§ uzsienio dométysi
Lietuva ir miisy i$skirtinumu néra tiek daug arba jji pasiekt yra pakankamai sudétinga, kad tai i§ tikryjy praplésty
rinka. Tai tiesiog dabar nusprendéme, kad geriau galbiit labai tikslingai ir daryti kazkaip labai lokaly produkta, nes
tuo labiau tada Zymiai patampa sustainable ir labiau tikra, ir kaip ¢ia, ne nacionalistiskai, bet ta prasme, kad lietuviy
lietuviskai i§ gerosios pusés, ne i§ to, kad mes Cianais manome, kad esam geresni uz kitus, tiesiog kad lietuviui
kurti biity truputj tikriau apie tai, kg mes darome.

Int: Kas svarbiau kuriant prekinj zenklg - kiiréjo nuojauta ir i§skirtinumas, ar marketinginés / vadybinés strategijos?

Inf: Nu ¢ia ar finansi$kai ar kaip svarbiau, tai toks kur... Manau, kad abudu yra neatsiejamai svarbiis, tiesiog, kad
nu ir be to ir be to negaléty veikti. Be marketinginés strategijos tikriausiai sunkiai kazkoks prekinis Zenklas nu
jeigu kalbant apie efektyvy, veikiantj ir nu ta prasme ne i$ savo kiSenés tiesiog labdara uzsiiminéjanti prekés zenklg,
kuris i§ tikryjy biity veikiantis ir normalus, manau, kad nejmanoma ir be to, ir be to. Nu nezinau, gal ir jmanoma
be intuicijos visiSkai pagrijsti tik tais kazkokiais tai tyrimais produkta, kad jisai bty i§ tikryjy geras, bet tada jis
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nebus iSskirtinis. Tai €ia tiesiog kur manau, kad Sitie abudu lazdos galai yra neatsiejami ir jie abu butini. Tai
negaléciau isskirti, kad kazkuris vienas.

Int: Tai vadovautis marketinginémis teorijomis sausai mes negalim ir visgi tas démuo kiiréjo ir iSskirtinumas ir
nuojauta yra irgi vienas i§ pagrindiniy faktoriy.

Inf: Nu ¢ia priklauso irgi koks tikslas. Manau, jmanoma vadovautis tik tais tuom, priklauso, ko tu sieki. Ten
pavyzdziui gal Kinijoj yra pilna didziuliy gamykly, kurios tiesiog vadovaujasi tik tais tyrimais ar tik tais trendy
suformuotais reportais, kur yra tiksliai, labai aiskiai pasakyta, kg reikia daryti ir tenais neiesko karybos, paima,
padaro lygiai ta patj, kas yra pasakyta, kad reikia daryti. Ir manau, kad parduoda labai labai didziulius kiekius ty
drabuziy. Ir nu Zmoneés galbiit, yra Zmoniy grupé, kurie labai laimingi tai ne$ioja, negalvodami, neieSkodami tame
jokio i8skirtinumo. Bet ar tai galima pavadinti mada ir kazkuo tai tikriausiai ne visai. Bet nu tai yra kur tai veikia
a$ manau. Tai toks kur jmanoma, bet ko ieSkai priklausomai. Ir nu kas tai per tikslas to projekto.

Int: Kaip Lietuvos mada jtakoja Siuolaikiné skaitmeniné mada? Ar Lietuvos mados prekés Zenklai dalyvauja Sioje
skaitmeninéje erdvéje ar turi galimybe greitai integruotis i §j lauka?

Inf: Kas ¢ia turima omeny skaitmeniné mada ¢ia NFT ar...?

Int: NFT yra jau platforma, kur mes galim ja naudoti. AS kalbu apie 3D drabuzius.
Inf: Ta prasme ne fizinius, o tiesiog.

Int: Jo, jo, jo, grynai 3D.

Inf: Jo, a$ tai manau, kad nu ¢ia yra tokia dar truputj nu kaip bent jau mano akyse dar labai pradzia tik tais to, kur
einama. Tai a§ manau, kad nu be abejo, kad galima, ¢ia toks dar truputj neiStyrinéti vandenynai, kuriuose visi gali
bt labai sékmingi piratai. Tai nu kur ta prasme, kad ir tenais net labai yra taisykliy kazkokiy konkreciy, ko galima,
ko negalima. Ir kadangi tu esi tiesiog vienas placioje upéje, nebesvarbu, ar tu esi lietuvis, ne lietuvis, tu kartu ten
pratesi su visais kitais kiiréjais, tai priklauso tik tais nuo tavo kiirybinio raumens. Tai manau, kad nu jo.

Int: Jisy nuomone skaitmeniné mada kei¢ia kiirybos modelius? Ir kaip?

Inf: Jo. Manau, kad vélgi taip pat priklauso nuo to, koks yra galutinis produktas. Jeigu tai yra nu tarkim investiciniai
dalykai, kas ten tarkim galéty biiti su visais NFT, tai tenais yra labai daug tiesiog, kad ta prasme, kad labai daug ka
pasako skaiCiukai kaip yra auginama ir kity zmoniy analitiky iSanalizuoti... Ta prasme, kad tai nebttinai yra
kurybinis dalykas, jau gali patapti jo tiesiog nu kaip ¢ia pinigy auginimo modelis, kur kiti, kitos taisyklés atsiranda.
Ir jeigu ten tas taisykles iSmanai ir Zinai gerai ir dirbi kartu su Zzmoném, daranciais tai, tai be abejo tu turi pranasuma,
negu tiesiog tu Siaip bandysi ir darysi. Tai o jeigu, ten nezinau, taip pat ¢ianais visa skaitmeniné mada labai platy
panaudojima tikriausiai tai &ia toks nu priklauso nuo didelés industrijos, kurioje tai veiks. Zaidimai, filmai,
kompiuteriai... Labai platus, manau, to yra panaudojimas, tai... O ar turi... Klausimas buvo ar turi jtakos?

Int: Kaip keicia kiirybos modelius?
Inf: Ai kaip kei¢ia kiirybos modelius.

Int: Kaip skaitmeniné mada keicia kiirybos modelius? Jus kalbat labiau apie tai, kur mes juos jau galutinai
panaudojam, ar ne, NFT, ar mes ten...

Inf: Supratau, jo, klausimg dabar.
Int: Press x jau kazkur naudojam. Kodél klausiu. Paaiskinsiu savo klausimo esmg¢. Kadangi literatliros mes apie

tai neturim. Ir visa tai, ka a§ galiu surinkti, tai tiesiog i§ mados profesionaly, prekés zenkly kiréjy, bitent jy
nuomonés, jy praktikos, dél to man labai svarbu iSgirsti ir tai galbiit biity tam tikras atspirties taskas, kg a$ galiu
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mazdaug formuoti ir déliotis, kad taip, kiiréjai taip kalba, ir tai gali baiti tam tikro modelio kiirimo ir vystymo
strategija.

Inf: AS tai Cia tame negaliu biiti joks... Svarus Zodis, nes neturiu tame patirties. Manau, kad a8 nezinau, kiek daug
Siaip industrijoj dirba su tuo konkreéiai tiesiogiai zmoniy. AS pats nesu dirb¢s su tuo tai nu negaliu biti joks ¢ia
kur mano Zodis atsvarus biity. AS manau, kad pagrindinis skirtumas tikriausiai tame, komandos dydyje. Ir nu, kad
as taip Cia spéju, kad dirbant tuose projektuose yra nu smarkiai didesnés komandos ir kur turima tiesiog nu jo. Nu
tai ¢ia visame skaitmeniniame kiirybos procese, manau, kad ten yra truputj didesni masteliai, didesnés komandos.
Bet irgi nepriklauso, gali biit ten ir labai ten indi viskas. Nu, bet sakau, nezinau, neturiu tame patirties, kad galéciau
drasiai atsakyti.

Int: Tai dabar pafilosofuokim tuomet. Ar skaitmeniné mada keisdama mados sekéjo poreikius, dévéjimo erdves
galéty pradéti dominuoti?

Inf: Uz kiek mety?

Int: Na taip, tada zitirétume j didesnj lauka. Mano asmenine nuomone, tai vis tiek fiziné mada, jinai nejmanoma,
kad jinai iSnyks, ar ne. Bet, kad jinai toliau judés j priekj ir galimai hibridiniai modeliai tvarumo link, man atrodo,
kad tai yra visai realu. Kada yra kuriamas skaitmeninis produktas, ar ne, su visais lekalais, su viskuo, ir visa tai yra
pagaminama skaitmeninéje erdvéj. Ir tik tarkim gavus uzsakyma, jis yra pradedamas gaminti, ir Zmogus gauna
fizinj ta produkta, ar ne. Tai man atrodo, kad tai yra ne visai tolima ateitis ir...

Inf: Tai manau, ¢ia tai net ne visai gal... Net ne ateitis. Taigi dar ir dabar visai nemazai kas tai toks, kur, jeigu tai
yra konkreciai tik tais net ne kiirybos, o proceso dalis, ir tai néra kaip tikslas sukurti skaitmeninj produkts, tai
vyksta. Manau, kad $itas tai net néra ateitis, dabar tai daroma.

Int: Tai tos visos programos néra labai daug statistiskai kiek ieskojau as prekés Zenkly, mados prekés zenkly biitent,
kurie gamina tuos skaitmeninius gaminius ir juos véliau vercia fiziniais. Kadangi visa tai, visos tos programos,
kurios buvo kuriamos anksciau, ar ne, kad pavyzdziui, architektiiroj, ten mes jau seniai matom tg 3D galimybe. Bet
minkstyjy audiniy vat biitent tos visos technologijos, jos iStobuléjo, iSpopuliaréjo nu ne taip jau ir seniai, ar ne. Tai
dél to néra tas toksai didelis laukas kiiréjy, kurie dirba dar tais hibridiniais modeliais. Tai vat...

Inf: AS manau, kad ¢ia yra klausimas nu, kad jeigu ¢ia konkreciai kaip proceso dalis, tai manau, kad tikrai tai bus
efektyviau, geriau, ir ¢ia manau klausimas yra dirban¢iy tame Zmoniy, priklauso nuo to, kiek zmoniy sugebés
mokéti labai profesionaliai dirbti su tomis programomis, jomis pasitikéti, jas skaityti ir taip toliau. Nes nu tiesiog
manau, kad labai daug rinkoj tiesiog nu, siaip manau, kad mados industrija yra toks pakankamai... Amziaus vidurkis
yra pakankamai aukStas, tai néra, kad tai jauny Zmoniy valdoma industrija, kad tame yra labai daug tokio galbit ir
uzsisédéjimo nemazai. Tai manau, kad labai daug Zmoniy tiesiog nu nepasitiki, reikia tikro sukirpimo, reik pamatyt
tikrg daikta, kad galéciau leist | gamyba. Tai Cia toks, kur nu tiesiog turi visa industrija turi i§ to iSaugti, suprasti,
kad taip bus. Nes manau, kad Cia tai yra visiskai tikrai tai yra ateitis. Galéciau sakyt, nu va ¢ia tai kur net neturiu
patirties, salyginai neturiu, labai mazai. Bet, kad nu Simtu procenty, kad taip bus, dél to, kad viskas turi vykti kuo
toliau, tuo grei¢iau. Mes nebeturime laiko siysti pavyzdziy. Su 3D padaryti pavyzdj, kur bty jisai visiskai idealiai
iSrenderintas su visom ten judéjimo ir viskuom, galimybémis. Tai jau dabar tos galimybés praktiskai yra, tik tai
klausimas kaip ten kas greitai dar kol kas dabar moka padaryti ir kaip tai greitai iSeis tas programas. Nu bet laikas
yra visiSkas nepalyginamas, o nu visiskai visi dabar nori padaryti kuo greiciau. Niekas nenori... Jeigu anksciau
btidavo normalu tenais nu dar anks¢iau du metai, dabar jau metai yra jau taip ant ribos, kur jau metus tu nebegali
turéti sau laiko kurt kolekcijai. Ir ten viskas eina tik greityn, greityn ir ten nori per... Jeigu ten maZesnés kolekcijos
per ten ménesj sugebéti labai staigiai reaguoti j dabartine situacija. Nu ta prasme, kad viskas kinta smarkiai grei¢iau
ir manau, kad mada nebeturi ty galimybiy, kurias turéjo anksCiau. Metus ieSkoti idealiy tenais iSkarpy, kaip jos
krenta, dabar viskas turi buti labai greitai, tai manau, kad nu tuo klausimu tikrai taip, tai yra ateitis. Ir net néra cia
klausimo. KaZzkaip i$ pradziy supratau klausima, kad apie apskritai kaip rtibg, kuris jau ir likty kaip 3D, kur jeigu
ten kalbant apie tarkim ten zaidimy industrija ar, kad nu nes i$ principo, kad visa aukstoji mada tikriausiai yra...
Cia taip labai sumenkinsiu gal dalyka, bet nu i dalies, kad pasididziavimo objektas, kurj tu perki labai brangy, nes
tu nori juo fleksint, nori parodyt zmoném, kad turi kazka. Tu nori parodyt savo skonj, savo suvokima, savo turtus,
kad tu gali sau leist nusipirkt tam tikra rankinuka. Ir kaip dabar kuo labiau tas toks pasididziavimas ir saves rodymas
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ir jrodymas visiems, kas toks esi, kuo daugiau tuo labiau eina j tg kompiutering erdve. Tai manau, kad taip pat ir
visi tie robai eis ] tg erdve toliau, kad nu tu norési pirkt jau nebe rankinuka labai brangy, o galbiit nu nezinau,
instagramo protout picture labai brangy, kuris nu tau daugiau parodys, kas tu toks ir koks tu kietas. Arba ten galbit
nebe labai brangig masing, o kitus dalykus.

Int: Ziauriai geras atsakymas. Labai ieskojau, kad man kazkas atsakyty bitent taip. Ir paskutinis mano tada
klausimas yra, ar skaitmeniné mada gali padéti lietuviSkam tapatumui, identitetui reikstis globalioje madoje?

Inf: Gali, jeigu toks buty reikalas. Jo, nu ta prasme, kad jeigu tai buty tikslas, tai aisku gali. A$ toks, kur ne visai
suprantu... Man atrodo, kad skaitmeniné mada ir yra tas dalykas, kuris naikina barjerus.

Int: Jo, erdves.

Inf: Erdves, toks neZinau ar yra tikslas, kad taip buty iSskirtinai lictuviskas dalykas ar ten parodantis Lietuva.
Nebent tai sakau yra tikslas. Bet kaip... Kadangi tu ir kuri, ta prasme, neturédamas jokios fizinés lokacijos tai nebéra
svarbu i$ viso, nebeturi su fura nuvezti jokio produkto j kitg Salj. Ta prasme, kad nebelieka ty riby, nu toks kur net
gal ir jJdomus tas kaip konceptas, kad nu tu kuri didziul¢j kazkokioj tais dar nesuvokiamo dydzio erdvéj ir net
nebiitinai tai turi galvoti apie tai, ar tu lietuvis, ar ne lietuvis, tiesiog esi kiiréjas.

Int: Bet galbit tada inspiracija. Vat kada visi pradés, ar ne, masiskai, ne tai, kad nu jo. Dabar fizinéj madoj mes
kuriam ir kada visi pereis, nu ne visi, bet dalis pereis j skaitmena, atsiras naujy kiréjy. Galbat tas inspiracijos
momentas i§ musy vat lygiai taip pat i§ mity, padavimy, istorijy, i miisy to unikalumo, galbiit jis leis kazkaip tai
i8siskirti.

Inf: Tai gal, jo. Cia a$ sakau, ¢ia visiskai asmeniné nuomoné, nes &ia toks pakankamai nu klausimas, kur tikriausiai
néra teisingo atsakymo. Cia taip toks kaip ka kokj ¢ia nu... Tiesiog vienas i§ labai daugelio keliy, tai nu jo, be abejo.
Tiesiog, kad nu tuo paciu tokiy paciy, ne tokiy paciy, bet Saliy, kurios irgi turi savo i$skirtinius elementus, nu vis
tiek visi zaidziame su savo bagazu ziniy, patyrimy ir taip toliau. Tai kas su kokiu kuo platesnj turi jj, tai tuo yra
lengviau tiesiog. Tuo daugiau spalvy turi su kuriom paisyti, tai nu... Be abejo, kuo labiau tu jsigilini j tai, kg turi,
tai tau tik lengviau. Pasilengvini sau zaidimo taisykles, tai manau, kad... Nu tada i§ dalies taip. Atsakymas
tikriausiai taip.

Int: Tai acit labai, labai taiklis ir labai geri atsakymai. Tikrai, kadangi a$ jau zinot esu pasidariusi visg tyrima ir
a$ sakiau savo interviu darysiu su kiir¢jais ne pacioj pradzioj, kaip dazniausiai biina, o biitent paciam gale, kad tu
nenueitum tam tikra kryptim.

Inf: Jo.

Int: Nes a3 biitent kalbu apie lietuviska tapatuma, kuris reiskiasi ne per etnografinius elementus, ir biitent per kitg
kelig. Kad yra tam tikra paralelé. Mes galbiit jg kartais ,,nuskaitom®, kartais ,,nenuskaitom®, bet nu yra daug labai
momenty. Ir tas etnografinis elementas i§ tikryjy gali biti viena i§ mums suformuoty ir primesty marketingo
strategijy, ar ne.

Inf: Jo, jo, jo.

Int: Kur mes turim labai daug tokiy unikaliy elementy, kaip ir pavyzdziui ir Jisy atveju tas rasto panaudojimas,
jisai labai graziai suskamba, jis labai graziai turi ta tokj atpazjstamuma ir iSskirtinuma. Tai labai smagu, esu Jisy
gerbéja Siaip.

Inf: Labai smagu girdéti, kad yra taip. Malonu ir smagu. Nes jo, a$ visiskai pritariu, kad nu ¢ia yra toks tik tai, kad
tas pats... Bet nu irgi tikriausiai buvo laikmetis, kurio metu reikéjo labai kazkokio tai aiSkaus simbolio, kad mes
turétumém kazkokj tais vieng bendrg pasididziavimg aisky. Kad galbiit, kad ¢ia visas tas pokarinis dalykas ir miisy
didziulis... Buvo, kas labai noré¢jo istrinti visg musy istorijg ir kad jos nelikty. Ir tada galiausiai tuo metu reikéjo
kaZko tokio labai konkretaus, lengvai suvokiamo, tiesiog, kad masém jkisti tai, kad tai yra tai. Bet dabar jau galbtt
aiSku yra visokiy minciy, kad galbtit gali ateit panasi ateitis, bet manau, kad dabar galima ieskoti giliau tame, jo,
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nes turime tikrai daug daugiau negu etnorastg. Turim smarkiai gilesnius tuos klodus, tai toks kur tik tais reikia, kad
visi noréty jame ieskotis ir kas kuo daugiau ieskos, tas tuo daugiau atras. Pritariu labai.

Int: Tai aciti labai ir sékmés kiiryboje.
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PRIEDAS NR. 3 QR koduy nuorodos

1. ,,Kultarinio bendrumo rysiy lentel¢ — matrica* (46psl.) -
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1eDopJRFYrJ7w6CfRwWKN3m rL3BUfQFIG/edit?usp=sharing
&ouid=101544756374747798962&rtpof=true&sd=true

2. Kirybinés kolekcijos ,,Visible story* katalogas (117psl.) -
https://drive.google.com/file/d/1ge6NjWydBXwWEIK41GKXFk6RFEHe03317/view?usp=shari

ng

3. Kirybinés kolekcijos ,,Journey* katalogas (118psl.) -
https://drive.google.com/file/d/1gv5x3dScXssat2sBkksasMXEYKtRPpnZ/view?usp=sharing

4. Kirybinés kolekcijos ,,Havana* katalogas (121psl.) -
https://drive.google.com/file/d/1rvJTuy2gPTa6Lznl7dBD3y3KPHr66A6e/view?usp=sharing

5. Kirybinés kolekcijos ,,Sicily* katalogas (122psl.) -
-https://drive.google.com/file/d/1en4VzUgo-k5AIEH3gsw pvysfaGKrhp4/view?usp=sharing

6. Fizinés kiirybinés kolekcijos ,,Dejavu® video pristatymas (157psl.) -
.https://drive.google.com/file/d/1Y vsLInt67f-
9 WOpSB5cMBwWWwWWLAKJIDz/view?usp=sharing

7. Fizinés kiirybinés kolekcijos ,,Dejavu® video pristatymas (157psl.) -
https://drive.google.com/file/d/IluMH9ewu_y1osEjSE6CeT3be3VLIKA47Hh/view?usp=sharin
g

8. Fizinés kiirybinés kolekcijos ,,Dejavu‘ katalogas (158psl.) - https://drive.google.com/file/d/1-
498JhBwIL3jgpEK7v. MmW6VIrTyCugtM/view?usp=sharing

9. 3D kolekcijos modeliy video pristatymas pateikiamas Sioje nuorodoje (157psl.) -
https://drive.google.com/file/d/1p7K6XdidgSDLalSEQ5QbZeu_-
cOnh6t3/view?usp=share_link

10. Skaitmeninio objekto patyrimo eksperimentas (160psl.) -
https://drive.google.com/file/d/1JgtpCWjHSU_BERWDRBAgJuPilAmJ3GEYy/view?usp=shar
e_link

11. Skaitmeninio objekto patyrimo eksperimentas (160psl.) -
https://drive.google.com/file/d/11YhXo2mqgjlwB125fYgkCHepR4q9urFiv/view?usp=share lin
k
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