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SANTRAUKA

Komerciniy sporto renginiy pasiila ir paklausa Kauno mieste universitey studenty poziiiriu

Darbo pavadinimas - ,Komercupisporto renginj pasiila ir paklausa Kauno mieste
universitet; studeni poziariu®.
Darbo objektas— komercini sporto renginj pasiila ir paklausa Kaune.
Darbo tikslas — nustatyti komercimi sporto renginj pasiila ir paklaug Kaune
universitet; studeni poziriu.
Darbo uzdaviniai:
ApibréSi komercing sporto renginj termim, bruozus bei tipus;
ISanalizuoti esamkomercini; sporto renginj pasiila Kaune;

ISanalizuoti komercini sporto renginj pastilos jvairuma Kaune;

P w0 PR

Nustatyti kaip studentai vertina egzistu@jankomerciniy sporto renginj pasiila, nustatyti
student poreil§ Siems renginiams.
Darbo metodas— teigs akt;, moksliniy straipsni, kity pirminés ir antrires informacijos

Saltiniu analiz, anketiré apklausa. Anketos sudarymas ir jos pateikimaantiiesiems internetu.

Darls sudaro dvi dalys — teo#énir praktine. Remiantis uZsienio autarinuomone bei
teorijomis, atskleidziama komercinsporto rengini samprata,y tipai bei klasifikacija. Remiantis
antriniais Saltiniais: interneto duomenimis, remgirkalendoriais, atliktais statistikos tyrimais,
pristatoma komercinisporto renginj pasiila Kaune.

Praktireje dalyje atliekamas tyrimas apie komergisporto renginj paklaug ir pasiila
Kauno universitet studeni poziiriu. Originali apklausos anketa pateikiama prie@ugs priedas).
Tyrimas atliktas siekiant iSsiaiskinti kaip Kaunaesto studentai vertina komeragsporto rengini
pastila, bei atskleisti studeatpaklaug tokiems renginiams.

ISvadose apibendrinama komeraimengini terminas, tipai, klasifikacija. Egzistuojanti
renginiy pasiila Kaune, ir apklausos rezultatuose nustatytasestydpoziiris | renginius bei
poreikis jiems.

Darbo priede pateikiama apklausos anketa.



SUMMARY

Commercial sports events supply and demand in thatg of Kaunas from university

students’ point of view

The name of Bachelor thesis“Gommercial sports events supply and demand initiie c
of Kaunas from university students’ point of vieWwhe aim of this study is to analyze the supply
and demand in commercial sport events in Kaunas.

Study Object— commercial sport events demand and supply imKsu

Study Aim — determine what is the demand and supply of cawialesport events in
Kaunas according to university students.

Study's tasks:
Establish commercial sport events terminology, syaed classification;
Determine commercial sports events supply in Kaunas
Determine commercial sports events supply diveisitgaunas;

el

Examine the demand for commercial sport events fiaiversity students’ point of view.
Study method— legislation, research articles, and other prynaard secondary sources of
information analysis, a questionnaire survey. Qaestire’s formation. Survey’s implementation.

Bachelor thesis is completed by two parts — theowy practice. Following various foreign
authors’ theories and studies, in this work commaérsport events definition, its types and
classification is provided. Also was given the pr@scommercial events supply in Kaunas.

In work’s practice part there is a survey taken uabstudents’ point of view about
commercial sport events supply and demand in KauDaginal survey questionnaire is given in
appendix.

Conclusions are drawn in to investigate primary aedondary sources of information
existing commercial sporting events offered in KasinAlso how Kaunas students evaluate
commercial sport events supply and demand.

Appendix contains the questionnaire.



IVADAS

Akivaizdu, jog Kaune vyksta sporto renginiai. iKarie renginiai yra mokami, kai
kurie — nemokami. Vieni labiau patinka moterimgj kabiau — vyrams. Kas, tuo tarpu, aktualu
studentui?

Kaunas neatskiriamas nuo komercinio sportd dvieju svary priezasiy: 1) “puoSiasi”
turtingiausia Salies sporto komanda, klubu — ,Z#@ti 2) didZiausios valstyje arenos
Seimininkai.

Paklausa ir pasia, kaip zZinoma, yra ekonomikos dariniai ir jie dis rodikliai sporto
industrijos tolimesnj veiksmy planavime. Siuo baigiamuoju darbu siekiama i$anali student
poziari { komercini; sporto renginj pasiila bei

Temos aktualumas.Kaunas turi net penkis universitetus: Lietuvodisti&aos departamento
duomenis bakalauro studijas, dienine ir neakivaediorma 2011 -2012 metais studijavo i$ viso
34954 studentai, kas suddrl,23 proc. miesto gyventpj

Tirti komerciniy sporto paslaugpaklausos ir pasios santyk svarbu dl to, jog tai
yra visuomeniniai renginiai, kurie apima ir yrarskvisam miestui, sporto renginiai yra vienas is
budy plésti bei vystyti visuomeg) (Misener & Taks, 2009).

Darbo objektas — komercini sporto rengini pasiila ir paklausa Kaune.
Darbo tikslas — nustatyti komercini sporto renginj pasiila ir paklaua Kaune
universitet; student poziiriu.
Darbo uzdaviniai:
Apibrési komercini; sporto renginj termira, bruozus bei tipus;
ISanalizuoti esamkomerciniy sporto renginj pastila Kaune;

ISanalizuoti komercinj sporto renginj pasiilos jvairum Kaune;

WD

Nustatyti kaip studentai vertina egzistuajankomercini; sporto renginj pasiila, nustatyti

student poreilf Siems renginiams.



SAVOK U ZODYNELIS

Komerciné organizacija — tai organizacija turinti tam tikrus suggimus, jgadzius, prioritetus,
strategijas bei resursus, kuri siekia pelno. Piusie komercié organizacija tusty nesti pela
savininkui ir/arba akcininkams, mainais uz savibosnus produktus, paslaugas (Wallace, 2013).
Komercinis sportas- sportojmore kuri vykdo pardavimus, pasirodymus ar kitaip ngadgpors
(jo aspektus) kad gaupajamas. Kai kurie ekspertai teikia pirme@yerminui-"commaodification
of sport" - sporto suprekinima@ommercialization Of Sports, 201@yrticlesbasg

Pasiila - tai preki ir paslaug kiekis, kui pardajai pateikia pirkti visomis esamomis kainomis
tam tikru laiku ir tam tikroje vietojéPaklausa ir pasia. VerslumojvadasVerslo organizavimas,
valdymas ir likvidavimas2013).

Paklausa- Ekonomiré kategorijajvardijanti preki ir paslaug apimi, kuria pirkéjai norety
isigyti( Paklausa, Ekonomikos terminodynas, 2013).

Sporto renginys— kiino kultiros, sporto propagavimgnoniy ugdymo, y

gekejimu rodymo priemo#: sporto rungtyas, varzybos, Zaidys, Svent, konferencija,
konkursas, vakaras, paroda, susitikimas. (LietiRespublikos &no kultiros ir sportgstatymas,
2008).

Sporto varzybos— dviey ar daugiau sportinink komand, sporto kluly

vartymasis pagal iS anksto paskelbtus nuostatitsniis tarptautias sporto Sakos

federacijos nustatyttaisykliy, turint tiksh nustatyti nugatojus, prizininkus. (Lietuvos
Respublikos &no kultiros ir sportgstatymas, 2008).

Strateginés sporto Sakos- Kiino kultiros ir sporto departamento prie Lietuvos

Respublikos Wriausyds (toliau — Kino kultiros ir sporto departamentag)rioritetiniy

valstyles sporto Saksara% jtrauktos sporto Sakos. (Lietuvos Respublik@sdkultiros ir sporto
istatymas, 2008).

Tarptautinis kompleksinis renginys — sporto renginys, kuriame dalyvauja

ivairiy Saliy ir jvairiy sporto Sak atstovai (universiada, zaidys festivalis). (Lietuvos Respublikos
kaino kultiros ir sportgstatymas, 2008).

Varzyby nuostatai— varzyly organizatoriaus parengtas ir patvirtintas

dokumentas, kuriame nurodomas vargtilslas ir uzdaviniai, vykdymo vieta, laikas,

programa, sistema, reikalavimai vargydalyviams ir komandoms, nugsdjy nustatymo

budai ir kita. (Lietuvos Respublikodiko kultiros ir sportgstatymas, 2008).



Zidirovas — asmuo, stebintis sporto rengiditarovai turi laikytis nustatyt saugumo reikalavim

(Lietuvos Respublikosiino kultiros ir sportastatymas, 2008).

1. LITERAT UROS APZVALGA IR ANALIZ E

Aptariama komercimi sporto renginj terminologija, tipai klasifikacija. Esamsporto
renginy pasiila Kauno mieste.

Sporto komercializacija domimasi jau podeSimtmeéiy, bet tik neseniai Sis
fenomenas pratias analizuoti giliau. Pirmiausia tuo déts practjo palyginus maza kritik grup:
ir kairiyjy Salininky radytojai. Siame laikmetyjq jgretas gerokai papiédsociologai bei politikai.
(Commercialization Of Sports, 201Asticlesbase.

NarSant Google puslgu lietuviska uzklausa: K@t zmores ziari sporg” 2013
met; pradzioje nebuvo rastas nei vienas atsakyi&fusimg. Tuo remiantis galima daryti
prielaida, jog Lietuvoje sportas dagra taip stipriai iSvystytas ir panaudotas, kaipierzge. Bitina
pamireti, jog moksliniy knygu bei vado¥liy paraSyta yra.

Toliau pateikiama sisteminga anaéliatitinkanti darbo tem Buvo rasti bei skaityti
jvairas Saltiniai: knygos, internetiniai straipsniai,ityai, teigs aktai ir t.t.

Literatira pasizynjo sava specifika, priklausomai, nuo kokios Sahesoriy darbai
buvo tirti. Zymetinas Jungtini Amerikos Valstijp pranasumas sporto komercializacijoje, to
pritaikymas ir studemttarpe.

Literatiros apzvalga bei anatizpateikiama Lietuvos sporto universiteto pagal
pirmosios pakopos kursipir baigiamyju darhy reglament, paturtinta 2013 kovo 28 dien

1.1. KOMERCINI' U SPORTO RENGINIU TERMINAS, TIPAI
IR KLASIFIKACIJA

1.1.1.]zanga

Turbit kiekvienas yra susidles su komerciniais sporto renginiais vienu ar Kiiioluy
kurie gakty bati: Olimpinés Zaidyrs rodomos per televiaij Pasaulio futbolo¢empionatas
transliuojamas netolimame bare ar Europos krepgemapionatas praskrigg per Lietuvos miestus
2011- j; sezom. Zinoma, Sie komerciniai renginiai prisikariamiddiyjy tipy renginiams -

pasaulinio lygio, vykstantys dazniausiai vienojly/jga kur ne kiekvienas gali nuvykti igjpaZziiréti



gyvai. Vis clto, tarptautiniai ar nacionaliniai sporto rengini&aip LKL komand; varzybos
daugeliui bent jau gikdos, jei ne pargtas pramogosiidlas.

Sportas yra priskiriamas Salies kintis sréiai. Tai apima bendrvalstykes gyventoy
aktyvum, meégéjiSka bei profesionalji sport. Pastarasis ir pasizymi sporto komercializacija (
Beech & Chadwick, 2004 ). Taigi, i$ to galima sagr, jog kuo sportininkai labiau pazenguo
daugiau 4irowvy jie pritraukia, bei tuo didesmpelmn renginy organizatoriai pasiekia. Tokie
populiais sportininkai dar vadinami — sporto elitu.

Sporto renginiai yra mechanizmai, padedantys viystkias sritis, kaip: ekonomik
turizma, bendruomeés vieningum, bei sporto vystym (Misener & Mason, 2006). Kaip Zzinoma,
Europos vyn krepSinioéempionatas 2011 sélk daug diskusij apie tai, kokia nauda bus Lietuvai,

Kaunui.

1.1.2. Komercing renginiy raidos etapai

Kas senogje prasidjo, kaip nmegéjiskos varzybos, spontaniSkai organizuojameés d
pasilinksminimo ir atsipalaidavimo iSaugstipriai strukiirizuota versh, teikiant unikalius sporto
produktus, Siandien Zinomus, kaip — komerciniugtsp@nginius. ,Per amzius beveik visada yra
buw bidy pasipelnyti iS sporto, ir daugumaatsira@d nuo sporto rezgimosi pradzios laftTim
Harris, 2008, psl. 589).

Lietuvojejvairios sporto Sakoame vystytis ir pktotis tarpukario laikotarpiu
(Vikipedija, 2013). Apzvelgiant Kaarvisos Salies mastdia prasi@jo sporto, kaip organizuotos
veiklos, Kirimasis:ivyko pirmosios oficialiosios krepsinio varzybos 2P9m.),ikurta pirmoji
valstyhkes sporto organizacija Lietuvos sportogunga. Taip pat 1925 metais pastatytas pirmasis
sporto stadionas pavadinimu ,S. Dariaus ir Sé@rsporto centras”, bei pirmoji Europoje
krepSiniui skirta arena — sporto 81939 m.) (Kaunas; Lietuva olimpise Zaidyase.Vikipedija
2013). Gjzusi Siuolaikinius laikus, galime matyti naujus, digklplaios apimtieggyvendinamus
sporto projektus mieste, kaip ,Zalgirio arena“asmetinis Kauno maratonas“a@nt cl
komercializacijos, kagtlaisvalaikiu vadintas reiskinys, pavirto stambelnymosi katalizatoriumi.
(Churchill, 2008).

Jeigu sportas yra miesto Kulbs sritis, nuo jos neatsiejami ir universitetauduoliai
ir studentai daznai lengvai pradeda nagorto Sak ar turi megstamy komandin zaidima draug
rate. Universitetai nuolatos palaiko akiysporto lyg studeni tarpe, rengdami varzybas su kitais
universitetais. Tokios varzybos, kaip atskleistatoSiame darbe priskiriamoségejy klasei. Nors
studentai éra tarp labiausiai pasitugin ar didesnes pajamas uzdirbandemografini grupiy, jie
yra Salies ateitis, energija bei socialiniai viemnekurie eing sporto renginius, bei neSa pgln



1.1.3. Komercinio sporto renginio samprata

Komercinis sportas - sportoimore kuri vykdo pardavimus, pasirodymus ar kitaip
naudoja spott (jo aspektus) kad gautpajamas. Kai kurie ekspertai teikia pirmeayierminui-
"commodification of sport"- sporto suprekinimagCommercialization Of Sports, 2010.
Articlesbasg

Komercinis sportas apima:izovus, dalyvius, ziniasklaidbei distribucig, ir kitus su
sporto renginiu susijusius tigkis (Szymanski 2006, p.- 13). Infrastruita, Salies politika, sporto,
kaip verslo iSsivystymo lygis — Sie veiksnigalina galimyl skurti kompetentingsporto produki.

D¢l organizavimo stokos profesionalusis sportas pgggapractjo rastis tik 19-o0jo
amziaus pradzioje. Sporto varzybos vykdavo vietisel miestuose, kuomet dar nebuvo
organizuotos komercializuotos industrijosy Sien; organizuota sporto veikla reikalauja pazangaus
transportavimo (traukini léktuvy), masires gamybos, technologijos bei industrializacijosa¢g|
2005). Komercinis sportas — ne tik Zgains, organizatoriams neSantis materighaud, reiskinys,
tai ir Salies ekonomikos apyvartsu sportu tiesiogiai nesusijusiversly plétra skatinantis
mechanizmas.

Yra trys pagrindiniai tdai komerciny sporto renginj organizatoriams gauti pein

4. Biliety pardavimai;
5. Transliavimo teisj pardavimai;
6. Licencijavimas (galinimas pardaviti prekes su oficialiu komandos ar kt. logo) (Iropih:

How Do Teams and Leagues Make Mon&ye Sports Pag&013).
Sporto verslas tapo mazigakojamas nuo biligtpardaviny ir daugiau priklausomas
nuo transliacij teisiy pardaviny bei €méjuy (Houlihan, 2013). Informaciniame amzZiuje, kuomet
galimyke pasiekti bet kur pasauliojvyki ar sporto reginyra priartinta labiau negu bet kada

ankgiau, cemesys tapo sutelktagylobalios rinkos poreiki tenkinim.

1.1.4. Komercini sporto renginiy klasifikacija

Sporto renginiai najvairas: vietiniai ir pasauliniai; komandinio sporto, antobiliy

sporto, vandens sporto; renginiai labdarai; remgiturintys didel Ziarovy arba /ir didel dalyviu
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skatiy ir kt. Tikslinga pradzia renginiskirstymui ity - didZiausa zZiarovy skatiy pritraukiargio
renginio - Olimpires Zaidyrs — sugrupavimas.

Nusakyti tiksly dideliy renginyy apibgzima néra paprasta, nes deétis Sia sritimi
practta slyginai neseniai (Salisbury, 2011). Zemiau pavaidje 1-oje lenteje, pateikta rengini

klasifikacija remiantis dvigj mokslininky ( Roche ir Walter) studijomis.

1 lentek. Didelio masto renginj klasifikacija (Salisbury, 2011)

Roche (1994) Walters (2008)
Olimpinés zaidyrs Olimpinés zaidyrs
L . . Pasaulio futbolo
Mega renginiai Pasaulio futbolo Mega renginiai

9 _ cempionatas
cempionatas .
Sandraugos Zaidys

Pltiai paplit
Grand prix pasa.uliniai.
Pasaulinio lygio Svarhus renginiai cempionatai
renginiai (major)
Klvtl pas_aullnlz_au Ryder cup
cempionatai

Europostempionatal Maziau populiaraus

Pasauliniai Regiono Pan Pacific Parodomieji sportocempionatai
renginiai cempionatai (showcase) renginia (ledo ritulys, skvosas,
netbolas)

Sandraugos zaidys

1- oje lentelje pavaizduota did#ju renginiy klasifikacija, tuo tarpu yra Zinomas ir
kitu mokslininky platus sporto renginiskirstymas atsizvelgianttokius kriterijus, kaip: renginio
itaka ekonomikai, populiarumas,a#vy ir dalyviy santykis. Pastaraisiais kriterijais autoriai
Gratton ir Taylor (2006) suskikstenginiusi A, B, C ir D tipus. Zemiau pateiktoje 2- oje lelitje
apibadinta renginiy tipologija, 0 3- oje lentaje papildyta tipologija pagal autari- Wilson, 2006 .

2 lentek. Sporto renging skirstymasg tipus ( Gratton & Taylor, 2000)

Tipas Apibtudinimas Pavyzdys

Nereguliarus, vienkartinis, svarbus tarptautinisgiays,

A kuriantys ekonomik bei pritraukiantis Ziniasklaid Olimpinés Zaidyres

B Svarhis ziarovy renginiai, generuojantys ekonomjk Pasaulio futbolo
pritraukiantys Ziniasklaig metinis renginys cempionatas

C Nereguliafis, vienkartiniai, svaris tarptautiniai renginiai  Pan American jaunimo

teikiantys tam tikg ekonomikos pakilir atletikoséempionatas
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ekonomikoje, yra kasmetinio ciklo dalis

D Svarlis renginiai, generuojantys tam tikra ekonomik( Kanados transplantacijo
pakilima, bei vyksta kasmet Zaidyres
3 lentek. Sporto rengini skirstymag tipus ( papildymas) (Wilson 2006 )
E Nedideks varzybos, kuriafios nezyna skirtuma NKL varzybos

Kaip pateikta 4-oje ir 3-0je lentede, sporto renginiai skirstomi nuocpadidziaust,
globaliy renginiy iki patiu smulkiausy, vykstartiy vietiniuose miesteliuose. Suprantama, jog
didelis renginys pritrauks dideshiniasklaidos susido&ima, sialys brangesnes transliavimo teises
bei gretiau iSparduos bilietus. Taip pat, tokiuose rengisgineretai dalyvauja brangiausios sporto
Zvaigzas, pasipelnafios is Eméjuy.

MaZesnio masto renginiai nemmai bus transliuojami gyvai. isporto varzyh
zZiaréjimas, lankymas gali i nemokamas. Vis dito, tai komercinis sportas, nes tokios varzybos
priklauso metini cikly renginiams, bei jose dalyvaujantys atletai yraedid; organizaci nariai,
jie yra remiami verslo.

IS pateikiy lenteliy, galima pamatyti, jog mokslininkai deda pastangasisteminti
renginy tipus, pagaly mast, itaka ekonomikai bei Ziniasklaidos apimtis. Sportas a ptatus ir
sunkiai agiuopiamas reiskinys. Taima fiziné preké ar produktas. Sporto renginiaiikl paslaugas,

o Sios yra unikalios, persipynusios su kitomis @agbmis bei daugiafunkais.
Komercinis sportas kuria darbo vietas, vysto ekaika, kuria visuomeniskum Nuo

to, kokio tipo renginys, priklauso, kokia busijjaka, Zyng tai Saliai ar miestui.

1.2. KOMERCINIO SPORTO RENGINIAI KAUNE

Renginiai daZniausiai asocijuojami su linksrayls, laisvalaikiu bei poilsiu.
Komerciniai renginiai gali @t jvairiy tipu: Zvaigzdzi koncertai, pasirodymai, mados ar kitokie
Sou, parodos, konkursai, spektakliai. Renginiarapédia Zzmoni démeg. Neretai ne tik tai, kas
rodoma, pristatoma dominatzova, bet domimasi ir paa ziarovy publika, pavieniais asmenimis.
Renginiai dazniausiai vyksta gerai, visiems pasiekise vietoseCia, atitinkamai nuo renginio
pohadzio, tipo, atitinkama ir auditorija. Sporto rengirdalyviai gali kiti vyrai arba moterys. Pagal

tai, dazniausiai ir nustatomitzovai. Kuomet Zaidzia vyrai —iiovy dauguma ir yra vyrai. Kuomet
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Zaidzia moterys — #rovy tarp papildo moterys. Neretai tarp susirinkysi vyrauja bendra
nuotaika. Jei tai svarbios varzybos, gali jausékamtrumas, entuziazmas, viltis. Mokami renginiai
neretai pasitpina Sou vietoje patalpinti reklayn nes tai vienas svarbegnpajam; Saltini.
Renginiai taip pat atlieka svagbsocialire funkcija. Per renginius galitii skatinimas aktyvumas,
Zmoniskosios vertyds, lygyke bei lais\. Didieji pasaulio komerciniai renginiai daznai eikiZia,
platina viem ar Kitg atitinkamy idéja, ideologip.

Ten kur dideli zmonj susilirimai, daznai ir neiSvengiama problem Svarbus
renginio organizavimo etapas — saugumo uZtikrinim@gorto renginiai dazniausiai sulaukia
emocing reakcij;, nuomoni;. Arenose susitinka skirtingas komandas sekantysvai. Rungtyni
eigai pasisukus neplanuota ar nenorima kryptiniiroXai gali tapti nekontroliuojami, gali niokoti
aplinka, kelti rizika Salia esantiems.

Taip pat didelio masto renginiuose svarbu pgéiti ir moderniame pasaulyje
egzistuojatiia terorizmo gésme.

Renginiy vietos - dazniausiai brangiai ir retai kada adtprtios arenos. Kaunas po
ilgu laukimo met, turi savo tarptautini renginiy mast atitinkartia aren,.

Apibendrinat spost, baty galima remtis autoriaus mintimi, jog: ,Sportasuosertje
atlieka keleq svarbiy funkcijy: teikia darbo vietas, pramogas, i&ima iS kasdienybs; sportas
pagerina fizie bei viding savijaut, Zzmoguje gimsta pdjis, jog jis dalinasi ir turi savo vigt
visuomenje (vietos ar nacionaliniu mastu)” ( Beech & Chackyi2004, p.-44). Komercinis sportas
— tai publila pritraukiantys renginiai, neretai Sioje publikgje dalis ziirovy reguliariai ir lojaliai
sekantys sportgvykius, kitais kartais sporto renginius gali seliéine didzZioji dalis valstyds ar
miesto gyventaj. Sportas — svarbi gyvenimo sritis modernioje vieecje, su didesniu sk&umi
dalyviy nei kada nors an&&u (Coakley, 2001). Stebint kokio masto gaiii ikomerciniai sporto
renginiai - kartais prilygstantys mniefivykiams Salyje ar pasaulyje, su Zyniiaka ekonomikai bei
visuomenei - yra svarbu juos tirti, analizuotij Fasminti.

Komercinis sportas — pinigai. Kaunas turi zgnliietuvos krepSinio komarad -
,Zalgiris*, kurios biudZetas 2012-2013 metais —&in. Lity ( Cubera, 2013). Gyvuojant tokio
brangumo klubui (,Zalgiris* klubo biudZetas trim rkais didesnis nei klubo ,Lietuvos Rytas*)
perSasi mintis, jog Si komanda itin paklausi Kaumeste, bei Lietuvoje, garsinanti Salies vard
tarptautiniuose sporto renginiuose. ,Zalgiris* domja sporto renginirinka Kaune. Ar krep3inis
dominuoja, nes tik jo nori kauriii, ar kitos sporto Sakogskaitant ir antja populiariausi Sak -
futbola, gerokai atsilieka nes jomgma paklausos? Kokie ekonominiai veiksniai dalyvaojdame
rinkos pasiskirstyme? Kas prigjd prie tokios situacijos susiklostymo: istorijajswomern,

valstykes politika?
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Zemiau pateiktoje 5- oje lentg¢ pavaizduota, kaip Kauno komercinsporto

renginiy rinka atrodo kauni#o akimis 2012-2013 metais. Lerdje pasirinktos sporto Sakos

remiantis 2010 met baland ,MasterCard“ uzsakymu, atliktu bendkss ,Spinter tyrimai“

visuomers nuomogs tyrimu apie labiausiai @imas sporto Sakas (Lietuvoje apklausta 1004

respondentnuo 18 iki 75 met ).

5 lentek. Kauno komercinio sporto rinkos

KrepSini Futbola Dailusis Lengvoiji Sokiai  Automobiliy sportas  Boksas
S S ¢iuozimas atletika
LKL 2013 Lietuvos Lietuvos lengvosios  Aistra Sokiui 2013 m. Lietuvos Il — asis
varzybos mety LFF dailiojo atletikoscempionatas taur 2013 automobilii Ziedini tarptautinis
(2012- I lygos ¢iuozimo (2012-07-07/9) (2013 -03 -19 lenktvniy & U - ![J' moten bokso
2013 met futbolo = &empionatas enkiyniy cempionato | v, myras (2012-
sezonas) | pirmenyb|  (2013-04- etapas 08-09)
és 15/17) (2013.05.01)
NKL Kaunas Ice | Europos lengvosios Lietuvos 2013 m. Lietuvos Wry rinktinés
varzybos Spring Cup | atletikos komandinic medalininky ir automobilis Ziedini MTS pries A.
(2012-2013 2013 ¢empionato 2-0oji lyge pro-am lenktvniu & R - lt]' . Sociko vardo
mety (tarptautires (2013-06-22/23) ¢empionatas en_ vn.Iu, _C?_mp_'o_”a as bokso
sezonas) varzybos) (2012 10 13) ir mini Ziediniy turnyras (2013-
(2013-04- lenktyniy pirmenylés = 05.01-05.09)
06/07) (2013-04-12)
RKL Lietuvos universitet  Kyalifikacin 2013 met
varzybos studend, lengvosios 55 varij bos Lietuvos jauni
(2012-2013 atletikos¢empionatag & "Rolo" bokso
mety (2013-05-11) . & ¢empionatas
sezonas) ritmai 2013 (2013-04-06)
(2013-04-20)

Lentekje atsiskleidZia populiariauskomerciniy sporto renginj pasiilos dalis Kauno

mieste 2012-2013. KrepSinis -ala reguliarius sezonus, vyksta tripagrindiniy Salies krepsinio

lyguy varzybos. Antra pagal populiargmanot tyrimo, sporto Saka — futbolasa Kaunas silo

vienos lygos - LFF | - varzyppasirodymus. llgus metus gyvsvdaugkartinis Lietuvogempionas

FBK Kaunas — nutrauksavo veikd, d¢l ¢Sy stokos. Tai gi, $i dvieju Saki komercini; renginiy

pastiila kontrastinga kaip diena ir naktis.

sialomi

Sekanti zirovy panegta Saka — dailusigiuozimas (itin négstama moter). Kaune

Lietuvos bei tarptautiniatempionatai. Lengvoji atletika — uzauginusi tokiasigzdes,

kaip Virginiju Alekna, Laura Asadauskait S. Dariaus ir S. Géno sporto centras sudaro puikias

salygas lengvosios atletikos renginiamSia yra pagrindia baz. Wksta kiti Soki;, automobiliy bei

bokso renginiai.
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Skirtingai nuo Vilniaus, Kaunas nedalyvavo tokiaEwwopos gungos projekte, kaip
Vilnius — Europos kuftros sostia 2009. Siam projektui buvo skiriama biudZeto piniglis skirta
vystyti r organizuotiivairiems renginiams. Vilnius pasim@kenginiy organizavimo,y pristatymo,

igyvendinimo bei projektkarimo amato.

1.2.1. Sporto Sakos populiarumas

Kai kurios sporto Sakos yra populiaré&smegu kitos. Populiariausia sporto Saka
pasaulyje pagal #rovy skatiuy — futbolas. Lygos ir klubai, dazniausiai stiprioskonomiskai
iSsivystiusiose valstybse, uzdirba didziausias pajamas ir transliavimsitgbiliety bei suvenyy
pardavimy. Lietuvoje futbolas - antra Saka pagal populisgun¥ai gi, kaip Sakos populiarumas
formuoja miesto sporto renginipasiila? Be abejo, jog neverta investuoti ir gaisti laikes
nepopuliany Saky renginip organizavimu. Vis éto, populiariausias sportas pasizymi trimis
svarbiomis vertybmis (de Blocke & Dewitte2008)

1. Sportas turi bti informatyvus. Toks sportas, kur atletai @al akivaizdziai demonstruoti
evoliuciSkai svarbias savybes: stipgybntelekt, iStverne, greit, lengvuma — pritraukia
didZiausa publika ( tai paaisSkina, kad, toks sportas, kaip senolivejos boulingas lieka
Seglyje). IS to matome, jog toks populiarus sportap kaiepsinis atitinka Siuos kriterijus ir
taip tenkina Zirovy vertybes. Saka, kaip dailusisioZimas taip pat atitinka Siuos kriterijus.

2. Atitinkamai paggias varzovai. Sportas, kuris pernelyg priklausoma® rskmés ar
atsitiktiniy veiksniy nesudomina #Zrowy taip, kaip stipiis varzovai (Henin M., 2013).
Kaune toki stipriy konkurent, kaip ,Lietuvos rytas® ir ,Zalgiris* susitikimaitin daug
zitirovy Ir ovacijy pritraukiantys renginiai.

3. Varzyhy skaidrumas. Sporto taisyl turi kiti lengvai suprantamos publikai, tam, kad Si
gakty jvertinti, kokie sportininkoijgadziai yra svarbs pergalei. Kaip Zinoma, daznas
Lietuvoje yra krepsinio aistruolis, gerai iSmanar#aidimo technik taisykles. Tai prisideda
prie Sios sporto Sakos populiarumo.

IS Sy priezasiy galima susidaryti nuomenjog sportininkai tai grai kiiny, stipriy
charakteny ir auksto idealo sieki@ms asmenyés. Visi Sie iSvardinti kriterijai puikiai apleliuajir |

paprasto Zzmogaus idealus, kuris gyvendamas reg@haenim, tik iS dalies gali prisiliesti prie Sio
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tobulumo ( retas, kuris atsidurs televizijoje, Batogus gali uzsiimti fizine veikla, sportuoti pats,
sekti sportavykius).

Toliau aptariama kitos autes (Henin M ) priezastys étikuriy pasaulis stebi
varzybas: ,Viena pagrindinipriezasiy dél ko Zmores Ziari sporg yra ta, jog jie tapatinasi su

laimétojais” (Henin M.Why Do We Like to Watch Sport Competitié?)s Publika mgsta matyti

stiprius, patrauklius, laimifius atletus ir identifikuotis su jais.

Antra priezastis - zaidimo varzylmenuspjamumas (Henin M. 2013, De Blocke &
Dewitte, 2008). Kaip matom#@a sutampa keli autoriy nuomors. Kiekvienos rungtyés yra
unikalios ir galutinis rezultatas nezinomas. T&ina iSskirtini sporto paslaugsavybi.

Trecia priezastis - nacionalinis identitetas. Sporsasy laikmeiu, manoma, yra
svarbus faktoriugtakojantis nacionalinio identiteto kilisp(Henin M. 2013). Nacionalinis
identitetas globalizacijos laikais — neagitin sfera. Skirtingtauty Zmores kuria bendrus
gyvenimus, Seimas, identitetas rodos blankstakstay pasilieka praeityje, vaikygt, o
moderniose Seimose augaikai taip ir gali niekada nesusidurti su naciona identiteto svarbos
klausimu.Cia sportas ir peti juntamas pasididZiavimas gali itin pasitarnautitstant nacionalipn
identitet,.

Nagrireti sporto Sakos populiarupyra svarbu, nes titiakoja komercinj sporto
rengini pasiila. Pateiktose priezastyse puikiai atsispindi kreipSidailiojo ¢iuozimo, bokso ir kii
sporto Salf populiarumo paaiskinimas.

1.3. PASIOLOS IR PAKLAUSOS ANALIZ E KOMERCINI U SPORTO
RENGINI U KONTEKSTE

Kadangi darbo temos daudaro pasia ir paklausa Siame skyriuje tiriami pastarieji
reiskiniai.

Kaunas - antras pagal dyHietuvos miestas. Zymi krep3inio komanda — ,Zasgjir
Zzymi, jau praeityje, futbolo komanda — ,FBK", svashSalies stadionai sti¢ tam tiki renginiy
kulttra. Sporto renginiai, varzybos, pasirodymai yra orgaojami ¢l to, jog yra paklausa tokiems
socialiniams susilrimams. Autoriaijvairiai aiSkina poreikvarzyh stekgjimui. A. de Block ir S.
Dewitte (2010), iS Leuven universiteto (Belgija)aiSkina, jog stiprus Zmomi susidongjimas
besivarzatiais sportininkais yra savaime suprantama zmogaigengies iSraiSka ir jog bet kuris
sportas yra socialinio mokymosi produktas.

Noras Ziréti sport, bei iS to kylantis malonumas randasi smegantyje vadinamoje

veidrodiniai neuronai. y funkcija: kai Zmogus stebi,akdaro kitas, Sie neuronai atspindi ir
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pantgdzioja kito Zmogaus veiksin (Saukiei, 2012. A. Skurvydas: smegenys 800 min. Kkart
greitesgs uz kompiutgr arba kaip nepasenti). Taigi veidrodiniai neuroiiakoja socialifn
pazinimg — gelgjima suprasti Kig Zmoniy vidines liisenas. Jie tampa akibasstebint kitus atliekant
veiksmy ir atliekant veiksm patiems (Hamaker, 2009).

Tam , kad veidrodiniuose neuronuoseukiakcija, Zmogus turi téti tiesiogin rysi
su fizine veikla kug jisai stebi. Aptariamo bandymo dalyviai buvag@iski beisbolo zaidjal,
kuriems buvo pritvirtinti elektroniniai detektorjaiam, kad istiti ju reakcijas stebint zaidign
ISsiaiSkinta, jog medl Zaidimui kyla i$ fizies atminties ir smegenfunkcijos, kuri atsakinga uz
socializacij (Shimada, 2009). Kaip matoma, yra psicholagweiksniy lemiartiy poreilj stelzti
varzybas. Klausimas kyla, kéldkai kuriems, net ir sportuojantiems zn¢ams poreikio stedi
sporto varzyh néra. Tokie zmoas dalyvaujantys renginyje dazniausiai jame atsadatsitiktinai,
ar ¢l noro pabendrauti, pakeisti aplink

Poreikiai — tai Zmonj biologirés ir socialirés prigimties glygotos reiknés (Pranulis,
V., Pajuodis, A., Urbonawius, S., Virvilaig, R., 2011).

Paslaug, preki pasiila — tai preky ir paslaug visuma, esanti rinkoje arba galinti
buti ten pateikta tam tikromisalygomis ir esant atitinkamam kairlygiui. Kauno miesto paslos
atveju pastoviai Sloma paslauga atitinkamam kaitygiui — klubo ,Zalgiris* varzybos.

Paslaug pasiila formuoja gamintojai. Komercini sporto renginj rinkos sudtis
pasizymi dinamiskumu. Dinamiskumapibidina jo platumas, gilumas ir kaina. Sis gilumas yra
kokybisSkai skirting prekiy, paslaug jvairov. Kaip matoma, Kauno sporto renginatzvilgiu
dinamiskumas éra didelis. Negvairove nei plati, nei gili, o rengini kainos apylygs arba jie IS vis
nemokami, bet tuomet tai jau ne komercinis spoN@&nas IS pavyzdai- Kaunas neturi antros
pagal populiarum Sakos, futbolo, profesionalios komandos. Rengipaslaug asortimentas —
Zymiai sumengja, palikdamas rinkngvairia ir vienspal.

Kai kalbama apie atskijrpaslaug paklausg, visy pirma reikia orientuotis ju poreikio
formavimgsi. Kai rinka yra prisotinta paslaggnusggti pasiilos ir paklausos santylsunku. Kauno
miesto atzvilgiu rinka éra prisotinta komercimi sporto renginj paslaugomis, taigi ir pasos
paklausos santykasti ity nesunku. Daugumoje atvegalioja teiginys, kad pasia turi virSyti
paklaus. (Pranulis, V., Pajuodis, A., Urbonéids, S., Virvilaig, R. 2011, p. -102). Kauno miesto
atveju, renginio metu, zvelgiaptvisada esafias papildomas laisvasiiZovy vietas, galima teigti,
jog pasiila virsija paklaus, ir taip atitinky rinkos teorij.

Analizei prapésti taip pat galime pasitelkti kit Salu pavyzdzius. Nagrigant
Amerikos Jungtinj Valstijy sporto rengini modelius galima suprasti, kaip pastarieji maksianal

iISnaudojami pajamoms gaulti.
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1.3.1. Komerciny sporto renginiy organizavimo motyvai, alygos

Kiekvienos organizacijos sprendimas organizuotirgpaengin yra individualus,
nulemtas, tik jai bdingy salygu, Zingsnis. (Antanavius K, Zamalaitis P. ir kiti, 2000).
Remiantis pastaja knyga buvo iSskiriami tokie renginio organizawimotyvai, kaip:
e Pardavimo apirtiy didinimas;
e Komandos, sportininko gyvavimo ciklo rinkoje pailghas;
e Sirgaliy rato iSpétimas;
o Efektyvus komandos, atlepaggumy panaudojimas;
e Renginy pardaviny geografijos iSgitimas.
Taigi, organizacija planuodama organizuoti spodogin, pirmiausia turi atsakyti
Siuos klausimus:
e Kaimore nori pasiekti i$ planuoto renginio;
e Arrenginiy programa atitinkamores tikslus;
e Ar imore turi pakankamai iStekli — finansiny bei ZmogiSkjy — renginio
programaigyvendinti.
e Ar imores (paslaugos) produktas yra tinkamas renginio azgsimui.
Analizuojant renginio organizavimoalggas, imonei reikia suzinoti pasla (1
paveikslas), paklags(2 paveikslas), beiyj susikirtimo task (3 paveikslas). Pastarasis nustato
tinkama kaim tokiam renginiui.. Kai kaina yra mazesnz paklausos ir pagdbs pusiausvyros tagk
paklausa pradeda virSyti palsi ir tokiu badu gali hiti pakelta kaina ar net atsirasti pashlaug
deficitas. Kai kaina yra didesmz paklausos ir padbs pusiausvyros kadn pasiila virSija paklaus

ir taip pradeda smukti kainos.

Pasidlos kreiveé

Kaina
A
PA
B
PB
0 Produkcijos Kiekis
QB QA )

1pav.Pasiilos krei (Saltinis: Pasilos kreie. Vikipedija, 2013)
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Taigi, Si krei\e rodo kokiy baty pasiilyta paslaug, esant skirtingoms;jkainoms.

Kaina Vartojimo Kreive
A
PA
B
PB
0 . o
QA oe Produkcijos kiekis

2 pav.Paklausos kree(Saltinis: Vartojimo kreiy. Vikipedija, 2013)

Paklausos ir pasios pusiausvyros taskas — kaina, kuriai esant @usifoja
pusiausvyra tarp vartojimo (D) ir pats (S) (Paklausos ir pasbs pusiausvyros taskadkipedija,
2013).

>q

3.pav.Paklausos ir pagios pusiausvyros task#Saltinis: Paklausos ir pasbs pusiausvyros
taSkasVikipedija,2013).

Paaiskinimai:
D — Paklausa (Demand);
S — Padila (Supply);
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P — Kaina (Price);
Q — Kiekis (Quantaty)

1.3.2. Valstyl® ir komerciniy sporto renginiy pasiilos formavimas

Sporto renginiai negimdeél to, jog yra stipni Zmoni.. Renginiai organizuojami nes is
plataus sportuojainyju rato atsiranda, uzauga tikri profesionalai. 1y&dima teigti, jog tai, kaip
ugdomi Salies pili&ai sporte, formuojasi ir profesionaliojo sportd herenginiy rinka.

“Sportas — konservatyvi sritis, pokgi joje vyksta ¢tai” (Galimybiy sportuoti tuésime

daugiau Sportas Veidas.It, 2012). Sporto finansavimui skiriama valstgbbiudzeto dalis 2010

metais sudar0,38 proc. vig iSlaidy, ir yra viena maziausivisoje ES (zr. 4 lenté). IS viso Kino
kultaros ir sporto departamentéSbs 2011 sudarll8,6 min. Lt, téiau bemaz pussumos skirta

sporto aren statybai. 4- oje lentgke pateiktas skirtumas tarp ES valstybi Lietuvos BVP dalies,

skirtos sportui 2010 metais

4 lentek. ES valstyhj ir Lietuvos BVP dalis, skiriama sportui 2010 (fnetuvos

sporto finansavimas: skurdo vakarir2011. Sporto finansavimas, Veidas.lt)

Salis BVP dalis, skiriama sportui (%)
Prandizija 1,76
Didzioji Britanija 1,67
Olandija 1,64
Suomija 1,56
Estija 1,13
Lietuva 0,38

IS to galima daryti prielaid jo investuojama infrastruktira, naujy projeki ir darbo
viety kiirima per sporto renginius. Visétlo, programy skatinti, vystyti ir finansuotivairesnes ir
maziau populiarias negu krepsinis sporto Sakasias vykstadtai. Si situacija nemazai prisideda
prie Kauno miesto komercipisporto renginj pasiilos. Jeigu #@ra ¢Sy sporto Sakai vystyti,
vadinasi @ra ir tos sporto $akos renginituo labiau, komercinirengini;. Cia tinkamas pavyzdys
bty nuo 2010 iki 2013 metabejotinas Kauno futbolo klubo ,FBK Kaunas® likimaSis klubas
nebezaidzia pagrindéfe Lietuvos futbolo lygoje, taip praretis komercing futbolo renging
pastila mieste beveik iki nulio.

Sporto industrija JAV 2001 metais buvo verta 194ijdmiy dolery, lenkdama
elektronikos ir maisto pramer{Schaaf, 2004) pagrindino priezastis — komercializacija. Jungsn

Amerikos Valstijos lieka pavyzdziu Europai bei lieai, kaip spot paversti absolitia pelno
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masina. Kaune klubas ,Zalgiris* pritraukia daugiaiiparamos,dsy, bei biliety pardavimy. Vis
délto, panaSu, jog Si sporto Saka tapusi monopolifakoja nairalios ir lygiavertiSkos
konkurencijos tarp sporto Sakrinka.

1.3.3 Literataros analizés apibendrinimas

Buvo studijuotijvairiy autory darbai. Kai kunp autoriy nuomonei buvo pritarta, kai

kuriy - pakritikuota. Studijuota gilaiky mokslire literatira.
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2. TYRIMO METODIKA IR ORGANIZAVIMAS

2.1. Tyrimo metodikos pagrindimas

Literafiros Saltiniuose teigiama, kad pagal tai, kas ymama tyrimai gali lti
skirstomij kelias sritis:
1. Prekes tyrimas — naujos pré& jvertinimas. Preés pakuots, spalvos, pavidalo, dydzio
jvertinimas.
2. Prekés kainogvertinimas. Paslaugpo nupirkimojvertinimas.
3. Esamos rinkos tyrimas — rinkos dydzwertinimas. Pirkju nom ir reikmiy pazinimas ir
tenkinimas. Pardayu konkuravimo tyrimas. Sav@mores stiprigju ir silpnyju veiklos rinkoje
pusi jvertinimas.
4. Potencialios rinkos tyrimas — turimos rinkos peképey tyrimas, Wisimy pardaviny apimtis
ir ju pasikeitimy raidos nustatymas.
5. Vartotoj tyrimas — vartotaj poreikiy iSaiSkinimas. Vartotgj poziirio | preke nustatymas iry
pasikeitimy raidos nustatymas.
6. Pardavimo tyrimas — pardavimo personalo iniciatyuogfektyvumo tyrimas. Pardavim
pagal prekes, rinkas ar péjk grupesivertinimas. Pardavimir pelningumo dinamika pardavimo
uzsienio rinkose anakz
7. Komunikacijos tyrimas — reklamos efektyvunwertinimas.Imores jvaizdzio analiz. Prekés
ivaizdzio visoje rinkoje ar skirtinguose segmentupggtinimas. Pirkim skatinadiy priemoni
populiarumo ir efektyvumdvertinimas.
8. Ekonomikos ir verslo tyrimas — ekonomikos pdkydinamikos tyrimas ir prognozavimas.
Politiniy pokyiy jvertinimas ir prognozavimas. Socialiniai pdkai ir raida.
9. Tyrimo rezultaty pateikimas — tyrimo rezultatpateikimas uzsakovams ir kitiems asmenims

taip, kad jie teigiamai, sisitikinimu priimty tyréjo vertinimus, silymus ir poziiri i rinka.

Pagal tyrimo kryptingum g tyrimai gali b ati trij y tipy:
1.Zvalgybinis tyrimas suformuluoja problemir pateikia aiSk jos apibéZima, iSaidkina
alternatyvas, nustatdtakos turiius veiksnius, parenka veiklos kryptSis tyrimas
daZniausiai atlieka pradise tyrimo stadijose, kol dagma aisku, kiek ir kokio tyrimo reikia.
2.Marketingo programos parengimo tyrimai sprendimusimanciam asmeniui pateikia
informacij, kuri padeda atsakyiiklausinma, kuri i galimy alternatyw yra geriausia.
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3.18vad; tyrimas padedgertinti pasirinkg veiklos hida ir duoda pagringl padaryti iSvadasétl
$io hido tinkamumo arba tobulinimo kr§jy. Siame tyrime dominuoja aiskiai apifitas
tikslas, aiSkus ir suformuluotas jo vykdymo planasmatytos inmliy atrinkimo procedros,

duomenm rinkimo ir apdorojimo metodai.

2.2. Tiriamieji ir tyrimo eiga

Siuo tyrimu buvo siekta matematiskai istirti Kaunooiversitet, studeny poZiri i
egzistuojatiia komerciny sporto renginj pastila ir paklaug mieste. Tyrimo problema- studgnt
poziaris, vertinimas. Tyrimo objektas — Kauno universjtstudentai. Visi tiriamieji yra penki
(Kauno technologijos, Lietuvos sporto, Lietuvos ikas moksk ir Aleksandro Stulginskio bei
Wtauto DidZiojo) universitet studentai, studijuoja bakalauro laips@011 -2012 metais Kauno
miesto savivaldyés universitetuose iS viso studertbuvo 34955. Duomenapie Si studend
studip forma rera. 2012-2013 metais nuolatinistudiy bakalauro formoje visoje Lietuvoje
student; skatius siek 58763, o neakivaizdése bakalauro studijose - 19918 (Lietuvos statistiko
departamentas. Svietimas ir gyventojSsilavinimas, universitet studentai. Administracin

teritorija. http:/dbl.stat.gov.lt/statbank/SelectVarVal/salesens.asp. Apskatiuota imtis: 395 studentai.

Zemiau pateikta 1 formélir imties skasiavai:

1 formlulé: Imties dydzio formsl

Imties dydzio formui:
n = -
A2+ 1/ N
kur n - imties dydis
A — paklaidos dydis (0,05)

N — generaliés visumos dydis.

Kauno student atveju:

n = 1 = 395

0,0025 + 1/ 34955

Atsakymas: 395 studentai.
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Tyrimo metodas — kiekybinis. Tiriamieji tirti apklaa. Yra Zinomi du kiekybinio
metodo apklausos tipai: interviu bei anketa. Sialmde naudojamas metodas — anket@diti 1-g
prieds). Apklausos klausimp sandara, kiekis ir @il siejasi su tyrimo tikslais. Néta nustatyti
studenty poziiri, taigi, buvo keliamivairis klausimai, kaip: kaip vertinate sporto rengipasiila
Kaune; ar eituréte { sporto renginjeigu hity tokia galimyfe ir kt. PrieS pradedant sudaiin
klausimus buvo suformuluota: ah knorima suzinoti ir b) apsvarstyta ar apklausiamigjres
suteikti informacig. Anketos suformulavimui buvo remtasi litarads apzvalga. Klausimai sukurti
remiantis paprasta terminologija siekiant pasieklyginai jaurs, universitetig publika. Noréta
iSlaikyti lengvai skaitom ir suprantama ankef. Ankety sudaé devyniolika klausim. Buvo
panaudoti uzdari klausimai, dalyje paklausimuosalgtm; variantai pateikti pagal Likert'o skal
Buvo sudaryti tarpusavyje susijusklausimy grupes, Sios trys grujs tyr: 1) komercing sporto
renginy mieste pasios vertinimas studeatpoziriu, 2) klausimy grupe siekianti iSsiaiskinti
student; poreilj komerciniams renginiams, 3) demografiniai klausintgis, amzius, pajamos,
gyvenamoji vieta. Tyrimo organizavimas buvo sudasyiS trijj etam. Pirmiausia, buvo atlikta
literatiiros Saltini analiz, donttasijvairiy autoriy darbais, daugiausia tirti uzsienio Saltiniai. Antr
anketos sudarymasCia buvo remiamasi uZsienio 3daliautoriy jau sukurtomis anketomis,
klausimynais sporto rengipitema.Buvo paimti trys klausimynai ir suédtytojos pagalba parinkti
atitinkami klausymai. Panaudotos anketos pateikéosiau:

*The View of Consumers — Surveg01l. Wkdytojai - SMG/YouGov. Paimti
klausimai: kokio tipo spogtdazniausiai lankote ir t.t.

* Individual participant — media representativevsyr 2007, uzsakovas — British
Columbia Ministry of tourism, Sport and the artsdaé — Research Resolutions & Consulting Ltd.
Paimti klausimai: apibendrinus, kaip vertinate neifyy kaip vertinate organizagij stowjimo
aiksteles, laukimo laik

 Investigation for attending e-sports events asieaver — vykdytojas yra Survey
Monkey. Paimti klausimai: kiek kartlankétés e - sporto renginiuose praeityje; kokia pagriadin
lankymosi priezastis e-sporto renginiuose; kiekunsekate spod).

TreCia, paskutinis etapas - organizuotas anketos paiask tiriamiesiems internetu,
puslapyje:www.apklausa.lt Anketa buvo aktyvuota kovo 20 digr2013 metais, paskutiruzpildyta
anketa — balandzio 15 diena, 2013 metais.

Duomenys buvo apdoroti matematiniu aprasomuajdub Sie pateikti: lentése ir
grafikuose.

IS viso buvo uzpildyta 173 anketos.  Tiriamieji Udamyra pildé internete

(http://apklausa.lt/f/kauno-mokamu-sporto-renginakiausos-ir-pasiulos-tyrimas-

uv4x612/answers/new.fullpageVisi tyrime dalyvag respondentai — Kauno miesto universitet
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dieniniy studiy formos studentai, iSyj 109 moterys (64%) ir 64 vaikinai (34%). Jauniassi
respondentas 18-0s metyriausias — 39-eyj tiriamyjy amziaus vidurkis — 23 metai.

Tyrime dalyvavojvairias pajamas gaunantys studentai. Didzgadali sudaé tyrimo
dalyviai, kurip pajamos rénesiui yra maze$s negu minimumas — 36 proc., nuo 800 - 1500 Lt.
pajamy gavo 31 proc. respondent 20 proc. gavo 1501- 2500 Lt., o maziaudalj sudaé
studentai, kurj pajamos 2501 — 3500 Lt. — 7 proc., ir 3501 Ldaugiau per gneg gavo 6 proc.
apklaustjy. Pagal gyvenanmviets, didziausa dal sudaé Kauno mikrorajono gyventojai — 40 proc.,
Kauno miesto centre ir rajone gyventgprocentas buvo vienodas — po 25,3%, 0 maziausiai
respondent gyveno Kauno kaime 6,4 %, 3% studgpasirinko atsakym,kita“.

Duomenims apdoroti MS Excel programa skirta sttis Analizuojant siekiama
aptarti:

1. Kas surinktuose duomenyse buvo tipiska ir kagpiska,
2. Nustatyti skirtumus, rySius ir kitas duomeypatybes;
3. Atsakytii tyrimy klausimus.
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3. REZULTATAI

Visy pirma, student buvo klausiama, kaip jie vertina sporto rengipasiila Kauno
mieste. Apklausos rezultatai paép#tad tik 8,1 proc. Studenpasiila vertina labai gerai, rengini
yra pakankamai. Net 57,9% mano, jog rengékty bati Siek tiek daugiau, o 24% paki vertina
prastai (2.1 lenté). Taigi didzioji dauguma studaptKauno miesto sporto renginpasiila vertina

vidutiniSkai.

6 lentek. Student pasiskirstymas pagal sporto rengirpasiilos vertining Kauno mieste

Vertinimas Studentai (%)
labai gerai, rengini pakanka 8,1
vidutiniSkai, rengini gakty bati Siek tiek daugiau 57,9
prastai, nepakankama 24
nezinau 9

Taip pat iSsiaiSkinta, jog didesndalis respondent yra patenkinti negu, kad
nepatenkinti renginio organizavimo kokybe, rengimieetu silomomis paslaugomis ir sporto
iZymybemis.

Tyrimo metu nokta iSsiaisSkinti, kokios sporto Sakos spouimenginiy studentai
pasigenda daugiausia. Nustatyta, kad labiausiaggadama lauko teniso sporto rengirt 12,6
proc., automobili sporto 9,5 proc., plaukimo 9,2 proc., spottigokiy 7,8 proc. ir ledo ritulio 7,5

proc. Maziausiai pasigendama - Sachmaasky ir kultarizmo renging, varzyhy. (zr. 2.1 pav.).
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Sporto renginiy trukumas

lauko teniso

plaukimo, vandens sporto

automobiliy sporto

sportiniy Sokiy

dviraciy lenktyniy

lengv. atletikos, daugiakoviy, gimnastikos

ledo ritulio ar Ziemos sporto

futbolo

kovinio sporto
nepasigendu

rankinio, tinklinio, kito komand. sporto

kita

kult@rizmo

Sachmaty, Saskiy

M studentai(%)

10

12 14

4 pav.Studen pasiskirstymas pagal sporto Sakos renginitkuny

Toliau yra siekiama palyginti, kaip daznai lankoimg®orto renginiuose Kaune (Zr. 2.2

lentek).
7 lentek. Studeng pasiskirstymas pagal lankyssi Kauno sporto renginiuose
. Retai (kartg ar | VidutiniSkai (kas | Daznai (bent
Niekada . o <
du j metus) pora ménesiy) | karta j méneg)
Krepsinio 39 (22.8%)| 70 (40.9%) 41 (24.0%) 14 (12.3%)
Futbolo 90 (55.2%) | 50 (30.7%) 14 (8.6%) 9 (5.5%)
Rankinio, tinklinio, kito 0 0 0 0
komandinio sporto 122 (73.9%) 27 (16.4%) 8 (4.8%) 8 (4.8%)
Plaukimo, vandens spor 123 (75.9%) 23 (14.2%) 9 (5.6%) 7 (4.3%)
Lengvosios atletikos, 0 0 0 0
daugiakovi, Gimnastikos 113 (69.3%) 30 (18.4%) 12 (7.4%) 8 (4.3%)
Ledo ritulio, Ziemos spor| 123 (75.9%) 23 (14.2%) 11 (6.8%) 5 (3.1%)
Dviraciy lenktyniy 122 (74.4%) 30 (18.3%) 9 (5.5%) 3 (1.8%)
Kovinio 118 (72.4%) 29 (17.8%) 12 (7.4%) 4 (2.5%)
Lauko teniso 117 (71.3%)| 33 (20.1%) 10 (6.1%) 4 (2.4%)
Sachmat, $aski 137 (85.1%) 12 (7.5%) 9 (5.6%) 3 (1.8%)
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Automobiliy sporto | 86 (51.8%) | 46 (27.7%) 24 (14.5%) 10 (6.0%)
Pramogini Sokiy | 102 (62.6%) 37 (22.7%) 18 (11.0%) 6 (3.7%)
Kultirizmo 133 (82.1%) 15 (9.3%) 6 (3.7%) 8 (5.0%)
Kita 88 (67.7%)| 21 (16.2%) 12 (9.2%) 9 (6.9%)

DidZiausias procentas tiriagy bent kard i méneg renkasi krepSinio, automohili
sporto ir futbolo renginius. VidutiniSkai populisr sporto renginiai, kai lankomasi kas gor
ménesiy, veélgi, yra krepsSinis, automobili sportas ir sportiniai Sokiai. Ri@usiai lankomasi
kultarizmo, Sachmat ir Saski; renginiuose, kur 82,1 proc. ir 85ptoc. respondentatsak, jog
niekada nesilanko tokiose varzybose.

Analizuojant priezastis,dl ko studentai renkasi tam tikras varzybas, rengirbuvo
atskleista, jog 43,1 proc.ibvy nori pasinégauti renginiu bei pabendrauti su kitaigravais, kita
svarbi priezastis — norima patirti azartkazkhy naujo, ziirovai zino sportininkus, Zadfus.
Pagrindire priezastis 8l ko einamaj varzybas 11 proc. student sportininkai yra artimieji,

padstami, draugai (Zr. 2.3 lenégl

8 lentek. Studeny pasiskirstymas pagal priezastig] #0 einamag sporto rengin

Priezastys Studentai (%)
Zaidéjus (sportininkus) Zinote, norite patirti azanpagy\jima, kazky naujo 37.7
Zaidéjai (sportininkai) — labai artimi, jie pagrindirprieZastis 8 kurios einat 11.0

Kita 8,2

Esate menkai sugg su komanda (sportininkai), bet norite pagauti
renginiu bei pabendrauti su kitaisitovais

43.1

Taip pat buvo norima suzinoti, kaip daznai studedtanisi meégstama sporto Saka,
ivykiais ar sportininkais. Rezultatai paépdog apie 6Qoroc. sirgah; bent kar ar duj ménes
domisi apie mgstam sporto Sak, 20 proc. student yra aistringi sirgaliai, o visiSkai nesidomi ir
neaptarigja jokios sporto Sakos ar komandos apie 18% respund?9 proc. seka komandnuo
vaikyses, 32proc. ne ir 3¢roc. iS dalies.

Studentt buvo klausiama, kas dominuoja teikiant pagakomandai (sportininkui).
Tyrimo rezultatai parag kad didesé paramos dalis komandai (sportininkui) (61 prdeikiama

nepriklausomai nuo to ar ji (jis) laimi, ar ne (2r2 pav.).
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Rezultaty jtaka studenty paramai

5 pav Studeni pasiskirstymas pagal parankomandai dl jy laiméjimy
Palyginus, ar jie ,eina“ uz komaad (sportininky) ar miesi, kuri komanda
(sportininkas) reprezentuoja. 35 proc. nigdg jie ,eina“ uz miest, 41,6 proc. student,eina” uz

komand (sportininky) (Zr. 2.4 lente).

9 lentek. Studeng pasiskirstymas, pagal kriterijus uz je ,serga“

Kriterijai Studentai (%)
miestas 35.8
komanda (sportininkas) 41.6
nezinau 13.9
kita 8.7

Tyrimo metu noéta iSsiaiskinti, jei studentai tétg galimykg, ar eity Ziareti varzyhy (
sporto renginio). Nustatyta, kad daugiausia atsgip“ (61 proc.), ,priklauso nuo aplinkytyi —
21 proc., ,nezinau“ — 8 proc. ir ,ne* 10 proc. Arralojant kokios abejass kyla ar iskilty renkantis
sporto rengif daugiausia studantpazyngjo, jog kaina (24,4 proc.), ar bus su kuo gitengir
(18,2 proc.) ir ar buglomu (16,6 proc.) turi didZiausitaka (2.5 lentet).
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10 lentek. Student pasiskirstymas pagal abejones, kylas renkantis rengin

Priezastys Studentai(%)
Kaina 24.4
TriukSmas 3.4
Nieko neZinau apie komamdsportinink, 5.9
Minia Zmoniy 8.2
Saugumas 9.3
Ar busjdomu 16.6
Ar bus su kuo eitj rengin 18.2
Laiko sshaudos 11.4
Kita 2.5

Studensy buvo prasomavertinti, kokia pinigu sunmy vidutiniSkai iSleist ar iSleidzia
sporto renginiui. Rezultatai pargdog vidutiniSkai dazniausiai iSleidziama nuo Uil iki 50 Lt.
(Zr. 2.6 lentdd).

11 lenteé. Student pasiskirstymas pagal pinigsung iSleist; sporto renginiui

Pinigy suma Studentai(%)
Iki 10 Lt. 11.6
11 - 30 Lt. 39.9
31-50 Lt. 31.2
51 - 80 Lt. 12.7
81 Lt. + 4.6

Analizuojant, kokie informacijos Saltiniai yra pdjariausi, iSsiaiSkinta, jog
daugiausiai apie rengisuzinoma is interneto (36 proc.), draugaplinkiniy (30,2 proc.), reklamos

per televizij, radija, laikragius (26,6 proc.), Kauno arenos (4,3 proc.), kit& (&oc.).
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4. APTARIMAS

2010 mei baland atliktu bendro¥s ,Spinter tyrimai“ visuomets nuomogs tyrimu
apie labiausiai #irimas sporto Sakas (Lietuvoje apklausta 1004 med@at; nuo 18 iki 75 met ),
buvo gauti tokie rezultatai:

e KrepSinis - 53,4 proc.

e Futbolas - 8,6 proc.

e Dailusis -¢iuozimas 3,5 proc.

e Lengvoji - atletika 3,1 proc.

e Sokiai - 1,6 proc.

e Automobiliy sportas - 1,4 proc.

e Boksas - 1,2 proc.

e Tenisas - 1,2 proc.

e Plaukimas - 1 proc.

e Nesidomi sportu apskritai - 9,9 proc.

Siame darbe apklausus 173 studentus, gauti regiudiinai atitinka kig autoriy
rezultatus. DidZiausias procentas tirigmbent kard | ménes renkasi krepsinio, automohilsporto
ir futbolo renginius. VidutiniSkai populias sporto renginiai, kai lankomasi kas po®nesiy, vélgi,
yra krepSinis, automobilisportas ir sportiniai Sokiai. Riausiai lankomasi kuitizmo, Sachmatir
Saski; renginiuose.

Ne kiekvienas stebi sporto varzybas (renginiugjeBt gyva renginio aik8 aplinka
ir atmosfera suteikia patyrankuris ir skatina visus sirgalius sugr bent dar kaet Deja televizijos
zitrovai Sito patyrimo negauna. Analizuojant prieastil ko Kauno miesto studentai renkasi tam
tikras varzybas, renginius buvo atskleista, jogz@idsias proc. #rovy nori pasinégauti renginiu
bei pabendrauti su kitaistitovais. Sie rezultatai atitiko kitautoriy atlikty tyrimy rezultatus. S.
Johnson (2011) taip pat aptajm pagrindines priezastis¢ldko zmores renkasi dalyvauti sporto
renginiuose. Pati pagrindinpriezastis pasak S. Johnson (2011) — susirinkosink; minia ir
galimybé pabendrauti su aplinkiniais. Nesvarbu, ar tai deawsu kuriais &jo, ar nepaistami
Zzmores dintys iS kaiés ar deSias — sporto renginys suburia visus kartu. Galiendras interesas
padeda pradi pokalh, gallit alus, kad ir kokia priezastis juos suveda kartai-skatina sirgalius
ateitii sporto varzybas.

S. Wright (2008) tyrime buvo nustatytos pagrirdinpriezastys, d ko sirgaliai
renkasi pasilikti namie stét sporto varzyh, o ne dalyvauti renginyje gyvai. Daugelis Zmpni

jawia didel diskomfort, dél masSin; parkavimo. Tam, kad atvaziugtrengin reikia suplanuoti savo
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kelione prieS daugiau negu kelias valandas, taip pat &amgo varZyly yra nemalofis ir Zmorgs
sugaiSta daug laiko.dto zmores renkasi patogesnes vietas &tetenginius — namus, barKita
priezastis — pinigai. Varzybbilietai gali siekti virs 100 doleyiir daugiau, kai tuo tarpu namie uz
tokia sumy galima surengti tikrajsiminting vakagn. Sio tyrimo metu analizuojant kokios abejsn
kyla ar iSkiliy renkantis ar dalyvauti sporto renginyje, pagrigdipriezastys buvo kaina, ar bus su
kuo eiti i rengin ir ar busidomu.

Buvo nustatyta komercinisporto renginj pasiila Kauno mieste 2012-2013 metais
(zr. 5 lentet). DidZiausy pasiila teikia krepSinio sporto Sakos federacija. lygarzybos
organizuojamos reguliariai, minimalus lygkatius — 3. Antros pagal populiaran$akos Salyje —
futbolo — renginiai vyksta vienos lygos tkmuose susitikimuose: LFF. Kaunas neturi
profesionalios futbolo komandos. Kitpopuliaryy sporto Salf renginiai vyksta cempionai
pagrindu. Dailiojo ¢iuozimo, lengvosios atletikos, Sakibokso didieji¢cempionatai, konkursai
organizuojami nuo dviejiki trijy karty per metus.

Kauno student komerciniy sporto renginj pasiilos vertinimas. Truputdaugiau negu
puse apklaugiy (56 proc.) atsak jog rengini pasiila Kaune vertina vidutiniSkai gerai, ir jog
pastatju gakty bati ir daugiau.20 proc. apklaugju pastila vertina prastai. 14 proc. nezinojo, kaip
vertina. 8 proc. vertino — labai gerai.

Dominavo Sios priezastysld ko studentai eina renginius: 37 proc. eina, nes nori
pasinegauti renginiu, pabendrauti su kitais, pats Zaidimgiems ara svarbu. 34 proc. studant
atsak, jog eina nes, nori prasiblaskyti, su Zaidimwidplyviais yra susipazn

I klausimy ar Kauno universitgtstudentai eit i rengin, atsiradus galimybei 60 proc.
apklaustjy atsak teigiamai. 20 proc. atsékjog tai priklausyg nuo aplinkybi.. 9 proc. atsak jog
neeit; steléti sporto renginio, net atsiradus tokiai progai.

ISlaidos sporto renginiui anot apklajstyra : 31 proc. studemisleidzia nuo 31 — 50
Lt., 0 38 proc. studentiSleidZia nuo 11 - 30 Lt. vienetiniam renginiui.

IS 173 apklausiju sporto renginj pasigendamavairiy, apylygemis proporcijomis.
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ISVADOS

. Komercinis sporto renginys - pardavimams, pagina@ns ar kitaip naudojamas
sportas (jo aspektai) tam, katkipgaunamos pajamos. Didieji renginiai
klasifikuojamii: mega renginius, pasaulinio lygikvarbs) renginius, ir pasaulinius
regiono (parodomieji) renginius. Tipai: A,B,C,D,E.

. Komerciniy sporto renginj rinkos pagila Kaune:

Krepsinis;

Futbolas;

Dailusisc¢iuozimas;

Lengvoiji atletika;

Sokiai;

Automobiliy sportas;

Kita

3. Kauno komercinj sporto renginj pastilos spektras — rieairus.

. Apie pug tiriamuju jvertino pasila vidutiniSkai, penktadalis — vertino prastai, mazia
negu deSimtadaligvertino pasila labai gerai. Porejkeiti i rengin iSreisk daugiau
negu pus tiriamuju, penktadalis eit priklausomai nuo aplinkyhj maziau negu

deSimtadalis neeijt
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PASIULYMAI IR REKOMENDACIJOS

. Populiarinti tarp universitgtvykstargias sporto varzybas.
. Buty galima nauj met; biudzete numatyti paskirti daugiais sporto vystymui.

3. Baty galima per mokyklos programas puasel Zaisti, aukéti kitas sporto Sakas,

supazindinti su futbolo populiarumu pasaulyje, tatigi futbolo, kaip atmain krepSiniui,
priemorg siekiant tapti didesnprofesionaliai praktikuojatiy sporto Sai jvairow valstybe.

. Skatinti individualuna, jvairuma, kelti kultaros lyg.
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PRIEDAI
ANKETA

Laba diena, Kauno miesto studentai, studijuojulyves sporto universitete sporto vadyhykdau
tyrimg apie mokam sporto rengini (sakykime, klup,Zalgiris* — ,Lietuvos rytas®) pasiilq ir
paklaug Kaune. Prasau uzpildyti anketAnketa anonimié

IS anksto dkoju.

1. Sporto renginio metu esu patenkintas (-a) Siais dgkais (jvertinkite balais nuo 1 —
menkai, iki 5 — labai tenkina):
neaktualu| 1 2 3145

a) renginio organizavimo kokybe
b) renginio metu silomomis pramogomi
c) sportojizymybemis ir Kita

[}

2. Kokios sporto Sakos sporting renginiy pasigendate (tinka daugiau nei vienas
variantas):
nepasigendu
KrepSinio
Futbolo
rankinio, tinklinio, kito komandinio sporto
dviraciy lenktyniy
plaukimo, vandens sporto
lengvosios atletikos, daugiakayigimnastikos
ledo ritulio ar Ziemos sporto
kovinio sporto
lauko teniso
Sachmai, SaSki
Kultarizmo
automobiliy sporto
sportiniy Sokiy
Kita

3. Ar skaitote, aptariate su kitais, daznai einate, dmités ir iSmanote apie négstamy
sporto Saky, komanda:
taip, esu aistringas sirgaliuss -
ne, visiSkai nesidomiu
vidutiniSkai
Kita

4. Kaip vertinate sporto renginiy pasiila Kauno mieste, rajone?
Nezinau

39



Neatsak i klausimy

vidutiniSkai, rengini gakty bati Siek tiek

daugiau

prastai, nepakankama

labai gerai, rengimi pakanka

5. Kaip daznai lankotés sporto renginiuose Kaune:

niekada

retai (kartq ar
du j metus)

vidutiniSkai (kas
pora ménesiy)

daznai (bent
kart g i méneg)

KrepSinio

Futbolo

rankinio, tinklinio, kito
komandinio sporto

plaukimo, vandens sporto

lengvosios atletikos,
daugiakow, gimnastiko

)

ledo ritulio, Zziemos
sporto

dviratiy lenktyniy

Kovinio

lauko teniso

Sachmai, Saski

automobiliy sporto

pramogini Sokiy

Kultarizmo

Kita

6. Priezastys, 8 kuri y einatej sporto rengini:

Zaickjus (sportininkus) Zinote, norite patirti azampagy\jima, kazky naujo

zaickjai (sportininkai) — labai artimi, jie pagrindirpriezastis @ kurios einate

Kita

bei pabendrauti su kitaisitbvais

esate menkai sus§ su komanda (sportininkai), bet norite pagauti renginiu

Taip

Ne

kaip kada

Kita

7. Arjiusy parama renginio komandai (sportininkui) priklauso nuo to, ar ji (jis) laimi:

8. Arjis daugiau ,einate” uz komand (sportinink a) ar miesta, kuri komanda

(sportininkas) reprezentuoja:

miesth

komand (sportininla)

nezinau

kita
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9. Ar turite koki a nors komanda/ sportinink g kuri g (kurj) sekate ( sekdavote) nuo
vaikystés?

taip

ne

iS dalies
kita

10. Jei turétuméte galimybe, ar eituméte Ziir éti varzybuy:

taip

priklauso nuo aplinky!i
nezinau

turbit ne

ne

Neatsak | klausiny

11.Kokios abejones Jums kyla ar iSkilty renkantis sporto rengini (tinka keli variantai):

kita

triukSmas

nieko nezinau apie komamdsportinink
minia Zmoni;

saugumas

laiko sshaudos

ar busidomu

ar bus su kuo eifirengin

kaina

12. Jasy gyvenamoji vieta:
Kauno miesto centras
Kauno mikrorajonas
Kauno rajonas
kita
Kauno kaimas
Neatsak i klaus

13. Kiek vidutiniSkai iSleidZiate sporto renginiui, arba kiek iSleistuméste?
iki 10 Lt.
11 - 30 Lt.
31 - 50 Lt.
51 - 80 Lt.
81 Lt. +

Neatsak |

14. 15 kokiy informacijos Saltiniy suzinote apie rengit (tinka keli variantai):



interneto

reklamos per televizij radij, laikragius

draug;, aplinkiniy

sporto arenoje

kita

15. Juasy amzius: (rasykite)

16. Pajamos ngnesiui:

maziau nei minimumas (800 Lt.)

800 - 1500 Lt.

1501 - 2500 Lt.

2501 - 3500 Lt.

3501 - 5000 Lt.

5000 Lt. +

kita

17. Jusy lytis:

vyras

moteris
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