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Ivadas



Buti dizaineriu, pasak Bauhauzo mokyklos déstytojo ir mastytojo Laszlo
Moholy Nagy, reiskia turéti poziuri, ji praktikuoti bei ji skleisti. Apie tai
kalba dizaino tyréja ir kritiké Alice Rawsthorn knygoje Design as an
Attitude* (Dizainas kaip poziuris) ivardydama poziurio, kaip atsakomybés
prisiimimo, svarba kurybiniame kelyje. Siame darbe jvardijamas ,pozitrio
klausimas“ nusako daug skirtingu nuomoniu ir perspektyvu, skirtingu
ateiciy ir galimybiuy kaip teigiama platesnés diskusijos krypti. Poziuris
aprépia ne tik pozicijos, bet ir aktyvaus veikimo vardan savo jsitikinimuy
iprasminimg. Tai aktyvizmo ir praktikos derinys, siekiant samoningo ir
atsakingo proceso, bei holistinius poreikius atitinkancio objekto ar
paslaugos. Kaip jvardija dr. Inga Valentiniené savo darbe ,Nuo eko-dizaino
kulturos iki medziagu strukturos®, ,tik maza dalis dizaineriu susirupine
savo kuriamy objektu bei juos supsiancios aplinkos likimu“2. I$ industrinio
dizaino praktikos Kkiles kritinio dizaino konceptas dizainerio veikimui yra
naudingas tuo, kad labiau nei rezultata vertina procesa ir siekia ji paversti
labiau matomu ir todél atviresniu diskusijoms. Tuo didinamas
samoningumas, atskleidziamas procesas, prielaidos, iSprovokuojamas
atoveiksmis. Kritinio dizaino lauke veikiantys kuré¢jai neretai pasitelkia
ironijg arba humora, siekdami pristatyti kritine perspektyva, taip vartotojui
sukeldami nuolatine abejone: ar tai rimta? ar tai tikra? Pagrindiné kritinio
dizaino funkcija yra suabejoti jau sukurty produkty teikiamais sprendimais
ir pripazinti zmogu kaip emociskai bei psichologiskai sudétinga darini,
individa, kuriam maséms pritaikytas sprendimas greiciausiai nebus
tinkamas. Kritinis dizainas turi buti artimas kasdienybei, nes butent ¢ia jis
igyja savo galig trikdyti ir kvestionuoti prielaidas.

! Alice Rawsthorn, Design as an Attitude (Zurich: JRP|Ringier, 2018), 5.
2 Inga Valentinien¢, Nuo eko-dizaino kultiiros iki medziagy struktiiros (VDA: Vilnius,
2016), 41.



Motyvacija

Bidama mados dizainere ir matydama savo lauko problemg - iSaugusj
vartotojiSkuma, kuriam klestéti leidzia greitosios mados rinka, siekiu suprasti, kur
link eina mados dizainas ir riby pramoné. Domiuosi, kaip turéty kurti Siuolaikinis
dizaineris ir kiiréjas, kad per savo kiirybg ir vystomus procesus skatinty bei kurty
tvary produktyg arba paslaugg, taip didindamas vartotojy samoningumg, kurj ir
siekiama aktualizuoti Siuo dizaino tyrimy projektu. Kaip prieSpriesa vartotojiskumui
atsirado tvarumo konceptas, kuris, pasak tyréjy, gali veikti kaip gairés kuréjui ir kaip
samoningas mados vartojimas visuomenei. Deja, §i samprata kelia daug klausimy
dél savo apibrézimo ir taikymo biidy. Kritinio dizaino metodai padeda j iSkilusias
problemas zitréti kaip ] iSsprendziamas, o jas sprendziant pasitelkti vartotojo
nuomong, taip sukuriant jo poreikius atitinkantj ir problemos sprendimo siekiantj
procesg ar objekta.

Problematika

Pirmg karta apie tvaruma, kaip aplinkosauginiy problemy sprendimg, politiniu
lygmeniu pradéta kalbéti 1972 m. Stokholme jvykusioje Jungtiniy Tauty aplinkos
konferencijoje, o 1987 m. tvarumas (angl. sustainability) apibréztas kaip ,,plétra,
kuri tenkina dabarties poreikius, nepakenkiant ateities karty galimybéms patenkinti
savo poreikius.” Jos metu buvo atkreiptas démesys ] Zzmogaus daromg Zalg aplinkai
ir tarpusavio santykiams. Tarp didZiausig tarSg kurian¢iy industrijy esanti mados
pramon¢ uzima tre¢ig vieta po maisto ir statybos pramonés, o didziausia Zzala
generuojama per apie 1990 m. iSkilusios naujos mados atSakos — greitosios riby
mados — produkavimag ir vartojima.

Todél ieSkant biidy, kaip suvaldyti nekontroliuojamg mados pramones tarsa,
daugelis tyréjy mados ateitimi laiko tvarig mada — drabuZzius, kurie yra suprojektuoti,
pagaminti, platinami ir naudojami aplinkai nekenksmingais biidais. Vis daZzniau
atsiranda alternatyviy budy riibams produkuoti ir jy gyvavimo ciklui i§saugoti:
naudojamos perdirbtos medziagos, kuriama pasitelkiant multifunkcinj dizaing
atliepiancias konstrukcijas, perkuriami seni rubai, taikomos 3D technologijos
siekiant sumazinti kiirybos procesuose naudojamy medziagy vartojima, tiriamos
naujos natiiraliy bei sintetiniy medziagy alternatyvos ir pan. Tvarumo samprata
remiasi trijy esminiy rams¢iy stabilumu: ekonominiu tvarumu, socialiniu tvarumu ir
aplinkos tvarumu. Vis délto didzigjg laiko dalj $i triSalé struktiira i§ tikryjy yra
iSbalansuota, nes paprastai truksta pagrindinés socialiniy poky¢iy varomosios jégos:



kultiiros, tai yra groZio ir meno prasmeés’.

Vartotojo poreikiy skatinama riiby mados rinka yra suaktyvéjusi ir tarnaujanti
nesibaigiantiems Zmogaus geismams. Sis tendencingumas yra tiesiogiai susijgs ir su
vartotojo poreikiy mal§inimu, veikusiu tol, kol religija ir jos praktikos buvo laikomos
esminiu gyvenimo stuburu. Taciau Siandien religines praktikas keicia tvarumo etika.
Siekdama kreipti kiiréjus ir visuomeng j sgmoningesnj kiirybos kelig ir vartojima, ji,
i$§ vienos pusés, veikia kaip isibégéjusios riiby mados pramonés stabdis, taciau tuo
pat kaip dar viena tendencija, klientui siiilanti vis kitas tvarumo sampratas, jkiinytas
naujuose produktuose. D¢l Sios priezasties tvarumo taikymas tampa komplikuotas ir
kvestionuotinas. Todél nevieningas tvarumo sampratos formulavimas,
jsivaizdavimas ir taikymas veda i nesusikalbéjimg tarp dizaineriy, vartotojy grupiy
ir bendroje jy komunikacijoje. Taigi tiriant sampratos veikimo ir taikymo budus,
tekste iSskiriamos dvi tvarumo kryptys — materiali, veikianti per gamybos
priemones, ir moraling, atliepianti zmogiskuosius santykius. Jei pirmoji pasireiskia
labai aiskiu fiziniu pavidalu per daikta, kurj galime istirti ir taip jvertinti jo tvaruma,
tai moralinis tvarumas yra labai kompleksiskas, nes kiekvienas misy turime
skirtingas moralés normas. Taiau ar galime kurti ir gyventi pagal asmening
sampratg spresdami bendrg ateitj? Kaip kurti ir vartoti Siandieniniy tvarumo
aktualijy kontekste? Ko tikeétis i§ dizainerio ir kaip jtraukti vartotojg?

Tyrimo objektas

Sio darbo tyrimo objektas — tvarumo sampratos problematika $iuolaikiniame riiby
mados dizaine bei vartojime. Darbe tiriamos materialios ir moralinés tvarumo
savybés, pasireiSkiancios skirtingais kiiréjy pozitriais ir jy atlickamomis
praktikomis. Siekiama stiprinti dizainerio pozilirio kaip aktyvaus ir samoningo
veikimo principus, pasireiskiancius per jo gebéjimg orientuotis j holistinio pasaulio
poreikius ir naujy, geresniy ateiciy kiirima.

Siam darbui riby mados terminas svarbus ir aptariamas tik dél jo sasajos su tvarumo
poreikiu. Juo siekiama iSimti riibg i$ vartojimo konteksto ir  ji zvelgti kaip i objekta,
atsietag nuo tendencijy ir masiniy susizavéjimy. Riby mada vartojimo reiSkinyje
dalyvauja taip pat intensyviai kaip ir kitos daiktiskosios sritys. Jos objektas — riibas
— veikia mados sistemoje nepaisant to, ar atitinka §io momento aktualijas, ar kg tik
paseno, o galbiit tik dar laukia savo populiarumo akimirkos. Mada, kaip masiskai
mégstamo reiskinio ar objekto paplitimas, yra formuojama atsizvelgiant j socialinius
veiksnius. Pats mados kaip populiarumo konceptas veikia lyg elgesio modeliai,

3 Simonetta Carbonaro, ,,The design of a new prosperity*, in Sandy Black, The Sustainable
Fashion Handbook (Londonas: Thames & Hudson, 2012), 48.
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laikinai pripazjstami didelio Zmoniy skai¢iaus: mados objektus dazniausiai
paskleidzia socialinés hierarchijos virSuje esanti grupé ir dél Sios priezasties nemazai
autoriy, tarp jy George’as Simmelis, mano, kad vienintelé mados atsiradimo
priezastis yra aukStesniyjy visuomenés grupiy noras iSsiskirti ir Zemesniyjy
socialiniy klasiy noras panaséti | aukStesnigsias, todél mada leidzia nekonfliktiskai
isreiksti socialine stratifikacija®. Tuo tarpu kultiiros apibrézimu nusakomi saviti
socialinio gyvenimo modeliai, atspindintys bendras vertybes, prasmes ir
jsitikinimus, i3reik$tus pageidaujamais materialiais objektais, paslaugomis ir veikla’.
Vartojimo kultiira apibréziama kaip socialiniy vertybiy bei veikly rinkinys ir yra
orientuota i prekiy bei paslaugy vartojimg tuo paciu parodant, kad vartojimas yra
tapes pagrindiniu misy socialinio gyvenimo ir kultliriniy vertybiy akcentu.

Metodai ir tyrimo prieiga

Darbe taikoma kompleksiné prieiga. Siekiant atskleisti mados sudétingumg ir
prieStaringuma, analizuojami mados tyréjy tekstai. Darbo tyrimui naudojami
kokybiniai interviu, atlikti su Lietuvos mados Zenkly kiir¢jais ir menininkais, taip
siekiant gauti kuo originalesnés informacijos apie tvarios mados sampratos
problematikg Lietuvoje. Kurybiniams eksperimentams ir praktikoms atlikti
pasitelkiami kritinio mastymo jrankiai ir metodikos. Kasdienj dizainerio pozitirio
veikimg tikrinu per schema, kurig dizaino tyréjas Dr. Jeroenas N. M. van den Eijnde
apraso knygoje Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-Think®.
Knyga jis nagrinéja, kaip mokslinis mgstymas ir amatiSkas gamybos procesas yra
neatsiejamai susij¢ ir kodél dizaino tyrimai, kuriuose ryski dizainerio ir
bendruomenés sgsaja, yra svarbils Zmonéms ir visuomenei. Autorius nurodo
dizainerio veiklos principa, kuris susideda i§ ,,I, The designer (,,AS, Dizaineris®),
»We, The world“ (,,Mes, Pasaulis®), ,,Do, Practical Making* (,,Darau, praktinis
veiksmas) ir ,, Think, Reflective acting® (,,Mastau, atliepiamasis veikimas). Sios
jungtys yra susijusios tarpusavyje, neretai keifianCios savo kryptis, vieng kartg
pradedant nuo pasaulio stebéjimo (,, We*) ir kreipiant ji j save (,,1*‘), kartais pradedant
nuo saves, kaip asmens, ir kreipiant j pasaulj-zmonija, o neretai zvelgiant j pasaulj ir
mastant apie jj i§ dizainerio tyréjo perspektyvos.

4 Lars Svendsen, Fashion: a philosophy (London: Reaktion books, 2006), 49.

5 Mike Press and Rachel Cooper, The Design Experience: The Role of Design and
Designers in the Twenty-First Century (New York: Routledge, 2012), 13.

¢ Jeroen van den Eijnde, Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-Think
(Arnhem: ArtEZ press: 2016).
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AS

Dizaineris
Darau Mastau
Praktinis Atliepiamasis
veiksmas Veikimas
Mes
Pasaulis

1 schema. Jeroeno N. M. van den Eijndés pasitlyta schema, vaizduojanti
kiir¢jo ir bendruomenés sasajos svarbg

Mastymo ir veikimo kryptingumas taip pat priklauso ne tik nuo probleminio lauko,
bet ir nuo dizainerio metody — suteikti prasme¢ kitiems per savo kiirybg arba
Iprasminti save per kitus; kurti mastant arba mastyti kuriant. Nuolatiné refleksija ir
neapleidZianti abejoné man asmeniskai yra kertinis $ios schemos principas, per kurj
galiu pasitikrinti, kaip mano poziiiris koreliuoja su mados lauko kiiréjy pozitiriais ir
kokias ateitis galime pasitlyti ateities kartoms.

Tikslas

ISanalizuoti skirtingus tvarumo pozitirius mados tyrimy ir kirybos lauke bei
aktualizuoti aktyvaus pozilirio svarbg dizainerio kiiryboje. Pasitelkiant dizaino
tyrimy metodus, asmeniniy eksperimenty pagrindu sukurti objektus,
kvestionuojancius tvarumo vertes riibo dizaine.

11



UZdaviniai:
1. ISanalizuoti  Siuolaikiniy dizaino tyréjy kritinius pozidrius,
siekiant apibrézti dizainerio pozitirio svarbg taikant tvarumo samprata.
2. Apibrézti mados ir meno santykj, per kurj ieSkoma juos jungiancio
komponento, galésiancio padéti mados laukui kurti atsakingesnius
produktus.
3. Istirti mados pramonés keliamus reikalavimus tvariems riiby mados
produktams.
4. ISanalizuoti tvarumo koncepto taikyma kiirybinése dizaino ir meno
praktikose, siekiant iSsiaisSkinti kiiréjy tvarumo pozitirj ir iSplésti tvarumo
samprata.
5. Pristatyti tvarumo poziiirio pokycius ir galimas alternatyvas per
kiirybinius projektus, paremtus kasdienybés fiksavimo, tyrin¢jimo, vizualaus
dienorascio ar jsitraukimo biidais ir jy taikyma asmeninéje kiiryboje.

Hipotezé

Vieninga tvarumo samprata negali prigyti visuomenéje dél sklaidos trikumo ir
manipuliatyvios masinés mados rinkos komunikacijos. Riiby dizaine, siekianCiame
tvarumo, negali buti taikomi masinés mados tendencijy metodai, skatinantys
iSkreiptg vartojimo tempa.

Problemos iStirtumas, darbo mokslinis naujumas, tyrimo aktualumas

Siandien tvarumo tema aptinkama daugelyje $altiniy, tadiau sampratos tipologija ar
poriisis nebiitinai buvo tinkamas §io darbo tiriamam laukui. Nors aptariami tvarumo
bruozai gali buti bendri, pavyzdziui, maisto ir riiby pramonei, buvo apsispresta
nesiplésti ir tirti tvarumo praktikas tik ruby ir tekstilés pramongje.

Svarbu paminéti keleta Saltiniy, labiausiai atliepianciy Siame darbe tiriamas temas.
2018 m. Viktorija Diak apgyné darbg ,,(Ne)tvari Siuolaikinés mados industrija ir
ateities mada“’, kuriame autoré nagrinéja pakartotinio dizaino taikymg mados
pramongje, o skyriuje ,,Netvarus tvarumas® uzsimena apie tvarumo reiklavimy
oksimoroniskumg. Dr. Ingos Valentinienés disertacijoje ,,Nuo eko-dizaino
kultiiros iki medziagy struktiiros™® tiriami ir pristatomi metodai ekologiskiems
dizaino objektams kurti, kuriais skatinamas ne esamy medziagy panaudojimas, o
dizaineriSko mastymo keitimas orientuojantis j savaime suyranciy medZziagy
taikyma.

7 Viktorija Diak, ,,(Ne)tvari §iuolaikinés mados industrija ir ateities mada“ (tiriamosios
dalies vadové doc. dr. Lolita Jablonskieng), [rankrastis] (VDA: Vilnius, 2018).
8 Inga Valentiniené, Nuo eko-dizaino kultiiros iki medziagy struktiiros (VDA: Vilnius, 2016)
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D¢l iki Siol mazai nagrinétos neigiamos tvarumo sampratos §is darbas ir su juo
susijes tyrimas pasirodé aktualus ir savalaikis, atliepiantis galimas mados rinkos
strategijy vystymosi kryptis. Siuo darbu formuojamas poZiiirio svarbos aspektas ir
atskleidziama lietuvisko mados dizaino tvarumo problematika.

Saltiniy ir literatiiros apZvalga

Siuo darbu siekiama aktualizuoti kritinj poZitirj j tvaruma mados dizaino lauke, kuris
vis labiau akcentuojamas uzsienio tyréjy ir praktiky darbuose. Ir nors i§ pirmo
zvilgsnio atrodo, jog tvarumas daznas daugelio tyréjy ir dizaineriy praktikose, vis
délto lietuviy kalba publikuotos medZziagos apie tvaruma néra daug, daugiausia — tai
prane$imy transkripcijos ar pazintinio pobiidzio straipsniai, o ne moksliniai tyrimai.
Kritinis dizainas ir jo metodai nagrinéti remiantis Alice’os Rawsthorn’, Jeroeno N.
M. van den Eijndés'®, Anthony Dunne’o ir Fionos Raby'" tekstais. Juose jie aptaria
dizainerio motyvacijos ir konkreciy tiksly apibrézimo svarbg, sitlo konkrecias
metodologijas ir biidus dizainerio pozilriui pozicionuoti.

Naudingi pasirod¢ ir ,mados pabaigos* teorija iSkélusios ir suformulavusios
sociologés Patrizios Calefato'? tekstai, kuriuose ji i$skiria keturias fundamentalias
kryptis, leisianCias riby pramonei veikti skaidriai ir tvariai. Filosofiniai aspektai
aptariami per Arthuro Colemano Danto veikala The Philosophical
Disenfiranchisement of Art", kuriame kritiskai Zvelgiama j besikei¢iantj meno
pasaulj ir  su tuo susijusias problemas.

Aprasant kostiumo istorijoje sutinkamus tvarumo pavyzdzius, remtasi Riitos
Guzeviciiités'* ir Virginijos Idzelytés'> sudarytomis kostiumo istorijos knygomis,
Larso Svendseno veikalu Fashion: a philosophy'.

Vadovautasi tvarios mados konceptg tirianciy ir savo darbuose aprasiusiy autoriy
Francescos Romanos Rinaldi ir Salvo Testos'’ darbais, kuriuose nuosekliai

9 Rawsthorn, Design as an Attitude.

19 Jeroen van den Eijnde, Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-
Think.

! Anthony Dunne and Fiona Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social
Dreaming (Cambridge: The MIT press, 2013).

12 Adam Geczy and Vicki Karaminas, The End of Fashion: Clothing and Dress in the Age of
Globalization (London: Bloomsbury, 2018).

13 Arthur Coleman Danto, The Philosophical Disenfranchisement of Art, [s.1.], 1986.

15 Virginija Idzelyté, Kostiumo istorija (Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla, 2008).
16 Lars Svendsen, Fashion. a philosophy (London: Reaction books, 2006).

17 Francesca Romana Rinaldi and Salvo Testa, The Responsible Fashion Company:
Integrating Ethics and Aesthetics in the Value Chain (United Kingdom: Greenleaf
publishing Limited, 2015).



apzvelgiamos tvarios mados Zenklo strategijos. Tiriant tvarumo sampraty aspektus
darbui didelg jtaka daré psichologo bei filosofo humanisto Ericho Frommo veikalas
Turéti ar biiti?'®, jame jis kritikuoja vartotojiska polinkj, kreipdamas Zmones link
savosios tapatybés konstravimo ne per tur¢jimg, o per buvima:

vartojimas yra viena i§ turéjimo formy, galbGt net pagrindiné Siuolaikinéje
industrinéje visuomenéje. Vartojimui budingos priestaringos savybés: jis nuslopina
nerimg, nes to, ka turime, nickas negali atimti; taciau, antra vertus, mes ver¢iami
vartoti vis daugiau, nes tai, ka jsigijome anksCiau, miisy nebepatenkina.
Siuolaikinius vartotojus galima nusakyti tokia formule: a$ esu tai, ka a$ turiu, ir tai,
ka a$ suvartoju.'’

Pasaulyje dominuojant laisvosios rinkos ekonomikai (kapitalizmui), didZioji
visuomenés dalis yra orientuota j egoistinius egzistencijos buidus, pasireiskiancius
per vartojima kaip saves suvokima — esu tai, kg vartoju; kuo daugiau vartoju, tuo
vertingesnis esu. Zmonéms, vertinantiems biitj, svarbu tai, kuo jie yra, o ne tai — ka
turi. Toks pozidris leidzia kurti atvirus, savanaudiskais tikslais neparemtus
santykius, krypstancius j bendrg gérj ir vienybe ne tik su Zmonémis, bet ir su gamta.
Remiantis $ia teorija, darbe atsirado moralinio ir materialaus tvarumo sampratos
paieskos, leidziancios kiekvienam kiiréjui ir vartotojui apsispresti, kokj pozitirj jis
remia ir kaip veikia savo kasdieniame gyvenime, praktikuodamas pasirinkta
perspektyva.

Darbo struktiira

Darbas sukonstruotas atsizvelgiant | Dr. Jeroeno N. M. van den Eijndés pasiiilyta
schemg. Teorine dalimi siekiama mastyti, perprasti veikimo principus ir teorines
prieigas (Think, Reflective Acting), tiriamaja — suprasti bendruomenés ir tiksliniy
grupiy probleminj lauka (We, The World), o kiirybine — tikrinti numatomy sprendimy
validuma bei poveikj (Do, Practical Making) i$ asmeninés dizainerio perspektyvos.
Pirmajame teorinés dalies skyriuje apZzvelgiami dizaino tyréjy pozitriai i
svarba. Antrajame pristatomos pastarojo Simtmecio ,,pabaigos* teorijos ir kvie¢iama
permastyti jy svarbg — sustoti, persvarstyti ir rasti buidus siekti geresnés ateities. Tuo
tarpu trec¢iajame skyriuje analizuojama tvarumo samprata ir jos veikimo principai
ruby mados dizaine.

18 Erich Fromm, Turéti ar biti? (Vilnius: Mintis, 1990).
19 Ibid., 47.
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Antrojoje dalyje pristatomas atliktas tyrimas (2021 m. kovo 5 d. — 2022 m. sausio 20
d.), kurio metu buvo kalbinti 20 Lietuvos dizaineriy, ruby mados kiréjy ir
menininky. Kokybiniy interviu metu siekta iSgirsti asmeninius kiiréjy poziiirius
tvarumo tema, jy taikymo budus ir problemas, su kuriomis susiduriama. Atlikta
analizé, pateikiamos hipotezes ir rekomendacijos.

TrecCiojoje kiirybingje dalyje apraSomi su praktika susije tyrimai. Jais siekiama
parodyti besikeiCianCius poziiirius, akcentuoti asmeninj autoriaus jsitraukimo
svarbos aspektg.



1. Tvarumo sampratos vartojimo
kulturoje: kritiniai poziuriai

Mastau

Veikimas
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1.1 Dizaino vaidmuo persvarstant siandienine vartojimo
kultura

Religija, kadaise suteikusi pagrinda zmogaus elgesiui ir formavusi jo
siekius, Siandien nebeteikia to paties socialinés darnos jausmo ir
individualaus tikslo. Kylant klausimui, kaip igauti prasme ir igyti tapatybés
jausma painiame pasaulyje, daugeliui atsakymu tampa apsipirkimas, nes
vartojimas suteikia prasme arba bent jau ijteisina prasmeés stoka
sekuliariame Siuolaikiniame pasaulyje*°. Vartojimo kultura, vartojimui
tapus pagrindiniu musuy socialinio gyvenimo ir kulturiniy vertybiy
akcentu?!, siandien perzengia anuomet jsivaizduotus vartojimo modelius.
VartotojisSkumas, sudares salygas Siandieniniai situacijai, kai dizaineris i
pagalba pasitelkia tokius konceptus kaip tvarumas, prasidéjo atsiradus
manufakturoms, kurios, kaip atrodé tada, iSgelbés visuomene nuo
socialiniy sluoksniy atskirties ir leis kiekvienam nevarzomai naudotis
teikiamomis rinkos galimybéms. Idomu tai, jog knygos 7he Design
Experience: The Role of Design and Designers in the Twenly-First Century
autoriai - dizaino tyrimy profesorius, Sefildo Halamo universiteto meno ir
dizaino tyrimuy centro vadovas Mike’as Pressas ir Salfordo universiteto
dizaino vadybos profesoré Rachel Cooper - pastebi, kad sociologai
vartojima pradéjo laikyti svarbia ir mazai tyrinéta sritimi tik paskatinti
feministiniy teiginiu, atkreipianciu démesij i namu ruosos, apsipirkimo ir
kity ,tradiciniy® moteru uzduociy vaidmenis, formuojant visuomenés
poziurj ir Seimos strukturas. Moterims, ilga laika esant izoliuotoms nuo
iSsilavinimo ar teisés i balsavima siekiu, apsipirkimas tapo vieninteliu budu
saviraiskai ir poziuriui formuoti - gaminant maista, iSradingai priziurint
namy buiti, puosiant save. Taigi vartojimui atliekant esminj vaidmeni,
zmonéms, ypac jauniems, kurybiskai isreiskiant save, kitiems jis pateikia
aiskiai identifikuota koduy rinkini, skirta skirtumui ir statusui nustatyti.*?
Tvarumo konceptu, kone pasiekusiu savo aktualumo pika, ieSkoma budu,

20 Press and Cooper, The Design Experience, 11.
21 bid., 14.
2 Ibid., 31.
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kaip pertvarkyti gamyba, paverciant ja maziau tarSia, atsakinga ir patogia vartoti.
Dizaino vaidmuo tvarioje madoje yra panasus ] tai, ka dabar vadiname ,,dizaino
mastymu‘ kitose dizaino srityse. Visgi mados lauke pasigendama kritinio pozitirio,
»Zzvilgsnio 1§ vidaus®, orientuoto ] prasmingesnius pokycius. Juntamas dizaineriy
vaidmens pokycio poreikis, kuriuo biity orientuojamasi j dar stipresnj dizainerio
pozilrio pozicionavimg, nuostatos pasirinkimo pagrindima ir jo sklaida, taip kuriant
ry$j su vartotoju ir edukuojant ji. Dizaineriy darbas nuo pat pradziy buvo kaip jrankis
gamybai plésti ir vartojimui skatinti, Siandien permastomos jo vertybés ir pozilris }
dizaing bei jo vartojima.

Dizainas yra vertybémis grindziama veikla. Kurdami poky¢ius, dizaineriai primeta
pasauliui vertybes — savo ar savo kliento vertybes. Biti dizaineriu yra kultiirinis
pasirinkimas: dizaineriai kuria kultlira, kuria patirtj ir prasm¢ zmonéms. Ir
galiausiai dizaineriai patys kuria savo ateitj — tai yra svarbiausias jy kiirinys.?*

Naujos kartos dizaineriai ne tik reaguoja j vartotojo poreikius, bet juos ir nuspéja:
»jie 1§ tikryjy kuria naujas ateities vizijas, vizualizuodami ir suteikdami materialig
formg kirybai, kuri néra tik daiktas, kurj reikia turéti, bet jkiinija siekj, viltj bei
prasme objektuose, kuriuos galime matyti, liesti ir jausti.** Si kultdiriné
transformacija, grizta prie humanistiniy Sakny ir suklesti atsidavus socialinei
ir kultiirinei veiklai. Dizainerio kuriama kulttira — tai ,,saviti socialinio gyvenimo
modeliai, atspindintys bendras vertybes, prasmes ir jsitikinimus, iSreikstus
pageidaujamais materialiais objektais, paslaugomis ir veikla“*>. M. Pressas ir R.
Cooper isskiria dizainerius, dirbancius Siose dizaino srityse: pakuociy, baty, mados,
keramikos, papuosaly, stiklo ir automobiliy. Kurdamas ,,daiktus dizaineris turi
apjungti daugelio suinteresuotyjy $aliy, susijusiy su konkretaus ,,daikto* kiirimu ir
naudojimu, reikalavimus?®, nes tokie objektai, esantys arti zmogaus — jy kasdieninéje
aplinkoje, gal net kaip jy kiino tgsinys, gali tikslingiausiai paveikti ir nukreipti.

Siandien vis aktualesnés aplinkosaugos problemos i3 dalies yra susijusios ir su
neatsakingu mados dizaino pramonés veikimu. Jos pasirinktas modelis produkuoti ir
kurti kartotes, siekiant tik ekonominés naudos, vercia persvarstyti mados dizaineriy
kuriamas vertes. XX a. pradzioje jsigaléjusi manufaktiiriné gamyba padéjo pamatus
kurtis mados dizainui, neatliepian¢iam tikryjy poreikiy. Masinés gamybos mada

2 Ibid., 6.

24 Simonetta Carbonaro, ,,The design of a new prosperity*, in Black, The Sustainable
Fashion Handbook, 49.

25 Press and Cooper, The Design Experience, 13.

26 Ibid., 175.
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atitriiko nuo rtiby dizaino, turin¢io mening ir kultiiring verte, sukeldama abejones dél
mados kaip kultiiros atspindzio. Tad Siuolaikinis dizaineris turi atsizvelgti |
aplinkosauga, taip spresdamas temas, kurios neramina visuomene?’.

Dizainas kaip poziiirio klausimas

Dizainas visada buvo orientuotas ] ateities kiirimo strategijas, ateities, kuri gali buti
geresné visuomenei ir pasauliui. Siandieniniai dizaineriai yra utopistai, distopai,
ateities spekuliantai. Savo pastangomis jie suvokia trokStama ateitj arba parodo jos
galimybes, pavojus ir apribojimus®®. Dizainas néra tik daikty kiirimas, tai darbas
siekiant pokyCiy per socialinius, politinius, ekonominius, mokslinius,
technologinius, kultiirinius, ekologinius ar bet kokius pokycius, siekiant uztikrinti,
kad jie paveiks mus teigiamai, o ne neigiamai’’. Knygoje Speculative everything:
design, fiction, and social dreaming Anthony Dune’as ir Fiona Raby kalba apie
»Ltamsyji dizaing“, skatinamg idealizmo ir optimizmo bei tikéjimo, kad jmanoma
sugalvoti, kaip iSeiti i§ netvarkos, ir kad dizainas gali atlikti aktyvy vaidmen;j®.
Kiuréjo motyvacija turéty slypéti nore kurti geresnj pasauli dél visuomenés, keiciant
jos pozitrj ir jtraukiant j procesus.

Si nauja hibriding kiirybinga asmenybé, nesvarbu, ar ji dirba vadinamyjy
vaizduojamyjy meny, dizaino ar kitose kultiiros srityse, raSo naujos kulttiros, o ne
ekonomikos kultiros koda. Tokie asmenys taip pat jterpia | materialius ir
nematerialius produktus, kuriuos jie pateikia rinkai, idé¢jas, kurios perzZengia
vartotojiSkumo materializma ir funkcionuoja kaip geresnio gyvenimo bido
simboliai.?!

Per savo kuriamus produktus ar vartojimo scenarijus, dizaineriai yra linkg¢ padéti
vartotojui. Vartotojiskoje visuomenéje dél didelés daikty gausos ir manipuliatyviy
pardavimo biidy daznas vartotojas papuola j paralelinj pasaulj, kai jgij¢s tam tikry
daikty jauciasi galintis tapti tobulesne saves versija. Tokia prekiy emociné dimensija
veda | komodifikacija, dél kurios Zmogus neskiria savojo nuo prekés identiteto.
Apgaulingas tokios strategijos veikimas gali biiti koreguojamas jsitraukiant
dizaineriui, kuris sugeba sukurti ir rinkoje pasitlyti geresnj produkts, iS tiesy
sprendziantj vartotojo problemas, o ne jas maskuojantj:

7 van den Bijnde, Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-Think, 99.
28 Ibid., 100.

2 Rawsthorn, Design as an Attitude, 8.

30 Dune and Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, 43.

31 Carbonaro, ,,The design of a new prosperity*, 49.
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Vartotojiskoje visuomenéje, tokioje kaip miisy, perkant prekes realybé jgauna forma.
Ta akimirka, kai keiiami pinigai, galima ateitis tampa reali. [...] vartotojiskoje
visuomenéje akimirka, kai atsiskiriame su savo pinigais, sukuria Siek tiek tikroves.
Ne tik fizinés ar kultiirinés tikrovés, bet ir psichologinés, etinés ir elgesio. Tai
vienas i§ kritinio dizaino tiksly — padéti mums tapti jzvalgesniais vartotojais,
paskatinti Zmones daugiau reikalauti i§ pramonés ir visuomenés kaip kritiSky
vartotojy.>?

Taip vietoj naujo riibo pirkéjo krepSelyje gali atsirasti pirkinys i internetines
platformos, perparduodancios dévétus riibus, pasitilymas perdaryti arba sutaisyti
seng riibg prikeliant jj naujam gyvenimui, o gal pokalbis su specialistu, padésianciu
rasti daugiau pasitikéjimo savimi. Visa tai yra dizaino sprendimai, kurie gali vesti
vartotojg link saves pazinimo ir tvaresnio gyvenimo biido.

Ir visgi buitingje erdvéje visi esame dizaineriai, menininkai, tyrinétojai, iSradéjai,
klientai ir vartotojai*’. PavyzdZiui, kaip mamos, kurios gamina maistg i§ $aldytuve
esanciy likuciy, mokytojai, kurie stengiasi mokiniams parengti kiirybines uzduotis,
padésiancias geriau jsisavinti déstomg tema, sodininkai, kuriems ripi dziuginti
praeivius kirybingai apsodintais miesto skverais, ar net vartotojai, kurie savo
pirkimo jprociais formuoja rinkoje esanciy prekiy pasiiila. Kiekvieno miisy
sprendimas, paremtas asmeniniu poziiiriu, yra svarbus kaip galimas veiksmas,
padésiantis pakeisti neigiamus dalykus, esancius Salia miisy — miisy bendruomenéje,
visuomengje, pasaulyje. Biti pilieciu, turinCiu atsakingg pozitrj j pasaulj, aktyviai
dalyvaujant valstybés sprendimuose ar priestaraujant jiems protestuojant piketuose,
gali biiti net svarbiau uZ paties dizaino veikimo principus®*. Biiti atsakingu uz savo
pozitrj yra labai svarbus Zingsnis, taip rodant pavyzdj savo aplinkai ir per tai randant
biidus, pakeisiancius neigiamus aplinkos veiksnius.

Savirefleksijos irankiai: kritinis dizainas ir ,,dizaineriS$kas mastymas“
Spekuliatyviojo, arba kritinio, dizaino terming 9 deSimtmecio viduryje sugalvojo
dizaino profesoriai, kritikai ir mastytojai A. Dune’as ir F. Raby. Jy jvardytas kritinis
dizainas yra problemy ieskantis, j diskusija orientuotas, naudingas visuomenei ir
provokuojantis veiksmas. Jame pagrindinis démesys skiriamas pilie€iui ir veikiama
atsizvelgiant | tai, koks galéty biiti pasaulis.

32 Dune and Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, 37.
33 Ibid., 94.
34 Dune and Raby, Speculative Everything: Design, Fiction, and Social Dreaming, 37.
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Kritinis dizainas yra atviras ir nori susieti su viltimis ir svajonémis, o ne su planais
ir tikslais. Taciau kadangi tai yra konstruktyvaus dizaino tyrimo forma, trumpalaikis
svajoniy ir vilties pobidis yra jtvirtintas pasaulyje, zemiskoje medziagoje ir susietas
su zmogaus kiinu.>

Kritiniame dizaine siekiama kurti ryS$j tarp dizainerio ir vartotojo. Per kiréjo
komunikuojamus daikty ar vartojimo scenarijy privalumus, jvardijant juos aiskiai,
skaidriai, nesislepiant uz skambiy fraziy ar marketinginiy triuky. Komunikuojant
apie pozityvius pasiekimus, klaidas, kelian¢ias nusivylima, ir viltingus planus,
orientuotus j nerimg kelian¢iy procesy pertvarkyma.

Kritinéje projektavimo praktikoje dizaineriai atmeta pramoninio dizaino vaidmenj,
kuris apsiriboja objekty, skirty tik fiskalinei naudai ir technologinei plétrai, gamyba.
Siekiama vengti jprastinés gamybos ir vartojimo, sitilant alternatyvy pramoninio
dizaino panaudojima. Vietoj to jie sitilo, kad gaminys ir pramoninis dizainas galéty
biiti naudojami diskusijoms sutelkti ir ripimy klausimy tyrinéjimui per kiirybinj
objekty projektavimo procesg.>

Toks holistinis poziiiris i produkto kiirimag yra ne tik pagrijstas ciklisko gyvavimo
analize, bet ir orientuotas j platesnius antropologinius pokycius, skatinant naujas
prasmes ir naujus mastymo stilius, o ne tik naujus tvaraus gyvenimo biidus®’. Todél
Siandieninis dizainas tam tikra prasme yra paties dizaino pertvarkymas ji permastant
ir jame taikant naujus metodus ir vartojimo scenarijus. Siuolaikinis dizaineris turéty
biti pakankamai kompleksiskas kiiréjas, gebantis taikyti ne tik kiirybines ambicijas,
bet savo kiiryba kreipti vartotojg j naujy prasmiy kiirima, edukuojantis ir gebantis
paaiskinti savo pasirinkimus, kurie naujuosiuose kiirybos bei gamybos principuose
turi sutapti ne tik su vartotojo uzgaidomis, bet ir su visos aplinkos poreikiais.

35 Van den Eijnde, Exploring the Space for Design Research Between [-We-Do-Think, 122.
36 Matt Malpas, Critical Design in Context: History, Theory, Practices (Bloomsbury
Academic: New York, 2017), 1.

37 Carbonaro, ,,The design of a new prosperity*, 49.
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1.2 Pabaigos teorijos kostiumo ir mados dizaino
probleminiame lauke

Pabaigos teorijos kilmé ir sasajos su kultiiriniu lauku

Straipsnyje ,,Fashionscapes®, publikuotame knygoje The End of Fashion,
sociologijos profesor¢ P. Calefato pavartojo ,,mados pabaigos terming, jvardijantj
Siandiening mados lauko situacijg, susiformavusia per iskreiptus mados gamybos
modelius, perteklinj resursy naudojima, zmogaus darbo jégos nuvertinima:

Teiginio ,;mados pabaiga* pagrjstumas remiasi keturiais esminiais jvykiais. Pirma,
mados sistemos gamybos, komunikacijos ir vartojimo biidai bei i$ to iSplaukiantis
mados ir laiko santykis, pasklidus internetui ir skaitmeninéms laikmenoms. Antra,
jau mingéta sieny tarp globalios ir vietinés rinkos griitis. Trecia, didé¢jantis mados ir
meno perskirstymas. Ir ketvirta, zZlungantis ir augantis nestabilumas, susij¢s su raibo,
kaip identiteto, idéja.*®

Galima biity teigti, jog tvarumo samprata padeda sulétinti jsibégéjusj vartojima,
taCiau tam, kad jvykty realiis pokyciai, reikalinga pauze, leidzianti apsvarstyti ir
reflektuoti kiirybos bei gamybos principus. ,,Mados pabaigos* terminas nereiskia
pacios mados, kaip reiskinio, baigtj, bet jvardija taskg, nuo kurio mada, kiiréjo ir
vartotojo pastangy vedina, gali vystytis teigiama linkme, kaip to i§ miisy reikalauja
kiekvieno ,,vidinis dizaineris“. Jeigu pirmieji du P. Calefato paminéti jvykiai gali
biiti sprendziami per tvarumo samprata, tai treciasis ir ketvirtasis yra tiesiogiai susije¢
su meno ir mados santykiu arba i§ to iSplaukianciu klausimu: ar mada yra menas?
Menas reflektuoja aplinkg ir aktualijas, o mada yra efemeriska ir kintanti, orientuota
i nuolatinius pokycius. Dél ilgg laikg visuomenéje egzistavusio pozitirio j madg kaip
tik j aprangos gamybos ir pardavimo sritj jos kultiiriné reikSmé nuvertéjo ir nebuvo
laikoma prasminga. Siandien mada reikia persvarstyti kaip ,.kultiirine ir simboline
pridéting  vert¢ kuriant] komponenta, neatsicjamg nuo poindustrinio
restruktiirizavimo, ir i§ naujo nustatyti ja kaip daug platesnj ir svarbesnj vaidmen;j**’.
Glaudus mados rySys su sociologinémis ir psichologinémis prieigomis atspindi to
meto visuomeng, kuria ir jkiinija prasmes. Nuolat svarstomas meno ir mados
santykis vis dar neturi aiSkaus atsakymo, taCiau akivaizdu, kad abu nuolatos
»maitinasi vienas kito vizualiuoju ir moraliniu turiniu.

38 Patrizia Calefato, ,,Fashionscapes®, in Geczy and Karaminas, The End of Fashion, 33.
3 J. Craik, ,,Globalization*, in Geczy and Karaminas, The End of Fashion, 133.
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Meno ir mados santykis, arba ar mada yra menas?

Zvelgiant i§ istorinés perspektyvos, dizainas ir menas buvo sujungti j tai, ka senovés
graikai vadino fechné, kartu su amatais, medicina ir muzika. Tik Renesanso laikais
atsirado skirtis ir menininkams buvo suteiktas aukstesnis socialinis bei kultlirinis
statusas nei dizaineriams ir amatininkams*. Ryski atskirtis tarp $iy dviejy discipliny
iSryskéjo pramonés revoliucijos metu, kai dizaineriy pagalba pramoné galéjo
paruosti produkto prototipus masinei gamybai. Nors pradzioje toks pramonés
pasiekimas buvo priimtas kaip iSsilaisvinimas ir socialiniy klasiy atskirties
mazinimo progresas, XIX a. pradZioje susizavéjimas pramone bléso ir
prasidéjo ,tamsiyjy Sétonisky maliny“ demonologija. Gamyba ir viskas, kas
su ja susije, buvo i§juokta kaip nevaru, kenksminga, menka ir destruktyvu*'.

Taip atsirado skirtis tarp vienetinio daikto, turin¢io meno savybes (meno objekto), ir
masinés gamybos gaminio (kildinto i§ dizaino perspektyvos). Originalumo
samprata, atstovaujanti meno kiriniui, koreliavo su madai budingu atgaminimo,
pakartojimo veiksmu. Sis argumentas suformuluotas Walterio Benjamino es¢ ,,Meno
kiirinys mechaninio atkiirimo amziuje®, kurioje teigiama: ,,Originalo buvimas yra
biitina autentiskumo sampratos sglyga“*>. Autoriaus minima autentikumo aura — tai
neapciuopiama kokybé ir verté, virstanti menu. Tuo tarpu jo apraSyta aura iSnyksta,
objekta dauginant arba atkartojant. Vadinasi, mados atzvilgiu meno statuso neturi
greitosios mados gaminiai ir kiti drabuZziai, kurie yra gaminami masiSkai, neretai
plagijuojami. Pagal tg pacia logika aukstoji mada, apibréziama kaip drabuziai,
pagaminti konkreciam kiinui, galéty turéti aukstojo meno statusg, nes yra unikaliis
kiiriniai®.

Taciau ne visi mados dizaineriai noréty biiti laikomi menininkais. Pavyzdziui, Karlas
Lagerfeldas ir Jeanas Paulis Gaultier yra vieSai pareiske, kad jie yra drabuziy
dizaineriai, o ne menininkai. Vienintelis jy tikslas yra sukurti nesiojamus drabuzius.
Tuo tarpu Elsos Schiaparelli pozitiris visiSkai skyrési: jos supratimas apie mada
buvo pagristas tuo, kad ji turi buti traktuojama kaip menas. Dizaineris Aleksandras
McQueenas laikomas ypa¢ i$skirtiniu, nes sugebéjo sujungti Sias dvi sferas**. Mados
istoriké Natalie Khan teigia, kad dizainerio Martino Margielos kuriama mada yra
meno kiiriniai, o ne dizainas, todél, kad juose pateikiamas refleksyvus komentaras

40 Rawsthorn, Design as an Attitude, 30.

4 1bid., 31.

42 Walter Benjamin, Selected Writings, 1II: 1935-1938 (New York: Belknap Press, 2002),
17.

43 Mitchell Oakley Smith and Alison Kubler, Art/Fashion in the 21st century (London:
Thames & Hudson Ltd, 2013), 1.

“ Ibid., 8.
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apie tikraja mados industrijg, kurios dalis jis pats yra. Dizaineris nevengé priesintis
nusistovejusioms mados pramonés taisykléms perkurdamas arba i§ naujo
pristatydamas senus darbus®’. Pasak teoretiko Clemento Greenbergo, modernizmo
esm¢e yra tai, kad kiekvienas menas turi jrodyti savo iSskirtinj identiteta, kas jam
biidinga, kad pabrézty jo absoliu¢ia autonomija*®. Kiekviena meno disciplina turi
gebeti kritiSkai pazvelgti | save, kad galéty atskirti esminius dalykus apie $ig
disciplinag, kad jie priartéty prie savo biities suvokimo. Filosofas Larsas Svendsenas
duoda pavyzdj apie 6 deSimtmet] vykusig meno ir mados sintezg, jvardydamas:
,popmenas ir mada yra sukurti vienas kitam.“*’ Omenyje jis turi tokias
kolaboracijas, kaip 1965 m. Yveso Saint-Laurent’o sukurtg kolekcija, ikvépta Pieto
Mondriano, Andy Warholo pasitita popiering suknele ir Cindy Sherman darbe
United Nr. 131 dévima Jeano Paulio Gaultier korseta. Bet ar meno, kaip inspiracijos,
naudojimas padaro objekta menu? Siai sintezei apibiidinti labiau tinkamu laikyciau
meno teoretiko ir kritiko Virginijaus Kin¢inai¢io ,.kontrabandos biido* taikyma**, kai
i§ menininko ,,pasiskolinama“ patikusi detalé ar motyvas ir interpretuojama bandant
perimti skolinio vertes, kuriy pats daiktas neturi.

Apie 1980-uosius iskilo konceptualios mados banga, kuriai atstovavo tokie
dizaineriai kaip Rei Kawakubo, Martinas Margiela, Helmutas Langas, Jeanas Paulis
Gaultier ir kiti. Jy kuriama mada oponavo tuo metu vyravusiai plastikiniy ir
sintetiniy mados tendencijy bangai:

Daugelis drabuziy buvo sukurti su iSverstomis sitilémis, ir tai galima palyginti su
modernaus meno tendencija pabrézti kirinio medziagisSkuma, pavyzdziui,
paveiksluose aiskiai paliekant pieStuko linijas. Devintajame deSimtmetyje Rei
Kawakubo pradéjo kurti audinius, turincius ,trikumy®, ,sabotuodama® juos
gaminancias masinas, paskui leisdama audiniams keleta dieny biiti veikiamiems
véjo ir oro.*’

Tokiu biidu dizaineriai stengési i mada grazinti amatg ir meistrystg, savitg estetika
be populiariosios kultiiros priemaidy. Siandieninés mados dizaineriy kiiryboje
»~mados pabaiga“ pasireiSkia kaip neatitikimas greitosios mados normoms.
Pradedant mados savaiCiy atsisakymu, pereinant jnetradicing ekspozicijos ar

45 Svendsen, Fashion: a philosophy, 32.

46 Ibid., 106.

47 Ibid., 96.

48 Virginijus Kin¢inaitis, ,,Mados dinamika mene*, 2020,
https://www.facebook.com/watch/live/? v=369814720787292&ref=watch _permalink.
49 Svendsen, Fashion: a philosophy, 91.



performanso raiska, kuriant dévéti netinkamus riibus ar objektus, kurie paneigia
mados pramongs suprojektuotg greitj ir tuStybe. Daugiau démesio skiriama id¢jinei
ribo pusei, akcentuojama mados lauko kritika, jos vizualinis poveikis, o ne
funkcionalumas ar atitikimas masiniam skoniui. Tokiy dizaineriy kiiryba iSsiskiria
mados kontekste ir atrodo kitoniska, kalbanti drasiau ir pasitelkianti alternatyvesnes
idéjas. PasiprieSinimas greitosios mados jtakai ir amatiSkumo, santykio su kuriamu
daiktu grazinimas galéty buti paaiSkinamas Siandien aiSkiai matoma negatyvia
globalizmo jtaka. Amatininky atgimimas taip pat atspindi skaitmeniniy technologijy
vaidmenj, i$ naujo irandant dizaino ir amaty praktika™.

Pazvelgus i Siuolaikinio meno rinkg, darosi akivaizdu, kad tokie menininkai kaip
Jeffas Koonsas mazai kuo skiriasi nuo mados namy dizainerio, kad ir Karlo
Lagerfeldo, kuravusio ne vienag mados namy ,,Chanel® kolekcijas®'. Siandien daznas
mados kaip kultiiros ir meno sintezés veikimas — mados Zenkly kolaboracijos su
menininkais. Kartais tai apsiriboja menininko iliustracijos panaudojimu audinio
dizainui, kartais patys menininkai ,,kuria* pasirinktag mados objekta (,,Louis Vuitton*
ir Takashi Murakami arba ,,Converse* ir Damieno Hirsto bendradarbiavimas).
Pirk¢jo akyse tokie produktai atrodo vertingesni, ne tokie komerciniai. Nuo
tikstantmecio sandiiros pasauliné mados pramon¢ vis dazniau iesko jkvépimo ir
informacijos meno pasaulyje. Kai kurie didesni prabangos prekiy Zenklai émési
filantropinio pozitrio, uzmegzdami ry$ius su menininkais, steigdami menams remti
skirtus fondus (pvz., mados namai ,,Gucci*, ,,Ferragamo* turi savo vardo muziejus)
arba finansuodami projektus ir parodas, nepriklausomas nuo jy paciy mados verslo.
Kiti prekiy Zenklai vaizduojamajj meng jtrauke tiesiai j savo gaminius, kviesdami
atskirus menininkus bendradarbiauti.

Menas siekia biiti amzinu, o ruby mada uzprogramuota bati laikina. Tokiu budu
menas lieka nepriklausomu, o mada tampa orientuota j industrializavimg. Pamazu
meno lauke pradedamos vieSinti komandos, dirban¢ios su menininku (ar uz
menininkg), verté teikiama kolektyvinei kiirybai ir bendruomenés jsitraukimui. Nors
menas neretai apsiriboja tokiais veiksniais kaip estetiné verté, investicija,
puikavimasis, ta patj galima buty pasakyti ir apie mados lauka: riibas jau seniai
nebéra tik ,.utilitarines funkcijas atliekantis objektas* — tai statuso, saviraiskos, ty
padiy puikavimosi ar investicijy objektas. Siy sri¢iy santykis madai suteikia
kultiirinés ir iSlieckamosios vertés, o menui — aktualizavimo, nes mada bene
tiksliausiai sugeba atvaizduoti Zzmogy ir jo poreikius jkiinydama tai objekte. Taigi
$i sintez¢é abipus¢, neSanti naudg abiem puséms. Ir vis labiau abejojant meno

50 Rawsthorn, Design as an Attitude, 46.
5! Rinaldi and Testa, The responsible fashion company, 138.
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elitizmu, darosi panasu, jog tiek mada turi visg teis¢ biiti meno dalimi, tieck menas —
mados objektu.

Bet kaip mada galéty susigrazinti iki industrializacijos turétas vertes?
Amatininkiskumas, vietiniy bendruomeniy jtraukimas, socialiniy klausimy
aktualizavimas, savo lauko kritika ir greitosios mados atsisakymas yra tik nedaugelis
biidy, padedanciy atitolinti mados pabaiga, apie kurios artéjima galima buvo spresti
jau XIX amziuje.

Pirmoji ,,mados pabaiga“

Simtmetis, jvardijamas kaip Haute Couture ( aukstoji mada), arba auksinis ParyZiaus
Haute Couture amzius (1860—1960), pasizymi rubo kaip kostiumo istorijos objekto
perversmu | mados objektg. Pirmieji rubai, pagaminti pagal Siandien mums
suprantamus standartinius iSmatavimus, buvo pasitikti jtizusiy miestieCiy, Sioje
inovacijoje jziliréjusiy pasikésinimg j individualumg ir asmenybés laisve: ,,Tu
daugiau nebe zmogiskoji biitybé — tu tik aukstis ir plotis.** Taéiau protestai greitai
nurimo, nes zmones jau nebenor¢jo gaisti laiko ir mokeéti Zenkliai didesniy sumy pas
couturier. Visuomengs turtingieji vél galéjo dziaugtis iSskirtiniu démesiu, o eiliniai
miestieCiai — dideliu prekiy pasirinkimu uz prieinama kaing. 1860 m. dizaineris
Frederikas Worthas atidaré savo salong Paryziuje ir prie gatavy savo kurty ruby
pradéjo sititi etiketes — tai buvo neregétas to laikotarpio gestas: ,,Wortho karjera
paskatino mados dizainerio ,,emancipacijg” nuo buvimo paprastu amatininku,
visiskai priklausanéiu nuo kliento nory, iki buvimo ,,laisvu kiiréju“.** Tac¢iau galima
pastebéti ir kita tendencijg, gimusig tuo laikotarpiu: tuo metu populiaréjant
plagijavimui, etiketé veiké kaip apsauga atskiriant originaly daikta nuo padirbinio,
taCiau neilgai trukus ir §j saugiklj buvo iSmokta apeiti. Vis délto jo kuriami riibai
buvo orientuoti j aristokratiska gyvenimo biida — teatrus ir vakarélius, kurie
nebebuvo aktualiis to meto veiklaus zmogaus gyvenime, todél labiau primena
Slovingy laiky mégdZziojima nei aktualijy jprasminima.

Moterisko kostiumo pasikeitimui didele jtakg turé¢jo 1895 m. iSrastas rentgeno
aparatas, kuriuo nustatyta didelé korsety zala, gydytojai nurodé sumazinti riiby svorij,
vietoj didelio pasijoniy kiekio, Silumai palaikyti, dévéti apatines kelnes. Motery
emancipacija suaktyvino jy poreikj uzsiimti visuomenine veikla, sportuoti, labiau
rupintis sveikata. 1896 m. jvykusios pirmosios Olimpinés zaidynés iSpopuliarino
asmeninj sporta, atsirado sporto riibai, dviejy daliy kostiumai, skirti vazinéti
dviraciu. Keitési patrauklios moters jvaizdis —ji berniukiska, lengvai jdegusi, dévinti




paskutinés mados, socialinio aktyvisto ir tekstilininko Williamo Morisso
iSprovokuota vientiso kirpimo suknele, atitinkancig to meto emancipuotos moters
jvaizd;.

1917 m. art¢jant pasauliniam karui, Pranctizijos valdzia uzdraudé neSioti vakarines
sukneles ir brangenybes teatre. ISrySkéjo amatininkiSkumo aktualumas, moterys
pacios siuvosi rubus, persitvarké senus apdarus adaptuodamos juos pasikeitusiam
gyvenimo biidui. Zurnaluose atsirado patarimy skiltys, kaip i§ seno sijono pasisiiti
kelnes, o i§ senos uzuolaidos — ,,valstietiska“ sijong™*. Daugelis audiniy buvo
naudojami karo pramongje, todél paltai ir puspalCiai daznai buvo siuvami i$ apkloty
ir pledy, madingomis tapo megztos vyriskos liemenés, kuriy priekis mezgtas i$
geresniy, o nugara i$ prastesniy sily.

1929 m. pirmg kartg taikyta jsipareigojimo sistema tarp Europos dizaineriy ir
Amerikos verslo, kaip teiséta priemoné parduoti originalius europietiSkus drabuzius
gamintojams ir mazmenininkams, kurie juos naudoty kaip dizaino $altinius®. Nors
pradzioje toks susitarimas turéjo buti europietiSsko dizaino populiarinimas uz
Atlanto, greitai $is modelis iSsigimé. Tuo metu Amerika turé¢jo geresnes masinés
gamybos salygas ir ,,Dior ar ,,Balenciaga” mados namy gaminiai buvo pradeéti
gaminti dideliais kiekiais ir pasirodydavo rinkoje anksciau nei paciame Paryziuje.
D¢l tinkamai iSvystytos gamybos grandinés gaminiai buvo pigesni, o laikui bégant
verslininkai pradéjo dizaineriy reikalauti modeliy supaprastinimo, pavyzdziui,
atsisakyti sudétingos apykaklés konstrukcijos ar kiSeniy, keisti rySkias spalvas i
subtilesnius atspalvius. Taciau jau 1940 m., karo iSvakarése, daugelis europiniy
mados namy issikélée | Amerika. Cia lengvoji pramoné buvo isivyséiusi, gaminti
dideli kiekiai jvairiausiy audiniy ir kity kostiumy aksesuary, vis delto garséjo
neilgalaikémis, ekstravagantiSkomis pasitilomis, daznai vienkartiniais ir pigiais
daiktais®. Taigi darbo ir sportiniy drabuziy srityje Amerika neturéjo konkurenty, o
tai padéjo jai pasiekti nemazy rezultaty drabuziy gamyboje vélesniu periodu. 1941
m. Jungtinés Amerikos Valstijos, jsitraukusios ] karg, iSleido raStus,
reglamentuojancius audiniy naudojimg — uzdrausta sitti placius, kliosu kirptus
sijonus. Anglijoje apribojimai dar grieztesni — Cia riboti ne tik audiniai, bet ir
drabuziy tipai; buvo sukurti 32 drabuziy modeliai, kurie buvo atrinkti ir leista juos
sititi masiSkai. 1940 metais pasirodé ,,Tiekimo apribojimo jsakas®™, kuris
reglamentavo audiniy kiekj, galimg kostiumams siiiti, todél paltui tekdavo ne
daugiau kaip 4 metrai audeklo. Atsirado kortelés viskozei — populiariausiam ir

35 Alexander Palmer, Couture and Commerce: The Transatlantic Fashion Trade in the
1950s (Vancouver: University of British Columbia Press, 2001), 138.



prieinamiausiam to meto audeklui. Daugelis émési persiyti drabuzius namuose.
Vadinamieji komplektiniai drabuziai, sukurti su ,,Civilian Clothing 41 (civiliniai
drabuziai) etikete, buvo gaminami siekiant palaikyti Salies ekonomikg ir orientuoti
gyventojus ] ilgalaikj bei kokybiska produkty. Triko audiniy, todél silka ir vilng
pakeité viskoze, o vilna buvo pradéta maiSyti su sintetika. UZtrauktukai buvo
uzdrausti metalo taupymo sumetimais, o gumos gauti buvo nepaprastai sunku, todél
to meto suknelés buvo siuvamos be elastiniy dirzy ar kitokiy figiirg iSrySkinanciy
detaliy®’. Apribotas kiseniy kiekis, nustatytas didziausias vyrisky marskiniy ilgis ir
uzdraustas vyrisky kelniy palenkimas. Kiek jmanoma riibai siditi i§ staiakampiy
detaliy, be raukiniy, taip siekiant neprarasti n¢ centimetro audinio sukirpimo metu.
Sie apribojimai truko iki 1949 m. ir kélé daug diskusijy apie tikraja ,,uniformos“
reikSme — apriboti, sutelkti, paveikti.

1945 m. Aukstosios mados sindikatas sugalvojo ,,Theatre de la Mode* (mados
teatras) — nauji drabuziy modeliai buvo demonstruojami nedideliu 70 cm aukscio
masteliu. Tai tiesiogiai siejasi su XVIII a. naudotomis Pandora I¢lémis, kurios
keliavo per pasaulj kaip naujy mados véjy nes$éjos ir populiarintojos. Tai padéjo
Paryziui aplenkti Amerikg ir vél pirmauti tarp didZiausiy mados sostiniy’®. Rinkoje
atsirado gaminiy su uzraSu etiketéje ,,must have“ (bitina turéti), o Atktirimo
laikotarpiu (1945-1950) daugeliui ramybe reiské sugrizimas prie komforto.

1947 m. dizaineris Christianas Dioras sukiiré ,,New Look* — naujajj jvaizdj, tobulai
atitikusj to meto moters etalong. Tuo paciu tai tarsi paskutinis bandymas visuomenei
ipirsti riba, kuriame telpa meistrysté ir iSmanymas, taciau, kaip teigia mados istoriké
Valerie Steel, ,,Mada baigiasi su Dior New Look, kuris ne tik nustaté universaly
standartg, bet ir buvo paskutinis visa apimantis stilius, fiziskai manipuliaves kiinu.**’
Visgi vertinant i§ Siandieninés perspektyvos, taip sékmingai sutiktas Dioro modelis
nuo pat savo pirmos egzistavimo dienos jau buvo retro riibas, Slovinantis anuos
laikus, kai moters etalonas buvo daili namy Seimininké ir kai ribui pasiiti buvo
isnaudojami rulonai audinio®. Tai niekaip nebeatitiko ir to meto moters jvaizdzio
— emancipuota moteris, siekianti individualumo ir karjeros, visuomenei jau buvo
pazistama su pirmaisiais dizainerés Coco Chanel trikotazo kostiumeliais, jdegiu ir
tiesiais, figlira maskuojanciais siluetais.

Norint palyginti §] mados virsmg su meno lauko situacija, tenka grizti | XX a.
pradzia, kai atsirado daugiau mados leidiniy, reklamuojanc¢iy mados ir grozio

57 June Marsh, Mados istorija: nuo New Look iki Siandien, verté Aisté Kvedaraité-Nichols
(Vilnius: Gimtasis zodis, 2012), 16.

58 Idzelyte, Kostiumo istorija, 349.

% Valerie Steele, ,,Fashion futures, in Geczy and Karaminas, The End of Fashion, 3.

60 Svendsen, Fashion: a philosophy, 29.



industrijos prekes, o kinas tapo vis svarbesniu laisvalaikio leidimo budu.
Fotografijos, ypa¢ kinematografijos, atsiradimas pakeit¢ tuo metu gajy mimetinj
vaizdavima, parodziusj, kad tradicinés vaizduojamosios ar skulptirinés laikmenos
yra pasiekusios savo ribg ir atvérusios kelig ekspresyvaus meno sampratai, buvo
viena priezas¢iy, nulémusiy ir menotyrininko bei filosofo Arthuro Colemano Danto
»,meno istorijos pabaiga”, kuria jis pristaté meno sampratos istorija. Jo teorijoje
laikas skeliamas j dvi dalis — iki 1960 m. ir véliau, kas akivaizdZziai sutapo ir su
mados chronologine seka. Pokycius autorius numaté jau amziaus pradzioje
pasaulyje, kuriame buvo juntama technologijy jtaka zmogaus gyvenime. To meto
kiiréjo ekspresija ir iSmoné netruko perzengti jsivaizduojamy iki tol vyravusio meno
riby, nes visos kryptys tur¢jo absoliuciai naujg pozitrj tiek i objekto kiirima, tiek j
patj objekta:

Ekspresionizmo atsiradimu baigési tradiciné vaizduojamojo meno istorija, nes
menininkai nebesistengé kurti tiesioginiy jusliniy ispudziy atitikmeny; nes
ekspresionizmo ir vélesniy krypciy kiiriniai sudare tik individualiy kiiriniy seka, jie
galéjo buti kuriami kita tvarka; nes skirtingos meno kryptys koegzistavo, o ne keité
viena kitg.5!

Taciau esminis objektas, palietes Arthurg Colemang Danto ir iSprovokaves meno
pabaigos teorija, buvo Andy Warholo eksponuota ,,Brillo Box* metaliniy kempiniy
dézuteé, tokia pati, kokig buvo galima rasti to meto prekybos centre, ir kurios naujos
reik§mes kéle klausimg apie meno pobidj ir atskleidé filosofing meno prigimt;. IS to
suprasta, kad meno esmé gludi idéjose arba konceptuose, tirta, kaip menas
suvokiamas visuomeng¢je, kvestionuoti dailés interpretacijos stereotipai, pasitelkus
lingvistika, filosofija, sociologija, meno kritikg arba kasdieninj patyrima, analizuotos
meno idéjos, t.y. menas pats doméjosi savimi ir keltas analitinis klausimas apie save:

meno buvimas vis labiau priklauso nuo teorijos, taigi ji néra kazkas iSoriska
pasauliui, kurj ji nori suprasti, o prieSingai — suprasdama savo objekta, ji turi suprasti
pati save. Kita $iy véliausiy kuiriniy ypatybé ta, kad objektai artéja prie nulio, o jy
teorija artéja | begalybe, taigi faktiskai tai, kas lieka, yra teorija, menui galiausiai
iStirpstant grynojo mastymo apie ji patj spindesyje ir beliekant tik teorinés
savimonés objektu.®?

6! Riita Marija Vabalaité, ,,Meno istorijos pabaiga“ A. Danto teorijoje*, Problemos 49
(1996), 165.
62 Danto, The Philosophical Disenfranchisement of Art, 111.
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Taciau kyla klausimas, ar kiekvienas daiktas, paremtas filosofine idéja, gali tapti
meno kiiriniu? Danto bando rasti visiems atvejams tinkama meno apibrézima, vienas
ju apibiidinamas tuo, kad kiriniai yra jkinytos prasmeés, interpretuojamos zitirovo.
Bet ar jam netenka pernelyg didel¢ privilegija nuspresti, kad pries ji esantis objektas
yra meno kiirinys? Sis jterpinys, nuvie¢iantis tuometinio meno lauka, tampa tiltu j
mados procesus, prasidedancius iskart po ,,meno pabaigos* paskelbimo ir avangardo
pradzios mados dizaineriy kiiryboje. Apzvelgiant mados lauka, visy pirma reikéty
i8siaiskinti, ka reiSkia drabuzis? Tokj klausimg kélé mados dizaineriai, kiir¢ 1960—
1990 m. ir bande sugrazinti mada i kulttros lauka. Pasak L. Svendseno, galima bty
teigti, kad drabuzis reiskia tai, kg per ji ketino pasakyti kiir¢jas. Taciau $is pozidiris
yra problemiskas, nes menininkas néra privilegijuotas, kaip ilga laikg buvo teigiama,
ir jis néra virSesnis ar teisingesnis, kai reikia suprasti savo kiirinj: ,,Menininkas yra
tiesiog vertéjas, lygiavertis visiems kitiems vertéjams.““ Taigi biity galima
numanyti, kad tiek kuréjas, tiek vartotojas neatsiejamai kuria naujas objekto
prasmes.

Fast fashion ir antroji ,,mados pabaiga*

9 deSimtmetyje kiirési mados superkompanijos, o dizaineriy vardai tapo prekiniais
7enklais®*. Aukstoji mada tapo pramogy pasaulio dalimi, dizaineriai kiiré sukneles ir
kitus apdarus apdovanojimams ir vakaré¢liams. Iki $iol tokiy riby gamyba nebuvo
pelningas verslas, taCiau pagrindinis kapitalas buvo uzdirbamas i§ reklamos ir
kuriamo prestizo. To meto gyvenime visuomengje vyko daug politiniy perversmy,
pasireiSkusiy ir madoje. ISpopuliaréjo antimada propaguojantis grunge stilius, per
purvinus, nusivélusius ir suplySusius ribus demonstruojantis nihilizma, destrukcija
ir neuztikrinta ateit]. Kaip opozicija 9 deSimtmecio pilkumai ir nykumai, 10
desimtmetyje iSkilusios masinés rinkos mados tendencijos jgavo tiesioging jtaka
prabangiy prekiy gamybos sektoriui. Masinés mados rinka sparciai augo dél
tobul¢janciy ir pinganciy gamybos technologijy, pranasesnio dizaino ir
dinamiskesniy pardavimo alternatyvy. Tokios kompanijos kaip Ispanijos ,,Zara®,
Svedijos ,,H&M* ir Didziosios Britanijos ,, TopShop* pradéjo gaminti aukstosios
mados drabuzius uz prieinamg kaing ir pasitlé pirkéjams prabangos prekiy
alternatyvy ne tik pigiau, bet ir greiciau, pristate jas ant podiumy®.

63 Svendsen, Fashion: a philosophy, 69.
8 Marsh, Mados istorija: nuo New Look iki Siandien, 156.
% Ibid., 217.



Dél milziniskos paklausos Siandien aprangos, avalynés ir tekstilés sektorius yra ryski
ekonominé jéga, kurio verté siekia 1,5 tikst. mlrd. JAV doleriy®. Panasu, kad mados
industrijos daroma Zala buvo susiripinta pavéluotai — ilgg laika ji buvo atmesta kaip
nesvarbus zZmogaus veiklos aspektas, vien tik pramoginio pobudzio,
pavirSutiniSkumo, lengvabiidiSkumo ir tustybés pavyzdys, todél laikyta menku
7aidéju globalaus pasaulio rinkoje®”. Niekas rimtu nepalaiké ir ,,The Triangle
Shirtwaist™ gamyklos gaisro 1911 m., kurio pasekmé — visus pribloskusi ,,Rana
Plaza*“ gamyklos grifitis 2013 metais. Sioms, atrodo, nesusijusioms, ta¢iau labai
panaSioms katastrofoms apibiidinti tinka Mary Shelley pastebéjimas, kad lemtingi
pokyciai — pabaigos pradzia jau prasidéjo, taciau jie bus jsisgmoninti tik tada, kai i$
pradinés pasléptos fazés pereis | paskutinigjg pabaigos fazg, t. y. tada, kai i§ esmés
pasaulio irimo procesai jau bus negrjztami ir neatSaukiami®®. Tagiau biitent mada,
blidama artima zmogaus jvaizdzio, charakterio ir iSraiSkos kiirimo forma, per neilga
laikg sugebéjo jkiinyti visus globalinés santvarkos bruozus ir pajungti visuomeng
nekontroliuojamam vartojimui. Siandien mados prekiy vartojimas laikomas ne tik
kaip tam tikro pajégumo jpirkti arba biiti kazko dalimi jvaizdis, bet ir yra tapatinamas
su laisva kiirybine individo raiska — pasirinkimo laisve®. Tai laikoma kiirybiniu
darbu, nes pasiiila pernelyg didelé, o nuspresti teisingai gali tik vartojimo kontekste
»issilavines® zmogus. Deja, tai retai siejama su istorinio kostiumo ir tendencijy
iSmanymu, savo kiino supratimu arba vidinio i$skirtinumo puoseléjimu. Greiciau tai
labai susije su opia Siandienos problema, kai talentas ir meistriSkumas atmetamas
imituojant kiiréja.

Siais laikais, nykstant vertybiniam pamatui, vartotojy bendruomenés buriasi j
grupes, kurias sieja tam tikri pirkimo ir vartojimo jprociai. Vienu metu galima
priklausyti daugeliui skirtingy grupiy, taip nejsipareigojant, neprisiimant
atsakomybés, o priklausyma isreiSkiant per logotipus. Jie yra svarbiis prekiniams
zenklams, nes gali padaryti juos akimirksniu atpazjstamus pasauliui, o jy dévéjimas
gali reiksti, kad dévétojas nori biiti susietas su prekés zenklu ir prekés Zenklo
ideologija bei jvaizdziu, pavyzdziui, reprezentuojamu gyvenimo biidu, vaizduojamu
prekés Zenklo rinkodaroje ir gaminiuose’. Prekinis Zenklas ,,Supreme* ugdo
agresyvy atotrukj, t. y. savo klientams samoningai kuria jausma, kad jie néra

6 Melissa Shahbandeh, ,,U.S. Apparel Market — Statistics & Facts*, 2020,
https://www.statista.com/topics/965/apparel- market-in-the-us/.

67 Hilary Radner, ,,Cinema“, in Geczy and Karaminas, The End of Fashion, 85.

%8 Nerijus Milerius, Apokalipsé kine: filosofinés prielaidos (Vilnius: Vilniaus universiteto
leidykla, 2013), 147.

% Vytautas Rubavi¢ius, Postmodernusis kapitalizmas (Vilnius: Kitos knygos, 2010), 101.
70 Carolyn Mair, The Psychology of Fashion (New York: Routledge, 2018), 70.



pakankamai ,kieti“ jgyti jo gaminius. Sis prekés zenklas siekia, kad potencialiis
vartotojai stengtysi pasidaryti ,.kietais“, o ne i§ karto jsigyty trokitamg preke. Si
manipuliatyvi rinkodara yra protinga, nes zmogui labiau patinka pats siekio procesas
nei faktas, kad jgijo trokStamga daikta. Jy strategija skatina nuolat dirbti, kol virstama
pakankamai tinkamu biti §io prekés Zenklo dalimi’'. Dél Sios prieZasties daznu
atveju | preke zitirima ne kaip i objektg, naudingg ir idomy dél jo paties savybiy, o
orientuojamasi j jo simbolinj turinj’>. Stai kodél Nerijaus Mileriaus ZodZiais,
»perkant pagalve, perkama ne pagalve, o ,,dieviska ramybé¢*, perkant danty pastg —
»heprilygstama gaiva®, kava — ,rojaus aromatas“ ar ,,velniSka aistra“, Sokolada
— ,gundanti nuodémé®, jogurta — ,rytiné palaima“.”> Mados rinka, siekdama
suzadinti norg vartoti, niekada neleidzia zmogui jaustis iki galo tobulam ar
»pasotintam®, todél vyksta nenutriikstanti gamybos grandiné, o kai jos preke
atsiduria pas visus vartotojus, ji tuojau praranda savo esme¢ — iSskirtinuma ir ja
pakeicia nauja preké, vaidinanti ta patj deficitinj vaidmenj’*.

Pabaigu problematika

Mada visada nor¢jo atitikti laikmecio grozio standartus. Iki XIX a. juos diktavo
aristokratija, nuo 1860 m. — kutiurjé (pranc. couturier), o nuo 1960-yjy — dizaineris.
Siandien §i privilegija atitekusi gatvés kultiirai, vadinasi, kiekvienam i§ misy,
vartojan¢iam mados pramonés kuriamas prekes. Taciau didZiausi grozio standarto
formuotojai Siandien Zinomi kaip nuomonés formuotojai (influenceriai), kuriuos
matome per televizija, socialines medijas ir t. t. Jy kasdienybé¢, laisvo laiko leidimas
ir jame egzistuojantys objektai Siandien formuoja grozio sampratg. Ir tai net
nebitinai zmonés, pazjstami i§ spaudos, Holivudo ar reklamy, tai gali biti net
robotai, kuriais Siandien labiau pasitikima nei garsia moterimi, savo socialinéje
paskyroje atstovaujancia penkioms kosmetikos kompanijoms. Mada visada buvo
orientuota ] masing gamyba, nesvarbu, kokia reikSme ji tur¢jo to meto situacijoje.
Jos siekis buvo uzimti kuo didesnes teritorijas ir savo kuriama produkcija apripinti
kuo daugiau zmoniy. Dél Sios priezasties sililoma mados egzistavimo Simtmetj
paankstinti, t. y. mados pradzia laikyti ne 1860 m., o laikotarpj nuo XVIII a., kai
iSpopuliar¢jo 1¢€lés Pandora, davusios keliag pasaulinei mados sklaidai, kuri
laikui bégant transformavosi ir sklido per porcelianines I¢les, iliustruotus mady
zurnalus, kiek véliau 1éles Barbie, o Siandien per paciy motery kiinus. Jau tada 1élés
Pandora buvo siunc¢iamos j visas Europos $alis kaip etalonai, pagal kuriuos klientai

" 1bid., 72.

2 Rubavi&ius, Postmodernusis kapitalizmas, 109.

3 Milerius, Apokalipsé kine: filosofinés prielaidos, 31.

" Guy Debord, Spektaklio visuomené (Vilnius: Kitos knygos, 2006), 78.
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gal¢jo uzsisakyti norimg suknelés modelj. Net karo metu jos keliavo per pasienius
be jokios kontrolés, nes buvo tikima, kad mada visada bus viena geriausiy
ekonomikag skatinanc¢iy priezasCiy. Galiausiai mada niekada nesulauké rimtos
kritikos dél pernelyg susijusiy rinkos sluoksniy”. Siandieniniai mados Zurnalai
pilni reklamy — tiesioginiy ir manipuliatyviy, o tai yra taip smarkiai susij¢ ir
susitapating su musy kasdiene kultira, kad Siandien pasakyti zmogui, jog jis
vartoja kompulsyviai, nesilaiko etikos normy ir pan., reiskia atimti i$ jo laisve |
identiteto formavimg. Verta prisiminti citata, minéta aptariant pirmosios mados
pabaigos teorija, kai didmeniné¢ gamyba tapo masiskai plintanti tarp XIX a.
visuomengés: ,,Tu daugiau nebe zmogiskoji biitybé — tu tik aukstis ir plotis.“ Taigi
asmeninés laisvés suvarzymas arba uz pazeidimus taikomi apribojimai negali biiti
taikomi, nes taip pazeidziamos Zzmogaus teisés. Kaip pasakyty Vytautas
Rubavicius, ,,zmogus yra tapgs dievu, nes tikraji Dieva i§ savo gyvenimo jis jau
seniai i§varé.*’¢

Vadinasi, mados kontekste kalbéti apie jos pabaiga, atrodo, vis dar yra nepatogu, nes
tuo drumsc€iamas zmogaus mégavimasis vartojimu ir, kaip minéta anksciau, visa
mados industrijoje dirbanc¢iy Zmoniy jtaka yra taip smarkiai susijusi ir persipynusi,
kad $ig temg bus nuolatos bandoma uztildyti neleidziant jai skatinti Zmoniy
samoningumo vartojant mada.

Apzvelge mados tyréjy ir A. C. Danto pabaigos teorijas, matome, kad mados ir meno
laukas vystési panaSia kryptimi, ta¢iau mada dél savo noro atitikti tam tikro
laikmecio grozio standartus, susikrauti kuo didesnj kapitalg ir dél kritikos mados
lauke nebuvimo spé¢jo tiek pasikeisti, jog jos padariniai jau negrjztami ir pabaiga ne
menama, o reali, juntama fiziskai jau Siandien, bet apie ja vengiama kalbéti dél
permelyg misy kasdienybéje jsitvirtinusio mados vartotojiskumo. Taciau pabaigos
teorijos turi egzistuoti kaip svarbus atspirties taskas permastant savo, kaip dizainerio
ir vartotojo, veiklos priezastis ir padarinius.

5 Svendsen, Fashion: a philosophy, 92.
76 Rubavitius, Postmodernusis kapitalizmas, 49.
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1.3 Tvarumo samprata Siuolaikiniame mados dizaine

Tvarumo sampratos raida

Siandieninei madai tapus skaitmeniniy, politiniy ir ekonominiy reiskiniy dalimi,
daugelis tyréjy mados ateitimi laiko tvarig mada, apibiidinancia mados veikéjy
veikla, procesus ir produktus, kuriais bandoma pakeisti dabarting mados industrija.
Sis mados kirimo konceptas apima begal¢ mados objekto gamybos ir kiirybos
procesy, skatinanciy vartojimo maZzinima, padedanciy kurti atsakingg produkta, taip
prieSinantis masiniam greitosios mados poveikiui ir siekiant atstatyti tokios
pramongs jau padarytas klaidas.

Tvarumo samprata nuo pat savo iSpopuliar¢jimo kélé daug klausimy. Visy pirma
nebuvo ir vis dar néra lengva suprasti, kokia yra pagrindiné tvarumo intencija, kaip
joje dalyvauti visai Zzmonijai, kokio didesnio koncepto dalis tvarumas yra? 2019 m.
pradéjus studijuoti dizaino doktorantiroje VDA, rinkoje pagrindinis tvarumo
fokusas buvo konstruojamas aplink fizines produkto savybes ir nustatyty standarty
laikymasi. Per beveik ketverius metus tvarumo apibrézimas kito, ir Siandien
pagrindiniu akcentu tapo paties koncepto kvestionavimas. Galima teigti, jog tai i$
dalies nutiko dél netolygaus mados Zenkly augimo, nes kai kurie jy tik imitavo, o
kiti nuosekliai sieké tvaresnio produkto. Svarbu ir tai, kad anuo metu vartotojas
tvarumo paieSkose dalyvavo tik kaip perkamoji galia, o Siandien jis kvieciamas
prisidéti prie tvarumo reguliavimo ir kaip tiesioginés jtakos kiiréjas. Atsakyti, kieno
atsakomybé — vartotojo ar kuir¢jo, gilintis j tvarumo praktikas ir jas taikyti dar prie$
kelerius metus atrodé¢ vienareikSmiskai pastarojo jsipareigojimas, taciau per jvairias
kampanijas, atskleidziancias ne tik riibo sudétines medziagas, bet nurodant zaliavy
tiekéja, apdirbimo biidus, konkretaus Zmogaus, kiirusio riiba, jvardijima, vartotojas
vis labiau gali jsitraukti j tiesioginj sprendimy priémima.

Mada yra verslas, todél jo siekis generuoti kapitalg neturi buti kvestionuojamas.
Taciau kokiais buidais to sickiama daznu atveju atsiremia j pazeidimus, susijusius su
i§ esmés visomis tvarios mados formomis: etiSka mada, susidedancia i§ gamybos,
darbo salygy ir sagziningos prekybos; ziedine mada, susijusia su trimis panasiais, bet
i§ esmés skirtingais terminais: recycling (perdirbimas; perdirbimo metodas sukuriant
naujas medziagas, negiminingas buvusiajai), upcycling (perdarymas; esamy gaminiy
perdarymas | naujus gaminius), thrifting (taupymas; dévéty ir naudoty daikty
pakartotinis naudojimas); létoji mada, susijusi su dalijimosi ekonomika ir riiby,
avalynés bei aksesuary nuoma ir galiausiai — samoninga mada, apimanti
ekologiskos, arba kitaip vadinamos zaliosios mados, koncepta. Su Sia tema susije
ir dar keli terminai, svarbiis d¢l sagvoky painiojimo.

Tvarumo sgvoka neretai vartojama kaip analogas sagmoningai madai, siekiant iskelti



zmogiskaji indélj, o ne materialyjj, susijusi su fizinémis darbo vertémis. Terminas
etiSka mada daugiau démesio skiria mados industrijos socialiniam poveikiui ir tam,
kas yra ,,moraliai teisinga®. O létoji mada yra pozitris i mada, kuriame atsizvelgiama
1 procesus ir iSteklius, reikalingus drabuZziams gaminti, neskubinant procesy ir
negalvojant apie dideliy kiekiy pardavimus.

Lietuvoje démesys | tvarumg buvo atkreiptas panasiu metu kaip ir visoje Europoje,
taciau kurj laika nebuvo laikomas aktualiu dél tik jsibégéjancios uzsienio mados
zenkly plétros. Po ilgai trukusiy politiniy suvarzymy sovietmeciu, pasireiskusiy ir
ribotu prekiy pasirinkimu, nuo 2004 m. Lietuvoje pradéjo atsidaryti greitosios mados
prekiy parduotuves. Kurj laika visuomené vartojo greitosios mados Zenkly prekes
deél joms buidingo ,,vakarietisko* jvaizdzio ir dél pagaliau jsigaléjusios laisvos rinkos,
kurioje atsirado prekiy, dévimy ir kitose pasaulio Salyse. Sis jausmas leido
pasijusti ,,pasaulio pilieCiais“ ir formuoti savo jvaizdj uz pakankamai Zemg kaing.
Netrukus dalis vartotojy pradéjo ieskoti alternatyvy, nes jy netenkino kokybé,
masiSkumas, o kaip paaiskéjo ir tam tikra mados zenkly ideologija. ISryskéjus
tvarumo konceptui, Lietuvoje suaktualéjo lietuviy dizaineriy produkcijos, kuri
daugeliu atvejy atitiko tvaraus mados Zzenklo reikalavimus gamyba, naudotos
vietinés zaliavos, o dél mazos rinkos gaminti palyginus nedideli kiekiai. Visgi kaina,
kurig galéjo pasiiilyti dizaineris, ne visada tenkino vartotoja, jau pripratusj prie
greitosios mados rinkai biidingy Zemy kainy ir nuolatinio asortimento atnaujinimo.

Vartotoju elgsenos pokyciai

Pasak Zygmunto Baumano, vartojimo poreikis Siandien veikia i§ troskimo atimant
laukima, o i$ laukimo — troskimg’’, tokiu biidu kaskart jgytas daiktas dZiugina taip
trumpai, kad netrukus apémgs liidesys imamas ,,gydyti“ jsigijus naujg daikta.
Véliau savo knygoje Likvidi meilé. Apie Zmoniy rySiy trapumq’® jis pastebi,
jog ,ilgalaikiSkumas“ labai trumpé¢ja, todé¢l anuomet gyvaves,geismas‘ kaip
noro iSraiSka Siandien tebéra uzsispyrimas. Rinka orientuojasi i laisva zmogy, stipria
asmenybe, nes jveikdama jj pelno net tik lojaluma, bet ir jo tariamos laisvés
paniekinima.

Dar 1976 m. sociologas Erichas Frommas knygoje Turéti ar biiti? pabréze, jog siekti
reikia ne maksimalaus, bet sveiko vartojimo, padedancio Zmoniy gerovei, o tarp
zmoniy ir gamtos privalo atsirasti naujas santykis, paremtas bendradarbiavimu, o ne
isnaudojimu”. ,,Covid—19* pandemijos metu atsiskleidé ypa¢ lankstus vartotojy

77 Zygmunt Bauman, Globalizacija: pasekmés Zmogui (Vilnius: Apostrofa, 2007), 121.

8 Zygmunt Bauman, Likvidi meilé. Apie Zmoniy rySiy trapumg (Vilnius, Apostrofa, 2007),
3s.

7 Fromm, Turéti ar biiti?, 217.
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pozitris j besikeiciancig rinkg. Uzsidarius daugeliui fiziniy parduotuviy, dar labiau
iSpopuliar¢jo internetiné prekyba, ypac ultra fast fashion (labai greita mada — Siuo
terminu apibiidinami tokie zenklai kaip ,,Shien ar ,,Asos*, kuriy prekyba vykdoma
tik internetu) Zenklai. Taciau tuo paciu vartotojai, sekdami konMari organizavimo
principu®’, pandemijos metu daugiau laiko leisdami namuose, turimus riibus émési
rusiuoti ar iSmesti, taip siekdami minimizuoti vartojimg. Tokiu budu, pasak
pasaulinio tendencijy formuotojo WGSN, net 88 proc. Zmoniy pandemijos metu
susikliré naujus tvaresnius jproCius (taisyti drabuZzius, mainytis drabuZziais su
draugais, nuomotis), o masinis tvarkymasis, atsinaujinimas ir seny daikty iSmetimas
nemazai daliai vartotojy patapo proga uzsidirbti per jvairias platformas
perpardavinéjant nedévimus drabuZzius.

Kaip jprasta sunkmeciais, pandemijos metu padidéjo ir prabangos prekiy paklausa.
Taciau paraleliai rinkoje atsirado ir tvariy produkty, apibudinamy kaip leidziantys
Hhuraminti sgzing®. Todél prabangos sektorius itin aktyviai ieSkojo budy, kaip savo
ktiriamuose objektuose jteisinti ,,tvarumo* idéja: atsisakyti nattralaus kailio, rinktis
dirbtinj §ilkg ir pan. Sociologams pastebint, kad vis daugiau Zmoniy Siandieninéje
visuomenéje yra vienisi, suaktyvéjo nauja dovanojimo kultiira, propaguojanti saves
palepinimg. Neretai Sis socialinis sluoksnis atitinka jauno karjeristo tipaza, kur
vienisi zmonés iki §iol nebuvo svarbiausia auditorija. Sie socialiniai poky¢iai pakeité
net rinkodaros Zodyna, kuriame atsirado terminas singlism (singlizmas), reiskiantis
vieniS§y zmoniy stigmatizavima situacijose, kuriose prioritetas tyCia arba
nesgmoningai teikiamas poroms. Lietuviy kalboje tokio termino atitikmuo biity
vieniSius, vieniSas (-a), neretai toks apiblidinimas vartojamas neigiamame
kontekste. Ir nors Siandien kg nors i$skirti i§ visumos, tik todél, kad tas Zzmogus yra
vieniSas, laitkoma mobingu, mados pramon¢ §ig rinkg genialiai panaudoja prabangos
sektoriui uzpildyti. Lepinti, apdovanoti save, jteikti dovang sau per Kalédas,
gimtadienj ir per tai demonstruoti savo pajamas ir statusg, nes, gebant padidinti
vartojimg — jsigyti brangesnius produktus, galima priskirti save prie auksStesnio
socialinio sluoksnio®'.

Pandemijos metu buvo pastebéta, kad prekés Zenklai ir jmonés rado nauja tiksla:
remti bendruomenes, kuriose ir su kuriomis dirba. Ilga laikg iniciatyvos buvo
sutelktos j poveikj aplinkai, o socialiniai klausimai daZznai atsidurdavo antrame
plane. [vertinus vietines problemas, su kuriomis susiduria gamintojai, zaliavy
tiekéjai, gamybos, rinkodaros komanda ir klientas, démesys buvo sutelktas

fvw —
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su kuriais dirbama, paskui prisidedant prie globalesniy situacijy sprendimo. Kaip
teigia tvarumo konsultanté Aja Barber: ,,jei Zzmonés, kurie gamina jsy produkcija,
neturi geriamo vandens, nesvarbu, kad jis naudojate maziau vandens dzinsy
gamyboje.“** Todél pazanga gali biiti pasiekta tik tuo atveju, jei prekés Zenklai
suvienys jégas spresdami bendras problemas ir ras teisinga biida, kaip tai
komunikuoti vartotojui.

Tvaraus vartotojo jsitraukimas

Tvarumo siekio procese lygiavertiskai turéty dalyvauti kiiréjas su mados pramone
uznugaryje ir vartotojas, apsisprendes vartoti tvariai sukurtg produkta. Daznai mados
objekto tvarumas labiau priklauso nuo vartotojo nei nuo kiiréjo, nes joks mados
objektas negali biiti i§ tikryjy tvarus, jei jo vartojimas neatitinka gaminio priezitiros
reikalavimy® arba yra vartojamas atsainiai, netausojant. Nors vartojimo grandiné
sieja valdzig, leidZzianCig jstatymus, dizainerj, kuriantj laikantis nurodymy, ir
vartotoja, perkantj rinkoje esancias prekes, svarbu ir tai, jog pastarojo indélis yra
ypac reikSmingas, nes turi bene didziausig jtaka formuojant jstatymy eigg ir
diktuojant savuosius poreikius kaip gaires kiiréjui.

Knygos What's Mine Is Yours: The Rise of Collaborative Consumption (Tai, kas yra
mano, yra tavo: bendradarbiaujancio vartojimo augimas) autoriai Rachelé
Botsman ir Roo Rogersas Siandieninio vartojimo tikslus apibtidino nauju terminu
collaborative consumption (vartojimas bendradarbiaujant), siekdami jvardyti nauja
kritinio vartojimo, t. y. dalijimosi ir bendro vartojimo, erg. Tokio principo veikimui
svarbus dizaineris, turintis aiSkig pozicijg tvarumo klausimu, ir vartotojas, norintis
dalyvauti tvaraus produkto vystyme. Apie tai kalba sociologas Giampolo Fabrisas,
knygoje Societing Siandieninj naujaji vartotoja (angl. neo-consumer) vadinantis
veikian¢iuoju vartotoju (angl. consum-actor) arba vartotoju-kiiréju (angl. consum-
author)®, taip nurodydamas jo jsitraukimg j procesus ir produkto vystymosi
granding. Naujojo vartotojo charakteristikas jis apibrézia taip:

82 https://www.wgsn.com/fashion/article/9056 1 #page10.

83 Clare Brass and Flora Bowden, ,,Joining the dots: connecting design to a sustainable
future®, in Black, The Sustainable Fashion Handbook, 109.

8 Rinaldi and Testa, The responsible fashion company, 9.
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1. NeprisiriS§imas prie prekinio Zenklo. Naujas biidas, kuriuo kuriamas
rySys su prekés Zenklu, reiSkia progresyvy tikrosios prekés zenklo
ideologijos ir didé¢jancios galios vartotojui jvertinimg. Vartotojas, galintis
rinktis i§ daugelio mados Zenkly, atitinkanCiy savuosius poreikius, jgyja
didesng galig nulemti tam tikry Zenkly sékmg, taip formuodamas kity mados
zenkly aktyvesnj vystymasi ir prisitaikyma prie vartotojo poreikiy, kurie,
kaip manoma, vis labiau atitiks tvarios mados reikalavimus.

2. Nomadizmas. Taip apibudinamas tiek daznéjantis keliavimas,
neprisiri§imas prie savo Salies, tapatybés nevertinimas, tiek metaforiSkai
apibudinamas ,,nuolatinis slalomas tarp produkty, vartojimo stiliy, prekiy
zenkly, kurie tampa postmodernaus vartotojo modus vivendi (gyvenimo
budas) [...] IS tiesy [tokio tipo vartotojai] galéty buti [...] atviri tam, kas
naujo intelektualaus vartojimo atzvilgiu, ir konservatyvis naujy technologijy
atzvilgiu.” Tuo Fabrisas apibrézia zmogaus laisvamaniskuma, tuo paciu ir
lankstumg prisitaikyti, keistis, t.y. neprisiristi ir nejsipareigoti.

3. Kompetencijos, poreikiai ir selektyvumas. Did¢jant konkurencijai
del turimy alternatyvy, interneto garantuojamam prekiy informacijos
skaidrumui, naujasis vartotojas tampa vis kompetentingesnis, reiklesnis ir
isrankesnis. Siandien vartotojai vis daZniau nori biiti informuojami apie
produkto kilme, gamybos biidg ir mados Zenklo propaguojama darbo pobidj.
Pasak Fabriso: ,,Etika — placiai paplitgs gamintojy ir pardavéjy reikalavimas
elgtis socialiai atsakingai, démesys vartojimo grandinei, jskaitant Zaliavy
kilmés S$alis, gamybos metodus, saziningus darbuotojy atlyginimus,
gamybos poveikj aplinkai, iki pat atlieky $alinimo*®® yra nauji kritiniai
veiksniai, padedantys uzmegzti s€kmingus ir pasitikéjimu gristus santykius
su naujuoju vartotoju.

4. Kainos jautrumas. Siai savybei jtakos turi didéjanti konkurencija bei
galimos alternatyvos, taip pat informacijos apie gaminius skaidrumas, kurj
garantuoja internetas. Siejant su pirmuoju bruozu, akivaizdu, jog, galédamas
tiksliai jvertinti vieno ar kito mados Zenklo ideologinj pamatg ir produkcijos
vertg, vartotojas netrunka laviruoti tarp jvairiy mados zenkly ir galiausiai
pasirinkti tg, kurio kainos ir kokybés santykis geriausiai atitinka paties
vartotojo morale ir bisimai prekei numatyty 1€sy kiekij.

85 Tbid., 10.



Taigi naujojo vartotojo jvaizdis, pasireiskiantis vis did¢janciu démesingumu
produkty poveikiui aplinkai ir socialiniam gyvenimui, priklauso niSai, daznai
vadinamai ,kultiros kir¢jais®“ arba LOHAS (angl. Lifestyle of Health and
Sustainability — sveikatos ir tvaraus gyvenimo biidas)®. Kai kalbame apie LOHAS,
mes turime omenyje vartotojy tipa, kuris kasdien pasirinkdamas siekia gyvenimo
btido, pagristo ekologiniu tvarumu ir démesiu savo bei planetos sveikatai. Tuo paciu
metu §ie vartotojai nenori boikotuoti mados ir technologijy: $iuo aspektu jie skiriasi
nuo klasikiniy ekologijos Salininky. Juos tiksliausiai apibtidinantys bruozai yra Sie:

1. LOHAS daugiausia gyvena miestuose;

2. Jie galvoja ne tik apie asmenin¢ naudg, bet ir apie tai, kaip jy
gyvenimo biuidas veikia kitus Zmones ir aplinka.

3. Jie linkg pirkti ekologiskus produktus, kurie atitinka etikos
standartus, sgziningg prekyba ir tvaruma.

4. Jie pasisako uz hibridinj gyvenimo biuidg: yra uz technologinj
vystymasi, bet mégsta mégautis gamta; jie nori iSgyventi psichofizineg
pusiausvyra, bet galvoja apie santykius su kitais; jie yra realistai, bet atviri
dvasingumui.

5. Jie nori dalyvauti gaminiy kiirybos procese.®’

Kitaip tariant, naujasis vartotojas savo sgmoningumu stengiasi pagelbéti tvarig mada
kurian¢iam mados Zzenklui, taciau tuo paciu lieka reiklus ir aktyvus ne pasyviai
stebédamas situacijg i$ Sono, o jsitraukdamas j gamybinius procesus. Tam, kad
tokia jo veikla biity inspiruojanti ir skatinanti jsitraukti daugiau vartotojy, mados
verslas turi gerinti savo komunikacijg apie kuriamas vertes, siekti skaidrumo,
pasitlyti racionalig kaing ir modeliy jvairove mados turinio atzvilgiu.

Tvarumas: moralinés ir materialios savybés

Tvarumo sampratos kontroversiSkumas atskleidzia ne tik galimg, bet biiting
nuomoniy iSsiskyrimg, nuolating diskusija, galin€ig inspiruoti gamintojus (ir
vartotojus) rasti naujg visiems tinkama, neprimesta modelj. Mados pramonéje
pastebima takoskyra tarp mados Zenkly, prisiimanciy skirtingas pozicijas. Viena jy
labiau orientuota j tai, kas yra ,,moraliai teisinga®, kokig jtaka mados industrija daro
socialiniam laukui. Tai panasu j etiSkg mada, kurios centras — zmogus. Antroji labiau
susitelkusi | gamybos problemas aplinkosaugos atzvilgiu. Prisimenant, kad tvari

8 Tbid., 13.
7 1bid., 14.



mada remiasi trimis poliais (angl. people, planet, profit — zmonés, planeta, pelnas)
galime suprasti, jog toks terminy persipinimas yra nattralus. Ir visgi dalis mados
zenkly pasirenka kurti madg vardan naujo produkto kaip materialaus tvarumo
objekto, taCiau esti ir tokiy, kurie mada renkasi kaip priemone tvarumo klausimui
aktualizuoti ir spresti (moralinis tvarumas). Ir Siuo atveju jy kuriamas produktas ne
visada atstovauja mums jprastam tvarumo sampratos konceptui, nes nepaisant visy
aspekty, atitinkanciy materialiai tvaraus objekto savybes, visi gaminiai, ar jie bus
pagaminti i§ perdirbty Zaliavy, ar i§ anksc¢iau egzistavusiy daikty ir pan., galiausiai
atsidurs sgvartynuose, kur per ilgg laika suirs (arba ne).

Fizinés daikto savybes, per kurias pasireiskia jo atitikimas tvarumo reikalavimams,
apima labai platy zaliavy, jy apdirbimo, belikutinio vartojimo, vandens sgnaudy,
chemikaly panaudojimo spektrg ir pan. Siandien vis daugiau gamintojy iesko bady,
kaip pasitlyti ne tik estetiskai patraukly, bet ir tvary produkta, atitinkantj Sias
savybes. Apie §iuos reikalavimus iki Siandien paraSyta nemazai literattiros, iSleista
edukaciniy videoprojekty ir pan., todél jy detalizuoti Siame darbe nesiimama.
DazZnu atveju materialiam tvarumui atstovaujancio mados Zenklo fokusas nukreiptas
] produkta, atitinkantj tuo metu vyraujancias mados tendencijas. Taip jis gali
konkuruoti su tuo pat metu rinkoje esanciais panasSiais daiktais, taciau tarsi turéti
aukStesng verte dél savo fiziniy savybiy. Tokio tipo mados zenklai savo
komunikacijoje daznu atveju daugiau kalba apie produkte taikomas tvarumo vertes,
o ne apie savo produkto iSskirtinuma dizaino ar koncepto atzvilgiu. Tas, kuris geba
patraukliau paskelbti tvarumo vertes, tas ir laikomas tvariu, nes tik nedaug mados
zenkly, Salia geb¢jimo ir noro buti tvariais, i§ tiesy siekia Siy tiksly atlikdami
konkrecius darbus. Materialaus tvarumo atstovai teikia didelj démesj audiniy bei
produkty sertifikatams, to komunikacijai. [vairios mados Zenkly reguliacijos ir jas
kuriancios institucijos padeda mados Zenklams orientuotis valstybiniuose
jstatymuose ir nurodymuose dél gamybos. Mados Zenklai, dirbantys su
sertifikuotomis zaliavomis, parduodantys sertifikatus atitinkanc¢ius gaminius, siekia
tvarumo ir skaidrumo, kuris leidzia vartotojui aiSkiai pamatyti perkamos prekeés
privalumus ir suprasti visg gamybos kelig. Taciau nuolatos pasireiskianti moraliné
etikos ir materialioji kapitalo prieSpriesa verCia gerai apmastyti dilemas, kuriy
pozicijos yra taip susijusios, kad neretai net prieStarauja viena kitai.

Siandien vis dazniau uzsimenama ir apie vilng auginanéiy tkiy ateitj. Nors gaminiai
pagaminti i§ gyvuny vilnos yra patvarts ir ilgaamziai, iSlaiko verte perparduodant ir
gali buti perdirbami arba biologiskai skaidomi eksploatavimo pabaigoje naudojant
pluosto misinj, taciau Sio pluosto tiekimas daznai susij¢s su aplinkosaugos ir etikos
problemomis. Siy natiiraliy pluosty auginimo tradicija turi ilga istorija, nes gyviny
auginimas yra svarbus viso pasaulio kaimo tkininky ir ganytojy gyvenimo budas,
tod¢l Sios praktikos atsisakymas galéty sunaikinti ilgamecius pragyvenimo Saltinius.
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Nesibaigiancios diskusijos lydi ir natiiralaus kailio panaudojimo madoje problema:
tiek kailiy augintojai, tiek uz gyviiny teises kovojanti organizacija PETA (angl.
People for the Ethical Treatment of Animals — Zmonés uz etiska elgesj su gyviinais)
problema apibtidina vertindami jg radikaliai skirtingais aspektais. Pavyzdziui, kailiy
augintojai savo produkcija laiko tvaria, nes nattralaus kailio gaminiai yra ilgalaikiai,
tapti asmenisku ir brangiu ne tik dél jo fizinés vertés, bet dél istorijos ir paveldéjimo
motyvy. Kitas svarbus momentas — susidévejes kailio gaminys natiraliomis
salygomis suyra per porg mety, nepalikdamas jokiy atlieky. Kai kuriais atvejais
jsigyti naujg natiiralaus kailio gaminj, atrodo, gali biiti net teisingas Zingsnis,
padedantis kovoti su iSaugusia kojoty populiacija Kanadoje arba Sermuonéliy
sunaikintomis vandens grauziky kolonijomis Skotijoje*®. Dél iSaugusio etikos
klausimo atsiradusi alternatyva natiiraliai odai ir kailiui yra sintetiniai poliesterio
gaminiai ir vadinamoji veganiska oda (angl. vegan leather), kurios risiy yra begalés:
pradedant ananasy pluostu, perdirbtu plastiku, baigiant ilgai yrancia sintetika kaip
poliuretanas. Ilgai trunkantis sintetikos irimas yra viena i§ priezasciy, kodé¢l tokia
alternatyva néra iki galo teisinga, jau nekalbant apie sintetiniy gaminiy skalbimo
metu j vanden;j patenkanc¢ius mikropluostus.

Siekiant sukurti visuomenei ir aplinkai naudingg mados Zenklg, vienas svarbiausiy
rodikliy yra lokalumas. Geografine prasme vis labiau vertinami tie kiiréjai, kurie
vysto gamybg savo Salyje ir naudoja vietines zaliavas. Taip iSvengiama transporto
kasty ir tarSos, o jei nutinka taip, jog mados Zenklas populiaréja tarptautiniu mastu,
rupinamasi ekologiska pakuote, siunty gabenimu traukiniais ar laivais, o ne léktuvais
ir pan. Be to, lokali gamyba dazniausiai susijusi su gaminio vystymo biidu. Dar ne
taip seniai, iki atsirandant greitajai madai, kokybisku daiktu buvo laikomas objektas,
kurj atliko savo srities specialistas — amatininkas, jgyvendings dizainerio idéja.
Todél kiekvienas produktas buvo kuriamas atskiro amatininko: batus siuvo
batsiuviai, skrybéles — skrybélininkai, kostiumus — klasikinj kirpimg iSmanantys
meistrai. Siandien atéjes j masinés mados parduotuve gali apsipirkti nuo galvos iki
kojy, nes vienas mados zenklas pagamina visg jmanomg asortimentg. Viskas
atlickama viename fabrike, perleidziant gaminj per keliasdeSimt ranky. Pavyzdziui,
palaiding gamina iki deSimties darbuotojy: vienas ja sukerpa, kitas susitina bazines
sitiles, treCias yra atsakingas uz apdailg, ketvirtas — uz etiketes, penktas — uz dekorg
irt. t.

88 https://www.refinery29.com/en-us/faux-fur-environmental-impact.
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Estetine prasme lokalumas skirstomas j tris mados formas:

1. Tradicijos atnaujinimas (pvz., Anglija, Italija ir Pranciizija);
2. Tradiciniy mados sistemy ardymas (pvz., Japonija, Belgija);
3. Kultiiriniy mados viety iSradimas (pvz., Airija, Portugalija, Naujoji

Zelandija, Australija, Islandija)®’.

Pirmasis jy daZniausiai pasitaikantis ir placiajai visuomenei labiausiai atpazjstamas
—tai mados sostiniy, ilgg laikg vysciusiy tam tikras mados sritis, tipas. Anglija visada
pasizyméjo stipria klasikinio kostiumo (angl. failoring) mokykla, italai
specializavosi audiniy gamyboje, o Paryzius buvo laikomas aukStosios mados
sostine. Iki Siandien Siy Saliy kuréjai yra istikimi Sioms kryptims, leidziancioms
garantuoti zinomuma, i$skirtinumg ir tautinio identiteto aktualuma.

Tradiciniy mados sistemy ardytojais jvardijami belgai ir japonai, savo kiiryboje sieke
panaudoti tradiciniy jvaizdziy dekonstravimg ir oponave¢ tuo metu kylanciai
greitosios mados bangai. Apie 1980 m. keletas jy, vadinamasis Antverpeno
SeSetukas — Driesas Van Notenas, Anna Demeulemeester, Dirkas Van Saeneas,
Walteris Van Beirendonckas, Dirk Bikkembergsas, Marina Yee bei japonai Rei
Kawakubo ir Yohji Yamamoto atvyko i Paryziy kurti mados ir iSpopuliaréjo kaip
avangardo kiiréjai. ISskirtinis jy braizas buvo orientuotas j nattiralumg ir amato bei
meistrystés grazinimg be populiariosios kultiiros priemaisy.

Treciojo tipo Salys (tarp jy ir Lietuva) — tai neturincios gilios mados tradicijos, nes
ilga laikg save pozicionavo kitose srityse, pavyzdziui, Islandija Zuvies
pramonéje. Siandien jos susiduria su didZiausiais i§tkiais formuojant savo
identiteta ir kuriant santykj su vartotoju. Neretai pereinamas kopijavimo kelias,
bandant sau prisitaikyti kitose Salyse prigijusius modelius, daznai tai tik plecia
globalistinés kultiiros Zemélapi.

Siekiant kurti socialiai atsakingg verslg, svarbu jtraukti vietinius Zaliavy gamintojus,
amatininkus ir kurti tai socialinei bei geografinei aplinkai reikalinga produkta.
Imonés socialinés plétros aspektas apima Sias sritis: darbo kodeksg ir zmogaus teise,
kovg su korupcija, visuomenés ir bendruomenés plétra, santykius su vartotojais ir
tiekéjais. Taip pat socialiné atsakomybé vertina Zzmogiskyjy resursy isteklius:
darbuotojy bendruomenés mikroklimata, santykius su tiekéjais ir vartotoju. Tuo
tarpu etika reikalauja, jog ekonominiai tikslai nevirSyty Zzmogiskyjy poreikiy.
Moralus tvarumas neretai yra neakivaizdus, ji sunku pavaizduoti ar reklamuoti, nes
tam reikalingas didesnis stebétojo jsitraukimas. Todé¢l neretai mados Zenklai per savo

% Jennifer Craik, ,,Globalization*, in Geczy and Karaminas, The End of Fashion, 138.



komunikacijg vartotojus buria j bendruomenes. Kaip jprasta visuomenéje, zmonés
renkasi socialines grupes ir pritampa jose ne tik pagal savo poreikius, bet ir pagal
neraSytus iSvaizdos reikalavimus. Taciau §io tipo bendruomenés nariai yra kartu ir
dél ideologiniy ar populiariy paskaty — rengtis tai, kuo rengiasi tam tikra jzymybé,
biti panasiu j kazkg. Naturaliai atsiranda ir tam tikros lokacijos, kur tokie Zmonés
buriasi, ar veikla, kuria uzsiimama. Toks vartotojui suformuotas jausmas, esg tu esi
svarbus ir reikalingas, pratina jj prie mados Zenklo sukurdamas lojaluma, kuris neleis
atsitraukti be mazesniy ar didesniy emociniy nuostoliy.

Ieskodami budy, kaip populiarinti savo vardg ir stiprinti identiteta, mados zenklai,
be produkcijos gamybos, uzsiima ir tam tikromis socialinémis veiklomis,
pavyzdziui, jdarbina kalinius arba remia vieniSus zmones ir pan. Toks pasirinkimas
daromas, norint sukurti moraling vertg, sazinés nuraminimg dél pirkimo, kuris
Siandien vis dazniau eskaluojamas ydingu.

Skaidrumas yra ypa¢ svarbus vartotojui, kuris turédamas tam tikrus limitus
finansiniu atzvilgiu ir jsivaizdavima, kas jam yra tinkama, renkasi i§ dviejy kazkuo
panasiy, o tuo paciu ir skirtingy Zenkly. Zinodamas, jog jam skirta gaminj pasiuvo
konkretus zmogus, kad tai pagaminta, pavyzdziui, i§ rankomis rinktos medvilnés,
gali padéti pakreipti vartotojg i savo pusg.

Imtis nepopuliarios nuomonés taip pat gali buti gera reklama, pavyzdziui, sakyti
,musy prasciausiai parduodami gaminiai®, kaip tai daro italy Zenklas Crash
Baggage. Taip jis ne tik kad atkreipia démesj | save remdamasis sena tiesa ,,bet kokia
reklama yra reklama®, bet tuo paciu pritraukia vartotoja, kuris nenori pirkti itin
populiaraus daikto, o ver¢iau renkasi tai, kas yra jdomu nedaugeliui.

Kompanijos, besilaikanCios §iy principy, geba organiskai taikyti tvarumo
reikalavimus ir atitinka Siandien vis labiau vertinamos inovatyvios ir
bendruomeniskos kompanijos samprata.

Kiréjy komunikacija su tariamu vartotoju

Ilga laikg mados objektai ir jy gamyba visuomenes akyse buvo konstruojami kaip
nei$sipildziusios svajonés siekimas®. Tadiau tvaraus mados Zenklo komunikacija
turéty biiti orientuota j skaidruma ir kuo aiskesnj proceso pateikimg vartotojui, per
kurj sukuriamas nuoS$irdus ir atviras santykis, pateisinant tiek kiiréjo, tiek vartotojo
lukescius. Atsakinga komunikacija kuriamas rySys leidzia greiciau pasiekti tvarumo
tikslus, garantuoti mados Zenklo unikaluma, sékme ir gerinti reputacija.

%0 Rinaldi and Testa, The responsible fashion company: Integrating Ethics and Aesthetics in
the Value Chain, 118.



Siandien tik nedaugelis mados Zenkly apie tvarumo taikyma kalba viesai. Dalis jy
nenori bliti matomi kaip tvarumo ambasadoriai, kartais bijo kritikos, kurios gali
susilaukti uz vieng ar kita ne iki galo pamatuotg Zingsnj, arba nenori pripazinti, jog
kol kas jiems nepavyksta jgyvendinti visy tvarumo siekiy. Nemazai ir tokiy, kurie
tvarumo sgavoka naudoja kaip marketinginj triukg, vadinamajj greemwashing
(zaliasis smegeny plovimas), taip jneSdami dar daugiau sumaisties ] pakankamai
neaiskig Sio koncepto reik§mg¢. Taciau daliai mados Zenkly tvarumas yra suvokiamas
kaip absoliuti norma, tai, apie kg nereikia kalbéti, nes be to jokia kiiryba net
nejsivaizduojama. Taciau Europos komisijos direktoratas skatina tvaria mada
kuriancius dizainerius kalbéti apie savo kuriamas vertes, informuojant vartotoja apie
riibo pagaminimo biidus ir atstovaujamas vertybes’'.

Vienas garsiausiy tvarios mados Zenkly ,,Patagonia“ organizavo kampanijg ,,Don’t
buy this jacket™, kurios tikslus pakomentavo praneSime spaudai:

Viskas, ka sukuriame, i§ planetos atima tai, ko negalime grazinti. Kiekvienas
»Patagonia® drabuzis, nesvarbu, ar jis yra ekologiskas, ar pagamintas i§ perdirbty
medziagy, iSmeta kelis kartus didesnj nei jo paties svoris Siltnamio efekta
sukelian¢iy dujy, sukuria dar bent pus¢ jo paties atliecky ir sunaudoja daugybe gélo
vandens, kurio truksta visoje planetoje <...> Biity veidmainiSka, dirbant dél aplinkos
pokyc¢iy, neskatinti klienty pagalvoti prie§ perkant. Siekdami sumazinti Zala
aplinkai, visi turime mazinti vartojimg ir gaminti produktus ekologiskesniais,
maziau kenksmingais biidais.*?

Todél atsakingam mados Zenklui komunikaciné strategija yra vienas svarbiausiy,
kruopsciai paruosty plétros zingsniy. Trys pagrindiniai tikslai, kuriy turéty siekti
mados Zenklas savo komunikacija yra sgmoningumo ugdymas, siekiant informuoti
klientus apie mados Zenklo sprendziamas problemas; noras keisti pozitirj iSkeliant
ripimg problemg ir pristatant, kaip pasirinkta jg spresti, kvieciant prisidéti prie jos
sprendimo diskutuojant ar konkreciais veiksmais; keisti nusistovéjusius jprocius
motyvuojant ir rodant asmeninj pavyzd;®.

Atsakingai komunikacijai svarbus pozityvumas. Istorija, kurig norima papasakoti,
turi biiti ne tik patraukli, jtraukianti ir kelianti pasitikéjima, bet ir teikianti vilties,
kad pokyc¢iai galimi. Prekés Zenklo patikimumas reiskia skaidruma kaip pasirinktos
koncepcijos laikymasi, jsipareigojimy ir tiksly prisiémima. Siame procese skatinama

o1 Ibid., 114.

%2 https://www.patagonia.com/stories/dont-buy-this-jacket-black-friday-and-the-new-york-
times/story-18615.html.

%3 Rinaldi and Testa, The responsible fashion company, 119.
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dalintis ne tik teigiamais rezultatais, bet ir nesékmémis, padedanc¢iomis jgyti Zmoniy
pasitikéjima. Vartotojai nori zinoti, kas slypi uz prekés zenklo, produkto ar jmonés
ir kaip tai gali paveikti jy gyvenimg. D¢l Sios priezasties informacija ne tik apie
produkta, bet ir apie gamybos grandin¢ turi biiti prieinama, nepriklausomai nuo to,
kada ir kokiu buidu vartotojas pasirenka ja dométis, o jos vartojimo scenarijus
nekomplikuotas ir patrauklus. Mados zenklo teikiama informacija turi buti
patvirtinta patikimos treCiosios Salies, pavyzdziui, nevyriausybinés organizacijos
arba autoritetingos sertifikavimo jstaigos. Norint teisingai ir suprantamai
komunikuoti, itin svarbu zinoti savo vartotoja: galbiit jis priklauso niSiniy vartotojy
grupei; kas ji motyvuoja; kas jam aktualu. Zinodamas tai, mados Zenklas galés
pasirinkti, kokiomis priemonémis ir kaip efektyviausiai vartotoja pasieks jy
skleidziama informacija. Per savo atstovaujamas vertybes mados Zenklai iliustruoja,
kaip jmon¢ kuria santykius, ka reiSkia atsakomybé pramonéje ir kokig jtaka ji daro
visuomenei. Mados Zenklas turéty save kreipti i ilgalaikiy vertybiy ir tiksly
propagavimg, palaikyti savo aplinkos gyventojy iniciatyvas ir remti jiems riipimus
klausimus. Drasa ir inovatyvumas taip pat buitini komunikuojant atsakomybe. Drasa
gali reik$ti jprasty paradigmy atmetimg, pavyzdziui, susidorojimg su krize
pasitelkiant ironijg ar atvirai kalbant apie nesékmes. Komunikuojant skatinama
kalbéti daugiskaita, taip leidziant suprasti, jog vartotojas taip pat prisideda prie
isikelty tiksly siekimo. Aptariant mados Zenklui ripimus klausimus ar vertes,
svarbu kalbéti paprasta, vartotojui suprantama kalba. Pavyzdziui, kalbant apie
sintetikos triikumus, paaiskinti gamybos ir perdirbimo procesg ir pan.’*

Taigi komunikacijos skaidrumas padeda kurti pasitikéjimg tarp ktiréjo ir vartotojo,
leidzia mados Zenklui aiskiau apibrézti savo tikslus ir kliento poreikius bei nutiesia
kelig pasitikéjimu gristai gamybai ir vartojimui.

Sie ir kiti tvarumo apibréztj papildantys bruozai jvardija nepriekaistingo mados
zenklo ir vartotojo santykj. Visgi pasigilinus i kuiréjy situacija Lietuvoje, iSryskéjo
ne tik daugiau ar kitokiy tvarumo verciy, bet ir kardinaliai skirtingi poZitiriai j pacia
tvarumo sampratg.

Siuo teorinés dalies skyriumi siekta apibrézti $iandieninio dizainerio probleminj
kiirybos laukg. Aktualizuojama poziiirio svarba per A. Rawsthorn knygoje Design as
an attitude 1$sakyta Bauhauzo mokyklos déstytojo ir mastytojo L. M. Nagy mintj,
jog dizainas yra ne profesija, o pozitrio klausimas. Prisiimdamas asmening
atsakomybe ir padédamas vartotojui susiorientuoti prekiy bei paslaugy gausoje, jis
atsiduria grieztai apibréZtoje tvarumo sampratos reikalavimais paremtoje sistemoje.
Tvarumas, iskilgs kaip pervartojimo pasekme, linksniuojamas jau ne pirma

% Ibid., 127.



desimtmet;, taciau kaip matome F. R. Rinaldi ir S. Testos sudarytoje knygoje The
responsible fashion company: Integrating Ethics and Aesthetics in the Value Chain
jo karéjui keliami reikalavimai galimi tik kuriant samoningoje ir atsakingoje
visuomenéje.

Poziiirio poreikis aktualizuojamas ir per kostiumo istorijoje sutinkamus vartojimo
ribojimus, daznu atveju iskylanCius dél karo ar ekonominiy kriziy. Pastangos
minimizuoti asmeninius poreikius buvo reguliuojamas valstybiniu ar
bendruomeniniu pagrindu, siekiant spresti konkreciais atvejais iSkilusias problemas.
D¢l Baznycios, kaip vartojimo lubas apibréziancios institucijos, jtakos, vartojimo
reguliavimas iki 1860 m. buvo veiksmingesnis nei Siandienin¢je individualistinéje
visuomenéje — mastymas ir veikimas yra jgijes nelieCiamybés statusg, esantj
auksciau bendro Zzmonijos gério.

Sociologijos profesorés P. Calefato vartojamas ,,mados pabaigos® terminas,
jvardijantis Siandienin¢ mados lauko situacijg, susiformavusia per iSkreiptus mados
gamybos modelius, perteklinj resursy naudojima, Zmogaus darbo jégos nuvertinima,
skatina susimastyti apie galimas ateitis. ,,Mados pabaigos* sampratos validumas
kreipia sulétinti tiek vartojimo, tiek kiirybos greitj ir jvertinti susidariusig situacijg —
pertvarkyti dizaing ir kurti vertes, orientuotas j holistinj ateities konstravima, skatinti
vartotojy sgmoningumag ir Iéto vartojimo propagavima.
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2.1 Kur¢jo vaidmuo pertvarkant dizaino procesus

Siuolaikinio mados dizainerio vaidmuo reikSmingai pasikeité. Prisimenant
reikalavimus kuréjui XX a. viduryje ir lyginant juos su Siandieniniais,
akivaizdu, kad ne tik gamybos, bet ir moralinés atsakomybés reikSmeés
kardinaliai pakito igaudamos daugiau socialinés atsakomybés ir
bendradarbiavimo bruozu. Siandien skatinama kurti mada kaip kulturos,
meno objekta, ne tik tenkinti vartotoju norus, bet atliepti susidariusios
situacijos sudétinguma. Spresti iSkylancius iSSukius, dizaineriui griztant
prie kokybisko, atsakingo gaminio, o vartotojui - prie vartojimo i$ trukumo,
0 ne i$ noro, yra pagrindiniai tikslai, siekiant pertvarkyti mados lauka.
Kiekvienas ju turi priimti naujus sprendimus, atsizvelgdamas j savo veiklos
kuriamg tarsa, taip mazinant mados industrijos zalos padarinius. Ir ne tik
fizinés, bet ir psichologinés zalos demaskavimas turi buti svarbus ne tik
kuréjui, bet ir vartotojui. Pasak psichologés Simonettos Carbonaro:

Tikrasis darbas yra dizaino pertvarkymas. [...] Mes turime jtvirtinti nauja
humanizma visuose menuose, ta patj kurybinj gesta, kurj menininkai mums
davé praeityje. Yra zenklu, kad Siandieninis menas — menas placiaja prasme
ir musy gyvenimg iprasminanciu kulturiniu praktiky prasme - grizta prie
savo priessvieliminiuy, priesindustriniu humanistiniu Saknu, su nauja
menininky, atsidavusiuy socialinei ir kulturinei veiklai, zydéjimo
transformacija.

Taciau kokiomis salygomis tai buty jgyvendinama? Tvarumo reiskinys, jau
kurj laika afiSuojamas mados industrijoje, atrodo, kalba butent apie tokias
vertes: kurti pasitelkiant atsinaujinancias zaliavas, naudoti jau esamas,
taip neskatinant didesnés pramonés gamybos; skatinti vartotojo
integracija; atkreipti démesj i socialines ir psichologines visuomenés
problemas; puoseléti amatus, rankuy darba; informuoti vartotoja apie
kuriamas tvarumo vertes ir pan. Nepaisant to, mes vis dar matome

%5 Simonetta Carbonaro, ,,The design of a new prosperity*, in Black, The Sustainable
Fashion Handbook, 49.
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nebléstant] greitosios mados populiaruma, sunkiai valdomg vartotojo poreikj pirkti
ir neatsakingg mados atstovy nora parduoti. Panasu, kad tvarumo samprata
pemelyg plati, jog aiskiai buty reglamentuota, kokiais btidais jos turétume siekti,
kam teikti pirmenybg ir ko vengti. Tyréjy apibiidinamas dizainerio, kaip patiriancio
kiekvieno miisy jtaka, vaidmuo, atrodo, turéty ikvépti pokyciams. Ir visgi tvarumas
pradeda atrodyti nepanasus j galimg ateities sprendimo scenarijy. Ypac versle, kur
pirminé uzduotis kurti kapitala, todél, panasu, kad gamtiniams ar zmogiskiesiems
iStekliams nebus suteikiama pirmenybeé.

Biidama maza Salimi Lietuva geba greitai iSméginti ir pritaikyti jvairius modelius.
Dél geopolitinés situacijos ir dar sovietmeciu gerai iSvystytos riiby gamybos
pramongs tapo jprasta naudoti vietines zaliavas, o gaminant produkcijg uzsienio
rinkoms, pasiektas aukstas siuvimo technologijy lygis. Miisy identitetas glaudziai
sigjamas su gamta, tarpusavio rySio saugojimu, atliepia tvarumo sampratos
skatinamas vertybes. Taciau ne taip seniai jgauta perkamoji galia ir galimybé rinktis
i§ viso pasaulio prekiy bei paslaugy sudaro salygas iSbandyti nebitinai paciag
tvariausia mados pramonés pasiiila. Manipuliatyvus masinés mados rinkos
mechanizmas uzgozia tvarius sprendimus taip nuvertindamas jy kiiréjy pastangas ir
klaidindamas vartotoja.

Remiantis J. N. M. van den Eijndés pasitlytu konceptu, orientuotu j ,,AS,
Dizaineris“, ,,Mes, Pasaulis“, ,Mastau, atliepiamasis veikimas“ ir ,,Darau,
praktinis veiksmas®, analizuojami dizaineriy pozilriai j tvaruma per asmeninius ir
profesinius pasirinkimus. Autorius teigia, jog atskirti asmening perspektyva nuo
profesinés yra sintetiska, taip pat kaip atskirti mastyma nuo praktikos’®. Tik derant
Siems skir¢iy poliams, dizainas gali biiti nuoSirdus ir orientuotas i Zmonijos bei
aplinkos poreikius.

Kur¢jo kasdienyb¢je Sie keturi poliai yra persipyng, todel dizaineris,
galvodamas apie savo asmening perspektyva, negali negalvoti apie ,,Mes® —
santykij su visuomene, t. y. su savo vartotoju. Interviu metu isryskéjo skirtingos
iy poliy proporcijos — vieniems menininkams svarbesnis jy pozitris, todél i$
vartotojo tikimasi prisitaikymo; kitiems praktiné kiirybos pusé atrodo prioritetiné
lyginant su teoriniais tvarumo sampratos reikalavimais. Visi kirybos — tiek
mastymo, tiek jgyvendinimo — procesai veikia tol, kol kiiréjas nuosirdziai tiki
kuriantis dizaing, orientuotg j bendra, tvaresng ateitj.

% Jeroen van den Eijnde, Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-
Think, 86.



Tyrimo jrankiai ir principai

Tyrimo metodu pasirinkta kokybinio tyrimo prieiga, tuo siekta plétoti empiriniais
faktais pagrista tvarumo sampratg ir gauti kuo originalesnés informacijos, i
kiekvieng atveji zvelgiant i§ ji patirianCio paSnekovo perspektyvos. Kadangi
pagrindinis duomeny rinkimas vyko pandeminiu laikotarpiu (2021 m. kovo 5 d. —
2022 m. sausio 20 d.), didzioji dalis pusiau struktiiruoty interviu buvo atlikti
nuotoliniu biidu per vaizdo pokalbiy platformas. Buvo parengti du skirtingi
klausimynai, kuriy sandara ar klausimy eiliSkumas nezymiai kito tyrimo metu.
Pirminiai preliminarts klausimai buvo perziiirimi siekiant nenuklysti nuo tyrimo
id¢jos, taCiau kreiptas démesys ir | naujg informacijg. Pirmasis klausimynas buvo
susijes su mados Zzenklais, o antrasis skirtas menininkams, kurie tvarumo
problematika vysto per menines praktikas. Siekiant garantuoti maksimaly
konfidencialumg tyrimo informantams, interviu metu daryti tik garso jrasai.
Transkribuojant jraSus, noréta perteikti autentiska pasnekovo kalbos stiliy, i$laikyti
pauzes, svarstymus, todél kalba netaisyta.

Atranka

Tyrimo imties sudarymo procesas pasiteisino ne i§ karto. Nuo pradzios buvo
nuspresta, kad bus kalbinami mados dizaineriai, kuriy kiryboje yra tvarumo
bruozy. Taciau tikslinés atrankos lankstumas, leidziantis nuolatos tikslinti
atrenkamy dalyviy tipus jau renkant duomenis, skatino kritiskai vertinti gaunama
informacija.

Pirmuoju atveju buvo nuspresta pasirinkti mados Zenklus vertinant jy pajamas ir
taip skirstant juos j mazas, vidutines ar dideles jmones. Deja, tarp mados Zenkly,
dizaineriy studijy ar pavieniy kuréjy klasifikacijos yra nemazai sumaisties: rinkos
dydis pernelyg mazas, todeél visi kuir¢jai atitinka tik mazai jmonei budingg pajamy
dydj, kas leidzia daryti prielaida, jog jmoniy pajégumas ir jy populiarumas néra
adekvatis rodikliai Lietuvos atveju.

Antruoju atveju perziiiréta ir lietuvisky tvarios mados zenkly rinka numatant, kad
bty galima kalbinti konkrecius kiir¢jus, dirbancius pagal tvarumo principus.
Taciau ilgainiui pastebéta, jog kai kuriy jy tvarumo samprata ir taikymas yra
kvestionuotini arba tai, kad nemazai mados Zenkly turi tvarios mados Zenklui
budingy savybiy, taciau tokiais esantys nesiskelbia.

Tre¢iuoju atrankos biidu pasirinkta atlikti du ekspertinius interviu, taip tiriant
dizaino bendruomeniy aktyvumg ir jsitraukima. Tuo buvo tikimasi gauti sniego
gnitiztés principui bidingos informacijos, kai organizacijy atstovai rekomenduoja
tirti tinkamus dalyvius. Pasirinktos dvi organizacijos, siekiancios burti dizainerius
] bendruomeng. Palyginus su kity sri¢iy menininkais ir jiems atstovaujanciomis
sgjungomis, Sios dvi mados kiiré¢jams atstovaujanCios organizacijos yra
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pakankamai naujos. Viena jy ,,Pop up*®’

, isteigta 2015 m., save jvardija kaip
kiirybiniy aktualijy erdvg, organizuojanti parodos-prekybos tipo muges ir
renginius, jungiancius diskusijas, susitikimus su kiiréjais, kvieCiancius j dukart per
metus vykstancius renginius. Jy internetiniame puslapyje prekés skirstomos |
kategorijas: moterims, vyrams (riibai), namai (interjero dekoras), maistas,
vaikams (rubai, Zzaidimai, aksesuarai). Pasak iniciatyvos steigéjos Erikos
Paulauskeés, kuriant ,,Pop up®, pagrindinis tikslas buvo inicijuoti mados zenkly ir
dizaineriy bendruomenés kiirimgsi. Visgi ji pastebi, kad pritraukti nariy néra
paprasta:

Lietuvoje jsisen¢jusi nuomoné, kad neva kolega yra konkurentas. Mano nuomone,
visi kartu dalindamiesi netgi siuvéjy kontaktais, medziagomis, jy likuciais,
pasiektume daugiau. Tai dél to ganétinai sunku pritraukti juos, bet iSlieka tikslas,
kad visi pagrindiniai aktualiausi mados zenklai biity vienoje pop-up.lt platformoje.
(2021 11 11)

Platformos steigéja neturi konkretaus apibrézimo, jvardijancio, kokio tipo prekeés
zenklas gali priklausyti Siai bendruomenei, taciau teigia atkreipianti démesj j mados
zenklo siekius, susijusius su saves pozicionavimu fizingje ir internetingje erdvéje,
aktualumo siekj, esamus ar planuojamus tvarumo zingsnius, komunikacijg. Vienas
i§skirtiniy ,,Pop up® mugés bruozy — savo kiiryba prekiauja patys kuiréjai. Steigéjos
teigimu, toks principas naudingas abiems puséms: dizaineris susipazjsta su savo
vartotoju, gali tiksliau skelbti parduodamy gaminiy vertes ir privalumus, o klientas
turi galimybe pazinti prekés kiiréja, uzduoti riipimus klausimus. Nesteigti nuolat
veikian¢ios fizinés parduotuvés, o prekiauti mugiy ir internetinés parduotuveés
erdvése pasirinktas taip pat neatsitiktinai — E. Paulauskés manymu, Siandien turéti
fizing parduotuve néra tvaru. Platforma veikia taip, kad prekés iSsiunciamos tiesiai
i$ dizainerio — platforma automatiskai iSskaido uzsakyma, jei ji sudaro du ar daugiau
gaminiy, pasirinkty i§ skirtingy dizaineriy. Paklausta apie lietuviskus tvarios mados
zenklus, E. Paulauské pasteb¢jo, jog daugelis jy dirba tvariai, taciau patys to
nesupranta arba nekomunikuoja. To priezastis, jos manymu, problematiskas tvarumo
koncepto supratimas ir visuomene¢:

7 https://popup.lt, ziiréta 2021 07 23.
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Labai sunku iSkomunikuoti tvaruma, nes visi Zmonés galvoja, kad tu ten prota knisi,
moralus skaitai. [...] Bet irgi piaras ka pastebéjo, kad pranesimy spaudai nepaima:
zodis ,,tvarumas®, ,,sgmoningumas®, jie tokie truputélj ,,sunktis“. Lyg tipo auklétum
zZmogy: ,,AS nenoriu apie tai girdéti kaip vartotojas, nes ¢ia man tiesa j akis pasakys,
a$ nenoriu biiti blogas i§ esmés.* [Tau atrodo, kad Zmonés galvoja, jog jei kalbama
apie tvarig mada, jiems neleis vartoti?] Kad as blogas vartotojas ir mane ¢ia aukléja
[...] Arba kitas momentas, kad labiau susij¢ su veganizmu, zero waste (nulinés
sanaudos), kas irgi turi tokj truputj hippie style (hipiskas stilius), ir miestieciui gal
nepriimtina. (2021 11 11)

Si situacija rodo, kad tvarumo populiarinimas $iandieninés visuomenés akyse
sunkiai dera su vartojimo savoka, tarsi jsivaizduojant, jog egzistuoja dvi pusés:
tvarus poziiiris, kuriuo skatinama nieko nepirkti, ir labiau nusistovéjes pozitris —
nekontroliuojamas vartojimas ir gamyba, kuri yra orientuota j pardavimus. Taciau
svarbu tai, kad nepopuliarinant tvarumo koncepto ir needukuojant visuomengés,
nebus pakankamai nei kurianciyjy, nei perkanciyjy tokig produkcijg. Vedini Sios
id¢jos Simonas Tarvydas, Rasa Petrulevicé ir Vaida Griskeviciené 2017 m. jkuré
organizacija ,,Ekoda“. Si ekologinio dizaino asociacija vienija dizainerius,
menininkus, kiiréjus, gamintojus, jmones, jstaigas ir organizacijas:

[kuriy] veikloje, kiiryboje ir gamyboje itin svarbiis ziedinés ekonomikos tikslai,
tvarumo principai ir ekologiskas poziiiris. Asociacijai svarbus produkto unikalumas,
antriniy zaliavy naudojimas, gamyba be atlicky, perdirbimo ir restauravimo
galimybe.

Apie asociacijos veiklg kalbéjo jos direktore Gauduté Zilyté, kuri teige, kad
organizacija jkurta siekiant Sviesti tvarumo ir ekologijos temomis bei tikintis ne tik
populiarinti Sig Siandien paplitusig ir populiaréjancia samprata, bet tuo pat siekti
bendry tiksly:

Pagrindinis motyvas buvo didinti $vietima $ia tema, kad atsirasty tie pirkéjai, nes kai
patys pirkéjai nezino, kad yra tokie kiiréjai, tai isties sunku parduoti tuos daiktus. Ir
i§ esmes, kad susiburus bty galima vienas kitam padéti ir kazka daugiau nuveikti.
(2022 02 14)

Be $iy priezasciy, privalumas priklausyti tokiai organizacijai yra prekiniy Zenkly ir
kuréjy viesSinimas, parodos, pagalba norint kontaktuoti su verslo partneriais, ieskoti
finansavimo, atstovauti Saliai tarptautinése mugése. Aktyvaus gyvavimo metu
organizacijos veikloje dalyvavo 40 nariy, taciau tik nedaugelis jy sieké didinti
paklausa. Taip pat ji pamin¢jo, jog teko susidurti su tokiais kuiréjais, kuriems
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tvarumo ar ekologijos tema buvo tik vienkartinis interesas, labiau veikes kaip nauja,
patraukli tema, bet ne idéjinis pasirinkimas. Pasak jos:

jeigu nori kurti versla ekolauke ir su ta tema dirbti, atsiranda tam tikri nivansai, tam,
kad ta ekosistema biity palanki verslui, reikia tiesiog elementariai kurti rySius, Zinoti,
i§ kur rinkti atraizas, zinoti, kaip vyksta utilizavimas. [...] Rasti tam tikras
partnerystes, bet jeigu tai yra individualus kiiréjas, kuriam jkvépimas ir jis Siandien
darys taip, kitadien kitaip, tai neZinau, ar jam tokia asociacija labai aktuali. Jei Sioje
srityje nori daryti versla, dirbti su ta tema, tada jo. Prisidedant paciam, jsitraukiant j
ta veikla, galima pasiekti daugiau. (2022 02 14)

Organizacijos veiklos stabdymas i§ esmés jvyko dél finansiniy iStekliy trikumo.
Steigiantis organizacijai, tvarumo klausimas visuomenei dar nebuvo aktualus, todél
triiko kiiréjy ir perkanciosios galios. O ir jos nariai, pasak G. Zilytés, pakankamai
silpni — tai ne verslo jmones, kurios galéty iSlaikyti asociacija, o pavieniai kuréjai,
kurie neuzdirba pakankamai ir neplanuoja pléstis, nes daugelj gamybos Zingsniy nori
atlikti patys, ranky darbo biidu. Norint testi Siandien sustojusig asociacijos veikla,
pasak jos direktorés, reikéty keliy esminiy komponenty:

turéty atsirasti finansavimas, labiau jsitraukiantys kiiréjai, kurie yra suinteresuoti
dirbti Sioje temoje, nes mato vizija tame. Tie, kurie apsisprendg, jog investuos laika
] Sig tema. Svarbu, kad atsirasty daugiau vartotojy, nes kol tie kiiréjai daro rankomis
ir jiems uztenka mazai uzsakymuy, tai jie nemato tikslo augti. Jeigu biity daugiau
versly, didéty paklausa, gal atsirasty daugiau iniciatyvy. Reikia sukurti tam salygas.
Ir tie patys zmonés — labai svarbu gera komanda. Finansavimg dirbant galima
pasiimti, jo po truputj atsiranda, galbtt pirminiy resursy triiksta uzsukti ta reikala.
(2022 02 14)

Nors apie ,,Ekoda“ bendradarbiavimg su kuré¢jais girdéjau i§ poros informanty, jy
vardy asociacijos tinklapyje neradau, bet G. Zilyt¢ apie egzistavusj
bendradarbiavimg patvirtino. Informantai atsiliepé skirtingai: vieni jy pasigedo
aktyvaus asociacijos bendradarbiavimo, kiti jautési dékingi uz suteikta pagalba:

Mes susidirém su organizacijos ,,Ekoda‘“ neveiksnumu, ne noru galbiit sukurti savo
kriterijus, kazkokj pozicionavimg Lietuvoje. To bendrumo pas mus, kuriantiems
tvaria, léta mada, tritksta. Stodamos j ta ekodizaino asociacija, specialiai nestojome
] dizaino asociacija, tikéjomés, kad taikome j niSg ir galétume tikti. AiSku, gal
»Ekodoje* triikksta organizuotumo ir t. t., bet visgi pasigendu tikslingo biirimosi.
Aisku, mes ateinam labiau i$ tekstilés sektoriaus, gal mados sektoriuje visa laika
buvo konkurencija ir niekas per daug nedraugavo, turiu tokiy patiriy su mados
kiiréjais, tiesiog bendrazmogisky keisty dalyky. Bet galvoju, patys kiiréjai islosty
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save stipriau pozicionuodami. Mes per silpni, per mazi, miisy negirdi, nes mes po
viena, neturim kazkokio bendro stogo. Juk galima ir nedidelj metinj mokestj
»Ekodai“ mokéti, kad biity rimtas zmogus, kuris parasyty kokj projekta, kad
atstovauty mus. Néra kam vadovauti. (_4#, 2022 01 20)

kai sugalvojau, kad noriu kurti, nusprendziau, kad tai daryti reikia tvariai ir dziuginti
tvaruma meégstancius zmones, tai as susisiekiau su Ekologinio dizaino asociacija. I§
ju gavau labai labai daug patarimy, pavyzdziui, apie pakavima. ,,Ekodos* déka
suradau partnerj, i§ kurio galiu gauti atraizy, likuciy, tai jie man buvo tokie kaip
pirmas laiptelis, palaikymo komanda ir palaiko iki Siol. Jeigu kazkokiy klausimy
kyla, tai visada kreipiuosi j juos, pasitikslinu, pasiklausiu. (_17#, 2021 10 20)

Taigi nerasdama vienos duombazés, talpinancios visus mados kiiréjus, nepaisant ar
tai biity tvarumg propaguojantys, ar tiesiog lietuviskos mados dizaineriai,
nusprendziau imtis tikslinés atrankos ir ieSkoti tyrimo dalyviy, kuriy asmeniné
patirtis, savybés, socialiniai kontekstai leisty tiksliau ir iSsamiau atsakyti i tyrimo
klausimus. Atsirinkty dizaineriy ir mados zenkly savybése ieskojau jvairovés,
leisiancios labiau suprasti tiriamg reiskinj. Nors tyrimo dalyviy atranka, kaip
reikalaujama kokybiniuose tyrimuose, yra tiksling, tuo paciu ji ir lanksti, tod¢l, jau
vykdant interviu, buvo nuolatos perzitrimi klausimynai ir detalizuojama, kokiy
perspektyvy triikksta. Pavyzdziui, jau pradéjus kalbinti dizainerius ir mados zenkly
kairéjus, iSryskéjo labai stipri materialaus tvarumo samprata, susijusi tik su gamyba,
bet ne su zmogiskaisiais iStekliais ar filosofinémis prieigomis, tod¢l buvo nuspresta,
jog tiriamam reiskiniui suprasti svarbi ir menininky, dirbanc¢iy su tvarumo samprata,
perspektyva.

Tyrimo analizés metu buvo matyti, kad daroma skirtis tarp dizaineriy ir kuréjy. Ji,
mano manymu, yra reikalinga norint suprasti skirtingus tvarumo taikymo aspektus.
Daznu atveju mados dizaineriai tvarumg naudoja kaip metoda savo kirybai
kultivuoti, pasitaiko ir tokiy, kuriems $is metodas veikia kaip komercinés s¢kmés
garantas. Tuo tarpu menininkai, savo darbais kalbantys apie tvaruma, nors ir turi tam
tikrg vartotoja — zitirova, kurdami nekelia sau tikslo parduoti savo kiirinj. Tai veikia
labiau kaip buidas pradéti dialoga, edukuoti. Taigi Siy dviejy apklaustyjy kategorijos
i§ esmes skiriasi savo motyvacija ir metodo taikymo buidais. Atsizvelgiant j tai, buvo
reikalingi du klausimynai, nes dizaineriams svarbus komercinés s¢kmes, o
menininkams dialogo su vartotoju aspektas. Zinoma, kai kuriais atvejais Sios
motyvacijos persipina ar net apsikeicia, kas taip pat atveria idomias perspektyvas,
bandant suprasti Siuolaikinio mados dizaino ir meno lauka.
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Dalyvauti kokybiniame interviu sutiko sglyginai mazas procentas mados kuréjy (i$
93 uzklausy, atsiliepé 23, su 16 i$ jy pavyko suderinti interviu). Todél tyrimo kryptis
pasisuko kiek kita linkme — buvo kalbinti mados Zenklo statusg turintys dizaineriai
kuriantys ar gaminantys Lietuvoje, nepaisant to, ar jie save laiko tvarios mados
ambasadoriais, ar apie tai yra tik girdéje. Kaip minéta anksciau, pritriikus skirtingy
perspektyvy, orientuoty i moraling tvarumo sampratos reikSme, kalbinti keturi
menininkai, savo kiiryboje naudojantys riibg ar tekstile kaip vizualinés kalbos
priemon¢. Komunikavimas su jais buvo paprastas ir greitas, buvo juntama
motyvacija prisidéti prie meninio tyrimo. Svarbu paminéti, kad didziajai daliai
informanty esu Zinoma kaip dizainer¢ ar net tyréja, todél sunku jvertinti, ar §is faktas
gal¢jo turéti jtakos sutinkant dalyvauti tyrime, taCiau kai kuriuose interviu
akivaizdziai juntamas asmeniSkumo faktorius.
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2.2 AS-Mes-Darau-Mastau: kaip kuréjo poziuris
prisideda prie tvarumo sampratos formulavimo

Siame skyriuje interpretuojami ir apibendrinami esminiai tyrimo rezultatai, kuriuos
pristatyti pasirinkta apraSomuoju analizés metodu. Aptariamy temy eiliSkumas
atitinka klausimyno formuluotes. Kai kurios temos apima tik pokalbiy su mados
dizaineriais metu iSsakytus poziiirius, kitos — ir menininky perspektyvas. Duomeny
masyvas — 20 interviu su kiiréjais (sutikusiy dalyvauti tyrime dalis — 17 proc.).

Visi skyreliai formuluoti priestaros btidu, taip nurodant nuolatos vykstantj konflikta:
tarp kur¢jo ir vartotojo; praktikos ir teorijos; realybés ir reikalavimy; nory ir
galimybiy; materijos ir moralés; lokalumo ir kokybés etc. Sio konflikto prieZastis,
negebéjimas rasti teisingos proporcijos AS—Mes— Darau—Mastau koncepte, kuriame
apibiidinamos sgmoningo kuir¢jo strategijos. Taciau tvarumo kvestionavimas, jo
sampratos apibrézties paieSkos ir augantis sgmoningumas leidzia tikéti
besikeicianciu dizainerio pozilriu, pasireiSkian¢iu per stipry savojo pozilrio
pozicionavimg ir atsakomybés prisiémima.

Skirtingos motyvacijos: tvarumo siekis ar kiirybiné savirai§ka?

Paklausti, dél kokiy priezasciy kuria, informantai jvardijo saviraiska, norimy daikty
trikumg, poreikj kurti alternatyvig mada, siekj bendradarbiauti, dirbti tvariai ir
propaguoti tvaruma. Tarp apklaustyjy pasitaiké ir tokiy, kurie nusprendé kurti savo
mados Zenkla po nuviliancios darbo patirties mados pramongje:

Baigusi mokykla tikrai nenoréjau nieko su drabuziais daryti ir jstojau j ekonomika,
bet paskui sugrizau, nes toks tarsi pasaukimas buvo testi savo Seimos motery amatg.
Ir pagalvojau: jeigu tai teikia man malonuma, kodé¢l a§ to negaliu daryti ir biitent
daryti nekenkdama aplinkai? (_17#, 2021 10 20)

Pora kalbinty kiiréjy pirmenybe teikia tvarumui, o ne saviraiskai. Visi menininkai
vienbalsiai pasisaké uz kiirybinés raiskos prioritetg. Keli dizaineriai uzsiminé apie
nuolatos juntamg beprasmybés jausma kiirybiniuose procesuose:

Gal kazkiek ir savanaudiSkas mano poziiiris ir praktika, nes realiai viskas yra skirta
man, mano dziaugsmui, tam tikram malonumui ir tuo paciu to menininko, su kuriuo
kolaboruoji, praktikai. Tai tik tam tikras siauras viso pasaulio rysys, bet tuo paciu jis
man labai tikras, labai tikras ir artimas menininkui. Tai turblit yra didziausia
motyvacija ir paskatinimas taip biti, dirbti ir kurti. (_10#, 2021 11 15)
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Visada domé¢jausi mada, bet nenusukau specialiai [$ia kryptimi] [...], nes atrodo, kad
jau pradedant tokia depresyvia atmosfera, kad viskas terSia, ¢ia jau néra kg daugiau
nuveikti [...], kodél nenuéjau j ta mados kryptj tiesiai, nes atrode, kad tu visa laika
esi konfrontuojamas ir tai pabréziama, o tave vertina pagal kazkokj destrukcinj
mados jsivaizdavima. (_ #13, 2021 11 12)

AS visa laika esu ant ribos — ar daryti, ar ne. Visa laika balansuoju. Visa laika tas
jausmas persekioja. [...] Visa laika tustuma ir toks kazkoks nereikalingumas, visada
yra kvapas to truputelj. (_10#, 2021 11 15)

prekiniy zenkly, kurie tiek visko daro, ir iS to atsiranda beprasmybé: o kam to reikia,
ka a$ darau? Mada yra viena i§ labiausiai terSianciy aplinka veikly, ir ty drabuZziy
tiek prikurta, kad jei niekas nekurty, tai dar penkiasdesimt mety Zmonés turéty ka
apsirengti. Tai i$ tos pusés paziliréjus, rankos nusvyra, bet i§ kitos pusés, stengiesi
daryti viskag maksimaliai tausojant gamta ir edukuojant klientus, ir darant 1écCiau.
((5#2021 10 05)

Galima daryti prielaida, kad tai susij¢ su mados rinka, propaguojancia greitosios
mados kiirimo metodus. Dél jos greiCio ir prastos kokybés bei manipuliatyvios
rinkodaros kuriamo produkto verté tapo sunkiai nusakoma. Sioje situacijoje yra tam
tikros niveliacijos, kai autorinis dizainerio darbas sulyginamas su masiniu greitosios
mados produktu ir kliento pasirinkimg lemia jau ne estetiniai, o finansiniai
klausimai. Be to, kiiréjus nuolat lydintis beprasmybés jausmas gali biiti susiformaves
del negatyvaus mados lauko vertinimo, nematant jame teigiamy prasmiy. Todél
tvarumas daugeliui dizaineriy tapo buidu kurti aplinkai ir Zzmogui draugiska riibg ir
apsivalyti nuo neigiamos mados jtakos.

Sampraty skirtys: materialus ir moralinis tvarumas

Neegzistuojant konkrec¢iam, aiskiai iSplétotam tvarumo apibidinimui, ji bandyta
apibrézti skyriuje ,,Tvarumo samprata Siuolaikiniame mados dizaine“. Taciau Cia
apibudinta ideali situacija, kai mados Zenklas vykdo tvarumo zingsnius, juos
komunikuoja, edukuoja vartotojg ir aiskiai zino, kaip siekti Siy tiksly. Atlikta
kokybiniy interviu analizé kalba apie realius Lietuvos kiiréjy, vystanciy tvarumo
samprata, atvejus, kurie ne visada atitinka nepriekaistingg situacija.

Interpretuojant tvarumo sampratg Sioje analizés dalyje, reikalingas sampratos
detalizavimas ir dvi skirtys — materialus ir moralinis tvarumas. Materialus tvarumas
siejamas su fizinémis gaminamo produkto ar objekto savybémis, gamybos grandinés
tvarumu, pakuotémis, prekiy siuntimu, fizinés parduotuveés turéjimu, darbo
organizavimu, reklama, ciklisko proceso, uzdaros gamybos grandinés skatinimu.



Tuo tarpu moralinis tvarumas apima tokias specifikacijas kaip poziiris j produkta
ar objektg, démesys vartotojui, bendradarbiavimas, sgmoningumas, atsakomybé,
létumas, skaidrumas, rySys tarp kiiréjo ir vartotojo.

Kalbinti kiiréjai nebiitinai jvardijo save esant tvarumo Salininkais. Vis délto tik
vienas i§ dizaineriy atvirai prisipazino, jog tvarumas jam neaktualus ir tam atskiras
démesys néra skiriamas — veikiau tai pasireiskia tik kaip gamybos pasekmé. Tarp
apklaustyjy esg tokiy, kurie tvarumg supranta kaip moralinj ar materialy aspekta,
taciau pusé jy taiko abi tvarumo formas.

Bene dazniausiai tvarumo samprata buvo apibiidinta kaip kokybés ir ilgaamziskumo
siekis. Prie to taip pat dera ilgalaikiai dizaino sprendimai, padedantys vartotojui
ilgiau dévéti jsigyta ruba, nes jis kuriamas nesitaikant prie trumpalaikiy tendencijy,
o derinant klasika tapusius sprendimus su aukstais gaminio kokybés reikalavimais:

Man atrodo, tvarumas yra apie kokybe ir tas remiasi tiek j produkta, tiek ir j
vartotoja, kad jam sukuriamas kiek jmanoma geriausias, kokybiSkiausias produktas,
kuris, jei juo riipiniesi tinkamai, jis nesutriiks, neisirs sitlés, nesuplys. (_#16, 2021
11 25)

Taip pat daznai minéta gamyba pagal iSankstinj uzsakyma (angl. pre order).
Vartotojas uzsisako gaminj pagal dizainerio sukurtg pavyzdj ir ji gauna po keliy
savaiciy ar kitu laiku, kurj nurodo gamintojas. Tokio tipo gamyba vysto tik keli
apklausty dizaineriy. Kitas alternatyvus buidas — nedideliy kiekiy gaminimas stebint
vartotojy susidoméjima pasitila: iSpardavus pagamintus drabuzius, gamyba tgsiama
arba stabdoma iSlaikant limituoto daikto verte. Keletas dizaineriy pasigamina
konkrecius kiekius remdamiesi savo marketinginiais skaiCiavimais ir kiekio
nedidina, o likusj tam tikra gaminiy skai¢iy parduoda iSpardavimy metu arba
sandéliuoja.

Idealiu atveju abiem biuidais turéty biiti siekiama atsisakyti sandéliavimo ar
neparduoty gaminiy naikinimo. Si problema pamazu nyksta ir tarp vakarietisky
mados namy. Dar 2018 m. mados namai ,,Burberry* atsisaké neparduoty gaminiy
deginimo, kuris, jy teigimu, leisdavo neiskraipyti prabangios mados (angl. luxury
fashion) rinkos. Atsisakius neparduoty gaminiy deginimo, mados Zenklas uzdaré
daug strategiskai nepopuliariy viety ir Siuo metu dar labiau koncentruojasi i
prabangos prekiy vertés puoselé€jima.

Ko nepakesciau, tai prigaminti kazkokiy tai riiby, kuriuos reikéty sunaikinti, nes jie
iSeity 1§ mados ir niekur negaléCiau jy padeéti ar atiduot. Tai man labai svarbu
besirenkant medziagas, modelius, kad daiktas visada surasty Seimininka ir jj atitikty.
( #15,2021 11 26)
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Pora kiiréjy paminéjo, kad jiems ypac¢ riipi visa daikto gyvavimo grandiné: ne tik
gamyba ir déve¢jimas, bet ir jo sunaikinimas. Tokio tipo gamybos ir utilizavimo
procesas laikomas mados industrijos ateitimi, kai mados Zenklas, parduodantis
gaminj, jsipareigoja ir jj likviduoti. Tod¢l nemazai, pavyzdziui, greitosios mados
zenklo ,,H&M®, parduotuviy priima perdirbti nebedévimus gaminius.

Esu labiau linkusi susieti ir sitlyti ieskoti sprendimy, kurie baty tvaresni tiek
medziagy atzvilgiu, tiek pacio proceso atzvilgiu, tiek galiausiai tam vadinamam affer
life (pomirtinis) visam jo, kas vyksta po to, kai jvyks Sitas renginys, performansas ar
paroda, kas bus su tuo drabuziu po to, kas bus su juo po 20 mety. (_#10,2021 11 15)

Be to, daikto gyvavimg galima pratesti ir pasitelkus tam tikras tvarumo iniciatyvas.
Viena i§ kalbinty dizaineriy savo klientams siiilo riby perpardavimo ar nuomos
paslauga.

sitlome misy gaminamy dévéty drabuziy pardavima misy parduotuvéje,
pavyzdziui, klienté atneSiojo miisy pagaminta drabuzj, jai atsibodo, nebenori, ji
atneSa pas mus, ateina kitas zmogus ir nusiperka pigiau, nes ¢ia yra velgi ateitis ir
labai aiskus tvarumo principas naudoti sharing economy (dalijimosi ekonomika).
((#5,2021 10 05)

Informantai pamingjo, jog, uzsisakant jy gaminius, galimos minimalios korekcijos,
pavyzdziui, rankoviy, gaminio ilgio koregavimas pagal kliento figiirg. Kalbinti
dizaineriai, esant reikalui, priima savo prekes pataisyti, o viena kalbintyjy persiuva
senus zmogaus atsinestus kailinius pagal kartu suderinta nauja model;.

mes gaminome visg laikg produktus ir a$ ilgainiui supratau tai, kad reikia teikti ir
paslauga, nes bendraujant su Zzmonémis i$ savo rato ir placiau, supratau tai, kad daug
kas turi pas save seny kailiniy, ir blitent dazniausiai tai yra daiktas, kurj gaila iSmesti,
bet vilkéti jau nebelabai. .. nezinau, dydis, fasonas, atidavé mama ir t. t. (_#19, 2021
10 08)

Apklaustiems dizaineriams aktuali ir moraliniam tvarumui priskiriama zmogiskojo
santykio svarba. Jie santykj su vartotoju, o vartotojo — ir su daiktu jvardija kaip
esminj, nes pasak jy, tik, pazindamas vartotojo poreikius, gali pasitlyti naudingg ir
ilgaamzj gaminj. Viena i§ mados Zenklo jkiiréjy, dirbanti pagal vis labiau
populiaréjantj drabuziy kapsulés principa, pripazino, kad toks bidas néra nasus, nes
reikalauja daug individualaus darbo. Taciau, siekiant kurti tvarig ir atsakingg mada,
tai ypa¢ svarbu. Ji palygino dvi vienodo amziaus ir sudéjimo moteris, kuriy
uzimamos pareigos darbe, Seimoje, jy pomégiai gali nulemti spinty skirtingumga.
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Todél, jos manymu, kapsulés formavimo strategijos pagal jvairias formules néra
teisingos.

Taciau tarp dizaineriy juntamas ir klaidingas kapsulés, kaip metodo, supratimas.
Keletas jy tai supranta kaip nedidelio kiekio kolekcija, o ne esminiy daikty rinkinj.
Tokio modelio propagavimas ypa¢ juntamas greitosios mados Zenkly
komunikacijoje, kuria bandoma netvarius gaminius pristatyti kaip orientuotus ]
samoningg vartojimg. Kaip pastebi kapsulés principg taikanti kiir¢ja:

Dabar madoje turéti kapsule, biiti tvariu, nes esu kietas, kuriu jsptdj, kad taip manau.
[...] yra daug pritempty dalyky. [...] Net ,,Armani“ turi savo capsule (kapsulé)
kolekcijg — be kritikos, fantastiski tie rubai, bet kodél tai kapsulé? (_#2,2022 01 10).

Kapsulinés spintos sprendimai panasis j kito dizainerio propaguojamg multifunkcinj
dizaing — ktiréjy manymu, daikty pertekliaus mazinimas yra esminis, siekiant skatinti
vartotojg atsakingai vartoti mada.

Socialinés iniciatyvos taip pat vienas dazniau minéty tvarumo taikymo bruozy.
atrodo, i§ pirmo Zzvilgsnio su riibu nesusijusias temas kiiréjai kalba apie kiino
kitoniskumg ir meil¢ sau, miego svarbag, démesj vienas kitam. Viena jy, $alia savo
kuriamy drabuziy, klientams sitlo ir korteliy rinkinj, kuriame gali pasizyméti
ateinancios dienos planus, darbus, susitikimus ar priminimg iSgerti kavos. Taip pat
organizuoja pokalbiy sesijas, kuriy metu garsios moterys pasakoja apie patirtis,
pakeitusias jy gyvenimus, taip stengiamasi jkvépti kitas moteris pokyciams. Kitas
mados Zenklas bendradarbiauja su ornitology draugija, tai, anot jy, padeda skleisti
Zinig apie savo produkcijg ir vertybes:

IS pradziy buvo sunku surasti organizacija, bet paskui radom kelig | Lietuvos
ornitologijos draugijg. O kodél svarbu, tai i§ marketingo pusés tai yra tema, kuri
sudomina zmones apie patj prekinj zenkla, kuo jis uzsiima, kad ne tik drabuziy
gamyba. (_#6, 2021 12 09).

[Ar kuriant tvarig mada svarbus socialinio verslo aspektas?] Taip, labai svarbus. A§
jzvelgiu tai vien dél to, kad jtraukiu Zmones, kuriems svarbu kazka daryti, ir padarius
rezultatas labai dziugina. [...] Visiems norisi biiti jvertintu, todél socialinis aspektas
yra labai labai svarbus. ( #17, 2021 10 20).
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Prie§ pandemija buvo stipri Austle (skubéjimo) kultiira, kur visi sakydavo ,keturias
valandas pamiegojau, jé, varom toliau“. Kuo toliau, tuo labiau zmonés atsisuka i
save, kad reikia ilsétis, kad sau skirt laiko, jei turi 67 valandas miegui, tai jas turék
kokybiskas, nezinau. [...] Tai a§ manau, tas yra svarbu, irgi toks popandeminis
atsisukimas. [...] Madingiau buti i§simiegojus aStuonias valandas ir tada pavaryti.
( #16, 2021 11 25)

Kaip matome i §iy pavyzdziy, socialiniy iniciatyvy taikyma kuiréjai prisijaukina ne
tik dél visuomenei svarbiy tiesioginiy to priezasciy, bet ir dél teigiamos sgsajos, kuri
vartotojui padeda j mados Zenkla zvelgti kaip i motyvuota, visuomeniska,
besiriipinant]j ne tik kapitalo augimu.

Viena i§ dizaineriy paminéjo, kad riibo istorija, zinojimas, kas slepiasi uz to daikto,
kuria stipry ry$j, neleidziantj vartotojui greitai atsisakyti pamégto gaminio. Tai biity
galima jvardyti kaip skaidruma, kuris itin skatinamas tvarumo eksperty. Vartotojas,
zinantis ne tik, kas pagamino jo perkamg gaminj, bet i§ kokiy audiniy, kas ir kur
siuvo, kuria ekskliuzyvinio daikto verte, pojiitj, kad tas daiktas atitinka dévétojo
vertybes. Kity dizaineriy teigimu, ilgaamziSkumas turi pasizymeéti ne fizinémis, o
moralinémis savybémis, kurios neleisty greitai pakeisti mégstamo daikto kitu:

Mes sickéme, kad tas daiktas biity ilgaamzis, bet ne iS tos pusés, kad padarysim i§
labai geros medziagos, bet kad biity neSiojamas ilgai. Nes mes rubus daznai iSmetam
ne dél to, kad jie suplySo, o todel, kad nusipirkom naujg mylimiausiag maike. Tai
noréjom, kad ta maiké biity kuo ilgiau mylima Zmogaus, ir supratome, kad Zmonés
myli arba branda, arba pridétine verte [...] Mes ieSkojome tasky, per kuriuos zmogus,
kaip vartotojas, gali susiristi, susitapatinti su produktu, kad jis tokiu budu patapty
ilgaamziSkesnis. (_#11, 2021 11 15)

Ne perdirbti poliesteriai, ne ten vegan odos ar tekstilinés pakuotés vietoj plastiko —
taip, mes stengiames tg daryti, bet mes per dieng nepasikeisime, mes esame procese.
Kas liecia ta fiziskg tvaruma, kalbant apie recycled dalykus. Laimingesné moteris,
laimingesnis klientas ir tvari visuomené su tokiais neiSsemiamais informaciniais
resursais, man patinka keisti gyvenimus ir man patinka, kad ne tik drabuzis daro tai,
nes jis gali tik padéti. [...] Reikia labiau jsiklausyti i Zzmogy i psichologinés pusés.
Koki gyvenimg tas zmogus gyvena, kokias roles turi kasdiena. [...] AS uz tai, kad
rubas tarnauty zmogui, o ne atvirksciai. ( #2, 2022 01 10)



tik bendradarbiaudamas ir pazindamas tikruosius zmogaus poreikius, gali jam
pagaminti riiba, kuris tarnaus ilgai, o tai yra pagrindinis siekis. Kad Zmogus turéty
emocinj ry$j su riibu, kad jis biity i§ tiesy reikalingas, ir tiesiog, kad uzimty vieta ne
kaip mados, trendo (tendencija) iSraiSka, o tiesiog asmeniskai pritaikytas,
reikalingas riibas [...] vadinasi, tavo dizaino sprendimas ir tai, kg tu darai, turi turéti
laiko tegstinumg, kad negamintum tiktai Siai dienai aktualaus daikto, kuris kitais
metais jau bus neaktualus. (_#19, 2021 10 08)

Menininkus ir dizainerius labiausiai siejanti tvarumo sampratos dalis — tai
sgziningumas, jsipareigojimas, atsakomybés jausmo puoseléjimas. Apklaustieji
teigé nuolatos jauciantys atsakomybe uz savo gaminio techninius parametrus,
gamybos grandinés trukumus ir kokig zinut¢ perduoda jy daromi pasirinkimai.
Mados kiiréjai jvardijo, kad tik tvarumo koncepto vedini gali jaustis kuriantys
teisingai, nes pati mados rinka yra pakankamai toksiSka ir negatyvi. Tuo tarpu
menininkams, vengiantiems tvarumo sgvokos ir labiau linkstantiems kurti
atsakingai, tvarumas yra tik viena i§ temy. Kitaip nei dizaineriai, jie nuolat
konceptualizuoja savo vizualizuojamg problemg ir kuria atliepdami pasirinktas
aktualijas.

Viena i§ menininky strategijy — kalbéti apie tvarumga, tai tam tikro lauko, kuriame
bty keliami klausimai, jvardijimas. Viena menininkiy kuria riibus ne vartojimui.
Tokiu biidu ji prieSinasi pernelyg kapitalistiSkam mados ciklui. Nors jos daiktai biity
tinkami déveéti, t. y. atitinka funkcinius ir estetinius reikalavimus, kurdama juos, ji
niekada negalvoja apie komercinius tikslus. Kadangi tai pakankamai problemiska
mintis, svarbu, kad dizainerio tikslas yra kurti funkcinius taikomuosius objektus,
galinCius padéti spresti tam tikras problemas. Tuo tarpu menininkas dazniau renkasi
tik problemos pristatyma, jos vizualizavimg. PanaSiai dirba ir kita kalbinta
menininké, kuri siekia sukurti jautrig psichologiniu aspektu erdve — atpalaiduojancia,
atvirg kiekvienam lankytojui:

Man labai riipi psichologinis tvarumas, man atrodo svarbu kurti erdves ir situacijas,
kuriose bty apie tai kalbama [...] mano pozicija yra sitlyti alternatyvy pasakojima
suvokiant realybe. ( #13, 2021 11 12)

[Del kokiy priezasciy eksponuoji kiirybinj procesa?] dél mistifikacijos, kaip viskas
vyksta. Kad atverti placiau supratima, kokia yra vert¢, biitent, darbo, bet ir paciy
resursy, ir iStekliy, reikalingy sukurti drabuzj, nes viskas dazniausiai vyksta kazkur
toli, uz uzdary dury ir niekuomet, neaisku, kiek Zmoniy reikia tam jgyvendinti
ir kokia yra galutiné verte ir supratimas, pavyzdziui, drabuzio tiek kainos, tiek Siaip
jos vertés. Tai jo, labiausiai noréjosi demistifikuoti patj procesa, kad cia labai viskas
greita ir paprasta, ir pigu, ir lengvai atsikratoma. (_#10, 2021 11 15)



[apie kuruota projekta] labai nejtikétinas toks vyksmas buvo ir daugumai is tos id¢jos
romantiskos susidoméjimas atsirado [...]. Bet a§ manau, kad nu tai yra kazkoks
natiiralus pratimas. Niekaip kitaip negali i§saugoti tradicijy, ne muziejuje jas gali
iSsaugoti, o tiesiog bandydamas pats padaryti tuos dalykus. (_ #12, 2022 01 28)

Menininky pasirinkimas jveiksminti tvarumo sampratas zidirovui, panaSiai kaip
mados vartotojui, taciau ne per materialy objekta, o per id¢ja ir jos sukuriama verte,
gali suteikti informacijos apie tvaruma, skatinti diskusijg opiais klausimais.

Toliau informantai kalba apie vartotojiSkumo problemg, taciau tai matydami
skirtingai:

ka turéjau omeny su tuo mental sustainability (angl. protinis tvarumas), kad ¢ia jau
pereina | obsesija, kad tik tu kazkaip nepadarytum daugiau Zalos Zemei. Man labai
patiko mintis, kad ,,negalim iSgelbét pasaulio, galim iSgelbét tik save nuo paties
saves. Tai i§ tikryjy tokj sveika santykj svarbu atrasti [...] prabanga gyventi
visiSkai tvariai, turi turéti daug laiko, as neturiu tiek laiko eiti su stiklainiuku pirkti
ty rieSuty, nors anksciau tai buvo normalu, tiesiog gyvenimo buidas. (_#13, 2021 11
12)

Aisku, tu nusiperki daikta, tai nusiperki materija. Ir nesioji arba ne. Ir nutrenki, nes
nereikia. Nezinau, ar didesnis visatoj sunkis susideda nuo to nupirkto daikto ar nuo
minciy, kurios pakimba ir tvyro. (_#18, 2022 01 05)

pragjes pro ,,Zara“, nusiperki kepur¢ norimos spalvos ir tau yra geriau. Manau, kad
nereikia mirti i§ Salc¢io dél to tvarumo, bet galima viska taip kazkaip sveikame prote
daryti, kartais, juo labiau kad tas sakymas, jog brangesnis riibas — didesné investicija,
irgi ne visada pamatuosi, daznai tai yra tik zZodziai ir pazadai. O jeigu tu sugebi
kulttringai dévéti drabuzj, tai ir ,,New Yorker* kelnés gali tau tarnauti ilgai. Apie ta
pati mastyma gal kalbéti reikty. ( #14, 2021 12 08)

Tvarumo poreikis atsirado dél iSaugusio vartotojiskumo, kuris kartu su globalizacija
paskatino visuomeng daugiau vartoti, o dél Sios priezasties mados rinka i§vysté
greitosios mados pramong. Pirmoji kvestionuoja tvarumo siekio santykj iprastoje
Zzmogaus rutinoje, antroji — susitelkimo j tvaruma dél tvarumo atvejj, kai tuo tarpu
tre¢ia smerkia ,,&jima i§ proto™ dél tvarumo siekiy. Cia susikerta materialaus ir
moralinio tvarumo sampratos, aiskiai parodancios, kad vieni kiiréjai j tvaruma
zvelgia kaip | priemong, o antri — kaip ] tikslg. Ir visgi lieka klausimas, kas daugiau
zalos padaro, ar nuolatinis galvojimas apie daiktus, bet jy nejsigijimas, nes tai
netvaru, ar paprastas pozilris j riibg kaip i objekta, tarnaujantj Zmogaus patogumui,
kai nusiperki, nes patiko, dévési, nepaisant, jog gaminys néra pagamintas tvariai?
Arba klausiant kitaip: koks tvarumas mums svarbesnis? Materialus ar moralinis?
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Tvarumo poreikis: kiiréjo ir vartotojo konfliktas

Paklausti, kur prasideda tvarumas, informantai iSreiské skirtingas nuomones. Dalis
ju teige, esa tai dizainerio atsakomybe, nes jie konkreciai uzsiima tvariy produkty
gamyba, vienas mano, kad poreikis turi ateiti i$ vartotojy.

Vartotojas neturi tuo [tvarumu] domeétis, jis turi gyvenima, kity interesy. (_#2, 2022
01 10)

Jei pats atsakingai ir saziningai vystai versla, idéja, Zenkla, tai atsiras ir atsakingy
vartotojy. (_#9, 2021 12 11)

Man atrodo, kad labiau i$ kliento, vartotojo pusés tas suvokimas turi ateit. Tu negali
pasakyt, kas yra tvaru ir netvaru. Plius tai yra diskusinis, kol kas, klausimas ir
kiekvienas pasirenka, kokie jo pasirinkimai yra tvariis, kokie ne. (_#7, 2021 11 11)

Man atrodo, kad tik dizaineriai dél to tvarumo parinasi, o vartotojui tas net nelabai
svarbu, tai mes turétume jam ta kisti j galva. ( #11, 2021 11 15)

Vieni informantai pazyméjo manantys, jog klientui tvarumas yra svarbus, tuo tarpu
dauguma kity jvardijo nejauciantys vartotojo susidoméjimo tvarumu ar supratimo,
kas preke daro tvaria.

Labai labai maza dalis, kuri sakyty: taip, a§ perku Sita dZzempa, nes jisai ya i§ GOTS
sertifikuotos medvilnés, ekologiskas ir man tai labai svarbu. Arba Zmonés girdi, kas
yra ekologiska, bet nesupranta, kas tai yra. ( #5, 2021 10 05)

Viena dalis pirkéjy ateina, iSgirsta pirma karta ir emocionaliai susizavi tuo. Yra labai
spontaniSky zmoniy, kurie be jokios ideologijos, be jokio apmastymo renkasi tokia
preke. Gal girdéjo, domisi ir jiems pasidaro idomu, kad gali biiti ir taip. Gana didelé
dalis, bet yra ir samoningy dalis, kuri iesko viso to. (_ #4, 2022 01 20)

Kiré¢jams tvarumas Siandien yra tapes salyga kurti, o vartotojui kol kas jis veikia
kaip alternatyva, renkantis mados pramonés preke. Vartotojo supratimas apie mados
tvarumg dazniausiai formuojasi i§ informacijos, kuri jj pasiekia per mados Zenkly
komunikacijg. Kaip pastebi informantai, dazniausiai tvarumas vartotojui asocijuojasi
su natiiraliais pluostais, ypac linu.
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jiems svarbiau, kad tai yra linas, ir jie nesigilina. Nemanu, kad jie Zino, jog tai yra
vienas ekologiskiausiy pluosty, tiesiog linas dar siejasi su kultlira, paveldu,
tradicijom. [...] pastebéjau, kad, kai gaminys yra tvarus ir jdomaus dizaino, tai vis
tiek del kurybiniy aspekty vartotojas ta preke renkasi. Jeigu visiskai basic gaminys,
tada rupéty labiau tvarumas [...] tie, kam ripi tvarumas, ieSko visiSkai minimaliy
gaminiy ir jiems kartais net nereikia kazko naujo, naujo kiirybine prasme. (_#17,
2021 10 20)

Daznu atveju kuo drabuziai biina jdomesni, tuo sunkiau neSiojami. (_#13, 2021 11
12)

Renkantis tvarig preke, kity prekiy kontekste ji gali atrodyti brangesné, nes vartotojui
neaisku, kokios vertés daro produkta tvariu ir kodél tai kelia kaing. Todél nusprendg
rinktis tvarig preke, pirkéjai yra linke jsigyti nuosaikaus dizaino, daugelyje deriniy
pritaikoma rubg. Keli informantai jvardijo, kad daZniausiai tvarias prekes
besirenkantys vartotojai yra linke preke jsigyti kaip investicija — renkasi nuodugniai
ir planuoja nesioti riibg ilgg laika.

Neigiamas ar nepakankamas tvarumo vertinimas tarp vartotojy, pasak informanty,
galimai susijes su edukacijos trikumu. Tuo jie jvardija ankstyvosios edukacijos, kuri
prasideda dar mokykloje, poreikj, esa vaikai, nuo mazens girdédami apie
tvarumo privalumus ir tarSos pavojy, uzaugs sgmoningais vartotojais. ISplites
vartotojiSkumas atpratino vartotoja nuo realistiSky kainy, adekvataus poreikio
patenkinimo:

[tvarumas turéty pasireiksti konkreciame daikte ar jy kiekyje?] Ir tame, ir tame,
kokybe¢ labai svarbus faktorius, bet kiekis, gebéjimas tai i§laikyti, tvarkingai deévéti,
tai realiai Cia turéty buti ir edukacija nuo mokyklos laiky, kaip ta samoninguma
didinti. (_#14, 2021 12 08)

nemanau, kad Zmonés, pirkdami maziau produkty, pirkdami dévétus drabuzius,
iSgelbés pasaulj nuo temperattros kilimo — jie sutaupys daugiau pinigy ir ta prasme
tame yra daugiau asmeninés naudos. (_#10, 2021 11 15)

Kadangi perka pigius daiktus, tai jie greit susidévi ir perka vél ir vél ir gaunasi, kad
daugiau vartoja. Tai reikia pasverti, kartais zmonés neturi iStekliy, bet turi
pakankamai iSsilavinimo, kad suprasty, jog geriau turéti kokybiska riibg nei
kiekvieng sezong pirkti naujus nekokybiSkus dzinsus. (_#8, 2021 10 29)
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pastebéjome, kad zmonés keliaudami pasirenka tam tikrus riibus, nes negali imt bet
ko. Tai kelionése lietuviai daznai dévi miisy riibus ir tai padeda pristatyti lietuvybe
kaip pozityvy dalyka, nes Londone, pavyzdziui, lietuviai vis dar kaip negatyvas
skamba. O miisy produktas padeda didziuotis lietuvybe. ( #11, 2021 11 15)

[Bet ar pries save nesmagu, kai Zinai, jog perki amatininko batsiuvio gamintus batus,
o ne vaiko sititus?] Jo, bet ¢ia yra egoizmas, tu tik save iSlaisvini i$ kaltés jausmo,
jautiesi geresnis, nors ir tai jau yra gerai. (_#11, 2021 11 15)

Tik edukuojant vartotoja, iSgirstant jo poreikius ir paaiskinant, kokiu budu preké
kuriama, galima tikétis abipusio supratimo ir efektyvesnés tvarumo sklaidos:

[Internetinéje svetainéje maciau jisy sitlomg produkts, rinkinj, kuriame yra
komponentai, skirti susikurti juisy gaminama produkts. Dé¢l kokios priezasties
sugalvojote tokia preke?] Tai buvo pandemijos laikotarpio produktas, kai visi
uzsidar¢ namuose sédéjo. [...] Videopamoky formatas ten yra. Nes mes ta sklaida, ta
edukacija [...] mes visa laika apie tai galvojome, kad produktas misy brangus, ka
daryti? Jis brangus, nes susideda i§ tam tikry komponenty, ir kai tu eini nuo produkto
atgal, tai gerai, jei negali nusipirkti galutinio produkto, tai nusipirk nudazyta sitla,
numegzk pats. Jei ir to negali, tada gali mokytis nudazyti ir sitila. Mes is tikryjy lyg
ir sgmoningai demonstruojam ta visa proceso prabanga, vadinkim taip. (_#4, 2022
0120)

Su klientais tai visg laika biina — kas sau negali leisti, tai sako, kad kaina didele, bet
kai paaiskini, parodai, kiek kainuoja viska pagamint, tai tada Siek tiek aiSkiau
pasidaro. (_#16, 2021 11 25)

Menininkai tokig situacijg mato kiek kitaip. Vienas informanty pastebéjo, kad didelé
prekiy pasitla ir jy prieinamumas padaré¢ neigiama jtaka zmoniy kurybiSkumui.
Kitas pasinérimg j materializmg vertina kaip nuobodulio gesta, nenorg dométis
savimi paciu, ieskoti vidiniy vertybiy:

nebelieka poreikio kiekvienam zmogui uzsiimti kiiryba. Visiskai tai iSnyko, nes
anksc¢iau zmonés pasidarydavo kazkokj dalyka, nes reikia pintinés eiti grybauti. Bet
jie nevaiksto su pintiném, tie vietiniai zmonés. Ta kiiryba jau iSnyko ir ji labai
pasistebi kaip toks neigiamas dalykas, ir tai yra todé¢l, kad vietiniai Zmonés turi
galimybe¢ nusipirkti maiselj [...] Zmonés turi jsivaizdavima, kad ,,pasidaryk pats®
visiSkai jau yra tokio skurdo, prasto gyvenimo kazkoks rudimentas. (_#12, 2022 01
28)
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AS esu linkusi labiau paremti tg supratima, kad geriau maziau arba yra, tarkim,
supratingiau pasirinkti mazesnj skai¢iy kokybiskesniy drabuziy, kurie paciam
zmogui yra daug vertingesni nei kazkoks greitas sprendimas [...] svarbu, jog Zmonés
suprasty ta savo biitent asmenin] ry$j su daiktais, ir kadangi tas rySys tampa daug
svarbesnis paciam zmogui, tuo paciu ir tie daiktai tampa vertingesni [...] ko paciam
zmogui reikia, kad jaustis pasitikin¢iu savimi, pasipuosusiu, patogiai, pritampanciu
tam tikrame socialiniame kontekste. [...] pernelyg didelis doméjimasis mada
atsiranda i$ to siekio pritapti, kuomet nezinai, kur pats pritampu, kur save jtalpinti,
kur save jtikslinti.[...] dométis savo Seimos istorija, dométis savo pomégiais, ripintis
savo emocine ir psichologine sveikata, riipintis savo fizine sveikata ir turéti tam tikra
uzimtuma, kuris skiria tiek kiirybiskuma, tam tikro jtikslinimo saves gyvenime, ir
tai suformuoty kaip tam tikrg zmogaus identitetg. ( #10, 2021 11 15)

Menininky pozitris nuo dizaineriy skiriasi d¢l aiSkios priezasties — dizaineris kuria
produkta, kuris yra skirtas taikymui, tai yra dévéjimui, kai tuo tarpu apklausti
menininkai savo kiiryba kalba apie tvarumo — materialaus ar moralinio — svarbg per
savo kuriamy objekty praktikas ar vizualinius sprendimus. Dizaineriai kreipia
démesj j pardavimus, todél jy kuriamo produkto pasisekimas ir yra juntamas biitent
per parduodamy prekiy kiekj. Taciau nepamirstant, kad tvarumo komunikacijoje
svarbu akcentuoti daikty vartojimg ne i$ noro, o i§ poreikio ir apskritai jy vartojimo
mazinimg, néra lengva surasti teisingg komunikavimo btidg, kuriuo ir skatinsi pirkti
ir tuo paciu sieksi ugdyti samoningumg vartojimo klausimu.

Tvarumo komunikavimas: iSskirtinumas ar masiné tendencija?

Tvarumo komunikavimas eksperty jvardijamas kaip vienas svarbiausiy budy
vartotojui pasiekti, skaidrumui didinti, kalbéti apie sékmés istorijas ar problemas, su
kuriomis susiduriama, vystant tvary objekta. IS 20-ies kalbinty kuréjy viena
dizaineré tvarumo nebando jtraukti j savo tiksly ar kompanijos veido formavima.
Kita i§ kalbinty menininkiy, tvarumg laikanti pirmaprade Zmogaus funkcija,
neaptaria jo savo darbuose, taciau renkasi tvarius budus jam pateikti. Svarbu
pastebéti, jog tik maza dalis apklaustyjy savo kiiryba komunikuoja tvarumo vertes.

Mes, skleisdami tg zinig, sakome, kad ne tik mes esame tvaris, bet apskritai apie
tokj dalyka — apie vartojima, apie mazinima vartojimo — kalbame. (_#6, 2021 12 09)

Reikia vengti elitistinés nuostatos, kad tu kuri tik tam zmogui, kuris supranta. Kaip
i§ tiesy yra gera, kai atrandi pokalbj su Zmogumi, kuris yra i$ visai kito konteksto.
Man atrodo, palaikyti ta dialoga labai svarbu, jtraukiant Zmones j savo pasaulj.
((#13,2021 11 12)
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komunikuoju, galblit nebitinai pasinaudojant tuo tvarumo zodynu, bet
paprastesniais apibiidinimais, aiskiai pasakant, i§ kur yra, tarkim, medziaga, kaip
sukurta, koks buvo pats procesas ir kodé¢l yra tiktai vienas gaminys, galbiit tokiais
apibiidinimais labiau, arba kodél iSvis vyksta $i paroda. Gal nor¢jau labiausiai
pasakyt, kad nebiitinai naudojantis tvarumo Zodynu, kuris ne visuomet priimtinas
zmonéms kaip tiesa. [...] AS manau, galbit yra tam tikras drovumas i§ dizaineriy ar
menininky pusés apie tai aiskiau kalbéti buitent deél visy industrijos komunikacijos
sukelty bangy. Bet a§ manau, tam tikri pokalbiai ir diskusijos, kurios yra atviros
visiems, yra tiktai j gera ir tuo paciu jos turi biiti labai autentiskos ir tikros bitent
AS manau, kad tas autentiSkumas ir tikrumas tomis tvarumo vertybémis, kurias
jaucia pats kuir¢jas, suteikia tg motyvcija apie tai kalbéti. Galbuit ne visiems tai yra
artima ir tikra, o primesta i§ Salies kaip egzistuojanti tam tikra banga, tendencija ir
galbiit tai labai sunku jtvirtinti kaip vertybe; man buvo sitlyti interviu ir televizijos
laidos, ko tik nebuvo, bet a$ visko atsisakiau, nes nenoréjau biit tas Sauklys nuo
pjedestalo. (_ #10, 2021 11 15)

a$ nesu ta, kuri siys tokias zinutes kad: ,.ei, vartokime maziau, rinkimés ten tokias
dovanas ir gyvenkim taupydami plastika.“ AS manau, kad biitent tos nejaukios
zinutés ar ten kolekcijos su savo tokiom koncepcijom jos pasagmoningai privercia
stabteléti ir susimastyti, kokiam $iuk$lyne mes gyenam ar tikrai reikia tiek skubét,
ar i§ viso to reikia? UZ ty mazyciy istorijy ir slypi tie klausimai, bet tai néra, kad
»Sveiki. Gyvenkime tvariau®. (_#14, 2021 12 08)

Tarp apklausty dizaineriy buvo tokiy, kurie tvarumo terming laiko Zalingu,
nenusakanciu tikrosios tvarumo paskirties.

Tai ir nesinori $iuo laikotarpiu ta véliava mosikuoti, kai tai yra paver¢iama nauju,
jau beveik muilo burbulo piaro atributu. Tyliai ramiai viska iStransliuoji savo mazai
auditorijai, net ne viska vieSai. Aisku, mes kazkiek tai bandom savo procesu rodyti.
(_#4,2022 01 20)

AS pykstu ant to ZzodZio (juokiasi). Ir aplinkui matau tiek pavyzdziy, kur zinai... ,,Ai
a$ sustainable® [...] nei a$ ten esu Sitam pasauly, kad edukuoti Zmones apie tai,
tiesiog as kiek galiu, a$ tiek esu sustainable. Tiek, kiek as§ sugebu. Gal galéciau ir
daugiau sugebéti, bet... a$ kazkaip tai darau tyliai, zinai, man tai kazkaip tikriau
buna. (_#3, 2021 10 19)

Dizaineriai mato negatyvy tvarumo savokos pritaikyma kity mados zenkly veikloje,
kai i§ esmés tvarumo net nesieckiama arba jis klaidinantis. Komunikuoti apie save
kaip tvarius jiems reiksty jsilieti j abejoting rinka, kuri tvarumu manipuliuoja, o ne
ji populiarina per savo sitilomus produktus.
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Komunikacijoje mes to nedarome, norisi i§ pradziy daugiau padaryti ir tik po to
Sneketi apie tai. Nes truputj baisu, kad nebiity kokio atgalinio rySio, nes neZinau, ar
pakankamai daug dé¢l to darome, ir nezinau, ar galime ant to statyti, kad tai miisy
esminis momentas. [...] Yra daug $nekos, bet mazai veiklos. Mes bandom nesnekéti,
o daryti. Kol kas negalim 100 proc. to pasiekti, nes kainos kol kas yra kandzios Siam
ne 100 proc. [...] Nes jei taip komunikuoti jau dabar, tai reikéty daugiau j tai jdeti
galios. Toks tas truputj pasakymas, kad mes gaminam Lietuvoj ir dél to esame
tvarQs... nezinau, ne tai, kad nestipru, bet kad nueis dideléje minioje tokiy paciy.
Baisu, kad tai po truputj tampa triuk§Smu ir kad Zmonés nesupranta to kaip realaus
dalyko: ,,va Cia tas eko, brangesnis®. Nesinori biiti to triukSmo dalimi. Nes kol kas
tai negelb¢ja, o truputi kenkia, labai lengva pasivadint sustainable, kai maiselj
nusiperki, o nezinai, kaip jis buvo nudazytas. (_#11, 2021 11 15)

visi jau tvarils, nezinau, i$ lietuvisky brandy, ka paziiiréjus, tai visi tvaris, pasigilinus
matai, kad gal net ne patys gamina tg produkcija. Tai irgi toks skambus Zodis, ir jau
kiti nebereaguoja j tai. Galvojant apie ateitj, tai prireiks laiko, bet yra didieji brandai,
kaip ,,Akropolio® visos parduotuvés ir ,,H&M® bei ,.Zaros“, tai... nuo S§ito
nepabégsim, turbiit liks ta greitoji mada. (_#16, 2021 11 25)

Ne visi mados zenklai jauciasi pakankamai dirbantys tvarumo labui, kad save galéty
vadinti tvariu mados Zenklu, vienas jy planuoja jkurti duktering mados linijg, kuria
siekty maksimalaus tvarumo ir tik tada apie tai komunikuoty.

norim daryt papildoma branda po dabar esancio prekés zenklo sparnu, kuris bus
maksimaliai sustainable, kiek mes galime padaryti. Norime, kad viskas bity
pagaminta Lietuvoje, medziagos 1§ Lietuvos ir pardavin¢gjama cia be
perpardavinétojy, kad kaing turétume mazesng. [...] su nauju brandu stengsimés
daugiau $nekeéti iS tos sustainable pusés. ( #11, 2021 11 15)

AS manau, kad tvariu prekiniu zenklu gali save vadinti tik tada, kai gali uztikrinti
visg tvarig tiekimo granding. (_#5, 2021 10 05)

Keliems informantams tvarumo komunikavimas pasirodé neveikiantis, dalis jy
nurodé nekalbantys apie tvarumg, nes tai yra absoliuti norma, o ne papildoma
gaminio verte.

Tai, ka tu darai, turi buit sustainable. Tu kazkaip ieskai kitokios zinutés, ka apie save
pasakyt, o ne tiesiog sakai: ,,Mano gaminamas maistas skanus.“ (_#3, 2021 10 19)

Realiai tvarumas yra basicas (bazé), néra, kad gyvenam belekaip ir tapkime tvariais,

tai néra siekiamybe¢ ar tikslas. Tvarumas, prieSingai, yra basicas, ant kurio turétum
gyventi, vartotojisSkumas yra nukrypimas, o ne atvirks¢iai. ( #7, 2021 11 11)
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I§ pradziy man buvo labai svarbus $is aspektas, bet dabar jau maziau, todeél, kad...
dabar as tiesiog noriu padaryti, kad tai yra norma. Tai yra norma, ir mes apie tai
nebekalbame. Ir tada jau as kalbu apie inspiracijas, apie kiirybinj procesa, nes dabar
labai daug prekiniy zenkly, kurie skelbiasi esa tvariis. Lietuvoj galbut dauguma
kiiréjy kuria tvariai, nes nedaro dideliy kiekiy ir neiSmeta, nedegina. (_#17, 2021 10
20)

Tai turéty biiti vos ne savaime suprantamas dalykas, as taip tikiuosi [...] néra, kad as
labai apie tai kalbéciau, bet gal reikéty. Man su ta komunikacija gan sudétinga yra
(juokiasi). Maniau, kad ¢ia savaime suprantama. (_#20, 2021 12 01)

Keletas informanty teigé nemégstantys tvarumo Zzodyno, nes juo esg daznai
prisidengia netvarios kompanijos, imituodamos savo tariamai daromus tvarumo
Zingsnius:

Man ziauriai nepatinka stereotipai ir atrodo, kad tas Zodis ,,tvarus® jisai toks tapo
kaip nuvalkiotas katinas. Visi segasi ta zenkliuka, ir tas Zenkliukas nieko
nebereiskia. ( #3,2021 10 19)

Ziauriai §lyksti tema man yra tvarumas, nes tuo labai lengvai prisidengia
verslininkai, ir tada tai atrodo Ziauriai cool idéja ir pan. Kiekvienas brandas, kiek
teko dirbti startuoliuose ar su kokiais verslais pradedanciais, visi biitinai sako Situos
raktinius Zodzius, bet i$ tos veiklos, turbiit pati supranti, kiek ten tas svarbu, turbiit
paskutingje vietoje. (_#14, 2021 12 08)

kai mes pradéjome kalbéti, vartoti ta Zodj ,,tvarus*, tai atrodé naujas zodis, prie kurio
reikia prisipratinti. Dabar visi prad¢jo ji naudoti kaip tik gali, verte jis prarado. Mane
persekioja tas dalykas, jog tai nebevertinga, nes ant kiekvieno kampo viskas yra
tvaru [...] norétysi tokio holistinio pozitirio tame sektoriuje [...] kas galéjo zinoti, kad
jis taip greitai taps keiksmazodziu. (_#4, 2022 01 20)

Nezinau, kaip bus, ar tas tvarumas nebus sugadintas, jo tas pavadinimas, kazkokiais
triukais, kazkokiom komunikacijom. Kad Zzmogus tiesiog nebetikés juo. Bet jeigu
visi prekiniai zenklai, nezinau, elgsis moraliskai i§ tikryjy, stengsis buti tvards,
komunikuos tai ir zmonéms skiepys, kad ,,jus nepirkit tieck daug®, i§ tikryjy jei
gamins i$ perdirbty medziagy, o ne tik désis tas etiketes, kad yra perdirbtas gaminys.
((#6,2021 12 09)



Tas tvarumas dabar biski toks marketinginis triukas. Kaip sakiau, mano nuomone,
tvarumas yra basicas, tu net neturétum to sakyti, bet kai tokia situacija pasaulyje, kai
nuokrypis yra normalu, tai tvarumas yra siekiamyb¢, kad grjzkim atgal, kad Sitas
brandas yra tvaresnis negu anas. Rodyt vartotojui pasirinkimus, nes jis yra iSkrypes,
iSproté¢jes. Reikia akcentuoti, kodél tai yra tvariau, o ne Siaip, kad tvariau. (_#7, 2021
1111)

Yra tam tikras apsimetimas tvarumu vien dél to spaudimo, nes tas pats spaudimas
privercia kapstytis i§ padéties, kuomet tikrai nezinai, kaip kiirybiSkai priimti tuos
sprendimus, kurie bty tvariis, kiirybingesni ar tuo paciu atsakingesni. Jis tapo tokiu
marketingo triuku ir pats tas Zodynas labai daznai néra teisingai apibiidinantis patj
procesa, a$§ manau. Man kazkaip atrodo, kad asmeniskai jvardinant tai, kuo uzsiimi
ir ka veiki, ir koks yra tas procesas, daug aiSkiau apibtidina tam tikras tvarumo
vertybes, bent jau mano atveju. Tvarumas kol kas yra skirtas tik iSsilavinusiam,
ekonomiskai iSsivysCiusios valstybés gyventojui. [...] Dél biitent jsigyvenusios
kapitalistinés sistemos, ir as i$ tiesy kazkaip galvoju, kad biitent tas tvarumas, koks
jisai plaukioja ir egzistuoja, yra tiktai priezastis iSmesti dar vieng produkty linija
vartojimui. (_#10, 2021 11 15)

Kaip matome, tokia dizaineriy pozicija tvarumo komunikavimo klausimu kelia daug
neaiSkumo. Dizaineriai, neturédami ne tik kad mados kiiréjy asociacijos ar tvary
dizaing kurian¢iy dizaineriy sgjungos, létai keliauja tvarumo link ir nekelia sau
dideliy tiksly. Kaip ekspertiniame interviu minéjo ,,Pop-up* jkiiréja ir ,,Ekoda“
direktore, iniciatyvos trikumas, konkurencinga aplinka nepadeda, o maZzina tvarios
mados populiarumg Lietuvoje ir neformuoja naujos vartotojy kartos, vertinancios ir
vartojancios tvarig produkcija. Jy pasirinkimas nekomunikuoti tarpusavyje,
neieskoti tvarumo apibrézimo ir sklaidos biidy skatina problemos jsiSaknijima, kuris
pavercia §ig rinka stagnuojancia, o ne progresyvia.

Kuo visi labiau tose savo kamurkeése sédi pasislépg ir brandina tg savo ,,aukso* vertés
informacija, tai gal mes jau iSlipkim i§ to, mes Cia tokie mazi, kad geriau
kolaboruotis, dalintis, bendruomeng turét. (_#1, 2022 01 11)

To bendrumo pas mus, kuriantiems tvarig, léta mada, triiksta. [...] Man atrodo, kad
visiems po ta saule vietos uzteks. (_#4, 2022 01 20)

Zinojimas, kad esi bendruomenés dalis, gali padéti spresti iskylanc¢ius klausimus,
kryptingai siekti uzsibrézty tiksly. Savo sékmeés istorijy skelbimas, dalijimasis
nepavykusiais bandymais, viltimis apie geresnius sprendimus vartotojui suteikia
aiSkumo ir skaidrumo pojttj, kuris didina pasitikéjimg gamintoju ir skatina norg
jsigyti atsakingai sukurtg preke. Edukacija turi prasidéti nuo mazens, taciau Siandien
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reikalingas ir paciy mados zenkly komunikavimas apie jy tvarumo supratima, jy
puoseléjamas vertes ir per tai kuriama produkta, kuris gali tapti alternatyva
vartotojiSkam greitosios mados produktui.

Ar tvarus produktas ir verslo sékmé suderinama?

Nemaza dalis kalbinty dizaineriy dalyvauja ,,Black Friday* i$pardavimuose. Si
tradicija tapusi akcija gimé¢ Jungtinése Amerikos Valstijose kaip pirmas
penktadienis po Padékos dienos, kuriuo pradedamas kalédinio periodo
apsipirkimas. Lietuvoje jis labai paplites, daugelio mados Zzenkly naudojamas kaip
priemoné didinti pardavimus arba iStustinti sandélius prie§ naujo sezono kolekcijas.
Nepaisant to, kad tai laikoma vartotojiSkuma propaguojanc¢iu marketinginés
rinkodaros triuku, net ir save tvariais laikantys mados Zenklai nevengia dalyvauti
Siuose kasmetiniuose iSpardavimuose.

Mes ,,Black Friday* darom, nors suprantam, kad tai néra geras sprendimas, nes
prisijungiam prie didesnés masés tai daranciy, bet tai buna toks kaip sezono
iSpardavimas, i§sivalymas, stengiantis, kad kuo daugiau parduoti, kad kuo maziau
likuciy turétume. Mes tuo pasinaudojame kaip iSsivalymu prie§ nauja sezong. Bet
suprantam, jog tai néra gerai, bet tai kol kas mums yra jrankis galéti daryti toliau.
Negaliu sakyti, kad tai mums yra iSgyvenimo biidas, bet tai mums padeda judeéti
toliau ir toliau kurti uz jperkama kaing. ( #11, 2021 11 15)

[Ar jusy mados Zenklas dalyvauja ,,Black Friday* i$pardavimuose?] Nelabai norim
(juokiasi), bet kaip tik vat rasiau posta (reklaminis jrasas), kad padarysime nuolaida
tiems zmonéms, kurie labai nori tos nuolaidos, bet negali dabar sau leisti tick mokéti.
( #16, 2021 11 25)

AS esu visiSkai anti ,,Black Friday“ sales (iSpardavimas), a§ nenoriu, kad mano
daikta Zmogus pirkty neapgalvotai, tik todél, kad yra iSpardavimas, nes jis taip
veikia. Ir daug zinuciy gavau, kodeél pas mus néra sales, praeitais metais irgi nedariau
ir pasteb¢jau, kad per ,,Black Friday“ laika labai sumazéja uzsakymy, nes savo
biudzeta zmonés isleidzia kazkur kitur. Tai a§ suprantu, mes negalim, kaip dideli
brandai, daryti 70 proc. nuolaidos. Man nepatinka ir as tikiuosi, kad mes jo niekad
ir nedarysim, kad nenutiks taip, jog turime daryti. (_#20, 2021 12 01)

Didelé¢ dalis apklaustyjy planuoja plésti asortimenta, keli jy siekia daugiau dirbti su
uzsienio rinka, kiti — daugiau démesio skirti socialinéms iniciatyvoms. Pasak
informanty, norint gyventi i§ savo kuriamo verslo, neuztenka prekiauti tik Lietuvoje.
Dalis apklausty dizaineriy teigé, kad norint augti vienintelis budas yra pléstis |
uzsienio rinkg. Kiti masing gamyba jvardijo kaip vieng i§ biidy siekti didesniy
pardavimy. Ir nors atrodo, jog visa mados rinka skatinama atsigrezti j tvarumg ir
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vadovautis $ios sampratos kiirybos ir gamybos principais, dizaineriai pasakojo ne
vieng situacijg, kai jy noras kurti tvariai pakisa kojg sekmingesnei verslo plétrai:

Gavom dabar uzsakymy i$ dideliy parduotuviy, kur viena parduotuvé suzinojusi, kad
mes nedarom stocko ir neplanuojam daryti, atsisaké miisy. [...] tai ¢ia buvo man
didelis skaudulys, kad gal¢jom turéti, bet neturésim, bet pasirinkau pasakyti jiems
tiesg ir nezinau, as tikiuosi, kad ir dideli shopai pradés suprasti tokius mazus
versliukus. (_#20, 2021 12 01)

Masy rinka, kad tu biitum norimas, perkamas ir nuolat klienty turétum su kazkokiu
nejprastai jJdomiu, kitokiu keliu, Lietuvoj yra labai sunkus dalykas. Arba randi kitas
rinkas arba tu tampi komerciskas. (_#5, 2021 10 05)

Man atrodo, vien Lietuvoj [iSsilaikyti] tai sunkiai. [...] a§ suprantu, kad reikia
pastoviai naujos kolekcijos, kad buity pastovis pirkimai. (_#7, 2021 11 11)

Kas leicia e-commerce (elektroniné prekyba), tai yra 40 proc. grazinimy. [...] Aisku
zmonés labai mégsta tris iSsimatuot ir iSsirenka vieng arba nieks netinka ir visus
grazina, nes tik tokiu buidu gali prekiauti internetu, tik jei darai grazinimus. AS kol
nebuvau padariusi grazinimy funkcijos, tai nei vieno uzsakymo negavau. Tai tas yra
essential (buitina), negali net pradéti veiklos, jei zmogus mato, kad negalés grazint,
beveik niekas nepirks. (_#8, 2021 10 29)

Kai uzsisako ansambliui ar kolekcija padaryti nesudétinga kokiems deSimciai
zmoniy, tada viskas gerai, bet jei didesnei... Didesnj kiekj atiduosi siuvyklai, jie
aiSku padarys, bet reikty didesniam kiekiui keisti technologijas, pritaikyti labiau, kad
biity papras€iau siuvama. Nes, pavyzdziui, norint i§laikyti kazkokj elementa, reikia
daugiau darbo jdéti ir tada kastai brangsta. IS tikryjy galiausiai net neapsimoka, nors
gali atrodyt atvirksciai. ( #15, 2021 11 26)

D¢l to ir vartotojai nori daznai atsinaujinanciy kolekcijy, greito pristatymo ir
prieinamos kainos. Pora kalbinty dizaineriy pastebi, kad tvarios prekés yra
orientuotos j auksStesnes pajamas uzdirbant] klienta, kas zvelgiant i§ jo perspektyvos,
nepalieka jam kity budy kaip tik pirkti greitosios mados prekes:

Niekas nesitaiko j Zemesnes pajamas gaunantj zmogy, tod¢l jis ir vartoja ta greita
preke ir meta ja lauk. ( #1,2022 01 11)

Kazkoks tam tikras pajamy lygis turi bti, kad tu galétum sau leisti mégti tvary
prekinj zenkla. (_#5, 2021 10 05)



Mados rinkoje jau prigij¢ greitosios mados metodai tarp vartotojy iSugde
impulsyvumg perkant prekes ir nuolatinj naujy prekiy poreikj.

Vis ateina j parduotuve ir klausia: ,,0 kas naujo?* Jos pripratusios matyti kazka naujo.
Todél mums yra sunkiau parduoti, turime ieSkoti naujy rinky, nes miisy rinka yra
labai maza. (_#5, 2021 10 05)

ateina ir sako: ,,0 kokios naujienos?* Kokios naujienos? As negaliu Saldyt ir Saldyt.
Kam man reikia? Yra kas yra. Vieng kitg daikta padarai, pyst jau atvaro. Ir visgi ta
medziokl¢ labai stipri yra. ( #18, 2022 01 05)

Tada pradéjom dirbti su butikais, tarp jy ir ,,X“. Jis Lietuvoje yra pagrindinis lietuviy
dizainerius reprezentuojantis butikas. Po kurio laiko jie pradéjo mus spausti: ,,0 kada
naujienos“? Birzelj pradeda paleidinéti nuolaidas vasaros kolekcijai, o liepos
pabaigoj ,,jau duokit mums rudenj“. Tai a$ taip pradzioj per negaliu kazka kuriu,
darau ir tada suvokiau: ,,a$ taip nenoriu®. Tvarumas nuo to ir prasidéjo, kad mes
atsisakéme to bégimo tam mados rate, supratau, kad tai visiSkai ne apie mane ir kad
a$ to nenoriu, ir kad man visiskai to nereikia [...] atéjus i§ esmés karantinui [...] tvirtai
susidéliojom sau, kad mes esame visiSkai apie tvarumg ir pradéjom tai stipriai
komunikuoti. (_#5, 2021 10 05)

Zmonés vis tiek bus ir impulsyvis, ir mégstantys nusipirkti, ir daugiau ar maziau
mastantys [...] pasteb¢jau, kad yra tam tikras pirkéjy tipas, kad kas kaba [riibai], i§
to biitinai ir kuo greiciau nori jsigyti. (_#14, 2021 12 08)

su draugémis, kai kalbu, kurios gali nusipirkti gerus daiktus, turi gerus darbus. Jos
neperka, nes sako: ,,a$ negaliu sau leisti suknelés uz 300 eury.* O tai kaip tau atrodo,
kodel? Todel, kad mes esame iSlepinti, nesuprantam, kiek yra verté riibo, kuris
pasiiitas normaliom saglygom i$§ normaliy medziagy. Mums atrodo, kad suknelé turi
kainuoti maziau nei 100 eury. O kainuoja todé¢l, nes medziaga perkama kilometrais,
ji gaminama toli, ji siuvama Zmoniy, kurie ne tiek uzdirba, kiek turéty, ir siun¢iama
i$ toli viskas. Tai yra uzdaras circle. AS manau, kol bus tokia pasitila, zmonés, kurie
yra pripratg, net ir neturés supratimo, kas yra tikroji verté. ( #8, 2021 10 29)

Turiu kriiva draugiy, kurios siunciasi i$ ,,Aliexpress®, ir a§ jy nickada neperkalbésiu.
Jos sako: ,,Kam man pirkt vieng brangy daikta, kai as galiu penkis nusipirkt.“ Ir
atrodo, kad tavo amziaus zmogus, bet jam ne tas galvoj ir jis to nesupranta ir tuo
nesidomi. (_#16, 2021 11 25)

Pasak informanty, tai, jy manymu, susij¢ su Zema vartotojy saviverte, pastoviu noru
keisti jvaizdj, imituoti, taciau jau matoma ir teigiamy pavyzdziy, kai net jauni
zmongs | tvarumg zvelgia kaip i lygiaverte alternatyva:



Tai yra psichologija. MergaiCiy ir taip toliau. Labai didel¢ savivertés stoka. Kai
galvoji, kad biisi laimingesnis nuo to ir ano, jsigij¢s tam tikrus daiktus, kurie parodys
tavo virSuma, bet tai yra tokia... ¢ia ne j laim¢ tokie dalykai, ne j Sviesa. [...] Laimés
paieskos labai stipriai susijusios su Sitais dalykais — kuo tu apsirengsi, ka uztepsi.
Labai su vartojimu susij¢. AS galvoju, ar jvyks koks nors lozis, apsivémimo
momentas. Arba kursis grupés ir dés ignora. Nezinau, mes pamatysim, kas ¢ia ka
nugalés, aisku, dabar suprantam, kokia yra dauguma. (_#18, 2022 01 05)

Siaip tai labiau jaunimas renkasi greitos mados riibus ir jie daznai, Zinoma, neturi
pinigéeliy, bet jie nori iSreiksti save, nori atrasti savo stiliy, nes dar néra atradg. Bet
taip pat as esu pasteb¢jus, kad jaunimas nori biiti tvarus, ir mano stinénas yra man
atneS¢s oding striuke, kad sutaisyciau. Jis mokinys ir jam atrodo cool, kad sutaisyta
striuke. Gal kartos keisis, galbiit keisis ir ta mada. (_ #17, 2021 10 20)

Biiti tvariu ir dalyvauti vartotojiSkuma skatinanciose akcijose néra suderinama. Taip
ne tik klaidinamas vartotojas, bet ir iSbalansuojama visa rinka. Lietuviskos mados
identitetas pernelyg abstraktus, kopijuojantis greitosios mados metodus, taciau tuo
paciu norintis biti jaukiu boutique. Vartotojai po truputj pradeda dairytis po
lietuvisko dizaino lentynas, taciau Siuo metu didziausias trukdis sukurti pakankama
perkamajg galia yra kaina, kuri negali buti Zemesné¢ dél nedideliy kiekiy,
konkurencijos gamyboje su uzsienio prekés Zenklais ir dél 1éto sprendimy priémimo.

Gamybos alternatyvos: rinktis maZesnj blogj

Lokalumas laikomas vienu kertiniy tvarios kiirybos bruozy. Nors tarp informanty
yra ir tokiy, kurie negyvena Lietuvoje, taCiau jy gamyba vyksta Cia, o jg priziliri jy
deleguoti asmenys. Esminé tvarumo nauda laikoma veikiancia, kai maksimalus
komponenty skaicius, reikalingas gamybai, jos plétrai ir reklamai, naudojamas
vienoje konkrecCioje Salyje ar vietovéje. Todél, priklausomai nuo mados Zenklo arba
menininko tiksly, skatinama rinktis ne tik vieting siuvykla ar Zaliavas, bet taip pat
nuodugniai apgalvoti trikstamy priedy, furnitiiros gavimg i$ treCiy Saliy, gatavy
prekiy transportavimo buidus ir pan.

Lietuvos pramon¢ geba kokybiskai ir teisingai jgyvendinti kuréjo likescCius, taciau
dél dideliy kainy ne visada yra prieinama prekiniam Zenklui, kuris neplanuoja
gaminti dideliy kiekiy arba nenori dél siuvimo kainos kelti gaminio savikainos.

Lietuvoje gaminame todél, nes transportavimo metu iSmetama labai daug CO2 ir
Siaip norisi remti Lietuvos ekonomika, jos lygi. ( #17, 2021 10 20)
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Aisku dabar visi prekiy zenklai, tie fast fashion bando, turi daug iniciatyvy, bando
kazka daryti, bet ir toliau jy gamyba vyksta tuose paciuose fabrikuose, kurie griiina
ir centais yra mokama darbuotojams, jie yra iSnaudojami. Nezinau, ar kada
gyvenime jie ta susitvarkys, nes perkelti savo gamyba j Europa, kokia ten
Portugalija, Ispanija, ta pacig Lietuva, gali sau leisti tik Juxury prekiniai Zenklai.
(_#5,2021 10 05)

Tuo tarpu menininkai patys gamina savo kuriamus objektus, kai kurie jy tai laiko
savo menine praktika. Jy praktikoms buidinga ir anks¢iau minétas létumas, kiirybinio
proceso demistifikavimas, zitirovo jtrauka, kolektyvinio meno svarba:

AS nesamdau amatininky mano kiriniams atlikti, tai yra ne man, nes tada tie
santykiai yra neteisingi ir tai yra neteisinga mano pozitriu. O taip pat neperku jokiy
tekstilés gaminiy, kurie yra fabrikiniai [...] pati tvarkiau vilnas savo aveliy, tada
daziau, viskas pagaminta toj vietoj, kur esu, nieko néra i§ Sono. (_#12, 2022 01 28)

[kuriami] vienetiniai gaminiai, neiSkeliant jy elitiSkumo arba neakcentuojant jy
svarbos kaip vienetiniy, bet tiesiog laikant normaliu poreikiu. Jie yra dazniausiai
vienas gaminys ar pavyzdys, vienas vienetas. Néra kopijos to gaminio. Ir tuo paciu
ta pati praktika ir atrinkimas paciy medziagy, medziagiskumo, metodai kuriais
ieSkau medziagy arba reikalingy tekstilés pavyzdziy visam tam jgyvendinti [...] néra
skubos, dirbu viena. ( #10, 2021 11 15)

AmatininkiSkumas laikomas vienu i§ tvarios gamybos budy, nes juo ne tik
garantuojama auksta gaminio kokybé¢, bet ir siekis iSsaugoti nykstanciy specialybiy
amatininkus. Trys i$ kalbinty informanty amatininkiskuma laiko tvarumo bruozu ir
dél létos gamybos pobitidzio:

[apie amatininkus] jie uzkrauti ir kiekviena karta kainas kelia arba nenori daryt:
»Man nepatinka®. Ir nezinau, kg daryt. Maldauji, prasai, kaing kelia — gerai, gerai. O
pati negali kelt. Pavyzdziui, vienos rankinés man kokius keturis kartus kaina yra
pakilus. Nuo pacios pradzios su tuo meistru. Sitos a§ pati negaliu padaryti, neturiu
nei pajégumy, nei jgiidziy, nei siuvimo masinos Sitam. Ir produktas nuo pat pradzios
[klientui] nebrango, nes biity neetiska, bet man kaina pakilo gal tris kartus. (_#7,
2021 11 11)

IS esmés, esant norui gaminti tikrai tvariai, svarbus aspektas — nuolatiné¢ gamybos
kontrolé, kurig turi reguliuoti ir uztikrinti gamintojas. Informantai savo pasirinkima
gaminti Lietuvoje jvardijo kaip tokj, kuris leidzia jaustis uztikrintai dél kokybés,
vertino kontrolés patoguma, paprasta komunikacijg, specialisty gausa, ne vienas
pabréze norintis prisidéti prie Lietuvos ekonomikos kilimo.



Kitas svarbus, taciau pakankamai komplikuotas biidas vystyti tvary gaminj yra
tinkamas Zzaliavy pasirinkimas. I§ apklausty informanty Zzaliavy pasirinkimy
dominavo $ie: audiniai i§ uzsienio rinky, sertifikatus turincios Zaliavos, lietuviski
audiniai, tarp jy lietuviskas linas. Nemaza dalis renkasi dirbti su audiniy likuciais,
vienas i§ jy renkasi likutinius sertifikuotus audinius, kiti — perdirbtus audinius,
sertifikuotus ar natiiralius dazus, neturin¢ius sertifikato, ir vienas dizaineris Zaliavas
siunciasi i§ Kinijos. Norint dirbti lokaliai, siiloma rinktis Lietuvoje gaminamus
audinius, taciau pasaulinéje rinkoje dominuoja, pavyzdziui, belgiskas linas, italiSka
vilna, smarkiai lenkiantys lietuviskuosius savo kokybe ir iSdirbimu. Dé¢l Sios
priezasties mados zenklai, kreipiantys itin didelj démesj i gaminio kokybe arba
kuriantys pakankamai klasikinius, tuo paciu ir ilgaamzius gaminius, yra labiau linke
rinktis uZsienietiSkus audinius, kurie neretai labiau tinka dél laiko sanaudy ir
terminy, tinkanciy dizaineriams, reguliariai pristatantiems naujus modelius.

Gal ir im¢iau lietuviska tekstilg, bet gerbdama savo pirkéja ir suvokdama, kokios
kainos yra adekvacios, renkuosi tiekéjus pagal poreikj. (_#2, 2022 01 10)

Kiré¢jai, mezginiams besirenkantys verpalus, i§ esmés susiduria su panasia situacija.

Perku naujus sitilus, naudoju moheros ir Silko misinj [...] gal labiau kiiryboje naudoju
virves, surenku, kas lieka, bet neturiu tokio tikslo sau i$sikélus, kad vien perdirbtus
naudot ar kazka tokio. (_#13,2021 11 12)

Megztiniuose kai kuriuose yra 30 procenty sintetikos, nes mohera pati viena negali
egzistuoti, ji turi bti su kazkuo maisyta, dél stiprumo, dél tvirtumo. (_ #15, 2021 11
26)

Sitilus perkame i§ moters Kaune, pensijinio amziaus, kuri tiesiog yra sitily pardavéja.
Namie ji turi tonas sitily. Pas jg atvaziuoji ir renkiesi sitlus. (_#20, 2021 12 01)

Kitas itin iSpopuliaréjes zaliavy panaudojimo budas — likutiniai audiniai. Juos
prekiniai zenklai perka i§ fabriky arba perpardavinétojy. Taciau daznas dizaineris
skundési, esa kiirybinis procesas, norint naudoti likutines Zaliavas, priklauso ne nuo
tavo idéjy, o nuo rinkos pasiiilos — kartais gauna tik tam tikros spalvos ar audimo
medziaga. O kartais rulone jos telike tik 8 metrai, o tai reiskia, jog i tokio kiekio
bus jmanoma pagaminti, pavyzdziui, vos du paltus.



Sugalvojus idéja, koncepcijg ir pradéjus eskizuoti, nusistacius spalvyna, ne visada
pavyksta rasti reikiamy audiniy. Tai biina taip, kad sukuriu kolekcija ir tada zitiriu,
kokiy audiniy yra, ir tada turiu vél ja kaip ir perkurti. [...] AS jsigiju i§ fabriky
kokybiskus, nattiralius likucius, bet kiek poliesterio iSkeliauja per kamina! Nes a$§
poliesterio stengiuosi jau kuo maziau naudoti, grubiai skai¢iavom, kad galbiit penki
procentai tik sudaro poliesteris miisy gaminiuose, nes tai néra iSvengiama.
Pavyzdziui, rankinéms dedu poliesterinj pamusala, irgi i§ gamybos likuciy, kad buty
tiesiog tvirtesnis. Kg kalbant apie visus paklijavimus, jie irgi poliesteriniai. (_ #17,
2021 10 20)

AS labai daznai perku audinius i§ iSparduotuviy. Ir randu ir angliskos, ir italiskos
vilnos, ir japonisko, ir belgisko lino labai gero ir japonisky labai jdomiy audiniy yra.
Tas pats yra su sagom ir uztrauktukais. (_#18, 2022 01 05)

[Tikslas] maksimaliai panaudoti tai, kas jau yra rinkoje. Ir tai nebiitinai turi bati tiktai
atraizos, bet ta prasme, kad nepropaguoti naujy audiniy gamybos uzsakymo, o
naudoti tai, kas yra like, kad ir didesniais kiekiais, bet jau nuo tam tikros gamybos
pramonéje. (_#19, 2021 10 08)

Mes savo audinius perkame ,,Mados garaze®, kas man labai faina, tai mazas verslas
lietuviy, kurj norisi paremti, tai as gal taip zifiriu. Man labai svarbus tas santykis su
zmonémis ir kad tu kazkam padedi. (#20, 2021 12 01)

Tuo tarpu apklausti menininkai Zaliavas renkasi intuityviai. Viena jy naudoja tik
paciy uzaugintg ir paruostg aviy vilng ir kurdama nenaudoja masinés produkcijos
gaminiy. Like renkasi tai, kas artima tuo metu kuriamo objekto konceptui — kuria
i§ atlieky, kazkieno atiduoty audiniy ar perka naujas zaliavas.

Alternatyva dirbti su naujais, bet tvariais audiniais — perdirbti pluostai. Dalis
dizaineriy renkasi juos savo iniciatyva, taciau keletas jy pazyméjo, kad, gamintojams
jsitraukiant tokio tipo audinius j savo asortimenta, jie nebeturi pasirinkimo:

Mano naudojamas audinys yra poliamidas, kuris yra laikomas netvariu audiniu, nes
tai yra sintetika ir gaminama i§ naftos. | kiekviena audinj gali taip pasizitréti,
medvilné irgi yra labai netvarus audinys, nes pati zinai, ji Europoje neauga, kiek
vandens reikia sunaudoti, kol medvilné gali biiti iSgauta. O ta ekologiska medvilné,
kur visur ,,Stampuojama®, velgi, ar mes galime tikéti Simtu procenty, kad medvilnés
maikuté, kuri kainuoja 5 eurus, ar gali i§ tvarios medvilnés biiti daroma? Taigi mano
audinys yra poliamidas, bet perdirbtas poliamidas, zodziu, pre-consumer waste
(perdirbty atlieky). Aisku, dalis yra neperdirbta, tai yra elastanas, 27 proc. jo
bendroje sudétyje. (_#8, 2021 10 29)
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Siais metais pradéjome gaminti lietpal¢ius i§ perdirbty audiniy, tiek iorinio, tiek
pamusalo. I§ pat pradziy tokios galimybés nebuvo, nes mes medziagas perkame
Pranciizijoje ir jie dar negamino perdirbty medziagy. (_#6, 2021 12 09)

standartai kol kas tam tvarumui yra pakankamai mazi, nes ideda 5 proc. perdirbtos
medziagos ir jau kalba apie tai. Tai baisu, kad tai patampa fonu ir galbiit galutiniam
vartotojui tai net labiau kenkia. Kas mane nubausty, jei a§ ant marskinéliy uzdéciau
printa ,,100 proc. sustainable“? Ar mane kas nubausty? Nemanau. (_#11, 2021 11
15)

Nattraliy, i§ gyviny gaunamy pluosty, ypac nattralaus kailio ir odos dilema gaji
mados lauke. Tvarumo koncepte, Zvelgiant i§ etikos pusés, tokio tipo gaminiai
negaléty egzistuoti. Taciau jeigu vertinsime tai kaip natiiralia medziaga, kuri greitai
suyra; kaip ilgalaike medziaga, lemianciag gaminio dév¢jima ilgai, o gal net i§ kartos
1 karta; jvertinsime, kaip su ja dirbama ir koks produktas gaunamas, gali pasirodyti
kitaip. Viena is kalbinty dizaineriy, tapusi ,,Fur Free* organizacijos nare, jsipareigojo
savo kiiryboje nenaudoti natiiralaus kailio, taciau tuo paciu ji atsisaké gyviny ir
zuvies odos bei plunksny.

Fur Free retailer — tai jsipareigojimas nenaudoti savo kiiryboje kailio, bet as taip pat
nenaudoju odos ir Zuvies odos, ir plunksny, nes as pati esu vegetaré ir praktikuoju
veganing mityba. ( #17, 2021 10 20)

Kitas i§ kalbinty informanty dirba su natiiralaus kailio atraizomis, visg gaminj
konstruodamas 1§ skiauteliy. Tokiu biidu siekiama naudoti jau rinkoje
egzistuojancias zaliavas, neskatinant naujy medziagy gamybos, taip pat dirbant zero
waste (nuliniy sanaudy) metodu, nekuriamos papildomos atliekos. Susidurdamas su
visuomenés neigiamu pozidiriu j natiiralaus kalio naudojima mados rinkoje,
dizaineris pastebi, jog kaip prieSprieSa jam sukurta daug pakaitaly, kurie ne
sprendzia, o tik gilina aplinkosauging problema:
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Jeigu mes kalbam apie tg veganiSka oda, kuria taip vadina, tg sintetinj pluosta, tai
tada... (juokiasi) nenoriu apie jj kalbéti. [...] kodél tada oda? Butent man Cia tai irgi
yra nesuprantama kaip ir sintetinis kailis, jeigu tu atsisakeli, tai kam tu tada vis tiek
kabiniesi prie to tam tikro naratyvo? Man atrodo, tai yra daug kenksmingiau nei,
tarkim, naudoti avikailj, kur kiekviena to gyviino dalis yra suvartojama zmogaus
poreikiams tenkinti, taip? Siaip kailiy pramoné, kiek man teko i vidaus matyti [...],
jie irgi smarkiai tobuléja su perdirbimu ir visomis tomis antrinémis Zaliavomis,
kurios lieka nuo gyviino auginimo ir po jo mirties. [...] Tai neZinau, jeigu mes
pasvertume S$iuos dalykus, kur yra didesnis blogis? [...] mes komunikuojame,
Snekam apie tai, kad tai yra pakartotinio panaudojimo buidu daryta, kad gaminam i$
atraizy ir liku€iy. Seniau biidavo sudétingiau istransliuoti $itg dalyka, ir kai atsirado
miisy produkcija parduotuvése, zinau tokj pavyzdj, kad tiesiog Zmogus priéjes ir
iSgirdes, kad ¢ia yra nattiralus kailis, jam tiesiog nattirali atmetimo reakcija. ( #19,
2021 10 08)

Mados Zenklai, dirbantys su natiiralia oda ir natiiraliu $ilku, susiduria su panaSiomis
problemomis:

buvo galimybeé jsigyti, Zinai, Silko, kur tiesiog néra zudomi tie Silkverpiai, ta prasme
laukiama, kol jie natiiraliai jo pagamins. Tai vyko prie§ kokius penkis metus. Jis
buvo tikrai bent dvigubai brangesnis negu jprastas Silkas plius pats iSdirbimas buvo
zenkliai prastesnis. Jeigu nori déti spauda ant tokio Silko, tai i§ principo net nelabai
gali, nes tiesiog ta spauda uzsidés nelygiai. Tai tarsi yra gera intencija, tu kaip ir nori
nueiti ta ekstra zingsnj, investuoti laiko susirandant ir Snekant, sakykim, su Silko
gamintojais, kurie turi kitokia filosofija apie ta Silka, bet atsiremi | situacija, kad tavo
ta skara kainuos dvigubai daugiau, kai net paprasta Silka naudojant jau sunku tokia
skarg parduoti, nes ir taip yra per brangu. (_#3, 2021 10 19)

AS, kai esu i$ nattiralios odos gaminantis brandas, tai visiems pirma mintis, kad tai
yra netvaru. Bet mano nuomone, oda kol kas yra tvaresnis produktas ir medziaga nei
vegan oda, kazkokie plastiko ar popieriaus, ar ananasy pluostai. Odos produkta tu
gali nusipirkt vieng ir nesiot visg gyvenima. Tuo tarpu i§ pakaitaly produktus pirksi
pakankamai daznai, nes jie labai greitai nusidévi, nusiskalbia. Tai reikéty zitréti j
platesnj spektra, j visa gamyba, kad pirktum vieng daikta ilgam. Be to, gaminant
odinj produkta sunaudojamas visas gyvinas, t. y. jautis, nepaliekant jokiy atlieky.
(#7,2021 11 11)
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Cia, kaip Zinai, ,,a§ nevalgau mésos, bet valgau mésos imitacijos ar mésos skonio
produktus.” Kam to reikia? Jeigu nevalgai mésos, tai nevalgai mésos, kam save
apgaudinét? AS irgi nelabai valgau tos mésos, minimaliai, Zinai, bet neieSkau
pakaitaly jai. Valgau morka. Tai €ia irgi lyg ir norétum to odinio produkto, tada keiki
branda, kad jis gamina i$ odos, ir sakai, kad ,,a$ noréciau tavo daikto, bet gamink i§
kito.” Tai nebus mano daiktas, nebus. ( #7,2021 11 11)

Sertifikuotus audinius ir dazus renkasi ne visi dél keletos priezas¢iy. Pirmoji —
finansiné — lemia didelj gaminio brangima, antroji — kiirybinés laisvés suvarzymas.
Trecioji — abejotinas sertifikaty verslo modelis. Kas antras dizaineris nepasitiki
sertifikaty teikiama nauda, abejoja jy skaidrumu, mato tai kaip buda jsitlyti
paslauga, o ne spresti netvariy medziagy naudojima gamyboje:

Pirkdamas ir matydamas uzrasa, kad tu ten perki kazka organic (organiskas) arba
kazka perki sustainable (tvarus) arba recycled (perdirbtas), tarsi ramiau, kad ,,okey,
a$ Cia nusipirksiu, naudosiu ir galésiu apie tai kalbéti.“ Bet tu gi pats nebuvai tam
fabrike, tu gi pats nematei, nevaiks$ciojai su botais tam lauke, kur augina ten tg ar
ang. Tai, Zinai, tas toksai noras tiesiog aklai tikéti, kg tau sako, ir toks aklas tikéjimas
jisai galbit irgi yra fikcija. (_ #3, 2021 10 19)

Mes pacios ty sertifikaty nenorim, nes is to irgi yra daromas, vadinkim, biznis. Kitas
momentas, tai produkta labai pabrangina. Rinkoje yra zymiai sunkiau dalyvauti su
tokiu produktu. Norint sertifikuoti dar reikéty ir brangy sertifikata nusipirkt, bet jei
nesertifkuojama, tai tada gali vaidinti su savo piaru, marketingo planais ka nori.
((#4,2022 01 20)

Esu kalbéjusi ir su tokiais audiniy gamintojais, kurie sako: ,,miisy audiniai néra
sertifikuoti, nusipirkti sertifikata yra brangu, tai ypatingai iSbrangina miisy produktg.
Mes zinom, kad mes darom tvariai, nes viska darome vienoje vietoje.” Kiti sako,
kad turi sertifikata, bet gamina vienur, dazo kitur, po to perdirba ir visas vazin¢jimas
pirmyn atgal irgi netvarus, nors to sertifiktas neparodo. (_ #8, 2021 10 29)

prasidéjo visokie sertifikatai, nezinom, ar mums jy reikia, nes ir be jy galime ta patj
turéti, o uz jj susimokame ir daug reikaly dél jo paties. ( #11, 2021 11 15)

mane taip erzina tie natural dyeing (natiiralus dazymas), tai néra tvarumas, kad tu
naudoji kazkur kazka natiiralaus, tai nepaver¢ia to tvariu objektu. Visi dabar
perkerpa du megztinius ir susiiina, dar vieno daikto sukuirimas, kad tu kazka
pernaudojai, tai neiSsprendzia problemos. (_#13, 2021 11 12)



Globalistinio pasaulio jgalinta ir véliau iSplétota greitoji mada, nors daugelio ir
laikoma neetiska ir netvaria, savo populiarumu suktiré naujas taisykles, kurios
neleidzia paprastai grizti | iki tol egzistavusio vartojimo ar gamybos principy
taikyma. Jai prizitréti ir vertinti reikalingi dideli pajégumai, sertifikatai, kuriais
nepasitiki kiiréjai, jy nevertina vartotojai. Cia jZzvelgiama netgi tvarumo, kaip
visuotinio verslo modelio, o ne planetos gelbéjimo ideologija. Taciau ar kiir¢jai ir
vartotojai galéty laikytis tvarumo tiksly, neegzistuojant Sios sampratos taisykléms?

Mados ateitis: ar tvarumas iSgelbés pasaulj?

Interviu pabaigoje informanty papraSiau pasidalyti, kokiag mados ateitj jie
jsivaizduoja biisiant. Dauguma jg jvardijo kaip galimai tvaria, tik keli — kaip netvarig,
vienas informantas tikisi, kad lietuviy dizaineriy produkcija pakeis greitosios mados
prekes Lietuvoje. Keli dizaineriai viliasi, jog rinkoje egzistuos tik vietiniy kuréjy
produktai, kad tvarumga pakeis slow fashion (1éta mada) metodai ir kad ateityje bus
skiriama vis daugiau démesio gaminio kokybei, i$skirsianciai tokius gaminius i$ visy
kity kaip tvarius.

naujas kokybés standartas, kuris buvo 1970-ais, 80-ais net 90-ais. . .as labai noréciau,
kad link ten eity mada, a§ manau, kad ta kokybé¢ bus zenkluose, kurie pozicionuosis
kaip luxury (prabanga), a§ manau, kad tos kokybés neatsiras Zenkluose, kurie bus,
Zinai, ,,Zaros" lygio. (_ #3,2021 10 19)

Kitas informantas pastebéjo, jog mados Zenklo egzistencijai svarbus verslumo ir
tvarumo derinimas — kurti kokybiskai remiantis kapsulés principu, retkarciais
jtraukiant kelis madingus gaminius:

AS manau, kad tokie prekiniai zenklai, kurie yra time saveriai ir money saveriai, tai
tik populiarés. [...] tie prekiniai zenklai, kurie $alia jprastos kapsulés pasitilys kelis
naujus daiktus, jie laimés. Nes reikia turéti riiby baze, bet ir save truputj pamaloninti.
((#2,2022 01 10)

Lokalumas isSlieka viena svarbiausiy tvarumo isSraisky. Ilgainiui vartotojas turéty
pradéti vertinti paties daikto funkcijas ir vertes, o ne prekinio Zenklo suponuojama
jvaizdj. Tai leisty vietiniams prekés zenklams didinti gamybos apimtis ir pasitlyti
zemesng kaing:



zmonés pradeda vertinti lokalia gamyba ir, manau, kad tai ilgainiui taps norma.
Mums gal nebereikés tos fast fashion daug vartoti. Ir tikiu, kad lietuviski brandai
prisitaikys kainos prasme ir prie to vartotojo, kuris gali jpirkti tik greitosios mados
produktus, tad ilgainiui lietuviski brandai prisitaikys ir prie to segmento. (_#1, 2022
0111)

AS palaikyciau idéja, kad buty daug smulkiy prekés Zenkly, o ne masiniy, kurie
patempty vartotojo poreikius. [...] Mes labiausiai matytume 1étuma kaip ateiti (_#4,
2022 01 20)

Ar ateitis bus tvari, daugelis atsaké teigiamai, taciau juntama ir daug nezinomybés.
Dizainerius neramina tai, kad jie patys nelabai supranta, kas yra tvarumas ir kaip
apie jj kalbéti vartotojui:

Manau, kad mados industrija tikrai turi pasisukti j ta pus¢, kaip kad labai daug
brandy atsisaké naudoti kailj tikra ir naudoja dirbtinj. Bet vélgi, ar dirbtinis kailis
yra tvarus? Turim kazkaip iSmokti pasverti ir iSmokti paskaiciuoti kazkokj
koeficientg tvarumo, nezinau. Manau, kad aiSkumo daugés, bet kol kas ribos
ganétinai neaiskios. Tikiuosi, kad ateityje bus aiskiau suprantama zmonéms ir tie
visi sertifikatai dél ko yra labai svarbiis, nes bitent jie tam skirti. (_#8, 2021 10 29)

AS labai noréciau tikéti, kad [mados industrija] juda link tvarumo, bet vis prisimenu
tuos ,,H&M® , , Zara® ir t. t. ir tada suima uz Sirdies ir supranti, kad ne taip greitai
viskas. Bet ir jie yra priremti prie sienos ir stengiasi kazkaip kitaip tvarkytis su
gamyba. Labai tikiuosi, kad Zzmonés atsisuks ir pazitirés j tg tvaruma visai kitomis
akimis [...] Tai turbiit Zinant, kad [samoningumas] ateina Zmogui su amzium, turbtit
i8liks jaunimui dar tos greitosios mados parduotuvés. (_#16, 2021 11 25)

[Ar tvarumas yra mados ateitis?] Taip... manau, kad taip. [...] Jeigu ne pats, tai
privers, nes jau kuris laikas S$nekama apie Europos Sajungos reglamentavima
veikloms ir labai stipry grieztinima. Zinoma, pradés ne nuo mazyjy dizaineriy, o nuo
didziyjy gamintojy, kad savo veikla optimizuoty. (_#19, 2021 10 08)

Labai norétysi tiketis, kad didzioji pramoné juda taip, kaip i§ tikryjy kalbama —
kuriasi nauji modeliai, atsiranda naujos perdarymo, vartojimo, pirkimo ir taisymo
strukttiros. AS nezinau, kaip bus véliau, turbGit zmonés vis tiek bus ir impulsyvis, ir
mégstantys nusipirkti, ir daugiau ar maziau mastantys, bet a§ manau, kad viskas }
kazkur létai juda. Bet vis tiek juk viskas apie pardavimus yra [...] daug lemti turéty
edukacija vis délto ty ateinanciy vartotojy. (_#14, 2021 12 08)
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Kas liecia, sakykim, kailininkus, matote, kaip per trumpa laikg nutiko, kad niekas
nebenori kailiniy neSioti? [....] Staiga, kai atsirado visas tas pasvarstymas, tas
filosofinis iskilo klausimas, kailiniy fabrikai uzsidaro, negali niekam jsitlyti savo
produkcijos. Tai tas pats, a§ manau, bus ir su rubais. Bent jau tokiose Salyse kaip
Europoj, tai tikrai jsigalios. Ten Kinijoje ar Indijoj, ten galbit kitokie dalykai, bet
Europoj, tai a§ manau, kai atsiras toks poreikis, zodziu, galbit ir kinai pradés kitaip
ziareti. ((#15, 2021 11 26)

Ne viename atsakyme juntamas saves, kaip mazo mados Zenklo, lyginimas su
didziosiomis korporatyvinémis kompanijomis. Cia slepiasi supratimas, kad jie yra
bendro mados lauko dalis, taciau akivaizdus ir didziyjy kompanijy pokycio poreikis,
leisiantis aiSkiau komunikuoti tvarumo vertes ir kainodara.

Informantai, netikintys ateities mados tvarumu, mados rinka mato kaip pernelyg
didelj mechanizma, diktuojantj, o ne paklustantj kazkieno iskeltoms salygoms.

Pasaulinio lygio didieji prekiniai zenklai kuo toliau tuo daugiau daro kolabus su
mazais tvariais zenklais, kurie yra léti, niSiniai, tai tie didieji pakviesdami ta maziuka
jie lygtais klienty ir visuomenés akyse tampa tvaresni. Cia va $itas Zzaidimas tampa
labai naudingas, na Siaip abipusiai. Vieni gauna populiaruma, kiti tvarumo jvaizdj.
Tai kur rezgu mintj, kad ir mums tai biity naudinga padaryti. Tai nezinau, kiek ¢ia
pavyks; pasileisti drabuziy nuoma, padaryti mini kapsul¢ prabangesniy, fainesniy,
progoms. (_#5,2021 10 05)

Nemanau, kad viskas bus tik tvaru, nes turi baiti vingiavimo truputj, turi bait ir geras,
ir blogas, kad suprastum, kuo jie skiriasi. Taip, kad bty tik gerai, tai nieckada taip
niekur nebevyksta. Tai patikéti, kad mada, kaip vartojamasis dalykas, kuris néra
bitinybe, patikéti, kad viskas pasidarys pozityvu ir tvaru, bty sunku. [...] Manau,
kaip tik atsiras skirtingos pozicijos, gal sakys, kad nereikia to tvarumo. (_#11, 2021
1115)

Mes norim, kad pas mus [tvarumas] tapty norma, yra apraSymai ir galima
pasiskaityti. Mums tiktai nesuveikia komunikacija per tvarumg. O mes visada
iSliksim tvarts, ir apie tai bus galima pasiskaitysti prie kiekvieno gaminio, biisiu tai
parasius, kaip, i§ kur atsiradgs. Manau, kad...nezinau (juokiasi). Nemanau, kad
greitosios mados prekiniai zenklai bus tvariis, ne, nebus. Cia nebent keisis vartotojy
poziiiris ir jie tiesiog jy nebesirinks, kaip sako, balsuos piniginé. Gal rinksis vietinius
gamintojus, nes manau, kad yra daug tvariy kiiréjy, darai mazus tiraZus, susitvarkai
po saves ir jau kiek jmanoma esi tvarus. (_#17, 2021 10 20)



Keletas kiiréjy mano: ,,esg tvarumas galimas tik i§sivysciusiose Vakary Salyse*:

Labai paprasta biiti tvariu, jei esi i§ iSsivyCiusios Salies, kai esi iSsilavings, bet
didzioji pasaulio zmoniy dalis vis tiek nori tapti turtingais, yra i$ neturtingy Saliy ir
jiems ta tvarumo samprata yra dar taip toli, nes jie nori visy pirma iSsikapstyti i$
savo skurdo ir visy pirma zitri, kad pavalgyti, o ne kad tvariai pavalgyti, kad
apsirengti ir savo vaikus aprengti, o ne tvariai aprengti. Tai didZiausia problema
tvarumo, kaip ¢ia pasakyt, pritaikyme, tai yra kad tik nedidel¢ dalis zmoniy yra
iSsilavinusi visuomené, kuri gali sgmoningai rinktis toki gyvenimo buida. (_#8, 2021
10 29)

Vakarieciy supratimu [tvarumas] kaip ir iSaukstintas tikslas, bet tai néra tinkamas
sprendimas visiems ant Sios planetos gyvenantiems Zzmonéms. (_#10, 2021 11 15)

Dizaineriy ir menininky nuomoné sutampa jvardijant mados ateitj, kaip
besiremiancig sgmoningumu ir ciklisku ekonomikos principu, kaip teisingiausia
sprendimg:

AS nemanau, kad mados ateitis yra tvarumas, manau, kad mados ateitis yra cikliskos
ekonomikos pritaikymas, nes zmoniy pasaulyje yra daug ir juy vis tiek daugés, taip
kad tvariai suteikti visiems galimybg jsigyti drabuziy ar aksesuary, kuriuos jie gali
pirkti...tvarumas nesuteikia to sprendimo, bet tam tikri pokyciai nuo pat Sakny
pacios industrijos, kuomet ieSkoma sprendimy biutent cikliskos ekonomikos,
ciklisko panaudojimo atzvilgiu, galéty bti vienas mados ateities tiksly ir turéty,
manau, buti. [...] VakarietiSkas poziliris mus orientuoja zitiréti | tai i§ asmeninés
naudos perspektyvos, nezvelgiant j pasauling situacija. Tokia kaip ir tvarumo
tendencija ar banga yra primesta pagal vakarietiSko pasaulio vertybes. Tai yra mums
visiems naudinga, a§ sakau mums, nes mes gyvenam Vakaruose: ,,visiems nuo to
geriau bus, mes €ia prisidedam prie pasaulio gelbéjimo®, bet jeigu analizuojant, tai
¢ia labai mazas tas indélis ir tai néra sprendimas kazkaip sustabdyti ta tragedija,
prazitj. (_#10,2021 11 15)
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[O kokios mados ateities linkétum?] Atsakingos. Kuo paprasciau zitiréti, kad butume
pasitempg, kad sau patiktume. Svarbu, kad Zmogus buty geros nuotaikos. Labai
svarbus riibas, kaip Julius Sasnauskas sako:

,Dievas ir siunté savo Stiny zmogaus kiine, vadinasi, mums patiems kiinas yra labai
svarbus.* Nes mes daug darby galima padaryti jj naudodami. Mes turim jj palepinti,
aprengti, papuosti — taip, kaip pats tai supranti. Bet kiekviena kartg perkant galvot —
ar reikia, kiek reikia? Gal susidéliot, susitvarkyt uztekty? Gal perdaryti, o gal
padovanoti? Gal padovanojus, issivalius, atsiras rotacija? Gal apsivalius, naujos
mintys ateis? Ta medziokl¢ tegu biina kaip prieSinga iSraiSka. [...] Turi bt
atsakomybé. Vaikams, aplinkai, savo sesei, broliui, draugei, draugui gali tai pasakyt.
Visg laikg yra rizika, kad gali buti nesuprastas. Kaip ir galvoji, kad faina priimti
kitg tokj, koks jis yra. Draugystéje priimi ir dziaugiesi. Negali reikalauti. Gal kai
rodai pavyzdj, tada gali reikalauti. ( #18, 2022 01 05)

ISsiaiskinti kuréjy pozilrj apie tariamg ateitj buvo svarbu, siekiant suprasti jy
Siandien atlickamus veiksmus — ar tvarumo konceptu jie naudojasi kaip laikina
mados tendencija, ar suvokia mados lauko globaly jvaizdj ir kaip toliau plétosis
tvarumo konceptas. I§ pateikty atsakymy akivaizdu, kad daugelis kiir¢jy Siandien
kuria pagal tvarumo principus, tikédamiesi, jog kloja pamatg savo tolesniam verslui,
neigiantys tvarig ateit] jau Siandien kuria labiau kliaudamiesi savo morale nei
tariamu tvarumo apibrézimu. Menininkai j tvarumg zvelgia labiau filosofiskai, jy
zodyne daznesné vartotojiskumo kritika, kurios jsigaléjimas iSprovokavo ir tvarumo
koncepto populiaruma.

Vertinant rezultatus, atliktas tyrimas skatina kvestionuoti tvarumo sampratg kaip
kapitalistinio pasaulio sukurtg konstrukta, sprendziantj tik ,,vakarietiskojo* pasaulio
problemas, taciau toliau gilinantj atskirtj tarp ktir¢jo ir vartotojo. Kiiréjy pasimetimas
del tvarumo sampratos neleidzia jiems atitinkamai komunikuoti savo kuriamy
verciy, bendrauti su vartotoju edukuojant ji ir kuriant sagmoningesnj mados
vartojimo scenarijy.



2.3 Rekomendacijos kur¢jui pakeliui i samoninga dizaing

Siame skyriuje pateikiamos rekomendacijos galéty bati naudingos mados
dizaineriams, norint paskatinti kiiréjus propaguoti savo tvarumo poziiirj pasirenkant
atitinkama komunikacijg ir edukuojant vartotojg siekti atsakingesnés mados ateities.
Dizaineriai vis dar yra ir bus orientuoti j drabuziy ar kity mados objekty gamyba,
kuri palies vartotojus labai tiesiogiai — per jy paciy kiinus. Kaip jau aptarta ,,Pabaigos
teorijos‘ skyriuje, per kostiumo istorijos linijg pastebéta daug situacijy, kai dél karo
ar ekonominiy sunkumy buvo ribojami medziagy vartojimo kiekiai, tam tikri riby
modeliai ar jy dévéjimo paskirtis. Nors tai, be abejonés, siejama su individo
suvarzymu, kuris buvo aiskiai suprantamas sunkiy laikotarpiy akivaizdoje, Siandien
panasis ribojimai pasitinkami kaip pernelyg dideli reikalavimai. Ir tai yra todeél, jog
mazai kas suvokia situacijos sudétingumg ekologiniu ir socialiniu lygmeniu.
,Pabaigos teorijos* skatina sgmoningumo ir atidumo, ,,pristabdymo® poreikj, kurj
turi diktuoti kuiréjai, besirlipinantys tvarumu ne tik kaip ekologine samprata, bet ir
besiriipinantys zmogumi, kuris naikina save per savo vartojimo jprocius. Kuréjai
ateit] pasitelkdami tris esminius veiksnius: atsakomybe, skaidrumg ir
bendruomeniskuma.

Tvarumo samprata kaip atsakomybés prisiémimas

Daugelis kiiréjy nejgyvendina tikrosios savo, kaip dizainerio, paskirties, jvardytos
A. Rawsthorn, — biiti atsakingu uz savo pozitrj, praktikuoti jj, taip rodant pavyzdj
savo aplinkai ir per tai randant biidus, pakeisian¢ius neigiamus aplinkos veiksnius.
Dizaineris turi §viesti savo vartotojg, o per tai kiekvienas vartotojas savo sprendimais
turi siekti atsakingesnio gyvenimo btido, orientuoto j planetos arba zmogiskyjy
santykiy i$saugojimg. Tyrimo metu nemazai jy mingjo nenorintys saves vadinti
tvariu mados Zenklu ar kiiréju dél pramonés suformuoto klaidinancios sgvokos
jvaizdzio. Bene labiausiai reglamentuota ir pagal tvarumo konceptg sutvarkyta
gamybos sritis kiir¢jams kelia ne kg maziau klausimy — sertifikatai audiniams ir
dazams, perdirbty audiniy formulés, likuciy naudojimas varzo karybing laisve,
taCiau tikimasi, kad tai atpirks vartotojy supratingumas ir noras vartoti tvariai
pagamintg produkcijg. Taciau del paraleliai egzistuojancios greitosios mados tarSios
gamybos tvarios mados kiir¢jai nejunta progreso, visuomenes jsitraukimo, kas jiems
neretai sukelia beprasmybés jauseng arba net verCia kvestionuoti tvarumo
reglamenty veikimg. Visgi jeigu tvarumo terminas laikomas netinkamu, Zzalingu,
kodél daugeliu atvejy kuriama jj deklaruojant? Arba kodé¢l kuriant tvariai Salia
to atsiranda ,,Black Friday* iSpardavimai? Ne karta minétas létos, ar atsakingos,
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mados terminas galimai turéty padéti tiksliau apibrézti savajj tvarumo sampratos
jsivaizdavimg. Todél skatinama jsivardyti, kg kiiréjui reiskia tvarumas, ir planuoti
mados zenklo kiirybinius principus per savo tvarumo prizm¢. Pavyzdziui: jsivertinti,
kodél pasirinkta naudoti ne vietiniy gamintojy pagamintus audinius, o atveztinius ir
nebijoti savo pasirinkimo.

Gamyboje naudojami Gamyboje naudojami
lietuviski audiniai italiski audiniai
| |
Kontroliuojamas CO2 Geresné gaminio kokybé
| |
Remiama vietiné rinka Ilgaamziskesnis
| produktas
Lokalus produktas

2 schema. Skirtingos tvarumo grandinés

Tvarumo komunikavimas pasitelkiant skaidruma

Vienas svarbiausiy ir esminiy Siuolaikinio kiir¢jo bruozy turéty biiti skaidrumas.
Kuréjas turi pristatyti savo pozicijg tvarumo klausimu viesai, jvardydamas savo
tvarias vertes, trikumus, tikslus. Tyrimo metu minétas neteisingas tvarumo verciy
komunikavimas kity kiiréjy komunikacijoje, sudarantis manipuliatyvios rinkodaros
fona, tad kodé¢l nekalbéti apie blogus pavyzdzius? Arba kodél nekomunikuoti, kaip
paciy kuiréjy veikla prisideda prie tvarumo sklaidos, vertés augimo?

Kaip pazyméjo keletas informanty, jie nesijaucia tvariais, tod¢l nekomunikuoja
tvarumo savo sklaidoje. Taciau suprasti, ar tavo kiiryba yra tvari, néra taip sudétinga.
Panasu, kad tai susij¢ su nenoru gilintis j sritj, kuri $iandien palie¢ia ne tik mados,
bet zemdirbiy, gyvuliy augintojy darba, mitybos, kosmetikos, architektiiros ir kitas
sritis. Kvestionuotina, ar absoliuciai tvarus mados Zenklas gali egzistuoti, taciau tai
netrukdo jvardyti konkreciy sri¢iy, kuriose tvarumo siekiama, arba kur jis, dizainerio
nuomone, néra biitinas, galbiit net toksiskas.

Taip pat minéta, jog kai kuriais atvejais apie tvaruma nekomunikuojama. Jei j versla
zitrétume tik kaip j kapitalistinj konstrukta, nekuriantj jokios pridétinés vertés,
tuomet, taip, galima sutikti, kad tokiu atveju komunikuoti tvarumg néra prasmes.
Taciau mums turi riipéti ateitis, o tai yra pageidaujama ne tik i$ dizainerio, bet ir i$
kiekvieno atsakingo piliecio.

Ir galiausiai ne vienas jvardijo esg tvarumas yra norma. Jei tai biity norma, visi kurty
tvariai ir visi vartoty tvarig produkcija. Keistas susiprieSinimas su paciais savimi:
kurti preke, apie kurios vertes nekomunikuojama, ir pykti, jog vartotojams tokia
produkcija neaktuali.
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Todél pirmajame rekomendacijy punkte iskeltas tvarumo sampratos pozicionavimas
turi buti suformuluotas ir skelbiamas vartotojui su visais trilkumais, nesékmémis,
laiméjimais ir ateities tikslais, taip kuriant skaidry rysj su vartotoju ir didinant jo
pasitikéjima prekiniu zenklu.

Bendruomené kaip buidas stiprinti atsakingos ateities vizija

Interviu pabaigoje informantams uzduotas klausimas apie galimg ateities scenarijy,
daugelis nurodé, kad bus tvarus. Taciau ne vieng toks klausimas iSprovokavo
radikaliems pasisakymams apie tvaruma kaip konspiracinj koncepta, kuris, kaip bet
kuri mados tendencija, veiks trumpg laika, todél abejojo, ar verta déti Sitiek pastangy
Siandien, kai ateitis, ko gero, net nebus tvari. Didzioji dalis informanty neplanuoja
plésti savo versly, todél tikisi, kad tvari mada bus tik lokali, gal net nukonkuruos
greitosios mados pasiiilg. Cia jzvelgiamas tam tikras dabartinés mados, kaip
konstrukto, pokytis, leisiantis persvarstyti mados veikimo klausimg i§ esmés.
Siekdami bendros tvarumo sampratos, kiiréjai turéty vienytis i bendruomeng, kurioje
ne tik spresty iSkylancias problemas, bet kartu ir augty bei plésty savo jtaka
lietuviskos mados lauke. | tai reikéty jtraukti ir vartotojg, nes ziedinés ekonomikos
veikimas yra glaudziai susijes su bendruomenés isitraukimu ir per tai atsirandanciu
didesniu pasitiké&jimu.

Ag
Dizaineris
Asmeniné perspektyva
=L Poziuris
"255 o~ Patirtis
%— g = _ = \‘ar.Lotojas
2 SEEELE Buis
ER=1EIEIE = Turéjimas
Darau 22 [B[E[E]E]E Komunikacija Mastau
Praktinis Atliepiamasis
veiksmas ZI2E|IZ|S|S[¢ Veikimas
EEEISEEE
EEFEFIBEEIE
SECEl2|E B
[sitraukimas EE| TRIEE
Bendruomené B ==
Atsakomybé L;s_
Vartotojas 5
Rysys s
Tikslas
Skaidrumas
Mes
Pasaulis

3 schema. Vizualinis schemos taikymas
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3. Samoningumo paieskos
kurybinése praktikose:
besikeiciantys poziuriai ir
sampratos

Darau
Praktinis

veiksmas
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3.1 Asmenin¢ tvaraus buvimo perspektyva

Mano vaikysté prabégo Antakalnyje, Salia didelio pusyno, augant kartu su
trimis broliais ir penkiomis sesémis nedideliame bute, kurj suprojektavo ir
irengé mano tétis. Dél didelés Seimos ir mazos erdvés kontrasto nemazai
sprendimu buvo atlikta taupant vieta ir pirmuma teikiant funkcijai, taciau
tai, kad mano tétis yra menininkas, o mama - didelé esteté, tokia samplaika
neretai pasireiksdavo keistais pavidalais ir sprendimais.

Esu antras vaikas Seimoje, todél daugelj rubu paveldédavau iS vyresnés
sesers. Dalis ju dar dabar dévimi jauniausiy sesery. Visi daiktai namuose,
taip pat ir rubai, tarnaudavo iki pabaigos. Pamenu, kaip saldytuvo dureliy
vyriai nebeislaiké svorio ir teko pirkti nauja saldytuva. Jau iSmetus ji ir
pasistacius nauja, paklausiau técio, kodél jis nepersuko dureliu j kita puse.
Jei tik butuméte mate jo nustebima ir gailesti, jis buvo kone pasiruoses
susigrazinti senaji {rantg. Minkstu balduy komplektas, kadaise stovéjes tévu
kambaryje, buvo lopomas tol, kol i$ po pamusalo pradéjo lysti spyruoklés ir
pasikeldamas nuo fotelio turédavai pasitikrinti, ar jos neijsikabinusios i
kelnes. Santykis su daiktais buvo pakankamai stiprus, net pagarbus, taciau
visada buvome mokomi, jog daiktas turi tarnauti zmogui, o ne atvirksciai.
Panasu, kad musuy namuose nauji daiktai nebuvo mégstami. Naujas daiktas
atsirasdavo tik sulaukus Kkritinio momento ir jo atsiradimas keldavo daug
itampos. Siandien gaji nauju mados objektu sendinimo tendencija stipriai
koreliuoja su mano auklé¢jimui budingu savaiminio dévéjimosi konceptu.
Kai kuriems dizaineriams akcentuojant daikto nusidévéjimo svarba, taip
ikunijant jo dévétojo isgyvenimus, Siandien daznu atveju tai darosi net
neimanoma - daiktai nesulaukia, kol susidévés, jie greiciau suplysta ar
praranda forma, nei medvilné pradeda blukti nuo saulés, dzinsai issitrina
iki persvieciamu sluoksniu, o odiné striuké jgauna rauksliy reljefa. Panasu,
kad visuomenés meilé naujiems daiktams, renovacijoms, plastinéms
operacijoms ir remontams veikia kaip mirties atitolinimo zaidimas,
manant, jog naujas daiktas suteiks naujg tapatybe, nauja gyvenima. Sutinku,
kad néra lengva rasti balansg tarp buitj palengvinanciy daikty ir vergavimo
jiems, daikto branginimo ir atsainaus vartojimo. Taciau galy gale kas

93



svarbiau: nuolat galvoti apie daikta, apie ji svarstyti, priziréti ar pernelyg i ji
nesusitelkiant trumpai padévéti ir atsikratyti? Ar riibo materija yra tarSesné uz
apninkancias mintis?

Man augant, internetas ar kompiuteris namuose buvo retenyb¢, todél daug laiko
leisdavau statydama Stabus ar skaitydama knygas. Namuose buvo skatinami jvairiis
kurybiniai sprendimai: ranky darbo kaukés mokyklos vaidinimams, pievy gélés
mokytojo dienai ir pieSiniai gimtadienio proga. Iki Siandien islikusi tradicija per
Kalédas mainytis ranky darbo dovanomis. Mano mama meégo siiiti ne tik namy
apyvokai reikalingus daiktus, tokius kaip uzuolaidos, staltiesés, bet ir ribus mums,
vaikams. Tokiu biidu mes turéjome labai daug originaliy daikty, kuriuos ji
dazniausiai kurdavo naktimis, pasibaigus dienos rupesCiams. Palyginus ilga laika
dévéjau jos sifitus gobeleninius sijonus ir kepuraites, siuvinétas naslaitémis, kai tuo
tarpu mano klasiokai gimtadieniui gaudavo ,,Adidas* dZzemperi. Mano supratimas
apie rubus ir madas vystési ne atsiliekant nuo bendry mados lauko tendencijy, taciau
iSlaikant atstumg nuo jy. Puikiai pamenu, kg dévéjau as, kg rengési mano draugai,
kai madingi buvo lenarai, rombais megzti megztiniai ir pan., taciau nepamenu, kad
biiciau nor¢jusi biiti to dalimi. Madingi daiktai mano garderobe galiausiai vis tiek
atrodydavo pakankamai ,,ne vietoje*, nes prie vilnonio sijono derindavau skateshoes,
o prie lenary islandiSkais raStais megzta megztinj. Paauglystés laikotarpiu,
maiStaudama prieS despotiSka vienos mokytojos elgesi su mokiniais,
nepasitenkinima iSreiskiau dévédama iSvirkscius riibus. Nors tai siutino mokyklos
valdZig, man tai leido saugiai protestuoti. Pirmas mano siiitas riibas buvo frakas,
kurio lekalus nusikopijavau i§ Burda moden zurnalo. Tuo metu savo aprangg
konstruodavau pagal jvairius man patikusiy personazy paveikslus. Vienu metu visas
kelnes persiuvau j galliffet, Svarky ir palty sagas pakeiciau auksinémis, pasidariau
paradinius antpecius. ,,Apsiraminau® tik pradéjusi studijuoti kostiumo dizaing
akademijoje, kai visas id¢jas galédavau suguldyti | kursinius darbus, o ir maistauti
nebeliko pries ka.

Nepriklausomybe atkiirusios Lietuvos pirmajame deSimtmetyje egzistavusi
»tvarumo samprata®, sumisusi su posovietiniu skurdu ir deficitine rinka, buvo pilna
panasiy scenarijy. Zmonés plaudavo celofaninius maiselius, lopé riibus, o jiems
nublukus, perdazydavo juos. Ir to niekas nevadino tvarumu, nekalb¢jo apie tai kaip
apie pastanga, papildoma Zingsnj, kurj turi nueiti, jei tau riipi. Ir daznu atveju ne
susirfipinimas gamta ar zmogiskais santykiais skatindavo imtis tokiy priemoniy.
Rinkoje prekiy pasitila buvo maza, Zzmoneés gyveno skurdziai ir $ie Siandien galimai
tvariais galintys biiti Zingsniai tada buvo tiesiog norma. Taciau prabégus deficito
tarpsniui, su kapitalizmo plétra, kilusia i§ Vakary, poreikio S$itaip tausoti daiktus
nebeliko — atsirado pigiy, daugelio poreikius atitinkanciy prekiy, augant vartojimo
kulttrai, i$plito ir jvairios jos formos, skatinancios daugiau laiko skirti vartojimui,
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pakeitusiam  kiirybiskas, anuo metu neiSvengiamas praktikas. O per
pastaruosius desimtj mety su ekologijos savoka vis dazniau buvo galima i$girsti apie
natiiralius produktus, gamtos tausojima ir, kaip paaiskéjo veliau, tvarumo praktikas.
Po bakalauro studijy tesiau magistrantlira, paraleliai dirbau reklamy ir filmy
industrijoje kaip kostiumy dailininké. Kartkartémis pasitaikantys komerciniai
uzsakymai — bendradarbiavimas su prekiniais Zenklais — man nuolatos priminavo
apie mados industrijos manipuliatyvumg ir norg imituoti kiirybinius procesus
trumpam jsileidziant kuréja. Paskui prasidéjo pirmieji darbai teatre. Jie, tam tikra
prasme, mane grazino prie kiirybinés kolekcijos vystymui buidingy metody, kuriais
mégdavau naudotis kurdama personaza, o ne rengti tariamg vartotoja. Likti Sioje
industrijoje labiausiai mane paskatino antivartotojiskas Zzitirovo jsitraukimas — jis
stebi spektaklj ir jo metu gali pamilti garso takelj, scenografijg, personaza arba jo
kostiuma, taciau zavétis juo ir jj neSiotis tik atmintyje, o ne pasisavinti jsidedant ]
kiSeng ar juo aprengiant savajj kiing. Ir jau véliau, i$¢jus iS teatro salés, prisiminti jj
taip, kaip prisimename Tolimyjy Ryty turgaus kvapa arba peizaza kalny serpantino
papédéje. Sis vartojimo aspektas per ,,biiti“, o ne ,turéti man, be abejonés, atrodo
tikresnis ir svarbesnis nei procese suvartojami audiniy kiekiai ar sugaiStas darbg
atliekanc¢iy Zmoniy laikas. Nes sgmoningumas veikia holistiniu pagrindu ir visy
pirma yra orientuotas i vidinius i§gyvenimus, o ne ] materialines vertes.
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3.2 Pamesto rubo metafora kaip pervartojimo provaizdis

Holistinio pozitirio poreikj, vykstantj aplink riibg, kaip problemos epicentra,
vaizduoja pamesto riibo metafora. Kaip dizaino tyréja, mane jaudina gatvéje matomi
pamesty ruby kiinai, apie kuriy rusj ar paskirti galime nuspresti tik i§ bendro
suvokimo arba i§ prie§ tai egzistavusio tiesioginio santykio su jais [1, 2 il.]. Si tu¢ia
akimirka, stop kadras, talpinantis savyje visg vartojimo esme, per kurig
atskleidziamos tikrosios rubo ir Zmogaus vertés. Nors, zvelgiant | tokig situacija,
akivaizdziai pateikiamas tik vienas objektas — pamestas riibas, uz jo nebyliai
dalyvauja pamet¢jas ir daikto radéjas. Taip Sie trys veikiantieji kuria tarpusavio rysj.
Dazniausiai daiktai pametami jiems iSkrentant i§ kiSenés ar rankinés, ieSkant rakty,
traukiant skambant] telefona, skubant. Saltuoju mety laiku tai — pirstinés, alikai,
kepurés, nedideli objektai, be kuriy nesusaglame staiga, o tai pajuntame jau nutole
nuo daikto pametimo taSko. Vasarg atvirkSciai — iSsirengiant pametami didesni
daiktai — dzemperiai, Svarkeliai, kartais vaziuojant dviraciu nupuciama skarelé¢ ar
kepuré [3 il.].

N A i o A vs%\\»

1 il. Riibo egzistavimas nenumatytame 2 il. Riibo egzistavimas nenumatytame
veikimo scenarijuje: saugant nuo Salny, veikimo scenarijuje: paltas kaip apklotas
paltu apklotos piliarozes mieganciam zmogui
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3 il. Rubo egzistavimas nenumatytame veikimo scenarijuje: pamestas dzemperis vienoje
Vilniaus gatviy
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Pametusysis ne visada eina ieSkoti pamesto daikto. Tam galéty buti keletas
priezasCiy: nesitikima rasti; pamestas daiktas néra brangus finansine ar moraline
prasme; pamestas daiktas nebuvo svarbus dar jj dévint. Jei daikto visgi ieSkoma arba
jis atsitiktinai randamas, galimas variantas, jog tam nutikti padéjo kitas asmuo —
radéjas.

Radéjas — tai zmogus, kuris, atsitiktinai eidamas ta pacia trajektorija kaip
pametusysis, pamaté svetimg daikta. Pirmasis jo veiksmas, matyt, yra jvardyti daikto
tipologija, jo finansing verte, galbit simboling verte ji dévéjusiam asmeniui. Kitas
zingsnis — nuspresti, kg daryti su tokiu daiktu. Manau, retai kas pasiima gatvéje
rastus daiktus, ypac jei tai yra pirstiné, kurios dvyné vis dar guli pametusiojo kiSenéje
ir pats su ja nieko prasmingo nenuveiksi. Ir vis délto, jei a$ pati, radusi, pavyzdZziui,
kepurg, nuspresciau jg sau pasilikti, kiekvieng kartg ja dévédama baiminciausi sutikti
zmogy, kuris ja pamete, ir atpazings ja, sugédins mane, pareiskes, kad pasisavinau
svetimg daiktg. Tad jei daikto radéjas nusprendzia nesisavinti radinio, kitas jo
sprendimas yra susijgs su daikto ,,suakatualizavimu* arba, kitaip dar galima sakyti,
»iseksponavimu®. Tai yra daroma tam, kad daikto ieSkantis Zmogus lengviau ji
pastebéty. Stai kodél gatvéje rasti daiktai dazniausiai pakeliami j akiy arba kita kiek
jmanoma labiau prie Zzmogaus tigio derantj lygj. Nepaisant to, jog daiktas iskrito ant
Saligatvio ar Zolés, didesné tikimybé ji rasti dairantis j palei trajektorijos pakrast]
einancias tvoras, suoliukus, kelio Zenklus ar medziy Sakas. Nors toks daikto lokacijos
pakeitimas tam tikra prasme atrodo nelogiSkas, net klaidinantis, mane Zavi toks
ripestis: pastebéti ir nepraeiti, o pagalvoti apie daikta, o dar svarbiau — apie ji
pametusj Zmogy.

Atrodo, biity galima suardyti tokj scenarijy — pamacius pamestg daikta, kuris padétas
ant suoliuko ar pakabintas ant tvoros, numesti ji ant zemes, ten, kur jis, matyt, ir
buvo rastas, arba pernesti kelis zingsnius atgal. Taip pat pasiimti daikta, i$sinesti jj
i§ situacijos, nebyliai nuviliant pries tai radusj, kuris tikisi, kad pametes ¢jo, ieskojo
ir rado jo ,,paruosta” daikta.

Riibas, biidamas arti Zmogaus kiino ir galintis ne tik padéti jam tinkamai
funkcionuoti ir atskleisti asmenybe, taip pat veikia kaip konflikto objektas jo
pametimo atveju. Tuo iSrySkéja zmogisko santykio svarba, kuri yra biitina, siekiant
permastyti riby mados kiirimo ir vartojimo problemas.

Gatvéje gulintis rubas — tik viena i§ daugelio istorijy, po kuria slepiasi mazyté
zmogaus drama. Taciau ji, jsikinijusi j ruba, vaizduoja didesn¢ mados pramones
problema — ruby gausg ir jy nereikalingumg. Kaskart, gatvéje pamaciusi pamestg
rubo kiing, prisimenu vaizdus i§ garsiai nuskambéjusio riiby fabriko ,,Rana Plaza“
grifities 2013 m. Bangladese. Tai buvo vienas pirmyjy Zenkly visam mados sektoriui,
ypac greitosios mados pramonei, apie jy praktikuojama neetiska ir netvarig gamyba.
Nuotraukos ir vaizdo jrasai i§ nelaimés vietos atskleidé mados zenklus, kurie
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naudojosi amoralia fabriko gamyba, tarp griuvésiy matant besimétancius rubus ir
etiketes, po visg teritorijg iSsitampiusius audiniy rulonus, kurie tapo gelb&jimosi
lynais ieskantiesiems po griuvésiais palaidoty artimyjy [4 il.]. Tokie vaizdiniai man
siejasi su vakarietisky greitosios mados parduotuviy, iSpardavimy metu tampanciy
kovos lauku, vaizdiniais [5 il.] ir primena protestus, kurie baigiasi iSdauzyty
parduotuviy vitrinomis ir nusiaubtais prekybos centrais [6 il.].

4 il. Rana Plaza gritities metu,
naudojant audinio rulonus,
gelbéjamos tragedijos aukos

5il. Riby parduotuveés Primark
pardavimy salé per iSpardavimus

6 il. Nusiaubta H&M parduotuvé
Johanesburge, po protesto pries
rasisting mados zenklo kampanija
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3.3 Projektai ir ju dokumentacija: nuo
antivartotojiskumo iki tvarumo

Sioje darbo dalyje aprasomi doktorantiiros studijy metu kurti objektai ir atlikti
praktiniai tyrimai (2019-2023 m.). Remiantis J. N. M. van den Eijndés nurodyta
schema, kiirybin¢je dalyje a$, kaip dizaineré (I — the Designer), atlieku praktika
paremtus kiirybinius procesus (Do — practical making), taip siekdama pristatyti
skirtingus tvarumo sampratos pozitrius. Kai kurie darbai buvo pristatyti
kolektyvinése parodose Lietuvoje ir svetur, taciau tik dalis jy eksponuojami
galutingje gynimams skirtoje parodoje. Ketveriy mety proceso metu keitési ne tik
darbo temos formuluoté, turinys ir problematika, keitési ir mano pacios poziiiris i
tvarumo sampratg. Tai akivaizdziai atskleidzia apraSomi objektai — dalis jy tvaruma
neigia, palaiko arba kvestionuoja. Kai kurie darbai pakankamai eksperimentiski, kiti
plétoti ir iSvystyti iki atskiros ekspozicijos. Neslepiant nesistemingo jy egzistavimo,
proceso laisvumas leido natiiraliai vystytis ne tik mano pacios pozifiriui ar atsirasti
naujoms jo kryptims, bet ir priimti skirtingas nuomones atlickamo tyrimo metu.
Zvelgdama atgal, aiskiai suvokiu, kad mano asmeniné patirtis mados dizaino lauke
visada priesinosi daikto, kaip praktinio objekto, apibrézciai. Visi projektai ar
kolekcijos labiau iSreiské norg ,,bliti” nei ,,turéti. Siandien biidama svetur, kur
dirbu prie spektaklio kostiumy, Zinau, kad noras vartotojui dovanoti iSgyvenimo,
0 ne savinimosi patirtj yra tai, kg a$, kaip dizainer¢, turiu pasiilyti vartotojui.
Siandien reikia dizaineriy, kurie drasiai atstovauty besikei¢ian¢ios riby mados
veidui ir prisidéty prie poky¢iy ugdydami vartotojy sgmoningumg. Tai tapo mano
kiirybinio proceso fokusu, kurj sustiprinti nusprendziau jtraukdama savo kiino ir
atvaizdo vizualg.

Nagrinédama vartotojiSkumo ir tvarumo sampratas, neretai susidurdavau su
analogiSkais reiSkiniais kitose srityse, kas man aiSkiai parodydavo, kad tokia
problema néra nauja ar unikali ir kad riibas téra atsitiktinis objektas, iSreiSkiantis
pervartojimo problematikg. Jeigu tvarumo atsiradimg vertinsime kaip iSaugusio
vartotojiSkumo pasekme, taps akivaizdu, jog problema slypi socialinéje nelygybéje.
Todél darbuose siekiau iSkontekstinti riibg i§ jo nattralios aplinkos perkeldama jj |
neutralia erdve, kurioje jis veikia nepaisant tendencijy, o kartais ir zmogaus
ktiniskumo. Riibas veikia kaip objektas, jkinijantis viso pasaulio chaosg ir netvarka,
kaip laidininkas ne tik tarp dévétojo ir ji stebinciojo kiino, bet ir kaip savarankiskas
objektas, aplink save kuriantis probleminj laukg. Esame jprat¢ matyti jj parengta
parduoti parduotuves saléje ar kai yra reklamuojamas pardavimo kampanijose.
Kasdieng, ant zmoniy kiiny. Taciau pats riibas taip pat turi savo kiing, kuris,
iSkontekstintas i§ jam jprasty aplinkybiy, kalba apie holistinio poZzitirio poreikj.
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3.3.1 Buvio iSdava

Augau dviejy kambariy bute, kuriy vienas, didesnis, atsiradus daugiau broliy ir sesiy,
patapo vaiky kambariu. I$ jo tévai negaléjo persinesti lovos, nes jos rémas netilpo
per siaurg koridoriy. Tad tétis i§ dviejy ploksciy sukalé lovg sau ir mamai, kuri
vakarais buvo perkonstruojama i§ ,,sofos* | ,,lovg“, o miisy triauksté lova buvo
iSardyta ir vél sukonstruota.

Kambario kampe atsirado raudonos spalvos sofa ir du foteliai pavadinimu ,,Putinas®,
galimai gaminti Kauno baldy fabriko apie 1978-uosius. Apie 1985 m. tévai jj pirko

dévéty baldy komise Kalvarijy g. uz talonus.

7-10 il. Vaikystes nuotrauky fone matyti tekste aptariamas fotelis ir sofa

Mums augant, sofg naudojome kaip dalj savo zaidimy erdvés, tad neilgai trukus
nuvaiksciotos atkaltés ir ranktiiriai émé brigzti. Tuo metu kambaryje buvo patiestas
chaki spalvos kilimas, kuris mums dél savo fakttros primindavo samanas. Siekdama
lopus derinti prie kambario interjero, mama pradéjo baldus adyti zalios, pilkos,
bordinés ir violetinés spalvos lopais, kurie, viena vertus, buvo funkcionalis, taciau
tuo paciu pradéjo organiskai jungtis su técio paveiksly spalvine gama ir pratese
misko paklotés tema.

Véliau sofos vieta teko uZleisti lovoms ir ji buvo atiduota tévy draugams, kurie ja
i§siveze 1 soda. Du foteliai nukeliavo pas mano teta, vienas jy ilga laika stovéjo
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11 il. R. Slizys fotografuoja mano Seima (1993 m.)
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12 il. Vaikystés zaidimy radiniai

prieangyje, o kitas, uzdengtas Siferiu ir Siltnamine plévele, pradéjo kerpéti ir pelyti,
tapdamas zaidimy aikstele sraigéms ir vabalams [7-11 il.|. Ardant foteli, uz jo
pamusalo radau smulkiy daikteliy, nukelianciy j vaikyste, — plastikinius Saukstelius
léléms maitinti, i8dziuvusius flomasterius, nultizusj piestuka, sagy, ,.eskizg® ir
rusiSky kapeiky, kurios su mano vaikyste neturi nieko bendro [12 il.]. Fotelio
audinys austas i$ dviejy skirtingy siiily — labai plono smélio atspalvio nattralaus ir
storesnio raudono sintetinio, kuris gerai iSsilaiké, jo né kiek nepaveiké oro salygos.
Vietomis audinio rastas pradé¢jes trunyti, sidilai atsiskyre [13 il.], sudarantys tik
lengva tinkla, todél, iSvalius audinj, teko dalj jo dygsniuoti, taip rekonstruojant prie§
tai egzistavusio audinio ornamentikg. Pats fotelis irdamas ir trunydamas vis labiau
panaséjo | senstantj zmogy, kuris kumpsta ir traukiasi, kurio veidg ir kiing vagoja su
amziumi atsirandancios raukslés, kalbancios apie jo patirtj ir iSmintj. Mano senelis
meégdavo sédéti Siame fotelyje. Sédéti ir bazarinti. Visi burdavosi aplink jj klausyti
jo makabrisky prisiminimy ar veltis j keistas diskusijas apie meng. Pamenu jj, sédintj
su oranzine liemene, kimsta poliesterio vatinu, kuris per laika susisluoksniavo,
sukrito j kampus ir visaip susineSiojgs sukiiré keista reljefa. Jis sédédavo tame
kreivame fotelyje slépdamasis nuo lietaus, apsirenges gumbuota liemene ir tave
ateinantj takeliu nuo upelio pasitikdavo jo linksmos akys.
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13 il. Fotelio audinio fragmentas
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14 il. I8 fotelio audinio pasiiita liemené
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3.3.2 365

Mados zenkly reklaminése kampanijose ir asortimente paplito capsule wardrobe
(kapsuliné spinta) ir minimalist capsule (minimalistiné kapsulé) terminai,
pretenduojantys tapti tvariu badu mados produkcijai vartoti. Sis garderobo
formavimo budas, apibiidinantis konkrety baziniy daikty kiekj asmens  spintoje,
atsirado aStuntajame deSimtmetyje, kai Susie Faux atidar¢ butika
»Wardrobe* (spinta) Londone, kuriame prekiavo minimalistiSkai atrodanciais
universaliais, kokybiskais drabuziais, kuriuos buvo galima lengvai derinti
tarpusavyje. Jos tikslas buvo kurti motery pasitikéjima savo iSvaizda, kaip jos
rengiasi ir atrodo. Véliau kapsulinés spintos koncepcija iSplito j JAV ir 1985 m.
dizaineré Donna Karan sukiiré ,,Seven Easy Pieces® (septynios paprastos dalys)
linija, kurig sudaré septyni gaminiai, lengvai derinami tarpusavyje ir tinkantys
daugeliui figtros tipy, progy ir t. t.

Kiekviena kapsulé skirta dévéti tris ménesius arba vieng sezona. Yra daug teorijy ir
metody, kiek gaminiy reikia turéti, kurie jy yra baziniai, kurie atsiranda atsizvelgiant
] tuo metu vyraujancias tendencijas ir pan. [prastai kalbama apie kiekj nuo 25 iki 50
gaminiy, taCiau egzistuoja trys kategorijos asmeniniam daikty kiekiui nusakyti: 33 —
Be More With Less (buti daugiau turint maziau), 37 — Un-Fancy (neimantrus) ir 40
— Into Mind (samoningas). | pasirinkty daikty kiekj nejtraukiami Sie gaminiai:
apatinis trikotazas, nuolatos neSiojami papuoSalai, pavyzdziui, vestuvinis ziedas,
sportiniai drabuziai, pizamos, namy apranga, fiziniam darbui atlikti (pvz., sienoms
dazyti) skirti roibai. Maudymosi apranga, aksesuarai (rankinés, saulés akiniai,
kepurés, Salikai etc.) ir lauko roibai priklauso kapsulei. Rekomenduojama pirmajj
sezong vengti bet kokiy pirkiniy, o jau po pirmosios kapsulés, artéjant kitos
kapsulinés spintos organizavimui, leidziama jsigyti 4-8 naujus daiktus. Zemiau
pateikiamas sgraSas kategorijy, kuriy kiekvienai rekomenduojama pasirinkti po
vieng ar porg vienety:

- Palaidinés

- Marskinéliai

- Megztiniai

- Svarkai

- Dzinsai

- Kelnés

- Sijonai

- Suknelés

- Kombinezonai
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- Maudymosi apranga

- Lauko riibai

- Batai

- Aksesuarai (rankinés, saulés akiniai, skrybélés, salikai etc.)
- Juvelyrika.

Kapsulinés spintos budas skatina apsvarstyti kiekviena naujg pirkini, nors
neapibrézia konkreciy drabuziy kiekiy ar nepaaiskina, kaip juos derinti tarpusavyje,
ugdo vartotojo samoningumg per savistabg, padeda atsisakyti impulsyviy, ypac
trumpg akimirkg madingy gaminiy, ugdo asmeninj stiliy, taupo laikg, finansus.

Kasdienés aprangos fiksavimas kaip samoningo vartojimo metodika

Praeitais metais buvau pakviesta dirbti Mados dizaino katedroje, dés¢iau antro kurso
bakalaurams. To pusmecio tema buvo ,,Minimalizmas*, kurj siekiau atskleisti per
minimalistinj meng, ideologija, gyvenimo buda ir dizaing. Kurso uzduotis buvo
suformuluota kaip ,,minimalistinés kapsulés kiirimas®, t. y. studentai turéjo sukurti
kapsule ir pagaminti keletg jos gaminiy, todél svarbus mano taikyto metodo aspektas
buvo pradéti nuo saves ir per save iSsigryninti biisimos kapsulés turinj. Kadangi
paskaitos vyko pandeminiu laikotarpiu, stebédama studenty veidus kompiuterio
ekrane, pagaudavau save fantazuojancig apie vieno ar kito zmogau tigj, eiseng, batus.
Man neuzteko matyti jy pecius ar marskiniy apykakle, kySancig i§ uz mazo juodo
rémelio. Noré¢jau juos paZzinti.

Studentai buvo paprasyti tris savaites fiksuoti savo kasdien¢ aprangg aprasant, kokie
rubai, avalyné¢ ar aksesuarai tadien buvo dévimi. D¢l socialiniuose tinkluose
populiarios grotazymés #ootd (angl. Outfit of the day — Dienos ruby derinys),
pandeminiu laikotarpiu prasiplétusios iki Outfit of the day, if I could go away (dienos
ruby derinys, jei galécCiau iStrukti), buidas kasdien paveiksluoti savo aprangg
nepasirodé sudétingas ar keistas, daugelis tokio tipo nuotrauka pasidalydavo savo
socialiniuose tinkluose arba bent jau maté tai darant kitus Zzmones. Ypac patogiu
btidu jamzinti savo dienos derinj laikomas mirror selfie (veidrodiné asmenuke).
Savo atvaizdo fiksavimas ir jame esanciy drabuziy bei aksesuary analizavimas
leidzia jdémiau pazvelgti | savo vartojimo jproCius ir tapti atsargesniems vertinant
tam tikry daikty kokybe ar poreikj.

Po trijy savaiciy kasdienés aprangos fiksavimo kiekvienas perziiiréjo savo spintos
turinj ir atsisaké maksimalaus skaiciaus daikty, kurie, studento manymu, jam nelabai
tinka, retai neSiojami ar tiesiog nebeaktualtis. Dél $ios priezasties viena i$ studenciy
perkonstravo savo garderobg taip, kad deriniai atitikty reikalavimus. Stilistine
prasme jos deriniai nukentéjo — spalvy paleté tapo kone monochrominé, panaikinti
visi margi drabuZziai.
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Diskutuojant apie rezultata, kurso merginos pasteb¢jo, kad dévédamos tuos pacius
rubus, jaucia spaudima keisti juos, nepaisant ar tam yra estetinis, ar higienos
poreikis. Esg vyrams daug paprasciau kasdien buti su tais paciais ribais ir dél to
nepatirti pastaby i§ pasaliniy asmeny. Remiantis pasaulyje zymiy vizionieriy
spaudoje matomais aprangos sprendimais, akivaizdu, kad vyrai yra labiau linke
laikytis minimalistinés spintos sprendimy nei moterys. Tai susij¢ ir su
psichologiniais aspektais, ir su per ilgg laikg susiformavusiu pozitriu, jog riibai
moteriai padeda konstruoti savo identiteta. Taip pat iSsiaiSkinome, kad greitosios
mados gaminiai ne visais atvejais yra prastos kokybés ir greitai susidévi, ne vienas
studenty nurode¢, jog kai kuriuos greitosios mados Zenkly gaminius nesioja ilgiau nei
kelerius metus ir jy kokybé vis dar tinkama. Nemazai studenty taip pat pastebéjo,
kad daugelis jy spintos drabuZziy yra pirkti i§ dévéty riiby parduotuviy ar mainyti su
draugais. Toks pasirinkimas rodo ir didéjantj vartotojy samoninguma naudoti mada
tvariai.
Taciau Siame tvaresnio vartojimo biide, pasireiSkianc¢iame per kapsulés taikyma, yra
keli esminiai su tvarumu nederantys veiksniai. Mano manymu, jie i§ esmés griauna
siekj biiti atsakingam bei vartoti maZziau ir neskatina laikytis atstumo nuo riibo, kaip
kapitalistinio mados konstrukto.
Ne kiekvienas zmogus ,,kankinasi“ stovédamas prie spintos ir ne kiekvienas sunkiai
praeina pro riiby parduotuvés vitring. Kai kurie jy turi maziau riiby, nei galéty turéti
laikydamiesi kapsulinés spintos metody. Trumpai tariant, ne visiems Zmonéms riibas
yra biidas atsiskleisti. Paraleliai egzistuoja vartotojai, kuriems apranga yra vienas i$
esminiy saviraiskos budy, kurie dirba reprezentacinj darba, todél kasdien turi rengtis
situacijg atitinkancius drabuZzius. Vieni jy tuo mégaujasi, kiti vargsta nerasdami tam
laiko, nesuprasdami, kas jiems tinka pagal figiiros tipg ir pan. Kapsulinés spintos
metodas néra skirtas kiekvienam, nes individualus zmogus skirtingai iSgyvena ir
atskleidzia savo iSskirtinuma. Svarbu tai, kad kiekvienas Zmogus nebiity abejingas
sau. Kaip knygoje Zmogus sau. Etikos psichologijos tyrimas ra$o E. Frommas:
Kai ignoruojamas individualusis ,,a$“, santykiai tarp Zzmoniy tikrai taps
pavirsutiniski, nes juose dalyvauja ne patys zmones, o prekes, kuriomis keic¢iamasi
[...] Misy moraliné problema — tai Zmogaus abejingumas sau. Mes praradome
individo reikSmingumo ir unikalumo jausma, tapome iSoriniy tiksly jrankiai,
zitrime ] save kaip | prekes, o miisy jégos tapo mums svetimos. Mes tapome
daiktais, ir miisy artimieji tapo daiktais. Dél to jauciamés bejégiai ir nekenciame
saves uz tg bejégiskuma.”®

98 Erich Fromm, Zmogus sau. Etikos psichologijos tyrimas (Kaunas: Verba vera, 2008), 88,
272.
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Lygiai taip, kaip mada nesidomintis zmogus néra vienareikSmiskai nemadingas, taip
ir tas, kuriam nereikalingas kapsulés metodas kaip biidas sgmoningai vartoti mada,
nebitinai yra prastai besirengiantis.

Akivaizdu, kad kapsulinés spintos metodu siekiama minimalizuoti, bet taip
suvienodinami vartotojai: naikinamos spalvos, fakttros, nestandartiniai rubai, tokie
kaip juokinga kepuré, rasta palépéje, per didelis, ne po visais paltais telpantis Svarkas
ir pan., kurie daznu atveju ir yra esminiai, i$skirtinj stiliy ir unikalia asmenybe
atskleidziantys daiktai. Tai, jog Siandienin¢ komercinés mados Salininky
propaguojama kapsuliné spinta skatina atsizvelgti | mados tendencijas ir jtraukti po
keleta jos gaminiy i kapsulg, iS esmés griauna kapsulés, kaip tvaraus vartojimo,
scenarijy.

Numatomos ir rekomenduojamos daikty kategorijos aiSkiai byloja ir apie rubo kaip
demonstracinio vartojimo pavyzdj. Akcentuojamos tos gaminiy grupés, kurios
dévimos vieSumoje, taciau j kapsulés sudétj nejtraukiami gaminiai, vartojami
namuose. Ypa¢ namy ar darbiniai ribai atsiranda rinkoje kaip mados objektai ir
daznai yra ,,nurasomi‘ kaip nebetinkami dévéti vieSumoje. Pizamos ar sporto riibai
taip pat atspindi jvairias tendencijas ir, panaSiai kaip ofiso apranga, gali sudaryti
didele drabuzinés dalj. Visi daiktai turéty baiti fiksuojami, iSskyrus tuos, kurie
slepiasi po kitais sluoksniais. Tik tokiu budu kapsuliné spinta ne tik leis valdyti
asortimentg kaip saviraiskos priemong, bet ir padés tvariai vartoti.

Kritikuotinas atrodo ir kapsulés ,,gyvavimo laikotarpis* — trys ménesiai ar sezonas.
Jau bene deSimtmetj galime matyti, kad mety laikai prarado savo laiko rémus ir
neretg vasaros vakarg pajuryje puikiai tinka zieminis megztinis ar net puking striukeé,
0 naujametiniam vakaréliui — vasarg dévima suknelé. Apsisukus mety tékmei,
natiiraliai pajuntame, kad pradedame dévéti tuos pacius daiktus, kartojasi §venteés ar
jvykiai, nutike prie§ metus. Taigi mety ciklas leidzia nuosekliau apsvarstyti
prabégusi laikotarpj ir su tuo susijusius pokycius.

Pandemijos metu, zmonéms daug laiko leidziant namuose, iSpopuliaré¢jo konMari
metodas, pasidlytas japony nuomonés formuotojos Marie Kondo. Sis i$
minimalizmo kiles, taciau sukomercintas metodas veikia kaip priemoné iSsivalyti
savo aplinka nuo daikty gausos, paliekant tik naudojamus ir mus dziuginancius
daiktus. Kultine tapusi Kondo frazé ,,sparking joy* apibiidina daiktus, kurie mums
kelia dziaugsma ir kuriuos turétume pasilikti, puoseléti ir branginti. Bet ar kiekvienas
buityje reikalingas daiktas i§ tiesy turéty kelti dziaugsmg? Tvarkymosi jkarscio
pagauti nemazai zmoniy iSmeté nesuskaitomus kiekius daikty, kurie jiems neteiké
dziaugsmo. Pradedant baltais marskinéliais ir baigiant metaliniu puodu. Jausti daikto
vertg ir suprasti jo turéjimo priezastj yra esminé sgmoningo vartojimo taisykle.

109



Mados pramong, pasitelkusi i§ esmés nors ir koreguoting, bet pakankamai racionaly
modelj, komercializavo §ig ,,filosofija“ ir pasitelké ja kaip budg jsidilyti vartotojui
naujas prekes. Nemazai prekiniy Zenkly kuria nedideles kolekcijas pavadindamos
jas ,kapsuline spinta®, taCiau tai neatliepia tikrosios kapsulés funkcijos. Daznam
pirkéjui kapsulé leidzia ,,biiti ant bangos®, bet tai dvelkia snobisku minimalizmu, kai
pasigavus idéjos pavirSiy imituojama ideologija taip ja iSkraipant ir klaidinant
vartotoja.

Biiti samoningu vartotoju — tai kaskart priimti sprendima atsizvelgus | savo
poreikius, taCiau pasvérus savojo poreikio reikSme¢ bendrame kontekste. Vartoti
samoningai nereiSkia ir nevarzomos laisvés. Tai yra kurybiskas procesas,
reikalaujantis savistabos ir nuolatinés savianalizés. Ir kvaila tikéti, jog kazkas
pasililys metoda, atitinkantj visy zmoniy poreikius. Kaip tvarumas, biidamas
konceptu, suprantamu skirtingai, taip ir sgmoningumas tiesiogiai priklauso nuo
samongés, kurig galima treniruoti.

Asmeninis eksperimentas. Kapsulés veikimo studija

Nuo 2022 m. vasario 5 d. émiausi kasdien fiksuoti savo kasdien¢ apranga, taip
siekdama per metus surinkti ir iSanalizuoti savo rengimosi jpro€ius ir poreikius. Tris
savaites iki oficialaus garderobo fiksavimo, savo aprangg fotografavau kaip btida
nusiasmeninti, buti neutraliai negalvojant, kaip atrodai, ka rengiesi. Kadangi
namuose neturiu né vienos baltos sienos, fotografavausi prie dury arba gatvéje,
laiptinéje, prie baltos sienos — prasiau, kad nupaveiksluoty kartu esantis zmogus arba
pati tai dariau nustaciusi laikmacio rézima. Fiksavau visas aprangos variacijas, todél
neretai vieng dieng galéjau iliustruoti du ar net tris derinius. Apatiniai mano
garderobe demonstracinés reikSmés neatitinka, todél jy nesureikSminau. Taciau
atskirai pateikiau dévétas pizamas, chalatus, kuriy €ia tik keli, nes jy pasirinkimas
nedidelis, keiiamas tik dél higienos poreikiy. Taip pat fiksuota darbo apranga —
mélynas chalatas, kurj déviu ant baziniy riiby, kai reikia dirbti komandoje. Tai man
padeda koncentruotis j darba, jaustis kolektyvo dalimi, o ne vadovaujanciu asmeniu,
nors neretai, ypa¢ darbo pobudis teatre, vercia tai daryti. Be to, tokio tipo daiktas
nuima spaudima nuo orientuoto j mane, kaip riiby dizainere, aplinkiniy noro nuolatos
stebétis dévimais jdomiais daiktais, deriniais ir pan.
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15 il. Koliazas, vaizduojantis kasdien¢ aprangg eksperimentinio tyrimo metu
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16 il. ,,ArtVilnius“ muggje, V. Klimasausko 17 il. Darbo rubas
kuruotoje parodoje ,,Karsc¢iuojantys kiinai®,

vykusioje 2022 m. spalio 7-9 d., projekty

erdvéje pristaciau Sio tyrimo procesg. Tuo

metu ji sudaré 260 deriniy, uzfiksuoty nuo

vasario 5 d. iki rugséjo 29 d.

Nors 125-i daiktai (visas jy sgraSas prieduose) atspindi mano mety poreikius, jie
nieko nepasako apie bendriems tvarumo poreikiams tenkinti reikalingy daikty
tipologija ar kiekius. Vienintelis vertingas ir maséms galimas taikyti Sio proceso
elementas yra savistaba ir atidumas savo poreikiy tenkinimui ir jy pasirinkimo
svarbos suvokimas bendrame kontekste.
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3.3.3 Covet Fashion x Liucija Kvasyté

Zaidima Covet Fashion (Geidziama mada) j telefong parsisiun¢iau paskutinémis
2017 m. vasaros dienomis, kai su draugais automobiliu vaziavome j Balkanus.
Sédéjau Salia vairuotojo, tod¢l budrumui palaikyti nusprendziau atsisiysti zaidimy,
taciau vieno jy, Covet Fashion, taip ir nepradéjau Zaisti, nes tam reikéjo interneto
rysio, kuris tuo metu, kertant Serbijos pasienj, buvo pernelyg brangus. Atsidariau ji
tik grizusi j Lietuva po keletos savai¢iy. Sis Zaidimas egzistuoja 8 metus ir yra
populiariausias tarp mobiliesiems jrenginiams skirty simuliaciniy Zaidimy,
rekomenduojamy Zaisti nuo 12 mety amziaus. Mane i§ karto pasitiko sveikinimo
jzanga su pasililymu perzidiréti parodomaji zaidimo vaizdo jrasg. Kiek pamenu
Siandien, akcentuojama buvo bendruomené, kiirybiskumas ir pasiekimai. Zaidimo
veikimas pakankamai paprastas: kasdien pasirodancios uzduotys formuluoja
aprangos reikalavimus, atitinkanc¢ius temg. Kartais tai kasdienybe vaizduojancios
situacijos, neretai — aktualijas atitinkanCios uZzduotys, susijusios su politika ar
socialiniais reiSkiniais [19-21 il.]. Avataras — Zaidimo modelis — rengiamas zaidime
egzistuojanciais mados Zenkly riibais, kuriy kainos nurodytos pinigais arba
deimantais: $ios valiutos skiriasi tuo, kad pinigus gauni uz zaidime atliktas uzduotis,
o deimantus uz vertinimo balg. Nors zaidimas nemokamas, jame nuosekliai
integruota reklama, kiekvienas riibas yra susietas su jo zenklo parduotuve, todél i§
fiktyvaus pirkimo Zaidimo avatarui aprengti lengvai gali pereiti j realig parduotuve,
kur uZz patinkantj ribg susimoki tikrais pinigais ir po keliy savai¢iy pats juos gali
deéveti. Kolekcijos atnaujinamos pagal sezona, keturis kartus per metus ir dazniau,
pasirodant jvairioms kolaboracijoms tarp prekés zenkly ir Zaidimo kiiréjy.
Ivykdzius uzduotj, t. y. atitikus reikalavimus aprangos prasme, gali pasirinkti i$
rasés, makiazo ir Sukuosenos variacijy, gausé¢janciy sulig kiekvienu zaidimo lygiu,
kuris kyla nuo tavo turimos spintos vertés. Zaidéjai buriasi j bendruomenes,
vadinamuosius Fashion House, jungiasi per ,,Facebook® platforma, kad, tarpusavyje
»dalydamiesi* spintos turiniu, galéty pasiekti aukStesniy rezultaty ir taip greiciau
kilty Zaidimo laipteliais. [vaizdziy vertinimas vyksta anonimiskai ir yra pakankamai
struktiirizuotas, nors ir teigiama, kad uzduociy vykdymu skatinamas kiirybiskumas,
i§ tiesy auksSCiausig jvertinimg gauna tie, kurie renkasi auksta blonding su kuo
tiksliau uzduoties nuotraukg atitinkanc¢iu garderobu.

Beveik pusmetj zaidima jsijungavau tik dél neturéjimo ka veikti, retomis
akimirkomis, kai norédavau ,,atsijungti“. Tai biidavo proga ir noras jdarbinti retg
»laisvalaikio akimirka pasirenkant jg organizuoti kaip darbg arba maiStauti prie$

114



YOUTH & WISDOM *

OT BL
2 DAYS -
LCKT

‘ ' 19-21 il. Zaidimo uzduoéiy formuluotés
ABETTER WORLD neretai atitinka realaus laiko aktualijas

laiko tironijg visisku tingéjimu.“® Si kitokia realybé diktavo kitokig laiko samprata:
nors zaisdamas tjsai ant sofos, bet skubi bandydamas suspéti uzduot;j atlikti laiku,
perki riibus virtualiose parduotuvése stengdamasis atitikti paskutines mados
tendencijas, skaiCiuoji virtualius pinigus ir matuoji rubus ant realybéje
negalésiancios egzistuoti figliros. Penkis kartus per parg — triskart dienos metu ir
dukart naktj — tave pasiekia zaidime atlikty uzduociy rezultatai, tai dar viena proga
isileisti virtualybe i savo kasdieng. Toks mados vartojimas nereikalauja nei realybes,

% Fromm, Turéti ar biti?, 179.
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nei fizinio veikimo — jis suteikia lygiavert¢ konkurencijos aikstele, nepaisant tavo
amziaus, lyties ar socialinio statuso, ir garantuoja azartg bei tikro vartojimo pojutj.
Mano pacios jsitraukimas j §] zaidimg ypac suaktyvéjo pandemijos metu, kai
daugelis veikly, kaip ir mados vartojimas, persikélé j virtualig erdve. Tai man leido
iSlaikyti stebétojo pozicija, nuosekliai fiksuoti ir analizuoti dalyvaujant vartojimo
procesuose, bet padiai nieko nejgyti, o likti incognito. Zaidimas buvo saugi erdve,
kurioje gali kurti sekmingo stilisto identitetg pasislépes uz tuscios profilio ikonos ir
leisdamas netikrus pinigus pasipildydamas netikrg garderoba.

Pandemijos metu daug mados prekeés zenkly kardinaliai pakeité savo komunikacija.
Daugiausia buvo fokusuojamasi j patrauklig interneting prekybg ir ruoSimasi
popandeminiam laikotarpiui. Karantino metu visi skatino pirkti internetu, bent
trumpam atsivérus parduotuvéms, viliojo grizti i fizines parduotuves zadédami
dideles nuolaidas. Mados namai ie$kojo naujy budy pristatyti sezono kolekcijas
vartotojui taip, kad jis, biidamas kitoje ekrano puséje, juos iSgyventy asmeniskai ir
intymiai tarsi sédédamas pirmoje eiléje Salia pat podiumo'®. Greitosios mados
kolekeijy pristatymai persikéle | supermodeliy ir influenceriy namus, taip dar labiau
priartinant galimybe bati bet kuo nebtinant savimi. Internetinése svetainés pasirodé
skiltis ,,namy riibai®, ir trikotaZiniy treningy kainos iSaugo sulig odiniy baty poros
verte. Kai kurie mados Zenklai perorientavo savo rinkodarg i culture of failure
(susimovimo kultiira), taip susitapatindami su Zzmogumi, kuris, ypa¢ pirmosios
,Covid-19° pandemijos bangos metu, jautési nerealizuojantis saves ir nerandantis
sau vietos. Daugeliui zaidéjy Covet Fashion tapo platforma apsipirkti, o uz
apsipirkimg dar gauti virtualiy pinigy zaidime egzistuojanc¢iomis prekémis. ,,Fashion
House* pokalbiy skiltis mirgéjo palaikymo Zodziais sergantiems ir dirbantiems su
pandemijos suvaldymu, o zaidimo kuréjai iSleido aksesuarus, atspindincius
pandemijos nuotaikas, — kaukes, gumines pirstines ir stetoskopa.

Visgi esminis momentas, patraukes mane jdémiau zvelgti  §j zaidimg, buvo bug’ai
(programavimo klaidos), kurios ypa¢ daznai pasitaikydavo atsinaujinant sezono
kolekcijoms. Jy biita jvairiy — kartais nunykdavo veido bruozai, riibas neatitikdavo
modelio figiiros, galvos apdangalai iSkreipdavo Sukuosenos formg arba net pats
modelis issipikseliuodavo sukurdamas ,,degésio vaizda [22-26 il.]. Sios klaidos
man tapo proga jkiinyti vienas aktualiausiy mados lauko problemy, kurios nuolat
maskuojamos ir slepiamos tobulame mados lauko peizaze, kur nekalbama apie
neetiskag mados gamintojy darbo aplinkg, pesticidy naudojima, auginant organing
medvilne, sintetinio kailio gamybos tar$g ir pan. Programavimo klaidos tarsi

100 hitps://www.youtube.com/watch?v=-kORfvtcME0&t=405s, GCDS 3D mados Sou,
zitiréta 2021 04 11.

116



atitolina ruba nuo tariamo dévétojo, zaidime egzistuojancio modelio kiino, taip
sufleruodamos apie jo nepriklausyma nuo zmogaus. Nejvardiju to kaip tam tikro
ribo antropomorfizmo, taciau keliu klausima apie rubo identitetg ir jo paties verte,
o ne biinant dévimu.

22-26 il. Zaidime pasitaikan&ios programavimo klaidos

Bezaidziant Covet Fashion, pradéjo ryskéti ir daugiau problemy: zaidimo vartotojai
— paaugliai, mégstantys mada ir per jg ieSkantys savojo identiteto. Bendras jy
koncentravimasis | mados vartojima ir gery rezultaty siekima zaidime primena
filosofo Jeano Baudrillard’o jvardyta kolektyvinj vartojimo mentalitet, kaip
,laimés, vadinamos stebuklu, laukimg*“'®'. Jy veikimas Zaidimo erdvéje nuo pirmyjy
minuciy orientuojamas j vartojimo ugdyma, taCiau jis néra akivaizdus, nes tai
pateikiama kaip laisva saviraiska, laisvos asmenybés ugdymas'®>. Renkamasi i3
zaidime egzistuojanCiy riiby, kurie sudélioti pagal paskutines tendencijas,
iSpardavimus; uzduoCiy formuluotés maiSosi nuo kasdienybéje sutinkamy
,,pasivaiksc¢iojimas su draugais®, ,,pasimatymas papludimyje iki ,,bokste uzdaryta
princesé” ar ,,futuristing ateivé — platus temy ir jvaizdziy diapazonas jkiinija laisve,

v —

kompulsyvy vartotoja, kurj apraso psichologé Carolyn Mair'®.

101
102

Sabasinskaité, Kaip patys susimokame uz tai, kad galétume vartoti, 151.
Rubavicius, Postmodernusis kapitalizmas, 122.
193 Mair, The Psychology of Fashion, 81.
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Zalingas Cia ir kiino vaizdavimas — paaugliskam amziui ypa¢ budingas kritiskas
zvilgsnis i save, tapatinimasis su ,,tobulesniais* zmonémis. Zaidime egzistuojantys
kiino tipai — classic ir modern — atspindi Siandieninio mados lauko praktika: daugelis
dizaineriy mados pristatymams ir kampanijoms vis dar renkasi klasikiniais
vadinamus modelius, kuriy kiino matmenys — 90-60—90 cm, taciau jau ilgg laikg tai
kritikuojama dél tarp jauny Zmoniy itin paplitusios anoreksijos, bulimijos ir kt.
Modernaus modelio tipas, suprantamas kaip plus size, — nestandartinés proporcijos,
zemas figis — laikoma mados revoliucija, bet vis délto ¢ia galima jzvelgti aiskia
sistemg, veikianCig ne kaip pagarba moters kiinui, o kaip fono suteikimas klasikinio
tipo modeliams.

Norédama kuo intymiau praktikuoti §j zaidima, $iam projektui, kurj juokais vadinu
kolaboracija, nusprendziau imtis savojo kiino adaptacijos, taip tarsi jsivertindama,
kiek jis yra standartinis, kiek nutolgs nuo mados perfekcionizmo. Esminiai iSsikelti
reikalavimai buvo: pozos atitikimas, atpazjstamumo iSlaikymas ir Zaidimo
vizualinés estetikos perémimas. Fotosesijos metu paaiskéjo, kad natiiraliai atkurti
zaidimo modelio pozos nejmanoma dél anatominiy neatitikimy, taigi nusprendziau
dirbtinai sukurti figiirg, iSlauzdama klubus, nepatogiai dédama péda ir kiek
tiptelédama ant kairés kojos. Nors mano figiira pakankamai standartiné¢ (3638
stuomeniniy ruby dydis ir 36 juosmeniniy ritby dydis, tigis 169 cm), $alia classic tipo
modelio atrodau pakankamai monstriskai. Perkurdama veido bruozus, padidinau
akis ir lupas, taCiau dél palyginus pernelyg pailgos veido formos mano veidas
negaléjo atrodyti absoliuciai neiSsiskiriantis i§ Zaidime esanciy modeliy. Kaklas
paliktas realaus plocio, nesiaurinta ir neplatinta n¢ viena kiino dalis.
Modifikacijoms kurti naudota esama zaidimo aplinka, biidinga uzduociai vykdyti:
kair¢je pus¢je — temg atitinkantis fonas su figiira, aprengta tam tikrg mados lauko
problema atspindinciais rubais, deSinéje esantys riibai — Zaidime egzistuojanciy
mados zenkly produktai, virSuje — trumpas uzduoties apraSymas, kuris nebuvo
keiciamas, bet parinktas i§ egzistuojan¢iy pavyzdziy.

Kiekviena i§ modifikacijy atlikta pasitelkus aktualia mados lauko problema,
derancig su zaidimo klaidos vizualika. AnksCiau minéta ,,Rana Plaza® griities
tragedija ir greitosios mados produkavimas besivystanciose Salyse vizualizuotas per
nuoga kiing ir bengaly tradicijai budingus aksesuarus [27 il.]. Identiteto ir atskirties
tarp kiiréjo ir vartotojo didéjima, jvardyta mados tyréjos P. Calefato, nuspresta
vaizduoti per bandang (ind. s=H, bandhan — risti), Kinijoje pagaminta skarele,
margintg paisley rastu, kilusiu i§ Indijos [28, 29 il.]. DaZniausiai dévima ant galvos
apsisaugoti nuo saulés, riSama ant kaklo prakaitui sugerti, apie 1980 m. ji prigijo
kaip juodaodziy gaujy Amerikoje skiriamasis Zenklas. ,,Crips* gaujos nariai save
identifikuoja per mélynos spalvos bandang, tuo tarpu ,,Bloods* issiskiria raudonos
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spalvos aksesuaru. Ranky darbo motyvo atsiradimas ir uzrasas ,,100%
HANDMADE IN LITHUANIA® yra tiek pat fiktyvus kaip originaliai ant skarelés
esantis printas ,,100% COTTON MADE IN CHINA®“ — né vienas i§ uzraSy $io
objekto nepavercia labiau lietuvisku ar kinisku, kaip ir neatspindi atitinkamy kulttiry
savasties. Daugeliui mados vartotojy Europoje ir Amerikoje uzraSas etiketéje
MADE IN CHINA reiskia tik prasta daikto kokybe ir kilmés viets, taciau
nejvertinama tai, kad darbg atlicka ne automatizuotos masinos, o zmonés, dirbantys
prastomis saglygomis, o siuvin¢jimas daznai tenka vaikams, kurie, net negalédami
dirbti del darbo kodekso reikalavimy, yra labiausiai tinkami atlikti smulkius
siuvingjimo darbus.

Ilga laika buvo nepastebima ir neperdirbamy medziagy naudojimo mados pramonéje
problema, kuri pasirinkta vaizduoti dél misrios, tod¢l neperdirbamos sudéties siiily
ir audiniy bei plastikiniy Zvyneliy taikymo, dazniausiai naudojamy naujametiniy
vakaréliy aprangoje, dévimoje vos kartg per metus arba apskritai tik kartg. Vieno
vakaro puo$mena ¢ia lyginama su ilgaamziu herojaus apdaru: buvo sukurti posalmis
ir tunika [30 il.], primenantys Sarvus,. Tuo siiiloma neperdirbamus audinius rinktis
nebent tokiems ilgalaikiams objektams kaip Sarvai, kuriy ilgaamziskumas tveria tiek
pat kiek nesuyrantis plastikinis zvynelis.
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Style a courageous look to search for legendary Mayan artifacts. Style a look for a museurn ribbon cutting ceremony in London.
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32 il. Madame de Pompadour, vilkinti deivés 33 il. AS déviu suknele, kvestionuojancig
Dianos kostiumg kailio panaudos problematika, ir pozuoju
pagal dvaro ponams buidingg mada

Sintetinio ir natiiralaus kailio naudojimas mados pramongje tiriamas per rokoko
laikotarpio modistés Madame de Pompadour jvaizdj [31 il.]. Jos gyvavimo
laikotarpiu karaliaus dvarai privatizavo Zemes paversdami jas nuosavais medzioklés
plotais, taip atimdami i vietiniy @ikininky ir gyventojy galimybe auginti kultiiras
arba medzioti savoms reikméms — dél maisto ar riibo. To meto Pranciizijai vadovavo
Liudvikas XV, kuris pamilo Madame de Pompadour ir pareiské jai savo prisiriSima
1745 m. pokylio metu apsirenges buksmedzio kostiumu, o ji dévéjo mitologinés
graiky deivés, medzioklés globéjos Dianos apdara, taip vizualizuotas jy susitikimas
medzioklés metu Sénarto miske [32 il.]. Suknelei realizuoti pasirinkau audinj, kuris
yra masinés rinkos produktas, tipiSkas Siandieninio medzioklés varovo apdarui [33
il.]. Jo ry$ki atSvaituojanti oranziné spalva nematoma gyviinui, taciau signalizuojanti
medziotojui. Audinys papildytas medziy Saky motyvais, nepadésianciais uzmaskuoti
sudétingos Sio klausimo situacijos ir prieiti atsakymo: kas daro didesn¢ Zzalg?
Gyviino zudymas dé¢l brangaus kailio ar tarSus sintetinio gaminio kiirimo procesas?
O gal ilgalaikis jo irimas gamtoje?



Paskutinei modifikacijai taikiau programavimo klaida glitch (gedimas),
iSsipikseliavusj kiing su menamos suknelés vaizdiniu [34 il.|, kuris yra
abstrakciausias ir tiksliausias programavimo klaidos atvaizdavimas. Taip kalbu apie
Svaistiiniskg mados verslo cikla: kai medvilng auginantis Zmogus neturi  vandens
ir kai marskinéliams pagaminti iSnaudojama beveik 3000 1 vandens; kai
besivystanciose Salyse Zzmonés neturi kuo apsirengti, o garsiis mados namai
sunaikina neparduotus riibus'*.

Sis tyrimas ir su juo susijusi praktika atspindi pandeminio laikotarpio situacija
mados lauke: sumazéjus fiziniam vartojimui, jis persikelia | interneto erdves, kur
pasitelkus naujus biidus ieskoma alternatyviy vartojimo patiréiy. Zaidimas Covet
Fashion 1§ pirmo Zzvilgsnio pateisina savo vardg. Jis kvieCia ,troksti mados*
skatindamas kiirybiSkuma pasiiilydamas manipuliavimo scenarijy gausa, afiSuojasi
kaip Siuolaikiskas per plus size figtiros bei jvairiy rasiy integravimg ir solidarizuojasi
su nidienos aktualijomis pateikdamas politines uzduoCiy temas. Kapitalizmo
salygomis tai pagrindinis vartotojiSkumo ir neoliberalaus identiteto palaikymo
variklis. Vis dé¢lto, budamas technologiniy laiky padarinys, Sis Zaidimas kiekvienu i$
atvejy liudija ir mados pabaigg: riiby perteklius iskyla kaip besaikio vartojimo
metafora, modeliai-antzmogiai uzastrina iSkreipto pozitrio j kiiniSkumg problema, o
zengimas koja kojon su Siuolaikybe nurodo vis didesn¢ skirtj tarp realios situacijos
ir rinkos veiksmy. [siliedama ] zaidimo pasaulj, atsisakiau patirti realybe,
iSmainydama pro $alj skriejanCius nepazintos Salies vaizdus j 2D ekrang ir jame
egzistuojancig 3D virtualybg. Atskleidziau save vartojimo ritualuose, bet
maskavau tapatybe¢ nejsiliedama | ,Fashion House“ nariy diskusijas. Taip
kuriamas metazaidimas, kur, nors ir su humoru, kalbu apie siurrealy mados vartotojo
pasaulj.

104 Lucy Siegle, To Die for: Is Fashion Wearing Out the World? (London: Fourth Estate,
2001), 233 .
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Style a lavish formal look for a couture fitting with a Parisian fashion designer.
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3.3.4 Suknelé Marijai Antuanetei

Kostiumo istorija visada buvo viena pagrindiniy inspiracijy Siuolaikiniams mados
kuréjams. Tki 1860 m. gyvaves pozilris i riibg buvo asmeniskesnis, labiau apgalvotas
ir tur¢jo didele reikSme asmens populiarumui ar sékmei nulemti.

1774 m. siuvéja Rose Bertin tampa Marijos Antuanetés dizainere ir netrukus
sulaukia nejtikétinos sékmeés. Jy santykis ypatingas tuo, kad Bertin buvo pirmoji
siuvéja, kuri pakluso klientui vykdydama jo pageidavimus, o ne stengdamasi jteigti
vyraujancias tendencijas.

Atsitiktinai parduotuvéje radusi audinj, kuriame jungiasi dviejy mados zenkly —
»Louis Vuitton* ir ,,Dolce & Gabbana“ — logotipai, susimas¢iau, kokiam vartotojui
kuriamas toks produktas? Ir kas yra teigiama dévint i§ tokio audinio pasiiitg daiktg?
Logotipy suaktualéjimas Siandieniniame mados lauke rodo vartotojo poreikj derintis
prie svetimy tapatybiy, taip tikintis perimti jsivaizduojamas vertes, gyvenimo buda,
neretai ir iliuzinj sékmés jsivaizdavima. Sios idéjos paikumas ir manipuliatyvi
mados rinkodara issiskleidZia per audinio raste vaizduojama logotipy miSinj ir
atgyvenusj suknelés fasong, kuris anuomet padéjo Marijai Antuanetei tapti
garsiausia X VIII a. modiste.
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3.3.5 Neanderthal is a New Fashion

Kailio naudojimas — bene daugiausia diskusijy keliantis mados etikos klausimas.
Siuo objektu apeliuojama j vartotojo samoninguma, nes tiek natiralaus, tiek
dirbtinio kailio dévéjimas gilina ekologines problemas. Nepaisant to, kad pirmasis
kailj, kaip ruba, dévéjo neandertalietis, Siandieniniam vartotojui kailis vis dar
aktualus, nors ir galéty atrodyti kaip nefunkcionalus, pirmykstis reliktas. Ar tai galios
ir prestizo simbolis, kuris leidzia pasijusti svarbesniam, galingesniam, tokiam, kuris
gali paminti kitg?

Darau
Praktinis

veiksmas
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Isvados

1. Teoringje dalyje siekta apibrézti Siandieninio dizainerio probleminj
kiirybos lauka ir jam keliamus reikalavimus, susijusius su ,,mados pabaigos*
i§8auktais poreikiais ir tvarumo sitilomais sprendimais. Bauhauzo mokyklos
déstytojo ir mastytojo L. M. Nagy iSsakyta mintis, kad dizainas yra ne
profesija, o pozitrio klausimas, aktualizuoja aktyvy dizainerio pozicijos
poreiki, galintj pasireiksti ne tik per jo kuriama produkts, bet per skaidrig
komunikacijg ar skatinimg nevartoti.

2. Samoningumo puosel¢jimas jvardijamas kaip esminis sprendimas,
vedantis j atsakingesng visuomeng, gebancig ir norincig kartu kurti tvaresng
ateit], ir atliepiantis mados teoretiky jvardytos ,mados pabaigos*
legitimuma.

3. Tvarumo, iskilusio kaip pervartojimo pasekmé, bruozai apibtidina
kiiréjui keliamus reikalavimus ir parodo, kad jy taikymas galimas tik
samoningoje visuomenéje, linkusioje atsisakyti savo poreikiy vardan
bendros ateities, orientuotos j holistiniais sprendimais paremta vartojimo ir
kiirybos sistema.

4. Pasitelkus kokybinius interviu, iSanalizuoti skirtingi poZzitiriai }
tvarumo sampratg ir jos taikyma. Pastebéta, kad dizaineriai ir menininkai,
skirtingai suprasdami tvaruma, kritikuoja jo taikymg tarp kolegy, pastebi
manipuliatyvig rinkodarg greitosios mados zenkly komunikacijoje. DidZioji
dalis dizaineriy vengia savo pozicijg tvarumo klausimu skelbti viesai,
nenorédami biiti gretinami su greitosios mados Zenklais, patys nesijausdami
pakankamai tvarts arba zitirédami j tvarumo koncepta kaip | manipuliatyvig
rinkodaros strategija. Dél Sios priezasties mados Zenklai, siekdami ugdyti
samoningumg tarp vartotojy, turéty daugiau démesio kreipti | savo kuriamy
verc¢iy komunikavima, nebiitinai pasitelkdami tvarumo zodyna, o ieSkodami
savy budy ir prieigy aktyviai pozicijai isreiksti. Dizaineriams ir menininkams
biidingas susirtipinimas planetos ateitimi ir Zmoniy gerove gali biti
sprendziamas jtraukiant bendruomenes ir kuriant bendrg produkta pritaikius
principus, atitinkancius materialaus ir moralinio tvarumo bruoZzus.

5. Kurybinéje dalyje pateikti doktorantiiros studijy metu vykdyti
projektai, kuriuose formuluojami bei keliami klausimai, susij¢ su tvarumo
samprata apibréziamais dizainerio kiirybos principais, svarstomi sampraty
legitimumas ir jy taikymo budai. Jy gausa, besikeiCiantys poziiiriai,
sampratos ir prieigos duoda nebiitinai vieng galima atsakyma, o iSplecia




tvarumo sampratos bruozus bei veikimo principus. Per dizaino tyréjo Dr.
Jeroen N. M. van den Eijnde aprasyta mastymo ir kiirybos metoda
aktualizuojama asmeninés patirties svarba pasireiSkia kirybiniuose
projektuose iSryskinant mano pacios asmening perspektyva per kiino
atvaizdo naudojima, vaikystés ir gimtyjy namy objektus, praktinius tyrimus
atlickamus fiksuojant mety eigoje dévimus riibus ir jy reikSme¢ mano pacios
samoningumui.
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Summary

Being a designer, according to the Bauhaus professor and thinker Laszl6 Moholy
Nagy, means having an attitude which you practice and propagate. Design theorist
and critic Alice Rawsthorn in her book Design as an Attitude' references Nagy by
when defining the role of an attitude as a commitment to one’s creative career. The
’matter of an attitude’ addressed in this paper, embraces a multitude of opinions and
perspectives, different futures and possibilities as a positive direction for a broader
discussion. An attitude gives sense not only to a position, but also to active operation
for the sake of one’s believes. It is a combination of activism and practice for the
sake of conscious and responsible process as well as for an object or service which
meets holistic needs. According to Dr Inga Valentiniené’s ideas in her work Nuo
eko-dizaino kultiros iki medziagy struktiiros (From Eco-Design Culture to Material
Structure), we can already ‘observe the first steps of transition from passive use of
design into active involvement into it’.> The concept of critical design derived from
industrial design facilitates this type of design practice by shifting a higher value to
the process instead of the result. It also seeks to give design as such more visibility
and to invite discussion. This leads to a higher awareness and lays open the process
and conditions, elicits a reaction. Creators active in the field of critical design not
infrequently rely on irony or humour and present things from a critical angle, making
the user doubt the seriousness or reality of something they encounter. Critical
design’s major function is to call into doubt solutions proposed by the already-
created objects and to recognize a human being as an emotionally and
psychologically complex entity, an individual who mostly likely will not be happy
with find a mass-tailored solution. Critical design must be in near proximity to the
everyday, as it is therefrom that its power to disturb and question the existing
assumptions derives.

Motivation

As a fashion designer, | have perceived the problem riddling my field — the rampant
consumerism nursed by the fast fashion market — and have undertaken this work
with a goal to comprehend which direction the fashion design and clothing industry
are heading. It matters to me how a contemporary designer and creator should

! Alice Rawsthorn, Design as an Attitude (Zurich: JRP|Ringier, 2018), 5.
2 Inga Valentiniené, Nuo eko-dizaino kultiiros iki medziagy struktiiros (VDA: Vilnius,
2016), 41.
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operate to ensure that their artwork and the developed processes promote and
produce a sustainable product or service, thus increasing consumer awareness, which
I seek to bring to prominence in this paper. The concept of sustainability emerged
in opposition to consumption, as something to guide a creator and a recipe of
responsible fashion to society. Unfortunately, this concept raises multiple questions
regarding its definition and the ways of its application. The methods of critical design
help to approach the emerging problems as solvable and even include the opinion of
the user. This creates the process or objects that meet the user’s needs and seek the
solution of the problem.

The problem field

Sustainability, as a solution to environmental problems, entered the political
discourse during the 1972 Stokholm United Nations Conference, while in 1987
sustainability was defined as a ‘development that meets the needs of the present
without compromising the ability of future generations to meet their own needs’.
The conference brought to attention human caused damage to the environment and
relationships. The fashion industry is among those producing biggest pollution, and
places third after the food and construction industries, while the biggest damage is
generated by the production and consumption of the fast fashion, its new branch that
emerged around 1990.

Therefore, in search of the ways to curb the unrestrained pollution by the fashion
industry, most researchers perceive sustainable fashion as a future of fashion, that is,
clothing designed, produced, distributed and used in environmentally friendly ways.
The industry finds numerous alternative ways to produce clothing and preserve their
life cycle. The use of recycled materials; types of construction that provide for
multifunctional design; remaking of used clothing; application of 3D technology that
reduces the consumption of materials in the process of creation; investigation into
new alternatives of natural and synthetic materials — are examples of such. The
concept of sustainability is achieved by balancing of three pillars: economic
sustainability, social stability and environmental stability. However, most of the time
this triparty structure is out of balance, because, according to fashion theorist
Simonetta Carbonaro, it lacks the main driving force of social change, which is
culture — that is, beauty, meaning and the arts.’ The fashion market is boosted by
consumer needs and serves the endless human desires. This tendency is also directly
related to the trimming of user needs, which was in operation until religion and its

3 Simonetta Carbonaro, The design of a new prosperity in Sandy Black, The Sustainable
Fashion Handbook, (London: Thames & Hudson, 2012), 48.
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practices were perceived as a backbone of human life. However, these days such
religious practices are being replaced by sustainability ethics. With the goal to direct
creatives and society into more responsible creation and consumption, it functions,
on the one hand, as a break to the accelerated fashion industry, yet on the other hand,
as another trend of proposing to a client ever new concepts of sustainability —
embodied in new products. This confounds the process of application of
sustainability and raises questions. The disparity in the defining the concept of
sustainability, the perception of it as well as application leads to miscommunication
among designers, consumer groups and in their shared communications. The inquiry
into the modes of operation and application of the concept has led in this work to
distinguish between two directions of sustainability — material, expressed in the
means of production — and moral, reflecting human relationships. Whereas the first
one is manifested with a very obvious physicality in an object that lends itself to
examination in terms of its sustainability, moral sustainability is extremely complex
due to differing value systems. Yet, can we create and live according to our private
understanding when it comes to solutions regarding our collective future? How
should we create and consume in the context of contemporary sustainability
concerns? What is to be expected from a designer and how to include a user?

The research subject

This paper tackles the issues in the field of fashion design and consumption of its
products vis-a-vis sustainability concept. The work explores material and moral
facets of sustainability emerging in different approaches by the creators of fashion
and the character of their practice. The paper aims to enhance the designer attitude
that adheres to the active and upright operational principles, the ability to be guided
by the needs of the world as a whole and the creation of new, better futures.

The term of fashion functions in this paper only as much as it links to the emergent
need for sustainability. A piece of clothing is extracted from the context of its use in
an attempt to consider it as an item outside trending and mass fascination. The
fashion for clothing participates in the phenomenon of consumption with an equal
intensity as any other material field. Its object — a piece of clothing — functions
within the fashion system no matter whether it is up to the minute, has just gone out
of fashion, or perhaps is still waiting the hour of its popularity. Fashion, as the spread
of a phenomenon or object of a mass fascination, is being shaped with social factors
in mind. The very idea of fashion as popularity functions as behavioural models
recognised by a massive number of people over a period of time. The objects of
fashion trickle down from the group at the top of social hierarchy, and this leads
quite a few theorists, including George Simmel, to believe the only aim of fashion’s
invention being the upper-class desire to create a distinction between themselves and
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the lower classes and the desire of the latter to look similar to the former, thus fashion
provides for an unconfrontational expression of social stratification. The definition
of culture, on the other hand, refers to distinctive patterns of social life that reflect
shared values, meanings and beliefs expressed in preferred material objects, services
and activities.” The culture of consumption is defined as a collection of social values
and activities and is focused on the use of goods and services, demonstrating the
present centrality of consumption in our social life and cultural values.

The methods and research approach

This work has employed a complexity of approaches. The complex and contradictory
nature of fashion has been demonstrated on the basis of analysis of fashion theorists’
texts. As one of research approaches, qualitative interviews were conducted with the
creators of Lithuanian fashion brands and with the artists, with the goal of collecting
a truly unedited information regarding the issues of the idea of sustainable fashion
in Lithuania. Tools and methods of critical thinking have been employed in creative
experiments and practices.

The daily functioning of a designer attitude has been tested according to a scheme
borrowed from the design theorist Dr. Jeroen N. M. van den Eijnde’s book Exploring
the Space for Design Research Between I-We-Do-Think.® In his book he explores the
inextricable link between scientific thinking and artisanal making and discusses
why design research with a manifest designer-society connection is important to
people and society. The theorist identifies the principle of designer activity
composed of ‘I, The designer’, “‘We — The world’, ‘Do, Practical making’, ‘Think,
Reflective acting’.

These clusters are interconnected and their members frequently turn tables,
sometimes it all starts with the observation of the world (‘We’) and is directed to
oneself (‘I”), sometimes it starts from oneself as a person, and is directed to the
world-people; often times, the world is observed and reflected from a designer-
researcher position. The direction of thinking and acting depends not only on the
problem field, but also on designers’ methods which they select to give meaning to
others through their creation, or establish their own meaning through others. I
personally have found the on-going reflection and persistent doubt as the
foundational principle in the scheme and an instrument to test how my attitude

4 Svendsen, Lars. Fashion: A Philosophy (London: Reaktion books, 2006), 49.

5 Press, Cooper, The Design Experience: The Role of Design and Designers in the Twenty-
First Century, 13.

¢ Jeroen van den Eijnde, Exploring the Space for Design Research Between I-We-Do-Think
(Arnhem: ArtEZ press: 2016).



corelates with the attitudes of creators in the fashion field and what futures we can
offer to the generations to come.

Do
Practical
Making

I
The Designer

We
The World

Think
Reflective
Acting

Diagram 1. Diagram by Jeroen N. M. van den Eijnde shows the

The aim

importance of the creator — community link

This paper seeks to analyse different approaches to sustainability in the field of
fashion research and creative practice as well as to heighten the importance of an
active attitude in designer’s creative practice. The objects questioning the values of
sustainability in fashion have been created with the help of design research methods,
on the basis of personal experiments.

The objectives:

1. The analysis of critical approaches by contemporary design
researchers underpinned the importance of designer attitude to the

implementation of the concept of sustainability.

2. The relationship between fashion and art has been defined with the
aim of identifying the linking component which may facilitate the creation
of more responsible fashion products.
3. The requirements for sustainable fashion products were studied.



4. The analysis of sustainability application in design and art practices
was carried out to clarify creators’ approaches to sustainability and to
broaden the concept.

5. The changes in the approach to sustainability and opening
alternatives have been manifested via creative projects created using the
methods of recording, investigation, visual journaling or immersion
techniques.

The hypothesis

No commonly accepted concept of sustainability can take root in our society because
of the shortage of promotion and manipulative character of communication of the
mass market. Clothing design that aspires of sustainability cannot rely on methods
of trending of mass fashion, which stimulate distorted consumption.

Prior research into the problem, scientific originality of the paper, the relevance
of research

These days the theme of sustainability enters numerous sources, yet the typology of
the concept or its subgroup were not necessarily applicable to the field of research
of the present thesis. Even though the features of sustainability can be common to,
for instance, the food and clothing industries, the decision was to limit research to
practices of sustainability in clothing and textile industries.

It is important to reference several sources closest to the themes developed in the
thesis. In 2018, Viktorija Diak defended her PhD thesis (Ne)tvari Siuolaikinés mados
industrija ir ateities mada ((Un)Sustainable Contemporary Fashion Industry and the
Fashion of Future),” where she analyses the recycling of design in fashion industry,
and when writing on Unsustainable Sustainability, she points out the oxymoron
nature of sustainability requirements. Dr Inga Valentiniené’s doctoral thesis Nuo
eko-dizaino kultiros iki medziagy struktiiros (From Eco-Design Culture to Material
Structure)® introduces methods to create ecological design objects which discourage
the use of existing materials, inviting to redirect the design mentality towards
application of degradable materials.

Due to the limited attention as of yet given to the negative perception of
sustainability, this work and the underpinning research appeared as relevant and
timely, in sync with the probable trends in the development of strategies in the
fashion market. The thesis establishes the importance of attitudinal design and
exposes a range of issues of sustainability in Lithuanian fashion design.

7 Viktorija Diak (Ne)tvari Siuolaikinés mados industrija ir ateities mada, (VDA: Vllnius,
2018)

8 Inga Valentiniené, Nuo eko-dizaino kultiiros iki medziagy struktiiros (VDA: Vilnius,
2016)



Overview of resources and literature

The thesis dwells on a critical approach towards sustainability in the realm of fashion
design, which is increasing more in the spotlight of foreign theorists and
practitioners. Though superficial impression may lead us to assume that
sustainability is characteristic of practices by many theorists and designers, however,
in fact, there are no publications on sustainability in the Lithuanian language.
Resources available are transcripts of presentations or essays of popular character,
not scientific research.

The texts by Alice Rawsthorn, Jeroen N. M. van den Eijnde, Anthony Dunne and
Fiona Raby have been consulted to analyse critical design and its methods. The
theorists underline the importance of designer motivation and clear goal-setting,
proposing concrete methodology and ways how designers can express their attitude.
The theory of ‘the end of fashion’ proposed and developed by sociologist Patrizia
Calefato’ also proved useful, including four fundamental directions envisaged by
her, which should provide for transparent and sustainable operation of fashion
industry. Arthur C. Danto’s The Philosophical Disenfranchisement of Art'® with its
critical approach of the changing art world and issues in connection to that has
guided the philosophical take on the theme.

Lars Svenden’s Fashion: A Philosophy" were a valuable resource for examples of
sustainability, discussed in the paper.

Highly enlightening to the development of the theme were the explorations by
Francescos Romana Rinaldi and Salvo Testa'* into sustainable fashion, giving a
thorough charting of strategies producing sustainable brands. A shining light for the
analysis of different facets of sustainability was cast by psychologist and
philosopher, humanist Erich Fromm and his book To Have or To Be?" with its
critical take on consumerist tendencies that lead people to construct their identity not
by having, but by being:

To sum up, to consume is one form of having, and perhaps the most important one
for today’s affluent industrial societies. Consuming has ambiguous qualities: It
relieves anxiety, because what one has cannot be taken away; but it also requires one

® Geczy Adam ir Karaminas Vicki. The End of Fashion: Clothing and Dress in the Age of
Globalization. London: Bloomsbury, 2018.

19 Danto, Arthur Coleman. The Philosophical Disenfranchisement of Art, [s.1.]. 1986.

12 Idzelyte, Virginija. Kostiumo istorija, (Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla,
2008)

13 Svenden, Lars. Fashion: A Philosophy, (London: Reaction books, 2006)

14 Rinaldi, Francesca Romana and Testa, Salvo. The responsible fashion company:
Integrating Ethics and Aesthetics in the Value Chain. United Kingdom: Greenleaf
publishing Limited, 2015.

15 Brich Fromm, To Have or to Be. United Kingdom: Abacus, 1979



to consume ever more, because previous consumption soon loses its satisfactory
character. Modern consumers may identify themselves by the formula: I am what I
have and what I consume. !¢

In the world dominated by the free market economy (capitalism), the most people
opt for self-centred existence, where consumption equals self-perception: I am what
I use; my value increases in proportion to my consumption. Individuals who value
being, care not for what they have, but who they are. Such an attitude provides for
the creation of open relationships free from egoistic goals, directed to common good
and unity not only with people, but with nature as well. This theory served as the
starting point for the quest of moral and material sustainability in the present work:
indeed, every creator and user are free to decide what attitude they support and how
it guides them to operate in their daily life.

The structure of the paper

The structure of the thesis rests on Dr Jeroen N. M. van den Eijnde’s method. Its
theory part is dedicated to reflection and elaboration of the principles of action and
theoretical approaches (Think, Reflective Acting); the research part charts out the
problem field of communities and target groups — (We, The World), the creative part
tests the validity and impact of projected solutions.

The first, theory part, falls into three sections. It opens with an overview of design
theorists’ insights into contemporary issues of design, emphasising the importance
of an attitudinal design practice. This leads to the idea that contemporary creatives
must have their own perception of sustainability. They manifest it via their creative
practice, thus influencing not only the market for fashion, but also their users’ needs
which become anchored to the values upheld by the creator. Design thinking in the
field of fashion functions as a critical look from the inside: when a problem gets
identified, it proceeds to find ways to solve it. Contemporary designers should act as
visionaries of a holistic mindset and employ strategies which help to propose to the
user an innovative and environmentally friendly product and services. That is a way
to educate a new generation whose needs are not driven exclusively by personal
ambitions, but are perceived in a holistic context. Here we speak about design
solutions which can guide the user towards self-knowledge and more sustainable
way of life.

The following section introduces theories of the end, and the idea of ‘the end of
fashion’ proposed by sociology professor Patrizia Calefato, naming significant shifts

16 Ibid., 47.



in the field of fashion which necessitate major revisiting. The examples of limitations
of consumption we come across in the history of costume testify to the fact that
humans can abstain from satisfying some of their needs, and that in critical situations
like the current one, when excessive consumption jeopardizes the environment and
people, a designer, capable to reflect critically and to generate solutions, is able to
configure user’s needs and ways of meeting them. To discuss the link of fashion to
the arts, the author references Danto’s theory of ‘the end of art’ and the developments
in many ways parallel the shifts in the fashion realm. In this context sustainability
can at best curb the acceleration of consumption, but is not a solution to present
problems. The emphasis on the ‘ends’ becomes an invitation to reconsider such a
prospect — to stop, to reflect and to look for ways to pursue a better future.

Section three analyses the concept of sustainability and the principles of its
manifestation in fashion design. The overview of transformations of this concept
over the past years shows a transition from the analysis of physical properties of a
product to questioning the very definition. In the light of Fromm’s To Have or to
Be? ideas, the author gleans a constant quest for a reform, built on collaboration
versus exploitation. The analysis of the changes in user behaviour during the
pandemic and post-pandemic period has found not only an increased involvement in
the selection of products and services, but a wish to participate in problem solving.
Sociologist Giampolo Fabris labels such people as new users, or LOHAS (Lifestyle
of Health and Sustainability). When defining material and moral qualities of
sustainability, material sustainability is associated with physical qualities of a
product or object, with sustainability in a manufacturing chain, packaging, delivery,
availability existence of physical retail stores, the organization of work, advertising,
promotion of a cyclic process and a closed production chain. Moral sustainability
embraces such qualities as relationship directed to a product/object, attention to a
user, collaboration, awareness, responsibility, slowness, transparency, creator-user
link. Further on, the importance of communication is discussed and a liaison between
a brand and its user, reflected in a growing trust and business transparency.

The research carried on from March 5, 2021 — January 20, 2022 composed of twenty
qualitative interviews with Lithuanian designers, creators of fashion and artists, is
described in part two. Led by doubts whether sustainability is a solution to create
and use fashion, I addressed the creators as a designer seeking to hear their personal
narratives on sustainability, their individual ways of becoming sustainable and the
emerging problems. As the goal was to show multiple facets of the researched
phenomenon, the interviewees offer different takes on sustainability, comment on
their success in sustainability efforts and communicating it to their user. The
methodological approach for this qualitative research has been selected seeking to
support the elaboration of the concept of sustainability by empirical facts and to gain



unedited information on each case by considering it from responder’s first-hand
perspective. Collected responses by different actors of the field provided for the
analysis of the phenomenon from different perspectives. The distinction between
material and moral sustainability has helped to define different nature of motivation
and ways of practicing sustainability. Scarce previous research of the phenomenon
influenced the outcomes of this work, which are dominated by empirical versus
theoretical conclusions.

On the other hand, the aim of the research was to find out personal interviewees’
perception of sustainability and their experience in projecting it on their design
practice. Strikingly, sustainability has resisted a definition as based on contrasting
perceptions among the designers as most of them interpret sustainability as a
manipulative marketing strategy. A part of responders goes by moral, others think
about material forms of sustainability, still others manage combining both. Perhaps
the most frequent perception of sustainability was defined as a quest for quality and
permanence. Next to these they cited the lasting design solutions that prolong the
wear of an acquired piece, as such a design does not follow short-lived trends, but
marries what has become classical solutions with high quality requirements. The
significance of having a relationship, classified as moral sustainability, was
identified as essential, as the familiarity with the needs of the client is imperative in
order to offer a useful and long-lasting piece. Integrity, commitment and
responsibility were the most commonly shared elements of sustainability. Different
perceptions of sustainability lead some artists and designers to criticise their peers’
strategies when observing manipulative marketing in fast fashion brands’
communications. Designers predominantly avoid claiming their position on
sustainability publicly, for fear to be blended with the fast fashion brands, or when
they do not feel sufficiently sustainable or maybe consider sustainability as another
manipulative marketing strategy. Noticeably, in building their relationship with the
user and promoting awareness, the brands are low on communication about their
sustainability aims, arising problems or approaches. The differentiation between
moral and material directions of sustainability demonstrates that in spite of disparate
perceptions, communication is believed to be necessary and representative of
creator’s attitude as a positive direction for a broader discussion in relation to the
application of the concept of sustainability. For responsible brands, communicative
strategy is key and a carefully developed step, to be used to encourage user
awareness and change their approaches by including them into decision making and
problem solving.

Most of interviewees do not communicate the values of sustainability they create.
Part of them consider the very term damaging, failing to state the true purpose of
sustainability, others see instances of negative application of the concept by other



brands, when there is no sustainability or it is misleading. Communicating their
sustainability for them equals mingling with a dubious market, where sustainability
is manipulated, but not created by products on offer. Several participants found
communicating sustainability ineffective, one third indicated they do not
communicate the value of sustainability, as it is not any additional value of a product,
but an absolute norm. Several responders expressed dislike of sustainability
discourse, as it is used as a cover by unsustainable companies imitating steps of
sustainability. The distinction of moral and material sustainability established in
section three of part one was elaborated on the basis of responses to discover that
different perceptions of sustainability lead to greatly differing communications. It
has been identified that it is essential not to avoid the subject but to communicate a
well-supported personal view.

Finally, hopes have been expressed that the future of fashion will be based on the
principles of circular economy and inclusion of the user into the process of creation
and decision making. The absence of a shared and commonly acceptable perception
of sustainability demonstrates its ineffectiveness or thwarted needs. The creators of
fashion feel that their plentiful efforts to achieve sustainability receive no support
from the user. Even resellers of the Lithuanian brands apply fast fashion principles,
for instance, expecting from a designer a frequent update of their collections.
Lithuanian market is small and according to many creators, unique in its smallness
and diversity and in its ability to introduce sustainability standards which often
require more time and manual labour compared to the mass production methods. In
a sense limited expansion of the Lithuanian brands is possibly a reluctance to
develop into mega companies and ‘conquer the world’. Several interviewees noted
that the concept of sustainability only applies to ‘western’ society. It defines an
educated, financially literate, stable economy market. While so many countries
suffer from such social differences and high poverty rate where people’s needs are
far selection of sustainable clothing or ecological products: they struggle to come by
any dress and put something on the table. Therefore, sustainability is a solution for
one part of the global community, yet not to all people. In order to change the world,
and change it as designers, we must think of a holistic global future no matter what
we do in our everyday life. Though most of responders believe in possibly
sustainable future of fashion, it is not without a doubt in the possibility of actual
application of the concept, especially when talking about it holistically. Small brands
pursue sustainability, but their input into global changes in the fashion world is
inconsequential. Sustainability can function as the principle of creation and
production, but it does not solve the global problem. Designers and artists care for
the future of the planet and the wellbeing of people, and can fully realize this interest
via inclusion of community into creation process of a shared product according to
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the principles aligned with material and moral sustainability. The outcomes of the
research make one question the perception of sustainability as a capitalist-world-
generated construct solving exclusively problems of the ‘Western world’, yet
deepening the gap between the creator and user. The confusion in their perception
of the concept of sustainability, causes creators to fail in the communication of the
values they produce and does not help to interact with the users and educate them by
offering a narrative of a more responsible fashion. The data yielded by the research
supports the defended assumptions, while the interviewees’ approach to the concept
of sustainability and the methods to practice it illustrate them as well-founded. The
research invites to keep questioning the concept of sustainability and to look for
ways to create communities of holistic mind-set capable of raising issues and solving
them with a vision for a better future.

Part three describes the research connected to the art practice. Though a piece of
clothing as such does not represent the problem of overconsumption and is not a
cause for the idea of sustainability, at the beginning of my doctoral studies my focus
was on the problem of consumerism. Along the way, the concept of sustainability
entered the field of my inquiry, and was for quite a period cited as a way out of the
problem. I analysed how it functions through physical elements of sustainability,
namely, the selection of materials and ways of production. My object Neanderthal
is a New Fashion created for the exhibition of doctoral students was about the use
of natural fur, the most vehemently discussed issue of fashion ethics. The
Neanderthal is a New Fashion appealed to the user’s awareness as the wear of both
natural and artificial fur deepens ecological problems.

Afterwards, my efforts were directed to the tracing of the origins of the concept of
sustainability. The history of costume and the history of fashion offered quite a
number of examples when at times of war or crisis society was forced to give up
using some products and services it was in a habit of using. Noticeably, the change
of a designer position from dictating to submitting to the user, made designer’s
command of clients’ wishes increasing difficult, as the relationship between the
object and the user grew in complexity. The exhibit A Dress for Marie Antoinette 1
showed at the Vilnius CAC exhibition Head With Many Thoughts reflected on the
above described shifts.

Another object 4 Dress for Madame Pompadour continued the analysis started with
the history of costume and linked with Michael Schwab’s, the founder of Research
Catalogue, workshop. The pandemic restrictions turned the exhibition of the
workshop into a virtual one, the participants presenting results of their individual
research. The discoveries from the history of fashion, functioning as the period’s
prototypes of death, were interpreted in this object in the light of the ‘end of fashion’
theory referenced in the theory part.
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The project Covet Fashion x Liucija Kvasyté sought to deconstruct the problems of
the fashion field, presenting them via programming mistakes occurring in a game.
The work with sociological research uncovered to me the existence of multiple
concepts of sustainability. Most of them echoed my personal perception, prompting
me to look for its origins in my personal story.

My understanding of sustainability brought from my family seems to have little in

common with the idea popularized in the fashion field. Its complexity was
determined by the period’s economic situation, the well- being of my family and the
cultural field where I was brought up. My idea of sustainability reflected in my essay
Threadbare Weathered reveals my family’s perception of sustainability, which these
days helps me to keep a distance from material objects, to look at them and
experience from a critical perspective.

The longest and the most comprehensive artistic research questions the model of a
‘capsule wardrobe’. It is about a thoughtful use of objects offered by fashion
industry, a self-critical look and constant self-searching. The outcomes of the
practical research have been presented using the infographic principle and reflect the
problem of overconsumption manifested in huge amounts of things which serve to
construct one’s identity.

These projects aim to show the changing approaches and to emphasize the
importance of creator’s personal involvement. The questions articulated through
these objects and researches are linked to designer’s creative principles defined
within the concept of sustainability; the aspect of legitimacy of the concept and the
ways to apply it are also considered. The abundance of such, also the changing
approaches and conceptualizations indicate the outcomes of these reflections, and a
search for an approach, without necessarily providing a single answer, but rather
seeking to expand the features of sustainability and the principles of its functioning.

This work has led to the following conclusions:

1. The theoretical part aims at defining problem areas in contemporary
designer’s creative activity and the expectations arising from the needs
brought about by the end of fashion, together with solutions proposed by the
idea of sustainability. The idea by the Bauhaus professor and thinker Laszl6
Moholy Nagy that design is not a profession, but a matter of attitude, invites
designers take an active position that can find an outlet not only in products
they create but also in transparent communication and encouragement to
responsible consumption.

2. Fostering of a conscious approach is identified as key solution
which can lead to more responsible society capable and willing to create a



shared future of better sustainability; this solution resonates also with the
validity of ‘end of fashion’ idea by fashion theorists.

3. The features of sustainability which evolved in response to
overconsumption define the requirements for a creator; as such they can only
be applied in responsible society ready to give up their needs for the sake of
a collective future shifting towards the system of consumption and creation
based on holistic solutions.

4. Qualitative interviews have been used to analyse different
perceptions of the concept of sustainability and its application. This research
has opened a division between designers-producers and designers-creators,
each group was found to uphold different concepts of sustainability and to
realize them in their practice in differently. Noticeably, this difference of
understanding of sustainability leads to criticize peers’ practice, instances of
manipulative marketing in communication by fast fashion brands are also
observed. The biggest part of designers avoids presenting their position on
sustainability publicly, as they are reluctant to be blended with fast fashion
brands, feel being insufficiently sustainable, or perceive sustainability as a
strategy of manipulative marketing. Therefore, fashion brands aspiring to
educate a conscious approach in users, should pay more attention to
communicating the values they create and do so not necessarily using
sustainability narrative, but inventing their own ways to express their active
position. The concern by designers and creators with the future of the planet
and well-being of humanity can be realized by an inclusive relationship and
creation of a collective product, following the principles aligned with
material and moral sustainability.

5. The creative part of the work presents projects from doctoral study
years which articulate problems in relation to designers’ creative principles
defined by the concept of sustainability; they touch on the aspect of validity
of the concepts under discussion and the ways to apply them. As these
problems are so plentiful and fluid, the changing approaches and conceptions
do not necessarily present one answer, but rather add more facets to the
concept of sustainability and the principles of operation. The significance of
personal experience, uncovered using the design theorist’s Dr Jeroen N. M.
van den Eijnde’s method of contemplation and creation, is manifested in my
creative projects as my personal perspective. It is presented through
explorations of the body, of objects from my childhood’s home, and from
practical research carried on by recording pieces of clothing worn over the
course of years and their significance to my own integrity.
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mieganciam zmogui; Liucijos KvaSytés-Starinskienés nuotrauka, 2020.

3. Rubo egzistavimas nenumatytame veikimo scenarijuje: pamestas dzemperis
vienoje Vilniaus gatviy; Liucijos Kvasytés-Starinskienés nuotrauka, 2020.

4. Rana Plaza gritities metu, naudojant audinio rulonus, gelbéjamos tragedijos
aukos. Saltinis: https://en.prothomalo.com/bangladesh/Fashion-brands-urged-to-
pay-more-6yrs-after-Rana

5. Riby parduotuvés Primark pardavimy salé per i§pardavimus. Saltinis:
https://www.reddit.com/r/CasualUK/comments/98sks9/every primark floor in
the country/

6. Nusiaubta H&M parduotuvé Johanesburge, po protesto prie§ rasisting
mados Zenklo kampanijg. Saltinis:
https://www.nytimes.com/2018/01/13/world/africa/hm-south-africa-
protest.html

7. Vaikystés nuotrauky fone matyti tekste aptariamas fotelis. Liucijos KvaSytes-
Starinskienés archyvas.

8. Vaikystés nuotrauky fone matyti tekste aptariamas fotelis. Liucijos Kvasytés-
Starinskienés archyvas.

9. Vaikystés nuotrauky fone matyti tekste aptariamas fotelis. Liucijos KvaSytés-
Starinskienés archyvas.

10. Vaikystés nuotrauky fone matyti tekste aptariamas fotelis. Liucijos KvaSytés-
Starinskienés archyvas.

11. R. Slizys fotografuoja mano Seimg, 1993 m. Liucijos KvaSytés-

Starinskienés archyvas.

149



12.
13.

14.
15.

16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.

33.

34.

35.

36.

Vaikystés zaidimy radiniai. Liucijos Kvasytés-Starinskienés archyvas.

Fotelio audinio fragmentas. Liucijos KvaSytés-Starinskienés nuotrauka,

2021 m.

I§ fotelio audinio pasiiita liemené. Pijaus Véberio nuotrauka, 2023 m.
Koliazas, vaizduojantis mano kasdien¢ aprangg eksperimentinio tyrimo metu.
Liucijos Kvasytés-Starinskienés nuotrauka, 2022 m.

L»ArtVilnius® muggje, V. Klimasausko kuruotoje parodoje ,,Kars¢iuojantys
kiinai, vykusioje 2022 m. spalio 7-9 d., projekty erdvéje pristaciau §io tyrimo
procesa. Tuo metu jj sudaré 260 deriniy, uzfiksuoty nuo vasario 7 d. iki
rugséjo 29 d. Andrej Vasilenko nuotrauka.

Darbo riibas. Liucijos KvaSytés-Starinskienés nuotrauka, 2023 m.

Projekto ,,365% infografiko fragmentas. Kartoninés dézés, guasas, 2023 m.
Zaidimo uzduo¢iy formuluotés neretai atitinka realaus laiko aktualijas, 2018 m.
Zaidimo uzduo¢iy formuluotés neretai atitinka realaus laiko aktualijas, 2018 m.
Zaidimo uzduo¢iy formuluotés neretai atitinka realaus laiko aktualijas, 2018 m.
Zaidime pasitaikancios programavimo klaidos, 2018 m.

Zaidime pasitaikancios programavimo klaidos, 2018 m.

Zaidime pasitaikancios programavimo klaidos, 2018 m.

Zaidime pasitaikancios programavimo klaidos, 2018 m.

Zaidime pasitaikancios programavimo klaidos, 2018 m.

Sukurta modifikacija, 2021 m.

Sukurta modifikacija, 2021 m.

Skarele. Medvilné, siuvinéjimas. Rasos Baltrimaités nuotrauka, 2021 m.
Sukurta modifikacija, 2021 m.

Sukurta modifikacija, 2021 m.

Madame de Pompadour, vilkinti deivés Dianos kostiuma. Saltinis:

https:// commons.wikimedia.org/wiki/File:Jean

Marc Nattier, Madame de Pompadour en Diane %281746%29.jpg

AS déviu suknele, kvestionuojancig kailio panaudos problematika, ir pozuoju
pagal dvaro ponams biidingg mada. Nuotraukos autoré¢ Rasa Baltrimaite,

2021 m.

Sukurta modifikacija, 2021 m.

Suknelé Marijai Antuanetei, 2020 m., SMC, paroda ,,Galva su daug min&iy*.
Metalo konstrukcija, audinys. Rasos Baltrimaités nuotrauka, 2020 m.
Neanderthal is a new Fashion, 2019 m., VDA galerija ,, Titanikas*. Cementas,
natiiralus antrinio panaudojimo kailis. Lauryno Skeisgielos nuotrauka.
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Priedai

Klausimynas mados kiiréjams

L.

I$siaiskinti dizainerio motyvacija kurti ir propaguoti tvariag mada. Siame
klausimy bloke siekiama apibrézti, kg tvarumas reiSkia kiiréjui asmeniskai ir
kaip tai pasireiSkia per mados zenklo reprezentacines formas:

- Kas sudaro Jusy komanda?

- Koks yra Jisy, kaip kiiréjo / mados zenklo, pirminis tikslas?

- Ivardykite, kaip Jus apibréziate tvaruma — kokius pagrindinius aspektus
i8skirtumeéte?

- Kiek svarbus tvarumo principas Jisy darbe? Ar galétuméte jo
atsisakyti, kad pasiektuméte kitus kiirybinius tikslus?

- Kiek Jums svarbu, kad Jiisy mados zenklas biity identifikuojamas kaip tvari
mada?

- Kokiomis komunikacinémis priemonémis ir kaip apie tai komunikuojate?

Ivardyti, kokias riibo kiirimo ir gamybos vertes dizaineriai laiko tvariomis.

Siekiama i$siaiskinti, kokias tvarumo vertes kiiréjai taiko mados Zenklo

produkcijoje; pagal mados Zenklo tinklapyje ar bendrame interneto sraute rastg

informacija, aiSkinamasi, kaip vieni ar kiti pasirinkimai gamyboje ir kiiryboje
siejasi su tvarumo konceptu; kokias iSlygas taiko arba ne savo kuriamam
produktui, pavyzdziui

- Jusy gaminiai pazyméti OEKO-TEX® sertifikatu. Kuo tai i$skiria Jiisy
gaminius i$ kity? Ar klientas tai laiko pridétine verte?

- Jusy tinklapyje skai¢iau, kad teikiate remonto paslaugg savo kurtiems
gaminiams. Dél kokiy priezasc¢iy? Ar vartotojas tai vertina? Kaip daznai
tokie gaminiai grjzta pas Jus? Ar toks verslo modelis néra nuostolingas?

- Kaip vyksta Jisy gamybos procesas? Kod¢l esate pasirinke gaminti
Lietuvoje? Ar klientas gali rinktis i§ esamy kiekiy, ar gaminiai siuvami tik
juos uzsakius?

- Pagrindinis Jusy produktas — multifunkciniai objektai. Kodél Jums atrodo
svarbu kurti tokio tipo produktus?

Apibreézti tvaraus verslo problematika, su kuria susiduria gamintojai. Siekiama

suprasti, kokie i$Stkiai lydi tvaria madg kurianc¢ius mados Zenklus, kaip jie

derina naujos mados krypties reikalavimus ir savo kirybinius principus,
pavyzdziui:
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Su kokias issukiais susiduriate kurdami tvarig mada?

Kas nulémé Jusy pasirinkimg dirbti su Sia zaliava ir kaip sekasi apie tai
komunikuoti placiajai auditorijai?

K3 manote apie Siandien populiarias nattralios odos alternatyvas, tokias
kaip dirbtiné oda ar vegan leather (veganiska oda) atmainas — ananasy oda
ir pan.?

Kaip teigiama Jusy tinklapyje, gaminate nedidelius kiekius, taip
stengdamiesi iSvengti sandéliavimo ir neparduoty gaminiy likvidavimo
rizikos. Ar toks gamybos biidas finansiskai nuostolingas?

4. Ivardyti tvariy mados Zenkly vartotojus ir jy atsakomybes. Siekiama issiaiskinti,

kaip mados zenklas kuria santykj su vartotoju, ko tikisi i§ jo ir kaip jj paruoSia

savo sukurty gaminiy dévéjimui, pavyzdZziui:

Kaip apibuidintuméte savo vartotoja? Kokiy paskaty vedinas jis, Jiisy
manymu, renkasi §io mados zenklo produkcijg?

Kaip taikotes prie vartotojo, kurdami savo produkta?

Ar tai, jog riibas pradedamas gaminti tik jj uzsakius, neatstumia
Siuolaikinio vartotojo, pripratusio prie greito vartojimo?

Kaip informuojate savo vartotojg apie gaminio prieziiiros ypatumus?

5. Numatyti galimg mados pramonés ateities vizija. Siame bendriniy klausimy

bloke klausiama apie mados Zenklo ateities tikslus ir jo strategavima bendrame

mados kontekste:

Kokie Jusy mados Zenklo tikslai ateityje?

Kaip vertinate dabarting savo ekonoming situacijg — ar esate patenkinti
gamybos ir prekybos apimtimis?

Kaip manote, ar jmanoma kurti pelningg mada Lietuvoje?

Klausimynas menininkams
1. Aptarti kiir¢jo motyvacijg kalbéti ir kurti tvarumo tema.
Siuo klausimy skirsniu siekiama apzvelgti menininkams aktualias tvarumo ir.

kirybos sasajas ir iSsiaiskinti, kokius savo kiirybos bruozus menininkai laiko

tvariais:

Jasy kiiryba gali buti priskiriama meno kiiriniams, nagrinéjantiems
tvarumo tematikg. Ar pritartuméte tokiam teiginiui? Kodél? Kokie kuirybos
bruozai padaro Jusy kiiryba tvaria?

Kaip Jus pats / pati jvardytumete, apie ka yra Jusy kiiryba? Kokias
svarbiausias temines asis iSskirtuméte?

Ar Jusy naudojamos medziagos ir gamybos biidai yra tvarts?

Ar komunikuojate apie savo kuriamas tvarumo vertes?



Papildomi klausimai, kylantys i§ Ziniasklaidoje rasty pasisakymy ar spaudos

pranesimy:

- Savo darbuose neretai eksponuojate kiirimo procesa, taip tarsi
demaskuodami ,,mistifikuota mados gamyba. Dél kokiy priezasc¢iy? Ko
tuo siekiate?

- Esate mingjusi, jog siuvimas Jus domina kaip riibo kiirimo proceso dalis,
atvedanti j konceptualy ribo sukiirimg. Ar procesy iSmanymas padeda
geriau taikyti tvarumo koncepto principus?

Atskleisti personalinj menininky pozitirj j Zmogaus santykj su mados vartojimu.

UZzduodami personalizuoti klausimai, atspindintys ziniasklaidoje rasty

pasisakymy ar spaudos prane$imy informacija, pavyzdziui:

- Parodoje ,,X* pristatéte projekta, kuriuo skatinote Zzmones liesti jprastai
galerijy erdvése nelieCiamus objektus. Ko siekta tokiu buidu?

- Tvarumo koncepcijoje skatinama turéti maziau, taciau labiau branginti
turimus daiktus. Kaip manote, ar toks santykis su daiktais yra reikalingas?
Kodel?

- I8 Jusy kuriamo mados Zenklo jvaizdzio atrodo, kad viskas vyksta pamazu,
apmastant kiekvieng zingsnj. Ar tam tikras ,,|étumas‘ yra atsakas i
Siandieninés mados greitj?

Aptarti, kaip Siandieninis mados vartojimas formuoja meno lauka. Uzduodami

bendriniai klausimai, siekiant apibrézti tvarios mados pozicijg meno lauke:

- Kaip manote, ar mados dizaineriy kiiryba randa vietg Siuolaikinio meno
lauke?

- Kokias galimas tvaraus vartojimo formas matote ateities vartojimo
scenarijuose?

- Mados pramoné jau kurj laikg siekia pertvarkyti savo gamyba, kad kuo
labiau priartéty prie tvaraus verslo modelio. O kaip prie to prisideda
menininkai? Kaip manote, ar menininkai pakankamai naudojasi savo teise
kalbéti ir buti iSgirsti, kai kalba pasisuka apie tvaruma ar net su tuo susijusj
aktyvizmg?

- Mados teoretikai teigia, kad mados ateitis priklauso nuo tvarumo koncepto
— vartoti ir kurti stengiantis subalansuoti ekonominius, socialinius ir
gamtinius poreikius. O kaip manote Jiis?



Projekto ,,365“ metu dévéty daikty sarasas

NR. DAIKTAS KARTAI | NR. DAIKTAS KARTAI
Trumpi juodi aulinukai 128 36. Oranziniai sportbaciai 14
2. Odinis rankinukas 127 37. Baltos Slepetés 14
3. Juoda piiking striuké 119 38. Juodos basutés 14
4 Juodas paltas 100 | 39. Dlgz‘:r‘l’lt; ;{:&i‘v‘zz‘l‘: 13
5. Balaklava 94 40. Juodas maudymukas 13
Sportbaciai 86 41. Juodos treninginés kelnés 12
Meélyni tiestis dzinsai 85 42. Marga megzta kepuré 11
8. Tiestis juodi d%insai 77 |4 l?gﬂ;g‘?;kk‘:iﬁ‘ls 1
9. | Trumpi juodi dzinsai su klio§u 76 44, Bordinis dZemperis 11
10. Rudi batai 70 45. Raudona liemené 11
11. | Juodas dzemperis su gobtuvu 63 46. Juodas golfas 11
12. Juoda trikotaziné liemené 59 47. | Meélynas dzemperis su uZrasu 10
13. Zalia rankiné 55 48. | Ilgijuodi dzinsai su klioSeliu 10
14. Zalias 3alikas 54 49. Raudona striuké 10
15. Juodi mar§kinéllia§ ilgomis 54 50. Kepuré su snapeliu 9
rankoveémis
16. Raudonas megztinis 50 51. Kostiumas: juodas §varkas 8
17. Raudonas languotas Salikas 45 52. Bordiniai batai 7
18. Pilki dzinsai platéjantys 42 53. Megzta i§virkscia liemené 7
19. Margas maudymukas 42 54. Rozinis megztinis 6
20. Meélynas chalatas 38 55. Juodi dviratininko Sortai 6
21. Juodi aulinukai ant kulno 36 56. Juodos termo tamprés 6
22. 0Odiné striuké 34 |57 K"St““’;ffélf:i‘;fj kelnes 6
23. M term? i_lge'ir_ar}koviai 31 58. Languotas $varkas 5
marskinéliai
24. Juodos kelnés su kantu 30 59. |Juodas dryzuotas dvieilis Svarkas 5
25. Pilkas Svarkas 29 60. Zydra palaidiné 5
26. Juoda kupriné 28 61. Dryzuotos trikotaZo kelnés 5
217. Pilkas megztinis su uzrasu 24 62. Juoda striuké nuo lietaus 5
28. Juodas megztinis 18 63. Juodas Salikas su uzrasu 5
29. Vilnonés Slepetés 17 64. | Oranzinis bikini (dviejy daliy) 5
30. Gélétos trikotazo kelnés 17 65. [Balti marskinéliai megzti stulpeliu 4
31. Leopardo rasto megztinis 15 66. Lang;;:;?;}ril;iknlfi su 4
32. Mélynas dvieilis $varkas 14 67. Taskuota palaidiné 4
33. | Juodi ma:;if:gf; su zalia 14| 68. | Geléti pizaminiai marskiniai 4
34. Languotas paltas 14 69. Leopardo rasto marskiniai
35. Juodi Sortai 14 70. Pasteliniai marskiniai
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NR. DAIKTAS KARTAI | NR. DAIKTAS KARTAI
71. Oranziniai dZinsai 4 106. Balta palaidin¢ su Zabo 1
72. Lietaus kelnés 4 107. Balti marskiniai 1
73. Susiau¢iamas sijonélis 4 108. Roziné palaidiné 1
74. Juoda megzta kepuré 4 109. Juoda palaidiné 1
75. Pilkas kardiganas 3 110. Juoda sportiné braleté 1
76. léf)i;i‘sliraiigigﬁls 3 | DryZuoti Sortai 1
77. Balti dideli mar$kinéliai 3 112.| Dryzuotas asimetriskas sijonas 1
78. Balti marskineliai 3 113. Sijonas su aguonomis 1
79. ilgzgiri: llf)aj')liii/iréllilis 3 114. Juodas vilnonis sijonas 1
80. Juodos susiauc¢iamos kelnés 3 115. Suknelé su braskémis 1
81. Margos tamprés 3 116. Baltas kombinezonas 1
82. Denimo sijonas 3 117. Meélyna odiné striuké 1
83. Meélyna liemené 3 118. Tigro rasto kepuré 1
84. Juodas vilnonis Salikas 3 119. Pintas krepSys 1
85. Juodos odinés $lepetes 3 120. Raudonai mélyna skarelé 1
86. Smeélio spalvos ilgaauliai 3 121. Oranziné skarelé 1
87. DryZzuotas kardiganas 2 122. ’i’rﬁgi;iigﬁl::g:“ 1
88. Odinis §varkelis 123. Dryzuoti marskinéliai 1
89. DryZzuotas dzemperis 124. Chalatas X
90. ,.Beach Boys* marskinéliai 125. Pizama (dviejy daliy) X
91. ,,Ja_ko van e_in . 2
Kalevi“ marskinéliai

92. Jureiviska palaidiné 2

93. Zydri dzinsai 2

94. Mélynas sijonas su gelémis 2

95. Kostiumas: pilkas §varkas 2

96. KosFiun}as: pilkos 5

kostiuminés kelnés

97. Juoda trikotaziné suknelé 2

98. Juoda suknelé V iskirpte 2

99. Juodo audinio rankiné 2

100. Juoda Zvejo kepuré 2

101. Raudonas rankinukas 2

102. | Suvarstomi juodi odiniai batai 2

103. Megzta dryZzuota liemené 1

104. |Gyvatés odos imitacijos §varkelis 1

105. Pilki marskinéliai 1

155




Liucija KvaSyté-Starinskiené

Poziurio svarba mados dizaine: nuo materialaus iki moralinio tvarumo

The Significance of Attitude in Fashion Design: from Material to Moral Sustainability

Meno doktorantiira, Vaizduojamieji menai, Dizaino kryptis (V 003)
Art Doctorate, Visual Arts, Design (V 003)

Tirazas 50 egz.

Vilniaus dailés akademijos leidykla
Dominikony g. 15, 01131 Vilnius
Teksta redagavo Dalia Zaliené

Santrauka j angly kalba verté Irena Jomantiené



