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Rinkimy kampanijy metu politikai ir partijos siekia iSryskinti sau palankias temas, kurios padéty
pritraukti Zmoniy démesj ir padidinti jy simpatijas konkretiems politiniams veikéjams. Kampanijy
strategai visais budais siekia, kad visuomenés diskurso lauke dominuoty kandidatams palankios ir
potencialiems rinkéjams aktualios su jvairiomis problemomis susijusios temos. Straipsnyje siekiama
iSanalizuoti, kokiomis temomis socialiniy tinkly svetainéje ,,Facebook® dazniausiai komunikavo
Lietuvos politikai ir partijos 2020 m. Seimo rinkimy kampanijos metu. Taip pat atskleidziama,
kokios buvo pozityvios, negatyvios ir neutralios komunikacijos apimtys skirtingy partijy kandidaty
agitaciniuose pranesimuose.

Reik$miniai zodziai: rinkimy komunikacija, 2020 m. Seimo rinkimai, rinkimy komunikacijos

temos, pozityvi ir negatyvi komunikacija.

Rinkimy komunikacijos tikslai ir pobudis

Politikai ir partijos rinkimy kampanijos metu siekia j vie$ajj diskursg jtraukti sau
palankias temas, visuomenei save pristatyti palankiame kontekste. Ir, priesingai, partijos ir
politikai vengia tam tikry temy, kurios jiems yra nepalankios arba iSryskina silpnasias jy
vietas. Kandidatams palankios ir visuomenei aktualios temos skirtingy rinkimy metu gali
bati vis kitos. Pavyzdziui, vienais metais gali buti aktualios tokios temos kaip mokesciai,
nedarbas, socialinis draudimas ir pan., o kitais — sveikatos apsauga, pabégéliai, saugumas
ir pan. Taip pat rinkimy dalyviai visomis priemonémis siekia parodyti, kad kandidatai yra
vieninteliai, gebantys ir galintys i$spresti kylancias problemas, tai yra turintys pakankamai
kompetencijy, ziniy, patirties ir pan.

Taciau konkrecios temos aktualizavimas daznai yra susijes su aiSkiu kandidaty pozicijos
pasirinkimu ir i$sakymu vienu ar kitu klausimu. Siekdami laiméti rinkimus kandidatai
stengiasi itin atsargiai pasirinkti, kada ir kaip iSreiksti savo pozicija priestaringais,
visuomene poliarizuojanciais klausimais. Pozicijos pasirinkimas ir gynimas aktualiais bei
nevienareik§miskai visuomenés vertinamais klausimais politikams visada kelia pavoju,
kad jie ne tik pritrauks dalies rinkéjy démesj ir palankuma, bet ir nei§vengiamai atstums
dalj potencialiy rinkéjy, turin¢iy priesingg nuomone pasirinktu klausimu. Visgi kai kuriais
atvejais aiskios pozicijos pasirinkimas ir i$sakymas kontroversiskais klausimais rinkimuose
dalyvaujantiems kandidatams padeda pritraukti visuomenés démesj ir i$siskirti i§ politiniy
konkurenty.

Be to, jeigu politiniy konkurenty pozicijos aktualiais rinkéjams klausimais skiriasi, tai
gali buti pagrindas rinkimy kampanijos vykdytojams pradéti tiesiogine arba netiesiogine
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diskusijg su politiniais oponentais visuomenei svarbiais klausimais. Diskusija gali vykti
tiesiogiai, kai kandidatai interaktyviose medijose skelbia pranesimus tiesiogiai parodydami
politiniy oponenty pozicijas, pavyzdziui, kad ,,politiniai konkurentai padidins mokescius,
o mes — ne, arba netiesiogiai, kai kandidatai i§sako savo pozicijas tiesiogiai nejvardydami
konkurenty pozicijy tais paciais klausimais (Foot, Schneider, 2006).

Pagal rinkimy kampanijy metu pateikiamos informacijos pobudj visg kandidaty
skleidziama komunikacijos turinj galima suskirstyti j tris grupes:

1. Pozityvisarba palaikomieji komunikaciniai pranesimai, kuriais siekiama suformuoti
teigiama potencialiy rinkéjy nuomone apie kandidatus, tai yra isryskinti jy verte bei
stiprigsias puses.

2. Negatyvis arba puolamieji komunikaciniai pranesimai, kurie nukreipti i juos
skelbian¢iy kandidaty politinius oponentus, jais siekiama parodyti priesininkus
nepalankioje $viesoje arba pastatyti juos i nepatogia padéti.

3. Neutralas komunikaciniai pranesimai, kurie apima visg rinkimy kampanijy metu
skleidziama politinj turinj, neturintj nei pozityvumo, nei negatyvumo elementy.

Prie§ingai negu rinkimy kampanijos metu skelbiamas pozityvus komunikacinis
turinys, negatyviis kandidaty pranesimai yra fokusuoti j oponenty tritkumus (realius arba
jsivaizduojamus), o ne j kandidaty, kurie tuos pranesimus skleidzia, privalumus. Taciau
tiek pozityviomis, tiek negatyviomis zinutémis siekiama, kad potencialis rinkéjai suvokty
ir jsiminty jiems siun¢iamg informacija.

Negatyvios komunikacinés zinutés rinkimy metu dar vadinamos puolamosiomis,
smerkiamosiomis ar klausiamosiomis. Negatyvi informacija yra susijusi su kritiSkais
politiky, institucijy, politikos procesy ar konkrecios politikos problemy teiginiais bei
vaizdais, pasirodanciais rinkimy kampanijos metu. Rinkimy kampanijy komunikacijos
negatyvumas jvairuoja nuo politiky vienas kito kritikos iki cinisky teiginiy apie kandidaty
motyvus ir jy tiksly savanaudiskuma priimant politinius sprendimus (Unikaité, 2008).

Vienas i$ negatyviy prane§imy naudojimo siekiy yra sutrukdyti politiniams oponentams
vykdyti savo suplanuotg rinkimy agitacijos kampanija. Kandidaty paskelbtoms neigiamoms
zinutéms apie politinius oponentus sulaukus didelio auditorijos démesio, pastarieji daznai
negali to ignoruoti ir turi vienaip ar kitaip bent i§ dalies reaguoti. Priesininkai yra priversti
skirti savo laiko ir pastangy atsakymams j neigiamus pranesimus, dél to tam tikru mastu i$
jprasto ritmo yra iSmuSama ir pakei¢iama jy vykdoma rinkimy kampanija. Be to, negatyvis
ir puolamieji pranesimai net ir silpniems kandidatams ar partijoms, kurie ir yra linke dazniau
naudoti negatyvia arba puolamaja komunikacija, gali suteikti Zymiai geresnes pozicijas
rinkimy kovoje, padéti atkreipti j save visuomenés ir Ziniasklaidos démes;j.

Viena i§ priezas¢iy, kodél negatyviis praneSimai vis dazniau naudojami rinkimy
kampanijy metu, yra ta, kad Zzmonés negatyvig informacijg jsimena Zymiai geriau negu
pozityvig. Taip pat manoma, kad pozityvios Zinutés tik sustiprina jau esamy Salininky
jsitikinimus, o negatyvios labiau veikia neapsisprendusius rinkéjus, padeda jiems
apsispresti nebalsuoti uz politinius oponentus.
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Negatyvig arba puolamajg komunikacijg rinkimy kampanijy metu dazniau naudoja
opozicijoje esancios partijos bei politikai (Walter et al., 2014) ir, priesingai, valdzioje
esancios partijos ir politikai, kaip rodo jvairiy $aliy patirtis, linke re¢iau naudoti negatyvia
arba puolamajg komunikacijg rinkimy kampanijy metu. Sios partijos ir politikai labiau
linke girtis savo pasiekimais ir nuveiktais darbais, todél jy kampanijose dazniau dominuoja
pozityvi komunikacija (Nai, 2020).

Tyrimo metodologija

I tyrimo imtj pateko kiekvienos i§ septyniolikos 2020 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusios partijos daugiamandatés apygardos saraso dvidesimt pirmyjy kandidaty. I$
viso 334 kandidatai, nes 6 kandidaty i$ partijy pirmyjy dvidesimtuky Vyriausioji rinkimy
komisija dél vienokiy ar kitokiy priezas¢iy neregistravo.

Tyrimo laikotarpis — nuo 2020 m. rugséjo 1 d. iki 2020 m. spalio 11 d. Per §j laikotarpj
kiekvienas j tyrimo imtj patekusiy kandidaty socialiniy tinkly svetainéje ,Facebook®
paskelbtas jrasas buvo i§saugomas ir jtraukiamas j tyrimo duomeny masyva, kurj i$ viso
sudaro 12 094 rinkimuose dalyvavusiy politiky jrasai. Véliau visi jrasai buvo koduojami,
taip pat atlikta kodavimo rezultaty sutapimo patikra.

Atliktas tyrimas yra Lietuvos nacionalinés Martyno Mazvydo bibliotekos vykdyto
2020 m. Seimo rinkimy monitoringo projekto dalis.

Rinkimy komunikacijos temos 2020 m. Seimo rinkimy metu

Tyrimo rezultatai atskleidé, kad 2020 m. Seimo rinkimy kampanijos metu Lietuvos
partijy kandidatai socialiniy tinkly svetainéje ,Facebook® dazniausiai komunikavo
sveikatos apsaugos, svietimo, mokslo ir kultaros, aplinkosaugos ir zmogaus teisiy temomis.
1-ojoje lenteléje matome bendrg kiekvienos rinkimuose dalyvavusios partijos kandidaty
zinuciy teminj pasiskirstyma.

Reikia atkreipti démesj, kad nemaza dalis kiekvienos partijos kandidaty zinuciy neturéjo
konkrecios temos, tai yra buvo tiesiog bendro pobuidzio su rinkimais susij¢ pranesimai (tokie
kaip dalinimasis rinkimy plakatais ar skrajutémis, nuotraukomis i§ susitikimy su rinkéjais
ar pan.). Didziausia dalis tokio komunikacinio turinio buvo Darbo partijos (77,8 % visy
prane$imy) ir Lietuvos socialdemokraty darbo partijos (69,8 %) kandidaty sraute.

Svarbu pazymeéti, kad dalis kandidaty pranesimy apémé bent kelias skirtingas temas.
Daznai tokiais atvejais buvo vardijami kandidaty arba jy partijy pazadai skirtingose
srityse, akcentuojamos jvairaus pobudzio problemos ir pateikiami jy sprendimo
pasitilymai. Didziausia dalis tokio komunikacinio turinio buvo Laisvés partijos (19,7 %
visy pranesimy), partijos ,Lietuva - visy“ (17,8 %), Lietuvos liaudies partijos (15,8 %)
kandidaty sraute.
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1 lentelé. Teminis 2020 m. Seimo rinkimy kandidaty komunikacinio turinio pasiskirstymas
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1 lentelé. Teminis 2020 m. Seimo rinkimy kandidaty komunikacinio turinio pasiskirstymas (tgsinys)
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Sveikatos apsauga

2020 m. Seimo rinkimy kampanija vyko COVID-19 pandemijos salygomis, todél
nenuostabu, kad dazniausiai Lietuvos politiky socialiniy tinkly svetainéje ,,Facebook®
rinkimy kampanijos metu skelbiamose Zinutése dominavo sveikatos apsaugos tema.
Si tema dazniausiai buvo sutinkama Lietuvos liaudies partijos (23,7 % visy partijos
kandidaty paskelbty pranesimy), Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajungos (15,9 %), Lietuvos
socialdemokraty partijos (13,9 %), Centro partijos — tautininky (10 %) ir partijos ,,Lietuva —
visy“ (9,4 %) kandidaty socialiniy tinkly svetainéje rinkimy kampanijos metu paskelbtose
Zinutése.

Svarbu pazymeéti, kad skyrési jvairiy partijy kandidaty zinuciy apie sveikatos apsauga
kontekstas, nors daugelis jy vienaip ar kitaip buvo susije su COVID-19 pandemija. Lietuvos
valstieciy ir zaliyjy sagjungos kandidaty zinutése buvo akcentuojami sékmingi tuo metu
valdanciosios partijos sprendimai ir veiksmai siekiant suvaldyti pandemijg bei negatyvias
jos pasekmes, o Lietuvos liaudies partijos ir Lietuvos socialdemokraty partijos kandidaty
praneSimai iSsiskyré negatyvia retorika ir kritika Vyriausybei dél pandemijos valdymo
veiksmy, uzsitesusiy suvarzymy.

I$ kity rinkimuose dalyvavusiy partijy kandidaty su sveikatos apsauga susijusiomis
temomis didesnés apimties Zinutes socialiniy tinkly svetainéje dar publikavo ,Drasos
kelio® partijos atstovai (8,6 % visy partijos kandidaty paskelbty pranesimy). Pazymétina,
kad pagrindiniy desiniojo sparno partijy kandidatai savo pranesimuose su sveikatos
apsauga susijusias temas lieté retai — Tévynés sagjungos — Lietuvos krik§¢ioniy demokraty
(2,1 %), Lietuvos Respublikos liberaly sgjadzio (2,2 %) ir Laisvés partijos kandidatai (4 %).

Aplinkosauga, Zmogaus teisés

Aplinkosaugos arba zmogaus teisiy tema dazniausiai buvo sutinkama trijy partijy
kandidaty socialiniy tinkly svetainéje skelbiamose Zinutése — Lietuvos Zaliyjy partijos
(25,9 % visy partijos kandidaty paskelbty pranesimy), Laisvés partijos (15,4 %) ir Karty
solidarumo sajungos — santalkos Lietuvai (9,2 %).

Svarbu pazyméti, kad Lietuvos zaliyjy partijos ir Karty solidarumo sajungos - santalkos
Lietuvai kandidaty prane$imuose dominavo aplinkos apsaugos problemos, i§ kuriy
i8siskyré Lietuvos gamtos i$saugojimo ir misky kirtimo sustabdymo temos, o Laisvés
partijos kandidaty zinutése i$imtinai dominavo Zmogaus teisiy temos, tokios kaip LGBT
zmoniy teisiy klausimai Lietuvoje, tos pacios lyties asmeny santykiy jteisinimas, lengvuyjy
narkotiky dekriminalizavimas.

Tarp kity 2020 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiky komunikacijos Zinutése
aplinkosaugos arba Zmogaus teisiy temos dar gana daznai buvo lie¢ciamos Kriksc¢ioniy
sgjungos (10,1 % visy partijos kandidaty paskelbty pranesimy), Lietuvos socialdemokraty
partijos (9,2 %) ir Lietuvos liaudies partijos (7,2 %).

Tuo metu valdanciosios Lietuvos valstiec¢iy ir zaliyjy sajungos kandidaty pranesimai
aplinkosaugos arba Zmogaus teisiy temomis sudaré 5 %, o didZiausios opozicinés partijos
Tévynés sajungos — Lietuvos kriks¢ioniy demokraty - vos 2,1 %.
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Svietimas, mokslas ir kultiira

Svietimui, mokslui ir kultiirai visuomené teikia neabejotinus prioritetus, todél politikai
ir partijos rinkimy metu daznai skiria daug démesio $iy sriciy problemoms. 2020 m. Seimo
rinkimy kampanijos metu $vietimas, mokslas ir kultiira buvo viena i$ prioritetiniy temy
nemazos dalies partijy kandidaty socialiniy tinkly svetainéje ,,Facebook® skelbiamuose
prane§imuose - partija ,Laisvé ir teisingumas® (13,7 % visy partijos kandidaty paskelbty
prane$imy), Lietuvos socialdemokraty partija (11,9 %), Lietuvos lenky rinkimy akcija -
Kriksc¢ionisky $eimy sgjunga (11,1 %), Lietuvos Respublikos liberaly sajudis (10,1 %),
Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sajunga (10,1 %) ir Laisvés partija (7,2 %).

Jdomu pastebéti, kad maziausiai démesio $vietimo, mokslo ir kultiiros temoms skyrusiy
kandidaty partijos - ,,Drasos kelias“ (1,4 %), Nacionalinis susivienijimas (2,5 %), Lietuvos
liaudies partija (2,6 %), Karty solidarumo sgjunga — santalkos Lietuvai (3,5 %) — buvo
tarp prasciausiai rinkimuose pasirodziusiy ir menkiausig visuomenés palaikyma gavusiy
politiniy jégy.

Kitos temos

Uzsienio politika ir su ja susijusios problemos buvo dominuojanti tema Tévynés
sgjungos — Lietuvos kriksc¢ioniy demokraty kandidaty komunikacijos zinutése (14,8 %
visy partijos kandidaty paskelbty pranesimy). Uzsienio politikos temoms nemazai
démesio savo komunikacijoje skyré Centro partijos — tautininky kandidatai (9,3 %).
Jdomu pazyméti, kad tuo metu valdanciosios partijos Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sgjungos
kandidaty komunikacijoje uzsienio politikos temos buvo retai sutinkamos (2,1 %).

Trijy partijy kandidaty komunikacijoje daug démesio buvo skiriama ideologiniams
ir vertybiniams klausimams. Kriks§¢ioniy sgjungos ir Lietuvos lenky rinkimy akcijos -
Krikscionisky $eimy sajungos kandidatai savo pranesimuose daznai akcentavo krikscioniskas
vertybes, atitinkamai 22,1 % ir 12,8 % visy $iy partijy atstovy zinuciy buvo susijusios su
religine tematika, o Nacionalinio susivienijimo kandidatai i$siskyré tuo, kad daugiausia
démesio savo rinkiminiuose pranesimuose skyré politinés ideologijos ir nacionaliniy
vertybiy temoms, kurios sudaré 11,2 % visy $ios naujos partijos atstovy zinuciy.

Atskirai reikéty paminéti saugumo tema, kuri démesio sulauké tik prie populistiniy
priskiriamy ir rinkimuose ne itin sékmingai pasirodziusiy partijy kandidaty komunikacijoje —
»Drasos kelio* (24,7 % visy partijos kandidaty paskelbty prane$imy), Lietuvos liaudies partijos
(8,6 %), Centro partijos — tautininky (8,1 %), partijos ,,Lietuva — visy“ (6,6 %). Siy partijy
kandidaty Zinutése buvo akcentuojamos zmogaus saugumo misy valstybéje problemos.

Svarbu pastebéti, kad ekonomikos ir darbo tematika, kuri daznai yra dominuojanti
rinkimy kampanijy metu, i$ esmés liko kandidaty j Seima kuriamo diskurso parastése.
Kiek didesnj démesj ekonomikos temai savo komunikacijoje skyré tik Lietuvos valstieciy
ir zaliyjy sajungos kandidatai (9,4 % visy partijos kandidaty paskelbty pranesimy), o su
darbo santykiais susijusiems klausimams né vienos rinkimuose dalyvavusios partijos
kandidatai neskyré didesnio démesio.

Regiony problemos ir korupcijos temos paliestos taip pat tik labai epizodiskai. Kiek
didesniy apimciy regiony problemos atsispindéjo Lietuvos zaliyjy partijos (6 % visy
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partijos kandidaty paskelbty pranesimy) ir Lietuvos lenky rinkimy akcijos - Kriks¢ionisky
$eimy sgjungos (4,6 %) kandidaty komunikacijoje. Korupcijos, kysininkavimo ir finansiniy
nusikaltimy tematikai $iek tiek daugiau démesio savo komunikacijy sraute skyré Centro
partijos — tautininky (5,4 %) kandidatai.

2020 m. Seimo rinkimy komunikacinio turinio pobudis

2020 m. Seimo rinkimy kampanijos kandidaty Zinutése socialiniy tinkly svetainéje
»Facebook® atsiskleidé, kad didziausios apimties pozityvia arba palaikomaja komunikacija
naudojo partijos ,Laisvé ir teisingumas® (82 % visy prane$imy), Lietuvos Respublikos
liberaly sajudzio (79,4 %), Lietuvos lenky rinkimy akcijos — Krikscionisky $eimy sajungos
(77,7 %) atstovai (zr. 1 pav.).

Tuo tarpu didZiausios apimties negatyviag arba puolamgjs komunikacija naudojo
Lietuvos liaudies partijos (63,3 % visy prane$imy), ,Drasos kelio® (55,6 %), partijos
»Lietuva — visy“ (47,5 %) ir Centro partijos — tautininky (45,9 %) kandidatai.

Maziausios apimties negatyvig arba puolamaja komunikacija rinkimy kampanijos
metu naudojo Laisvés ir teisingumo (9 %), Lietuvos socialdemokraty darbo partijos (9 %),
Lietuvos socialdemokraty (10,9 %) partijos kandidatai.

Jdomu pastebéti, kad tuo metu valdanciosios partijos Lietuvos valstieciy ir zaliyjy
sgjungos ir pagrindinés opozicinés partijos Tévynés sajungos — Lietuvos krikscioniy
demokraty kandidaty komunikacinio turinio pobiudis buvo gana panasus. Atitinkamai
pozityviy arba palaikomuyjy zinuciy apimtys buvo 74,3 % vs. 67,9 %, negatyviy arba
puolamyjy — 18,1 % vs. 24 %, neutraliy zinuciy - 7,6 % vs. 8,1 %. Taciau svarbu pabrézti,
kad negatyviy arba puolamyjy zinuciy atveju Lietuvos valstieciy ir zaliyjy sgjungos
kandidaty pagrindinis taikinys buvo Tévynés sajungos — Lietuvos kriks¢ioniy demokraty
partija ir atskiri jos kandidatai. Taip pat ir priesingai — $ie savo negatyvios arba puolamosios
komunikacijos pagrindiniu taikiniu dazniausiai pasirinkdavo tuo metu pagrindine
valdancigjg partijg ir jos atstovus.
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ISvados

2020 m. Seimo rinkimy kampanijos dalyviy pranesimy analizé socialiniy tinkly
svetainéje ,,Facebook atskleidé skirtingy partijy komunikacijos temy netolygumus. Vieny
partijy kandidatai turéjo aiskiai i$skirtg vieng ar kelias prioritetines komunikacijos temas,
kurios dominavo ty partijy politiky praneSimuose. Kity partijy atveju sunku jzvelgti
prioritetines komunikacijos sritis. Tarp tokiy partijy visy pirma reikéty paminéti Darbo
partijg ir Lietuvos socialdemokraty darbo partija, kuriy kandidaty didziausio démesio
sulaukusios pranesimy temos sieké vos 4,9 % (Darbo partijos kandidaty zinutés valstybés
valdymo ir vieSojo administravimo tema) ir 5,6 % (Lietuvos socialdemokraty darbo
partijos kandidaty zinutés $vietimo, mokslo ir kultiiros tema) visy pranesimuy.

Svarbu paminéti, kad didzioji dalis $iy partijy kandidaty pranesimy neturéjo konkrecios
temos (Darbo partijos — 77,8 % visy pranesimy, Lietuvos socialdemokraty darbo partijos —
69,8 % visy pranesimy), i§ esmés buvo skirti tik informuoti ir priminti potencialiems
rinkéjams apie $iy partijy atstovy dalyvavima rinkimuose. Todél galima konstatuoti, kad
$iy partijy rinkimy komunikacija temy poziiriu buvo labai sekli.

Su ekonomikos ir darbo temomis susijusi komunikacija, kuri daznai dominuoja jvairiose
pasaulio valstybése vykstanciose rinkimy kampanijose, 2020 m. Seimo rinkimy metu liko
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nuosalyje kity temy, kurios sulauké gerokai daugiau kandidaty démesio socialiniy tinkly
svetainéje ,,Facebook”. Nesibaigianti COVID-19 pandemija ir beprasidedanti antroji jos
banga lémé, kad partijos ir politikai savo komunikacijoje daugiau démesio skyré ypac
aktualiems sveikatos apsaugos klausimams, kaip ir visuomenéje, prioritetinémis nuolatos
laikomoms Svietimo, mokslo ir kulttiros temoms.

2020 m. Seimo rinkimy kandidaty komunikacinio turinio pobudzio analizé atskleidé
kitose valstybése daznai sutinkamus atvejus, kai menkesnius resursus turintys politikai
ir partijos rinkimy kampanijos metu intensyviau naudoja negatyvig arba puolamaja
komunikacija. 2020 m. Seimo rinkimy kampanijos metu negatyvi arba puolamoji
komunikacija dominavo Lietuvos liaudies partijos (63,3 % visy pranesimy) ir ,,Drasos
kelio“ (55,6 % visy pranesimy) kandidaty zinutése. Sios partijos ir jy atstovai negali pasigirti
nei finansiniais, nei zmogiskaisiais resursais, todél negatyvi arba puolamoji komunikacija
jiems yra bene vienintelé galimybé atkreipti j save visuomenés ir Ziniasklaidos démes;.
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Topics of Electoral Communication of Politicians and Parties
during 2020 Lithuanian Parliamentary Elections
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During election campaigns politicians and political parties seek to dominate in public discourse
using all possible means in order to increase their popularity and the opportunities to win the
election. Political campaign strategists and various spin doctors make an effort to ensure that the
field of public discourse would be dominated by topics that are favorable to candidates or political
parties and appealing to voters. This paper aims to reveal the issues which were the most often
mentioned by Lithuanian politicians and parties during the 2020 Lithuanian Parliament election
campaign on the social networking site Facebook. It also discusses the extent of positive, negative,
and neutral communication in the agitated messages of candidates from different parties.
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