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IVADAS

Darbo temos aktualumas. Siomis dienomis vis labiau yra vertinama kiryba, kiirybiskumas,
kiirybingas zmogus, kiirybiski miestai, kiirybos visuomené, kiirybos ekonomika. Sie pateikti terminai
yra jprasti daugeliui Vakary valstybiy, taciau tiek Lietuvoje, tick apskritai Baltijos Salyse vis dar
skinasi kelig (Tafel-Viia ir kt., 2015). Dabartinis gyvenimo budas tiesiog reikalauja kiirybiskumo
kiekviename Zingsnyje — naujy ir jdomiy idéjy darbe, moksluose, studijose, sprendziant iSkilusias
problemas, uzsiimant miesty ar regiony plétra, konkuruojant su uzsienio valstybémis ir pan. Visa tai
lemia, kad kirybos ir kultiiros sektorius sulaukia didelio vieSosios politikos démesio, taip pat ir
Europos Sajungos atitinkamy sprendimy, kurie skatina valstybes skirti iSteklius karybinei klasei
didinti, kiirybinéms teritorijoms plésti (VitaliSova ir kt., 2020).

Mokslinéje literatiiroje kyla jvairiy diskusijy, kurios nukreiptos j socialinj ir kiirybinj kapitalg.
Socialinis kapitalas, kaip kolektyvinis veikimas, Zzmogiskieji rySiai ir pasitikéjimas bendruomenés
nariais yra prieSinamas su kiirybiniu kapitalu, kurio pagrindiné mintis — kiirybingy Zmoniy gebéjimas
savo id¢jas, kiirybinj pajéguma paversti tam tikru produktu, kurianciu vertg. Apie socialinj kapitalg
savo moksliniuose straipsniuose kalba Putnamas (1993); Skackauskiené ir Bytauté (2012); Uekusa ir
kt. (2021); Ramaskiené ir Sumskiené (2020); Aragén Amonarriz ir kt. (2019). Autoriy tiriamos temos
varijuoja nuo socialinio kapitalo sampratos ir svarbos iki tyrimy apie socialinio kapitalo reikSme
regiony plétrai, bendruomenés nariy santykiy, nelaimiy socialinio kapitalo ir kita. Kiirybinj kapitalg
savo darbuose analizuoja Florida (2015); Szara ir Mazurkiewicz (2018); Batabyal ir Nijkamp (2019);
Kacerauskas (2014; 2019). Mokslinéje literatiroje daznai cituojami ir kartu kritikuojami Floridos
(2015) karybingumo indeksai, galintys pamatuoti kiirybinj miesty kapitalg. Taip pat literatiiroje
galima pastebéti kity matavimo metody, taciau néra priimto vieno ir teisingo biido kirybiniam
kapitalui pamatuoti.

Socialin] kapitalg Lietuvoje tyrin¢jo Matonyté (2004); Skackauskien¢ ir Bytauté (2012);
Ramaskiené¢ ir Sumskiené (2020). Kiirybinj kapitalg ir kiirybingumo indeksus analizavo Kagerauskas
(2014; 2018; 2019), karybos ekonomikos bei kiirybingumo indeksy temos analizuojamos ir
Streimikienés ir Kagerausko (2020) darbe, Estijos mokslininkai Tafel-Viia ir kt. (2015) kalba apie
Baltijos Saliy kiirybiniy industrijy padét] Latvijos, Estijos ir Lietuvos sostinése. Vis dél to socialinio
ir kiirybinio kapitalo tyrimy maZesniuose Lietuvos miestuose néra atlikta, ypa¢ kalbant apie kiirybinj
kapitalg. Tod¢l pasirinkimas atlikti lyginamaja Panevézio ir Siauliy analize komunikacijos aspektu,
baigiamojo darbo tyrimy rengimas pagal svarbiausius socialinio ir kiirybinio kapitalo teorijy
principus yra aktualus dél dar neistyrinéto lauko, taip pat ir dél to, kad net apzvelgus esamus tyrimus

Lietuvos mastu — pati tema ir tyrimo objektas yra mazai tyrinéti.
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Svarby vaidmenj rengiant baigiamajj darbg tenka komunikacijai, nes dazniausiai socialinio ir
kurybinio kapitalo tyrimai mokslininky darbuose yra atlickami skaiCiuojant indeksus, vertinant
statistinius duomenis. Pastebéta, kad su socialiniu ir kiirybiniu kapitalu susije¢ autoriy darbai, kuriuose
tyrimai ir analizé atlikti komunikacijos aspektu, sudaro tik nedidele dalj $ios temos darby. Magistro
baigiamojo darbo vienas i§ aktualumo pozymiy taip pat susij¢s su komunikacija — j tyrinéjama objekta
ir sprendziamg darbo problema zvelgiama i§ komunikacinés pusés, nes lyginama ir analizuojama su
Panevézio ir Siauliy miestais susijusi savivaldybiy, aktyviy gyventojy ir bendruomeniy komunikacija
viesojoje erdvéje.

Darbo problemiSkumas. Mokslininky bendruomenéje galima pastebéti nesutarimy dél
socialinio ir kiirybinio kapitalo lyginimo ir matavimo buidy. Kol vieni autoriai, pavyzdziui Florida
(2015), teigia, kad kairybinis ir socialinis kapitalai yra nesutaikomi ir vienas kitg eliminuoja arba bent
jau negali buti lyginami (Suvorova, 2021), kiti tyréjai jzvelgia nemazai abiejy kapitalo formy
panaSumy ir privalumy (Kacerauskas, 2014; Szara ir Mazurkiewicz, 2018). Kitos mokslininky
diskusijos vyksta dél kiirybinio ir socialinio kapitalo matavimo metodiky. Iki galo néra sutariama,
kokie turi biiti socialinio ir kiirybinio kapitalo matavimo kriterijai, kas ir kaip turi biiti matuojama,
todél autoriai kritikuoja vieni kity indeksus dél nepatikimumo, nepamatuojamy subjektyviy veiksniy,
aiSkiai neapibréziamy kriterijy ir pan. Vis dél to, nemazai autoriy apie socialinio ir kiirybinio kapitalo
didinimg regionuose, mazesniuose nuo sostiniy nutolusiuose miestuose kalba kaip apie buda
pritraukti dirbti ir gyventi jaunus ir kiirybingus Zmones (Batabyal ir Beladi, 2015; Rastvortseva ir
Korbankova, 2021; VitaliSova ir kt., 2020). Kyla problema, kaip miestams komunikuoti, kad buty
atskleisti jy privalumai, formuojamas patrauklaus miesto jvaizdis. Miesty geb¢jimas tinkamai
komunikuoti ir atskleisti savo verte taip pat yra susijes su jauny zmoniy pritraukimu darbui ir
nuolatiniam gyvenimui. Darbo problema: kaip komunikuoti apie miesty socialinj ir kiirybinj
kapitala, kad tai paskatinty jaunus kiirybininkus rinktis gyvenimg mazesniuose Lietuvos miestuose?

Darbo tyrimo objektas — Panevézio ir Siauliy miesty komunikacija apie jy socialinj ir kiirybinj
kapitalg.

Darbo dalykas — miesty komunikacija siekiant didinti socialinj ir kiirybinj kapitalg ir pritraukti
jaunus karybininkus dirbti ir gyventi Panevézyje ir Siauliuose.

Tikslas — nustatyti ir palyginti, kokia komunikacija vykdoma, ir kokia komunikacija
veiksmingiausia siekiant pritraukti kiirybininkus gyventi ir dirbti Panevézyje ir Siauliuose.

UZdaviniai:

1. ISanalizuoti socialinio ir kiirybinio kapitalo sampratg kiirybos visuomeneés kontekste;

2. Nustatyti socialinio ir kiirybinio kapitalo saly¢ius per jy teigiamus ir neigiamus aspektus;

3. Nustatyti, kokie yra kiirybinio ir socialinio kapitalo matavimo badai ir metodai;
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4. Atlikus kokybinj tyrimg — kokybing turinio analize — nustatyti, kokiomis priemonémis
Panevézio ir Siauliy apskrityse yra palaikomi socialinis ir kiirybinis kapitalai ir kaip apie
tai komunikuojama internetinéje erdvéje;

5. Atlikus kiekybinj tyrimg — anketing apklausg — iStirti, kokios priemonés ir Kkokia
komunikacija efektyviausia siekiant pritraukti jaunus karybininkus gyventi ir dirbti

Panevézyje ir Siauliuose.

Tyrimo hipotezés:

1. Svarbiausios socialinio kapitalo augimui reikalingos salygos yra patikima ir saugi
kaimynysté, vieSyjy miesto erdviy pritaikymas zmoniy susibiirimams, Zmoniy susibiirimo
viety pasiiila, todél bitent apie tai komunikuojama Panevézio ir Siauliy miestuose;

2. Didziausig jtaka kiirybiniam kapitalui palaikyti daro kiirybai skirty erdviy atvirumas, meno
ir kiirybiniy veikly pasiila, tolerancija — tai priemonés, padedancios pritraukti jaunus
kiirybininkus dirbti ir gyventi Panevézyje ir Siauliuose;

3. Panevézyje, lyginant su Siauliais, labiau komunikuojama apie stipry Panevézio miesto
socialinj kapitalg, o su Siauliy miestu susijusioje komunikacijoje daugiau démesio skiriama

kiarybiniam kapitalui.

Darbo metodai:

1. Moksliniy literatiros Saltiniy analizé, kurios tikslas — pazinti tyrinéjamg objekta, jo
problematika, nustatyti pagrindinius socialinio ir kiirybinio kapitalo aspektus bei suzinoti,
kokiomis komunikacijos priemonémis perteikiamas miesto socialinis ir kiirybinis kapitalas;

2. Kokybinis tyrimas — kokybiné turinio analizé — atlikta siekiant nustatyti, kaip Panevézio ir
Siauliy savivaldybiy finansuojamais projektais, $iy miesty vie$a komunikacija, miestuose
rengiamomis veiklomis yra didinamas ar palaikomas socialinis ir kiirybinis kapitalas;

3. Kiekybinis tyrimas (anketiné apklausa) svarbus siekiant nustatyti, kas jauniems
kirybininkams yra svarbiausia renkantis gyvenamajj miestg, kad biity galima parengti
rekomendacijas Panevézio ir Siauliy miesty savivaldybéms. Rekomendacijos, remiantis
tyrimy duomenimis, rengiamos apie tai, kokias vertes komunikuoti, kokj miesto jvaizdj

kurti, kad jauni zmonés pasirinkty gyventi mazesniuose Lietuvos miestuose.
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1. SOCIALINIO KAPITALO TEORINES CHARAKTERISTIKOS

1.1. Socialinio kapitalo samprata

Socialinio kapitalo tema buvo diskutuojama jau XIX amziaus pabaigoje to meto garsiy
sociology. Vis dél to pirmg kartg XX amziaus pradzioje suformuluota socialinio kapitalo sagvoka,
kurioje kalbama apie bendruomenés gerove, kuri pasiekiama per bendravimg — tiek individy, tiek ir
Seimy (Skackauskiené ir Bytauté, 2012). Bourdieu (1986) socialinj kapitalg jvardina kaip visuma
faktiniy ir potencialiy iStekliy, kuriuos apima daugiau ar maziau institucionalizuoti tarpusavio
santykiai. Vélesniuose apibrézimuose, kaip pastebi Skackauskiené ir Bytauté (2012), didesnio
démesio sulaukia bendruomenei priklausantiems asmenims skiriama kolektyviné parama, todél apie
socialinj kapitalg gali bati kalbama tiek ekonomine, kultarine, tiek ir simboline prasme. Colemanas
(2005) taip pat kalba apie savanoriskg paramg vienas kitam, kai gero darbo atlikimas kitam zmogui
sukuria tarsi ,.kredito lapelj“, kuriuo tikimasi, kad ateityje tas asmuo taip pat atsilygins geru darbu.

Putnamo (1993) teigimu, socialinis kapitalas reiSkia socialinés organizacijos ypatybes, tokias
kaip tinklai, normos ir pasitik¢jimas, kurie padeda visuomenés nariams tarpusavyje bendradarbiauti
ir siekti abipusés naudos. Politologo apibrézime atsiradusi sgvoka ,.tinklai“, kalbant apie socialinj
kapitala, jvairiy autoriy yra minima ne karta: ,,mokslingje literatiiroje socialinio kapitalo veikimo
mechanizmas daznai suprantamas kaip dél socialiniame tinkle dalyvaujanciy asmeny tarpusavio rysiy
ir bendros veiklos susiformuojantis Salutinis produktas — tai yra pasireiSkianc¢ios naujos galimybes ir
vertingi iStekliai” (Ramaskiené ir Sumskiené, 2020, p. 67). Atkreipiamas démesys, kad rysiy tinklai
néra kile i$§ prigimties, paveldéti, tai taip pat néra ir socialiné duotybé — Bourdieu (1986) teigia, kad
Htinklai“ yra nesibaigian¢iy pastangy rezultatas, pastangos biitinos norint sukurti ilgalaikius ar
trumpalaikius santykius, teikian¢ius naudg (tiek materialig, tiek ir simboling).

Pastebéta, kad visuomeneés gebéjimas veikti kolektyviai ir bendry tiksly siekimas vyksta dél
skirtingy priezascCiy, tai paskatino akademikus iSplétoti socialinio kapitalo savoka (zr. 1 lentelg).
Autoriy darbuose taip pat atkreipiamas démesys j valdZios institucijas bei kito pobiidZio jstaigas,
kurios atlieka svarby vaidmenj formuojant socialinj kapitala. Kaip teigia Skackauskien¢ ir Bytaute
(2012), zmonéms neuztenka tarpusavio bendradarbiavimo, jie turi pasitikéti ir valdzios institucijomis,
kurios ,,savo ruoztu privalo uztikrinti minétam bendradarbiavimui palankig aplinkg™ (Skackauskiené
ir Bytaute, 2012, p. 209). Be valdzios ir politiniy institucijy literatiroje taip pat iSskiriamos mokyklos,
baznycia, valstybinés organizacijos dél ugdomo bendruomeniskumo ir puosel¢jamy tradiciniy
vertybiy, dél kuriy jtakos individas yra saugus ir pats saugo savo bendruomene, yra jai pavaldus
(Kacerauskas, 2019). Minéty autoriy pastebé&jimus geriausiai apibendrina Mayasari ir Chandros
(2020) teiginys, kad ,,socialinis kapitalas turi jtakos socialinés sanglaudos lygiui, horizontaliems

santykiams ir santykiy su institucijomis pobiuidZiui ir reiSkia spontaniS$kg vertybiy sistemos
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pasidalijimg, kuris nustato ir lemia pilietinés visuomenés kokybe, o jos nariy santykiai tiesiogiai

atsispindi etiniy institucijy ir tinkly kokybei* (Mayasari ir Chandra, 2020, p. 482).

1 lentelé. Socialinio kapitalo apibrézimai pagal autorius

Autorius Metai Socialinio kapitalo apibrézimas Papildomi pastebéjimai
Socialinis kapitalas reiskia visuma SK gali egzistuoti tik praktingje
egzistuojanéiy ir potencialiy iStekliy, kurie yra | blisenoje, materialiuose ar
Bourdieu 1986 susije su priklausymu grupei, Kai kiekvienam | simboliniuose mainuose ir jtvirtinamas
jos nariui suteikiama kolektyvinio kapitalo per bendra pavadinima (pavyzdziui,
parama Seima, mokykla, partija ir pan.)
Socialinis kapitalas reiskia rySius tarp individy | ISskyré dvi socialinio kapitalo
Putnamas 2000 — socialinius tinklus ir i§ jy kylancia dimensijas: jungiamajj ir siejamaji
tarpusavio sgveikg bei patikimumo normas socialinj kapitala
Socialinis kapitalas — tai ,,jvairové skirtingy Akcentuojami socialinio kapitalo
dariniy, turin¢iy bendrus bruozus: visi jie privalumai: pasitikéjimo jausmas,
Colemanas 2005 susideda i$ tam tikro socialinés struktiiros pagalba i8 kito Zmogaus, informacijos
aspekto ir palengvina tam tikrus $ioje sklaida, darbas dél bendro gério
struktiiroje esanciy individy veiksmus*
Socialinis kapitalas — aktyvus visuomenés SK jprastai matuojamas gyventojy
Skackauskiené nariy dalyvavimas bendruomeninése priklausymu organizacijoms, aktyvumu
ir Bytauté 2012 organizacijose, klubuose, rinkimuose, dalyvaujant rinkimuose, laikra$¢iy
doméjimasis Salies ir pasaulio jvykiais skaitymu, televizijos laidy zitiréjimu
Socialinis kapitalas — tai konkre¢ioms Regioninei plétrai reikalingas daugiau
) aplinkybéms biidingas konkurencingumo ir ne jprastas socialinis kapitalas, bet
il:izialrriz . 2019 ekonominés plétros variklis, pagrjstas kiirybinis socialinis kapitalas, kuris
bendromis vertybémis, normomis, rutina ir sukeldamas kiirybing jtampa sukelia
Kt praktika vietinéje socialiniy ir ekonominiy bitinus socialinius ir institucinius
veikéjy populiacijoje pokyc¢ius
»Socialinis kapitalas yra realus arba virtualus Kiarybinéms industrijoms reikalingas
Mayasari ir iSteklius, kurj asmuo ar grupé jgyja per socialinis kapitalas, kuris yra svarbus
Chandra 2020 ilgalaikj santykiy tinkla, kuris yra daugiau ar kuriant ir kaupiant kolektyvines Zinias,
maziau institucionalizuotas* (p. 486) tvariai mokantis naujy dalyky
Socialinis kapitalas — ir bendruomené — reiskia | I$skiriamas nelaimiy socialinis
ir teigiamus aspektus, jgalinanéius socialing kapitalas, kuris susideda i§ nelaimiy
sanglauda, pasitikéjimg ir bendruomeniskuma, | altruizmo, improvizuoty socialiniy
Uekusa ir kt. 2021
taciau socialinj kapitala lydi ir ,,tamsioji rysiy, kurie uzsimezga tarp auky/
pusé*, apimanti socialing atskirtj ir nukentéjusiyjy, siekiant kolektyviai
marginalizacija reaguoti | nelaimes

Saltinis: sudaryta autorés
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Socialinis kapitalas zmones jtraukia skirtingai, todél Putnamas (2000) suformulavo socialinio
kapitalo sampratg pagal sicjamajj (angl. bonding) ir jungiamajj (angl. bridging) veiksma. Kaip pastebi
autorius, 1§ visy dimensijy, pagal kurias skiriasi socialinio kapitalo formos, bene svarbiausias
skirtumas ir yra tarp jungiamojo ir siejamojo socialinio kapitalo. Putnamas (2000) pateikia tokius
siejamojo socialinio kapitalo pavyzdzius kaip etninés broliskos organizacijos, baznyc¢ioje veikiancios
motery skaityklos ar kaimo klubai, tuo metu jungiamojo socialinio kapitalo pavyzdziai yra daugelis
jaunimo paslaugy grupiy, pilietiniy teisiy judéjimas ar visuotinés religinés organizacijos (Putnam,
2000). Skackauskiené ir Bytauté (2012) apibendrina siejamojo ir jungiamojo socialinio kapitalo
formas teigdamos, kad ,,siejamieji socialiniai tinklai atsiranda tarp panasSios kilmés, religijos, rasés,
etniSkumo, socialinés klasés zmoniy, o jungiamieji socialiniai tinklai sujungia skirtingos kilmés ar
religijos, rasés, etniSkumo ar socialinés klasés zmones* (Skackauskiené ir Bytauté, 2012, p. 209).
Kacerauskas (2019) taip pat pasidalina jzvalga, kad ,kuo margesnés bendruomenés sudaro
visuomene, tuo didesnis poreikis kaupti socialinj kapitalg™ (Kacerauskas, 2019, p. 236). Kitais
zodziais tariant, zmoniy tarpusavio skirtumai ir jvairové padeda sukurti pacius jvairiausius rysius,

uzmegzti pazintis, todél tai prisideda prie socialinio kapitalo augimo.

1.2. Teigiami socialinio kapitalo bruozai

Kalbédami apie socialinj kapitalg, daugybé akademiky jzvelgia jvairiy teigiamy §io reiSkinio
rezultaty. Colemanas (2005) pastebi, kad socialinis kapitalas yra reik§mingas valstybei, puoseléja
Seimos tvirtumg, padeda formuotis naujiems socialiniams jgiidziams, skatina Zmones dirbti dél
bendro gério. Panasia jzvalga dalinasi Ramagkiené ir Sumskiené (2020), kurios vertindamos Putnamo
(2000) darbus teigia, kad socialinis kapitalas yra ,,labiau socialiné psichologiné, o ne struktiiriné
kategorija, ir yra vaizduojamas kaip socialinis tinklas, pagrjstas altruizmu, empatija ir filantropinémis
idé¢jomis, kurios skatina pasitikéjima, patikimuma ir abipusiSkumo jausma“ (Ramaskiené ir
Sumskiené, 2020, p. 67). Kadangi Zmonéms reikia bendravimo ir tarpusavio komunikacijos, todél
nattiralu, kad jie jaucia poreikj jsitraukti j savo gyvenamos vietos bendruomening veiklg, dalyvauti
savanoriSkose organizacijose ar visuomenei atvirose socialinése grupése. Skackauskiené ir Bytauté
(2012) analizuodamos Putnamo darbus atkreipia démesj j mintj, kad socialinis kapitalas prisideda
prie ekonominio augimo skatinimo bei demokrati§ko valdymo per Zmoniy dalyvavimg savanoriskose
veiklose ar visuomeninése organizacijose.

Socialinis kapitalas tapo patrauklia sagvoka tiek mokslinéje, tiek politiné¢je erdveje dél to, kad
jsivyravo nuomongé, jog socialinio kapitalo teorija gali paaiskinti ekonominio augimo skirtumus tarp
regiony ir padéti socialinj kapitalg panaudoti regiony plétrai kaip politikos priemone (Muringani ir
kt., 2021). I$ tikryjy, socialinis kapitalas remiasi tinklais, pasitikéjimu, vertybémis, normomis, kg

biitent ir kaupia jvairios bendruomenés, kuriose atsiranda galimybé kurtis socialiniam verslui,
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Jvairioms institucijoms, galiausiai prisidedan¢ioms prie regiono plétros ir kuriamos vertés
gyvenviettms (Ramaskiené ir Sumskiené, 2020). Mokslingje literatiiroje socialinis kapitalas
apibréziamas net kaip pelningas iSteklius ir kaip vieSoji gérybe, lemianti visuomenés kokybiska
gyvenima, kartu ir gerove¢ bendruomeniy nariams (Boccella ir Salerno, 2016).

Gannonas ir Roberts (2020) isskiria keletg socialinio kapitalo teigiamy veiksniy. Pirmiausiali,
socialinis kapitalas veikia kaip informacijos teikéjas ir yra susij¢s su teigiamais zmoniy pokyciais ir
elgesio pasikeitimais. Su tuo susij¢s antrasis — socialiniy normy grupése — veiksnys, kuris taip pat
lemia visuomenés teigiamus pokycius (pavyzdziui, atsisakymas riikyti ar sveika mityba). Treciasis
autoriy Gannono ir Roberts (2020) i$skiriamas privalumas — socialinis kapitalas suteikia pasitikéjimu
grista psichosocialing parama bendruomenés nariams, kuri padeda Zzmoniy fizinei ir psichinei
sveikatai. Mokslinéje literatiiroje kalbama ir apie tai, kas nutinka, kai yra jaufiamas socialinio
kapitalo stygius — tokiu kontrasto principu dar labiau i$ryskéja socialinio kapitalo nauda. Kaip pastebi
Florida (2015), esant socialinio kapitalo stokai visuomené susiduria su tokiomis problemomis kaip
Zmoniy tarpusavio artumo triilkumas, sumazg¢jusi laimé, taip pat jauc¢iamas zalingas poveikis sveikatai.
Isskiriami ir platesne visuomenés dalj apimantys negatyviis veiksniai, kylantys dél socialinio kapitalo
pajégumo stokos, tokie kaip sunkumai Svietimo sistemai, demokratijos ardymas, autorius isreiskia
susiriipinima ir dél vaiky gerovés (Florida, 2015).

Yra mananciy, kad socialinis kapitalas gali padéti iSspresti jvairias visuomenés problemas,
tokias kaip Zemesnis iSsilavinimo lygis, socialiné nelygybé, pasitikéjimo institucijomis, verslu ir
bendruomene stokg ir kita. Muringani ir kt. (2021) tyrimo i$vadose atsiskleidZia mintis, kad tiek
socialinio, tiek Zzmogiskojo kapitalo stiprinimas regionuose skatina ekonomikos augima net ir maZiau
i§sivysciusiuose regionuose, padeda kompensuoti zemesnj iSsilavinimo lygj (Muringani ir kt., 2021).
Situacijg gelbéja ir socialinis verslas, kuris, jsiliejes 1 bendruomening veikla, gali padéti iSspresti
negalig turin€iy Zmoniy integracijos problemas, nuo priklausomybiy kencianc¢iy Zmoniy jdarbinimo
klausimus, jaunimo edukacijos spragas, mazinti bendruomeniy tarpusavio susvetiméjima, spresti
bendruomenés nariy uzimtumo problemas (Ramaskiené ir Sumskiené, 2020). Taip socialinis
kapitalas auginamas ne tik individualiu, taciau ir bendruomeniniu lygmeniu.

Socialinio kapitalo privalumai bendruomenése kitaip atsiskleidzia nutikus katastrofai ar
nelaimei (tiek individualiai, tiek visuomeninei): tai galima pastebéti i§ mokslingje literatiiroje
akademiky analizuojamo reiskinio — nelaimiy socialinio kapitalo. Savaime suprantama, kad esant tiek
palankioms gyvenimo salygoms, tiek jvairioms asmeninéms katastrofoms ar nesekméms zmogui yra
reikalingas visokeriopas palaikymas i$ aplinkos: reikalinga ir emocing, ir finansing, ir informaciné
parama. Kadangi nelaimés i§ dalies apibréZiamos kaip bendruomenés nesugebéjimas atsilaikyti ir

atsigauti be iSorinés paramos, pagalba nelaimés atveju tampa itin svarbi, o tai daznai priklauso nuo
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socialinio kapitalo (Uekusa ir kt., 2021). Autoriai iSskiria tokias nelaimiy socialinio kapitalo
charakteristikas:

e nelaimiy socialinis kapitalas paprastai apima didesnj visuomenés dalyvavima ir pilietinj
jsitraukima j socialin¢ veiklg ir tinkly kiirima, reaguojant  neatidéliotinus ir specifinius su
nelaimémis susijusius poreikius, kuriy nepatenkina vyriausybinés ir socialinés tarnybos;

e nelaimiy metu iSnyksta tokie socialiniai barjerai kaip socialiné klas¢, lytis, kalba, rasé, nes
7mongés jauciasi vienas kitam artimesni, atsiranda bendrumo jausmas. Zmonés stengiasi
pasidalinti ribotais iStekliais, pasitikéti vienas kitu, skirti parama labiausiai to stokojantiems
individams;

e kai bendruomeng iStinka nelaimé, Zzmonés jauciasi turintys ,,bendra likima®, ,,Dievo paskirta
sunkumg®“, todél zmonés vieni kity nekaltina, nes kalta tampa situacija, kuriai jtakos

negaléjo padaryti joks bendruomenés narys — tai zmones suvienija (Uekusa ir kt., 2021).

1.3. Neigiami socialinio kapitalo aspektai

Nepaisant to, kad socialinis kapitalas turi daugybe privalumy, susijusiy su individo ir
bendruomeniy saugumu, pasitikéjimu, parama ir Kitais svarbiais aspektais, vis dél to socialinis
kapitalas kai kuriais atvejais turi negatyvig puse. Kaip pastebi Kacerauskas (2019), dél socialinio
kapitalo bendruomenése gali atsirasti toks reiskinys kaip individo kiirybiniy siekiy slopinimas ar
blokavimas. Sj reiskinj i3skiria ir Szara ir Mazurkiewicz (2018) teigdami, kad ,,stipriis socialiniai
rysiai ,,silpnina‘“ ar net ,,zudo* kiirybiskuma* (Szara ir Mazurkiewicz, 2018, p. 275). Su per stipriais
socialiniais rySiais susij¢s ir technologijy plétros blokavimas (Kac¢erauskas, 2019), prisidedantis prie
sustingusios ekonominés veiklos ir lemiantis neigiamas pasekmes ekonominiu pozitriu (Gannon ir
Roberts, 2020; Kacerauskas, 2019). Ypac¢ tada, kai esant stiprioms tam tikros srities normoms
bendruomenéje gali biiti varzomas novatoriSkumas (Coleman, 2005).

Ne maziau opi problema ta, kad socialinj kapitala galima nukreipti j piktavaliskus,
antisocialinius veiksmus, tokius Kkaip sektantiSkumas, etnocentrizmas ar korupcija jvairiose
institucijose (Putnam, 2000). Tokj amoraly elgesj paskatina bendruomengéje jauc¢iama stipri socialiné
nelygybé, tuomet atsiranda jtampa, kuri paskatina nusikaltimus, tokius kaip smurtas, vagystés,
korupcija (Uekusa ir kt., 2021). Itin stipriais socialiniais ryS$iais (dideliu socialiniu kapitalu)
pasizymincios valdzios institucijos su korumpuotais darbuotojais sukuria nenutriikstamg ,,blogojo*
socialinio kapitalo granding: vienas kitam jsipareigodami korumpuotieji valdininkai susisaisto ir
remia tuos pacius zmones, kurie yra i§ bendro rysiy tinklo ir elgiasi vienodai netinkamai (Matonyté,
2004).

Socialinio kapitalo tamsioji pusé pastebima jvairiose srityse tiek individualiu, tiek tam tikry

Zmoniy grupiy ar bendruomeniy lygiu: nuo paaugliy girtuokliavimo, psichiniy asmens sveikatos
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problemy, susvetiméjimo darbo vietose, zmoniy diskriminacijos iki asmens laisvés apribojimy
(Strindlund ir kt., 2021). Esant itin stipriems socialiniams ryS$iams tarp grupés nariy atsiranda
konfliktai, nes socialinis kapitalas gali paskatinti iSskirtinj elgesj, kurj lemia noras prisitaikyti prie
grupés (Alcorta ir kt., 2020). Autoriy teigimu, toks dalyvavimas tam tikrose grupése padidina
socialing kontrole ir apriboja Zmogaus laisves, individualus mastymas tampa nepageidaujamas
(Alcorta ir kt., 2020). Tiesa, neigiamas socialinio kapitalo poveikis dazniau yra pastebimas
izoliuotuose ir pakankamai uzdaruose tinkluose — dél to atstumiami paSaliniai asmenys, apribojami
rySiai su iSore, tod¢l atsiranda netolerancija, nepakantumas kitiems asmenims ar Zmoniy grupéms
(Strindlund ir kt., 2021).

Socialinis kapitalas neigiamg poveikj gali turéti ne tik jvairioms grupéms, taCiau jtaka
pastebima ir Seimose, kai atskirtis, pagrista netolerancija ir nepasitikéjimu veda prie neapykantos
kitoms grupéms ar zmonéms (Aragon Amonarriz ir kt., 2019). Nors Seima yra pagrindinis
psichosocialinés paramos Saltinis, ji taip pat gali biti streso ir konflikty zidinys, darantis neigiama
jtaka elgesio normoms ir asmens jprociams (Gannon ir Roberts, 2020). Asmens tapatybé, kurig didele
dalimi formuoja $eima, lemia imluma smurtui ir Kitokiam amoraliam elgesiui. Toks Alcorta ir kt.
(2020) isskiriamas rySys rodo, kad stiprus emocinis prisiriSimas prie socialinés tapatybés, nesvarbu
kokia ji buity, gali paskatinti asmenis net imti ginklg j rankas, kad ta tapatybe apsaugoty (Alcorta ir
kt., 2020).

1.4. Socialinio kapitalo matavimo metodai

IS mokslinés perspektyvos socialinis kapitalas yra problemiskas tuo, kad néra vieningo priimto
biido kaip jj pamatuoti (Skackauskiené ir Bytauté, 2012). Literattiroje socialinis kapitalas daznai
vertinamas trimis lygiais: mikro, mezo ir makro, ta¢iau pasitaiko jvairiy skirtingy socialinio kapitalo
matavimo sistemy. Mikrolygmuo apima individualius veiksnius kaip zmogaus charakteris, asmeninés
savybés, motyvacija, aktyvumas, kognityviniai geb¢jimai, taip pat Seimos ekonomings ir
sociokulttirinés charakteristikos; mezolygmuo yra asmening ir bendruomeniska veiklg palengvinanti
socialiné struktiira, svarbus aspektas yra santykiy hierarchija, kurios reikia laikytis; makrolygmen;
sudaro formalts visuomenés santykiai ir struktiiros, prie kuriy galima priskirti politing santvarka,
teising sistema, visuomenés jsitraukima j politinius jvykius (Skackauskiené ir Bytauté, 2012; Carrillo
Alvarez ir Riera Romani, 2017). Bet kuriuo atveju, socialiniam kapitalui labai svarbus Zmoniy
isitraukimas ir dalyvavimas, kad minétais lygmenimis socialinis kapitalas biity efektyviai kaupiamas
(Carrillo Alvarez ir Riera Romani, 2017).

Mokslingje literatiiroje aptariamas socialinio kapitalo skirstymas j kognityvinj ir struktiiring,
horizontaly ir vertikaly, o horizontalus socialinis kapitalas dar skiriamas j siejamajj ir jungiamajj.

Tokj klasifikavimg pateikia Villalonga-Olives ir Kawachi (2015), kai kognityvinis socialinis
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kapitalas reiSkia zmoniy suvokimg apie tarpusavio pasitikéjimo lygj, taip pat normas grupéje,
gebéjima dalintis. PrieSingai nei struktiirinis socialinis kapitalas, kuris reiSkia Zzmoniy pilietinj
jsitraukimg ir elgesj. Tiek pazintinis, tiek strukttrinis socialinis kapitalas gali biti
konceptualizuojamas ir analizuojamas individualiu arba kolektyviniu lygmenimis (Villalonga-Olives
ir Kawachi, 2015). | horizontalyjj socialinj kapitalg patenka siejamasis socialinis kapitalas, kuris
reiSkia pasitikéjimo ir bendradarbiavimo santykius homogeniskose grupése, taip pat jungiamasis
socialinis kapitalas, kuris apibtidina santykius tarp asmeny, besiskirian¢iy savo socialine tapatybe ir
galia (Villalonga-Olives ir Kawachi, 2015). Autoriai iSskiria ir kit socialinio kapitalo rasj —
vertikalyjj socialinj kapitala, kuris apibrézia hierarchinius arba nelygius santykius dél galios ar
iStekliy, statuso skirtumy.

Literatiiroje galima aptikti dviejy, trijy, penkiy ar net SeSiy dimensijy socialinio kapitalo
modelius, kurie apima struktirinius, santykiy ir pazinimo aspektus. Placiau keletg populiariausiy
modeliy aptaré Jeong ir kt. (2021), kurie socialinio kapitalo teorija mégino pritaikyti ir internetinése
bendruomenése. Autoriai analizuodami trijy dimensijy — struktiirinio, santykiy ir pazinimo — modelj
atkreipia démes;j | tai, kad struktiirinj socialinj kapitalg sudaro socialinés saveikos rysiai, santykiy—
pasitikéjimas, abipusiSkumo norma ir identifikacija, paZinimo — bendra kalba ir bendros vizijos
(Jeong ir kt., 2021). Gerokai platesnis Harper (2002) sudarytas socialinio kapitalo modelis (zr. 2
lentele), kuris turi penkias dimensijas (socialinis dalyvavimas; socialiniai tinklai ir socialiné parama;
abipusiskumas ir pasitikéjimas; pilietinis dalyvavimas; pozidris j vietove). Sj modelj autoré papildo

tirlamais aspektais, kurie suteikia galimybe geriau paZinti ir jvertinti kiekviena dimensij3.

2 lentelé. Dimensijos socialinio kapitalo matavimui

Socialinio kapitalo o ) ) ) )
) 3 Socialinio kapitalo tyrimams tinkantys aspektai
dimensija

e  kultiiriniy, laisvalaikio, socialiniy grupiy, kurioms priklausoma, skaicius;
o ) e dalyvavimas savanoriy organizacijose;

Socialinis dalyvavimas o . o
e jsitraukimo daZnumas ir intensyvumas;

o religiné veikla.

e matymosi daznumas ir pokalbis su artimaisiais, draugais ar kaimynais;
e  virtual@s tinklai — kontakty daznis ir intensyvumas;

Socialiniai tinklai ir e kiek artimy draugy ar giminai¢iy gyvena netoliese;

socialiné parama e  kuo galima pasikliauti, kad suteikty pagalba;

e suvokiama gyvenimo kontrolé;

e pasitenkinimas gyvenimu.

e pasitikéjimas kitais | save panaSiais zmonémis;
AbipusiSkumas ir
S e pasitikéjimas kitais  save nepanasiais Zzmonémis;
pasitikéjimas
e zmonés galés padaryti paslauga;
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(bendros normos ir e  bendry vertybiy suvokimas.

vertybés)

e pasitikéjimas jvairiy lygiy institucijomis;

e gebéjimo daryti jtaka jvykiams suvokimas;
Pilietinis dalyvavimas e geras informuotumas apie vietos ar nacionalinius reikalus;
(bendradarbiavimas) e galimybé¢ susisiekti su valstybés pareigiinais ar politiniais atstovais;

e jsitraukimas | vietos veiklos grupes — daznis;

e polinkis balsuoti.

Pozitiris | vietove
(bendros normos ir

vertybés)

e fizinés aplinkos vaizdas;
e  vietos infrastruktura;

e malonumas gyventi rajone;

e nusikaltimo gyvenamojoje vietoje baimé.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Harper (2002)

Iprastai sociology darbai daugiau démesio skiria ne socialinio kapitalo matavimui, o

bandymams suprasti socialinio kapitalo prigimtj. ISimtimi galima laikyti Putnama (2000), kuris savo

darbais reikSmingai prisidéjo prie socialinio kapitalo tyrimy pasiiilydamas jvairius rodiklius,

susijusius su pasitikéjimu, politiniais balsavimais, priklausymui asociacijoms. Siais ir kitais rodikliais

rengdami tyrimo klausimus naudojasi Gannonas ir Roberts (2020), taip pat ir Engbers ir kt. (2017),

kurie pasitilo penkias socialinio kapitalo matavimo sritis:

pasitikéjimas, apimantis tam tikros vietovés gyventojy suvokimg apie zmoniy, su kuriais
jie dirba ir bendrauja, geranoriSkumg. Tiriant vietos socialinj kapitalg, pasitiké¢jimu yra
jvertinamas ir Zmoniy pasitikéjimas vienas Kkitu, taciau taip pat ir pasitikéjimas
institucijomis. DaZniausiai pasitikéjimas vertinamas tokiy pagrindiniy institucijy kaip
policija, kariuomene, parlamentas, profesinés sajungos, spauda. Pasitikéjimas Siomis
institucijomis biitinas siekiant suprasti bendruomenés socialinio kapitalo dinamikg. [
pasitikéjimo svarbg matuojant socialinj kapitalg démesj atkreipia ir Jarosz-Angowska ir kt.,
(2015), kurie tiria pasitikéjima institucijomis, kaimynais, $eimos nariais;

oficiali narysteé ir dalyvavimas, kurie tapo pagrindine socialine kapitalo samprata tiek
individo, tiek ir bendruomenés lygmenyje. Bendruomenés lygyje matavimo vienetu gali
biti pilietinis jsitraukimas ] organizacijas, rodantis galimybe rySiams uZmegzti ir
santykiams kurti. Be narystés grupése ir organizacijose, socialinis kapitalas dar gali biiti
matuojamas pagal mokymosi institucijy (universitety, moksliniy tyrimy centry)
bendradarbiavimg su bendruomenémis, nes Siose mokslo jstaigose dazni vie$i renginiai,
kuriuose gyventojai gali dalytis idéjomis, plétoti rySius, jgyti ziniy. Individualus socialinis
kapitalas matuojamas asmenine naryste bendruomenés grupése ir skai¢iuojama, keliose

organizacijose asmuo yra iSties aktyvus, kiek valandy praleidzia vykdydamas
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bendruomening veikla. Matuodami socialinj kapitalg Gannonas ir Roberts (2020) j savo
klausimyng taip pat yra jtrauke su dalyvavimu ir naryste susijusiy klausimy, kurie apima
savanoryste, politines ir bendruomenines organizacijas, religinius susibiirimus;
altruizmas ir politinis jsitraukimas. Néra tyrimy, kurie galéty iSmatuoti altruizmo kiekj,
todél jis vertinamas pagal savanoriska veikla, neapmokamai skirtas valandas veiklai ar
filantropijg. Pastebima, kad Zmonés, skaitantys vietines naujienas yra labiau linke jsitraukti
1 bendruomening veikla, todél tai, kiek aktyviai Zzmonés naudojasi vietinémis Ziniasklaidos
priemonémis ir informacijos Saltiniais, gali taip pat rodyti socialinj kapitalg. Skirtingai nuo
pilietinés savanorystés, atsirandancios i§ altruizmo, politinis dalyvavimas yra susijgs su
socializacija. Nepaisant to, politinis dalyvavimas daZznai laikomas bendru socialinio
kapitalo matu, dél to, kad asmenys uzmezga rysius per savo politinj dalyvavima;
neformali saveika, kuri skirstoma j ekonomine, atsirandancig dél infrastrukttros ir pagal
vietg. Ekonominis aspektas yra susij¢s ekonomine plétra, naujovémis, patentais, verslumu,
nes visa tai reikalauja didesnio socialinio kapitalo lygio ir rodo bendruomenés socialinio
kapitalo atsargas. Infrastruktira $iuo poziiriu padeda palaikyti socialinj kapitalg: gera
infrastruktiira, pavyzdziui, miesto parky iSdéstymas ar kitos, padeda Zmonéms palaikyti
rysius, nes galimybé pasivaikscioti pésc¢iomis padeda susitikti su daugiau Zzmoniy, uzmegzti
pazintis. Pagal vietq neformali sgveika matuojama atsizvelgiant | neformaly Zzmoniy
bendravimg su pasirinkta grupe asmeny (pavyzdZiui, kaimynai, tautiné maZzuma ir pan.) tam
tikrose vietose ir veiklose kaip loS§imas kortomis, vakariené mieste ir kita;

bendros normos, apimancios tikéjimg arba religingumg, balsavimg, ekonominius
klausimus, demografinj panaSumg pagal rase, statusa, kultirg ar kalbg. Demografiniai
veiksniai, tokie kaip rasé ir etniné priklausomybé bei namy tkio sudétis, gali turéti didel;
poveikj socialiniam kapitalui, nes turi jtakos Zmoniy bendrumo jausmui d¢l gyvenimo biido,

Seiminés padéties, zmogaus saves suvokimui (Engbers ir kt., 2017).
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2. KURYBINIO KAPITALO PAGRINDINIAI ASPEKTAI
2.1. Kirybinio kapitalo samprata

Pastaraisiais deSimtmeciais kiirybinés industrijos buvo pripazintos kaip svarbi miesto regiony
kulttirinio ir ekonominio gyvybingumo sritis, kuri teikia reikSmingus ekonominius iSteklius, taip pat
pastebéta, kad kiirybinés industrijos kuria verte, didina gyventojy uzimtumg ir kuria gerg miesto ar
net Salies jvaizdj. Kirybiniy industrijy pripazinimas neapsiriboja vien ekonominiais aspektais, taciau
taip pat yra glaudziai susij¢s ir su gyvenimo biido pokyciais, iskaitant iSaugusj laisvalaikio poreik],
kultiiros vaidmens pasikeitimus (Tafel-Viia ir kt., 2015). Auksto iSsilavinimo zmongs, dirbantys
kirybines profesijas, yra vienas i§ svarbiausiy komponenty, kuris paaiskina gamybos efektyvumag
(Batabyal ir Nijkamp, 2019), tokie zmonés sukuria pridéting ekonoming verte savo kiirybiskumu ir
sudaro kiirybine klasg, kuri tiek tradicinése kiirybinése srityse, tiek bet kuriose kitose pramonés
srityse pasiilo ir jgyvendina kiirybines idéjas (Tafel-Viia ir kt., 2015).

Kurybinés klasés teorija galima sieti su Florida (2015), kuris, darydamas prielaida, kad
kiirybiSkumas yra ekonomikos augimo varomoji jéga, teigé, jog bitent kiirybiné klasé tapo
dominuojancia visuomenéje (Florida, 2015). Nors kiirybiné klasé yra antra pagal gausuma, o pirmoje
vietoje yra aptarnavimo klas¢, Florida (2015) kiirybing klas¢ vadina jtakingiausia, todél ir
dominuojan¢ia. Sig mintj itin kritikuoja Faludi (2019), nes, pasak autorés, néra aisku, kaip pamatuoti
kiirybinés klasés jtakinguma, galiausiai néra apibrézta, kg galima priskirti kiirybinei klasei ir ko ne.

Su kiirybinés klasés teorija susijusi ir kiirybinio kapitalo samprata: ,kirybinis kapitalas —
kiirybingy galvoty Zmoniy, kuriy idé¢jos gali virsti vertingais produktais ir paslaugomis, arsenalas‘
(Florida, 2015, p. 114). Mokslinéje literatiiroje terminai kiirybinis kapitalas ir kirybiné klasé yra
gretinami, sitiloma pripaZinti, kad kiirybin¢ klasé yra siauresnis kiirybinio kapitalo apibrézimas
(Szara ir Mazurkiewicz, 2018). Vis dél to jvairiy autoriy nuomonés apie tai, kas yra kirybinis
kapitalas ir kuo jis reik§mingas — i$siskiria (zr. 3 lentele), nes vieni autoriai kiirybinj kapitalg traktuoja
kaip zmones (Florida, 2003; Florida, 2015; Rastvortseva ir Korbankova, 2021), o kiti akademikai
kiirybiniu kapitalu vadina geb¢jimus (Kratke, 2011; Batabyal ir Nijkamp, 2019).

3 lentelé. Kiirybinio kapitalo apibrézimai mokslingje literatiiroje

Autorius Metai | Kiarybinio kapitalo apibrézimas Papildomi pastebéjimai

Florida 2003 Kirybinio kapitalo teorija teigia, kad »Vietos, kuriose gyvena didelé
»kurybingi Zmonés skatina regiono kiirybines klasés koncentracija,
ekonomikos augima ir Sie Zmonés teikia paprastai yra auksto lygio inovacijy ir
pirmenyb¢ naujoviskoms, jvairioms ir aukstyjy technologijy pramonés
toleranti§koms vietoms® (p. 8) centrai“ (p. 11)
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Korbankova

gebéjimas generuoti naujas nestandartines
idéjas, lemiancias darbo nasumo didéjima ir

aktyvy inovacijy diegima

Kratke 2011 Sgvokoje ,.kirybinis kapitalas miestuose* Kirybinis kapitalas reiskia gebéjimg
»kapitalas* turéty buti suprantamas kaip kurti verte i$ interaktyviy Ziniy
gebéjimas atlikti kiirybinj darba, lemiantj miesto ekonominéje aplinkoje
s¢kmingg inovacing veikla

Florida 2015 Kirybinis kapitalas — tai ,,ktirybingy galvoty | Kirybinéms bendruomenéms kurtis
zmoniy, kuriy idéjos gali virsti vertingais reikalinga palanki atmosfera — vieta,
produktais ir paslaugomis, arsenalas‘ kur zmonés galéty laisvai dirbti ir
(p. 114) kurti, o tai kartais tampa svarbiau net

uz palankias sglygas verslui plétoti

(Romero-Padilla | 2016 Kirybinis kapitalas gali bati kaip priemoné | ,,Kfirybinis kapitalas linkes teikti

ir kt., 2016) pagerinti tam tikry miesty tvaruma socialiniu | didele reik§me vietos aplinkos
ir ekonominiu pozitiriu, kurti gera vietos kokybei, todél siekia skatinti jos
erdviy vertinimg turizmo sektoriuje iSsaugojima* (p. 575)

Batabyal ir 2019 Kiirybinis kapitalas — prigimtinis Zzmogaus Kiurybinis kapitalas parodo, kiek

Nijkamp gebéjimas kurti naujoves, kurios i§ tikryjy iSmanus ir Siuolaikiskas yra miestas
yra svarbios ir reikSmingos

Rastvortseva ir 2021 Kirybinis kapitalas — zmoniy jgiidziai, Kirybinés ekonomikos mastai

vertinami per uzimtumo lygij
kiirybiniuose sektoriuose ir per

pirkimy internetu dalj

Saltinis: sudaryta autorés

Kiarybinei klasei, pasak Floridos (2015), priklauso tokie specialistai kaip gydytojai,

mokslininkai, profesoriai, teisininkai, inzinieriai, didelis démesys skiriamas ir bohemos atstovams:

muzikantams, skulptoriams, menininkams. Bitent Sie Zmongs, autoriaus pastebéjimu, savo

kiirybiskumu kuria pridéting ekonomine verte gebéjimais generuoti naujas idéjas, kurti technologijas,

verslo modelius, netgi naujas industrijas (Batabyal ir Beladi, 2018). Faludi (2019) paaiskina tris

kirybinés klasés atstovy raisis, kurias pirmasis iSskyré Florida (2015):

e superkiirybinis“ branduolys (nepaprastai aktyvus kiirybinis branduolys), kurio

pagrindiné funkcija yra kurti naujas idéjas, technologijas, inovacijas, kiirybinj turinj (tai

tokios profesijos kaip architektai, inzinieriai, socialiniy moksly atstovai, bibliotekininkai,

pramogy, sporto, ziniasklaidos profesionalai ir kiti);

e kiirybos profesionalai, kurie daugiausiai uzsiima vadyba, pardavimais, finansais,

sveikatos priezitira ir pan. Sie zmonés kiirybiskai sprendzia problemas remdamiesi savo

turimomis ziniomis;

e meniSkai kiirybingi Zmonés (autoriai, dizaineriai, muzikantai, kompozitoriai, aktoriali,

rezisieriai, dailininkai, skulptoriai, grafikos meistrai, fotografai, Sokéjai, menininkai,

atlikéjai) (Faludi, 2019).
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Psichologijos srities mokslingje literatiroje yra iSskiriami jvairtis veiksniai, kurie formuoja
zmogaus kiirybinj kapitala. Siuos veiksnius (Bode ir Perez Villar, 2017) skirsto j $eSias grupes, tokias
kaip intelektualiniai jgiidziai, mastymo stilius, Zinios, motyvacija, asmenybe¢ ir aplinka:

¢ intelektualiniai jgiidZiai labai svarbis kiirybiSkumui, nes padeda spresti esamas problemas
naujais ir netradiciniais metodais, o su tuo glaudziai susij¢ ir analitiniai jgtidziai, kuriy déka
asmuo geba atskirti perspektyvias idéjas, jtikinti kitus idéjos verte;

e mastymo (paZinimo) stilius — individo prisitaikymas prie naujoviy ir inovacijy. Zmongs,
kurie yra linke prisitaikyti, paprastai stengiasi veikti geriau nei pries tai, vadovautis jau
pazjstamomis nuostatomis. Vis dél to, kiirybiniam kapitalui artimesnis novatoriskas
mastymas, kuris atsispindi tada, kai méginama veikti kitaip, nei jprasta;

e 7Zinios, pasak autoriy Bode ir Perez Villar (2017, p. 54), ,reikalingos norint techniskai
suprasti problemas ir iStirti galimas jy sprendimo sritis®;

e kiurybiniam kapitalui formuoti yra reikalinga motyvacija, kylanti i§ Zmogaus aistros ir
smalsumo. Motyvacija, atsirandanti dél piniginio atlygio, néra priimtina;

e asmenybés bruozai yra itin svarbis kurybiSkumui, kuriam reik$tis reikalingas
savarankiSkumas, ryZtas, disciplina, nebijojimas naujoviy, tolerancija ir drgsa rizikuoti;

e ne maziau svarbi aplinka (kaip iSorinis veiksnys), kuris gali tiek paskatinti, tiek atgrasyti
asmenj iSnaudoti savo kiirybinj kapitalg. Kiirybos visuomenés ir kiirybinio kapitalo
formavimo kontekste aplinka galima skirstyti i kultiring, socialing, regioning ir verslo

aplinka (Bode ir Perez Villar, 2017).

Ivairiis mokslininkai kritiSkai vertina Floridos kiirybinio kapitalo ir kiirybinés klasés teorijas.
Nepaisant to, kad kai kurie kiirybinés klasés atstovai, pavyzdziui, gydytojai ar inZinieriai, savo
kiirybinj kapitalg sukaupé jgije aukstajj iSsilavinima, yra iSimciy, nes tokie kiirybinés klasés nariai
kaip poetai, muzikantai ir kiti menininkai gali turéti menka ar apskritai jokio i$silavinimo ir turéti
kurybinio kapitalo, buti kiirybingi i$ prigimties (Batabyal ir Beladi, 2018). Taip gali nutikti dél to,
kad kurybinis kapitalas yra pripaZjstamas kaip Saltinis, kuris tinka bendradarbiaujantiems,
nebijantiems ir prie naujoviy prisitaikantiems Zmonéms, kurie visose gyvenimo salygose
demonstruoja savo kurybiskumg kurdami inovacijas, patentus, uzsiimdami karybiniu darbu (Szara ir
Mazurkiewicz, 2018). Persasi isvada, kad kiurybinis kapitalas yra bent i§ dalies kaip profesinés
patirties kaupimo rezultatas, kai kirybingi asmenys didina savo kirybinj kapitalg
eksperimentuodami, taikydami praktines Zinias, jgydami naujy patiréiy (Batabyal ir Beladi, 2018).
Vis d¢l to reikéty paminéti, kad stipris socialiniai rySiai, kurie natiiraliai atsiranda darbinéje,
asmeningje veikloje, gali susilpninti kirybiSkuma, nes dél bendrumo jausmo su aplinka yra
panaikinamas zmogaus individualumas, jvairiapusiskumas (Szara ir Mazurkiewicz, 2018).
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2.2. Kirybinio kapitalo reik§mé

Vis daugiau démesio susilaukia teorijos apie kiirybinj kapitalg, kiirybos ekonomika, kiirybing
klase, kiirybines industrijas, tod¢l neretai tyrimuose kalbama apie viso to naudg ir teigiamus bruozus.
Dazniausiai literatiiroje minimos dvi pagrindinés kiirybinio kapitalo naudos — ekonominé ir regiony
plétros. Kaip pastebi Vitalisova ir kt. (2020), savo naujomis idéjomis ir talentu, kuriamomis
inovacijomis kiirybiné klasé prisideda prie teritorinés plétros per steigiamas naujas jmones ir verslus.
Mokslingje literatiiroje iSskiriamas terminas regiono kiirybinis kapitalas, kuris reiskia kiirybingy
gyventojy buvima regione, kultiiring jvairove, inovatyvig infrastruktiira, ekonoming nauda vietos
jmonéms, miestui ar visam regionui (Rastvortseva ir Korbankova, 2021).

Mokslingje literatiiroje pastebimas teigiamas santykis tarp kiirybiniy klasiy profesijy —
uzimtumo augimo ir verslumo regioniniame lygyje tiriamose Europos Salyse (Batabyal ir Beladi,
2015). Panasiomis i$vadomis vadovaujasi ir Rastvortseva ir Korbankova (2021) — matematiniais
modeliavimo metodais buvo jrodyta, kad kiirybinio kapitalo kaupimas skatina ekonomikos augima
regionuose, o kiirybingi Zzmonés tampa pagrindine Sio reiskinio varomaja jéga. Faggian ir kt. (2017)
Jungtinése Amerikos Valstijose atlikti tyrimai rodo, kad iSsilavinimas ir verslumas daro teigiama ir
reik§mingg poveikij regiony augimui. PrieSingai nei pries tai aptarty autoriy darbuose, Faggian ir kt.
(2017) tyrimo iSvadose kalbama apie tai, kad kirybiskumas, kiirybinis kapitalas regionams yra
nereik§mingi ir didesnio poveikio nedaro. Vis dél to autoriai pripaZjsta, kad analizuodami kity
mokslininky darbus pastebéjo, jog kituose tirtuose regionuose kiirybiskumas buvo svarbus veiksnys
konkreciy regiony plétrai (Faggian ir kt., 2017).

Ivairios diskusijos, susijusios su miesty plétra, atsirado i§ kiirybinio miesto idéjos, kiirybinés
klasés teorijos ir noro didinti miesto patraukluma, siekiant pritraukti talentus. Literatiiroje kalbama
apie jvairius strateginius dokumentus ir valstybiy planus investuoti j kultiiriniy ir kiirybiniy miesty
plétra. Tokie veiksmai parodo rimta kiirybinio kapitalo vertinimg ir teikiamg nauda. Keleta pavyzdziy
pateikia Faludi (2019), kuris pastebi, kad Jungtiné Karalysté émési finansuoti kultiiros infrastruktiira,
Salyje priimtos jvairios politinés priemonés (pavyzdziui investicijy pritraukimas j kiirybiniy industrijy
sritis), lemiancios kiirybiniy ir kultiriniy miesty plétra. Visos priemonés buvo nukreiptos ] talenty
pritraukimg ir kiirybinio kapitalo didinimg, taciau kartu éme didéti ir miesty ar net valstybiy
tarpusavio konkurencija dél tam tikry tituly. To pavyzdziai galéty biiti Londonas, kuris pasaulyje
gars¢ja savo reklamos, mados, leidybos, fotografijos pajégumais, Birmingemas — dél savo
architekttiros, antikvariniy daikty, taip pat Vokietijos sostin¢ Berlynas visiems zZinomas kaip jvairiy
menininky miestas ir susibtirimo centras (Faludi, 2019). Kiirybinés industrijos gali ne tik gauti naudos
1§ esamy regioniniy salygy, bet tuo paciu ir potencialiai skatina regiono ekonomikos augima,

puoseléja ir i§saugo vietines vertybes (Fahmi, 2019).
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Kirybinis kapitalas daznai yra siejamas su ekonomine funkcija, taip pat ,,yra susijes su
socialiniais ir kultliriniais Zmoniy pomégiais, vartotojy jprociais ir socialiniu identitetu, kuris kyla i§
kurybiskumo prigimties* (Szara ir Mazurkiewicz, 2018, p. 277). Taigi, S§iuo metu sékmingas plétros
scenarijaus jgyvendinimas yra tiesiogiai susij¢s su visuomenés ir asmenybés kiirybinio kapitalo
augimu, kurio reikalaujama tiek i$ darbuotojy, tiek i$ pramonés Saky, kad biity suformuota ekonominé
sistema, kurioje ekonomika grindziama novatorisky idéjy kiirimu ir todél apibréziama kaip kiirybos
ekonomika (Andryukhina ir kt., 2020). Karybos ekonomika — itin placiai tyrinéjama kaip pasaulyje
pirmaujantis sektorius, kuris lemia naujy darbo viety steigima, pajamy augima, skatina inovacijy
kirimg ir naujoves jvairiuose sektoriuose, tokiuose kaip pramoné, prekyba, energetika ar transportas
(Streimikiené ir Kagerauskas, 2020). Kirybos ekonomika, pasak Boccella ir Salerno (2016), verdia
atkreipti démesj j nacionaling ir tarptauting politika, kuri padéty sustiprinti rySius tarp jvairiy kulttiros
ir kiirybos sri¢iy, komunikacija tarp institucijy ir gyventojy, padéty kirybinéms industrijoms tapti
ekonominio vystymosi Serdimi net ir nepasiturin¢iuose regionuose (Boccella ir Salerno, 2016).

Pastebéta, kad kurybinis kapitalas atlieka svarby vaidmen;j turizmo sektoriuje: su kiirybinémis
idéjomis, Siuolaikinémis miesty transformacijomis, kosmopolitiSkomis zonomis regionai gali buti
paversti turisty traukos vietomis (Romero-Padilla ir kt., 2016). Novatoriska ir karybiska
infrastruktiira sudaro palankias sglygas verslo ir kiirybiniy sumanymy realizavimui, o meno
inkubatoriy, inovacijy centry, bendradarbiavimo erdviy buvimas suteikia regionams tam tikrg
identitetg, kuria patraukly miesto ar regiono prekés Zenkla, pritraukiantj turistus (Rastvortseva ir
Korbankova, 2021). Kartu sprendziamos ir vietos problemos, nes déka kiirybinio kapitalo ir tikslo
skatinti turizmg, skiriamas démesys naujy laisvalaikio uzsiémimy kirimui ir apgyvendinimo
paslaugoms, sprendziami infrastruktiiros ir ry$iy gerinimo klausimai (Romero-Padilla ir kt., 2016),
vis labiau reikalingos tampa rinkodaros ir komunikacijos agenttros, IT jmonés (Rastvortseva ir
Korbankova, 2021), todél sukuriama daug darbo viety. Taip mazinama bedarbysté, didinamas zmoniy
uzimtumas regionuose, sukuriama palanki aplinka naujiems verslams kurtis, o kartu gerinamas ir
regiono prekés Zenklas.

Mokslingje literatiiroje dazniausiai kalbama apie teigiamus kiirybinio kapitalo aspektus, nauda
miestams ir valstybéms. Vis dél to, galima pastebéti ir tam tikrus negatyvius 1§ kiirybinio kapitalo ir
kiirybinés klasés kylancius reiskinius. Nors su kiirybiSkumo plétra susijusios strategijos buvo
giriamos uz indélj ] inovacijas ir ekonomikos augima, jos taip pat buvo kritikuojamos dél galimybés
didinti socialing ir kulttiring nelygybe. Kaip pastebi Kongas (2014), yra mokslininky, mananciy, kad
kiirybinés klasés strategijos néra tinkamos nykstantiems miestams atgaivinti, nes jos yra skirtos
»sugyventi su miesto socialinémis, ekonominémis ar erdvinémis problemomis, o ne jas spresti. Kitas
svarbus aspektas — geografiné segregacija, pasireiSkianti kaimo vietoviy nykimu, depopuliacija
(Vitalisova ir kt., 2020). Sis procesas vyksta dél to, kad kiirybinés klasés nariai, kiirybininkai keliasi
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dirbti ir gyventi j didesnius miestus. Batabyal ir Nijkamp (2016) analizuoja ,,tamsigja“ kiirybinés
klasés teorijos pus¢ dél kurybinio kapitalo jtakos socialinei nelygybei, pasireiskianciai tuo, kad
miestuose, kuriuose yra didesnis kiirybiniy talenty fondas, yra didesné¢ pajamy nelygybé tarp
kirybiniy ir kity sektoriy darbuotojy. VitaliSova ir kt. (2020) pastebi socialiniy santykiy susilpnéjimo
pavojy, kuriam jtaka daro Batabyal ir Nijkamp (2016) minimas klasiy, ly¢iy ir rasinés nelygybés
paastré¢jimas, nepasitikéjimas aplinkiniais. Nors daugelis autoriy nekalba apie kiirybinio kapitalo

trukumus, galima pastebéti, kad vyrauja skirtingas kiirybinio kapitalo vertinimas.

2.3. Kirybinio kapitalo ir kiirybingumo indeksai

Stebint Siandienines prekybos ir technologijy lyderiaujancias jmones tampa vis aiSkiau, kad
pasaulio ekonomikos ateit] nulems inovatyviis projektai, daugiausia miestuose, kurie gali sudaryti
palankiausig aplinkg jiems jgyvendinti. Tiek praktinéje veikloje, tiek ir mokslo kontekste kyla
klausimas, kaip iSmatuoti miesty potencialg kiirybai, kiirybinéms industrijoms, inovacijoms,
galiausiai ir pac¢iam karybiskumui, kuris itin reikalingas miesty gyvavimui ir plétrai. Florida (2015)
savo monografijoje pasitlé kiirybingumo indeksus, kurie rodo miesto, regiono, Salies kiirybiSkumo
lygi:

¢ aukstyjuy technologiju indeksas — ji sudaro aukstyjy technologijy industrijos rodiklis kartus
su dviem rodikliais — patentais, tenkanciais vienam gyventojui, ir metiniu patenty skaiciaus
augimo vidurkiu;

e talento indeksas, kuris apima baigusiy aukstasias mokyklas skai¢iy. Kerimoglu ir Karahasan
(2014) pastebi, kad miestai ir regionai, kuriuose gyvena aukstesnio i$silavinimo gyventojai,
paprastai auga greiiau nei miestai, kuriuose yra mazesnés auksto iSsilavinimo darbo jégos
atsargos (Kerimoglu ir Karahasan, 2014);

e tolerancijos (arba katilo) indeksas — matuoja zmoniy, gimusiy uzsienio valstybéje,
procenta. Kacerausko (2019) pastebéjimu, Florida $j indeksg pagrindZia tuo, kad ,,imigranty
maitinama visuomené yra inovacijy, naujoviy ir ekonomikos augimo Saltinis*;

e géju indeksg sudaro homoseksualiy pory procentas, tenkantis tam tikram regionui;

e bohemos indeksas nurodo, kur daugiausiai telkiasi menininkai, muzikantai, raSytojai,

aktoriai ir kiti meno atstovai.

Floridos kurybiskumo indeksai mokslininky buvo jvertinti kritikai. Suvorova (2021) pastebi,
kad nemaza tiek Floridos, tiek ir kity indeksy problema yra kiirybinio kapitalo lokalizacijos
klausimas. Autor¢ teigia, kad kiirybinis kapitalas negali biiti tolygiai iSdéstytas Salies ar regiono
erdvéje, todél kyla sunkumai kapitalui matuoti. Kacerauskas (2018) atkreipia démesj j Floridos
kiirybiskumo indeksy tikslumo, pagristumo trikuma. Kaip pavyzdj autorius pateikia géjy indeksa,
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kurio problema ta, kad nejmanoma suskaiciuoti, kiek tokiy zmoniy yra, arba talento indeksas, kurj
iSmatuoti galima, taciau jis yra abejotinas kaip kiirybiskumo indeksas. [vairis tyréjai pastebéjo, kad
Floridos ir kity autoriy pateiktuose kiirybiskumo indeksuose triikksta itin svarbiy elementy, tokiy kaip
miesto aplinka, valdZios poziiiris ] kiirybinj sektoriy, taip pat vietos gyventojy jtraukimas j miesto
kultiirinj ir socialinj gyvenimg, galimybé realizuoti kiirybinj potencialg ir pan. Dél Sios prieZasties
buvo sukurtas ir pradétas taikyti Karybinio kapitalo indeksas (originalus pavadinimas ,,Creative
Capital Index*?), kuris leidZia jvertinti ne tik jvairiy 3aliy sostines, bet ir regionus, o tam naudojama
tiek oficiali statistika, tiek eksperty apklausos, interviu, kokybiniy duomeny analizavimas (socialiniy
tinkly, internetiniy platformy informacija ir kiti $altiniai). ] kiirybinio kapitalo indeksg buvo jtraukti
tokie kriterijai kaip Zzmonés, miestas, vyriausybé, verslas ir prekés zenklai (zr. 1 pav.):

e Zmonés. Kriterijus atspindi miesto kiirybinés bendruomenés pobidj, kuris vertinamas
pagal jos socialing ir demografing sudétj, zmoniy integracija | bendruomene (atvirumas,
tolerancija, socialinis ir kultiirinis jsitraukimas);

e Miestas. Sis kriterijus apibréziamas kaip vyraujanéiy gyvenimo salygy ir kiirybinés sferos
atspindys. Kriterijus nusakomas tokiais rodikliais kaip kultliring, socialin¢, mokslo bei
Svietimo miesto infrastruktiira, miesto aplinka ir ekonominiai rodikliai;

e Vyriausybé — atspindi vietos valdzios ir institucijy jsitraukimg j kirybiniy industrijy plétra,
taip pat valdzios institucijy atviruma;

e Verslas — nustato galimybes komercializuoti talentus i§ kiirybinés bendruomenés;

e Prekés Zenklai — iliustruoja iSorinj miesto suvokimg naudojant eksperty vertinima.

-
Integracua 1 bendruomeng

Prekés

Zenklai Kiirybinio
Kapitalo
Indeksas

Valdzios
isitraukimas

1 pav. Kirybinio kapitalo indekso sudedamosios dalys

Saltinis: sudaryta autorés

! Nuoroda j kiirybinio kapitalo indekso kiiréjy interneting svetaine: http://creativecapitalindex.com/methodology
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Kirybiskumas, biitent kiirybiniy idéjy kiirimo procesas, yra pirmasis ziniy ar inovacijy kiirimo
zingsnis, Kuris siejamas su zmogiskuoju kapitalu, apibrézianciu kiirybiskuma kaip nematerialyjj
zmogiskaji iStekliy (Bode ir Perez Villar, 2017). Tiek gebéjimas generuoti naujas ir unikalias idéjas,
kuriancias verte Saliai, miestui ar regionui, tiek visas kiirybinis kapitalas ir potencialas priklauso nuo
jvairiy veiksniy, kuriuos siekia iSmatuoti ir suklasifikuoti akademikai. Atlikdami mokslinj tyrima,
Rastvortseva ir Korbankova (2021) jtrauké penkis kriterijus, tokius kaip gyventojai, regioniné plétra,
verslo aplinka, galia ir prekés Zenklai, kuriais remiantis buvo siekiama nustatyti kiirybinio kapitalo
pasiskirstymg jvairiuose Pranciizijos miestuose:

e Gyventojai. Sis rodiklis atspindi kiirybinés klasés kokybe ir apima standartinius
demografinius rodiklius bei bendruomenés nariy jsitraukimo j regiono kultiirinj ir socialinj
gyvenimg charakteristikas;

e Regioniné plétra. Rodiklis orientuojasi j regiono infrastruktiirg kaip kiirybinés sferos jame
formavimo veiksnj;

e Verslo aplinkos kriterijus atspindi talento ir kurybiSkumo komercijos galimybe. Jis
analizuoja verslumo veiklai biitinos infrastrukttiros priecinamuma, kiirybinio verslo projekty
skaiCiy ir kiirybinio sektoriaus masta regione;

e Blokas ,,galia“ atspindi vietos valdymo organy jtakg kiirybinio kapitalo plétrai regione.
Atsizvelgiama | tokius rodiklius kaip kultiiros plétrai skiriama léSy dalis regiono biudzete,
valdZios dalyvavimas skatinant versla, valdzios atvirumas ir skaidrumas;

e Prekiy Zenklai. Vertinamas vietiniy prekiy zenkly populiarumas, regiono patrauklumas
gyventojams (kaip gyvenamoji, darbo ir kiirybos vieta), kulttirinio gyvenimo galimybés.
Savo tyrime autoriai indeksg apskaiCiuoja remiantis duomenimis i§ atviry Saltiniy trimis

lygiais: regioniniu, nacionaliniu ir tarptautiniu (Rastvortseva ir Korbankova, 2021).

Vis dél to, Sis indeksy saraSas néra baigtinis. Kacerauskas (2014) savo monografijoje pasiilo ir
kitus galimus kiirybisSkumo matavimo budus, tokius kaip emigracijos indeksas (tiek emigranty, tiek
emigravusiy kirybininky skaicius), seksualiniy mazumy indeksas (rodantis visuomenés tolerancija
Sioms grupéms), savizudybiy arba kiirybininky savizudybiy rodiklis (valstybei ar regionui tenkantis
procentas), taip pat pasiiilomi ekonominio augimo, socialumo, urbanistinis indeksai. Tai tik jrodo
nevienareik§Smj kiirybos visuomenés, kiirybinés klasés, kiirybinio kapitalo vertinima ir kiirybinio

kapitalo matavimo problemiskuma deél bendro vertinimo nebuvimo.
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3. SOCIALINIO IR KURYBINIO KAPITALO SALYCIAI

3.1.  Socialinio ir kiirybinio kapitalo lyginimo problematika

Analizuojant mokslinius darbus susidaro jspudis, kad socialinis ir kiirybinis kapitalai yra itin
kontrastingi. Florida (2015) isreiSkia mintj, kad kiirybinis ir socialinis kapitalai yra nesutaikomi ir net
skirtingos teorijos sukurtos ir pritaikytos. Apie kiirybinj kapitalg daugiausiai kalbama kaip apie
miesty, regiony reiskinj. Daugybé autoriy matuoja kiirybiskumo indeksus: Rusijoje (Suvorova, 2021),
Pranciizijos regionuose (Rastvortseva ir Korbankova, 2021), Irane (Mehrabani ir kt., 2021), Kanadoje
(Florida, 2010), Slovakijoje (Vitalisova ir kt., 2020). Socialinio kapitalo teorija neretai taikoma
individualiu ir mazy bendruomeniy lygmeniu (Gannon ir Roberts, 2020; Villalonga-Olives ir
Kawachi, 2015), taip pat organizacijose (Strindlund ir kt., 2021; Mayasari ir Chandra, 2020), yra
tyrimy, analizuojanciy socialinio kapitalo nauda regiony mastu (Fahmi, 2019; Aragén Amonarriz ir
kt., 2019). Vis dél to, yra jvairiy aspekty, kuriais Sie du kapitalai yra panasis arba stebimi ryskiis
skirtumai, todél visa tai gali bati lyginama ar bent jau ieSkoma bendry saly¢io tasky.

Socialinio ir kiirybinio kapitalo sgsajy jzvelgia Fahmi (2019), kurio nuomone socialinis
kapitalas gali ir turi biti panaudotas siekiant sukurti tvirtus ekonominius ir socialinius santykius
kiirybiniy industrijy srityse, nes tokie socialinio kapitalo bruozai, kaip pasitikéjimas ir draugyste,
pazintys ir zmoniy susiblirimai yra neabejotinai svarbiis kiirybingje veikloje (Fahmi, 2019). Su
socialinio kapitalo kaupimu susijusi neformali ir linksma veikla suteikia galimybe joje
dalyvaujantiems asmenims uZzmegzti draugyst¢, kuri apima abipusj pasitikéjima, jsipareigojima,
bendrus pomégius, interesus ar vertybes (Boekhorst ir kt., 2021). Savo ruoztu Sios draugystés yra
teigiamai susijusios su individualiu kurybiSkumu, nes socialinis kapitalas, jterptas ] Siuos
tarpasmeninius santykius, yra svarbus kiirybiskumui ugdyti (Boekhorst ir kt., 2021). Susidaro jspudis,
kad kiirybinis ir socialinis kapitalai yra suderinami ir papildo vienas kitg, taciau Floridos (2015)
nuomone socialinis ir kiirybinis kapitalai yra prieSingi ir naikina vienas kita, tai reiskia, kad kuo
mazesnis socialinis kapitalas, tuo visuomengje daugiau vietos kiirybiniam kapitalui ir atvirksciai.
Kacerauskas (2019) analizuodamas Floridos darbus pastebi, kad silpni socialiniai rySiai tampa
privalumu dél galimybés naujiems Zmonéms, naujoms idéjoms pritapti, o galiausiai tai lemia
kiirybinés komunikacijos ir idéjy kaita. Tam tikri aspektai i§ dalies patvirtina, o kai kurie ir paneigia
Floridos (2015) i§sakyta mintj apie kiirybinio ir socialinio kapitalo trukdyma vienas kitam.

Lyginant kiirybin; ir socialin} kapitala mokslingje literatiiroje yra iSskiriami $iy kapitaly
panaSumai ir skirtumai (Zr. 4 lentele). Socialinj ir kiirybin; kapitalg vienija tokie bendri bruoZai kaip
gebéjimas pléstis (tieck socialinis, tiek kirybinis kapitalas gali didéti), pasikliovimas
bendradarbiavimu, zmoniy savarankiskumas (Szara ir Mazurkiewicz, 2018). Autoriai taip pat i$skiria
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ir tam tikrus skirtumus, tokius kaip didelj kiirybinio kapitalo mobiluma, skirtingg iSnaudojimo laipsnj,
kurybinio kapitalo individualizma, vertybes, poveikio vertinimo skirtumus, struktiiry kirima (Szara
ir Mazurkiewicz, 2018). Kitas skirtumas — socialinis kapitalas lemia stabilig ir nusistovéjusig aplinka,
kai tuo tarpu kiirybinis kapitalas neatsiejamas nuo gyvybingos aplinkos (Kacerauskas, 2019).
Kacerauskas (2019) pastebi ir kitus socialinio ir kirybinio kapitalo nesutapimus: skiriasi ktirybinio ir
socialinio kapitalo atvirumo lygis, nes socialinis kapitalas yra tradicinéje ir uzdaroje visuomengje, o

kiirybinis kapitalas buidingas globaliai ir atvirai visuomenei, skirtumai stebimi ir ziniasklaidos

kanaluose, ekonomikoje, technologijose.

4 lentelé. Socialinio ir kiirybinio kapitalo panaSumai ir skirtumai

PanaSumai

Skirtumai

gebéjimas didéti (SK ir KK kapitalo

augimas)

skirtingas naudojimo laipsnis

pasitikéjimas bendradarbiavimu

individualizmas

santykiy kokybés gerinimas

didelis kiirybinio kapitalo mobilumas

ktrybiskumo

Ma%?ll;?e:/\r/icz, zmoniy kiirybiSkumo nepriklausomybé | poveikio vertinimo skirtumai
(2018) kuriama verté priklausomai nuo socialinis kapitalas gali greitai ,,sunaikinti
kiirybiskumo
intymumo lygis — kiirybiskas intensyvumo lygis (erdvinis, organizacinis, emocinis)
transformacija strukttry kiirimas
tiek SK, tiek KK reikalingas SK? visuomené uzdara ir tradiciné, stabili aplinka, o
Kacerauskas palaikymas i$ aplinkos, parama KK — atvira ir globali, gyvybinga
(2019) ir SK, ir KK gali suteikti visuomenei SK — senieji medijy kanalai ir ekonomika; KK —

naujieji medijy kanalai ir nauji ekonominiai santykiai

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Kacerausku (2019); Szara ir Mazurkiewicz, (2018)

Vis dazniau kalbama apie tai, kad regionuose svarbu palaikyti kiirybinj ir socialinj kapitala dél
jau€iamos ekonominés, socialinés naudos. Vis dé¢l to, kirybinis kapitalas daro didele jtaka
regioniniams skirtumams, net ir tuo atveju, kai yra kontroliuojama pramonés plétra ir vietinis poveikis
(Kerimoglu ir Karahasan, 2014). Tarp miesty ir mazesniy gyvenvie¢iy esanti ekonominé ir socialiné
nelygybé lemia visuomenés susiskaldyma, taip pat, kaip pastebi Kongas (2014), néra jrodymy, kad
kiirybinés industrijos, kirybiSkumas uztikrinty socialing lygybe ar socialinio kapitalo plétra,
bendruomeniy jtraukima j vietos kultirinj gyvenimg. Kirybinés industrijos ir kiirybos kapitalo
kaupimas neturéty buti vertinamas kaip priemon¢ socialinéms problemoms iSspresti, netgi sitiloma
permastyti su kiiryba susijusig politika, kad ,kiirybiSkumas inovacijoms ir ekonomikai biity atskirtas

nuo karybiskumo kultiirai ir socialinei kokybei® (Kong, 2014, p. 594). Bet kuriuo atveju, socialinio

2 SK - socialinio kapitalo sutrumpinimas; KK — kiirybinio kapitalo sutrumpinimas
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kapitalo palaikymui reikalingi kiirybiniai impulsai, o su kiekvienu nauju kiiriniu ir id¢ja keiciasi ir
socialinio kapitalo turinys (Kacerauskas, 2014), tod¢l kiirybinis ir socialinis kapitalas yra glaudziai
susij¢ ir yra vienas Kito aspektai.

Kirybos visuomene sudaro daug kurybisky bendruomeniy, kuriose formuojamas
bendruomenés nariy elgesys, normos, skoniai. Tokiy grupiy nariai dalj savgs ima suvokti
tapatindamiesi su bendruomenés jvaizdziu, atlieka veiksmus, kurie leisty padidinti savo statusg
bendruomenéje (van Bezouw ir kt., 2021). Taip kiirybos visuomenéje atsiranda socialinio
kurybiSkumo reiskinys, kuris apibréziamas kaip ,kasdieniai, jprasti, neplanuoti ir kolektyviniai
zmoniy kiirybiniai veiksmai‘ (Rezabeigisani ir Aminzadeh, 2020, p. 632). Pirmiausiai yra kaupiamos
zinios, kurios yra pagristos tiek turima informacija, tiek naujomis mintimis, atsirandanciomis i$
bendravimo ir informacijos mainy su kitais bendruomenés nariais (Wu ir kt., 2016). Antra, sukauptos
Zinios yra integruojamos ] veiklg siekiant kiirybingy rezultaty — ,.kolektyviniy Ziniy kaupimas ir
keitimasis realizuoja didelj kurybiskuma* (Wu ir kt., 2016, p. 873). Pastebima, kad ,,socialinis
kiirybiskumas yra komunikacinis procesas, veikiamas sgmoningy ir nesgmoningy individy veiksmy,
<...> jvairiy idéjy svarstymo ir veikéjy jtraukimo j kiirybing patirtj“, atsirandancig i§ bendravimo ir
bendradarbiavimo bendruomenéje (Rezabeigisani ir Aminzadeh, 2020, p. 632). Apibendrinant galima
teigti, kad daugelis Zmogaus kiirybiSkumo yra socialinis, atsirandantis 1§ sgveikos tarp zZmoniy ir

kolektyviai kaupiamy ziniy.
3.2.  Socialinis ir kuirybinis kapitalas komunikacijos aspektu

Siuolaikiniame pasaulyje nepaprastai i$plésta prieiga prie informacijos — socialiniai tinklai,
naujieny portalai, internetinés svetainés leidzia pasiekti turinj ar jj kurti bet kuriuo patogiu metu ir
visiskai bet kurioje, kad ir stipriai geografiskai nutolusioje vietoje. Kaip jau buvo analizuota pries tai
esanCiuose skyriuose, socialiniam ir kirybiniam kapitalui reikalingi Zmonés, jy tarpusavio
bendravimas, komunikacija su jvairiomis institucijomis, todé¢l socialinés medijos tampa jrankiu Sioms
kapitalo formoms plésti. Kaip pastebi Peppler ir Solomou (2011), kiirybiSkumui reikalingas
bendradarbiavimas ir bendravimas, o socialinés medijos ir jvairiis komunikacijos kanalai suteikia
galimybe stebéti kity bendruomenés nariy kiirybingas id¢jas, pasisemti jkvépimo. Kad visuomené
bty kiirybinga reikalingos diskusijos, kurios padéty formuoti meno ir kiirybos suvokima, suteikty
galimybe autoriams realizuoti savo darbus (Peppler ir Solomou, 2011).

Mokslininkai pateikia socialiniy medijy apibréZima, kuris reiskia ,,interaktyvias platformas,
sukurtas naudojant mobiligsias ir ziniatinklio technologijas, kuriose asmenys ir bendruomenés gali
dalytis, kartu kurti, diskutuoti ir keisti vartotojy sukurtg turinj* (Wu ir kt., 2016, p. 870). Socialinés

medijos supaprastino kiir¢jy gyvenima tuo aspektu, kad jy darbus (verslo pasitilymus, meno ar kity
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sri¢iy produktus ir paslaugas) galés pamatyti didelé auditorija zmoniy, potencialiy klienty, todél
tampa lengviau suvaldyti kiirybinj chaosa ir nenustoti toliau kurti (Andryukhina ir kt., 2020). Kaip
pastebi Cerneviéiiité ir Zilinskaité (2009, p. 205), ,,naujosios medijy technologijos iryskina kultiros
komunikacines savybes, suteikdamos galimybes vartotojams archyvuoti, komentuoti, nusavinti,
skleisti medijy kultdirinj turinj bei patiems kurti medijy produkcija®. Siai minéiai antrina ir Wu ir kt.
(2016) teigdami, kad i§ komunikavimo su kitais Zzmonémis ir stebimy socialiniy medijy, yra
kaupiamos zinios, kurios lemia saviraiSkos laisve, padeda stiprinti kiirybiSkumg ir kiirybing aplinkg
(Wu ir kt., 2016).

Nors jvairis komunikacijos kanalai palengvina informacijos mainus ir sukuria informacijos
kapitala, kiirybiskumas ir naujovés kyla i§ ugdymo. Pastebima, kad jvairiuose socialiniuose tinkluose
vartotojai dalinasi savo profesinémis ir asmeninémis ziniomis ir jgiidziais, kurie skatina ir kitus
asmenis kirybiskai mastyti, kaupti zinias, kurios pravers tiek formuojant savo asmenybe, tiek
gerinant savo kiirybinius jguidzius, tiek didinant kiirybinj kapitalag (Wu ir kt., 2016). Aktyviai vartoti
medijy turinj skatina komercinés medijy industrijos, kurios siekia dalyvauti kultiiros komunikacijos
procese (Cerneviditité ir Zilinskaité, 2009). Jvairds socialiniai tinklai $iandienai yra tape
komerciniais: ,,Facebook®, ,Instagram®, ,)YouTube“ platformose galima nusipirkti vieta savo
reklamai, kelti jvairaus turinio reklamines nuotraukas ir vaizdo jrasus, kurie turéty paskatinti zmones
pirkti ir vartoti reklamuojamus produktus. Vis dél to, Siose socialinése medijose vartotojai atranda ir
kity privalumy, ne tik savireklamg, taciau ir kolektyvy vartotojy kurybiska elgesi (pavyzdziui,
kirybiski juokeliy kiirimai) ir kurybiniy idéjy platinimg. Toks kirybinio turinio kiirimas
bendradarbiaujant sustiprina bendruomeniskumo jausma ir daro ,,didel¢ jtakg socialiniam mokymuisi
ir zmoniy karybiskumui $iandieninése socialiniy medijy platformose* (Wu ir kt., 2016, p. 870).

Nors socialinis kapitalas buvo pritaikytas jvairiam Zmoniy elgesiui paaiskinti, pavyzdzZiui,
bendruomenés jsitraukimui, kolektyviniam veikimui, vis dél to socialinio kapitalo formavimas gali
biiti siejamas ir su asmenine sgveika su kitu Zmogumi, kai kaupiami esami ar potencialils iStekliai
(Wu ir kt., 2016). Nuo socialinio kapitalo neatsiejama sgvoka ,.tinklai* paprastai apima bet kokius
Zmogaus rysius, uzmegztas pazintis, tac¢iau Fahmi (2019) socialinio kapitalo teorijg ir ,,tinklus®
pritaiko verslo, organizacinéje aplinkoje: ,,savoka ,tinklai“ ¢ia apima ne tik profesinius rySius,
kuriuose kiirybingi verslininkai dalyvauja tiekéjo-pirkéjo santykiuose, bet ir socialinius tinklus,
kuriuose Sie verslininkai neformaliai renka idéjas, kurios gali biiti naudingos jy kiirybiniams
procesams® (Fahmi, 2019, p. 371). PanaSiomis jzvalgomis dalinasi ir Mayasari ir Chandra (2020),
kurie, kalbédami apie kirybines industrijas, teigia, jog komunikacija ir tinkliniy rySiy kiirimas
nepaprastai svarbiis tarp vienos organizacijos ir kitos, tarp kiirybinés industrijos ir privataus
sektoriaus (ar su vieSosiomis institucijomis) ir, galiausiai, tarp kirybiniy industrijy ir klienty, o

atsirandanti saveika yra naudinga kuriant stipresnj socialinj kapitalg (Mayasari ir Chandra, 2020).
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Virtualiis socialiniai tinklai suteiké autentiSka galimybe Zmoniy bendrystei: spontaniSkai
bendrauti, vadinti kitus interneto vartotojus ,,draugais®, netgi iSsivaduoti i§ hierarchiniy santykiy
(Savicka, 2018). Kaip jau buvo minéta pries tai esan¢iuose skyriuose, socialinis kapitalas ,,gyvuoja“
18 santykiy, rysiy su kitais zmonémis, todél nenuostabu, kad komunikacija ypac reikalinga socialiniam
kapitalui jvairiose srityse: nuo asmeniniy poreikiy, iki versly, organizacijy ar bendruomeniy (Wu ir
kt., 2016; Mayasari ir Chandra, 2020; Fahmi, 2019). Per socialinj kapitalg kuriamas komunikacijos
kanalas, skatinantis keistis ziniomis tarp asmeny, verslo grupiy ir verslo partneriy (Mayasari ir
Chandra, 2020). IS kitos pusés, kuo daugiau zmogus nesgmoningai ir automatiskai jsitraukia ]
bendravimo veikla, tuo didesnis jo produktyvumas atrandant naujas zinias ir socialiai mokantis (Wu
ir kt., 2016).

Mokslininkai atkreipia démesj j komunikacijg tarp socialiniy institucijy ir pilieiy, nes
priklausomai nuo Zmoniy, j kuriuos norima kreiptis, skiriasi ir komunikacijos kanalai, skelbiama
Zinuté, prane§imo turinys. Kaip pastebi Svobodova ir kt. (2020), socialinés institucijos, pavyzdziui,
savivaldybé, savo pilie¢iams pasiekti naudoja tokius komunikacijos kanalus kaip internetinés
savivaldybés svetainés, socialiniai tinklai, radijas, konsultacijos ir susitikimai, elektroniniai laiskai ir
naujienlaiskiai, mugés, konferencijos, vieSieji rySiai. Apibendrinant, valdZzios institucijy
komunikacijos kanaly jvairumas gali padéti padidinti informacijos sklaida, pagerinti bendravima su
suinteresuotomis Salimis, demonstruoti veiklos skaidrumg ir paskatinti zmones jsitraukti |

visuomening veiklg (Bonson ir kt., 2015).

,,Facebook*

Valdzia Bendra gamyba Pilietis

pilietiui Skaidrumas valdziai

(G20) El. dalyvavimas (C2G)
Pilie¢iy jtraukimas

Klausimai
Grjztamasis rySys
Iniciatyvos

Savanoriskas
atsiskaitymas

e Paslaugy teikimas

o Dalinimasis informacija

2 pav. ,,Facebook* vaidmuo valdzios ir pilieciy komunikacijoje

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Bonson ir kt. (2015)

Ivairiuose Cekijos miestuose atlikto tyrimo duomenys atskleidé, kad didesni miestai socialiniais
tinklais (,,Facebook®, ,Instagram®, ,;YouTube® ir ,LinkedIn*) naudojasi dazniau nei mazesni, o

savivaldybéms rekomenduojama savo komunikacijg skleisti tik ten, kur pilieciai lankosi kiekvieng
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dieng (Svobodova ir kt., 2020). Bonsén ir kt. (2015) analizuoja Vakary Europos vyriausybiy
socialiniame tinkle ,,Facebook* skelbiamg komunikacija, vartotojy jsitraukima, teikiama naudg (zr. 2
paveiksla). Autoriai pastebi, kad tokia valdzios institucijy komunikacija internete yra ne tik kaip
budas pateikti informacija, modernizuoti darbg, taCiau ir verte kuriantis efektyvus kanalas, kuriuo
pilie¢iai gali dalyvauti politiniuose procesuose ir lemti demokratinése institucijose priimamus
sprendimus_(Bonsoén ir kt., 2015). Vis dél to, Svobodova ir kt. (2020) teigia, kad socialiniai tinklai
daugiausiai skirti jaunajai kartai, o vyresniy pilie¢iy arba technologijomis nesinaudojanciy asmeny
informavimui pagrindinis démesys turéty bati skiriamas radijui, informaciniams biuleteniams ir
skelbimy lentoms (Svobodova ir kt., 2020).

Socialinis kapitalas skirstomas | jvairias dimensijas, kuriy kiekvienos palaikymui reikalinga
komunikacija. Pavyzdziui, struktiiriniam kapitalui reikalingi socialiniai ir tinklo rysiai, taip pat ir
asmeniniai ryS$iai, pazinimo kapitalui svarbios bendros prasmés ir galimybé interpretuoti, o
santykiniam kapitalui biitinas veikéjy rySys, padedantis plétoti abipusj pasitikéjima per socialing
saveika (Wu ir kt., 2016). Zmonéms svarbu patenkinti savo poreikj kurti tarpasmeninius rysius,
megzti santykius, todél tam kartais yra pasitelkiamos internetinés platformos, kurios sukuria laiking
bendrystés patirt, imituoja bendruomeniSskuma, nes sumazina fizinius barjerus tarp bendraujanciyjy
(Savicka, 2018). Svarbu paminéti, kad stiprus socialinis kapitalas yra naudingas kuriant paZzintis,
kurios galiausiai suteikia ziniy, verslo galimybiy, iStekliy, lemia technologijy vystymasi (Mayasari ir
Chandra, 2020), todél socialinio kapitalo kaupimas tiek realiomis sglygomis, tiek internete yra
svarbus.

Galima daryti i§vada, kad tiek socialiniam, tiek kiirybiniam kapitalui didéti, komunikacija turi
didele reikSme, be to, lyginant socialinj ir kiirybinj kapitala komunikaciniu aspektu galima rasti
bendry savybiy. Socialiniam ir kiirybiniam kapitalui palaikyti naudojami socialiniai tinklai, kuriamos
virtualios bendruomenés, Zzmonéms suteikiama galimybé bendrauti su valdzios institucijomis. Taip
pat jvairiomis komunikacijos priemonémis Zmonés dalinasi Ziniomis, idé¢jomis, savo kiiryba, kuria

pazintis, ima bendradarbiauti su kitais kiir¢jais, buriasi kiirybisSkos bendruomenés.
3.3.  Socialinio ir kiirybinio kapitalo raiSka Lietuvoje

Socialinio ir kiirybinio kapitalo apraiSkas galima pastebéti ir Lietuvoje jvairiuose
igyvendinamuose projektuose, strateginiuose planuose, bendruomeninése ir kiirybinése iniciatyvose.
Mokslingje erdvéje taip pat yra atlikta tyrimy, susijusiy su kiirybinémis industrijomis, socialiniu
kapitalu, taciau tiesiogiai kiirybinj kapitalg tirian¢iy darby nebuvo rasta. Lietuvai artimesnius tyrimus
atliko Estijos mokslininkai, kurie analizavo Baltijos Saliy sostiniy kiirybiniy industrijy strateginius

dokumentus, inovacijas. Pirmiausia autoriai pripaZjsta, kad Vilnius, Ryga ir Talinas vis dé¢l to yra
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kirybiniy industrijy ,,naujokai“, nes kiirybiniy industrijy atsiradimas siejamas tik su sovietinés
sistemos zlugimu deSimtajame deSimtmetyje ir po to pradéjusia veikti rinkos ekonomika (Tafel-Viia
ir kt., 2015). Svarbu paminéti, kad , kiirybiskumas skatina miesty ekonomikos augima* (Streimikiené
ir Kacerauskas, 2020, p. 1638), todél reikia atsizvelgti j kiirybiniy industrijy plétra regionuose. Apie
tai kalba ir Tafel-Viia ir kt. (2015), kurie, remdamiesi savo atlikto tyrimo duomenimis, teigia, kad
visos trys Baltijos Saliy sostinés suvokia kirybiniy industrijy plétros galimybes, taciau nesiima
rimtesnés politikos transformacijos, lyginant su Vakary miestais, kur kiirybiniy industrijy politikos
kirimas buvo orientuotas ] miesto jvaizdzio formavima, ekonominés politikos principy atnaujinima
ir kultiiros sri¢iy integravima.

Lietuvoje, kaip ir kitose Baltijos Salyse,  kultiiros ir kiirybos sektoriy buvo zitirima nepalankiai,
labiau kaip | ,.iSlaidy kultira“, o ne kaip j pelng generuojancia sritj (Tafel-Viia ir kt., 2015). Toks
poziiiris dabartiniais laikais yra pasikeites, todél pastebima, kad ir Baltijos Salyse yra tobulinamas
kirybiniy industrijy sektorius, kuriami kiirybos inkubatoriai, kooperuojamasi su kitais sektoriais, taip
pat rengiami jvairiis festivaliai ir kultiriniai renginiai, raSomi ir jgyvendinami kultiiros projektai
(Streimikiené ir Kagerauskas, 2020). Lietuvoje i§ tiesy finansuojami jvairiis projektai, kuriy tikslas —
didinti Zzmoniy uzimtuma per kiirybines veiklas, edukuoti, skatinti jaunimo kurybiskuma. Vis dél to
vieSojoje erdveje neretai pasirodo pranesimai apie jauny specialisty trikumg mazesniuose, labiau nuo
sostinés nutolusiuose miestuose. Ne i§imtis ir §iame darbe tiriami PanevéZio bei Siauliy miestai,
kuriuose jauc¢iamas Floridos (2015) iSskirtos kiirybinés klasés darbuotojy trilkumas: S$iy miesty
oficialiose savivaldybiy svetainése galima rasti nemazai darbo pasitilymy mokytojams, logopedams,
kultiros darbuotojams (daZniausiai bibliotekininkams, muziejininkams), psichologams. Siai
nepalankiai situacijai spresti, kuomet miestuose triksta jauny kiirybininky, specialisty, Vanolo (2008)
pateiké rekomendacijas, kurios susije su jvairovés regione didinimu: daugiakultiiriSkumo,
daugiatautiSkumo skatinimu, tolerancijos puoseléjimu, naktinio gyvenimo viety steigimu, vieSy
erdviy kiirimu, suteikiama iSsilavinimo galimybe, masiniy renginiy organizavimu, kity pramogy kaip
komunikacijos priemoniy panaudojimu (Vanolo, 2008).

Tafel-Viia ir kt. (2015) pripazjsta, kad Vilnius vartoja placiausig kirybiniy industrijy
apibrézima (lyginant su Ryga ir Talinu) ir §ig sagvoka apibrézé laisviau jtraukiant daugiau sektoriy,
tokiy kaip sportas ar turizmas. Tai rodo, kad Vilnius j kiirybiniy industrijy plétra siekia integruoti
didesne sfery jvairove ir plétoti kiirybines industrijas per jvairias gyvenimo sritis (Tafel-Viia ir kt.,
2015). Vis dél to, Streimikiené ir Kaderauskas (2020) apibendrindami savo tyrimo rezultatus pastebi,
kad viesoji politika, skatinanti kiirybinés ekonomikos plétra, stipriausia tarp Baltijos Saliy yra
Estijoje, tod¢l Lietuva turéty priimti geraja patirtj, kad biity didinamas kultiiros ekonomikos
matomumas ir propagavimas, taip pat stiprinamas kirybos ekonomikos reguliavimas (Streimikiené

ir Kac¢erauskas, 2020).
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Lietuvoje yra atlikta nemazai tyrimy susijusiy su socialiniu kapitalu — dazniausiai $is reiSkinys
analizuojamas politikos, socialiniy tinkly ir interneto, visuomenés jsitraukimo, verslo kontekstuose.
Visa tai neretai analizuojama per gyvenvietés pjtivius, nes mokslingje literattiroje pastebimi tam tikri
socialinio kapitalo skirtumai miesto ir kaimo vietovése. Miesto aplinka daznai padeda sukurti
socialiniam kapitalui palankias salygas, nes joje didesnés galimybés kurti rySius, bendrauti, mieste
daugiau skirtingy zmoniy, didesné etniné jvairové (Jarosz-Angowska ir kt., 2015). Miestg dazniausiai
renkasi ir verslas, kuris inicijuoja poky¢ius, lemiancius socialinio kapitalo augima. Ramaskiené ir
Sumskiené (2020) pateikia socialinio verslo privalumus, galindius turéti jtakos socialinio kapitalo
augimui:

e socialinis verslas kuria rysius bendruomenés viduje, su institucijomis, lemiancius

socioekonoming¢ nauda;

e gerinama arba kuriama socialing infrastruktiira;

e imamasi socialiniy problemy (darbo viety kiirimo, vandalizmo mazinimo, nejgaliyjy

integravimo ] darbo rinka ir kt.);

¢ naujy tradicijy kiirimas renginiais, Sventémis ir kita visuomenine veikla;

e vertybiy diegimas ir vienybés puoseléjimas (Ramaskiené ir Sumskiené, 2020).

Socialinio kapitalo augimg miestuose apsunkina tai, kad santykiai miesto erdvéje paprastai yra
1€ksti, trumpalaikiai ir formaliis dél miesto dydzio, tankumo ir nevienalyCio socialinio pobiidzio —
visa tai lemia miestuose mazéjantj individualy socialinj kapitalg (Jarosz-Angowska ir kt., 2015). Su
tuo atsiranda problemuy, tokiy kaip nepasitikéjimas ar netolerancija. Biitent tokius reiskinius galima
pastebéti empirinéje dalyje tiriamuose miestuose — PanevéZyje ir Siauliuose — kuriuose galima
pastebéti nepasitikéjimg valdzios institucijomis, pasyvesnj dalyvavima politiniuose rinkimuose, 0
PanevéZyje ir netolerancija ar engima, nukreipta prie§ romy bendruomeng. Tenka pripaZinti, kad
kaimo vietovése socialiniam kapitalui augti tenka dar sudétingesnés salygos. Tai lemia neigiami
veiksniai, tokie kaip zemesnis ekonomikos i$sivystymo ir i$silavinimo lygis, ribotas darbo viety
skaiCius, infrastruktiiros problemos (Jarosz-Angowska ir kt., 2015). Autoriai pastebi, kad minéti
veiksniai lemia mazesnj socialinj pasitikéjima, iSaugusj neteisybés jausma, kas galiausiai tampa
socialiniy konflikty priezastimi (Jarosz-Angowska ir kt., 2015).

Taigi, galima daryti iSvada, kad Lietuvoje susiduriama su socialinio ir kiirybinio kapitalo
trikumo tam tikruose regionuose problema, akademiniame lauke — su kiirybinio kapitalo Lietuvos
miestuose tyrimy stygiumi. Kaip teigia Kongas (2014), tapimas kurybingais miestais jvyksta
investuojant j aplinkg — kultiirinj gyvenima, miesto vaizda, bendruomeniy sutelktumag (Kong, 2014).
Tokios priemonés padeda pritraukti jaunus talentus ir kirybininkus, ko ir pasigendama Panevézio ir
Siauliy miestuose.
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4. SOCIALINIO IR KURYBINIO KAPITALO PANEVEZYJE IR
SIAULIUOSE LYGINAMOJI ANALIZE

Mokslinés literatiiros analizés déka buvo issiaiskinta, kas yra socialinis ir kiirybinis kapitalas,
kokie S$iy reiSkiniy bruozai, su kokiomis problemomis susiduria miestai, nepasizymintys tvirtu
socialiniu ir kiirybiniu kapitalu. Taip pat teorin¢je dalyje paliesta socialinio ir kiirybinio kapitalo
matavimo problematika ir pagrindiniai, taciau skirtingi, jvairiy mokslininky isskirti indeksai,
metodai, tam tikros kiekybiniuose ir kokybiniuose tyrimuose uzduodamy klausimy temos. Sio darbo
tiriamoji dalis atlickama analizuojant Panevézj ir Siaulius: méginama issiaiskinti, kaip pasireiskia
socialinis ir kiirybinis kapitalai Siuose miestuose, i kg atsizvelgia jaunieji kiirybininkai, rinkdamiesi
gyvenamajj miestg, bei kokia komunikacija padéty juos pritraukti j maZesnius Lietuvos miestus.
Siekiant palyginti socialinj ir kiirybinj kapitala Panevézyje ir Siauliuose, taip pat turint tiksla parengti
rekomendacijas $iy miesty savivaldybéms apie tai, kaip per interneting komunikacija pritraukti
kirybininkus, jaunus specialistus, buvo atliekamas kiekybinis ir kokybinis tyrimai.

Tyrimo objektas — Panevézio ir Siauliy komunikacija apie miesty socialinj ir kiirybinj kapitala.

Tyrimo tikslas: istirti, kokios komunikacijos priemonés ir koks komunikuojamas turinys
efektyviausias siekiant pritraukti jaunus kiirybininkus gyventi Panevézyje ir Siauliuose.

Tyrimo uzdaviniai:

1. I8tirti, kokie su bendruomeniy stiprinimu (socialinis kapitalas) ir kiirybinémis veiklomis

(kiirybinis kapitalas) susije projektai yra finansuojami Panevézyje ir Siauliuose;

2. Iganalizuoti ir palyginti, kokiomis priemonémis Panevézyje ir Siauliuose sprendziamos

socialinio ir kiirybinio kapitalo trikumo sukeltos problemos;

3. Istirti, kas labiausiai motyvuoja kiirybinés klasés atstovus rinktis mazesnius miestus kaip

savo gyvenamajg vieta,

4. Tstirti, kokia komunikacija padéty Panevéziui ir Siauliams pritraukti jaunus specialistus

(ktirybiniy sri¢iy profesionalus) dirbti ir gyventi Siuose miestuose.

Magistro darbo tyrimo objektas — kirybinis ir socialinis kapitalas Panevézyije ir Siauliuose. Dél
tyrimo objekto, kuris susideda i$ keliy daliy, buvo isskirti trys pagrindiniai Komponentai, apimantys
kiekvieng i§ tiriamy kapitaly Panevézio ir Siauliy miestuose. Sie komponentai — komunikacija,
bendruomengés ir institucijos (Zr. 1 prieda). Sios dalys yra neatsiejamos viena nuo kitos, todél svarbu
suprasti kiekvienos 18 jy indélj j socialin;j ir kiirybinj kapitalg.

Komunikacija. Tiek kirybiniam, tiek ir socialiniam kapitalui nepaprastai svarbi yra
komunikacija. Kurybiskumui reikalingas bendradarbiavimas ir bendravimas, o socialinés medijos ir

jvairiis komunikacijos kanalai suteikia galimybe stebéti kity bendruomenés nariy kiirybingas idéjas,
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pasisemti jkvépimo. Karybingai visuomenei reikalingos diskusijos, kurios padéty formuoti meno ir
kiirybos suvokimg, suteikty galimybe autoriams realizuoti savo darbus. Socialinis kapitalas
mokslin¢je literatiroje skirstomas j jvairias dimensijas, kuriy kiekvienos palaikymui reikalinga
komunikacija, pasireiskianti per socialinius ir tinklo rySius, asmeninius rysius, Zmoniy santykius,
padedancius plétotis abipusiam pasitikéjimui per socialing sgveikg. IS komunikacijos atsiranda
naudingos pazintys, kurios galiausiai suteikia ziniy, verslo galimybiy, iStekliy, lemia technologijy
vystymasi ir tampa realia nauda miestams ar valstybéms.

Bendruomenés. Nors pati sgvoka labiau sietina su socialiniu kapitalu, ta¢iau bendruomené¢ ir
bendruomenés palaikymas yra svarbus ir kiirybiniam kapitalui didinti. Socialinio kapitalo sgvokos
apibrézimuose neretai minima bendruomenés gerové, kuri pasiekiama per bendravima,
bendradarbiavima, aktyvy dalyvavimg bendruomeninése veiklose. Socialinis ir kiirybinis kapitalas
tampa siekiamybe turint tikslg spresti jvairias bendruomenés problemas (pavyzdziui, susvetiméjima,
uzimtumo stoka, priklausomybes). Atsiranda kiirybinés bendruomenés, kuriose Zmonés gali laisvai
dirbti ir kurti, plétoti versla, jsitraukti j regiono kultiirinj ir socialinj gyvenima, todé¢l jvairiy institucijy
pastangos stiprinti socialinj ir kiirybinj bendruomeniy kapitalg duoda naudos tick miestams, tiek
valstybei.

Institucijos. Siame darbe institucijos (ypaé Panevézio ir Siauliy savivaldybés) atlieka svarby
vaidmenj siekiant itirti ir palyginti socialinj ir kiirybinj kapitala Panevézio ir Siauliy miestuose.
Institucijy darbas apima tiek komunikacijg su piliec¢iais ir bendruomenés nariais, tiek bendruomenés
geroves uztikrinimg per teikiamas paslaugas. Ivairiy miesty savivaldybés, valstybe, uzsienio fondai
finansuoja projektus, kuriy pasiektas tikslas ir jgyvendinti uZdaviniai turi tiesioging reikSme
socialinio ir kiirybinio kapitalo palaikymui ir didinimui toje teritorijoje, taip pat turi didele reikSme

meéginant ]} maZzesnius miestus pritraukti jaunus ir kiirybingus Zmones.

4.1. Kokybinis tyrimas

4.1.1. Tyrimo organizavimas ir metodika

Socialinio ir kirybinio kapitalo teorijos S§iuo metu yra naudojamos jvairiems
bendruomeniskumo ar kiirybiskumo skatinimo projektams rengti, taip pat siekiant suprasti ir
paaiskinti tam tikrus miestuose, regionuose ar mazesnése bendruomenése vykstancius reiSkinius.
Tyrimo objektu pasirinkti du miestai — Panevézys ir Siauliai — dél savo pana$aus nuolatiniy gyventojy
skai¢iaus, uzimamo ploto ir bendros socialinés problemos — didelio i§vykusiyjy skai¢iaus?, t. y., kai

netenkama jauny ir perspektyviy specialisty, talenty (tai svarbu tiriant kiirybinj miesty kapitalg).

3 Remiantis Oficialiosios statistikos portalo duomenimis, Siauliy, Klaipédos ir Panevézio miesty savivaldybés dél
migracijos $alies viduje 2020 metais neteko daugiausiai savo gyventojy: https://osp.stat.gov.lt/lietuvos-regionai-
2021/zmones/demografija
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Kokybinis tyrimas — kokybiné turinio analizé — atlickamas analizuojant Panevézyje ir
Siaulivose jgyvendinamy ir planuojamy jgyvendinti projekty paraiskas ir kita su jvairiy projekty
finansavimu susijusig informacijg, kuri buty susijusi su socialinio ir kiirybinio kapitalo didinimu
tiriamuose miestuose. Taip pat tyrimo metu analizuojami PanevéZio ir Siauliy miesty savivaldybiy,
bendruomeniy socialiniai tinklai ir kitos vieSos svetainés, jy tekstinis ir vizualinis turinys, kuris
nukreiptas j jauny specialisty pritraukima dirbti ir gyventi Siuose miestuose. Kokybine turinio analize
nustatomi prasminiai turinio elementai, po to jie suskaidomi j subkategorijas, kurios vélesniame
tyrimo etape yra interpretuojamos pagal jvairius pjivius (Zydzitinaité, 2011). Kokybingje turinio
analiz€je pirmiausiai atrenkami dokumentai, kurie biity nesuklastoti, juose skelbiama teisinga ir
patikima informacija i§ oficialiy svetainiy (pavyzdziui, vieSai prieinami miesto savivaldybeés
finansuoti projektai), projektas jgyvendintas ne seniau nei prie§ 3 metus, 0 turinys atitinka Kriterijus,
apimancius teksto turinj — vykdoma Kriteriné atranka. Rups$iené (2007, p. 31) pastebi, kad , kriteriné
atranka taikoma tada, kai imties vienetai i§ populiacijos atrenkami laikantis tyréjo nustatyty kriterijy’,
0 toks metodas yra veiksmingas siekiant surinkti kokybiskus duomenis. Surinkus duomenis,
ankstyvame kokybinés turinio analizés tyrimo etape duomenys turi biiti sugrupuoti, t. y. suskirstyti |
vienetus, kad biity galima juos analizuoti (White ir Marsh, 2006). Surenkami duomenys analizuojami
interpretuojant ir lyginant jvairiais socialinio ir kiirybinio kapitalo pjuviais ieSkant prasmingy sasajy.

Kokybinio tyrimo vykdymui pasirinkta analizuoti dokumentus ir duomenis, rastus Panevézio
miesto savivaldybés internetinéje svetaingje* (toliau — PS), Siauliy miesto savivaldybés
internetiniame puslapyje® (toliau — $S) ir Lietuvos Kultiiros tarybos internetinéje svetainéje® (toliau —
LTKT). Pagrindiniai kriterijai, tenkantys atrenkamiems dokumentams yra: projekto tikslas, kaip
siejasi su socialiniu ir/ arba kiirybiniu kapitalu, kokig problemg projektas sprendzia. Taip pat
analizuojamas kitas vizualinis, audiovizualinis ir tekstinis turinys, pateiktas vieSai prieinamuose $iy

miesty internetiniuose kanaluose (internetinés svetainés, socialiniai tinklai, vaizdo jrasy platformos).
4.1.2. Tyrimo rezultatai

Kokybinio tyrimo — kokybinés turinio analizés — metu buvo analizuojami jvairiis su
bendruomenémis, kiiryba ir menu, socialiniy problemy sprendimu susij¢ finansuojami projektai
Panevézio ir Siauliy miestuose. Buvo daroma prielaida, kad, atsizvelgiant j projekty teikimo

reikalavimus, kuriy vienas — aktualumas tam tikram sprendziamam klausimui, problemai ar opiai

4 Panevézio miesto savivaldybés internetiné svetainé: https://projektai.panevezys.|t/projektai/

5 Siauliy miesto savivaldybés internetiné svetainé: https://www.siauliai.lt/list/view/igyvendinami-ir-planuojami-
igyvendinti-projektai

® Lietuvos Kultiiros tarybos internetiné svetainé:
https://www.ltkt.It/index.php?metai=2022&etapas=&submit=Filtruoti&do=finansuoti-projektai&psl=projektu-
finansavimas&step=
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sri¢iai — finansavimg gave projektai yra reikSmingi tiriamiems miestams, t. y., Panevéziui ir
Siauliams, todél gali pasufleruoti problemas, su kuriomis susiduria miestai. Vienas i3 svarbiausiy
uzdaviniy — analizuojant §iy miesty savivaldybiy puslapiuose rasta viesg informacijg ir Lietuvos
kultdiros tarybos projektus, skirtus PanevéZio ir Siauliy regionams — buvo issiaiskinti projekto tiksla
ir uzdavinius.

Analizuojamas turinys suskirstytas | dvi stambias kategorijas — kai projekto tiksle ir
uzdaviniuose atsispindi socialinis kapitalas, ir kai tiksle bei uzdaviniuose stebimos kiirybinio kapitalo
skatinimo apraiskos. Vis dél to tyrimo metu pastebéta, kad yra sri¢iy, kur socialinis ir kiirybinis
kapitalas persidengia, todél iSskirta treCia kategorija, apimanti ir socialinj, ir kirybinj kapitalg
finansuojamy projekty tiksluose ir uzdaviniuose (zr. 3 priedo 11 lentelg). 3 paveiksle vaizduojamas

projekto tiksly persipynimas kalbant apie socialinj ir kiirybinj kapitala.

SK KK

SKir KK

*Sprendziamos .

socialinés T‘Bendruomenes *\/erslumo
problemos; iﬁi‘;ﬁ?as per ill(jatlglmas per

* . . ; ;

Pagalba Seimoms; *Jaunimo uzimtumo *Ur?]' qt
*Bendruomenés i ). UZimtumo
oreikiai: ir edukacijos didinimas:
Vit erdyi problemy *Miesto jvaizdzi
" Viesuly erdviy sprendimas oo L
pritaikymas p stiprinimas

3 pav. Socialiniy ir kiirybiniy tiksly sasajos

Saltinis: sudaryta autorés

Socialinio kapitalo skatinimg galima pastebéti projektuose, kurie nukreipti j jvairiy socialiniy
problemy sprendimg — tai tokios sritys kaip socialinés atskirties mazinimas, visuomeneés poZilirio ]
tam tikras grupes keitimas, ly¢iy nelygybés klausimai. Pavyzdziui, Panevézyje jgyvendintas projektas
»Kirybos uzuoveja®, kurio tikslas — <...mazinti grupés socialing atskirtj bei neigiamq visuomenés
poziirj...> (PS). Tiek Panevézyje, tiek ir Siauliuose didelis démesys skiriamas $eimoms, kurios yra
pazeidziamos ar rizikos grupéje — socialinis kapitalas stiprinamas per bendruomeniniy Seimos namy
kiirimg, prevencines veiklas, Seimos kriziy sprendimg. Tai galima pastebéti per iSsikeltus tikslus
projektuose, tokius kaip: vykdyti <...prevencing veiklg ir siekiant jgalinti asmenj jveikti iskilusias
problemas...> (SS), <..sudaryti galimybes gauti kokybiskas kompleksines paslaugas, uztikvinti
didesnj jy prieinamumg, pagalbg Seimoms jveikiant sunkumus ir krizes...> (PS). Kita vertus,
PanevéZyje itin atsiZvelgiama ir } didesnés miesto bendruomenés poreikius: jrengiamos ir pritaikomos
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viesosios erdvés, poilsiavietés, turisty lankomos vietos turint tikslg <...sutvarkyti ir miesto gyventojy
poilsio, laisvalaikio poreikiams pritaikyti Siltuoju sezonu vieng populiariausiy vieSyjy erdviy...> (PS).
Visa tai padidina gyventojy galimybes burtis, kurti rySius, megzti pazintis.

Kirybinis kapitalas atsispindi tuose projektuose, kuriy tikslai ir uzdaviniai yra susij¢ su
verslumo skatinimu per kirybines veiklas, uzimtumo didinimu suteikiant galimybe jvairioms
visuomenés grupéms atrasti meno uzsiémimus, savirealizacija per kiiryba. Pavyzdziui, Panevézyje
siekiama <...ugdyti kultarinj verslumq <...> kurdamas skirtingy meno discipliny studijas, kurios
naudosis meninémis priemonémis...> (PS). Taip patvirtinama teorija, kad ten, kur yra verslumas,
kylantis i§ kiirybisky idéjy, kiirybiniy veikly gausa ir pasiekiamumas, ten didesnis ir kiirybinis
kapitalas. Su tuo susijes ir miesto jvaizdzio stiprinimas, kurj per kultiirines ir kirybines veiklas siekia
isnaudoti Siauliai: <.... stiprinti Siauliy regiono kultirinj identitetq, skatinti kirybiniy raisky
jvairove...> (LTKT). Vis dél to, yra nemazai projekty, kuriais méginama suderinti tiek socializacija,
tiek ir karybines veiklas, kurios padéty jgyvendinti uzsibrézty tiksly, tokiy kaip <...jaunuoliams
suteikti daugiau veiklos ir kiirybiniy galimybiy...> (PS), <...didinti moksleiviy uzimtumgq, <...> didinti
neformaliojo ugdymo paslaugy patrauklumg..> (SS). Tokius projektus patvirtino tiek Siauliy, tiek ir
Panevézio savivaldybés, kurios siekia sukurti daugiau veikly bendruomenéms, suteikti kiirybiniy
galimybiy jaunimui, ugdyti jaunuosius talentus. Socialinio ir kiirybinio kapitalo derinys suteikia
galimybg keistis kiirybinémis idéjomis, Kurti rySius, o kartu spresti ir socialines problemas.

Ne maziau svarbu i$siaiSkinti, kokiomis priemonémis yra méginama jgyvendinti jvairius
miestams naudingus tikslus (zr. 4 priedo 12 lentelg). Analizuojamuose projektuose, kuriy
jgyvendinimo déka stipréja socialinis kapitalas, galima matyti jvairias priemones. Dazniausiai tai
tokie budai kaip <..mentorystés seminarai ir konsultavimas..> (PS), paskaitos, mokymali,
<..grupinés dailés terapijos uzsiéemimai...> (PS) ar grupinés terapijos su psichologais ir Kitais
specialistais, kurie nereikalauja dideliy finansiniy iStekliy, yra gana paprastai jgyvendinami.
Socialiniam kapitalui mieste didéti turi ir pramogos ar pramoginiy zony jrengimas, } kg investuoja
tiek Paneveézys, tiek ir Siauliai. Pavyzdziui, Panevézyje jgyvendinamas <...ekskursijy ir edukacijy,
pritaikyty skirtingy visuomenés grupiy poreikiams, ciklas...> (PS).

Didelis finansavimas skiriamas viesyjy erdviy jrengimui ar atnaujinimui: <...vieSyjy poilsio bei
laisvalaikio zony sutvarkymas, universaliy lauko Zaidimy ir sporto aiksteliy jrengimas, kity viesyjy
erdviy infrastruktiiros ir mazosios architektiiros elementy jrengimas, Zaliosios infrastruktiiros
plétra...> (SS). Sia priemone pasiekiami keli tikslai: gerinamas miesto jvaizdis (tiek tiesiogiai, kai
miestas tampa grazesniu ir tvarkingesniu, tiek ir netiesiogiai, kai vieSojoje erdvéje formuojamas
atsinaujinancio, Siuolaikisko miesto jvaizdis), didinamas vietinés bendruomenés pasitenkinimas, o
kartu ir atsiranda erdviy, tinkamy Zmonéms susiburti, komunikuoti, susipazinti, uZmegzti naujy

pazinCiy. Vis dél to analizuojamuose projektuose yra numatyta ir tokiy veikly kaip mediacijos
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paslaugos, psichologiné pagalba — visa tai skirta spresti Seimy problemas ir kartu didinti jy socialinj
kapitala per tvirtesnius rysius, pasitikéjima. Tiesa, tokiomis priemonémis labiau issiskyre Siauliy
savivaldybés finansuojami projektai. Tuo tarpu Panevézyje kaip priemoné socialiniam kapitalui
didinti naudojami informaciniai leidiniai: <...informacinio turizmo leidinio, pritaikyto skirtingy
visuomenés grupiy poreikiams, leidyba...> (PS). Tokiu budu tieck panevézieciai, tick miesto sveciai

yra skatinami pasitelkti kompanijg ir nukeliauti j lankytinas Panevézio vietas, kulttrinius objektus.

(O - kirybinis kapitalas

(O - socialinis kapitalas

Seimos
mediacija

Karybinés

O — abi kapitalo formos
stovyklos

Kurybineés
dirbtuves

Aplinkos
pritaikymas

Naudojamos
priemongés

Psichologinés
konsultacijos

Terapijos

Informaciniai
leidiniai

Meno Pramogos Skaitmeninés (KK)

(KK)

Grupinés S Fizinés (SK ir KK)

(SK)

4 pav. Priemonés socialiniam ir kiirybiniam kapitalui didinti

Saltinis: sudaryta autorés

AnalogiSkai prie§ tai analizuotoms naudojamoms priemonéms, skatinancioms socialinj
kapitala, sudarytas sgrasas priemoniy, prisidedanciy prie kiirybinio kapitalo didéjimo (zr. 5 priedo 13
lentel¢). Naudojamy priemoniy palyginima galima matyti 4 paveiksle. Dazniausiai projektuose
galima aptikti jvairius renginius (tiek jvairiy meno Saky, tiek ir etnografinius), taip pat populiarus
metodas — kirybinés dirbtuvés, dazniausiai rengiamos vaikams ar jaunimui. Kaip ir su socialinio
kapitalo didinimu susijusiuose projektuose, taip ir Siuose yra vykdomos <...edukacinés programos,
renginiai, konferencijos, bendruomeninés veiklos...> (PS). Vis dél to su kiiryba susije projektai
iSsiskiria skaitmeninémis pramogomis ir veiklomis, tokiomis kaip mobiliosios programelés,
mediateka, kurios lavina vartotojy kirybiSkuma, skatina smalsuma, o tai yra keletas i§ kiirybinio

kapitalo bruozy. Pavyzdziui, Siaulivose <..sukurta ugdomoji mobilioji programélé
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., Komiksiada*“...> (LTKT), kurioje vykdomas interaktyvus edukacinis ugdymas per komiksy kairima.
Kirybiniam kapitalui didinti pasitelkiamos ir meno terapijos, vasaros stovyklos jaunimui, tai skatina
kiirybiskuma, mastyma, formuoja suvokimg apie meng ir kultiira, suteikia naudingy pazinciy, tarp
kuriy kiiréjai, menininkai, jaunieji talentai.

Panevézyje atkreipiamas démesys ] ekstremalaus sporto meégéjus ir profesionalus, nes
<...jrengus Skate parkq, atsiras galimybé mieste organizuoti jvairius ekstremaliy sporto Saky
parodomuosius renginius, riedlentininky, riedutininky, BMX dviratininky pasirodymus, auksto lygio
vietines, regionines, Salies bei tarptautines varzybas...> (PS). Panevézyje kuriamos ir meno, kiirybos
erdvés, tokios kaip Stasio EidrigeviCiaus meny centras, kiir¢jams pritaikyta Pragiedruliy sodyba.
Siame kontekste Siauliai renkasi kiek kitokias priemones kirybiskumui skatinti — edukacijas, kurios
vykdomos ir tradiciniu formatu, ir skaitmenizuotos, taip pat démesys skiriamas <...lavinimui per
kirybiniy dirbtuviy, edukacines ir pedagogy kvalifikacijos veiklas, Kkurias rengia ir veda
profesionaliis jvairiy sriciy menininkai is visos Lietuvos..> (LTKT). Galima pastebéti, kad yra
projekty, kurie puoseléja senuosius Lietuvos paprocius per sutartiniy giedojima ir liaudies dainy ar

folkloriniy Sokiy mokymasi, muzikavimg liaudies instrumentais — tai daroma Panevézyje.

,,Facebook*, internetiné Tarpasmeniné komunikacija
svetainé, seminarai, SK SK su specialistais, asmeninis
mokymai, informaciniai asistentas
leidiniai, asmeninis ; —
asistentas, tiesioginés garso Z <
ir vaizdo transliacijos 5 5
e <
N« [l
< A
] Turistinis zenklinimas,
_ - KK KK socialiniai tinklai, renginiai,
Mokymai, renginiai mobilioji programélé

5 pav. Panevézyje ir Siauliuose rengiamy projekty komunikacijos priemonés

Saltinis: sudaryta autorés

Projekty jgyvendinimui, vieSinimui, rengiant veiklas naudojamos jvairios komunikacijos
priemones (zr. 5 paveiksla). Tiek socialiniam, tiek kiirybiniam kapitalui stiprinti vienokia ar kitokia
forma reikalinga komunikacija. Atliekant PanevéZio ir Siauliy savivaldybiy finansuojamy projekty
analizg pastebéta, kad naudojamas pakankamai platus spektras komunikacijos priemoniy (zr. 6 priedo
8 lentelg), kuriomis méginama jgyvendinti pries tai tyrime jvardintus tikslus. Socialiniam kapitalui
didinti yra <...analizuojama ir skelbiama informacija...>, vykdomi <...renginiai, konferencijos,

bendruomenés veiklos...>. Panevézyje jgyvendinamuose projektuose zmonés <...dalyvauja

45



seminaruose, mokymuose, j kuriuos bus jtraukiama vietos bendruomené...>. Kaip galima pastebéti,
komunikacijos priemonémis siekiama suburti bendruomeng, daryti grupinius uzsiémimus, kuriuose
kuriamos naujos pazintys, d¢l to stipré¢ja ir socialinis kapitalas.

Socialiniuose projektuose neretai svarbiu tampa visuomenés informavimas svarbiais
klausimais, kartu ir bendruomenés jtraukimas veikti bendram tikslui ar iSkilusiai problemai spresti.
Pazeidziamoms asmeny grupéms ar individams biina priskiriami asmeniniai asistentai, kurie veikia
kaip tarpininkai savimi negalintiems pasirtipinti asmenims: <...asmeninio asistento paslaugos <...>
palydint ir komunikuojant...> (tokia paslauga galima tiek Panevézyije, tiek ir Siauliuose). Panevézio
miesto savivaldybéje finansuotas ne vienas projektas, kurio veiklos apima socialinius tinklus ir
internety: <...sukurta Bendruomeniniy seimos namy ,, Facebook" paskyra...>, projekto ,,Harmonijos
miestas‘ reng¢jai bendruomeng su savo darbu supazindina per garso ir vaizdo tiesiogines transliacijas.
Galima pamatyti ir spausdintinés komunikacijos pavyzdj — viena i§ projekto , Lyciy lygybés
krastovaizdis*“ Panevézyje veikly yra <...informacinio turizmo leidinio, pritaikyto skirtingy
visuomenés grupiy poreikiams, leidyba...>, kurio tikslas yra skatinti skirtingy visuomenés grupiy
aktyvy dalyvavimg bendruomenés gyvenime.

Kirybinio kapitalo plétrai dazniausiai pasitelkiamos pramogos kaip komunikacijos priemong¢.
I tokias pramogas jeina meno puosel¢jimo renginiai, koncertai, parodos — tokios priemones
naudojamos ir Siauliuose, ir PanevéZyje. Panevézyje <...pristatomi atrinkti Panevézyje vykstanciose
meno bienalése, simpoziumuose sukurti profesionaliojo meno kiriniai...>, KurybiSkumui skatinti
pasirenkami ir mokymai, edukacijos, kuriy metu jgyjama patirtis i§ meno srities atstovy. Siauliuose
vykdomas turizmo srities projektas, kurio tikslas yra <...jrengti turizmo Zenklinimo infrastruktirq ir
uztikrinti turisty bei lankytojy informuotumq apie turizmo marsrutuose ir turizmo trasose esancias
lankytinas vietas...>. Toks projektas prisideda prie kiirybisko ir lankytojui patrauklaus turistinio
zenklinimo, vie$inimo, o kartu skatina bendruomeng ir miesto svedius atvykti j Siauliy lankytinus
objektus. Labiausiai originalumu issiskiria Siauliuose vykes projektas ,NeatSaukti atidarymai/ Not
cancelled openings®, kurio organizatoriai aktyviai komunikavo socialiniame tinkle ,,Facebook®,
sukiiré virtualig parody platforma ir taip iSnaudojo interneting komunikacija.

Atliekant kokybine turinio analize pastebéta, kad tiek Siauliy miestui, tiek PanevéZzio miestui
yra sukurti vaizdo jrasai apie jy didZiausias vertes, privalumus, miestai parodomi kaip jaukds,
sekmingi, grazus ir sutvarkyti, pilni zmoniy Surmulio. Nuspresta detaliau paanalizuoti, kas rodoma
Panevézio’ ir Siauliy® vaizdo jrasuose, kokios vizualinés, jei yra ir garsinés priemonés padeda

formuoti tam tikras miesto vertes, pateikia miestg patraukliai.

" Vaizdo jraas apie Panevézj: https://www.facebook.com/watch/?v=760534395038038&extid=CL-UNK-UNK-UNK-
AN_GKOT-GK1C&ref=sharing

8 Vaizdo jrasas apie Siaulius: https://www.facebook.com/SiauliuMiestoSavivaldybe/videos/1215157449046828
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5 lentelé. Vaizdo jraSo apie Panevézj analizé

Panevézys
Vizualiniai inkarai Audialiniai inkarai Vertybés / miesto privalumai
e  Gamta, zalumas; Viso vaizdo jraSo metu groja e Tvarkinga ir iSpuoseléta aplinka;
e Nutiesti dviraéiy takai, instrumentiné muzika, kuri turi e Aktyvus gyvenimas, galimybés
pasivazinéjimas dviragiais; kiek dramatiska ir i8didy sportuojantiems;
e Fontanai, vandens pramogos; | skamb¢jimg. Vaizdo jraSo metu e Vandens pramogos, ekstremaliis
e Riedlendiy, ,,skate” parkas; néra pasakomas né vienas zodis. uZsiémimai;
e Stiklo dirbiniai; Visi garsai — muzika arba vaizda | o Erdvés poilsiui ir atsipalaidavimui;

e  Teatras, spektakliai; iliustruojantis garsas (véjas, e  Kultiiriniai renginiai, unikaliis reginiai

dviracio pedaly mynimas, fontano

e Futbolas, krepsinis, trekas (jmantriis Sou ant vandens);

e Inovacijos, robotika; skleidZiami garsai ir pan.). e  Sporto jvykiai ir tam pritaikytos

e Alaus gamyba; erdvés;
e  Koncertai, muzikiniai ir Sou e Vaiky lavinimas;
pasirodymai. e Inovacijy, technologijy diegimas;

e  Pramong;
e Linksmybés miesto centre, naktinis

gyvenimas.

Saltinis: sudaryta autorés

Vaizdo jrasu apie Panevézj (Zr. 5 lentele) pasidalino Rytis Mykolas Rackauskas — Panevézio
miesto savivaldybés meras. [rasu pasidalinta 2022 mety rugs€jo 26 dieng, prie vaizdo jraso pateiktas
mero prierasas ,,Naujos kokybés miestas — miisy PANEVEZYS®. I§ vizualinés pusés, vaizdo jrase
galima pamatyti tikrai kokybiskai ir patraukliai nufilmuotus ir sumontuotus vaizdus, jauciamas
profesionalumas. Irase akcentuojami tokie vaizdai kaip miesto gamta ir zalumas, sutvarkytas miesto
centras, dviraciy takai. Neretai pasitaiko ir fontany, vandens pramogy vaizdai. Panevézys parodomas
kaip patrauklus miestas jaunimui — galima pastebéti daug jauny, besibiriuojanciy zmoniy, linksmai
laikg leidzian¢iy draugy ar jauny pory, riedlenciy arba ,,skate* parkai, pramogos ir koncertai, Sporto
aiks$telés. Parodoma ir pramoniné PanevéZzio pusé — alaus daryklos, stiklo gamyba ir apdirbimas,
biitent tai, kuo §is miestas gars¢ja, t. y., AB ,,Panevézio stiklas® ir Simtametg¢ istorija menanti alaus
darykla ,Kalnapilis® (kuri yra seniausia PanevéZio jmon¢). Rodomi vaizdai ir i§ laboratorijy,
robotizuoty jmoniy — taip PanevéZys pateikiamas kaip inovacijoms atviras miestas. Vaizdo jraSo
audio takelis yra instrumentiné muzika, besikeicianti savo tempu ir stiprumu tam tikrose vietose taip
iSreiSkiant emocija, dramatiSkuma.

Kaip galima pastebéti i$ 5 lentel¢je pateikty vaizdo jraSe matomy miesto privalumy, Panevézys
parodomas Kkaip tvarka ir graziu miesto centru pasiZymintis miestas, kuriame vyksta aktyvus
judéjimas, ypac susijes su sportine, laisvalaikio veikla. Miestas turi rekreaciniy erdviy, kuriose vyksta

ir koncertai, pramogos, verda naktinis gyvenimas. Parodoma miesto pramoné, technologijomis
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apripintos jmongés, teatras, kultriniai renginiai, kurie rodo darbo vietas, profesines sritis, kurios

Panevézyje reikalingos.

6 lentelé. Vaizdo jraso apie Siaulius analizé

Siauliai
Vizualiniai inkarai Audialiniai inkarai Vertybés / miesto privalumai

e Siauliai i§ pauks¢io skrydzio; e Siauliai <...> ryskiai §viecia, e  Sporto uzsiémimy gausa,

e  Saulés elektriniy parkas; Siauliai — Saulés miestas, Siauliai sportui pritaikytos erdvés,

e Augalai, derlius, Zalias miestas; $vieCia visg para, Saulé; ekstremalus sportas;

e Balty simboliai; e  Siauliai — miestas tiems, kurie e  Grazi ir tvarkinga miesto

e  Auksinio berniuko statula: siekia mokslo ir pazinimo §viesos; aplinka;

e Sjauliy universitetas ir kolegija; e Siauliai tiems, kuriy vidiné §viesa | ¢  Platus laisvalaikio veikly

o Teatras, scena, koncertai, menas, virsta j kiiryba; pasirinkimas;
tapyba; ¢ Siauliai tiems, kurie sickia e  Kultdrinis gyvenimas,

e Léktuvai, aviacija; rezultaty; menininky vertinimas;

e Sportas: dvira¢iy maratonai, e Siauliai — tiems, kurie vertina e  Aukstojo mokslo galimybés;
plaukimas, krepinis, atletika, tradicijas, bet yra atviri naujovéms; | e  Versly gausa, minimas jy
moto krosas, imtynés, futbolas; | ®  Klesti verslai; »Klestéjimas®;

e ,Ritos“ 3okolado fabrikas; e Gimsta id¢jos; e Inovacijy kiirimas ir

e Inovacijos, mechanizmai; e  Jausti nevarzomg laisveg; palaikymas;

e Zmoniy susibirimai, kulttra; e Miesto dvasia ir dvasingumasyra | ® Gamtos energija, tvarumas,

e Maistas kavinése, restoranuose; neatskiriami; e Miesto dvasingumas,

e Vaikai, Surmulys; Kalbétojo balsas brandus, pagal religijos svarba;

o Siauliy baznyia; Kryziy kalnas; nuotaika keic¢iama intonacija. Jraso e Naktinis gyvenimas,

o  Naktinis gyvenimas, linksmybés, metu groja instrumentiné muzika, kuri pramogos, linksmybés
draugy kompanijos baruose. pagal siuzeta keiciasi savo nuotaika, klubuose.

intensyvumu bei papildo pasakotojo
zodzius, padeda perteikti nuotaika.

Saltinis: sudaryta autorés

Vaizdo jrasu apie Siaulius (7r. 6 lentele) pasidalino Siauliy miesto savivaldybé. Jrasas
publikuotas 2022 mety rugséjo 9 diena, o prie jraso pridétas tekstas: ,,Siauliai jau beveik 800 mety
ryskiai Svie¢ia — su gimimo diena, mylimas mieste!*. Vaizdo jraSe daznai matomi dronu filmuoti
vaizdai, kuriuose geriausiai atsiskleidZia miesto vaizdas ir zalumas, Siauliy bazny¢ia, Kryziy kalnas.
Vaizduojami Siauliy simboliai, tokie kaip auksinio berniuko statula, balty saulés simbolis, Siauliy
bulvaras. Démesys skiriamas sporto galimybéms mieste, taip pat kultiiriniams renginiams,
menininkams. Parodomos ir inovatyvios jmonés, vaizdo jraSe matomas ir Zymusis ,,Riitos* Sokolado
fabrikas. Ypatingas démesys skiriamas pramogy, naktinio gyvenimo, koncerty, pasisédéjimy miesto

kavinése parodymui — taip siekiama parodyti, kad mieste veiklos ras ir jaunimas, ir vyresni Zmones.
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Vaizdo jrase apie Siaulius stipriai sukonstruotas garso takelis — parinktas sodraus balso
pasakotojas, jgarsinantis didZiausius miesto privalumus. DaZznai akcentuojami su saule susij¢
posakiai, palyginimai, tokie kaip: ,Siauliai ryskiai Sviecia“, ,Siauliai — saulés miestas®, ,,Siauliai
$vietia visg para” ir pan. Taip i§laikomas miesto prekeés Zenklas, nes Siauliai daznai vadinami ,,saulés
miestu”. Pasakotojas nurodo ir kokiems zmonéms skirti Siauliai: siekiantiems mokslo $viesos ir
pazinimo (kalbama apie Siauliy kolegija ir universiteta), kuriantiems, siekiantiems rezultaty (sakant
tuos zodzius rodomi jvairiy sri¢iy sportininkai), vertinantiems tradicijas, atviriems naujovéms (susije
su matomomis technologijomis, mechanizmais jmonése), dvasingiems. Kartu taip perteikiamos ir
miesto vertybés, kurios susij¢ su $vietimu, kultiiriniu gyvenimu, religija, inovatyvumu, modernumu,
placiu laisvalaikio veikly pasirinkimu, sveika ir aktyvia gyvensena, tvarumu. Siauliai vaizduojami ne
tik kaip tvarkingas, zalias, veiklus miestas, taciau ir toks, kuriame ,klesti verslai, ,,gimsta idéjos®.
Vaizdo jraSe didelg¢ dalj jo turinio uzima tokios miesto vertés, kurios biity aktualios kiirybinei klasei,
jauniems ir kiirybingiems specialistams.

Miesto jvaizd] taip pat formuoja informacija, pateikiama internetinéje erdvéje. Panevézio® ir
Siauliy!® miesty savivaldybés turi savo paskyras socialiniame tinkle ,,Facebook®, kuriame dalinasi
aktualijomis, vykdoma veikla. Kokybinei socialinio tinklo ,,Facebook® minéty paskyry analizei
pasitelkti vieno ménesio trukmés jrasai (nuo 2022-10-05 iki 2022-11-05). Pirmasis pastebétas
akivaizdus skirtumas — Panevézio ir Siauliy jrasy publikavimo daZnumas. Panevézio miesto
savivaldyb¢ jraSais dalinasi keletg karty per diena, beveik kiekvieng dieng (iSskyrus savaitgalius).
Siauliy miesto savivaldybés jrasai skelbiami kas kelias dienas. Kiti jrasy turinio ypatumai ir analizé
vaizduojami 7 ir 15 lentelése (15 lentelé pateikiama 7 priede).

IS Panevézio miesto savivaldybés paskyros galima pastebéti, kad palieCiamos jvairios
visuomenei, Panevézio bendruomenei aktualios temos. 15 lenteléje iSskirtos jraSy temos, kurias buvo
galima aptikti spalio-lapkri¢io ménesiy savivaldybés komunikacijoje (zr. 15 lentele, 7 prieda).
Pastebéta, kad nemazai démesio tenka Panevézio miesto bendruomenés nariams ir jy iniciatyvoms:
mokytojai pasveikinti su profesine §vente, pristatytos moksleiviy iniciatyvos (tinklalaidZiy ciklas), uz
nuopelnus apdovanojami ,,Mety panevézieciai®, taip pat Panevézio miesto savivaldybé <...kviecia
teikti pasiillymus Bendruomenés iniciatyvy, skirty miesto viesyjy erdviy infrastruktirai gerinti ir
patrauklumui didinti...> (10-17). Nuolat primenama apie miesto gyventojams priklausancias
kompensacijas, lengvatas, socialing pagalbg. Panevézio miesto savivaldybés paskyroje aktyviai
palaikomas ir skatinamas miesto kultiirinis gyvenimas ir kiiryba: skelbiama apie parody atidarymus
ir eksponavimus savivaldybéje, didelius sporto renginius (pavyzdZziui, ¢empionatus), renginius,

dalyvavimg tarptautinéje meno mugeje (buvo pristatytas Stasio Eidrigeviiaus meny centras).

® Nuoroda j PanevéZzio miesto savivaldybés ,,Facebook* paskyra: https://www.facebook.com/paneveziosavivaldybe
10 Nuoroda j Siauliy miesto savivaldybés ,,Facebook* paskyra: https://www.facebook.com/SiauliuMiestoSavivaldybe
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Isreiskiamas palaikymas ir karo niokojamos Ukrainos menui, nes mieste rengiamas <...ukrainieciy
liaudies Sokiy ansamblio ,,Barvinok* padékos koncertas...> (11-03), pranesama apiec rodomus
<...iSskirtinius Ukrainos kino filmus...> (10-27). Taip pat dalinamasi su Ukraina susijusiais jrasais,
vizualais, praneSsama, kad PanevéZzyje <...Demontuoti sovietiniai paminklai...> (10-21). Daznai
miesto savivaldybés ,,Facebook* jrasai susij¢ su administracijos veiklomis ir dalyvavimu, pavyzdziui,
savivaldybé <...§vietimo jstaigas pakvieté j ekskursijas...> (10-10), dalyvavo <...Vytauto Zemkalnio
gimnazijos stadiono...> aikstyno atidaryme (10-14), meras <...Ssu savivaldybés atstovais <...>
pasodino 50 pusaiciy...> (10-25), <...miesto vadovai aplanké iskiliy Panevézio asmenybiy amzinojo
poilsio vietas bei pagerbé jy atminimg...> (11-01).

Per ménesio trukmés Panevézio miesto savivaldybés jrasy stebéjima pasirodé ne vienas darbo
skelbimas j savivaldybéje atsilaisvinusias pozicijas: sitlomas darbas <...Teritorijy planavimo ir
architektiiros skyriaus vedéjo pavaduotojui...> (10-19), taip pat <...siitlo darbq investicijy projekty
specialistui...> (10-13), pranesama apie jgyvendintg <...specialisty pritraukimo j miesto ugdymo
staigas ir pedagogy perkvalifikavimo programg....> (10-18). Apie Panevézio miesto savivaldybe
formuojamas patrauklios turizmo krypties jvaizdis: pristatoma turizmo agentiira, kurioje galima
iSbandyti virtualios realybés Zaidima, taip pat uzsimenama apie <...keturiolika skirtingy iniciatyvy,
kurios jvairiapusiskai skatina PanevéZio <...> turizmo paslaugy plétrg...> (10-26). Kartu
formuojamas ir tvaraus, ekologija besiriipinancio miesto jvaizdis: savivaldybé rekomenduoja
<...artéjant tarptautinei elektronikos atlieky dienai <...> atitarnavusius prietaisus perduoti atlieky
tvarkytojams...> (10-11), <...nemokamai <...> tvarkyti asbesto turinciy gaminiy atliekas...> (10-18).

giauliq miesto savivaldybés socialiniame tinkle ,,Facebook* esanti komunikacija savo temomis,
jrasy kiekiu yra kuklesné, lyginant su Panevézio miesto savivaldybés jrasais (Zr. 7 lentele). Kaip ir
PanevéZio miesto savivaldybés jrasuose, taip ir Siauliy miesto savivaldybés komunikacijoje démesio
sulaukia miesto bendruomené ir jos poreikiai: su profesine §vente sveikinami mokytojai, nemokamu
vieSuoju transportu Visy Sventyjy dieng dziuginami gyventojai, savivaldybé pakvieté <...verslo
bendruomene dalyvauti konsultacijy renginyje...> (10-24). Gyventojams taip pat praneSama apie tai,
kad <...Siaulivose pradedamos naujo karinio miestelio statybos...> (10-07) — tai reiskia biisimas
darbo vietas, kartu ir tam tikrg visuomenés sauguma dél didinamy Lietuvos kariuomenés apimciy.

Siauliy miesto savivaldybé savo komunikacija ir vie§inimu prisideda prie vietos renginiy
populiarinimo: praneSama, kad <..vyks Gyviny globos dienos minéjimas...> (10-09), <...vyks
Ukrainos filmy festivalis...> (10-28), miestieciai kvieiami filmuotis serialo ,,Rimti reikalai scenose,
zmonés taip pat raginami dalyvauti Ukrainos filmy festivalyje. Siauliy savivaldybé nepraleidzia
progos pasidziaugti savo bendruomenés nariy pergalémis: <..BC Siauliai vyrai <..> dovanoja
Saulés miestui pergale..> (10-10), sveikinimai pareiskiami Siauliy turizmo centrui <...pelnius

garbingg Ekonomikos ir inovacijy ministerijos apdovanojimqg — ,, Darniausias Lietuvos turizmo
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informacijos centras “...> (10-21). Keliais jrasais uzsimenama ir apie visuomenés gerove¢ lemiancius

dalykus: ekologija savo Kkvietime <...nemokamai ir saugiai pasalinti asbesto turinciy gaminiy

cvvo—

(10-19). Vis dél to, verta paminéti, kad tai ne pacios savivaldybés inicijuojami renginiai, jvykiai, todél

teigti, kad Siauliy miesto savivaldybé i§ tiesy rapinasi ekologija ar zmoniy sveikata néra tvirto

pagrindo.

7 lentelé. Siauliy miesto savivaldybés socialinio tinklo ,,Facebook* paskyros analizé

Kategorija

Subkategorija

Citatos (jraso data)

Démesys bendruomenei ir

jos poreikiams

Sveikinimas mokytojy dienos
proga

Konsultacijos verslininkams

Nemokamas vie§asis transportas

$venting dieng

<...Tarptautinés mokytojy dienos proga iskilmingai
pagerbti Siauliy mety mokytojai....> (10-05)
<...Kvieéiame verslo bendruomene dalyvauti
konsultacijy renginyje...> (10-24)

<...Visy Sventyjy diena viesuoju transportu Siauliy

mieste vaziuokite nemokamai...> (10-19)

Naujos darbo vietos/

saugumas

Karinio miestelio statybos

<...Siauliuose pradedamos naujo karinio miestelio

statybos...> (10-07)

Kultiirinis Siauliy

gyvenimas

Mingjimai

Filmy festivalis

Kvietimas filmuotis seriale

<...vyks Gyviiny globos dienos min¢jimas...> (10-
09)

<...startuoja <...> festivalis Nepatogus kinas...>
(10-11)

<...vyks Ukrainos filmy festivalis...> (10-28)
<...iesko jvairaus amziaus Zmoniy, norin¢iy

filmuotis masinése scenose...> (10-18)

Siaulieciy pasiekimai

Krepsininky pergalé

Apdovanojimas turizmo centrui

<...BC Siauliai vyrai <...> dovanoja Saulés miestui
pergalg...> (10-10)

Sveikina <...pelnius garbingg Ekonomikos ir
inovacijy ministerijos apdovanojima — ,,Darniausias

Lietuvos turizmo informacijos centras®...> (10-21)

Riipestis dél tvarios
aplinkos sveiko gyvenimo

budo propagavimo

Ekologija

Sveika gyvensena

<...kvieCiame <...> nemokamai ir saugiai pasalinti
asbesto turin¢iy gaminiy atliekas...> (10-17)
<...kviecia prisijungti prie kilnaus judé¢jimo

issakio...> (10-19)

Ukrainos palaikymas

Ukrainos menas Siauliuose

<...vyks Ukrainos filmy festivalis...> (10-28)

Saltinis: sudaryta autorés

Ne maziau svarbu ir tai, kokj jvaizdj apie miestus formuoja aktyvios bendruomenés grupés,

besiimancios iniciatyvy, sKirty puoseléti miesto socialinj ir kulttrinj gyvenima. Tokios bendruomenés
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aktyviai veikia socialiniame tinkle ,,Facebook®: Siauliy bendruomenés puslapis ,,Kalba Siauliai“'* ir
Panevézio organizacija ,,Panevézys NOW*1? parinkti kaip savo tikslu ir turiniu panasiausios, todél ir

lygintinos tiriamy miesty bendruomeniy anketos (zr. 8 lentele).

8 lentelé. Panevézio ir giauliq iniciatyvy socialinio tinklo ,,Facebook* anketos

Panevézys Siauliai
Pavadinimas Panevézys NOW Kalba Siauliai
Anketos tipas Ne pelno organizacija Bendruomené

Organizuojami

renginiai

1.Virtualios realybés Zaidimas
,,Pramoninis Panevézys®

2. Baigiau mokykla. O kas dabar? 2022
3. Ekskursija dviraciais ,,Panevézio
pramonés milzinai*

4. Ka regionai gali pasiiilyti
griZtantiesiems?

PASTABA: 2022 mety rudens renginiai

1. ,,Vaiky bendruomenés diena“

2. Graziausios namy Kalédinés eglutés
konkursas

3. Kalédiniy piesSiniy konkurso "Su kuo
sutiksiu Kalédas..." dalyviy apdovanojimai
4. Siauliy bendruomenés diena
PASTABA: paskutinis renginys

organizuotas 2017 metais

Vaizdo jrasy temos

Miesto pristatymas, vietos renginiy
vie$inimas, bendruomenés iniciatyvos,
viesin¢iy uZsienio menininky pristatymai,
Panevézio darbdaviy kvietimai, judumo ir
ekologijos propagavimas, Panevézio

menas (kinas, teatras)

Imonés ,,Mano biistas* patarimai dél
Sildymo sezono, biisto priezitiros
klausimai, estetiski miestg parodantys
vaizdo jrasai, sveikinimai su Sventémis
(Kaimyny diena, Kalédos, valstybinés

Sventés)

Kaip komunikuojama?

Vaizdo jrasai, tekstas derinamas su
nuotraukomis, dalinamasi straipsniy
nuorodomis, pridedami jvykiai (renginiai),
dalinimasis krastie¢iy darbais (renginiais,

iniciatyvomis, kvietimais)

Vaizdo jrasai, tekstas derinamas su
nuotraukomis, skelbiami balsavimai
diskutuotina tema, dalinamasi receptais ir
kita gyventojams jdomia informacija,

patarimais, vieSinami renginiai, konkursai

Miesto privalumai

Patrauklus miestas keliaujantiems;
socialiai atsakingas verslas ir verslo plétra;
palaikomos moksleiviy iniciatyvos;
ripinimasis ekologija; darbo vietos

jaunimui

Bendruomenés nariy palaikymas; artimas

zZmoniy tarpusavio rysys, polinkis padéti

Saltinis: sudaryta autorés

Socialinio tinklo ,,Facebook* anketa ,,Panevézys NOW* iSsiskyré savo turiniu tuo, kad beveik
kiekvienas vaizdo ir tekstinis jrasas skirtas parodyti didZiausiems miesto privalumams, Panevézys

pateikiamas kaip patrauklus miestas jauniems, perspektyviems specialistams. Tam netgi rengiami

1 Siauliy psl https://www.facebook.com/kalbasiauliai/?ref=page_internal

12 patraukliai parodomas Pnvz: https://www.facebook.com/PanevezysNOW/
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renginiai, tokie kaip ,,Kg regionai gali pasitlyti grjZtantiems?*, sukurtas vaizdo jrasas i§ renginio-
diskusijos su darbdaviais, kurios tema — kvietimas jauniems specialistams darbui Panevézyje,
pristatomos jmonés ir laisvos darbo vietos. Perzitréjus skiltj ,,jvykiai* galima pastebéti, kad ne pelno
organizacija ,,Panevézys NOW® organizuoja ir daugiau renginiy, kurie aktualGs ir naudingi
moksleiviams, biisimiems studentams, studijas pabaigusiems jauniems krastie¢iams. Gerokai nuo
panevézietiy paskyros skiriasi ,,Kalba Siauliai“: paskutinis organizuotas renginys vyko 2017 metais,
o iki tol buve renginiai (,,Facebook® jvykiai) kritiSkai vertinant, teikia mazai vertés (pavyzdziui,
eglutés jziebimai, pieSiniy konkursai ir pan.).

»Panevézys NOW* jrasuose galima pastebéti tenkantj didelj démesj miesto turizmui, su turizmu
susijusiy renginiy vieSinimui. Paskyroje gyventojai ir miesto sveéiai kvieCiami <...isbandyti naujieng
— Virtualios realybés zaidimg ,, Pramoninis PanevéZys*...>, miestas perteikiamas ir i§ kulinarinés
pazinimo pusés, kuomet kvie¢iama apsilankyti unikaliame vietos restorane <...,,Cicinsko* kepsnj
drgsiai galime vadinti gastronomine miesto kortele...>. Pristatomos ir turizmo iniciatyvos:
<..#PanevezysNOW komanda Siais metais jgyvendina 14 iniciatyvy — skatinanciy Panevézio kaip
patrauklios turistinés vietoves identiteto formavimgq ir turizmo paslaugy plétrg...>.

Panevézieciy ne pelno organizacija yra aktyviai jsitraukusi ] moksleiviy Svietimg: <...STEAM
Panevézys mokiniy laukia ne tik modernios robotikos ir IT, biologijos ir chemijos, fizikos ir
inzinerijos laboratorijos...>; pagalba renkantis studijas: <...Panevézio arenoje Jisy laukia susitikimai
su universitety, kolegijy ir profesiniy mokykly atstovais...>. skatinamos ir palaikomos iniciatyvos:
<...turéjome galimybe sudalyvauti RoboLabas ugdytiniy kuriamoje tinklalaidéje #Pramustgalviai...>.
Tokio paties palaikymo sulaukia ir aplinkiniy apskri¢iy gyventojy iniciatyvos: <...Panevézio arenoje
judéjimo negalig turintis zarasietis Marius Montikas siekia Gineso rekordo...>, vieSinamas ir
socialiai atsakingas verslas <...Panevézyje jsikiirusi IOCO Packaging uzsiima polimeriniy pakuociy
su fleksografine spauda, gamyba maisto produkty pakavimui...>. ,Panevézys NOW* patys imasi
iniciatyvos gerinant miesto verslo aplinka: <...Panevézys NOW komanda trecius metus jgyvendina
verslo plétros sqlygy gerinimo projektq, kurio Siy mety raktinis Zodis — bendradarbiavimas...>.

,Kalba Siauliai“ keliamas turinys skiriasi — jis labiau pramoginis, kartais turintis praktiniy
patarimy, taciau néra nukreiptas j jauny krastieCiy ar kity specialisty pritraukima dirbti ir gyventi
Siauliuose. Paskyroje daznai keliamos diskusijos, susilaukian&ios aktyviausio sekéjy jsitraukimo:
<...Ar pritariate privalomiems Zziniy patikrinimams ketvirtoje <..> klaséje?...>, <..Ar dazniau
lankotés turguose ir remiate smulkiuosius verslininkus?...>, palie¢iamos jautresnés visuomenei
temos: <...Ar planuojate skiepytis nuo gripo infekcijos?...>. Taip pat dalinamasi pramoginiu turiniu:
<...kaip susikurti kapsuling spintq rudeniui patars stilisté Viktorija Jarockieneé...>, <...dalinamés
skaniausios pumpkin spice latte kavos receptu...>. Gyventojams pateikiami ir praktiniai patarimai:

<...prie Silumos taupymo gali prisidéti ir patys gyventojai. Kaip — pataria ,, Mano BUSTAS*...>.
53



4.2. Kiekybinis tyrimas

4.2.1. Tyrimo organizavimas ir metodika

Kiekybiniam tyrimui atlikti buvo pasitelktas anoniminés anketinés apklausos metodas, kurio
klausimai sudaryti pusiau uzdaru principu (t. y., respondentui palikta galimybé pasirinkus atsakyma
,»Kita®“ jraSyti savo atsakyma, o lik¢ klausimai — su i§ anksto pateiktais pasirinkimo variantais). Tokios
tyrimo metodikos didziausi privalumai — galimybé pasiekti placig auditorija, nes anketa platinama
internete, tyrimo atlikimas nereikalauja finansiniy iStekliy, o gautus rezultatus nesudétinga apdoroti.
Be to, pasak Tidikio (2003), toks metodas leidzia gauti tikslius duomenis, jie renkami etiskai, nes
respondentui neradus jam tinkancio atsakymo, jis gali pateikti savajj.

Kadangi pirmiausiai buvo atliktas kokybinis tyrimas, todél jo rezultatai turéjo jtakos apklausos
rengimui (tyrimo instrumento sudarymui), nes buvo siekiama patikrinti ir paaiskinti ne tik i§
literatiros analizés kilusias hipotezes, taCiau ir pastebétus kiekybinj tyrimg galin¢ius pagilinti
reiskinius. Tyrimo instrumentu pasirinkta i§ 21 klausimo sudaryta internetinés apklausos forma,
kurioje 15 tiksliniy ir 6 demografinius duomenis leidzian¢iy surinkti klausimy. | tyrimo klausimus
respondentai atsako pasirinkdami vieng ar kelis atsakymus priklausomai nuo klausimo ir jo matavimo
skalés. Tyrime naudojamos nominaling, santykiy ir Likerto skalés. Likerto skalé tyrimo analizéje
buvo modifikuojama ir pritaikoma prie klausimo formuluotés. Tai, pasak Salkind (2010), neturi
reikSmeés tyrimo patikimumui ir toks metodas tyréjy yra placiai naudojamas. Respondenty buvo
prasoma jvertinti jvairius teiginius nuo ,,VisiSkai sutinku (5)“ iki ,,Visiskai nesutinku (1), ivertinti
reiskiniy svarbg nuo ,,Labai svarbu (5)“ iki ,,VisiSkai nesvarbu (1)*, taip pat pritarimg teiginiams nuo
,» Tikrai taip (5)“ iki ,,Visiskai ne (1)*. Tyrimo instrumentas pateiktas antrame priede (zr. 2 prieda).

Tyrimo imtis i§ anksto néra nustatoma tiksliu minimaliu skai¢iumi — anketa vieSinama ir
skatinama tol, kol tyrimui svarbios grupés pasieks po minimaly 50 atsakiusiy respondenty skaiciy.
Tos grupés yra pagal lytj (vyrai ir moterys) ir pagal gyvenama vieta (tyrimui svarbios Siauliy ir
Panevézio apskritys, todél anketa pildoma tol, kol abi Sios grupés sulauks bent po 50 respondenty
atsakymy). Kiekybiniu tyrimu néra siekiama atlikti visuomene reprezentuojancio tyrimo. IS viso
apklausos metu surinkti 237 respondenty anketos, taciau keturios i§ jy panaikintos dél neatitikimo
im¢iai, kurig sudaré Zzmonés nuo 18 iki 55 mety. IS viso tyrime analizuoti 233 respondenty anketos.

Kiekybinio tyrimo atrankos metodais pasirinkti tikslinés atrankos (anketg gali pildyti
asmenys, kurie patenka j 18-55 mety amziaus grupe) ir respondenty pleciamosios imties metodai.
Jie pasirinkti dél to, kad tiksliné atranka suteikia galimybe nubrezti aiskias ribas, kas gali uzpildyti
apklausg, kad gauti atsakymai biity kuo tikslesni ir informatyviis tirilamo pozymio atzvilgiu
(Gaizauskaité ir Mikéné, 2014). Siuo atveju anketos negali pildyti zmonés, kurie yra per jauni arba
vyresnio nei numatyta amziaus, nes tyrimas orientuotas j darbingo amziaus specialistus, kurie yra

54



labiau linke persikelti gyventi | kita miestg ar rajong. Be to, respondentai turi galimybe anketa
pasidalinti su savo draugais socialiniuose tinkluose, kurie taip pat patenka j tyrimo imtj — taip
respondenty pagalba prapleciamos galimybés pasiekti tiksling auditorija.

Tyrimo eiga susideda i§ keleto etapy: pirmiausia buvo apsibrézta tiriamyjy imtis ir parinkti
atrankos biuidai. Remiantis literattiros analize ir kokybinio tyrimo rezultatais parengtas kiekybinio
tyrimo instrumentas — sudaryta anketa su pasirenkamais atsakymais. Tyrimo anketa pavieSinta darbo
autorés socialiniame tinkle ,,Facebook® ir $io socialinio tinklo grupése, tokiose kaip ,,Misy
Panevézys®, ,Panevézio skelbimai®, ,.Siauliai, ,,Siauliai — ¢ia gyventi verta!*, kuriose galima
pasiekti dvi tyrimui svarbias grupes — Panevézio ir Siauliy gyventojus. Anketa, nuo jos vieinimo,
pasidalino ir kiti asmenys, todél apklausa buvo platinama ir kitose ,,Facebook® grupése ir su kitais
Sio socialinio tinklo vartotojais. Surinkti duomenys apdorojami SPSS programa ir ,,Windows
Microsoft Excel® programa, kuri suteikia galimybe tyrimo metu surinktus kiekybinius duomenis
paversti kokybiskais grafiniais elementais (Salkind, 2010). Siekiant uztikrinti atsakymy patikimuma,

i$§ vieno jrenginio anketg buvo galima pildyti tik vieng karta.
4.2.2. Kiekybinio tyrimo rezultatai

Kiekybiniame tyrime — internetinéje anoniminéje anketinéje apklausoje — po netinkamy ankety
pasSalinimo dalyvavo 233 respondentai. Anketa buvo sustabdyta surinkus numatyta minimaly 50
respondenty skaiciy kiekvienoje i§ tyrimui svarbiy grupiy, t. y. vyry, motery, asmeny i§ Panevézio
apskrities, asmeny i§ Siauliy apskrities ir zmoniy i3 likusiy Lietuvos miesty. Tyrime dalyvavo 154
moterys (tai sudaro 66,1 % visy respondenty) ir 79 vyrai (33,9 %). Visi tyrime dalyvave asmenys
suskirstyti j tris amziaus grupes pagal svarbius apytikslius gyvenimo tarpsnius: 18-25 mety (studijy
laikotarpis), 2635 metai (karjeros siekimas), 36—55 (Seimyninis ir séslesnis gyvenimas, darbingas
amzius). Siose grupése atitinkamai priskirti 124 (53,2 %), 64 (27,5 %) ir 45 (19,3 %) respondentai.
Respondentai pagal iSsilavinimg §iuo metu mokosi ar yra baige: viduring mokyklg — 3 (1,3 %),
profesing mokyklg — 25 (10,7 %), kolegija — 85 (36,5 %) ir universiteta — 120 (51,5 %). Pagal
uzimtuma daugiausiai yra dirban¢iy — 103 (44,2 %), dirbanéiy ir studijuojanciy — 64 (27,5 %) bei tik
studijuojanéiy — 42 (18,0 %). Siauliy ir Panevézio apskrityse gyvenanéiy respondenty skaiéius sieké
po 53 asmenis (po 22,7 %), i$ Kity apskric¢iy — 127 (54,6 %). Demografiniai respondenty duomenys
pateikiami 16 lenteléje (zr. 8 prieda).

Atliekant moksliniy literattros Saltiniy analiz¢ paaiskéjo keletas kiirybing klas¢ sudaranciy
profesijy grupiy, todé¢l jos buvo panaudotos ir Siame tyrime: naujas id¢jas, technologijas, inovacijas
ir karybinj turinj generuojancios profesijos (,,superkiirybinis® branduolys); vadyba, pardavimais,

finansais ar sveikatos priezilira uzsiimantys specialistai (kiirybos profesionalai); meno atstovai
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(meniSkai kiirybingi Zmonés); taip pat i$skirti fizinj darbg ar aptarnavimo srityje dirbantys Zzmonés ir
Siuo metu nedirbantys ar saves niekur nepriskiriantys asmenys. Respondenty buvo paprasyta jvertinti
jvairius veiksnius pagal tai, kiek Sie jiems svarbiis renkantis gyvenamaja vieta (zr. 9 priedo 17
lentele). ,,Superkiirybiniam® branduoliui renkantis gyvenamgjg vietg svarbiausias aspektas yra
saugumas gatvése — §j veiksnj kaip ,,svarby* ar ,,labai svarby‘ jvertino 93,6 % respondenty, 87,1 %
atsakiusiyjy svarbus vieSyjy paslaugy prieinamumas (pavyzdziui, Svietimo ar gydymo istaigy), taip
pat pragyvenimo kaina (busto, paslaugy) — 79,0 %. Kurybos profesionalams svarbiausias veiksnys
yra pragyvenimo kaina — svarbu 97,7 % respondenty, taip pat itin reikSmingas veiksnys yra optimalus
atstumas iki svarbiy viety (Seima, namai, darbas ir pan.) — 83,3 % atsakiusiyjy. Meno srities atstovams
renkantis gyvenamaja vieta didziausig jtaka turi saugumas gatvése (95,7 %) ir kaimynysté (91,3 %),
svarbiomis lieka kainos ir paslaugy prieinamumas (87,0 % respondenty). Asmenims, dirbantiems
fizin] ar aptarnavimo srities darbg svarbios kainos (94,4 %), vieSyjy paslaugy pricinamumas (92,6 %)
ir labai svarbi galimybé jsidarbinti (88,9 %). Tokie patys veiksniai aktuallis ir reikSmingi
nedirbantiems arba saves prie kity minéty grupiy nepriskiriantiems asmenims — pasiekiamumas
viesyjy paslaugy svarbus 98,3 %, pragyvenimo kainos — 98,2 %, placios galimybés jsidarbinti —
93,0% respondenty.

Siekiant geriau pazinti respondentus ir suzinoti jy jprocius, dalyviy buvo paklausta, kuo jie
uzsiima laisvalaikiu (zr. 6 paveiksla). Pagal tai, kokius atsakymus pasirinko respondentai, pastebéta,
kad galima sudaryti tam tikrus tipus. Siekiant | mazesnius miestus pritraukti kiirybiniy sric¢iy
specialistus, Siems gali neuztekti laisvalaikio praleidimo galimybiy, todél iSskirti tipai yra svarbts

norint suprasti, kokie yra zmoniy laisvalaikio poreikiai ir jpro¢iai.

Komponendiy (faktoriy svoriy) matrica

2 3 4 7 9 3
Lankausi siuolalkines muzikos koncertuose; | 40| ,20 | ,35 | {45] [23]] {23] {37 -, 20 -,09
Lankaus \ 03 | ,04 | ,00 | ,03 -17 (-0 08
Lankaus! kulturos paveldo objektuose; 02 |15 [-27 | A1 "o - 04
Uzsiimu sportu, kuno rengyba; | ;06 .01 g 47| 04 | -12 18
Narsau intemete; 0 A9 47 | - 12 04 | -,30 -13 - 04
Skaitau laikrascius; | 13 ag| | -03 | -23 | -,09 | ,03 |-03 |-10
Save isreiskiu kurybisial (dainuoju, groju, plesiu...); | 55 -18 | ,19 |-08 | ,12 |-06 .20 ,00
Leidziu lalka gamtoje (pastvaiksciofimal, pasivazingimas dviraciv...); 23 | ,22 24 | -,22 | 04 A7 5 12
Skaitau knygas; | ,34 02 16 | ,06 |-,05 | ,22 0 - 10
Domiuosi istorija, lankausi muziguose, istoniniuose pastatuose; ,60]| ,06 |-,38 | ,02 | -12 18 E [29]
Lankausi kiasikines muzikos koncertuose, teatruose; | 62| .04 -15 | ,12 @ ,08 A8 54 9 ,02
Klausausi radfo; -13 | [76]| ,01 | ;20 | ,22 |00 |-23 | ,07 |-01 - 16
Pramogauju (kinas, boulingas, apsipirkingimas prekybos centruose); | ,00 | ,30 -01 | ,08 | |38 | -07 /18
Ziuny televizia, {-32|[.63] -12 |-19 05 | 28 | ,02 |15 - 18

6 pav. Respondenty laisvalaikio praleidimo biidai

Saltinis: sudaryta autorés

Atliekant faktoring analize¢ pastebéta, kad menui artimesni asmenys laisvalaikiu iSbando tokio

pobiidzio pramogas: meno ar parody, kultiiros objekty lankyma, domisi istorija ir muziejais, lankosi
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teatruose ir klasikinés muzikos koncertuose (1 komponent¢e). Kitas zmoniy tipas laisvalaikj praleidzia
pasyviai — skaito laikras¢ius, knygas, klausosi radijo ar zitri televizijg (2 komponenté). Galima
i§skirti ir aktyviy zmoniy grupeg, kuri turédama laisvo laiko ji skiria sportui ir kiino rengybai,
uzsiémimams gamtoje, pramogavimui mieste (3 komponenté¢). Nemazai respondenty derina jvairius
uzsiémimus, tokius kaip muzika, knygos ir sportas (4 komponenté¢); aktyvus judéjimas ir socialinés
medijos (5 komponenté); populiarioji kulttra ir klasikiniai menai, istorija (6 komponenté); menas ir
sportas (8 ir 13 komponentés), gamta ir pramogos mieste (11 komponenté.). Tarp visy respondenty
galima pastebéti zmoniy, uzsiimanciy kiiryba, ir §§ pomégj derinanéiy su laisvalaikiu gamtoje (7 ir 10
komponentés), doméjimusi istorija (9 komponenté) ar televizijos ziaréjimu ir radijo klausymu (12
komponente¢).

Siekiant gilesnés laisvalaikio pasirinkimy analizés, respondenty buvo paklausta, Kiek jiems
svarbu, kad mieste, kuriame jie gyvena, bty tam tikros salygos (zr. 9 lentelg). Respondenty
pasirinkimai analizuojami pasitelkus amziaus grupiy pjivius. 18-25 mety grupéje svarbiausiu
kriterijumi laikoma pramoginé vieta laikui su kompanija, taip pat svarbios palankios salygos ir
skatinimai jkurti nuosavag verslg ar jgyvendinti kiirybines idéjas. 26-35 mety grupéje svarbiais
veiksniais laikomi tie patys kaip ir 18-25 mety amziaus grupéje, ta¢iau pastebimas kiek mazesnis iy
kriterijy vidurkis, t. y., 26—35 mety respondentams pramoging vieta ar geros salygos jkurti savo versla
yra svarbios kiek maziau. Vyriausiai tiriamai grupei taip pat i§ duoty kriterijy svarbesni minéti
kriterijai, taciau like — galimybé prisijungti prie meno kolektyvy ir erdvé realizuoti meniniams
sumanymams — savo vidurkiu skiriasi salyginai maza dalimi. Tiriamoms grupéms nebuvo svarbios
galimybés prisijungti prie meno kolektyvy ir erdvés realizuoti meniniams ar karybiniams
sumanymams (zemesnis nei 3 vidurkis, pagal naudotg skalg reiskiantis, kad kriterijus buvo nei
svarbus, nei nesvarbus). Pramoginés vietos vakarojimui su kompanija svarba labiausiai iSreiksta tarp

18-25 mety amziaus respondenty, ta¢iau ir tarp kity amziaus grupiy $is veiksnys buvo svarbiausias.

9 lentelé. Kurybinés aplinkos svarba respondentams

Amziaus grupés | Pramoginé Galimybé Erdvé realizuoti | Skatinimas i$ Palankios
vieta prisijungti prie | savo meninius miesto salygos ikurti
pavakaroti su meno kolektyvy | ar kiirybinius savivaldybés savo versla
kompanija sumanymus

18-25 4,23 2,94 2,98 3,53 3,54

26-35 3,95 2,87 3,00 3,45 3,47

36-55 3,13 2,64 2,87 3,07 3,11

Vidurkis 3,94 2,86 2,97 3,42 3,44

Saltinis: sudaryta autorés
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Vienas 1§ svarbiausiy tyrimo klausimy buvo skirtas iSsiaiSkinti veiksnius, kurie paskatinty
respondentus keisti dabarting gyvenamaja vieta. Analizei pasitelkti trys pjiiviai pagal gyvenamaja
vietg: PanevéZio apskrities, Siauliy apskrities ir susumuoti kity Lietuvos miesty apskri¢iy gyventojai
(zr. 10 lentelg). I$ surinkty duomeny galima pastebéti, kad nepriklausomai nuo gyvenamosios vietos,
didzioji dalis respondenty keisty gyvenamajg vieta (t. y. miestg ar kaima, kuriame gyvena) j ta, kurioje
buty pasiiilyta didesné alga arba geresnés karjeros galimybés. Lygiai tokios pacios svarbos
respondentams yra pigesnio pragyvenimo galimybé, kai mazesnés nuomos, biisto ar paslaugy kainos
galéty lemti gyvenamosios vietos keitimg. Panevézio apskrities gyventojams svarbiu Kriterijumi,
leidzianCiu svarstyti persikélimo klausimg yra artimesnis atstumas iki giminiy, Seimos ar draugy, o
tuo tarpu Siauliy ir kity Lietuvos apskrigiy gyventojams svarbesnis patogesnis susisiekimas, isvystyta
infrastruktiira. Lyginant PanevéZio ir Siauliy apskri¢iy gyventojus didesnis skirtumas matomas dél
didesnj prestizg turin¢io biisto jsigijimo — $iaulieCiams tai gerokai svarbesnis Kriterijus svarstant keisti
gyvenamajg vietg nei Panevézio gyventojams. Maziausiai svarbia priezastimi rinktis kitg gyvenamaja
vietg Panevézio ir Siauliy apskri¢iy gyventojai rinkosi didesne tolerancija, 0 kity miesty vidurkis $iuo
aspektu gerokai didesnis. Siekiant i$siaiskinti, dél kokiy prieZas¢iy matomas toks zenklus skirtumas,

reikéty atlikti detalesnius tyrimus.

10 lentelé. Pakeisti gyvenamaja vieta respondentus skatinantys veiksniai

PanevéZio | Siauliy Kituose Vidurkis

apskrityje | apskrityje | miestuose
Didesné alga ar geresnés karjeros galimybés 4,19 4,45 4,43 4,38
Platesnis laisvalaikio uzsiémimy, naktinio gyvenimo, 3,28 3,25 3,33 3,30
pramogy pasirinkimas
Geresnés salygos ikurti nuosava versla 3,15 3,25 3,56 3,39
Saugiau, fiksuojama maziau nusikaltimy 3,45 3,57 3,80 3,67
Patogesnis susisiekimas 3,51 3,70 3,88 3,75
Grazesné aplinka, krastovaizdis 3,19 3,21 3,75 3,50
Artimesnis atstumas iki giminiy, $eimos ar draugy 3,72 3,57 3,81 3,73
Daugiau skirtingy versly, imoniy, prekybos viety 3,09 3,17 3,41 3,28
Didesné tolerancija 2,81 2,81 3,45 3,16
Pigesnis pragyvenimas (hnuomos, biisto, paslaugy kainos...) 4,19 4,45 4,43 4,38
Biisto turéjimas reiskia didesnj prestiza 2,70 3,00 2,96 2,91
Stipresné, vieningesné bendruomené 3,13 3,19 3,39 3,28

Saltinis: sudaryta autorés
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Mokslingje literatiroje daznai vienu i$ pagrindiniy socialinio ir kiirybinio kapitaly matavimo
kriterijy yra priklausymas jvairioms bendruomenéms, organizacijoms, grupéms. Respondenty buvo
pasiteirauta, kokioms virtualioms grupéms priklauso ir j kokig visuomening veiklg yra jsitrauke. Gauti
duomenys analizuojami per lyties pjlvius, nes siekiama palyginti vyry ir motery priklausyma tiek

virtualioms, tiek kartu ir gyvoms bendruomenéms, panaSiomis sritimis besidomin¢iam zmoniy ratui.

Moterys
Susijusioms su mano profesija
Savo miesto ar rajono bendruomenei 43,51%

Darboy/ studiju

)
8

Pardavimy, skelbimy, turgeliy 44,16%
Susijusioms su mano hobiais, laisvalaikio veiklomis 46,10%
Paiinciy 10,3%%

Su motinystes, tévystés, vaiky priefiliros temomis susijusioms grupems

Kiirybiniy idéjy, inspiruojanciy darby grupems

Ble E &

Intrigy, bulvariniy naujieny, paskaly 14,54%

Fany (tiek sporto kluby ar Zvaigidiiy, tiek jiymybiy) 15,58%

Tik draugy/ paZjstamy 40,26%

Vyrai

Savo miesto ar rajono bendruomenei
Susijusioms su mano hobiais, laisvalaikio veiklomis
Su motinystés, tévystés, vaiky priefidros temomis susijusioms grupéms
Karybiniy idéjy, inspiruojanéiy darby grupéms
Intrigy, bulvariniy naujieny, paskaly
Fany (tiek sporto kluby ar ZvaigidZiy, tiek jiymybiy)

7 pav. Vyry ir motery priklausymas virtualioms bendruomenéms

Saltinis: sudaryta autorés

Kaip galima pastebéti i$ 7 paveikslo, respondentés moterys dazniausiai priklauso su darbu ar
studijomis susijusioms grupéms (66,9 % visy tyrime dalyvavusiy motery), su hobiais ar laisvalaikio
veiklomis susijusioms grupéms (46,1 %), pardavimy ir turgeliy virtualioms grupéms (44,2 %), savo
miesto ar rajono bendruomenés grupei (43,5 %). Respondentai vyrai dazniausiai yra prisijungg prie
grupiy apie jy hobius ar laisvalaikj (50,6 % visy tyrime dalyvavusiy vyry), taip pat su profesija
susijusiy grupiy (49,4 %), darbo ar studijy (48,1 %), skelbimy ir turgeliy grupiy (41,8 %). Didziausius
skirtumus galima pastebéti dél priklausymo fany grupéms, kurias vyrai renkasi beveik dvigubai
dazniau (tokioms grupéms priklauso 27,9 % vyry ir tik 15,6 % motery). Taip pat vyrai dvigubai reéiau
yra prisijunge prie virtualios savo rajono ar miesto bendruomenés (43,5 % motery ir tik 19,0 % vyry).

Ryskus skirtumas matomas ir kiirybiniy ir inspiruojanciy idéjy virtualiose grupése, kurioms priklauso
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22,1 % motery ir 6,3 % vyry. Moterys tris kartus dazniau yra jsitrauke j intrigomis ir bulvarinémis
naujienomis besidalinanc¢ias grupes — tokioms grupéms priklauso 14,9 % motery ir 5,1 % visy
apklausty vyry. Tam tikry skirtumy galima pastebéti ir vyry bei motery jsitraukime j visuomenines

veiklas ir priklausymu realioms bendruomenéms (Zr. 8 paveikslg).

Moterys

Nesu jsitraukes | visuomenine veklg 51,95%

Labdaros e—— 3 25%
Negalios ~ 0,00%

Aplinkosaugos  ee— 5 15%

Gyviiny 6,49%
Pensininky | 0,00%
Emagaus teisiy M 0,65%
Profesinés asodacijos — 2, 60%

Meno, kultiros 23,38%

Ukininky, #vejy armedfiotojy mem 1,30%
Religinés M 0,65%
Sporto, sveikatos 14,84%

Jaunimo organizdjos 10,39%

Profsgjungos I 3 25%

Politinés partijos e ] 95%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,008
Vyrai

Mesu jsitraukes | visuomening veiklg 39,24%

Labdaros = 0,00%
Negalios = 0,00%
Aplinkosaugos mmmm 1,27%
Gyvony apsaugos I 7 50%
Pensininky e 127%
Zmogaus teisiy  m— 1,27%
Profesinés asoCiacijos I 2,53%
Meno, kultdros 15,159%

Ukininky, vejy ar medfiotoly  IMEEG—N 5,06%
Religines N 2,53%
Sporto, sveikatos 35,44%

Jaunimo organizadijos 11,39%

Profsgjungos I 2 53%
Politings partijos GG 5 05%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 75,00% 30,00% 35,00% 40,00%

8 pav. Vyry ir motery jsitraukimas j visuomening veikla

Saltinis: sudaryta autorés

8 paveiksle matomas vyry ir motery jsitraukimas j visuomening veikla. Pusé apklausty motery
(52,0 %) néra jsitrauke j visuomening veikla, tuo tarpu, tokiy vyry yra maziau — 39,2 %. Respondentés
moterys daugiausiai vykdo su menu ar kultiira susijusig visuomening veikla (23,4 %), priklauso sportu
ar sveikata besidominioms bendruomenéms (14,9 %), jaunimo organizacijoms (10,4 %).
Respondentai vyrai yra itin aktyviai jsitrauke i sporto ir sveikatos veiklas (35,4 %), maziau jsitrauke
] meno ir kultiiros (15,2 %) bei jaunimo organizacijas (11,4 %). IS surinkty duomeny pastebimas
aktyvesnis vyry priklausymas politinéms partijoms (5,1 % vyry, lyginant su motery 2,0 %), Gkininky,
zvejy ar medziotojy bendruomenéms (5,1 % vyry, lyginant su motery 1,3 %). Moterys aktyviau uz
vyrus vykdo veikla, susijusig su labdara (3,3 % motery, lyginant su vyry 0 %), priklausymy
aplinkosaugos organizacijoms (5,2 % motery, lyginant su vyry 1,3 %). Vis dél to Sie skirtumai néra

ryskis.
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Mokslinés literatiiros analizés metu paaiSkéjo valdzios institucijy komunikacijos su
bendruomeniy nariais svarba, o kokybinio tyrimu metu buvo i$siaiskinti dazniausias ir populiariausias
komunikacijos kanalas — socialinis tinklas ,,Facebook®. Kadangi jauni zmonés vis labiau naudojasi
Kitu socialiniu tinklu ,,Instagram®, buvo nuspresta iSsiai$kinti, kuriuose i§ $iy socialiniy tinkly
respondentai seka savo miesto savivaldybiy ir miesto bendruomeniy paskyras (zr. 9 paveiksla).
Klausimu noréta i$siaiskinti respondentams patogesnj komunikacijos kanalg, kuriuo biity galima

pasiekti jaunus, kiirybingus specialistus, kiirybiniy sriciy atstovus.

33,33%
Meseku né vieno iE aukEfiau paminéty profiliy 37,50%
29,03%
Seku savo miesto bendruomenés socdialinio tinklo ,,Instagram” B,83%
. 10,94%
profilj
4 B4%
6,67%

Seku savo miesto savival dybf;fi_ocialinia tinklo , Instagram™ 5,38%
protl 3,23%

53,33%

Seku savo miesto benu:lru-:-rrene.slsocla inio tinklo Facebook 45,31%
profilj
51,61%

57.78%

5 vo miesto savivaldybés socialinio tinklo Facebook® :

EXU Savio miesto saviva -p'rEDSﬁI.CII:IEIInID Inkla Fac alu} 51,56%
profilj 55,65%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%
36-55 W26-35 W1825

9 pav. Su miestu susijusiy socialiniy tinkly paskyry sekimas skirtingose amziaus grupése

Saltinis: sudaryta autorés

I aukséiau pateiktos stulpelinés diagramos (9 paveikslas) galima pastebéti, kad visose
tirlamose amziaus grupése apytiksliai pusé respondenty ,,Facebook* platformoje seka ir savo miesto
bendruomenés, ir miesto savivaldybés paskyras: 51,6 % 18-25 mety grupés apklausos dalyviy seka
miesto bendruomenés paskyra, 55,7 % visy respondenty seka miesto savivaldybés paskyra. 26-35
mety amziaus grup¢je mineéty paskyry sekimo aktyvumas maZiausias tarp tiriamy grupiy: miesto
bendruomenés puslapj seka 45,3 % respondenty, o savivaldybés — 51,6 %. Vyriausia tiriamoji grupé
(3655 mety amziaus) iSsiskiria aktyviausiu su gyvenamuoju miestu susijusiy paskyry sekimu
,Facebook® platformoje: 53,3% apklaustyjy seka miesto bendruomenés puslapj, o 57,8 % visy $ios
grupés respondenty seka ir savivaldybés paskyra.

Nors ,,Instagram® platforma laikoma populiaria jauny Zzmoniy tarpe, taciau miesto savivaldybiy
ir bendruomeniy paskyros joje arba nekuriamos, arba nesulaukia pakankamai démesio. Kaip galima
matyti i§ 9 paveikslo, savo miesto bendruomenés paskyrg socialiniame tinke ,,Instagram* seka 4,8%

18-25 mety respondenty, 8,9 % 36-55 mety tyrimo dalyviy, o didZiausig sekéjy dali sudaro 2635
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mety amziaus tiriamieji (10,9 %). Miesto savivaldybés paskyros ,,Instagram® platformoje sekamos
pasyviau: 3,2 % 18-25 mety grupéje, 9,4 % 26-35 mety grupéje ir 6,7 % 36-55 mety grupéje.
Mazdaug trec¢dalis visy tyrime dalyvavusiy amziaus grupiy respondenty neseka né vienos i§ minéty
paskyry (nei ,,Facebook®, nei ,,Instagram® platformose): 18-25 mety grupéje savo savivaldybés ir
bendruomenés profiliy neseka 29,0 % visy grupés respondenty, 2635 mety grup¢je — 37,5 %, 36-55
mety grup¢je — 33,3 % apklaustyjy. Galima daryti iSvada, kad savo miesto gyvenimu domisi nemazai
tiriamy asmeny ir tai daZniausiai daro ,,Facebook* platformoje. Siuo atveju ,,Instagram* socialinis
tinklas néra toks populiarus, 0 tai lemia arba gyventojy pasirinkimas savo naujieny sraute nematyti
miesto naujieny, arba savivaldybiy ir bendruomeniy negebéjimas kurti jtraukiantj ir aktualy turinj.

Kokybinio tyrimo metu paaiskéjo, kad jvairiais projektais Panevézyje ir Siaulivose yra
siekiama jtraukti ir sudominti jaunus zmones, kiirybiniy sriciy specialistus veiklomis, jtraukti juos j
bendruomeng, suteikti laisve socializuotis ir kurti. Kiekybinio tyrimo metu dalyviy buvo pasiteirauta,
kokiose i§ nurodyty veikly Sie yra dalyvave per pastaruosius 6 ménesius (zr. 18 lentele, 10 priedas).
Sios veiklos, uzsiémimy formos atrinktos i§ Panevézio ir Siauliy miesto savivaldybiy finansuoty
projekty ir analizuojamos pagal tai, kokiai darbo sriciai priklauso respondentai.

»Superktirybinis® branduolys, t. y., Zmonés, kuriantys naujas idéjas, technologijas, inovacijas
ir kita kiirybinj turinj, aktyviausiai dalyvauja kultiiriniuose renginiuose (80,7 % visy Siai grupei
priklausanc¢iy respondenty), lankosi pramoginése ir poilsio zonose (80,6 %) bei mokymuose ir
seminaruose (62,9 %). Maziausiai $ig grupe domina grupinés terapijos (per pastaruosius 6 ménesius
jose dalyvavo 8,1 %) ir meno terapijos bei stovyklos (dalyvavo po 9,7 % apklaustyjy).

Kiirybos profesionalai, arba Zmonés, uzsiimantys vadyba, pardavimais, finansais ar sveikatos
priezitira, aktyviausiai lankési pramoginése ir poilsio zonose (83,3 %), kultiiriniuose renginiuose
(77,1 %) bei mokymuose ir seminaruose (58,3 %). Maziausias dalyvavimas pasireiské grupinéje
terapijoje (0 %), meno terapijoje ir stovykloje (6,3 %). Tarp meno srities atstovy dazniausiai buvo
lankomasi mokymuose ir seminaruose (82,6 % visy Sios srities respondenty), kultliriniuose
renginiuose (73,9 %), pramoginése poilsio zonose ir kiirybinése dirbtuvése (po 65,2 %). Meno srities
atstovai maziausiai lankési stovyklose, virtualiose filmy ir parody perzitrose (po 4,4 %), ekskursijose
ir grupinéje terapijoje (8,7 %). Galima pastebéti, kad tarp kiirybinés klasés atstovy populiariausios
veiklos yra kulturiniai renginiai, mokymai ir seminarai, lankymasis poilsio ir pramoginése zonose.

Respondentai, dirbantys fizinj darbg arba aptarnavimo srityje, daZniausiai dalyvavo
kultariniuose renginiuose (66,7 %), pramoginése ir poilsio zonose (64,8 %) bei ekskursijose (38,9%).
Maziausiai aktualios veiklos §iai grupei buvo kiirybinés dirbtuvés (0 % dalyvavusiy), meno ir
grupinés terapijos (po 1,9 %). Nedirbantys arba saves jokiai kitai sri¢iai nepriskiriantys respondentai

aktyviausiai dalyvavo pramoginése poilsio zonose (64,8 %), kultiriniuose renginiuose (52,6 %),
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ekskursijose ir mokymuose (po 45,6 %). Pasyvus dalyvavimas pastebimas meno ir grupingje
terapijoje (po 7,0 %) bei virtualiose filmy ir parody perzitirose (8,8 %).

Didziausi skirtumai tarp tirty profesijos grupiy yra del ekskursijy, kuriose lankosi itin mazai
meno srities atstovy (8,7 %, nors kitose grupése ekskursijoje dalyvavo maziausiai vienas i$ trijy
apklaustyjy), taip pat dél meno terapijos, kurioje meno srities atstovai lankosi maziausiai dvigubai
daugiau nei kity grupiy nariai (26,1 %, kitose grupése — maziau nei vienas i§ deSimties apklaustyjy).
Meno atstovai maziau dalyvavo sporto renginiuose (17,4 %), kurie populiariausi tarp
,,superkiirybinio* branduolio ir kiirybos profesionaly (atitinkamai 37,1 % ir 35,4 %).

Anketinéje apklausoje respondenty buvo prasoma atskleisti savo nuomone apie Panevézj ir
Siaulius vertinant jvairius kriterijus: sauguma, karjeros galimybes, laisvalaikio pasirinkimo gausuma,
bendruomenés tvirtuma, gyvenimg su mazais vaikais, galimybes menu uzsiimantiems Zmonéms (Zr.
10 paveiksla). Kadangi respondentams reikéjo isreikiti nuomone apie Panevézio ir Siauliy miestus,
gauti duomenys analizuojami per trijy grupiy nuomong — kg apie miestus mano Panevézio apskrities,

Siauliy apskrities ir visi kiti Lietuvoje gyvenantys asmenys.

Respondenty gyvenamoj vieta Kuriame mieste — PaneveZyje ar Siauliuose — JOsy nuomone, yra saugiau?
- Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai saugu Abiejuose miestuose vienodai nesaugu
Kiti miestai 6.03% 19.83% 21.12% 1.76%
Panevézys 10,34% 1,29% 7.33% 3.45%
Siauliai 2.59% 10.34% 9.48% 0.43%
Suma 18.97% 31.47% 37,93% 11,64%|
Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jisuy nuomone, yra didesnés karjeros galimybés?

Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai didelés galimybés Abiejuose miestuose vienodai mazos galimybés
Kiti miestai 8.15% 21,03% 12.45% 12.88%
PaneveZys 9.87% 2.15% 5.15% 5.58%
Siauliai 1.29% 10.30% 8.56% 2.58%
Suma 19,31% 33,48% 26,18% 21,03%)

Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jisy nuomone, yra daugiau | laikio pasirinkimo galimybiy?

Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai daug galimybiy Abiejuose miestuose vienodai maZai galimybiy
Kiti miestai 8.15% 20,60% 14,59% 11,16%
PanevéZys 6.87% 3.43% 5.58% 6.87%
Siauliai 2.15% 11.59% 7.73% 1.29%
Suma 17,17% 35,62% 27,90% 19,31%)

Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — JOsy nuomone, yra tvitesné bendruomené?

Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai tvita bendruomené Abiejuose miestuose vienodai silpna bendruomené
Kiti miestai 3.43% 16.02% 31.33% 4.72%
Panevezys 6.01% 2.15% 13.73% 0.86%
Siauliai 3.86% 9.01% 8.58% 1.29%
Suma 13.30% 26,18% 53,65% 6,87%]

Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — palankiau gyventi jaunai $eimai su maZais vaikais?

Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai palanku Abiejuose miestuose vienodai nepalanku
Kiti miestai 9.87% 17.60% 20.60% 6.44%
Panevézys 10.30% 0.43% 9.87% 2.15%
Siauliai 2.15% 9.44% 10.73% 0.43%
Suma 23,32% 27 47% 41,20% 9,01%]

Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jisy nuomone, didesnés galimybés kiryba, menu uZsiimantiems Zmonéms?

Panevézyje Siauliuose Abiejuose miestuose vienodai geros galimybés Abiejuose miestuose vienodai prastos galimybés
Kiti miestai 517% 14,66% 22.41% 12.07%
Panevézys 6.03% 2.16% 10.78% 3.88%
Siauliai 0.43% 7.33% 12.50% 2.59%
Suma 11,64% 24,14% 45,69% 18,53%]

10 pav. VieSosios nuomongés apie Panevézio ir Siauliy miestus palyginimas

Saltinis: sudaryta autorés

Vertinant sauguma tiriamuose miestuose pastebéta, kad respondentai i§ Siauliy apskrities mano,
jog saugiau yra Siauliuose (10,3 %) arba abiejuose miestuose vienodai saugu (9,5 %). Respondentai
i§ Panevézio apskrities tg patj galvoja apie savo miestg — apie tai, kad gyventi Panevézyje saugiau,
mano 10,3 %, arba kad saugu abiejuose miestuose — 7,3 %. Dalis gyventojy i$ kity miesty mano, kad

abiejuose miestuose gyventi vienodai saugu (21,1 %), kita dalis saugesniu laiko Siaulius (19,8 %),

63



nes uz Panevézj balsavo 6,0 % respondenty i§ kity Lietuvos miesty. Taigi, nors panevézieciai ir
SiaulieCiai geriau jvertina savo gimtuosius miestus, vis dél to kity miesty gyventojai saugumo
klausimu palankiau vertina Siaulius.

Respondentai buvo papra$yti jvertinti karjeros galimybes Panevézio ir Siauliy miestuose.
Tyrimo dalyviai, gyvenantys Siauliy apskrityje, mano, kad didesnés karjeros galimybés yra
Siauliuose (10,3 %) arba kad abiejuose miestuose yra vienodai geros (7,7 %). PanevéZio apskrities
dalies gyventojy nuomone, karjeros galimybés geresnés Panevézyje (9,9 %), kita dalis mano, kad
abiejuose miestuose karjeros galimybés yra vienodai mazos (5,6 %). Kity miesty gyventojai didesnes
karjeros galimybes priskyré Siauliy miestui (21,0 %), nors ir nemaza dalis teigé, kad abiejuose
miestuose vienodai mazos karjeros galimybés (12,9 %). Taigi, karjeros galimybés Panevézyje ir
Siauliuose yra vertinamos nevienareik$miai, ta¢iau gyventojai i§ kity Lietuvos apskri¢iy linke i§skirti
Siaulius kaip miestg, kuriame didesnés galimybeés dirbti ir kurti karjera.

Tyrimo metu buvo vertinamos laisvalaikio pasirinkimo galimybés. Siauliy apskrityje
gyvenantys respondentai mano, kad laisvalaikio veikly daugiau Siauliuose (11,6 %) arba jy panasiai
daug abiejuose miestuose (7,7 %). Panevézio apskrityje gyvenantys respondentai link¢ manyti, kad
pasirinkimas gausesnis Panevézyje (6,9 %) arba abiejuose miestuose vienodai mazas (6,9 %). Like
kity miesty respondentai didesnes laisvalaikio pasirinkimo galimybes mato Siauliuose (20,6 %), arba
jas vertina kaip vienodai dideles tiek PanevézZyje, tick Siauliuose (14,6 %).

Vienas i§ svarbiy tyrimo aspekty — pasitikéjimas bendruomene ir jos tvirtumas. Respondenty
buvo papraSyta jvertinti, kuriame mieste — PanevéZzyje ar Siauliuose — tvirtesné bendruomené.
Didziausi balsy skai€iai pasiskirsté ties savo apskrities miestais ir jvertinimu, kad abiejuose miestuose
vienodai stipri bendruomené. Kity Lietuvos apskri¢iy gyventojy nuomone, ir Siauliuose, ir
Panevézyje bendruomené yra vienodai tvirta (31,3 %), kita dalis mano, kad vis dél to bendruomené
tvirtesné Siauliuose (15,0 %). Panasiai nuomonés pasiskirsté respondenty paprasius jvertinti, kur
palankesnis gyvenimas su maZais vaikais. Siauliy apskrities gyventojai mano, kad palanku abiejuose
miestuose (10,7 %) arba Siauliuose (9,4 %). Respondentai, gyvenantys Panevézio apskrityje, teigia,
kad palankiau vaikus auginti Panevézyje (10,3 %), taCiau palanku abiejuose miestuose (9,9 %). Like
respondentai mano, kad su vaikais vienodai palanku gyventi tiek Panevézyje, tiek ir Siauliuose
(20,6%), kita dalis mano, kad palankiau Siauliuose — 15,0 % (0 Panevézyje — 9,9 %).

Paskutiniame klausime respondenty buvo prasoma jvertinti, kuriame mieste didesnés
galimybés kiiryba ir menu uzsiimantiems zmonéms. Visy trijy tiriamy grupiy respondentai dazniau
rinkosi varianta, kad abiejuose miestuose galimybés yra vienodai geros (atsakymy dalis Siuo klausimu
sudaré 45,7 %). Panevéziui ir Siauliams balsuojant uz savo miestus, antru pagal daznj kity miesty

pasirinkimu buvo Siauliai (14,7 %), kurie jvertinti kaip palankesnis miestas menininkams ir kiir¢jams.
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4.3.  Kiekybinio ir kokybinio tyrimo rezultaty apibendrinimas ir palyginimas

Baigiamajame magistro darbe pirmiausiai buvo atlickama literatiiros analizé, kuri turéjo
tiesioginés jtakos kokybinio tyrimo rengimui, o kokybinio tyrimo rezultatai ir pastebéti nauji
reiskiniai atsispindéjo kiekybinio tyrimo — anketinés apklausos — tyrimo instrumento sudaryme.
Kokybinio tyrimo metu paaiskéjo, kad tiek Siauliy, tiek Panevézio miesto savivaldybés aktyviai
rengia projektus, kurie lemia socialinio ir kiirybinio kapitalo stiprinimg ir plétrg. Socialinj kapitala
palaiko projektai, kuriuose jvairiomis priemonémis yra stengiamasi stiprinti ry$j tarp bendruomenés
nariy, didinti pasitiké¢jimg vienas kitu ir institucijomis, suteikiama pagalba su sunkumais
susiduriantiems asmenims ar Seimoms, skiriamas démesys bendruomenés nariy socialiniams
poreikiams patenkinti. Tam pasitelkiamos konsultacijos su specialistais (pavyzdziui, psichologais),
informaciniai leidiniai, edukacijos, pramogos, grupinés terapijos, pagalba Seimoms, miesto erdviy
pritaikymas bendrai zmoniy veiklai, susibiirimams. Kirybinis kapitalas Panevézyje ir Siauliuose
didinamas kirybinémis stovyklomis, kiirybinémis dirbtuvémis, meno terapijomis, pramogomis,
edukacijomis, kiirybiniy erdviy jrengimu ir atvérimu visuomenei. Su PanevéZio miestu susijusiose
socialiniy tinkly paskyrose komunikuojama apie $io miesto inovatyvuma, tvarkingg ir Zalig miesta,
karjeros galimybes, aktyvig kultiiring ir kiirybine veikla, pagalba nelaimiy atveju. Apie Siaulius
skleidziama zinuté kaip apie bundantj miesta, kuris vertina tuos, kurie kuria, kurie siekia mokslo, i
rezultatus orientuotus zmones, norin¢ius steigti savo verslus, uZsiimti sportine veikla. Siauliai
pateikiami kaip Zalias, kiirybiskas, tvarus, pramogas ir linksmybes turintis miestas.

Panevézyje jgyvendinama nemazai projekty, skirty socialinéms problemoms, tokioms kaip
nelygybé tarp ly&iy ar socialiné atskirtis, spresti. Siauliuose labiau atsizvelgiama j miesto jvaizdzio
stiprinimg per kiirybines veiklas, t. y., didinamas miesto kiirybinis kapitalas. Panevézys ir Siauliai
orientuojasi ] jaunima ir jo edukacija bei uZimtumg, tam pasitelkiamos kiirybinés dirbtuves,
skaitmeninés pramogos, stovyklos, mokymai. Visa tai didina tiek socialinj, tiek kiirybinj kapitala,
tod¢l leidzia daryti prielaida, kad kiirybinémis veiklomis kuriami socialiniai ryS$iai, mokoma
bendravimo jgiidZiy, todél mokslinéje literattiroje iSskiriami teiginiai apie Siy dviejy kapitaly vienas
kito naikinimg atrodo nepagrijsti. PrieSingai — socialinis ir kiirybinis kapitalas vienas kita papildo.

Kiekybiniu tyrimu iSsiaiSkinta, kad jauniems specialistams, kiirybinés klasés atstovams
svarbiausi aspektai renkantis gyvenamajg vietg yra: didesné alga ir karjeros galimybés, susisiekimas
ir optimalus atstumas iki darbo ar mokslo jstaigy, artimyjy namy, labai svarbus pigesnis
pragyvenimas, kurj sudaro nuomos ar biisto kainos, paslaugy jkainiai. Taip pat respondentams svarbu
priklausyti bendruomenéms, tiek virtualioms, tiek ir realioms — ypac susijusioms su draugais, darbu,
studijomis, sporto ar meno veikla. Respondenty nuomone, jaunam Zmogui gyventi, dirbti, kurti

palankesnis miestas yra Siauliai (renkantis tarp PanevéZio ir Siauliy).
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MOKSLINE DISKUSIJA

Atliekant mokslinés literatiiros analize pastebéta, kad apie socialinj ir kiirybinj kapitalg vyrauja
skirtingos nuomoné¢s: vieni autoriai $ias dvi kapitalo formas sugretina ir mato sasajy, o kiti jzvelgia
socialinio ir kiirybinio kapitalo vienas kito eliminavimg. Autoriy nuomoné nesutampa ir dél socialinio
bei kurybinio kapitaly matavimo metody. Kiirybiniam kapitalui matuoti dazniausiai pasitelkiami
Floridos (2015) kiirybingumo indeksai, taciau kiti autoriai juos itin kritikuoja dél tiriamy objekty
neapibréztumo, rezultaty patikimumo, pagristumo, abejotiny kriterijy, kurie turéty padéti iSmatuoti
kurybinj kapitalg. Ne vienas autorius pastebéjo ir kity, Floridos (2015) indekse neminimy, taciau
kiirybinj kapitala galin€iy padéti iSmatuoti aspekty, tokiy kaip valdzios poziiiris | kiirybinj sektoriy,
gyventojy jsitraukimas j miesto kultirinj ir socialinj gyvenima, miesto aplinka, galimybés jkurti
versla, vietiniai prekés zenklai, seksualiniy mazumy indeksas, kiirybininky savizudybiy rodiklis
(Kacerauskas, 2014; Rastvortseva ir Korbankova, 2021; Creative Capital Index svetain¢). Nemazai
diskusijy kelia ir socialinio kapitalo matavimo metodai, kurie, pasak mokslininky, apima Zmoniy
socialinj dalyvavima, tinklus ir socialing parama, pasitikéjima, bendras normas ir vertybes, pilietinj
dalyvavimga, oficialias narystes ir priklausyma bendruomenéms, altruizmg ir pan. (Engbers ir kt.,
2017; Harper, 2002; Jeong ir kt., 2021). Rengiant kiekybinio tyrimo klausimus buvo vadovaujamasi
jvairiy autoriy matavimo metodikomis, iSkeltais kriterijais, kurie pritaikyti Lietuvos miesty
kontekstui.

Kiekybinio tyrimo rezultatai parode, kad Floridos (2015) iSskirtos kiirybinés klasés atstovams
didziausig jtaka gyvenamosios vietos pasirinkimui daro karjeros galimybés ir alga, pigesnis
pragyvenimas (blisto nuomos ar jsigijimo kaina, paslaugos), svarbiy jstaigy pasiekiamumas ir
optimalus atstumas iki artimyjy. Kaip galima pastebéti, didesné dalis komponenciy galéty priklausyti
socialinio kapitalo sriciai, nes yra susij¢ su pasitike¢jimu institucijomis, Zmogiskais santykiais ir
rys$iais, socialumu. Vis dél to, tiriamiems respondentams svarbu ir pasilinksminimo vietos, pramogos,
naktinis gyvenimas, platus laisvalaikio veikly pasirinkimas, kuris taip pat prisideda prie
gyvenamosios vietos pasirinkimo. Jauniems specialistams svarbus ,,kg veikti mieste* klausimas, nes
pastebétas aktyvus jsitraukimas j menines, kultiirines, socialines veiklas — koncertai, sporto renginiai,
vakarojimas su draugais, laisvalaikis miesto erdvése ar prekybos centruose, pramogavimas. Tirti
asmenys yra jsitrake daugiausiai | meno ir sporto veiklas, su tuo susijusias realias ir virtualias
bendruomenes. Tiek atliekant literatiiros analize, tiek kokybinj ir kiekybinj tyrimus susidaro jspiidis,
kad socialinis ir kiirybinis kapitalai daznai lydi vienas kita, yra persipyng, todél sunku priimti Siy
kapitalo formy viena kitos eliminavimo versija. Tai pastebéta ne tik i§ kiekybinés anketinés apklausos
(t. y., respondenty prioritety ir vertybiy), tadiau ir stebint, kokiy priemoniy imasi Panevézio ir Siauliy

miesty savivaldybés, kad sustiprinty bendruomenes ir miesto kiirybinj bei kultiirinj gyvenima.
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Ivertinus finansinius, zmogiSkuosius ir laiko iSteklius atlikta anketiné internetiné apklausa ir
kokybin¢ turinio analizé. Paciu tyrimu nebuvo siekta iSmatuoti ir apskaiciuoti indekso, kuris bty
tirtuose miestuose — Panevézyje ir Siauliuose. Todél, ateities tyrimuose atsiveria plagios galimybés
praplésti ir dar labiau jsigilinti ] Lietuvos miesty kiirybinj ir socialinj kapitala, tai, kaip jis pasireiskia
skirtinguose Lietuvos miestuose. Pirmas variantas biity pasitelkti vieno konkretaus autoriaus
kiirybinio, ir kito autoriaus — socialinio kapitalo metodikas. Pagal jas parengti tyrimg, kuriame bty
apskaiCiuoti $iy kapitaly indeksai. Tai leisty objektyviai, remiantis tiksliais skaiCiais, palyginti
miestus tarpusavyje, atrasti priezastis, kod¢l vieniems miestams sekasi pritraukti jauny kiirybininky,
o kitiems tai sekasi maziau ir jie pamazu nyksta. Kita tyrimo kryptis — istirti, kas padéty kirybinés
klasés atstovams pasirinkti savo gyvenamaja vieta mazesnius miestus, ta¢iau remtis ne socialinio ir
kiirybinio kapitalo teorijomis, o ieSkoti gilesniy apsisprendima lemianéiy veiksniy. Siame tyrime
svarbus ir komunikacinis laukas, tod¢l vienas i§ jdomiy ir prasmingy tyrimy bty toks, kuriame
siekiama jvertinti, kaip miesty savivaldybéms, kitoms atsakingoms institucijoms sekasi komunikuoti
apie specialisty poreikj, kokiy komunikaciniy priemoniy imamasi siekiant pritraukti kirybiniy
profesijy atstovus (tai tekstiné, vizualing, audiovizualiné medziaga, randama vieSojoje erdveje). Visi
Sie ateities tyrimai galéty padéti geriau pazinti jauny kirybininky, specialisty, kiirybines klasés nariy
poreikius, liikesCius, suZinoti priezastis, kurios sukelia abejoniy dé¢l vieno ar kito miesto, kuomet

renkamasi, kur gyventi ir dirbi.
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ISVADOS

ISanalizavus moksline literatiirg pastebéta, kad socialinis kapitalas kiirybos visuomenés
kontekste reiSkia Zzmoniy tarpusavio rysius, pasitikéjimg vienas kitu, biirimasi |
bendruomenes turint ta patj tikslg. Kirybinis kapitalas yra neatsiejamas nuo kiirybos
visuomeneés dél to, kad yra varomoji jos jéga. Kiirybinio kapitalo turéjimas lemia naujas
id¢jas, atsirandancius naujus verslus, technologijas, o kartu ir ekonoming plétra;
Nustatyta, kad socialinj ir kiirybinj kapitalg vienija tai, kad Sioms kapitalo riiSims svarbus
pasitikéjimas bendradarbiavimu, palaikymas i§ aplinkos. Tiek socialinis, tiek kiirybinis
kapitalas gali prisidéti prie socialiniy problemy sprendimo, biiti ekonomikos augimo
varomoji jéga. Pastebima, kad tiek socialinis, tiek kiirybinis kapitalas gali suteikti
visuomenei kiirybiskumo, kurti pastebima verte. Per didelis socialinio ir kiirybinio kapitalo
kiekis gali daryti ir neigiama jtaka — dél per stipraus kapitalo susiformuoja grupés, gaujos,
mazos bendruomenés zmoniy, kurios elgiasi netinkamai ar amoraliai.
Nustatyta, kad mokslinéje literatiroje néra vieno buido ar metodo, kuris galéty pamatuoti
socialinj ir kurybinj kapitalg. Socialiniam kapitalui matuoti daznai pasitelkiami klausimai,
susije su dalyvavimu nevyriausybinéje veikloje, politiniuose rinkimuose, taip pat klausimai,
Kuriais méginama pamatuoti pasitikéjimg aplinka, institucijomis, valdzia, bendry normy ir
vertybiy supratimg ir paisyma, polinki priklausyti bendruomenéms. Kiirybiniam kapitalui
matuoti naudojami kirybingumo indeksai, kuriuos pasiiilé R. Florida. Taip pat kiirybinis
kapitalas matuojamas pagal miesto kiirybinés bendruomenés pobid;j, kiirybines salygas,
valdzios institucijy isitraukima j kiirybiniy industrijy plétra, vietinius prekés Zenklus.
Atlikus kokybinj tyrimg nustatyta, kad Panevézyje ir Siauliuose socialinis kapitalas
didinamas per edukacijas, mokymus, grupines veiklas, pramogas, viesyjy erdviy pritaikyma
gyventojams burtis. Kiirybinis kapitalas Siuose miestuose palaikomas per kiirybines
dirbtuves, erdviy pritaikyma kiiréjams, pramogas, meno terapija, jvairius renginius. Siauliai
pasitelkia ir skaitmening erdve, to nepastebéta Panevézio projektuose. Vis tik Panevézys
aktyviau organizuoja mokymus, seminarus ir grupinius uzsiémimus, kuriais méginama
spresti socialines visuomenéje paplitusias problemas. Panevézio ir Siauliy miesty socialinis
ir kurybinis kapitalas atsiskleidzia internetinéje komunikacijoje: socialinio tinklo
»Facebook® jrasuose, vaizdo jraSuose, tiesioginése garso ir vaizdo transliacijose. Tokia
komunikacija vykdoma ir per pramogas: mokymus, renginius, seminarus.
Atlikus kiekybinj tyrimg — anketing apklausg — nustatyta, kad siekiant pritraukti jaunus
kiirybininkus dirbti ir gyventi Panevézyje ir Siauliuose, svarbiausi uzdaviniai yra sukurti
darbo vietas ir karjeros galimybes, geras salygas jsigyti busta, uztikrinti laisvalaikio ir
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naktinio gyvenimo pasirinkima, palankias sglygas nuosavam verslui jkurti, vieSgsias erdves
poilsiui gamtoje, saugiag kaimynyste. Minéti kriterijai turéty atsispindéti ir savivaldybiy, kity
su miestu susijusiy internetiniy svetainiy ir socialiniy tinkly turinyje — tokia komunikacija
apie karjera, gyvenimo galimybes, versla, laisvalaikio veiklas kurty atitinkamag miesto
jvaizdj, paskatinty didesnj susidoméjimg miestu galvojantiems apie gyvenamosios vietos
pasirinkima.

Svarbiausios socialinio kapitalo augimui reikalingos salygos yra saugi ir patikima
kaimynysté, patogus susisiekimas ir atstumas iki svarbiy objekty (darbo, studijy, artimyjy
namy ir pan.), vieSyjy paslaugy pasiekiamumas. Galima teigti, kad pirminé hipotezé
pasitvirtino i§ dalies, nes buvo manoma, kad respondentams svarbiausi aspektai yra
kaimynysté, vieSy miesto erdviy pritaikymas susibiirimams ir priklausymas jvairioms
grupéms. Apie minétas vertes Panevézyije ir Siauliuose komunikuojama socialiniame tinkle
»Facebook®, internetinése savivaldybiy svetainése.

Didziausig jtaka kurybinio kapitalo palaikymui daro pramoginiy ir laisvalaikio erdviy
buvimas, palankios sglygos ir skatinimas i$ savivaldybés jkurti nuosavg versla, kultiiriniy
veikly rengimas mieste. Hipotezé, kad jaunus kirybininkus padedancios pritraukti
priemonés yra kiirybai skirty erdviy atvirumas, meno ir kiirybiniy veikly pasitla,
tolerancija, pasitvirtino i§ dalies. Pastebéta, kad kur¢jams, kurybinés klasés atstovams
svarbiau tampa finansinis palaikymas ir galimybés, nuosavo verslo turéjimas negu galimybé
prisijungti prie meno ar kiirybiniy sri¢iy bendruomenés.

Hipotez¢, kad Panevézyje daugiau komunikuojama apie stipry $io miesto socialinj kapitala,
o su Siauliy miestu susijusioje komunikacijoje daugiau démesio skiriama karybiniam
kapitalui — pasitvirtino. Pastebéta, kad Panevézio miestas pozicionuojamas Kaip inovatyvus,
tobuléjantis, darbo vietas kuriantis miestas, kuriame yra visos galimybés kurti $eima, leisti
laisvalaikj, prisijungti prie meno ir sporto kolektyvy. Apie Siaulius komunikuojama kaip
apie kiirybiska miesta, kuriame palaikomi menininkai ir kiiréjai, kuriame netrtiksta renginiy
ir pramogy, naktinio gyvenimo pasirinkimy, galimybiy prisijungti prie meno ir sporto

kolektyvy.
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REKOMENDACIJOS

Atliekant mokslinés literatliros analiz¢ buvo pastebétos jvairios priemonés, kurias Lietuvos ir
pasaulio miestai pasitelkia sickdami sustiprinti socialinj ir ktrybinj kapitala regionuose. Stiprus
socialinis ir kiirybinis kapitalai suteikia miestui jvairios naudos, kuri daznai pasireiskia ekonomingéje,
sociokultliringje srityse, todél svarbu atrasti reikiamas priemones, galincias prisidéti prie
gyvenamosios vietos ir bendruomenés gerovés. Atlikus kokybinj tyrimg nustatytos Panevézio ir
Siauliy miesto savivaldybiy, bendruomeniy naudojamos priemonés, skleidziama komunikacija — taip
formuojamas miesto patrauklumas, jvaizdis, kuris prisideda prie kirybinés klasés nariy
gyvenamosios vietos pasirinkimo. Tam, kad bty i$siaiskinta, ar aptiktos priemonés yra veiksmingos
ir patrauklios jauniems kiirybiniy sri¢iy specialistams, kiirybinei klasei, kiekybiniame tyrime buvo
prasoma respondenty jvertinti tam tikras priemones, aspektus, kurie lemia gyvenamosios vietos
pasirinkima. Viso to tikslas — padéti pritraukti zmones gyventi mazesniuose miestuose, tokiuose kaip
Panevézys ar Siauliai. Pagal abiejy atlikty tyrimy rezultatus ir mokslinés literatiiros analize¢ parengtos
bendros mazesniems miestams skirtos rekomendacijos, taip pat Siauliy ir Panevézio miesto
savivaldybéms skirtos rekomendacijos, kuriy tikslas — atkreipti démesj j problemiskiausias jauny
specialisty pritraukimo vietas, labiausiai pasiteisinan¢ias priemones, komunikuojamas miesto vertes.

Rekomendacijos Siauliy miesto savivaldybei:

1. Atliekant kiekybinj tyrimg pastebéta, kad kurybinei klasei priklausantiems nariams ir
kiirybiniy sri¢iy specialistams renkantis gyvenamajg vieta yra svarbios karjeros galimybeés,
tenkinanti alga. Kokybinio tyrimo metu apzvelgus miesto savivaldybés komunikacija, Kitas
priemones pastebéta, kad retai uzsimenama apie karjerg, darbo vietas kiirybininkams ir
kiirybinés klasés nariams. Rekomendacija Siauliy miestui — pladiau apie tai kalbéti, kurti
darbo vietas, komunikuoti apie laisvas vietas, nes karjeros klausimai yra svarbiausia sritis,
galinti pritraukti jaunimga dirbti ir gyventi Siauliuose.

2. Pastebéta, kad mazai komunikuojama apie galimybes, miesto tinkamuma jaunoms
Seimoms. Kiekybinio tyrimo duomenimis svarbis kriterijai renkantis miesta yra objekty
pasiekiamumas, paslaugy prieinamumas, o Siauliai, respondenty nuomone, néra labai
palankus miestas turint mazy vaiky, todél svarbu komunikuoti apie jaunai Seimai aktualius
klausimus. Tai tokie aspektai kaip mokyklos, darzeliai, popamokinés veiklos pasirinkimai,
pritaikytos miesto erdvés, kuriose laisvg laikg gali leisti tévai su mazais vaikais.

3. Kadangi Siauliai turi dvi aukstasias mokyklas — Siauliy valstybine kolegija ir VU Siauliy
akademijg — svarbu skleisti komunikacijg ir apie aukstojo mokslo pasirinkimus Siauliuose.
Tokios komunikacijos pasigendama, nors Siauliai, i§ kity maZesniy miesty batent ir

1$siskiria aukstojo mokslo pasirinkimu.
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Rekomendacijos PanevéZio miesto savivaldybei:

1. Kiekybinio tyrimo metu pastebéta, kad respondentai jvertino Panevézj kaip maziau uz
Siaulius galimybiy turintj miesta menu ir kiiryba uzsiiman¢iam zmogui. Atliekant kokybine
turinio analizg¢ taip pat pastebéta, kad nepakankamai aiskiai komunikuojama apie kiirybines
sritis, galimybes, meno ar kiirybines erdves, tod¢l Panevézio savivaldybei ir bendruomenei
rekomenduojama aktyviau skleisti informacijg apie galimybes uzsiimti menine ir kiirybine
veikla, skatinimus menininkams, kiirybos erdves, darbo vietas kiirybinése ir meninése
srityse.

2. IS kiekybinio tyrimo pastebéta, kad Zmonéms iki 35 mety yra svarbios vietos
pasilinksminimams, vakarojimams su kompanija, pramogos, platus laisvalaikio veikly
pasirinkimas. Vis dél to, respondenty nuomone, Panevézyje triiksta laisvalaikio
pasirinkimo, pasilinksminimo viety. Todél Panevézio miesto savivaldybei ir bendruomenés
puslapiams rekomenduojama parodyti Panevézj i§ kitos — zaismingos ir smagios — pusés,
pakeisti vyraujanc¢ig nuomong apie tai, kad mieste ,,néra kg veikti®.

Bendros rekomendacijos PanevéZiui ir Siauliams bei Kitiems maZesniems Lietuvos

miestams, stokojantiems jauny specialisty:

1. 18-35 mety amziaus jaunimui, kaip parodé¢ tyrimai, yra svarbu, kad jy gyvenamajame
mieste buty veiklos, pramogy, laisvalaikio praleidimo varianty, viety pasilinksminti, todél
mazesniems miestams verta pagalvoti apie tokiy erdviy kirimg ir pritaikyma,
komunikavima apie tai, kad ir maZesniuose mietuose ,,yra ka veikti“. Tai galima daryti per
tinklarascius, kviestis nuomonés formuotojus iSbandyti pramogas tame mieste ir visu tuo
dalintis socialiniuose tinkluose, kurti audiovizualinj turinj apie lankytinas ir jdomias tos
apskrities vietas, leisti turistinius virtualius leidinius ir pan.

2. Svarbi komunikacija apie darbo galimybes, karjeros perspektyvas, svarbu imtis priemoniy,
kuriomis isaugty darbo viety kiirybiniame sektoriuje skaicius, nes kiirybinés klasés nariy
specialistams su karjera susij¢ veiksniai — svarbiausi renkantis gyvenamaja vietg.

3. Kiekybinio tyrimo metu pastebéta, kad svarbiu veiksniu laikoma palanki aplinka nuosavam
verslui jkurti ir skatinimas i§ miesto valdzios to imtis. Miesty savivaldybés turéty i tai
atsizvelgti per aiSkesne komunikacijg tiek virtualioje erdvéje, tiek organizuojant realius
susitikimus su besidominciais, skleidziant zinig apie skatinimo priemones, miesto
privalumus verslo jkiirimui ir pan.

4. Viena 1§ priemoniy, galinCiy padéti pritraukti jaunus specialistus, kiirybininkus gyventi ir
dirbti mazesniame mieste — lengvatos jsigyjant biista, nes biitent pigesnis biistas ir

pragyvenimas yra vienas i$§ svarbiausiy Siy zmoniy prioritety renkantis kur gyventi.
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PRIEDAI

1 priedas. I$ankstiné sisteminé tyrimo objekto analizé (sudaryta autorés)

KURYBOS VISUOMENE

Kirybinis
kapitalas

—

[ Matavimas ]

Kurybingumo
indeksai I
Bendros normos; pasitikéjimo lygis;
oficiali narysté ir dalyvavimas;
o altruizmas ir politinis jsitraukimas;
;Sup(;:rkilry'buzls biniai neformali saveika; kognityvinis;
pzzlf{esl;gn}:l;i' m)enligigi struktirinis; horizontalus; vertikalus
kurybingi Zzmonés
Bendruomeniy
Kdiriniy, isitraukimas
kturybingy idéjy ¥
dalinimasis Vertybes,
bendros normos
Socialinis
kurybiskumas Rysiai
Regiony plétra Socialiai
atsakingas
verslas
Kirybines
industrijos et e
J Pasitikéjimas
institucijomis,
Kiirybos skaidrumas
ekonomika
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2 priedas. Kiekybinio tyrimo instrumentas — anketiné apklausa

Gerb. Respondente,

esu Vilniaus Gedimino technikos universiteto Kiirybos visuomenés komunikacijos studenté Karolina
Lacyté. Siuo metu atlieku baigiamojo magistro darbo tyrima, kuriame siekiu i$siaidkinti veiksnius,
darancius jtaka jaunyjy specialisty gyvenamosios vietos pasirinkimui.

Uztikrinu Jiisy anonimiSkuma ir konfidencialuma, visi surinkti duomenys bus naudojami apibendrintai
baigiamajame magistro darbe.

Kilus klausimams j mane galite kreiptis elektroniniu pastu: karolina.lacyte@stud.vilniustech.lt

Dékoju uz Jusy skirtg laika ir norg prisidéti prie magistro darbo rengimo.

1. Kokij darba dirbate? (Galimi keli atsakymo variantai)
Pastaba: jeigu uZimate pareigas skirtingose srityse, galite pasirinkti kelis atsakymy variantus

[0 Toki, kurio pagrindiné funkcija yra kurti naujas idéjas, technologijas, inovacijas, kiirybinj
turinj (pavyzdziui, architektai, inZinieriai, socialiniy ir fiziniy moksly atstovai,
bibliotekininkai, pramogy, sporto, zZiniasklaidos profesionalai ir kiti);

Mano profesijoje uzsiimama vadyba/ pardavimais/ finansais/ sveikatos prieziiira;

Esu meno srities atstovas;

Dirbu fizinj darbg arba aptarnavimo srityje;

Siuo metu nedirbu arba nepriskiriu saves né vienai i§ auki¢iau ivardinty srigiy.

O 0O d O

2. Ivertinkite, kiek Jums svarbiis toliau pateikti veiksniai renkantis gyvenamajq vieta:

Pastaba: gyvenamoji vieta Siame kontekste reiskia ne bistq, o teritorijq (miestq ar rajong)

Teiginys Labai Svarbu Nei svarbu, nei | Nesvarbu | Visiskai
svarbu (5) | (4) nesvarbu (3) 2 nesvarbu (1)

Placios galimybés jsidarbinti;

Pramogos (kavinés, kino teatrai,
restoranai...)

VieSosios paslaugos (Svietimas,
sveikatos prieZitira...)

Vietos aplinkos vaizdas;

Kultirinés veiklos;

Tolerancija (mazumoms,
tikéjimui, lytinei orientacijai...);

Optimalus atstumas iki svarbiy
viety, tokiy kaip artimyjy,
draugy namai, studijy ar darbo
vietairt. t.

Saugumas gatvése, zemas
nusikalstamumo lygis vietovéje;

78



ISvystytas vieSasis transportas;

Vietos valdzia (meras,
senifinas...);

Kainos (bisto, paslaugy,
pragyvenimo...)

Kaimynyste.

3. Kuo uzsiimate laisvalaikiu? PaZymékite visus Jums tinkan¢ius atsakymo variantus:
(Galimi keli atsakymy variantai)

Lankausi Siuolaikinés muzikos koncertuose;

Lankausi meno muziejuose ir parodose;

Lankausi kultiiros paveldo objektuose;

Uzsiimu sportu, kiino rengyba;

Narsau internete;

Skaitau laikra$c¢ius;

Save iSreiskiu kiirybiskai (dainuoju, groju, piesiu...);

Leidziu laikg gamtoje (pasivaiksciojimai, pasivazinéjimas dviraciu...);
Skaitau knygas;

Domiuosi istorija, lankausi muziejuose, istoriniuose pastatuose;
Lankausi klasikinés muzikos koncertuose, teatruose;

Klausausi radijo;

Pramogauju (kinas, boulingas, apsipirkingjimas prekybos centruose);
Ziiiriu televizija;

O O

Kita... (jrasyti)

4. Jvertinkite, kiek Jums svarbu, kad Jusy mieste buty:

Teiginys Labai Svarbu | Neisvarbu, nei Nesvarbu | Visiskai
svarbu (5) 4 nesvarbu (3) 2 nesvarbu (1)

Pramoginé vieta pavakaroti
su kompanija;

Galimybé prisijungti prie
meno kolektyvy;

Erdvé realizuoti savo
meninius ar kiirybinius
sumanymus;

Palankios sglygos jkurti
savo versla;

Skatinimas i§ miesto
savivaldybés (pavyzdziui,
piniginis), plésti kurybine
veikla ar kurti inovatyvy
versla.

5. [IvertinKkite, ar toliau minimi veiksniai paskatinty Jus pakeisti miesta/ kaima, kuriame
gyvenate | ta, kuriame:




Teiginys

Tikrai taip
(©)

Taip (4)

Nei taip, nei Ne (2) Visiskai ne
ne (3) 1)

Didesné alga ar geresnés Karjeros
galimybés;

Platesnis laisvalaikio uzsiémimy,
naktinio gyvenimo, pramogy
pasirinkimas;

Geresniy salygy ikurti nuosava
versla;

Saugiau, fiksuojama maziau
nusikaltimy;

Patogesnis susisiekimas;

Grazesné aplinka, kraStovaizdis;

Artimesnis atstumas iki giminiy,
Seimos ar draugy;

Daugiau skirtingy versly, imoniy,
prekybos viety;

Didesné tolerancija;

Pigesnis pragyvenimas (nuoma ar
bisto kainos, paslaugy kainos...);

Didesnis prestizas (aplinkiniams
daromas jspiidis dél geresnio
rajono/ miesto, kuriame gyvena
i$skirtinés asmenybés);

Stipresné, vieningesné
bendruomené.

6. Kokioms virtualioms bendruomenéms (grupéms) priklausote? (Galimi keli atsakymy

variantai)

Darbo/ studijy;

Pazinciy;

Tik draugy/ pazjstamy;
Kita (jrasyti)

Oooooooooooog

Susijusioms su mano profesija;
Savo miesto (Panevézio/ Siauliy) bendruomenei;

Pardavimy, skelbimy, turgeliy;
Susijusioms su mano hobiais, laisvalaikio veiklomis;

Su motinystés, tévystés, vaiky prieziiiros temomis susijusioms grupéms;
Kirybiniy idéjy, inspiruojanciy darby grupéms;
Intrigy, bulvariniy naujieny, paskaly;
Fany (tiek sporto kluby ar zvaigzdziy, tiek jZymybiy);

7. 1 kokios srities visuomenine veiklg esate isitraukes? Pazymeékite visus Jums tinkancius
atsakymo variantus. (Galimi keli atsakymy variantai)

Politinés partijos;
Profsgjungos;

Jaunimo organizacijos;
Sporto, sveikatos;

Ukininky, Zvejy ar medZiotojy;

Meno, kultiros;
Profesinés asociacijos;

(
(
(
(
[1  Religinés;
(
(
(
] Zmogaus teisiy;

Pensininky;

Gyviiny apsaugos;

Aplinkosaugos;

Negalios;

Labdaros;

Nesu jsitraukes ] visuomening veikla;
Dalyvauju kitoje, auks¢iau
nepaminétoje visuomeningje veikloje.
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8. Pazymékite visus Jums tinkancius variantus: (Galimi keli atsakymo variantai)
Seku savo miesto savivaldybés socialinio tinklo ,,Facebook* profilj;
Seku savo miesto bendruomenés socialinio tinklo ,,Facebook* profilj;
Seku savo miesto savivaldybés socialinio tinklo ,,Instagram* profilj;
Seku savo miesto bendruomenés socialinio tinklo ,,Instagram* profilj;

I B o R

9.

Neseku né vieno i§ auks¢iau paminéty profiliy.

Per paskutinius 6 ménesius dalyvavau:

Teiginys Visiskai Sutinku | Nei sutinku, nei

sutinku (5) | (4) nesutinku (3)

Nesutinku

(2)

Visiskai
nesutinku (1)

Mokymuose ar seminare;

Grupinéje terapijoje;

Ekskursijoje;

Pramoginéje ar poilsio
zonoje (pavyzdziui,
poilsiavietéje prie ezero,
sporto aiksteléje...);

Parodoje, ekspozicijoje;

Meno terapijoje;

Internete rengiamoje filmy,
virtualiy parody perziiiroje;

Stovykloje;

Sporto renginyje;

Kirybinése dirbtuvése;

Kultiiriniame renginyje
(pavyzdziui, koncerte, teatro
pasirodyme...)

10. Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jiisy nuomone, yra saugiau? (Galimas

O O O O

= 0O O O O

O O O O

vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose;

Abiejuose miestuose vienodai saugu;
Abiejuose miestuose vienodai nesaugu.

galimybés? (Galimas vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose;

Abiejuose miestuose vienodai didelés galimybés;
Abiejuose miestuose vienodai mazos galimybés.

pasirinkimo galimybiy? (Galimas vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose;

Abiejuose miestuose vienodai daug galimybiy;

Abiejuose miestuose vienodai mazai galimybiy.

bendruomené? (Galimas vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose;

Abiejuose miestuose vienodai tvirta bendruomeng;
Abiejuose miestuose vienodai silpna bendruomené.

. Kuriame mieste — Panevézyje ar Siauliuose — Jiisy nuomone, yra tvirtesné

. Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jiisy nuomone, yra didesnés karjeros

. Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jiisy nuomone, yra daugiau laisvalaikio
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O O O O O O O O

. Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — palankiau gyventi jaunai $eimai su mazais

vaikais? (Galimas vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose:

Abiejuose miestuose vienodai palanku;
Abiejuose miestuose vienodai nepalanku.

. Kuriame mieste — PanevéZyje ar Siauliuose — Jiisy nuomone, didesnés galimybés

kiiryba, menu uZsiimantiems Zmonéms? (Galimas vienas atsakymo variantas)
Panevézyje;

Siauliuose:

Abiejuose miestuose vienodai geros galimybés;

Abiejuose miestuose vienodai prastos galimybés.

. Jiusy lytis:

Vyras;
Moteris.

. Jusy amzius (jrasyti skaitmenimis)

. Jusy iSsilavinimas:

Vidurinis arba $iuo metu mokausi mokykloje;

Profesinis arba Siuo metu mokausi profesinéje mokykloje;
Aukstasis neuniversitetinis arba $iuo metu studijuoju kolegijoje;
Aukstasis universitetinis arba $iuo metu studijuoju universitete.

. Kuo §iuo metu uzsiimate?

Mokausi; o Turiu nuosavg versla;
Studijuoju; o Esu motinystés/ tévystés atostogose;
Studijuoju ir dirbu; o Esu pensijoje;
Dirbu; o Kita.
Siuo metu nedirbu;
. Kurioje apskrityje S§iuo metu gyvenate?
Vilniaus; o Marijampolés; o Telsiy;
Alytaus; o Panevézio; o Utenos;
Kauno; o Siauliy; o Gyvenune
Klaipédos; o Tauragés; Lietuvoje.

21. Jusy Seiminé padétis:

Nevedes/ netekéjusi, neturiu vaiky;
Nevedes/ netekéjusi, turiu vaiky;

Vedes/ iStekéjusi, neturiu vaiky;

Vedes/ iStekéjusi, turiu vaiky;

Esu issiskyres/ i8siskyrusi, neturiu vaiky;
Esu i8siskyres/ iSsiskyrusi, turiu vaiky.
Esu naslys/ naslé, neturiu vaiky;

Esu naslys/ naslé, turiu vaiky.
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3 priedas. Finansuojamy projekty Panevézyije ir Siauliuose tikslai ir uzdaviniai

11 lentelé. Finansuojamy projekty Panevézyje ir Siauliuose tikslai ir uzdaviniai

Seimoms kaip

Kategorija Subkategorija | Iliustruojancios citatos
Projekto tiksle Sprendziamos | <...maZinti grupés socialing atskirtj bei neigiamq visuomenés poziirj...> (PS
atsispindintis socialinés projektas ,, Karybos uzuovéja “)
socialinis problemos <...sukurti ly¢iy lygybés kraStovaizdzio tinklg, kur <...> bty sukuriamos lyciy
kapitalas lygybés sqlygos...> (PS projektas ,, Lyciy lygybés krastovaizdis “)

Démesys <...sudaryti galimybes gauti kokybiskas kompleksines paslaugas, uztikrinti

didesnj jy prieinamumq, pagalbq Seimoms jveikiant sunkumus ir krizes...> (PS

atsispindintis

skatinimas per

pazeidziamai | projektas ,, Panevézio bendruomeniniai Seimos namai*)

visuomenés <..tikslas — kompleksiniy paslaugy Seimai teikimas, kartu vykdant prevencing

grupei veiklg ir siekiant jgalinti asmenj jveikti iskilusias problemas...> (SS projektas

,, Bendruomeniniai Seimos namai “)

Tenkinami <...patenkinti PanevéZio miesto bendruomenés bei ekstremalaus sporto mégéjy

bendruomenés | poreikius bei paskatinti turisty srautus...> (PS — ,,Skate parkas )

poreikiai

VieSuyjy erdviy | <...sutvarkyti ir miesto gyventojy poilsio, laisvalaikio poreikiams pritaikyti

pritaikymas Siltuoju sezonu vieng populiariausiy viesyjy erdviy...> (PS — ,, Ekrano marios “)
Projekto tiksle Verslumo <...ugdyti kultirinj verslumg <...> kurdamas skirtingy meno discipliny

studijas, kurios naudosis meninémis priemonémis...> (PS projektas

projektuose

uzimtumo ir
edukacijos

problemos

kiirybinis kiiryba ., Karybiskumo centras — Pragiedruliy sodyba*)

kapitalas UZimtumo <...skatinti <...> nakvynés namy gyventojus atrasti save per meng, atsiskleisti,
didinimas jgyti savarankiSkumo, savivertés, gyvenimo dziaugsmo ir drgsos priimant

sprendimus...> (PS projektas ,, Kiirybos uzuovéja )

Miesto <...stiprinti Siauliy regiono kultiirinj identitetq, skatinti kiirybiniy raisky
ivaizdzio jvairove, puoseléti bendradarbiavimgq tarp savivaldybiy bei partneriy...>
stiprinimas (LTKT - reprezentacinio leidinio ,, Siauliy krastas *“ parengimas ir leidyba)

Socialinio ir Bendruomenés | <...sukurti naujq traukos taskq meno mylétojams ir turistams, suteikti daugiau

kiirybinio itraukimas per | veiklos galimybiy miesto bendruomenei...> (PS projektas ,, Stasio

kapitalo vietos turizmg | Eidrigeviciaus meny centras*)

sujungimas Sprendziamos | <...didinti moksleiviy uzimtumgq, <...> didinti neformaliojo ugdymo paslaugy

finansuojamuose | jaunimo patrauklumg, <...> teikti kokybiskas ir reikalavimus atitinkancias neformaliojo

ugdymo paslaugas, <...> ugdyti vaiky gebéjimus ir talentus...> (SS projektas,

skirtas modernizuoti edukacines aplinkas)

<..jaunuoliams suteikti daugiau veiklos ir kirybiniy galimybiy...> (PS

projektas ,, Atviras jaunimo centras )

Saltinis: sudaryta autorés
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4 priedas. Socialinj kapitalg skatinancios priemonés

12 lentelé. Socialinj kapitalg skatinan¢ios priemonés

Kategorija | Subkategorija Iliustruojancios citatos

Socialinj Seminarai ir <...mentorystés seminarai ir konsultavimas...> PS projektas ,, Kiirybos
kapitala mokymai uzuovéja*“)

didinancios <...partneriai dalyvauja seminaruose, mokymuose, j kuriuos bus jtraukiama
priemonés vietos bendruomené...> (PS projektas ,, Lyciy lygybés krastovaizdis *)

<...vyksta pozityvios tévystés mokymai (grupiniai uzsiemimai), <...>

paskaitos...> (PS projektas ,, Panevézio bendruomeniniai Seimos namai“)

<...Pozityvios tévystés grupiniai mokymai...>; <...seminarai ir mokymai

Seimoms...> (SS projektas ,, Bendruomeniniai Seimos namai*)

Grupinés terapijos

<...grupinés dailés terapijos uzsiemimai PanevéZio socialiniy paslaugy centro

ir grupiniai nakvynés namy gyventojams...> (PS projektas ,, Kiirybos uzuovéja )
uzsiémimai <... sociokultirinés paslaugos (paskaitos, paramos grupé kiidikio susilaukusiai
Seimai, Seimy klubas, stovyklos, renginiai, paaugliy grupés...> (PS projektas
., Panevézio bendruomeniniai Seimos namai*)
Pramogos <...ekskursijy ir edukacijy, pritaikyty skirtingy visuomenés grupiy poreikiams,
ciklas...> (PS projektas ,, Lyciy lygybés krastovaizdis )
<...8iuo parku galés naudotis ir leisti laisvalaikj jvairaus amzZiaus miesto
bendruomenés nariai bei sveciai...> (PS projektas ,, Skate parkas )
Informaciniai <...informacinio turizmo leidinio, pritaikyto skirtingy visuomenés grupiy
leidiniai poreikiams, leidyba...> (PS projektas ,, Lyciy lygybés krastovaizdis )
VieSyjy erdviy ir | <...bus poilsio vietos prie vandens, aikstelés su iSkylomis ir lauzavietémis,

pramoginiy zony
jrengimas ar

atnaujinimas

paplidimio tinklinio, vaiky zaidimy, lauko treniruokliy ir diskgolfo aikstelés...>

(PS projektas ,, Ekrano marios )

<...vieSyjy poilsio bei laisvalaikio zony sutvarkymas, universaliy lauko Zaidimy
ir sporto aiksteliy jrengimas, kity viesyjy erdviy infrastruktiiros ir mazosios
architektiiros elementy jrengimas, Zaliosios infrastruktiiros plétra...> (SS

projektas viesyjy erdviy pritaikymui jaunimui)

<...parko sutvarkymas bei <...> pritaikymas aktyviam Seimos laisvalaikiui,
universaliy lauko zZaidimy <...> aiksteliy jrengimas, ,,Skate* parko

jrengimas,...> (SS projektas parko sutvarkymui)

Psichologinés

konsultacijos

<...Individualios psichologo konsultacijos...> (SS projektas ,, Bendruomeniniai

Seimos namai

Seimos mediacija

<...Mediacijos paslauga...> (SS projektas ,, Bendruomeniniai Seimos namai*)

Saltinis: sudaryta autorés
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5 priedas. Karybinj kapitalg skatinan¢ios priemonés

13 lentelé. Kiirybinj kapitalg skatinancios priemonés

Kategorija | Subkategorija | Iliustruojancios citatos

Kirybinj Edukacijos, <...edukacinés programos, renginiai, konferencijos, bendruomeninés veiklos...> (PS
kapitalg konferencijos | projektas ,, Stasio Eidrigeviciaus meny centras )

didinancios | Parodos/ <...Eidrigeviciaus kiirybos kolekcija, keiciamos vietos ir uzsienio menininky
priemonés | ekspozicijos parodos, lauko ekspozicijos...> (PS projektas ,, Stasio Eidrigeviciaus meny centras )

Meno terapijos

<..teikiama <...> dailés, muzikos, Sokio ir judesio terapijos seansai...> (PS

projektas ,, Panevézio bendruomeniniai Seimos namai )

Skaitmeninés | <...mediateka — skaitmeninis archyvas, <...> filmy perziiiros ir interneto
pramogos terminalai...> (PS projektas ,,Stasio Eidrigeviciaus meny centras ")
<...sukurta ugdomoji mobilioji programélé ,, Komiksiada“...> (LTKT — ,, Interaktyvus
edukacinis ugdymas: Supergaliy Komiksiada* Siauliuose)
Stovyklos <...Vasaros stovykla jaunuoliams ,, Cool-dig“...> (PS projektas ,, Atviras jaunimo
jaunimui centras )
Kirybinés <...Atvirame jaunimo centre vyko jaunimo kiirybinés dirbtuvés...> (PS projektas
dirbtuvés ., Atviras jaunimo centras*)
<...vaikai bus kvieciami j kiirybines komiksy dirbtuves, bus rengiamas komiksy
kiirimo konkursas...> (LTKT — ,, Interaktyvus edukacinis ugdymas: Supergaliy
Komiksiada * Siauliuose)
<...lavinimui per kiirybiniy dirbtuviy, edukacines ir pedagogy kvalifikacijos veiklas,
kurias rengia ir veda profesionaliis jvairiy sri¢iy menininkai is visos Lietuvos...>
(LTKT- ,, MENOPOLIS: jaunimo ugdymas(is) menu* Siauliuose)
Sporto <...[rengus Skate parkq, atsiras galimybé mieste organizuoti jvairius ekstremaliy
renginiai sporto Saky parodomuosius renginius, riedlentininky, riedutininky, BMX
dviratininky pasirodymus, auksto lygio vietines, regionines, Salies bei tarptautines
varzybas...> (PS projektas ,,Skate parkas )
Kirybiniy <...taikomosios dailés studija, teatro studija, audio-video studija, rezidencijy erdve,
erdviy bendruomeniné erdvé, bendruomeninis sodas...> (PS projektas ,, Kiirybiskumo
sukiirimas centras — Pragiedruliy sodyba )
Meno, <...Projektas apima: liaudies dainy, sutartiniy giedojimo, folkloriniy Sokiy

etnografiniai

renginiai

mokymgsi, muzikavimg liaudies instrumentais, Seimy ir vaiky supaZindinimg su
kalendorinémis Sventémis, Zaidimais, rateliais ir kt...> (LTKT — ,, Etnokultiriniai

mokymai Panevézyje )

<...5 veikly erdvése pristatomas profesionalusis ir mégéjy menas savo turiniu
orientuotas j satyrq, humorq, parodijq...> (LTKT - Zodzio ir muzikos festivalis ,, Ir

ezeras turi ausis ** Siauliuose)

<...kiirybinis Panevézio léliy veZimo teatro kolektyvas isvyks j gastroles po Lietuvos

regionus...> (LTKT — léliy teatro gastrolés Panevézyje)

Saltinis: sudaryta autorés
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6 priedas. Komunikacijos raiSka socialinj ir kiirybinj kapitalg puoseléjanciuose projektuose

14 lentelé. Komunikacijos raiska socialinj ir kiirybinj kapitala puoseléjanciuose projektuose

Kategorija Subkategorija Iliustruojancios citatos
Komunikacijos | Visuomenés <...analizuojama ir skelbiama informacija...> (PS projektas ,, Lyciy lygybés
formos, informavimas ir krastovaizdis*)
didinancios bendruomenés <...renginiai, konferencijos, bendruomeninés veiklos...> (PS projektas
socialinj jtraukimas ,,Stasio Eidrigeviciaus meny centras“)
kapitalg Seminarai ir <...dalyvauja seminaruose, mokymuose, j kurivos bus jtraukiama vietos
mokymai bendruomené...> (PS — ,, Lyc¢iy lygybés krastovaizdis )
Informaciniai <...informacinio turizmo leidinio, pritaikyto skirtingy visuomenés grupiy
leidiniai poreikiams, leidyba...> (PS — ,, Lyciy lygybés krastovaizdis )
Asmeninis <...Asmeninio asistento paslaugos <...> palydint ir komunikuojant...> (SS —

asistentas ir
tarpininkas

komunikuojant

kompleksinés paslaugos Seimai)

<...Pradétos teikti asmeninio asistento paslaugos...> (PS — bendruomeniniai

Seimos namai)

Tiesioginés garso
ir vaizdo

transliacijos

<...visuomenés informavimas <...> naudojant telekomunikacijy galinius
jrenginius elektroninéje erdvéje tiesioginés garso ir vaizdo transliacijos

(nuotoliniu) biidu...> (PS — ,, Harmonijos miestas )

Internetiné <...Sukurta interneto svetainé...> (PS — bendruomeniniai Seimos namai)
svetainé
Soc. tinklas <...Sukurta Bendruomeniniy Seimos namy ,, Facebook* paskyra...>
,»Facebook* (PS — bendruomeniniai Seimos namai)
Komunikacijos | Turistinis <...jrengti turizmo Zenklinimo infrastruktirq ir uztikrinti turisty bei lankytojy
formos, zenklinimas informuotumgq apie turizmo marsrutuose ir turizmo trasose esancias
didinancios lankytinas vietas...> (SS projektas turizmo informacinés infrastruktiiros
kiirybinj plétrai)
kapitala Socialiniai tinklai | <...Interneto bei socialiniy tinkly (Facebook, Youtube platformos)...> (LTKT

-, Neatsaukti atidarymai/ Not cancelled openings ** Siauliuose)

Mokymai <...organizuoja etninés kultiiros populiarinimo projektq "Etnokultiariniai

mokymai Panevézyje"...> (LTKT — "Etnokultiriniai mokymai Panevézyje")
Renginiai <...uzsienio sveciams patraukliau pristatyti <...> muzikos mokyklos ir Siauliy
(koncertai, dainavimo mokyklos <...> koncertus ir kitas veiklas...> (SS — edukaciniy
parodos) aplinky modernizavimas)

<...pristatomi atrinkti Panevézyje vykstanciose meno bienalése,
simpoziumuose sukurti profesionaliojo meno kiriniai...> (PS — Stasio

Eidrigeviciaus meny centras)

Saltinis: sudaryta autorés
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7 priedas. Panevézio miesto savivaldybés socialinio tinklo ,,Facebook* paskyros analizé

15 lentelé. PanevéZio miesto savivaldybés socialinio tinklo ,,Facebook* paskyros analizé

Kategorija

Subkategorija

.....

Skiriamas démesys

bendruomenei, jos

Sveikinimai mokytojams

<... mokytojy dienos proga <...> pasveikinti Panevézio <...>

istaigy pedagogai, jteiktos Mety mokytojo premijos...> (10-

skatinamas kultarinis ir
kiirybinis miesto

gyvenimas

nariams Miestie¢iy iniciatyvos 05)
<...Panevézio robotikos centro ,RoboLabas“ ugdytiniai
Bendruomené pristato naujg tinklalaidziy ciklg...> (10-06)
<...uz nuopelnus miestui kalendoriniais metais bus iSrinkti
<...> 5 Mety panevéziediai...> (10-25)
Palaikomas ir Parodos atidarymas <...Gedimino Kartano fotografijy parodos ,,Atsinaujinantis

Sporto jvykiai
Renginiai

Tarptautiné meno mugé

Panevézys® atidarymas...> (10-06)
<...vyks atviras imtyniy ¢empionatas...> (10-06)
<... vyks XII tarptautinis Sv. Jokiibo festivalis...> (10-14)

<... pristatomas Stasio Eidrigevi¢iaus meny centras...> (10-07)

Miesto valdzios

visuomeniné veikla

Mero ir savivaldybés

viesi darbai

<...savivaldybés vadovai pasodino gzuoliukg...> (10-06)

<... graziausios aplinkos konkurso nugalétojai...> (10-12)

Atskleidziamos karjeros

galimybés Panevézyje

Darbo pasitilymai miesto
savivaldybéje

Karjera

<...sililo darbg jaunimo reikaly koordinatoriui...> (10-10)

<...igyvendino Vasaros uzimtumo ir integracijos i darbo rinka

programa...> (10-18)

Panevézys — patraukli

turizmo Kkryptis

Turizmo naujienos

<...pakvies atvykti | agentiirg ir iSbandyti virtualios realybés

zaidima...> (10-10)

Demonstruojamas Parama Ukrainai, <..uZmezgé draugyste su Panevézio miesto partnerio
solidarumas partnerysté su Ukrainos Ukrainoje Vinycios teatru...> (10-15)

miestais
Atliekami darbai miesto | Lengvatos, <..kvietia teikti praSymus dél mokeséiy lengvaty...> (10-11)
gyventojy gerovei kompensacijos <...gyventojams yra teikiama asmeniné pagalba <...> namuose

Socialiné pagalba
gyventojams

Prevencija

bei vieSoje aplinkoje...> (11-03)
<...igyvendino neigiamy socialiniy veiksniy prevencijos

projekta...> (10-18)

Kuriamas tvaraus miesto

jvaizdis

Tvarumas, ekologija

<...kvie¢ia dalyvauti <...> Nacionaliniame aplinkosaugos

egzamine...> (10-12)

Edukacija

Kvietimas j seminarus

<..seminarg apie ES finansavimo galimybes kulttros ir
kiirybiniy industrijy sektoriui...> (10-17)
<..surengta jubiliejiné moksliné konferencija ,Kuriame

pasaulj, kuriame gyvename*...> (11-03)

Saltinis: sudaryta autorés
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8 priedas. Demografiniai respondenty duomenys

16 lentelé. Demografiniai respondenty duomenys

Kategorija Subkategorija Respondenty skaicius Procentiné dalis
Lytis Vyras 79 33,9%
Moteris 154 66,1 %
AmZiaus grupé 18-25 124 53,2 %
26-35 64 275 %
36-55 45 19,3 %
ISsilavinimas Vidurinis 3 1,3%
Profesinis 25 10,7 %
Aukstasis neuniversitetinis 85 36,5 %
Aukstasis universitetinis 120 51,5%
UZsiémimas / Darbas 103 44,2 %
veikla Studijos 42 18,0 %
Darbas ir studijos 64 27,5 %
Kita veikla 24 10,3 %
Gyvenamoji vieta | Siauliy apskritis 53 22,7 %
Panevézio apskritis 53 22,7 %
Kitos apskritys 127 54,6 %
Seiminé padétis Vienisas/ vienisa 98 42,1 %
Santuokoje 68 29,1 %
Santykiuose 67 28,8 %
Vaikai Turi vaiky 154 66,1 %
Neturi vaiky 79 33,9 %

Saltinis: sudaryta autorés
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9 priedas. Svarbiausi veiksniai renkantis gyvenamajg vietg

17 lentelé. Svarbiausi veiksniai renkantis gyvenamajg vietg

Naujy idéjy, | UZsiimama Meno srities Fizinis darbas | Nedirbama arba
technologijy, | vadyba/ atstovas arba nepriskiriama
inovaciju, pardavimais/ aptarnavimo minétoms
kiirybinio finansais/ sritis sritims
turinio sveikatos
kiirimas prieZiiira
N % N % N % N % N %
Placios 51 [823% | 46 95,8 % 21 | 91,3% |48 88,9 % | 53 93,0 %
galimybés
isidarbinti
Pramogos 38 |61,3% |33 688% |14 |609% |26 48,2 % | 32 56,1 %
VieSosios 54 |871% |39 |81,3% |20 [870% |50 92,6 % | 56 98,3 %
paslaugos
Krastovaizdis | 41 | 66,1 % | 32 66,7 % 14 1609% |29 53,7 % | 46 80,7 %
Kultirines [36 [581% |26 [542% |10 [417% |12 222% | 27 47,4 %
veiklos
Tolerancija 24 | 38,7% | 22 45,8 % 17 | 740% |12 222 % | 35 61,4 %
Optimalus 45 | 72,6 % | 40 833% |12 |522% |41 759 % | 51 89,5 %
atstumas iki
svarbiy viety
Saugumas 58 | 93,6% | 39 813% |22 |957% |45 83,3 % | 52 91,2 %
gatvése
ISvystytas 42 | 67,7% | 28 58,3 % 12 | 522% |35 64,8 % | 42 73,7 %
vieSasis
transportas
Vietos 22 |355% |19 39,6 % 7 304% |23 42,6 % | 25 43,9 %
valdzia
Kainos 49 | 790% | 47 97,9 % 20 | 87,0% |51 94,4 % | 56 98,2 %
Kaimynyste |39 [629% [36 |[750% [21 [913% |37 68,5 % | 48 84,2 %

Saltinis: sudaryta autorés
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10 priedas. Respondenty dalyvavimas veiklose per pastaruosius 6 ménesius

18 lentelé. Respondenty dalyvavimas veiklose per pastaruosius 6 ménesius

Naujy idéjy, UzZsiimama Meno srities Fizinis darbas Nedirbama arba
technologiju, vadyba/ atstovas arba nepriskiriama
inovacijy, pardavimais/ aptarnavimo minétoms
kiirybinio finansais/ sritis sritims
turinio kiirimas | sveikatos
priezitira
N % N % N % N % N %
Mokymuose | 39 62,9% | 28 58,3% | 19 82,6% |10 185% | 26 45,6 %
ar seminare
Grupinéje 5 8,1 % 0 0% 2 8,7 % 1 19% 4 7,0 %
terapijoje
Ekskursijoje | 28 452 % | 16 333% |2 8,7 % 21 38,9% | 26 45,6 %
Pramoginéje | 50 80,6 % | 40 83,3% | 15 652% | 35 64,8% | 39 68,4 %
ar poilsio
zonoje
Parodoje, 24 38,7% | 24 50,0% | 12 52,2 % 12 222% | 16 28,1 %
ekspozicijoje
Meno 6 9,7 % 3 6,3 % 6 26,1 % 1 19% 0 0%
terapijoje
Virtualiose 15 242% | 8 16,7% |1 4,4 % 8 148% |5 8,8 %
filmy ar
parody
perziiirose
Stovykloje 6 9,7 % 3 6,3 % 1 4,4 % 7 130% | 8 14,0 %
Sporto 23 37,1% | 17 354% | 4 17,4 % 18 33,3% | 13 22,8 %
renginyje
Kiirybinése 14 226% |7 146 % | 15 652% |0 0% 8 14,0 %
dirbtuvése
Kultiiriniame | 50 80,7% | 37 771% | 17 739% | 36 66,7 % | 30 52,6 %
renginyje

7
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