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SANTRUMPOS

ES — Europos Sajunga

LR - Lietuvos Respublika

EESRK - Europos ekonomikos ir socialiniy reikaly komitetas

JT — Jungtinés Tautos

JAYV — Jungtinés Amerikos Valstijos

ISA - jmoniy socialiné atsakomybé

IUCN - Tarptautiné aplinkos organizacija

PACITA - parlamento ir pilieiy asociacija, susijusi su technologijy vertinimu

WWF - pasaulio gamtos fondas



IVADAS

Temos aktualumas. Klimato kaita, tarSa, gamtiniy iStekliy ribotumas, didéjantis atlieky kiekis ir
kt. — veiksniai, kurie paskatino visuomenés vartojimo jprociy transformacijg. Peréjimas nuo neatsakingo bei
nesagmoningo vartojimo prie darnaus tampa neatidéliotinu uZdaviniu, siekiant tausoti aplinkg ir kartu
uztikrinti gerove ateities kartoms. Europos Sajunga siekia jgyvendinti pokycius, susijusius su darnaus
produkto vartojimu (Bithas & Kalimeras, 2019).

D¢l Sios priezasties svarbu remti tvaresnius produktus, skatinti gamtg tausojancius gamybos
metodus ir geresnius vartojimo jprocius. Europos Sajungos nariy valstybinés institucijos, jvairios
organizacijos bei patys pilie€iai turi prisidéti prie darnesnés visuomenés kirimo (Sanyé-Mengual et al.,
2019).

Darnus vystymasis ir darnus vartojimas pamazu tampa tomis sgvokomis, kurios analizuojamos ir
tiriamos daugelio mokslininky bei tyréjy (Sanyé-Mengual et al., 2019). Lietuva bei ES — ne iSimtis. Tiek
LR, tiek ir ES institucijos siekia, kad ijmonés veikty tinkamai, t. y. darniai vykdyty savo versla, siekty
visuotinés geroves ir nekenkty tiek gyvajai, tiek ir negyvajai gamtai (Bithas ir Kalimeras, 2019).

Temos iStirtumas. UZsienio autoriai, nagrinéj¢ darnaus produkto vartojima, tvary versla, jmoniy
socialing atsakomybe: Sanyé-Mengual et al. (2019) analizavo vartojimo poveikj aplinkai ir pateiké hipoteze,
kad nedarnus produkty vartojimas gali turéti neigiamos jtakos ES valstybiy ekonominei raidai. Bithas &
Kalimeras (2019) tyré ekonominiy iStekliy darnumga darniy produkty vartojimo kontekste. Bulle et al. (2019)
akcentavo atskiry regiony svarbg bei jtakg darnaus vystymo(si) kontekste. Chen et al. (2017) aiskinosi, ar
darnaus produkto vartojimas gali turéti jtakos ES Saliy ekonominiam augimui. Fazio et al. (2018) tyré
darnaus produkto vartojimo ES sklaidg. Giljum et al. (2014) atliko produkty vartojimo jtaka Saliy
ekonominiams ir socialiniams désningumames.

Lietuvoje Korsakiené¢ ir Marcinkevi¢ius (2013) analizavo filantroping jmonés veiklg ir jo
jtaka/naudinguma jmonei. Ciegis ir Norkuté (2012) gilinosi j Lietuvos banky socialiné atsakomybe darnaus
vystymosi kontekste. Bendoraitiené¢ ir Simkuté (2016) tyré jmonés socialinés atsakomybés atskleidimo
vertinimg Lietuvos didZiosiose jmonése. Mauriciené¢ ir PauZuolien¢ (2015) analizavo regioninj
formavimasi, susijusj su darniu produktu ir jo vartojimu. Neverauskiené ir Pavlovksa (2017) tyré verslo
socialinés atsakomybeés iniciatyvy jgyvendinima. Gedvilaite (2019) atliko Salies regiony darnios plétros

vertinima. Maciulis (2021) analizavo atsinaujinanciy energijos iStekliy transporto sektoriuje plétra.



Tyrimo problema. Siuolaikinéje visuomenéje vis didesné reik§mé skiriama aplinkos tausojimui
bei darniam produkto vartojimui. Tiriama, kokiais budais galima padidinti darnaus produkto vartojimg
Europos Sajungoje, siekiant teikiamy poky¢iy. Taigi, galima iSkelti tokius probleminius klausimus:

. Kokie veiksniai saglygoja verslo jmones ir vartotojus siekti darnaus produkty vartojimo?

. Kokius pokycius gali inicijuoti Europos Sgjungos verslo sektoriai ir gyventojai, norédami
prisidéti prie darnaus produkto vartojimo?

Tyrimo objektas — darnus produktas.

Tyrimo tikslas — iStyrus darnaus produkto vartojimo teorinius aspektus, empiriSkai jvertinti
darnaus produkto vartojimo pokycius Lietuvoje laikotarpiu nuo 2018 m. iki 2021 m.

Tyrimo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti darnaus produkto vartojimo teorinius aspektus.

2. Parengti darnaus produkto vartojimo pokyc¢iy tyrimo metodika.

3. Ivertinti darnaus produkto vartojimo pokycius Lietuvoje (arba ES) laikotarpiu nuo 2018 m. iki
2021 m.

Tyrimo metodai:

. Mokslinés literatuiros, statistiniy duomeny, teisés akty, lyginamosios ir sisteminés analizés
metodai.

. Kokybinis tyrimas — eksperty apklausa (giluminis interviu). Interviu atlickamas su
gamybiniy jmoniy vadovais, uzimanciais vadovaujanciais pareigas bei gaminanciais/auginanciais darnius
produktus.

. Kiekybinis tyrimas — anketiné Lietuvos gyventojy apklausa.

Darbo struktiira. Darbg sudaro trys dalys:

. Pirmoje darbo dalyje apZvelgiami darnaus produkto vartojimo teoriniai aspektai:
pateikiama darnumo samprata, apZvelgiamas darnus vystymasis.

. Antroje darbo dalyje pateikiama darnaus produkto vartojimo poky¢iy Lietuvoje tyrimo
metodika: pristatoma baigiamajame darbe taikomy kokybinio (eksperty apklausos, giluminio interviu) ir
kiekybinio (Lietuvos gyventojy anketinés apklausos) tyrimo metody specifika.

. Trecioje daro dalyje pristatomi atlikto darnaus produkto vartojimo pokyciy Lietuvoje
tyrimo rezultatai.

Darbg papildo tokios dalys, kaip: jvadas, iSvados, rekomendacijos, naudotos literatiiros sarasas,

priedai.



1.DARNAUS PRODUKTO VARTOJIMO TEORINIAI ASPEKTAI

1.1. Darnumo samprata ir gamybos imoniy socialinés atsakomybés sasajos

Siekiant tinkamai i1Sanalizuoti darnumo koncepto samprata, biitina nustatyti ribas ir terminus, kuriy

deka bus atliekama analizé bei vykdoma tolesné darbo perspektyva. Gedvilaite (2019) teigia, kad ZodZiy

derinys sustainable development reiskia tiek tvaruma, tiek ir darng. Kitaip sakant sustainable development

reiSkia ,,<...> tvariai darnig plétra <...>* (OzZelien¢, 2019). Pereinant prie darnaus vystymosi termino

konkretizavimo teigtina, kad ,,<..> vystymasi galima jvardyti kaip paZanga, modernizavima, nuolatinj

augimo procesg <...>* (OZeliené, 2019).

Siekiant tikslumo deréty paminéti, kad tvarumas ir darna yra sinoniminés sgvokos, taciau darbe

bus vartojama darnumo sgvoka, kuri turi lygiagreciy sasajy su darbe atlieckamu tyrimu ir iSsikeltu tikslu.

Siekiant analizés tikslumo bitina aptarti darnaus vartojimo sampratas, kurias pateikia skirtingi

autoriai bei mokslininkai. Taip pat paminétini ir labiausiai cituojami Zodynai, kuriuose darnaus vartojimo

samprata buvo analizuota (Zr. 1 lentelg).

1 lentele. Darnaus vartojimo samprata

Autoriai/Saltiniai

Samprata

(PACITA, 2015)

Darnus vartojimas — naudojimasis paslaugomis ir produktais, kurie patenkina
pagrindinius poreikius, taciau kartu ir nekenkia aplinkai, neskatina perteklinio

gamtiniy iStekliy vartojimo

(Fontenelle, 2010)

Darnus vartojimas — siekimas vartoti iSteklius norint juos i§saugoti

(Europos komisija,

2021)

Darnus vartojimas — samoningas produkty ir paslaugy vartojimas, siekiant

sumazinti iSmetamy atlieky kiekj ir vartojant tik tai, kas butina bei reikalinga

(Maciulis, 2021)

Darnus vartojimas — energijos ir jvairiy produkty (materialiniy ir
nematerialiniy) vartojimas siekiant, kad biity suvartojama kuo maziau

energijos, norint sumazinti neigiamg poveikj aplinkai

(Khalid et al., 2021)

Darnus vartojimas — siekis iSsaugoti aplinkg ateities kartoms

(Kumar & Yadav, 2021)

Darnus vartojimas — tokiy prekiy ir paslaugy vartojimas, kurios daro minimaly
poveikj aplinkai, yra socialiai teisingos ir ekonomiSkai perspektyvios,

tenkinant pagrindinius Zmoniy poreikius visame pasaulyje

10



(Khan et al., 2021) Darnus vartojimas — atsakingas vartojimas suvokiant, kad nuo miisy priklauso

ateitis ir kity Zmonijos karty likimas

(Wang et al., 2021) Darnus vartojimas — prekiy bei paslaugy vartojimas, kurios turi minimaly

neigiamg poveik] aplinkai

(Mathai V et al., 2021) | Darnus vartojimas — darniy produkty vartojimas, norint iSsaugoti aplinka

ateities kartoms

Sudaryta darbo autoriaus pagal lenteléje pateiktus Saltinius

Apibendrinant lenteléje pateiktas darnaus vartojimo sampratas teigtina, kad darnus vartojimas — tai
visy pirma, placiosios visuomenés sgsaja su aplinka bei suvartojamais produktais. Didelis démesys, susijes
su darniu vartojimu, skiriamas ekologiSkuose tkiuose uZaugintiems produktams, kurie auginami be
pesticidy; naudojimasis vieSuoju transportu, siekiant sumaZzinti tar§g gamtai; naudojimasis elektromobiliais
bei kitomis priemonémis, padedancios sumazinti aplinkos tar§g. Remiantis lenteléje pateikty autoriy darnaus
vartojimo sampratomis, darnus vartojimas reikSmingg aktualumg jgavo dabartinéje visuomengje, kai vis
daugiau Zmoniy domisi gamtos saugojimu, noriai padeda gyviinams, pasisako prie$ gyviiny iSnaudojima.
Negana to, darnaus vartojimo koncepcijg galima s¢kmingai perduoti ir ateities kartoms, kuri turi glaudziy
s3sajy su jmoniy socialine atsakomybe.

Pauzuoliené (2010) teigia, kad j socialiai atsakingas investicijas reikia zZvelgti kaip j tokias, kurios
siekia socialinio, aplinkosauginio poveikio ir finansinés naudos. Autorés teigimu, socialiai atsakingos

investicijos yra tokios investicijos, kai investuojama ten, kur:

. Vyrauja etinis ir socialinis atsakingumas.
. PripaZjstamas aplinkos darnumas.

. Laikomasi socialinio teisingumo ir etikos.
. Kovojama pries§ diskriminacijg.

Remiantis PauZuoliene (2010) galima teigti, jog bitina atkreipti démesj ] socialiai atsakingas

investicijas del keleto priezasCiy:

1. Jydéka galima pagerinti ir paspartinti etiS$kg visuomenés elgseng.
2. Visuomenés nariai gali tapti labiau socialiai atsakingi.
3. Tikétina, jog bus pasitelkiama daugiau priemoniy, siekiant kovoti su diskriminacija, kuri

Lietuvoje yra tikrai gaji (ypatingai kalbant apie lyCiy aspektus, socialiniai remtinus ir nepasiturinéius

asmenis).
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Darnaus verslo sagvoka galima interpretuoti kaip versla, kuris ripinasi visuomene ir aplinka. Kitaip
tariant, tai yra verslas, kuris naudingas ne tik paciai organizacijai, bet ir ja supanciai aplinkai. Visa tai
grindZiama atsakomybe ir jos integravimu vykdomos veiklos kontekste, neapsiribojant vien tik tikslu gauti
tik pelng. Tiksliau tariant darnus verslas, imasi socialiai atsakingy investicijy, kuriomis kuriami darnts
produktai, kaip socialiai atsakingo ir darnaus verslo rezultatas. Socialiai atsakingy investicijy sampratos
pagrindy reikéty ieSkoti socialinés atsakomybés koncepto apibréztyje, kurios reikSme susijusi su socialine,
aplinkosaugine ir ekonomine gerove. Siandien socialinés atsakomybés terminas yra jvaizdZio, reputacijos,
konkurencinio pranaSsumo dalis, parodanti atsigr¢Zimg ne tik j savus interesus, taiau ir veiklos vykdymo
integravimg taip, kad ji kurty papildoma naudg ir vert¢ socialiniams ir aplinkosaugos kintamiesiems
(Jakuleviciené, 2013).

Taigi, remiantis socialinés atsakomybés konstruktu, socialiai atsakingos investicijos turéty buti
traktuojamos kaip tokios investicijos, apimancios ekologinés, socialinés ir finansinés naudos kontekstus. Ir
i§ tiesy, tai, kad socialiai atsakingos investicijos yra keldinamos i§ socialinés atsakomybés konstrukto,
patvirtina moksliniai Saltiniai, pateikiantys tokiy investicijy koncepting sampratg.

Korsakiené¢ & Marcinkevicius (2013) nurodo, kad socialiai atsakingas investicijas, galima apibrézti
kaip darniai vykdomas investicijas, kurios kuria teigiamg socialinj poveikio rezultatg. Tokiy investicijy
esm¢ yra teikti prioritetg tiems subjektams, kur gali buti iSreikstos aplinkos darnumo, socialinio teisingumo
idéjos.

Kitaip, socialiai atsakingos investicijos Bulle et al. (2019) teigimu, vadinamos darniomis
investicijomis, kai tikslingai - samoningai kuriamas pozityvusis investicinis poveikis. Svarbus, socialiai
atsakingy investicijy bruozas, autoriy teigimu, yra atsisakymas koncentruotis vien tik j finansin¢ nauda, ko
daZniausiai siekiama tradicinémis investicijomis pirmiausia, ta¢iau ir  etinius ir socialinius poky¢ius, kurie
bty naudingi net tik investuotojui.

Chen et al. (2017) atkreipia démesj, kad i socialiai atsakingas investicijas, nereikéty Zitiréti kaip |
i§skirtinj Siy dieny fenomeng. Tai patvirtina ir Teoh et al. (1999), kadangi socialiai atsakingy investicijy
uzuomazgy galima rasti dar XVIII a pradZioje, kai pradéta vengti investicijy ] tokias sritis, kurios tuomet
vadintos nuodémingomis arba tiksliau tariant, prieStaraujan¢iomis etikos normoms. IS to iskilo ir iy dieny
socialiai atsakingy investicijy pamatas, kuriomis siekiama investuoti ten, kur yra siekiami socialiniai tikslai
ir jy pasiekiamumas gali biiti dar labiau sustiprintas tokiomis investicijomis.

Socialiai atsakingos investicijos, kaip paZzymi Bithas & Kalimeras (2019) taip pat yra
suinteresuotos gauti investicing graza, taciau skirtumas yra tas, kad tai néra vien tik finansing, taciau ir

socialiné graza, tod¢l tokias investicijas, biity teisinga jvardinti etiSkomis investicijomis, kurios siekia
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darnos su investicine ir socialine aplinkomis. Autoriy nuomone, socialiai atsakingas investicijas, geriausiai

apibudina Sie kriterijai (Bithas & Kalimeras, 2019):

. Valdymo, aplinkosaugos ir socialiniy veiksniy svarbos iSkélimas ir prioritezavimas.
. Investicinio objekto parinkimas, remiantis etiniais ir moraliniais jsitikinimais.

. Naudos ir vertés kiuirimas ir dalijimasis su aplinka.

. Visuotinumo efekto siekimas.

Teoh et al. (1999)akcentuoja, kad socialiai atsakingos investicijos, nors ir pabréZia socialinés
atsakomybeés diskursg ir teikia nauda bei skatina darnig plétra ir veikia tam tikra prasme kaip aplinkos
,tvarkytojos”, atmesdamos socialiai, etiSkai ir moraliai prieStaraujancius investavimo klausimus, taiau turi
nemazai trukumy. Tokiy investicijy problematiSkumas atsiskleidZia kaip tam tikra atsvara, Siy investicijy
koncepto paradinei pusei, i§ kuriy galima susidaryti jspiidj, kad pastarosios neturi triikumy i$ investuotojo
pusés ir yra visapusiSkai naudingos ir kuriancios gerove socialinei aplinkai.

Giljum et al. (2014) teigimu, tiesa yra kitokia ir pacios socialiai atsakingos investicijos id¢jine
prasme nors ir yra vertingos, tafiau susiduria su investicinés grazos rizika. Tiksliau tariant, investavimas
i§skirtinai j etiSkai ir socialiai atsakingus subjektus, gali privesti prie investicinés grazos sugrjZimo
problemos — nors finansiné graZza ir néra prioritetas socialiai atsakingy investicijy atveju, taciau bitent
finansinés pusés graza labiausiai sumaZzéja, laukiant investicinés grazos 1§ tokiy investicijy. Dar didesné
problema iskyla todé¢l, kad investuotojas lieka be garantijos, kad sugebés gauti kitokia, pavyzdZiui socialinés
naudos graza. Taigi, autoriaus nuomone, socialiai atsakingos investicijos, pacios i§ saves kaip socialinés
atsakomybés skatinimas ir rémimas yra vertinga idéja, taCiau investuotojas tikisi, gauti graza, kurig Siuo
atveju uZztikrinti néra paprasta.

Socialiai atsakingy investicijy apibréZimas yra per daug abstraktus, todél tampa sudétinga
iSmatuoti kur prasideda ir baigiasi socialiai atsakingy investicijy vieta. Imonés, uzsiimancios socialiai
atsakinga veikla, gali nesugebéti maksimaliai padidinti investicijy graZos, nes visas jmonés kapitalas
pirmiausia néra naudojamas pelnui didinti, todél toks investavimas tampa rizikingu. MaZesné metin¢ graza
reiSkia kad investuotojai turi iSlaikyti savo investicijas imon¢je dar daugiau mety, kad uzdirbty jprasta graza,
susijusig su kita jmone. Kita vertus, reikia aiskiai atkreipti démesj } tai, kad vienas i$ socialiai atsakingy
investicijy bruozy ir yra sutelktumas j socialinés atsakomybés esmg, o ne finansing graza, taciau tuomet
kyla klausimas kaip uZtikrinti socialiai atsakingy investicijy atsiperkamumg investuotojui ilgalaikiame
periode, ypatingai Zinant, jos pasiZymi mazZesne bendrojo pelno marza, lyginant su tradicinémis

investicijomis (Astromskien¢ ir Adomoniene, 2009).
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Simanskien¢ ir Pauzuoliené (2010, p. 2) teigia, kad ,.<...>darnaus vystymo koncepcija jpareigoja
organizacijas keisti savo elgesi suinteresuotyjy Saliy atzvilgiu, todél organizacijos darna grindZiama
ekonominiu, aplinkosaugos ir socialinés atsakomybés aspektais™.

Darnaus vystymosi istoriniame kontekste, iStaky tikslinga ieSkoti XX a., 7 deSimtmetyje vykusiy
ekologiniy judéjimy idéjy eigoje, kurie paskatino Sios koncepcijos atsiradimg. Darniojo vystymosi sgvoka,
pirmg kartg apibrézta 1982 m., Stokholme, akcentuojant ekologinj aspekta, riipinimasi aplinka bei karty
saveikg. Kitaip tariant, tai reiSkia, kad kiekviena karta turi veikti taip, kad nebtity uZkirstas kelias veikti
kitoms, ateities kartoms. Taigi Sia idéja ir vystomas darnusis verslas, siekiant, kad vykdoma veikla ripintysi
gamtine aplinka ir visuomene Fazio et al. (2018).

Darnumo ataskaitos, tai yra jmonés pazanga ir skaidrumg, atvirumg ir atskaitomybe,
identifikuojantis bei jvertinantis jrankis, siekiant darnaus vystymosi tiksly jgyvendinimo, ekonominiu,
socialiniu ir aplinkosauginiu aspektu (Korsakiené¢ & Marcinkevicius, 2013):

. Ekonominis aspektas — verslo vystymasis, riipinantis, kad ateities karty pajamos, nebiity
mazesnés nei dabartiniy karty.

. Socialinis aspektas — vystymasis iSlaikant glaudZius socialinius rySius ir santykius su
visuomene.

Korsakien¢ ir Marcinkevicius (2013) teigia, kad rtupinimasis verslu, siekis uZzdirbti reikiama
kapitalg ateities kartoms, ripestis visuomene kuria visuoting gerove, kuri turi teigiamos jtakos ne tik
dabarciai, taciau taip pat ir ateiciai.

PraktiSkai socialiné atsakomybé organizacijos kontekste yra traktuojama kaip vykdomos veiklos
jgyvendinimo konceptas, paremtas socialiniais, aplinkosaugos, skaidrios veiklos principais. IS esmés
socialineés atsakomybés sagvoka organizacijy veiklos kontekste jgauna idealogijos, ar politikos prasmeg.

Jungtiniy Tauty vystymo programos vadové (Giljum et al., 2014) paZymi, kad jmoniy socialiné
atsakomybé kritiniu poZilriu pristatoma prieStaringai — tai yra arba jmoniy pelno siekimo metodas arba
visuomenés interesy tenkinimas, derinant socialinj, ekonominj ir aplinkosauginj aspektus. Tokiu biidu
kuriame abipusé verté — tiek organizacijai, tiek visuomenei. Bendrai tariant, jmoniy socialin¢ atsakomybé
yra vykdoma praktika, kuria remiantis atsakingai gaunamas pelnas.

Simanskien¢ & PauZuoliené (2010) analizuodamos jmoniy socialinés atsakomybés reik§me,
pazymi jmoniy savanoriSkumo aspektg ir neapsiribojima vien tik teisiniais reikalavimais. Autoriy teigimu,
tokioms jmonés budinga socialinés sanglaudos akcentavimas, bendradarbiavimas su vietos
bendruomenémis, Ziniy visuomenés kiirimas, paZzangiy Zmoniy iStekliy metody ergonomikos, motyvavimo,
kvalifikacijos kélimo srityse taikymas.
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IS esmés, socialinés atsakomybés pagrindas yra siejamas su pamatiniais elementais, atsirandanciais
ekonominiame, socialiniame ir ekologiniame kontekste. Siuo atveju galima jZvelgti jmoniy socialinés
atsakomybés jgyvendinimo privalumas ir kuriama nauda. Etiniu socialiniu lygmeniu, jmoniy socialiné
atsakomybé riipinasi darbuotojy gerove, darbuotojy tobulinimu, s3Ziningumo palaikymu, ripinimusi
visuomenés poreikiais.

Manyciau, jog ekologiniu aspektu, imoniy socialiné atsakomybé¢ uZtikrina organizacijos Zinojimg
apie daromg poveikj aplinkai, ekologinés rizikos valdyma, tarSos mazinimg, gamtg tausojanciy rodikliy
steb¢jimg. Taigi, apibréZiant jmoniy socialinés atsakomybés naudg, galima teigti, kad tokiu biudu
uztikrinamos verslui palankios ilgalaikés perspektyvos. Kita vertus tai yra organizacijy vystymosi pagrindas
atsizvelgiant | visuomengs poreikius bei interesus.

Tokiu atveju, galima remtis prie§ tai minéta nuomone, kad jmonés socialiné atsakomybé gali tapti
jrankiu siekiant visuomenés pripazinimo ir pranaSumo konkurencinéje aplinkoje, tod¢l esant tokiai situacijai
Jmoniy socialiné atsakomyb¢ praranda idealogijos prasm¢ bendrame veiklos kontekste. PrieSingai, kai
Jmoniy misija ir veiklos uZdaviniai, kryptingumas bei strategija yra paremta socialinés atsakomybés
principais nesiekiant pelno, o tenkinant visuomenés poreikius, jmoniy socialin¢ atsakomybé tampa
ideologija.

Simanskien¢ ir Pauzuoliené (2010) teigia, kad jmoniy socialiné atsakomybé yra jsipareigojimas
ljgyvendinti savanoriSkas iniciatyvas, kuris integruoja valdymo ir verslo strategijas. Autoriy teigimu, jmoniy
socialinés atsakomybés kuriama nauda yra svarbi tiek jmonés vidiniame lygmenyje, tiek iSorinéje jos
aplinkoje. [Sorinés aplinkos atveju, imoniy socialin¢ atsakomybé¢ gali biiti suprantama kaip priemoné didinti
investuotojy pasitikéjima. Be to, tokiu biidu, jmon¢ biidama socialiai atsakinga parodo jos suinteresuotuma
veikti ne vien tik dél pelno, bet ir visuomenés geroves, todél atitinkamai gali tapti patrauklesne darbo vieta
darbuotojams. Kita vertus, tokiais principais jmoné formuoja ir lojaliy klienty ratg, kuriems svarbu, kad juos
aptarnaujanti organizacija veikty pagal imoniy socialinés atsakomybés principus. Tiek investuotojy, tiek
darbuotojy, bei vartotojy iSreiskiamas pripaZinimas yra suformuoto jmonés jvaizdzio dalis. Siuo atveju,
imoné biidama socialiai atsakinga, formuoja jmonés jvaizdj, kuri riipinasi visuomene, darbuotojais bei
aplinka.

Tuo tarpu vidinés aplinkos atveju, jmoniy socialin¢ atsakomybé motyvuoja esamus darbuotojus,
siekiant darbuotojy pasitenkinimo tiek darbo sglygomis, tiek vykdomos veiklos strategija. Atitinkamai,
esant motyvuotiems bei patenkintiems darbuotojams, gerinamas darbo aplinkos mikroklimatas,

komunikacijos efektyvumas. Kaip jau buvo minéta, iSorinés aplinkos kontekste, jmoniy socialing
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atsakomybé skatina klienty lojaluma, o vidinés aplinkos atveju, imoniy socialiné atsakomybé¢ padeda sukurti
bei skatinti darbuotojy lojalumg (Sanyé-Mengual et al., 2019).

Imoniy socialinés atsakomybés jgyvendinimas néra tapatus visose Salyse. Korsakiené ir
Marcinkevicius (2013) pazymi, kad Lietuvos jmoniy socialinés atsakomybés lygmuo yra santykinai Zemas
su jmoniy socialinés atsakomybé palaikymu ir jgyvendinimu kitose Europos Salyse. ,,Vertinant visy
Lietuvos verslo subjekty kontekste, socialiai atsakingy ir prisijungusiy prie Lietuvos nacionalinio atsakingo
verslo tinklo jmoniy skaiéius yra itin maZas.” Bendoraitiené & Simkuté (2016) taip pat vertino Lietuvos
Jmoniy socialinés atsakomybés raiska, analizuodamos atlikto tyrimo rezultatus.

Autoriy atlikto tyrimo rezultatai i§ esmés tapatis prie§ tai minétam teiginiui, kad Lietuvos jmoniy
socialinés atsakomybeés lygmuo islieka Zemas. Ciegis ir Norkuté (2012) atliko konkretaus, Lietuvos banky
sektoriaus socialinés atsakomybés vertinimg, kuriuo nustatyta, kad siekiant darnumo su aplinka banky
vykdomoje socialin¢je atsakomybéje daZniausiai pasireiskia filantropiné veikla. Astromskiené ir
Adomoniené¢ (2009) vertino jmoniy socialinés atsakomybés iniciatyviy pasireiSkimo tendencijas Lietuvoje
bei jy kaitg istoriniame kontekste. Autoriy teigimu, jmoniy socialinés atsakomybés iniciatyvy raida apima
tris etapus. Pirmajame etape, 2003 m., buvo sukurta jmoniy socialinés atsakomybés teisiné bazé, o antrojo
etapo metu, tritkusiu 2004-2005 m. vyko jmoniy socialinés atsakomybeés idéjy sklaida. Tuo tarpu treciajame
etape, nuo 2005 m., pradéta skleisti ne tik jmoniy socialinés atsakomybés idéjas, bet ir jgyvendinti jos
iniciatyvas. Sie etapai yra neabejotinai svarbiis §iandieninés jmoniy socialinés atsakomybés sampratos dalis,
susiformavusi per daugiau nei deSimtmet;.

Taigi, galima teigti, kad vertinant dabartiniu poZitriu, socialiné¢ atsakomybé jgyja ne tik etine,
ekologing, ekonoming, bet ir filantroping reikSme, pasireiSkiancig organizacijy veiklos ideologijoje bei
strateginiuose sprendimuose. Bet kuriuo atveju, socialinés atsakomybés pripaZinimas bei vykdymas yra
palaipsniui bei dinamiSkai vykstantis procesas jmonéje, kuris yra tiesiogiai priklausomas nuo jmonés
vidinés ir iSorinés aplinkos daromo poveikio kontekste. Darnumas apima jvairius aspektus: ekonominius
bei socialinius, kuriy déka galima uZtikrinti tinkama verslo augima, jo raida, glaudZiy visuomenés nariy

tarpusavio santykiy iSlaikyma.
1.2.Darnaus vartojimo koncepcija

Per pastaruosius 50 mety pasaulio gyventojai sunaudojo daugiau prekiy ir paslaugy nei visos
ankstesnés kartos (Mathai et al., 2021). Sis vartojimo augimas paskatino ekonomikos augima, aplinkos

terSimg, taCiau daugeliui pasaulio gyventojy pagerino gyvenimo kokybe. Vis délto, iSsivysCiusiy ir

16



besivystanciy Saliy vartojimo modeliai labai skiriasi. Khan et al. (2021) paZymi, kad turtingiausi pasaulio
gyventojai sunaudoja 86% istekliy, o vargingiausi — likusig dalj.

Dabartiniai nedarniis vartojimo modeliai kenkia aplinkai, kadangi eikvojamos gamtos iStekliy
atsargos, iStekliai ne tik vartojami, taCiau ir paskirstomi neteisingai, kurie gali prisidéti prie socialiniy
problemuy, tokiy kaip skurdas ir trukdyti darniam vystymuisi. DidZiausia démesj skiriant paklausai, darnus
vartojimas papildo darnios gamybos praktika ir pasiekimus (Fontenelle, 2010). AS, remiantis Fontenelle
(2010) manyciau ir palaikyciau jo nuomong todél, jog netolimos praeities kartoms (prie§ 20 ir daugiau m.)
buvo aktualiausia ne riipintis gamta ir siekti visuomeninés geroves, o didinti savo ekonomin;j kapitalg.
Dabartiniy gyventojy poZitris yra kintantis — Zmonéms vis daZiau riipi ekologija, domimasi gyvosios bei
negyvosios gamtos iSsaugojimu. Manau, jog ateityje tai turés daug naudingos jtakos ne tik ekologiniu, tac¢iau
ir ekonominiu pozitriu (itin tada, kai kalbama apie Zaliaja, t. y. atsinaujinancia energija).

Darniam vartojimui reikalingas daugiadisciplininis ir tarptautinis poziiiris. Komandos, sudarytos
i§ jvairiy mokslo sri¢iy bei discipliny, turi parengti ir jgyvendinti politika, susijusig su darnumo kiirimu.
I8sivysciusios Salys turi padéti, o ne iSnaudoti besivystancias tautas (Teoh et al., 1999).

Pagrindinés darnaus vartojimo klifitys yra Sios (Kumar ir Yadav, 2021):

. ISsilavinimo stoka.

. Bendruomenés, vyriausybés ir verslo bendradarbiavimo nebuvimas.
. Tinkamy teisés akty nebuvimas.

. Teisinés aplinkos nesukiirimas.

. Nenoras investuoti j aplinkos i§saugojima.

d Pasengs mastymas.

Auksciau pateiktos dedamosios atspinti pasenusj poZiiirj ir pernelyg stereotipiS$kai mastancius
asmenis, kurie veikia i$skirtinai tik vardan savgs, neatsizvelgdami j esminius darnaus vartojimo principus.
Pritariu (Kumar ir Yadav, 2021) iSsakytiems teiginiams, jog dé¢l mazo iSsilavinimo, tinkamos teisétvarkos
sistemos nebuvimo, pasenusio mastymo Zmonéms sunku suvokti darnaus vartojimo aktualumg visai
visuomenei.

,Pasaulio gamtos fondo (angl. WWF) generalinio direktoriaus James P. Leape ZodZiais tariant ,,jei
miisy poreikiai planetai augs tokiu pat greiciau, tai 2030-yjy viduryje, norint juos patenkinti, mums reikés
antros tokios pat planetos* (PACITA, 2015).

Darnus vartojimas yra plati bei apimanti jvairias sritis (Zr. 1 pav.).
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Ekologisky tPI:.Oduktll: . »Sveikesniy“ N Pmd“‘lkt‘!
produkty, vartojumas, kurie produkty Frocux U, vartopl.nas,
turindiy atitinka vartojimas turinciy telgu‘lmq pagaminty
nedidelj poveikj ey laikantis Sl laikantis tam
aplinkai, normas ir turi sveikatos POV?kl, tikry etiniy ar
vartojimas .povelkl . standarty vartojimas mo‘ral}mq
visuomenei principy
Sertifikuoty
sektoriy Vietos gamybos
produktai, Produktai, produktai;
atsizvelgiant j pagaminti Produktai be produkcija,
aplinka ar laikantis etikos fralaty, bisfenolio skatinanti
biologine standarty (ypaé ir kity toksisky bei ekononpne; savo i
jvairove; korupcijos); pavojingy gamintojy Pagarb.a gyviny
ekologiski prekés, sudedamyjy daliy; autonomijg gerovel, 'pe.lgarba
produktai; pagamintos prekés be (prieSingai nei gyvajai ir
prekés, kurios bendradarbiaujant pesticidy ar kity pasitikéjimas negyvajai gamtai;
pagaminamos Su Vietos cheminiy komercinémis ar pagarba
iSmetant i bendruomeneémis: mediiagu[;’ prekes, pramoninémis saziningumui ir
aplinka maZa prekés ' _Ppagamintos sistemomis, asmens laisveéms;
anglies pagamin;os laikantis higienos tokiomis kaip bet koks kitas
dvideginj; is darb pormy, prekybos centrai); principas,
. . geromis darbo sveikos maistinés . isidedantis i
prekes, kurios salygomis, be e prekeés, priside a'lntls prie
dRSAUEY priverstinio darbo, produktai; prekeés, suku'rlancws (52D BT
dirvoZemio, laikantis darbo ir produktai, daugiau darbo ugdymo.
vandens ir oro il fiE pagaminti jy viety, taip pat
kokybg ir tarptautiniy nebadant ant ekono.m?ns.e ir
paprastai uzkerta konvencijy gyviiny socialiné
kelig tarsai, darbuotojy
gamtos integracija
eikvojimui

I pav. Darnaus vartojimo sritys

Sudaryta darbo autoriaus pagal (Responsible consumption: definition and examples, 2019)

Darnus vartojimas nepertraukiamai susijgs su etinémis vertybémis ir tokiomis prielaidomis (Holt,
2012):

1. Nedarny vartojima sukelia patys Zmonés, rinkdamiesi netinkamus ir nedarnius produktus bei
gaminius, kurie gaminami kenkiant aplinkai ir gamtai.

2. Vartotojiska visuomené daznai perka tam tikras prekes ar gaminius, norédami jrodyti savo
socialine klase ir vieta visuomeng¢je. Pastebéta, kad tai daZniausiai daro vidurinioji klasé, kuri visomis
iSgalémis bando jrodyti savo ekonominj pranasuma.
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3. Nemazai Siuolaikiniy individy palaiko vartotojiska gyvenimo biidg, kai perka norédami
parodyti savo galig.

4. Norint pasiekti darnaus vartojimo jgyvendinima reikia pakeisti vertybing sistema: orientuotis
1 ekologiskus produktus; pirkti i§ mazy ikiy, kuriuose auginant gyvulius ar darZoves nenaudojami
pesticidai; pirkti i$ ty jmoniy, kurios yra socialiai atsakingos; naudotis tokiy jmoniy paslaugomis, kuriose
darbuotojai jauciasi gerai bei kuriose néra naudojamas mobingas.

Manyciau, kad darniam vartojimui, be abejonés, daugiausia jtakos turi patys Zmonés ir jy elgsena,
kuri gali pasizyméti tiek etiSku, tiek ir neetiSku elgesiu bei mastysena. Kaip jau minéjau, pastaruoju metu
Zmoneés vis labiau atsizvelgia | gamtg bei kitus asmenis: remia sunkiai gyvenancius Zmones, vis daugiau
renkasi elektra varomas transporto priemones, rusiuoja atliekas ir pan.

Darnus vartojimas konkreciai susijgs su darnumo samprata, t. y. aplinkosauginiu aspektu perkant
prekes ir paslaugas. Galima iSskirti tokius darny vartojimg apibréziancius aspektus (Responsible

consumption: definition and examples, 2019)

. Geriau pirkti — pirkti ekologiSkesnius produktus;
. Geriau vartoti —maZiau Svaistyti ir darniau vartoti;
. Geriau iSmesti — ISmesti tik tai, kas visiSkai nereikalinga ir nebus panaudojama

Atsakingas vartojimas turi didel¢ prasm¢. Tai reiSkia vartotojo atsakomybés sgvoka, kuri gali
paveikti daugelj sri¢iy, pradedant vartojimo ekologiniu poveikiu, baigiant socialiniu, ekonominiu ir
sveikatos poveikiu: darnus vartojimas reiskia vartojimg tokiu biidu, kuris leidZia Zmonéms kuo labiau
iSsaugoti savo iSteklius ir aplinka; atsakingas vartojimas reiskia, kad vartojimas yra ekologiSkesnis, taciau
taip pat atsizvelgiama j vartojimo socialinj ir ekonominj poveikj.

PACITA (2015) iSskiriamos sritys, kurios turi daugiausia jtakos vartojimui: turizmas, asmeninis
judéjimas (mobilumas), maistas bei gérimai biistas, t. y. elektra, karStas vanduo, Sildymas, pastaty statyba
ir pan.

Atsakingas vartojimas yra plati savoka, turinti ne tik aplinkos, bet ir ekonoming, socialing bei
sveikatos dimensijas. I§ tikryjy madinga atsakingo vartojimo pusé yra jvairi, nes tai priklauso nuo vartotojy
jautrumo. Kai kurie atsakingi vartotojai daugiausia démesio skirs ekologinei savo vartojimo pusel,
bandydami pasirinkti sezoninius ir ekologiSkus produktus. Kiti sutelks démesj | jy pasirinkimo poveikij
ekonomikai, pasirinkdami vietoje pagamintus produktus. Taip pat yra tokiy vartotojy, kurie parinks savo
pagamintus produktus atsizvelgdami ] tai, kas geriausia jy sveikatai (Responsible consumption: definition
and examples, 2019).

Mokslinéje literatiiroje darnus ir socialiai atsakingas vartojimas siejamas su (Khalid et al., 2021):
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Jmoniy.

Tinkama jmonés elgsena.
Ilgalaikiy prekiy jsigijimas, kurias bus galima naudoti ilgg laika.

Noru padéti smulkiesiems verslininkams — prekiy ar gaminiy jsigijimas i$ individualiy

Pozitriu, susijusiu su prekiy pirkimu i§ vietiniy verslininky.
MaZesniu vartojimu.

Prekiy jsigijimu, kurie pries tai jau buvo vartoti, taciau neprarado savo paskirties ar prekinés

iSvaizdos (pvz. buities prietaisai, baldai, drabuziai ir kt.).

(Vilke, 2012) isskiria jvairius atsakingo vartojimo kriterijus jvairiose Salyse (Zr. 2 lentelg).

2 lentelé. Atsakingo vartojimo kriterijai

Jungtiné Karalysté JAV Pranciizija
. Atliekamos nuolatos | Imoniy veikla susijusi | ° Imoniy veikla susijusi su
rasiuojamos su JSA ISA
. Atliekos perdirbamos . Atliekamos  nuolatos | * Pirmenybés teikimas
. Nuolatinis etike¢iy, rusiuojamos vietinei produkcijai
esanciy maisto produkty | Atliekos perdirbamos . VartotojiSkumo maZinimas
steb&jimas . VartotojiSkumo . MaZy jmoniy rémimas
. Savanoriavimas mazinimas . Labdaringy jmoniy
. Smulkiojo verslo rémimas
rémimas . Darniy produkty jsigijimas
. ,,FairTrade* produkty . [lgalaikio vartojimo prekiy
rinkimasis, reiSkian¢iy saZininga perpanaudojimas (pvz. drabuZiy)
ir darny versla
. ISA vertinimas ir
ivertinimas(PACITA, 2015)

Sudaryta darbo autoriaus pagal (Vilke, 2012)

Juc¢ius ir Maliauskaité (2015) teigia, kad keisti vartojimo jprocius skatina jvairios prieZastys:

pasikeitusios etinés normos ir poZiliris j visuomen¢ bei aplinka; pernelyg didelio vartojimo kenkéjiSkumo
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suvokimas; didesnés informacijos sklaidos jtaka; nuolatos didéjanciy aplinkosauginiy problemy suvokimas;
susirtpinimas dél ateities karty likimo.

Apibendrinant galima teigti, kad apZvelgus moksling literatiira darny vartojimg galima apibréZzti
Ivairiai, taCiau esminis kriterijus, turintis jtakos darniam vartojimui yra pati visuomené ir pirkéjy noras
naudotis darniomis prekémis bei darniais produktais. Butent jie sprendZia, ar darnis gaminiai bus
panaudojami tinkamai ir ar bus remiamas atsakingas verslas. Darnus vartojimas apima maZesnj vartojima,

ilgalaikiy prekiy jsigijima, pakartotinj jvairiy prekiy vartojima.
1.3.Darnus vystymasis ir jo tikslai

»Pirmq kartg darnaus vystymosi sqvoka apibréeZta Jungtiniy Tauty Aplinkos ir plétros komisijos
<...>“ (Jociute, 2013, p. 8). Nors Siuolaikiné darnaus vystymosi koncepcija daugiausia kildinama i§ 1986
m. Brundtlando ataskaitos, ji taip pat jsiSaknijusi ankstesnése idéjose apie darny gamtos iSsaugojima,
tinkama aplinkos valdyma ir dvideSimtojo amzZiaus aplinkosaugos problemas (Jociute, 2013).

Darnus vystymasis reiSkia dabartiniy karty poreikiy tenkinimg, nepakenkiant ateities karty
geb¢jimui patenkinti savo poreikius arba kitaip tariant, siekiant uztikrinti geresn¢ gyvenimo kokybe visiems,
dabar ir ateinan¢ioms kartoms. ES darnaus vystymosi koncepcijoje pateikiama pazangos vizija, apimanti
neatidéliotinus ir ilgalaikius tikslus, vietiniu ir pasauliniu mastu, o socialiniai, ekonominiai ir aplinkosaugos
klausimai laikomi neatskiriamais ir vienas nuo kito priklausanciais Zmogaus pazangos komponentais
(Komisija, 2021a).

Europos Komisija (2021a) teigia, kad ,,<...> darnaus vystymosi koncepcija reiskia vystymo
politikos formg, kuria siekiama patenkinti visuomenés ekonominius, socialinius ir aplinkos gerovés
poreikius: trumpalaikius, vidutinés trukmes ir — ypac — ilgalaikius “.

Plétojantis darnaus vystymosi koncepcijai, vis daugiau démesio skyré ekonominei plétrai,
socialinei plétrai ir aplinkos apsaugai, susijusiai su ateities kartomis ir jy iSsaugojimu (Jociuté, 2013).
Bendras ES darnaus vystymosi strategijos tikslas yra nustatyti ir plétoti veiksmus, kurie leisty ES nuolat ir
ateityje gerinti gyvenimo kokybe kuriant darnias bendruomenes, galin€ias efektyviai valdyti ir efektyviai
naudoti iSteklius, galin¢ias tinkamai palaikyti ekologija, ekonomikos socialiniy inovacijy potencialg ir
galiausiai uztikrinti klestéjima, aplinkos apsaugg ir socialing sanglaudg (Komisija, 2021a).

Skirtinguose Saltiniuose galima rasti jvairiy darnaus vystymosi sgvokos vertimy: subalansuotoji
plétra, tausojanti plétra, darnus vystymasis, darni raida, subalansuota raida, subalansuotas augimas (Jociute,
2013). Taciau apibendrinant lenteléje pateiktas apibréztis galima teigti, kad darbus vystymasis yra

gyventojy poreikiy patenkinimas siekiant uztikrinti tinkama ateities karty gyvenima.
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Darnaus vystymosi sgvoka savyje apima tris esminius ir nuolatos vieng su kitu koreliuojancius
elementus: ekonomikg (tai susije su gyvenimo kokybe, darbo uzmokesCio dydzZiu, darbo vietomis ir
tinkamo jy kiekio sukiirimu) aplinkos vystymgsi (Zmogaus gerové priklauso nuo aplinkos, gyvosios ir
negyvosios gamtos bei jvairiy iStekliy, kuriuos suteikia gamta — dél Siy priezasCiy kiekvieno Zmogaus
pareiga rupintis gamta, ja prizZitiréti ir tinkamai puoseléti) ir socialinj vystymasi (Zmogus, norédamas
patenkinti savo poreikius siekia ne tik pritapti aplinkoje ir socialinéje saveikoje, taciau taip pat ir jgyti
tinkamg iSsilavinima, jaustis saugus, turéti ZodZio laisve, jam taip pat turi biiti suteiktos saviraiSkos

galimybeés, taip pat turi biiti apsaugota jo sveikata) (Jociute, 2013) (Zr. 2 pav.).

Darna

Socialinis

Ekonomika .
vystymasis

Aplinkos vystymasis

2 pav. Darnaus vystymosi elementai

Sudaryta darbo autoriaus pagal (Jociute, 2013)

Pereinant prie darnaus vystymosi tiksly analizés, biitina aptarti pamatinius darnaus vystymosi

principus, kuriuos nustat¢ Jungtinés Tautos ir kuriais remiasi darnaus vystymosi idéjos (2012):

. Fundamentalios vertybés: pagarba, atsidavimas, lojalumas, iStikimybe, tolerantiSkumas
skirtybéms.

. Principai, apibiidinantys visa apimanc¢ig asmens ir visuomeneés darng.

. Lygiavertés darnaus vystymosi idéjos.

. Edukacinés technologijos, skatinancios jtraukyjj ugdyma.

. »<....> salygomis, supratimu ir poreikiu, kuris pripazjsta galimg globaly poveikj ir jo

padarinius lokaliai aplinkai bei Zmonéms*“(Petkeviciite, 2018).

. Principai, skatinantys taktiSkuma kitoms kultiroms.
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Remiantis Siomis idéjomis, manyciau, jas galima puikiai pritaikyti ir kasdieniniame gyvenime,
kadangi fundamentalios vertybés, edukacija, Svietimas visose visuomenése buvo reikSmingi elementai,
turintys jtakos tinkamam visuomeneés vystymuisi.

Analizuojant darnaus vystymosi jtakg visuomenei akcentuotinas Jungtiniy Tauty (2021) indélis,
kadangi jos yra numaciusios 17 paciy svarbiausiy darnaus vystymosi tiksly (iki 2030 mety), kurie apima
jvairias veiklas ir pokycius, susijusius su darnaus vystymosi elementais (ekonomika, aplinkos ir socialinio
vystymosi pokyciais) (Jungtinés Tautos, 2021). Numatytus Jungtiniy Tauty tikslus siekiama jgyvendinti iki
2030 mety:

Skurdo panaikinimas, kurj siekiama jgyvendinti gerinant prieiga prie darniy pragyvenimo
Saltiniy, verslo galimybiy didinimo; sveikatos apsaugos sistemos plétojimas ir uZtikrinimas; neproporcingo
skurdo tarp ly¢iy problemos sprendimas; intensyvesnis tarptautinis bendradarbiavimas, siekiant sumaZinti
ar visiSkai panaikinti skurdg. Bado panaikinimas, siekis apriipinti visus Zmonijos gyventojus maistu ir
sveikesne mityba, darnios tkininkystés skatinimas — siekiama panaikinti badg ir uZtikrinti, kad visi
Zmonés, ypaC nepasiturintys ir esantys pazeidZiamose situacijose, jskaitant kudikius, galéty saugiai,
tinkamai ir sveikai maitintis iStisus metus; siekiama uztikrinti darnig Zemdirbyste, darnias maisto gamybos
sistemas. Sveiko gyvenimo uZtikrinimas ir visy amziaus grupiy gerovés uztikrinimas — dél COVID-19
pandemijos daugelyje sveikatos apsaugos sri¢iy pastebimas neveiklumas, dél ko nukencia tokios
pazeidZiamos visuomenés grupeés, kaip senyvi gyventojai, besilaukanCios moterys, maZameciai vaikai.
Remiantis 2014-2020 m. duomenimis, prie 83 proc. s€ékmingy gimdymy prisidéjo kvalifikuoti sveikatos
prieziliros specialistai, jskaitant gydytojus, slaugytojus ir akuseres (kai 2007-2013 m. Sis skaicius siek 71
proc.). Lygiavercio Svietimo uZtikrinimas, siekiant jo kokybés — remiantis tyrimais nustatyta, kad 101
mln. vaiky ir jaunimo skaitymo lygis sumaZzéjo iki minimalaus. Tai pastebima neturtingose, karo ir
nesutarimy kamuojamose Salyse. D¢l netinkamo ugdymo negali tobuléti nei jaunoji karta, nei pati valstybe
— tai turi itin stiprios neigiamos jtakos paciai valstybei ir jos ateiciai. Ly€iu lygybé ir motery bei mergaiciy
jgalinimas — lyCiy lygybé yra ne tik pagrindiné Zmogaus teis¢, bet ir biitinas taikaus, klestinCio ir darnaus
pasaulio pagrindas. Pastaraisiais deSimtmecCiais padaryta paZzanga, susijusi su lyCiy lygybe: daugiau
mergaifiy eina ] mokykla, maZiau mergai¢iy priverCiamos anksti tuoktis, daugiau motery tarnauja
parlamente ir vadovaujamose pareigose, taip pat nuolatos kei¢iami ir pildomi jstatymai, siekiant skatinti
lyCiy lygybe. Nepaisant Siy laiméjimy, iSlieka daugybé i8Siikiy: diskriminaciniai jstatymai, patriarchalinis
mastymas, kad moterys negeba tinkamai jgyvendinti joms pavesty darby, moterys vis dar nepakankamai
atstovaujamos visais politinio vadovavimo lygmenimis, o 1 i§ 5 motery ir mergaic¢iy nuo 15 iki 49 mety

teigia patyrusi fizinj ar seksualinj smurtg per 12 ménesiy. Visuotinis vandens prieinamumas, darnus
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valdymas ir tinkamy sanitariniy sglygu uZtikrinimas — nors padaryta didel¢ pazanga didinant prieiga
prie Svaraus geriamojo vandens ir sanitariniy salygy uZtikrinimo, vis délto, daugiausia kaimo vietovése, vis
dar truksta geriamo vandens, darnaus valdymo ir sanitariniy sglygy uZtikrinimo. Pasaulyje kas treCias
Zmogus neturi prieigos prie saugaus geriamojo vandens, du i§ penkiy neturi tinkamy sanitariniy saglygy,
galinCiy uztikrinti jy tinkama higienos palaikyma, o daugiau nei 673 milijonai Zmoniy vis dar praktikuoja
tuStinimasi gamtoje. Globalus prieinamumas prie patikimos ir darnos energijos — ekonomiskai silpnose
Salyse galimybé naudotis elektros energija pradéjo didéti, energijos vartojimo efektyvumas ir toliau geréja,
o atsinaujinanti energija duoda jspiidinga nauda energetikos sektoriuje. Vis délto, nepaisant to, reikia skirti
daugiau démesio, kad biity pereinama prie atsinaujinanciy energijos iStekliy, jog jais biity naudojamasi
kasdieningje buityje: gaminant maista, Sildantis biistg ar vykstant j darbg. Darnus ekonomikos augimas ir
jdarbinimo galimybiy uZtikrinimas — d¢l COVID-19 pandemijos Zmonija nukenté¢jo globaliai jvairiose
srityse: ekonomikoje, sveikatos apsaugoje. Jungtinés Tautos siekia: uZtikrinti, kad pagrindinés sveikatos
paslaugos lengvai bty prieinamos; padéti Zmonéms jveikti sunkumus, susijusius su socialinés apsaugos
gavimu; apsaugoti darbo vietas, remti mazas ir vidutines jmones ir neformalaus sektoriaus darbuotojus
vykdant ekonomikos reagavimo ir atkiirimo programas; nukreipti biting fiskaliniy ir finansiniy paskaty
augima, kad makroekonominé politika biity naudinga pazeidZiamiausiems asmenims/verslams bei stiprinti
daugiaSalius ir regioninius integracinius veiksmus; skatinti socialing sanglaudg ir investuoti j bendruomenés
valdomas atsparumo ir reagavimo sistemas. Infrastruktiiros, industrializacijos ir inovaciju skatinimas
— ftraukianti ir darni industrializacija kartu su inovacijomis bei tinkama infrastruktiira gali sukurti
dinamiSkas ir konkurencingas ekonomines jégas, kurios turi teigiamos jtakos darbo viety augimui bei darbo
uzmokescio augimui. Nelygybés maZinimas vietiniu ir tarptautiniu mastu — nelygybés problema vis dar
opi viso pasaulio mastu. Jungtinés Tautos kartu su valstybiy institucijomis siekia, kad nelygybé bty
sumazinti naudojant jvairius budus. Nustatyti tokie nelygybés maZinimo prioritetai: suteikti visiems
socialing, ekonoming ir politing jtrauktj, nepriklausomai nuo jy amziaus, lyties, negalios, rasés, etninés
priklausomybés, religijos, ekonomingés ar kitokios padéties; uZtikrinti lygias galimybes; siekti fiskalinés
politikos lygybés; palengvinti tvarkinga, saugia, reguliarig ir atsakinga migracijg ir Zmoniy juduma, be kita
ko, jgyvendinant planuotg ir gerai valdomg migracijos politikg. Saugios ir darnios gyvenamosios vietovés
— pasaulis tampa vis labiau urbanizuotas. Nuo 2007 m. daugiau nei pus¢ pasaulio gyventojy gyvena
miestuose ir prognozuojama, kad iki 2030 m. $i dalis padidés iki 60 proc., d¢l to butina uZtikrinti gyventojy
saugumg tankiai apgyvendintose teritorijose. Miestai ir metropolinés zonos yra ekonomikos augimo jégos -
jos sudaro apie 60 procenty viso pasaulio BVP. Taciau jie taip pat iSmeta apie 70 procenty viso pasaulio

sunaudojamo anglies dioksido kiekio. Sparti urbanizacija lemia vis didesnj vargingai gyvenanciy gyventojy
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skaiciaus augima, nepakankamg infrastrukturg ir paslaugas, d¢l pernelyg didelio gyventojy skai¢iaus didéja
oro tarSa ir neplanuotas miesto plétimasis. Darnaus vartojimo uZtikrinimas — globalus vartojimas ir
gamyba yra varomoji pasaulio ekonomikos jéga, kuri priklauso nuo nattralios aplinkos ir tinkamo iStekliy
naudojimo. Deja, pastebima tendencija, kad Zmonés negeba darniai vartoti, o tai ir toliau daro Zalinga
poveikj planetai. Kova su klimato kaita — 2019-ieji buvo antri Sil¢iausi rekordiniai metai ir Sil¢iausio kada
nors uZfiksuoto deSimtmecio (2010-2019) pabaiga. Klimato kaita veikia kiekvieng Salj kiekviename
Zemyne. Tai ardo nacionaling ekonomikg ir daro jtakg Zmoniy gyvenimams. Ory tendencijos keiciasi, juros
lygis kyla ir ory jvykiai tampa vis ekstremalesni. Nors teigiama, kad dél draudimy keliauti ir ekonomikos
sulétejimo del COVID-19 pandemijos 2020 m. Siltnamio efektg sukelianc¢iy dujy emisija sumazéjo apie 6
proc., Sis pageréjimas yra laikinas. 2015 m. Priimtu ParyZiaus susitarimu siekiama sustiprinti visuotinj
atsaka j klimato kaitos grésme, iSlaikant pasaulinj temperatiiros kilimg Siame amZiuje gerokai Zemesnj nei
2 laipsniai Celsijaus vir$ ikipramoninio lygio. Susitarimu taip pat siekiama sustiprinti Saliy galimybes kovoti
su klimato kaitos padariniais, pasitelkiant atitinkamus finansinius srautus, nauja technologijy naudojima.
Jiry ir vandenyny iStekliy iSsaugojimas — tinkamas ir kruopStus vandens iStekliy valdymas yra
pagrindinis darnios ateities bruozas. Tac¢iau Siuo metu dél tarSos nuolat blogéja pakran¢iy vandenys, o
vandenyny rigsStéjimas daro neigiama poveikj ekosistemy veikimui ir biologinei jvairovei. Miskuy
iSsaugojimas, darnus misky ekosistemos uZtikrinimas, kova su dykuméjimu, Zemés degradacijos
stabdymas, biojvairovés mazéjimo sustabdymas — gamta yra labai svarbi Zmonijos i§likimui, kadangi ji
apriipina deguonimi, reguliuoja oro salygas, apdulkina pasélius, suteikia maistg. Deja, Zmogaus veikla
Zemei tur¢jo daug neigiamos jtakos — Zmoniy veikla pakeité beveik 75 procentus Zemés pavirSiaus, todeél
laukiniai gyviinai ir kita gyviinija jspaudZziami  vis maZesnj Zemés plotg. Remiantis 2019 m. Pasauline
biologinés jvairovés ir ekosistemy vertinimo ataskaita, iSnykimas gresia mazdaug 1 milijonui gyviiny ir
augaly rusiy. Ataskaitoje buvo raginama atlikti pakeitimus, siekiant ne tik atkurti, bet ir apsaugoti gamtg bei
biologing jvairove. Visuomeninés taikos skatinimas — konfliktai, nesaugumas, silpna teisésaugos
institucijy veikla turi daug neigiamos jtakos grésme darniam vystymuisi. Per 2018 metus Zmoniy, béganciy
nuo aro, persekiojimy ir konflikty, skaicius virSijo 70 milijony. Mazdaug vieno i$ keturiy vaiky iki 5 mety
amZiaus, gimimas niekada néra oficialiai uZregistruojamas, o tai atima galimyb¢ tinkamai uZtikrinti Siy
asmeny teises ir laisves. Globalios partnerystés skatinimas — darnaus vystymosi tikslus galima jgyvendinti
tik turint tvirtg pasauling partneryste ir nuolatos bendradarbiaujant. Sékmingai vystymosi darbotvarkei
reikalingos jtraukios partnerystés pasauliniu, regioniniu, nacionaliniu ir vietos lygmenimis, pagristos
principais ir vertybémis bei bendra vizija ir bendrais tikslais, Zmonéms ir planetai skiriant pagrindinj démes;.
Prognozuojama, kad d¢l COVID-19 pandemijos 2022 m. pasaulio ekonomika sumazés apie 3 proc. Tvirtas
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tarptautinis bendradarbiavimas dabar reikalingas labiau nei bet kada, kad Salys turéty 1éSy atsigauti po
pandemijos, geriau atsistatyti ir pasiekti darnaus vystymosi tikslus.

ApZzvelgus esminius darnaus vystymosi prioritetus ir tikslus, kuriuos numaciusios Jungtinés Tautos
teigtina, kad darniu vystymusi siekiama kompleksinés naudos visai visuomenei ir Zmonijos gyventojams.
Siekiami tikslai turi biiti darniis ir veikti per tris esmines darnaus vystymosi sritis: ekonomikg, aplinkos ir
socialinj vystymasi. Darnaus vystymosi tikslai apima placias ir jvairias sritis, ta¢iau visy jy pamatinis ir
esminis siekis — dabartiniy planetos gyventojy gyvenimo pagerinimas uZtikrinant ateities karty likimo
vientisuma.

Taigi, galima pateikti tokj (Zr. 3 pav.) darnaus produkto vartojimo modelj, kuriuo remiantis bus

atliktas empirinis tyrimas. Remiantis darnaus produkto vartojimo modeliu sukurti apklausos ir interviu

Darnus produktas

Produkcija, skatinanti
ekonoming savo
gamintojy autonomija

klausimai.

Prekés, sukuriancios

Vietos gamybos produktai Sy G5 s

3 pav. Darnaus produkto vartojimo modelis

Sudaryta darbo autoriaus
Apibendrinus teoring darbo dalj teigtina, jog darnaus vartojimo sritys apima jvairius aspektus,

taCiau siekiant atlikti tinkamg ir kokybiSkg tyrima, nuspresta pasirinkti vieng i§ darnaus vartojimo sriciy

(produkty, turin¢iy teigiamg ekonominj poveikj, vartojimas).
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2. DARNAUS PRODUKTO VARTOJIMO POKYCIU LIETUVOJE
TYRIMO METODIKA

Siekiant iSanalizuoti darnaus produkto vartojimo poky¢ius Lietuvoje, empirinis tyrimas atlieckamas
dviem etapais, kuriame naudojami skirtingi tyrimo metodai:

. Pirmoji tyrimo dalis skirta iSsiaiSkinti darnius produktus gaminanciy/auginanciy jmoniy
atstovy poziiirj  Siy produkty vartojima.

. Antroji tyrimo dalis skirta atskleisti visuomengés poziiirj j darniy produkty vartojima.

Atkreiptinas démesys, kad darnaus produkto vartojimo pokyciai Lietuvoje analizuojami 2018-2021
m. laikotarpiu, kadangi siekiama iSanalizuoti naujausius duomenis. Sekanciose dalyse pristatoma atskiry
tyrimy etapy rengimo metodika.

Tyrimo tikslas — iSanalizuoti Lietuvoje (2018 — 2021 m.) pagaminty/uZauginty darniy maisto
produkty vartojimo pokycius.

Tyrimo objektas — Lietuvoje pagaminty/uzauginty maisto produkty vartojimo pokyciai.

Tyrimo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti, remiantis eksperty atsakymais, Lietuvoje pagaminty/uZauginty darniy maisto
produkty pardavimo pokycius.

2. Istirti, remiantis Lietuvos gyventojy nuomone, Lietuvoje pagaminty/uzauginty darniy maisto

produkty vartojimo pokycius.
2.1. Kokybinio tyrimo metodologija

Pasirinktas kokybinis tyrimas svarbus ir aktualus tuo, jog jo déka galima iSanalizuoti informanty
pozitiri bei nuomong apie darniy produkty vartojima.

Tyrimo metodas — giluminis interviu.

Tyrimo metodo pagrindimas. Giluminis interviu pasirinktas dél to, jog jo pagalba galima
nagrinéti informantus kaip unikalias asmenybes, turin¢ius individualias patirtis bei atlikto tyrimo analize

pateikti atskirai, atsiZzvelgiant j kiekvieno informanto atsakymus ir poZirj.
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. Tyrimo subjektai/informantai. Interviu atlieckamas su gamybiniy jmoniy vadovais,
uzimanciais vadovaujanciais pareigas jmonése, gaminancioje/auginanciose lietuviSskos kilmés darnius
maisto produktus'.

Tyrimo instrumentas — giluminio interviu klausimai (numatyti preliminartis klausimai, kurie
vykdant tyrima gali kisti).

Tyrimo strategija orientuota j tyrimo objekta Lietuvoje pagaminty/uzauginty darniy maisto
produkty vartojimo pokycius. Tyrimo strategija: sudaromi tyrimo klausimai, vadovaujantis atlikta
mokslinés literatiros analize; tyrimo dalyviy paieSka; uZzmezgamas rySys su busimais tyrimo dalyviais
(informantais); derinamas tyrimo laikas ir vieta (jei tyrimas atliekamas tiesiogiai); atliekamas tyrimas; gauti
tyrimo duomenys keleta karty iSklausomi ir transkribuojami; tyrimo duomenys skirstomi j kategorijos ir
subkategorijas; tyrimo duomenys apraSomi, interpretuojami; kategorijos ir subkategorijos pagrindZiamos

tyrimo dalyviy atsakymais; tyrimo duomenys apibendrinami.

Tyrimo etapai (Zr. 4 pav.).

. Tyrimo tiksly nustatymas
Planavimas Tiriamyjy atranka
Planuojamas tyrimas

Igyvendinimas Tyrimo vykdymas

Tyrimo duomeny transkribavimas
Tyrimo duomeny klasifikavimas j kategorijas ir subkategorijas
Tyrimy rezultaty analizé

Pateikiamos atlikto tyrimo iSvados
Nurodomos galimos tyrimo tobulinimo galimybés

4 pav. Tyrimo etapai

! Darnus produktas — vietos gamybos produktas, skatinantis gyventojy ekonomine autonomijg bei produktai, sukuriantys
daugiau darbo viety.
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Tyrimo organizavimas ir imtis. Tyrimas atliekamas naudojantis nuotolinio susisiekimo
priemonémis dél pasaulinés COVID-19 pandemijos.
Tyrimo atlikimo laikas. Tyrimas atliktas nuo 2022 mety vasario 28 dienos iki kovo 4 dienos.

Informanty atrankos kriterijai:

. Informantas privaléjo biti sprendimy priéméjas.

. Informantas turéjo uZimti vadovaujancias pozicijas toje pacioje imon¢je ne maziau nei 5
metus.

. Informantas turéjo atstovauti ,,X* imone, kuri gamina/augina darnius maisto produktus.

Kokybiniy tyrimy atlikime svarbus ne kiekybinis tiriamyjy skai€ius, o gauto interviu kokybinis
teksto turinys — gylis, iSsamumas, informacija (Kardelis, 2016). D¢l to aktualu atidZiai rinktis tyrimo

dalyvius, siekiant tyrimo kokybés ir geros duomeny analizés bei vélesnés interpretacijos.

3 lentele. Giluminio interviu klausimai

Nr. Klausimas Klausimo rySys su tiriama problema

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy | Socialinés iniciatyvos, prie kuriy prisideda

prisideda Jiisy jmoné? (jei prisideda) informanto atstovaujama jmon¢é

2. Kaip manote, ar socialin¢ atsakomybé | Socialinés atsakomybés jtaka
turi/gali  turéti teigiamy pokyciy | aplinkai/ekonomikai/visuomenei
aplinkai/ekonomikai/visuomeneés

gerovei? Ir kokie tie poky¢iai ar jtaka?

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi | Visuomenés jtaka darniam vartojimui

jtakos pati visuomeneé? Jei taip, kokios?

4. Kaip manote, ar Jusy jmoné, kuri | Imonés, kuriai informantas atstovauja, jtaka
vykdo veikla, susijusig su vietinés | darniam vartojimui
produkcijos gamyba turi jtakos

darniam vartojimui ir kodél?

5. Kaip manote, ar Jisy pagaminamy | Vartotojy jtaka pagaminamy prekiy apimtims
prekiy apimtims (augimui/mazéjimui)

itakos turi vartotojai ir kodél?

29



6. Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy | Pirkéjy vartojimo poky¢iai
vartojimo pokycius ir kokie jie? (3 m.

laikotarpiu)

7. Kaip manote, ar Jisy jmong, prisideda | Imongés sgsajos ir biidai, susij¢ su ekonominés
prie gyventojy autonomijos/skatina | geroveés skatinimu
ekonoming¢ gerove/didina darbuotojy

integracija? Jei prisideda kaip/kokiu

budu?

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po S mety | Gyventojy  pasirinkimo  pirkti  darnius
sulauksite daugiau klienty ir kodel? produktus pasirinkimo motyvai

0. Ar Jiasy jmon¢ inicijuoja daugiau | Imonés vykdomos veiklos, susijusios su

akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir | darnaus produkto vartojimu
pan., susijusiy su darnaus produkto
vartojimo  skatinimu ir  kodél?

(palyginus su 2018 m.)

10. Kaip manote, ar darnus maisto | Darnaus produkto jtaka kitoms jmonéms
produktas gali jkvepti kitas jimones taip
pat gaminti/auginti darnius produktus ir

kodél?

Problemos, su kuriomis susidurta atliekant tyrimg. Atliekant tyrimg su problemomis susidurta

nebuvo. Informantai noriai atsakinéjo i jiems pateiktus klausimus.
2.2. Kiekybinio tyrimo metodologija

Kiekybinis tyrimas padeda suZinoti platesnio visuomenés rato, t. y. gyventojy poZiiirj bei nuomong
] tam tikrus reiSkinius.

Tyrimo metodas. Antrasis pasirinktas tyrimo metodas — apklausa.

Tyrimo metodo pagrindimas. Apklausa pasirinkti dél to, jog siekiama apklausti kuo platesne
visuomenés dalj, norint suvokti ir jvertinti jos poZitirj, susijusj su Lietuvoje pagamintais maisto produktais.

Tyrimo subjektai/informantai. Apklausa atliekama su Lietuvos gyventojais. Apklausai keliami
tokie kriterijai:

. Nuolatiniai Lietuvos gyventojai.
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. Pilnametystés sulauke¢ asmenys.
. Asmenys, kurie yra darnius produktus gaminanciy/auginanciy jmoniy lojaltis ,,X* klientai
per pastarajj menesj laiko.
Tyrimo instrumentas — klausimynas, kurj sudaro dvi grupés klausimy (tyrimo anketa pateikta 1
priede):
1. Demografiniai klausimai.
2. Klausimai, susij¢ su Lietuvoje pagaminta/uZauginta produkcija.
Tyrimo klausimai parengti, vadovaujantis teorine darbo dalimi. Tyrimo imtis paskaiciuota pagal Pannioto
formule:
n=1/(A%+(1/N), kai:
n — imties dydis,
A — imties paklaidos dydis (5 proc.)

N — tyrin¢jamos visumos dydis (280 lojaliy klienty skaicius)

A= 0,05
N = 280
1 162
n = = =
1 1
2 .+ 2
A +N 0,05 +2 0

n=162

Tyrimo organizavimas ir imtis. Tyrimas atlickamas naudojantis nuotolinio susisiekimo
priemonémis dél pasaulinés COVID-19 pandemijos. Tyrimo imtis — 249 nuolatiniai ir pilnametystés
sulauke Lietuvos gyventojy.

Tyrimo atlikimo laikas. Tyrimas atliktas nuo 2022 mety vasario 28 dienos iki kovo 13 dienos.

Tyrimo etapai (7r. 4 pav.).

. Tyrimo tikslo formulavimas.

. Tyrimo instrumento kurimas.

. Tiriamyjy parinkimas, vadovaujantis nustatytais kriterijais.

. Tyrimo atlikimas.

. Tyrimo duomeny analizé.

. Tyrimo duomeny lyginimas ir apraSymas.

. Tyrimo metu gauty duomeny apibendrinimas bei i§vady teikimas.
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Tyrimo etika:

1.  GeranoriSkumo principas. Tinkamos aplinkos respondentams uZtikrinimas (respondentai
turi jaustis saugiai, jiems neturi biiti trukdoma tinkamai atsakinéti j klausimus).

2.  Pagarbos asmens orumui principas apibrézia, kad tyréjas negali turéti jtakos tiriamyjy
atsakymams.

3.  Teisingumo principas apibrézia visiSka tiriamyjy privatumo iSsaugojima.

4.  Teisés gauti tikslia informacija principas — darbo autorius jsipareigoja tyrimo metu
atsakyti ] visus tiriamiesiems kilusius klausimus ar neaiSkumus.

Problemos, su kuriomis susidurta atliekant tyrima. Tyrimas nereprezentatyvus, kadangi
apklausti ne visi (ar bent dauguma) Lietuvos gyventojy. Taip pat tyrimui reikSmingos jtakos gali turéti
kompiuterinis gyventojy raStingumas (senyvo amZiaus asmenys ne visada geba naudotis kompiuteriu).

Pasirinkus ir atlikus abu tyrimus siekiama iSanalizuoti abipusius darnaus produkto vartojimo

pokycius: visuomenés bei tokius produkty gaminanciy/auginanciy verslo atstovy.
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3.DARNAUS PRODUKTO VARTOJIMO POKYCIU TYRIMAS

Siame skyriuje pristatomi atlikto tyrimo rezultatai, kuriais siekiama atskleisti darnaus produkto

vartojimo pokycius.
3.1.Giluminio interviu rezultaty analizé

Kokybiniam tyrimui buvo atrinkti 5 ekspertai, kurie nuolatos dirba su darniu produktu, o jy
atstovaujamos jmonés atitinka darbe pateikta darnaus produkto sampratg (vietos gamybos produktas,
skatinantis gyventojy ekonoming¢ autonomijg bei produktai, sukuriantys daugiau darbo viety). Paminétina,
jog vykdant giluminj interviu, rekomenduotinas informanty skaicius yra 5-15, taciau giluminio interviu
esm¢e ne kiekyb¢, kokybé. Remiantis darbo metodologijoje nurodytais kriterijais, skirtais parinkti tyrimo

dalyvius, i viso atrinkti 5 informantai. Zemiau esanioje lenteléje (Zr. 4 lentele) pateikta informanty

charakteristika.
4 lentelé. Informanty charakteristika
Nr. AmZius Lytis Pareigos Miestas Vadovavimo | Informanto
patirtis identifikacija
(metais)
1. 50 m. Moteris Vadovas Vilnius 12 m. Al
2. 38 m. Moteris Vadovas Vilnius 9 m. A2
3. 44 m. Vyras Auksciausios Kaunas 12 m. A3
grandies
vadovas
4. 34 m. Vyras Vadovas Klaipéda 6 m. A4
5. 42 m. Vyras Auksciausios Vilnius 8 m. AS
grandies
vadovas

Sudaryta darbo autoriaus
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Giluminio interviu metu buvo pateikta 10 atviro tipo klausimy, siekiant suZinoti informanty

nuomong apie imon¢je vykdomas veiklas, susijusias su darniu produktu. Atlikus interviu ir transkribavus

tyrimo duomenis, buvo sudarytos kategorijos ir subkategorijos (Zr. 5 lentele).

5 lentelé. Kategorijos ir subkategorijos

Kategorija

Subkategorija

1. Socialinés iniciatyvos,
prie kuriy prisideda informanto
atstovaujama jmone

Nejgaluma turin¢iy asmeny jdarbinimas
Visuomenegs jtraukimas

Ekonominés gerovés skatinimas
Atvirumas

Visuomenés mokymas

2. Socialinés atsakomybeés
jtaka
aplinkai/ekonomikai/visuomenei

Riipinimasis gamta

Pagarba darbuotojams

Gyventojy ekonominés gerovés uztikrinimas
Valstybés ekonominis augimas

Pagalba visuomenei

3. Visuomenés jtaka
darniam vartojimui

Darniy produkty vartojimas

Vengimas pirkti nedarnius produktus

Prisidéjimas prie organizacijy, skatinanciy darnaus produkto
vartojima

Mokymy rengimas

4. Imonés, kuriai
informantas atstovauja, jtaka
darniam vartojimui

Vartotojai skatinami pirkti lietuviSkus produktus

Vartotojai skatinami pirkti ekologiSkus produktus

Vartotojai  skatinami pirkti  produktus, kurie padés
skurstantiems

5. Vartotojy jtaka Turi reikSmingg jtaka
pagaminamy prekiy apimtims Neturi jokios jtakos
6. Pirkéjy vartojimo Perkama maZziau
pokyciai Perkama daugiau kokybiSky prekiy

Norima jsigyti tik lietuviska produkcija

7. Imonés sgsajos ir biudai,
susije su ekonominés gerovés
skatinimu

Nejgaliy darbuotojy idarbinimas
Nemokamo maisto dovanojimas skurstantiems asmenims
Nuolaidos asmenims, kurie turi finansiniy problemy

8. Gyventojy pasirinkimo

Riipinimasis savo sveikata

produkto vartojimu

pirkti darnius produktus Rupinimasis gamta
pasirinkimo motyvai Rilpinimasis savo visuomene
Ekonomin¢ gerove
9. Imonés vykdomos Edukacija
veiklos, susijusios su darnaus Tvarumas

Vartojimo jprociy kaita

10. Darnaus produkto jtaka
kitoms jmonéms

Prisidéjimas prie visuomenés augimo
Noras padéti skurstantiems
Noras tobuléti
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e Mada

* Noras biti labiau Zinomu
» Siekis pritraukti daugiau klienty
* Inovatyvumo troSkimas

Sudaryta darbo autoriaus

Pirmoji kokybiné kategorija (socialinés iniciatyvos, prie kuriy prisideda informanto

atstovaujama jmoné, Zr. 6 lentele). Pirmaja kokybing kategorija sudaro Sios subkategorijos:

. Nejgaluma turin¢iy asmeny jdarbinimas.
. Visuomenés jtraukimas.

. Ekonominés gerovés skatinimas.

. Atvirumas.

. Visuomenés mokymas.

6 lentelé. Socialinés iniciatyvos, prie kuriy prisideda informanto atstovaujama jmon¢

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Nejgalumag turin¢iy | ,,<..>mes stengiamés jdarbinti asmenis,

Socialinés iniciatyvos, prie
kuriy prisideda informanto

atstovaujama jmoné

asmeny jdarbinimas

turinius nejgaluma™ Al

5 <ens>

»<...>darbinti keli nejgaluma turintys
asmenys <...>“ A2

»<...>asmeny su negalia jdarbinimas* A3
»<...>nejgaluma turin¢iy asmeny jtraukimas

1 miisy imonés veiklg*“ A4

Visuomenés jtraukimas

,»<...>visuomenes jtraukimo <...>“ Al
»Mes visada | savo veikla stengiames

jtraukti kuo daugiau Zmoniy <...>*“ A2

Ekonominés gerovés

skatinimas

»<..>lmon¢ siekia jdarbinti  sunkiai

finansiskai gyvenancius gyventojus“ Al

Atvirumas

,»Misy esminis tikslas, dirbti atvirai <...>*
A3

,,<..>atvirumas su visuomene* A4
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Visuomenés mokymas »<..>net rengiame ekskursijas, kad
visuomené suprasty, jog dirbame ,,Svariai‘,
o tokiu budu mes laviname visuomeng* A4
,»<...>visuomeng reikia mokyti apie darnius

produktus <...>“ AS

Sudaryta darbo autoriaus

Vadovaujantis lentele teigtina, kad informantai iskyré keleta iniciatyvy, prie kuriy prisideda jy
atstovaujama jmoné. PavyzdZiui, keturi informantai i§ penkiy teige, kad jmoné, kuriai jie atstovauja,
jdarbina nejgalius asmenis. Many¢iau, kad tokia iniciatyva yra itin gera ir tinkama, kadangi nejgalieji vis
dar patiria diskriminacijg klaidingai manant, kad jie negeba atlikti darbo taip, kaip ir ,,sveikieji*. Kiti
informantai teigé, kad jy imoné rengia jvairius mokymus, norint parodyti jimonés vykdomas iniciatyvas,
darbo specifiSkuma. Tai, taip pat, kaip ir nejgaliyjy jdarbinimas reikSminga ir naudinga, kadangi visuomen¢
gali pati pamatyti, kaip savo veiklas vykdo darnius produktus kurianc¢ios/gaminanc¢ios jmonés. Atvirumas
ir informacijos sklaida taip pat, remiantis A3 ir A4 informanty teigimu, susij¢ su socialinémis iniciatyvomis,
prie kuriy prisideda jmon¢ — kai kurios jmonés, siekdamos nuslépti savo nelegalios/netinkamos veiklos
niuansus, daznai visa tai slepia nuo visuomenés (nedemonstruoja jmonés veiklos placiajai visuomenei, o

informanty atstovaujamos jmonés elgiasi prieSingai.

Antroji kokybiné kategorija (socialinés atsakomybes jtaka aplinkai/ekonomikai/visuomenei, Zr.

7 lentele). Antrajg kokybing kategorijg sudaro Sios subkategorijos:

. Ripinimasis gamta.

. Pagarba darbuotojams.

. Gyventojy ekonominés gerovés uztikrinimas.
. Valstybés ekonominis augimas.

. Pagalba visuomenei.
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7 lentelé. Socialinés atsakomybés jtaka aplinkai/ekonomikai/visuomenei

Kategorija

Subkategorija

Patvirtinantys teiginiai

Socialinés atsakomybés
jtaka
aplinkai/ekonomikai/visuo

menei

Ripinimasis gamta

,»De€l socialinés atsakomybés yra tinkamiau
ripinamasi gyvaja gamta ir aplinka® AS
»<..>socialiai atsakingos jmonés rengia ir
organizuoja jvairias akcijas, susijusias su
gamtos iSsaugojimu <...>“ A4

,»<...>rudenj einame rinkti Siuksliy <...>*“ A3
»<...>risiuojame SiukSles, neterSiame gamtos
plastikiniais maiSeliais, darbuotojai Siltuoju
mety laiku naudojasi paspirtukais* A2
»<...>SiukSliy  raSiavimasis, naudojimasis
netarSiomis transporto priemonémis, renkame

SiukSles“ Al

Pagarba darbuotojams

,»<...>svarbu myléti darbuotojus* AS

Gyventojy
ekonominés geroves

uztikrinimas

,»<...>socialiai atsakingos jmoné¢s daznai priima
darbuotojus, kurie yra labiausiai ekonomine

prasme pazeidZiami <...>“ AS

Valstybés ekonominis

augimas

»docialiai atsakingos jmonés <...> tikrai didina

Salies BVP“ A4

Pagalba visuomenei

,»<...>kadangi auginame jvairias darZoves, tai
jas dalijame sunkiai gyvenantiems Zmonéms
<.>“A3

,»<...>remiame sunkiai ekonomiSkai vargingai
gyvenancias Seimas* A2

»<...>Padedame Seimoms, kurios vargingai

gyvena, pigiau jsigyti miisy gaminiy* Al

Sudaryta darbo autoriaus

Vadovaujantis lentele ir informanty pateiktais atsakymais teigtina, kad pasak jy, tinkamai vykdoma

Imoniy socialin¢ atsakomybe¢ turi teigiamos jtakos jvairiose veiklose. Visi informantai be iSimties teige, kad
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déka socialinés atsakomybeés yra labiau riipinamasi gamta: ,,<...>riiSiuojame Siuksles, neterSiame gamtos
plastikiniais maiSeliais, darbuotojai Siltuoju mety laiku naudojasi paspirtukais* A2.

Kity informanty nuomone, socialiné atsakomybé skatina labiau gerbti savo darbuotojus
(informantas A5) bei skatina gyventojy uzimtuma: ,,socialiai atsakingos imonés daznai priima darbuotojus,
kurie yra labiausiai ekonomine prasme pazeidZiami <...>“ AS.

Socialiné atsakomybé, remiantis A4 informantu taip pat padeda augti visos Salies ekonomikai bei
turi teigiamos jtakos, susijusios su pagalbos teikimu visuomenei: kadangi auginame jvairias darZoves, tai

jas dalijame sunkiai gyvenantiems Zmonéms <...>“ A3 informantas.

Trecioji kokybiné kategorija (visuomenés jtaka darniam vartojimui, Zr. 8 lentele). TrecCigja

kokybing kategorijg sudaro Sios subkategorijos:

. Darniy produkty vartojimas.

. Vengimas pirkti nedarnius produktus.

. Prisidéjimas prie organizacijy, skatinanciy darnaus produkto vartojima.
. Mokymy rengimas.

8 lentelée. Visuomenés jtaka darniam vartojimui

vartojimui

Visuomenés jtaka darniam

nedarnius produktus

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Darniy produkty | ,,<...>pati visuomen¢ turi vartoti darnius
vartojimas produktus® A1
Vengimas pirkti | ,,<...>svarbiausia, kad buty vengiama

pirkti nedarnius produktus* A2

,,<...>suvartoti maziau

produkty® AS

nedarniy

Prisidéjimas prie
organizacijy,
skatinanciy darnaus

produkto vartojima

»<..>kad  prisidéty prie jvairiy
organizacijy, kurios tarsi formuoja ir
SvieCia visuomen¢ apie darnius ir

nedarnius produktus bei gaminius“ A3

Mokymy rengimas

oZmonés, kurie dirba su darniu
vartojimu, darniu produktu, turi mokyti ir

Sviesti kitus Zmones <...>“ A4

Sudaryta darbo autoriaus
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Nagrinéjant auks$ciau pateikta lentele teigtina, kad visuomenés jtaka darniam vartojimui, pasak
informanty, taip pat svarbi. Jy nuomone, visuomené prie darnaus vartojimo gali prisidéti tiek vartodami
darnius produktus (,,<...>pati visuomené turi vartoti darnius produktus® Al), tiek ir vengdama pirkti
nedarnius produktus (,,<...>suvartoti maZziau nedarniy produkty* A5). Kiti apklaustieji laikési nuomonés,
kad visuomeng¢, rodydama savo aktyvuma, turéty prisidéti prie organizacijy, skatinanciy darnaus produkto
vartojima (,,<...>kad prisidéty prie jvairiy organizacijy, kurios tarsi formuoja ir SvieCia visuomeng apie
darnius ir nedarnius produktus bei gaminius* A3). AS, asmeniskai, itin palaikau $ig informanty nuomong,
kadangi pavieniai Zmoniy veiksmai retai kada turi jtakos placiajai visuomenei, o organizacijos, kurios veikia
Zinodamos tiksla, turi nusistate konkrec¢ius uzdavinius, daznai veikia kur kas kryptingiau ir ryZtingiau.

Informantas A4 teigé tikintis, kad visuomen¢, siekdama daryti jtakg Zmonéms, kuri susijusi su
darniu vartojimu, turéty rengti mokymus. Jis teigé: ,,<...>kad prisidéty prie jvairiy organizacijy, kurios tarsi
formuoja ir SvieCia visuomeng apie darnius ir nedarnius produktus bei gaminius* A3. AS §ig iniciatyva taip
pat palaikau, kadangi manau, jog savo darbais ir vizijomis turétume stengtis jkvepti kitus Zmones veikti ir

skatinti elgtis teisingai.

Ketvirtoji kokybiné kategorija (jmonés, kuriai informantas atstovauja, jtaka darniam vartojimui,

7r. 9 lentelg). Ketvirtgja kokybine kategorija sudaro Sios subkategorijos:

. Vartotojai skatinami pirkti lietuviskus produktus.
. Vartotojai skatinami pirkti ekologiSkus produktus.
. Vartotojai skatinami pirkti produktus, kurie padés skurstantiems.

9 lentele. Imonés, kuriai informantas atstovauja, jtaka darniam vartojimui

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Vartotojai skatinami | ,,Visada skatinu pirkti tik lietuviskus
pirkti lietuviSkus | produktus <...>*“ Al
produktus »Mes labai atvirai ir drgsiai skatiname

Imongés, kuriai informantas pirkti lietuviSky gamintojy prekes A4
atstovauja, jtaka darniam Vartotojai skatinami | ,,<...>atkreipiame visuomenés démesj ]
vartojimui pirkti ekologiSkus | ekologiSky produkty vartojima, juy
produktus pirkima“ A2
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»Mes patys gaminame ekologiSka
produkcija, tai ir pirkéjus taip elgtis

skatiname® A5

Vartotojai skatinami | ,,<...>tam tikra dalis pelno skiriama
pirkti produktus, kurie | skurstantiems asmenims‘ A3

padés skurstantiems

Sudaryta darbo autoriaus

Remiantis 9 lentele teigtina, kad informanty jmonés deda daug pastangy, susijusiy su visuomenés
skatinimu darniai vartoti. Informantai Al ir A4 teigé, kad jie stengiasi skatinti pirkéjus rinktis lietuviska
produkcija. Kiti teige, kad pirkéjus, t. y. visuomeng skatina pirkti ekologiska produkcijg: ,,,,<...>atkreipiame
visuomenés démes;j ] ekologisky produkty vartojima, jy pirkima* A2.

Informantai savo darbinéje veikloje stengési reikSmingai prisidéti prie pagalbos skurstantiesiems:
,»<...>tam tikra dalis pelno skiriama skurstantiems asmenims‘ A3, taigi, jie ragina pirkéjus jsigyti tokius
produktus, kuriuos perkant dalis pelno skiriama ekonominiame finansiniame gyvenantiems Zmonéms.

Komentuojant pateiktus informanty atsakymus galiu teigti, kad sutinku su jais visais, kadangi
manau, jog butina skatinti lietuvisky gaminiy pirkima, kuriy déka galima paremti miisy tautieius. IS savo
asmeninés patirties galiu taip drasiai teigti, kad Lietuvos produkcija yra itin kokybiska, pasiZymi patvarumu.
Be to sutinku, kad svarbu padéti ir finansinj nepritekliy patiriantiems asmenims, kadangi Siuo metu jiems
yra itin sunku — pasaulyje kaustanti Covid-19 pandemija bei Rusijos invazija | Ukraing didina ne tik

komunaliniy paslaugy, tac¢iau ir maisto kainas.

Penktoji kokybiné kategorija (vartotojy itaka pagaminamy prekiy apimtims, Zr. 10 lentele).
Penktaja kokybine kategorija sudaro Sios subkategorijos:
. Turi reikSminga jtaka.

. Neturi jokios jtakos.
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10 lentelé. Vartotojy jtaka pagaminamy prekiy apimtims

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai

Turi reikSmingg itaka ,.Tai pirkéjai — esmiy esmé. Zinoma, kad

ju reikSme itin didele* AS

»<.>pirk¢jai  turi  jtakos  prekiy

apimtims* A4

Vartotojy jtaka pagaminamuy »lai pirkéjai ir nusprendZzia, kartais gal
prekiu apimtims net patys nezinodami, kiek produkcijos

turime pagaminti A2

»lal pirkéjai ir nusprendZia, kiek mes

pagaminsime* Al

Neturi jokios jtakos »Neturi todel, kadangi mes gaminame
tam tikrg kiekj produkty, kuriy esmé

SvieZumas* A3

Sudaryta darbo autoriaus

Vadovaujantis lentele galiu paantrinti pirmos subkategorijos informantams, kadangi manau, jog
vartotojai diktuoja rinkg. Beveik visi informantai laikési nuomonés, kad vartotojai turi reikSmingg jtaka
pagaminamy prekiy apimtis. Informantas A2 teigia: ,,,,Tal pirkéjai ir nusprendZia, kartais gal net patys
nezinodami, kiek produkcijos turime pagaminti®.

Vis délto, opozicing nuomong¢ pateiké A3 informantas, kuris teigeé: ,,Neturi todel, kadangi mes
gaminame tam tikrg kiekj produkty, kuriy esmé Sviezumas®. Siai nuomonei, nors ji yra kiek kitokia, nei
daugelio apklaustyjy, taip pat galéCiau pritarti, kadangi teke susidurti su keletu imoniy, kurios dirbdamos
turi konkrety gaminiy skaiciy, kurie yra pagaminami ir nenori didinti gamybos apimc¢iy, kadangi dél to gali
tekti spartinti darbuotojy veiklg. Tai galéty turéti neigiamos jtakos darbuotojy motyvacijai, jy atliekamy
darby kokybei, o papildomo darbuotojo jdarbinimas gali neturéti reikSmingos jtakos, kadangi produkcija

klientai perka ne visada vienodai (taigi, ji véliau gali tekti atleisti).

Sestoji kokybiné kategorija (pirkéjy vartojimo pokydiai, 7r. 11 lentele). Seitaja kokybine
kategorijg sudaro Sios subkategorijos:
. Perkama maZiau.

. Perkama daugiau kokybisky prekiy.
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. Norima jsigyti tik lietuvi§ka produkcija.

11 lentelé. Pirkéjy vartojimo pokyciai

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai

Perkama maZiau ,»<...>pirk¢jai perka maziau <...>“ Al
Perkama daugiau | ,,<...>perka daugiau kokybiSky prekiy‘
kokybisky prekiy A2

»<..>jie daugiau perka kokybiSky

Pirkéjy vartojimo pokyc¢iai prekiy“ A3

Norima  jsigyti  tik | ,Zmonés ateina ir klausia — ar Gia
lietuviska produkcija Lietuvoje pagaminta? Jei taip, tai su

mielu noru tokia preke perka* A4
,Zmongs istroske lietuvisky gaminiy, jei

net jie ir brangiau kainuoja*“ AS

Sudaryta darbo autoriaus

Nagrinéjant 11 lentele teigtina, kad vartotojy pirkimo jprociai kinta — pasak A1 informanto pirkéjai
maZiau perka. Zinoma, tai galéiau pakomentuoti §j pokytj grisdamas tuo, jog pastaruoju metu Lietuvoje
padidéjo maisto kainos, dél kurio pirkéjai turéjo pakoreguoti pirkimo elgsena.

Kiti du (A2 ir A3) informantai teigé¢, kad pirkéjai nori jsigyti daugiau kokybisky prekiy: ,,<...>perka
daugiau kokybisky prekiy* A2.

Pastebima tendencija, jog pirkéjai, pasak informanty, nori daZniau jsigyti lietuviska produkcija:
,Zmongs ateina ir klausia — ar &ia Lietuvoje pagaminta? Jei taip, tai su mielu noru tokia preke perka“
(informantas A4). Taigi, pastebimi visuomenés vartojimo jproc€iai, kurie rodo, jog pirkéjai samoningai

siekia jsigyti darnesnius ir lietuviskos kilmés produktus, tokiu biidu palaikydami lietuviska versla.

Septintoji kokybiné kategorija (jmonés sasajos ir biidai, susije¢ su ekonominés geroveés skatinimu,
7r. 12 lentele). Septintaja kokybing kategorija sudaro Sios subkategorijos:

. Nejgaliy darbuotojy jdarbinimas.

. Nemokamo maisto dovanojimas skurstantiems asmenims.

. Nuolaidos asmenims, kurie turi finansiniy problemy.
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12 lentelé. Imonés sgsajos ir buidai, susije su ekonominés gerovés skatinimu

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Nejgaliy darbuotojy | ,Jdarbiname nejgalius  darbuotojus,
jdarbinimas kuriems, atvirai sakau, labai sunku

finansine prasme* A1l

Nemokamo maisto | ,,Dovanojame mes nemokamg maistg
Imonés sasajos ir budai, susij¢ | dovanojimas sunkiai gyvenantiems Zmonéms* A2
su ekonominés gerovés skurstantiems asmenims ,Selpiame benamius, dalijame
skatinimu kokybiska produkcijg nemokamai‘“ AS

Nuolaidos  asmenims, | ,Mes teikiame specialias nuolaidas
kurie turi finansiniy | tiems, kuriems sunku finansiSkai* A3

problemy »<...>daug nuolaidy darome asmenims,
kurie turi daug vaiky, t. y. kuriems sunku

finansiSkai i$siversti® A4

Sudaryta darbo autoriaus

Nagrin¢jant auksciau pateiktus informanty atsakymus galiu teigti, kad kalbinty jmoniy atstovai
parodo, kad jy organizacijos noriai prisideda prie ekonominés gerovés kiirimo. Al informantas teigé, kad
jie idarbina nejgalius darbuotojus, kuriems finansine prasme yra sudétinga iSgyventi. Kiti informantai (A2
ir AS) laikési nuomonés, kad jy atstovaujamos jmonés nemokamai dovanoja maistg skurstantiems
asmenims: ,.Selpiame benamius, dalijame kokybiska produkcija nemokamai AS. Manau, kad tokios
iniciatyvos yra itin skatintinos ir jas galima laikyti sektinu pavyzdziu, kadangi maistas yra tokia duotybe,
be kurios Zmonés negaléty i1§gyventi.

Informantai A3 ir A4 teigé, kad jie suteikia nuolaidas asmenims, kurie turi finansiniy problemy:
,»<...>daug nuolaidy darome asmenims, kurie turi daug vaikuy, t. y. kuriems sunku finansiSkai iSsiversti‘ A4.
Tokios iniciatyvos, kaip ir maisto dalijimas benamiams bei nejgaliy asmeny jdarbinimas, galéciau teigti,

yra puikus socialiniai atsakingy jmoniy pavyzdys.

AStuntoji kokybiné kategorija (gyventojy pasirinkimo pirkti darnius produktus pasirinkimo
motyvai, Zr. 13 lentelg). AsStuntgjg kokybing kategorijg sudaro Sios subkategorijos:

. Ripinimasis savo sveikata.
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. Ripinimasis gamta.
. Riipinimasis savo visuomene.

. Ekonominé gerove.

13 lentelé. Gyventojy pasirinkimo pirkti darnius produktus pasirinkimo motyvai

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Ripinimasis savo | ,,Zmoneés vis labiau nori ripintis savo
sveikata sveikata“ Al

»<...>darnius produktus gaminancios
jmonés yra ateities jmonés, nuo kuriy

Gyventojy pasirinkimo pirkti priklauso jy sveikata™ A2

darnius produktus pasirinkimo Riipinimasis gamta »<...>Zmong¢s vis dazniau riipinasi ir nori
motyvai padéti gamtai AS
Ripinimasis savo | ,,<...>Zmonéms Vis labiau rupi
visuomene visuomenés likimas* A4
Ekonomin¢ gerove ,» Laip. Nes Zmonéms riipi visos valstybes

ekonominé gerove A3

Sudaryta darbo autoriaus

Gyventojy pasirinkimo pirkti darnius produktus pasirinkimo motyvai, pasak informanty, yra
jvair@is. Al ir A2 informantai teigé, kad pirkéjai jsigyja darnius produktus dél savo sveikatos: ,,<...>darnius
produktus gaminanc¢ios jmonés yra ateities jmonés, nuo kuriy priklauso jy sveikata“ A2.

Kiti apklaustieji teigé, kad Zmonés nori riipintis gamta, dél to tai yra vienas i§ motyvy, kodé¢l yra
perkami darniis produktai: ,,<...>Zmonés vis daZniau riipinasi ir nori padéti gamtai* AS.

Kiti informantai teigé, kad darniis produktai jsigyjami dél riipinimosi visuomene bei noro prisidéti
prie valstybés ekonominés gerovés kiirimo, kadangi tai turi teigiamos jtakos visai visuomenei.

ISreiskiant asmening nuomon¢ manau, kad nesvarbu, kokie motyvai skatina gyventojus ver¢iau
rinktis darnius produktus — svarbiausia, kad Zmonés juos perka. Juk darniis produktai daZniausiai yra kur

kas maZiau zalingi gamtai, kuriantys didesng¢ pridétine vert¢ bei labiau etiski.

Devintoji kokybiné kategorija (jmonés vykdomos veiklos, susijusios su darnaus produkto

vartojimu, Zr. 14 lentel¢). Devintaja kokybing kategorija sudaro Sios subkategorijos:
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. Edukacija.
o Tvarumas.

. Vartojimo jprociy kaita.

14 lentelé. Imonés vykdomos veiklos, susijusios su darnaus produkto vartojimu

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai

Edukacija »Mes rengiame jvairius renginius,
edukuojame Zmones, Svielame apie

darnaus vartojimo ir darnaus produkto

svarbg“ Al
Imonés vykdomos veiklos, ,,Mes organizuojame renginius <...>*“ A4
susijusios su darnaus produkto ,,Renginiy metu atskleidZiame
vartojimu .nepatogia  tiesg”“ apie  nedarnius

produktus <...>*“ AS

Tvarumas ,Mes kalbame apie tvaruma* A2

Vartojimo jprociy kaita | ,,<...>pasikeitusiy vartojimo jprociy

<.>“A3

Sudaryta darbo autoriaus

Remiantis lentele teigtina, kad informanty atstovaujamy jmoniy vykdomos veiklos, susijusios su
darnaus produkto vartojimu, yra skirtingos. Keletas informanty teigé, kad jmonés siekia edukuoti
visuomeng: ,,Mes rengiame jvairius renginius, edukuojame Zmones, Svieiame apie darnaus vartojimo ir
darnaus produkto svarbg“ Al. Kiti teige, kad imoné stengiasi skleisti Zinig apie tvarumg (informantas A2),
o informantas A3 sake, jog jo atstovaujama jmoné¢ siekia, kad pakisty visuomenés vartojimo jprociai.

AS, asmeniSkai manyciau, kad bet kokios veiklos, susijusios su darnaus produkto vartojimu, yra
skatintinos. Visgi, matydamas poky¢ius, susijusius su mano artima aplinka galéCiau teigti, kad Zmoniy
edukacija yra itin svarbi, kadangi déka jos asmenys daznai suvokia darantys klaidas pirkdami produktus i§
Jmoniy, kurios néra socialiai atsakingos, engia darbuotojus ar vartoja produktus, galin¢ius pakenkti pirkéjy

sveikatai.
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Desimtoji kokybiné kategorija (darnaus produkto jtaka kitoms jmonéms, Zr. 15 lentele).

DeSimtaja kokybing kategorijg sudaro Sios subkategorijos:

. Prisidéjimas prie visuomenés augimo.
. Noras padéti skurstantiems.

. Noras tobuléti.

. Noras buti labiau Zinomu.

. Siekis pritraukti daugiau klienty.

. Inovatyvumo troSkimas.

o Mada.

15 lentelé. Darnaus produkto jtaka kitoms jmonéms

Kategorija

Subkategorija

Patvirtinantys teiginiai

Darnaus produkto jtaka

kitoms jmonéms

Prisidéjimas prie

visuomenés augimo

»lmonés nori sekti geru pavyzdziu ir
tokiu budu prisidéti prie visuomenes

augimo* A1l

Noras padeéti

skurstantiems

»<...>nor¢jimas padéti skurstanciai daliai

visuomeneés <...>“3

Noras tobuléti

,»<...> nori tobuléti visos jmonés mastu*

A3

Noras biti labiau Zinomu

,,<...>noro buti labiau Zinomiems <...>*

A2

Siekis pritraukti daugiau

klienty

»<..>siekti pritraukti didesn] skaiCiy

klienty* A4

Inovatyvumo troskimas

»<..>noras biti naujais, inovatyviais‘

A5

Mada

»-Manau, kad darnus maisto produktas
tikrai gali jkveépti kitus: vieniems tai gali

biti tiesiog mados reikalas <...>“ A5

Sudaryta darbo autoriaus
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Remiantis auk$c¢iau pateikta lentele teigtina, kad informanty atstovaujamos jmonés daznai tampa
pavyzdziu kitoms jmonéms, pereinant prie darniy produkty gaminimo/auginimo. Motyvai, pasak
informanty, gali buti skirtingi. Vieni noriai augina/gamina darnius produktus dél noro prisidéti prie
visuomeneés ,,augimo* (,,ijmonés nori sekti geru pavyzdZiu ir tokiu biidu prisidéti prie visuomenés augimo*
Al). Kiti apklaustieji teige, kad kai kurios jmonés nori prisidéti prie pagalbos skurstantiems. Kai kurios
imonés gali turéti ir savanaudisky paskaty, kai prisidengiant darniu produktu siekiama pritraukti daugiau
klienty. Pasitaiko ir tokiy jmoniy, pasak informanto AS, kurios nori biti tendencingos ir darnus produktus
joms yra mada: ,,skurstantiems*.

Taciau nepaisant skirtingy motyvy, vis daugiau jmoniy, remiantis informanty teigimu, noriai
pereina prie darnaus produkto gaminimo/auginimo. Kaip jau buvo minéta, motyvai gali biiti jvairts (kartais
net ir savanaudiski), taCiau galutinis rezultatas turi jvairiapusés naudos: pagalba skurstantiesiems,

ekonomingés geroveés kiirimas, darbo viety kiirimas, iSaugusi socialiné integracija.
3.2.Apklausos rezultaty analizé

Apklausoje dalyvavo visuomenés nariai, t. y. gyventojai, kurie parinkti pagal konkrecius kriterijus,
nurodytus tyrimo metodikoje. Kiekybiniame tyrime — apklausoje i§ viso dalyvavo 249 respondentai.

Siekiant susisteminti respondenty pateiktus atsakymus, apklausos rezultaty analizei naudojamos diagramos.

Klausimy, susijusiy su produkty, pagaminty Lietuvoje, gyventojy vartojimo pokyciais, analizé
Pirmuoju klausimu pateiktu respondentams buvo siekta iSsiaiSkinti, ar jie domisi Lietuvoje

veikian¢iomis jmonémis, kurios yra socialiai atsakingos (Zr. 5 pav.).

58%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
Taip Ne Kita

5 pav. Respondenty doméjimasis Lietuvoje veikian¢iomis jmonémis, kurios yra socialiai atsakingos
[N=249]
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Analizuojant 5 pav. matyti, kad didZioji dalis respondenty nesidomi Lietuvoje veikian¢iomis
jmonémis, kurios yra socialiai atsakingos (58% tiriamyjy). Kiti teigé (37% respondenty), kad domisi
Lietuvoje veikianCiomis jmonémis, kurios yra socialiai atsakingos. Likusi dalis respondenty (3%
apklaustyjy) i §j klausima neturéjo vienareikSmisko atsakymo. Jie teige, kad domisi imonémis tada, kai kyla
jtarimas jas sukciaujant. PavyzdZiui jei manoma, kad jmoné parduoda preke brangiau uZz rinkos kaing arba
jei preke jiems pasirodo nekokybiSka. Taigi, respondentai pasirinko

Tyrimo dalyviy buvo teirautasi, ar jie pastebi savo vartojimo pokyc€ius per pastaruosius 3 metus

(Zr. 6 pav.).
47%
20% 39%
40%
30%
20% %
0 0,
P -
0%
Pastebiu Nei Labai Visiskai
pastebiu, pastebiu Nepastebiu nepastebiu
nei
nepastebiu

6 pav. Respondenty vartojimo pokyc¢iai, t. y. vartojimo sumaz¢jimas [N=249]

Remiantis 6 pav. teigtina, kad respondentai pastebi savo vartojimo jprociy kaita. Tokios nuomonés
buvo 47% apklaustyjy. Kiti teigé, kad nei pastebi, ne nepastebi (39% respondenty), o 7% teigé, kad labai
pastebi pakitusius vartojimo jproc¢ius. Vis délto 5% respondenty saké, kad nepastebi, o 2%, jog visai
nepastebi vartojimo jprociy kaitos. Taigi, pastebima teigiama vartojimo jproCiy kaita, kadangi 54%
respondenty teigé pastebintys sumazéjusius vartojimo jprocius.

Tyrimo dalyviy buvo teirautasi, kaip jie vertina savo vartojimo jprocius (Zr. 7 pav.).

100% 68%
50% 20% 8% 4%
ay -5
0%
Nei Neigiamai Labai Labai
teigiamai, nei neigiamai teigiamai
neigiamai

7 pav. Respondenty vartojimo jproc¢iy vertinimas [N=249]
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Analizuojant 7 pav. teigtina, kad respondentai nei teigiamai, nei neigiamai vertina savo vartojimo
iprocius (68% tiriamyjy). Kiti tyrimo dalyviai teigé, kad jie neigiamai vertina savo vartojimo jprocius (20%
respondenty). Buvo ir tokiy, kurie savo vartojimo jprocius vertino labai neigiamai (8% respondenty) ir vos
4% respondenty teigé savo vartojimo jprocius vertinantys teigiamai.

Vis délto, galéciau teigti, jog galima jzvelgti vartojimo iprociy kaitg — 68% respondenty teigimu
jie negali konkreciai pasakyti, ar jy vartojimo jprociai yra teigiami, ar neigiami. Taigi, visuomene¢, galima
teigti, yra atsidirusi situacijoje, kai suvokia, kad jy vartojimo jproc€iai ne visais atvejais yra teigiami.

Tyrimu taip pat buvo siekiama iStirti, kaip savo vartojimo jpro¢ius vertina respondentai, jiems

pateikus konkrecius pasirinkimo variantus (Zr. 8 pav.).

Perku produktus turgavietése _ 18% _

Perku produktus pas smulkius gamintojus _ 32% _

Perku produktus tinkliniuose prekybos centruose —
Perku ekologiskas prekes G 29% 11%.

B 3% 27% 42% %
Dazniau apsiperku pas tuos gamintojus, kurie stengiasi
e 0 Gl 2% % 4

sukurti daugiau darbo viety

Dazniau apsiperku pas tuos gamintojus, kurie skatina
socialine darbuotojy integracija

Dazniau perku pas tuos gamintojus, kurie ripinasi socialiai
seidsiamai imi sl ek 13% 4%
pazeidZiamais asmenimis
Teigiamai vertinu jmones, kurios skatina ekonomine gerove _
Mieliau renkuosi uzsienio gamintojy pagamintus produktus - 27% _
Mieliau renkuosi vietiniy gamintojy pagamintus produktus _1}'4,

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

M Labaidaznai mDaZznai m NeidaZnai, nei retai Retai m Labai retai

8 pav. Detalus respondenty vartojimo jprociy vertinimas [N=249]

Analizuojant 8 pav. teigtina, kad tyrimo dalyviai daZniausiai perka produktus tinkliniuose prekybos
centruose (85% respondenty), taiau jie teigiamai vertina jmones, kurios skatina ekonomine¢ gerove (39%
respondenty). Apklaustieji taip pat teigé, kad mieliau besirenkantys vietiniy gamintojy pagamintus
produktus — 44% respondenty. Sj tyrimo dalyviy pasirinkima patvirtina ir tai, jog jie labai reta renkasi
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uzsienio gamintojy produktus, jei Zino, kad jiems yra lietuviska alternatyva (58% respondenty). Be to,
apklaustieji stengiasi pirkti ekologiSkas prekes, nors tai daro ne visada — 39% respondenty.
Kitu klausimu buvo siekiama iSsiaiSkinti tyrimo dalyviy nuomone¢ apie opias visuomenés

problemas (Zr. 9 pav.).

Man svarbu rinktis darny produkta 14%
Man svarbu, kad jmoniy vykdomas verslas bty 7%
darnus
Man svarbu, kad jmonés baty socialiai 19%
atsakingos

Man ripi sveika visuomené

Mane jaudina skurdas

U

R P . . [y
Man rapi ekonominé visuomenés gerove 15%

Man ripi aplinkosauga 9%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

M VisiSkai pritariu B Pritariu M Nei pritariu, nei nepritariu & Nepritariu B Visiskai nepritariu
9 pav. Respondenty nuomoné apie visuomenés problemas [N=249]
Vadovaujantis 9 pav. galima teigti, kad tyrimo dalyviai buvo itin jautrus skurdui (59%

respondenty), jiems taip pat rip€jo visuomenes ekonominé gerove (19% respondenty). Diagramoje aiskiai

iSsiskiria respondenty nuomonés, susijusios su:

. Darnaus produkto pasirinkimu — $iam teiginiui pritaré¢ 59% respondenty.
. Imoniy vykdomo verslo darnumu — 62% respondenty.

. Imoniy socialiniu atsakingumu — 49% respondenty.

. Démesiu sveikai visuomenei — 49% respondenty.

. Démesiu aplinkosaugai — 47% respondenty.

Manau, kad tai rodo itin teigiamus visuomenés pokycius, kadangi Zmonéms rupi tiek
aplinkosaugos problemos, tiek ir norima, kad vis daugiau jmoniy biity socialiai atsakingos bei prekiauty

darniais produktais.
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Kitu klausimu buvo tiriama, kokios aplinkos problemos respondentams yra labiausiai keliancios

nerimg (Zr. 10 pav.).

69%
70%
59%
60%

50% 45%
38% %
40%
29%
]
30% 530 )
% %
0,
20% & 14%
% 7% 6o
10% o 6%
° 4% %ﬁ
0% -
Labai svarbu Svarbu Nei svarbu, nei Nesvarbu
nesvarbu

B Ekonominé problemos M Socialinés problemos Etinés problemos Ekologinés problemos

9 pav. Aplinkos problemos, kurios respondentams yra pacios svarbiausios [N=249]

Nagrinéjant 9 pav. teigtina, kad pasak respondenty jiems labiausiai nerimg kelia socialinés
problemos (69% respondenty). Kitus labiausiai neramino ekologinés (38% respondenty). Etinés problemos
buvo nei svarbios, nei nesvarbios 45% respondenty. Ekonominés problemos buvo aktualios 59% tiriamyjy.

AS, savo ruoZtu, galéciau pridurti, kad respondentams buvo svarbios visos apklausoje pateiktos
problemos. Tiesa, svarbiausios buvo socialinés problemos — Siam jy pasirinkimui visiSkai pritariu, kadangi
Lietuvoje, mano manymu, socialiniy problemy gausu stabdo visavertj visuomenés vystymasi. Zinoma,
nederéty uzmir$ti ir respondenty démesio ekologinéms problemoms, kadangi $§i sritis gali lemti visy misy
ateities gebéjimg gyventi sveikoje planetoje.

Respondentams taip pat buvo pateiktas klausimas, susijes su jy prekés isigijimo motyvu (zr. 10
pav.). Analizuojant paveiksla teigtina, kad respondentai pirkdami prekes daugiausia démesio skiria aukstai
gaminio kokybei (84% respondenty), kainos ir kokybés santykiui (79% respondenty ) bei maZzai kainai (47%
respondenty).

Respondentams taip pat buvo svarbi prekes iSvaizda (38% respondenty), gaminio ekologija (29%

respondenty) ir pats gamintojas (29% respondenty).
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Manyc¢iau jog Sie tyrimo dalyviy atsakymai parodo kintanius visuomenés pirkimo jprocius,

kadangi jiems vienas svarbiausiy prekés isigijimo motyvy yra kokybé. Reik§mingg vietg uZima ir prekés

ekologija.

Prekés iSvaizda

Prekés pakuoteé

Kainos ir kokybés santykis

Gaminio ekologija

Socialiai atsakingy jmoniy prekés
Prekés, skatinancios ekonomikos augima
Prekeés, sukuriancios daugiau darbo viety
Gamintojas

Prekés pagaminimo sglygos

msEa 4% 15% 2%
EegaTT%e T 59% 0 13%
7o 19% 2%
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10 pav. Motyvai, turintys jtakos prekés jsigijimo pasirinkimui [N=249]

Demografiniy apklausos rezultaty analizé

Duomenys, susij¢ su respondenty amZiumi ir lytimi, pateikti Zemiau esancioje lenteléje (Zr. 16

lentele).
16 lentelé. Respondenty amziaus ir lyties pasiskirstymas [N=249]
Lytis Amzius
* Moterys: 69% respondenty * 46-55 m.: 22% respondenty
e Vyrai: 31% respondenty e 36-45 m.: 21 respondenty
Pasiskirstymas e 26-35 metai: 19% respondenty

e 56-65 metai: 17% respondenty
e 18-25 metai: 14% respondenty

* 66 m. ir daugiau: 7% respondenty

Sudaryta darbo autoriaus
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Taigi, tyrime daugiausia dalyvavo moterys, o didZioji dalis respondenty buvo asmenys, kuriems

tyrimo atlikimo metu buvo nuo 46 iki 55 mety amZiaus.

Tyrimo dalyviy taip pat buvo teiraujamasi jy i§silavinimo, gyvenamosios vietos bei uZsi€mimo (Zr.

17 lentele).

17 lentele. Respondenty iSsilavinimo, gyvenamosios vietos ir uZsiemimo [N=249]
ISsilavinimas Gyvenamoji vieta UZsiémimas
¢ Aukstasis ¢ Miestas: 74% Dirbantis(i): 76%
universitetinis: 57% respondenty respondenty
Pasiskirstymas respondenty ¢ Kaimas: 26% Studentas(é): 9%
* AukStasis respondenty respondenty
neuniversitetinis: Pensininkas(é): 7%
39% respondenty * Namy Seimininkas(¢): 4%
¢ Vidurinis: 4% e Bedarbis(é): 3%
respondenty * Moksleivis(€): 1%

Sudaryta darbo autoriaus

Analizuojant lentele teigtina, kad didzioji dalis respondenty buvo asmenys, kurie gyveno mieste,

buvo jgij¢ aukstajj universitetinj iSsilavinima bei tyrimo atlikimo metu buvo uzimti (t. y. dirbo).
3.3.Moksliné diskusija

Ragant baigiamojo magistro darbo teorine dalj, buvo analizuotos Lietuvos (Simanskiené ir
Pauzuoliené, 2010; Ciegis ir Norkuté, 2012; Korsakiené ir Marcinkevicius, 2013; Mauriciené ir
Pauzuolieng, 2015); Neverauskiené¢ ir Pavlovksa, 2017) ir uZsienio mokslininky (Giljum at al., 2014; Fazio
et al., 2018, Bithas & Kalimeras, 2019; Sanyé-Mengual et al., 2019; Bulle et al., 2019) jZvalgos, susijusios
su darniu vystymusi bei darniu produktu ir darniu vartojimu.

Atlikus teoring mokslinés literatiiros analize, giluminj interviu bei apklausa, galima pateikti tokias
iSvadas: socialin¢ atsakomyb¢ apima jvairius aspektus, susijusius su jmoniy ekologine, socialine bei
filantropine veikla, kurios déka skatinamas etiSkas elgesys, darnaus produkto vartojimas bei socialinés

atsakomybés sklaida; darnaus vartojimo sritys yra daugiasluoksnés, kadangi jos apima kova su klimato
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kaita, gyvosios ir negyvosios gamtos puosel€jimg, visuomenings taikos skatinimg. Kokybinio tyrimo metu
paaiskéjo, kad informanty atstovaujamos jmonés prisideda prie jvairiy socialiniy iniciatyvy vykdymo
(nejgaluma turinciy asmeny jdarbinimas, visuomenés mokymas ir jtraukimas j jmongs veiklg, ekonominés
gerovés skatinimas); visuomené gali turéti teigiamos jtakos darnaus vartojimo skatinimui rinkdamasi
darnius produktus bei vengdama nedarniy produkty; informanty teigimu, jie visada skatina jsigyti darnius
produktus ir elgtis socialiniai atsakingai kitas jmones; informanty teigimu, pastebimi teigiami pirkéjy
vartojimo jprociai: perkama maziau, siekiama jsigyti vis daugiau kokybiSky, darniy ir ekologiSky prekiy;
gyventojai perka darnius produktus dél jvairiy motyvy: riipinimosi savo sveikata, gamta ir visuomene, noro
palaikyti socialiniai atsakingas jmones.

Paminétina, jog atlikti tyrimai nereprezentatyvis — apklausta per maza dalis visuomengs, taigi,

atsiveria puiki erdvé tolimesniems tyrimams (laiko ir tiriamyjy atzZvilgiu).
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ISVADOS

1. Atlikus darnaus produkto vartojimo teoring¢ analiz¢ iSsiaiskinta, kad darnaus produkto sagvoka
yra plati ir susidedanti i§ jvairiy dedamyjy: ekologisky produkto vartojimo; produkty, turiniy teigiama
ekonominj poveikj, vartojimo; produkty vartojimo, kurie pagaminti laikantis tam tikry etiniy ar moraliniy
principy; ekologiSky produkty vartojimo.

2. Atlikus kiekybinj tyrimg (apklausg) ir kokybinj tyrimg (giluminj interviu) nustatyta, kad
darnius produktus auginancios/gaminancios imonés pastebi pakitusius vartotojy jproius: jy teigimu,
pirkéjus vis dazZniau domina ekologiSki ir darniis produktai; pirkéjai noriai perka Siek tiek brangesnius
lietuviskos kilmés produktus. Skatintinos jmoniy socialiniy iniciatyvy raiSkos visuomené¢je — informanty
teigimu, jy atstovaujamos jmonés rengia jvairius mokymus, susijusius su visuomenés edukacija apie
darnaus produkta reikalinguma ir aktualuma visuomenéje. Be to jmonés, prekiaujancios darniais produktais,
elgiasi socialiniai atsakingai — jmoniy atstovy teigimu, jose idarbinami nejgaluma turintys asmenys, taip pat
imonés dalija nemokamg maistg skurstantiems bei teikia nuolaidas jy produktams finansiniy sunkumy
turintiems asmenims.

3. IStirti veiksniai, salygojantys verslo jmones ir vartotojus siekti darnaus produkto vartojimo.
Imonés daZnai nusprendZia auginti/pardavinéti darnius produktus dél jvairiy prieZas¢iy: noro prisidéti prie
visuomenés augimo, noro tobuléti ir inovatyvumo sklaidos. Tuo tarpu pirkéjai daZnai renkasi darnius
produktus dél noro biiti sveikiems, riipinimosi gamta bei valstybés ekonominio saugumo.

4.  Nustatyta, kad pokyciai, kuriuos galéty inicijuoti Europos Sajungos verslo sektoriai ir
gyventojai, norédami prisidéti prie darnaus produkto vartojimo, gali biiti varijuojantys. Vis délto, esmingés
veiklos kryptys, skatinanc¢ios vartoti darny produkta, galéty biiti jmoniy ir gyventojy edukacija bei
mokymai, siekiant perteikti darnaus produkto svarbg ir aktualuma visos visuomenés kontekste.

5. Rekomendacijos Lietuvos visuomenei/gyventojams:

. Rekomenduotina, kad gyventojai stengtysi daugiau investuoti i kokybiskus produktus ir
gaminius, kurie turi teigiamos jtakos visos Salies ekonomikai, kurie yra gaminami darniai bei padeda
idarbinti daugiau darbuotojy.

. Rekomenduotina, kad pirkéjai, Zinodami, kad jmonés gali suk¢iauti ir pardavinéti produktus,
kuriy gamybos procese iSnaudojami Zmonegs, apie tai praneSty atsakingos valstybinéms institucijoms.

6.  Rekomendacijos darnius produktus auginan¢ioms/gaminan¢ioms jmonéms:
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. Rekomenduotina, kad jmonés stengtysi jdarbinti kuo daugiau darbuotojy, patirianciy jvairiy
formy diskriminacija, taip visuomenei rodydami sekting pavyzdj.
. Rekomenduotina, kad jmonés stengtysi apie savo prekes pateikti kuo daugiau privalumy, kad

visuomené suvokty darniy produkty naudg.
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SANTRAUKA

DARNAUS PRODUKTO VARTOJIMO POKYCIAI LIETUVOJE (EUROPOS SAJUNGOJE)

Darnus vystymasis ir darnus vartojimas pamazu tampa tomis sagvokomis, kurios analizuojamos ir tiriamos daugelio mokslininky
bei tyréjy. Lietuva bei Europos Sgjunga — ne iSimtis. Tiek Lietuvos Respublikos, tiek ir Europos Sgjungos institucijos siekia, kad
jmonés veikty tinkamai, t. y. darniai vykdyty savo versla, siekty visuotinés gerovés ir nekenkty tiek gyvajai, tiek ir negyvajai
gamtai.

Probleminiai klausimai: kokie veiksniai saglygoja verslo jmones ir vartotojus siekti darnaus produkty vartojimo?; kokius poky¢ius
gali inicijuoti Europos Sajungos verslo sektoriai ir gyventojai, norédami prisidéti prie darnaus produkto vartojimo?

Tyrimo tikslas — iStyrus darnaus produkto vartojimo teorinius aspektus, empiriskai jvertinti darnaus produkto vartojimo poky¢ius
Lietuvoje (arba ES) laikotarpiu nuo 2018 m. iki 2021 m.

Tyrimo uzdaviniai: iSanalizuoti darnaus produkto vartojimo teorinius aspektus; parengti darnaus produkto vartojimo poky¢iy
tyrimo metodika; jvertinti darnaus produkto vartojimo pokycius Lietuvoje laikotarpiu nuo 2018 m. iki 2021 m.

Tyrimo metodai: mokslinés literattiros, statistiniy duomeny, teisés akty, lyginamosios ir sisteminés analizés metodai; kokybinis
tyrimas — eksperty apklausa (giluminis interviu). Interviu atliekamas su gamybiniy jmoniy vadovais, uZimanciais vadovaujanciais
pareigas bei gaminanciais/auginanciais darnius produktus; kiekybinis tyrimas — anketiné Lietuvos gyventojy apklausa.

Darbo rezultatai: darnaus produkto sgvoka yra plati ir susidedanti i$ jvairiy dedamyjy: ekologisky produkto vartojimo; produkty,
turinéiy teigiama ekonominj poveikj. Nustatyta, kad darnius produktus auginancios/gaminancios jmonés pastebi pakitusius
vartotojy jprocius: jy teigimu, pirkéjus vis dazniau domina ekologiski ir darniis produktai; pirkéjai noriai perka Siek tiek
brangesnius lietuviskos kilmés produktus. Skatintinos jmoniy socialiniy iniciatyvy raiskos visuomenéje — informanty teigimu, jy
atstovaujamos jmonés rengia jvairius mokymus, susijusius su visuomenés edukacija apie darnaus produktg reikalinguma ir
aktualumg visuomenéje. Imonés daznai nusprendzZia auginti/pardavinéti darnius produktus dél jvairiy prieZas¢iy: noro prisidéti
prie visuomenés augimo, noro tobuléti ir inovatyvumo sklaidos. Tuo tarpu pirkéjai daznai renkasi darnius produktus dél noro biiti
sveikiems, riipinimosi gamta bei valstybés ekonominio saugumo. Nustatyta, kad poky¢iai, kuriuos galéty inicijuoti Europos
Sajungos verslo sektoriai ir gyventojai, norédami prisidéti prie darnaus produkto vartojimo, gali buti varijuojantys. Vis délto,
esminés veiklos kryptys, skatinan¢ios vartoti darny produkta, galéty biiti jmoniy ir gyventojy edukacija bei mokymai, siekiant
perteikti darnaus produkto svarbg ir aktualumg visos visuomenés kontekste.

Raktiniai ZodZiai: darnumas, darnus produktas, darnus vartojimas.
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SUMMARY

CHANGES IN SUSTAINABLE PRODUCT CONSUMPTION IN LITHUANIA (EUROPEAN UNION)

Sustainable development and sustainable consumption are gradually becoming concepts that are being analyzed and studied by
many scientists and researchers. Lithuania and the European Union are no exception. Both the institutions of the Republic of
Lithuania and the institutions of the European Union strive for the proper functioning of enterprises: carry out their business in a
sustainable manner, pursue the common good and do not harm both living and non-living nature.

Issues: What are the factors driving businesses and consumers to use products sustainably?; What changes can the European
Union's business sectors and citizens initiate in order to contribute to the sustainable use of the product?

The aim of the research is to empirically evaluate the changes in the sustainable consumption of a product in Lithuania (or the
EU) from 2018 onwards. until 2021

Objectives of the research: to analyze the theoretical aspects of sustainable product consumption; to develop a methodology for
research into changes in the sustainable consumption of the product; to assess the changes in the sustainable consumption of the
product in Lithuania in the period from 2018. until 2021.

Research methods: methods of scientific literature, statistical data, legal acts, comparative and systematic analysis; qualitative
research - expert survey (in-depth interview). Interviews are conducted with managers of manufacturing companies holding
management positions and producing / growing sustainable products; quantitative research - a survey of the Lithuanian
population.

Results of the work: The concept of a sustainable product is broad and consists of various components: the consumption of
organic product; products with a positive economic impact. Companies growing / producing sustainable products have been
found to notice changing consumer habits: they say that consumers are increasingly interested in organic and sustainable products;
buyers are willing to buy slightly more expensive products of Lithuanian origin. The expression of corporate social initiatives in
the society should be encouraged - according to the informants, the companies they represent organize various trainings related
to the education of the society about the necessity and relevance of a sustainable product in the society. Companies often choose
to grow / sell sustainable products for a variety of reasons: the desire to contribute to the growth of society, the desire to improve
and the spread of innovation. Meanwhile, shoppers often choose sustainable products because of their desire to be healthy, care
for nature, and the state’s economic security. It has been identified that the changes that could be initiated by business sectors and
citizens in the European Union to contribute to the sustainable consumption of a product can vary. However, education and
training for businesses and citizens to convey the importance and relevance of a sustainable product in the context of society as
a whole could be key areas for action to promote a sustainable product.

Keywords: sustainability, sustainable product, sustainable consumption.
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PRIEDAI

1 priedas. Tyrimo anketa

Klausimai, susije su produkty, pagaminty Lietuvoje, gyventojy vartojimo pokyciais:
1. Ar domités Lietuvoje veikian¢iomis imonémis, kurios yra socialiai atsakingos?
Taip
Ne
Kita (jrasykite)
2. Ar pastebite savo vartojimu pokycius (t. y. ar suvartojate maziau per pastaruosius 3
metus)?
Labai pastebiu
Pastebiu
Nei pastebiu, nei nepastebiu
Nepastebiu
VisiSkai nepastebiu
Kita (jrasykite)
3.  Kaip vertinate savo vartojimo jprocius?
Labai teigiamai
Nei teigiamai, nei neigiamai
Neigiamai
Labai neigiamai
Kita (jrasykite)
4.  Kokie yra Jiisy vartojimo iprociai (kiekvienoje eilutéje pazymékite ,,X* Jums tinkantj

atsakymo variantg)

Teiginys Labai | Daznai | Nei Retai | Labai
daznai daznai, retai
nei
retai
Mieliau renkuosi vietiniy gamintojy pagamintus produktus
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Mieliau renkuosi uZsienio gamintojy pagamintus

produktus

Teigiamai vertinu jmones, kurios skatina ekonoming

gerove

Dazniau perku pas tuos gamintojus, kurie riipinasi socialiai

paZzeidZiamais asmenimis

DaZzniau apsiperku pas tuos gamintojus, kurie stengiasi

sukurti daugiau darbo viety

DaZzniau apsiperku pas tuos gamintojus, kurie skatina

socialing darbuotojy integracija

Perku ekologiSkas prekes

Perku produktus tinkliniuose prekybos centruose

Perku produktus pas smulkius gamintojus

Perku produktus turgavietése

5. PaZymite teiginius, kuriems pritariate/nepritariate (Kiekvienoje eilutéje pazymeékite

» X Jums tinkantj atsakymo varianta)

pritariu

Teiginys Visiskai | Pritariu

Nei
pritariu,
nei

nepritariu

Nepritariu

Visiskai

nepritariu

Man riipi aplinkosauga

Man riipi ekonominé visuomenés gerove

Mane jaudina skurdas

Man ripi sveika visuomené

Man svarbu, kad jmonés buty socialiai

atsakingos

Man svarbu, kad imoniy vykdomas verslas

biity darnus

Man svarbu rinktis darny produkta

6. Kokios aplinkos problemos Jums yra pacios svarbiausios? (kiekvienoje eilutéje

pazymeékite ,,X* Jums tinkantj atsakymo varianta)
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Problemos

Labai

svarbu

Svarbu

Nei
svarbu,
nei

nesvarbu

Nesvarbu

Visiskai

nesvarbu

Ekonominé problemos

Socialinés problemos

Etinés problemos

Ekologinés problemos

7. Kokie aspektai

pazymeékite ,,X* Jums tinkantj atsakymo varianta)

Jums svarbu perkant prekes/produktus (kiekvienoje -eilutéje

Teiginys Labai | Svarbu Nei Nesvarbu | Visiskai
svarbu svarbu, nesvarbu
nei
nesvarbu
Maza kaina
AukSta gaminio kokybe

Prekés pagaminimo sglygos

Gamintojas

Prekés, sukuriancios daugiau darbo viety

Prekés, skatinancios ekonomikos augima

Socialiai atsakingy jmoniy prekeés

Gaminio ekologija

Kainos ir kokybés santykis

Prekés pakuoté

Prekés iSvaizda

Demografiniai klausimai:
1.  Jusuy lytis:

Vyras

Moteris
2.  Jusy amZzius:

18 — 25 metai
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26 — 35 metai

36 — 45 metai
46 — 55 metai
56 — 65 metai

66 metai ir daugiau

Jiuisy iSsilavinimas:
Vidurinis

AuksStasis neuniversitetinis
Aukstasis universitetinis
Jisy gyvenamoji vieta:
Miestas

Kaimas

Kita (jrasykite)

Jusy dabartinis uzZsiémimas:

Dirbantis (i)

Namy Seimininkas (&)
Bedarbis(é)
Studentas (&)
Moksleivis (€)

Pensininkas (&)
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2 priedas. Informanto A1 atsakymai

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy prisideda Jiisy imoné? (jei prisideda)

Prie jvairiy. Visy pirma, mes stengiameés jdarbinti asmenis, turincius nejgalumq. Jie labai aktyviai
prisideda prie visuomenés jtraukimo apie informacijos sklaidg, susijusiq su darniais produktais. Be to miisy
imoneé siekia jdarbinti sunkiai finansiskai gyvenancius gyventojus.

2.  Kaip manote, ar socialiné atsakomybé¢ turi/gali turéti teigiamy pokycCiy
aplinkai/ekonomikai/visuomenes gerovei? Ir kokie tie pokyc¢iai ar jtaka?

Be jokios abejonés! Turi jtakos visiems. Bet mes orientuojamés j rilpinimgsi gamta bei pagalba
Zmonéms. Padedame seimoms, kurios vargingai gyvena, pigiau jsigyti misy gaminiy. Taip pat Siuksliy
ritsiavimasis, naudojimasis netarsiomis transporto priemonémis, renkame Siuksles.

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi jtakos pati visuomen¢? Jei taip, kokios?

Turi daug jtakos. Pirmiausia, tai pati visuomené turi vartoti darnius produktus. Jei vartos pati
visuomené darnius produktus, tai tikrai bus maZiau laisvos rinkos jvairiems nekokybiskiems produktams ir
gaminiams, kuriy lentynose neturéty biiti.

4. Kaip manote, ar Jisy jmon¢, kuri vykdo veikla, susijusig su vietinés produkcijos gamyba turi
jtakos darniam vartojimui ir kodél?

Visada skatinu pirkti tik lietuviskus produktus, juk taip labai pasitarnaujame Zmonéms ir net paciai
valstybei.

5. Kaip manote, ar Jusy pagaminamy prekiy apimtims (augimui/mazé¢jimui) jtakos turi
vartotojai ir kodel?

Tai pirkéjai ir nusprendZia, kiek mes pagaminsime. Niekaip kitaip. Ne mes, o jie vadovauja
(Sypsosi).

6.  Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy vartojimo poky¢ius ir kokie jie? (3 m. laikotarpiu)

Matau, kad pirkéjai perka maZiau, bet nori kokybiskesniy prekiy. O tai labai geras Zenklas, kad
pirkéjas ripi darniis produktai.

7.  Kaip manote, ar Jisy jmon¢, prisideda prie gyventojy autonomijos/skatina ekonoming
gerove/didina darbuotojy integracija? Jei prisideda kaip/kokiu budu?

Prisideda! [darbiname nejgalius darbuotojus, kuriems, atvirai sakau, labai sunku finansine
prasme.

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po 5 mety sulauksite daugiau klienty ir kodél?

Net neabejoju. Zmonés vis labiau nori ripintis savo sveikata.
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9.  Ar Jusy jmon¢ inicijuoja daugiau akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir pan., susijusiy su
darnaus produkto vartojimo skatinimu ir kodél? (palyginus su 2018 m.)

Taip taip. Mes rengiame jvairius renginius, edukuojame Zmones, Svieciame apie darnaus vartojimo
ir darnaus produkto svarbq.

10. Kaip manote, ar darnus maisto produktas gali jkvépti kitas jmones taip pat gaminti/auginti
darnius produktus ir kodél?

Tai be abejonés. Imonés nori sekti geru pavyzdZiu ir tokiu biidu prisidéti prie visuomenés augimo.
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3 priedas. Informanto A2 atsakymai

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy prisideda Jiisy imoné? (jei prisideda)

Mes visada j savo veiklg stengiameés jtraukti kuo daugiau Zmoniy ir manau, kad tai pasiteisina
jvairiais aspektais. Pirmiausia, kad ir kaip nemaloniai skambéty, tai mums padeda jmonei didinti
Zinomumgq. Kitas dalykas tas, kad jtraukiant Zmones j jmonés vykdomas veiklas, daZniausiai Zmonés suZino
apie miisy gaminamus darnius produktus, jy svarbg ne tik visai gamtai, taciau ir visai visuomenei. Taip pat
yra jdarbinti keli nejgalumg turintys asmenys, o tai svarbu, nes kitos jmonés to bijo ir ,baidosi“, kaip
priesy.

2.  Kaip manote, ar socialiné atsakomybé¢ turi/gali turéti teigiamy pokycCiy
aplinkai/ekonomikai/visuomenés gerovei? Ir kokie tie pokyc¢iai ar jtaka?

Visuomenei tikrai padeda. Mes pavyzdZiui remiame sunkiai ekonomiskai vargingai gyvenancias
seimas. Na ir labai prisideda socialiné atsakomybé prie darnios aplinkos kiirimo — risiuojame Siuksles,
netersiame gamtos plastikiniais maiseliais, darbuotojai Siltuoju mety laiku naudojasi paspirtukais.

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi jtakos pati visuomen¢? Jei taip, kokios?

Man dabar svarbiausia, kad biity vengiama pirkti nedarnius produktus. Juk Zmonés daZnai tikrai
ne is piktos valios, ypac tiems, kam sunkiau ekonomiskai gyventi, perka nedarnius produktus, kurie
pagaminti Zalojant kitus Zmones, jy psiching ir fizing sveikatq. Bet as tokiy Zmoniy tikrai nekaltinu.

4. Kaip manote, ar Jisy jmon¢, kuri vykdo veikla, susijusig su vietinés produkcijos gamyba turi
jtakos darniam vartojimui ir kodél?

Miisy jmoné rengia jvairias akcijas, pasisédéjimus, kuriy metu atkreipiame visuomenés demesj j
ekologisky produkty vartojimg, jy pirkimq. Pasakojame, kaip svarbu pirkti Siuos produktus.

5. Kaip manote, ar Jusy pagaminamy prekiy apimtims (augimui/mazé¢jimui) jtakos turi
vartotojai ir kodel?

Tai pirkéjai ir nusprendZia, kartais gal net patys neZinodami, kiek produkcijos turime pagaminti.

6.  Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy vartojimo poky¢ius ir kokie jie? (3 m. laikotarpiu)

Zmonés besiripindami savo sveikata tikrai, akivaizdZiai matau, perka daugiau kokybisky prekiy.

7.  Kaip manote, ar Jisy jmon¢, prisideda prie gyventojy autonomijos/skatina ekonoming
gerove/didina darbuotojy integracija? Jei prisideda kaip/kokiu budu?

Dovanojame mes nemokamg maistg sunkiai gyvenantiems Zmonéms.

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po 5 mety sulauksite daugiau klienty ir kodél?
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Zmonés suvokia, kad darnius produktus gaminancios jmonés yra ateities jmonés, nuo kuriy
priklauso jy sveikata. Taip, todel manau, kad tikrai sulauksime isaugusio klienty skaiciaus.

0. Ar Jusy jmon¢ inicijuoja daugiau akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir pan., susijusiy su
darnaus produkto vartojimo skatinimu ir kodél? (palyginus su 2018 m.)

Taip. Mes kalbame apie tvarumg, apie jo aktualumg ir reikSmingumqg ne tik Lietuvos, taciau ir
visos Zmonijos ateiciai, o gal net ir islikimui.

10.  Kaip manote, ar darnus maisto produktas gali jkvépti kitas jmones taip pat gaminti/auginti

darnius produktus ir kodél?

Gali. Dél tokiy priezasciy, kartais net ir savanaudisky, tarkime noro biiti labiau Zinomiems. Bet,

kita vertus, nematau nieko blogo, tai juk nauda ir visuomenei, ir Zmonéms.
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4 priedas. Informanto A3 atsakymai

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy prisideda Jiisy imoné? (jei prisideda)

Miisy esminis tikslas, dirbti atvirai — visada duodame interviu Ziniasklaidos atstovams, nebijome
reiksti savo nuomonés visuomenéje nepopuliariais klausimais. Kitas dalykas — asmeny su negalia
jdarbinimas. Jie tikrai jauciasi nuvilti visuomenés, nes manoma, kad dél tam tikry tritkumy jie negali
reikiamai atlikti darby. Bet jie viskq gali ir, Zinot, kartais jie itin gerai atlieka visus darbus.

2.  Kaip manote, ar socialiné atsakomybé¢ turi/gali turéti teigiamy pokycCiy
aplinkai/ekonomikai/visuomenés gerovei? Ir kokie tie pokyc¢iai ar jtaka?

Visos jmonés, kurios yra socialiai atsakingos, labai jvairiai prisideda prie teigiamy pokyciy, o jie
gali reikstis skirtingai, pavyzdZiui pas mus jprasta, kad mes renkame visus darbuotojus, jy Seimas ir ne
pavasari (kaip jprasta), o rudenj einame rinkti Siuksliy. O mes, kadangi auginame jvairias darZoves, tai jas
dalijame sunkiai gyvenantiems Zmonéms — per didZiausias mety Sventes turime tokj ,,lauknesélj *“ sudéje,

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi jtakos pati visuomeng¢? Jei taip, kokios?

Turi. Bet ne visi Zmonés Zino ir yra informuoti apie pacig darnumo sqvokq ir koncepcijqg. Tai jie,
skatinciau, kad prisideéty prie jvairiy organizacijy, kurios tarsi formuoja ir sviecia visuomene apie darnius
ir nedarnius produktus bei gaminius.

4. Kaip manote, ar Jisy jmon¢, kuri vykdo veikla, susijusig su vietinés produkcijos gamyba turi
jtakos darniam vartojimui ir kodél?

Mes, kai parduodame produktus, tai sakome ir ant produkty yra parasyta, kad tam tikra dalis pelno
skiriama skurstantiems asmenims.

5. Kaip manote, ar Jusy pagaminamy prekiy apimtims (augimui/mazé¢jimui) jtakos turi
vartotojai ir kodel?

Neturi todél, kadangi mes gaminame tam tikrq kiekj produkty, kuriy esmé SvieZumas. Tai
orientuojameés j kokybe, o kartais, nemeluosiu, biina, kad triksta produkcijos.

6.  Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy vartojimo poky¢ius ir kokie jie? (3 m. laikotarpiu)

Zmonéms ripi jy sveikata, ripi daug labiau kiti Zmonés, aplinka, jie daugiau perka kokybisky
prekiy.

7.  Kaip manote, ar Jiisy jmon¢, prisideda prie gyventojy autonomijos/skatina ekonoming
gerove/didina darbuotojy integracija? Jei prisideda kaip/kokiu budu?

Mes teikiame specialias nuolaidas tiems, kuriems sunku finansiskai.

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po 5 mety sulauksite daugiau klienty ir kodél?
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Taip. Nes Zmonéms ripi visos valstybés ekonominé gerove.

0. Ar Jusy jmon¢ inicijuoja daugiau akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir pan., susijusiy su
darnaus produkto vartojimo skatinimu ir kodél? (palyginus su 2018 m.)

Mes Zmones Svieciame siekdami tokio tikslo, kaip — pasikeitusiy vartojimo jprociy, kai Zmonés
suvartoja maZiau, bet kokybisky produkty.

10.  Kaip manote, ar darnus maisto produktas gali jkvépti kitas jmones taip pat gaminti/auginti
darnius produktus ir kodél?

Gali, o priezastys, tai labai skirtingos: nor¢jimas padéti skurstanciai daliai visuomenés; kiti nori

tobuléti visos jmonés mastu.
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5 priedas. Informanto A4 atsakymai

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy prisideda Jiisy imoné? (jei prisideda)

Galéciau daug kg vardinti, bet isskirciau Siuos: nejgalumq turinciy asmeny jtraukimas j misy
jmoneés veiklg, na ta prasme jdarbinimas; atvirumas su visuomene — miisy cechas atviras ir jame net
rengiame ekskursijas, kad visuomené suprasty, jog dirbame ,sSvariai“, o tokiu budu mes laviname
visuomeng.

2.  Kaip manote, ar socialiné atsakomybé¢ turi/gali turéti teigiamy pokycCiy
aplinkai/ekonomikai/visuomenés gerovei? Ir kokie tie pokyc¢iai ar jtaka?

Turi teigiamg poveikj. Tai prisideda prie valstybés ekonominio augimo. Socialiai atsakingos
Jmongés daznai veikia gimtojoje Salyje, tai jos tikrai didina Salies BVP. Aisku, socialiai atsakingos jmonés
rengia ir organizuoja jvairias akcijas, susijusias su gamtos iSsaugojimu, Siuksliy rinkimu ir pan.

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi jtakos pati visuomen¢? Jei taip, kokios?

Zmonés, kurie dirba su darniu vartojimu, darniu produktu, turi mokyti ir §viesti kitus Zmones, kad
Jjie suprasty, kaip svarbu domeétis aplinka, darna. Juk tai miisy ir visos visuomenés, visos gamtos ateitis.

4. Kaip manote, ar Jisy jmon¢, kuri vykdo veikla, susijusig su vietinés produkcijos gamyba turi
jtakos darniam vartojimui ir kodél?

Mes labai atvirai ir drgsiai skatiname pirkti lietuvisky gamintojy prekes. Juk tai nauda visai
visuomenei.

5. Kaip manote, ar Jusy pagaminamy prekiy apimtims (augimui/mazé¢jimui) jtakos turi
vartotojai ir kodel?

Mes gaminame ir gaminsime savo produktus, o kai pirkéjai nepirks, tada ir mazinsime. Tai tikrai
taip, pirkéjai turi jtakos prekiy apimtims.

6.  Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy vartojimo poky¢ius ir kokie jie? (3 m. laikotarpiu)

Pastebiu, nepastebéti nejmanoma. Zmonés ateina ir klausia — ar ¢ia Lietuvoje pagaminta? Jei taip,
tai su mielu noru tokiq preke perka.

7.  Kaip manote, ar Jisy jmon¢, prisideda prie gyventojy autonomijos/skatina ekonoming
gerove/didina darbuotojy integracija? Jei prisideda kaip/kokiu budu?

Tikrai prisidedame, daug nuolaidy darome asmenims, kurie turi daug vaiky, t. y. kuriems sunku
finansiSkai iSsiversti.

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po 5 mety sulauksite daugiau klienty ir kodél?

AS manau, kad sulauksime, kadangi Zmonéms vis labiau riipi visuomenés likimas.
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9.  Ar Jusy jmon¢ inicijuoja daugiau akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir pan., susijusiy su
darnaus produkto vartojimo skatinimu ir kodél? (palyginus su 2018 m.)

Taip. Mes organizuojame renginius, kuriy metu pasakojame, kokie svarbiis tvariis produktai, kokia
svarbi jy jtaka aplinkai, gamtai ir patiems Zmonéms, ekologijai.

10.  Kaip manote, ar darnus maisto produktas gali jkvépti kitas jmones taip pat gaminti/auginti
darnius produktus ir kodél?

Kai kurios jmonés gali elgtis savanaudiskai ir prisidenge darniais produktais siekti pritraukti

didesnj skaiciy klienty.
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6 priedas. Informanto AS atsakymai

1. Prie kokiy socialiniy iniciatyvy prisideda Jiisy imoné? (jei prisideda)

AS, asmeniSkai, kuriu tvarius gaminius jau 12 mety, anks¢iau man tiesiog trukdavo informacijos
apie jvairias su S$ia sritimi susijusias veiklas. Tad drgsiai keiCiau darbo krypti ir i ja pasinériau ,,visu
pajégumu’ (Sypsosi). Ar buvo sunku? — labai. Ar buvo verta — verta. Tai esmé ta, kad visuomeng reikia
mokyti apie darnius produktus, nes Zmongs kartais neZino, kad jie svarbis.

2.  Kaip manote, ar socialiné atsakomybé¢ turi/gali turéti teigiamy pokycCiy
aplinkai/ekonomikai/visuomenés gerovei? Ir kokie tie pokyc¢iai ar jtaka?

Turi viskam. Dél socialinés atsakomybés yra tinkamiau riipinamasi gyvgjg gamta ir aplinka. Kitas
dalykas, socialiai atsakingos jmonés daZnai priima darbuotojus, kurie yra labiausiai ekonomine prasme
pazeidziami, taigi, riupinasi gyventojais, padeda jiems. Na, ir Zinoma, labai svarbu myléti darbuotojus. Juk
Jjie yra jmonés ,,veidas*“, garantas, kad jmoné puikiai atliks pavestas uZduotis ir visas jas be priekaisty
igyvendins.

3. Kaip manote ar darniam vartojimui turi jtakos pati visuomen¢? Jei taip, kokios?

Itaka reiksmingai pastebima, sakyciau. Esmiy esmé, jei Zmogus neturi galimybés pirkti darniy
produkty (nes jie, bukime atviri, neretai kainuoja brangiau), tai bent jau suvartoti maZiau nedarniy
produkty.

4. Kaip manote, ar Jisy jmon¢, kuri vykdo veikla, susijusig su vietinés produkcijos gamyba turi
jtakos darniam vartojimui ir kodél?

Mes patys gaminame ekologiskq produkcijq, tai ir pirkéjus taip elgtis skatiname. Mums is tiesy
kartais net néra svarbu perka pas mus, ar ne pas mus, mes norime aplamai visos visuomenés darnos.

5. Kaip manote, ar Jusy pagaminamy prekiy apimtims (augimui/mazé¢jimui) jtakos turi
vartotojai ir kodel?

Tai pirkéjai — esmiy esmé. Zinoma, kad jy reikimé itin didele.

6.  Ar pastebite pasikeitusius pirkéjy vartojimo poky¢ius ir kokie jie? (3 m. laikotarpiu)

Zmonés istroske lietuvisky gaminiy, jei net jie ir brangiau kainuoja.

7.  Kaip manote, ar Jisy jmon¢, prisideda prie gyventojy autonomijos/skatina ekonoming
gerove/didina darbuotojy integracija? Jei prisideda kaip/kokiu budu?

Selpiame benamius, dalijame kokybiskq produkcijq nemokamai.

8. Kaip manote, ar ateityje, pvz. po 5 mety sulauksite daugiau klienty ir kodél?

Taip, sulauksime, nes Zmonés vis daZniau riipinasi ir nori padéti gamtai.
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9.  Ar Jusy jmon¢ inicijuoja daugiau akcijy, renginiy, socialiniy iniciatyvy ir pan., susijusiy su
darnaus produkto vartojimo skatinimu ir kodél? (palyginus su 2018 m.)

Renginiy metu atskleidZiame ,,nepatogiq tiesq“ apie nedarnius produktus, jy nenaudq ir net
Zalingumag.

10.  Kaip manote, ar darnus maisto produktas gali jkvépti kitas jmones taip pat gaminti/auginti
darnius produktus ir kodél?

Manau, kad darnus maisto produktas tikrai gali jkvepti kitus: vieniems tai gali biiti tiesiog mados

reikalas; kitiems — tai noras biiti naujais, inovatyviais.
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