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IVADAS

Temos aktualumas. Siandieninéje visuomenéje retas Zmogus iSvengia bendravimo
socialingje, ekonominéje ir politinéje erdvéje. Komunikacija varijuoja nuo vaiky iki suaugusiy, nuo
paprasty zmoniy bendruomeniy iki politiky (Kasirye, 2021, p. 18). Taigi, komunikacija yra
visuomeneés pagrindas ir viena i$ svarbiausiy Zmogaus veikly, apimanti jvairias formas bei modelius
(Alfani, 2015, p. 33). Tai atskleidzia, jog komunikacija yra neatsiejamas eclementas ir politikoje,
kadangi ji yra priemoné kurianti rySius tarp politikos, politiky ir pilie¢iy (Dasli, 2019, p. 243).
Apskritai, politikos esmé yra pokalbis bei tarpusavio sgveika. Nepriklausomai nuo komunikacijos
tipo (vieSosios kalbos mitinguose, televizijos debatuose, interviu ziniasklaidai, skrajuc¢iy dalinimas,
politiky jrasai socialiniuose tinkluose ir kt.), komunikacija sukuria rysj tarp valdanciyjy ir pilieciy, o
taip pat ir tarp paciy pilieiy. Visais atvejais, politiniai veikéjai kalba apie politikg siekdami
informuoti, jtikinti, skatinti ir net paveikti savo tikslinés auditorijos démesj (Marland, Giasson, Small,
2014, p. 4). Tai atskleidzia, kad politiné komunikacija politikams ir politinéms partijoms yra itin
reikSminga, todél, siekiant uzsibrézty tiksly, politikai ir politiné€s partijos nuolatos iesko veiksmingy
ir novatorisky biidy komunikuoti su visuomene.

Sparciai besivystanti ziniy visuomené bei technologijos 1émé ir didéjancia priklausomybe
nuo naujyjy medijy, kurioje zmonéms yra suteikiama laisvé. Ir nors laipsniSkas technologijos
vystymasis i§ pradZiy zmones supazindino tik su internetu, netrukus atsirado socialiniai tinklai. Nors,
kaip pasirodé i§ pradziy, jie buvo naudojami tik bendravimo ir pramoginiais tikslais, véliau paaiskéjo,
jog socialiné medija gali buti itin veiksminga jvairiose srityse, ypac¢ politikoje (Dasli, 2019, p. 243).
Dél siy priezaséiy, nestebina, jog naujosios medijos tapo gausiai naudojamos politiky bei politiniy
partijy. Svarbu akcentuoti ir tai, jog naujosios medijos politinéms partijos tapo itin reikSmingos
vykdant rinkimy kampanijas, kadangi suteiké galimybes veiksmingai pasiekti daug platesne
auditorijg. Nors tradicinés komunikacijos priemonés vis dar laikomos neatsiejama politinés
komunikacijos ir politiniy partijy rinkimy kampanijy dalimi, tac¢iau naujosios medijos tampa
veiksmingesnés, kadangi suteikia jvairius naujus jrankius, kuriy potencialas gali biiti iSnaudojamas
politiniy partijy rinkimy kampanijy metu (Suminas, 2009, p. 24). Tai suponuoja, jog naujosios
medijos gali turéti reikSmingos jtakos politiniy partijy komunikacijos veiksmingumui ir
pasiekiamiems rezultatams.

Temos iStirtumas. Uzsienio mokslinéje literatiiroje naujyjy komunikacijy svarba politikoje
yra gan placiai nagrinéjama. Y. Dasli (2019) savo atliktame tyrime akcentuoja, jog naujyjy medijy
bei interneto galimybés politin¢je komunikacijoje nuolatos kinta, todél politinés partijos turi nuolatos
sekti naujausias tendencijas, norédamos veiksmingai uZzmegzti rysj su auditorija. F. Kasirye (2021)
tyrimo rezultatai atskleidé, jog naujyjy medijy naudojimas politinéje komunikacijoje politinéms

4



partijoms leidzia itin efektyviai pasiekti jaunus zmones, kurie socialiniuose tinkluose kasdien iesko
politinés informacijos. A. Kultu (2018) atliktu tyrimu buvo nustatyta, kad socialiniy medijy
naudojimas padeda uzmegzti su rinkéjais tvaresnj ir sgveikaujantj rysj.

Panasia tematika taip pat buvo pasisakoma ir lietuviy mokslin¢je literatiiroje. G.
Vaicekauskiené¢ (2018) nagrin€jo politing retorikga bei jos raidg iki elektroninés demokratijos. I.
Aurylaité (2017) analizavo ,,Facebook* socialing platforma kaip komunikacijos jrankj, padedantj
vietos valdziai jgalinti pilieCius sprendimy priémimo procese. Kone placiausiai medijy naudojimas
politinéje komunikacijoje buvo nagrin¢jamas A. Sumino (2009), kurio atlikto tyrimo rezultatai
atskleide, jog politiky ir politiniy partijy komunikacija socialiniuose tinkluose yra itin veiksminga,
kadangi ten politikai gali nevarzomai reiksti mintis bei gauti tikslinés auditorijos griztamajj rysj. Taip
pat, A. Suminas (2020), nagrinédamas 2016 m. Seimo rinkimy kampanijas, atskleidé, jog politiniy
partijy komunikacijos strategijy veiksmingumas taip pat yra itin priklausomas nuo valstybés dotacijy.
Taciau pasigendama naujausiy tyrimy, kuriuose biity detaliai nagrinéjamas naujyjy medijy
reikSmingumas politin¢je komunikacijoje politiniy partijy konkurencingumui, pagrindziant tai
konkreciais atvejais. Tai yra bitina, siekiant tobulinti politing komunikacija, kadangi aplinka yra
nuolatos kintanti, todél kinta ir komunikavimo strategijy veiksmingumas.

Tyrimo problema. Kasmet didéjant interneto vartotojy skaiciui, keiciasi ir politinés
komunikacijos panaudojimas. Naujyjy medijy jsitvirtinimas politiné¢je komunikacijoje tampa esminiu
jrankiu politinéms partijoms jgauti konkurencingumg bei pasiekti pergale. Tradicinés Ziniasklaidos
priemongs (televizija, radijas, periodiné spauda ir kt.) nebepasiekia visy galimy rinkéjy, kadangi dél
spartaus technologijy ir Ziniy visuomenés vystymosi tradicinés Ziniasklaidos priemonés tapo nebe
tokios veiksmingos, kokios buvo anksc¢iau. Tad kyla probleminis klausimas — kaip 2020 m. spalio 11
d. Seimo rinkimuose dalyvavusios Laisves partija ir LSDP iSnaudojo socialiniy tinkly galimybes
vieSindamos savo turinj bei koks turinys ir jo pateikimo pobiidis buvo veiksmingesnis.

Tyrimo objektas — politinéje komunikacijoje naudojamos naujosios medijos.

Darbo tikslas — nustatyti kaip naujosios medijos politinéje komunikacijoje gali sglygoti
politinés partijos konkurencingumg bei sékme rinkimuose.

UZdaviniai:

1.  Apzvelgti pagrindinius Siuolaikinius politinés komunikacijos teorinius
modelius;

2. Atskleisti naujyjy medijy privalumus ir pritaikomuma modernioje politinéje
komunikacijoje;

3. Lyginamosios analizés ir kokybinio tyrimo pagalba nustatyti, kaip ir kodél

naujosios medijos lemia geresnius politiniy partijy rinkimy rezultatus.



Tyrimo metodai:
1 Mokslings literattiros ir dokumenty analizé;
2. Atvejo analizg;
3 Lyginamoji analizé;
4.  Pusiau struktiiruotas suinteresuotyjy asmeny interviu.

Darbo struktira:

Baigiamajj magistrinj darbg sudaro trys pagrindinés dalys. Pirmoji dalis skirta teorinei
analizei, kurioje nagrin¢jama politiné komunikacijg, ja sudarantys elementai bei mechanizmai. Taip
pat Sioje dalyje nagrinéjamos naujosios medijos bei jy reikSmé politinei komunikacijai bei politinéms
partijoms.

Antrojoje darbo dalyje pateikiami tyrimo metodologiniai aspektai: pristatomi bei
pagrindZiami tyrimo metodai, tyrimo instrumentai, pateikiama tyrimo organizavimas ir eiga.

Treciojoje darbo dalyje pristatomi empirinio tyrimo rezultatai. Sioje darbo dalyje atlickama
Laisvés ir LSDP partijy atvejo analiz¢, o taip pat pristatoma pusiau struktiruoto interviu analiz¢ ir

rezultatai. Sios dalies pagrindu formuluojamos i$vados bei rekomendacijos.



1. NAUJUJU MEDIJU IR POLITINES KOMUNIKACIJOS RYSIU TEORINE
ANALIZE

1.1. Politiné komunikacija ir jos reikSmé politinéms partijoms

Komunikacijos procesas prad¢jo formuotis nuo pat Zzmoniy atsiradimo. Besivystant
civilizacijoms taip pat pradéjo formuotis ir skirtingi komunikacijos procesai, todél atsirado naujos
komunikacijos formos bei biidai. Tad mazdaug prie§ 500 tiikst. mety komunikacijoje jvyko
revoliucija, kuomet atsirado zmoniy kalba, kuomet simboliai atsirado pries 50 tukst. mety, o raSymas
—pries 5 tikst. mety. Taigi, nuo simbolio iki kalbos, Zodziy, raidZiy, spausdinimo technologijy, radijo,
televizijos iki dabartingje elektroning¢je medijoje vykstanciy procesy, kuriuos zmonés naudoja
informacijos perdavimui ar mainams. Komunikacija gali svyruoti nuo minimaliy informacijos mainy
iki placiy pokalbiy bei masinés komunikacijos (Kushwaha, 2016).

Kaip teigia H. Alfani (2015), komunikacija yra viena i§ svarbiausiy zmogaus veikly.
Kiekvieng kartag zmogus bendrauja, pasitelkdamas jvairias komunikacijos formas bei modelius.
Komunikacijos veikla parodo, jog visuomengje vyksta gyvenimas, kuriame Zzmonés sgveikauja
tarpusavyje. Taigi, komunikacijos veikla yra vienas i§ svarbiausiy socialingje sistemoje vykstanciy
zmogaus reiskiniy. Taigi, kaip pazymi W. N. Muhingi, A. Agonga, M. M. Mainye, A. B. Mong‘are
ir F. K. Maranga (2015) komunikacija vyksta dé¢l jvairiy tiksly: norint sgveikauti, informuoti, paveikti
ir t.t.

Politinés komunikacijos savoka gali biti aiskinama kaip profesinés praktikos rinkinys arba
mokslin¢ bei teorin¢ disciplina. Kaip profesin¢ praktika, politinés komunikacijos terminas reiskia
daugybe komunikacijos procesy, kuriems yra priskirtos jvairios etiketés: nuo vieSyjy rysiy, rinkimy
ar politinés rinkodaros iki propagandos. Politiné komunikacija i8sivyste ir j akademing tyrimy sritj,
kurios pagrindai apima komunikacijos, politikos moksly, sociologijos, psichologijos, rinkodaros,
istorijos, retorikos ir kity sri¢iy teorijas bei metodus (Gongalves, 2018, p. 1). Atsizvelgiant | tai, jog
politiné komunikacija gali buti itin jvairialypé, o tai lemia ir tai, jog néra prieinama vieningo politinés
komunikacijos apibréZimo, todél yra biitina jj iSnagrinéti i§samiau.

Ir nors, kaip teigia D. G. Lilleker (2006) akademiné politinés komunikacijos sritis yra
salyginai jauna disciplina, politinés komunikacijos praktika yra lygiai tokia pat brandi kaip ir pati
politika. Taciau L. L. Kaid (2004) teigimu, komunikacijos studijy, masinés komunikacijos ir politinés
komunikacijos uzuomazgos yra tvariai tarpusavyje persipynusios. Visas jas siejo bendras
intelektualinis susidoméjimas ziniasklaidos komunikacijos poveikiu, o $iy sri¢iy protéviai ir jkuré¢jai
buvo tie patys mokslininkai. D. G. (2006) taip pat priduria, jog politin¢ komunikacija formavosi daug

Simtmeciy ir pateikia tokius pavyzdzius kaip popieziaus III 1203 m. jsakyta prie baznycCios dury



prikalti popieziaus bulg (plakatg) su popieziaus antspaudu, informuojanciu anglus apie jy karaliaus
Jono ekskomunika. Taigi, ir $iuolaikiniai politikai $iuo metu naudoja visas turimas komunikacijos
priemones, jog perduoty praneSimus zmonés ir daryty tam tikrg jtaka.

Kaip pabrézia H. Borgebund (2019), B. McNair (2011), W. N. Muhingi (2015) ir kt., politiné
komunikacija yra neatsiejamas nuo demokratijos elementas. Nepaisant to, politiné komunikacija
visada buvo svarbiausia rinkimy ir politikos formavimo visuomenéje procese. Tod¢l, galima teigti,
kad politiné komunikacija jau ne vieng Simtmetj yra neatsiejama nuo politikos bei politiky siekiy,
kadangi strategiskai nukreipta komunikacija jiems leidzia ne tik informuoti, taciau ir paveikti tikslines
grupes. R. M. Perloff (2017) bei G. Gongalves (2018) teoriné analizé atskleidzia, jog politiné
komunikacija gali buti apibréziama jvairiai. Kaip teigia R. M. Perloff (2017), akademiniy eksperty
pozitriu, politiné¢ komunikacija yra praneSimy ir informacijos srautas, suteikiantis politiniam procesui
struktirg ir prasme, o taip pat gali bitina aiSkinama kaip pilieiy, politiniy veikéjy, vieSyjy ir
vyriausybiniy institucijy, Ziniasklaidos, politiniy kampanijy ir socialiniy jud¢jimy komunikacine
veikla. Tad pastebint, jog politiné komunikacija gali buti aiSkinama skirtingai, toliau svarbu
iSnagrinéti skirtingy mokslininky pateikiamus politinés komunikacijos apibrézimus (zr. 1 lent.).

1 lentelé. Politinés komunikacijos apibrézimai

Saltinis Politinés komunikacijos samprata

Politiné komunikacija — tai diskusija apie vieSyjy iStekliy (pajamy) paskirstyma,
oficialia valdzia (kam suteikiama teis¢ priimti teisinj, jstatymy leidybos ir
vykdomosios valdzios sprendima) ir oficialigsias sankcijas (kuo valstybé apdovanoja
ar baudzia)

Sutariama, kad politin¢je komunikacija pagrindinis démesys skiriamas politiniy

1. | McNair, 2011

2. | Gongalves, 2018 veikéjy, ziniasklaidos ir pilieciy saveikai, kuri pasizymi jtikinamumu ir strateginiu
pobudziu.
Bendravimas tarp visuomene valdanciyjy ir zmoniy yra esminis bet kurios politinés
3. | Lilleker, 2006 sistemos veiksnys. Demokratingje valstybéje politiné komunikacija yra priemoné,

labai svarbi kuriant visuomene, kurioje valstybé ir jos Zmonés jauciasi susije.
Politiné komunikacija apibiidina komunikacijos vaidmenj politiniame procese ir yra
susipynusi su komercine rinkodaros sritimi.

Politiné komunikacija yra interaktyvus procesas, susijes su informacijos perdavimu
tarp politiky, Ziniasklaidos ir visuomenés. Tai gali sukurti santykius ar net interesy,
tiksly ir ambicijy krize tarp individy, grupiy, politiniy struktiiry, siekiant valdzios ir
ja iSlaikyti.

Politiné komunikacija reiSkia sistema, gaminanéig, platinan¢ig, apdorojancia,
6. | Grishin, 2012 saugojancig ir apsikei¢iancig standartizuota informacija, kuri gali turéti jtakos (arba
daro jtaka) politinés valdzios realizavimui.

Politiné komunikacija apima dvi institucijy grupes — politines ir Ziniasklaidos
organizacijas, kurios dalyvauja rengiant pranesSimus horizontalioje saveikoje viena
su kita, o vertikalioje aSyje jos atskirai ir kartu skleidzia/apdoroja informacija bei
idéjas, skirtas placiajai visuomenei.

4. | Kaid, 2004

5. | Muhingi ir kt., 2015

7. | Perloff, 2017

Saltinis: Sudaryta autoriaus

Nagrin¢jant 1 lentel¢je pateiktus skirtingy mokslininky pateiktus politinés komunikacijos
apibrézimus tampa aiSku, jog néra vieningo politinés komunikacijos apibrézimo. Tai akcentuoja ir S.
E. Grishin (2012), teigdamas, jog nepaisant deSimtmecius trukusiy tyrimy, iki Siol visuotino politinés

komunikacijos apibréZzimo néra prieinama. Taciau R. M. Perloff (2017) pazymi, kad daugumoje



apibrézimy akcentuojama, kad politiné komunikacija yra orientuota j didele visuomenés dalj,
apimancig piliecius, Ziniasklaida, kampanijas, vyriausybg¢ ir net socialinius jud¢jimus. Taip pat yra
pabréziamas informacijos srautas tarp politikos ir ziniasklaidos, kuris yra nukreiptas j tautos piliecius.

Tai atsispindi ir 1 lenteléje, kurioje politiné komunikacija yra apibréZziama kaip diskusija,
priemon¢, bendravimas, procesas ar sistema. Taciau nors komunikacija, kaip objektas, gali biiti
jvardijamas skirtingai, jvairialypiai apibrézimai atskleidzia vieningg komunikacijos paskirtj -
informacijos tarp politiky, visuomenés ir ziniasklaidos sklaida, siekiant informuoti, o taip pat ir
paveikti visuomeng. Taciau R. M. Perloff (2017) pabrézia, kad suprasti politinei komunikacija yra
bitina suvokti politikos ir ziniasklaidos paskirt}, kadangi politika yra susijusi su iStekliy paskirstymu
ir sprendimy priémimu, kurj atlieka atstovai iSrinkti tenkinti rinkéjy poreikius, o ziniasklaida yra
technologijos ar technologijy veikiama komunikaciné¢ priemoné, skleidzianti nuomones vieSoje
erdvéje ir skatinanti politines diskusijas. Taigi, suvokiant politikos ir komunikacijos reik§me bei
remiantis skirtingais apibréZimais Siame darbe politiné komunikacija bus laikoma sistema arba
sudetinga komunikaciné veikla, apimancig jvairias j visuomene ar tam tikras tikslines grupes
Nukreiptas su politika susijusias komunikacijos strategijas, priemones, jrankius ir metodus, siekiant
uzsibrezty politiniy tiksly.

Bendruoju lygmeniu strateginé politiné komunikacija yra organizacijy kryptingas
informacijos valdymas ir komunikacija, siekiant uzsibrézty politiniy tiksly. Taigi, tai itin svarbu
politinéms partijos ir kampanijoms, taip pat interesy grupéms, vyriausybéms ar Kkitoms
organizacijoms, kurio i§ esmeés yra politinés arba turi politines darbotvarkes. Ir nors politiné
komunikacija yra itin svarbi visiems politiniams veikéjams, o politinéms partijos komunikacija tampa
1§skirtinai reikSminga (Strombick, Kiousis, 2014). Politinés partijos yra apibréziamos kaip dariniai,
jungiantys daugiau ar maziau panaSiai mastanCiy asmeny visumg, kurie susiburia ] sutartg
organizacing ir ideologing struktiirg, siekdami bendry tiksly (McNair, 2011). Tod¢l galima teigti, jog
politinés partijos nuo kity politiniy veikéjy ar organizacijy iSsiskiria pagal jy bruoZzus, t.y. politinés
partijos yra valstybéje oficialiai pripaZintos organizacijos, dalyvaujancios vyriausybéje,
atstovaujancios parlamente bei dalyvaujancios rinkimuose (Lane, Preker, 2018).

Taigi, strateginés politinés komunikacijos kontekste politiniy partijy ir kampanijy
strateginiai tikslai yra itin svarblis. Nors daznai manoma, kad pagrindinis politiniy partijy ir
kampanijy tikslas yra didinti politing parama, daugeliu atvejy politinés partijos turi jvairius tikslus, o
pagrindinis strateginis tikslas jvairiose partijose gali skirtis, pavyzdziui, skirtingos partijos gali siekti
padidinti savo balsy dalj, atvirks¢iai, pareigy siekiancios partijos siekia maksimaliai padidinti politing
prieigg ir t.t. (Strombick, Kiousis, 2014). Taigi, priklausomai nuo skirtingy politiniy partijy tiksly,
skiriasi ir politinés komunikacijos strategijos, kurios neabejotinai yra reikSmingos politiniy partijy

rezultatams.



Taciau kaip teigia L. L. Kaid (2004), J. Strombick ir S. Kiousis (2014), politine
komunikacija politinéms partijoms tampa itin svarbi, siekiant paveikti rinkéjus. J. Strdmbéck ir S.
Kiousis (2014) teigimu, politiné komunikacija yra svarbi ne tik politiniy partijy identifikavimui,
taiau ir darant jtakg balsavimui, tod¢l naudojant politinés komunikacijos strategijas, politinés
partijos nuolatos siekia didinti rinkéjy lojaluma, kuris tampa iSskirtinai svarbus prieSrinkiminiame
laikotarpyje. Siai nuomonei pritaria B. McNair (2011) bei priduria, kad nepaisant ideologiniy
skirtumy, kurie gali egzistuoti tarp politiniy partijy Siuvolaikinése demokratijose, jos yra
Jsipareigojusios laikytis konstituciniy priemoniy, sickdamos savo tiksly bei stengdamosi jtikinti visus
gyventojus jy teisingumu, o periodiskais rinkimais iSbandyti savo politikg praktikoje.

Tai akcentuoja ir G. Gongalves (2018), teigdama, jog politiné partija yra svarbiausia politiné
organizacija politinés komunikacijos ir politikos formavimo procesuose. Todé¢l, kaip pazymi J.
Strombéck ir S. Kiousis (2014), politinés partijos nuolat iesko tinkamy komunikacijos kanaly bei
priemoniy, ypa¢ rinkimy kampanijose, kuriose politiné komunikacija ir vieSieji rySiai tampa
pagrindiniai s€ékmés elementais, apimantys skirtingus bendravimo su jvairiomis suinteresuotomis
Salimis srautus. Todél atsizvelgiant | bendravimo su kiekviena suinteresuota Salimi tikslg ir turimas
komunikacijos alternatyvas, politinés partijos nuolatos iesko tinkamiausiy komunikacijos budy ir
kanaly uzsibréztiems tikslams pasiekti. Taigi, akivaizdu, jog partijy veikimas yra tiesiogiai
priklausomas nuo geb¢jimo bendrauti su kitais, o labiausiai — visuomene.

Apibendrinant galima teigti, jog politiné komunikacija, nors yra sglyginai jauna akademiné
sritis, susiformavo pries§ daugelj Simtmeciy ir yra tokia pat sena kaip ir pati politika. Vis délto, iki Siol
néra prieinama prie vieningos politinés komunikacijos apibrézimo, kadangi §i savoka gali buti
aiSkinama nevienodai skirtinguose kontekstuose. Vis délto, iSnagrin€jus skirtingus politinés
komunikacijos terminus, Siame darbe politine komunikacija bus laikoma sistema arba sudétinga
komunikaciné veikla, apimancia jvairias ] visuomeng¢ ar tam tikras tikslines grupes nukreiptas su
politika susijusias komunikacijos strategijas, priemones, jrankius ir metodus, siekiant uzsibrézty
politiniy tiksly. Tapo aiSku, jog politiné komunikacija yra itin svarbi jvairiems politiniams veikéjams,
taciau labiausiai — politinéms partijoms. Kaip ir buvo minéta, politin€s partijos, siekdamos uzsibrézty
tiksly nuolatos ieSko tinkamiausiy komunikacijos kanaly ir priemoniy, todél toliau yra svarbu

1$siaiskinti politinés komunikacijos kanaly specifika politiniy partijy komunikacijos kontekste.

1.2. Politinés komunikacijos kanalai, priemonés ir veikéjai

Akivaizdu, jog kaip ir jvairiose komunikacijose, politiné komunikacija naudojasi tam tikrais
kanalais, siekdama geriausio rezultato tam tikrame kontekste. H. Alfani (2015) pazymi, kad
komunikacijos kanalai yra priemoné, palengvinanti praneSimo pristatyma gavéjui. M. R. Babu (2018)

akcentuoja, kad komunikavimo procese dalyvauja 8 pagrindiniai elementai: zinutés siuntéjas arba
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Saltinis, siun¢iama zinuté, zinutés transliavimo kanalas, Zinutés dekodavimas, zinutés gavéjas,
griztamasis zinutés gavejo rySys bei triukSmas (Zr. 1 pav.). Tad, kaip teigia J. Allen (2017) kiekviena
zmoniy sgveika yra atspindinti tam tikro praneSimo (informacijos) perdavimg tam tikra forma,
pasirenkant tinkamg kanalg, tam, kad uzkoduota zinuté buty tinkamai dekoduota tikslinio gavéjo.
Taciau, pasirinkus netinkamas komunikacijos priemones bei kanalus, zinutés (praneSimo) siuntimg

gali paveikti triukSmas, todél siuntéjo uzkoduota informacija gali biiti dekoduota klaidingai.

(suvokimas)
Kontekstas

1 pav. Komunikacijos procesas ir jo dedamosios
(Saltinis: Babu, 2018)

Tad nagrin¢jant komunikacijos procesg, galima teigti, jog kanalo pasirinkimas yra
neatsiejamai reikSmingas politinéje komunikacijoje, kadangi kanalas gali lemti tai, kaip zinuté bus
dekoduota (Kelvin-Iloafu, 2016) ir atlikty, kad politiné komunikacija tinkamai atlikty jai priskiriamas
funkcijas (Alfani, 2015):

o teikti informacijg visuomenei apie politingje aplinkoje vykstancius jvykius;

. Sviesti visuomen¢ apie politikoje atliekamy veiksmy prasme bei svarbius
faktus;

o politing komunikacija pritaikyti kaip platforma politiniam klausimams spresti,

vieSosios nuomonés formavimo diskursui formuoti bei kurti grjztamajj rysj taip politikos ir
bendruomeniy;

o kurti Vyriausybei bei kitoms politinéms institucijos, organizacijoms skirtus
informacinius leidinius;

. tinkamai perteikti jvykius bei politiniy institucijy, organizacijy ar veikéjy
norima pateikti informacijg vieSinimui (Alfani, 2015).

Taigi, siekiant, jog politiné komunikacija tinkamai atlikty savo 5 pagrindines funkcijas,
politiné komunikacija turi pasirinkti tinkamus informacijos sklaidos kanalus, kadangi politinés
komunikacijos pirmin¢ egzistavimo priezastj lemia politiné informacija, galintis turéti arba turinti
jtakos politinés valdzios jgyvendinimui. Si politiné informacija gali biiti standartizuota ir
nestandartizuota, o politiSkai reikSmingos informacijos sklaida gali buti vykdoma jvairiais budais:
oficialiai, asmeniskai, tarpininkaujant arba anonimiskai. Taigi, nagringjant politing komunikacija,
galima teigti, jog ji sudaro tam tikrg informacijos ir komunikacijos sistema, kurioje politiné
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informacija yra kuriama ir skleidziama oficialiais ar neoficialiais informacijos sklaidos kanalais

(Grishin, 2012).

H. Alfani (2015) ir G. Gongalves (2018) teigimu, komunikacijos kanalas yra neabejotinai
salygojantis tai, ar komunikuojama informacija bus suprasta taip, kaip nori politinés figiiros, o taip
pat lemia tai, kaip veiksmingai bus pasiekta tiksliné auditorija. H. Alfani (2015) isskiria tris

pagrindinius politinés komunikacijos kanalus:

e masin¢ komunikacijg;
e tarpasmeninj bendravima;
e miSraus ir tarpasmeninio bendravimo kompleksa.

Masinés komunikacijos kanalai jtraukia ir ziniasklaidos veikla, todél masiné komunikacija
turi galig formuoti vie$aja nuomong, dél tam tikry politiniy klausimy, apimanciy politikos lyderius,
politikus ir kt. (Alfani, 2015). Masinés komunikacijos kanalai yra svarbus ir aktyvus politinés
komunikacijos proceso veikéjas, kadangi atlieka tarpininko funkcija perduodant informacija bei
reikiamus informacinius Saltinius taip, kad padaryty didziausig jtaka tikslinei auditorijai (Rexha,
2014). Tad sios krypties komunikacijos kanalai yra itin svarbiis politinéms partijos, norinéioms
laiméti rinkimus, todél tai yra tinkamiausias kanalas pasiekti placiausiai tikslinei auditorijai (Goot,
2009). Galima teigti, kad masinés komunikacijos kanalai tampa itin svarbis, siekiant sukurti tinkama
politinés komunikacijos mechanizma, galinti ne tik transliuoti informacija kuo platesnei auditorijai,
taciau taip pat jg paveikti bei formuoti masing nuomone (Park, de Zufiiga, 2020).

Kita politinés komunikacijos kanalo kategorija yra tarpasmeninis bendravimas, kuris
visuomet atliko esminj vaidmenj politikoje, o ypa¢ politinése kampanijose. Asmeny pokalbiai,
vykstantys tiek asmeni$kai, tiek naudojant informacines komunikacines technologijas, daznai padeda
moderuoti arba tarpininkauti politinéms Zinutéms iS politiniy veikéjy ar partijy, o taip pat ir naujieny
Saltiniy (Gilkerson, Southwell, 2015). Tam, jog biity sékmingai jgyvendintos komunikacijos
strategijos, tarpasmeninis bendravimas tampa itin svarbiu, kadangi, nors gali pasiekti siauresn¢
auditorija, taciau gali labiau paveikti ir skatinti diskusijas tam tikra tema. Tad tokiu btidu §is politinés
komunikacijos kanalas salygoja tikslinés auditorijos elgesio keitimgsi tarpasmeninio bendravimo
proceso metu (Kaid, 2004).

Taigi, tarpasmeninio komunikacijos kanalo reikSmingumas politin¢je komunikacijoje yra
svarbus dél dviejy priezas¢iy. Visu pirma, Sis kanalas néra visiSkai jtrauktas i masinés informacijos
priemones organizuojant jy jgyvendinimg. Antra, $is kanalas yra itin svarbus komunikacijos kiirimo
pagrindas, kadangi maziau formali tiesioginé komunikacija yra labiausiai paplitusi bendravimo
priemon¢ ir daZniausiai pasitaiko bet kurioje visuomenéje (Alfani, 2015). Tai atskleidzia, jog

tarpasmeninis bendravimas yra vienas i§ komunikacijos teorijos pagrindy, todél yra itin svarbus
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jvairiose srityse. Taciau Sio kanalo vaidmuo politikoje yra naudojamas labiau vieSosios nuomonés
formavimui, kuomet tarpasmeniniu bendravimu yra uZmezgami glaudesni rySiai bei efektyvios
tikslinés auditorijos nuomonés paveikimo galimybés tarpasmeninio bendravimo proceso metu.

TrecCiasis misrusis komunikacijos kanalas apima tick masing komunikacijg, tiek
tarpasmeninj bendravimg. Dazniausiai, ypac politiniy partijy politinés komunikacijos strategijose, yra
apjungiami abu kanalai, kadangi tai leidzia geriausiai i$pildyti tiek politiniy partijy, tiek politiniy
institucijy ar veikéjy nusistatytus strateginius tikslus (Kaid, 2004). Pavyzdziui, politin¢je partijoje,
kaip vienalytéje organizacijoje tokiu miSriu komunikacijos kanalu yra kuriama bei vieSinama
organizacijos strategija, kultiira ar struktara (Whittle, Housley, Gilchrist, Lenney, Mueller, 2014).
Tad toks misrios komunikacijos tinklas apjungia masinés komunikacijos kanaly ir tarpasmeninio
bendravimo bruozus bei apima du bendrus komunikacijos kanaly tipus: vidinius ir iSorinius. Tad
iSoriniais komunikacijos kanalais yra naudojamasi tuomet, kuomet yra komunikuojama su kitomis
vyriausybinémis organizacijomis, pilieciais ir kt. Tuo tarpu, vidiniai komunikacijos kanalai yra
pasirenkami pokalbiams organizacijos viduje ar komunikuojant su tikslui svarbiais dalyviais, kurie
turéty biiti paveikti, siekiant tam tikro politinio tikslo (Alfani, 2015). Tad, galima teigti, jog
kiekvienas komunikacijos kanalas yra orientuotas i tam tikrus tikslus, kaip tai ir atskleidé nagrinéjami
skirtingy komunikacijos kanaly pavydziai.

Kaip teigiama, kiekviena politiné struktiira turi ,,parduoti* savo produkta visuomenei, tad
pasirenkant komunikacijos kanalus, politinéje komunikacijoje yra naudojamos jvairios
komunikacijos priemonés, kurio daznai biina glaudZziai susijusios su komercinés rinkodaros sritimi,
kuri tampa itin svarbi politinéms partijos rinkiminiu laikotarpiu (Kaid, 2004), siekiant ne tik vykdyti
politing reklama, ar pildyti politinés partijos turimus, taciau taip pat ir mainy partnerio (dalyvio)
poreikius, ieSkant tarpusavio kompromiso, siekiant jgyvendinti politines strategijas (Pruskus, 2015).

Siekiant geriau suprasti komunikacijos procesa, svarbu iSnagrinéti 2 paveiksle pateikta
politinés komunikacijos proceso modelj. Svarbiausias politin¢je komunikacijoje elementas apima
politine sfera, kuri apima politines partijas, institucijas, kandidatus, interesy grupes bei socialinius
judéjimus. Tad galima teigti, jog Sie subjektai yra svarbiausioji grandis visame politinés
komunikacijos procese, ta¢iau komunikacija yra nukreipta j tiksling auditorija: piliecius, rinkéjus,
socialines grupes. Tad tarp Siy dviejy elementy egzistuoja komunikacijos elementas, kuris yra tarsi
tarpininkas leidZiantis politingje sferoje esantiems subjektas horizontaliai komunikuoti pasirenkant
jvairius komunikacijos kanalus bei priemones, siekiant gauti auditorijos griztamajj rysj (tam tikrus
poreikius, kreipimasi jvairiomis formomis, daromg spaudimg ir t.t.). Tad Siame modelyje yra
atskleidziamos ir pagrindinés politinés komunikacijos priemoniy grupés: televizija, radijas, spauda ir
internetas. G. Gongalves (2018) akcentuoja, jog politiniai veikéjai pasirenka tiek tradicines (radija,

televizijg ir kt.), tiek ir netradicines (pasitelkiant socialines medijas, technologijas ir kt.) politinés
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komunikacijos priemones, ta¢iau $iuo metu vis didesnis démesys yra skiriamas naujosioms
technologijoms. Tad nepaisant jprasty priemoniy (praneSimai spaudai, debatai, reklama, tiesioginiai
kontaktavimai ir kt.), politikoje vis labiau naudojamos naujosios medijos (socialinés medijos,
tinklalapiai, tinklara$¢iai ir t.t.). Galima teigti, jog komunikacijos kanaly politin¢je komunikacijoje
yra jvairiy, tafiau dar daugiau yra komunikaciniy priemoniy, kurios turi itin kruops$¢iai atrinktos,

siekiant i$pildyti kiekvieno politinio subjekto tikslus ir veiksmingai jgyvendinti strategijas.

Komunikacija

- Televizija

- Radijas
- Spauda
- Internetas

2 pav. Politinés komunikacijos procesas ir naudojamos komunikacijos priemonés
(Saltinis: Gongalves 2018)

Taigi, galima teigti, kad politiné komunikacija yra neabejotinai svarbi ir neatsiejama
politingje sferoje. Taip pat, politiné komunikacija tampa dar svarbesne politinéms partijoms, ypac
rinkiminiu laikotarpiu, kuomet yra reikalinga paveikti auditorijas, siekiant gauti kuo didesng
visuomenés parama. Taciau politiné komunikacija savaime negali atnesti norimy teigiamy rezultaty,
todél turi buti itin kruopséiai rengiamos politinés strategijos, parenkami tinkami komunikacijos
kanalai bei priemonés, siekiant minimizuoti galimg ,,triuk§ma®, kuri gali lemti blogai atkoduota
politing zinute, reiSkiancia politinés komunikacijos nesékme. Tad i$siaiSkinus pagrindinius politinés
komunikacijos procesus, kanalus bei priemones, toliau yra svarbu jsigilinti | pagrindinius

komunikacijos elementus.

1.3. Naujosios medijos ir ju reik§mé komunikacijoje

Gilinantis ] XXI amziaus komunikacijg bei vieSuosius rysius yra neiSvengiamas poreikis
diskutuoti apie did¢jant] informaciniy ir komunikacijos technologijy naudojima bei jy daromg jtaka
organizacijy, zmoniy ir apskritai socialiniy sistemy gyvenime. Informacinés ir komunikacinés
technologijos tapo svarbia daugumos Zmoniy kasdienio gyvenimo dalimi ne tik Siuolaikinése
visuomenése, tafiau ir dominuojanciy socialiniy grupiy veiklose visame pasaulyje (Valentini,

Kruckerberg, 2012). Tad naujyjy medijy aplinka ir toliau sparciai keiCiasi dél skaitmeninés
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ziniasklaidos ir internetinio bendravimo raidos (Zemmels, 2012). Tai atskleidZzia ir skirtingy autoriy
naujyjy medijy apibréZimai, pateikti 2 lentel¢je.

2 lentelé. Naujosios medijos apibrézimai

Saltinis Naujosios medijos apibréZimai

Naujosios medijos yra informacijos ir rySiy technologijos bei su jomis susijusios
socialinés aplinkybés bei iSsiskirianCios trimis komponentais: artefaktais arba
jrenginiai (informacijai perduoti), veikla ir praktika (kuria zmonés uZsiima
komunikuodami) ir socialiniai susitarimai bei organizacinés formos, besivystancios
aplink tuos jrenginius ir plétojama praktika.

Naujosios medijos yra kintancios ir tobuléjancios dél tobuléjanciy ir atsinaujinanciy
technologijy, medijy ir auditorijy.

Naujosios medijos apima objektus, reikSmes, erdves, praktikas ir technologijas,
3. | Horst ir Miller, 2012 perzengiancias ribas tarp vieSosios sferos (kurioje yra formuojamos ir platinamos) ir
privacios sferos (kur jos yra pasisavinamos)

Naujosios medijos tapo jprastu terminu, vartojamu apibiuidinti bet kokias naujas ir
4. | Zemmels, 2012 besivystanéias skaitmenines technologijas, daugiausia dél pastaryjy dviejy
desimtmeciy technologiniy inovacijy.

Naujosios medijos yra besinaudojantios senyjy medijy patirtimi, tokiu budu
tobulédamos bei jveikdamos pries tai naudoty medijy ribotuma.

Naujosios medijos yra apibréziamos kaip vykstan¢ios informaciniy technologijy
revoliucijos produktai, kurie atskyré sengsias komunikacijos technologijas, naudotas
6. | Auwal, 2016 iki kompiuteriy atsiradimo, ir naujy rySiy technologijas (kompiuterj, tiesioginio
transliavimo palydova, skaitmenines televizijos ir radijo sistemas, internetg ir
ziniatinklj, GSM telefonus ir kt.)

Naujosios medijos apibréziamos kaip deSimties ar penkiolikos mety iSvystytas
sistemas, kurios yra skirtos pateikti publikai informacinj turinj.

Lievrouw, Livingstone,
2006

2. | Lievrouw, 2009

5. | Peciulis, 2014

7. | KiurSinaité, 2020

Saltinis: Sudaryta autoriaus

Analizuojant skirtingus apibrézimus, galima teigti, jog naujosios medijos yra laikomos tomis
medijomis, kurios yra evoliucionavusios ir laikomos moderniomis konkreciu laikotarpiu. Kaip teigia
J. Kiursinaité (2020), nudienos visuomenéje yra vyraujantys aktyvis informacijos srautai, kurie yra
paskatinti naujyjy technologijy, o tai taip pat kei¢ia komunikacijos norus, poziiirius bei formas. Tai
suponuoja, jog naujosios medijos yra saglygojamos nuolatiniy pokyc¢iy konteksto. Nepaisant to, kaip
teigia L. Nevinskaité (2011), naujosios medijos gali biiti suprantamos pagal du tarpusavyje susijusius
apibréZimus. Pirmuoju apibréZimu naujosios medijos yra aiSkinamos kaip atsirandancios
informacijos bei komunikacijos technologijos, kurios vyrauja institucionalizavimo ir svarstymo
etape. Biitent §is terminas pabréZia, jog konkrecios naujosiomis laikomos medijos i§ neaiSkumo ir
neZinomybés biisenos pereina link inovacijos, iSradimo ir akivaizdumo. Antrasis apibréZimas
naujasias medijas aiSkina kaip tas medijas, apie kurias vis dar néra pakankamai aiSku, tad antrasis
apibréZimas pabréZia ne iki galo suprasta naujyjy medijy naudojimg ir tai atspindi didele kokybine
atspirt] nuo anksc¢iau buvusiy aktualijy.

Tad galima teigti, jog naujosios medijos reiSkia tas medijas, kurios yra modernios, aktualios,
naudingos ir ne iki galo suprastos konkre¢iu esamuoju laikotarpiu, kadangi, kaip teigia L. Neviskaite
(2011) apskritai naujyjy medijy terminas buvo pradétas naudoti dar XX amzZiaus antrojoje puséje,
kuomet terminas buvo skirtas apibiidinti vis tobuléjancios technologinéms savybéms, apimancias
globalig apréptj bei elektroninj informacijos kaupimg. Dél $iy priezas¢iy manytina, jog tai, kas tuo
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metu buvo laikoma naujosiomis medijomis, Siuo metu yra savaime suprantamas ir jprastas reiskinys,
o tai atskleidZia, jog naujosios medijos yra nuolatos kintancios ir atitinkancios tam tikrg laikotarpj.

Kaip pazymi C. Valentini ir D. Kruckeberg (2012), visy tipy organizacijos savo
komunikacingje veikloje nuolatos taiké ir vis dazniau taiko naujas komunikacijos strategijas, kuriose
atsizvelgiama ] naujy medijy integravimg. R. Chakraborty (2014) taip pat pritaria Siai nuomonei ir
priduria, kad naujosios medijos jau ne vieng deSimtmet]j yra laikomos veiksmingiausiu informacijos
mainy budu, o skirtingos Zzmoniy kartos buvo jvairiy medijy ir komunikacijos formy liudininkés
keiciantis laikotarpiams. DvideSimtajame amziuje Siuo metu suprantama kaip tradiciné ir net
nebenaudojama Ziniasklaida, tuo metu buvo laikoma nauja medija, apimanti laikra$ciy, televizijos,
spaudiniy, radijo, telegramy, kabeliniy telefony, skraju¢iy biidus, kurie buvo laikomi itin veiksmingai
perduodant informacijg ir komunikuojant su didelémis masémis. Tad, kaip teigia L. A. Lievrouw
(2009), tradicines Zziniasklaidos organizacijos nuolat bandé¢ veiksmingai pritaikyti technologijas,
kadangi naujovés nuolatos vyko ir tebevyksta gana natiiraliai dél Zmogaus ir visuomenés veiklos.

D¢l $iy priezasCiy, galima teigti, kad savoka ,,naujoji medija*“ paprastai reiSkia naujas
informacines ir komunikacines technologijas bei taikomgsias programas (mobiliuosius telefonus,
interneta, srautinio perdavimo technologijas, belaidzius tinklus, aukStos kokybés pasaulinio
Ziniatinklio ir dalijimosi informacija pajégumus (Valentini, Kruckeberg, 2012). R. Chakraborty
(2014) pritaria Siai nuomonei ir priduria, jog medijos pradéjo itin keistis po kompiuteriy, interneto ir
naujo skaitmeninio kompiuterijos biido iSradimy, o analogin¢ informacija pamazu pradéjo pereiti prie
skaitmeninés, todel komunikacija ir Ziniasklaida buvo pirmosios, kurias paveikeé Sie poky¢iai. Dél Siy
priezas¢iy, naujoji medija pradéjo reikstis inovacinémis technologijomis, tokiomis kaip elektroninis
pastas, momentiniai praneSimai, interneto portalai, vaizdo ir balso skambuciai internetu, nuotolinis
bendrinimas, tinklaras¢iai ir kt. Daroma iSvada, jog integracija, interaktyvumas ir skaitmeninimas yra
neatsiejama $iy laiky naujyjy medijy dalimi.

Tad galima teigti, jog prie§ 30-50 mety komunikacijos ir turinio platinimo biidai apéme
tokias tuo metu laikytas naujasias medijas kaip ranka raSytus uzraSus/laiSkus, popierinius failus (pvz.,
korteliy katalogus), verslo korespondencija (naudojant rankines spausdinimo masinéles), ofsetine
litografija spausdintos knygos, laikras¢iai Zurnalai, nuotraukos, fiksuoto rysio telefonai, radijo ir
televizijos transliavimas naudojant analoginius signalus (Green, 2019). Tad nors dalis Siy
komunikacijos buidy isliko ir Siandien, vis de¢lto, kiti tapo nebenaudojamais dél besikeicianciy
technologijy. Tai atsispindi ir Siandieng, kadangi visi iSvardinti biidai buvo 1§ esmes pakeisti teksto
apdorojimu, domeny bazémis, elektroninémis knygomis, internetiniais laikrasc¢iais ir Zurnalais,
elektroniniais paStais, skaitmenine fotografija, mobiliaisiais telefonais, skaitmeniniu radiju, televizija,

tinklara$c¢iais, internetine transliacija ir kt. (Green, Huang, 2019; Valentini, Kruckeberg, 2012).
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Taciau, kaip pazymi A. M. Auwal (2016), Siuo metu internetas yra pagrindinis naujosios

medijos komponentas, kadangi naujoji medija reiSkia Ziniatinklio palengvintus komunikacijos

kanalus, kurie i$ naujo apibréz¢ informacijos dalijimasi ir sklaida, kartu su interaktyvesniu siuntéjo

ir gavéjo santykiu masinés komunikacijos aplinkoje. Naujosios medijos apima visus internetinius

kirinius: tinklarasc¢ius, kanalus, ,,Google* knygas, podcast‘us, internetinius vaizdo jrasus, socialiniy

tinkly svetaines, paieskos sistemas, internetines bendruomenes ir daug daugiau. R. Green ir X. Huang

(2019) taip pat akcentuoja, jog naujosios medijos gali biiti nuolat atsirandancios ir nesuskai¢iuojamos,

pradedant nuo internetiniy publikacijy iki socialiniy tinkly. Taciau C. Valentini ir D. Kruckeberg

(2012) naujasias medijas iSskiria ] skaitmenines ir socialines medijas bei pabrézia pagrindines jy

charakteristikas (zr. 3 lent.).

3 lentelé. Naujyjy medijy, jskaitant socialing medija, charakteristikos

Charakteristikos

Naujosios skaitmeninés medijos

Socialiné medija

Turinio gamyba

Bet kas

Bet kas

Turinio valdymas

Aukstas komunikacijos
zemesnis visuomenei

valdytojui,

Bendruomenés nariy ir organizacijy
bendras valdymas, turinj nuolat keicia
visi vartotojai dalyvaujant ir
bendradarbiaujant

Komunikacijos tipas

Organizaciné/pokalbiné komunikacija
(tarp organizacijy ir visuomengés)

Pokalbiné/tarpasmeniné
(tarp bendruomenés nariy)

komunikacija

Komunikacijos kryptis

Vienpusé (kai negalima komentuoti)/
dvipus¢ asimetriné (kai galima
komentuoti)

Dvipusé asimetriné ir simetriné

Saveika tarp Zmoniy

Vidutiné

Auksta

Visuomenés dalyvavimas

Vidutinis (tai nereikalaujama)

Aukstas (tai reikalaujama)

Galios santykiai

Aukstesné galia organizacijoms ir
individams, kuriantiems turinj

Aukstesné galia bendruomenés nariams

Gebé¢jimas kurti santykius Zemas Aukstas
Galimybé perduoti turinj Auksta, turinys tiesiogiai | Viduting, turinys gali tiesiogiai pasiekti
perduodamas auditorijoms specifines  auditorijas,  bet  néra

bendrinamas, jeigu néra suvokiamas kaip
svarbus bendruomenés saveikai

Visuomenés vaidmuo

Daugiausiai, tai zinutés gavéjai, kurie
gali iSreikSti nuomone, pritarima, ar
nepritarimg turiniui

Aktyvus turinio ir reikSmiy bendro
kirimo vaidmuo. Visuomené ne tik
gauna, taciau ir dalyvauja kuriant savo
turinj, bendradarbiauja, dalijasi turiniu

tyrimai, priklausantys nuo §iy nariy
dalyvavimo lygio

Pramoginé funkcija Auksta Auksta

,, Virusinio“ poveikio galimybé | AukSta Auksta

Rinkos analizés Vidutiniai ~ vartotojy = ar  kity | Organizacijos gali gauti informacijos
suinteresuotyjy grupiy elgesio | tiesiog stebédamos bendruomenés nariy

veikla, jraSus, komentarus ir sgveika

Organizaciniai tikslai

Rinkodara, viesieji rysiai,
komunikacija, jmonés/politinio
zenklo  kiirimas, jmonés/politinio
jvaizdzio valdymas, viesoji
diplomatija ir kt.

Organizacijos ir vieSieji santykiai, rysiai

su bendruomene, santykiai su
darbuotojai, suinteresuoty Saliy
jtraukimas, reputacijos valdymas,

policinis dalyvavimas ir kt.

Saltinis: Valentini, Kruceberg, 2012.

Taigi, 3 lentelé atskleidzia skaitmenizuotos ir socialinés medijos skirtumus bei privalumus.

Akivaizdu, jog skaitmenizuotos medijos yra gristos skaitmeninémis technologijomis ir jy saglygojama

aplinka, kuri zmonéms leidzia atlikti jvairias veiklas bet kurioje erdvéje skirtingu laiku. Taciau
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socialinés medijos orientuojasi ] interneting socialing aplinkg, kuri leidzia ne tik gauti informacija,
taCiau taip pat aktyviai uzmegzti rySius ir bendradarbiauti (Valentini, Kruceberg, 2012). Tad
nagrin¢jant pateikta lentele, galima teigti, kad socialinés medijos yra viena i§ novatoriskiausiy
naujosios medijos elementy, skatinanciy interaktyvumg, kadangi socialiniy medijy naudojimas
pasizymi didesniu interaktyvumu, todé¢l naudojant socialines medijas galima paskatinti didesne
visuomenés jtrauktj ir jos vaidmenj komunikacijoje, tokiu biidu veiksmingiau uzmegzti tarpusavio
rySius. Nepaisant to, skiriasi ir komunikacijos kryptis, kadangi skaitmeninémis medijomis
komunikacija yra vienpusé, todél auditorijos dalyvavimo jtrauktis yra mazesné, skirtingai nei
socialin¢je medijoje. Galiausiai, socialin¢je medijoje, skirtingai nei kitose naujosiose medijose, yra
juntama aukSta sgveika tarp Zzmoniy. Dél Sios priezasties, galima teigti, jog socialinés medijos tampa
itin aktualios jvairioms organizacijoms, kadangi jos gali gauti reikiamg informacijg ,,¢ia" ir ,,dabar",
stebédamos bei analizuodamos tiksliniy auditorijy veiklg bei sgveika, tokiu biidu tobulinant
komunikacijos strategijas. Taciau taip pat itin naudingos ir kitos skaitmeninés medijos, kadangi tai
jvairioms organizacijoms suteikia daug didesn¢ kontrol¢ komunikacijos procese ir apima rinkodaros,
viesyjy rysiy, komunikacijos sritis, todél tampa veiksmingesnis jmongés ar politinio zenklo kiirimas,
ivaizdzio valdymas ir kt.

Skirtingos naujy medijy charakteristikos atskleidzia ir jy pagrindinius poZymius, kurie yra
reikSmingi komunikacijos kontekste: skaitmeniSkumas, interaktyvumas, hipertekstualumas,
konvergencija ir tinkliSkumas (Neviskaité, 2011). Skaitmeniskumas pakeité analogiSkuma, kadangi
pries tai buvusios medijos, transliuotos analogo formatu buvo transformuojamos ir skaitmeninamos.
Sis pokytis komunikacijai yra itin reik§mingas dél to, jog dél didesniy skaitmenizacijos pajégumy
naujosios medijos gali vykdyti komunikacijg daug didesniais tempais ir platesniu mastu, lyginant su
seniau naudotomis medijomis (Chakraborty, 2014).

Interaktyvumas yra kitas pozymis, i$skiriantis naujaja medija nuo ankstesniy komunikacijos
skaidos kanaly ir turinio. Naujosios medijos yra persmelkiancios interaktyvumo jausmu, kuris yra
susijes su naujesniais kanalais, o tiksliau selektyvumas ir pasiekiamumas, kurj medijy technologijos
suteikia vartotojams renkantis informacijos Saltinius bei saveikaujant su jais (Lievrouw, Livingstone,
2006). Nesvarbu, ar tai susij¢ su sistemos ypatybémis, galimybémis, komunikuojan¢io asmens
suvokimu ar socialiniu/kulttiriniu kontekstu, placigja prasme interaktyvumas yra tai, kokiu mastu
ziniasklaida ir informacinés technologijos skatina abipusiSkumo, priklausomybés ar grjZztamojo rysio
tarp komunikuojan¢iy pusiy lygi (Valentini, Kruckeberg, 2012). Tad naujosiomis medijomis
skatinamas interaktyvumas yra suteikiantis placias galimybes komunikuoti ir bendradarbiauti su
tikslinémis auditorijomis (KiurSinaite, 2020).

Hipertekstualumas taip pat yra vienas i§ rySkiausiy naujyjy medijy bruozy ir apima

nuorodas, interaktyvius procesus, keiCia laiko mastelj. Tai reiSkia, jog hipertekstualumas yra
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grindziamas hiperteksto, interaktyvumo, paieskos ir modeliy atpazinimo sampratomis, kurios jgauna
naujy dimensijy (Finnemann, 2016). Tad tai atskleidzia, kad hipertekstualumas yra tvariai persipynes
su interaktyvumu, o hiperteksto naudojimas buvo paskatintas to, jog naujaisiais laikais susiduriama
su vis didesnio informacijos kiekio problema, tod¢l pradéti kurti nauji informacijos paieskos bei
saugojimo metodai, kurie palengvina informacijos tvarkymo sistemas bei komunikacijos procesus
(Neviskaite, 2011).

Konvergencija naujasias medijas iSskiria dél to, kadangi tai suteikia placias galimybes
glaudesniems naudojamy naujyjy medijy tarpusavio rySiui jy priémimo, platinimo ir organizacijos
aspektams. Tad konvergencija reiSkia procesa, kuomet komunikuojant vieng praneSima, jis gali buti
siunciamas per daugiau skirtingy kanaly, tad prie$ tai praneSimus skirtingais kanalais platinusios
priemonés (spauda, kinas, jraSai, televizija ir kt.), §iuo metu apima dvi pagrindines priemones —
internetg bei mobiliuosius telefonus (KiurSinaite, 2020). Biitent tai panaikina iki tol buvusius barjerus,
kuomet praneSimai gali buti nuolatos judantys, saugomi, persiun¢iami, uzkoduojami ir t.t.
(Neviskaité, 2011). Tad galima teigti, jog naujosios medijos $ig konvergencija plétoja dar labiau, déka
nuolat tobuléjanciy technologijy.

Tinkliskumas taip pat yra neatsiejama naujyjy medijy dalis, kadangi skaitmenisSkumas yra
aiSkinamas kaip leidZiantis atverti daugialypes erdves ir tinkly galimybe¢ jungtis ar skirtis, siekiant
bendradarbiavimo ir interaktyvaus rySio (Valentini, Kruckeberg, 2012). Tad naujosiose medijose
tinkliSkumas atsiskleidzia su medijy gamybos iSsiskaidymu, kadangi yra juntama produkty
diferenciacija, gamybos decentralizacija bei tikslinés auditorijos segmentacija. Pavyzdziui, Siomis
dienomis vis labiau pastebima, jog praneSimai yra gaunami tam tikroms tikslinéms grupéms, kuomet
anksciau, pranesimas buvo siun¢iamas visai masei. Tad galima teigti, jog naujosios medijos tampa
vis labiau segmentuotos, kurios siuncia praneSimus mazesnéms tikslinéms auditorijoms, kurias
siunciama informacija gali paveikti labiausiai (Neviskaite, 2011). Tai atskleidZia naujas tinkliSkumo
galimybes, kurios yra itin reikSmingos efektyvesnei ir tikslingesnei komunikacijai su auditorijomis
(Valentini, Kruckeberg, 2012).

Tad galima teigti, jog naujosios medijos praneSimy autoriams suteikia didesnes galimybes
lengviau pasiekti tikslines auditorijas bei veiksmingiau jas paveikti. Taciau labiausiai naujosios
medijos pakeité komunikacijg dél to, jog auditorija nebéra vien praneSimo gavejas ir vienalytés mases
dalis, kadangi gavéjas yra vis labiau suvokiamas kaip individas, todél skatinama jo jtrauktis bei
dalyvavimas (Neviskaite, 2011). Tai atskleidZia ir kintant]; veiksmingos komunikacijos suvokima,
kadangi naujoji medija pradéjo itin skatinti interaktyvuma ir tarpusavio rySiy uzmezgima. Tad galima
teigti, jog komunikacijos kontekste technologijos tampa vis lengviau valdomos, kuomet visi Zzmonés,

net ir vidutinio iSsilavinimo, gali realizuoti komunikacijos produktus jvairiais tikslais (asmeniniais,
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komerciniais ir kt.). Ateityje komunikacija taps itin placia sritimi, kurioje dominuos interaktyvumas
ir skatinimas (Sabo, 2014).

Apibendrinant, galima teigti, kad naujosios medijos reiSkia naujas ir inovatyvias medijas,
kurios yra vis dar iki galo nesuprastos ir laikomos potencialiomis tam tikru laikotarpiu. Akivaizdu,
jog pries 50 mety laikytos naujosios medijos Siuo metu yra tapusios tradicinémis, i$ kuriy kai kurios
yra nustotos naudoti dél didelés technologinés spartos. Tad Siuo metu naujosios medijos yra tos
medijos, kurios yra laikomos Siuolaikinémis, moderniomis ir veiksmingomis komunikacijos
procesuose. Tapo aisku, jog naujosios medijos tapo neatsiejama kiekvieno individo kasdienybés
dalimi, taciau taip pat yra neatsiejamos ir nuo jvairiy organizacijy, todé¢l toliau yra svarbu iSnagrinéti
priezastis, dél kuriy naujosios medijos yra tapusios vienu i§ reikSmingiausiy niidienos politinés

komunikacijos priemoniy.

1.4. Naujosios medijos kaip vienas i$ reikSmingiausiy Siuolaikinés politinés
komunikacijos jirankiy

Pasaulio demokratinése valstybése zodzio ir asmens saviraiSkos laisvé yra pagrindiné
kiekvieno Zmogaus teis¢, garantuojama konstitucijos. Tai reisSkia, jog ziniasklaida ir naujosios
medijos yra neatsicjama nuo demokratinés santvarkos ir daznai vadinama ketvirtagja valdzia
(Kushawaha, 2016). Tad politiniy sprendimy jgyvendinimo procesy reikalavimai turi tiek politinj,
tieck ir komunikacinj pagrinda. Savo ruoZztu didesnio valstybés valdZios institucijy veiksmy
skaidrumas reikalavimas yra laikomas visuomenés demokratizacijos proceso dalimi, tad politinés
partijos, kaip valdZioje dalyvaujan¢ios organizacijos, néra idimtis. Siais laikais, politiné sfera apima
platy komunikavimo spektra: nuo dalyvavimo jvairiose visuomeninése organizacijose iki diskusijy
internete. Tad politiniy partijy ir pilie¢iy komunikacija bei bendradarbiavimas politin¢je sferoje
politing komunikacija pavercia tam tikru visuomenés demokratijos kiekybés ir kokybés vertinimo
jrankiu (Chekunova, Barabash, Trofimova, Lenko, 2016). Tad naujyjy medijy svarbiausias aspektas
yra tai, jog informaciniy ir komunikacijos technologijy taikymas kiekvienam asmeniui gali biiti
skirtingas: saviraiSkos laisveé, komunikacijos ar informacijos mainy erdvé (Siudikieng, 2016). Dél
Sios priezasties, galima teigti, jog naujosios medijos tapo neatsiejama politinés komunikacijos dalimi
politinéms partijos, kadangi veiksmingai uzmezgamas ir palaikomas rySys su visuomene yra vienas
1§ pagrindiniy politiniy partijy tiksly.

Kaip teigia R. Kushwaha (2016), Siuo metu politiné komunikacija yra viena i§ svarbiausiy
kryp¢iy bei apima maksimalig medijy ir masinés komunikacijos sritis. Kiekviena demokratiné Salis
turi savo politinés komunikacijos metodus, kuriais lyderiai gali bendrauti su savo pilieciais ir
rinkéjais. Tai apima vyriausybiy ir politiniy partijy Ziniasklaidos naudojima, siekiant visuomenés
paramos tiek rinkiminiu, tiek ir nerinkiminiu laikotarpiu. Jvairios politinés komunikacijos dimensijos
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apima socialines medijas, naujgsias medijas, spausdintg ziniasklaidg ir kitus iSteklius, perteikiancius
lyderiy Zinutes ir politinius pareiSkimus Salies pilieCiams bei zymiems pasaulio lyderiams,
priklausantiems skirtingoms Salims. Tad , kaip pazymi D. G. Lilleker (2015), Siais laikais jvairiose
pasaulio dalyse vyrauja skirtingi politinés komunikacijos modeliai, priklausomai nuo jas supancios
socialinés, kulturinés ir ekonominés aplinkos. Taciau vienas dalykas yra nepaneigtinas, jog
skirtingose visuomenése, nesvarbu, iSsivysciusiose ar dar besivystanciose, naujosios bei socialinés

medijos yra vienos i$ svarbiausiy politinés komunikacijos elementy.

4 lentelé. Naujyjy medijy fazés politinéje komunikacijoje ir politinése kampanijose

Charakteristikos

Pavyzdziai

(1992-1994)

komunikacija; primityvaus Ziniatinklio naudojimas

- Skambuciai j radijg ir TV

ﬁ]eer:joi.scl)zs Nusistovéje nepolitinés ir pramoginés Ziniasklaidos - Vélyvos nakties TV laidos
poli tijkoje formatai talpinantys politiniy partijy rinkimine - Zurnaly naujieny programos

- Spaudos, televizijos bulvariniai
leidiniai ir kt.

Data) rinkéjy komunikacijai suasmeninti

- Interneto svetainés su
223{95;05'05 Interneto technologijos prisideda prie politiniy partijy | Elterzlgg;nomls funkcijomis
oS komunikacijos ir padeda kurti naujas politiniy kampanijy - pask
palliiole komunikacijos formas su interaktyviomis galimybémis - Diskusijy lentos
1996-2006 J Y gatmy - Tinklara§iai
- Online susitikimai
ISpléstas ir sudétingas skaitmeniniy technologijy naudojimas i InoYaty\{lc3§ 1ptern§t1nes svetaincs
. . .. ... 2. .| - Socialiné ziniasklaida
Naujosios komunikacijai ir kampanijy programoms, pasizymintis . . .. .
- T e o .. . - Vaizdo jrasy bendrinimo svetainés
medijos aukStesniu  interaktyvaus dalijimosi informacija, tinkly “ e
L g . . e .- | - ,,Facebook®, ,, Twitter ir kt.
politikoje nuo | kiirimo, bendradarbiavimo, bendruomenés kirimo ir | Mikroblooai
2008 mety jsitraukimo lygiu. Naudojami didieji duomenys (angl. Big 9

- Mobiliyjy jrenginiy programos ir
kt.

Saltinis: Kenski, Jamieson, 2014.

Kaip ir buvo minéta naujosios medijos yra laikytinos tomis medijomis, kurios atitinka
modernumg tam tikrame laikotarpyje. TacCiau taip pat, naujosiomis medijomis pradétos laikyti
medijos, pasiZymincios skaitmenine dimensija. K. Kenski ir K. H. Jamieson (2014) iSskyre 3
pagrindinius medijos naudojimo politikoje ir politiné¢je komunikacijoje etapus: 1992—-1994 metais,
1996-2006 metais ir nuo 2006 mety. Kaip pateikta 4 lenteléje, Siuo metu laikytinos senosios medijos
to meto politingje komunikacijoje, o ypa¢ politinése kampanijose buvo naudojamos per vélyvos
nakties televizijos laidas, skambucius ] televizijg ir radija, spaudos bulvarinius leidinius ir kt. Tai
reiSkia, jog buvo vis dar primityviai naudojamos neiSvystytos Ziniatinklio galimybés, o taip pat
nusistoveje Ziniasklaidos formatai. Tac¢iau jau nuo 1996 mety pradétos naudoti modernesnés medijos,
kuomet jau pasitelkiamos interaktyvias funkcijas turincios internetinés svetainés, elektroniniai pastai,
tinklaraS¢iai ir kt. Tai reiSkia, jog naujosios medijos zengé kartu su interneto technologijy tobul¢jimu,
tokiu budu prisidedant prie naujy politinés komunikacijos ir politiniy kampanijy formy kiirimo, t.y.
atsiranda nauja parinktis - interaktyvumas, kuris ankstesniuose skyriuose buvo minétas kaip vienas i$
esminiy naujyjy medijy bruozy. Nuo 2008 mety prasidéjo naujyjy medijy politin€¢je komunikacijoje

proverzis, kuomet dél sudétingy ir iSsiplétojusiy skaitmeniniy technologijy pradétos naudoti
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modernios internetinés svetaines, pasitelkiama socialiné ziniasklaida, mobiliyjy jrenginiy programos
ir t.t. Tai reiSkia, jog naujosios medijos politinei komunikacijai suteiké dalytis informacija
aukstesniame interaktyvumo lygyje.

Bitent $i politinés komunikacijos evoliucija atskleidzia, jog kiekviename etape buvo
stengiamasi pritaikyti ir naudoti naujgsias medijas, veiksmingiau siekiant uzsibrézty politiniy tiksly,
o internetas ir socialiniai tinklai moderniame pasaulyje tapo neatskiriami bei pamazu naikinantys
kliutis laisvam informacijos srautui (Emruli, Baca, 2011). Tad dél naujyjy medijy svarbos
visuomeng¢je, D. Siudikiené (2016) akcentuoja, kad naujosios medijos tampa neatsiejamu veiksniu,
galinciu taip pat padidinti ir visuomenés pasitenkinimg teikiamomis vieSosiomis paslaugomis, tad
naujosios medijos jvairioms valdzios institucijoms bei organizacijoms tampa svarbios dél jvairiy
priezaséiy, taciau svarbiausia tai tampa bendradarbiavimu ir ry$io uzmezgimu su visuomene. Taciau
R. Kushwaha (2016), nagrinédamas naujyjy medijy naudg, iSskiria pagrindines naujyjy medijy
biitinumo politinei komunikacijai ir politinéms partijoms priezastis:

e Naujosios ir socialinés medijos suteikia anonimiSkumo bei suteikia galimybes
komentuoti subtilius klausimus, todél yra skatinamas aktyvus visuomenés nuomongs isreiSkimas ir
jtrauktis.

e Naujosios medijos pasizymi teikiamos informacijos turtingumu ir jvairove, todé¢l gali
komunikuoti jvairias kanalais, o vartotojai nebetampa priklausomi nuo vieno Saltinio ir norédami
gauti bet kokio tipo naujienas ar kitus duomenis gali lankséiai pasiekti kelias skirtingos medijos
priemones.

e Naujosios medijos panaikino laiko, vietos ir atstumy ribas, tad politiniams veikéjams
sumazéjo privatumas, kadangi politiky elgesys yra nuolat stebimas ir gali buiti greitai pavieSintas bei
aptariamas internete. Tai reiskia, kad socialinés medijos perteikia politiky elgesj, todél strategiskai
planuojant savo elgesj, tiek valstybés lyderiai, tiek ir politinés partijos gali formuoti bei daryti jtaka
visuomenei, tokiu btidu didinant jos parama.

e Naujosios medijos pasizymi savo greiciu, o politinéje komunikacijoje tai yra itin svarbu,
kadangi informacija gali pasklisti daug grei€iau platesnei tikslinei auditorijai (Kushwaha, 2016).

Tad galima teigti, jog naujosios medijos tampa tarsi jrankiu, padedanciu ne tik veiksmingiau
komunikuoti su visuomene, taciau taip pat didinanti ir politiniy subjekty atviruma, skaidrumg. Tokia
nuomon¢ susidariusi dél to, jog naujosios medijos yra tapusios demokratijos neatsiejama dalimi,
kuriomis gali naudotis ir reikstis kiekvienas individas. Kaip pazymi M. Chekunova ir kt. (2016),
naujosios medijos yra tapusios demokratijos pozymiu, kadangi autoritarinés Salys (pvz., Kinija),
siekiant labiau kontroliuoti savo pilieCius, net apriboja jy naudojimasi internetu ar socialine
ziniasklaida. Tad naujosios medijos yra neatsiejamos nuo demokratiniy valstybiy ir, kaip pazymi D.
G. Lilleker (2015), vienas i§ pagrindiniy motyvy (ypac politiniy partijy) naudoti naujasias medijas
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yra pasiekti internetine komunikacing ekosistema, kurioje siun¢iami praneSimai gali bati daug
aktyviau skleidziami, sustiprinami atveriantys platesnes jy pasiekiamumo per tinkla galimybes.
Naujosios medijos leidzia iSplésti komunikacijg tinkle, o ne tik padidina pasiekiamuma, ta¢iau taip
pat ir patikimuma, kadangi asmenys veikia kaip informacijos centrai savo kontakty ir draugy
tinkluose, todél yra sudaromas informacijos elitas, apimantis tiek nusistovéjusj elita (politikus,
zurnalistus ir kt.), o taip pat ir naujaja naujosios medijos karta: tinklarasciy karéjus, patikimais
laikomus vartotojus ir t.t.

Tad nagrinéjant naujgsias medijas, kaip neatsiejama Siuolaikinés politinés komunikacijos
jrankj, galima teigti, kad Sios medijos keicia ir pacios politinés komunikacijos kryptis. M. Chekunova
ir kt. (2016) akcentuoja, kad anks¢iau politiné komunikacija buvo suvokiama kaip politinés
informacijos kiirimo, sklaidos ir suvokimo procesas, siekiant sutikimo d¢l vieno ar kito politinio
veiksmo. Be to, siuntéjo praneSimo prasme visuomet tur¢jo islikti beveik nepakitusi. Tai reiskia, jog
politiné komunikacija buvo suvokiama kaip vienakryptés informacijos mainy mechanizmas.
Naujosiomis salygomis politiné komunikacija tapo politiniy sprendimy rengimo, priémimo ir
jgyvendinimo proceso uztikrinimo jrankiu. Tad naujosios medijos itin padeda jgyvendinti tai, jog
informaciné zinuté biity kuriama bendradarbiaujant tarp komunikacijos $aliy, tad komunikacijai tapo
biidingas dvikryptiSkumas. Todé¢l galima teigti, jog politinéje komunikacijoje naujosios medijos tapo
ne tik neatskiriamu, taciau ir neiSvengiamu elementu, siekiant prisitaikyti prie spar¢iai kintanc¢ios
technologinés aplinkos bei tobul¢jancios ziniy visuomenés, kuri yra svarbiausia politinés
komunikacijos tikslin¢ auditorija.

Apibendrinant, politinés komunikacijos sistemoje, naujosios medijos padaré itin didelg
itaka, salygojamg sparciai tobul¢janciy technologijy. Ir nors labiau iSsivysciusiose demokratinése
valstybése naujosios medijos yra taikomos aktyviau, vis délto, jos tapo ir besivystanciy Saliy
neatsiejama politinés komunikacijos dalimi. Nepaisant to, naujosios medijos pakeité ir jvairiose
Salyse veikianc¢iy politiniy subjekty, jskaitant ir politines partijas, komunikacijos procesa. Iki Siol
naudotas sengsias medijas, pasizymincias auks$ta praneSimo siuntéjo kontrole ir vienakryptiSkumu,
pakeité naujosios medijos, kuriose tapo svarbus bendravimas, interaktyvumas ir dvipusis rySys. Tad
naujosios medijos Siuo metu laikomos nauju politinés komunikacijos jrankiu, leidZianciu
komunikuoti daug grei€iau, placiau, tikslingiau ir veiksmingiau. Tad atskleidus naujyjy medijy
reikSme politinei komunikacijai ir politinéms partijoms, toliau yra svarbu pristatyti empirinio tyrimo

metodologija.
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2. NAUJUJU MEDIJU POLITINEJE KOMUNIKACIJOJE ITAKOS
RINKIMU REZULTATAMS TYRIMO METODOLOGIJA

2.1. Tyrimo metodai ir instrumentai

Kaip ir buvo minéta, empiriniu tyrimu yra siekiama nustatyti kaip naujosios medijos
politinéje komunikacijoje gali salygoti politinés partijos konkurencinguma bei s¢kme rinkimuose.
Tad atsizvelgiant | baigiamojo darbo pagrindinj tikslg toliau buvo nagrin¢jami tinkamiausi tyrimo
metodai. Nagrin¢jant mokslinius S$altinius, tirian¢ius naujyjy medijy naudojimg politiniy partijy
komunikacijoje ir jy jtakg rinkimy rezultatams, pastebima, jog yra naudojami jvairiis tyrimo metodai.

T. Ahman, A. Akvi ir M. Ittefaq (2019), tirdami politinj dalyvavima socialinése medijose ir
ju itaka jauny zmoniy, o tiksliau studenty kontekste, naudojo kiekybinj apklausos metoda, kuriuo
buvo apklausiami studentai uzdary klausimy principu. A. O. Larsson (2021), nagrinédamas
,Instagram‘ platformg kaip jrankj politin¢je komunikacijoje naudojo atvejo analize, kuria buvo
renkami duomenys pasitelkiant tam tikrus programinius paketus, leidzianCius gauti istoring prieiga
prie viesyjy politiniy partijy paskyry archyvuojant metaduomenis (jraSo teksta, paskelbimo laika,
paspaudimy ,,patinka‘“ skai¢iy bei komentary skai¢iy), tokiu biidu gaunant archyvuotg ir strukttiruota
tyrimo medziaga. [. Aurylait¢ (2017) nagrinédama pilieciy jtraukimo i politiniy sprendimy
priémimus, naudojant ,,Facebook* platformg, tyrime naudojo pusiau struktiiruoto interviu metoda, o
A. Suminas (2009), nagrinédamas politinés komunikacijos aspektus socialinéje medijoje ne
rinkiminiu metu, o taip pat tirdamas politinés komunikacijos profesionalizacijg 2016 m. Seimo
rinkiminiu laikotarpiu naudojo atvejo analizés metoda, pusiau struktiiruotg interviu. Tad atsizvelgiant
1 skirtinguose moksliniuose tyrimuose naudotus metodus, Siame darbe pasirinkta tyrimo metody
trianguliacija, taikant pusiau struktiiruotq interviu ir atvejo analizés metodus.

Pusiau struktiiruotas interviu. Atsizvelgiant | baigiamojo darbo tikslg buvo itin svarbu

atlikti kokybinés krypties tyrima, siekiant atskleisti suinteresuoty asmeny, turin¢iy patirties politinéje
komunikacijoje, nuomong¢ apie naujyjy medijy veiksminguma politiniy partijy rinkiminiams
rezultatams. Tad Siam uzdaviniui jgyvendinti buvo pasirinktas pusiau struktiiruotas interviu, kuris
buvo naudojamas ir jau apzvelgtuose tyrimuose panaSia tematika. R. Edwards ir J. Holland (2013)
akcentuoja, kad pusiau struktiiruotas interviu yra naudojamas dél efektyvaus kokybiniy duomeny
surinkimo. Tyré¢jai taip pat paZzymi, jog Sis tyrimo metodas yra populiarus dél savo didéjancios
reikSmés socialiniuose tyrimuose, kadangi yra praple¢iamos galimybés surinkti iSsamiu ir kokybiSkus
duomenis 1§ dalyviy, aprépiant jy Zinias, nuomone, poziiirj, jvairias patirtis ir t.t. I. Gaizauskaite ir N.
Valaviciene (2016) pazymi, kad interviu, kaip tyrimo metodas, yra pasiZymintis jvairiomis formomis,
kurios yra priklausancios nuo tyrime dalyvaujanciyjy skaiciaus, interviu struktlruotumo,

komunkacijos tipo, o taip pat ir metodologinés strategijos, taiau dazniausiai interviu yra skirstomis
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} giluminj, pusiau struktiruotg ir grieztai struktiruotg. Ir nors, kaip teigia R. Edwards ir J. Holland
(2013) interviu formos gali skirti, vis dél to interviu yra aiSkinama kaip komunikacinis procesas,
vykstantis tarp tiriamojo (-yjy) ir tyréjo, kuomet yra vykdomas pokalbis uzduodant tiriamiesiems
klausimus bei gaunant reikiamus atsakymus.

Vis délto, siekiant pagristi pusiau struktiruoto interviu formos pasirinkimg, svarbu trumpai
pristatyti visy trijy formy interviu savybes. GrieZtai struktiiruotas interviu yra interviu, pasizymintis
itin auksta kontrole. Tai reiskia, kad struktiiruotas interviu yra vykdomas pagal i$ anksto sudarytas
detalias gaires, nuo kuriy tyrimo metu negali biiti nukrypstama. Tad grieztai struktiiruoto interviu
tyréjas uzduoda tuos pacius klausimus tiriamiesiems, laikantis vienodo eiliSkumo. Tai atskleidzia,
kad grieztai struktiiruotas interviu yra pasizymintis nelankstumu, kadangi tyréjas negali uzduoti
tiriamiesiems papildomy klausimy, todél tyrimui reikalingi duomenys gali buiti nepakankami (Qu,
Dumay, 2011). Priesingai, giluminis interviu yra pasizymintis itin Zemu kontrolés lygiu. Toks interviu
yra vykdomas atviro bei laisvo pokalbio formga ir yra orientuotas i atradimus. D¢l Sios priezasties,
giluminis interviu néra apibréziamas gairémis ir gali trukti net iki keliy valandy. Tai lemia itin didelj
kiekj surinkty duomeny, i§ kuriy ne maza dalis gali biiti nenaudinga tyrimui (Rivas, Gibson-Light,
2016). Taciau pusiau struktiiruotas interviu yra tarsi grieztai struktiruoto ir giluminio interviu

kompleksas, pasizymintis vidutine kontrole (Zr. 3 pav.).

Zema kontrolé Vidutiné kontrolé Auksta kontrolé

3 pav. Interviu formos
(Saltinis: sudaryta autoriaus, remiantis Qu, Dumay, 2011; Rivas, Gibson-Light, 2016 ir kt.)

Pusiau struktiiruotas interviu atsiskleidZia trimis pagrindinémis savybémis. Pirmoji yra ta,
jog pusiau struktiiruoto interviu metodas yra pagrijstas dvikrypte komunikacija, kurioje gali bti du ir
daugiau dalyviy. Antra, pusiau struktiruoto interviu metu tyréjo perspektyvos yra grindziamos tyrimo
kontekstu ir ziniomis, o tai reiskia, jog tyréjas privalo gebéti uztikrinti, jog tyrimo kontekstas bty
pilnai iSpildytas iSgaunant visg reikiamg informacija 1§ tiriamyjy. Galiausiai pusiau strukttiruotas
interviu yra priskiriamas naratyviniam, biografiniam ir tematiniam pozitiriams, kuriais vadovaujantis,
tyréjas privalo tinkamai surinkti reikiamg informacijg pagal apibréztas gaires, o taip pat ir nuo jy
nukrypstant (Edwards, Holland, 2012). Tad 1§ S$iy interviu savybiy galima suprasti, kad pusiau
struktiiruoto interviu metu yra vykdomas pokalbis tarp tiriamojo (-yjy) ir tyréjo, vadovaujantis uzdary
ir atviry klausimy kompleksu. Taciau Sio interviu tipo iSskirtinumas yra tai, jog skirtingai nei
giluminiame, pusiau struktliruotame interviu yra vadovaujamasi interviu gairémis, o taip pat,
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skirtingai nei grieztai struktliruotame, pusiau struktiiruotame interviu nereikia grieztai laikyti
klausimy eiliskumo su galimybe uzduoti ir papildomus klausimus (Newcomer, Hatry, Wholey, 2015).
Sios interviu formos pasirinkima 1émé ir tai, kad pusiau struktiiruoto interviu metodas taip pat yra
vienas i§ dazniausiai naudojamy metody socialiniuose moksluose, tad toks interviu pasizymi tam tikra
kontrole, taciau taip pat yra lankstus bei atviras, suteikiantis galimybes ieskoti naujy reiskiniy, id¢jy,
teorijy, modeliy ir t.t. Tad galima teigti, jog pusiau struktiiruoto interviu struktiiruotumas, o taip pat
ir lankstumas 1émé $ios formos pasirinkima.

Pusiau struktiiruoto interviu instrumentas. Kokybinio tyrimo gairés buvo sudarytos
remiantis teorinés dalies rezultatais. Kiekviena klausimy grupé bei papildomi klausimai buvo
suformuoti tyréjo, atsizvelgiant j teorin¢je dalyje nagrinétas mokslininky jzvalgas (zr. 5 lent.).

5 lentelé. Pusiau struktiiruoto interviu gairés

Saltiniai
Naujyjy medijy svarba
politinéje komunikacijoje
buvo nagrinéjama ir lyginama
su tradicinémis medijomis
Valentini, Kruckeberg (2012),

Klausimy grupés Papildomi klausimai

Informanty
nuomoné apie

1. | naujyjy medijy
reik§me politinéje
komunikacijoje

- Kiek yra svarbios naujosios medijos politiniy partijy
kampanijy strategijose?

- Kurios medijos $iuo metu politiniy partijy
rinkiminéms kampanijoms yra svarbesnés?

Chakraborty (2014)

NauJLyqn medijy | _ Kokios naujosios medijos tapo svarbia rinkiminiy Nagj}g‘q meggq . V‘a@m.uo
panaudojimo . P .. politiniy partijy rinkiminése
o . kampanijy dalimi politiniy partijy kontekste? o :
politiniy partijy . . s . T kampanijose  akcentuojamos

R - Kokj vaidmenj Siame kontekste uzima socialinés .
rinkiminése mediios? Kuswaha (2016), Lilleker
kampanijose bidai 105 (2015) ir kt.

Politiniy partijy ir
rinkéjy  tarpusavio
rysio poky¢iai
naudojant naujasias
medijas

- Kaip pakito politiniy partijy ir rinkéjy tarpusavio
sgveika naudojant naujgsias medijas?

- Kokiais buidais socialinés medijos daugiausia buvo
naudojamos politiniy partijy kampanijy metu?

- Kokios naujosios medijos buvo veiksmingiausios?

Rinkéjy paramos ir politiniy
partijy bei rinkéjy tarpusavio
saveikos svarba nagrinéta
Marlant ir kt. (2014), Kaid
(2014), Pruskaus (2015) ir kt.

Naujyjy medijy . . .. I o

panaudojimo Kasnlen.na.na.ujiu_]q medqunvelksmmguma politiniy Naujyjy medijy  skirtingo
o .. partijy rinkiminése kampanijose? . . .

politiniy partijy : g .. .. . . . .| panaudojimo pozymius bei

R - Kokias gali isskirti politines partijas, sékmingiausiai L L

rinkiminése .2 L o savybes analizuoja Valentini,

. naudojancias naujgsias medijas?
kampanijose Kokias galite iSskirti politines partijas, vis dar Kruceberg (2012),  Green,
rezultaty 5 P partias, Huang (2019) ir kt.

tendencingumas

neisnaudojancias naujyjy medijy potencialo?

- Kokius galite jvardinti pagrindiniu naujyjy medijy

Naujyjy medijy pageidaujama

Naujyjy medijy privalumus politiniy partijy rinkiminiy kampanijy it nepageidaujama poveikj bei
A 5

SJFIprIOS.IOS’ L kont?kSte' . . s . .. | veiksnius nagrinéja Kushwaha

silpnosios pusés ir | - Kokius galite jvardinti pagrindinius naujyjy medijy (2016), Chekunova ir kKt

ju priezastys trikumus politiniy partijy politiniy kampanijy (2016),ir Kt '
kontekste? '

Reikalingi

Spl.’endl.m a - Kiek yra svarbios naujosios medijos politinéms Sudfal I’yta. . au t.o rlaus,

veiksmingesniam - S . atsizvelgiant | baigiamojo

o . partijoms porinkiminiu laikotarpiu? . -
naujyjy medijy tyrimo tiksla

panaudojimui

Saltinis: sudaryta autoriaus.

Kitu tyrimu metodu pasirinkta lyginamoji analizé, kuri Siame tyrime yra itin svarbi, kadangi

baigiamuoju darbu yra siekiama iSnagrinéti dvi skirtingas politines partijas bei palyginti jas naujyjy

medijy panaudojimo rinkiminiu laikotarpiu kontekste. S. J. Lee, Y. H. Kee, Y. Oh ir Y. C. Choi
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(2018) akcentuoja, kad tai yra lyginamoji technika, kuri yra naudojama glaustai paaiskinti didelius
socialinius reiSkinius, naudojant nedidelj skai¢iy atvejy (nuo 5 iki 55). Nors lyginamoji analizé
nepateikia statistiniy rezultaty apibendrinimui, tai yra itin naudingas metodas, kuris suskirsto atvejus
1 kategorijas pagal jy charakteristikas, taikant papildomus analizés metodus. R. Azarian (2011)
akcentuoja, jog lyginimo naudojimas tiriant socialinius reiSkinius turi itin ilgg istorijg, siekiancig net
Graikijos antikg. S. Kraus, D. Ribeiro-Soriano ir M. Schissler (2017) pazymi, jog Siuolaikiniuose
humanitariniuose moksluose lyginamasis pozitiris tampa dar reikSmingesnis dél tam tikry istoriniy
jvykiy, tokiu kaip spartus komunikacijy vystymasis, technologiné pazanga ir kt. Tad palyginimo
atvejams yra naudojami tiek statistiniai metodai kiekybiniams palyginimams sudaryti, tiek ir
kokybiniai metodai, siekiant labiau jsigilinti j lyginamus atvejus, todé¢l placigja prasme palyginimai
yra itin svarbiis empiriniam socialiniam mokslui bei socialiniams tyrimams. Tod¢l M. Mohtarianpour
(2016) daro iSvada, jog lyginamoji analizé yra tam tikras metodas, apimantis kitus tyrimo metodus,
kuris analizuoja reiskinius ir sujungia juos, kad bty galima rasti skirtumo ir panaSumo taskus.

Tad lyginamojoje analizéje taip pat pasirinkti dokumenty ir turinio analizés metodai. Kaip

teigia G. A. Bowen (2009), organizaciniai ir instituciniai dokumentai daugelj mety buvo kokybiniy
tyrimy pagrindas. Pastaraisiais metais padaugéjo moksliniy ataskaity ir straipsniy, kuriuose
dokumenty analiz¢ minima kaip tyrimo metodikos dalis. Kaip teigia A. P. Visambharan ir K. R. Priya
(2015), dokumenty analizé yra itin naudinga socio-politiniy tyrimy kontekste. Tad galima teigti, jog
dokumenty analizé¢ yra itin reikSminga nagrin¢jant kaip naujosios medijos politiniy partijy
komunikacijoje salygoja politinés partijos konkurencinguma bei sékme¢ rinkimuose. Dokumenty
analizé buvo reikalinga, siekiant apZvelgti bendrasias politiniy partijy charakteristikas, dokumentuose
pateikiamus statistinius antrinius duomenis: palyginti, kiek nagrinéjamose politinése partijose 2020
m. rinkiminiu laikotarpiu buvo nariy, kokio dydzio valstybés parama gavo, kokj biudzetg skyré
politinéms kampanijoms bei naujosioms medijoms ir t.t. Dokumenty analizé buvo naudinga, kadangi
prisotino empirinj tyrimg didesniu kiekiu jvairiuose Saltiniuose rastos informacijos, todél leido
tiksliau pateikti empirinio tyrimo iSvadas.

Turinio analizé taip pat buvo itin svarbu lyginamosios analizés dalis, skirta nagrinéti bei

palyginti pasirinkty politiniy partijy naudojamas naujgsias medijas. M. R. Roller (2019) pabrézia, kad
turinio analizé yra metodas, turintis daug unikaliy savybiy, susijusiy su visais kokybiniais tyrimo
metodais. Turinio analizés procediiros pradedamos suformuluojant tyrimo klausimg, toliau
nusprendZiant deél analizuojamy informacijos vienety, atrenkant reikiamus informacijos Saltinius,
sudarant kodavimo kategorijas, renkant duomenis ir juos analizuojant. Tad turinio analizé buvo skirta,
siekiant analizuoti pasirinkty politiniy partijy dalyvavimg socialiniuose tinkluose, nagrinéti

socialiniuose tinkluose pateikiamg turinj, jo daznj bei visuomenés jtraukimg ir reagavimag i ji.
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Lyginamosios analizés instrumentai. Kadangi lyginamajai analizei taikyti du skirtingi
tyrimo metodai, buvo sudaryti du tyrimo instrumentai, kuriais vadovaujantis atlikta dokumenty ir
turinio analizé. Dokumenty analizés instrumentas — pagrindiniai klausimai, kylantys i§ teorinés dalies
ir empirinio tyrimo tikslo, tad dokumenty analizei buvo sudarytas klausimy sarasas:

1. Kiek 2020 mety rinkiminiu laikotarpiu abiejose politinés partijose buvo nariy?

2. Kokj nagrinéjamos politinés partijos tur¢jo biudzeta?

3. Kokig dalj turimo biudzeto sudaré valstybés skiriama parama politiniy partijy veiklai?

4. Kokig dalj biudZeto politinés partijos skyré rinkiminéms kampanijoms ir naujosioms

medijoms?

5. Kiek mandaty politinés partijos laiméjo 2020 m. rinkimuose?

Politiniy partijy socialiniy tinkly paskyroms skirtai turinio analizés instrumentu laikomos sudarytos
kategorijos, kurios turéjo biti iSpildomos nagrinéjant viesai pricinamg informacijg politiniy partijy
socialiniuose tinkluose (zr. 6 lent.).

6 lentelé. Socialiniy tinkly turinio analizés instrumentas

Nagrinéjamos Yot 711 ‘s
TR e Socialiniy tinkly platforma Kategorijos
LP Facebook 1. Sek¢jai

2. Politinés komunikacijos intensyvumas

Instagram o Lo

- g 3. Politinés komunikacijos kontekstas
TikTok 4. Patiktuky skaiius
5.  Komentary skaicius
LSDP Youtube 6. Komentary kontekstas (teigiamas/neigiamas)

7. Pasidalijimy skaicius

Saltinis: sudaryta autoriaus.

Taigi, turinio analizei pasirinktos Laisves partija (LP) ir Lietuvos socialdemokraty partija
(LSDP) bei Lietuvoje naudojami populiariausi socialiniai tinklai: Facebook, Instagram, TikTok,
Youtube. Analizuojant socialinius tinklus turinio analizé suskirstyta j 7 pagrindines kategorijas, pagal
kurias bus analizuojami socialiniai tinklai: politinés komunikacijos intensyvumas (lyginama, kiek
paskelbimy politinés partijos atliko analizuojamu laikotarpiu), politinés komunikacijos kontekstas
(nuorodos ] straipsnius, klausimas bei klausimai prie nuorody, nuotraukos, vaizdo jraSai,
paveiksliukai ir kt.), ,,patiktuky® skaicius, komentary skaic¢ius bei jy kontekstas, pasidalijimy

skaicius.
2.2. Tyrimo organizavimas ir eiga

Pagrindus baigiamojo darbo pasirinktg tyrimo metodologija, toliau yra svarbu pristatyti

tyrimo organizavimg bei eigg. (zr. 4 pav.). Pusiau struktiiruotas interviu buvo vykdomas 2022 m.

kovo ir balandzio ménesiais. Pusiau struktiiruotame interviu dalyvavo 7 suinteresuoti asmenys, su

kuriais pokalbis buvo vykdomas pasitelkiant nuotolines informacines komunikacines priemones
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(pokalbius telefonu arba vaizdo skambuciu), atsizvelgiant | COVID-19 pandemine situacijg. Su
informantais atlikty interviu laikas uztruko nuo 30 min. iki 60 min.

Lyginamoji dokumenty ir turinio analizé buvo vykdoma 2022 m. kovo ménesio laikotarpiu.

Kadangi lyginamgja analize yra siekiama iSsiaiSkinti, kaip naujyjy medijy naudojimas politin¢je
komunikacijoje gali saglygoti politiniy partijy konkurencingumg ir sékme, buvo pasirinktas pusés mety
laikotarpis iki 2020 mety rinkimy galo, t.y. 2020 mety balandzio ménesio iki 2020 m. spalio 25
dienos. Vykdant lyginamaja dokumenty analiz¢ buvo pasirinkti dokumentai, suteikiantys reikalingus
duomenis apie bendrgsias politiniy partijy charakteristikas bei naujyjy medijy panaudojimo
tendencijas LSDP ir LP politiniy partijy 2020 m. rinkiminése kampanijose. Taip pat, siekiant
iSanalizuoti $iy dviejy politiniy partijy naujyjy medijy rinkiminiu laikotarpiu panaudojimg turinio
analizei buvo pasirinkti 4 socialiniai tinklai, kuriuose nagrinéti jvairiis aspektai, atskleidziantys
vykdomos komunikacijos socialiniuose tinkluose efektyvuma.

Imtis ir atranka. Pusiau struktiruotame interviu buvo taikomas kriterinés atrankos

metodas. Kaip teigia L. Rupsiené (2007) kiekybiniuose tyrimuose yra itin svarbus imties
apskaiciavimas matematinémis formulémis, kuriose nustatomas imties paklaida bei aibé de¢l didelio
skaiCiaus respondenty, taciau kokybiniuose tyrimuose $is reikalavimas néra keliamas, kadangi
interviu tyrimuose informanty dalyvauja Zenkliai mazesnis skaiCius. Tad atsizvelgiant i duomeny
prisotinimo principa, tyrime dalyvavo 7 informantai, kuriems buvo suteikti kodali, siekiant uztikrinti
konfidencialuma (zr. 7 lent.). Taip pat atsizvelgiant | tai, jog tiriamiesiems buvo taikoma kriteriné
atranka, informantams buvo nustatyti Sie pagrindiniai kriterijai:

1. Informantas yra dirbantis politinéje sferoje;

2. Informanto darbo stazas politinéje sferoje ne mazesnis nei 5 metai,

3. Informantas tiesiogiai ar netiesiogiai dalyvauja politiniy partijy rinkiminiy kampanijy

procesuose.

7 lentelé. Tiriamyjy charakteristikos

Informanto | Informanto Informanto darbo sritis Darbo
kodas lytis stazas
1. P1 Vyras Politikas 5 metai
2. P2 Moteris Politikas 4 metai
3. P3 Moteris Politinés komunikacijos ekspertas 6 metai
4, P4 Moteris Politikas 17 mety
5. P5 Vyras Zurnalistas, mokslininkas/tyrinétojas, komunikacijos specialistas 15 mety
6. P6 Vyras Politinés komunikacijos ir vieSyjy rySiy specialistas 10 mety
7 P7 Vyras Politinés partijos komunikacijos skyriaus specialistas 7 metai

Saltinis: sudaryta autoriaus.

Lyginamojoje analizéje, nagrin€¢jant dokumentus buvo naudotos politiniy partijy veiklos

ataskaitos, dokumentai ir kiti informaciniai Saltiniai, suteikiantys reikiamg informacija bendrosios
pasirinkty politiniy partijy charakteristikoms apibrézti. Sio magistro darbe naudojamais dokumentais
buvo laikyti teisés aktai, politiniy partijy veiklos ataskaitos, strateginiai dokumentais bei Kkiti

29




reikalingi informacijos Saltiniai. Socialiniy tinkly turinio analizei buvo pasirinkti 4 socialiniai tinklai
(Facebook, Instagram, Youtube, TikTok), kuriuose analizuotas nagrin¢jamy politiniy partijy
dalyvavimas, pateikiamas turinys bei komunikacijos veiksmingumas (,,patiktukai®, komentary
skaicius ir kt.).

Tyrimo duomeny analizé ir metodai. Pusiau struktiruoto interviu duomenys buvo

fiksuojami garso jraSymo priemonémis. Garso jrasai buvo tanskribuojami ir paverciami tekstine
informacija. Toliau, siekiant atlikti duomeny analize buvo taikytas daugkartinis teksto skaitymas,
kuriam taikyta turinio analizé. Tekstas buvo skirstomas j kategorijas bei jas atskleidziancias
subkategorijas, kurios buvo pagrindziamos informanty suteiktomis citatomis. Tad taikant turinio
analize, tyrimo rezultatai buvo iliustruojami sudarant schemas bei lenteles. Taip pat, nagrinéjant
duomenis buvo taikomas interpretacinis metodas, siekiant atskleisti surinkty tyrimo duomeny esm¢
baigiamojo darbo tikslui.

Lyginamojoje analizéje buvo taikomi dokumenty ir turinio analizés metodai. Siekiant

iSnagrinéti bendrgsias pasirinkty partijy charakteristikas buvo taikytas daugkartinis dokumenty bei
kity informacijos Saltiniy skaitymas ir nagrin¢jimas, surenkami statistiniai duomenys, kurie
atvaizduoti schemose, paveiksluose bei lentelése. Turinio nagringjimas pasirinkty politiniy partijy
socialiniy tinkly paskyras, atskleidziant komunikacijos aktyvumo, veiksmingumo bei turinio
panaSumus ir skirtumus.

Tyrimo etika. Pusiau struktiiruoto interviu tyrimo metu buvo itin svarbu uztikrinti tyrimy

etikos principy laikymasi. V. Zydzitnaité (2011) svarbiausiais tyrimo etikos principais i3skiria
geranoriSkumg, pagarba, konfidencialuma bei teis¢ gauti informacijg. GeranoriSkumo principas
atsiskleidzia tyréjo bendravimo pobtidziu, gebéjimu sudaryti informantams patogig tyrimo aplinka,
tad buvo uZztikrinamas pagarbus bendravimas su kiekvienu tiriamuoju, sutikusiu dalyvauti tyrime, o
taip pat buvo atsiZvelgiama | tiriamojo poreikius dél interviu atlikimo vietos bei laiko. Pagarbos
principas yra susijes su laisvu tiriamojo apsisprendimu, tad nebuvo daroma jokio spaudimo ar kitos
itakos, galéjusios paveikti tiriamojo apsisprendimg dalyvauti arba nedalyvauti tyrime. Teisés gauti
informacijas principas yra visos su tyrimu susijusios informacijos suteikimas tyrimo dalyviams, jeigu
jie to pageidauja, tad kiekvienam tiriamajam buvo atsakoma j visus riipimus klausimus, susijusius su
tyrimo vykdymu bei jo eiga. Galiausiai, neatsiejamas tyrimo etikos principas yra konfidencialumas,
kuriuo tyréjas turi uZtikrinti, jog jokia su tirlamuoju susijusi identifikaciné informacija nebus
pavieSinta ar atskleista tretiesiems asmenims. Dél Sios priezasties, buvo biitina uZtikrinti dalyviy
anonimiSkuma, suteikiant tiriamiesiems dalyviy kodus bei pateikiant jy duomenis tyrime

nuasmeninta forma.
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3. NAUJUJU MEDIJU POLITINEJE KOMUNIKACIJOJE ITAKOS
RINKIMU REZULTATAMS TYRIMAS

3.1. LP IR LSDP charakteristikos

Darbo empiriniame tyrime buvo pasirinktos dvi Lietuvos politinés partijos: Laisvés partija
ir Lietuvos socialdemokraty partija. Sios dvi partijos buvo pasirinktos dél panasiy 2020 mety rinkimy
rezultaty. Tad toliau yra svarbu pristatyti abiejy politiniy partijy charakteristikas. LSDP, skirtingai
nei LP partija yra veikianti jau ne viena de§imtmetj. Si organizacija buvo kuriama jau nuo 1989 metuy,
tad siekia dar neatkurtos Lietuvos nepriklausomybés laikus. Taciau Siuolaikiné LSDP partija pradéjo
veikti tik 2001 metais, kuomet LSDP ir LDDP susijungé j viena partija LSDP. Sios partijos itin
sékmingas laikotarpis apima 2001-2008 metus, kuomet buvo suformuotos trys Lietuvos vyriausybés,
i§ kuriy pirmosioms dvejoms vadovavo A. Brazauskas, o véliau — G. Kirkilas. (Zvaliauskas, 2017).

Skirtingai, Laisvés partija pradéjo veikti tik prie§ kelerius metus ir yra laikoma fenomenu
dél 2020 metais rinkimuose startavusios naujos partijos s€¢kmés. Kaip teigia A. Ramonaité (2021) LP
s¢kmé buvo netikéta ne tik politikos apzvalgininkams, taciau taip pat ir paciai partijai. Ir nors
rinkimuose nuolat laimédavo naujai susikiirusios ar atsinaujinusios politinés partijos, LP iSsiskyré
tuo, jog jy taikinys nebuvo medianinis rinkéjy kontekste, o aiSkiai orientuojantis i liberaliy rinkéjy
skaiCiy ir pasisakant uz santykinai paplitusj bendrg visuomenés konservatyvy nusistatymg. Tad
galima teigti, jog Si partija i$ karto orientavosi j siauresne rinkéjy grupe, taciau itin sékmingai. Tai
atskleidzia ir 8 lenteléje pateikti duomenys, kurioje tampa aisku, jog uz LSDP maziau balsuoja
jaunesnio amziaus rinkéjai, taciau nuo 45 mety amziaus rinkéjai atiduoda balsus gan tolygiai.
PrieSingai, LP partijos aktyviausi rinkéjai yra 18-34 mety amziaus, taciau vyresni Zmonés néra linke
balsuoti uz LP skleidziamas liberalias paziiiras.

8 lentelé. 2020 m. balsy pasiskirstymas pagal amziaus grupes (proc.)

Amziaus grupé
Politiné partija Viso
18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | 65-74 | 75+
1. LSDP 1,3 7,7 7,4 14,4 13,3 | 176 | 114 12
2 LP 44,9 36,7 12,9 7,6 51 3,7 0 12,3

Séltinis: Zvaliauskas, 2017, p. 25.

Taciau nepaisant Siy skirtumy, galima teigti, jog 2020 mety rinkimy rezultatai yra panasus,
kadangi abi partijos sudar¢ po 12 proc. visy rinkéjy balsy, kurie atsiskleidzia 8 lentel¢je. LSDP 2020
mety rinkimuose gavo 108 649 rinkéjy balsus, o LP — 107 093 balsus. Tad skirtumas itin nedidelis ir
siekiantis tik 1 556 rinkéjy balsy persvarg LSDP naudai. Taip pat, svarbu pazyméti, jog abi partijos
daugiamandatéje apygardoje laiméjo vienoda skaiciy mandaty. D¢l Siy priezaséiy, galima teigti, jog

Siy dviejy partijy palyginimas politinés komunikacijos kontekste yra itin naudingas.
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9 lentelé. LP ir LSDP 2020 mety rinkimy rezultatai

Politiné partija Gauti balsai Laiméti mandatai
1. LSDP 108 649 8
2. LP 107 093 8
Skirtumas 1556 0

Saltinis: sudaryta autoriaus, remiantis politiniy partijy 2019 ir 2020 mety finansiniy ataskaity rinkiniais.

2020 mety politiniy partijy finansiniy ataskaity rinkiniy duomenimis LSDP partija sudaro
partijos grupés, kurios yra kuriamos teritoriniu principu. Vienoje savivaldybéje yra veikiantis vienas
partijos skyrius, kurie yra visose 60 Lietuvos savivaldybiy. Laisvés partija nuo savo susikiirimo turi
25 savo skyrius. Tad galima teigti, jog LP partija, lyginant su LSDP yra iSsiplétusi maziau, taciau tai
paaiskina jy veikimo laikotarpio skirtumas — daugiau nei 20 mety.

10 lentelé. LP ir LSDP 2020 metais turimos 1éSos

Politiné partija Politiniy partijy turimos 1éSos
1. LSDP 1635 342
2. LP 295 847
Skirtumas 1339495

Saltinis: sudaryta autoriaus, remiantis politiniy partijy 2019 ir 2020 mety finansiniy ataskaity rinkiniais.

Dél minéty priezasCiy finansinése ataskaitose nurodyta, jog 2020 metais LSDP sukauptos
1éSos sieké 1 635 342 Eur. Tuo tarpu LP partijoje buvo sukaupta 295 847 Eur. Skirtumas siekia net
1 339 495 eurus. Laisvés partijos sekmés fenomeng atskleidzia ir tai, jog 2020 metais nebuvo gauta
parama i$ valstybés, kuomet LSDP gavo 2020 m. ataskaitiniu laikotarpiu 1é8y i§ paramos ir turéjo
243 437 eurus.

11 lentelé. LP ir LSDP 2020 metais rinkiminéms kampanijoms skirtos 1éSos

Politiné partija Rinkiminei kampanijai skirtos 1éSos
1. LSDP 201110
2. LP 253 594

Skirtumas 52 484

Saltinis: sudaryta autoriaus, remiantis politiniy partijy 2019 ir 2020 mety finansiniy ataskaity rinkiniais.

Taciau, 2020 mety laikotarpiu matoma, jog LP partija 1éSy rinkiminei kampanijai skyré
52 484 eurais daugiau negu LSDP. LP partija savo 2020 mety rinkiminei kampanijai skyré 253 594
eurus, kuomet LSDP skyré 201 110 eurus. Tad galima teigti, jog LP partija finansiniu atzvilgiu déjo
didesnes finansines pastangas, siekiant vykdyti komunikacija su rinkéjais bei pelnyti jy balsus.

Apibendrinant, LSDP ir LP partijos buvo pasirinktos d¢l 2020 mety rinkimuose pasiekty
panasiy rezultaty, kuomet abi partijos laimé&jo po 8 mandatus bei surinko itin panasy skai¢iy rinkéjy
balsy. Ta¢iau komunikacijos naujyjy medijy kontekste Sios partijos taip pat tampa jdomios dél tam
tikry skirtumy. Svarbu akcentuoti, jog Siuolaikiné LSDP veikia Lietuvoje jau daugiau nei 20 mety,
kuomet LP partija pirmg kartag rinkimuose dalyvavo tik 2020 metais. Taip pat, jy politinés
komunikacijos kontekste yra jdomu tai, jog LP partijos pagrindine tiksline rinkéjy auditorija iSlicka

jauni visuomenés nariai, kadangi vyresnio ir garbaus amziaus zmonés $iai partijai daugumos savo
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balsy neatiduoda. Tad toliau yra svarbu iSanalizuoti $iy dviejy partijy komunikacijos panasumu ir

skirtumu naujyjy medijy kontekste.

3.2. Politinés komunikacijos lyginamoji analizé

Siame darbo skyriuje nagrin¢jama Lietuvos socialdemokraty ir Laisvés partijy politiné
komunikacija rinkiminiu laikotarpiu socialinése platformose, kadangi kaip ir buvo minéta teorinéje
dalyje, socialiniai tinklai yra laikomi itin naudingomis naujosiomis medijomis, kurios gali paversti
politiniy partijy komunikacijg daug veiksmingesne. Pasirinktuose socialiniuose tinkluose (Youtube,
Instagram, Facebook ir TikTok) buvo nagrin¢gjamos LSDP ir LP paskyros bei jose vykdomos
komunikacijos veiksminguma atspindintys veiksniai: seké&jy, jrasy, reakcijy, komentary, perzitry,
bendrinimy skaicius. Taciau nagrinéjami veiksniai, priklausomai nuo socialinio tinklo, gali skirtis dél
vieSai prieinamy duomeny ir suteikiamy informacijos sekimo galimybiy. Tad visu pirma, svarbu

iSanalizuoti LP ir LSDP ,,Y outube® platformoje veikiancias paskyras bei jose vykdoma komunikacija

Lietuvos socialdemokraty partija
229 subscribers

JAfsyEs  Laisves Partija

478 subscribers

pasirinktu laikotarpiu.

4 pav. LSDP ir LP profiliai ,,Youtube* platformoje
,, Youtube“ platformoje buvo aptikti oficialtis tiek LP, tiek ir LSDP profiliai (Zr. 4 pav.).
Toliau pateikiamos pagrindinés $iy profiliy ir jose vykdomos komunikacijos charakteristikos (zr. 5
pav.). Nors LSDP profilyje yra daug daugiau vaizdinés medziagos, kuri apima reklama, diskusijas,
informacinius praneSimus, taciau LP partija turi daugiau nei dvigubai sekéjy. Tai atskleidzia gan
veiksmingg LP politing komunikacija, kadangi ,,Youtube® platformoje vaizdo jrasai buvo pradéti

talpinti tik 2020 mety kovo 21 diena, o tuo tarpu LSDP turinys siekiant ir 14 mety senumo laikotarpj.

400000
300000 3p1085
200000
100000 229 478 21 46 95 804 19 95 06842
0
Sekéjai Jrasai Patiktukai Komentarai PerziGros
ELSDP @LP

5 pav. LSDP ir LP partijy ,,Youtube* profiliy charakteristikos
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Tai, jog LP vykdo aktyvesng ir jtraukesn¢ komunikacijg atskleidzia nagriné¢jamu laikotarpiu
(2020 m. balandzio 1 d. — 2020 m. spalio 25 d.) LP patalpino dvigubai daugiau jrasy, kurie yra
nejprasto Lietuvos politinéms partijoms formato ir vizualizacijos: zaismingi tekstiniai Sriftai, rySkios
spalvos (rozing, geltona) ir jaunimg atstovaujancios politin€je partijoje nedalyvaujancios Lietuvos
jizymybés, tokios kaip Naglis Bierancas bei Indré Stonkuviené. Siame nagrin¢jamame rinkiminiame
laikotarpyje taip pat atsiskleidzia ir A. Ramonaités (2021) jzvalgos, teigiant, jog LP partija rinkiminiu
laikotarpiu orientavosi | siauresn¢ auditorijg, apimancia itin atviras paziliras bei gvildenanciag Siuo
metu aktualias temas, tokias kaip LGBT, kanapiy legalizavimas ir kt. Tad galima teigti, jog LP Sioje
platformoje didzigja dalimi jtraukia Lietuvos jaunuosius rinkéjus, kadangi ir pacios politinés partijos
nariai yra jaunesnio amziaus, palyginti su kitomis Lietuvoje veikianc¢iomis politinémis partijomis ar
organizacijomis.

Tuo tarpu LSDP nagrinéjamu laikotarpiu orientavosi j tokias temas kaip pasitikéjima, jo
atkiirima, Svietimg, mokymasi visg gyvenimg bei akcentavo savo $iikj ,,ateiname dirbti Zmonéms*.
Tad pastebétina, jog turinys yra orientuotas j platesn¢ auditorija. Vis délto nepastebima rinkéjy
reakcijy gausa, kadangi 21 jrasus pamégo tik 95 stebétojy, o taip pat palikta tik 19 komentary. Tad
Sie veiksniai daug aktyviau pasireiskeé LP paskyroje, kurioje vaizdo jrasus pamégo 804 stebétojai ir
buvo palikti 95 komentarai. Taciau, prieSingai, LSDP daugiau nei tris kartus pirmavo perziiiry
skai¢iumi, kadangi LP vaizdo jrasus perzitréjo 106 842 stebétojai, o LSDP — 361 085. Galima teigti,
jog abi partijos turi skirtingus politinés komunikacijos, vykdomos socialiniuose tinkluose,
pranaSumus, kadangi LSDP partijos jrasai pasiekia daug platesn¢ auditorija, taciau LP partijos
komunikacija pasizymi aktyvesne jtrauktimi bei dalyvavimu.

Nagrin¢jant palikty komentary konteksta, randama ir teigiamy, ir neigiamy aspekty abejy
politiniy partijy profiliuose. Pavyzdziui, LSDP vaizdo jrase, skatinanciame atkurti pasitikéjimag
valdZia, stebétojai iSsireiSkia neigiamai: ,,Kokybiskai dirbkite, nereiks pinigy reklamai leisti. Bet
akivaizdu, kad apart reklamos jis eilinj kartq ne kg sugebésite... . Taciau taip pat vykdoma
komunikacija atskleidzia ir teigiamas reakcijas: ,,Gerai darote, balsuosiu pirmgq kartq uz jus dél seimo
rinkimy 2020°. Pana$i situacija pastebima ir LP turinyje, pavyzdziui, vaizdo jrasai, kuriuose
uzfiksuotos diskusijos LGBT temomis sulauké neigiamy komentary, kurie buvo paslépti, taciau taip
pat yra ir palaikan¢iy komentary: ,,Puikiai, stiprybés modernizuojant salj!“. Tad galima teigti, jog
komentary kontekstas abiejuose ,,Youtube* profiliuose yra tiek teigiamas, tiek ir neigiamas, taciau
yra itin svarbu, jog Siy komentary skaicius augty, tokiu bidu uzmezgant Sioms politinéms partijoms
didesn;j tarpusavio rysj su rinkéjais, t.y. diskutuojant, svarstant ir gvildenant id¢jas.

Toliau buvo nagrin¢jama ,,Instagram® platforma, kurioje taip pat buvo randami tiek LP, tiek
ir LSDP profiliai (zr. 6 pav.). Nagringjant 6 paveiksle matomg bendrgja informacija, galima teigti,
jog LP Sioje platformoje taip pat vykdo intensyvesng politing komunikacijg nei LSDP, kadangi Siuo
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metu LP paskyroje yra patalpinta 674 jraSai (vaizdo jrasai, nuotraukos ir kt.), o LSDP tik 254 jrasai.
Tad galima teigti, jog LP stengiasi kurti kuo didesnj kiekj turinio, kadangi lyginant su LSDP, LP
partija yra patalpinusi 420 jrasy daugiau. Veiksmingesn¢ LP komunikacijg atskleidzia ir tai, jog LP
turi Zenkliai daugiau sekéjy. LP partijg nagrinéjamu laikotarpiu seké 7 502 asmenys, o LSDP — 739,
t.y. LP partija turéjo net 6 763 sekéjais daugiau. Taciau toliau yra svarbu iSnagrinéti Sias paskyras
2020 mety rinkiminiu laikotarpiu.

Ty
N %7 T 2 Sz B4 7 7

Followers  Following
Posts Followers  Following

Laisveés partija

Lietuvos socialdemokratai
lja jsteigta 2079 m. bir2elj ir yra Dnlit X

mi auganti partia Lietuvoje.
pk nariul 3

6 pav. LSDP ir LP profiliai ,,Instagram* platformoje
Nepaisant pastebéto zenkliai didesnio LP sekéjy skaiciau, nagrinéjamu laikotarpiu LP partija
taip pat talpino reikSmingai didesnj kiekj turinio. LSDP partija rinkiminiu laikotarpiu patalpino 40
irady, tuo tarpu, LP partija buvo patalpinusi 117 jrasy ,,Instagram‘ platformoje (Zr. 7 pav.).

40000
20000 p5861
739 #502 40 117 1295 18 95
0 — —
Sekéjai Jralilall_SDP Lp Patiktukai Komentarai

7 pav. LSDP ir LP partijy ,,Instagram* profiliy charakteristikos

Nagrin¢jant LP turinj pastebéta, jog pacioje pradzioje aktuali tema buvo COVID-19 bei
skatinimas imtis visy saugumo priemoniy, o taip pat, paliestos tokios temos kaip kibernetinis
saugumas, aplinkosauga. Taciau pastebétina, jog itin daug démesio buvo skiriama ,,humaniskai®
narkotiky politikai (kanapiy legalizavimui, baudziamosios atsakomybés panaikinimui) bei LGBT.
Taip pat, artéjant rinkimams suaktyvéjo skatinimas jungtis prie $ios politinés partijos, rodomas jos
nariy augimas ir kt. Taip pat, jraSuose pastebimas 1§ nestandartinis turinys, pavyzdziui, ,,Ausrinés
gimtadienio vakarélis* ar LukiSkiy aiks$tés, paverstos papliidimiu, nuotraukos. Tad pastebétina, jog
,Instagram paskyros LP skleidZiamas turinys yra gana besiskiriantis nuo kity Lietuvos politiniy
partijy.

Nagriné¢jant LSDP vykdoma komunikacija, pastebima, jog kaip ir ,,Youtube* platformoje,
turinys yra santiiresnis bei maziau aktyvus. Tad galima teigti, jog LSDP politiné komunikacija
rinkiminiu laikotarpiu buvo saugesné ir maziau ,,issiSokanti* visuomenés kontekste. Skirtingai nei
LP paskyros turinyje, LSDP turinyje dominuoja mégéjiSkos nuotraukos, fiksuojancios tam tikrus

jvykius: demonstruojama teikiama labdara, prisidéjimas prie COVID-19 protrukio valdymo

35



(apsaugos priemoniy suteikimas, iSneSiojami informaciniai lankstinukai, padéka medikams),
aplinkosaugos iniciatyvos (politikai Svarina miskus ir kt.), solidarumas su baltarusiy tauta, pramogos
(dalyvavimas maratono bégimuose ir kt.). Taip pat nagrinéjamu laikotarpiu ne maza dalis jrasu buvo
susijusi su LSDP vykdomu projektu ,,1000 miesteliy“, kuriuos LSDP aplanké. Pastebéta, jog LSDP
Sioje paskyroje taip pat reklamavo ne tik savo partija, tac¢iau ir fotografy ar teisininky paslaugas. Tai
atskleidzia, jog LSDP vykdo labiau tradicing ir saugesne politinés komunikacijos strategija, o tai
atsispindi ir komentary kontekste.

Nors komentary skaicius, lyginant su LP, LSDP paskyroje yra maziau (LP-95 komentarai,
LSDP-18 komentary), taciau nagrinéjant rinkéjy iSsakyta nuomong pastebimas tik pozityvus
kontekstas: ,, Uz Socialdemokratus*, ,, Tik pirmyn*. Taciau taip pat pastebétina, jog rinkéjai itin
tikéjosi LSDP ir LP susijungimo valdyme jgyvendinant tam tikras idéjas: ,, Tikiuosi, sudarysite
valdancigja daugumg su Laisvés Partija ir leisite Jiems jgyvendinti savo idéjas, bent jau mokslu
gristoje veikliyjy medziagy politikoje”. Teigiami komentarai pastebimi ir LP komunikacijos
kontekste: ,, Sauni kompanija, ,, Prabalsuota, nors ir atskirai . Taliau, skirtingai nei LSDP paskyroje,
LP ,,Instagram® platformoje randama ir ne maza dalis neigiamy komentary: ,, kam ziiréti komedijas,
jeigu yra komikai LT Parlamente?”, , neturite svarbesniy problemy?“. Bitent tokio turinio
komentarai yra pritraukiami j konservatoriskai visuomenei nepatogias temas, tokias kaip LGBT
suoliukas, lygios teisés ar kanapiy legalizavimas.

[Sanalizavus nagrinéjamy politiniy partijy ,,Youtube™ ir ,,Instagram* paskyras, toliau
politiné komunikacija buvo sisteminama ,,Facebook* socialinéje platformoje. Svarbu paZzyméti, jog
LSDP Sioje platformoje politing komunikacija vykdo jau nuo 2011 mety, o LP — nuo 2019 m. LSDP
,,Facebook* paskyra turi pritraukusi 16 333 sekéjus, o LP — 20 195 (Zr. 8 pav.). Sis pozymis leidZia
daryti prielaida, jog nors LP ,,Facebook® platformoje pradéjo veikti 8 metais véliau nei LSDP, LP
vykdo labiau jtraukian¢ig komunikacija dél Zenkliai didesnio sekéjy skaic¢iaus, pritraukto per daug
mazesnj laikotarpj. Taciau Siam prielaidos patvirtinimui toliau yra svarbu i$nagrinéti politiniy partijy
,,Facebook* platformos pagrindinius efektyvumo rodiklius: patiktukus ( angl. like), komentarus, jy

konteksta, pasidalijimus, jrasu skaiciy, pobtid; ir turinj.

Lietuvos socialdemokraty partija - LSDP
} Puslapis - Stebétojy: 16 333

@socdemai
Socialdemokratai — seniausia ir ilgiausia politinés veiklos tradicija turinti Lietuvos
partija.

Laisvés partija @

Puslapis - Stebétojy: 20 195

@uzlaisve

Liberali Laisvés partija, jsteigta 2019 mety birzelj — vienintelé nariy skaiciumi
auganti partija.

8 pav. LSDP ir LP profiliai ,,Facebook* platformoje
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Kadangi, lyginant su ,,Instagram® ir ,,Youtube* paskyromis, politiniy partijy komunikacija
buvo aktyvesné, o taip pat suteikta galimybé gauti didesnj kiekj statistiniy duomeny, LSDP ir LP
,,Facebook* platformoje buvo apzvelgiami ne tik per visg nustatyta nagrin¢jamg laikotarpj suvesti
bendri duomenys, taciau ir duomenys, atspindintys kiekvieng nagrin€¢jamo laikotarpio ménes;j:
balandj, geguze, birzelj, liepa, rugpjit], rugséji ir spalj (iki 25 ménesio dienos imtinai). Taciau visu

pirma yra svarbu apzvelgti bendrus statistinius duomenis (zr. 9 pav.).
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9 pav. LSDP ir LP partijy ,,Facebook* profiliy charakteristikos

Nagrinéjant bendrasias LSDP ir LP ,,Facebook* profiliy charakteristikas, pastebétina, jog
beveik visose kategorijose LP rodo geresnius ar net Zenkliai pastebimus pozityvius rezultatus. LP nuo
LSDP atsilieka tik patalpinty jrasy skai¢iumi, kadangi LSDP per nagrinéjama laikotarpj jkelé 303, o
LP - 291 irasg. LSDP patalpintus jraSus sudaré nuotraukos su tekstiniu apraSymu bei vaizdo jrasai
(keliamos Seimo posédZziy iStraukos ar politinés partijos nariy interviu). LP patalpintus jrasus taip pat
sudar¢ su tekstiniais aprasymais jkeltos nuotraukos ir vaizdo jrasai, ta¢iau LP taip pat i$siskyré tuo,
jog vykdé gyvas transliacijas, kuriy metu sekéjai galé¢jo uzduoti klausimus ir gauti atsakymus
tiesiogiai. VidutiniSkai, nagrinéjamu laikotarpiu, LSDP vienam patalpintam jrasui tenka 125
patiktukai, 16 komentary ir 20 pasidalinimy. Tuo tarpu LP patalpintam jrasui vidutiniSkai tenka 237
patiktukai, 26 komentarai ir 25 pasidalinimai. Tad galima teigti, jog LP partija geba pritraukti ir
isitraukti didesnj skaiciy sekéjy ar norinCiy stebéti partijos vykdoma politing komunikacijg.

Vis délto, svarbu iSnagrinéti kiekviena kriterijy skirtingais nagrinéjamo etapo laikotarpiais.
Zemiau pateiktas LSDP ir LP partijy ,,Facebook” platformoje surinkty patiktuky skaigius.
Diagramoje atvaizduoti duomenys atskleidZia, jog LP daZniausiai surinkdavo Zenkliai didesnj
patiktuky skaiciy, kuomet birzelj pasieké net 21717 patiktukus, t.y. 18 349 patiktukais daugiau nei
birzelio ménesj surinko LSDP. Taip pat, itin didelis skirtumas matosi ir spalio ménesio laikotarpiu,
kuomet LP surinko 12 893 daugiau patiktuky negu LSDP. Taciau geguzés, liepos ir rugpjucio
ménesiais Sie rezultatai buvo gan tolygis (zr. 10 pav.). Nagrin¢jant bendrus LP ir LSDP partijy
rezultatus, galima teigti, jog aktyviausias laikotarpis, kuriuo buvo surinktos didziausios sekéjy
simpatijos buvo birzelio ménuo (surikta 25 085 patiktukai), taciau nagrinéjant politines partijas

atskirai, matoma, jog LP partijos aktyviausias ménuo buvo birzZelis, tuo tarpu LSDP — Rugpyjitis.
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Taciau apzvelgiant rezultatus visumoje, gali teigti, jog daugiau patiktuky nagrinéjamuoju laikotarpiu

surinko LP partija, o tai reiskia, jog jy politiné komunikacija skatino didesni stebétojy reakcijy lygi.
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10 pav. LSDP ir LP partijy ,,Facebook* platformoje patalpinty jrasy patiktuky skaiciaus
pasiskirstymas 2020 m. balandZzio — spalio laikotarpiu

Tuo paciu panasi ir skirtinga situacija atsiskleidZia nagrinéjant jraSy komentarus. Situacija
panasi tuo, jog remiantis suminiais rezultatais aktyviausias jrasy komentary skaicius taip pat buvo
birzelis, o atsizvelgiant | kiekvieng politing partijg atskirai, paaiskéjo, kad LP aktyviausias ménuo taip
pat buvo birzelis, o LSDP — rugpjiitis. Tad Siuo aspektu situacija yra identiska, lyginant su patiktuky

kategorijos rezultatais.
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11 pav. LSDP ir LP partijy ,,Facebook* platformoje patalpinty jraS8y komentary skai¢iaus
pasiskirstymas 2020 m. balandzio — spalio laikotarpiu

TacCiau rezultatai taip pat atskleidzia, jog komentary skai¢iumi LSDP partija LP partija
pralenké ne 2, o 4 laikotarpiais. 11 pav. atvaizduoti duomenys atskleidzia, kad balandzio ménesiu
LSDP partija surinko 246 komentarais daugiau, nei LP partija. Skirtumas taip pat matosi geguzeés
(LSDP surinko 209 komentarais daugiau nei LP), liepos (LSDP surinko 472 komentarais daugiau nei
LP) ir rugpjucio (LSDP surinko 505 komentarais daugiau nei LP) ménesiais . Vis délto, birZelio,
rugsejo ir spalio ménesiais LP parodé daug nasesnius rezultatus uz LSDP, kadangi birzelj surinko
1927, rugséji — 1653, o spalj 796 komentarais daugiau nei tuo laikotarpiu buvo surinkusi LSDP
partija. Tad galima teigti, jog LP pirmavimo rezultatai buvo daug zenklesni. Dél Sios prieZasties,
galima teigti, jog LP partija veiksmingiau vykdé¢ politing komunikacija tuo aspektu, jog sugebéjo

skatinti didesnj dalyvavima, t.y. sekéjy vie$a nuomoniy iSreiSkima skatinant diskusijg. Tai atskleidzia
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ir nagrinéjamo laikotarpio bendri skaiciai, kadangi LP balandZio-spalio ménesiais surinko 7461, o
LSDP tik 4697 komentarus.

Nagrin¢jant komentary konteksta, nagriné¢jamu laikotarpiu situacija buvo panasi kaip ir
,,Instagram‘ atveju, t.y. buvo aptinkama tiek negatyviy, pasiepianciy, tiek ir pozityviy, skatinanciy
komentary, ta¢iau galima teigti, jog pozityvis ir negatyviis komentarai iSlaiké pusiausvyra, reikalinga
diskusijoms skatinti ir panaudoti gauta informacija politiniy partijy komunikacijos tobulinimui

ateityje.
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12 pav. LSDP ir LP partijy ,,Facebook* platformoje patalpinty jrasy pasidalijimy skai¢iaus
pasiskirstymas 2020 m. balandzio — spalio laikotarpiu

Toliau, nagrinéjant politiniy partijy patalpinty jrasy pasidalijimy dinamika, galima teigti, jog
aktyviausiu nagrin¢jamo laikotarpio ménesiu pasizyméjo taip pat birzelis, kuomet abiejy partijy jrasy
bendra pasidalinimy suma sieké 5 125. Sis ménuo nagrinéjamo kriterijaus kontekste LP partijos
platformoje taip pat buvo aktyviausias birzelj, o LSDP — rugpjutj (zr. 12 pav.). taciau, didzigja
laikotarpio dalj jrasy pasidalinimy skai¢iumi pirmavo, skirtingai nei analizuojant ankstesnius
kriterijus, LSDP partija. Balandzio ménesio laikotarpiu LSDP partijos jrasais buvo pasidalinta 587,
geguze — 847, liepa — 720, rugpjut] — 882 kartus daugiau nei LP partijos atveju. Rugséjo meénesj
pasidalijimy pasiskirstymas buvo tolygus, t.y. rugsé€jo bei spalio ménesj LP partijos jraSais pasidalinta
atitinkamai 104 ir 2 kartais daugiau. Galima teigti, jog LP partijos politiné komunikacija ,,Facebook*
platformoje birZelio meénesio laikotarpiu buvo pati intensyviausia, kadangi ir pasidalinimy skai¢iumi
LP pirmavo 4 111 karty daugiau. Be birzelio ménesio rezultaty, galima teigti, jog LP partija bty
laikoma maziau nasesne uz LSDP, ta¢iau bendri laikotarpio rezultatai atskleidzia, jog LP partijos
galutinis pasidalijimy skaiius taip pat buvo didesnis uz LSDP, ty. 1 177. Tad remiantis Siais
rezultatais, biity galima daryti i§vada, jog LP partijos informacijos sklaida tarp sekéjy taip pat buvo
veiksmingesné. Visgi, atsizvelgus j tai, jog LSDP partija pirmavo balandzio, geguZzés, liepos ir

rugpjucio laikotarpiais, galima teigti, jog sklaidos efektyvumas abejose partijose buvo panasus.
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13 pav. LSDP ir LP partijy ,,Facebook* platformoje patalpinty jrasy skaiciaus pasiskirstymas 2020
m. balandzio — spalio laikotarpiu

TacCiau nagrinéty kriterijy rezultatai néra tvariai susij¢ su politiniy partijy patalpinty jrasy
,Facebook® platformoje skai¢iumi. Bendras LP ir LSDP patalpinty jraSy skaiius matomas
didziausias balandzio ir rugséjo ménesiais, kuomet buvo i§ viso patalpinta 112 bei 107 jraSai.
Maziausias aktyvumas pastebétas birzelio bei liepos ménesiais, kuomet buvo jdéta 64 ir 63 jrasai.
Tad tai atskleidzia, jog iraSy daZnis nelemia seké&jy jsitraukimo lygio. Pavyzdziui, LP balandzio
meénes] patalpino 46 jraSus, taciau gavo tik 8 710 patiktukus, o tuo tarpu birzelio ménesj buvo
patalpinti tik 29 jrasai, taciau patiktuky skaicius buvo daugiau nei dvigubai didesnis, t.y. 21 717.
Panasi dinamika atsiskleidzia ir LSDP partijos atveju, pavyzdziui, balandzio ménesj buvo patalpinta
daugiausia jraSy ir surinkti 5 448 patiktukai, taciau aktyviausiu LSDP rugpjii¢io ménesiu buvo
patalpinta tik 42 jraSai, surink¢ 7 083 patiktukus. D¢l Sios priezasties, galima teigti, jog komunikacijos
kiekybé nelemia didesnio sekéjy jtrauktumo, atvirksciai, svarbesné yra jraso pateikimo forma ir

turinys.

SOCIALDEMOKRATAI
2020-2024 METY SEIME

14 pav. LSDP talpinamy jrasy pavyzdziai
Nagrinéjant patalpintus jraSus, pastebétina, jog politiniy partijy pateikiamas turinys itin
skiriasi. LSDP partijos jraSai sudaro nuotraukas, straipsniy nuorodas bei vaizdo jraSus,
apipavidalintus tekstais. Skirtingai nei ,Instagram* platformoje, ¢ia pateikiamas vizualiai
patrauklesnis turinys, maziau megéjisky nuotrauky, tad galima teigti, jog ,,Facebook* pateiktas LSDP
turinys atrodo tvarkingas, taciau atrodo per daug neiSsiskirianciai (zr. 14 pav.). Nagrin¢jamu
laikotarpiu patalpinti jrasai buvo orientuoti j rinkiming reklama bei apémé tokias aktualias problemas

kaip bedarbysté, darbuotojo teisé€s, atlyginimai, pensijy kélimo bitinybé, karantino pabaigos
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iniciavimas, padéka medikams ar energetika, ta¢iau taip pat apémé ir nepatogesnes temas, tokias kaip
baudziamosios atsakomybés panaikinimg uz narkotines medziagas (mazus kiekius marihuanos). Tad
galima teigti, jog LSDP orientavo | placigja visumg liberaliy pazitiry rinkéjy, taiau maziau
patogiomis temomis taip pat bandé pritraukti ir jaunesnius, nagrinétomis problemomis labiau
suinteresuotus, sekéjus.

Atvirksciai, nagring¢jant LP patalpintas jrasy turinys suponuoja, jog politiné partija
daugiausia yra orientuota j jaunesnius rinkéjus (2r. 15 pav.). Siame turinyje jaudiama maZiau
suvarzymo, tad galima teigti, jog turinys atskleidZia $ios politinés partijos siekj — laisve. Sios politinés
partijos turinj taip pat sudaro nuotraukos, nuorodos j straipsnius, vaizdo jrasai, taCiau matomas
skirtumas tas, jog LP pasitelkia itin rySkias, démes] traukiancias spalvas, jaunimg atstovaujancias
garsenybes (Naglis Bierancas, Indré Stonkuviené, Gediminas Jaunius ir kt.). Taip pat, nuo LSDP LP
turinys skiriasi ir tuo, jog prie jraSy naudojamos jaunimo tarpe populiarios grotazymés (angl.
hashtag), nepatogus vaizdinis turinys (pvz., pirSty gestai su grotazyme ,,nebtik covidiotas®) bei
rengiamos gyvos tiesioginés diskusijos, t.y. LP partija jtraukia sekéjus i diskusijg, suteikdami
galimybe dalyvauti jy susitikimuose nuotoliniu biidu. Tokiu biidu yra itin skatinama sekéjy jtrauktis,
dalyvavimas, o tai yra itin novatoriskas biidas vykdyti abipus¢ politing komunikacijg ir gauti tvaresnj
griztamajj rysj. Taip pat, svarbu atkreipti demes;j i tai, jog kaip ir buvo minéta, LP paliec¢ia maziau
patogias temas (LGBT, narkotinés medziagos ir kt.), tad galima teigti, jog didzigja dalimi konteksto

LP orientuojasi j siauresn¢ auditorija, nei LSDP, t.y. | jaunus rinkéjus.

15 pav. LSDP talpinamy jrasy pavyzdZziai
Galiausiai, svarbu pazyméti, jog ,,Tik Tok* atveju LSDP ir LP politinés komunikacijos
nepavyko atlikti, kadangi politinés partijos Sioje platformoje savo socialiniy paskyry neturi. Nors
buvo pastebéta, jog Tik Tok politing komunikacija vykdo LP partijos lyderé Ausriné Armonaite,

taciau partijy politiné komunikacija Sioje platformoje negali buti lyginama dél to, jog ,,Tik Tok*
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paskyras turi tik pavieniai nagrinéjamy politiniy partijy asmenys, o taip pat komunikacija Sioje
platformoje néra aktyvi lyginant su ,,Youtube®, ,,Instagram* ar ,,Facebook* atvejais.

Apibendrinant, galima teigti, jog abi politinés partijos aktyviai naudoja jvairias, Lietuvoje
populiarias, socialines platformas, tokias kaip ,,Youtube®“, Facebook® ir , Instagram®. Analizé
atskleidé, jog LSDP ir LP partijos vis dar neiSnaudoja ,,Tik Tok* socialinés platformos potencialo ir
orientuojasi ] tris pastarasias. Galima teigti, jog, nors abi politinés partijos yra liberaliy paziiiry, LP
partijos komunikacija yra skirta jaunesnei ir siauresnei auditorijai, skirtingai, nei LSDP. Ir nors abiejy
partijy socialiniuose tinkluose politiné komunikacija yra gana patraukli ir veiksminga (sulaukiama
reakcijy ir kt.), vis délto, zvelgiant j bendrus duomenis, galima teigti, jog per trumpa laikotarpj LP
partija sugeb¢jo jvykdyti itin puikig politinés komunikacijos strategija, pritraukiant daugiau sekéjy
bei jy reakcijy visose trijose nagrinétose socialinése platformose. Tad toliau yra svarbu jsigilinti j
suinteresuoty asmeny, turin¢iy vertingy Ziniy, nuomong¢ apie naujyjy medijy veiksminguma

rinkiminiu laikotarpiu.

3.3. Pusiau struktiiruoto interviu analizé

Analizuojant kokybinius duomenis buvo pastebétas itin teigiamas informanty poziliris ]
naujasias medijas apskritai. Informanty teigimu, jvairioms organizacijoms naujyjy medijy
naudojimas jau yra tapgs arba artimoje ateityje taps biitingja salyga, kadangi jy reik§mé visuomenéje
yra nuolatos didéjanti:

., Sios medijos, laikui bégant, taps vis svarbesnés, todél teigiamas ar neigiamas organizacijy
poziiris néra toks svarbus kaip faktas, jog norint islikti aktualiems, su Siomis priemonémis reikés
dirbti.** (P7).

Tai atskleidzia, jog nuolatos kintanti ir tobuléjanti technologiné aplinka lemia naujyjy
medijy naudojimo jvairiose organizacijose neiSvengiamuma dél jvairiy priezas¢iy. Analizuojant
kokybinius duomenis buvo iSskirtos dvi kategorijos, apibiidinancios naujyjy medijy naudojimo
prielaidas organizacijose: platesnés komunikacijos galimybés ir rySio su auditorija gerinimas (Zr.
12 lent.). Pirmajg kategorija apibiidina trys subkategorijos: greiciau paskleidziama Zinuté, tiesioginé
komunikacija be tarpininky ir galimybé naudoti didesnes informacijos apimtis reikiamu laiku. R.
Kushwaha (2016) akcentavo, jog naujosios medijos yra pasizyminc¢ios savo greic¢iu paskleisti Zinutg
tuomet, kuomet yra reikalinga, o taip pat informacija gali daug greiciau biiti paskleidziama tikslinei
auditorijai. Tad galima teigti, kad informanty atsakymai pagrindzia teorinéje dalyje akcentuotas
mokslininky jZvalgas. Informantai taip pat paZymi, jog vienas i§ svarbiausiy naujyjy medijy
privalumy yra greitis:

., Reaktyvumas, greitis” (P3); ,, <..> naujyjy medijy galimybé — greitai, efektyvial,

patraukliai pasiekti dideles auditorijas Zmoniy <...> Zymiai greic¢iau komunikuoti“ (P4).
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Tai atskleidzia, jog naujosios medijos suteikia galimybe komunikuoti daug greiciau, tokiu
biidu demonstruojant didesnj reagavima, tad Cia atsiskleidzia ir sekanti subkategorija — fiesioginé
komunikacija be tarpininky.

12 lentelé. Naujyjy medijy panaudojimo prielaidas apibuidinancios kategorijos ir subkategorijos

Kategorijos Subkategorijos Citatos

., <..> Siuolaikinéje politinéje komunikacijoje, naujyjy medijy
panaudojimas yra puiki galimybé politinéms partijoms greiciau
- Greitiau paskleisti Zinig, pirkti reklamgq. “ (P1);

paskleidZiama zinuté | ,, <...> Sitokiu bidu didinama informacijos sklaida “ (P2);

,, Situacijose, reikalaujanciose didelio reaktyvumo ir greicio, biitent
naujosios medijos yra patogiausi jrankiai pasiekti rezultatq** (P3).

,» Naujosios medijos sudaro politikams galimybe su visuomene,

Plat?sne_s_ Do rinkéjais, bendrauti be tarpininky “ (P2);
1. | komunikacijos | - Tiesioging .. . N . . .
galimybés komunikacija be k <...> anksciau, 'sqkykzm, tradlcz.n.e Zl{zlasklc'ndq,_ radijas, spauda ir
arpininky t. bg\{o toks tarplnlnka§ tarp politiko |r.aud|.torljosw<...> da_ba_r t'as_
tarpininkas nebéra reikalingas, nes jo vietq uzima socialiniai
tinklai“ (P5).
- Galimybé  naudoti
didesnes ., <...> galima pasirinkti norimus kanalus tinkanciu laiku ir sukuria
informacijos apimtis | galimybe naudotis didesne informacijos apimtimi“ (P2).
reikiamu laiku
., <...> didesnis pilieciy skaicius jtraukiamas j politinio sprendimo
- Didesné auditorijos | priémimo procesq* (P2);
itrauktis ,, Naudojant naujgsias medijas galima <...> reaguoti, gauti
nuomone vienu ar kitu klausimu Cia ir dabar* (P4).
,, Tai greita, prieinama, patogu ir rinkéjas gali is karto reaguoti:
- Greitas  grjztamasiS | like ‘inti, share ‘inti ir pan.* (P1);
Rysio su rySys ,,» Naudojant naujgsias medijas galima gauti greitesnj atgalinj rysj“
2. auditorija (P4}),'m 7 — i — - —
gerinimas . populiaru naujgsias medijas susieti su Internetu Ir jo

vartotojais, o sutikime, kad internete kiekvienas IS miisy

praleidziame nemazq dalj savo gyvenimo“ (P1);

- Didéjantis  naujyjy | ,, pastarieji desimtmeciai diktuoja naujos kartos galimybes ir net
medijy naudojimas sqglygas komunikacijos srityje.* (P4);

., Itin svarbios dél labai paprastos priezasties — vis daugiau Zmoniy

jomis naudojami, vadinasi, potenciali auditorija yra nuolat

besiplecianti.** (P7).

Saltinis: sudaryta autoriaus.

G. Gongalves (2018) teigé, jog iki Siol politinés partijos naudoja tiek tradicinius, tiek ir
naujuosius komunikacijos kanalus, ta¢iau komunikuojant per tradicinius kanalus — televizija, radija,
spauda — komunikacijos procesas tampa sudétingesnis, kadangi komunikacija vyksta per tarpininkus
(Zr. 2 pav.). Tai patvirtina ir informantai, teigdami, jog naujosios medijos suteikia galimybe
komunikuoti tiesiogiai su tiksline auditorija be jokiy kity tarpininky, tad tai atskleidzia ir dar vieng
subkategorija — galimybe naudoti didesnes informacijos apimtis reikiamu laiku. G. Rexha (2014)
teige, jog komunikacijos kanalai yra aktyviis bei svarbiis komunikacijos proceso veikéjai perduodant
informacija ir reikiamus Saltinius taip, jog biity padarytas didZiausias jmanomas poveikis tikslinei
auditorijai. Tai atskleidzia, kad naujosios medijos leidzia daug laisviau manipuliuoti informacija ir
pateikti jg skirtinguose naujyjy medijy kanaluose (jvairiuose socialiniuose tinkluose, tinklalapiuose

ir kt.) reikiamu laiku, todél informacijos sklaida tampa daug platesné ir tikslingesné.
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Auks¢iau minétosios naujyjy medijy panaudojimo prielaidos taip pat leidzia iSskirti ir
sekan¢ia kategorija - rySio su auditorija gerinima. Sia kategorija apibiidina trys subkategorijos:
didesné auditorijos jtrauktis, greitas griztamasis rysys I\t didéjantis naujyjy medijy naudojimas. H.
Alfani (2015) teigé, jog naujosios medijos yra maziau formalios bei kuriancios didesnj
interaktyvuma. Tod¢l galima teigti, jog yra didinama auditorijos jtrauktis j komunikacijos procesg.
Informantai teigia, jog auditorijos reakcijos yra gaunamos daug greiciau ir tiesiogiai, o socialiniuose
tinkluose placios dalyvavimo galimybés (komentarai, reakcijos, dalinimasis jrasais) leidzia labiau
dalyvius jtraukti ir gauti jy nuomong tam tikrais klausimais, tuo paciu juos jtraukiant ir j sprendimy
priémimo procesus. Tad tai atskleidzia, jog yra didinama tikslinés auditorijos jtrauktis, gaunamas
greitesnis griztamasis rySys. Sj informanty poziiirj i$skiria ir A. Suminas (2009), teigdamas, jog
komunikacija, ypa¢ socialiniuose tinkluose, yra laikoma veiksminga dél galimybés nevarzomai
reikSti mintis ir greitai gauti atgalinj rysj. Tai atskleidzia, jog naujosiomis medijomis yra kuriamas
komunikacijos tarp suinteresuoty Saliy glaudumas bei intensyvumas:

,,» Pagrindinis privalumas — jau minétas intensyvesnis tiesioginio rysio tarp politiniy veikéjy
ir rinkéjy atsiradimas * (P7).

Informantai teigia, jog naujosios medijos kuria interaktyvuma, tad yra sukuriamas
efektyvesnis rySys su auditorija:

., <...> didZiausias privalumas, mano nuomone, yra naujyjy medijy interaktyvumas <...>
bendraujant iskart su rinkéjais ir klausiant jy nuomonés, prasant jy jsitraukimo. “ (P1).

Galiausiai, kaip ir buvo minéta anksciau, naujosios medijos organizacijy komunikacijoje
tampa neiSvengiamos dél vis didesnio jy vaidmens zmogaus kasdieniame gyvenime. C. Valentini ir
D. Kruckerberg (2012) akcentavo, kad informacinés bei komunikacinés technologijos jau yra
tapusios reikSminga Zmogaus kasdienio gyvenimo dalimi visame pasaulyje, tad organizacijoms,
vykdancios komunikacija bei vieSuosius rySius XXI amZiuje, naujyjy medijy naudojimas yra
neiSvenngiamas, o daroma jtaka — akivaizdi. Nepaisant to informanty suteikti duomenys atskleidzia
ir L. Neviskaités (2011) iSskirtus naujyjy medijy pagrindinius bruozus: skaitmeniskuma,
interaktyvuma, hipertekstualuma, konvergencijg bei tinkliniSkumga.

Analizuojant informanty atsakymus taip pat tapo aisku, jog iki $iol politinéje komunikacijoje
yra vertinamos tiek tradicinés, tiek ir naujosios medijos:

,,» Mano manymu, kad tradicinés ir naujosios yra vienodai svarbios “ (P1);

. AS galvoju, kad svarbios tiek tradicinés, tiek naujosios.* (P4).

Kiek i8siskyré informanty nuomonés apie tai, kurios medijos politinéje komunikacijoje yra
svarbesnés. Vieni informantai teigia, jog visgi iki Siol tradicinés medijos yra pranaSesnés uz naujasias

ir yra pagrindinés transliuojant tam tikrus politiniy partijy aspektus:
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., <...> tradiciniai medijy kanalai (televizija, radijas) islieka pagrindiniu jrankiu norint,
rinkimy metu, perduoti visuomenei pagrindinius <...> politinius jsipareigojimus. Tuo tarpu
spausdintinés periodinés spaudos (laikrasciy, zurnaly, savaitrasciy) reikSmé pastaraisiais metais
sumazéjo, taciau vis dar islieka svarbi, norint pasiekti tam tikras gyventojy grupes.*“ (P7).

Kiti informantai teigia, jog nors tradicinés medijos politin¢je komunikacijoje yra svarbios,
vis délto, naujosios medijos yra pranasesnés:

,» Man svarbu paminéti, kad pats patogesnis ir efektyvesnis principas, mano nuomone,
politinéje komunikacijoje — naujyjy medijy panaudojimas. *“ (P1);

,, Mano nuomone, dazniausiai politiniy partijy rinkiminése kampanijose naudojami
naujosios medijos bidai* (P2).

,, Visgi, stebint bendras tendencijas, sakyciau, kad naujosios medijos pirmauja pagal
svarbg. “ (P3).

Nepaisant to, naujosios medijos yra pranaSesnés tuo, kadangi jose gali biti retransliuojami
ir tradicinés komunikacijos kanalai:

,, <...> tradicines medijas labai lengvai ir puikiai perkeliama j internetq. Juk, pavyzdziui,
laikrastis — tikrai galime rasti internete, arba televizijos laida — taip pat galime rasti internete ir z.z.
(P1).

Taip pat, naujosiose medijose transliuojama komunikacija taip pat pasiekia ir tradicines
medijas, kurios toliau retransliuoja naujosiose medijose vykdomg komunikacija:

., <...> naudojami naujosios medijos biidai — vaizdo ir garso priemonémis skleidZiama
politiné reklama ir politiniai pranesimai, kurie, greiciausiai pasiekia visuomene ir sudomina ne tik
rinkéjus, bet Ziniasklaidg, kuri toliau juos interpretuoja ir istransliuoja visuomenei. * (P2).

Tad tai atskleidzia, jog naujyjy medijy naudojimas yra pranasesnis savo galimybémis, o taip
pat gali retransliuoti ir tradicines medijas bei atvirk$c¢iai, taciau beveik visi informantai vieningai
sutinka, jog politiniy partijy komunikacijos kanalo pasirinkimas yra priklausantis nuo auditorijos
segmentavimo.

., <...> auditorijos segmentavimas politinéje komunikacijoje yra visko ko esmé.** (P6);

Informanty teigimu, komunikacijos skaidos kanaly pasirinkimas priklauso nuo tikslo, t.y.
kokig auditorijg politing partija nori paveikti:

., AS sakyciau medijos pasirinkimas, ar tai tradicinés, ar naujosios, priklauso nuo
auditorijos, kokiq auditorijg nori pasiekti politikas. <...> Taigi, efektyvumas ir panaudojimas
pirmiausia priklauso nuo auditorijos pasirinkimo.” (P5);

Informantas pateikia vieng i§ sékmingiausiy pavyzdziy, kuomet naujosiomis medijomis

buvo itin veiksmingai vykdoma priesrinkiming¢ politiné kampanija:
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,, Partijos, kuriy elektorato didesne dalj sudaro didmiescio ir/ar jaunesnis, aukstesniy
pajamy bei issilavinimo rinkéjas, neabejotinai daugiau démesio skiria naujosioms medijoms, to
pavyzdys — Laisvés partija, kurios 2020 m. rinkiminé kampanija bene labiausiai Lietuvos rinkimy
istorijoje rémési biitent naujosiomis medijomis, konkreciai — socialiniais tinklais. Tuo tarpu LLRA ar
kita j regionus orientuota partija, tikétina, mazZiau remsis naujosiomis medijomis ir didesnj démesj
skirs sklaidai tradicinése medijose biitent dél elektorato ypatybiy. ““ (P3).

Sis atsakymas atskleidzia, jog LP buvo kone pavyzdingiausia ir sékmingiausia partija,
1Snaudojusi naujyjy medijy teikiamas galimybes, taCiau taip pat leidzia teigti, kad komunikacijos
kanaly pasirinkimas yra priklausanti nuo tikslinés auditorijos psichosocialiniy, sociodemografiniy
charakteristiky ir t.t. Taciau informantai pastebi, jog rinkéjams pasiekti vis dar naudojami itin
tradiciniai budai:

,, <..> Lietuvoje pastebiu tokig tendencijq, kad politinés partijos vis dar labai daug
investuoja j vazinéjimus per ,,kaimus * ir taip renka rinkéjy balsus. * (P1).

Kaip teigia informantas, naujosiomis medijos linkusios naudotis tos politinés partijos, kurios
yra suburtos jaunesniy Zmoniy:

,, <...> tradicinés partijos ne taip greitai pereina prie naujy medijy, kaip naujos, jauny
Zmoniy suburtos partijos, pavyzdziui, Laisvés partija. * (P4).

Vis délto, vis dar pakankamai neiSnaudojancios ,,tradicinés” politinés partijos i§ naujyjy
medijy gali gauti daug daugiau naudos:

., <...> partijos, kuriy rinkéjas yra vyresnés kartos, gali naujyjy medijy jrankj — socialines
medijas — iSnaudoti ir drastiskai praplésti savo rinkéjy gretas, kodél gi ne?“ (P5).

Informanty suteikti duomenys leidzia daryti i§vada, kad tradicinés medijos iSlieka vis dar
aktualios, norint pasiekti tam tikras tikslines auditorijas, taiau naujosios medijos ir jy did¢jantis
naudojimas lemia jy augantj pranaSuma pries tradicines medijas. A. Suminas (2009) patvirtina $ias
1zvalgas, teigdamas, kad, nors tradiciniai medijos kanalai vis dar yra laikomi neatsiejama politinés
komunikacijos dalimi, taciau naujosios medijos pamazu tampa veiksmingesnés. Vis délto, kaip teigia
informantai, yra svarbu naudoti tiek tradiciniy, tiek naujyjy medijy kompleksa, skiriant didesnj
démesj toms medijoms, kurios yra veiksmingesnés pagrindinei tikslinei auditorijai:

,, <...> pirminé ir antriné auditorijos, jos skiriasi. Ir pagal tai, Ziirédami, kas yra pirminé
auditorija, kas yra antriné ir t.t. <...> pagal tai tu renkiesi kanalus, kurie tai auditorijai yra visiskai
priimtiniausi. Na, o toliau, uz to klasikinio sqraso riby, pradedame eksperimentuoti, kaip dar pasiekti
tas papildomas auditorijas. “ (P6).

ISsiaiskinus, jog naujosioms medijos uzima vis didesn¢ reikSme ir tampa neatsiejama
politiniy partijy politinés komunikacijos dalimi, toliau buvo svarbu iSsiaiskinti, kokios naujosios

medijos dazniausiai yra naudojamos. Analizuojant informanty suteiktus kokybinius duomenis buvo
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iSskirta populiariausiy politiniy partijuy naudojamuy mediju kanaly kategorija ir dvi ja
apibiidinancios subkategorijos: internetiniai tinklalapiai ir socialiniai tinklai (zr. 13 lent.).

13 lentelé. Populiariausius politiniy partijy naudojamy medijy kanalus apibtidinancios subkategorijos

Subkategorijos Citatos
., Taciau iSskirciau ir vykstancius debatus translivojamus per <...> tam tikrus interneto
Internetiniai puSlqpius’ ) (Pl);, . L S L - )
1. tinklalapiai ,,» Taip pat nemazq vaidmenj, Zinoma, atlieka internetiniai portalai.“ (P3);

., Taip pat tinklalapiai, kurie politiniy partijy neretai yra naudojami, siekiant koncentruotai,
vienoje vietoje pristatyti politines programas ar kitas didesnes iniciatyvas. * (P7).
»» Kaip ir minéjau — socialinés medijos. <...> politinés partijos ir politiko gyvenime gali ir
turi uzimti svarby vaidmenj. * (P1);
,, VienareiksSmiskai — socialiniai tinklai. Jy vaidmuo per paskutinius Lietuvoje vykusius
rinkimus pasieké auksciausiq taskq, pradedant oficialiomis partijy paskyromis ir baigiant
asmeniniais politiky puslapiais. *“ (P3);
5 Socialiniai ., Manau, kad socialinés medijos. Naudojant jas vyksta sparciau komunikacija, vykdomos
' tinklai apklausos, medZiagos perteikimas, reklama, debatai.** (P4);
,, AS sutinku, kad vienas is jrankiy politinei partijai pasiekti pergale rinkimuose, gali biiti
socialiniy medijy panaudojimas ir jy reiksmé auga. “ (P5);
,, <...> na ir, Zinoma, tie socialiniai tinklai.* (P6);
,,» Socialiné ziniasklaida, socialiniai tinklai, per kurig galime skleisti savo informacijq bei
pozicijas su maziausiais kastais** (P7).
Saltinis: sudaryta autoriaus.

13 lentel¢je pateikti duomenys atspindi, jog daugiausiai naujyjy medijy kontekste
akcentuojami socialiniai tinklai. Visi informantai jzvelgia akivaizdzig Siy socialiniy tinkly nauda
politiniy partijy politinéje komunikacijoje, ypa¢ priesrinkiminiu laikotarpiu. Kaip teigia, socialiniai
tinklai yra naudojami jvairiais buidais:

., <...> skleisti partijos politines vertybes ir isSikius, dalintis informacija apie partijos
vykdomus darbus ir tikslus, pristatomi politinés partijos nariai ir ties kokia sritimi jie dirba/dirbs.
Visa tai daro pritraukti rinkéjus ir gauti paramos. * (P1).

Kaip ir buvo minéta, pagrindinis politiniy partijy uzduotis prieSrinkiminiu laikotarpiu yra
laiméti, tad kaip teigia informantas:

,,Naujosios medijos naudojamos kaip priemoné priartinti rinkéjus prie politinés
organizacijos ir geriau parodyti, kokig naudq jie gauty balsuodami uz konkreciq politing jéga. ** (P7).

Tad galima daryti iSvada, jog, informanty teigimu, Siam tikslui pasiekti labiausiai yra
naudojamos socialinés medijos. Teorin¢je dalyje jau buvo analizuoti skaitmenizuoty ir socialiniy
medijy panaSumai bei skirtumai. 3 lentel¢je pateikti duomenys atskleidé, kad socialinés medijos
(socialiniai tinklai) yra prana$is tuo, jog yra orientuoti | interneting socialing aplinka, kurioje
informacija gali biiti ne tik pateikiama ar gaunama, taciau taip pat yra skatinanti bendradarbiauti bei
uzmegzti tarpusavio rySius (Valentini, Kruceberg, 2012). Tad tai atskleidzia ir socialiniy tinkly
pranasuma prie§ internetines svetaines, kurios, vis délto, taip pat yra aktyviai naudojamos vykdant
politiniy partijy prieSrinkiming politing komunikacijg. Kaip teigia informantai, socialinés medijos
pasizymi didesnémis galimybémis ir yra svarbios ne tik skleidziant informacija, taciau ir formuojant
jvaizdj:
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,,Socialiniai tinklai atlieka svarby vaidmenj tiek politiky ir politiniy partijy formavime, tiek
informacijos sklaidoje. “ (P3).

Nepaisant to, kaip teigia informantas, socialiniy medijy naudojimas yra vis daznesnis, o dar
didesne socialiniy tinkly reik§me lémé ir COVID-19 pandemija:

,, Socialinés medijos turi uzimti svarby vaidmenyj. Juolab, kad vis daugiau Zmoniy naudoja
informacines technologijas jvairiose srityse. COVID-19 pandemijos metu daugeliui buvo mestas
Tai puiki iliustracija, kad Siuolaikiniame pasaulyje veiksmas vyksta daug greiciau nei jsivaizduojame
<...> Bty puiku, kad Lietuva lygiagreciai pereity ir prie internetinio balsavimo, kas biity patogu,
greita ir ,,nepaperkama*, nes, kaip Zinia, pasitaiko visokiy nesqziningy atvejy per rinkimus. “ (P4).

Tad socialiniy tinkly vaidmuo dar labiau iSauga, kadangi gana ilgg laikotarpj, vykstant
pandemijai, pilieciai buvo priversti naudotis technologijomis, norint atlikti savo darbo uzduotis, o
taip pat, naujyjy medijy potencialas dar gali biiti iSnaudojamas daugelyje kity politiniy sri¢iy, jskaitant
ir rinkimus. Taciau nagringjant informanty pateiktus kokybinius duomenis taip pat paaiskéjo, jog
nepaisant socialiniy tinkly ir internetiniy tinklalapiy, kai kurios veiksmingos naujosios medijos dar
néra iSnaudojamos:

,,» Esu mates porq partijy kaip jos komunikuoja viduje su savo nariais ir as matau tokiy
neiSnaudoty dalyky kaip naujienlaiskis. Kiek yra mazai j tai investuojama, kaip yra nesukuriama
Jjokio ritualo juo dalintis ir ji skleisti. Juk tai puikus kanalas, kuriuo galima perduoti Zinute. UZsienio
praktika rodo, pavyzdziui UK, kad tai yra paveikus kanalas.* (P6).

Visgi, kaip teigia informantas, nors kai kurios naujosios medijos vis dar néra iSnaudojamos,
1 jas bus pradétas kreipti démesys artimiausioje ateityje, kadangi Siuolaikiné auganti karta yra
neatsiejama nuo technologijy, todél tradicinés medijos taps dar maziau veiksmingos:

,,» Kitos medijy formos, pavyzdziui, tinklalaidés ar panasiis formatai, kol kas politinéje
komunikacijoje niekaip nedominuoja, taciau tai beveik neabejotinai pasikeis per ateinancius porg
mety, partijoms ieSkant naujy budy pasiekti rinkéjus — ypatingai tuos, kurie tik jgis balsavimo teise.
(P3).

Tad nepaisant nesustabdomai augancio naujyjy medijy vaidmens politiniy partijy politinéje
komunikacijoje, taip pat iSryskéjo pagrindinés naudos politiniy partijy rinkimy rezultatams. ISskirtg
pagrindiniy naujyju mediju naudu politinéms partijoms kategorija apibiidina trys pagrindinés
subkategorijos: taupomi kastai, didéjanti parama, intensyvesnis ir platesnis tarpusavio rysys (zr. 14

lent.).
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14 lentelé. Pagrindines naujyjy medijy naudas politinéms partijoms apibiidinancios subkategorijos

Subkategorijos Citatos

., <...> greitai ir pigiau pasiekti auditorijq ir taip pasiekti tikslg.** (P1);

,,» <...> per socialines medijas laiko ir kasty atzvilgiu paskleisti Ziniq yra daug pigiau: vienu
paspaudimu j Pakruojj, Sirvintoms ir pan. Aplankyti tas visas vietas man reikéty 10 karty
daugiau laiko. “ (P6);

,,» Socialiné Ziniasklaida, socialiniai tinklai, per kurig galime skleisti savo informacijq bei
pozicijas su maziausiais kastais. ** (P7).

., <...> partijos pradéjo drgsiau kviesti Zmones prisijungti ir palaikyti finansiskai. Dabar
tikrai lengviau, ir atrodo, paprasciau skiriant paramq prisijungti prie partijos ir palaikyti
juos. Dabar partijoms yra lengviau kreiptis j visuomeng ir prasyti finansinés pagalbos,
replikuojant j bisimus, nuveiktus darbus ir t.t.“ (P1);

,, <....> be to, socialiniame tinkle gauta Zinuté, kuri siunciama draugui ar Seimos nariui gali
Didéjanti buti pripaZinta ir rekomendacija balsuoti uz vieng ar kitg politikg. ** (P2);

parama ,, Paramos gavimo atzvilgiu, socialinés medijos taip pat pasitarnauja ne tik dél platesnés
sklaidos <...> Laisvés partija suteiké rinkéjams galimybe jq paremti perkant firming
atributikg <...> kiuré rinkéjams motyvacijq skirti paramq partijai ir ¢ia pat gauti atgaling
naudg.” (P3);

. <...> yra jzvalgy, kad musy pergalé dar negarantuota, tai rinkéjas, kuriam tai svarbu ir
palaiko tq partijq, butinai eis balsuoti. ** (P6).

, <..> naujyjy medijy interaktyvumas ir galimybé greitai pasiekti didziules auditorijas
Zmoniy <...> komunikuoti pasitelkiant vaizdines medziagas, bendraujant iskart su rinkéjais
ir klausiant jy nuomonés, prasant jy jsitraukimo. “ (P1);

w <...> tarpusavio rysys tarp politiniy partijy ir rinkéjy “ (P2);

,, Visu pirma, gerokai padidéjo rinkéjy tiesioginis jsitraukimas ir griztamasis rysys.
Intensyvesnis ir | Socialiniai tinklai priartina politikus prie rinkéjy per komentarus, asmenukes, diskusijas ir
3. platesnis kitas bendravimo formas, be to, socialiniuose tinkluose gerokai lengviau mobilizuoti savo
tarpusavio rySys | rinkéjus <...> tai gerokai asmeniskesné patogesné prieiga, leidZianti Zmogui paciam
sitraukti <...> betarpiskumas su rinkéjais. “ (P3);

, Politinés partijos gali Zymiai grei¢iau komunikuoti, pristatant savo programas,
diskutuojant jvairiomis temomis, gaunant atgalinj rysj iSkart, darant apklausas ir
prisitraukiant patiktukus. “ (P4);
., <...> pokydiai tarp partijos ir rinkéjo tikrai egzistuoja.** (P5).
Saltinis: sudaryta autoriaus.

1. | Taupomi kastai

Informanty teigimu, naujyjy medijy panaudojimas leidzia taupyti tiek laiko, tiek ir
finansinius kasStus, pasiekiant net platesn¢ auditorijg ir sukuriant veiksmingesng komunikacijg. Kaip
teigia informantas, anks¢iau vykdoma komunikacija (nors yra vykdoma ir iki $iol) buvo itin brangi,
kadangi:

,, <...> politikai vazinédavo per vietoves ir dovanodavo rinkéjams tusinukus. Puikiai
prisimenu, kad ir pats dalindavau kalendorius ir uzrasy knygutes, nes tai buvo norma.* (P1).

Nepaisant to, jog toks komunikavimo bidas, siekiant pelnyti rinkéjus balsus biidavo
pakankamai brangus, taiau taip pat ne visuomet pasiteisindavo, tad naujosiomis medijomis gali biiti
taupomi kastai gaunant tuos pacius ar net dar geresnius rezultatus:

,» Nesakau, kad dabar to partijos nedaro <...> bet dabar jau tai atrodo nelabai ,,skanu* ir
norisi rinkéjq sudominti, kad grizes namo jis nenumesty tq dovanotq puodukq, o is tiesy paremty
partijq, atiduoty jai savo balsq, socialiniame tinkle uzdeéty ,,like* ant miisy partijos puslapio, o jei
dar ir pasidalinty su visais draugais esanciai virtualioje erdvéje — isvis ,,super.“* (P1).

Tai jrodo ir anksciau atliktos lyginamosios analizés rezultatai, kurie atskleidé, jog naujai

susiktirusi Laisvés partija, rinkiminei kampanijai skirdama kiek didesnj biudzeta, taciau iSnaudodama
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naujgsias medijas, sugebé¢jo pasiekti tuos pacius rezultatus kaip LSDP. Ir nors Laisvés partija
rinkiminei kampanijai skyré didesnj biudzeta, svarbu akcentuoti tai, jog ji buvo naujai susikiirusi ir
mazai kam zinoma (zr. 3.1. poskyrj). Tad darytina prielaida, jog be efektyvaus naujyjy medijy
panaudojimo Laisvés partija su tokiu biudzetu biity pademonstravusi daug prastesnius rezultatus, o
geresniy rezultaty pasiekimas biity pareikalaves didesniy tiek laiko, tiek ir materialiniy kasty.

Atsizvelgiant | tai, jog politinéms partijoms yra itin reikalinga parama, atsiskleidé¢ ir kita
subkategorija. Kaip teigia informantas, politinés partijos finansin¢ parama gali gauti tiek ir valstybés,
tiek ir i$ gyventojy, taCiau ji yra ribota:

,, <...> politinés partijos visais jmanomais biidais Zmones kviecia teikti finansinge paramq.
Yra keli budai paremti — tie kas néra deklarave pajamas, tai gali paremti skirdami 12 Eur paramg,
tie kurie deklarave — daugiau, pagal savo galimybes, bet nevirsijant savo pajamy tam tikro
procentinés dalies <...> Yra galimybé skirti GPM 0,6 proc. politinéms partijoms. * (P4).

Tad kaip rodo informanty suteikti duomenys (Zr. 14 lent.), naujosios medijos sudaré naujas
galimybes paprasCiau ir veiksmingiau zmones paskatinti palaikyti politines partijas finansiskai.
Taciau nepaisant reguliavimo, naujosios medijos politinéms partijoms leido jgyvendinti kiirybines
idéjas, kurios atnes¢ papildoma parama, o to puikus pavyzdys yra Laisvés partija:

., <...> Laisvés partija suteiké rinkéjams jq paremti perkant firmine atributikq. Zaisminga,
Siuolaikiska komunikacija, pozicionuojanti atributikq kaip stilingq ir geidziamgq preke, kiire rinkéjams
motyvacijq skirti paramg * (P3).

Taciau naujosios medijos suteikia politinéms partijoms rinkiminiu laikotarpiu gauti ir paciy
rinkéjy parama, t.y. ne tik atiduodant savo paciy balsus, taciau taip pat paskatinant balsuoti uz
konkrecias politines partijas ir politinius veikéjus savo pazjstamy/artimyjy rate. Tai atskleidzia ir
paskuting subkategorija, kadangi naujosios medijos taip pat suteikia galimybe vykdyti veiksmingesne
politing komunikacija, tokiu biidu uZtikrinant intensyvesnj ir platesnj tarpusavio ry$j tarp politinés
partijos ir didéjancio rinkéjy rato. Suteikti kokybiniai duomenys atskleidzia, jog naujosios medijos
leidzia politing komunikacija vykdyti maZesniais kasStais ir daug veiksmingiau, siekiant pagrindinio
tikslo — laiméti.

Nagrinéjant informanty atsakymus, taip pat paaiskéjo, kad naujosios medijos gali buiti ne tik
politing komunikacija, turi susidoroti:

., Sakyciau, kad viduriukas. Matote, tiek laikrascio skaitymas, kas laikoma tradicine, sengja
medija, sakykim, gali sugadinti regéjimgq, tiek spoksojimas j kompiuterio ekranqg gadina akis. AsS cia
gal labai buitiskai pasakiau, bet mano mintis tokia, kad tikslas pateisina visas priemones ir naujosios
medijos yra puiki galimybé greitai ir sklandziai pasiekti tam tikras auditorijas <...> Taigi, naujyjy

medijy naudojimas labiau yra viduriukas — tai ir naudinga, ir Zalinga. “ (P1).
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D¢l minétos priezasties buvo suformuota ir sekanti kategorija — pagrindiniai naujyju
medijy keliami iSSiikiai bei 5 ja apibiidinancios subkategorijos: kibernetinés grésmés, mazesné
kontroleé, didesné atskaitomybé, nepakankamas prieinamumas ir kirybisky sprendimy poreikiy
didéjimas (Zr. 15 lent.).

15 lentelé. Pagrindiniu naujyjy medijy keliamus i$Stkius apibtidinancios subkategorijos

Subkategorijos Citatos
,» Be 10, NOrs tai maziau pastebima Lietuvoje nei kitose Vakary valstybése, vis labiau plinta
su Siomis medijomis susije sukciavimo, manipuliavimo ar elementaraus apgaudinéjimo
atvejai, kuomet priesiskai nusiteike veikéjai klastoja informacijq pasitelkdami naujausias
. . t jjas sieki ket . (PT);
Kibernetinas echnologijas siekia pavez.ktl rezultatus (_ ) . S .
1. . ,» Mano nuomone, toks vienas svarbus tritkumas, kad viskas yra viesai prieinama, kaip ir
grésmeés . . s . . L . . .
gerai, kad galime pasiekti informacijq apie politikg c¢ia ir dabar, taciau kartais politikai
nejsivertina, kad jy anketas socialinése medijose gali nulauzti hakeriai ir taip paskleisti
Jjautrig informacijq. “ (P1);

,, <..> kartg paskelbus informacijq, jos beveik nejmanoma atsiimti ar paslépti, internete
viskas lieka.” (P7);

,, Labai svarbu, kad partijos imidzas socialinése medijose biity taip pat priZiirimas, t.y.
nebiity ,,postinama “ Ziauraus turinio, ar kazko neatitinkancio taisykliy). “ (P1);

2 Mazesné ,,» Manyciau, kad vienas neigiamas komentaras ar neigiamas jvertinimas gali sukelti bangg
' kontrolé neigiamy komentary ir jvertinimy. “ (P2);

., <...> svarbu sekti komentarus, kad juose neatsirasty netinkamy jrasy** (P4).

, <..> kiek bina skandaly, ai kazkas kazkq paraso socialinése medijose apie politines
partijas ar politikq. Tada Zmonés pradeda piktintis, tada ziurékit jau politikas iStryné postq
ar komentarq. Taigi yra dideliy galimybiy, bet yra it pavojy. *“ (P5);

., Taip pat didesnis politiky atskaitomybés reikalavimas* (P7);

. ) ., <..> socialiniai tinklai sukelia liikestj, kad tu esi prieinamas. Jeigu politikas turi
Didesné . . ot . L . <. .
3. ) . ,,messenger i*, tokia kultiira liikestis, kad jis turi sureaguoti j Zinutes ir pan. Cia yra terpé,

atskaitomybé . . ] “«
kuri labai lemia tavo elgseng.* (P6).

,, Vienas didZiausiy — prieinamumo tritkumas. * (P7);
,» <...> grubiai tariant, vyresnio amZiaus Zmonés, ko gero, vis dar naudojasi tradicinémis
Nepakankamas | medijomis, jaunimas labiausiai naudojasi naujausiomis medijomis ir daug Ziniy ir info

4. i . Lo «
prieinamumas | gauna is ty socialiniy tinkly. “ (P6);
,, <...> spaudos <...> reikSmé pastaraisiais metais sumazéjo, taciau vis dar islieka svarbi,
norint pasiekti tam tikras gyventojy grupes.  (P7).
Kirybisky e . . . L ey L .
sprendim ., Didziuliame informacijos sraute darosi vis sudétingiau kokybiskai atkreipti vartotojy
5. prencimy démesj, todél reikalinga nuolat ieskoti naujy biidy jj patraukti, kas kartais gali vesti prie
poreikio ) . e o ]
e s kiek ,,ckickbait ‘inio “ turinio. “ (P3);
did¢jimas

Saltinis: sudaryta autoriaus
kibernetinés grésmés. Ir nors tai maziau pastebima Lietuvoje, tacCiau pasitaiko atvejy, kuomet yra
jsilauziama | politiniy partijy socialines paskyras, tokiu biidu paskleidziant jautrig informacija,
galin¢ig pakenkti politinés partijos jvaizdZiui. Tai yra itin svarbus naujyjy medijy aspektas, kuris buvo
akcentuojamas ir ankstesnéje lyginamojoje analizéje, paaiSkéjo, jog politinés partijos, ypa¢ Laisvés
partija, itin ] tai atkreipia démesj, kadangi Siuo metu, kuomet informacija tampa itin veiksminga
priemong jvairiems tikslams (ne visuomet geriems) siekti, kibernetiniai jsilauzimai gali sukelti itin

didel¢ Zala. Tad tokie atvejai gali reikSmingai pakenkti ir politiniy partijy rinkimy rezultatams.
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Taip pat, informantai atskleidzia, jog vienas i§ sudétingesniy naujyjy medijy aspekty
politiniy partijy politinés komunikacijos kontekste yra mazesné kontrole. C. Valentini ir D.
Kruckeberg (2012) taip pat teigé, jog socialinése medijos aukstesne galig turi bendruomené, tad
atitinkamai, kontrolé yra mazéjanti socialinés paskyros turétojui. Tai pazymi ir informantai, teigdami,
kad politiniy partijy ar politiky neapgalvotai paskleista zinuté negali buti greitai panaikinta, tod¢l ja
pamato ne maza dalis visuomeneés. Tai atskleidzia, jog tokios kontrolés nebuvimas politinéms
partijoms gali sukelti itin didele zalg. Nepaisant to, kaip ir buvo minéta, socialinés medijos pasizymi
savo interaktyvumu. D¢l Sios priezasties, kaip teigia informantai, keli neigiami komentarai ar
pasidalinimai gali lemti ir daug didesnj tokios krypties plitimg. Kaip teigia informantas:

,, Labai svarbu turinys. Turi biti tvarkingas, nejzeidziantis nei vienos socialinés grupés
Zmoniy, atsiribojant nuo religiniy jsitikinimy, tautybeés, lyties ar profesijos. Socialiniuose tinkluose
talpinama medziaga turi biiti prieinama kiekvienam skaitytojui, taciau svarbu sekti komentarus, kad
Jjuose neatsirasty netinkamy jrasy <...> Reikia laikytis etikos visais klausimais. © (P4).

Atsizvelgiant | tai, jog tai yra i$Sukis ir net problema politinéms partijoms, tafiau —
privalumas visuomenei:

,, Tai prisideda prie mazesnio manipuliavimo, aukStesnio politiky sqziningumo bei
sgmoningumo laipsnio. *“ (P7).

Sie kokybiniai duomenys atskleidzia ir kita subkategorija, kuri salygojo kylan&ius
politinéms partijoms i§§tkius — didesné atskaitomybé. Kaip ir buvo minéta anksciau, atskaitingumas
politinéms partijoms yra butinas, kadangi tai yra vieSos organizacijos, dalyvaujancios valstybés
valdymo procesuose, taCiau informanty atsakymai leidZia teigti, jog naujosios medijos Sios
atskaitomybés lygj dar labiau padidina. Informantas pazymi, kad socialiniuose tinkluose, kilus tam
tikriems klausimams ar diskusijoms, politinés partijos negali ignoruoti visuomenés ir privalo apie tai
pasisakyti socialiniuose tinkluose:

,,» Toks dalykas tikrai yra ir jis biitent susijes su socialiniy tinkly panaudojimu. PavyzdZiui,
jei dar tas rinkéjas socialinése medijose yra ,,draugai“ ,,Facebook ‘e, tai ir gali tq politikq pazymeéti
kazkokiame jrase ar komentare <...> jeigu politikas neatsako ir niekaip nesureaguoja, kad jj
pazyméjo, tai rinkéjai gali sakyti, juk mes jus Zyméjome, praséme pagalbos ir kad atkreiptuméte
démesj. Taigi, politikas jaucia irgi tokiq savotiskq prievole sureaguoti, juk jis vieSas asmuo,
pasiaiskinti ir pan. *“ (P5).

Tai yra itin svarbu, kuomet kyla tam tikri skandalai, kuomet politiniy partijy tyléjimas gali
biiti daug Zalingesnis:

., Na, pavyzdziui, jvyksta kazkoks skandalas ir politikas j tai niekaip nesureaguoja,
nepasidalina savo Zinia. Juk vis tiek Zmonés savo burbuluose toliau sneka apie tai ir tai kenkia

politinés partijos ar pacio politiko jvaizdziui. Bet jau kai j spaudq iseina, tai jau bina susidaryta
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nuomoné, o tuo tarpu ties pirmu pasipiktinimu, kad iskart sureaguoty ir uzbégty uz akiy. ISeiti su
savo pozicija ir paaiskinti savo perspektyvg. “ (P6).

Kaip teigia informantas, socialiniy tinkly naudojimas, reiskia butinybe juose dalyvauti:

,,» Jeigu tu esi socialiniuose tinkluose, tai turi dalyvauti, jeigu ne — tai ne. ““ (P6).

Galima teigti, jog atskaitomybés lygio did€jimas politinéms partijoms gali biti nepatogus ir
keliantis i8Suikius, taciau visuomenei Sis trikumas virsta itin dideliu privalumu, kadangi skatina
politiky reagavimg ir skaidruma. Taciau nepaisant to, informanty atsakymai atskleidé, jog vienas i§
ankscCiau, naujyjy medijy panaudojimas kiekvieno Zmogaus gyvenime yra didéjantis, taciau kaip
atskleidé informanty atsakymai, tradiciniy medijy naudojimas politinéje komunikacijoje vis dar yra
butinas, kadangi dalis zmoniy nesinaudoja Siuolaikinémis technologijomis:

,,» Nepaisant to, jog Sios medijos vis labiau populiaréja, jos vis dar nepasiekia visy Lietuvos
gyventojy. Taip pat, daliai Zmoniy tritksta jgiidziy ir Ziniy, norint pasinaudoti Siy medijy teikiamomis
galimybémis. *“ (PT).

Taciau kaip atskleidzia kokybiniai duomenys, socialiniy medijy naudotojai Siuo metu
pasiekia itin didelj kiekj informacijos, todé¢l politinéms partijoms socialinése medijose tampa vis
sudétingiau iSsiskirti ir atkreipti i save démesj (zr. 15 lent.). Taip pat, informantas teigia, kad
socialiniy medijy kontekste §iuo metu itin svarbu atkreipti démesj ir | konkreciy socialiniy tinkly
pasirinkima:

., Taip pat, reikéty paminéti, jog skirtingos gyventojy grupés naudoja skirtingus medijy
kanalus, todél nuo to taip pat priklauso naudojamy medijy reiksmé — jei partijos nori pasiekti jaunus
zmones, pavyzdziui, ,,Facebook* reikSmé mazéja, kadangi $i grupé vis dazniau renkasi kitas medijy
priemones. “ (P7).

Informantas pazymi, kad vis délto, Lietuvoje politiniy partijy komunikacijai svarbiausiais
socialiniai tinklais tampa ,,Instagram* ir ,,Facebook*:

., Lietuvoje didZiausiq Sio pyrago dalj atsiriekia ,,Facebook* bei ,,Instagram *. (PT)

Sig jzvalgg taip pat patvirtina ir atlikta lyginamoji socialiniy tinkly analizé, kuomet
paaiskéjo, kad LP ir LSDP politinés partijos didZiausig démesj skiria ,,Facebook® ir ,,Instagram*, o
taip pat juose juntamas didZiausias visuomenés jsitraukimas ir dalyvavimas (Zr. 3.2. poskyrj).
Apibendrinant, galima teigti, jog informanty suteikti duomenys atskleidzia naujyjy medijy
visuomenés atzvilgiu. Kaip teigia informantas:

., Taigi, tritkumy naudojant naujgsias medijas tikrai yra, taciau tie tritkumai gali biiti

partijy atstovai laikosi bendry taisykliy ir saugo jautrig informacijq. ““ (P1).
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Galima daryti iSvadg, kad naujosios medijos vis reikSmingiau prisideda prie saziningos
demokratijos sistemos uztikrinimo:

,» Mano nuomone, naujyjy medijy naudojimas yra labiau naudingas, nei Zalingas, nes
didesnis pilieciy jsitraukimas j rinkimines kampanijas, garantuoja didesne demokratijos kokybe.
(P2).

Nagrinéjant informanty pateiktus sékmingos politiniy partijy komunikacijos naujosiose
medijose pavyzdzius, buvo iSskirta papildoma kategorija: informanty vertinimu sékmingiausiai
naujasias medijas iSnaudojusios politinés partijos 2020 mety rinkimuose. Sia kategorija
apibudino 3 pagrindinés subkategorijos: Laisvés partija, TS-LKD ir Liberaly sqjudis.

16 lentelé. Informanty vertinimu sékmingiausiai naujasias medijas iSnaudojusias politines partijas
2020 mety rinkimuose apibtidinancios subkategorijos.

Subkategorijos Citatos

.» Dar noréciau paminéti ir Laisvés partijq “ (P1);

,, Laisveés partija ir TS-LKD, mano akimis, kokybiskiausiai isnaudoja naujgsias medijas.
(P3);

,» ISskirciau Laisves partijq “ (P2);

,,» Labiausiai yra jsiminusi LP dél savo matomumo socialiniuose tinkluose. Tikrai daznai
maciau, kad jie uzpirke reklamos ir jy socialiniy tinkly jrasai yra ,kitokie™ spalvoti,
Zaismingi, jy politinés vertybés ir Zinuté taip pat buvo kitokia nei kity partijy. “ (P5);

,, Laisvés partija* (P6).

. <...> kas man jsiminé ir kas sekmingai vykdo tai iki dabar — TS-LKD. Socialinése medijose
Jjie komunikuoja kiekvieng sprendimq ir jy politinéje komunikacijoje Sioje medijoje yra
nuosekli “ (P1);

,, Laisvés partija ir TS-LKD, mano akimis, kokybiskiausiai iSnaudoja naujgsias medijas.
(P3);

,, Tévynés Sgjunga — Lietuvos kriks¢ionys demokratai.* (P7).

1. Laisvés partija

2. TS-LKD

,, Prie to paties Laisvés partijos pradininkq Liberaly sqjiudj* (P1);

8. | Liberaly sajadis |\ ™ _ 0 inas Liberaly sqjid;* (P2).

Saltinis: sudaryta autoriaus

Beveik visi informantai (6 i§ 7) mingjo, jog vienas sékmingiausiy pastaryjy rinkimy
pavyzdziy sékmingai panaudojant naujgsias medijas — Laivés partija. Informantai §ig partija, kaip
vieng 1§ geriausiy, o gal net ir geriausig pavyzdj, iSskiria tod¢l, kad:

,, <..> naujai jsikiirusi niekam neZinoma partija sugebéjo surinkti tokj didelj skaiciy
rinkejy. © (P2).

Informanty teigimu, Laisvés partijos pateikiamas turinys yra jvairiapusiskai patrauklus,
18skirtinis bei patraukiantis démes;j:

., Laisvés partijg, kaip tikrai neseniai politikos uzkulisiuose atsiradusi partija, labai
sistemingai iSnaudoja socialines medijas savo Zinutes perduoti: jos Zaismingos, spalvingos, surenka
nemazai ,,like“.* (P1).

Informantai taip teigia, jog socialinés medijos, nors ir ne Simtaprocentine, taciau didele

dalimi prisidéjo prie Sios politinés partijos pergalés 2020 mety rinkimuose:
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., Laisvés partija tikrai laiméjo rinkimus per socialines medijas, jie tikrai labai gerai
,pavaré“, man buvo svarbu pabrézti, kad is vartotojo pusés jie laiméjo, bet jei is akademinés, mes
turime panagrinéti sékme giliau. ** (P6).

Taciau buvo pastebéta, jog tokia strategija buvo 1§ anksc¢iau nubrézta ir nukreipta biitent |
naujgsias medijas bei komunikacijos plétrg per technologijas, siekiant pasiekti auditorija, kuri partijai
yra svarbi:

Laisves partija, kaip sqlyginai nauja politiné jéga, nuo pat pradziy daugiausiai orientavosi
J technologiskai rastingq elektoratg ir komunikacijos strategijoje kliovési naujausiomis medijomis,
kaip pagrindiniu atramos tasku. *“ (P3).

Ir nors Laisvés partija kone labiausiai minima, kaip tikslingiausiai i§naudojusi naujasias
medijas savo rinkimingje kampanijoje, informantai taip pat akcentuoja ir TS-LKD:

,, Sekmingai Sias medijas praéjusiuose rinkimuose iSnaudojo Laisvés partija, kiek maZiau
Tévynés Sgjunga — Lietuvos krikscionys demokratai. Tokias prielaidas galima daryti matant Siy
politiniy jégy veiksmus virtualioje erdvéje, skelbiamos informacijos kiekj bei tai, kokj skaiciy Zmoniy
pasiekia. “ (P7).

Informantai teigia, jog §i partija pastaruoju metu déjo itin daug pastangy, siekiant iSnaudoti
naujyjy medijy potencialg:

. Tuo tarpu TS-LKD paskutiniaisiais metais zenkliai investavo j skaitmeninio turinio
gerinimq — atsinaujino vizualus, kalbéjimo tong socialiniuose tinkluose, ten aktyviai bendrauja su
rinkéjais, operatyviai dalinasi patraukliai prieinamomis naujienomis. *“ (P3).

Tad galima teigti, jog Laisves partija ir TS-LKD yra dvi Lietuvoje veikiancios politinés
partijos, kurios itin iSnaudoja naujyjy medijy potencialg, o tai taip pat prisidéjo ir prie auksty rinkimy
rezultaty. Taciau nepaisant to, kai kurie informantai mini ir Liberaly sajidj, kadangi:

w <..> po didziulio skandalo sugebéjo net padidinti sekéjy skaiciy savo ,,Facebook*
puslapyje, pakeité ,,logo “, dalinasi sistemingai informacija.*“ (P1).

Tai atskleidzia, jog naujyjy medijy tikslingas naudojimas gali atstatyti net ir ,,sugadintg™
politinés partijos jvaizdj, taciau, kaip teigia informantai, kitoms partijoms naujosios medijos yra net
maziau aktualios, kadangi jomis negali pasiekti daugumo savo rinkéjy:

,, Visos likusios parlamentinés partijos, isskyrus, galbit, Liberaly sgjudj, pakankamai
prastai perpranta naujyjy medijy zaidimo taisykles ir jomis naudojasi ne tiek pazengusiai, kiek tarsi
reikalauty dabartinés medijy tendencijos. Taciau tai yra normalu, zvelgiant j jy elektoratq — biity
sudétinga jsivaizduoti, kokiq auditorijq ,,Vardan Lietuvos‘ bandyty pasiekti ,, TikTok " socialiniame
tinkle. ““ (P3).

Informantas taip pat pastebi maziausiai ir neefektyviausiai naujgsias medijas naudojancias

Lietuvos politines partijas, pagrindine to priezastimi jvardindamas rinkéjy profilj:

55



., Naujgsias medijas maZiausiai naudoja Lietuvos valstieciy ir Zaliyjy sqjunga, Darbo
partija, Lietuvos lenky rinkimy akcija. Dél konkreciy priezasciy reikéty klausti Siy politiniy jégy
atstovy, taciau pagrindiné numanoma priezastis gali biiti kitos rinkéjy profilis, kuriy naujyjy medijy
pagalba pasiekti nepavykty. “ (P7).

Taip pat informantai jvardijo ir prasCiausiai naujgsias medijas jvaldziusias kitas politines
partijas, taCiau pastebétina, kad nei tarp geriausiai, nei tarp prasCiausiai $iuo metu iSnaudojanciy
naujasias medijas partijy nebuvo paminéta LSDP. D¢l Sios priezasties, tyrimo rezultatai leidzia daryti
iSvada, jog Laisvés partijos politiné komunikacija naujosiose medijose buvo daug aktyviau ir
kurybiskiau naudota, ko pasé¢koje, neZinoma partija sugeb¢jo pasiekti tokius pacius rezultatus kaip ir
senbuveé LSDP.

Apibendrinant tyrimg paaiSkéjo, kad naujyjy medijy reikSme politiniy partijy politinéje
komunikacijoje jau dabar yra itin reikSminga, o ateityje jy vaidmuo kiekvienoje, norin¢ioje biti
aktualia, organizacijoje taps neiSvengiamai svarbis. Iki S$iol politiniy partijy politinéje
komunikacijoje yra svarbu naudoti tiek naujgsias, tiek ir tradicines medijas, didesnj démes;j skiriant
toms medijoms, kurios atitinka pirming auditorija. Tad skyrus démesj pagrindiniams komunikacijos
kanalams, kito tipo medijos (tradicinés arba naujosios) turi biiti panaudotos, siekiant apimti dar
platesn¢ auditorija, galin¢ig salygoti geresnius rinkimy rezultatus politinei partijai. Taciau, kaip
paaiskéjo, naujyjy medijy naudojimas kelia ir tam tikrus i$Stkius, todél politinés partijos
komunikacijai naujosiose medijose turi skirti iSskirtinj démesj, prieSingu atveju, gali buti reikSmingai
pakenkta jvaizdziui, tad taip pat ir rinkimy rezultatams. Vis délto, nors vienareikSmiskai jvertinti yra
sunku, remiantis informanty atsakymais galima teigti, jog Laisves partija 2020 mety rinkimuose yra
beprecedentis pavyzdys Lietuvoje, kuomet naujai susikiirusi politiné partija, naudodama naujgsias

medijas, sugeb¢jo pasiekti tokius aukstus rezultatus.

3.4. Tyrimo apibendrinimas

Tyrimo rezultatai leido ne tik palyginti LP ir LSDP partijy politing komunikacijg rinkimy
laikotarpiu naujosiose medijose, taciau taip pat suteike galimybe atskleisti naujyjy medijy aktualijas
Siuolaikiniy Lietuvos politiniy partijy kontekste. Prie§ apibendrinant tyrima, svarbu pazyméti, jog
esminis skirtumas tarp pasirinkty nagrinéti politiniy partijy yra jy veikimo laikotarpis. LSDP partija
veikia jau daugiau nei du deSimtmecius, tuo tarpu LP partija susiformavo tik pries 2020 mety
rinkimus. Stebina tai, kad per 2020 mety rinkimus abi Sios partijos surinko laiméjo po lygy skaiciy
mandaty (8). Tai atskleidzia, kad LP rinkiminés kompanijos strategija buvo itin sékminga,
atsizvelgiant i tai, jog partija pradéjo veikti tik 2019 metais. Sis aspektas taip pat atskleidé ir
nagrinéjamy politiniy partijy turimg biudZeta, kadangi LSDP partijos biudZetas 2020 metais buvo
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daugiau nei 5 kartais didesnis uz LP turimg biudzeta, taciau abi partijos 2020 mety rinkiminei
kampanijai skyré panasy skaiciy lesy.

Tyrimas atskleidé, jog naujyjy medijy panaudojimo veiksmingumas priklauso nuo
elektorato, tad taip pat buvo svarbu apzvelgti ir 2020 mety rinkimy balsy pasiskirstyma. Paaiskéjo,
joguz LSDP 1,3 proc. balsy sudaré 18-24 mety rinké&jai, 7,7 proc. balsy sudaré 7,7 proc. rinké&jai, 7,4
proc. balsy sudaré 35-44 mety rinkéjai. Didesnj procenta (vidutiniskai po 11,01 proc. balsy) sudaré
45 mety amziaus ir vyresni rinkéjai. LP dinamika buvo atvirksciai proporcinga LSDP. Daugiausia uz
LP balsavo 18-24 mety rinkéjai (44,9 proc.), 36,7 proc. rinkéjy sudaré 25-34 mety amziaus asmenys,
12,9 proc. rinkéjy sudaré 35-44 mety asmenys, 45 mety amziaus ir vyresni rinkéjai vidutiniSkai sudaré
4,1 proc. atiduoty balsy. Tad tai atskleidzia, jog LP partija daugiausiai buvo orientuota | jaunesnio
amziaus zmones, tuo tarpu LSDP orientuoti | vidutinio ir vyresnio amziaus zmones, taciau balsai
pasiskirste gan tolygiai visose amziaus grupése, iSskyrus asmenis, kuriy amzius apémé 18-24 metus.
Tai atskleidzia, jog naujosios medijos yra itin aktualios LP partijai, taciau taip pat reik§mingos ir
LSDP partijai, kadangi apie pus¢ jy rinkéjy sudaré¢ asmenys iki 50 mety, t.y. zmonés, kurie yra
naudojantys interneta, kuris yra laikomas naujyjy medijy pagrindu.

Teorin¢je dalyje buvo nustatyta, jog Siuo metu jvairiose pasaulio Salyse politinés partijos
vienu efektyviausiy naujyjy medijy priemoniy laiko socialinius tinklus. Atliekant LSDP ir LP
socialiniy tinkly lyginamaja analiz¢ paaiSkéjo, kad labiausiai naudojami S$iy politiniy partijy
socialiniai tinklai yra ,,Facebook® ir ,,Instagram®. Tai atskleidé ir informanty suteikti kokybiniai
duomenys. Vis délto, lyginamoji analiz¢ atskleide, jog LP ir LSDP aktyviau naudoja ir ,,Y outube*
platforma. Sioje platformoje LSDP nagrinéjamu laikotarpiu turéjo 229 sekéjus, o tuo tarpu LP — 478
sekejus. Tai atskleidZia, jog LP daug efektyviau pritrauké dvigubai didesnj sekéjy skaic¢iy nei LSDP,
kadangi LSDP ,,Youtube* kanale dalyvauja jau daugiau nei deSimtmetj, o LP — tik nuo 2019 mety.
Taip pat, LP pasiZymejo didesniu gebe¢jimu skatinti sekéjy dalyvavima, kadangi pasizyméjo didesniu
sekéjy, jrasy, ,,patiktuky” bei komentary skai¢iumi. LSDP LP partijg pralenké tik perzitiry skai¢iumi
nagrinéjamu rinkiminiu laikotarpiu.

Dar didesniais skirtumais pasizyméjo LP ir LSDP ,,Instagram® paskyros, kadangi LP turéjo
beveik 7 tukstanciais daugiau sekéjy, buvo patalpinusi dvigubai daugiau jrasy. Taip pat, LP pirmavo
ir vertinant kitus kriterijus: jrasy, komentary, o ypa¢ patikusiy jrasy skai¢iy (LSDP — 1295 ir LP —
2561). Kiek kitokie rezultatai atsiskleidé nagrinéjant ,,Facebook* paskyras, kadangi LSDP turéjo
16 333, o LP — 20195 sekéjus. Taciau, Sioje platformoje LSDP rinkiminiu laikotarpiu buvo
suformave 12 jraSy daugiau nei LP. Vis dél to, LP LSDP pralenké tiek jraSy pamégimy, tiek
komentary, tiek ir pasidalinimy skai¢iumi. Nagrin¢jant socialiniy tinkly komentary konteksta, galima
teigti, jog tiek LSDP, tiek LP socialinése paskyrose buvo sulaukta tiek teigiamy, tiek ir neigiamy

komentary. Taip pat, pasitaiké ir taip vadinamy ,,troliy*, kurie sieké sumenkinti ir paSiepti politines
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partijas ir jy veiklg. Taciau, kaip atskleid¢ pusiau struktiiruoto interviu rezultatai, $is reiSkinys yra
iprastas, o komentary jvairové reiSkia, jog politinés partijos geba sukelti diskusijas, kurios yra
naudingos jy veiklos tobulinimui ateities perspektyvoje. Vis délto, siekiant iSvengti neigiamy
padariniy, sekéjy veikla politiniy partijy paskyrose turi biiti nuosekliai stebima ir kontroliuojama.

Nagrinéjant abiejy politiniy partijy jrasus taip pat pastebéta, kad abi partijos naudojo tiek
nuotraukas, tiek vaizdo, tiek tekstinius jraSus, kurie apémé jvairias temas. Taciau lyginamoji analize
atskleid¢, kad LP palieté nepatogias tradicinei visuomenei temas: ,,kanapiy“ legalizavima, LGBT
bendruomenés aktualijas ir kt. Tuo tarpu LSDP orientavosi j jprastas politikoje temas, aktualias tiek
prieSrinkiminiu, tiek ir rinkiminiu laikotarpiu: COVID-19, ekologija, pensijos, darbo uzmokestis,
energetika ir kt. Taip pat pastebéta, kad itin skiriasi LP ir LSDP turinio pateikimas. LP turinys itin
iSsiskiriantis savo zaismingumu, kirybiSkumu ir netgi jziilumu, tad galima teigti, jog LP
komunikacija socialiniuose tinkluose yra kiek nejprasta ir pritraukianti aplinkiniy démes;.
Lyginamoji socialiniy tinkly analizé atskleidé, jog tokia LP strategija itin pasiteisino, kadangi per
trumpa laikg §i politiné partija ne tik priartéjo prie LSDP daugiau nei deSimtmet] siekty rezultaty,
taCiau taip pat $ig partijg pralenké.

Taip pat svarbu apibendrinti pusiau struktiiruoto interviu rezultatus, kurie leido papildyti
lyginamosios analizés jzvalgas. Remiantis kokybiniais duomenimis paaiskéjo, jog Siuo metu yra itin
svarbus naujyjy ir tradiciniy medijy komplekso naudojamas kiekvienos politinés partijos politinéje
komunikacijoje. Informantai atskleidé, jog naujyjy medijy svarba priklauso nuo to, koks yra
pagrindinis politinés partijos elektoratas, kadangi kai kurios partijos labiausi orientuojasi i rinkéjus,
kurie maZiau naudojasi Siuolaikinémis technologijomis, tad juos pasiekti jmanoma tik tradiciniais
budais. Vis délto informantai jzvelgeé, jog naujosios medijos tampa pranaSesnémis, o ateities
perspektyvoje aktyvus jy naudojimas politinéms partijos taps neiSvengiamas, siekiant iSlikti
aktualiais ir pasiekti norimus rinkimy rezultatus.

PaaisSkéjo, jog naujosios medijos politinéms partijos yra itin svarbios dél platesniy
komunikacijos galimybiy (greiiau paskleidZiamos Zinutés, tarpininky komunikacijoje
1Svengiamumo, platesniy galimybiy paskleisti didesnes apimtis informacijos reikiamu laiku) bei
politiniy partijy ir auditorijos tarpusavio rySio gerinimo (didesnés auditorijos jtraukties, greito
griztamojo rySio bei didéjancio naujyjy medijy naudojimo kasdienéje veikloje). Nepaisant to,
politiniy partijy politin¢je komunikacijoje, ypa¢ rinkiminiu laikotarpiu, naujosios medijos yra itin
naudingos d¢l trijy pagrindiniy priezas¢iy. Visu pirma, komunikuojant naujosiomis medijos gali biiti
pasiekti tokie patys, ar net aukstesni rezultatai, lyginant su tradiciniy medijy panaudojimu. Visu antra,
naudojant naujasias medijas gali biiti Zenkliai veiksmingiau taupomi tiek materialiniai, tiek ir laiko
kastais. Tad Sia pigesne komunikacijos priemone taip pat yra kuriamas intensyvesnis ir platesnis

politiniy partijy ir auditorijos tarpusavio rySys. Galiausiai, politiniy partijy s€ékmingos veiklos
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procesams ir rinkiminéms kampanijoms yra itin svarbi rinkéjy parama. Paaiskéjo, jog naujosiomis
medijomis ir jose suteikiamomis kiirybinémis galimybémis, politinés partijos gali aktyviau rinkti
finansing paramg. Puikus to pavyzdys, kaip minéjo informantai, yra Laisvés partija, kuri sugebéjo
iSreklamuoti politinés partijos atributika ir sékmingai ja parduoti internete. Nepaisant to, naujosiomis
medijomis taip pat galima pelnyti platesnés auditorijos parama, kadangi ¢ia vykdoma komunikacija
yra skatinamas visuomenés dalyvavimas, suteikiantis naujas galimybes gauti daugiau rinkéjy balsy
rinkimy metu.

Svarbu atkreipti démes;j ] tai, jog vien naujyjy medijy naudojimas gali ne tik nelemti
aukstesniy rinkimy rezultaty, taciau taip pat ir jiems pakenkti. Informantai atskleidé, jog naujyjy
medijy naudojimas turi biiti nuolat analizuojamas, kontroliuojamas ir tikslingai vykdomas, kadangi
naujosios medijos pasizymi kibernetinémis grésmémis. Taip pat atskleista, kad naujosios medijos
politinéms partijoms lemia didesnés atskaitomybés poreikj bei mazesnj komunikacijos kontrolés lygj.
Taciau nors Sie du veiksniai tampa i8Siikiais politinéms partijoms, vis délto yra privalumai rinkéjams,
kadangi tokiu budu didina saziningg politiniy partijy dalyvavima bei gerina demokratijos sistemos
kokybe. Galiausiai paaiskéjo, jog didéjantis naujyjy medijy naudojimas bei itin iSauge informacijos
srautai taip pat reikalauja ir vis karybiskesniy politiniy partijy komunikacijos sprendimy, tad
nebeuztenka komunikuoti ir yra svarbu kurti i8skirtinj ir démesj traukiantj turinj.

Kokybinio tyrimo rezultatai taip pat atskleidé, kad politinés partijos daugiausia naujasias
medijas iSnaudoja per internetinius puslapius ir socialinius tinklus. Informantai labiausiai i$skyré
pastarojo komunikacijos kanalo populiaruma ir veiksminguma politin¢je komunikacijoje. Informanty
suteikti pavyzdziai atskleide, jog iki Siol s€ékmingiausiai naujasias medijas iSnaudoja LP ir TS-LKD.
Taip pat, prie kryptingiau naudojanciy naujgsias medijas buvo paminétas ir Liberaly sgjudis. Taciau
labiausiai buvo akcentuojama Laisvés partija, kurie per trumpg laikotarpj ne tik tapo gerai Zinoma
partija, taciau taip pat pasieké puikius rezultatus rinkimuose. Informantai taip pat pazyméjo ir
prasCiausiai naujgsias medijas iSnaudojancias politines partijas, tafiau nei vienu atveju nebuvo
paminéta LSDP. Tad galima teigti, jog informanty nuomone, Laisvés partijos komunikacija
panaudojant naujgsias medijas yra daug veiksmingesné ir labiau iSsiskirianti.

Apibendrinant tyrimo rezultatus, galima teigti, kad Laisvés partijos naujyjy medijy, o
i§skirtinai socialiniy tinkly, panaudojimas rinkiminéje kampanijoje buvo reikSmingai labiau
patraukiantis visuomenés démesj nei LSDP. Vis délto, LSDP ir LP savo politine komunikacija
sugebe¢jo pasiekti beveik vienodus rezultatus. Taciau verta akcentuoti tai, jog LP buvo susiformavusi
tik prie§ 2020 mety rinkimus, o tai leidzia daryti iSvada, jog LP naujyjy medijy pagalba pasieké jau
daugiau nei du deSimtmecius veikiancios partijos rezultatus. Tai taip pat leidzia teigti, kad
kirybiSkesnis ir aktyvesnis LSDP naujyjy medijy naudojimas bty suteikes galimybe pasiekti
platesne rinkéjy auditorija, ko pasékoje LSDP partija buty surinkusi daugiau balsy. Tad LP pavyzdys
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atskleidzia, kad naujosios medijos gali tapti galingu jrankiu politiniy partijy politinéje

komunikacijoje, leidZiancioje pasiekti iSskirtinai sékmingus rezultatus rinkimuose.
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ISVADOS

1. Teoriné analiz¢ atskleidé, jog politiné komunikacija yra sudétinga komunikaciné veikla ar
sistema, apimanti jvairias j visuomen¢ ar tam tikras jos grupes nukreiptas su politika susijusias
komunikacijos priemones, strategijas, metodus bei jrankius, siekiant uzsibrézty politiniy tiksly.
Politin¢je komunikacijoje yra iSskiriami trys pagrindiniai komunikacijos modeliai: masineé
komunikacija, tarpasmeninis bendravimas arba tarpasmeninés ir misrios komunikacijos kompleksas.
Paaiskéjo, jos pastarasis modelis yra dazniausiai naudojamas politiniy partijy, o taip pat komunikacija
vykdoma tokiais kanalais kaip televizija, radijas, spauda ar internetas. Tad komunikacijos kanalas yra
svarbus, siekiant sékmingai nusiysti politinés partijos transliuojama zinutg pilie¢iams, rinkéjams ar
tikslinéms socialinéms grupéms.

2. Didéjantis informaciniy bei komunikaciniy technologijy naudojimas XXI amZiuje lemia ir
naujyjy medijy daroma jtakg organizacijy, zmoniy ir apskritai socialiniy sistemy gyvenimuose.
Teigiama, jog naujosios medijos yra informacijos bei ry$iy technologijos, o taip pat su jomis
susijusios socialinés aplinkybés, iSsiskirianCiomis trimis komponentais: artefaktais ar jrenginiais,
praktika bei veikla ir socialiniais susitarimais bei organizacinémis formomis, besivystanc¢iomis aplink
minétuosius jrenginius ir plétojama praktika. Tad darytina iSvada, kad naujosios medijos apima
daugybe elementy, sudaranciy iSvystytas komunikacijos sistemas, skirtas pateikti informacinj turinj
publikai. Naujosios medijos yra itin svarbios politinéje komunikacijoje, kadangi pasizymi savo
skaitmeniSkumu, interaktyvumu, hipertekstualumu, konvergencija ir tinkliSkumu. Tad naujosios
medijos pasizymi ne tik platesnémis Zinutés perdavimo, vietos, atstumo bei laiko riby panaikinimu,
tadiau ir ry§io uzmezgimo su tiksline auditorija galimybémis. Sios jzvalgos leidzia daryti i§vada, kad
naujosios medijos tapo galingu jrankiu, padedanciu ne tik veiksmingiau komunikuoti su visuomene,
taiau taip pat didinti politiniy subjekty skaidruma, atvirumg ir demokratijos kokybe.

3. Empirinio tyrimo rezultatai leido palyginti LP ir LSDP politiniy partijy politing
komunikacijg naujyjy medijy kontekste. Remiantis rezultatais teikiamos Sios iSvados:

3.1. LP ir LSDP 2020 mety rinkimy rezultatai buvo itin panasis, kadangi LSDP surinko
12 proc., o LP 12,3 proc. visy rinkéjy balsy. Taip pat, nagrin¢jant 2020 mety rinkimy rezultatus
paaiskéjo, jog abi politinés partijos laimejo po 8 mandatus. Esminis $iy partijy skirtumas yra tai, jog
LP susikire tik 2019 metais, o LSDP partija gyvuoja jau daugiau nei 2 deSimtmecius. Nagrin¢jant LP
ir LSDP partijy naudojamus socialinius tinklus paaiSkéjo, jog aktyviausiai yra naudojami
,Facebook®, | Instagram‘ socialiniai tinkai, o taip pat ,,Youtube* platforma, taciau politiniy partijy
paskyry nebuvo rasta ,, TikTok* paskyroje. Nagrinéjant nustatytus kriterijus LP ir LSDP socialiniy
tinkly paskyrose, paaiskéjo, jog beveik visais atvejais pranasesn¢ buvo LP, turéjusi ne tik zenkliai
didesnj sekéjy skaiciy, taciau taip pat didesnj kiekj ,,patiktuky®, komentary, pasidalijimy, perzitry ir

kt. Atsizvelgiant | tai, jog LP per tokj trumpg laikg sugebéjo ne tik pasivyti, taciau ir pagerinti LSDP
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turimus rezultatus, galima daryti iSvada, jog LP politinés komunikacijos strategija socialiniuose
tinkluose buvo vykdoma tikslingiau.

3.2. Pusiau struktiiruoto interviu rezultatai atskleidé, jog Siuo metu maza dalis Lietuvos
politiniy partijy iSnaudoja didesnj naujyjy medijy potenciala, taciau atsizvelgiant j tai, jog naujosios
medijos ir socialiniai tinklai yra jaunosios kartos neatsicjama kasdienybés dalis, Siy medijy
naudojimas politinéms partijoms taps biitina salyga, siekiant islikti aktualioms. Kokybiniai duomenys
taip pat atskleidé, kad naujosios medijos yra jrankis, itin gerinantis Salies demokratijos kokybe.
Informanty jzvalgos leidzia daryti iSvada, jog 2020 mety rinkiminiu laikotarpiu geriausig naujyjy
medijy panaudojimg pademonstravo LP partija, o socialiniai tinklai buvo jrankis, svariai prisidéjes
prie jy rinkimuose pasiekty rezultaty. Taip pat, tikslingai naujgsias medijas iSnaudojan¢iomis
partijomis buvo jvardinta TS-LKD ir Liberaly sajudis. Tai leidzia teigti, jog LP politiné komunikacija
socialiniuose tinkluose buvo vykdoma kryptingiau ir veiksmingiau nei LSDP socialiniy tinkly

paskyrose.

62



PASIULYMAI IR REKOMENDACIJOS

Visoms Lietuvos politinéms partijoms:

1. Rekomenduojama ne tik ,,turéti paskyras socialiniuose tinkluose, tacCiau taip pat
formuoti nuosekly, patraukly turinj bei vizualinj identiteta, pritaikyta identifikuotai ir segmentuotai
kiekvienos politinés partijos auditorijai.

2. Vykdant politing komunikacijg socialiniuose tinkluose vadovautis nenutriikstamo ciklo
principu. Kiekviena politiné partija, pabaigusi rinkiming kampanijg turi pradéti formuoti nauja
komunikacijos strategija, kurti ir teikti nuolatinj nuosekly turinj, akcentuojant pokycius, vertybes,
nuostatas. Nuolatinés komunikacijos vykdymas skirtinguose socialiniuose tinkluose (,,Facebook®,
,Instagram®, ,,Youtube®, ,, TikTok*) turi biiti pritaikytas, segmentuotas ir interaktyvus, siekiant
pritraukti platesn¢ auditorija ir net tuos rinkejus, kurie savo balsg praéjusiuose rinkimuose atidave uz
Kitas politines partijas.

LSDP politinei partijai:

1. Rekomenduojama kurti vientisesnj ir patrauklesnj vizualinj identiteta, formuojantj
nuoseklaus turinio pateikimg. Analizuojant LSDP socialinius tinklus, buvo pastebéta, kad
socialiniuose tinkluose pateikiama informacija néra pakankamai patraukli vizualiai, lyginant su LP
partija, tad yra butina vykdyti poky¢ius, kuriant atnaujintg vizualinj identiteta;

2. Rekomenduojama naudoti jtraukiamesnj turinj ir socialiniuose tinkluose pateikti ne tik
nuorodas i$ televizijoje vykusiy debaty, taciau taip pat rengti juos tiesiogiai socialiniuose tinkluose
kaip tai daro Laisves partija. PaaiSkéjo, jog tiesioginés transliacijos didina sekéjy ir kity stebétojy
itrauktj bei dalyvavima formuojant diskusijas, todé¢l tai galéty pagerinti bei pritraukti LSDP didesne

auditorijg.
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Marozaité¢ E. Naujyjy medijy panaudojimas politin¢je komunikacijoje: LSDP ir Laisvés partijos
2020 m. Seimo rinkimuose atvejis / Komunikacijos ir kiirybiniy technologijy magistro baigiamasis
darbas. Vadovas Doc. dr. V. Valentinavi¢ius. — Vilnius: Mykolo Romerio universitetas, Zmogaus ir
visuomenés studijy fakultetas, 2022 — 71 p.

SANTRAUKA

Sio baigiamojo darbo tema yra aktuali dél to, jog politiniy partijy komunikacijoje naujosios
medijos tampa itin veiksmingu jrankiu, siekiant politinés partijos veiklos rezultaty. Naujosios medijos
tampa neatsiejamos kiekvieno Zmogaus kasdienybés dalimi, tad taip pat yra vis reikSmingesnés
politinéje komunikacijoje. Svarbu pazymeéti ir tai, kad kiekvienos politinés partijos pagrindinis tikslas
yra gauti kuo didesnj skaiCiy rinkéjy balsy, todél baigiamojo darbo tema yra svarbu, siekiant atskleisti,
kaip naujosios medijos politinéje komunikacijoje gali salygoti politinés partijos sékme bei
konkurencinguma rinkimuose. Tyrimo problemq atskleidzia pagrindinis klausimas — kaip 2020 m.
spalio 11 d. Seimo rinkimuose dalyvavusios Laisvés partija ir LSDP iSnaudojo socialiniy tinkly
galimybes vieSindamos savo turinj bei koks turinys ir jo pateikimo pobudis buvo veiksmingesnis?
Tyrimo objektas — politinéje komunikacijoje naudojamos naujosios medijos. Baigiamojo darbo tikslas
— nustatyti, kaip naujosios medijos politin¢je komunikacijoje gali salygoti politinés partijos
konkurencingumg bei sékme rinkimuose. ISskirti Sie pagrindiniai baigiamojo darbo uzdaviniai: 1)
apzvelgti pagrindinius Siuolaikinius politinés komunikacijos teorinius modelius; 2) atskleisti naujyjy
medijy privalumus ir pritaikomuma modernioje politin¢je komunikacijoje; 3) lyginamosios analiz¢s
ir kokybinio tyrimo pagalba nustatyti, kaip ir kodél naujosios medijos lemia geresnius politiniy partijy
rinkimy rezultatus.

Siame darbe naudota mokslinés atvejo bei lyginamoji analizé, o taip pat pusiau struktiiruotas
suinteresuotyjy asmeny interviu. Atvejo bei lyginamojoje analizéje sudarytas tyrimo instrumentas,
kuriuo iSskirti pagrindiniai klausimai ir kriterijai. Pusiau struktiruoto interviu instrumentas —
klausimy gairés. Tyrimas buvo vykdomas 2022 mety kovo-balandzio ménesj. Pusiau strukttiruotame
interviu dalyvavo 7 informantai, o lyginamojoje analizé¢je buvo pasirinkti LP ir LSDP atvejai
(,,Facebook®, ,,Instagram®, ,,Youtube* ir ,,TikTok socialiniai tinklai). Tyrimo rezultatai atskleide¢,
kad naudodama socialines medijas LP sugebéjo pralenkti LSDP socialiniuose tinkluose pasiektus
rezultatus, o taip pat surinkti vienoda skai¢iy rinké&jy balsy.

Darbo iSvados atskleidZia, kad naujosios medijos vis dar néra pakankamai tikslingai
naudojamos Lietuvos politiniy partijy, taciau jy reikSme yra sparciai didéjanti, todél ateityje naujosios
medijos taps privaloma salyga, norint politinéms partijoms iSlikti aktualioms. Taip pat daroma iSvada,
kad naujosios medijos prisideda ne tik prie politiniy partijy rinkimy rezultaty, taciau ir prie
demokratijos kokybés gerinimo. Taciau netikslingas ir neatsakingas naujyjy medijy naudojimas (ypac
socialiniy tinkly) politinéms partijoms gali biti ne tik nenaudingas, taciau ir Zalingas, todél naujosiose
medijose politiné komunikacija turi biiti vykdoma pagal suformuotas strategijas, palaikant nuolating
naujyjy medijy (ypac socialiniy tinkly) kontrolg.

Raktiniai ZodZiai: politinés partijos, naujosios medijos, socialiniai tinklai, politiné
komunikacija.
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Freedom party (Laisves partija) in the 2020 Seimas election/ Master‘s Work in Communication and
Creative technologies studies. Supervisor Doc. dr. V. Valentinavicius. — Vilnius: Mykolas Romeris
University, Faculty of Human and Society studies 2022 — 71 p.

SUMMARY

The topic of this dissertation is relevant due to the fact that in the communication of political
parties, new media become a very effective tool for achieving the results of a political party. New
media are becoming an integral part of every person’s daily life, so they are also becoming
increasingly important in political communication. It is also important to note that the main goal of
each political party is to get as many voters as possible, so the topic of the thesis is important to reveal
how new media in political communication can determine a political party's success and
competitiveness in elections. The problem of the research is revealed by the main question - how in
2020. October 11 The Freedom Party and the LSDP, which participated in the Seimas elections, used
the opportunities of social networks to publicize their content, and what content and the nature of its
presentation was more effective? The object of the research is new media used in political
communication. The aim of the thesis is to determine how the new media in political communication
can determine the competitiveness and success of a political party in elections. The following main
tasks of the final work are singled out: 1) to review the main modern theoretical models of political
communication; 2) to reveal the advantages and applicability of new media in modern political
communication; 3) to determine, with the help of comparative analysis and qualitative research, how
and why new media lead to better election results of political parties.

Scientific case and comparative analysis were used in this work, as well as a semi-structured
stakeholder interview. In the case and comparative analysis, a research tool is developed, which
highlights the main issues and criteria. The semi-structured interview tool is a question guide. The
survey was conducted in March-April 2022. 7 informants participated in the semi-structured
interview, and LP and LSDP cases (Facebook, Instagram, Youtube and TikTok social networks) were
selected for comparative analysis. The results of the study revealed that by using social media, LP
was able to surpass the results achieved on LSDP social networks, as well as gain an equal nhumber
of voters.

The conclusions of the work reveal that the new media is still not used purposefully enough
by Lithuanian political parties, but their importance is growing rapidly, therefore in the future new
media will become a mandatory condition for political parties to remain relevant. It is also concluded
that the new media contribute not only to the election results of political parties, but also to the
improvement of the quality of democracy. However, the inappropriate and irresponsible use of new
media (especially social networks) can be not only useless but also harmful for political parties, so
political communication in new media must be carried out in accordance with established strategies,
maintaining constant control of new media (especially social networks).

Keywords: political parties, new media, social networks, political communication.
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PRIEDAI

1 PRIEDAS
INTERVIU KLAUSIMYNO GAIRES

INformanto Profesing PAITLIS.........cc.eeieiuiiiiiieiieeie ettt ettt ettt et et eveeeve e eaeeeaeeateeseeereeneas (metai)
Interviu 1aikas, VIEta, tTUKINIE .........ooiiiiiiiiiiiiieii et e e e e e e st s s bbb b a e e e e e e s s s s sbbberees

1. Kokia Jiisy nuomoné apie naujyju mediju reikSme Siuolaikinéje politinéje komunikacijoje?
1.1. Jisy nuomone, kiek yra svarbios naujosios medijos politiniy partijy kampanijy strategijose?
Pakomentuokite placiau.
1.2. Jusy nuomone, kurios medijos (tradicinés ar naujosios) S§iuo metu politiniy partijy
rinkiminéms kampanijoms yra svarbesnés? Pakomentuokite placiau.

2. Remiantis Jasy pastebéjimais, kokiais buidais naujosios medijos yra naudojamos politiniy
partijuy rinkiminése kampanijose?

2.1. Kokios naujosios medijos tapo svarbia rinkiminiy kampanijy dalimi politiniy partijy
kontekste? Pakomentuokite placiau.
2.2. Kokj vaidmenj Siame kontekste uzima socialinés medijos? Pakomentuokite placiau.

3. Analizuojant politiniy partijy véliausia rinkiminj laikotarpj, kokie pokyciai, susije¢ su
visuomenés jtraukimu ir paramos gavimu politinéms partijos, ijvyko, lyginant su laikotarpiu,
kuomet naujosios medijos buvo vis dar vangiai naudojamos?

3.1. Kaip kito naujosiose, o ypa¢ socialinése, medijose tarpusavio rySys tarp politiniy partijy ir
rinkéjy? Pakomentuokite placiau.

3.2. Kokiais biidais socialinés medijos daugiausia buvo naudojamos politiniy partijy rinkiminiy
kampanijy metu? Pakomentuokite placiau.

3.3. Jusy nuomone, kokios naujosios medijos buvo veiksmingiausios, siekiant uzmegzti politiniy
partijy ry$j su visuomeng ir gauti didesn¢ parama? Pakomentuokite placiau.

4. Kaip manote, ar naujyjy medijy naudojimo rezultatai yra vienodi skirtingoms politinéms
partijoms?

4.1. Kas lemia naujyjy medijy veiksminguma politiniy partijy rinkiminése kampanijose?
Pakomentuokite placiau.

4.2. Kokias galite iSskirti politines partijas, sekmingiausiai naudojancias naujgsias medijas?
PaaiSkinkite savo atsakyma.

4.3. Kokias galite i8skirti politines partijas, vis dar neiSnaudojancias naujyjy medijy potencialo?
Kodeél? Pakomentuokite placiau.

5. Jiisy nuomone, naujyju medijuy naudojimas yra labiau naudingas ar Zalingas?

5.1. Kokius galite jvardinti pagrindinius naujyjy medijy privalumus politiniy partijy rinkiminiy
kampanijy kontekste? Pakomentuokite placiau.

5.2. Kokius galite jvardinti pagrindinius naujyjy medijy trikumus politiniy partijy politiniy
kampanijy kontekste? Pakomentuokite placiau.

6. Jusu nuomone, kas yra reikalinga, siekiant, jog politinés partijos veiksmingiau iSnaudoty
naujasias medijas politinéje komunikacijoje?

6.1. Jusy nuomone, kiek yra svarbios naujosios medijos politinéms partijoms porinkiminiu
laikotarpiu?
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