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Patvirtinu, kad mano Lolitos Jedemskajos baigiamasis projektas tema ,, Skaitmeninio
marginimo technologijos proginiy drabuziy kolekcijoje* yra paraSytas visi$kai savarankiskai, o visi
pateikti duomenys ar tyrimy rezultatai yra teisingi ir gauti saZiningai. Siame darbe nei viena dalis
néra plagijuota nuo jokiy spausdintiniy ar internetiniy Saltiniy, visos kity Saltiniy tiesioginés ir
netiesioginés citatos nurodytos literatiros nuorodose. Istatymy nenumatyty piniginiy sumy uz §j
darbg niekam nesu mokéjes.

AS suprantu, kad i1SaiSkéjus nesgZiningumo faktui, man bus taikomos nuobaudos, remiantis
Kauno technologijos universitete galiojancia tvarka.

(vardg ir pavarde jrasyti ranka) (parasas)



Jedemskaja, L. Skaitmeninio marginimo technologijos proginiy drabuziy kolekcijoje. Polimery
ir tekstilés technologijos kvalifikacinio laipsnio baigiamasis projektas / vadovas lekt. Ingrida
Balynaité; Kauno technologijos universitetas, Mechanikos inzinerijos ir dizaino fakultetas, Medziagy
inzinerijos katedra.

Kaunas, 2015. 62 psl.
SANTRAUKA

Siame magistro projekte nagrinéjama inovatyvi skaitmeninio spausdinimo technologija ir jos
taikymas vakarinés aprangos kolekcijose. Literatiiros analizés dalyje siekiama iSanalizuoti
technologijos galimybes, privalumus bei trikumus lyginant su analogiskomis technologijomis.
Kiekybinio tyrimo metu nustatomas vartotojy poziiiris j §ig technologija, bei kas daro jtaka
besirenkant vakarinj apdarg. Antruoju subjektyviy tyrimu, siekiama nustatyti medziagos ir dekoro
kokybés rodikliy pokyc¢ius po skirtingy cheminio valymo procesy. Gauti kiekybinio ir
eksperimentinio subjektyvaus tyrimo rezultatai naudojami vakarines aprangos kolekcijos, su
skaitmeninio spausdinimo technologijos taikymu, kolekcijos projektavime.

Analizuojant skaitmeninés spaudos technologija galima pabrézti jog tai yra sparciai
populiaréjantis, placias galimybes atveriantis tekstilés apdailos biidas. Sis spausdinimo biidas skatina
didelius pokycius tekstilés pramonéje. Naudojant skaitmeninio spausdinimo technologijg aprangos
gamybos pramoné juda link trumpesniy gamybos procesy trukmiy, gaminiai grei¢iau jsiskverbia |
rinka. Taip pat suteikia didesne dizaino pokyciy per sezong galimybe. Ne maziau svarbu kad Sis
spausdinimo budas yra ekologiskiausias i§ kity spausdinimo biidy, nes ekologijos tematika yra labai
svarbi ir populiari Siuolaikiniame pasaulyje. Galimybé spausdinti pasirinkta norimg vaizda praplecia
idéjy ratg. Skaitmeninio spausdinimo technologija taip pat yra adaptuota aukstoje madoje, garsiausi
mados namai sékmingai pristato perspektyviniy sezony kolekcijas su Sios technologijos
panaudojimu. Visi $ie skaitmeninés spaudos privalumai i§ryskéja ne tik pritaikius, bet ir palyginus §j
metodg su Sios spaudos metody analogais.



Jedemskaja, L. Digital Printing Technologies in the Evening Dress Collection. Polymer and
textile technology qualification project / supervisor lect. Ingrida Balynaité; Kaunas University of
Technology, Faculty of Mechanical Engineering and Design, Department of Materials Engineering.

Kaunas, 2015. 62 p.
ABSTRACT

This master project examine the innovative digital printing technology and its use in evening
clothing collections. The goal in the literary analysis part is to analyze the technological possibilities,
advantages and disadvantages while comparing them with similar technologies. During the
quantitative investigation, users opinions about this technology, as well as what makes an influence
when choosing a evening garb, will be determined. The goal of the second subjective analysis is to
determine the indicators of change of material and decor quality after various chemical cleaning
processes. The obtained results of the quantitative and experimental subjective analysis will be used
to plan the collection of western clothing, with the use of the digital printing technology.

Analyzing the digital printing technology we can point out that it is a rapidly rising textile
finishing way providing wide opportunities. This printing way promotes big changes in the industry
of textiles. By using this innovative method, the industry is moving towards shorter production
processes, products penetrate the market faster. It also provides the chance of bigger design changes
over the season. No less important that this type of printing is the most ecological of them all, because
the theme of ecology is very important and popular in the modern world. The ability to print a desired
image increases the circle of ideas. The digital printing technology is also adapted in high fashion,
famous fashion houses successfully present perspective season collections with the use of this
technology. All these digital printing perks become clear not only by trying it out, but also by
comparing it to the analogues of the modern day printing methods.
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IVADAS

Visiems puikiai zinoma, kad miisy gyvenamasis amzius - yra technologijy amzius. Praeitais
Simtmeciais technologijos vystési labai létai, ir kiekviena inovacija palikdavo didelj ispudi
kiekvienam. Siuolaikiniame pasaulyje inovacijos yra jprastas reidkinys. Zmonija priprato kad metai
i§ mety atrandami nauji iSradimai, tobulinamos technologijos. Vien dél to ne visos inovacijos yra
adaptuojamos, nes jy tiesiog per daug. Inovacijos, patobulintos technologijos, iSradimai egzistuoja
visur, visose sferose. Taip ir mados pramonéje placiai naudojami naujausi iSradimai, inovacijos,
kurios vienaip ar kitaip palengvina jvairius procesus. Blitent mados pramongéje, inovacijos atveria
labai placiy galimybiy spektrg bei suteikia galimybe griauti stereotipus.

Temos aktualumas. Jeigu kalba eina apie inovacijg mados produkte, tai nereiskia kad j mados
produkta bus integruota jvairi iSmanioji elektronika. Tokie pokyciai mados pramongéje irgi néra
iSvengiami, taciau Siame darbe placiai apZvelgiama inovatyvi technologija, kurig galima jvardinti
kaip analogiSsky technologijy patobulinimu. Mados pramonéje nuo seniausiy laiky naudojamos
spausdinimo ant audiniy technologijos, tokios kaip Silkografija, sublimacija ir pan. Taciau jei yra
kuriama inovatyvi analogiSka technologija, inovacija turi biiti pranasesné uz esamus analogus.

Magistro darbo nagrinéjama tema yra skaitmeninio spausdinimo technologija, bei jos
taikymas/integravimas vakaringje aprangoje.

Problematika. Kiekvienam Zmogui, vieniems dazniau, kitiems re¢iau tenka apsivilkti vakarinj
apdarg. Daznai renkantis vakarinj apdarg susiduriama su tokia problema kaip unikalios vakarinés
aprangos stoka. Prekybos centrai pilni ,,casual® stiliaus aprangos, ir daZnas vartotojas pasimeta tarp
“casual® ir vakarinio pobiidzio aprangos. Kad vakariné apranga iSsiskirty i$ kasdieninés, gamintojai
dazniausiai iSskiria vakarine aprangg dekoru, apdaila ir pan. Taciau jau ne vieng deSimtmet]
vakarinei aprangai naudojami tie patys apdailos ir dekoravimo biidai. Skaitmeninio spausdinimo
technologija placiai naudojama ,,casual® stiliaus aprangoje, taciau vakarui skirti apdarui vis dar
dekoruojami karoliukais, zvyneliais, gélémis, aplikacijomis ir kita pridétine apdaila. Daznai toks
apdailos buidas ne tik papuoSia gaminj bet ir apsunkina jj. Pridétinés adailos biidai prailgina
projektavimo grandj. Siuo metu §ie stereotipiniai dekoro biidai yra nusistovéje aprangos rinkoje, ir
atéjo laikas adaptuoti naujus apdailos biidus vakarinéje aprangoje ir griauti stereotipus. Darbo tikslas
— Inovatyvios technologijos integravimas vakarin¢je aprangoje. Atlikti inovatyvios skaitmeninio
spausdinimo technologijos analize ir randant optimalius dizaino sprendimus pritaikyti vakarinés
aprangos projektavime.

Darbo struktiira — magistro baigiamajj darba sudaro literatiiros apzvalga, tyrimo metodikos
sudarymas, eksperimentiniai tyrimai, tyrimy rezultatai ir taikymas, projektiné dalis, ekonominio
vertinimo dalis, iSvados bei priedai.



1. APZVALGINE (ANALITINE) LITERATUROS ANALIZE

1.1. Vakariniy — proginiy ansambliy mados rinkoje analizé
Siuolaikiniame pasaulyje mada uzima labai svarbig vieta. Parduotuviy vitrinose puikuojasi

pastoviai kintan¢ios naujausios kolekcijos, o jvairtis mados Zurnalai stengiasi parodyti naujausias mados
tendencijas pateikdami jzymybiy atvaizdus su garsiy dizaineriy suknelémis. Mada nestovi vietoje, nuolat
atverdama naujus stiliy ir krypéiy horizontus. Garsiausi pasaulio dizaineriai pristato savo naujas
kolekcijas stengdamiesi atspéti bei prognozuoti arba sukurti ateities madg. Taciau visi kas domisi
»podiumo* naujienomis gali pastebéti, kad parduotuviy vitrinas ,,podiumy‘ mados tendencijos pasiekia
ne iSkarto.

Analizuojant mada, ir visuomenés poreikius galima pasakyti, kad Zzmonés sukasi uzburtame rate,
juk paklausa priklauso nuo pasiiilos, o pasitila nuo paklausos. Kiekvienas vartotojas galéty atsakyti j
klausima, ka jiems siiilo aprangos parduotuvés. 90 proc. siilomos produkcijos yra ,,casual® stiliaus
apranga, tinkanti kas dienai. Taciau $iuolaikinis vartotojas, dél didesnés kasdieninio stiliaus aprangos
pasitilos, daznai susipainioja ir renkasi tokia parduotuviy sitilomg apranga savo Sventei pasipuosti. Ar
tai yra vartotojy nemokeéjimas iSsirinkti tinkamg vakarinj apdara, ar tai yra vakarinés aprangos pasitilos
stoka? Kokig ir kokiais apdailos buidais dekoruota vakariné aprangg sitilo Zinomiausi prekybos centrai?
Atsakymas j $iuos klausimus ieskomi analizuojant vakarinés aprangos pasitila mados rinkoje.

Analizei parenkami populiariausi, lankomiausi vartotojy prekybos centrai ir aprangos
parduotuves.

Pirmasis analizuojamas prekinis Zenklas ,,Mango®. Sis prekinis Zenklas vaizdziai skirsto savo
siilomg produkcijg 1 kategorijas, todé¢l apsilankius Sioje parduotuvéje yra lengviau iSsirinkti vakarinj
apdara, nes vakariniy apdary grup¢ atskirta nuo kasdienés aprangos. Prekinis zenklas vakarui, Sventéms
§] sezong moterims sitilo pasipuosti ilgomis satino, Sifono plazdanciomis suknelémis, su spausdinto
marginimo apdaila. Suknelése dominuoja laukinés gamtos motyvai. Taip pat §is prekinis Zenklas
kuklesnéms vartotojoms siiilo klasikines juodas sukneles, su atvira nugara bei gilesne iskirpte arba ilgas

vienspalves Silko sukneles. (1pav.)

1 pav. Prekinio Zenklo “ Mango” sitiloma vakariné apranga. [1]



Sekantis analizuojamas pameégtas vartotojy prekinis Zenklas “ ZARA”. Sis prekinis Zenklas §j
sezong apsistojo ties mazomis juodomis suknelémis. Vakarinei iSeigai siiilo puostis klasikinio kirpimo
juodomis suknelémis, taciau ragina pasirinkti aksesuarus. Tarp klasikinio kirpimo sukneliy, siiilo kelias
juodas sukneles su drapiruotémis nugaroje. Taip pat prekinis zenklas ragina neapsistoti vien tik ties
suknelémis, todél siiilo juodus moteriSkus kombinezonus su platéjanciomis kelnémis. Jeigu lyginti Sio
prekinio zenklo sitilomg vakaring aprangg su prie$ tai analizuojamu “ Mango “ prekinio Zenklo sitlomu

asortimentu, “ ZARA” §j sezong labiau akcentuoja aksesuarus, negu pati apdarg. ( 2pav.)

& o

2 pav. Prekinio Zenklo “ ZARA” siiiloma vakariné apranga. [2]
Sekantis analizuojamas prekinis zenklas “S’Oliver” vartotojoms siiilo pasipuosti verslo stiliaus
suknelémis, kuriy ilgis vir§ keliy. Prekinio zenklo sitilomy sukneliy sintetinis audinys, savo pavir§iumi
primena atlasag. Dominuoja tamsios, ZemiSkos spalvos. “S’Oliver” siiilo akcentuoti sukneliy

konstrukcijas, pvz : atvira nugara, “saulutés” kirpimo suknelés apacia,skaidymo linijos ir pan. ( 3pav.)

/
! ‘
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3 pav. Prekinio zenklo “ S’Oliver” sitiloma vakariné apranga. [3]

Analizei atlikti pasirenkamas dar vienas vartotojy lankomas prekinis Zenklas “Next”. Sis prekinis
zenklas kaip ir “Mango” turi atskirg vakarinés aprangos linija. Prekinis zenklas §j sezong sitilo pasipuosti
ilgomis prigludusiomis, figiirg iSrySkinan¢iomis, suknelémis. Taip pat jaunesnio amziaus moterims sitilo

pusilges platéjancio silueto sukneles. 11gos suknelés issiskiria giliomis iskirptémis. (4 pav.)



4 pav. Prekinio Zzenklo “ Next ” sitiloma vakariné apranga. [4]

Kadangi daznas vartotojas paskutiniu metu pasirenka apsipirkimg internete, tolimesnei analizei
pasirenkama viena i§ lankomiausiy internetiniy parduotuviy “Asos”. Sis prekinis Zenklas taip pat turi
savo vakarinés aprangos linija. Sj sezong “Asos” sitilo Zaismingas pusilges platéjancio silueto sukneles
i§ iSmarginty audiniy. Deja informacijoje néra pateikiama koks tekstilés marginimo budas yra
naudojamas. Suknelése dominuoja pavasario fragmenty motyvai bei spalvos. Taip pat Sis prekinis
zenklas sitlo pasipuosti elegantiskomis, plazdan¢iomis ilgomis Sifoninémis suknelémis, kurios

dekoruotos pridétine Karoliuky apdaila. (5pav.)

5 pav. Internetinés parduotuvés “Asos” sitiloma vakariné apranga. [5]

Sekanti vartotojy lankoma internetiné parduotuve “Boohoo” taip pat iSskiria vakarinés aprangos
linija. Sj sezong §is prekinis Zenklas siiilo apnuoginti pe¢ius, rankas bei kojas. Internetiné parduotuvé
sitilo pasipuosti lengvomis, madingy spalvy bei konstrukcijy suknelémis. Suknelése dominuoja lengvos
drapiruotés. Sj sezong “ant podiumy” vyrauja “sangrija” ir dangaus atspalviai. Bitent tokiy atspalviy

sukneles siiilo $is prekinis zenklas. (6pav.)



6 pav. Internetinés parduotuvés “Boohoo” sitiloma vakariné apranga. [6]

I8analizavus kelias vartotojy lankomas prekybos centry ir internetines parduotuves, galima teigti
jog kiekvienas prekinis zenklas sitilo savo vakarinés aprangos derinius. “Mango” ir “As0s” prekiniai
zenklai vaikosi “podiumo” mados tendencijy ir suteikia vartotojams proga atrodyti lyg “nuo podiumo”.
Siy prekiniy Zenkly sitiloma produkcija issiskiria i§ kity prekiniy Zenkly savo apdaila. Tekstilés
spausdinimo technologijos apdaila skaitosi viena i§ mados tendencijy $iuo metu, ir biitent §j apdailos
buidg renkasi iSvardinti prekiniai Zenklai. Prekiniai Zenklai “Zara” ir “S’Oliver” §j sezong pasilieka prie
klasikinio stiliaus ir siilo klasikine “verslo stiliaus” vakaring apranga. Sio stiliaus vakariné apranga
puikiai atitinka aprangos koda “Black tie”, kuris yra daznai vartojamas jvairiuose renginiuose. Taciau
prekybos centry sitilomos vakarinés suknelés daznai gali iSkelti vieng problema: renginyje gali pasirodyti
kelios moterys su tokia pacia suknele, tokiu atveju kiekvienai moteriai Sventé biity sugadinta. Todél
svarbiems renginiams moterys daznai renkasi sitilomas vienetines sukneles, arba siuvéjy bei dizaineriy
paslaugas. Dizaineriy, bei garsiy prekiniy Zenkly kolekcijos analizuojamos einamojo laikotarpio mados
tendencijy apzvalgoje. (7r.1.2)

1.2. Perspektyvinio 2016-2017 mety sezono mados tendencijuy apZvalga

Kadangi mados tendencijas diktuoja garsiausi mados dizaineriai ir mady namai, pirmiausia
apzvelgiamos naujausios garsiy dizaineriy kolekcijos, bei bandoma prognozuoti kas bus madinga
ateinancius kelis metus.

Siekiant atlikti gilumine perspektyving mados tendencijy analize, biitina iSanalizuoti tiek 2015
mety, tieck 2016 mety sezonui sitilomas tendencijas, bei pateikti jzvalgas ] 2017 mety sezonus. 2014 mety
rudenj ir 2015 mety pavasar; Milane ir Paryziuje vyko kasmetinés mados savaiteés, kuriose garsiausi
dizaineriai bei mados namai pristat¢ naujausias 2015 — 2016 mety kolekcijas. Sios mados savaités
apzvalgai pasirinktos vien dé¢l to, kad Sie renginiai suteikia galimybe iSanalizuoti bei palyginti
tarpusavyje naujausias kolekcijas, nes ¢ia dalyvauja visi garsiausi dizaineriai vienoje vietoje.

Paryziaus mados savaités metu buvo pristatyta ,,Valentino* pavasario ir vasaros kolekcija. Siy
mados namy, pristatytoje kolekcijoje, kuri skirta 2015 mety $iltajam sezonui, vyrauja baroko epocha bei

stilistika. Tac¢iau barokui budingi rastai ne buvo vienintelé kolekcijos tema. Kolekcijoje buvo pristatyti
modeliai su povandeninio pasaulio simboliais ir spalvomis. (7pav.)
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7 pav. Mados namy “Valentino” Paryziuje pristatyta kolekcija 2015 mety sezonui. [7]

2015 metais metams “Valentino” dél jvykiy vykstanciy UKrainoje, ateinan¢ius metus sitilo palaikyti
Sig Salj. Mados namai pristaté modelius, kuriy siluetai ir rastai atitiko Ukrainos tauting aprangg beli
Ukrainos moters jvaizdj. Taip pat “Valentino” ateinantiems metams sitilo kombinuoti plonus ir storus

8 pav. Mados namy “Valentino” ParyZiuje pristatyta kolekcija 2016 mety sezonui. [8]

Dizaineris Elie Saab Paryziaus mady savaitéje 2015 m. pavasariui ir vasarai pasirinko jiiros
motyvus. llgas, spalvingas sukneles dévin¢ios manekenés ant podiumo atrodé lyg undinélés. Sioje

kolekcijoje dominavo oranziné ir mélyna spalvos, jiiros koralus primenantys kiaurarasciai ir blizgts
audiniai. (9 pav.)

A

9 pav. Dizainério Elie Saab 2015 mety pavasario-vasaros Paryziuje pristatyta kolekcija. [9]

P A\ ¥

Kolekcijoje “ruduo-ziema” dominuoja spausdinti rudeniSky spalvy printai su augaly tematikos rastais.
Pristatytoje kolekcijoje vyrauja tamsiy tony mélyni, bordo, zalsvi atspalviai. Kaip ir pavasario ir vasaros
kolekcijoje, dizaineris 2016 -tiems metams sitilo rinktis ilgas sukneles, “pavojingas” iskirptes. Modeliy
liemen] pabrézia ploni ir platiis dirzai. Taip pat dizaineris ne pamirsta, kad kolekcija skirta rudeniui ir
ziemai, todél beveik visi modeliai buvo pristatyti derinant su ilgomis odinémis pirStinémis. (10 pav.)
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10 pav. Dizainério Elie Saab 2016 mety “ruduo-ziema” Paryziuje pristatyta kolekcija. [10]

Milano mados savaitéje pristatyta ,,Just Cavalli“ kolekcija “pavasaris-vasara” dvelké gaiva.
Kolekcijos modeliai pabrézia moteriskus privalumus, atidengia kojas. Pristatytoje kolekcijoje dominavo
geometriniai raStai, augalai bei jvairlis dryziai. Dizaineris pristaté ilgas rastuotas sukneles bei
kombinezonus. Kolekcijoje vyravo dangiskos, §velnios spalvos. Pagrindiné spalva kuri buvo pristatyta
beveik kiekviename modelyje — Zydra pasteliné spalva bei jos atspalviai. (11 pav.)

\ A

11 pav. Mados namy “Just Cavalli” 2015 mety pavasario-vasaros Milane pristatyta kolekcija. [11]

Rudens ir Ziemos kolekcijoje pristatytos ilgos platéjancio silueto sukneles. Kolekcijoje vyrauja rytietiski,
ir laukinés gamtos printai. Rudens ir Ziemos sezonui Just Cavalli sitlo rinktis sukneles su ilgomis,
placiomis, surauktomis rankovémis, 0 lieménj pabrézti plonu dirzeliu. (12pav.)

12 pav. Mados namy “Just Cavalli” 2016 mety “ruduo-ziema” Milane pristatyta kolekcija. [12]



Labai subtilig ir moteriSkg kolekcija Milano mados savaitéje pristaté “Giorgio Armani”.
Kolekcijos pagrindiné vyraujanti spalva - smélio spalva. Kolekcijoje pristatytos dailios, trumpos
suknelés, silkiniai Zeme siekiantys sijonai, placios kelnés. Vakarui dizaineris pristaté lengva klasikinio
stiliaus suknele i§ organzos. Taip pat j kolekcijg buvo jtraukti keli i$siskiriantys modeliai, kuriuose
dominavo leopardo kailio rastai. (13 pav.)

13 pav. Mados namy “Giorgio Armani” 2015 mety pavasario-vasaros Milane pristatyta kolekcija. [13]

2016 mety Saltajam sezonui Giorgio Armani siiilo apsistoti ties klasikinio kirpimo kelnémis. Dizaineris
derina kelnes su laisvo kirpimo palaidinémis bei platéjanciomis pelerinomis ir skraistémis. Klasikines
kelnes dizaineris pajvairino dekoratyvinémis prijuostémis ir spaudos printais. Taip pat Giorgio Armani
sitilo rinktis dekoratyvines apykakles, kurios turi biiti naudojamos kaip kaklo aksesuaras (14 pav.)

14 pav. Mados namy “Giorgio Armani” 2016 mety “’ruduo-ziema” Milane pristatyta kolekcija. [14]

Milane pavasario ir vasaros kolekcijg pristate ,,Gucci® mados namai prisiminé senus laikus.
Kolekcijoje vyravo daug ryskiy spalvy, verstos odos ir kailiy, mezginiy, daug kontrasty. Pristatyta
daug deriniy, pavyzdziui, prabangts audiniai derinami prie elementariausiy vyriSko kirpimo dZinsy.
Taip pat pristatytos originalios suknelés i§ dzinso. Kolekcijoje vyrauja augaliniy motyvy spaudos
printai. (15 pav.)

15 pav. Mados namy “Gucci” 2015 mety pavasario-vasaros Milane pristatyta kolekcija. [15]



2016 mety sezonui mados namai “Gucci” sitlo rinktis trumpas ir pusilges sukneles su daugybe
drapiruociy. Modeliy suknelése vyrauja pladios rankovés, raudonos spalvos atspalviai. Kolekcijoje
dominuoja géliy, augaly rastai. Taip pat kolekcijos suknelés dekoruotos dekoratyvinémis skraistémis,
kurios yra dalis sukneliy. (16 pav.)

16 pav. Mados namy “Gucci” 2016 mety “ruduo-ziema” Milane pristatyta kolekcija. [16]

Originaliai ateinan¢ias mados tendencijas savo naujaja kolekcijg Milano mados savaitéje pristaté
“Dolce & Gabbana®“. Kolekcijoje dominavo ispaniska tematika, gélés. Ant podiumo viena po Kitos
pasirodé koridg primenantis modeliai. Kolekcija buvo jkvépta Ispanijos kulttiros jtakos Sicilijai XVI-
XVII a., todél kolekcijoje daug raudonos, juodos ir baltos spalvy, kKurios primena ispaniSskg korida.
Démesys taip pat atkreipiamas j ilgus klostuotus flamenco tipo sijonus bei peciy antpecius. (17 pav.)

17 pav. Mados namy “Dolce&Gabbana” 2015 mety pavasario-vasaros Milane pristatyta kolekcija. [17]
2016 mety sezono mados namy pristatytos kolekcijos pagrindinis akcentas tapo raudona rozé, kuri
dominavo beveik ant visy kolekcijos modeliy. Kolekcijoje vyravo raudonos, bordo, ir zalios spalvos
atspalviai bei spalvy deriniai. Taip pat kolekcijoje buvo pristatytos suknelés iSmargintos vaiky piesiniais.
Pasak dizaineriy $i kolekcija visapusiSkai paskirta jaunoms, esamoms ir biisimoms mamoms. (18 pav.)

18 pav. Mados namy “Dolce&Gabbana” 2016 mety “ruduo-ziema” Milane pristatyta kolekcija. [18]



Ateinancio sezono ,,Givenchy” kolekcija pasizymi anti-romantika. Paryziuje kolekcijos pristatymo metu
pasirodé gundantys modeliai. Kolekcijoje vyrauja daugybé metalo ir odos detaliy, simetrisky linijy
motyvai. Lengvy audiniy suknelés, palaidinés, tunikos derinamos su “rokeriSka” oda. Taip pat
kolekcijoje dizaineris panaudojo kryziaus simbolj. (19 pav.)

19 pav. Mados namy “Givenchy” 2015 mety pavasario-vasaros Paryziuje pristatyta kolekcija. [19]
2016 —tiems metams Givenchy siiilo juodg aksoma bei nérinius. Pristatyti kolekcijos modeliai dvelkia
aristokratija. Kolekcijoje vyrauja placios rankovés, vyriSko “frako” stiliaus Svarkai, bei klasikinés kelnés
su jvairiy linijy rastais. Taip pat be juodos spalvos kolekcijoje atsiranda tamsiis mélynos ir raudonos
spalvos atspalviai. Taciau kolekcija atkreipé démesj ne tik pristatytais modeliais, bet ir aksesuarais,
kurie vietoj jy tikrosios paskirties atsirado ant modeliy veidy. (20 pav.)

ISanalizavus perspektyvinio laikotarpio dizaineriy diktuojamas mados tendencijas, palyginus
kolekcijas tarpusavyje, pastebéta kad visas nors ir skirtingas kolekcijas jungia panasus Siluetai bei
apdailos budai. Beveik visi dizaineriai ir mados namai pristaté bent po kelis modelius kuriems
panaudotas tekstilés marginimo biidas, spausdinimas. “Dolce&Gabanna’” mados namai panaudojo roziy,
piesiniy, zmogaus atvaizdo spausdinima, Dizaineris Elie Saab ne pirmg kartg panaudojo §j apdailos biida,
ir pavaizdavo jiros motyvus pasinaudojus spausdinimo technologija.

Mados namy ,,Just Cavalli“ dizaineris naudoja §j apdailos buda isdéstydamas geometrinius
rastus, dryzius, géles, gamtos motyvus per visg modeliy ilgj. Taip pat ir mados namai ,,Gucci®, ,,Cloe*
pristato po kelis modelius su spausdinimo technologijos panaudojimu.

Atsizvelgiant | tai, kad garsiausi mados dizaineriai bei mados namai pristato naujausias
kolekcijas, kuriose panaudotas spausdinimo technologija, galima teigti, kad modeliai su spausdintais
printais yra viena i$ perspektyviniy mety mados tendencijy. (21 pav.)



“Dolce&Gabanna” “Just Cavalli” “Valentino” “Chloe” “Emilio Pucci”  “G.Valli
21 pav. Jvairy mados namy pavasario/vasaros kolekcijy modeliai su skaitmeninio spausdinimo apdaila. [21]

Kalbant apie siluety tendencijas, visas apzvelgtas kolekcijas vienija “atviras siluetas”.
Dominuojancias pozicijas uzsiima lengvi, plazdantis, sluoksniuoti aprangos gaminiai. Dizaineriai nebijo
pristatyti modeliy su atviromis ir giliomis iSkirptémis, naudoja lengvus, gal net sintetinius audinius,
gilius sukneliy skeltukus bei ilgius virs keliy. Atsizvelgiant j tai galima teigti, jog dizaineriai ateinantj
sezong nori pabrézti moteriskuma, atidengti kojas bei dekolté sritj. Taip pat dauguma kolekcijy vienija
laisvumas, lengvi audiniai. Todél galima teigti, jog atvirumas, lengvumas yra taip pat viena i$
perspektyviniy mados tendencijy.

Kalbant apie perspektyvinio laikotarpio vyraujancias spalvas, kolekcijose vyrauja daug jvairiy
spalvy, taCiau dazniausiai pasikartojancios yra dangaus mélynumo, misko Zalumos, karalisko purpuro,
bei sangrijos spalvos. Vyrauja ir tamsios spalvos, kurias pagyvina spalvingi spausdinti printai. Si mados
tendencijy spalvos paleté gyvuos dar ir ateinanéius kelis metus. (22 pav)

L AREAS

22 pav. Perspektyvinio laikotarpio prognazuojamos mady tendencijy spalvos. [21]

Lyginant 2015 mety ‘“pavasaris-vasara” kolekcijas su 2016-ty mety sezonui skirtomis
kolekcijomis, labai dideli skirtumai nebuvo jzvelgti. Dizaineriai i$liko i$tikimi savo stiliui, ir keité tik
audiniy struktiirg, kas tikriausiai priklausé nuo to, kad kolekcijos skirtos Saltajam mety sezonui. 2016-ty
mety rudeniui ir Ziemai skirtose kolekcijose dizaineriai tamsesnius spalvy tonus nei pavasario
kolekcijose. Ir 2015-tiems ir 2016-tiems metams pristatytose kolekcijose dominuoja audiniy
marginimas, realiy vaizdy, nuotrauky, pieSiniy vaizdavimas. Abejais sezonais dizaineriai naudoja
tekstilés spausdinimo technologijas. Bitent spausdinimo technologijos ir vienas i§ inovatyviausiy,
apzvelgiami tolimesniuose darbo skyriuose. (zr.1.3)
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1.3. Skaitmeninio spausdinimo ant tekstilés gaminiu galimybiu analizé

Nuo paciy seniausiy laiky, tekstilé turi didelg reik8me ne tik buityje bet ir aplinkoje. Pirmasis
spausdinimo technologijos panaudojimas ant tekstilés pluosty jvyko 1970- aisiais metais, taciau $is
apdailos buidas buvo naudojamas tik kilimy pramonei, 0 1980-aisiais metais tapo jmanoma naudoti §ig
technologija ant marskinéliy ar kitos aprangos panaudojus lazering spauda. [22].

Siuo metu audiniy panaudojimas jvairiose sferose turi didelj populiaruma, o inovatyvios
technologijos suteikia galimybe realizuoti jvairias idéjas biitent ant tekstilés gaminiy. Vienas i§ naujausiy
ir populiariausiy metody yra spausdinimas ant tekstilés, kuris leidzia iSgauti kokybiSkus spalvotus
vaizdus. Yra keletas spausdinimo ant tekstilés buidy. Kiekvienas i§ jy turi savo privalumus, trikumus ir
apribojimus. Spaudoje ant tekstilés naudojami tokie spausdinimo biidai kaip: skaitmeniné spauda,
silkografija, transferio panaudojimas, sublimacija. Siame darbe plagiau apzvelgiamas inovatyviausias
spausdinimo biidas.

Skaitmeniné spauda ant tekstilés gaminiy jvardijama kaip viena i§ inovatyviy spausdinimo
technologijy. Sj spausdinimo metoda daznai lygina su kitomis spausdinimo technologijomis kaip
sublimacija, Silkografija, taciau $is metodas skaitosi vienu i§ perspektyviy spaudos metody ant tekstilés
gaminiy. Si spausdinimo technologija turi viena didZiausig privaluma, skirtingai nuo kitos spaudos §is
metodas yra tinkamas patiems maziausiems tirazams.

Remiantis Natalijos Granatovi¢c mokslinés disertacijos turiniu, autoré §j spaudos metoda
apibrézia, kaip vaizdo uzdéjimas ant audinio specializuoty spausdintuvy pagalba, kurie yra pilnai
priklausomi nuo kompiuterio. [23] Metodas pasizymi savo paprastumu, nes visas spaudos procesas
kontroliuojamas tik vienu jrenginiu, t.y. kompiuteriu. Tai reiskia, kad suktirus galutinj norima vaizda
savo kompiuteryje, sekantj skaitmeninés spaudos zingsnj atliks spausdintuvas. Todél §is procesas yra
toks pat paprastas kaip spausdinimas ant popieriaus. Vienintelis Zingsnis, kuris atliekamas pries
spausdinant, audinys i§ anksto impregnuojamas specialiu junginiu, paruosiamas spaudai. Sis i$ankstinis
audinio paruo$imas stabdo rasaly issiplétima spaudos metu. Siuo atveju, vaizdas yra labai ryskus ir
aukStos kokybés. Didelis §io metodo privalumas yra tai, kad skaitmeninis spausdinimas jmanomas ant
jvairiy audiniy, sintetiniy, miSriy ir nattraliy audiniy, pavyzdziui, lino, medvilnés ar viskozés. Pagal
audinio tipa parenkami dazai, kurie spausdinami tiesiogiai ant audinio, kuriam proceso pabaigoje
suteikiamas nudaZyto, iSmarginto audinio pluosto efekts.

Kalbant apie skaitmeninés spaudos ant tekstilés galimybes, Sis metodas kur kas pranaSesnis uz
kitus nes leidZia spausdinti ne tik ant audinio rulony, bet ir ant paruosty gaminiy. Pagal jmonés ,, Digital
textile Review* pateiktus duomenis, kur kas populiaresnis yra spausdinimas ant audinio, nei ant paruosto
gaminio. [24] Skaitmeniné spauda ant audinio yra paprastesné, susidaro i§ vienos spausdinimo gamybos
linijos: spausdinimo metu audinys automatiskai iSlyginamas, o proceso pabaigoje automatiskai
susukamas j rulong lengvesniam tolimesniam darbui atlikti. Tuo atveju, kai skaitmeninis spausdinimas
ant paruoSto gaminio reikalauja kur kas daugiau darbuotojy jsikiS§imo j procesa. Kiekvienas gaminys turi
biiti padétas ant spausdintuvo specialaus pavirSiaus, ir po spausdinimo darbuotojas turi iSimti gaminj i§
spausdintuvo. Dar vienas didelis skirtumas tarp $iy dviejy spaudos biidy yra spausdinimo greitis. Pagal
,Digital textile Rewiev* pateiktus duomenis spausdinimas ant audinio vyksta nuo 10-50m/h iki 500
m/h, o spausdinimas ant galutinio produkto gali uztrukti iki 10 minuciy spausdinimo trukmés vienam
gaminiui. [24] Remiantis Siais duomenimis, galima spresti jog skaitmeniné spauda tiesiogiai ant audinio
yra daug greitesné, nereikalaujanti papildomo darbo, taciau spauda ant audinio reikalauja tolimesnio
apdirbimo gaminio paruo§imo, o spauda ant gatavo gaminio, po spaudos proceso yra paruoSta prekybai.
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Skaitmeninés spaudos metodas be spartésnio darbo proceso turi daug ekologiniy privalumy.
KompaktiSka ir estetiSka jranga garantuoja Svarig gamybg bei $varig gamybos aplinkg. Taip pat pagal
2006 metais Amsterdamo konferencijoje pristatytus Akiyoshi Ohno japony spaudos jmonés ,,Konica
Minolta* direktoriaus duomenis, skaitmeninés spaudos atlickos yra tik 1,33, lyginant su jprastu
spausdinimu. Taip pat vandens sunaudojimas yra sumazinamas iki 30%, o elektros vartojimas iki 45% .
(23 pav.) [25] Iprastinés ir skaitmeninés spaudos technologijy

palyginimas ekologijos atZvilgiu
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B Skaitmeninis spausdinimas B Iprastas spausdinimas

23 pav. ,,Konica Minolta“ spaudos jmonés jprastinés ir skaitmeninés spaudos palyginamoji rezultaty
analizé ekologijos atzvilgiu.[25]

Iprastiniam spausdinimui yra paruo$iamos specialios spalvy paletés daznai vadinamos ,,Spalvy
virtuvé®, kurios néra visiskai sunaudojamos ir tampa atlickomis. Pasak H.Ujiie mokslinio tyrimo
duomenis, skaitmeninis spausdinimas turi dar vieng ekologiska privaluma, nes Siam spaudos metodui i$
anksto paruostos spalvy paletés, foto formos néra biitinos. Kalbant apie skaitmeninés spaudos spalvy
galimybes, §i spauda veikia pagal CMYK keturiy spalvy modelj. [26] Naudojama jkurta CAD
programin¢ jranga, turi galimybe sukurti milijonus spalvy, bei leidzia jas komponuoti.

Skaitmeninio spausdinimo technologija issiskiria savo aukstos kokybés spauda, galimybe i§gauti
didesnj raporta, ekologiska §vara bei kompaktika, patogia jranga. Sis spaudos biidas naudojamas
daugelio dizaineriy, karéjy, dailininky, nes biitent $i technologija gali realizuoti jvairiausius kiréjy
sumanymus. Kiekvienas dizaineris turi galimybe iSgauti individualy vaizda. Sis metodas turi pladia
naudojimo sferg, todél pasinaudojus $iuo metodu, pasireiksti gali ne tik aprangos kiiréjai, bet ir interjero
dizaineriai, dailininkai ir t.t. (24 pav.)

24 pav. Skaitmeninés spaudos panaudojimas aprangoje ir interjere. [27]

Skaitmeninis spausdinimas suteikia galimybe¢ spausdinti foto vaizdus, jvairias spalvas bei rastas

. Tai i$plecia kiirybines galimybes mados ir interjero sferoje. Skaitmeniné spauda ant tekstilés aktyviai

skverbiasi ] rinka, susijusia su mazos apyvartos interjero daikty, drabuziy ir i§skirtiniy mados produkty
gamyba.
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Kadangi $iuo metu mados pasaulyje vyrauja ,,greita mada“, i spausdinimo technologija suteikia
galimybe pagreitinti gamybos procesg. Esant sumaketuotam vaizdui, spausdinimas galimas tg pacig
dieng, taip pat technologija suteikia galimybe spausdinti sukonstruotus lekalus, ant kuriy uzdétas
norimas vaizdas. [27] Taip pat skaitmeniné spauda suteikia galimybe spausdinti ne tik ant audiniy rulony,
bet ir ant paruosty kirpiniy, ruoSiniy, galutiniy gaminiy, ir net ant furnittros (sagy, uztrauktuky).

Tradiciskai atspausdintas vaizdas ant audinio, paprastai atsiranda rinkoje per metus. [28]
Skaitmeniné spauda Siuo atveju labiau pazangesnis procesas, nes spausdinimas galimas vienos dienos
laikotarpyje priklausomai nuo kiekio. Skaitmeninio spausdinimo technologija suteikia galimybe
dizaineriams greitai ir sparciai pakeisti spalvas, vaizdus net ir sezono viduryje. Skaitmeninés spaudos
privalumai — platus formaty pasirinkimas (nuo A3 iki labai dideliy formaty) ir minimalus tirazas — 1
kopija. Siuo spaudos biidu gaminami ne tik tekstilés gaminiai, bet ir jvairi produkcija: vizitinés kortelés,
skrajutés, lankstinukai, kalendoriukai, tentai, plakatai, spauda ant ruloninés medziagos ir pan.

Taip pat kalbant apie greitaja mada, skaitmeniné spauda ant tekstilés gaminiy suteikia visiskai
naujg galimybe kur¢jams bei prekybininkams. Paskutiniu metu, atsizvelgus | skaitmeninés spaudos
populiaruma, atsirado visi$kai nauja mados produkto vystymo strategija. [29] Strategijos pavadinimas
,Firstsell then produce™ ( iSvertus i§ angly kalbos reiskia ,,pirma parduok — tada gamink®) leidzia
suprasti, kad kuréjai parduoda gaminj, suprojektavus tik jo vaizda, bet neparuosSus galutinio gaminio.
Vartotojai turi galimybe ant pasirinkto modelio i$sirinkti norima vaizda. Si koncepcija kol kas néra
i$plitusi, taciau jau yra naudojama. Kaip pavyzdys amerikietés Mary Huang ir Jenna Fizel sukiiré savo
sistemg ,,Constrvct Continuum fashion®. ,,Constrv* tai naujové, kuri leidzia vartotojams panaudoti savo
norimg vaizdg ant jvairiy modeliy sukneliy, marskinéliy, sijony. Taip pat vartotojai turi galimybe
pasirinkti savo antropometrinius matavimus. Kai vartotojo uzklausa yra iSsiuniama gamintojams ir
apmokéta, ,,Constrvct™ komanda sukuria skaitmeninj modélj, kuris atspausdinamas skaitmeniniu biidy,
ir toliau yra sukerpamas ir susiuvamas. (25 pav.) Sios sistemos jkiiréjos teigia, kad atrado ry3j tarp
vartotojy ir pazangiy sistemy. [30] Akivaizdu, kad tokios paslaugos verté kainos atzvilgiu bus daug
didesné nei masinés gamybos gaminiy, taciau saviraiSkos galimybé turéty sulaukti ne mazo vartotojy

démesio.
29

Vaizdo pasirinkimas

Sukirpimas,siuvimas

l 1

g0 -

Vaizdo uidéjimas Spausdinimas

25 pav. ,,Constrv* sistemos veikimo principas. [31]

Apibendrinant skaitmeninés spaudos ant tekstilés gaminiy galimybes, galima pabréZti jog tai yra
sparéiai populiaréjantis, pladias galimybes atveriantis tekstilés apdailos biidas. Sis spausdinimo bidas
skatina didelius pokycius tekstilés pramonéje. Naudojant §j inovatyvy metoda pramoné juda link
trumpesniy gamybos procesy trukmiy, gaminiai greiCiau jsiskverbia j rinkg. Taip pat suteikia didesn¢
dizaino poky¢iy per sezong galimybeg. Ne maziau svarbu, kad is spausdinimo btidas yra ekologiskiausias
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1§ kity spausdinimo biidy, nes ekologijos tematika yra labai svarbi ir populiari Siuolaikiniame pasaulyje.
Visi $ie skaitmeninés spaudos privalumai iSrySkéja ne tik iSbandzius, bet ir palyginus §j metoda su Sios
spaudos metody analogais. (7r.1.4)

1.4.  Skaitmeninio spausdinimo analogy moksliniy tyrimy analizé

Skaitmeninis spausdinimas ant tekstilés gaminiy daznai lyginama su Sios technologijos
analogais. Sioje dalyje i$analizuojami skaitmeninés spaudos analogy privalumai ir trilkumai palyginus
su skaitmeninio spausdinimo technologija. Vienas i$§ seniausiy spaudos ant tekstilés gaminiy budas yra
trafaretiné spauda, kuri vadinasi Silkografija. Sios spaudos biidu dazus galima uZne$ti ant jvairaus
pavir$iaus: metalo, plastiko, medZio, jvairiy audiniy. Sios technologijos metu daZai yra pernesami ant
gaminio paviriaus specialiais $ilkiniy sitily tinkleliais. Silkografijos technologijos principas susideda i$
Siy veiksmy: norimas vaizdas i§ kompiuterio, specialiu jrenginiu pervedamas ant foto juostos. Toliau
vaizdas perkeliamas ant rémo, aptraukto Silko tinkleliu, padengto Sviesai jautriu fotopolimeru.
ApSviestos fotopolimero vietos sukietéja, o neapSviestos yra iSplaunamos. Taip gaunama forma, kurig
galima naudoti spaudai. Kiekviena spalva reikalauja atskiros spaudos formos. [32] Jei haudojamos 4-i0s
CMYK spalvos, spaudos procesui paruoSiamos 4 formos. Per iSplautas formos vietas ant norimo
pavirsiaus uzne$ami dazai. Tam naudojama ranking, pusiau automatiné arba automatiné jranga. (26 pav.)

26 pav. Silkografinés spaudos rankiné (B) ir automatiné (A) jranga. [33]

Silkografijoje naudojami dazai pasizymi savo sodrumu, blizgesiu. Sios technologijos metu
gaunamas dazy sluoksnis ant gaminio yra labai storas, nuo 10 iki 500 mikrony. Sis sluoksnis susidaro
dél daugkartinio dazy uzneSimo. Naudojami dazai yra atspartis atmosferos poveikiui, todél Sikografinés
spaudos gaminius galima naudoti laiko sglygomis. Kad iSgauti papildomus spaudos efektus galima
naudoti specialius chemines ir fizikines savybes turin€ius dazus: termoaktyvius, Svie€iancius tamsoje,
putojancius ir kt. [34] Maria Lawrence savo moksliniame praneSime i$skiria pagrindinius Sios spaudos
privalumus: [32]

— Galimybé spausdinti ant jvairaus pavirSiaus;

— Specifinis, Silkografinis dazy rySkumas bei spalvos sodrumas;
— Spaudos ilgaamZiSkumas;

— Atsparumas atmosferos poveikiui;

Dar vienas skaitmeninés spaudos technologijos analogas yra sublimaciné spauda. Sios spaudos
principas yra peréjimas i§ kietosios medziagos i dujing veikiant aukstai temperatiirai. IS pradziy,
sublimaciniais dazais vyksta spausdinimas ant popieriaus, tada aukstos temperatiiros (apie 180-220 ° C)
ir slégio veikiama spauda perkeliama ant medziagos. (27 pav.) Sis spaudos biidas naudojamas spausdinti
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ant tekstilés, metalo, keramikos gaminiy. Spausdinant ant tekstilés gaminiy audinio sudétyje turi biiti ne
maziau kaip 70% poliesterio. [29] Kuo didesnis poliesterio kiekis audinyje tuo ry$kesnis gausis galutinis
vaizdas. Taip pat $i spauda néra taikoma spausdinti ant tamsiy spalvy audiniy, spausdinimas galimas tik
ant baltos spalvos audinio. Naudojant tik aukstos kokybés sublimacinius dazus, atspausdintas vaizdas,
piesinys ar logotipas nebijo atmosferos pokyciy, spalvos atsparios UV spinduliams ir drégmei.

27 pav. Sublimacinés spaudos proceso pavyzdys ant tekstilés gaminio: marskinéliy.[35]

Maria Lawrence savo moksliniame prane§ime taip pat i$skiria pagrindinius sublimacinés
spaudos privalumus: [32]

— Spaudos ilgaamziskumas;

— Ekologiska spauda, nes naudojami vandeniniai dazai;
— Auksta galutinio vaizdo kokybé;

— Atsparumas atmosferos poveikiui;

Dar vienas gerai zinomas skaitmeninés spaudos analogas, termo-transferiné spauda. Sis spaudos biidas
atlickamas naudojant specialy termo-presa. Pasirinktas vaizdas i§ pradziy spausdinamas ant trafaretinio
popieriaus. Trafaretinis vaizdas perkeliamas ant audinio, veikiant aukstai temperatiirai ir slegui. Sis
spaudos budas veikia panaSiu principu kaip ir sublimaciné spauda, taCiau Sis metodas turi savo
apribojimus. Siai spaudai naudojami audiniai turi biti lygaus paviriaus, islaikyti auksta temperatiira iki
200 ° C. [32] Taip pat vaizdo issidéstymas negalimas 3alia sidliy, kieniy, pridétiniy detaliy ir t.t. Sis
spaudos biidas dazniausiai naudojamas nedideliy logotipy, uzrady spausdinimui. (28 pav.) Siam badui
neribojamas spalvy skaicius, galimi spec. efektai: blizgumas, iSkilumas, ypatingas tamprumas, flokas,
gliteris.

28 pav. Termo-transferinés spaudos jrenginio (termo - preso) ir atliktos spaudos pavyzdziai. [36]
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Anks¢iau iSvardinti trys pagrindiniai skaitmeninio spausdinimo technologijos analogai, jy
veikimo principai, privalumai. Vis trys auks$¢iau iSvardinti skaitmeninio spausdinimo technologijos
analogai suteikia galimybe gauti norimg, kokybisSka vaizda ant tekstilés gaminiy. Taciau kiekvienas i$
analogy turi savo privalumy bei trukiimy. Jzvelgti skaitmeninio spausdinimo technologijos analogy
privalumai ir trikumai pateikiami 1-oje lenteléje.

1 lentelé. Tekstilés apdailos spausdinimo technologiju privalumai ir trilkumai.

Tekstilés marginimo spausdinimo technologijos
Silkografiné spauda Sublimaciné spauda Termo-Transferiné spauda
Privalumai Trikumai Privalumai Trikumai Privalumai Trikumai
Spausdinimas | llgas spaudos | Ilgaamziskumas | Spauda tik Neribojamas Tik lygus
ant jvairiy proceas ant spalvy skai¢ius | audinio
pavirsiy poliesterinio pavirsius
audinio.
Spalvy ISankstinis Ekologiski dazai | Spauda tik Galimi Audinys turi
rySkumas, spalvy formy ant balto spec.efektai: iSlaikyti iki
sodrumas paruo$imas audinio. blizgumas, 200°C
i8kilumas
Iigaamziskum | Didelis Auksta kokybé | llgas spaudos | Atsparumas Spausdinto
as atlieky kiekis procesas atmosferos vaizdo
poveikiui pavirsius
skiriasi nuo
audinio
pavir$iaus.
Atsparumas Atsparumas Didelis Ribojamas
atmosferos atmosferos atlieky kiekis spausdinamo
poveikiui poveikiui vaizdo dydis.

Lyginant skaitmening¢ spauda ir Silkografing spauda, abu spaudos procesai naudojami tekstilés
pramon¢je. Skaitmeniné spauda palyginus su Silkografija, yra inovatyvi technologija. Taciau nors
Silkografija yra daugelio iSbandyta technologija, skaitmeniné spauda turi savy pliusy pries §ig nuo seny
laiky naudojama technologija. Visy pirma pats Silkografinés spaudos procesas uztrunka daug ilgiau negu
skaitmeninés spaudos. Net ir naudojant automatizuotg Silkografijos jranga, Sis metodas reikalauja
1Sankstiniy spalvy formy paruoSimo. Kiekvienai spalvai turi biiti paruosta atskira forma. Tuo tarpu
skaitmeniné spauda susideda tik i$ keliy atlikimo veiksmy: audinio paruosimo, apdorojant jj specialiu
junginiu ir audinio spausdinimu. Pasirenkant skaitmening spauda, spausdinimas uzims daug maziau
laiko negu Silkografinés spaudos metodas. (29 pav.)
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29 pav. Silkografinés spaudos ir skaitmeninés spaudos atlikimo proceso palyginimas. [37]

Analizuojant skaitmeninés spaudos technologija ir sublimacinés spaudos technologija iSryskeja
pagrindiniai skaitmeninés spaudos skirtumai nuo sublimacinés spaudos. Nors abu spaudos metodai gali
iSgauti kokybiskus galutinius vaizdus, taciau sublimaciné spauda galima tik ant baltos spalvos audiniy.
Kas liecia skaitmening spauda, Sis spaudos metodas neturi pagrindinio audinio spalvy apribojimy. Taip
pat dar vienas svarbus §iy dviejy metody skirtumas yra audiniy sudéties pasirinkimas. Sublimaciné
spauda, kaip ir minéta ankSciau, galima tik ant audiniy kuriy sudétyje yra ne maziau kaip 70% poliesterio
, t.y. Sis biidas yra tinkamas sintetiniams audiniams. Tuo tarpu skaitmeniné spauda tinkama jvairios
rusies audiniams: natiraliems ir sintetiniams, skiriasi tik spausdinimo ant nattiraliy ir sintetiniy audiniy
kaina. Todél galima teigti, kad jvairiy audiniy pasirinkimo galimyb¢, yra pagrindinis skaitmeninio
spausdinimo technologijos privalumas pries sublimacine spauda.

Skaitmeninio spausdinimo technologija lyginant su visais spaudos ant tekstilés gaminiy
analogais i3siskiria savo atlikimo eigos paprastumu. Sis spaudos biidas kontroliuojamas tik kompiuteriu
ir spausdintuvu ir nereikalauja papildomy paruoSiamyjy spaudos forumy bei trafarety. Taliau ir Sis
spaudos biidas turi savo keliamus reikalavimus. (Zr. 1.5)

1.5. Siolaikiniy marginimo technologijy ir keliamy reikalavimy analizé moksliniu
aspektu
Produktui, gaminiui ar paslaugai keliami reikalavimai daZniausiai nustatomi atsizvelgus ]
vartotojy nuomone, poreikj ir reikalavimus bei paslaugos atlikimui ar gaminio projektavimui keliamus
reikalavimus. Todé¢l Sioje dalyje analizuojami pagrindiniai vartotojy, gamybos, bei atlikimui keliami
reikalavimai.

Pasak l.Jakovec, vartotojy pozitiriu, technologija, kuri yra naudojama gaminti mazus produkcijos
tirazus yra retai naudojama, todél daznai nepasitiki tokiy technologijy kokybe. [29] Siuo atzvilgiu
galutinj vartotoja pirmiausia domina kokybés garantijos ir jo kainy atitikimas.

Pateikiami pagrindiniai galutinio vartotojo reikalavimai:

— Spalvy kokybé: Remiantis Jiao J.Mass publikuotais tyrimy rezultatais kalbant apie galutinio
vaizdo spalvas, pagrindinis galutinio vartotojo reikalavimas yra puiki spalvy kokybé. Vartotojui
svarbu, kad galutinio produkto spalvos bty ryskios, atitikty pirminj pasirinktg vaizdg. Nors
skaitmeniné spauda skaitosi geriausias pasirinkimas, norint iSgauti rySkiausias spalvas, taciau
norint i§gauti pastelinius spalvy tonus su $ia spausdinimo technologija gali buti nelengva. [38]
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— Vaizdo kokybé: Pasak spaudos imonés Xennia tyrimy duomenys vartotojui svarbi ne tik spalvy
kokybé bet ir galutinio vaizdo kokybé. Sj vartotojy reikalavima skaitmeniné spauda puikiai
atitinka, nes butent Sios spaudos biidas garantuoja neprilygstama vaizdo kokybe net ir bandant
iSgauti sudétingg vaizda. [39]

— Audinio atsparumas: Kaip ir siuvimo, ar kitos audinio apdorojimo funkcijos metu, taip ir
spausdinimo metu audinys yra veikiamas trintimi, spinduliy, rasaly, vandens ir cheminiy
medziagy miSiniais. Tod¢l vartotojui svarbu, kad jy pasirinkto audinio kokybé nepablogéty po
skaitmeninés spaudos. [38]

— Paslaugos atlikimo greitis: Vartotojams svarbu per kiek laiko bus atlikta skaitmeninés spaudos
paslauga. Cia skaitmeniné spauda nenusileidZia kitiems spaudos biidams, ir sidilo sparéiausius
spaudos atlikimo terminus, nes Siam spaudos metodui naudojamas tik kompiuteris ir
spausdintuvas.

— Kaina: Kaip ir jprasta vartotojy poreikis yra gauti gerg kokybe uz kuo pigiausig kaing. IS esmés,
skaitmeninés spaudos kainos ir kokybés santykis yra labai geras, skaitmeniné spauda sitilo
auksta paslaugy kokybe, o sililoma kaina yra Siek tiek brangesné nei kity spaudos budy, taciau
reikia atkreipti démesj, kad skaitmeniné spauda yra daug spartesné nei kiti spaudos budai, ir $is
spaudos biidas nereikalauja dideliy spaudos kiekiy, ir atlickamas net vieno tiraZzo spaudai. [38]

Ankséiau nurodyti reikalavimai yra tarpusavyje susije¢ ir visi taip paciai svarbas galutiniam vartotojui,
taciau kaina yra svarbiausias veiksnys pagal kurj vartotojai dazniausiai renkasi paslaugg.

Zvelgiant i§ pramonés pusés, rinkos reikalavimai, kaip ir ank3giau pastebéta, nustatomi
atsizvelgus j vartotojy poreikius. Taciau tekstilés gamybos pramoné taip pat turi savo poreikius. Visy
pirma i§ skaitmeninés tekstilés spaudos reikalaujama ekonomiSkiausiy sprendimy. IS esmés,
skaitmeninés spaudos technologija jmanoma vien dél spausdinimo ir programinés jrangos galingo
bendradarbiavimo. [40] O lengva ir prieinama spauda ir programiné jranga yra vienas i§ gamybos
pramoneés reikalavimy. Nors jranga turi biti pritaikyta jgyvendinti konkrecius skaitmeninés spaudos
uzdavinius, taciau ji turéty biti lengvai suprantama mazZiau patyrusiems kompiuterinés jrangos
vartotojams.

Pati skaitmeninés spaudos ant tekstilés gaminiy technologija turi savo kokybés reikalavimy.
Remiantis Julia Moltchanova publikuota moksline medZiaga skaitmeninés spaudos ant tekstilés gaminiy
kokybé¢ priklauso nuo [40]:

— Rasalas ir rasalo sistema : naudojami dazikliai, rasalai, monomerai, ar oligomerai .

Jrangos spausdinimo galvutés (print head): rezoliucija, spausdinimo tiesumas ir patikimumas.
[40]

— Medziagos paruoSimas: Audinio paruoSimas spausdinimui priklauso nuo audinio riiSies. Dazai
turi savybe skverbtis | audinj, todél audinys turi biiti apdorotas ir paruostas spaudai, kad rasalai
neissiliety, nesugadinty vaizdo kokybés. [40]

— Audinio jtvirtinimo mechanizmas: nuo $iuo mechanizmo priklauso visas galutinis vaizdas.
Audinys turi biti jtvirtintas taip, kad nuo judesio vaizdas nesideformuoty. [40]

— Vaizdo apdorojimas: Galutinis norimas vaizdas apdorojimas kompiuterinés jrangos ir
programinés jrangos pagalba, tai reiSkia kad norimo galutinio vaizdo apdorojimo kokybeé
priklauso nuo biitent Sios jrangos ir asmens dirbancio su $ia jranga. O galutinis vaizdas ant
tekstilés visapusiskai priklauso nuo spausdinimo jrangos. [40]
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Spaudos jmonés Xennia generalinis direktorius teigia, kad tekstilés gamybos pramoné i$
skaitmeninés spaudos tikisi spartesnio ir paprastesnio atlikimo, kas garantuoja greitesnj gaminiy
isiskverbimg j rinka. [39]

Nors naudojamos tekstilés spausdinimo technologijos prigijo nuo spausdinimo ant popieriaus,
taCiau skirtumas tarp spaudos ant popieriaus ir spaudos ant tekstilés yra labai didelis. Visy pirma
didziausias skirtumas yra tarp popieriaus ir audinio pavirsiy, nuo ko ir priklauso spaudos technologija.
Remiantis Jiao J.Mass publikuotais tyrimy rezultatais tekstilé turi savybe daug daugiau absorbuotis nei
popierius, tai reiskia kad tekstilés spauda reikalauja daug karty didesnio rasaly kiekio, tac¢iau kiekvienas
audinys yra skirtingas, nattralus, sintetinis, misrus ir turi skirtingas pavir$iaus savybes. [38] Kadangi
audiniy tipai, pavirSiai skiriasi vieni nuo kity, spausdinimo jrenginiai turi biiti pritaikyti dirbti su jvairios
rusies audiniais.

Taip pat reikéty apzvelgti tokius aspektus kaip $viesos, vandens, trinties, jrenginiy valymo
priemoniy poveikis audiniui. Apdailos technologijos turi turéti kiek jimanoma maziausig poveikj audiniui
bei jo pavirsiui.

Pasak mokslininko JiHuin Bae, labai didel¢ reikSme galutinio vaizdo kokybei turi spaudai
naudojami dazai. [22] Visy Sioje technologijoje naudojamy dazy sudétis yra i§ dazikliy arba pigmenty.
Pagrindinis skirtumas tarp Siy dviejy dazy risiy yra skirtingas tirpstamumas vandenyje. Pigmentiniai
dazai yra netirpls vandenyje, o dazai i§ dazikliy yra tirpts. Dazai i§ dazikliy yra skirstomi 1 4 grupes,
taciau tik 3 dazikliy grupés naudojamos skaitmeninés tekstilés spaudoje: rigstiniai, reaktyvus ir
dispersiniai.[41] Kiekviena Siy dazikliy rusis turi savo paskirtj. Kiekviena Siy dazikliy rasis turi savo
sudétj ir paskirtj tekstilés spausdinime. (30 pav.)
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30 pav. Ragstiniy (A), dispersiniy (B) ir reaktyviy (C) dazy cheminés formulés. [41]

Remiantis Terri Ross mokslinéje publikacijoje pateiktus duomenys skaitmeniniam spausdinimui
naudojami dazai pasirenkami atsizvelgus j audinio rasj. [42] Rugstiniai dazai dazniausiai naudojami
skaitmeniniam spausdinimui ant natiiraliy audiniy tokiy kaip Silkas, vilna ir sintetiniy audiniy i$
poliamido. Siy dazy sudétis garantuoja stiprig spalvos fiksacija, ir sodrias spalvas. Reaktyvis dazikliai
dazniausiai naudojami spausdinti ant lino, medvilnés, nailono. Sie dazai sukuria stipry cheminj ry$j su
pluostu, yra atspariis saulés spinduliams, trin¢iai. Dispersiniai dazikliai naudojami spausdinti ant
poliesterio. Sie dazai turi ilgalaikj poveikj. Vandenyje tirpiis dazai i§ dazikliy yra labiau ekologiski,
bekvapiai, pigts, ryskiy ir giliy spalvy. Taciau daznai gaunamas ne aiSkus, ne konkretus vaizdas. Tai
vyksta dél dazikliy lasy susigérimo ir i$siplétimo audinyje. [42]
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Pasak JiHuin Bae pigmentiniai dazai tinkami visiems audiniams. [22] Pigmentiniai netirpts dazai
naudojami spausdintuvy, kurie spausdina pjezo — elektriniu metodu. Taikant pjezo — elektrinj metoda, j
kiekvieng mikropurkstuka jstatomas pjezokristalas, kuris deformuojasi, veikiamas elektrinio lauko. Sios
deformacijos suspaudzia ir atleidzia mikropurkstuko sieneles. I§spaudziama j iSore rasalo dalis audinyje
palieka taSkelius. Taip pat Siy pigmentiniy dazy sudedamosios dalelés suteikia gerg sukibimg su audiniu,
bei apsauga nuo UV spinduliy. Sie daZai tinkami i§gauti fotografines kokybes. Kaip ir vandenyje tirpiis
dazai, Sie yra taip pat ekologiski ir bekvapiai. [22]

Pagrindiniai tirpiy ir netirpiy dazy pagrindiniai skirtumai pateikiami 2-oje lenteléje:

2 lentelé. Tirpiy ir netirpiy dazy charakteristiky palyginimas.[41]

Charakteristika Pigmentiniai netirptis dazai | Tirpis dazai i§ dazikliy
Atsparumas Sviesai | Labai stiprus Silpnas
Spalvos stabilumas | Labai stiprus Silpnas
Spalvy Ribojamas Ribojamas
pasirinkimas
Spalvuy rySkumas | Normalus Idealus
Vaizdo kokybé Ideali Dazni i$siliejimai

Pasak mokslininko Josh Provost publikuojama informacija, mados industrijoje dazniausiai
naudojami reaktyviis ir dispersiniai tirpis dazai. [41] Sie dazai naudojami dél to, kad jie yra lengvai
prieinami, tinkami jvairiems audiniams ir spausdinimo jrangai. Kad iSvengti raSaly iSsiliejimy kurie
pasitaiko dél dazikliy laSy susigérimo ir iSsiplétimo audinyje, audinys yra apdorojamas specialiu
poliakrilo riigSties junginiu prie§ spausdinimg. Mokslininkas pateikia pavyzdj kaip jsigeria dispersiniy
dazy lasai  apdorotg ir neapdorotg audinj pries§ spausdinima. (31 pav ir 32 pav.)

b é

A B
31 pav. Dazy jsiskverbimas j ne apdorota (A) ir apdorota (B) specialiu junginiu audinj. [41]

A B

32 pav. Dazy jsiskverbimas j ne apdorota (A) ir apdorota (B) specialiu junginiu audinj. [41]
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Kaip matosi i$ pateikty paveiksly (36 pav. Ir 37 pav.), ne apdorojant audinj prie§ spausdinimg galutinis
vaizdas vietoj konkretaus gaunasi abstraktus. Norint gauti kokybiska galutinj vaizda, audinys bet kokiu
atveju turi biiti apdorotas.

Apibendrinant skaitmeninio spausdinimo ant tekstilés gaminiy reikalavimus ir kokybés
kontrolés garantijas, svarbu pabrézti jog reikalavimai skirstomi j 2 pogrupius: vartotojy ir gamybos
pramonés reikalavimus. Taciau abu pogrupiai yra tarpusavyje suristi. (33 pav.)

TECHNOLOGIJAI KELIAMI
REIKALAVIMAI
i v
YARTOTOJU TECHNOLOGIJOS

h——
—|
—
—

e

VAIZDO KOKYBE
AUDINIO PARUOSIMAS
ITVIRTINIMO
MECHANIZMAS

ATSPARUMAS
VAIZDO APDOROJIMAS |

ATLIKIMO GREITIS
KAINA
RASALAS

-l

L

>l

L

-

g
B
!

33 pav. Technologijai keliamy reikalavimy sgsajos./sudaryta autoriaus

Pagrindinis galutinio vartotojo reikalavimas yra geras kokybés ir kainos santykis. Gamybos
pramong¢ atsizvelgus ] galutiniy vartotojy poreikius, siekia iSgauti kuo geresne gaminio kokybe, todél
kelia didelius reikalavimus audiniy spaudos technologijoms. Galutinio vaizdo kokybé¢ priklauso nuo
daugybés niuansy: jrenginiy, audinio rusies ir t.t. taciau labai didele reikSm¢ galutinio vaizdo kokybei
turi tinkamy dazy parinkimas. Tinkamai pasirinkus dazus pagal audinio rtsj ir apdorojant audinj prie§
spausdinima, i§gaunamas rySkus, kokybiSkas galutinis vaizdas. Tac¢iau galutinio gaminio vaizdo kokybe
taip pat priklauso ir nuo vartotojy prieziiros. (zr. 1.5.1)

1.5.1. Cheminio valymo bei eksploatacijos priezitiros ypatumai
Visi tekstilés gaminiai gamybos ir eksploatacijos metu patiria daugybe poveikiy. Kalbant apie
aprangos gaminius, higieninés, deformacinés aprangos audiniy savybés ir ilgaamziSkumas priklauso ne
tik nuo jy prigimties ir technologiniy poveikiy gaminio formavimo metu, bet ir nuo eksploatavimo
salygy, kurios dazniausiai nepalankiai veikia gaminiy savybes. [43] Gaminys eksploatavimo metu yra
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veikiamas mechaniniy veiksniy kaip, tampymas, lankstymas, gniuzdymas. Be mechaniniy jégy, gaminys
dévéjimo metu yra veikiamas cheminiy ir fizikiniy veiksniy, tokiy kaip oras, prakaitas, temperatira. Visi
Sie veiksniai sutrumpina gaminio ilgaamziSkumag. Taciau dévéjimosi jtaka jvairios paskirties tekstilés
gaminiams néra vienoda, nes jie yra vartojami nevienodomis sglygomis. Kadangi Siame darbe yra
placiau apZzvelgiama vakariné apranga, Sios paskirties gaminiai néra dévimi kasdien, todél jie néra
pastoviai veikiami mechaniniy, cheminiy ir fizikiniy veiksniy. Taciau po kiekvieno, net ir reto vakarinio
apdaro dévéjimo, Sis gaminys dazniausiai yra veikiamas tokiy kombinuoty veiksniy kaip skalbimas,
valymas. Skalbimo proceso metu medziaga patiria cheminj ir mechaninj poveikj. Gaminio dziovinimo
metu gaminys dazniausiai paveikia atmosferos poveikj, o lyginimo metu Silumos bei slégio poveik].

Vakariné apranga dazniausiai yra dévima per svarbius, iSkilmingus vakarus, vakaré¢lius, Sventes.
Per tokius vakarus dazniausiai pateikiama nemazai uzkandziy bei gérimy ir biitent po tokiy renginiy ant
vakarinés aprangos gali atsirasti jvairiy démiy: nuo maisto iki kavos, ar raudono vyno démiy. Biitent
tokias démes, remiantis “Delicato” Svaros centro specialisty patarimais, vartotojai turétu patikéti butent
cheminio valymo biidui, ir nepulti démes valyti jprastomis skalbimo priemonémis. [44]

Cheminis aprangos valymas — gaminiy valymas, apdorojant juos cheminiais tirpikliais. [45]
Pasak mokslininkés G.Goloveshkina kiekviena gaminio démé yra skirtinga, valymas parenkamas pagal
démiy rusj. Riebaly ir skyséiy démés naikinamos tiesiogiai apdorojant jas su specialiu tirpikliu.
Pigmentinés démés naikinamos naudojant mechaninius veiksnius (trinkimg ir plovimg) bei cheminius
tirpiklius. [46]

Vienas i§ cheminio valymo bidy yra sausas gaminio valymas. Sio valymo metu démés
naikinamos naudojant cheminius tirpiklius, tuo tarpu jprasto skalbimo metu papildomai naudojamas
vanduo. Sauso valymo procesas apima démiy naikinimg, kurio metu démés iSsinaikina arba iSblunka.
Sio valymo biidu lengvai i$sinaikina alyvos, tepalai, riebalai, vaskas ir pan. Sausam valymui daZniausiai
naudojamas perchloretilenas, kurio veikimo metu istirpinamami riebalai kurie i$naikina démes. Taciau
remiantis Catie Bladder mokslinio tyrimo duomenimis, po $io tirpiklio naudojimo gaminys gali prarasti
savo tikraja spalva. [47] Dar vienas tirpiklis kuris gali buti naudojamas sauso cheminio valymo metu
yratrichloretilenas. Sis tirpiklis neturi ardomojo pluosty pavirsiaus poveikio. Tagiau $is tirpiklis negali
buti naudojamas valyti gaminius, kurie nudazyti naudojant dispersinius dazus, kurie daznai naudojami
skaitmeninéje spaudoje. [32]

Pasak Catie Bladder naudojant percloretileng ir trichloretileng cheminio valymo jrenginys
sunaudoja daug elektros, tuo tarpu isnaudojant didelj kieki energijos. [47] Taip pat mokslininkés teigimu
Sis tirpiklis yra kenksmingas Zmogaus sveikatai. Remiantis Jane Caldwell moksliniu straipsniu apie §iuos
tirpiklius, 2008 Amerikoje buvo atlikti tyrimai kurie patvirtino, kad perchloritilenas turi kancerogeniniy
savybiy. [48] Mokslininkas Bill Linn savo moksliniame darbe pateikia grafika, kuriame vaizdZziai
pateiktas perchloritileno panaudojimas cheminiam valymui nuo 1985 mety iki 2006 mety. [48] (34 pav.)

22



300 -

250

|

200

150

100 | I

: i
______________llllllll

85 86 87 B8 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06

Perchlaritileno
panaudojimas

Laikotarpis 1985-2006.

34 pav. Perchloritileno naudojimas cheminiam valymui nuo 1985mety iki 2006 mety. [48]

I grafiko matosi, kad $io tirpiklio panaudojimas nuo 70 % sumazéjo iki 10 %. Dél to Sio tirpiklio
panaudojimas traktuojamas ne ekologiskas ir kuo toliau tuo dazniau iskei¢iamas | tirpiklius
angliavandeniy pagrindu. [48]

Kai alternatyva sausam valymui, spar¢iai populiaréja §lapio cheminio valymo metodas. Kaip
savo moksliniame darbe teigia Catie Bladder, drégnas cheminis valymo procesas apima mazesnes
elektros sgnaudas, taciau sutaupytos elektros 1éSos iSnaudojamos apmokéti didesnj vandens iSnaudojima.
[47] Si valymo technologija skaitosi daug $varesné nei sausas cheminis valymas vien dél to, kad $is
metodas nereikalauja stipriy cheminiy tirpikliy panaudojimo. Taip pat §io metodo veikimo principas
sudarytas kuo maziau gaminj paveikti mechaniSkai bei maksimaliai garantuoti aplinkosaugos
reikalavimus. [49] Slapias cheminis valymas pladiai naudojamas valyti ryskiaspalvius gaminius
Su jvairiom apdailom, lauko drabuZius, vestuvines ir progines sukneles.

Abu iSvardinti cheminio valymo biidai yra placiai naudojami, taciau kiekvienu atveju valymo
btidas priklauso nuo neSvarumo pobiidZio, audinio sudéties, ir nuo aprangos gaminio paskirties. Koks
biitent cheminio valymo metodas yra tinkamas gaminiui su skaitmeninés spaudos marginimu bus
analizuojama $io darbo eksperimentinio tyrimo metu.
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2. TYRIMU METODIKOS SUDARYMAS
2.1. Kiekybinio tyrimo metodika

Siame baigiamajame darbe siekiant sukurti optimaly, originaly sprendima busimiems
vartotojams, svarbu atlikti priesprojektinius tyrimus, atliekantvartotojy poreikiy tyrima.

Kiekybinio tyrimo tikslas - istirti vakarinés aprangos poreikj ir inovatyvios technologijos
zinomuma bei populiaruma tarp vartotojy.
Tyrimo uZdaviniai:

1. Nustatyti rinkos reikalavimus vakarinei aprangai bei perkamumo daznuma.
Nustatyti skaitmeninés technologijos zinomuma tarp vartotojy.
3. Nustatyti galutinio vartotojo segmenta.

N

Kiekybinio tyrimo metodai:

1. Empirinis: siekiant atlikti iSkeltus uzdavinius, sudarytas tyrimo instrumentas (anketa) ir atliktas
tirlamyjy anketavimas.
2. Statistinis: taikytas atliekant tyrimo duomeny statistinj jvertinima.

Tyrimo respondentai: jvairaus amziaus moterys.

Kiekybinis tyrimas — sisteminis empirinis socialinio rei$kinio tyrimas, kurio metu
pasitelkiamos statistinés, matematinés ar skaiCiavimo technikos. Jo tikslas — iSvystyti ir pritaikyti
matematinius modelius, teorijas ir hipotezes, susijusias su tiriamu reiSkiniu. Kiekybiniame tyrime
esminis yra matavimo procesas, nes jis sukuria ry$j tarp empiriniy stebéjimy ir kiekybiniy santykiy
matematings iSraiskos. Tiriant kiekybiskai, uzduodami siauri, specifiniai klausimai ir j juos tikimasi gauti
tikslius, vienareik$mius atsakymus. [50]

Tyrimo etikos principai: Vykdant tyrima, laikytasi pagrindiniy socialiniams tyrimams biidingy
etikos principy: savanoriskumo ir geranoriskumo, privatumo ir pagarbos, teisingumo ir anonimiskumo.
[51]

Kiekybiniam tyrimui atlikti pasirenkamas anketinis apklausos metodas. Klausimyna sudaro
grupé tarpusavyje susijusiy klausimy, j kuriuos reikia gauti respondenty atsakymus. Apklausos tikslas
yra sudaryti bendra visy apklaustyjy nuomong.

Anketiniy apklausy rasys [51] :

— Apklausa pastu. Apklausai atlikti respondentams siunciamas klausimynas. Klausimynas
siunCiamas 1§ anksto apmokéjus atgalinj siuntimg. Apklausos pagrindinis trukiimas, kad
nejmanoma nustatyti kiek respondenty atsakys j klausimyna.

— Telefoniné apklausa. Naudojama atsitiktiniy numeriy atrinkimo technika (random -—digit
dialing). Tokios apklausos atlieckamos jdiegus kompiuterizuotas sistemas (CATI). Respondenty
atsakymai tiesiogiai fiksuojami kompiuteryje.

— Internetiné apklausa. Si apklausos risis, perspektyvus sociologinés informacijos gavimo biidas.
Yra galimybés sudominti respondentus atliekamu tyrimu ir uztikrinti griztamajj rysj.

Siekiant iSleisti kuo maziau finansiniy sgnaudy tyrimui atlikti pasirenkamas perspektyvus

informacijos gavimo budas: internetiné apklausa. Remiantis Eglés Butkevicienés seminaro
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medziaga Sios apklausos finansinés ir laiko sgnaudos yra santykinai zemos, o ankety gragzinimo lygis
santykinai  aukStas. [52] Klausimynui sudaryti naudojamas internetinis tinklalapis
http://manoapklausa.lt.

Ankety rasys [51]:

— Oficiali anketa. Atsakes j klausimus asmuo paraso savo pavardg ir pateikia kity duomeny.
— Anonimin¢ (bevardé) anketa. Atsakes asmuo lieka nezinomas.

Bendroji klausimyno struktiira. Kiekybiniam tyrimui atlikti sudaromas klausimynas i§ 18
klausimy. Pateikiami esminiai klausimyno struktiiriniai komponentai (35 pav.) Klausimynas moteriskos
lyties respondentéms sudaro 3 blokai: jvadiné dalis (respondenty nuteikimas), demografinis blokas
(siekiama issiaiskinti responden¢iy amziy, uzsiémimg bei aprangos dydj), pagrindinis blokas
(diagnostiné tyrimo dalis, siekiama iSsiaiSkinti respondenciy reikalavimus vakarinei aprangai,
prieinamos kainos lygj, pozitirj j naujas apdailos technologijas). Klausimynas pateikiamas prieduose. (1
priedas)

KLAUSIMYNO STRUKTURA
IVADINE DALIS DEMOGRAFINIAI DUOMENYS DIAGNOSTINE DALIS
KREIPIMASIS [ RESPONDENTU AMZIUS
RESPONDENTUS 3
¥ UZSIEMIMO NUSTATYMAS
TYRIMO TIKSLO ¥

PRISTATYMAS APRANGOS DYDIS

35 pav. Esminiai klausimyno struktiiriniai komponentai.

Anketinio tyrimo organizavimas. Tyrimas atliktas 2014 m. kov mén. Siekiant nepazeisti tyrimo
etikos principy darbe néra vieSinama vieta, kurioje buvo atliekamas tyrimas. Tyrimo klausimynas buvo
parengtas internetiniame tinklapyje “Mano apklausa”, kuris skirtas atlikti anonimines apklausas.
Apklausai parinkta anoniminé apklausos riiSis. Parengus anketa, buvo prasoma bendradarbiavimo su
Jmone “X”, kuri uZsiima jvairiy renginiy, koncerty bei spektakliy organizavimu. Imoné “X” savo veikla
pradéjo 1993 metais. Darbuotojy kolektyvo profesionalumas ir optimizmas padéjo firmai greitai
jsitvirtinti Lietuvos renginiy rinkoje ir tapti viena jos lyderiy. Per visus gyvavimo metus buvo surengti
keli tukstanciai koncerty tiek Lietuvos, tiek uzsienio miestuose, nufilmuota ir parodyta vir§ 180 koncerty
ir renginiy,daugiau nei 40 transliacijy vyko tiesiogiai. Renginius remia daugiau nei 100 jvairiy Lietuvos
bei uzsienio firmy. Jmonés “X” rengiamuose renginiuose per visus gyvavimo metus apsilanké beveik
1,9 min. zitirovy.

Siekiant apklausti kuo daugiau atsitiktiniy respondenty moteriskos lyties, bei iSvengti galimybés
apklausti tg patj respondentg du kartus, nuorodos j apklausg buvo dalinamos du renginius (to pacio
atlikéjo koncertas) i§ eilés skirtingiems respondentams. Kadangi abu koncertai buvo skirti moters dienos
progai, buvo tikimasi apklausti nemazg motery skaiciy. Pirmaja renginio dieng buvo isdalinta 129
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nuorodos ] apklausg, antrajg renginio dieng 175 nuorody. Respondentams buvo nurodytas vieno ménesio
laikotarpis atsakyti | anketos klausimus.

Kiekybinio tyrimo imtis. Pirmaja renginio dieng buvo iSdalinta 129, antragja renginio diena 175
nuorodos j apklausa, t.y. 304 nuorodos per abi dienas. Salia nuorodos buvo nurodytas apklausos atlikimo
terminas t.y. vienas menuo. Savaités begyje | anketing apklausg atsaké 189 respondentai. Norint gauti
tikslesnius duomenis, bitina vertinti tyrimo duomeny patikimuma bei jy tiksluma, ty. remtis
matematings statistikos metodais. Imties tliriui nustatyti naudojama taikytina $i formulé [51] :

N#%1,96%*p*q

n= 1
£2x(N—1)+1,962xpxq [1]

N — populiacijos dydis;
Reiksmé 1,96 atitinka standartizuoto normaliojo skirstinio 95 proc. pasikliovimo lygmen;;

p - numatoma jvykio tikimybe, kad nagrin¢jamas pozymis pasireiks§ tiriamoje populiacijoje (imama
blogiausio varianto tikimybé — pozymis budingas pusei, t. y. 50 proc. populiacijos, ir pasirenkama p =
0,5);

g - tikimybe¢, kad nagrinéjamas pozymis nepasireiks tiriamoje populiacijoje (q =1-p = 0,5);
€ -pageidautinas tikslumas, & = 0,05.

Apskaiciuotas pagal formule 1 imties tiiris lygus 169,95. Kadangi per pirmaja apklausos savaitg
buvo gauta 189 respondenéiy atsakymy, galima teigti jog imtis yra reprezentatyvi.

Statistinis apdorojimas. Tyrimo klausimynas parengiamas internetiniame apklausy portale
manoapklausa.lt. Sis internetinis apklausy portalas suteikia galimybe palengvinti statistinj apdorojima,
ir pateikia automatinj statistiniy duomeny apdorojimg. Statistiniy rezultaty rodikliai iSreiSkiami
procentais.

2.2. Eksploataciniy savybiy tyrimy metodologija

Tyrimo tikslas — jvertinti audiniy, iSmarginty skaitmeninio spausdinimo biidu, kokybés rodiklius
pries ir po eksploataciniy bandymy.

Nustatant tekstilés medziagy savybes dazniausiai naudojami instrumentiniai metodai, vadinami
objektyviaisiais. Pagrindinis $iy bandymy triikumas yra tas, kad dauguma i$ jy negali realiai imituoti
medziagos elgsenos eksploatacijos metu. [53] Drauge su $iais metodais jvairiuose moksliniuose
tyrimuose ir praktiniuose darbuose naudojamas subjektyvus vertinimas pagal tiriamo objekto sukeltus
pojtcius. [53]

Tyrimo metodas — jvertinti audiniy savybes po eksploataciniy bandymy naudojamas
subjektyvus vertinimas.

Subjektyvus vertinimas naudojamas priimant sprendimus, susijusius su siuviniy kirimu, gamyba,
kokybés tikrinimu, medziagy ir gaminiy specifikacija ir rinkodara. [53]

Subjektyvus tyrimas atliekamas, laikantis Siy vertinimo sglygy:
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7.

Respondentai — sudaroma eksperty grupé. Respondentai parenkami, atsizvelgus j jy patirtj
dirbant su tekstilés gaminiais.

Vertinimo salygos — vertinimas atliekamas standartinémis aplinkos sglygomis, neribojant
laiko skirto anketai uzpildyti. Vertinimas atlickamas du kartus. Pirmg susitikimg ekspertai
vertina bandinius prie§ valyma, antra sutikimg po valymo.

Vertinimo technika — subjektyviu biidu jvertinamos pateikty bandiniy savybés, kai konkreti
vertinimo technika néra nurodoma. Ekspertai vertina bandiniy savybes remiantis savo
individualia patirtimi, suvokimu, nuomone, sukauptomis ziniomis.

Eksploataciniy kriterijy tyrimams procesy paruosimas — bandiniai valomi 2 skirtingais
budais:

1 buidas — Sausas cheminis valymas (perchloretilenas);

2 biidas — Slapias cheminis valymas;

Vertinimo skalés — anketoje naudojama vertinimo skalé — laipsniavimo.

Laipsniuojama rasant balus penkiy baly skaléje.

Vertinimo Kriterijai — pasirinktam asortimentui bei audiniui budingos savybés
apibréziamos kokybés rodikliais. Parenkama 10 skirtingy kokybés rodikliy.

Rezultaty analizé.

Subjektyviam vertinimui atlikti, sudaroma anketa tyrimui atlikti. Anketoje apibréZiamas tikslas,
kuriuo remiantis atliekama eksperty apklausa, nurodomi tiriami bandiniai bei nurodyty kokybés rodikliy
vertinimo metodika ir kriterijai. Ekspertams pateikiamas kokybés rodikliy sarasas ir laisva grafa
vertinimui jrasyti. Planuojami du susitikimai su ekspertais. Pateikiamas tyrimo anketos pavyzdys (3

lentelé)

3 lentelé. Subjektyvaus tyrimo anketos pavyzdys.

Eil. Kokybés Vaizdo Dazo PerSvietiamuma | Stiprumas | Blizgésys | ... | Kritumas
Nr. rodikliai/savybés kokybé tolygumas S
pries cheminj
valyma
Bandiniai AlB]c|A[B]Cc|A [B |Cc |A][B|C|A]B]C A[B]|C
Ekspertai
1 X1
8 X8

Vertinimui atlikti sudaroma 8 respondenty eksperty grupé, ir laikantis vertinimo saglygy atlickama
apklausa. Eksperty grupe sudaro specialistai dirbantys tekstiles gaminiy gamyboje, specialistai
atliekantis cheminj valyma, taip pat paslaugy sektoriaus profesionalai. Informacija apie respondentus
pateikiama prieduose. (1 priedas)

Subjektyvaus vertinimo bandiniai: vertinimui naudojami 3 skirtingi audiniai.

1. Bandinys A: 3 bandiniai 35x45 cm, baltos spalvos sintetinis audinys, 95% PES, 5 % EA.
Pavirsinis tankis W=135.42 g/m?

2. Bandinys B: 3 bandiniai 35x45 cm, baltos spalvos sintetinis audinys, 98% PES, 2 % EA.
Pavirsinis tankis W=242.83 g/m?

3. Bandinys C: 3 bandiniai 35x45 cm, baltos spalvos sintetinis audinys, 100% PES.
Pavirsinis tankis W=156.78 g/m?
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Norint jvertinti gauty subjektyviy duomeny patikimuma, reikia statistiSkai juos apdoroti bei
iSanalizuoti. Analizuojant rezultatus, tikrinamas respondenty nuomoniy suderinamumas, vertinimo
tolygumas. Kai vertinimui naudojama laipsniavimo skal¢, apskai¢iuojamas variacijos koeficientas
jvertinantis kiekvieno bandinio vertinimo nevienodumus: [53]

Variacijos koeficientas v, % jvertina kiekvienos savybés vertinimo nevienodumas. Koeficientas
apskaiciuojamas:
Qi
v =—, 2
l T ’ [ ]
Yty (rji—ri)?

m-—1

Cia Q1= [3]

- vidutinis kvadratinis nuokrypis;

7; — vidutinis visy respondenty i-tojo vertinimo kriterijaus jvertinimo dydis;
Tij — j-ojo respondento jvertinimas, (i=1, 2, ..., n);

m — respondendy skaicius.

Subjektyvus tyrimas apibendrinamas iSanalizuojant rezultatus, bei tyrimo pabaigoje audinys
gaves geriausius eksperty vertinimus parenkamas tolimesniam kolekcijos vystimui.
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3. EKSPERIMENTINIU TYRIMU REZULTATU ANALIZE

3.1. Kiekybinio tyrimo rezultaty analizé
Kiekybinio tyrimo metu buvo iSdalintos 304 nuorodos | anoniming anketing apklausa. Per vieno
ménesio laikotarpj, | apklausg atsaké 229 respondetai. Kadangi dalyvavusiy apklausoje skaicius virsija
imties turj 35 procentais, galima teigti jog tyrimo rezultatai reprezentatyvis. Pirma klausimy bloka
sudaro klausimai apie respondenty amziy, uzsiémimg, bei aprangos dydj. Vidutinis respondenciy
amzius 26 metai. (36 pav.)

Informacija apie respondentus:
Viso respondenty: 229
Vidutinis amziiis: 26,3 m.
Jauniausia respondenté: 16m.
Vyriausia respondenté: 62 m.
Vidutinis aprangos dydis: S-M

36 pav. Respondenty pagrindiniai demografiniai duomenys.

Sekancio demografinio bloko klausimo metu buvo sieckiama i$siaiskinti respondenciy veikla. (37
pav.) Sio klausimo rezultatai siejami su sekan¢iais klausimais, todél svarbu nustatyti galutinio vartotojo
veiklg. Dauguma atsakiusiyjy respondenciy yra dirbancios moterys. (38,5 proc.) Kadangi dauguma
respondenciy yra dirbancios moterys, 2 klausimas apie veiklg ir 7 klausimas apie galimg iSlaidy
vakariniam apdarui sumg siejami tarpusavyje. Dauguma respondenciy (61,2 proc.) vakariniam apdarui
gali sau leisti isleisti iki 300 Lt ( 86,88 Eury). 20,5 proc. respondenciy gali sau leisti iSleisti nuo 300 Lt
iki 500 Lt (144,81 Eury ).(38 pav.)

Sie du klausimai siejami vien dél to, kad 38,5 proc. dirban¢iy motery gali tiksliau atsakyti j klausima dél
iSlaidy vakariniam apdarui. I§ Sio klausimo galima spresti kokios vakarinés aprangos kainos yra
priéinamos vartotojoms.

i i Fsii ? z i arp . s igianpiaiie se . = o
Kokia veikla usiimate? (paZyméti tinkama varianta) Suma , kuria Jas galite sau leisti iZleisti vakariniam apdarui? (paZymeéti

tinkama varianta)

@ Dirbu; (38.5%) S a .
: =t 0 -100lt; (4.8%
[ Namy Zeimininke; (8.4%) i \ 5 (4.8%)

s : 5 . 9 100-3001t; (61.2%)
@ Studijuoju; (21.9%) R | [ 300-5001t; (20.5%)
8 Individuali veikla; (6.2%) ! B s ot0r prie

@ Dirbu ir studijuoju; (18.9%) : 1000 - ir daugiau; (3.1%)
B«ita (6.73%) j B kita (1.73%)

37 pav. Respondenciy veiklos rezultatai. 38 pav. Galimos respondenciy islaidos vakariniam

Siekiant gauti daugiau informacijos apie apklausoje dalyvavusiy respondenty vakarinés aprangos
pasirinkimo kriterijus suformuluojami klausimai kuriy tikslas buvo isiaiSkinti ar respondentés laikosi
Siuolaikinés mados tendencijy, ar stebi perspektyvines mados tendencijas. Dauguma atsakiusiyjy
respondenciy t.y. 63,8 proc. laikosi Siuolaikinés mados tendencijy bei domisi mada. Ir tik 12,2 proc.
atsakiusiyjy teigia, kad nesivaiko mados tendencijy.(39 pav.) Tai reiskia kad yra tikimybé¢, kad dauguma
vartotojy renkasi aprangg atsizvelgiant | mados tendencijas. Sis teiginys patikrinamas 12-ty klausimu.
(40 pav.)
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Ar laikotés Ziolaikinés mados tendencijy? (pazymeéti tinkama varianta) | ka labiausiai atsiZvelgate besirinkdama vakarinj apdara? (paZyméti
tinkamus variantus)

@ Kaina; (18.3%)

@ Spalva; (13.6%)

| M Taip; (63.8%) B Modeli; (21.5%)
B Ne; (12.2%) @ Mados tendencijas; (5%)
B Negaliu atsakyti; (15.7%) @ Prekes zenkla; (0.5%)
B iGta (8.3%) @ Atitikima figdrai; (28.2%)

3 Audini; (5.2%)

@ Originalamas (6.4%)
@ Dekoracija; (1.6%)
@ Kita (0.7%)

39 pav. Mados tendencijy laikimosi prioritetai. 40 pav. [vairiy veiksniy jtaka respondenciy pasirinkimui.

12 klausimo esmé patikrinti ar tikrai dauguma respondenciy renkasi vakarinj apdarg atsizvelgiant
] mados tendencijas. Pagal apklausos rezultatus S$is teiginys nepasitvirtino. (40 pav.) Dauguma
respondenéiy t.y. 28,2 proc. vakarinius apdarus renkasi pagal atitikima individualiai figarai. Siek tiek
mazesnis respondenciy skaicius t.y. 18,3 proc. vakarinj apdarg renkasi atsizvelgus j gaminio kaing. Ir tik
5 proc. atsakiusiyjy vakaring apranga renkasi atsizvelgus j mados tendencijas. Taip pat reikia paminéti
jog remiantis §io klausimo rezultatais, tik 1,6 proc. respondenciy pirkdamos vakaring aprangg atsizvelgia
1 gaminio apdaila bei dekoracija, kas yra svarbu Sio baigiamojo darbo tiksly atzvilgiu.

Penkto ir Sesto klausimy tikslas isiaiskinti kaip daznai tenka apsivilkti vakarinj apdara ir kur Siai
progai apsipirkti renkasi respondentés. Remiantis rezultatais dauguma t.y. 67,3 proc. respondenciy
apsivelka vakarinj apdarg tik kelis kartus j metus. 21,8 proc. atsakiusiyjy uzsideda vakarinj riibg dazniau,
net kelis kartus per menésj. Ir tik 3,5 proc. respondenciy pastoviai puoSiasi vakariniais apdarais. (41
pav.) Remiantis 6 klausimo rezultatais dauguma respondenciy renkasi vakaring apranga prekybos
centruose. (41,25 proc.) Ne mazas skaicius apklaustyjy, t.y. 18,3proc. renkasi apsipirkti internetinéje
parduotuvéje. PanaSus respondenciy skaicius renkasi siuvejy paslaugas ir tik 6,1 proc. renkasi dizaineriy
paslaugas. (42 pav.)

Kiek karty per metus Jums tenka apsivilkti vakarinj apdara? (paZyméti Vakariniams apdarams jsigyti Jas renkatés : (paZyméti viena ar kelis
tinkama varianta) variantus)

<l (7] Prekybos centrai; (41.2%)
(] Dizainériy paslaugos; (6.1%)
@ Nuomos salonai; (9.4%)

@ Kelis kartus | metus; (67.3%)
[ Kartas | meneési; (21.8%)
@ Pastoviai; (3.5%)

B Kita (7.43) @ Siuveju paslaugos; (15.5%)
@ Internetinés parduotuvés; (18.6%)
@ skolintis; (7.7%)
@ Kita (1.5%)
41 pav. Vakarinés aprangos poreikio daznumas. 42 pav. Respondenéiy vakarinés aprangos pasirinkimo/jsigijimo

budai.

Nors skaitmeninis spausdinimas galimas ant jvairiy, sintetiniy ir natiiraliy audiniy, svarbu
i8siaiskinti ar vakarinés aprangos audiniai turi jtakos vartotojy pasirinkimui, ir kokius audinius pasirenka
galutiniai vartotojai. Pagal 12-to klausimo rezultatus buvo aisku, kad tik 5,2 proc. renkasi vakarinj apdara
atsizvelgus 1 audinj. (40 pav.) Taciau i 8- tg konkrety klausima apie audiniy jtaka psirinkimui, net 71,2
proc. respondenciy atsaké kad audiniai daro jtaka jy pasirinkimui. (43 pav.) Taiau néra aiSku, ar
vartotojoms svarbi estetiné audinio i§vaizda ar kitos audinio savybeés. IS 9-to klausimo rezultaty tapo
aisku kad daugumai respondenciy neturi didelés reik§més pasirinkimui ar audinys naturalus ar sintetinis.
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(38,5 proc.) (44 pav.) Pagal Siuos rezultatus galima spresti jog vartotojui svarbios audinio estetinés
savybeés. Sis teiginys patikrinamas 10-tu klausimu.

Ar vakarinés aprangos audiniai daro jtaka Jasy pasirinkimui? (paZyméti Vakarinio apdaro audinys turi bati : (paZyméti tinkama varianta)
tinkama varianta)
B Taip; (71.2%) @ Naturalds ir lengvas; (34.2%)
B Ne; (17.93) [ Gali bati ir sintetinis ir naturalds;
@ NeZinau; (9.2%) (38.5%)
Wkita (1.73) B Gali bt sintetinis; (1.4%)

43 pav. Audinio reik§mé renkantis vakarinj apdarg.

B Nera svarbuj (25%)
@ Kita (1.4%)

44 pav. Audinio sudéties reikSmé respondentui.

Desimto klausimo tikslas iSsiaiskinti kokios audiniy savybés svarbios respondentéms. Remiantis
Sio klausimo rezultatais dauguma, t.y. 46,1 proc. respondenciy riipi tokia audinio savybé kaip spalva.
24,7 proc. apklaustyjy teigia, jog joms riipi audinio pavirsiaus savybés (blizgus, matinis, §velnus ir pan.).
Nors anketos objektas yra vakariné apranga, bet 1,7 proc. respondenciy svarbios Siluminés audinio

savybeés. (45 pav.) Sio klausimo rezultatai patvirtina teiginj, jog vartotojui svarbios estetinés audiniy
savybés. Kokios audinio savybés Jums svarbios?

@ spalva (46.1%)

@ Pavirgius ( blizgus ,matinis,
Svelnus ir pan.) (24.7%)

@ Oro pralaidumas (16.5%)

B Silumines savybés (1.7%)

[ Atsparumas dregméi (0%)

(] Ryskumas (1.7%)

@ standumas (1.7%)

@ Kita (8.33)

45 pav. Audinio savybiy svarbumas vartotojui.

Kuriant nauja kolekcija svarbu atsizvelgti ne tik j mados tendencijas, bet ir | vartotojy poreikius bei
norus. 11-to klausimo tikslas i$siaSkinti kokias spalvas renkasi respondentés, ar ne bijo rySkiy tony, ar
spalvas renkasi atsiZvelgiant } mados tendencijas. Remiantis $io klausimo rezultatais dauguma 39,3 proc.
renkasi tamsius atspalvius, taiau ne mazas respondenciy skaicius, t.y. 26,2 proc. renkasi spalvas
atitinkan¢ias mados tendencijas. (46 pav.) Cia sutampa dizaineriy ir vartotojy pasirinkimai.

Kokiy spalvy vakarinius apdarus renkates?(paZyméti tinkama varianta)

B Pastelines spalvos; (10.9%)

5] Ryskios spalvos; (9.2%)

B Zemikos spalvos; (4.8%)

B Tamsios spalvos; (39.3%)

@ Sviesios spalvos; (3.1%)

B Mados tendencijas atitinkanéios
spalvos; (26.2%)

Bita (6.5%)

46 pav. Respondenty spalvy pasirinkimai.

Koks Jasy poZidris j atviro silueto sukneles? (paZyméti tinkama varianta)

.Skoninga\' atidengtas kino vietas
vertinu teigiamai; (52%)

@ Ziarint kokios kano vietos
atidengiamos; (17%)

.Teigiamas vertinimas; (4.4%)

[} Priefingai nusiteikus pries atviras
sukneles; (1.3%)

@ Jei atidengtos vietos isrngkina
kino privaldmus ir slepia
trikumus,tai poZidris teigiamas;
(24.9%)

@ kita (0.43)

47 pav. Respondenty pozitiris j atviro silueto apdarus.
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Kadangi ateinancius sezonus dizaineriai sitilo atidengti moteriskus privalumus, 13-to klausimo tikslas
nustatyti respondenty poziiirj j atviro silueto sukneles. Pus¢ atsakiusiyjy respondenciy vertina skoningai
atidengtas ktino vietas teigiamai. Taip pat ne mazas respondenciy skaicius, t.y. 24,9 proc. teigiamai zitri
] atviro silueto apdarus, jei atidengtos vietos iSrysSkina privalumus, bei slepia trikumus. (47 pav.)

Skaitmeninés spaudos technologija traktuojama inovatyvi, nors yra plac¢iai naudojama tekstilés
srityje. 14-to klausimo tikslas nustatyti ar respondentams yra zinoma $i spaudos technologija. Nors
dauguma atsakiusiyjy i apklausa respondenciy yra girdéjusios apie skaitmenine spaudg ant tekstilés
gaminiy, ne mazas respondenciy skai¢ius ( 38,9 proc.) nieko nezino apie $ig technologijg. (48 pav.)

Ar ka nors Zinote apie skaitmeninj spausdinima ant tekstilés gaminiy?
(paZyméti tinkama varianta)

B Taip; (46.7%)

3 Ne; (38.9%)

@ Negaliu atsakyti; (13.5%)
B kita (0.9%)

48 pav. Respondenty Zinis apie skaitmening spauda.

Nors 38,9 proc. respondenciy teigia, jog nieko nezino apie skaitmeninés spaudos technologija, remiantis
15 klausimo rezultatais 91,7 proc. respondenciy teisingai nurodé paveikslélj kuriame pavaizduota
suknelé su skaitmeninés spaudos technologija. 15-tame klausime respondenty buvo praSoma atpazinti
suknele, kurios apdailai panaudota skaitmeninés spaudos technologija. Tik 8,3 proc. respondenty atsaké
neteisingai. (49 pav.)

15. Ar galite atskirti kuri i3 pateikty paveiksleliy suknelé yra su skaitmeniniy vaizdy ? (pazym
varianta)

210 S 91.7%

Viso atsakymy 229

49 pav. Respondenty sugebéjimai atskirti spaudos technologijas.

Kuriant nauja kolekcija taip pat labai svarbu Zinoti kokius apdailos biidus renkasi galutinis
vartotojas. 16-to klausimo tikslas nustatyti kokj apdailos btida renkasi dauguma respondenciy.
Respondentams pateikiami 4 sukneliy vaizdai su skirtingy apdailos biidy panaudojimu. Dauguma, t.y.
35 proc. renkasi pridétine géliy, nériniy siuvinéjimy apdailg. 29 proc. respondenciy renkasi apdailg
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karoliukais, zvyneliais, kristalais. Skaitmeninés spaudos technologijos apdaila pasirinko 20 proc. (50
pav.)

Kokia vakarinio apdaro dalj norétuméte dekoruoti ? (paZyméti tinkamus
variantus)

17% 28%
I @ Liemens dali; {20.2%)
. @ Apating dali (22.1%)
i 35% 20% B Dekolte dali; (31.8%)
2m3 4 A

B Visa apdara; (11.4%)

@ Rankoviy dali; (14.7%)
@ Kita (0.4%)
1

50 pav. Respondenty apdailos buidy pasirinkimas. 51 pav.Respodenty apdailos vietos pasirinkimas

Kadangi $io darbo galutinis tikslas yra sukurti kolekcijg pritaikius skaitmeninés spaudos technologija,
svarbu issiaisSkinti kokias vakarinés aprangos vietas pasirinkty dekoruoti vartotojas, bei kokie yra
vartotojy vaizdy poreikiai. Remiantis 17-to klausimo rezultatais, respondentai tolygiai atsaké | klausima.
Dauguma respondenciy, t.y. 31,8 proc. pageidauja dekoruotos dekolte srities. PanaSus respondenciy
skaiCius noréty dekoruoti liemens ir apating gaminio dalj. (51 pav.)

Kadangi respondencéiy rezultatai pasiskirsté panasiai ir tolygiai, galima teigti jog apdailos vieta gaminyje
gali biiti jvairiose vietose. Remiantis 18 —to klausimo rezultatais dauguma respondenciy, t.y. 83,4 proc.
renkasi vieno vaizdo apdailg, ir tik 16,2 proc. pasirinkty apdailg keliais vaizdais. (52 pav.)

Pasirenkant vakarinj apdara su skaitmeniniy vaizdy, rinktumetés :
(paZyméti tinkama varianta)

(5] Dekoracija vienu vaizdu; (83.4%)
(] Dekoracija keliais vaizdais; (16.2%)

@ Kita (0.4%)

52 pav. Respondenty apdailos pasirinkimas.

Kadangi kiekybinio tyrimo tikslas yra istirti vakarinés aprangos poreikj ir inovatyvios
technologijos Zinomumg bei populiarumg tarp vartotojy apibendrinant kiekybinio tyrimo rezultatus
pabréZiama kokius svarbius aspektus pavyko nustatyti siekiant pasiekti atlikto tyrimo tiksla.

Tyrimo metu buvo nustatyta, kad vartotojams yra Zinoma skaitmeninés spaudos ant tekstilés
gaminiy technologija, ir jie geba atpazinti gaminius su Sios technologijos panaudojimu. Siekiant
iSsiaiSkinti ar vartotojai rinktysi vakaring aprangg su skaitmeninés spaudos technologija, §j apdailos biidg
nukonkuravo pridétiné apdaila i§ géliy, nériniy bei karoliuky. Tai klasikin¢ samprata dekoro atZzvilgiu,
taciau darbe siekiama pateikti platesnj diapazong dekorui bei jnesti rinkoje inovatyviy sprendimy.

Remiantis tyrimo duomenimis, dauguma vartotojy renkasi vakarinj riibg pagal jo atitikimg
figiirai, bei gaminio kaing. Kas lie¢ia gaminiy kainas, tyrimo metu nustatyta, kad dauguma vartotojy
perkant vakarin] apdarg gali sau leisti iSleisti iki 300Lt (86,88 Eury). Taciau Siame darbe ne bus
orientuojamasi ] §] rodiklj. Kadangi planuojama kurta vienetine kolekcija, kuri néra skirta masinei
gamyhbai ir yra planuojama priskirti jg prie “De’luxe” prabangos prekiy, bus orientuojamasi j vidutinj §io
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klausimo rodiklj. Taip pat tyrimo metu nustatyta, kad vakarinis apdaras daugumai vartotojy reikalingas
kelis kartus | metus, taciau nors ir mazas respondenty skaicius, bet 3,5 proc. respondenty turi poreikj
rengtis vakarinj riibg pastoviai. IS apklausos rezultaty taip pat tapo aiSku kur dazniausiai renkasi vakaring
aprangg respondentai. Dauguma dalyvavusiy apklausoje renkasi jsigyti vakarinj apdarg prekybos centre
arba interneto parduotuvése. Perkant vakarinius apdarus prekybos centre, vartotoja daznai ne pagalvoja,
kad Sventéje kurioje ji dalyvaus gali pasirodyti dar viena dama su tokia pacia suknele i$ prekybos centro.

Kalbant apie vakarinés aprangos audinius, daugumai vartotojy riipi estetinés audinio savybés,
tokios kaip spalva, pavirSius. Dauguma respondenty teigia, kad vakarinés aprangos audiniai gali biiti ir
sintetiniai ir natiralls, i§ to galima spresti jog audiniy sudétis neturi didelés reik§més vartotojy
pasirinkimui. Taip pat didelis privalumas aprangos kiiré¢jams, kad dauguma vartotojy renkasi gaminiy
spalvas atsizvelgus | mados tendencijas. Kas lieCia vakarinés aprangos apdailg, remiantis apklausos
rezultatais, vartotojams néra labai svarbu kurioje gaminio vietoje pasiskirstys apdaila. Tai leidzia
karéjams kurti, bei isbandyti apdailas jvairiose gaminio vietose. Apibendrinant viso atlikto tyrimo
rezultatus, buvo issiaiskinti tokie vartotojy poreikiai bei kiti aspektai, kurie palengvins perspektyvines
kolekcijos ktirima.

3.2. Eksperimentinio subjektyvaus tyrimo rezultaty analizé

Subjektyviam tyrimui atlikti sudarytas tyrimo planas. Tyrimas susideda i$ $iy daliy: anketos
sudarymas, respondenty parinkimas, apklausos organizavimas, rezultaty apdorojimas.

Tyrimo anketos sudarymas.

Kadangi subjektyvaus tyrimo tikslas yra jvertinti audiniy, iSmarginty skaitmeninio spausdinimo
budu, kokybés rodiklius pries ir po eksploataciniy bandymy, tyrimo anketa sudaroma atsizvelgus j
tyrimo tiksla. Eksperty prasoma jvertinti 10 kokybés rodikliy. Kadangi tyrimas yra subjektyvaus
vertinimo, parenkamos estetinés audinio savybés, kurias galima nustatyti orgonoleptiskai. Taip pat
estetinés savybés parenkamos dél to kad, svarbu issiaiskinti kaip pasikeis audinio savybés kurios bus
matomos ir galutiniam vartotojui i$skalbus, ar i§valius gaminj. Kadangi remiantis tyrimo rezultatais bus
parenkamas tinkamiausias audinys vakarinés aprangos kolekcijai kurti, kokybés rodikliai parenkami
atsizvelgus | savybes, kurios svarbios kuriant vakarine apranga.

Tyrimo bandiniai:

53 pav. Audiniai pries cheminj valyma/ foto su blykste
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55 pav. Audiniai po slapio cheminio valymo/ foto su blykste

Tyrimo eksperty grupé.

Siekiant i§gauti tikslesnius duomenis, eksperty grupé sudaroma is keliy Sric¢iy specialisty. Tyrime
dalyvavo ekspertai i§ UAB ,,Baltijos linai*“. I[monés produkcijg sudaro moteriski bei vyriski ribai, namy
tekstilés gaminiai. Imong¢je atlieckamas gaminiy dizaino kiirimas, modeliavimas, konstravimas, siuvimas,
siuvinéjimo apdaila. Cia sifilomas pilnas drabuziy gamybos paslaugy paketas - pradedant nuo dizaino
sukiirimo, profesionalaus konstravimo iki riiby pavyzdziy pasiuvimo bei pilnos gamybos atlikimo. UAB
“Baltijos linai” specialistai turi darbo patirties ne tik su gaminiais i$ lino, bet ir su jvairiais audiniais.
Taip pat tyrime dalyvauja du specialistai i$ tekstilés valymo paslaugy jmonés UAB “Drabuziy valykla”.
Sios srities specialistai kas karta susiduria su jvairiausiais audiniais, audiniy ne§varumais, démémis.
Daznai tokios srities specialistai gali numatyti kaip pasikeis audiniy savybés po cheminio valymo.
Kadangi Sio darbo tikslas sukurti vakarinés aprangos kolekcijg ir pritaikyti jai skaitmeninés spaudos
technologija, svarbu, kad tyrime dalyvauty specialistai i§ proginés aprangos siuvimo ar nuomos paslaugy
sektoriaus. Tyrime sutiko dalyvauti “VP” proginés aprangos siuvimo salono specialistai. Tai vienas i§
prestiziniy salony, $iuo metu dominuojantis rinkoje. Pateikiamas eksperty grupés sudarymo planas (56
pav.) Informacija apie ekspertus pateikiama prieduose. (2 priedas)
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| EKSPERTU GRUPE |

¥

v

¥

GAMYBOS APRANGOS PASLAUGU
SEKTORTUS VALYMO SEKTORIUS
SEKTORIUS
| Gamybos vadové | | Valymo specialistas | | Dizaineré
| | |
| Kolcyhés kontroleré | Priemé&ja Proginés aprangos
| sinvéja
| Vyr.Technologé |
Technologé-
konstrultoré

56 pav. Eksperty grupés sudarymo planas.

Apklausos organizavimas.

Organizuojant apklausg anketos pateikiamos individualiai kiekvienai grupei (gamybos,
valymo,siuvimo ir nuomos paslaugy tiekimo). Siam vertinimui néra sudaroma konkreti vertinimo
technika. Ekspertai vertina audiniy savybes remiantis savo individualia patirtimi. Vertinimas atliekamas
standartinémis darbo aplinkos salygomis, neribojant laiko skirto jvertinti savybes bei uzpildyti anketa.
Kadangi sio vertinimo tikslas iSanalizuoti kokybés rodikliy pasikeitimus po eksploataciniy bandymy,
vertinimui atlikti, su ekspertais buvo susitikta du kartus. Pirmajj karta ekspertai vertino 3 skirtingy
audiniy bandinius po skaitmeninés spaudos vaizdo uzdé¢jimo. Antrgjj susitikimag ekspertai vertino 3
skirtingy audiniy bandinius po sauso cheminio valymo, ir 3 skirtingy audiniy bandinius po Slapio
cheminio valymo. Ekspertai vertino kokybés rodiklius naudojant laipsniavimo skale. Laipsniuojama
buvo rasant balus penkiy baly skaléje:

1- savybé nebiidinga;

2- savybé nelabai biidinga;

3- savybé vidutiniskai budinga;
4- savybeé budinga;

5- savybe labai biidinga;

Rezultaty analizé.
Tyrimo rezultatai analizuojami 3 etapais:

1- bandiniy prie§ cheminj valyma vertinimo rezultaty apdorojimas;
2- bandiniy po sauso cheminio valymo vertinimo rezultaty apdorojimas;
3- bandiniy po Slapio cheminio valymo vertinimo rezultaty apdorojimas;

Kiekviename etape eksperty vertinimo rezultatai statistiskai apdorojami bei iSanalizuojami. Atliekant
rezultaty analiz¢, nustatomas respondenty nuomonés suderinamumas. Pagal 2 formule apskaic¢iuojamas
variacijos koeficientas, bei kvadratinis nuokrypis [3 formulé]. Kuo variacijos koeficiento reikSmés
mazesnés, tuo ekspertai tolygiau atlieka vertinimg. Rekomenduojama manyti, kad kai v < 0,10,
respondenty sutarimas yra didelis, kai v =0,11-0,15 — didesnis negu vidutinis, kai v, =0,16-0,25 —
vidutinis, kai vi=0,26-0,35 — maZzesnis negu vidutinis, vi>0,35 — Zemas. [53]
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Pirmojo ir antrojo etapo eksperty vertinimo rezultatai ir rezultaty statistinis apdorojimas
pateikiamas prieduose (1 priedas). X1-X4 vertinimo ekspertai yra i§ masinés aprangos gamybos
sektoriaus, X5 ir X6 ekspertai i$ tekstilés valymo paslaugy sektoriaus, X7 ir X8 ekspertai i§ proginés
aprangos siuvimo ir nuomos paslaugy sektoriaus.

3.2.1. Subjektyvaus tyrimo rezultaty analizé

Po rezultaty statistinio apdorojimo, gauti vertinimy rezultatai analizuojami lyginant tarpusavyje
tris skirtingus audinius, atsizvelgus j kokybés rodiklius. Taip pat tarpusavyje palyginami rezultatai prie§
valyma ir po cheminiy valymy. Rezultaty apibendrinimo tikslas nustatyti audiniy savybiy pasikeitimus
po sauso ir Slapio valymo, parinkti tinkamiausig valymo buda, bei iSskirti tinkamiausig audinj
tolimesniam kolekcijos karimuli.

Remiantis pirmojo etapo eksperty grupés vaizdo kokybés ir dazy tolygumo vertinimo rezultatais,
geriausiai jvertintas audinys B, blogiausiai audinys C. Audinio B vaizdo kokyb¢ jvertinta auksciausiai,
o dazo tolygumas lyginant su kitais audiniais, labiausiai biidingas. (57 pav. a) Vertinant vaizdo kokybe
ir dazo tolyguma v, < 0,10, todél eksperty sutarimas vertinant Sios rodiklj yra didelis. (57 pav. b)
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57 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Vertinant audiniy perSvieCiamuma ir rySkuma, ekspertai rySkiausig vaizdg jzvelge audinyje C,
vertinant §] audinj eksperty nuomoniy sutarimas didZiausias koks tik gali biti. (58 pav. b) Audiniy A ir
C perSvieCiamuma ekspertai jvertino tolygiai, abiems audiniams perSvie¢iamumo savybé labai biidinga,
o audiniui B nelabai biidinga. (58 pav. a) Kalbant apie eksperty sutarimg, vertinant audinius A ir C,
variacijos koeficientas mazesnis nei 10, todél sutarimas yra didelis. Vertinant audin; B , eksperty
sutarimas yra didesnis negu vidutinis. (58 pav. b)
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58 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;
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Remiantis eksperty vertinimo rezultatais, tokios savybés kaip blizgesys ir glotnumas néra
budingos audiniui C. (59 pav. a). Taciau eksperty sutarimas, vertinant audinio glotnumg, yra
vidutinis. (59 pav. b) Kaip labiausiai blizgantis jvertintas audinys A, ir eksperty sutarimas vertinant
§] audin] yra didziausias. Panasiai jvertintas ir audinys B, taCiau Siam audiniui labiau btidingas
glotnumas. (59 pav. a)
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59 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Analizuojant audiniy minkStumo ir stiprumo savybiy jvertinimus, audinys B jvertintas kaip
stipriausias, taciau minkS§tumas audiniui nelabai biidingas. (60 pav, a). Kaip minkS§¢iausig ekspertai
jvertino audinj A, ir eksperty sutarimas $iuo atveju yra didziausias. (60 pav. b) Taciau Siam
audiniui stiprumas yra vidutiniskai biidingas. Audinj B ekspertai jvertino kaip minksta ir stipry, ir
variacijos koeficientai vertinant abi savybes yra vi < 0,10, todél galima teigti, kad eksperty
sutarimas yra didelis. (60 pav. b)
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60 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Vertinant audiniy tamprumo ir kritumo savybes, ekspertai kaip maZiausiai tampry jvertino
audinj C, taciau eksperty sutarimas $ios savybés atzvilgiu yra vidutiniSkas. (61 pav. b) Taip pat
remiantis rezultatais Siam audiniui nelabai biidingas kritumas. (61 pav. a) Audiniai A ir B jvertinti
panasiai, abiems audiniams biidingas tamprumas ir kritumas, o eksperty sutarimas $iy dviejy

audiniy atzvilgiu yra tolygus. Taciau audinys B remiantis eksperty nuomonémis krenta geriau.
(61pav. a)
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61 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Apibendrinant pirmojo etapo rezultatus galima pabrézti, kad audiniai A ir B jvertinti
geriausiai. Dauguma $iy audiniy savybiy ekspertai jvertino panaSiai. Remiantis pirmojo etapo
rezultatais, audiniui B labiausiai buidingas dazy tolygumas. Kadangi Sio darbo tikslas pritaikyti
skaitmeninio spausdinimo technologija vakarinei aprangai, kad gauti galutinj vaizda kokybiska,
dazai turi pasiskirstyti audinyje kuo tolygiau. Nors audinys C jvertintas kaip rySkiausias, Siam
audiniui néra buidingos kitos svarbios savybés kaip kritumas, tamprumas, glotnumas, blizgesys.

Antrojo tyrimo etapo tikslas buvo iSryskinti audiniy savybiy pasikeitimus po sauso bei
Slapio valymo, i$skirti maziausiai paveiktg audinj, bei parinkti tinkamg valymo buida. Analizuojant
eksperty rezultatus po $lapio ir sauso cheminio valymo, iSrySkinamos ir aptariamos labiausiai
pasikeitusios audiniy savybés, bei kiekvieno i§ valymy poveikis audiniui.

Remiantis tyrimo rezultatais, sausas cheminis valymas nei kiek nepaveiké audiniy rySkumo
savybe. Taciau Slapias cheminis valymas, lyginant su rezultatais prie§ cheminj bei po sauso
valymo, stipriai paveiké audinio C rySkuma. Prie§ $lapig cheminj valyma Siam audiniui rySkumo
savybé buvo labai budingg, ta¢iau po $io valymo biido audinys tapo vidutiniskai rySkus. Taip pat
audinys A buvo paveiktas Slapio valymo budo, ir Sio audinio rySkumas nuo rySkaus tapo
vidutini$kai rySkus. Maziausiai Slapio cheminio valymo buvo paveiktas audinys B, $io audinio
rySkumas pasikeité nezymiai. (62 pav. a) Eksperty sutarimas abiejais atvejais yra didelis ir tolygus.
(62 pav.b)
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62 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Taip pat remiantis antrojo etapo rezultatais, Slapias valymas Siek tiek pakeité audiniy blizgesio
savybe. Labiausiai Slapias cheminis valymas paveiké audinj A, taciau blizgesio savybe liko

39



budinga Siam audiniui. Poky¢iy skirtumas labai nezymus, o eksperty sutarimas ir pirmame etape
ir antrame vienodai tolygus. (63 pav. a,b)
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63 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Remiantis tyrimo rezultatais, dar viena po Slapio valymo S$iek tiek pakitusi savybé yra
stiprumas. Sausas valymas nei kiek nepaveiké audiniy savybés, o §lapias valymas nezymiai pakeité
audiniy stipruma. Taciau ir prie§ valymus, ir po jy, audiniui A $i savybé nelabai budinga, audiniui
B vidutiniskai biidinga, o audiniui C labai buidinga. (64 pav.a) Eksperty sutarimas ir pirmame ir
antrame etape yra didelis. (64 pav. b)
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64 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Atsizvelgus | pirmojo ir antrojo etapo rezultatus galima teigti, kad sausas valymas
skirtingai nuo §lapio valymo nedaro jtakos audiniy kritumui, o $lapias cheminis valymas paveiké
audinio C kritumo savybe. (65 pav. a) Taciau $is pakitimas neturi didelés reik§més, nes Siam
audiniui prie§ cheminj valymg kritumo savybé buvo nelabai biidinga. Eksperty sutarimas Sio
audinio atzvilgiu, abiejais atvejais yra vidutinis. (65 pav. b)
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65 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Pati svarbiausia pakitusi audiniy estetiné savybé yra vaizdo kokybé. Remiantis tyrimo
rezultatais vienintelis audinys kurio vaizdo kokybe nepaveiké nei sausas nei Slapias cheminis
valymas yra audinys B. (66 pav. a) Sio audinio atzvilgiu, eksperty sutarimas yra didZiausias. (66
pav. b) Labiausiai paveikta vaizdo kokybés savybé audiniui C. Vaizdo kokybé buvo vidutiniskai
budinga prie§ valyma ir po sauso cheminio valymo, ta¢iau po $lapio cheminio valymo §i savybé
tapo nelabai biidinga $iam audiniui.
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66 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty vertinimas; b — eksperty sutarimas;

Kalbant apie audiniy tamprumg bei glotnuma, sausas valymas nepaveiké Sias trijy audiniy
savybes. Slapias valymas taip pat nepaveiké audiniy tampruma. (67 pav.a) Taciau, nors labai
minimaliai, bet §is valymo buidas paveiké audiniy glotnuma. (67 pav. b)
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67 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty tamprumo vertinimas; b — eksperty glotnumo
vertinimas;
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Remiantis eksperty rezultatais, tokiag savybe kaip perSvieCiamumas nepaveiké nei sausas
nei §lapias cheminis valymas. (68 pav.a) Slapias cheminis valymas Siek tiek paveiké audinio C
minkS§tuma, tadiau ir prie§ valyma ir po, §i savybé néra budinga Siam audiniui nes visais atvejais
minkstumo savybé < 2. (68 pav.b)
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68 pav. Eksperty vertinimo rezultatai: a — eksperty perSvieCiamumo vertinimas; b — eksperty
minkS§tumo vertinimas;

Remiantis abiejy etapy rezultatais, galima teigti jog sausas valymas yra tinkamesnis
visiems trims audiniams. Pagal eksperty rezultatus, Sis valymo biidas nepaveiké nei vienos
iSvardintos audinio savybés. Taciau i§ 1.5.1 skyriaus pateiktos informacijos, tapo aiSku kad S$is
valymo biidas turi neigiamg poveikj aplinkai bei Zzmogaus sveikatai. Kaip $io valymo alternatyva,
siilomas §lapias ekologiskas valymas. Kalbant apie §io valymo biido poveikj audiniams, §lapias
cheminis valymas turéjo akivaizdy poveiki audiniy vaizdo kokybei, rySkumui, stiprumui bei
kritumui. Kadangi galutinis gaminys bus vakarinés aprangos pobiidzio, ir gaminiui bus pritaikytas
skaitmeninés spaudos marginimas, i§vardintos audiniy savybés labai svarbios galutinio gaminio
projektavimui. Taikant eksperimentiniy tyrimy rezultatus galutiniam gaminiui bus atsiZvelgta
kurio audinio savybés buvo maziausiai paveiktos. (zr. 3.3)

3.3. Eksperimentiniy tyrimy rezultaty taikymas

Tiriamoji/eksperimentiné darbo dalis susidéjo i§ dviejy tyrimy: kiekybinis tyrimas ir
subjektyvaus vertinimo tyrimas. Abiejy tyrimy tikslas iSsiaiSkinti bei palengvinti tolimesnius
kolekcijos projektavimo etapus, bei pasiekti aukstus profesionalumo rezultatus.

Atlikto kiekybinio tyrimo tikslas buvo istirti vakarinés aprangos poreikj ir skaitmeninés
technologijos Zinomuma tarp vartotojy. Remiantis $io tyrimo rezultatais, tapo aiskiis vartotojy
kriterijai, pagal kurios jie renkasi vakarinj apdarg. Kaip pavyko iSsiaiskinti dauguma vartotojy
renkasi vakarinj apdarg atsiZvelgus | jo atitikima figiirai bei kaing. Atsizvelgiant | tai, projektuojant
galutinj gaminj bus siekiama i$gauti kuo mazesng¢ kaing. Kalbant apie vakarinés aprangos audinius,
remiantis tyrimo rezultatais dauguma vartotojy teigia, kad jiems néra skirtumo ar vakarinis apdaras
yra i§ natlralaus ar sintetinio audinio. Siekiant iSleisti maziau iSlaidy galutinio gaminio
projektavimui, ir atsizvelgiant j tai, kad galutinis vartotojas néra prieSiskai nusiteikgs pries
sintetinius audinius, galutinio gaminio projektavimui parenkamas sintetinis audinys. Nors
skaitmeninés spaudos technologija suteikia spausdinti ant nattiralaus audinio, spaudos kaina ant
natiiraliy ir sintetiniy audiniy Zenkliai skiriasi. Kaip ir minéta, projektuojant galutinj gaminj bus
siekiama iSleisti kuo maziau i$laidy projektavimui, o sintetinio audinio pasirinkimas Zenkliai
sumazins iSlaidas audinio pirkimui bei skaitmeniniam spausdinimui. Taip pat tyrimo metu buvo
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i$siaiskinta, kad dauguma vartotojy laikosi Siuolaikinés mados tendencijy, bei vakarinés aprangos
spalvas renkasi atsizvelgus butent ] tendencijas. Atsizvelgiant ] tai, galutinio gaminio
projektavimui bus parenkamos spalvos, kurios atitinka perspektyvinio 2016-2017 mety sezono
mados tendencijas. Atlikus perspektyvinio ateinanciy mety sezono mados tendencijy analize (1,2
skyrius), buvo pastebéta, kad sitiloma rinktis atviro silueto sukneles, atidengti kojas, pecius.
Atsizvelgus ] tai, tyrimo metu buvo siekiama nustatyti vartotojy poziiirj j atviro silueto sukneles,
ir dauguma vartotojy skoningai atidengtas kiino vietas vertina teigiamai. Projektuojant galutinj
gaminj, planuojama subtiliai atidengti kojas naudojant permatomus audinius. Kas liecia vakarinés
aprangos apdailg, remiantis apklausos rezultatais, vartotojy pasirinkimui jtakos nedaro apdailos
vieta gaminyje, ir dauguma vartotojy rinktysi dekoracija vienu vaizdy. Atsizvelgiant | tai,
projektuojant galutinj gaminj planuojama sukurti “printus” kurie spalvisSkai atitikty mados
tendencijas, ir kiekvienam modeliui naudoti tik vieng printg. Printus planuojama kurti abstrak¢ius,
kad iSvengti konkrecios vakarinés aprangos tematikos.

Remiantis kiekybinio tyrimo rezultatais, dauguma vartotojy yra svarbios vizualios,
estetinés audinio savybés. Atsizvelgiant ] tai, sintetinis audinys parenkamas tik po antrojo
eksploataciniy savybiy tyrimo, kurio metu audinys su skaitmeninio spausdinimo vaizdu bus
paveiktas cheminiu valymy. Atsizvelgiant j Sio tyrimo rezultatus parenkamas tas audinys kurio
estetinés savybés buvo paveiktos maZziausiai. Remiantis eksploataciniy savybiy tyrimo rezultatais,
pirmajame etape prieS cheminj valyma, geriausiai buvo jvertinti audiniai A ir B, taciau
skaitmeninés spaudos geriausia vaizdo kokybés savybé buvo priskirta audiniui C. Antrajame
tyrimo etape buvo naudojami du skirtingi cheminio valymo biidai. Remiantis rezultatais sausas
cheminis valymas nepaveiké nei vieno audinio. Taciau paskutiniu metu vartotojai renkasi Slapia,
ekologiska valymo buda, kuris nekelia jokios grésmeés sveikatai. Remiantis rezultatais po Slapio
cheminio valymo, maZiausiai paveiktas audinys B. Sis valymo biidas nepaveiké audinio B vaizdo
kokybeés, rySkumo, blizgesio savybes. Kaip nustatyta kiekybinio tyrimo metu, vizualios estetinés
savybés turi didele jtaka vartotojy pasirinkimui, ir vartotojas tikisi, kad Sios savybés nepakis ilga
laikg. Siekiant gauti skirtingas nuomones vertinant audiniy savybes, tyrimo eksperty grupe sudare
specialistai 1§ skirtingy sri¢iy. ISanalizavus tyrimo rezultatus, galima teigti, kad eksperty i§
skirtingy sri¢iy nuomoneés sutampa, bei eksperty sutarimas visy klausimy atzvilgiu yra didelis.
Apibendrinus subjektyvaus tyrimo rezultatus, galima i$skirti kriterijus, kurie i§lieka aukS¢iausiame
ir zemiausiame vertinime po abiejy valymy. (69 pav.)
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69 pav. Kokybés rodikliy paskirstymas j vertinimy pakopas.
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Visi tyrime vertinami kokybés rodikliai paskirstomi j 3 pakopas. Pirmajai pakopai
priskiriami maziausiai pakite ir geriausiai jvertinti kokybés rodikliai. Antrajai pakopai priskiriami
ne daug pakit¢ kokybés rodikliai, o treCiajai pakopai priskiriami labiausiai pakite ir blogiausiai
jvertinti kokybes rodikliai.

Taip pat tyrimo metu pavyko uzfiksuoti individualias eksperty nuomones. Cheminio
valymo ekspertas X6 teigia kad audinys C, po keliy sausy ar slapiy valymy visai praras savo vaizdo
kokybe ir atrodys ne estetiSkas, nuskalbtas. Taip pat $is ekspertas teigia kad nuo mechaninio
daugkartinio cheminio valymo poveikio audinys A gali gali suplonéti. Nors audiniy A ir B sudétis
panasi, $iy audiniy svoris (pavirSinis tankis,W) viename kvadratiniame metre skirtingas, audinio
A pavirsinis tankis yra mazesnis, pasak eksperto X6 tai gali paaiskinti kodél cheminis valymas turi
skirtingg poveikj panasios sudéties audiniams. VP siuvimo salono dizaineré ekspertas X7 teigia,
kad kuriant lengva vakarinj apdarg rinktysi audinj A, taCiau vertinant audiniy krituma, geresnj
kritumg dizaineré jzvelgé audinyje B. Ekspertés teigimu, nuo geresnio kritumo priklauso
skaitmeninio vaizdo pateikimas. Kadangi $io darbo tikslas pritaikyti skaitmeninés spaudos
technologija vakariniam apdarui, svarbu atsizvelgti i §j ekspertes pastebéjima. Taip pat eksperte
pabrézeé, kad audinys B labiau tinkamas iSgauti jvairias formas.

Atsizvelgiant | eksploataciniy savybiy tyrimo rezultatus, eksperty pastebéjimus ir
vertinimus, tolimesniam projektavimui pasirenkamas jvertintas geriausiai ir maziausiai paveiktas
cheminio valymo bandimy audinys B.

44



4. EKSPERIMENTINIU REZULTATU TAIKYMAS BEI
PROJEKTINE DALIS
4.1. Mados produkto pagrindimas

Madg galima apibudinti kaip socialiniu daugiakompleksiniu reiskiniy. Pagrindinis mados
produkto tikslas — patenkinti vartotojo estetinius poreikius ir atitikti galutinio vartotojo socialinj
statusg. Pasak Amerikos ekonomisto Thorstein Veblen, mada yra kuriama elito socialiniame
sluoksnyje, kad pabrézti jy skirtumus nuo paprasty zmoniy. [54] Siekdami nenusileisti Siam elito
sluoksniui, vidutiniai sluoksniai stengiasi neatsilikti nuo mados tendencijy. Kai mados tendencijos
nuteka iki Zemesniy sluoksniy, praranda savo naujumg, tampa masinio naudojimo, elitas reikalauja
naujoviy, taip susiformuoja pastovus naujoviy poreikis, ir Sis ciklas kartojasi vél ir vél.

Naujas produktas paskutiniu metu yra vadinamas tarptautiniu pavadinimu inovacija.
Inovacija (lot. innovatio, i$ lot. innovatus 'atnaujintas, patobulintas') — tobulesnis technologinis
sprendimas, kuris geriau nei ankstesnieji technologiniai sprendimai tenkina visuomenés poreikius
Jji vartojant. [55] Mados sektoriuje daznai naudojamas toks formulavimas kaip mados inovacija.
Galima teigti kad, mados inovacija yra naujas technologinis procesas, kurio rezultatas yra naujove,
inovacinis produktas. Biitent dél inovatyviy technologijy spar¢iai vystosi mados pasaulis. Naujos,
inovatyvios technologijos suteikia galimybe vystyti naujas mados koncepcijas.

Siame darbe konkreéiai apzvelgiama ir planuojama taikyti inovacija, skaitmeninés spaudos
technologijos taikymas ant vakarinés aprangos. Si technologija aprangos sektoriuje vis dar
jvardijama inovatyvia vien dél savo siauro iSsiplétimo. Atsizvelgiant | apzvalginés literatiros
analizés rezultatus, galima teigti kad apzvelgiama inovacija placiai dominuoja ant mados podiumy,
taiau masinés gamybos vartotojams prieinami prekiniai zenklai pasilieka prie jau adaptuoty,
nusistoveéjusiy apdailos biidy.( zr. 1.1 ir 1.2 sk.) Garsiis dizaineriai bei mados namai drgsiai naudoja
Sig technologija vakarinés aprangos segmente, taciau Sios naujovés taip ir licka aukStosios mados
vitrinose. Aprangos gaminiai su §ios technologijos apdaila masinéje vartotojy sferoje, dazniausiai
prieinami “casual” kasdieninio stiliaus aprangos gaminiai su skaitmeninés spaudos marginimu.
Kyla klausimas kodél masinés gamybos sektorius vakarinés aprangos segmentui apsiriboja
nusistovejusiais apdailos kanonais. Analizuojant masinés gamybos prekiniy Zenkly sitiloma
vakaring apranga, galima teigti, kad visus prekinius Zenklus sieja vienodumas, nei viena
analizuojamg prekinj Zenklg negalima pavadinti unikaliu.( Zr.1.1 sk.) Atsizvelgiant  atlikto
kiekybinio tyrimo rezultatus, galima teigti, kad vartotojai laikosi mados tendencijy, stebi jas ir
skaitmeniné spauda ant tekstilés néra jiems neZinoma technologija. Taciau vakarinei aprangai
dauguma renkasi pridéting apdailg. (zr. 3.1 sk) Taip vyksta todél, kad skaitmeninés spaudos
technologija néra adaptuota vartotojy sektoriuje.

Siame darbe, taikant inovatyvia technologija vakarinei aprangai, sickiama sukurti nauja
poZitir] ] aprangos apdailg. Atsizvelgiant | perspektyvines mados tendencijas, artimiausiu metu
vyraus lengvumo, skaidrumo, prabangos, 3D efekto vizijos. Tokias vizijas sunku sukurti naudojant
pridéting apdaila. Placiai naudojami apdailos biidai kaip karoliukai, Zvyneliai, blizguciai, apdaila
i§ audiniy nesukuria lengvumo, skaidrumo pojicio. Sie adaptuoti tarp vartotojy apdailos buidai per
“sunk@is” naujoms mados tendencijoms. Zvelgiant i§ marketingo pusés, masinés gamybos
sektorius turéty apzvelgti skaitmeninés spaudos technologijos privalumus. Sis spaudos bidas
suteikia galimybg¢ sutrumpinti laiko sgnaudas apdailai, kas labai svarbu esant “greitosios mados
“strategijai. Taip pat gamintojai turéty atsizvelgti j apdaily kainas. Siuvinéjimas karoliukais,
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blizguciy klijavimas, atskiry detaliy prisiuvimas ir kita pridétiné apdaila dazniausiai reikalauja
ranky darbo, todél Sie apdailos biidai yra brangesni uz spaudos apdailas. Nors ranky darbo gaminiai
paskutiniu metu yra labai vertinami, taiau jie turi buti unikalGs ir vienetiniai, kas niekaip
nesiejama su masine gamyba. Skaitmeninés spaudos technologija suteikia galimybe gauti didesnj
pelna, sumazinti iSlaidas gamybai, sutrumpinti gamybos laiko sgnaudas, bei atitikti naujausias
mados tendencijas. Nors §io darbo tikslas orientuotis ne j masing gamyba, o j vienetinius gaminius,
taciau technologijoje jzvelgiami privalumai kurie gali biiti naudingi abiejais atvéjais. Skaitmeninés
spaudos technologija leidZia atkartoti pridétinés apdailos vizualy vaizda neapsunkinus gaminio,
bet suteikia galimybe atvaizduoti bet kokj norimg vaizda ir pasireiksti kiiréjui.

4.1.1. Skaitmeninio spausdinimo technologijos taikymas dizaineriy kiiryboje

Kadangi skaitmeninés spaudos technologija leidzia atkurti ir vizualizuoti bet kokj norima
vaizda ant audinio, Siame poskyryje apzvelgiami dizaineriy, mados namy, prekiniy Zenkly perkelty
vaizdy pasirinkimai.

Prekinio Zzenklo “Kenzo” dizainerius jkvépé XX amziaus genijus, todél jie nutaré atgaivinti
visam pasauliui Zinomo genijaus Salvadoro Dali stilistika ir pristaté kolekcija, kurioje dominavo
genijaus akies atvaizdas. (70 pav. a) Dar vieni iSkeliave j praeitj mados namai Dolce & Gabbana
ieSkant jkvépimo pasinéré | VI amziy. Jkvépti Sio amziaus, dizaineriai pristaté kolekcija kurioje
dominavo Bizantijos mozaikos, bei ikony atvaizdai. (70 pav. b)

70 pav. Skaitmeninio spausdinimo panaudojimas aprangoje: A- “Kenzo [56] , B- Dolce & Gabbana
praeités interpretacijos. [57]

Italija iSaugino daug puikiy menininky, ta¢iau dauguma jy nepralenkiamas dailininkas
Leonardo da Vinci. Nenuostabu, kad jo darby jkvépti mados namai Gattinoni rado puikig idéja
atvaizduoti vieng i§ menininko darby savo naujoje rankinuky kolekcijoje “Planetarium” (71 pav.
a). Ne tik legendiniy dailininky darbai jkvepia dizainerius. Mazai Zinomo menininko darbai jkvépé
rusy prekinj zenklg “Outlaw Moscow”. Prekinis zenklas pristaté Zaismingus paltus su dailininko

Nikolajaus Reriho darbo atvaizdu. ( 71 pav. b)
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A B

71 pav. Skaitmeninio spausdinimo panaudojimas aprangoje: A- “Gattinoni” rankiniy kolekcija [58], B-
“Outlaw Moscow” lauko drabuziy kolekcija. [59]

Siuolaikinéje madoje nepraranda savo aktualumo ir modernas. Pirmasis panaudojes §j Zanra,
dizaineris lv Saint Saurent. Dizaineris pavaizdavo visiems zinomg Piet Mondriano paveikslg ant
savo kurty sukneliy. (72 pav.A) Dizaineris Christopher Kane nusprendé pasirinkti grésminga
atominés bombos sprogimo vaizdg ir pavaizdavo ji savo sukneliy kolekcijoje. (72 pav. B)

72 pav. Skaitmeninio spausdinimo panaudojimas aprangoje: A- “Iv Saint Laurent” kolekcija [59], B-
“Christopher Kane” sukneliy kolekcija. [60]

Siame poskyryje pateikti pavyzdziai vaizdziai parodo, kad $is apdailos biidas atveria
dideles vizualizavimo galimybes. Kiréjai jkvépti vieno ar kito daikto, kiirinio, jvykio gali sau leisti
pasireiksti iSreiSkiant savo idé€ja vizualiai. Kalbant apie masing gamyba, Sios technologijos déka
suteikiama galimybé atitikti mados tendencijas ne tik savo siluetais, formomis, kirpimais,
spalvomis bet ir bendra stilistika. Prekiniai zenklai turi galimybe pristatyti naujas kolekcijas
nekeiciant seny formy, siluety bei kirpimy, o tiesiog uzdedant mados tendencijas atitinkantj printa.
Taip $i technologija leidzia kurti naujas koncepcijas mados sektoriuje.

4.2. Dizaino koncepcija
Dizaino koncepcija galima sulyginti su knygos santrauka. Galima teigti, kad $i sagvoka
nusako galutinio rezultata. Dizaino koncepcija daZniausiai sudaro jvairls eskizai, nuotraukos,
vaizdai, id¢jos ir pan. Sudaryta dizaino koncepcija, projektuojant galutinj gaminj, nurodo kryptj
kuria reikia judéti ir padeda nenukrypti nuo temos.

Paskutiniu metu zmonija gyvena stereotipy pasaulyje. Stereotipai — jei lyg standartizuoti
jsivaizdavimai, kad yra taip ir ne kitaip. Jie palengvina egzistavima, leidZia greitai padaryti
iSvadas. Taciau kartais tos iSvados btina klaidingos, nes stereotipai trukdo jvertinti unikalius
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atvejus. Mados Zurnalai garsiai Saukia, kad reikia griauti senus stereotipus, taciau nieko nauja kol
kas nesugalvota — audinys kerpamas zirklémis ir siuvamas siuvimo masina.

Kyla klausimas, kodél visuomené taip bijo naujoviy? Gali bati todél, kad lengviau yra
pasirinkti jau daugélio isbandyta keliag negu nauja? O gal mes gyvenam ,bandos“ principu?
Pasikliaunam stereotipais, ir gyvenam kaip ir daugelis aplinkiniy, nepagalvodami kad kazka darant
kitaip negu visi galima gal Siek tiek, 0 gal ir daug daugiau pasiekti.

Analizuojant madg, ir visuomenés poreikius galima pasakyti, kad Zmonés supasi
uzburtame rate, juk paklausa priklauso nuo pasiiilos, o pasiiila nuo paklausos. Kg vartotojams sitlo
aprangos pramoné, kg jie mato vienas ant kito, to vartotojai ir nori, 0 ko mes norime tg mums ir
sitilys. Zmonéms triiksta i§skirtinumo, aplinkiniai ant tiek vienodi kad i$é¢jus j gatve 80% Zmoniy
bus panaSiai gal net beveik taip pat apsirenge. Vartotojai priprate pirkti tokius drabuzius kokius jie
jau turéjo, iSdrjsdami pakeisti tik spalvg ir dydj. Taip yra nes mes net ir nenorédami gyvename
susidariusiais stereotipais. Tarkim kaip misy moterys skiria kasdieninj rtibg nuo iSeiginio:
tikriausiai pirmas ] akis krentantis iSeiginio drabuzio bruozas yra — apdaila. Kokig apdailg renkasi
dauguma: siuvinéjimas, apdaila karoliukai, kristalai ir pan. Galima teigti vartotojos renkasi
pridéting apdailg, kuri daznai ne tik papuosia, bet ir apsunkina drabuzj. Todél kai mums reikia
pasipuosti, mes pripratusios prie tokiy apdaily, miisy akys pripratusios matyti tokia apdaila, mes
ir ieSkome biitent tokj varianta pasipuosti ir nekreipiame démesio j kitus aspektus. Biitent $iuos
stereotipus reikia griauti. Mada nestovi vietoje, visuomené pakeis savo paklausg, aprangos
pramoné pakeis pasitila. Gyvename technologijy laikotarpyje, jvairiy sri¢iy technologijos sparciai
tobuléja. Naujos inovatyvios technologijos suteikia galimybes stereotiping apdaila. Siame darbe
apzvelgta skaitmeninio spausdinimo technologija suteikia galimybe ant tekstilés iSgauti bet kokj
norimg vaizda, visiSskai neapsunkindama jos. Mano kaip kiiréjos mintis yra perkelti stereotipinés
apdailos vaizdus ant drabuziy skaitmeniniu biidu. Si idéja yra kaip kompromisas matyti vizualy
vaizdg, labai panaSy prie kokio yra pripratus visuomené. Tuo paliu, stengtis adaptuoti nauja
technologija vakarinés aprangos sektoriuje, kas vis gi biity Zingsnis ] priek] nuo stereotipy.

Panaudojant skaitmeninio spausdinimo technologija galima j drabuzj perkelti bet kokj
norimg vaizda, bet reikia nepamirsti apie saikg. Siekiant pritaikyti galutin] vaizda vakarinés
aprangos segmentui, jkvépimo $altiniy paieSka grindziama idéjy paieska mene. Pasirenkama kuo
maziau chaoso turinti meno sritis. Galutinis rezultatai turi ,,kvepéti* estetika, harmonija tuo pac¢iu
susiderinti su provokacija bei emocija. Viena i$ labiausiai tinkan¢iy meno sri¢iy, yra taikomasis
menas interjere. Interjero gaminiai i§ stiklo, batent jy formy jvairové suteikia galimybe kurti naujus
siluetus drabuziuose, ka jau kalbéti apie Siy gaminiy dekorus, rastus bei spalvas. Skaidris, trapiis
stiklo gaminiai, kaip jkvépimo altiniai suteikia galimybe kurti. Sio baigiamojo darbo tikslas yra
pritaikyti skaitmeninio spausdinimo technologija vakariniams apdarams. AtsiZvelgiant  tai,
tkvépimo Saltiniai naudojami kiirti galutinius printus skaitmeniniam spausdinimui.

Stiklo menininkai be perstojo stebina savo kiiryba. Lietuvoje taip pat yra nemazai stiklo
menininky. Remigijaus Kriuko darbuose atsispindi dinamiSkumas, trapumas, skaidrumas.
Skirtingy stiklo spalvy panaudojimas tarpusavyje susiderina ir atrodo harmoningai. Lasy ir burbuly
formos stiklo gaminiuose atsispindi nejprastas lengvumas. (73 pav.)
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73 pav. Lietuvos menininko Remigijaus Kriuko stiklo darbai. [61]

Apzvelgus uzsienio menininky darbus, jkvepia Japonijos meninkés Niyoko Ikuta stiklo
darbai, kurie stebina savo dinamika ir tikslumu. Jos kiiriniai dél stiklo tekstiiros ir dinamiSkumo,
esant jvairiam apsvietimui kaskart atrodo skirtingai. (74 pav.) Ivairios skulptiiros i$ stiklo, biitent
ju Svelniy formy jvairove suteikia galimybe kurti naujus siluetus drabuziuose, kg jau kalbéti apie
$iy gaminiy dekorus, rastus bei spalvas.

74 pav. Japonijos menininkés Niyoko Ikuta stiklo darbai. [62]

Pasirinkta jkvépimo S$altiniy tematika suteikia galimybe sukurti skaidrius, harmoningus,
tuo paciu Siek tiek abstrakcius printus. Kadangi galutiniai printai bus taikomi vakarinés aprangos
kolekcijoje, printai neturi jpareigoti galutinio gaminio konkreciai tematikai. Biitent todél printai
kuriami abstrakéiy vaizdy. Sudarytas inspiracijy Zemélapis ir kolekcijos printai pateikiami
prieduose (3 priedas)

4.3. Bendra kolekcijos charakteristika

Atsizvelgus | baigiamojo darbo temg, dizaino koncepcija, inspiracijy zemélapj kuriama
vakarinés aprangos kolekcija, kurig sudaro 9 vakariniy sukneliy modeliai. Kolekcija skirta
moterims, kurios gyvena aktyvy, vieS$g gyvenima. Remiantis kiekybinio tyrimo rezultatais,
dauguma respondenty teigia, kad vakarinés aprangos audiniai gali biti ir sintetiniai ir natiirals, i$
to galima spresti jog audiniy sudétis neturi didelés reikSmeés vartotojy pasirinkimui. Atsizvelgiant
i Sios rezultatus, kolekcijai parenkami sintetiniai audiniai. Remiantis ateinanéiy sezony mados
tendencijy analize, dizaineriai artimiausiems sezonams siilo tarpusavyje derinti skirtingy storiy
audinius. Atsizvelgiant j tai, kolekcijai parenkamas permatomas Sifonas, blizgus plonas
poliesterinis audinys ir geriausiai subjektyvaus vertinimo metu jvertintas audinys tinkamas naudoti
skaitmeninio spausdinimo technologija. Kolekcijoje siekiama sukurti estetiska vaizda, harmonija
tuo paciu provokacija bei emocijg. Pagrindinis Sios kolekcijos tikslas pabégti nuo stereotipy.
Kolekcijos suknelés iSsiskiria savo konstrukcijomis. Tarpusavyje derinami skirtingi audiniai,
ilgiai, asimetrija, drapiruotés, placios ir siauros rankoveés. Kai kuriy kolekcijos modeliy sukneliy
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vidinés pusés projektuojamos is kity audiniy, siekiant sukurti daugiau zaismingumo. Vidinés pusés
audinys matosi vartotojai judant apsivilkus $iuos modelius. Suknelés nevarzo judesiy bei pabrézia
moteriskus privalumus. Lengvai krentanc¢ios stambios klostés sudaro grazy bangavimg. Taip pat
remiantis kiekybinio tyrimo rezultatais, dauguma vartotojy renkasi gaminiy spalvas atsizvelgus j
mados tendencijas. Remiantis mados tendencijy prognozémis, bei jkvépimo Saltiniais kolekcijali
parenkama spalvy paleté. Spalvy paleté sudaroma i$ trijy pagrindiniy spalvy. (75 pav.)

PANTONE 19.2047: Sangria B

75 pav. Pagrindinés spalvy paletes spalvos: A - perspektyvines mados tendencijas atitinkanti spalva
sangria; B - autorés sifiloma spalva — smaragdiné; C- spalva i§ jkvepimo Saltiniy — dangaus spalva;

Spalvy palete sudaroma i§ 3 pagrindiniy spalvy ir atspalviy. Kolekcijoje kiekvienam
modeliui naudojami keli skirtingi atspalviai. (76 pav.)

76 pav. Kolekcijos modeliy spalviniai variantai.

Kadangi kolekcijai planuojama pritaikyti skaitmeninio spausdinimo technologijg, remiantis
kiekybinio tyrimo rezultatais, vartotojams néra labai svarbu kurioje gaminio vietoje pasiskirstys
apdaila. Tai leidzia kiiréjams iSbandyti technologija jvairiose gaminio vietose.

Kiekviena kolekcija turi turéti savo $iikj, deviza kuris keliais zodziais apibuidinty kolekcijos
tikslag, modelius. Kolekcijos pagrindinis tikslas pabégti nuo stereotipy: iSvengti banaliy formy,
siluety, konstrukcijy, spalvy ir pan. Kolekcijos suknelés sumodeliuotos taip, kad kuo labiau
pabrézty privalumus, bei paslépty trikumus. Moteris paslépusios savo trikumus, nugali save,
jgauna didesnio pasitikéjimo savimi. Tuo paciu iSryskinus savo privalumus jauciasi pranasesnés
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uz kitas. Kolekcijos apdailai naudojama skaitmeninio spausdinimo technologija taip pat suteikia
iSskirtinumo jausmg. Atsizvelgus j $ios kolekcijos pagrindinius tikslus bei i$skirtinumus sukurtas
kolekcijos devizas — ,,Made to Break®. ISvertus i§ angly kalbos Sis devizas reiSkia ,, Sukurtas
nugaléti, kitaip sukurtas perlauzti. Batent “Made to Break” kolekcijos devizas taip aiSkiai
apibudina kolekcijos tikslus. Sukurtos kolekcijos plansetai A4 formatu pateikiami prieduose. 4
priedas)

4.4. Eksperimentinio pavyzdZio projektavimas

Siame baigiamajame darbe kuriama nauja, moterisky vakariniy sukneliy kolekcija. I3 9
sukurty vakariniy sukneliy modeliy iSrenkamas vienas modelis kuris pasirinktas tolimesniam
tobulinimui ir eksperimentinio gaminio gamybai. Eksperimentiniam gaminiui ir tolimesniam
tobulinimui pasirinktas 1 vakarinés suknelés modelis, kuris iSsiskiria savo galimybe
transformuotis i$ ilgos suknelés j trumpa. Modelio virSutiné dalis pasizymi asimetrija: viena
rankoveé modeliuojama laisvo kimono principu, antra rankoveé atvirksciai yra prigludusi ir i8siskiria
paZeminta peciy linija. Modelis susideda i§ 4 daliy: virSutiné dalis, "saulutés* kirpimo sijonas,
apatinis sijonas, juosmens dirzas. Visos 3 modelio dalis projektuojamos i§ skirtingy audiniy.
VirSutiné gaminio dalis projektuojama i§ lengvo, blizgaus poliesterinio audinio, kuris pasizymi
savo kritumu. Kritumo savybé¢ labai svarbi projektuojant virSuting gaminio dalj dél placios kimono
kirpimo rankovés. Apatiné modelio dalis, "saulutés* kirpimo sijonas, projektuojamas i$
subjektyvaus tyrimo metu geriausiai jvertinto audinio. Biitent §ig modelio dalj planuojama
marginti skaitmeninio spausdinimo technologijos metodu. Suknelés modelio apatiné dalis
projektuojama i§ dviejy audiniy, sijono blogajai pusei naudojamas lengvas poliesterinis audinys,
kuris naudojamas virSutingje modelio dalyje. VirSutiné ir apatiné dalys yra sujungtos tarpusavyje
ties liemens linija. Modelio nugaroje iSsidéstgs pasléptas uZtrauktukas jungiantis virSuting ir
apating modelio dalis. Suknelés  liemens linijja pabréziama placia suriSama juosta.
Transformuojama modelio dalis, nusegamas, platéjantis, ilgas sijonas su uzkaitais priekyje.
Apatin¢ nusegama dalis projektuojama i§ permatomo Sifono. Ilgo sijono uzsegimui naudojami
kabliukai, kurie iSsidéste priekyje juosmens dalyje. Modelio techninis eskizas pateikiamas 77
paveiksle.

A B

77 pav. Pasirinkto modelio, patobulinto eksperimentinio gaminio techninis eskizas; A- gaminys
i§ priekio, B- gaminys i§ nugaros;

Pagal 76 paveiksle esancio techninio eskizo modeli konstruojama moteriska transformuojama
suknelé. Bazinis moteriSkos suknelés konstravimas atlieckamas pagal tipinius figliros matmenis
170-92-96.
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4.5. Eksperimentinio gaminio modeliavimo ir konstrukciniai ypatumai

Eksperimentinio gaminio baziné konstrukcija atlickama pagal anglo Winifred Aldrich
metodika. [63] VirSutinés modelio dalies konstravimui pasirenkama lengvo petinio drabuZzio
baziné konstrukcija. Priekio ir nugaros modelio detaliy peciy jsiuvai uzskleidziami ir atliekamas
liemens linijos kiiginis platinimas (po 8 cm), tai formuojant raukinius, laisvesnei formai sudaryti.
Modeliuojant i§vien kirpta, kimono kirpimo rankove, siekiama suteikti laisvuma, plastiSkuma.
IStisinio kirpimo rankovés modeliavimas atlickamas kiiginiu platinimu. Antra modelio rankové
modeliuojama pazeminus nugaros ir priekio priekaklio linija, taip formuojant apnuoginto peties
vaizda. Suknelés modelio apatiné dalis, konstruojama skétinio sijono principu. Konstruojamas
sijonas ,,sauluté* pasirenkant platéjimo koeficientg 0,32. Kadangi Si suknelés dalis projektuojama
i$ dviejy audiniy, sijono vidiné pusé taip pat projektuojama pagal sukonstruotg sijono“sauluté™
lekalg. Modelio transformuojama dalis projektuojama konstruojant tiesaus sijono bazing
konstrukcijg ir atliekant sijono priekio ir uzpakaliniy detaliy modeliavimg. Priekio ir uzpakaliniy
detaliy liemens jsiuvai uzskleidziami ir atlieckamas detaliy kiginis platinimas ( po 40 cm).
Nusegamo sijono priekio detalés modeliuojamos sudarant uzkaitus. Uzkaitams sudaryti priekio
detaliy liemens linijos prailginamos. (po 14 cm) Priekio detaliy uzkaitai modeliuojami j apaciag
siauréjant (po 17 cm nuo vidurio linijos). UZkaity susiaur¢jimas atliekamas suformuoti sijono
skeltukg. Baziné ir modeliné konstrukcijos pateikiamos prieduose. (5 priedas)

4.6. Skaitmeninio spausdinimo technologijos pritaikymas eksperimentiniam
gaminiui

Eksperimentinio gaminio gamybos procese, reikalingas iSankstinis audinio pasirinkimas ir
paruosimas skaitmeninio spausdinimo technologijai taikyti. Sios technologijos taikymui skiriamas
didziausias démesys visame gamybiniame procese. Audinio pasirinkimas inovatyvios marginimo
technologijos taikymui atlieckamas remiantis subjektyvaus tyrimo rezultatais. Remiantis eksperty
jvertinimy, geriausiai jvertintas audinys B. IS §io audinio projektuojama eksperimentinio gaminio
apatiné dalis, saulutes kirpimo sijonas.

Skaitmeninio spausdinimo technologijai atlikti pasirenkama spaudos jmoné¢ UAB
“LABDRUKA®. Spaudos jmoné¢ pasirenkama atsizvelgiant | paslaugy kainas ir maksimaly
spaudos dydj. Kauno mieste skaitmeninis spausdinimas néra lengvai priecinamas. Sia spausdinimo
technologija sitlo tik kelios jmonés, taciau spaudos dydis negali virSyti A3 formato. Taip pat
svarbu pabrézti, kad nemaZai Kauno spaudos jmoniy skaitmeninio spausdinimo technologija
supranta kaip sublimacinj spaudos biidg. Siekiant iSleisti kuo maziau iSlaidy eksperimentinio
gaminio gamybai, UAB ,,LABDRUKA* pasirinkta dél pigiausios tiekiamy paslaugy kainos. Taip
pat §i jmoné, lyginant su kitomis, vienintelé sitilo maksimaly spaudos plotj — 148 cm, ir suteikia
galimybe spausdinti ne tik ant audinio rulony bet ir ant paruo$to gaminio. Kadangi "saulutés*
kirpimo sijonas kerpamas lanku, skaitmeninio spausdinimo technologija taikoma audinio rulonui,
0 ne gatavam gaminiui. Atsizvelgiant | ,,saulutés® kirpimo sijono ilgj, bei lekalo ploti, spaudos
dydis eksperimentiniam gaminiui pasirenkamas 120x120 cm. Siekiant iSvengti raSaly iSsiliejimy
kurie pasitaiko dél dazikliy lasy susigérimo ir i$siplétimo audinyje, audinys yra apdorojamas
specialiu poliakrilo riigsties junginiu pries spausdinimg. Kadangi pasirinktas audinys yra sintetinis,
spaudai atlikti naudojami dispersiniai, pigmentiniai dazai.

Pasirenkant skaitmeninio spausdinimo printo i$sidéstyma gaminyje, svarbu atsizvelgti |
gaminio modelj. Atsizvelgiant j eksperimentinio gaminio laisva silueta, skaitmeninio spausdinimo
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printas iSdéstomas per visg apatinés detalés ilgj ir plotj. Jei Sis gaminys biity tiesaus silueto, printg
galima biity iSdéstyti ne per visg detalés ilgj. (78 pav.)

A B
78 pav. Skaitmeninio spausdinimo technologijos taikymas A — saulutes kirpimo, platéjancio
silueto modeliui; B — tiesaus Kirpimo modeliui;

Sukurtos kolekcijos plansetai, su skaitmeninio spausdinimo printy taikymu pateikiami prieduose.
(4 priedas) Eksperimentinio gaminio, su skaitmeninio spausdinimo technologijos taikymuy,
galutinis vaizdas( fotosesijos rezultatai) pateikiamas prieduose. (6 priedas)
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5. EKONOMINIS VERTINIMAS, REKOMENDACIJU
PARENGIMAS

5.1. Ekonominés vertés nustatymas

Ekonominio vertinimo metu daZzniausiai nustatomos privalomos islaidos gaminio
projektavimui bei gamybai, ir laukiamos pajamas. Projektuojant nauja gaminj svarbu nustatyti
kainos ribas bei uztikrinti, kad 1§ investicijy bus gautas optimalus pelnas.

Daznai prabangos prekés ne tik teikig verte. ISskirtinés prekés suteikia moralinj
pasitenkinima, unikalumo, pranaSumo jausma. Ir daznai vartotojai yra patenkinti vien d¢l to, kad
gali pademonstruoti savo turting galig pries kitus. Prabangiy prekiy ir jprasty prekiy vartojimas
skiriasi. Augant “de’luxe” prekés kainai, paklausa tarp pasiturin¢iy vartotojy auga sparciau, bei
krentant vartotojy pajamoms paklausa dar labiau krenta. Taip pat mazéjant kainai, jy paklausa tarp
pasiturin¢iy vartotojy mazéja dar labiau. Daznai prabangos prekés gaminamos ribotais kiekiais,
taip pabréziant jy ,.elitiSkuma®. Taip ir Sios kolekcijos modeliai yra vienetiniai, todé¢l kaina Zenkliai
skirsis nuo masinés gamybos sitilomos vakarinés aprangos. Kadangi projektuojamas gaminys néra
skirtas kasdieniniam naudojimui ir masinei gamybai, nustatant ekonomin¢ gaminio verte,
orientuojamasi j kiekybinio tyrimo rezultatus. Remiantis kiekybinio tyrimo rezultatais daugumai
respondenty vakarinés aprangos prieinama kaina yra nuo 30 iki 80 Eury. Kadangi projektuojamas
gaminys priskiriamas de’luxe prabangos, vienetiniy gaminiy klasei, orientuojamasi j kaing kuri
prieinama ne daugumai, o 20 % respodenty. Kalbant apie prabangias prekes ir jprastas skiriasi
netik jy vartojimas bet ir kainodara. Vertinant jprasta preke, vertinama tik jos verté uz kaina, o
vertinant prabangos preke jvertinama verté uz kaina + papildoma kaina. Papildoma kaina mokama
uz produkto teikiamas emocines naudas. Papildoma kaina §io darbo atvejy iSreiSkiama didesnio
pelno marzu. Pelno marza parodo kokia pajamy, dalis tampa pelnu, arba kokj antkainis taikomas
produkcijai.

Eksperimentinio gaminio produkto kaina nustatoma jvertinus islaidas medziagoms,
paslaugoms, bei darbui ir norimg pelng bei PVM mokest;j. [vertinamos palankiausios, maZiausios
paslaugy kainos. Taip siekiama iSleisti minimalias iSlaidas Zaliavoms ir paslaugoms. Produkto
kainos nustatymo skaic¢iavimai pateikiami 4-toje lenteléje.

Nustatyta galutinio produkto kaing visada galima sumazinti arba padidinti. Tarkim taikant
skaitmeninio spausdinimo technologija nattiraliam audiniui arba siekiant didesnio nei 300 %
pelno, galutinio produkto kaina Zenkliai padidéty. Siekiant sumaZinti gaminio kaing, galima iesSkoti
pigesniy medziagy ar skaitmeninés spaudos technologijy paslaugy tiekéjus. Svarbu paminéti jog,
gaminant visa kolekcija, naudojant tas pacias Zaliavas, deryby biidy galima pasiekti didmenines
zaliavy kainas, tokiu atveju, kaina sumazéty apie 20 %. Taip pat skaitmeninio spausdinimo
technologijos kaina priklauso nuo atliekamo spaudos tirazo. UAB ,LABDRUKA® atveju,
spausdinant daugiau negu 10 m?, paslaugos kaina sumazétu taip pat apie 20-30 %. Atsizvelgiant
tai galima teigti, kad galutinio gaminio kaina gali buiti jvardijama kaip nepastovus skaicius.
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4 lentelé. Eksperimentinio gaminio kainos nustatymas.

ISlaidos Zaliavoms ir paslaugoms:

MedZiagos Tipas Kaina, Kiekis Viso: €
€/m
Medziagos ir | VirSutinis audinys: ciklameno | 4 Modelio virSaus priekio | 2,7 mx 4 =10,8
priedai spalva, ir nugaros detaléms: 1,5
97 % PES, 3% EA m

Modelio apatiné,sijono
vidinei detalé: 1,2 m

Audinys B: balta spalva, 3 Modelio apatiné detalé, | 1,2 mx 3 =3,6
98% PES, 2 % EA. saulutés Kirpimo
sijonas: 1,2m

Permatomas audinys: 2,5 Modelio nusegama 260mx2,5=7

smaragdiné spalva, 100% dalis: 2,60 m

PES

Uztrauktukas: ciklameno 1,2 1 1,2

spalva
Skaitmeninis | Ant balto sintetinio audinio | 13 €/m? Modelio apatiné detalé, | 1,44 x 13 =18,72
spausdinimas | Ant spalvoto sintetinio 15€/m? | saulutés kirpimo

audinio sijonas: 1,44 m?

Ant balto natiiralaus audinio 18 €/m?

Ant spalvoto nattiralaus 21€/m?
audinio
Siuvimas, Sukirpimas, Individuali | 30 1 30
paruoSimas pasiuvimas siuvéja
Siuvimo 80
paslaugy
jmoné
Viso: | 71,32
Pelnas 300% 213,96
PVM 21% 44,93
Produkto kaina: 258,89 €

Nustatyta galutinio produkto kaing visada galima sumazinti arba padidinti. Tarkim taikant
skaitmeninio spausdinimo technologija nattiraliam audiniui arba siekiant didesnio nei 300 %
pelno, galutinio produkto kaina Zenkliai padidéty. Siekiant sumazinti gaminio kaing, galima ieskoti
pigesniy medziagy ar skaitmeninés spaudos technologijy paslaugy tiekéjus. Svarbu paminéti jog,
gaminant visa kolekcija, naudojant tas pacias Zaliavas, deryby biidy galima pasiekti didmenines
zaliavy kainas, tokiu atveju, kaina sumazéty apie 20 %. Taip pat skaitmeninio spausdinimo
technologijos kaina priklauso nuo atlieckamo spaudos tirazo. UAB , LABDRUKA® atveju,
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spausdinant daugiau negu 10 m?, paslaugos kaina sumazétu taip pat apie 20-30 %. Atsizvelgiant
tai galima teigti, kad galutinio gaminio kaina gali buiti jvardijama kaip nepastovus skaicius.

Svarbu pabrézti, kad nustatyta gaminio verté patenka j kekybinio tyrimo mety nustatytus
pri¢inamos kainos rezultatus. Kadangi orientuojamasi ne j dauguma, o 1 20 % respondenty,
kuriems pri¢inama kaina iki 300 Eury. Tokig gaminio kaing orientuojamasi nekeisti kol
skaitmeninés spaudos technologija yra jvardijama kaip inovacija, ir néra visiskai adaptuota ir
pri¢inama rinkoje.

5.2. Mados komunikacija

Buvimas, pozicionavimas rinkoje ir klienty démesys reikalauja daug pastangy. Bet koks
vartotojas gali tapti galutiniu bet kokio produkto vartotoju, taciau kad tai jvykty, produktas turi
biiti maksimaliai ir tinkamai pristatytas. Komunikacija dazniausiai kuriama naudojant reklama,
pardavimo skatinimus, rySius su visuomene, ir asmeninius pardavimus. Vienetiniam prabangos
produktui labiausiai tinkamos rémimo rusys yra reklama, asmeniniai pardavimai ir rySiai su
visuomene. Reklama dazniausiai skleidzia uzsakovo pageidaujamg informacijg, o rySiai su
visuomene pasiekiami per kiiréjy individualy indélj, dalyvavimg jvairiuose renginiuose ir pan.
Daznai asmeniniai pardavimai, iSsamiau negu reklamoje, atsako j vartotojy klausimus, leidzia
geriau suprasti patj vartotojg. Todél asmeniniai pardavimai tinka sitilyti unikalias, i$skirtinas
brangias prekes. Sis rémimo biidas tinkamas prabangos prekéms, vien dél galimybés daryti jtaka
vartotojui, kas yra svarbu parduodant prabangos prekes. Rysiai su visuomene taip pat labai
tinkamas rémimo biidas prabangos prekéms. Zinomy asmeny atsiliepimai, komentarai apie preke
veikia kaip skleidziamas praneSimas potencialiam vartotojui. Ir biitent tokia zinuté sukelia didesnj
pasitikéjimg ir susidoméjima nei reklama.

Mados komunikacijos kanaly pasirinkimas yra labai platus ir gali salygoti reklamos
veiksminguma. Pateikiami dazniausiai naudojami mados komunikacijos budai:

e Dizaineris-kuiréjas: dizaineriai, kiiréjai daznai patys atstovauja savo ,,brandg” ir perteikia
emocin¢ gaminio verte. Taciau egzistuoja ir tokie dizaineriai kurie sugeba ne tik iSlaikyti
bei komunikuoti savo ,,prekinj varda“ bet ir dirbti su kitais Zinomais prekiniais zenklai.
Kaip pavyzdys dizaineris John Galliano dirbo su prekiniais Zenklais Dior ir Givenchy, tuo
paciu savo vardg naudojo savo prekinio Zenklo jvaizdziui.

e Mados Sou: mados renginiai sujungia tarpusavyje fantazija, efekta kas daro jtaka zitirovo
vaizduotéje. Dazniausia jvairus mados Sou sukelia nepakartojamas emocijas, ir faktorius
kurie skatina vartotojg pirkti net tai, kas 1§ tikryjy gal net ir néra reikalinga. Mados Sou
daZnai primena teatralizuotus pasirodymus. Tokie mados renginiai daZniausiai suteikia
begal¢ nemokamos reklamos, nuotrauky, televizijos reportazy, straipsniy jvairiuose mados
zurnaluose, internete. Atsizvelgiant ] tai jei renginys buvo vykes, ateinantj laikotarpj
galima neinvestuoti j reklama. Siuo atvejy rysiy su visuomene rezultatas yra reklama.

e Zinomas asmuo: daZnai dizaineriai savo autoriniy darby rezultatus pristato pasitelke j
pagalba visuomenei Zinoma asmenj. Zinomas asmuo yra daznas "geltonosios spaudos*
personazas. Vilkédamas autorinj dizainerio darba, Zinomas asmuo daZniausiai sudomina
vartotoja geriau nei reklamos. Vienas 1§ pavyzdziy, Lietuvos dizaineré Viktorija
Jakucinskaité, einamyjy mety pavasar] pristaté savo naujg proginiy drabuziy kolekcija
»Vestuves®, Kolekcijos pristatymo metu podiumy zengé tokios zinomos moterys kaip

v —
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dalyvavimo kolekcijos pristatyme rezultatas — daugybé nuotrauky socialiniuose tinkluose,
jvairis aptarimai tokiuose leidiniuose kaip ,.Zmonés“, ,.Stilius* ir pan. Taip pat paios
zinomos moterys skelbé jvairius komentarus bei jspudzitis savo profiliuose socialiniuose
tinkluose. Sios mados komunikacijos biido rezultatas yra kaip ir pries tai jvardinto mados
Sou, nemokama reklama bei Zinuté vartotojui.

Sio darbo atzvilgiu tinkamiausias mados komunikacijos biidas ir remimas yra ry$iai su visuomene,
mados Sou bei zinomo asmens dalyvavimas, KO rezultatas biity reklama jvairiuose Saltiniuose.
Dalyvavimas jvairiuose mados renginiuose, individualios kolekcijos pristatymo organizavimas,
Jvairiy renginiy remimas, viso to rezultatas naudinga reklama.

Kalbant apie prabangos prekiy paskirstymg, remiantis Kiekybinio tyrimo rezultatais,
dauguma respondenty vakariniam apdarui jsigyti renkasi prekybos centrus. Kadangi Siame darbe
kuriama kolekcija néra skirta masinei gamybai, o priskiriama vienetiniy gaminiy klasei,
orientuojamasi ne ; dauguma. Apie 6,1 % respondenty renkasi dizaineriy paslaugas, atsizvelgiant
1 tai orientuojamasi ] asmeninius pardavimus. Taip pat apie 20% renkasi nuomos punktus, bei
proginés aprangos salonus. Atsizvelgiant ] S$iuos rezultatus, specializuoty parduotuviy
pasirinkimas biity geriausios produkto paskirstymo vietos. Lietuvoje yra nemazai zinomu
,boutique* specializuoty parduotuviy kur galima jsigyti Lietuvos ir uzsienio dizaineriy darby.
Tokiy parduotuviy iSlaikymas yra labai brangus, taciau prabangos prekés negali biiti prieinamos
visiems, taip yra formuojamos emocinés naudos. Lietuvoje esancios specializuotos mados
parduotuves:

e Moustache Boutique - lietuviy dizaineriy kurty darbeliy namai, jsiktir¢ Vilniuje.
Cia galima rasite visko nuo riibeliy, baty iki miely smulkmeny bei aksesuary skirty
tiek vyrams, tiek moterims. Parduotuvéje sitilomi tokiy prekiniy vardy produkcija,
kaip Silver Sands, leva Daugirdaité, Simona Brandzionyté, Wear Mad by July,
Robi Agnes ir t.t.

e La Boutique - tai i$skirtinis ir bene jaukiausias butikas Vilniuje, atstovaujantis
Lietuvos drabuziy, aksesuary dizainerius bei teikiantis individualias siuvimo
paslaugas. Cia moterys ir vyrai gali jsigyti ar individualiai susikurti jvairiausius
drabuzius nuo kasdieniy klasikiniy ar laisvalaikio drabuziy iki i8skirtiniy vakariniy
ar proginiy drabuZziy.

e D&J GROUP boutique - jsikiirés pacioje sostinés Sirdyje, Vokieciy gatvéje — tai
rodo, kad Sia vieta elitinés avalynés, aksesuary, kailiy ir odos pardavéjai pradéjo
vertinti kaip prestizing. Siame boutique galima rasti Zymiausiy Italijos mados
prekiniy Zenkly, tokiy kaip a.testoni, Valentino Orlandi, Jun, AD56 Milano,
Gianmarco Lorenzi, Santoni, Luciano Padovan, Loro Piana, Silvano Sassetti ir
Volpi produkcija.

e , AdoreButique“-pries metus Kaune duris atvéres butikas, kuriame prekiaujama
vienetiniais Lietuvos dizaineriy gaminiais. Siuo metu butikas bendradarbiauja su
Olesia Les, Lyandra, VP Code, Eva Mankus, Neringa Riike, Aurum Signum, Sarta
Trix, Yulia Kitt Agné Nananai, Anouska, NakedBruce ir kitais.

Lietuvoje yra nemazai specializuotos paskirties butiky, ir kiekvienas i§ jy dirba su jvairiais
Lietuvos ir ne tik dizaineriais bei kiir¢jais. Butikuose skiriamas ypatingas démesys klientui, jo
poreikiams iSsiaiskinti bei uzmegzti asmeniniam rySiui su juo. Pardavéjui bendraujant su vartotoju,
lengva tiksliai nustatyti vartotojo norus, parinkti atitinkama produkta, vystyti ilgalaikius santykius
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su vartotoju. Atsizvelgiant ] tai, prabangos prekiy paskirstymas j specializuoty parduotuviy kanalus
yra tinkamas Sio baigiamojo projekto atzvilgiu.

Siekiant, kad prabangos prekés rémimas turéty ilgalaikj poveikj, neuztenka paskirstyti
gaminius ] specializuotus butikus bei dalyvauti renginiuose. Biitina naudoti tokius informavimo
kanalus kaip jvairiis zurnalai. Uzsakomieji straipsniai apie prabangos produktus daznai populiarina
ir didina vardo Zinomumg. Svarbu atsirinkti atitinkamos tematikos Zurnalus. Vienas i§ gerai
zinomy Lietuvoje spausdinamy leidiniy atitinkanciy vakarinés aprangos tematikg yra zurnalas
“Vestuvés”. Siame zurnale galima rasti jvairiausiy patarimy, pasidlymy, aptarimy, atsiliepimy,
idéjuy.

79 pav. Zurnalo “Vestuvés” 2015 mety “Pavasaris” leidinio pavyzdys.

Publikavimas Siame zurnale, puiki reklamos galimybé, orientuotg j vartotojus, kuriems §i tema
aktuali. Sis Zurnalas tai tik vienas i§ daugelio, ta¢iau siekiant, kad prabangos prekiy rémimas turéty
ilgalaikj poveikj, neuztenka vieno informacinio $altinio. Zurnalai i§siskiria, tuo kad juos skaito
didelis kiekis vartotojy, atsizvelgiant j tai zurnaly pagalba pasiekiama ir tiksliné auditorija ir kita
dalis rinkos.

Siekiant publikuotis tikslinés tematikos zurnaluose, leidiniuose svarbu turéti kg pateiktj,
kas atitikty Zurnalo jvaizdj bei koncepcija. Sio darbo atzvilgiu, kuriama kolekcija turi turéti vizualy
pateikima, kuris galéty biiti naudojamas tokio pobiidZio leidiniuose. Kadangi kolekcija yra jkvépta
stiklo menininky kiryba, kolekcijos pateikimas taip pat turi atspindéti kolekcijos jkvépimo
Saltinius. Sio baigiamojo projekto kolekcija “Made to Break” vizualiai pateikiama fotosesijos
pagalba. Organizuojant fotosesijag buvo svarbu, nuotraukose pabrézti kolekcijos modelj, bei kaip
ir minéta atspindéti kolekcijos jkvépimo Saltinius bei koncepcijg. Fotosesijai pasirinktos kelios
vietos kurios atspindi jkvépimo S$altinius, stiklo gaminius, stiklo architektiirg. Pasirenkant
fotosesijos aplinkg svarbu, kad aplinka neuzgozty kolekcijos modelius. Taip pat kolekcijoje turi
biiti pabréztos svarbiausios detalés. Eksperimentinio gaminio fotosesijos nuotraukos pateikiamos
prieduose. (6 priedas)

e

80 pav Kolekcu os “Made to Break” fotosesuoskadral
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5.3. Rekomendacijos po atlikty eksperimentiniy tyrimy

Siame magistro baigiamajame projekte projektuojamas ir pristatomas tik vienas kolekcijos
modelis. Eksperimentiniam modeliui taikoma iSanalizuota skaitmeninio spausdinimo
technologija. Tinkamiausiam audiniui pasirinkti buvo atliekamas eksperimentinis subjektyvus
tyrimas. Tyrimo metu buvo tiriami trys skirtingi sintetiniai audiniai. Sio darbo atzvilgiu, sintetiniai
audiniai buvo pasirenkami siekiant sumazinti iSlaidas projektavimui. Tuo tarpy skaitmeninio
spausdinimo technologija galima taikyti ir sintetiniams ir natiraliems audiniams. Visiems 6
bandiniams buvo pritaikyta skaitmeninio spausdinimo technologija. Tyrimo tikslas buvo nustatyti
cheminio valymo poveikj audiniy kokybés rodikliams.

Atlikus bandiniy vertinimg prie$ cheminj valyma, nustatyta kad meninio dekoro vaizdo
kokybé geriausiai jvertinta ant audinio C. Taciau vertinant kitus kokybés rodiklius, geriausiai
jvertintas audinys B.

Atlikus sausg cheminj valyma visiems 3 bandiniams, paaiskéjo kad Sis cheminio valymo
budas neturi didelés jtakos skaitmeninio spausdinimo technologijos vaizdui bei audiniy savybéms.
Sis valymo badas gali biiti naudojamas gaminiams su pritaikyta skaitmeninio spausdinimo
technologija, taciau néra rekomenduotinas dél didelio perchloritileno kiekio, kuris turi jtakos ne
tik aplinkai bet ir zmogaus sveikatai.

Nors audiniai su pritaikyta skaitmeninio spausdinimo technologija ne buvo paveikti sauso
cheminio valymo, §lapias cheminio valymo biidas stipriai paveike prie§ valymg jvertinto audinio
C vaizdo kokybe. Remiantis subjektyvaus tyrimo rezultatais Slapias cheminis valymas beveik
nepaveiké audinio B. O audiniai A ir C prarado savo pirmines savybes po vieno §lapio valymo
ciklo.

Geriausiai jvertintas tyrime naudojamas audinys B. Sio audinio kokybes rodiklius bei
skaitmeninio spausdinimo technologijos dekoro elementa nepaveiké nei sausas nei Slapias
cheminis valymas. Nors visi trys bandomieji audiniai yra baltos spalvos sintetiniai poliesteriniai
audiniai, skiriasi audiniy pavirsinis tankis W (g/m?), kas gali jtakoti skirtingg cheminio valymo
poveikj, todel rekomenduotina rinktis audinj kurio pavirsinis tankis didesnis.
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ISVADOS

Atlikus vakariniy — proginiy ansambliy mados rinkoje analiz¢, gerai Zinomi prekiniai
zenklai siiilo stereotiping vakariné aprangg issiskiriancia tik savo konstrukciniais
sprendimais. Gaminius su spausdinimo technologijy panaudojimu kaip apdailos biidas,
pristato tik keli prekiniai Zenklai, atsizvelgiant j tai galima teigti kad skaitmeninio
spausdinimo technologija néra adaptuota vakarinés aprangos sektoriuje masinés gamybos
rinkoje.

ISanalizavus perspektyvinio 2016-2017 mety laikotarpio mados tendencijas, galima teigti,
kad spausdinimas ant audiniy, ir spausdinimo technologijy panaudojimas kaip apdailos
budas yra viena i$ perspektyviniy mados tendencijy, ir gyvuos ateinancius sezonus. Taip
pat remiantis mados tendencijy analizes rezultatais, galima teigti kad palyginus su masines
gamybos rinka, aukstoje madoje spausdinimo technologija yra adaptuotas ir naudojamas
apdailos buidas.

[Sanalizavus skaitmeninio spausdinimo ant tekstilés gaminiy technologijos galimybes,
galima teigti kad $i technologija yra pladiai naudojama dizaino sferoje. Si technologija
nereikalauja papildomos darbo jégos, visas spaudos procesas susideda i§ kompiuterio ir
spausdintuvo. Taip pat spausdinant skaitmeniniu biidy sutaupomas elektros, vandens
sunaudojimas bei terSaly nuotékis.

Skaitmeninio spausdinimo technologija suteikia galimybe kurta naujas strategijas bei
pagreitinti visa gamybos ir j€jimo ] rinka procesg. Puikus to pavyzdys strategija ,,Firstsell
then produce™ ( iSvertus 1§ angly kalbos reiskia ,pirma parduok — tada gamink®) ir
“Constrctv”, Siy abiejy strategijy atveju, kur¢jai parduoda gaminj, suprojektavus tik jo
vaizda, bet neparuosus galutinio gaminio. Vartotojai turi galimybe ant pasirinkto modelio
iSsirinkti norimg vaizda. Taip skatinami ne tik vartotojy saviraiska bet ir dideli pokyciai
aprangos pramongje.

[Sanalizavus skaitmeninio spausdinimo technologijos analogus, galima teigti, kad visy
darbe analizuojamy analogy ir skaitmeninio spausdinimo technologijos galutinis rezultatas
yra kokybiskas vaizdas. Taciau skaitmeninio spausdinimo technologija lyginant su
analogais iSsiskiria savo proceso paprastumu ir greitumu. Lyginant su analogy spaudos
procesais, Si technologija nereikalauja nei iSankstiniy spalvos formy paruoSimy, nei
apdorojimo temperatura ir slégiu. Taip pat skaitmeninio spausdinimo technologija,
lyginant su analogais, vienintel¢ suteikia galimybe¢ spausdinti ant jvairios spalvos ir
sudéties audiniy.

Atlikus keliamy technologijai reikalavimy analize, galima teigti kad reikalavimai
pasiskirsto i dvi tarpusavyje priklausomas grupes: vartotojy ir technologijos. Pagrindinis
vartotojy reikalavimas yra technologijos galutinio vaizdo kokybé. Sis reikalavimas
tiesiogiai priklauso nuo technologijai keliamy reikalavimo: rasalo pasirinkimo, audinio
paruosimo, jtvirtinimo mechanizmo ir vaizdo apdorojimo.

Skaitmeninio spausdinimo technologijos galutinis vaizdas taip pat priklauso nuo tinkamy
raSaly parinkimo bei iSankstinio audinio apdorojimo. Technologijai naudojamos 3
pigmentiniy ir 1 vandenyje tirpiy dazy ruSys. Rasalai kiekvienu atveju yra parenkami
atsizvelgus ] audinio sudét] bei struktiirg. Taip pat vienas svarbiis technologijai keliamas
reikalavimas yra audinio apdorojimas prie$ spausdinimg. Audinys turi buti apdorotas
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specialiu cheminiu junginiy pries§ spausdinimg, kad nejvykty rasaly iSsiliejimas audinyje.
Taip galutinis vaizdas gaunamas kokybiskas.

Kiekybinio tyrimo rezultatai parodé, kad:

Dauguma vartotojy leidzia sau i$leisti iki 90 Eury vakariniam apdarui ir } metus daugumai
vakarin] apdarg apsivilkti tenka tik kelis kartus. Taciau tokias daugumai prieinamas
vakariniy apdary kainas gali pasitlyti tik masinés gamybos prekiniai zenklai.
Rinkdamiesi vakarinj apdarg, dauguma vartotojy atkreipia démesj } modelj bei atitikimus
figtrai ir tik 1,6 % varototojy renkasi vakaring aprangg atsizvelgus tik j apdaila.
Dauguma vartotojy renkasi jsigyti vakarinj apdarg prekybos centruose, tacCiau Sio
baigiamojo darbo atzvilgiu svarbu zinoti kiek varototojy renkasi individualias dizaineriy
bei nuomos salony paslaugas. Dizaineriy, siuvéjy bei nuomos punkty paslaugas renkasi
apytiksliai 30%. ] tokius vartotojus, kurie renkasi unikaluma, iSskirtinuma orientuojamasi
projektuojant baigiamojo darbo kolekcija.

Daugumai vartotojy vakariniy apdary audiniai nedaro jtakos jy pasirinkimui. Taip pat
daugumai vartotojy svarbios vizualios audiniy savybés tokios kaip spalva ir pavirsius.
Remiantis kiekybinio tyrimo rezultatais, dauguma vartotojy renkasi vakarinius apdarus
tokiy spalvy, kurios atitinka mados tendencijas. Taip pat daugumos vartotojy poziiiris |
atviro silueto sukneles yra teigiamas jei kiino vietos atidengtos skoningai.

I klausimg apie skaitmeninio spausdinimo technologijos Zinomuma vartotojy atsakymai
pasiskirsté tolygiai, puse vartotojy yra girdéje apie Sia technologija. Taciau pateikus
skaitmeninio ir analogisko spausdinimo technologijy pavyzdziy vaizdus dauguma
sugebéjo atskirti skaitmeninio spausdinimo technologija nuo analogiskos.

Suteikiant respondentams galimybe pasirinkti norimg apdailg i§ keliy vaizdy, dauguma
vartotojy pasirinko prideting apdailag. Taciau Siame darbe siekiama adaptuoti rinkoje
inovatyvius, perspektyvinius dekoro sprendimus.

Eksperimentinio subjektyvau tyrimo rezultatai parodé, kad:

Pries§ atliekant cheminj valyma, kaip geriausias savybes turintis audiniai jvertinti A ir B,
taciau kas svarbu Sio darbo atZvilgiy, geriausia vaizdo kokybés savybe turintis jvertintas
audinys C.

Po sauso cheminio valymo, eksperty nuomonés beveik nepakijto. Atsizvelgiant j tai galima
teigti kad sausas cheminis valymas nepaveiké tirigmyjy audiniy savybiy. Tadiau sausas
cheminis valymas néra rekomenduojamas, del neigiamo poveikio aplinkai bei Zmogaus
sveikatai.

Atlikus $lapig cheminj valyma, aukSc¢iausiai jvertintos ir nepakitusios audiniy savybés yra
tamprumas, perSvieCiamumas, dazo tolygumas ir glotnumas. Labiausiai §lapias cheminis
valymas paveikeé pries tai, kaip geriausig vaizdo kokybe turintj, audinj C. Kaip atspariausias
Slapiam valymui jvertintas audinys B.

Visais atve¢jais, kai buvo paveiktos vienos ar kitos audiniy savybeés, eksperty nuomoniy
sutarimas buvo didelis, ir vertinimas buvo atliktas tolygiai.

Remiantis profiesionaliy eksperty rekomendacijomis, cheminio valymo ekspertai teigia
kad audinis C visiSkai praras savo savybes po keliy sausy ar Slapiy cheminiy valymy. Taip
pat $iy eksperty teigimy audinys A po keliy cheminiy valymy gali prarasti savo savybes
del daugkartinio mechaninio, cheminio poveikio. Remiantis cheminio valymo eksperty
rekomendacijomis, skirtingas audiniy pavirSinis tankis gali jtakoti skirtingg poveikj
audiniams.



20. Remiantis eksperty rekomendacijomis ir subjektyvaus tyrimo rezultatais, projektavimui
pasirenkamas jvertintas geriausiai ir maziausiai paveiktas cheminio valymo bandymy
audinys B.

21. Nustatant gaminio ekonoming verte buvo vertinamos islaidos zaliavoms, spausdinimo ir
pasiuvimo paslaugoms, norimas pelnas bei PVM mokestis. Nustatyta galutinio produkto
verté patenka ] kiekybinio tyrimo metu nustatytus vidutinius prieinamy kainy rezultatus.
Kadangi orientuojamasi ne j masinés gamybos rinka, o j vienetiniy prabangos prekiy rinka,
nustatant kaing orientuojamasi j varttojys kuriems prieinama kaina iki 300 Eury. Remiantis
kiekybinio tyrimo rezultatais tokia kaina yra prieinama apytiksliai 25 % vartotojy. Tokia
gaminio kaing orientuojamasi nekeisti kol skaitmeninés spaudos technologija yra
jvardijama kaip inovacija, ir néra visiskai adaptuota ir prieinama rinkoje.
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16 d.] Prieiga per interneta: http://librar.org.ua/sections_load.php?s=light_industry&id=153
Internetiné ”Constrvet” parduotuvé [zitréta 2014m. balandzio 25 d.] Prieiga per interneta:
http://constrvct.com/about

Internetinis mados blog’as [zitréta 2014m. balandzio 25 d.] Prieiga per interneta:
http://fashioningtech.com/profiles/blogs/customising-digital-couture-constrvct-by-continuum-fashion
Genevieve Marie Lawrence “Departament of textile and apparel, technology and management” //
mokslinis straipsnis [ZiGiréta 2014m. geguzes 10 d.] Prieiga per interneta:
http://repository.lib.ncsu.edu/ir/bitstream/1840.16/2948/1/etd.pdf

Internetiné paieskos sistema “ Google”. [zitréta 2014m. geguzes 8 d.] Prieiga per interneta:
https://www.google.lt/search?g=screen+printing&biw=1920&bih=955&source=Inms&tbm=isch&sa=
X&ei=Y00ZVcv3B4Wd7AaD-YD4Dw&ved=0CAcQ_AUoAQ#imgdii=

Spaudos paslaugy jmonés “Spaudos departamentas” internetinis puslapis ™. [zitréta 2014m. geguzes 8
d.] Prieiga per interneta: http://www.spaudosdepartamentas.lt/It/ofsetas-silkografija-
fleksografija/spaudos-technologijos-ofsetas-skaitmena-fleksografija-silkografija/silkografijos-
apibrezimas.html

Informatyvus internetinis portalas: [Zifiréta 2014m. geguZes 8 d.] Prieiga per interneta:
http://en.wikipedia.org/wiki/Dye-sublimation_printerSkaitmeninis

Internetiné technikos parduotuvé “Telashop” [zitiréta 2014m. geguzes 10 d.] Prieiga per interneta:
http://www.thelashop.com/16x20-t-shirt-digital-heat-press-transfer-printer-machine.html

Spaudos paslaugy jmonés “Inspe” internetinis puslapis ”. [Zitiréta 2014m. geguzes 10 d.] Prieiga per
interneta: http://www.inspe.lt/lIt/skaitmenine_spauda/kas_yra_skaitmeninis_spausdinimas

Tseng MM, Jiao J. Mass .Handbook of Industrial Engineering: Technology and Operations
Management, Third Edition ISBN: 9780471330578 [zitréta 2014m. rugpjucio 16 d.] Prieiga per
interneta: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/9780470172339.ch25/



http://faculty.mu.edu.sa/public/uploads/1345909773.7323%D8%B7%D8%A8%D8%A7%D8%B9%D8%A9%20%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D8%AC%D8%AA%D8%A7%D9%84.pdf
http://faculty.mu.edu.sa/public/uploads/1345909773.7323%D8%B7%D8%A8%D8%A7%D8%B9%D8%A9%20%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%8A%D8%AC%D8%AA%D8%A7%D9%84.pdf
http://digitaltextilereview.com/?p=814
http://www.konicaminolta.com/inkjet/technology/report/pdf/IJ_Thermal_Conf_Textile_KM_20060315.pdf
http://www.konicaminolta.com/inkjet/technology/report/pdf/IJ_Thermal_Conf_Textile_KM_20060315.pdf
http://www.hitoshiujiie.com/Documents/libraryResearch/Lille06.pdf
https://www.google.lt/search?q=digital+printing+on+textile&biw=1920&bih=911&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=Sy4QVYaMHcTiUbSLgeAP&ved=0CAYQ_AUoAQ#tbm=isch&q=digital+printing+on+textile+possibilities&spell=1&imgdii=_
https://www.google.lt/search?q=digital+printing+on+textile&biw=1920&bih=911&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=Sy4QVYaMHcTiUbSLgeAP&ved=0CAYQ_AUoAQ#tbm=isch&q=digital+printing+on+textile+possibilities&spell=1&imgdii=_
https://www.google.lt/search?q=digital+printing+on+textile&biw=1920&bih=911&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=Sy4QVYaMHcTiUbSLgeAP&ved=0CAYQ_AUoAQ#tbm=isch&q=digital+printing+on+textile+possibilities&spell=1&imgdii=_
http://www.fashion-incubator.com/archive/introduction-to-digital-fabric-printing
http://librar.org.ua/sections_load.php?s=light_industry&id=153
http://constrvct.com/about
http://fashioningtech.com/profiles/blogs/customising-digital-couture-constrvct-by-continuum-fashion
http://repository.lib.ncsu.edu/ir/bitstream/1840.16/2948/1/etd.pdf
https://www.google.lt/search?q=screen+printing&biw=1920&bih=955&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=Y00ZVcv3B4Wd7AaD-YD4Dw&ved=0CAcQ_AUoAQ#imgdii=_
https://www.google.lt/search?q=screen+printing&biw=1920&bih=955&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=Y00ZVcv3B4Wd7AaD-YD4Dw&ved=0CAcQ_AUoAQ#imgdii=_
http://www.spaudosdepartamentas.lt/lt/ofsetas-silkografija-fleksografija/spaudos-technologijos-ofsetas-skaitmena-fleksografija-silkografija/silkografijos-apibrezimas.html
http://www.spaudosdepartamentas.lt/lt/ofsetas-silkografija-fleksografija/spaudos-technologijos-ofsetas-skaitmena-fleksografija-silkografija/silkografijos-apibrezimas.html
http://www.spaudosdepartamentas.lt/lt/ofsetas-silkografija-fleksografija/spaudos-technologijos-ofsetas-skaitmena-fleksografija-silkografija/silkografijos-apibrezimas.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Dye-sublimation_printerSkaitmeninis
http://www.thelashop.com/16x20-t-shirt-digital-heat-press-transfer-printer-machine.html
http://www.inspe.lt/lt/skaitmenine_spauda/kas_yra_skaitmeninis_spausdinimas
http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/9780470172339.ch25/
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Spaudos paslaugy jmoné “Xennia”// konferencijos praneSimo medziaga [zitiréta 2014m. rugpjtcio 16
d.] Prieiga per interneta: http://www.xennia.com/uploads/pppRevolutionisingTextileDecoration-
Nov2010-sml.pdf.

Moltchanova Julia “Digital Textile Printing” Helsinki Metropolia University of Applied Sciences 5 p.
[ zitréta 2014m. balandzio 21 d.] Prieiga per interneta:
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/33821/DTP_JMoltchanova.pdf?sequence=1

John Provost, Mike Freche, Ulrike Hees, Michael Kluge, Juergen Weiser “Ink-Textile Interactions in
Ink Jet Printing-The Role of Pretreatments” BASF Aktiengesellschaft Ludwigshafen,
Germany//mokslinis straipsnis [zifiréta 2014m. rugpjicio 20 d.] Prieiga per interneta:
http://www.provost-inkjet.com/resources/SDC++Ink+JetPretreatment+4th+Dec+03.pdf

Teri Ross “A Primer in Digital Textile Printing” mokslinis straipsnis [zitréta 2014m. rugpjicio 20 d.]
Prieiga per interneta:
http://www.techexchange.com/library/A%20Primer%20in%20Digital%20Textile%20Printing.pdf
M.Juciené “Aprangotyra” paskaity skaidrés “ Aprangos medziagy kokybé”

Valymo paslaugy firmos “Delicato” internetinis puslapis [zitiréta 2014m. rugséjo 6 d.] Prieiga per
internetg: http://delicato.lt/patarimai/.

Informatyvus internetinis portalas: [Zitiréta 2014m. rugséjo 6 d.] Prieiga per interneta:
http://en.wikipedia.org/wiki/Dry_cleaning

Goloveshkina G.N., Stecenko A.M., Sapkhodoeva O.1 “THE SOLVENT USED IN THE
CHEMICAL CLEANING SERVICES LOGISTICAL SUPPORT , THEIR INFLUENCE ON THE
FIBER STRUCTURE AND THE ENVIRONMENT” //mokslinis straipsnis rusy k. [zitréta 2014m.
rugséjo 6 d.] Prieiga per internetg: http://www.scienceforum.ru/2015/pdf/16314.pdf

Catie Bladder Richard Denbow William Levine Kathy Nemsick Ruth Polk “A Comparative Analysis
of Perc Dry Cleaning and an Alternative Wet Cleaning Process” The University of Michigan School
of Natural Resources & Environment 1995 April // mokslinis straipsnis [zitréta 2014m. rugséjo 6 d.]
Prieiga per interneta: http://css.snre.umich.edu/css_doc/CSS95-05_ExecSum.pdf

Bill Linn “Chemicals Used In Drycleaning Operations” July 2009 //mokslinis straipsnis [Ziliréta
2014m. rugséjo 6 d.] Prieiga per interneta:
http://www.drycleancoalition.org/chemicals/ChemicalsUsedInDrycleaningOperations.pdf

Valymo paslaugy firmos ““ Cleandry” internetinis puslapis [ZiGiréta 2014m. rugséjo 6 d.] Prieiga per
internetg: http://cleandry.by/tehnologii-i-oborudovanie/vidy-chistki.html

“Wikipedia” informatyvus internetinis portalas: [ziiiréta 2014m. balandziol5 d.] Prieiga per
interneta:

http://It.wikipedia.org/wiki/Kiekybinis_tyrimas

K Kardelis “Moksliniy tyrimy metodologija ir metodai” [Zitiréta 2014m. balandZzio 15 d.] Prieiga per
interneta: https://www.scribd.com/doc/37948910/K-Kardelis-Mokslini%C5%B3-tyrim%C5%B3-
metodologija-ir-metodai

Eglé Butkeviciené “Apklausy duomeny analizé” seminaro medziaga. [zitiréta 2014m. balandzio 15d.]
Prieiga per interneta:
http://www.lidata.eu/files/mokymai/seminaras_20110129/Apklausu_duomenu_analize_20111111.pdf
Vitalija Masteikaité, Vaida Dobilaite, Viktorija Vaitkevi¢iene, Jurgita Domskien¢ “Aprangos kokybés
vertinimas. Laboratoriniai darbai” [ISBN 9955-09-920-6 [zitréta 2014m. birzelio 26 d.] Prieiga per
interneta: https://www.ebooks.ktu.lt/einfo/611/aprangos-kokybes-vertinimas-laboratoriniai-darbai/
Informatyvus internetinis portalas: [ZitGréta 2014m. lapkri¢io 6 d.] Prieiga per internetg:
http://www.thegenteel.com/articles/design/trickle-down-theory

Informatyvus internetinis portalas: [ZitGréta 2014m. lapkri¢io 6 d.] Prieiga per internetg:
http://1t.wikipedia.org/wiki/lnovacija

Informatyvus internetinis portalas apie mada: [zitréta 2014m. lapkri¢io 11 d.] Prieiga per interneta:
http://wendylady?2.livejournal.com/146465.html?thread=3820065

Informatyvus internetinis portalas apie meng: [zitréta 2014m. lapkri¢io 11 d.] Prieiga per interneta:
http://vk.com/feed?w=page-90903897_ 49863438



http://www.xennia.com/uploads/pppRevolutionisingTextileDecoration-Nov2010-sml.pdf
http://www.xennia.com/uploads/pppRevolutionisingTextileDecoration-Nov2010-sml.pdf
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/33821/DTP_JMoltchanova.pdf?sequence=1
http://www.provost-inkjet.com/resources/SDC++Ink+JetPretreatment+4th+Dec+03.pdf
http://www.techexchange.com/library/A%20Primer%20in%20Digital%20Textile%20Printing.pdf
http://delicato.lt/patarimai/
http://en.wikipedia.org/wiki/Dry_cleaning
http://www.scienceforum.ru/2015/pdf/16314.pdf
http://css.snre.umich.edu/css_doc/CSS95-05_ExecSum.pdf
http://www.drycleancoalition.org/chemicals/ChemicalsUsedInDrycleaningOperations.pdf
http://cleandry.by/tehnologii-i-oborudovanie/vidy-chistki.html
http://lt.wikipedia.org/wiki/Kiekybinis_tyrimas
http://www.lidata.eu/files/mokymai/seminaras_20110129/Apklausu_duomenu_analize_20111111.pdf
https://www.ebooks.ktu.lt/einfo/611/aprangos-kokybes-vertinimas-laboratoriniai-darbai/
http://www.thegenteel.com/articles/design/trickle-down-theory
http://lt.wikipedia.org/wiki/Inovacija
http://wendylady2.livejournal.com/146465.html?thread=3820065
http://vk.com/feed?w=page-90903897_49863438
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“Gattinoni” prekinio Zenklo internetiné parduotuvé [Zitiréta 2014m. lapkri¢io 11 d.] Prieiga per
internetg: http://www.gattinoni.com/collezione borse/

Informatyvus internetinis portalas apie meng: [zitiréta 2014m. lapkricio 11 d.] Prieiga per interneta:
http://tecnoartes.net/2010/10/26/basados-e

Informatyvus internetinis portalas apie mada: [zitiréta 2014m. lapkricio 11 d.] Prieiga per interneta:
http://www.style.com/fashion-shows/resort-2010/christopher-kane

Informatyvus internetinis portalas apie meng: [zitiréta 2014m. lapkricio 11 d.] Prieiga per interneta:
http://www.bohaglass.co.uk/shop/crystal-gifts/remigijus-kriukas-glass-ornaments/

Internetiné paieskos sistema: [Zitréta 2014m. lapkric¢io 11 d.] Prieiga per internetg
https://www.google.lt/search?q=Niyoko+Ikuta&biw=1920&bih=955&source=Inms&tbm=is
ch&sa=X&ei=ZsNIVIrXEZPdasWSgfAB&ved=0CAYQ_AUo0AQ#imgrc=

Winifred Aldrich “Metric pattern cutting for women’s wear” 5™ edition [Zitiréta 2015m. kovo 5 d.]
Prieiga per interneta: http://www.m5zn.com/newuploads/2014/09/09/pdf/066956a05aa0ade.pdf



http://tecnoartes.net/2010/10/26/basados-e
http://www.style.com/fashion-shows/resort-2010/christopher-kane
https://www.google.lt/search?q=Niyoko+Ikuta&biw=1920&bih=955&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=ZsNIVfrXEZPdasWSgfAB&ved=0CAYQ_AUoAQ#imgrc=_
https://www.google.lt/search?q=Niyoko+Ikuta&biw=1920&bih=955&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ei=ZsNIVfrXEZPdasWSgfAB&ved=0CAYQ_AUoAQ#imgrc=_
http://www.m5zn.com/newuploads/2014/09/09/pdf/066956a05aa0ade.pdf

PRIEDAI



1 PRIEDAS

Kiekybinio tyrimo anketiné apklausa
Gerb. Respondente,

Sios apklausos tikslas — i§siaiskinti skirtingas nuomones apie moterisky vakariniy sukneliy stiliy
bei jy dekoracijy jvairove. Apklausa vykdoma KTU Aprangos ir polimeriniy gaminiy katedros. Apklausa
anoniminé, bus skelbiami tik apibendrinti ankety duomenys.

Dékojame uz Jisy sugaistg laikg ir nuosirdzius atsakymus.

1. Jusy amziQis? (pazyméti tinkamq variantg)

[ ]16-20; [ ]21-25;
[ 126-30; [130-40;
[]40-50; [ 150-65;

2. Kokia veikla uzsiimate? (pazyméti tinkamq variantq)
[] Dirbu;
[] Namy $eimininke;
] Studijuoju;

[] Individuali veikla;
(] Dirbu ir studijuoju;
[] Kita (jrasyti) .

3. Jasy drabuziy dydis? (pazyméti tinkamg variantg)

[]s:; [ ]M; LL; [ Kita Grasyti)
4. Ar laikotés Siuolaikinés mados tendencijy? (pazyméti tinkamq variantg)
[] Taip; [ ] Ne; [ ] Negaliu atsakyti; [ ] Kita (jrasyti) :

5. Kiek karty per metus Jums tenka apsivilkti vakarinj apdara? (pazZymeéti tinkamgq variantq)

[] Kelis kartus j metus; [] Kartas j menésj; [ ] Pastoviai; [ ] Kita (jrasyti)

6. Jisy manymu, vakarinis - iSeiginis apdaras turi buti : (pazyméti tinkamq variantg)
[ ] Batinai ilga suknelée;
[] Suknelé, ilgis gali biiti jvairts;
[] Gali bati ir kostiuméliai;
[ Kita (jrasyti) :

7. Vakariniams apdarams jsigyti Jiis renkatés : (pazyméti vieng ar kelis variantus)
(] Prekybos centrai;
[] Nuomos salonai;
[] Siuvéjy paslaugos;
[] Internetinés parduotuvés;
[] Dizaineriy paslaugos;
[] Skolintis;
[] Kita (jrasyti) :



8. Suma , kurig Jis galite sau leisti i$leisti vakariniam apdarui? (paZymeéti tinkamgq variantq)

[] iki 100It;
[]100-300;
[]300-500;

[ ] 500-1000;

[ 11000 - ir daugiau;
L] Kita (jrasyti) .

9. Arvakarines aprangos audiniai daro jtakg Jsy pasirinkimui? (paZyméti tinkamq variantg)

[] Taip; [ ] Ne; [ ] Nezinau; [ ] Kita (jrasyti) .

10. Vakarinio apdaro audinys turi biiti : (pazyméti tinkamq variantg)

[] Naturaliis ir lengvas;

[ ] Gali bati sintetinis;

[ ] Gali bati ir sintetinis ir naturalds;
[ ] Néra svarbu;

[ Kita (jrasyti) :

11. T kg labiausiai atsizvelgate besirinkdama vakarinj apdara? (pazZymeéti tinkamgq variantq)

[ Spalva;

[] Modelj;

] Mados tendencijas;
[] Prekés zenkla;

[] Atitikimg figiirai;

[ ] Audinj;

[] Originaliima;

[] Dekoracija;

[ ] Kaing;

[ Kita (jrasyti) .

12. Koks Jusy pozitiris j atviro silueto sukneles? (pazymeéti tinkamq variantg)
[Priesingai nusiteikus pries atviras sukneles;
[] Teigiamas vertinimas;
(] Zitirint kokios kiino vietos atidengiamos;

[] Skoningai atidengtas kiino vietas vertinu teigiamai;
[] Jei atidengtos vietos isryskina kiino privaliimus ir slepia triikumus,tai poZifiris teigiamas;

[ Kita (jrasyti) .
13. Ar vakarinio apdaro dekoracija turi jtakos Jusy pasirinkimui? (pazyméti tinkamg variantg)

[] Taip; [ ] Ne; [] Néra skirtumo; [] Kita (jrasyti)



14. Kokias vakarinés aprangos dekoracijas Jiis renkatés? (pazymeéti tinkamgq variantg)

[] Géliy dekoracijos;

[] Karoliuky dekoracijos;

[] Apdailos siiilés;

[ ] Pridétinés detalés;

[] Audiniy kombinacijos;

[] Blizgu¢iy bei akmenuky dekoracijos;
] Silkografija;

[] Skaitmeninio spausdinimo vaizdai;
[ Kita (jrasyti) .

15. Ar ka nors Zinote apie skaitmeninj spausdinimag ant tekstilés gaminiy? (pazZymeéti tinkamq variantg)

[] Taip; [ ] Ne; [ ] Negaliu atsakyti; [ ] Kita (jrasyti) :
16. Ar galite atskirti kuri i pateikty paveiksleliy suknelé yra su skaitmeniniy vaizdy ? (pazymeéti tinkamg
variantq)
[]1; [ ]2; [ ] Nezinau; [ ] Kita (jrasyti) )




17. Kokj dekoracijos btida rinktumetés savo sukneléi? (pazyméti tinkamqg variantg)

[] 1 — karoliuky, zvyneliy dekoracija;

[] 2 - Siuvinéjimo dekoracija;

[] 3- Skaitmeninio spausdinimo dekoracija;

[] 4- aplikacijy dekoracija;




18. Savo suknelés skaitmeniniam vaizdui rinktumetés : (pazyméti tinkamq variantg)

[] Abstrakty vaizda;
[] Geliy motyvus;

[] Peizaza;

] Foto vaizda;

[] Konkrety rasta;

[] Gyvuny motyva;

[] Gamtos motyva;

(] Tautinj motyva;

[] Kita (jrasyti) .

19. Kokig vakarinio apdaro dalj norétuméte dekoruoti ? (pazymeéti tinkamg variantg)

(] Dekolté dalj;

(] Rankoviy dalj;

[] Liemens dalj;

[] Apating dalj;

[] Visa apdara;

[] Kita (jrasyti) .

20. Pasirenkant vakarinj apdarg su skaitmeniniy vaizdy, rinktumetés : (pazyméti tinkamq variantg)

(] Dekoracija vienu vaizdu;
[] Dekoracija keliais vaizdais;

[ Kita (jrasyti) :

ACIU UZ ATSAKYMUS!



2 PRIEDAS
Subjektyvaus vertinimo tyrimo anketa ir rezultatai



ANKETA

Gerbiamas, Respondente, norégiau Jusy paprasyti uzpildyti anketa, kurios tikslas jvertinti
iSmarginty, skaitmeninio spausdinimo biidu, audiniy kokybés rodiklius — savybes prie$ ir po
cheminio valymo. Sioje anketoje naudojama metodika, kuomet subjektyviu biidu jvertinamos
pateikty bandiniy savybés, kai konkreti vertinimo technika néra nurodoma. Vertinimas atlickamas
standartinémis aplinkos sglygomis, neribojant laiko skirto anketai uZpildyti. Prie anketos
pateikiami 6 bandiniai. Anketoje naudojama vertinimo skalé — laipsniavimo. Laipsniuojama ragant
balus penkiy baly skaléje:

1 — savybé nebiidinga;

2 — savybé nelabai biidinga;

3 — savybé vidutini$kai biidinga;

4 — savybe biidinga;

5 — savybé labai biidinga.

IS anksto dékoju uz jiisy nuomone.

Gariybos vadové

Daiva Pucilauskiend /
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1 lentelé. Bandiniy vertinimo rezultatai prie§ valyma.
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2 lentelé. Bandiniy vertinimo rezultatai po sauso cheminio valymo.
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