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SUMMARY

By providing opportunities for two-way communication in real time social media changes
established forms of political communication. The nature of social media and communication features
require political involvement, personalized content and sense of feedback. It is no longer enough for
effective political communication just to inform the public, now it is about encouraging involvement
and performance in political discourse. This paper is intended to expose political communication features
in social media of Parties Chairmen of 2016 Election of Seimas of the Republic of Lithuania. Taking up
more and more important place in many people's lives, the popular virtual social networking site gives
politicians an excellent communication medium. Suminas (2013) points out that the right interaction
between politician and voter in virtual social networks are based on mutual, continuous communication.
Political communication on campaigning period as well as social networks for political communication
are quite extensively studied worldwide. The novelty of the research consists of the fact that in Lithuania
there is not much researches on this topic. Chairmen of political parties can exploit social networks by
encouraging political debate and fostering a citizens' political participation. According to the latest TNS
Research Agency (Media Research Overview: in 2016.), 78 percent of Lithuanian population uses the
Internet. 81 percent the youngest audience (15-29 year) at least once a week visits Facebook. Among
30-39 year old Internet users the most popular network is also Facebook. Users who are more than 40
years old on avarage use only one social network and that is Facebook. This work will aim to reveal the
political communication of parties chairmen in social media networks - Facebook, YouTube and Twitter
-1in 2016 Election of Seimas of the Republic of Lithuania. The work for the problematic issues: whether
chairmen of political parties perceive social media opportunities and exploit them and uses them
correctly; what communication strategies are selected and used, as well as ways to construct the message

sent to voters and how ordinary voters approach to political communication in social network Facebook
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- this is the fundamental problematic issues influenced the decision to start a more detailed research of
political communication features in social media of Parties Chairmen of 2016 Election of Seimas of the
Republic of Lithuania. The thesis study consists of three parts. The first theoretical part deals with
political communication and social media concepts and communication features of social networks. The
second part describes the research methodology and describes the study process. The third part of the
practical analysis political communication features in social media of Parties Chairmen of 2016 Election
of Seimas of the Republic of Lithuania and voters' attitudes to the Chairmen apolitical communication
in the social network Facebook. The project consists of the XX pages, XX Table XX paintings, XX.
Utilize the twentieth scientific references and twentieth other sources. Using these methods clarified that
Parties Chairmen of 2016 Election of Seimas of the Republic of Lithuania do not exploit social media
opportunities to influence society. Undigested importance of mutual communication and feedback in
social media determine a passive interest in the Chairmen’ political communication. The most favorable
political communication valuation on Facebook receives strong images in public created Parties

Chairmen of 2016 Election of Seimas of the Republic of Lithuania.
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PAGRINDINES SAVOKOS

Informaciné visuomené — tai atvira, iSsilavinusi ir besimokanti visuomeng, kurios nariai gali ir
geba visose savo veiklos srityse veikti Siuolaikiniy informaciniy technologijy aplinkoje, naudotis Salies
bei pasaulio informacijos resursais, o valdzios institucijos uztikrina informacijos prieinamumg ir
patikimumag (Denisovas, V. ir kt., 2001).

MikrotinklaraStis Twitter — tai yra socialinis tinklalapis leidZiantis vartotojams skaityti ir talpinti
zinutes, vadinamas ,tweet“. Autorius gali talpinti atnaujinimus ar Zinutes savo profilio puslapyje
pasakodamas zmonéms, ka jis veikia ar galvoja bet kuriuo konkre¢iu momentu. Si informacija yra
rodoma autoriaus prenumeratoriams kitaip dar vadinamiems ,,Sekéjams®.

Politiné komunikacija — yra politinés informacijos perdavimo procesas tarp atskiry politinés
sistemos elementy, kuriame dalyvauja politikai, naujieny Ziniasklaida ir visuomenée (P. Norris, 2000).

Politiné partija — dél ideologiniy, pilietiniy, ekonominiy ir kity vertybiy sutarianciy aktyviausiy
visuomenés nariy politiné organizacija, atstovaujanti dalies visuomenés socialiniams, tautiniams
religiniams ir kitiems interesams, savo veikla siekianti valdzios ir politinés programos jgyvendinimo
(Politikos moksly enciklopedinis Zodynas, 2007, p. 94).

Socialinés medijos — apibréZiamos, kaip internetiniy technologijy Web 2.0 naudojimo visuma,
leidZianti vartotojui kurti ir keistis informacijos turiniu neatsizvelgiant j laika (elektroninis pastas) ar
esamuoju momentu (Skype, socialiniai tinklai) (Quan-Haase, 2013).

Socialinis tinklas — apibréziamas kaip Ziniatinklio (angl. web) paslauga, leidzianti asmenims
konstruoti vieSa ar pusiau viesa profilj apribotos sistemos viduje, aiskiai nustatyti sarasa kity vartotojy,
su kuriais jie turi ry§j, perzitiréti savo ir kity vartotojy sukurty rySiy sarasg sistemos viduje (Boyd ir
Ellison, 2008).

Socialinis tinklas Facebook — yra socialinio tinklo sistema, kuri padeda susisiekti ir dalintis
informacija su zmonémis. Cia galima rasti draugus, paZjstamus, kolegas, taip pat susipazinti su naujais
zmonémis. Galima siysti laiskus, dalintis nuotraukomis, informacija, pranesti apie tam tikrus jvykius,
pasizyméti juos kalendoriuje ir kita.

Vaizdo jrasy platforma YouTube — tai yra socialinis tinklas, skirtas vaizdo jrasy talpinimui bei

dalinimuisi su kitais interneto vartotojais.



IVADAS

Temos aktualumas. Svarbi demokratijos ypatybé — atvirumas ir kuo platesnis atstovaujamumas
skirtingiems Salies interesams — atsiskleidzia per Lietuvos Respublikos Seimo, kaip institucijos,
sampratg. ,,Pagal Konstitucija tik Seimas yra Tautos atstovybé, nes tik Seimo nariai yra Tautos atstovai”
(Sinkevicius, 2011, p. 121). Lietuvos Respublikos svarbiausiame dokumente — Konstitucijoje — taip pat
nurodyta (55 str. 1 dalis), jog Seimo nariai, kaip tautos atstovai, yra renkami ketveriy mety kadencijai
remiantis lygia, visuotine ir tiesiogine rinkimy teise. Pasak Sinkeviiaus (2011), tiesioginiai Seimo
rinkimai yra tiesioginés demokratijos jgyvendinimo forma. Balsavimas rinkimuose daugeliui atrodo
labai paprastas politikos veiksmas. Zmonés jmeta biuletenius, kazkas juos suskaiiuoja ir netrukus
aiSkus rezultatas. Bet balsavimas néra toks paprastas (Krupavicius ir Luosaitis, 2004). Balsavimas yra
jau rinkimy kulminacija.

Betarpiskas bendravimas tarp rinkéjo ir politiko Siandienin¢je visuomenéje gali turéti svarig jtaka
rinkimy rezultatams. Pasak Peciulio (2012), keleta deSimtmeciy (ar net Simtmeciy) naudoti
komunikaciniai modeliai tampa nebeefektyvis, nes naujosios technologijos suteikia galimybe naudotis
informacija, kurios pasiiila tampa neaprépiama, o auditorija iSsidalija po jvairius kanalus, pasirinkdama
skirtingg turinj jai patogiu metu. Susidaryti tokio abipusio bendravimo sglygoms leidZia socialinés
medijos. Pasak Scott ir Jacka (2011), socialinés medijos jgalina informacijos demokratizacija,
suteikdamos vartotojams galimybe¢ atsiriboti nuo turinio kiiréjy priklausomybés. D¢l internetiniy
technologijy, atsiranda galimybé Zzmonéms realiu esamuoju laiku kurti (ar perkurti) informacijos turinj.
Internetas suteikia daugybe naujy jrankiy, kuriuos efektyviai komunikacijai plétoti pasitelkia jvairiis
visuomengés sluoksniai ir struktiiros. Demokratiskai iSrinkty tautos atstovy jtaka Salies plétrai yra
nenugincijama, todél 2016 metais vykusiuose Seimo rinkimuose politinés partijos ir jy lyderiai tur¢jo
puikias galimybes §iuos jrankius iSnaudoti rinkiminés kampanijos metu.

Tyrimo naujumas. Uzimdamos vis svarbesng ir reikSmingesn¢ vietg daugelio zmoniy gyvenime,
populiarios virtualiy socialiniy tinkly svetainés suteikia politikams puikia komunikacine terpe. Suminas
(2013) pabrézia, jog tinkamas politiko ir rinkéjo bendravimas virtualiuose socialiniuose tinkluose yra
grindZiamas abipuse, nuolatine komunikacija. Pasaulyje gana placiai tyriné¢jama politiky komunikacija
rinkimy agitacijos ar kadencijos laikotarpiu, taip pat ir virtualiy socialiniy platformy naudojimas
politin¢je komunikacijoje, taCiau Lietuvoje i§samesniy tyrimy ar informacijos Sia tema néra daug, todél
tai terpé informacijos kaupimui ir tyrimui.

Tyrimo problema. Virtualis socialiniai tinklai (toliau — socialiniai tinklai) yra patraukli
komunikavimo erdveé, skatinanti interaktyvumg. Politiniy partijy pirmininkai gali tai iSnaudoti
skatindami politines diskusijas ir puoselédami tam tikrg pilieciy politinj dalyvavimg. Naujausiais TNS
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tyrimy agentiiros duomenimis (Ziniasklaidos tyrimy apzvalga, 2016), 78 proc. Lietuvos gyventojy
naudojasi internetu. 81 proc. jauniausios auditorijos (15-29 m.) bent karta per savaite apsilanko
Facebook. Tarp 30-39 m. amziaus interneto vartotojy populiariausias tinklas taip pat yra Facebook.
Vartotojai, kuriems yra daugiau nei 40 mety per savait¢ vidutiniSkai prisijungia tik prie vieno socialinio
tinklo, kuris dazniausiai yra Facebook. Siame darbe bus siekiama atskleisti politiniy partijy, dalyvavusiy
2016 mety Seimo rinkimuose, pirmininky politinés komunikacijos situacijg rinkiminés kampanijos metu
socialinése medijose Facebook, YouTube ir Twitter. Darbe pasirinkta analizuoti tik politiny partijy
pirmininkus, kadangi jie daZniausiai atstovauja partijos balsa. Siame darbe nagrinéjami $iy partijy
pirmininkai: ,,Drasos kelias® politiné partija; Antikorupciné N. Puteikio ir K. Krivicko koalicija
(Lietuvos centro partija, Lietuvos pensininky partija); Darbo partija; Lietuvos laisvés sgjunga (liberalai);
Lietuvos lenky rinkimy akcija-KrikS¢ionisky Seimy sgjunga; Lietuvos liaudies partija; Lietuvos
Respublikos liberaly sgjudis; Lietuvos socialdemokraty partija; Lietuvos valstieCiy ir Zaliyjy sajunga;
Lietuvos zaliyjy partija; Partija Tvarka ir teisingumas; Politin¢ partija ,,Lietuvos sgrasas™; S.
Buskeviciaus ir Tautininky koalicija ,,Prie§ korupcijg ir skurdg™ (Partija ,,Jaunoji Lietuva®, Tautininky
sgjunga); Tévynés sgjunga - Lietuvos kriks¢ionys demokratai. Darbe keliami probleminiai klausimai: ar
politiniy partijy pirmininkai suvokia socialiniy medijy galimybes, ar jas iSnaudoja ir ar tinkamai jas
iSnaudoja; kokias komunikavimo strategijas pasirenka ir naudoja, kaip ir kokiais btidais konstruoja
siun¢iamg zinig rinké&jams ir koks eiliniy rinkéjy pozitris j politiky komunikavima socialiniame tinkle
Facebook — tai pamatiniai probleminiai klausimai tur¢je¢ jtakos sprendimui pradéti iSsamiau nagrinéti
politiniy partijy pirmininky politing komunikacijg socialinése platformose.
Tiriama problema:
Kaip 2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy politiniy partijy pirmininkai iSnaudojo
socialiniy tinkly socialiniy medijy galimybes? Ir koks Lietuvos rinkéjy pozitiris | politiniy partijy
pirmininky politing komunikacijg socialinése medijose?
Tyrimo objektas: 2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politing
komunikacija socialinése medijose.
Tyrimo tikslas: IStirti 2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky
vykdyta politing komunikacijg socialinése medijose.
Tyrimo uZdaviniai:
1. iSanalizuoti politinés komunikacijos ir socialiniy medijy teorinius aspektus;
2. 1identifikuoti 2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky
politinés komunikacijos ypatumus socialinése medijose Facebook, YouTube,

Twitter,
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3. iSanalizuoti Lietuvos rinkéjy pozilirj | politiniy partijy pirmininky politing
komunikacijg socialiniame tinkle Facebook.

Tyrimo metodai: baigiamajame darbe pasitelkiamas mokslinés literatiiros analizés metodas, kuris
taikomas rasant teoring darbo dalj ir leidzia suvokti pagrindines sgvokas bei nagriné¢jamus procesus. Taip
pat naudojami kiekybinés turinio analizés, lyginamosios analizes ir antrinés statistiniy duomeny analizés
metodai, kurie yra pasitelkiami atliekant empirinj tyrimg. Kiekybinés turinio analizés metodas yra
svarbiausias baigiamajame darbe, jis leidzia apskaiciuoti politinés komunikacijos indeksa, kuris nusako
politiniy partijy pirmininky vykdomos politinés komunikacijos socialinése medijose intensyvuma bei
analizuoti rinkéjy pozitrj j politiky vykdoma politing komunikacijg Siose medijose.

Darbo struktiira. Darbas susideda i$ trijy daliy. Pirmojoje teoringje dalyje aptariamos politinés
komunikacijos ir socialiniy medijy sampratos bei komunikacinés ypatybés socialiniuose tinkluose.
Antrojoje dalyje apibiidinama tyrimo metodologija ir aprasoma atlikto tyrimo eiga. Tre¢iojoje praktinéje
darbo dalyje analizuojamos 2016 mety Seimo rinkimy politiniy partijy pirmininky politinés
komunikacijos ypatybés socialinése medijose ir rinkéjy poziiiris j Pirmininky politing komunikacijg
socialiniame tinkle Facebook.

Projekta sudaro 80 puslapiy, 19 paveiksly, 2 priedai. Panaudoti 43 mokslinés literatiiros Saltiniai

ir 44 kiti Saltiniai.
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1. POLITINES KOMUNIKACIJOS SAMPRATA IR NAUJOSIOS SOCIALINES
MEDIJOS

Siame skyriuje bus aptariamos politinés komunikacijos, informacinés visuomenés ir socialiniy
tinkly sampratos. ISskiriami tradiciniy bei naujyjy medijy bendriniai bruozai, socialiniy tinkly Facebook,

YouTube ir Twitter funkcijos bei veikimo principas.

1.1. Informacinés visuomenés samprata

D¢l naujy ir nepaliaujamai progresuojanciy technologijy, informacijos srautai taip intensyvéja, kad
eilinis pilietis vis dazniau suvokia, jog jo informaciniy galimybiy riba taip tolsta, kad gali tapti beveik
nepasiekiama. Siandieninéje visuomenéje egzistuoja situacija, kai laisvai galima gauti bet kokia
informacija, net ir tokig, kuri susijusi su valdzios ir pilie¢io santykiais. Lauras Bielinis i$skiria vieng i$
esminiy informacinés visuomenés principy: ,,Kuo mazesné disproporcija tarp Zinojimo ir veiksmo
galimybés, tuo platesnis demokratijos diapazonas* (Bielinis, 2005, p. 20).

Nors Siuolaikiné visuomené, kitaip nei informaciniu aspektu jau sunkiai ir jsivaizduojama, taciau
apibrézti informacinés visuomenés sampratg néra paprasta. Sakalas (2012) informacing visuomeng
vadina kokybiSkai nauju visuomenés lygmeniu, kai visi jos subjektai — pilieciai, vyriausybe, verslininkai
bei visuomeninés organizacijos — intensyviai naudoja informacija bei naujausias jos apdorojimo ir
perdavimo technologijas kasdienéje savo veikloje.

Daugiausia gincy dél informacinés visuomenés apibrézimo, pasak Bielinio (2005), kyla i$
priesSprieSos dél jos atsiradimo niuansy. Autorius teigia, jog vieny tyréjy darbuose kalbama apie tik per
XXI a. pirmagj; deSimtmet] atsiradusig visuomenés forma su jai bidingais naujais atributais ir
funkcijomis. Zmoniy visuomenés raida yra pagrista informaciniy santykiy evoliucija. I§ kity gamtos
formy homo sapiens 18siskyré biitent tada, kai prad¢jo plétoti komunikacinius santykius ir pirmykste
bendruomeng pavert¢ komunikacine. Komunikavimo sudétingumas, pagalbiniy komunikavimo
priemoniy ir technologijy gausa bei komunikaciniy procesy greitis Siandienos visuomeng¢ skiria nuo
pirmykstés. Zmoniy visuomené visada buvo informacine visuomene, todél informacija ir yra pagrindinis
ja formuojantis veiksnys (Bielinis, 2005).

Sakalas (2012) iSskiria penkis idealios informacinés visuomengés principus:

e informaciné visuomené yra tokia visuomen¢, kurioje didzioji dalis informacijos yra laikoma,
transformuojama bei perduodama universaliu skaitmeniniu formatu tam tikrais prietaisais;

e informaciné visuomené yra tokia visuomené, kurioje Zmonés patiki masSinoms ne tik sunky
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fizinj darba, bet ir rutininj protinj darba, pasilikdami sau tik kiirybinj protinj darba;

e informaciné visuomen¢ yra tokia visuomene, kurioje beveik visas pasaulis yra sujungtas
vientiso informacijos perdavimo tinklo, kuris yra pajégus pakankamu grei¢iu perduoti visy
rusiy informacija, reikalingg Zmogaus veiklai;

e informacinéje visuomenéje dauguma zmonijos sukurty vertybiy yra pateikiamos
informacijoje;

e informaciné visuomené yra tokia visuomen¢, kurioje zmoniy veikla yra suplanuota kiek
imanoma racionaliau, remiantis anks¢iau minétais principais (p. 22-23).

Apibendrinant galima teigti, jog informacinés visuomengs terpes, kurioje kiekvienas individas yra
nei§vengiamai priverstas veikti, supratimo lygmuo atspindi galimybes valdyti §ia visuomene. Sios
visuomenés formavimosi pagrindg sudaro ir j3 nuolatos veikia daugybé lingvistiniy komunikaciniy
procesy. Ypatingg reikSme Salies sociumo gyvenime turi politiné komunikacija, kuri daznai yra
persmelkta tiksly paslépimo ir atskleidimo mechanizmais ir, pasak Bielinio (2005), sudaranciais

vienintelg realigjg politika.

1.2. Politinés komunikacijos samprata ir raidos etapai

Bendriausia prasme politika visuomenés nariai supranta kaip zmoniy veiklg, kurios metu jie
sukuria, jtvirtina ir kei¢ia bendro visuomeninio gyvenimo taisykles. Valdzios santykiai persmelkia visas
zmoniy veiklos rasis, susieja individus ir socialines grupes arba prieSpastato jvairius visuomenes
sluoksnius. Kaip Sie santykiai formuojami, labai stipriai priklauso nuo to, kaip plétojama politiné
komunikacija, kurios biikl¢ priklauso nuo politinés kultiiros ir nuo politinés situacijos.

Laurénas (2001) politing komunikacijg apibiidina kaip politikos dalyviy santykius, kuriy objektas
yra kalba, kiti Zenklai ir simboliai. Politiné¢ komunikacija yra politinés informacijos perdavimo procesas
tarp atskiry politinés sistemos elementy. Politiné komunikacija perteikia politines Zinias ir patyrima,
koordinuoja politinius veiksmus, per ja vyksta politiné socializacija.

Pasak Razumaités (2005), politinés komunikacijos procesas, kaip informaciniai mainai tarp
politinio proceso subjekty, anksciau buves uzdaru ir svarbesniu visuomenés elitui, dabar tampa
demokratiskesnis, kai politiniame diskurse dalyvauja vis platesni visuomenés sluoksniai, o ne vien tam
tikros suinteresuotos grupés.

Komunikacijos politinéje sferoje tyrinétojai Krupavi€ius ir LukoSaitis (2004) iSskiria vienas
pagrindiniy politinés komunikacijos funkcijy:

e politiniy vertybiy ir Ziniy apie politikg platinimas;
13



e politinis informavimas;

e politikos dalyviy rengimas dalyvauti politikoje, jy mobilizacija;
e visuomeninés politinés nuomoneés formavimas;

e politinés kultiros ugdymas.

Politinés komunikacijos funkcijos programuojamos tokiam visuomenés formavimui, kuris
sugebety uztikrinti valdZios funkcionavimg paveikiant piliecius elgtis politikams priimtinu budu bei
padedant pasiekti jy uzsibrézty tiksly (Braslauskas, 2006).

Mickiinas (2007) gana skeptiskai ir ironiskai politing komunikacija vadina daikty darymo magija,
kai parengty efektyviy kalby, posakiy, jvaizdzio ritualy ir Stikiy programa siekia iSgauti visuomenés
tapatinimgsi su Pirmininku ir kandidato tapatinimgsi su visomis dorybémis bei reikalo didybe.
Krupavicius ir LukoSaitis (2004) politikus jvardina kaip simboliy specialistus.
bendry bruozy: politikos komunikacija yra nukreipta 1 komunikacijos dalyvius (zurnalistus, rinkéjus);
politikos komunikacija nurodo komunikacijos formas, kurias naudoja politikai ir kiti politikos veikéjai
siekdami savo tiksly; politikos komunikacija yra komunikacija apie politinius veikejus ir jy veikla, kuri
yra pristatoma per masines informavimo priemones.

Politinés komunikacijos raidos etapai. Yra skiriami trys politiniy komunikacijos kampanijy tipai:
1) 1 zmogy orientuotos kampanijos; 2) medijuotos (ziniasklaidos priemonémis transliuojamosios)
kampanijos ir 3) internetinés kampanijos (Norris, 2005). Kampanijy tipai jvertina istorinj politiniy
kampanijy vystymasi. Autorés apibiidinti politiniy komunikacijos kampanijy tipai, jose naudojamos
pagrindinés komunikacijos priemonés, kampanijy trukmé ir politiniy kampanijy organizavimas bei

tikslai yra pavaizduoti vizualiai 1 paveiksle.
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1 pav. Politinés komunikacijos kampanijy tipai ir jy ypatumai (Norris, 2005, p. 59)

Strombéck (2008) politinés komunikacijos vystymasi skirsto j tris stadijas, kurios i§ dalies sutampa
su Norris (2005) klasifikacija. Pirmasis laikotarpis, trukes du deSimtmecius po I Pasaulinio karo,
vadinamas ,,partijy aukso amziumi“. Tuo metu politinés partijos buvo pagrindiniai politinés
komunikacijos kanalai, todél vyravo stabilios politinés institucijos ir nuostatos. Politinémis partijomis
bei politikais tuo metu buvo itin pasitikima. Politing komunikacijg Siuo laikotarpiu galima apibudinti
trimis bruozais. Pirma, politiniai lyderiai kalbédavo jiems ripimomis temomis, aiSkiai jvardindami
kokias permainas nori padaryti, kokie jy politiniai principai ir aiSkiai atsiskirdami nuo savo politiniy
oponenty. Antra, dauguma $iy politiniy praneSimy susilaukdavo masiniy komunikacijos priemoniy
démesio ir be interpretacijy biidavo perduodami visuomenei. Trecia, dauguma rinkéjy atsakydavo
atitinkamai — per rinkimus palaikydami savo politines partijas (Norris, 2005).

Strombéck (2008) pastebi Sioje stadijoje iSrySkéjusi paradoksa — visuomene labai aiSkiai save
identifikavo su konkreciomis politinémis partijomis, ta¢iau nelabai domeéjosi jy realiai vykdoma politika.
Rinkimy kampanijoms pasibaigus, visuomenés politiky siun¢iami politiniai praneSimai nebedomindavo.

Strombéck (2008) teigimu, kai televizija XX a. 7-ajame deSimtmetyje tapo pagrindiniu politinés
komunikacijos tarpininku, prasidéjo antroji politinés komunikacijos era. Stipriai iSplésta politinés
komunikacijos auditorija susitapatinimo su politinémis partijomis reikSm¢ pradéjo keisti j trumpalaikius

veiksnius: ] greitai besikei¢iancius politinius jvykius, vyriausybés sékmes ir nesékmes, | vyriausybés
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veiklos kritikg. Siame etape keitési politiné kalba, iSaugo démesys politikos lyderiams. Prasidéjusi
politikos personalizacija verté greitai prisitaikyti ir adaptuoti televizijos sitlomus politinés
komunikacijos ypatumus. Svarbiausiais politinés raiSkos btidais tapo spaudos konferencijos, interviu,
televizijos transliuojamos politinés diskusijos. Siame laikotarpyje keitési ir rinkéjy elgesys rinkimy metu
— partijos prarado savo rinkéjy lojaluma, rinkéjy aktyvumas sumazéjo. IS to iSplaukia antrasis paradoksas
— atrodyty, kad iSaugus visuomenés poreikiui politinéms naujienoms bei atsiradus papildomiems
informacijos masinio siuntimo kanalams (televizoriams), turéty pagyveéti ir politiniy organizacijy
komunikacija. Ivyko atvirksciai, politinés organizacijos ir komunikacijos tarpininkai politinei
komunikacijai su visuomene pradé¢jo skirti vis maZiau démesio.

Transliuojamyjy kampanijy sukurtas problemas ir realybe, kad politika — tai jvaizdis, pacios
politinés organizacijos bando taisyti ir keisti naujyjy technologijy, ypac interneto, pagalba. Jau XX
amziaus paskutiniame desimtmetyje, iSpopuliaréjus placiajam pasauliniam tinklui (ang. world wide web
(www)), politiniy organizacijy komunikacija, kokia ji buvo jsivaizduojama beveik penkis deSimtmecius,
pradéjo keistis — atéjo interneto bei integruoty kampanijy era (Norris, 2005). Dabartinis — treciasis —
politinés komunikacijos laikotarpis ypatingas tuo, kad ji tapo nuolat cirkuliuojanc¢ia ir sklindancia.
Interaktyviyjy medijy jsigal¢jimas politinés komunikacijos procesuose suteikia naujy galimybiy
praplésti politinio diskurso laukg ir prieinamumg jvairioms suinteresuotoms grupéms ar pavieniams
individams. Dabartiniu metu pasaulyje politiky internetinés svetainés, tinklaras¢iai, asmeniniai profiliai
jvairiuose socialiniuose tinkluose yra tapg¢ jprastu reiskiniu, padedanciu politiniams veikéjams uzmegzti
ir iSlaikyti kontaktus su naujomis potencialiy rinkéjy auditorijomis, taip pat palaikyti nuolatinj abipusj
ry$i tarp politiky ir visuomenés.

Wael Ghonim, Vidurio Ryty ir Siaurés Afrikos regiono Google korporacijos marketingo vadovas,
po Araby pavasario teige, jog norint i§laisvinti visuomene, jiems tereikia internet. Quan-Haase (2013)
teigimu, internetas tapo XXI a. socialine aplinka: miesto ar turgaus aikste, mokyklos klase, kavinémis ir
naktiniais klubais. Visuomen¢ veikia ir yra veikiama to, kas vyksta internete, tod¢l negalima nepastebéti
naujyjy medijy arba socialiniy medijy daromos itakos ir politiniame diskurse.

Interneto déka iSplésti jprastiniai komunikaciniai kanalai suteikia platesnes galimybes politikams
tiesiogiai, be ziniasklaidos kaip tarpininko, dalyvauti komunikaciniame procese. Politiné komunikacija
nebéra uzdara erdvé — visuomenés pilieciai Siame diskurse dalyvauja ne kaip pasyviis klausytojai, bet
kaip aktyviis dalyviai, komentatoriai ar interaktyviis vertintojai. Taigi, politiné komunikacija
elektroningje erdvéje, pasak Bielinio (2005), parodo pilieciy politing ekspresija, iSgrynina galimybe
pasisakyti kiekvienam, garantuojant anoniminj minciy autentiSkumg. Stiprinant pilieting lygybe bei
iniciatyva, atsispindi ir realaus politinio gyvenimo situacijos, kur egzistuojanti ZodZio laisve, jvairios
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informacijos priemonés bei komunikacijos galimybés jgyja didele reikSme jgyvendinant Salies politika.
Virtualioje erdvéje mazéjant ar net visai iSnykstant laiko ir erdvés barjerams, sukuriamos tinkamos

salygos politiniy idéjy sklidimui, pokalbiams, diskusijoms — politinei raiSkai — demokratijai.

1.3. Tradicines medijas kei¢ia naujausios medijos

Komunikacija suartina zmones ir telkia juos bendry siekiy, tiksly, poky¢iy igyvendinimui.
Zmogaus poreikis nebiiti vienisam ir dalytis kasdieniais i§gyvenimais yra pagrindinis komunikacijos
stimulas. Branston ir Stafford (2010) medijas, kaip prasmiy perdavimo tarpininkus, pirmiausia, raSytine
kalba, apibrézia nuo vienas — vienam tipo (telegrafas, spauda) iki vienas — daugeliui (radijas, televizija)
ir iki daugelis — daugeliui arba socialinés medijos (internetas ir socialiniai tinklai).

Nors Peciulis (2012) komunikaciniu tarpininku laiko klasikines medijy technologijas — kalba
(ausies era), rasSta (akies era), spauda (Gutenbergo era), optinj ir elektrinj telegrafg (pakeitusj
informacijos perdavimo charakteristikas ir paspartinusj perdavimo greiCius), fotografija,
kinematografija (sukiiré tirazo kultiirg, kai kopija nesiskiria nuo originalo), telefong (nuotolinio balso
perdavimo technologija, paskatinusi naujas socializacijos formas), gramofong (balso kopijy tirazavimo
technologija), belaidj telegrafg (informacijos perdavimo elektromagnetinémis bangomis pradzia) ir
audiovizualing masing komunikacija (radijas, televizija), taCiau praeitame amziuje prasidéjusiai
skaitmeninei erai budingas informacijos ir jvairiy komunikacijos formy susiliejimas internetingje
erdvéje sukiiré naujyjy medijy koncepcija.

Kai informacija susilieja ] neregétus srautus, sukuriancius nauja informacing kokybe ir kai
informacijos srautai ima daryti jtakg informacijos turiniui, jo prasméms, atsiranda virtualumo sgvoka.
Akademinéje spaudoje buvo sitiloma daugybé varianty, tokiy kaip: ,realybés faksimilé®, ,realybé,
atskirta nuo pasaulio”, ,netikra realybé“, ,dublikatas“ ar net ,technologinis Sventojo Gralio
iSlaisvinimas®, taciau $ie terminai taip ir nejgijo tinkamos reik§mes (Bielinis, 2005, p. 107). Galutinis
terminas ,,virtuali realybé* ar ,,virtualumas* realaus turinio svorj jgijo ir imtas vartoti 1993 m. Howardo
Rheingoldo knygoje ,,Virtualios visuomenés*.

I komunikacija virtualioje erdvéje galima Zvelgti kaip j santykiy tarp kulttros ir technologijos
visumg. Pasak Nevinskaités (2011), didelés, ir su niekuo nepalyginamos, galimybés auditorijai dalyvauti
kuriant ir skleidziant praneSimus yra svarbiausia naujyjy medijy raidos tendencija, jvardijama socialiniy
medijy terminu.

Tradiciniy medijy pagrindg sudaré galimyb¢ vienodg turinj skleisti didelei auditorijai. Sugriauta

vieno autoriaus koncepcija sudaro salygas kiekvienam naujyjy medijy vartotojui matyti skirtingg turinj
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skirtingame kontekste norimu metu. Gana teisingas atrodo tradicinés ziniasklaidos palyginimas su
vienpusio eismo gatve, kurioje zmogus gali skaityti laikrastj, stebéti pranesimg televizoriaus ekrane ar
klausytis radijo programos, bet turi labai mazai galimybiy pats iSreik$ti savo mintis ir pasidalyti kitokia
nuomone. Tokiu atveju, socialinés medijos — dvipusio eismo gatvé, kurioje suteikiama galimyb¢ ne tik
suzinoti informacija, bet ir visapusiSkai komunikuoti. Naujoji komunikaciné aplinka, kaip teigia Peciulis
(2012), skatina dialogg, informacinius mainus, individo ir socialiniy grupiy bendravimg. Tradiciniy
medijy jtaka silpnina tai, kad socialinéje medijoje pakanka ne tik minimalios jrangos, bet ir minimalios
kompetencijos. Atsiradusi zodzio lygybés, raiskos, kiirybos laisvé politin¢je komunikacijoje kartais
atnesa ir naujy kokybiniy netek¢iy vieSajame diskurse: didinamas pilietinis cinizmas, skatinama politinio
dalyvavimo erozija, inspiruojamos socialinés krizés tarp skirtingy karty (Razumaiteé, 2005). Scott ir
Jacka (2011) teigimu, norint aktyviai veikti ir turéti produktyvios jtakos socialinése medijose, kuriamas
informacijos turinys turi pereiti nuo ,,kg manau a$* prie ,,kas vyksta Siuo metu*.

Naujojo amziaus karta yra vadinama ,,internetine karta (angl. the internet generation)“ arba
»skaitmeniniais gyventojais (angl. digital natives)* (Branston ir Stafford, 2010), nes informacija yra
prate gauti bet kur ir bet kada.

Auvinen (2012) pateikia naujasias medijas apibiidinantj POST (angl. People, Objectives, Strategy,
Technologies) modelj, kaip atsvarg tradicingje ziniasklaidoje vyravusiam STOP (angl. Strategy,
Technologies, Objectives, People) modeliui. PrieSingai nei tradicinés Ziniasklaidos modelyje, kuriame
pirmenybé teikiama komunikacinéms strategijoms, technologijy pasirinkimui ir tik galiausiai, kaip
siunc¢iamas turinys bus priimtas, naujosios medijos yra paremtos informacijos kiiréjy interaktyvumu.
Siame modelyje pirmiausia démesys kreipiamas j patj informacijos vartotoja, jo pasiruo§ima priimti
turinj bei norg jsisavinti naujus sprendimus ir technologijas.

Naujyjy medijy vartotojas suvokia, jog erdvé ir laikas nebéra nekintamai tapatiis vienas kitam, nes
darosi akivaizdu, jog tam paciam informaciniam kiekiui jsisavinti reikalingas laikas jau priklauso nuo
pasitelkty priemoniy. Ta absoliuti erdve, egzistuojanti a priori, gali buti kei¢iama naudojant
technologine priemone: fotografing, filmavimo, mobilumo, skaitmening (Gudauskas, 2012). XXI a.
informacinés visuomenés individas jau turi teis¢ pats nuspresti, kg ir kada jam tyrinéti, skaityti, Zitiréti,
kaip ugdyti savo estetinj skonj, gilinti ir plésti intelektualyjj pasaulio pazinimg, kokig informacijg priimti

ir/ar atmesti, kurti ir/ar platinti.
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14. Socialiniy medijy samprata

Siandieniniame informacijos amZiuje Zmonés visame pasaulyje lengvai ir be didesniy trikdziy
dalinasi nuomonémis ir patyrimais jvairiausiomis temomis. Tai, kas prasidéjo nuo mazos, vienody
interesy zmoniy grupelés profesiniy pokalbiy, iSaugo i sunkiai pazabojamo turinio demokratijg.
Kiekvienas individas su prieiga prie interneto dabar gali laisvai reiksti savo nuomong, kurti informacijos
turinj, ji valdyti ir keisti ar kitaip formuoti supancig aplinkg ir pasaulj apkritai. Bet kokia informacija
Siandieniniame pasaulyje yra skleidZiama ir priimama Sviesos grei€iu, todél suvokiant, kad jos
nebepavyksta taip kontroliuoti, kaip tradicinéje ziniasklaidoje (i§ anksto sureZisuotos televizijos laidos,
radijo reportazai ir laikra$¢iy straipsniai pagal i§ anksc¢iau gautus faktus), yra butina suvokti socialines
medijas, jy galimybes ir rizikas.

Visa apimantis interneto plitimas nuo 1990 m. keité pasaulio visuomeniy gyvenima, darbo aplinka
ir Zmoniy tarpusavio bendravimg. Socialinés medijos gali biiti apibréziamos, kaip internetiniy
technologijy Web 2.0 naudojimo visuma, leidzianti vartotojui kurti ir keistis informacijos turiniu
neatsizvelgiant j laikg (elektroninis paStas) ar esamuoju momentu (Skype, socialiniai tinklai) (Quan-
Haase, 2013).

Terminas Web 2.0, nors pavadinime ir naudojamas programinei jrangai jprastas zymeéjimas, yra
skirtas internetinés raidos etapui apibudinti. Internetas, Web (.1 etape, buvo paremtas vienpuse
komunikacija ir vartotojas gal¢jo tik skaityti, matyti ar parsisiysti puslapj, byla. Kadangi tinklalapio
sukiirimui buvo biitinos programavimo zinios arba jdiegtos turinio valdymo sistemos, tos kartos
internete turinio kiiréjy buvo palyginti nedaug. Web 2.0 paremtame interneto etape kiekvienas vartotojas
gali lengvai jkelti savo turinj ar redaguoti kity parasytus tekstus (Nevinskaité, 2011).

Branston ir Stafford (2010) teigia, jog Web 2.0 internetas tiesioging komunikacija padaré Zymiai
paprastesne ir patrauklesne. Ypatingai, kai bevielio interneto tinklas (angl. Wi-fi) tapo prieinamas beveik
visur ir visada, o mobilieji telefonai bei kiti Siuolaikinés technologijos prietaisai be jo
nebejsivaizduojami. Vadinasi, bet kuriuo paros metu biiti pasickiamam tapo norma, kaip ir noras vieSinti
ar kurti informacijg virtualioje erdveje (angl. online). Effing, Hillegersberg ir Huibers (2011) teigimu,
Web 2.0 buvo sukurtas siekiant padéti zmonéms dirbti bendromis jégomis, todél tai yra daugiau
socialinis reiskinys, nei technologinis.

Scott ir Jacka (2011) socialines medijas apibiidina kaip informacijos perdavimg / kiirimg /
koregavimg / gavimg internetinémis technologijomis, kurios jgalina turinio demokratizacija,
suteikdamos visiems ir kiekvienam individui galimybe i$ turinio vartotojo tapti turinio ktr¢ju. Galimybé

placig ir heterogeniska auditorijg pasiekti esamuoju momentu, jgalina Zmones susivienyti ir internetiniy
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pokalbiy bei bendradarbiavimo déka tobulinti informacijos turinio reik§me. Autoriai socialines medijas
palygina su vandens metafora. Vanduo, kaip atskiras elementas, turi svarbig reikSme, taCiau
kombinuojamas su kitais elementais, vanduo sudaro sglygas evoliucionuoti visoms gyvybés formoms.
Socialinés medijos atskirai jau yra neblogai, ta¢iau kombinuojant su kitais instrumentais (informacija ar
vartotojais), sukuriama stipri vienybés ir nuolatinio tobul¢jimo jéga.

1960-siais pasklidusi Marshall McLuhan globalaus kaimo frazé (angl. global village) nusako XXI
a. ziniasklaidos situacijg. Galimybé informacijg akimirksniu perduoti 1§ bet kurios vietos j daugel; kity
viety vienu metu, panaikinant laiko ir erdvés barjerus, sumazina pasaulj iki kaimo dydZio. Kaip ir kaime,
socializacija tampa labai paprasta — visi Zino viska apie vieni kitus ir kisasi i kity reikalus, taciau tai jau
vyksta ne kaimo lygmeniu, o globaliu mastu (Nevinskaite, 2011).

Branston ir Stafford (2010) teigimu, viena pagrindiniy internetinio tinklo Web 2.0 savybiy —
kolektyvinis mastymas, atvéres naujas tradicinés ziniasklaidos bei pilie¢iy bendradarbiavimo galimybes
— yra socialinés medijos. Galimyb¢ kiekvienam vartotojui pasireiksti kaip kairéjui, padeda pritraukti ir
palaikyti placios demografinés Zzmoniy auditorijos démesj. Galinga savybé¢ pasiekti placig auditorija per
itin trumpg laikg sudaro salygas pranesti savo Zinig arba platinti turinj ir tuo paciu iskart gauti grjztamajj
ry$], skatinti dialogg tarp piliecio ir politiko.

Internetas ir naujosios technologijos kuriant, koreguojant ir platinant informacija salygojo
intensyvig socialiniy medijy plétra ir svarba visuomenés formavime. Socialinés medijos kei¢ia ir
formuoja visuomeniy bendravimo, informacijos gavimo ir perdavimo metodus bei normas. Auvinen
(2012) iSskiria astuonis pagrindinius socialiniy medijy bruoZzus:

1. anonimiskumas — sudaromos salygos informacijos kiiréjams ir skleidé¢jams iSsaugoti
privatumg. Sukuriama privilegija ir apsisprendimo laisve dél savo asmenybés atskleidimo
ar prieSingai, uzslaptinimo;

2. informacijos jvairové — visuomen¢ nebéra priklausoma nuo vieno informacijos Saltinio, nes
turi galimybes rinktis 1§ keliy skirtingy, lengvai prieinamy kanaly.

3. pasiekiamumas — nebelieka izoliacijos ar neprieinamy kanaly. Privatus ir vieSas gyvenimai
susipina viesojoje erdveje;

4. greitis — zinios ir informacija yra skleidziamos greiiau nei bet kada anksciau, nes
operatyvumo poreikis neretai iki galo neleidzia patikrinti turimos informacijos tikrumo.
Autorius Sig erg vadina lietuvisko vertinio kol kas neturin¢iu anglisku zodziu
overconnected. Informacija yra taip greitai ir daznai pateikiama bei atnaujinama, kad del
jtempto tempo darosi sudétinga tinkamai jg jsisavinti;

5. vartotojy jvairiapusiSkumas ir tarpusavio santykis — hierarchijos ar aiskios struktiiros stoka.
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Puikus to pavyzdys yra internetiné enciklopedija www.wikipedia.org, kuri neturi vyriausiojo

redaktoriaus, taciau jg pildo ir koreguoja tukstanciais skai¢iuojami internautai. Radus
netikslumy ar klaidy, néra vieno uZ tai atsakingo asmens — yra tiikstanciai;

6. subjektyvumas — visuomenés nuomoné nuo objektyvumo pereina prie subjektyvumo ir tai
tampa sunkiai pakeiiama;

7. skirtinga informacija kombinuojama ir pateikiama jvairiais biidais — socialinés medijos néra
tik tekstas, iliustracijos, vaizdas ar garsas — tai viskas kartu. [vairios Siuolaikinés
technologijos (kameros, diktofonai, fotoaparatai, plansetiniai kompiuteriai) ir internetas
sudaro salygas operatyviam ir momentiniam informacijos sukiirimui ir platinimui;

8. tradiciniy kontrolés ir reguliavimy metody neveiksnumas — valdZios bandymai pazaboti
socialiniy medijy turinj yra beveik nejmanomi dé¢l nuolat besikei¢ianciy internetiniy
tinklalapiy ir platformy.

Apibendrinant galima teigti, jog tai, kas prasidéjo nuo nedidelés grupés efektyvesnio bendravimo
paiesky, iSaugo | pasaulinio masto fenomeng, kaip ir kokiomis priemonémis Zmonés komunikuoja.
Socialiniy medijy atsiradimas salygojo naujos komunikacinés erdvés atsiradimg, kur daugiausia jtakos
turi turinio kiir¢jas, o informacijos gavéjai Saltinius ir kanalus gali pasirinkti individualiai pagal savo
poreikius. Galima teigti, jog socialinés medijos demokratizavo informacijos kiirimo, siuntimo ir gavimo

procesus.

1.5. Socialiniai tinklai kaip naujoji komunikaciné terpé

Internetas sulygina visy visuomenés dalyviy galimybes reikStis. Politiniy partijy diskursu,
virtualioje erdvéje jau varzomasi ne politinei reklamai iSleidziamomis léSomis, o politiniy idéjy ir
nuostaty patrauklumu, gebé¢jimu komunikuoti jtaigiai ir argumentuotai. Interneto galimybiy iSnaudojimo
politin¢je komunikacijoje formos nuolatos keiciasi ir tobul¢ja. Vienos i$ jy — virtualiy socialiniy tinkly
svetainés, tokios kaip Facebook, YouTube, Twitter, LinkedIn ir kt. Jy reikSmé rinkéjy apsisprendimui
tampa vis akivaizdesné — 2013 mety duomenimis, beveik 85 proc. socialiniy tinkly vartotojy Lietuvoje
jau turi balsavimo teisg.

Terming ,,socialiniai tinklai 1954 metais jved¢ Mancesterio sociologas James Barnes. Siuo
terminu buvo apibréziamas zmogaus kontakty ratas. Butent interneto atsiradimas laikomas virtualiy
socialiniy tinkly (angl. Online social networks, OSNs; Social Network Sites, SNS) pradzia. Suminas
(2013) pateikia socialiniy tinkly klasifikacija: 1) bendro pobiuidzio svetainés, kuriy esminis tikslas —
palaikyti santykius tarp Zmoniy (Facebook, LinkedIn, MySpace); 2) vertikaliis socialiniai tinklai skirti
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panasiy ar vienody interesy ir pomégiy turintiems zmonéms (Dogster, Catster, Couchsurfing); 3)
socialiniai tinklai, tape didesniy portaly sudétine dalimi (Google+, Yahoo!360, YouTube).

Socialinis tinklas apibréziamas kaip Ziniatinklio (angl. web) paslauga, leidZianti asmenims
konstruoti vieSa ar pusiau viesa profilj apribotos sistemos viduje, aiskiai nustatyti sarasa kity vartotojy,
su kuriais jie turi rysj, perzitiréti savo ir kity vartotojy sukurty rysSiy sarasg sistemos viduje. Skirtinguose
tinkluose rysiy prigimtis gali bati skirtinga (Boyd ir Ellison, 2008). Sumino (2013) nuomone, virtualis
socialiniai tinklai sukurdami ,,kontakty turéjimo* jausma, padeda patenkinti individualius socializacijos
poreikius, taciau tuo paciu mazina bendravimo laika, skirta komunikacijai su realiais Zmonémis. Visgi,
pasak Hellweg (2011), socialiniai tinklai yra efektyvi priemoné sékmingai komunikacijai su individais,
kurie aiSkiai iSreiskia savo interesus pamégdami oficialius puslapius, komentuodami ar ,,sekdami‘ kurj
nors politika. Ir svarbiausia, pasak Hellweg (2011), komunikacija socialiniuose tinkluose padeda sukurti
artimesnius, patikimesnius santykius, kurie politikams, siekiantiems pergalés rinkimuose, labai svarbis.

Newman (2009) isskiria tris pagrindines priezastis, kodé¢l j komunikacija socialiniuose tinkluose
turéty biiti Zvelgiama labai rimtai:

1. informacija pateikiama i$ jvairiausiy Saltiniy, neretai su vartotojy komentarais i§ savosios
perspektyvos. Socialiniai tinklai padeda susidaryti visapusiSkesng nuomone¢. Komentarai,
nuotraukos, vaizdo ir garso jrasai papildo informacijos gavimo Saltinius bei padeda
ivairiapusisSkiau tg informacija suprasti ir susisteminti;

2. kuriami patvaresni bendravimo santykiai, nes sudominti ir jtraukti socialiniy tinkly
vartotojai yra linke buti iStikimi tiems, kurie su jais intensyviai bendrauja. PaZintims ir
komunikacijai ¢ia skiriama daugiau laiko, nei tai buty daroma tiesioginiu bendravimu,
aprépiama platesné auditorija, todél ir galimybés, sukurti naudingus bendravimo santykius,
didesnés;

3. prie socialiniy tinkly prisijungiant vis daugiau individy, tampa akivaizdu, jog pagrindiné
informacijos sklaida turi vykti ten, kur buriasi didziausios auditorijos tai informacijai
priimti.

Socialiniy medijy jrankiai — socialiniai tinklai — yra laikomi turintys didesnés jtakos politinei
komunikacijai, nei radijas ar televizija (Lee ir Ryu, 2013). Socialiniai tinklai, sudarydami salygas
betarpiSkam politiky ir rinkéjy bendravimui, jvairiy informacijos kanaly susiliejimui bei informacijos
turinio kiirimui esamuoju momentu, keifia nusistovéjusig politinio komunikavimo tarp kandidato ir
rinkéjo forma. Interneto atsiradimas padéjo pamatus naujoms socializacijos formoms. Socialinés
medijos ne tik kad nepakenké, bet prieSingai, transformavo ir patobulino komunikavimo struktiira,
pozicijas, auditorijos pozitrj (Quan-Haase, 2013).
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Pateikiami trys kriterijai, kuriuos iSpildzius ir nuosekliai laikantis, politiky komunikacija
socialiniuose tinkluose su potencialiais rinkéjais yra efektyvi (Emruli ir Zejneli, 2011):

1. nejkyrumas — socialiniai tinklai savo vartotojus jgalina vis stipriau ir efektyviau reikstis bei
veikti, parodant ir atspindint savo individualumg internetinéje erdvéje. lkyrus lindimas i
vartotojy erdve iSSaukia atstimimo reakcijg. Labai svarbu, jog komunikacija — originali
zinuciy struktiira ir turinys, dalinimasis jdomiais straipsniais, nuotraukomis ir vaizdo jrasais
— socialiniuose tinkluose biity dazna, bet nejkyri;

2. kirybiskumas — socialiniy tinkly vartotojai vengia ir nepriima tradiciniy, nuobodziy — tokiy,
kaip visur ir visiems — siunfiamy informaciniy zinuc¢iy. Komunikacija socialinése
platformose turi sudaryti betarpisko ir labai asmeninio bendravimo jsptdj. Siam tikslui
pasiekti reikia pasitelkti vaizduote ir kiirybiSkuma, kad vartotojas biity nustebintas ir
sudomintas kandidato i$skirtinumu ir originalumu;

3. vartotojy jtraukimas — socialiniai tinklai jgalina vartotojus tapti ir buti kurybiskais.
Internetinés technologijos suteikia visas galimybes demonstruoti savo unikalig asmenybe
virtualiai. ISnaudojus poreikj reikstis ir suteikus vartotojams priezastj jsitraukti j kandidato
skleidziamg politing komunikacijag (jdomiais jrasais paskatinti dalintis informacija su
draugy ratu, jtraukti j diskusijg ir pac¢iam Pirmininkui aktyviai joje reikstis) sukuriama
aplinka, kurioje skatinamas vartotojo jsitraukimas ir dalyvavimas, sukuriamas
reikSmingumo jausmas.

Apibendrinant galima teigti, jog socialiniy tinkly platformos padeda visada biiti pasiekiamiems.
Sie komunikavimo jrankiai kei¢ia visuomenés jprodius — vietoj to, kad likty uZsidare savo lokaliose
geografinése zonose, Zmonés pradeda laisvai bendrauti su heterogeniSkai placiomis, visame pasaulyje
i§sibars¢iusiomis, visuomenémis. Socialiniuose tinkluose iSnyksta laiko ir erdvés barjerai ir kuriami
virtualiai individualiis Seimos, draugy, pazjstamy, bendradarbiy tinklai, kuriuose diskutuojama,
kei¢iamasi informacija, nuomonémis. Siame darbe, artimiausiuose poskyriuose, pladiau bus aptariamos
socialiniy tinkly platformos — Facebook, YouTube, Twitter — kaip daugiausia vartotojy ir/arba jtakos

Lietuvoje ir uZsienyje turin¢ios socialinés medijos.

1.5.1.  Socialinio tinklo Facebook bruozai

Pasaulyje yra sukurta daugybé virtualiy socialiniy tinkly, taciau tik nedaugelis jy sulaukia didesnio
susidoméjimo ir yra populiariis tarp vartotojy. Socialinis tinklas Facebook, nuo ikiirimo 2004 m., tapo

vienu labiausiai skirtingy kultiiry Zmones vienijan¢iu dalyku visame pasaulyje. Nepaisant kukliy istaky,
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kaip devyniolikmecio studento, Marko Zuckerbergo, projektas, jis tapo technologine jégaine su

beprecedente jtaka Siuolaikiniam gyvenimui. Pasak oficialios www.facebook.com 2016 m. paskutinio

ketvircio statistikos, Siuo tinklu kasdien naudojasi 1.15 milijardo vartotojy visame pasaulyje, o bent kartg
per ménesj — daugiau nei 1,86 milijardo.

Pasak Gelber (2011), 2004 m. sukurtas socialinis tinklas Facebook buvo skirtas tik Harvardo
universiteto studentams, taciau jau 2006 m. socialinio tinklo atvérimas placiajai visuomenei leido
suprasti Sio tinklo spartg ir reikSme¢. Komunikacija socialiniame tinkle Facebook suburia Zmones
bendram tikslui ir ple€ia vieSosios sferos samprata, suteikdama vartotojams galimybes jsitraukti ir
formuoti politinius veiksmus (Hall, 2009).

Patys populiariausi ir dazniausiai jvairiuose tiriamuose darbuose, kaip atspirties taSkas naudojami,
vartotojy veiksmai — ,,patinka* (angl. like), ,,dalintis* (angl. share), ,komentuoti (angl. comment)
mygtukai ir ,.kalba apie tai* (angl. talking about this) rodmuo. Pamégti galima asmeninius ir oficialius
artimyjy, draugy, pazjstamy, prekés zenkly, jmoniy, politiky, jvairiy visuomenés veikéjy ir pan.
puslapius bei ty Zmoniy ar jmoniy vieSinamus praneSimus, nuotraukas, vaizdo medZiagg. Dalinimosi
funkcija skirta norimg informacijg paskleisti savo Facebook draugy rate. Komentuodami vartotojai
iSreiskia savo nuomong, pritarima ar, prieSingai, nepritarimg. ,,Kalba apie tai“ — skai¢ius, kuris sujungia
visus $iuos veiksmus ir parodo realy puslapio vartotojy aktyvuma.

Pasak Hahn (2013), socialinis tinklas Facebook i$ kity platformy iSsiskiria placiomis diskusijy
galimybémis didelése, laiko ir erdvés neapribotose grupése, suteikia jsitraukimo jausmag ir padeda kurti
bei plétoti artimesnius bendravimo santykius. Autorés teigimu, politikai jau stengiasi iSvengti
komunikacinio tarpininko ziniasklaidos ir savo siun¢iamg zinig skleidzia tiesiogiai Facebook
socialiniame tinkle, su potencialiu rinkéju bendraudami tiesiogiai.

Haydon (2010) teigimu, politikams Facebook socialinis tinklas sudaro puikias komunikavimo
salygas, nes §is tinklas sujungia vieng didziausiy ir lengviausiai pasiekiamy auditorijy, kuriy nevarzo nei
laiko, nei erdvés barjerai; $i platforma yra sukurta dalinimuisi — informacija, faktais, nuomonémis,
patirtimis; informacija lengvai sklinda i§ Sios socialinés platformos riby, nes socialinis tinklas Facebook
yra integruotas daugelyje kity iSoriniy Saltiniy.

JAV tyrimy centry ,,Pew Research Center* atlikto tyrimo rezultatai teigia, jog socialinio tinklo
Facebook vartotojai yra net dvigubai aktyvesni politiniuose rinkimuose uz neturin¢ius paskyros Siame
socialiniame tinkle (The Political Environmental on Social Media, 2016).

Ir didzioji dalis Sio socialinio tinklo vartotojy yra linke agituoti balsuoti uz vieng ar kitg kandidatg.
Suvokiant slypint] elektorato potencialg Sioje terpéje Stieglitz ir Dang-Xuan (2012) pateikia
komunikacijos gaires, kuriy turéty laikytis politikai, komunikuodami socialiniame tinkle Facebook:
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kiekvieng jrasg turéty lydéti paveiksliukas ar nuotrauka. Kitaip nei grynas tekstas,
vizualumas sulaukia dvigubo vartotojo démesio ir jsitraukimo pamégstant, pasidalinant ar
komentuojant jrasa;

susidaryti konkrety jraSy skelbimo plang. Daugiausia démesio susilaukia jrasai, paskelbti
tarp 6 ir 8 valandos ryte ir nuo 14 iki 17 val. popiet;

skelbiamy jraSy daznumas — bent 1 — 2 kartus per dieng. Reguliarus jrasy atnaujinimas
primena apie politikg ir praneSimai vartotojy naujieny sraute ne taip greitai biina uzgoziami
kity irasy. Nuoseklus ir sistemingas jrasy platinimas padeda susidaryti nuomong,
identifikuoti politiko vertybes ir siekius;

kurybiska ir jtraukianti diskusija. Facebook platforma skirta abipusiam bendravimui, o ne
vien savo paziiiry konstatavimui. Jrasai Siame socialiniame tinkle yra konstruojami, kad
vartotojai susidomeéty ir jsitraukty, iSreikSty savo nuomone — ir nesvarbu, pritariamg ar
prieSingai. Globalumas ir nuomoniy jvairové yra Sio tinklo stiprybé, todel gebéjimas
konstruktyviai atsakyti ] komentarus ir palaikyti diskusijg yra vertinami vartotojy;
bendravimas pirmuoju asmeniu ,,A$“. Facebook vartotojai, bendraudami su artimaisiais,
draugais ir pazjstamais, labiausiai vertina autentiSkumga. To paties tikimasi ir i§ politiky
komunikacijos. Artumo ir asmeniSkumo jausmas skatina didesnj vartotojy pritarimg ir
jsitraukimg. Kyla natiiralus noras bendrauti su realiu Zmogumi, o ne jo asistentais ar
]galiotiniais;

interaktyvumas. Jkelti i savo profilj vaizdo irasy, naudingy nuorody yra puiki priemoné
patraukti vartotojy démesj ir paskatinti juos reaguoti. Interaktyvils praneSimai sulaukia
gerokai didesnio vartotojy isitraukimo, nei sausas, oficialus praneSimas be emocijos;
jvairové lemia apsisprendimg. Politiniai praneSimai néra vienintelis dalykas, kuris domina
rinkéjus. Originalios mintys, naudingi patarimai ar subtili asmeniné¢ informacija padidina
»patinka“ ar dalinimysi kiek]j, o tai suteikia platesnj informacijos paskleidimo mastg;
detalés kuria visumg. Puslapis ar oficialus puslapis socialiniame tinkle Facebook yra
vizitiné kortelé. PreciziSkai sutvarkytas puslapis ir démesys detaléms garantuoja teigiama
vartotojy jvertinimg. Puslapio nuotrauka neturi biiti pasenusi, kontaktiné informacija
uzpildyta atidZiai ir kruopsc€iai. Interesai ir siekiai akcentuojami akivaizdziai, prieSingu
atveju, vartotojai jautriai reaguoja ] atmesting informacijos pateikima ir tai gali atspindéti
rinkimy rezultatuose;

svarbiausia natiiralumas. Zmonés nori jausti, kad bendrauja su tikru, nuoirdziu politiku, o
ne jo darbuotoju, kuris tik atlieka pareiga. Atsipalaidavimas taip pat duoda teigiamy
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rezultaty. Pasidalinimas detalémis apie vertybes, Seima, patj save kuria nattralaus politiko
jvaizdj. Teigiamos ir optimistinés Zinutés yra vertinamos.

Apibendrinant galima teigti, jog socialinis tinklas Facebook, sujungiantis milZiniSkg skaiciy
vartotojy yra puiki terpé politinés informacijos skleidimui ir spar¢iam komunikacijos sklidimui. Tai
tinkama priemon¢ asmeniniy rySiy kiirimui ir palaikymui. Politikai, tinkamai iSnaudodami 8ig platforma
turi puikias galimybes pasiekti mases, pritraukti naujy pasekéjy. Bivimas kartu su dauguma,

jsitraukimas j diskusijas ir atviras bendravimas kuria patikimo politiko jvaizd;.

1.5.2. Vaizdo jrasy platformos YouTube bruozai

Vaizdo jrasai yra tinkamas formatas kurti ir plétoti komunikacija. Vaizdo jrasy platforma YouTube,
turinti daugiau nei 3.25 milijardus vartotojy visame pasaulyje ir biidama antra pagal dydj paieskos
sistema po Google yra vaizdo jrasy dalinimosi tinklas, leidziantis jkelti sukurtus failus | YouTube
serverius, kurie yra prieinami virtualioje erdvéje kiekvienam. Vaizdo jrasai gali buti informacinio,
pramoginio, paveikaus ar asmeninio pobudzio. YouTube platformoje vartotojai gali jkelti savo vaizdo
jraSus ar perziuréti kity, komentuoti, ieskoti turinio pagal raktinius Zodzius ar kategorijas, bendrauti
forumuose su kitais vartotojais. YouTube platforma yra nemokama. Naudotis Sia platforma galima ir
susiklirus asmeninj profilj, ir visiSkai neprisiregistravus. Asmeninio puslapio pagalba galima sekti
ikeltus ar mégstamus savo ir kity vartotojy vaizdo jrasus, rasti kontakting informacija, prenumeruoti kity
vartotojy vaizdo kanalus.

Grossman (2006) §io tinklo populiarumg aiSkina trijy naujyjy technologijy deriniu: sglyginai
nebrangia vaizdo kamery jranga, virtualiy bendruomeniy atsiradimu ir populiarumu bei necenziiruotos
informacijos paklausa.

Hall (2009) teigimu, socialinés medijos, tame tarpe ir YouTube, kaip ir televizija prie§ puse
amziaus, transformavo politiky komunikacija vieSojoje erdvéje. Si platforma tampa neatskiriama
efektyvios komunikacijos dalimi, nes egzistuojantis formatas leidzia pateikti Zenkliai daugiau ir
jvairiapusiSkesnés informacijos nei politiné reklama televizijoje. Autores teigimu, YouTube vaizdo jraso
informacija politikai gali labiau iSreiksSti save, atskleisti sudétingesnius niuansus ir iSsakyti savo
nuomone svarbiais klausimais, aktualiomis problemomis.

Pasak Salmond (2012), politikams YouTube socialiné medija yra puiki priemoné ir informuoti, ir
tkvépti savo sekéjus. Vaizdo jraSy talpinimo ir dalinimosi tinklas daro jtaka politiniam diskursui
suteikdamas politikams galimybes mazesniais kastais tapti matomais, pasiekti placias auditorijas,

siunciant jiems i§ anksto surezisuotg ir kontroliuojama Zinig, vizualiai pateikti asmeninio turinio detaliy.
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Autoriai Smith (2011) ir Salmond (2012) teigia, jog vaizdo jrasai YouTube kanale yra daug
efektyvesni bei ekonomiskai naudingesni nei televizinés reklamos. Norint perziiiréti politiko vaizdo
jrasa, reikia jdéti Siek tiek daugiau pastangy — aktyvuoti atsiysta nuorodg ar skirti laiko paieskoms
duomeny bazéje —nei tik iSeiti i§ kambario ar perjungi televizoriaus kanalg pasirodZius politinei reklamai
(Salmond, 2012). Taigi, vaizdo jraSai YouTube socialinéje platformoje turi daugiau jtakos, nes rinkéjai
juos pasirenka perzitiréti patys, skiria laiko jy paieskai. Ekonominis rodiklis taip pat akivaizdus, pasak
Smith (2011), Jungtiniy Amerikos Valstijy (JAV) 2008 m. Prezidento rinkiminés kampanijos vaizdo
jraSai YouTube kanale buvo perziiiréti 14.5 milijono valandy, o tai reiskia, jog 14.5 milijono valandy
televizijos eterio biity kainave 47 milijonus JAV doleriy. Ikelti vaizdo jrasa i YouTube kanalg nekainuoja
nieko.

Nors YouTube platforma yra ir socialinis tinklas, kuriame vartotojai gali komentuoti, dalintis ir
vertinti jkeltus vaizdo jraSus, taciau svarbiausia Siame tinkle — vaizdo jrasai. Kokig ir kaip politikai
pateikia informacijg tampa svarbiu rodikliu. Politiniy partijy pirmininkai turi puikig terpe plétoti ir
konstruoti politing komunikacijg siysdami rinkéjams iSsamias, aktualiomis temomis ir finansiniy

galimybiy neribojamas informacines zinutes.

1.5.3.  Mikrotinklarascio Twitter bruozai

Socialinis tinklas Twitter yra apibuidinamas kaip esamojo laiko informacinis tinklas, kuris sujungia
vartotojus ir informuoja apie naujausius pasaulio jvykius, naujienas, id¢jas ir mintis. Pagal naujausia
statistika, kasdien §iuo socialiniu tinklu naudojasi apie 313 mln. vartotojy (Mikrotinklarastis Twitter,
2017). Nuo 2006 m., kai socialinis tinklas Twitter pirma kartg pasirod¢ viesojoje erdveje, 81 140 simboliy
mikrotinklaras¢io tipo platforma tapo galingu komunikaciniu jrankiu profesingje, akademingje,
politinéje ir asmeninéje sferoje (Lee, Ryu et al., 2013). Zinutés, vadinamos ,,tweet“, turi tilpti j 140
simboliy struktiirg. Jos gali biiti vieSos ar privacios, siunciamos tiesiogiai kitam vartotojui pridéjus
simbolj ,,@ ir vartotojo varda. Kita Sio socialinio tinklo funkcija — persiuntimas arba ,,re-tweet* —
leidzia nukopijuoti ir platinti originalig Zinute, taip ja skleidziant vis platesniam vartotojy ratui. Siame
tinkle vartotojai seka ir/ar yra sekami (angl. follow) kity vartotojy. Biiti sekéju Siame socialiniame tinkle
reiSkia, jog vartotojas gauna visas sekamojo zZinutes (,,tweets*). Twitter socialinio tinklo platformoje
jvairios temos yra grupuojamos simbolio ,,#“ (angl. hashtag) pagalba. Si funkcija padeda nuosekliai
sekti svarbias, plataus masto aktualijas (Kwak et al., 2010).

Nuo kity socialiniy tinkly svetainiy, Twitter skiriasi tuo, jog ¢ia néra reikalaujama sekimo sutikimo

patvirtinimo, tai vyksta automatiskai (Thapen ir Ghanem, 2013). Pasak autoriy, galimybés persiysti (re-
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tweet) Zinute ir joje paminéti konkrety vartotoja, naudojant ,,@ simbolj ir jo vartotojo varda, pavercia
Twitter ir socialiniu tinklu, ir Ziniasklaidos priemone.

Jungherr (2014) teigimu, Twitter, kaip ir kiti interneto suponuoti socialiniai tinklai, jgalina
vartotojus naujiems ir prasmingiems komunikaciniams jsitraukimames, kurie turi jtakos politinei sferai.
Atvirumas ir pasiekiamumas §] mikrotinklarast] daro patraukliu tiek vartotojams, tiek politikams.
Platformos struktiira orientuota j Zinuc¢iy paskleidimg kuo platesnei auditorijai, mazu simboliy skai¢iumi
susikoncentruojant konkrec¢iai minc¢iai ar temai.

Siuolaikinés technologijos taip pat stipriai prisideda prie §ios socialinés medijos populiarumo.
Zinutés gali bati siun¢iamos ir gaunamos trumpaja SMS Zinute, socialiniame tinkle Facebook,
elektroniniu pastu, RSS (angl. Really Simple Syndication) srautu ar IM (angl. Instant Messaging)
programélémis mobiliajame telefone (Thapen ir Ghanem, 2013).

Socialinis tinklas 7witter yra tinkama terp¢ politinei komunikacijai sklisti ir buti skleidziamai.
Trumpas ir koncentruotas zinuciy turinys privercia politikus formuluoti mintis aiskiai ir sistemingai, kad
iSlaikyty vartotojy démes;, jsitraukima ir susidoméjimg. Milijonin¢ Twitter tinklo auditorija reiSkia, jog

ir politikai, norintys biiti iSgirsti, turi komunikuoti §iame socialiniame tinkle.

1.6. Socialiniai tinklai kaip politinés komunikacijos jrankiai

Politiniam jsitraukimui reikia tam tikry iStekliy — turéti nuomone, gauti informacijos, biiti
remiamam. Seimos nariai, draugai, pazjstami, bendradarbiai, o neretai ir visai nepazjstami zmong¢s,
suburti socialiniame tinkle, daznai turi svarbios informacijos, gali paaiSkinti, kas ir kaip vyksta,
diskutuojant su jais susidélioja mintys, iSgryninamos ir i§pleCiamos nuomonés. Vinogradnaité (2009)
pabrézia, jog politiné komunikacija socialiniuose tinkluose svarbi ne tik tuo, kad padeda isgirsti kity
nuomones, bet, svarbiausia, padeda paciam individui suformuluoti ir vieSai pasakyti savajg. Net ir
pasyvus dalyvavimas diskusijose (ar net paprasCiausias ty diskusijy sekimas nejsitraukiant) suteikia
naujos informacijos apie politikg, privercia susidurti su kitokiomis nuomonémis, jas apmastyti ir ]
jas atsizvelgti.

Socialiniai tinklai reikalauja asmeninio jsitraukimo ir komunikuojant juose turi jaustis, kokia
asmenybe bendrauja. Hellweg (2011) teigimu, socialiniai tinklai palengvino informacijos apie politinius
veikéjus prieinamumg ir suprantamumg. Pagrindiné informacija apie politikus gaunama jau nebe i8
tradicinés Ziniasklaidos ar internetiniy svetainiy, bet pasak autorés, rinkéjai informacijg, o kartais ir pacia
nuomone, susidaro jsitraukdami j interaktyvig komunikacijg socialiniuose tinkluose su kitais vartotojais

ar net tiesiogiai bendraudami su politiku. Pasak Smith (2011), socialiniai tinklai yra gana sudétingos
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platformos komunikaciniams rySiams kurti ir plétoti. Autoriaus nuomone, socialiniy tinkly auditorija
darosi vis brandesné, o tai reiskia, jog Sioje terp€je potencialiy rinkéjy ratas pleciasi ir politiniai veikéjai,
nekreipdami j tai démesio, praranda dalj savo elektorato.

Stieglitz ir Dang-Xuan (2012) pabréZia, jog per socialinius tinklus suteikiama galimyb¢ pasiekti ir
mazai besidomincius politika. Pasyvis politinio gyvenimo veikéjai gali biiti daznai jtraukiami |
politinius pokalbius, diskusijas, jei savo socialiniame tinkle turi aktyviy pasnekovy arba jei dométis Sia
sritimi reikalauja jy socialinis statusas (Vinogradnaité¢, 2009). Tiesa, kaip teigia Smith (2011),
kandidatams nepakanka vien tik susikurti profili ir turéti daug sekéjy (angl. followers) socialiniame
tinkle. Turint placig sekéjy auditorija yra lengva dalintis informacija tame rate, taciau sé¢kmingai ir
efektyviai komunikacijai tarp politiky ir rinkéjy yra biitina turéti aktyviag auditorija, kuri tg informacija
paskleisty (angl. share) dar platesniam ratui.

Politikui pasiekti norimg rezultata nemazai reikSmés turi ir jo statusas, patrauklumas ir
patikimumas. Paprastas fakty ir nuomoniy i§déstymas suteikia efektyvesnj rezultata nei neasmeniskos,
bendro pobiidzio Zinutés (Smith, 2011) ar gili pasauléZiiiriné problemos analizé. Rinkéjy nuomone
formuojama glaudziais socialiniais santykiais ir kontaktais, kurie ir yra viena 1§ esminiy komunikacijos
socialiniuose tinkluose ypatybiy (Jasiulevi¢iené, 2006). Pasak Lipsitz et al. (2005), rinkéjai nori dialogo
ir tiesioginio bendravimo su politiku, kad biity paprastai, aiskiai ir suprantamai pristatomos rinkiminés
programos. Pasak autoriy, nemaziau svarbi rink¢jams yra ir asmeninio pobidzio informacija apie
kandidatg, kuri padeda susidaryti nuomong apie ji. Thapen ir Ghanem (2013) nuomone, labiau politika
besidomintys ir aktyvesni visuomeneés individai yra linke labiau dométis problemomis, aktualijomis,
jsilieti ] interaktyvesnj komunikavima. Tuo tarpu, apolitiSki ar maziau démesio politikai skiriantys
asmenys, labiau domisi politiky asmeniniu gyvenimu ir savybémis.

Van Spanje ir Boomgaarden (2013) teigimu, rinkiminés kampanijos metu didziaja dalj gautos
informacijos rink¢jai jsisavina ir até€jus balsavimo momentui $i gauta informacija turi reikSmingos jtakos
Jy apsisprendimui, tod¢l yra labai svarbu, kaip daznai kandidatas yra matomas socialiniuose tinkluose.
Rinkejy apsisprendimui jtakos taip pat turi kandidato iSskirtinumas. Kuo kandidatas i$skirtinesnis, tuo
rinkimy dieng yra daugiau galimybiy biti atsimintu (Towner ir Dulio, 2012).

Esminiai elementai socialiniy tinkly komunikacinéje terp¢je, pasak Hellweg (2011) yra:

e pasickiamumas — socialiniais tinklais naudojasi jei ne visas, tai didzioji dalis pasaulio. Néra
nei laiko, nei erdvés barjery, reikia tik patikimo interneto rysio;

e ckonomiskumas — didZiausios investicijos komunikacijai socialiniuose tinkluose — laikas ir
tinkama strategija. Vienas 140 simboliy ,,tweet* gali padaryti didesnj poveik;j rinkéjams nei

reklama televizijoje ar straipsniy ciklas laikrastyje;
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e pasitikéjimas — rySys, sukurtas tarp politiko ir rinkéjo dazniausiai nulemia rinkimy baigtj.
Uzgimusi simpatija virtualioje erdvéje, pasireiSkia ir realiame gyvenime. Kuo dazniau ir
intensyviau politikas bendrauja socialiniuose tinkluose, tuo labiau rinkéjai mano jj
pazjstantys.

Apibendrinant galima teigti, jog politinés komunikacijos principai keiciasi kartu su
skaitmenéjancia informacijos visuomene. Anksciau priimtinais laikyti komunikavimo biidai ir priemonés
keiciasi, kaip keiciasi ir politiky komunikacijos kanalai. Socialinés medijos skatina dvipusj bendravimq.
Komunikuojant socialiniuose tinkluose svarbiausi faktoriai yra jsitraukimas ir konkrecios Zinios
siuntimas. Socialiniai tinklai yra ir tampa vis galingesni komunikacijos jrankiai, nes padeda politikams

suprasti jy rinkéjus ir rinkéjams leidzZia paZinti politikus.
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2. TYRIMO METODIKA

Politinés komunikacijos procese esminiai elementai — siuntéjas ir gavéjas — yra priklausomi vienas
nuo kito (kaip ir kokia forma informacija bus pasiysta bei, kaip informacija bus priimta ir interpretuota),
kaip ir nuo terpés, kurioje toji komunikacija vyksta. Siame darbe aptarus socialiniy medijy svarba
politiniame diskurse ir siekiant kuo detaliau atskleisti baigiamojo darbo tema, buvo atlikta politinés
komunikacijos socialinése medijose turinio analizé, nustatant politinés komunikacijos socialinése
medijose indeksa. Tyrimas buvo atliekamas, remiantis Effing et al. (2011), Thapen ir Ghanem (2013)
tyrimy metodologijomis ir UAB ,,Komunikacija ir konsultantai* nuo 2011 m. (Socialinés Ziniasklaidos
indeksas, 2011) skai¢iuojamu Salies socialinés ziniasklaidos indeksu. Pirmoje dalyje buvo tiriamas 14
politiniy partijy, dalyvavusiy 2016 mety Seimo rinkimuose, pirmininky komunikacijos socialinése
medijose kiekybinis intensyvumas. Antroje dalyje — atliktas kiekybinis, struktiirizuotas tyrimas,
besiremiantis 1§ mokslinés problemos kylanc¢ia hipoteze, taikant matematinius analizés metodus tyrimo
duomenims apdoroti bei nagrinéjamam reiskiniui aprasyti (Zukauskien¢, 2008).

Tyrimo tipas. Siekiant geriausiai atskleisti §io darbo uzdavinius ir tikslg, buvo nuspresta atlikti
kiekybinj tyrimg rinkéjy anketinés apklausos biidu ir sudaryti politinés komunikacijos socialinése
medijose indeksg politiniy partijy pirmininky politinei komunikacijai i$tirti ir jvertinti. Apklausos —
kiekybinis duomeny rinkimo metodas, kurio pagrindin¢ priemoné yra klausimynas. Tokius tyrimo
instrumentus (anketas) sudaro sarasas klausimy bei | kiekvieng jy pateikiami keli alternatyvis atsakymai.
Respondentai rastu atsako ] anketos klausimus, pareikSdami savo nuomong ar Zinias ir grazina anketas
tyréjui. Politinés komunikacijos socialinése medijose indeksas — naudinga priemoné, nustatyti politiky
komunikacinj jsitraukimg su rinkéjais socialinése medijose (Effing et al., 2011).

Tyrimo populiacija. Politiky komunikacijos socialiniuose tinkluose tyrimui pasirinkti 2016 m.
Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai — Algirdas Butkevicius (Lietuvos
socialdemokraty partija), Gabrielius Landsbergis (Tévynés sgjunga-Lietuvos krik§¢ionys demokratai),
Arturas Zuokas (Lietuvos laisves sgjunga (liberalai)), Stanislovas BuSkevicius su Audriumi Rudziu S.
(Buskeviciaus ir Tautininky koalicija ,,Pries korupcijg ir skurda®), Rolandas Paksas (Partija Tvarka ir
teisingumas), Ramiinas Karbauskis (Lietuvos valstietiy ir Zaliyjy sajunga), Remigijus Simasius
(Lietuvos Respublikos liberaly sajidis), Valentinas Mazuronis (Darbo partija), Jonas Varkala (,,Drasos
kelias® politin¢ partija), Rolandas Paulauskas (Lietuvos liaudies partija), Valdemar TomaSevski
(Lietuvos lenky rinkimy akcijaKriks¢ionisky Seimy sgjunga), Linas Balsys (Lietuvos zaliyjy partija),
Darius Kuolys (Politiné partija ,,Lietuvos sgrasas®), Naglis Puteikis su Kristupu Augustu Krivicku

(Antikorupciné N. Puteikio ir K. Krivicko koalicija). Apklausos tyrimo populiacija — Lietuvos
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Respublikos gyventojai nuo 18 m., turintys rinkimy teis¢. Rinkéjams anketos buvo siun¢iamos
elektroniniu budu.

Tyrimo imtis. Imtis apibréZiama kaip tyrimui atrinkta visumos dalis, galinti atstovauti visumai
bei teikti reikalingos informacijos. Ji turi atitikti tikslines rinkos kriterijus — turi biiti butent tie asmenys,
kurie domina tyréja (Pranulis, 2000). Apklausoje dalyvavo 107 teis¢ balsuoti turintys Lietuvos
Respublikos pilieciai nuo 18 mety, politinés komunikacijos socialinése medijose indeksas nustatytas
visiems 14 politiniy partijy, dalyvavusiy 2016 m. Seimo rinkimuose, pirmininkams.

Duomeny rinkimo metodas. Pirmoje dalyje buvo tiriamos 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos ypatybés socialinése medijose
laikotarpiu atsizvelgiant j Siuos kriterijus:

® Facebook socialiniame tinkle:

o puslapio mégéjy skaicius paskuting tiriamojo laikotarpio dieng;

o parasSyty komentary ir pirmininky atsako j juos skaicius;

o pirmininky jra8y pasidalinimas (angl. share);

o jrasy patinka (angl. like);

O atnaujinimai.
e Twitter mikrotinklarastyje:

o paskelbty zinuciy skaicius;

o sekeéjy ir sekamyjy skaicius paskutine tiriamojo laikotarpio diena.
® YouTube vaizdo jrasy kanale:

o paskelbty vaizdo jrasy skaicius;

o jraSy bendras perzitry skaicius;

o pirmininky oficialaus kanalo prenumeratoriy skaicius paskuting tiriamojo laikotarpio

diena.

Antros tyrimo dalies duomenys buvo renkami apklausos metodo pagalba. Tyrimo klausimyng —
anketa (Priedas Nr. 2) — sudaro trumpas kreipimasis | respondentus, paaiSkinant vykdomo tyrimo tiksla
ir paskirtj, uztikrinant anketos duomeny anonimiskuma bei pareiSkiant padéka uz iSsakyta nuomong.
Klausimynas yra sudarytas i$ 22 klausimy, kuriuos galima suskirstyti j Sias grupes:

e bendrieji klausimai: klausimai, leidziantys nustatyti respondenty demografines
charakteristikas — lytj, amziy, iSsilavinimg ir nuspéti politinio aktyvumo situacija;

e klausimai, susij¢ su respondenty socialinio tinklo Facebook naudojimo lygiu;

e klausimai, susij¢ su respondenty jsitraukimu j politing komunikacija su 2016 m. Seimo

rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkais socialiniame tinkle;
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e bendro pobudzio klausimai apie vaizdo jrasy platformos YouTube ir mikrotinklarascio
Twitter vartojima.

Atsakymai parinkti remiantis tyrimo tematika, iSkeltais tikslais, uzdaviniais.

Duomenuy analizés metodas. Remiantis uzsienio mokslininky Effing et al. (2011), Thapen ir
Ghanem (2013) tyrimy metodologijomis ir Lietuvoje nuo 2011 mety rySiy su visuomene agentiiros
,Komunikacija ir konsultantai* atliekamu socialinés Ziniasklaidos indekso tyrimu, buvo nagriné¢jami
oficialtis ir asmeniniai 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky puslapiai
socialiniame tinkle Facebook, tik oficialios paskyros mikrotinklaraStyje Twitter ir tik oficialus
pirmininko vaizdo jrasy kanalas YouTube platformoje. Kadangi socialinis tinklas Facebook yra
populiariausias tinklas tarp Lietuvos interneto vartotojy, nagrinéjamos buvo ne tik oficialios pirmininky
paskyros, bet ir asmenings, jei politikas kitokios neturi. Politikas yra vieSas asmuo, todél uz
komunikacijos vystyma su potencialiais rinkéjais asmeninéje anketoje jam buvo skiriama maziau baly.
Atsizvelgiant | Thapen, Ghanem (2013) nuomong, jog bet koks vieSumas yra geras vieSumas, jrasy ir
zinuciy turinys nebuvo analizuojamas.

Uz socialinio tinklo Facebook puslapj 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusios politinés partijos
pirmininkas maksimaliai galéjo surinkti 95 balus. Tyrimo laikotarpiu kiekybiskai buvo vertinami:

e  puslapio sekéjy skaicius (paskuting tiriamojo laikotarpio dieng);
e  komentary skaicius;

e  atsakymy j komentarus skaicius;

e  paspaudimy ,,patinka‘ skaicius;

e  jraSy pasidalinimo skaicius;

e  jraSy skelbimo aktyvumas.

2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai buvo suranguoti maz¢jancia
tvarka: kiekviename segmente kiekybiskai aktyviausiai komunikaves pirmininkas surenka 15 baly,
maziausiai — 1 balg, turintis oficialy politiko profili — 5 balus, asmenin¢ paskyra — 1 bala, o neturintis
puslapio ar nekomunikaves — 0 baly.

Maksimalus galimas balas — 28 — vaizdo jraSy platformoje YouTube buvo skiriamas pagal Siuos
vertinimo Kriterijus:

e oficialaus kanalo turéjimas;
e prenumeratoriy skaicius (paskuting tiriamojo laikotarpio dieng);
e per tiriamajj laikotarpj jkelty vaizdo jrasy skaicius;
e per tiriamajj laikotarpj jkelty vaizdo jrasy perziiiry skaicius.
2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai buvo suranguoti mazéjancia
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tvarka: kiekviename segmente kiekybiSkai aktyviausiai komunikaves pirmininkas surenka 9 balus,
maziausiai — 1 balg, neturintis oficialaus kanalo ar netalpings vaizdo jrasy — 0 baly. Uz oficialaus kanalo
turéjima buvo skiriamas 1 balas. Kadangi Siuo tyrimu yra analizuojami tik kiekybiniai paties pirmininko
komunikacijos duomenys, vaizdo jrasai apie pirmininka jo partijos oficialiame kanale néra vertinami.

MikrotinklaraStyje Twitter 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai
galéjo surinkti po 41 balg pagal Siuos kriterijus:

® paskyros turéjimas;

e paraSyty zinuciy (angl. tweets) skaicius;

e kandidato sekamy vartotojy skaicius (paskuting tiriamojo laikotarpio dieng);
e kandidatg sekanciyjy skaiCius (paskuting tiriamojo laikotarpio dieng);

® naujumas.

Uz paskyros tur¢jimg Siame socialiniame tinkle buvo skiriamas 1 balas. 2016 m. Seimo
rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai buvo vertinami mazéjancia tvarka: kiekviename
segmente kiekybiskai aktyviausiai komunikaves pirmininkas surenka 10 baly, maziausiai — 1 bala,
neturintis paskyros — 0 baly. Zinu¢iy naujumas buvo vertinamas mazéjanéia tvarka, nuo véliausiai
padaryty jrasy.

Apdorojant apklausos metu surinktus duomenis, buvo taikomas aprasomasis statistikos metodas,
kurj sudaro duomeny grupavimas, statistiniy charakteristiky skai¢iavimas ir grafinis vaizdavimas. Sis
tyrimas apdorotas Microsoft Windows Office (Microsoft Excel) ir amCharts programomis. Analizés
rezultatai pateikti paveiksluose, atlikta iSsami jy interpretacija ir apibendrinimai, lyginama su kity
moksliniy tyrimy duomenimis.

Tyrimo laikas ir vieta. Kadangi tyrimo objektas yra 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy
politiniy partijy pirmininky komunikacijos ypatybés socialinése medijose rinkimy agitaciniu laikotarpiu,
labai svarbu tiksliai apibrézti §; laikotarpj.

Vykdant Siame darbe numatyta tyrima ir analizuojant politinés komunikacijos ypatumus
tiriamuoju laikotarpiu apibréZiamas laikas nuo 2016 m. balandzio 9 d., kada VRK oficialiai jregistravo
politinés kampanijos dalyvius, iki 2016 m. spalio 7 d. (imtinai), kada pagal Respublikos Prezidento
rinkimy jstatyma (2013) rinkimy agitacija, nepaisant jos biidy, formy ir priemoniy, draudZiama likus 30
valandy iki rinkimy pradzios ir rinkimy dieng iki balsavimo pabaigos, iSskyrus nuolating vaizding
agitacija, iSkabintg iki prasidedant Siam rinkimy agitacijos draudimui.

Rinké&jy apklausa buvo vykdoma laikotarpiu — 2017 m. balandzio 24 d. — 2017 m. geguzés 12 d.
(imtinai). SavarankiSkai sukurta anketa buvo patalpinta internetiniame puslapyje www.apklausa.lt,

kuriame respondentai ir pildé anketas.
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Sunkumai ir klittys, su kuriais susidurta tyrimo metu. Pradéjus vykdyti tyrima, buvo susidurta
su Siek tiek pasyviu respondenty atsakinéjimu j pateikta anketos klausimyna. Véliau didesniy sunkumy

vykdant tyrima neiskilo.
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3. PARTIJU PIRMININKU POLITINES KOMUNIKACIJOS SOCIALINESE
MEDIJOSE 2016 METU LIETUVOS RESPUBLIKOS SEIMO RINKIMU METU
REZULTATAI

3.1.  Politinés komunikacijos socialinése medijose indeksas

Socialinés medijos, pritraukdamos didZigja dalj Salies gyventojy, yra tinkama terpé analizuoti 2016
m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos situacijg ir
ypatumus, kuriamos abipusés komunikacijos su rinké¢jais lygj. Pirmoje dalyje buvo skaiiuojamas
politinés komunikacijos socialinése medijose indeksas, kuris padéjo atskleisti, kuris politinés partijos
pirmininkas aktyviausiai naudojo Sias komunikacines priemones politinei komunikacijai plétoti. Pirmoji
tyrimo dalis susidéjo i8 trijy etapy — socialinio tinklo Facebook, mikrotinklaras¢io Twitter, vaizdo jrasy
platformos YouTube — vertinimo.

Pirmojo etapo rezultatai. Kiekvieno 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy
pirmininko oficialus puslapis socialiniame tinkle Facebook yra vertinamas atskirai, aptariant visus
kriterijus ir susumuojant gautus balus. Tyrime dalyvavo oficialios ir asmeninés politiniy partijy
pirmininky paskyros Siame socialiniame tinkle. Vienintelis politikas, kuris Sioje platformoje su savo
potencialiais rinkéjais komunikacijos nevykdé yra Jomas Varkala, todél toliau Sis politikas
nevertinamas.

Linas Balsys savo oficialiame politiko profilyje paskuting tyrimo dieng buvo sekamas 3 773
Facebook vartotojy. Uz tai politikui skiriami 4 balai. L. Balsys, lyginant su kitais tiriamais politikais,
gana aktyviai jsitraukdavo ] diskusijas su komentatoriais, nes sulaukes 126 komentary, 1 29 1S jy atsake.
Atitinkamai jam skiriami 2 ir 4 balai. Lietuvos zaliyjy partijos pirmininkas paras¢ 146 zinutes ir tai yra
0.7 zinutés per dieng, kurioms “patinka” paspaudé¢ 2.408 kartus, o pasidalino — 274. Uz tai skiriami 7 ir
2 balai. IS viso Linas Balsys surinko 24 balus i§ 61 galimo, todél bendroje baly suvestinéje §is politikas
yra aStuntas pagal komunikacijos aktyvuma Sioje socialin¢je medijoje.

Stanislova Buskeviciy seké tik 627 Facebook vartotojai — antras maziausias sekéjy skaicius — todél
politikui skiriami 2 balai. Savo oficialiame profilyje politikas paskelbé 96 jrasus arba 0.45 jraso per dieng
— 6 balai. Sie jrasai sulauké 2 408 “patinka” paspaudimy, 274 pasidalinimy ir 126 komentary.
Atitinkamai politikui skiriami 4, 2 ir 2 balai. Politikas j vartotojy komentarus atsakée net 52 kartus, todél
jam skiriami 7 balai i§ 10 galimy. Stanislovas Buskevicius, surinkes 34 balus, yra penktas politikas pagal

komunikacijos aktyvumg populiariausioje Lietuvoje socialingje erdveje.
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Algirdo Butkeviciaus oficialus politiko puslapis tiriamojo laikotarpio paskuting dieng tur¢jo 7 624
sekéjus ir surinko 8 balus i§ 10 galimy. Sio socialinio tinklo vartotojai politikui parasé 814 komentary,
taciau 18 pirmininko pusés sulauke tik 33 atsakymy. Atitinkamai surenkant po 8 ir 5 balus. 26 945 kartus
vartotojai paspaudé ,patinka“ uz profilyje paskelbtus jraSus, uz tai skiriami 8 balai, o uz 997
pasidalinimus — 6. Per tiriamajj laikotarpj politikas paskelbdavo po 0.8 jraSo per dieng arba 170 jrasy per
tiriamajj laikotarpj. Uz tokj aktyvuma, skelbiant jrasus, skiriami 8 balai. IS viso Algirdas Butkevicius uz
komunikacijg socialiniame tinkle Facebook surinko 44 balus ir pagal aktyvumg Sioje socialingje
medijoje yra trecias tarp visy 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy partijy pirmininky.

Rolandas Paksas, turédamas 7 936 sekejus, surinko 9 balus. 657 komentarais politikas surinko 7
balus ir dar 8 balai buvo skiriami uz 59 atsakus j juos. Politiko jrasai susilauké 1.091 pasidalinimy ir uz
tai skiriami 7 balai, paspaudimy ,,patinka“ — 8 780 — 7 balai. Politikas padaré¢ 76 jrasus ir tai yra 0.4 jraso
per dieng visg tiriamajj laikotarpj. Uz tai skiriami 3 balai. Rolandas Paksas i$ viso surinko 42 balus i§ 61
galimy ir pagal bendra suma yra ketvirtas tarp tiriamy politiky.

Rolandg Paulauskq, Lietuvos liaudies partijos pirmininka, seka 3 902 Facebook vartotojai, kurie
1 87 politiko parasSytas Zinutes komentarais atsake 385 kartus. Atitinkamai uz Siuos rodiklius skiriami 5,
5 ir 6 balai. IS viso politiko jrasai sulauké 4 564 “patinka” paspaudimy bei 835 pasidalinimy, o baly
iSraiska tai atitinka 6 ir 5 balus. Pats politikas i kity vartotojy komentarus atsaké 87 kartus. Uz tai jam
skiriami 5 balai. IS viso Rolandas Paulauskas surinko 31 balg ir yra Sestas bendroje baly lenteléje.

Naglis Puteikis tiriamojo laikotarpio pabaigoje turéjo 6 094 sekéjus, todél surinko 7 balus.
Turédamas pakankamai didelj sekéjy skaiciy su jais bendravo vangiai — per vieng dieng skelbdavo tik
po 0.2 jraso. Per visg tiriamajj laikotarpj politikas pavieSino 45 jrasus ir surinko 2 balus. Politiko jrasai
sulauké 203 komentary ir tai yra 4 balai, o pats atsaké 36 kartus, surinkdamas 6 balus. Vartotojai
»patinka“ spaude 1 343 kartus, o dalinosi 258 kartus, atitinkamai balais tai yra 2 ir 4. Naglis Puteikis 18§
viso surinko 26 balus ir yra septintas politikas pagal aktyvig komunikacijg socialiniame tinkle Facebook.

Audrius Rudys sutrauké maziausig sekéjy auditorija — 234 — ir surinko 1 balg. Pagal visus
vertinimo kriterijus politikas surinko maziausig galimg baly skaiciy — 7. Ir tai yra po vieng balg uz 234
sekéjus, 21 kity vartotojy komentara bei vieng atsaka i§ politiko. 1 balas buvo skiriamas ir uz 167
“patinka” paspaudimus, 80 pasidalinimy bei 23 per tiriamajj laikotarpj paraSytas zinutes. Audrius Rudys
yra pras¢iausiai komunikacijg Siame socialiniame tinkle vykdes 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy
partijy pirmininkas.

Remigijaus SimasSiaus oficialus puslapis, sekamas 4 650 vartotojy, buvo tik 3eStas pagal
populiaruma sekéjy skaic¢iumi pirmininko puslapis, todél ir surinko 6 balus. Komentary skaicius politiko
profilyje buvo beveik gausiausias — 3 924, kaip ir atsakas juos. Siuo atveju, politikas surinko po 9 balus.
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Vartotojai ,,patinka“ spaud¢ 103 615 karty, o politiko jrasais dalinosi 3 493 —uz abu kriterijus skiriamas
maksimalus baly skai¢ius — po 10. Per tiriamg laikotarpj politiko profilyje buvo paskelbta 273 jraSai, o
tai yra po 1.3 jraso per dieng. pirminiko jraSy atnaujinimas buvo antras pagal aktyvuma, todel skiriami
9 balai. Remigijus Simasius i§ viso surinko 54 balus ir yra antras tarp visy 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky, vykdziusiy komunikacija socialiniame tinkle Facebook.

Valdemar Tomasevski oficialiame socialinio tinklo Facebook puslapyje komunikuoja tik lenky
kalba. Seké&jy turi — 2 691, uz tai skiriami 3 balai. Per tiriamajj laikotarpj politikas jkélé 86 jrasus, kuriuos
vartotojai pakomentavo 128 kartus. Atitinkamai skiriami balai 4 ir 3. Buvo 16 atsakymy i vartotojy
komentarus, todel skiriami 2 balai. Politikas susilauké 1 924 paspaudimy ,,patinka“ ir 351 pasidalinimo
ikeltais jraSais, atitinkamai skiriama po 3 balus. Valdemar TomasSevski i§ viso surinko 19 baly ir pagal
komunikacijos aktyvumag socialiniame tinkle Facebook yra prieSpaskutingje vietoje.

Artiras Zuokas surinko 10 baly, turédamas 47 101 sekéjus. Pagal komentary skaiciy 4 810,
politikui skiriami 10 baly ir tiek pat uz 114 atsaka j juos. 92 205 — tiek ,,patinka“ paspaudimy per tiriamajj
laikotarpj susilauké politiko jrasai ir tai yra 9 balai. 2 531 kartg vartotojai pasidalino politiko jrasais,
todél skiriami 9 balai. politikas aktyviai dalinosi naujienomis ir per dieng paskelbdavo 1.5 jraso — 301
jrasas 18 viso. Dél Sios priezasties, Artiiras Zuokas uz jrasy atnaujinimg gauna 10 baly ir bendrai surenka
59. Pagal bendra visy Kandidaty baly suma, Artiras Zuokas vykdé aktyviausia komunikacija
socialiniame tinkle Facebook.

Pirmojo etapo rezultaty apibendrinimas. Visy 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy
partijy pirmininky komunikacijos Facebook socialiniame tinkle bendri balai pateikiami 2 paveiksle.

Politiko puslapio sekéjy skaicius gali biiti laikomas rinkiminés sékmés rodikliu (Stieglitz ir Dang-
Xuan, 2012). Artiiras Zuokas ir Rolandas Paksas, turédami atitinkamai po beveik 47 000 ir 8 000 sekéjy,
1§ dalies paneigia §j teiginj, nes A .Zuokas nors turédamas daugiausia sekejy i§ visy tiriamy politiky,
pirmojo rinkimy turo slenkscio neperzenge. Tie patys autoriai teigia, jog politiky reakcija j socialinio
tinklo Facebook vartotojy komentarus kuria palankesnj ir labiau mégstamo politiko jvaizdj. Siuo atveju,
Artiiras Zuokas ir Remigijus Simagius buvo aktyviausi politikai, atsakinéjantys j vartotojy komentarus.
Kai, tuo tarpu, Naglis Puteikis ir Audrius Rudys para$¢ vos po keleta atsaky. Galima daryti prielaida,
jog daugiau sekéjy turinys politikai deda ir daugiau pastangy abipusei komunikacijai su rinkéjais kurti
bei palaikyti. Tiesa, reikia paminéti, jog visy tirty politiky atsakymy j vartotojy komentarus kiekis néra
didelis. Tai leidzia daryti prielaida, jog abipusio griztamojo rysio siekiama vangiai, o §ig socialing medija
naudojama lyg savotiSkg skelbimy lentg informacijai skelbti. N. K. Smith (2011) teigia, jog nuolatinis
jraSy atnaujinimas yra vienas i$ teisingo komunikavimo socialinéje medijoje bruozy. Daugiausia
atsakytais komentarais komunikacijg su potencialiais rink¢jais palaiké G. Landsbergis, kuris turi ir
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daugiausia paskyros sekéjy. Antroje vietoje paliko Z. Zuokas - tiek pagal atsakytus komentarus, tiek ir
pagal sekéjy skaiciy. Vél prieiname prie prielaidos, jog daugiau sekéjy turintys pirmininkai deda daugiau
pastangy pritraukti ir sudominti potencialius rinkéjus jdomia ir nuolatos atnaujinama informacija. Tiesa,
trecioje vietoje pagal atsakyty komentary skaiciy turime D. Kuolj, taCiau Sioje situacijoje vertinti
pakankamai sunku, kadangi §is politikas savo oficialaus puslapio neturéjo, todél atsakymai galéjo turéti
ir labai daug asmeninio pobiidzio, o kadangi turinys nebuvo vertinamas - iSskirti negalima.

Gana tolygia komunikacijg vedé Ramiinas Karbauskis, Algirdas Butkevicius, Darius Kuolys,
Valentinas Mazuronis ir Rolandas Paksas, kurie nei vienoje i§ vertinamy sri¢iy ypatingai nepasizymejo
(galima iSskirti tik D. Kuolj, kuris parasé daugiausia atsakymy j vartotojy komentarus). Valdemar
Tomasevski, Naglio Puteikio, Lino Balsio, Rolando Paulausko, Stanislovo Buskevi¢iaus ir Audriaus
Rudzio komunikacingé situacija socialiniame tinkle Facebook labai prasta. ISskyrus kai kuriy politiky
sekejy skaiciy, tiriamieji rodikliai Zemiausi tarp visy pirminiky. Politiky vykdoma komunikacija nei kiek

neprimena (arba tai daro labai silpnai) bandymo uzmegzti abipusj rySi su vartotojais.

Paskyra | 2 |Sekeiusk. | Komentary | -3 | "Patinka” | - m&;gm Bl g | Atsakymaii | - DeZnumas | | Bendras

Linas Balsys + 5 3.773 5 126 2 2408 4 174 2 29 5 146 9 32
Stanislovas Buskevidius + 5 627 2 235 3 2.776 4 1.176 8 52 10 96 6 38
Algirdas Butkevidius + 5| 7624 |9 814 8 26945 |10 997 6 33 6 170 10 54
Ramiinas Karbauskis + 1 23.803 |13 1.724 10 48.714 11 3.537 10 20 3 99 7 S5
Kristupas Augustas Krivickas + 1 17417 [12 29,502 14 | 104.646 | 14 14.556 12 44 9 n 14 76
Darius Kuolys + 1 2,032 3 1,591 9 19.427 9 3711 11 102 13 144 8 54
Gabrielius Landsbergis + 1 59701 |15] 35712 15| 285341 15 5497 15 769 15 402 15 21
'Valentinas Mazuronis + 1 9.357 11 3429 11 18.606 8 2.364 9 35 7 173 11 58
Rolandas Paksas + b 7.936 10 657 7 8.781 7 1.091 7 59 11 64 o 50
Rolandas Paulauskas + 5 3902 |6 385 6 4.564 6 835 5 23 4 87 5 37
Naglis Puteikis + 5 6,094 8 203 4 1.343 2 258 4 36 8 76 4 35
Audrius Rudys + 5 234 1 21 1 167 1 80 1 5 1 23 1 11
Remigijus Simasius + 5 4.65 7 3.924 12 103615 |13 3.493 14 87 12 186 1124 75
'Valdemar Tomasevski + C 2.691 4 128 3 1.924 3 351 3 16 2 30 2 22
Jonas Varkala - - - - - - - - - - - - - -

Artiras Zuokas + 5| 47.101 |14 4.81 13 92.205 12 2,531 13 114 14 301 13 84

2 pav. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos
socialiniame tinkle Facebook jvertinimas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Apibendrinant galima teigti, jog 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy
pirmininky politiné komunikacija socialiniame tinkle Facebook yra beveik vienakrypté, nes politikai
gana vangiai reaguoja ] vartotojy komentarus. Daugiau sekéjy turintys politiniy partijy pirmininkai
vykdo ir aktyvesne komunikacija, siysdami potencialiems rinkéjams jdomesne ir labiau jtraukiancia
informacija, kuri skatina spausti ,,patinka®, dalintis jraSais. Tiesa, Zenkliai daugiau sekejy turintis
pirmininkas, net ir aktyviai nekomunikuodamas, sugeba pritraukti daugiausia vartotojy démesio ir

veiksmy. Labiausiai socialinio tinklo Facebook vartotojus domina informacija susijusi ne su rinkiminiy
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programy tikslais ir siekiais, o lengvesnio, nuotaikingesnio turinio.

Antrojo etapo rezultatai. Sio etapo metu, pagal anks¢iau i§vardintus kriterijus, yra vertinama 2016
m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky komunikacija vaizdo jrasy pagalba
YouTube platformoje. Kiekvieno politiko oficialus vaizdo jrasy kanalas analizuojamas atskirai. Jei
pirmininkas figliruoja tik savo partijos oficialiame kanale, tokiu atveju, vaizdo jrasai néra vertinami.
Traktuojama, jog politinés partijos pirmininkas kanalo neturi.

Oficialaus vaizdo jraSy kanalo YouTube platformoje neturi Sie politiniy partijy pirmininkai:
Algirdas Butkevicius, Ramiunas Karbauskis, Darius Kuolys, Valentinas Mazuronis, Rolandas Paksas,
Rolandas Paulauskas, Jonas Varkala, tod¢l Siems kandidatams skiriama 0 baly. Kitiems politikams —
Linui Balsiui, Satnislovui Buskevic¢iui, Kristupui Augustui Krivickui, Gabrieliui Landsbergiui, Nagliui
Puteikiui Audriui RudZiui, Remigijui Simasiui, Valdemar Tomasevski ir Artiirui Zuokui — skiriama po
1 balg uz oficialios Vaizdo jrasy platformos YouTube paskyros turé¢jima.

Linas Balsys per tiriamajj laikotarpj buvo patalpings 3 vaizdo jrasus, todél jam skiriami 8 balai i$
9 galimy. Siuos vaizdo jrasus perzitiréjo 31 YouTube vartotojas, todél politikui skiriami 6 balai. Linas
Balsys neturi nei vieno prenumeratoriaus $ioje platformoje ir uz §j vertinimo kriterijy balai néra skiriami.
I8 viso politikas surinko 15 baly ir yra ketvirtas pagal vykdoma komunikacijg Sioje platformoje.

Algirdas Butkevic¢ius daugiau baly nebegauna, nes Sio politiko YouTube kanalo neseka nei vienas
vartotojas, o visi jkelti vaizdo jrasai yra ne politinio pobiidZio, o muzikos atlikéjy dainy vaizdo klipai.

Kristupas Augustas Krivickas ir Naglis Puteikis oficialaus vaizdo jraSy kanalo nustatymai
YouTube platformoje surinko vienodg baly skaiciy, nes jy kanalas buvo vertinamas bendrai. Per tiriamajj
laikotarpj politikai jkélé tik 2 vaizdo jraSus ir gavo 7 balus, taciau Siuos vaizdo jraSus maté 113 211
vartotojy ir tai yra placiausia auditorija, lyginant su kitais pirmininkais. UZ perziiiry skai¢iy politikams
skiriami 9 balai. Bendrai Kristupas Krivickas ir Naglis Puteikis surinko 25 balus ir yra antroje vietoje
pagal vykdoma komunikacijg Sioje platformoje.

Gabrielius Landsbergis savo oficialiame YouTube kanale per tiriamajj laikotarp nejkélé nei vieno
vaizdo iraSo, todél tiek uz §j kriterijy, tiek uz vaizdo jrasy perzitros skaiciy politikui balai néra skiriami.
Visgi, kanalas turi 36 prenumeratorius, o tai yra 6 balai. Verta paminéti, jog G. Landsbergis aktyviai
komunikavo vaizdo jrasus keldamas Tévynés sgjunga — Lietuvos kriks¢ionys demokratai partijos
YouTube kanale, taciau kaip ir minéta anksc¢iau, politiniy partijy kanalai ir pirmininky komunikacija ten
néra vertinama. IS viso Gabrielius Landsbergis surinko 7 balus ir yra penktoje vietoje.

Audrius Rudys 3 balus gavo uz vieng prenumeratoriy. Daugiau baly Sis politikas nesurinko,
kadangi kaip ir A. Butkevicius savo YouTube kanale talpino tik pramoginio bodiizio vaizdo jrasus, kurie

niekaip nesusij¢ nei su politika, nei rinkiminiu laikotarpiu. Politikas bendrai surenka 4 balus ir uzima 7
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vietg pagal vykdoma komunikacija Sioje socialingje erdveje.

Remgijaus SimasSiaus per tiriamajj laikotarpj jkelti 2 vaizdo jragai susilauké 1 325 vartotojy
perzitiry. Politiko kanalas turi 47 prenumeratorius. Balai Siam politikui susidéliojo taip: 7, 7, 7.
Remigijus Simagius i§ viso surinko 22 balus ir yra tre¢ias aktyviausiai komunikacija TouTube
platformoje vykdes politinés partijos pirmininkas.

Valdemar Tomasevski kanalg vaizdo jrasy talpinimo platformoje prenumeruoja 18 vartotojy ir uz
tai politikui skiriami 5 balai, bet daugiau baly jis negauna, nes per tiriamajj laikotarpj nebuvo jkeltas nei
vienas vaizdo jrasas. V. TomaSevski bendrai surinko 6 balus ir uzima 6 vieta reitingy lentel¢je.

Artiras Zuokas, kurio kanalas sukurtas 2011 m., vaizdo jrasus talpina pakaankamai nuosekliai,
kiekvieng ménesj bent po vieng. Per tiriamajj laikotarpj pirmininkas patalpino 24 vaizdo jraSus, kurie
buvo perziiréti 41 760 karty. Uz Siuos kriterijus atitinkamai skiriami 9 ir 8 balai. Politiko vaizdo jrasy
kanalg prenumeruoja 1 327 vartojai ir tai yra didziausias Sios platformos prenumeratoriy skaicius tarp
respondenty, todél skiriami 9 balai. IS viso Artiiras Zuokas YouTube platformoje surinko beveik
maksimaly galimg baly skai€iy — 27 — ir yra aktyviausiai komunikacijg Siame socialiniame tinkle vykdgs
politiniy partijy, dalyvavusiy 2016 m. Seimo rinkimuose, pirmininkas.

Antrojo etapo rezultaty vertinimas. Antrojo etapo bendri visy 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky komunikacijos, pasitelkiant vaizdo jrasus, vertinimai yra
pateikti 3 paveiksle.

Smith (2011) teigimu, YouTube platforma jgalina politikus pasiekti placig ir heterogeniska
auditorijg labai mazomis sgnaudomis. Autorés nuomone, esant tokiai galimybei politikai turéty varzytis
gauti kuo daugiau nemokamo eterio laiko, pritraukti auditorija politing informacija pateikiant vaizdziai
ir jtraukian¢iai. Si platforma labai dékinga, anot autorés, Siek tiek stipresnj zinomuma turintiems
politikams, nes tada jiems reikia dar maZesniy pastangy pritraukti Zitirovus. Siuos teiginius patvirtina
Artiro Zuoko kanalas platformoje YouTube, kadangi tai antras daugiausia prenumeratoriy turintis
politikas ir pirmas pagal jkelty vaizdo jrady bei jy perzitry skai¢ius. Jis ir Remigijus Simasius, kuris
turé¢jo 1 325 perzitiry ir 47 prenumeratorius, galima teigti, aktyviausiai iSnaudojo YouTube platforma
bendravimui vaizdo jra8y iSraiSka. Nors Sie skai€iai ir néra dideli, jie apibréZia esamg situacija. Pagal
perzitury skaiciy, daugiausia jy surink¢ buvo Kristuoas Augustas Krivickas ir Naglis Puteikis, taciau ¢ia
biitina paminéti §io vazido jraSo turinj, kuris daugiau priminé parodijos Zanrg, o ne politiniy nuostaty ir
rinkiminiy tiksly atskleidimg. Linas Balsys, Gabrielius Landsbergis ir Valdemar TomaSevski
nepasizymeéjo nei stipriais prenumeratoriy, ikelty vaizdo jrasy ar perzitry kiekiais. Algirdas Butkevic¢ius
ir Audrius Rudys, nors ir turintys oficialius vaizdo jrasy kanalus YouTube platformoje, taciau galima
teigti, jog komunikacijos Sioje terpéje pirmininkai nevykdo.
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Oficialus | -z | Prenumeratoriy | -3 | Ikelty vaizdo = ‘£ | Bendras
kanalas | ° sk, % irasy sk. ; A ; balas
Linas Balsys + 1 0 0 3 8 31 6 15
Stanislovas Bufkevidius - - - - - - - - -
Algirdas Butkeviius + 1 0 0 0 0 0 0 1
Ramiinas Karbauskis - - - - - - - - -
Kristupas Augustas Krivickas + 1 69 8 2 7 113.211 9 25
Darius Kuolys - - - - - - - - -
Gabrielius Landsbergis + 1 36 6 0 0 0 0 7
'Valentinas Mazuronis - - - - - - - - -
Rolandas Paksas - - - - - - - -
Rolandas Paulauskas - - - - - - - - -
Naglis Puteikis + 1 69 8 2 7 113.211 9 25
Audrius Rudys + 1 1 4 0 0 0 0 5
Remigijus Simagius + 1 47 7 2 7 1.324 7 22
'Valdemar Tomadevski + 1 18 5 0 0 0 0 6
Jonas Varkala = - - - = = = - -
Artliras Zuokas + 1 1.327 9 24 9 41.76 8 20

3 pav. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos

YouTube platformoje jvertinimas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Apibendrinant antrojo etapo rezultatus, galima daryti prielaida, jog 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai ne visai iSnaudoja $ios platformos teikiamus privalumus.
Politiky jkelty vaizdo jraSy nepakanka, kad sulaukty didesnio vartotojy susidoméjimo, o net 9
pirmininkai i$vis nevykdo sistemingos komunikacijos Sioje aplinkoje. Reikéty paminéti, jog perzitiry
skaicius yra fiksuojamas, jei vaizdo jrasas buvo perziiirétas socialiniame tinkle Facebook, internetinéje
svetaingje ar kitoje vietoje, kurioje yra integruota YouTube vaizdo jrasy perzitiros sistema. Tokiu atveju,
nebitinai visos perziliros yra i§ tiesioginiy apsilankymy Sioje platformoje. Vaizdo jraSai yra jtaigi
priemoné, leidZianti potencialiems rinkéjams susipazinti su partijy pirmininky asmenybémis, kiirybiskai
pateikti rinkiminiy programy tikslus ar kitg tikslingg informacija. YouTube platforma sutraukia placiag
auditorijg, o vaizdo jraSy jkélimas nieko nekainuoja, tode¢l §i komunikacing terpe galéjo buti visapusiskai
naudinga 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkams.

Treciojo etapo rezultatai. Siame etape yra vertinama 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy
politiniy partijy pirmininky komunikacija mikrotinklarastyje Twitter. Kiekvieno politiko puslapis
analizuojamas atskirai, pagal anksc¢iau i§vardintus kriterijaus.

Uz paskyros turéjimag 1 balas buvo skirtas 10 politiniy partijy pirminikams — Linui Balsiui,
Algirdui Butkevi€iui, Kristupui Augustui Krivickui, Gabrieliui Landsbergiui, Valentinui Mazuroniui,
Rolandui Paksui, Nagliui Puteikiui, Remigijui Simasiui, Valdemar Tomasevski ir Artiirui Zuokui.

Per tiriamajj laikotarpj Linas Balsys nepara$é nei vienos Zinutés, todél balai jam nebuvo skirti uz
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§1 vertinimo kriterijy. Politikg mikrotinklarastyje seka 231 sekéjai, o pats politikas — 19. Atitinkamai jis
gauna 4 ir 3 balus. Paskutiné zinuté politiko paskyroje yra jrasSyta 2015 mety rugséjo mén., todél uz jrasy
atnaujinimas neskiriamas nei vienas balas. Bendroje sumoje Linas Balsys surinko 8 balus ir yra 8 pagal
vykdomga komunikacijg Siame socialiniame tinkle.

Algirdas Butkevicius parasé¢ 13 zinuciy ir buvo jvertintas 9 balais. Kandidatas seka 193 kity
Twitter vartotojy, o pats yra sekamas 4 933, ir atitinkamai uz tai skiriami 6 ir 8 balai. Uz jrasy naujuma
politikui balai néra skiriami, nes paskutiniai jrasai buvo paskelbti 2015 mety spalio ménesj. IS viso uz
komunikacija mikrotinklarastyje Twitter Algirdas ButkeviCius surinko 24 baly. Politikas bendroje
suvestingje liko ketvirtas.

Kristupas Augustas Krivickas ir Naglis Puteikis bendroje skiriamy baly sumoje surinko po 12
baly ir abu politikai liko Sesti pagal vykdoma komunikacijg Sioje socialingje erdvéje. Kristupas Augustas
Krivickas per tiriamajj laikotarpj paras¢ 1 Zinute, todé¢l gavo 6 balus, Naglis Puteikis — nei vienos, todél
balai skiriami nebuvo. N. Puteikis 6 balus gavo uz $j poltika sekancius kitus 587 Twitter varotojus, o
pats politikas seka 98 vartotojus, todél jam skiriami 5 balai. K. A. Krivickas pats seka 22 vartotojus, o ji
seka — 10, tod¢l atitinkamai suteikiami 4 ir 1 balai. Nei vienas politikas per tiriamajj laikotarpj
nepaskelbé nei vieno jraso.

Gabrielius Landsbergis mikrotinklaraStyje Twitter pats seka 1.807 vartotojus, o patj politikg — 465.
Atitinkamai jam suteikiami 7 ir 8 balai. Per tiriamaji laikotarpj politikas neparas$é nei vienos Zinutés,
todél nei uz zinuciy skaiciy, nei jy naujuma balai néra skiriami. IS viso Gabrielius Landsbergis surinko
16 baly ir yra 5 vietoje pagal vykdomg komunikacija Siame tinkle.

Valentinas Mazuronis i$ viso per tiriamg laikotarpj paskelbé 26 Zinutes ir surinko 10 baly. Politika
seka 207 vartotojai, todél skiriami 3 balai. Pats politikas seka 337 ir tai yra trecias didziausias sekamyjy
skaiCius tarp pirminiky. D¢l Sios priezasties, skiriami 7 balai. Uz politiko tiriamojo laikotarpio metu
paraSytas zinutes skiriami 9 balai. Politikas kartu su A. Zuoku, vieninteliai pirmininkai, kurie jraSus
mikrotinklaraSyje Twitter atnaujindavo visg tiriamajj laikotarpj, taciau aukstesnis balas buvo skirtas A.
Zuokui, kuris tai darydavo dazniau. IS viso Valentinas Mazuronis surinko 30 baly i§ 41 galimo ir yra
trecioje vietoje pagal komunikacijos aktyvuma Sioje socialin¢je medijoje.

Rolandas Paksas neparasé nei vienos zinutés per tiriamajj laikotarpj, todél balai jam skirti nebuvo.
Politikas seka 360 kity vartotojy ir pats yra sekamas 1 vartotojo, todél atitinkamai surenka 5 ir 2 balus.
Paskutiniai politiko jrasai buvo paskelbti dar 2012 mety rugséjo ménesij, todél politikui balai neskiriami.
Artiiras Paulauskas uz komunikacija Siame mikrotinklarastyje surinko 8 balus ir kaip Linas Balsys yra
astuntoje vietoje.

Remigijus SimasSius parasé tik 1 Zinute, todél skiriami 6 balai. Sekamy vartotojy skai¢iumi — 408
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—nusileidzia tik jj aplenkusiam A. Zuokui, todél skiriami 9 balai. Kandidatg seka 4 937 vartotojai, todél
surenkami 9 balai. Politiko paskutiniai jrasai fiksuojami 2016 mety balandzio 11 d., todél skiriami 8
balai. Remigijus Simasius yra antras pagal komunikacija mikrotinklarastyje Twitter, nes bendroje
sumoje surinko 25 balus.

Valdemar TomasSevski nepaskelbé nei vienos zinutés, todé¢l uz tai ir jrasy atnaujinima politikui
balai neskiriami. Pats politikas seka 19 vartotojy, o jj — 31. Atitinkamai skiriami 3 ir 2 balai. V.
TomasSevski 1§ viso surinko 6 balus ir yra pras€iausiai komunikacijg Sioje socialinéje medijoje
formuojantis 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy partijy pirmininkas.

Artiaras Zuokas, aktyviausiai mikrotinklaraStyje Twitter besireiSkiantis politikas, zinutes per
tiriamajj laikotarpj atnaujindavo bent kartg per dieng. Uz labiausiai pastebimg operatyvuma skiriama 10
baly. Kandidatas 1§ viso yra parases 4 zinutes, todé¢l skiriami 8 balai. 10 baly, skiriama uz politiko
sekamus 599 vartotojus. Pirmininka seka didziausia auditorija — 5 911, todél skiriama 10 baly. IS viso
A. Zuokas surinko 39 balus ir yra komunikacijos Twitter socialinéje medijoje lyderis.

Treciojo etapo rezultaty apibendrinimas. Zemiau pateiktame 4 paveiksle yra visy 2016 m. Seimo
rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky komunikacijos Twitter mikrotinklarastyje bendri
balai.

Mikrotinklara$¢io galia atsiskleidzia jkvepiant ir mobilizuojant pilieCius visame pasaulyje siekti
permainy, poky¢iy (Quan-Haase, 2013). Autoriaus minimos revoliucijos Arabijos regione, Tunise ir
Egipte prasidé¢jo ir jgavo pagreit] socialiniy medijy, tokiy kaip Twitter, déka. 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai, galima teigti, jog vis dar neperprato Twitter zinu¢iy turimos
jtaigos galios. Naglis Puteikis, pakankamai nuosekliai komunikaves 2014 m. Lietuvos Respublikos
Prezidento rinkiminés kampanijos metu, 2016 m. Seimo rinkimy laikotarpio ikarStyje $ig priemoneg
apleido. Valentino Mazurinio, kuris, galima sakyti, pastoviai atnaujina jrasus, zinutés neskatina Zmoniy
veikti, nebandoma jy jkvepti. Ir verta paminéti, jog nors Twitter mikrotinklarastis yra labiau orientuotas
] tarptauting bendruomeng, tiek V. Mazuronio, tiek ir A. Zuoko Zinutés buvo rasomos lietuviy kalba.
Geriausius rezultatus Sioje socialinéje medijoje parodé A. Zuokas, kuris ir aktyviai reiskiasi, pats domisi
nemazu kity vartotojy kiekiu, o ir politikg atitinkamai seka viena didziausiy auditorijy i§ tiriamy
pirmininky. Atsizvelgiant j Twitter vartotojo sekéjy ir sekamyjy skaiciy, Nicholas A. Thapen ir Moustafa
M. Ghanem (2013) iSskiria tris vartotojy grupes — jkvepianciuosius, kurie turi daug sekéjy, nors mazai
patys raso zinuciy, ciulbanciuosius, kurie daznai atnaujina jrasus, bet turi mazai sekéjy ir smalsiuosius,
kurie stebi kitus ir patys beveik nesireiskia. Salyginai pagal §j klasifikavima A. Butkevi¢iy, R. Simasiy
ir A. Zuoka biity galima priskirti prie jkvepianciyjy, V. Mazuronj — prie ¢iulbanciyjy, o visus likusius
tiriamuosius politiniy partijy pirmininkus — prie smalsiyjy. Tamara A. Small (2010), tirdama Kanados
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politiky komunikacija mikrotinklaraStyje Twitter, pri¢jo iSvados, jog §i socialiné medija i§ savo
prigimties skatina dazng jrasy atnaujinimg. Maksimalaus 140 simboliy ilgio zinutés nereikalauja i§
vartotojy ypatingai daug laiko joms perprasti, taip supaprastinamas informacijos priémimas. Sios
priezastys, pasak autorés, turéty sudaryti salygas daznam ir pastoviam komunikavimui Siame
mikrotinklaraStyje. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai §j teiginj
paneigia 1§ dalies. Nors dauguma pirmininky ir nevykdo nuoseklios komunikacijos, ta¢iau galima iSskirti
A. Butkevi€iy, kuris per tiriamajj laikotarpj iSsiunté 13 ,, tweet “ Zinu€iy ir Valenting Mazuronj, iSsiuntusj
26 zinutes. Atsizvelgiant | mikrotinklarasciy tinklo Twitter sukurtg iSsiysty zinu¢iy Europos zemélapj
(Priedas Nr. 1) bei pasyvy politiniy partijy pirmininky komunikavima $ia priemone, galima daryti
prielaida, jog 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai renkasi stebétojy

pozicijas ir daugiau skaito kity raSomus atnaujinimus, nei komunikuoja patys.

(Followers) (Following) nauiumas
Tki 2015 m.
Linas Balsys + 1 0 0 231 4 19 3 09 mén. 5 13
Stanislovas Bufkevidius - - = - = = - = - = =
1ki 2015 m.
Algirdas Butkevidius + 1 13 9 4.933 8 193 6 11 mén. 0 24
Ramiinas Karbauskis - - - - - - - - _ - _
Tki 2016 m.
Kristupas Augustas Krivickas + 1 1 6 10 1 22 4 04 mén. 7 19
Darius Kuolys - - - - - - - - -
Tki 2015 m.
Gabrielius Landsbergis + 1 0 0 1.107 7 465 8 06 mén. 4 20
Tki 2016 m.
Valentinas Mazuronis + 1 26 10 207 2 337 7 11 mén. 9 30
Tki 2012 m.
Rolandas Paksas + 1 0 0 360 5 1 2 09 mén. 3 1
Rolandas Paulauskas - = - = R - N N n
Tki 2016 m.
Naglis Puteikis + 1 0 0 587 6 98 = 03 mén. 6 18
Audrius Rudys - - - - - - - - -
Tki 2016 m.
Remigijus Simasius + 1 1 9 4.937 9 408 9 05 mén. 8 36
'Valdemar Tomasevski + 1 0 0 31 2 19 3 - 0 6
Jonas Varkala - - - - - - - = R
Tki 2016 m.
Artlras Zuokas + 1 4 8 5911 10 599 10 11 mén, 10 39

4 pav. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos

mikrotinklarastyje Twitter jvertinimas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Apibendrinant galima teigti, jog socialin¢ medija Twitter 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy
politiniy partijy pirmininky néra aktyviai ar tinkamai naudojama. Pirmininkai seka palyginus mazai kity
vartotojy, vadinasi, jiems nelabai aktualu, kokiomis aktualijomis dalinasi tiek paprasti Lietuvos ir

uzsienio pilieciai, tiek ir aukSto rango pasaulio politikai ar visuomenés veikéjai. Pasaulyje $is
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mikrotinklaraStis davé pradzig ne vienoms permainoms, taCiau politiniy partijy pirmininkai Sia
komunikavimo priemone nesinaudoja aktyviai, tiesa, tinklo vartotojai aktyviau seka pirmininkus, nei
patys pirmininkai domisi kitais. Atsizvelgiant  atlikta tyrima, galima teigti, jog §i komunikaciné terpe
néra maksimaliai iSnaudojama 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky.
Bendri pirmojo, antrojo ir trecCiojo etapy rezultaty apibendrinimai. Bendras visy 2016 m. Seimo
rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky socialinés medijos indeksas pateikiamas 5

paveiksle, rikiuojant ir apibendrinant rezultatus nuo pirmos pozicijos.

Politinés komunikacijos socialinése medijose indeksas

Artaras Zuokas 149
Remigijus Simagius 131
Kristupas Augustas Krivickas 126
Gabrielius Landsbergis 117
Valentinas Mazuronis 87
Algirdas Butkevidius 79
Naglis Puteikis 78
Rolandas Paksas 61
Linas Balsys 39
Ramiinas Karbauskis 55
Darius Kuolys 53
Stanislovas Buskevitius 38
Rolandas Paulauskas 37
Valdemar TomaSevski 34
Audrius Rudys 16
Jonas Varkala -

5 pav. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos

socialinése medijose indeksas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Pirmos tyrimo dalies rezultatai teigia, jog aktyviausiai socialinémis medijomis naudojosi Artiiras
Zuokas ir Remigijus Simasius. Pirmininky komunikacija visose trijose medijose jvertinta atitinkamai
149 ir 131 balais.

Artaras Zuokas, pagal komunikacijos socialinése medijose indeksa, yra absoliutus lyderis.
Antroje vietojo likusj R. Simasiy politikas lenkia 18 baly. YouTube ir Twitter platformose politikas
uzima lyderiaujanCias pozicijas, o socialiniame tinkle jj aplenké tik Gabrielius Landsbergis.
Socialiniame tinkle Facebook A. Zuokas pademonstravo pastangas suteikti vartotojams grjztamaji rysj
bei nuosekliai talpinti informacija labiau atspindinCig pacig politiko asmenybe, nei jo rinkimines

nuostatas. Vaizdo jrasy platforma taip pat gana aktyvi, prenumeratoriy skaicius didziausias. Geriausiai
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1§ visy tiriamy politiky A. Zuokas yra jvaldes socialing medijg Twitter.

Remigijaus SimaSiaus komunikacija socialiniame tinkle Facebook vykdoma gana stipriai. Zinutés
konstruojamos sistemingai, pateikiant tiek politinio, tiek lengvesnio turinio informacijg. Reikty
pazyméti, jog dvipusés komunikacijos principas politikui néra svetimas, nes per tiriamajj laikotarpj jis
buvo treias aktyviausias tiriamas politikas pagal atsakyty komentary skai€iy socialiniame tinkle
Facebook. Lietuvos Respublikos liberaly sgjiidzio pirmininko sekamy vartotojy skaicius Twitter
mikrotinklaraStyje yra 12 karty mazesnis, nei sekanciyjy ji. Tiesa, Twitter politika nereikalauja biitinai
sekti ta vartotoja, kuris iSreiSké norg pirmasis, taciau egzistuoja tokia neraSyta taisykl¢ Siame
mikrotinklaraStyje. Komunikacija YouTube platformoje, oficialiame politiko kanale, lenkia kitus
politiniy partijy pirmininkus jkelty vaizdo jrasy ir prenumeratoriy skai¢iaus rodikliais.

Kristupas Augustas Krivickas bendroje politinés komunikacijos socialinéje medijoje indekso
suvestingje surinkes 126 balus yra trecioje vietoje. Visgi, biitina paminéti, jog tokig auksta pozicijg jam
sugeneravo komunikacija socialiniame tinkle Facebook. Savo asmeninéje paskyroje politikas
intensyviai (antras pagal parasyty Zinuc¢iy skaiciy tarp visy tiriamy politiniy partijy pirmininky) dalijosi
asmenine savo ir eimos informacija, kuri ir sulaukdavo daugiausia vartotojy jsitraukimo. Sis pavyzdys
jrodo Stieglitz ir Dang-Xuan (2012) teiginius, jog socialiniame tinkle Facebook daugiausia démesio
susilaukiama, kai dalijamsi asmenine informacija. Kitose - YouTube ir Twitter - socialinés
komunikacijos platformose K. A. Krivickas komunikavo gana vangiai. I$skirti biity galima tik YouTube
kanale jkelty dviejy video jrasy perziiiry skaiciy, bet ir §i infomacija buvo pramoginio pobiidzio.

Gabrielius Landsbergis, surinkes 117 baly, pagal komunikacijos socialinése medijose indeksa yra
ketvirtoje vietoje. Gabrielius Landsbergis socialiniame tinkle Facebook aktyviausiai atnaujindavo jrasus
per tiriamajj laikotarpj ir lygiai taip pat aktyviausiai vysté dialoga su vartotojais. Platformoje YouTube
G. Landsbergis galima teigti i$vis nevykdé jokios komunikacijos. Politiko oficialy kanalg prenumeruoja
vos 36 Sios platformos vartotojai, o per tiriamajj laikotarp; politikas nejkélé nei vieno vaizdo jraso.
Pirmininko komunikacija mikrotinklaraSyje 7Twitter taip pat nevystoma, nes per tiriamagjj laikotarpi
neparaSyta nei viena zinuté ir $ie rezultatai nustebino. Turint mintyse, jog politikas buvo Europos
Parlamento narys, ta¢iau pats seka tik 465 Sios platformos vartotojus, o pats yra sekamas beveik dvigubai
didesnio Twitter vartotojy skaiciaus.

Valentinas Mazuronis socialinés medijos indekse yra penktas, surinkgs 87 balus. Politiko
komunikacija socialinése medijos Facebook ir Twitter i§ dalies nustebino, nes pirmininkas gana aktyviai
ja vysté: Twitter parasSyty zinuc¢iy skaicius buvo didziausias per tiriamgji laikotarpi, o Facebook - Sestoje.
Reikia paminéti, jog nors Twitter mikrotinklaras¢io platforma yra orientuota j tarptauting bendruomene,

taciau politikas ¢ia savo komunikacijg vykdée tik lietuviy kalbg. Taip pat politikas seka daugiau Twitter
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vartotojy, nei yra sekamas pats. I§ dalies tai atskleidZia, jog pirmininkas yra linkes dométis, kas vyksta
Sioje komunikacingje terpéje, taciau pats kitiems vartotojams néra ypatingai jdomus. YouTube vaizdo
jraSy platformos galimybiy partijos pirmininkas neiSnaudojo visai ir ten komunikacijos nevykde.

Algirdas Butkevicius politing komunikacija vykdé daugiausia dvejose platformose - Facebook ir
Twitter. Uz komunikacija YouTube platformoje politikas gavo tik vieng balg - uz oficialios paskyros
turéjima. Pagal aktyvuma komunikuojant mikrotinklarasStyje Twitter buvo antras, nusileides tik politinés
komunikacijos socialinése medijose lyderiui A. Zuokui. Kaip ir prie§ tai nagrinétas V. Mazuronis, A.
Butkevicius visas savo Zinutes taip pat skelbe lietuviy kalba Sioje medijoje. Facebook komunikacija
galima vertinti gana vidutiniskai, nei vienas rodiklis stipriai neiSsiskyre i§ kity tiriamy poltiniy partijy
parmininky.

Naglis Puteikis socialinés medijos indekse surinko 75 balus ir pagal bendrg vertinimg yra
septintas. Apibendrinus Kandidato vykdyta komunikacija visose trijose tirtose medijose, galima teigti,
jog ji iSlaikyta gana tolygiai. ISsiskyre tik perzitry skaicius YouTube platformoje, taciau Siam faktoriui
jtakos tur¢jo politinés reklamos pobiizio, kuri buvo patalpinta ir socialiniame tinkle Facebook, ir
transliuojama per televizijg, o kaip buvo minéta anksc¢iau, YouTube skaiciuoja perzitry skaiciy jei vaizdo
jraSas buvo perzitrétas nebiitinai tik Sioje platformoje.

Nors Rolandas Paksas uz Ling Balsj beveik dvigubai stipriau pasirodé socialiniame tinkle
Facebook, taciau abu politikai gana apyligiai vertinami socialinés medijos indekse, atitinkamai
uzimdami aStuntg ir devintg vietas (66 ir 59 balai). R. Paksas komunikacijos nevykdé YouTube
platformoje, o L. Balsys komunikacijos su potencialiais rinkéjais kurti ir plétoti visiSkai neiSnaudojo
Twitter. Vertinant abu pirmininkus pagal komunikacijos aktyvumg ir abipusio rySio su vartotojais
sukiirima Facebook platfomoje, L. Balsys bent dvigubai aktyviau skelbé Zinutes, ta¢iau gana pasyviai
atsakinéjo i vartotojy komentarus. Tuo tarpu R. Paksas tai daré palyginti intensyviai, nors jo parasyty
jrasy skaicius buvo per pus mazenis, nei atsakymy j komentarus.

Raminas Karbauskis savo politing komunikacija su potencialiais vartotojais vyste tik
socialiniame tinkle Facebook. Nors tai dar¢ pakankamai aktyviai, taciau bendrame politines
komunikacijos socialinése medijose indekse su 55 balais liko deSimtoje pozicijoje. Politiko
komunikacijoje galima iSskirti pakankamai didel; sekéjy skaiciy, pagal kurj pirmininkas yra pirmajame
trejetuke bei jraSy “‘patinka” skaiCiaus rodiklis. Facebook vartotojai i§ politiko griztamojo rysio
sulaukdavo gana retai, nes nors ir per tiriamaji laikotarpj paskelbé 99 jrasus, pats j vartotojy komentarus
atsake tik 20 karty.

Darius Kuolys, kaip ir pries tai nagrinétas ValstieCiy ir Zaliyjy partijos pirmininkas R. Karbauskis,
savo politing komunikacija vykdé tik socialiniame tinkle Facebook. Nors sekéjy skai¢iumi pirmininkas
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yra trecias nuo galo, reikia paminéti, jog politiko pastangos kurti dvipus¢ komunikacija buvo gana
teigiamos - paraSytos 144 zinutés, o vartototojai susilauké 102 atsakymy j savo komentarus. Kadangi
komunikacija buvo vykdoma tik vienoje socialin¢je medijoje 1S trijy, pirmininkas surinko 53 balus ir yra
vienuoliktas tarp visy tiriamy politiniy partijy pirmininky, kurie dalyvavo 2016 m. Seimo rinkimuose.

Stanislovas BuSkevicius surinkes 38 bendrus politinés komunikacijos socialinése medijose
indekso balus yra tryliktoje pozicijoje. Politikas savo komunikacija su potencialiais rinkéjais vykdeé tik
socialiniame tinkle Facebook, o YouTube ir Twitter platformas ignoravo. Politiko komunikacijg
populiariausiame socialiniame tinkle Lietuvoje galima pavadinti vidutini$ka, nors per tiriamajj laikotarpj
S. Buskevicius patalpino 96 jrasus ir 52 kartus atsaké j vartotojy komentarus, bet patj pirmininkg seka
tik kiek daugiau nei 700 Sio tinklo vartotojy ir jy jsitraukimas néra stipriai aktyvus.

Rolandas Paulauskas, Valdemar Tomasevski ir Audrius Rudys, galima teigti, gana silpnai
iSnaudojo arba visai neiSnaudojo socialines medijas komunikacijai su potencialiais rinkéjais kurti ir
plétoti. Politiky komunikacijos socialinése medijose indeksas atitinkamai — 37, 34 ir 16 baly. Sie
politikai uZima paskutinigsias pozicijas politinés komunikacijos socialinése medijose indekse. PerSasi
iSvada, jog politikai oficialius puslapius ir profilius socialinése medijose susikiiré tik todél, kad visi tai

daro, taciau, kaip su jomis reikéty elgtis ir kaip konstruoti komunikacija, nelabai suvokia.

3.2 Rinkéjy poziiris j partijy primininky politing komunikacija socialiniame

tinkle Facebook

Antra tyrimo dalimi buvo siekiama iSsiaiskinti rinkimo teis¢ turin¢iy Lietuvos pilieciy nuomong
apie 2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky politing komunikacija
socialiniame tinkle Facebook. Nors pirmoje dalyje pirmininky politiné komunikacija buvo nagrin¢jama
ir YouTube vaizdo jrasy platformoje bei Twitter mikrotinklarastyje, taciau detaliau iSsiaiskinti rinkéjy
nuomong nuspresta tik socialiniame tinkle Facebook, nes §i socialiné medija yra populiariausia tarp
Lietuvos vartotojy, sutraukianti didziule potencialiy rinkéjy auditorijg. Tiesa, reikéty paminéti, jog
respondentams buvo uZduoti du papildomi klausimai apie socialiniy medijy Twitter ir YouTube
naudojimg. I§ visy apklausoje dalyvavusiy respondenty, paskyra Siame mikrotinklarasStyje turi tik 11
vartotojy. Tik 3 i§ visy turinciy paskyra domisi pirmininky komunikacija Sioje terpéje — 2 i$ jy seka G.
Landsbergj, o 1 sekéja turi R. Karbauskis.

Atliekant tyrimo duomeny analizg, visy pirma, buvo aptartos socialinés-demografinés
charakteristikos. Tai svarbi apklausos dalis, siekiant nustatyti bendrasias respondenty savybes: lytj,

amziy, iSsilavinimg bei gyvenamosios vietos tipg. ISsilavinimo matmuo itin svarbus. Nors jgytas
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i8silavinimas ir neparodo tikryjy asmens Ziniy, galima pritarti vokieciy kilmés pedagogui, filosofui ir
politikui A. Dystervegu, kuris teigia: ,,ISsilavinimas — tai ne ziniy kiekis, o didis suvokimas ir tobulas
pritaikymas to, ka iSmanai“. ISsilavings Zmogus pasizymi periferiniu mastymu, tai parodo jo minties
aStrumg bei gebéjimg argumentuotai interpretuoti tai, kas vyksta aplinkui. Vykdytoje apklausoje
dalyvavo 107 teis¢ balsuoti turintys Lietuvos Respublikos pilieciai. Apklausoje dalyvavo 38 vyrai ir 69
moterys. Daugiau nei pusés respondenty (52,3 proc.) amziaus buvo tarp 26 ir 35 mety. Taip pat svarbu
paminéti, jog beveik 30 proc. respondenty amzius buvo nuo 18 iki 25 mety. 88 i§ visy respondenty
gyvena mieste ir tik 6 apklausoje dalyvavusiy respondenty gyvenamoji vieta yra kaimiska vietove,
vienkiemis. Kaip matyti i§ 6 paveikslo dauguma respondenty, dalyvavusiy apklausoje, yra su aukstuoju
i§silavinimu (75,7 proc. rinkéjy). Tai leidZia manyti, jog dauguma respondenty atsakymy — atsakingai

pagristi sava nuomone bei nuostatomis.

%1%

m Aukitasis

® Aukitesnysis/spec. vidurinis
Vidurinis

B Nebaigtas vidurinis

8 Pradinis
Kitas variantas

6 pav. Respondenty i$silavinimas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Siekiant i$siaiSkinti, ar respondentai seka Salies politikos aktualijas, buvo pateiktas klausimas apie
domejimasi Salies politika. Atsakymai nuteiké optimistiskai, nes nors ir nedideliu (5,6%) skirtumu Salies
politikos situacija respondentai grei¢iau domisi (37,4%) nei tie, kurie nei nesidomi, nei domisi (31,8%).
Ir daugiau nei dvigubai Salies politika labai domisi, nei visai nesidomi (atitinkamai 5,6% ir 12,1%) (Zr.

pav. 7).
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® Labal domiuosi

B Greiélau domiuosi
Nei domiuosi, nel
nesidomiu

® Greic¢iau nesidomiu

B Visiskal nesidomiu
Nezinau, sunku atsalyti

7 pav. Respondenty doméjimasis $alies politika

Saltinis: sudaryta autoriaus

Atsizvelgiant j tai, jog gerokai daugiau nei trec¢dalis visy respondenty teigé besidomintys politiniu
gyvenimu Salyje, antru klausimu buvo siekiama iSsiaiSkinti, ar domisi respondentai Salies politika
socialinése medijose (Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest, LinkedIn ir kt.). Respondenty atsakymai
susidéliojo gana nuspéjamai, nes net 34,6% respondenty labiau domisi nei nesidomi Salies politinémis
aktualijomis socialinése medijos ir tik nedidelé respondenty dalis (8,4%) labai domisi. Visiskai politiniu
diskursu socialinése medijose nesidomi beveik 16% apklausoje dalyvavusiy respondenty. Visgi, nemaza
dalis respondenty gali biiti patraukti j vieng ar j kitg puse, nes 27,1% teigé, jog nei domisi, nei nesidomi
(zr. pav. 8). Pasak Vinogradnaités (2009), doméjimasis politika socialinése medijose nemazai priklauso
nuo turimo draugy rato tose medijose. Pasak autorés, yra galimybé pasyviam vartotojui pradéti dométis
politiniu gyvenimu, jei jo socialiniy medijy aplinkoje bus diskutuojanciy ir bendraujanciy tokiomis
temomis.

Apibendrinant galima daryti prielaida, jog socialiniy medijy vartotojai yra linke gana pasyviai

dometis politika Siose komunikacinése terpése, taCiau yra nemaza dalis vartotojy, kuriuos politikai

tinkamai sukonstruotomis Zinutémis bei kruops$¢iai apgalvotais komunikaciniais sprendimais gali

-

sudominti.

® [_abai domiuosi
® Greiciau domiuosi
Mei domiuosi, nei nesidomiu
® Greiéiau nesidomiu
® Visiikai nesidomiu
Mezinau, sunku atsakyti

2T%

8 pav. Respondenty doméjimasis $alies politika socialinése medijose

Saltinis: sudaryta autoriaus
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Dauguma (66,4%) respondenty politinio turinio vaizdo jrasy specialiai YouTube platformoje
nezilri, taciau, jei politinio turinio vaizdo jrasai yra jkelti  socialinj tinklg Facebook, ten jj perzitri
beveik 32,7% apklaustyjy, o 11,2% — perziiiri YouTube platformoje. Visgi, beveik 20% respondenty

visiSkai nezitiri politinio turinio vaizdo irasy socialinése medijose (Zr. pav. 9).

® Facebook
B YouTube
® Kitas variantas

9 pav. Politinio turinio vaizdo jra8y perzitra socialinése medijose

Saltinis: sudaryta autoriaus

Visi 1§ apklausoje dalyvavusiy 107 respondenty turi asmeninius puslapius socialiniame tinkle
Facebook. Siekiant i8siaiSkinti, ar pasitvirtins JAV tyrimy centro ,,Pew Research Center* atlikto tyrimo
rezultatai, jog socialinio tinklo Facebook vartotojai yra linke agituoti ir aktyviau jsitraukti j rinkimus
(Social Media and Political Engagement, 2012), respondenty buvo klausiama, ar jie agituoja kitus
vartotojus dalyvauti rinkimuose. Pagal gautus tyrimo rezultatus, 89,7% respondenty nevykdo agitacijos

socialiniame tinkle Facebook (Zr. pav. 10).
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® Kitas variantas

10 pav. Respondenty politin¢ agitacija socialiniame tinkle Facebook

Saltinis: sudaryta autoriaus

Norint iSsiaiskinti, kokios prieZastys lemia respondenty asmeninio puslapio tur¢jima socialiniame
tinkle Facebook, buvo papraSyta prioritetine tvarka iSvardinti Sias priezastis. Pagrindiné priezastis,
skatinanti biiti Sios socialinés medijos nariu, respondentams yra tai, jog dauguma jy draugy, pazjstamy
ar giminaiciy turi asmeninius puslapius (Zr. pav. 11). Maziausiai svarbu apklaustiesiems tai, jog Sioje
platformoje galima iSreiksti save. Toliau respondenty atsakymai prioritetine tvarka iSsidéste taip: esama
Sio tinklo nariu, nes suteikiama galimybé sekti Zinomy Zmoniy, politiky diskusijas aktualiomis temomis

bei jy asmenin¢ informacijg; nes yra galimybé sekti komercinius pasitlymus, akcijas, nuolaidas,

renginius.
W Profesiniy rysiy palaikymas [ &j platforma padeda isreiksti save
W Dauguma mane giminiy/draugu/pazistamy turi puslapius Facebook'e
B Galimybé sekti komercinius pasidlymus, akcijas, nuolaidas, renginius
W Galimybé sekti Zinomy Zmoniu, politiky diskusijas aktualiomis temomis, jy asmening informacijg
1007

2 3 4 5 6 7

11 pav. Bavimo socialinio tinklo Facebook nariu priezastys

Saltinis: sudaryta autoriaus
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Labai svarbu i$siaiskinti, kaip daZnai respondentai naudojasi socialiniu tinklu Facebook. Tyrimo
rezultatai atskleide, jog absoliuti dauguma (90,7%) apklausos dalyviy prie Sios socialinés medijos
prisijungia kiekvieng dieng, beveik 5% — kelis kartus per savait¢ ir 2,8% respondenty teigia, jog
naudojasi socialiniu tinklu Facebook nereguliariai (zr. pav. 12). Apibendrinant galima teigti, jog 2016
m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkams turéjo biiti labai svarbu komunikuoti
su potencialiais rinkéjais Sioje terpéje kiekvieng dieng ir patraukti j savo pusg¢ politiskai

neapsisprendusius piliecius.

%1%

W Kitas variantas
B Kickvieng dieng
» Kelis kartus per savaite
® Tik savaitgaliais
= Kartg per ménes]

Kelis kartus per ménesj
® Gana nereguliariai

12 pav. Respondenty naudojimasis socialiniu tinklu Facebook

Saltinis: sudaryta autoriaus

Dauguma socialiniy medijy tyréjy teigia, jog politiky oficialaus Facebook puslapio sekéjy skaicius
turi jtakos rinkéjy apsisprendimui ir tai palengvina informacijos sklaidg. Respondenty klausta, kurj 1§
2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky jie seka socialiniame tinkle
Facebook (zr. pav. 13). Siek tiek daugiau nei tre¢dalis respondenty atsaké, jog neseka nei vieno (34,2%).
Daugiausia sekejy turi surinkes Gabrieliaus Landsbergio asmeninis profilis (27,6%). Respondenty
teigimu, antras pagal populiarumg liecka Ramiinas Karbauskis, kuris neturi oficialaus politiko puslapio,
taciau jj seka 10,5% apklaustyjy. Labai nedaug nuo Valstie€iy ir zaliyjy partijos pirmininko atsilieka
Remigijus Simasius, kurj seka 9,2% respondenty. Beveik 5% respondenty sako, jog seka Kristupa
Augustg Krivicka, 3,9% - Arttirg Zuoka, 2,6% - Algirdg Butkeviciy ir Rolandg Paksa, po lygiai, tai yra
po 1,3% respondenty seka Nagli Puteikj ir Valenting Mazuronj, o po 0,7% sekéjy Stanislovas
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Buskevicius, Rolandas Paulauskas ir Jonas Varkala.

Palyginus su pirmininky Facebook indeksu, biitent G. Landsbergis turi daugiausiai sekéjy.
Nenustebino ir antrg bei trecig vietas pagal populiarumg tarp respondenty uzimantys R. Karbauskis su
Remigijumi Simasiumi, nes $ie politikai taip pat yra tarp daugiausia sekéjy turintys politiniy partijy
pirmininkai Facebook platformoje.

1%3% L Lil'lE; Balsi

® Stanislova Buskeviciy
Algirda Butkevi¢iy

B Ramiing Karbauskj

o Kristupa Augusta
Krivicka
Dariy Kuolj

B Gabrieliy Landsbergj

® Valenting Mazuronj

B Rolandg Paksa

B Rolandg Paulauska

B Naglj Puteikj

B Audriy Rudj

® Remigijy Simasiy

® Valdemar TomaSevski
Jong Varkala

B Artiirg Zuoka
Neseku nei vieno

34%

1% 1%1%3%1%

13 pav. Respondenty sekami politiniy partijy pirmininkai

Saltinis: sudaryta autoriaus

Kadangi Siek tiek daugiau nei tre¢dalis respondenty teigé, jog neseka nei vieno pirmininko, jy buvo
paprasyta paaiSkinti priezastis. Daugiausia respondenty i$ ty, kurie neseka nei vieno pirmininko (13,1%)
atsake, jog paprasciausiai politika Siame socialiniame tinkle nesidomi. 12,1% tam apskritai neturi laiko,
10,3% teigia, kad §i erdvé yra netinkama politinéms diskusijoms. Beveik 10% respondenty sako
informacijg apie politikus gaunantys kitais informaciniais kanalais ir 8,4% potencialiy rinkéjy nei vienas
politikas nezavi. 6,5% respondenty prisipaZjsta i§vis neketinantys balsuoti (Zr. pav. 14).

Remiantis Stieglitz ir Dang-Xuan (2012) teiginiu, jog socialiniame tinkle vartotojai daznai nori
tiesiog atsipalaiduoti, pasimégauti smagiu ir nejpareigojanciu turiniu, pabendrauti su draugais ir
pazjstamais, galima paaiskinti, kodél dauguma respondenty teigia, kad politika Sios socialinés medijos

aplinkoje nesidomii ir, kad tai yra netinkama terpé politinéms diskusijomis.

55



Socialiniame tinkle Facebook
politika nesidomiu
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Imponuoja
Neturgjau laiko
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14 pav. Priezastys, kodél politiniy partijy pirmininkai néra sekami socialiniame tinkle Facebook

Saltinis: sudaryta autoriaus

Kaip minéta anksCiau, politikai, norédami susilaukti vartotojy démesio, turéty konstruoti
patrauklias zinutes, leisti potencialiems vartotojams suprasti, kokia asmenybé¢ slepiasi po politinémis
programomis, kurti kompetentingo ir patikimo lyderio jvaizdj. Respondenty klausta, kodél jie seka kurj
nors politinés partijos, dalyvavusios 2016 m. Seimo rinkimuose, pirmininka. Apibendrinus gautus
rezultatus, iSaiSkéjo, jog respondentams svarbiausias rodiklis — kg ir kaip politikas jiems kalba
socialiniame tinkle Facebook (zr. pav. 15). Viena pagrindiniy priezasciy, kodél respondentai seka G.
Landsbergj — respondentai palaiko §j politikg Seimo rinkimuose. Nedaug nuo G. Landsbergio atsiliko ir
V. Mazuronis - §io politiko kandidattrg palaiko 24,4% apklaustyjy. Sukaupta patirtis imponuoja tik
sekant R. Paksa, K.A. Krivickg ir A. Zuoka. Analizuojant sekéjus del kuriamo jvaizdZio - rezultatai
nenustebino, nes priestaringai vertinamag N. Puteikj ir seka daugiausia apklaustyjy Facebook vartotojy.

4,7% respondenty be jokios priezasties seka G. Landsbergj.
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15 pav. Priezastys, kodél respondentai seka politiniy partijy pirmininkus socialiniame tinkle Facebook

Saltinis: sudaryta autoriaus

Kuo dazniau politikai skelbia naujus jraSus, tuo labiau turéty biiti matomi socialinio tinko

Facebook vartotojams. Remiantis Facebook indekso duomenimis, beveik visi politiniy partijy

pirmininkai per tiriamajj laikotarpj jraSus atnaujindavo maziausiai kartg per diena, kai kurie ir iki 4

zinuciy per dieng. 11 respondenty teigé, jog G. Landsbergio jrasus pastebédavo kelis kartus per dieng,

nes per tiriamgajj laikotarpj politikas paskelbé net 402 Zinutes. Dazniausiai respondentai pastebédavo

politiky Zinutes kelis kartus per savaite, kaip ir R. Karbauskio ar R. Simagiaus (Zr. pav. 16). DaZniausiai

kartag per savait¢ apklausoje dalyvave pastebédavo A. Zuoko jraSus. Kelis kartus per savaite buvo

pastebimi ir K. A. Krivicko jrasai. Labiausiai nepastebimi politikai tiriamuoju laikotarpiu buvo A.

Butkevicius, J. Varkala ir D. Kuodis. Atsizvelgiant j tyrimo rezultatus, galima daryti prielaida, kad

dazniau jrasus skelbiantys politikai biity labiau pastebimi, jiems reikéty didinti oficialaus puslapio sekéjy

skaiciy arba zinutes siysti segmentuotai pagal sekéjy lyti, amziy ar interesy sritis.
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16 pav. Pirmininky Zinu¢iy matomumas

Saltinis: sudaryta autoriaus

[ Ling Balsj

B Stanislovg Buskeviciy
Algirdg Butkevigiy

B Raming Karbauskj

[l Kristupg Augustg Krivicka

B Gabrieliy Landsbergj

| Valenting Mazuronj

M Remigijy Simasiy

[l Meseku nei vieno

[l Rolanda Paksa

B Maglj Puteikj

| Jong Varkalg

| ArtCrg Zuokg

[l Dariy Kualj

B Valdemar Tomasevski

M Rolanda Paulauskg

B Audriy Rudj

Stieglitz ir Dang-Xuan (2012), pateikdami sékmingos komunikacijos socialiniame tinkle

Facebook gaires, teigia Sios medijos vartotojus pritraukti ir sudominti galima pasitelkus interaktyvuma

— skelbti ne tik raSyting informacijg, bet vaizdo jrasus, nuotraukas. Ne maziau svarbus yra ir

asmeniSkumo faktorius. Kuo lengviau potencialus rinkéjas supras uz kokig asmenybe raginama balsuoti,

tuo greiciau priims sprendimg. Siekiant patvirtinti ar paneigti Siy teiginiy realuma, respondenty buvo

prasoma pasakyti, kokios politiky Zinutés susilaukia daugiausia jy démesio. Labiausia respondentai

atkreipdavo démesj ] politiniy partijy pirmininky skelbiamas nuotraukas ir asmenin¢ informacijg (zr.

pav. 17). Siuo atveju galima teigti, nors potencialius rinkéjus labiausiai domina lengvesnio turinio

informacija, taciau rinkimy programinés nuostatos taip pat turi svarbos.
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17 pav. Respondentams jdomiausios pirmininky zinutés

Saltinis: sudaryta autoriaus

Komunikacijos socialiniame tinkle Facebook ekspertai A. Kasparas ir A. teigia, jog lietuviy
mégstamiausias veiksmas Sioje socialingje medijoje — mygtuko ,patinka“ spaudimas. Siekiant
i$siaiskinti, kaip respondentai reaguodavo i politiky vieSinamas zinutes, buvo pateiktas klausimas apie
dazniausiai atliktus veiksmus socialiniame tinkle Facebook. Daugiau nei pusé respondenty laikydavo
pasyvios pozicijos ir ] politiky siunciamg turinj nereaguodavo visai, todé¢l 1§ dalies galima pritarti jog
Lietuva ,,mygtuko ,,patinka Salis* (zZr. pav. 18). Beveik trecdalis respondenty dazniausiai spaudzia
,»patinka“ reaguodami j politiky jrasus.

Apibendrinant galima teigti, jog rinkéjai néra linke labai aktyviai veikti socialiniame tinkle
Facebook reaguodami ] politiniy partijy pirmininky siun¢iamas Zinutes. Tokiu atveju, politikams reikéty

persvarstyti siun¢iamos informacijos aktualumg ir jJdomuma.

2%2%

® Niekaip nereagucdavan
W Spaudziau , patinka™
= Komentuodavau
Dalindavausi politinés partijos,
 dalyvavusios 2016 m. Seimo
rinkimuose, pirmininko jrasu su
prierau
Dalindavausi politinés partijos,
" dalyvavusios 2016 m. Seimo
rinkimuose, pirmininko jrasu
= Kitas variantas

18 pav. Respondenty veiksmai socialiniame tinkle Facebook

Saltinis: sudaryta autoriaus
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2016 mety Seimo rinkimuose dalyvavusiy partijy pirmininkai kiiré komunikacines strategijas,
sieké vykdyti dvipus¢ komunikacijg socialiniame tinkle Facebook. Siekiant iSsiaiSkinti respondenty
nuomong apie $iy politiky vykdyta komunikacijg Sioje socialinéje terpéje, buvo pateiktas klausimas, kaip
vertinama politiky politiné komunikacija socialiniame tinkle Facebook. Geriausiai respondentai vertina
G. Landsbergio ir R. Simasiaus komunikacija (19,7% ir 5,6%) (zr. pav. 19). Kity pirmininky, i$skyrus
A. Butkeviciy, R. Karbauskj ir K. A. Krivicka, kuriy komunikacija vertinama blogiausiai i§ visy tiriamy
politiky, komunikacija vertinama patenkinamai arba nevertinama visai. Lyginant §io tyrimo duomenis
su Facebook indekso duomenims, rodikliai sutampa. G. Landsbergio komunikacija buvo intensyvesné

nei R. Simasiaus.

B Linas Balsys

B Kristupas Augustas Krivickas

Puikiai II Darius Kuolys
B Gabrielius Landsbergis

) B Rolandas Paulauskas

Gerai
M Remigijus Simasius
| ArtOras Zuokas

Mei gerai, nei blogai B Meseku nei vieno

B Stanislovas Buskevicius

. X [l Raminas Karbauskis
Patenkinamai
B Aolandas Paksas
B Maglis Puteikis
Blogai M Jonas Varkalas
B Algirdas Butkevicius

Mevertinu i$ viso, nes nesekiau W Valentinas Mazuronis
Audrius Rudys
[ | Y
0 100 20

0 300 400 500 BO0 [ ] Valdemar Tomasevski

19 pav. Politiniy partijy pirmininky politinés komunikacijos vertinimas

Saltinis: sudaryta autoriaus

Apibendrinant tyrimo antros dalies rezultatus, galima daryti iSvada, jog rinkéjai, nors ir bidami
aktyviais socialinio tinklo Facebook vartotojais, politika Sioje socialin¢je medijoje domisi gana pasyviai.
Yra ne maza dalis potencialiy rinkéjy, kuriuos 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy
pirmininkai tinkama komunikacija galéjo paversti bitent savo elektorato dalimi. Sio tyrimo duomenys
atskleidé, jog svarbiausia priezastis, skatinanti buti Facebook socialinés medijos nariu, yra tai, jog
dauguma respondenty giminiy, draugy ar pazjstamy turi paskyras Siame socialiniame tinkle. Apklausos
respondentai tampa politiky oficialiy profiliy sekéjais, nes jiems jdomu, ka politikai kalba. Socialinio

tinklo Facebook vartotojai savo naujieny sraute politiky zinutes dazniausiai pastebi kelis kartus per
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savaite. Labiausiai rinkéjy démesj patraukia asmeniSko turinio vieSinama informacija ir nuotraukos.
Respondenty nuomone, geriausiai politing komunikacijg socialiniame tinkle vykdé Gabrielius
Landsbergis.

Abiejy tyrimo daliy rezultaty vertinimas. Didelis sekéjy skaicius turi svarig reikSme rinkéjy
vertinimui, informacijos sklaidos efektyvumui, politiko Zinomumui. Maziau sekéjy turintys pirmininkai
— V. Mazuronis, K. A. Krivickas — vykdo gana aktyvig komunikacija, palyginus su daugiau sekéjy
turindiais G. Landsbergiu, A. Zuoku ar R. Simagiumi, ta¢iau palankiau rinkéjy jie néra vertinami. A.
Zuokas turi susikiirgs stipry ivaizdij, kuris patinka rinkéjams ir jo sekéjy skaiCius antras pagal diduma,
taiau vykdoma komunikacija atitinka socialinio tinklo Facebook principus — plétojama abipusé
komunikacija, daZnai atnaujinami jraSai, kuriuose daugiau pramoginés informacijos, nei rinkiminiy
programy nuostaty. Galima teigti, jog A. ButkeviCiaus, L. Balsio, N. Puteikio, R. Pakso ir R. Karbauskio
komunikacija kuriama tinkama linkme, skatinama diskusija, skelbiama jvairiapusiska informacija,
taciau triiksta sekéjy skaiciaus, kuris komunikacija padaryty efektyvesne. Taip pat Sie politikai turéty
iSnaudoti ir kitas socialines platformas komunikacijai su potencialiais rinké&jais kurti bei palaikyti. R.
Paulauskas, V. Tomasevski ir A. Rudys komunikacijg socialiniuose tinkluose vykdo labai pasyviai ir
neiSnaudoja jy turimy galimybiy.

Apibendrinant viso tyrimo rezultatus, galima buty teigti, jog 2016 mety Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai pasitelkia tik mazq dalelyte socialinio tinklo Facebook
galimybiy abipusei komunikacijai su potencialiais rinkéjais kurti, lojaliy santykiy sukiirimui. Tuo tarpu,

rinkéjai néra linke Sios socialinés medijos vertinti, kaip politinei komunikacijai tinkamos erdves.
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ISVADOS

1. Efektyvi politiné komunikacija tampa svarbiu veiksniu, formuojanciu visuomenés nuomong ir
mobilizuojanciu jg veikti. Politinés komunikacijos metodai ir priemonés keitési kartu su besivystancia
visuomene. Esminiai kiekvieno laikotarpio veiksniai — asmeninis kontaktas, televizija, internetas —
skirtingai formavo politinés komunikacijos bruozus. Kai internetas jgalino Zmones kurti, redaguoti ir
patiems talpinti informacinj turinj vieSojoje erdve¢je, socialinés medijos tapo neatsiejama gyvenimo
dalimi. Galimybé nebepriklausyti nuo laiko ir erdves apribojimy, tradiciniy Ziniasklaidos priemoniy,
kaip informacinio tarpininko bei informacijos Saltinius ir kanalus rinktis pagal individualius poreikius,
salygoja socialiniy medijy vystymasi.

2. Virtualts socialiniai tinklai apibrézia Zmogaus kontakty rata virtualioje erdveje. Socialiniy
tinkly komunikaciné terpé, sudarydama sglygas betarpiSkam bendravimui su potencialiais rinkéjais,
mazina vienpusés politinés komunikacijos mastus. Nusistovejusios politinés komunikacijos formos
kei¢iamos abipusio komunikavimo tarp politiky ir rinkéjy suktrimu bei palaikymu, grjztamojo ry$io ir
diskusijy skatinimu, artimesniy ir asmeniskesniy santykiy sukirimu socialiniuose tinkluose. Siose
komunikacinése erdvése svarbus kirybiskas jvairiapusiSkos informacijos pateikimas, vartotojy
sudominimas ir jtraukimas iSreik§ti nuomong¢ spaudziant ,patinka®, ,,dalintis ar ,komentuoti*
mygtukus.

3. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkai sunkiai atsisaké jprocio
bendrauti su visuomene vien tik ja informuojant, neskatinant grjZztamojo rysio. Gana retai politikai kuré
autentiSkg turinj, kuris paskatinty vartotojus jsitraukti ir atlikti kokj nors veiksmg. Socialinis tinklas
Facebook yra skirtas abipusiam bendravimui, asmenisky santykiy su vartotojais kiirimui. Pirmininkai
daugiausia Sig terpe naudoja kaip transliuojamaja medija savo praneSimams. Pastebima tik gana vangi
pirmininky griztamojo rysio tendencija. Stipriausiai tinkama komunikacija Facebook socialinéje erdvéje
yra jvaldes Gabrielius Landsbergis, o pras¢iausiai - Audrius Rudys. Vaizdo jrasy platformos YouTube ir
mikrotinklaras$¢io Twitter komunikaciné erdvé 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy
pirmininkams yra dar nejvaldyta sritis. Vykdant j rinkéjus orientuota komunikacija Siose socialinése
medijose slypi potencialas sukurti patvarius komunikacinius santykius su potencialiu elektoratu, taciau
pirmininkai Sioje situacijoje kol kas demonstruoja tik gana apatiSka egzistavimg.

4. Lietuvos Respublikos rinkéjai yra aktyviis socialinio tinklo Facebook vartotojai, prisijungiantys
prie Sio tinklo bent kelis kartus per dieng. Svariausia priezastis, skatinanti vartotojus tapti ir buti
socialinio tinklo Facebook nariu - pritapimas, nes dauguma respondenty giminiy, draugy ir pazjstamy

turi paskyras Siame socialiniame tinkle. 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy
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pirmininky politiné komunikacija Sioje socialin¢je medijoje vertinama palankiai, jei sugebama sukurti
abipusius ryS$ius, jauc¢iamas griztamasis rySys, pateikiamas labiau asmeninis turinys ar nuotraukos.
Rinkéjai tampa pirmininky oficialiy puslapiy socialiniame tinkle Facebook sekéjais, nes pilieciams

imponuoja politiky sukurti ar kuriami jvaizdziai ir domina jy skleidZziama informacija.
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REKOMENDACIJOS

1. Socialinés medijos — Facebook, YouTube, Twitter — yra skirtos bendravimui. 2016 m. Seimo
rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkams rekomenduojama plétoti abipus¢ komunikacija,
ne tik skelbti informacija, bet ir suteikti rinkéjams griztamaji rysj bent atsakinéjant j komentarus.

2. Empirinio tyrimo duomenys atskleide, jog gana daZznai vartotojai socialinio tinklo Facebook
nariais yra dél galimybés palaikyti asmeninius rySius ir bendrauti. 2016 m. Seimo rinkimuose
dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkams vertéty atsizvelgti j Siy medijy prigimtj ir plétoti dvikrypte
komunikacija, orientuotg labiau ne j savos informacijos sklaida, o j vartotojy jitraukima iSreiksti nuomong
komentuojant, persiun¢iant turinj kitam vartotojui ar paspaudziant ,,patinka‘.

3. Socialinio tinklo Facebook vartotojy naujieny srautas yra atnaujinamas kas kelias minutes, todel
labai svarbu, kad siun¢iama informacija nebiity uzgoziama ir nelikty nepastebéta. Patartina 2016 m.
Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininkams jrasus $ioje medijoje skelbti daZniau nei
tik karta per diena.

4. Rinkéjai yra paveikils vizualizacijai ir asmeninei informacijai apie politikus, todel
rekomenduojama formuojant Zinutes socialiniame tinkle Facebook varijuoti informacija — po keliy jrasy
apie politines nuostatas, jkelti asmeniSko turinio nuotraukg arba Salia asmeninio pobtidZio informacijos
pateikti temg atitinkancias politines pazitiras ir nuostatas.

5. Vaizdo jraSai yra paveiki informacijos sklaidos ir norimo jvaizdZio kiirimo priemoné —
politikams vertéty maksimaliai iSnaudoti nemokama YouTube eterio erdve daznai atnaujinamais,
Jvairesnio turinio (nebiitinai didelio biudzeto) vaizdo jrasais.

6. Socialiné medija, kurioje komunikaciné veikla vykdoma pasyviai ar néra vykdoma visai, terSia
viesgja erdve ir signalizuoja apie 2016 m. Seimo rinkimuose dalyvavusiy politiniy partijy pirmininky
neprofesionalumg ir jsipareigojimy nevykdyma. Patariama neaktyviy socialiniy medijy paskyras iStrinti
arba pranesti vartotojams, jog paskyra buvo naudota tik rinkimy tikslams, todél rinkiminei kampanijai

pasibaigus, duomenys paliekami archyvavimui.
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PRIEDAS NR. 2

KLAUSIMYNAS

Mielas respondente,

Esu Kauno technikos universiteto ViesSosios politikos magistrantiiros studijy studentas Vaidas
Vilimas. Rasau Magistro darbg tema: ,,Politiné komunikacija socialinése medijose: 2016 m. Lietuvos
Respublikos Seimo rinkimy atvejis®“, todé¢l Sia anketa noréciau suzinoti, kaip Jus vertinate politiniy
partijy pirmininky, dalyvavusiy 2016 m. Seimo rinkimuose, politing komunikacijg socialiniame tinkle
Facebook. Anketa anoniminé. Nereikia raSyti nei vardo, nei pavardés. Bus skelbiami tik apibendrinti
tyrimo duomenys.

Svarbiausia — Jisy nuomoné. Acit uz bendradarbiavima!

1. Ar domités 3alies politika? Pasirinkite Jums tinkamq atsakymg. (Zyméjimo pavyzdys — x).
Labai domiuosi

Grei¢iau domiuosi

Nei domiuosi, nei nesidomiu

Greiciau nesidomiu

Visiskai nesidomiu

2. Ar socialinése medijose (Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest, LinkedIn ir kt.) domités Salies
politika? Pasirinkite Jums tinkamg atsakymgq. (Zyméjimo pavyzdys — x).
° Labai domiuosi
Greiciau domiuosi
Nei domiuosi, nei nesidomiu
Greiciau nesidomiu
Visiskai nesidomiu
KB ettt e et e e e et e e e taa e e e aa e e e beeeeteeeeareeenareas

3. Ar turite asmeninj profilj socialiniame tinkle Facebook? Pasirinkite Jums tinkamgq atsakymq.
(Zyméjimo pavyzdys — X).

° Taip
° Ne
° b e e et ee et ————————aeeeetae———————

4. Kokios pagrindinés prieZastys skatina Jus biiti socialinio tinklo Facebook nariu? Pateiktus atsakymy
variantus sunumeruokite pagal svarbumg nuo 1 iki 7, kur ,,svarbiausia “ reiskia 7, o ,,maZiausiai
svarbu* - 1.

. Profesiniy rySiy palaikymas

o Dauguma mano giminiy/draugy/paZjstamy turi puslapius Facebook'e

. Si platforma padeda ireiksti save

. Galimybé sekti zinomy zmoniy, politiky diskusijas aktualiomis temomis, asmening
informacijg

o Galimybeé sekti komercinius pasitilymus, akcijas, nuolaidas, renginius
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5. Kaip daznai naudojatés socialiniu tinklu Facebook? Pasirinkite Jums tinkamq atsakymgq. (Zyméjimo
pavyzdys — x).
° Kiekvieng dieng
Kelis kartus per savaitg
Tik savaitgaliais
Kartg per ménesj
Kelis kartus per ménesj
Gana nereguliariai

6. Kurj politinés partijos, dalyvavusios 2016 m. Lietuvos Respublikos Seimo rinkimuose, pirmininkg
(toliau Pirmininkas) sekate socialiniame tinkle Facebook? Galite pasirinkti kelis Jums tinkamus
atsakymus. (Zyméjimo pavyzdys — X).
° Algirda Butkeviciy
Gabrieliy Landsbergj
Artlirg Zuoka
Stanislova Buskeviciy
Audriy Rudj
Rolandg Paksa
Ramiing Karbauskj
Remigijy Simasiy
Valenting Mazuronj
Jong Varkalg
Rolandg Paulauska
Valdemar Tomasevski
Ling Balsj
Dariy Kuolj
Naglj Puteikj
Kristupa Augusta Krivicka
Neseku nei vieno
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7. Kodél socialiniame tinkle Facebook sekate kuri nors Pirmininka? Galite pasirinkti kelis Jums
tinkamus atsakymus. (Zymejimo pavyzdys — x).

Idomu,
ka kalba

Palaikau
jo
kandida-
turg

Imponuoja
Kandidato
politiné
patirtis

Imponuoja
Kandidato
jvaizdis

Neturiu
aiskios
prieZasties

Neseku Sio
Kandidato

Algirda
Butkeviciy

Gabrieliy
Landsbergj

Artlirg Zuoka

Stanislova
Buskeviciy

Audriy Rudj

Rolandg Paksg

Ramiing
Karbausk;

Remigijy
Simasiy

Valenting
Mazuronj

Jong Varkala

Rolanda
Paulauska

Valdemar
Tomasevski

Ling Balsj

Dariy Kuolj

Naglj Puteikj
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Kristupa
Augustg
Krivicka

8. Kaip daznai pastebite Pirmininky zinutes savo Facebook naujieny sraute? Pasirinkite Jums
tinkamiausiq atsakymgq. (Zyméjimo pavyzdys — x).

Kelis
kartus
per
dieng

Kartg
per
dieng

Kelis
kartus
per
savaite

Kartg
per
savaite

Kelis
kartus
per
meénes]

Karta
per
meénesj

Nepastebiu
visai

Nepastebiu,
nes neseku

Algirdas
Butkevicius

Gabrielius
Landsbergis

Arturas
Zuokas

Stanislovas
Buskevicius

Audrius
Rudys

Rolandas
Paksas

Ramiinas
Karbauskis

Remigijus
Simasius

Valentinas
Mazuronis

Jonas
Varkala

Rolandas
Paulauskas

Valdemar
Tomasevski

Linas Balsys

Darius
Kuolis
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Naglis
Puteikis

Kristupas
Augustas
Krivickas

9. Kokios Pirmininky zinutés socialiniame tinkle Facebook susilaukia daugiausia Jisy démesio? Galite
pasirinkite kelis Jums tinkamus atsakymus. (Zyméjimo pavyzdys — X).
o Programinés nuostatos
Pazadai rinkéjams
Asmenin¢ informacija
Vaizdo jrasai
Nuotraukos
Kvietimai j renginius

10. Kokius veiksmus atliekate, reaguodami j Pirmininky komunikacijg socialiniame tinkle Facebook?
Galite pasirinkite kelis Jums tinkamus atsakymus. (Zyméjimo pavyzdys — x).
° Spaudziu ,,patinka*
Dalinuosi Pirmininko jrasu
Dalinuosi Pirmininko jraSu su prierasSu
Komentuoju
Niekaip nereaguoju
KT ettt et b et et nh et s

11. Kaip vertinate Pirmininky politing komunikacijg socialiniame tinkle Facebook? Pasirinkite Jums
tinkamiausiq atsakymgq. (Zyméjimo pavyzdys — X).

Puikiai | Gerai | Nei gerai, | Patenkinamai | Blogai | Nevertinu i$ viso,
nei blogai nes neseku

Algirdas Butkevi€ius

Gabrielius
Landsbergis

Artiiras Zuokas

Stanislovas
Buskevicius

Audrius Rudys

Rolandas Paksas

Ramiinas Karbauskis

Remigijus Simasius

Valentinas Mazuronis

Jonas Varkala

Rolandas Paulauskas
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Valdemar TomasSevski

Linas Balsys

Darius Kuolis

Naglis Puteikis

Kristupas Augustas
Krivickas

12. Kodél socialiniame tinkle Facebook nesekate nei vieno Pirmininko? Pasirinkite Jums tinkamiausia
atsakyma. (Zyméjimo pavyzdys - x).
o Socialiniame tinkle Facebook politika nesidomiu
Socialinio tinklo Facebook erdvé netinkama politinéms diskusijoms
Balsuoti neketinu, todél ir neseku
Informacija apie Kandidatus gaunu kitais informacijos kanalais
Nei vienas kandidatas man ne imponuoja
Neturiu laiko

13. Ar socialiniame tinkle Facebook agituojate kitus balsuoti? Pasirinkite Jums tinkamiausig atsakyma.
(Zyméjimo pavyzdys - x).
° Taip
Greiciau taip
Greiciau ne

14. Kokiais informacijos kanalais (be socialinio tinklo Facebook) Jus pasiekia informacija apie
Pirmininkus? Pateiktus atsakymy variantus sunumeruokite pagal daznumq nuo 1 iki 5, kur
dazniausiai “ reiskia 5, o ,,reciausiai“ — 1.
o IS lipy i lapas
Televizija
Radijas
Laikrasciai
Internetiniai ziniy portalai

15. Ar naudojatés YouTube vaizdo jrasy platforma politinio turinio jraSams perzitiréti? Pasirinkite
Jums tinkamiausiq atsakymg. (Zyméjimo pavyzdys — x).
o Taip
Greiciau taip
Greiciau ne
Ne

16. Kuriame socialiniame tinkle dazniau perziiirite vaizdo jrasus, susijusius su Pirmininkais?
Pasirinkite Jums tinkamiausiq atsakymgq. (Zyméjimo pavyzdys — x).

° Facebook
° YouTube
° ) G 7: VOO TSSO UUURRRSURR




17. Ar turite paskyra socialiniame tinkle Twitter? Pasirinkite Jums tinkamiausiq atsakymg. (Zyméjimo
pavyzdys — x).

° Taip

° Ne

18. Kurj Pirmininkg sekate socialiniame tinkle Twitter? Pasirinkite Jums tinkamg atsakymaq.
(Zyméjimo pavyzdys — X).

. Algirda Butkeviciy
Gabrieliy Landsbergj
Artiirg Zuoka
Stanislova Buskeviciy
Audriy Rudj
Rolandg Paksa
Ramiing Karbauskj
Remigijy Simasiy
Valenting Mazuronj
Jong Varkalg
Rolandg Paulauska
Valdemar Tomasevski
Ling Balsj
Dariy Kuolj
Naglj Puteikj
Kristupa Augustg Krivicka

19. Kokiais informacijos kanalais (be socialinio tinklo Facebook) Jus pasiekia informacija apie
Kandidatus? Pateiktus atsakymy variantus sunumeruokite pagal daznumg nuo 1 iki 5, kur
. dazniausiai “ reiskia 5, o ,,reciausiai“ — 1.
o IS lipy i lapas
Televizija
Radijas
Laikrasciai
Internetiniai ziniy portalai

20. Ar naudojatés YouTube vaizdo jraSy platforma politinio turinio jraSams perzitiréti? Pasirinkite
Jums tinkamiausiq atsakymq. (Zyméjimo pavyzdys — x).
° Taip
Greiciau taip
Greiciau ne
Ne

21. Kuriame socialiniame tinkle dazniau perziiirite vaizdo jrasus, susijusius su Kandidatais?
Pasirinkite Jums tinkamiausig atsakymgq. (Zyméjimo pavyzdys — x).

° Facebook
° YouTube
° ) G 7: VO UTT OO URUP SRR
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22. Ar turite paskyra socialiniame tinkle Twitter? Pasirinkite Jums tinkamiausiq atsakymgq. (Zyméjimo
pavyzdys — x).

o Taip

. Ne

23. Kurj Kandidata sekate socialiniame tinkle Twitter? Pasirinkite Jums tinkamq atsakymq. (Zyméjimo
pavyzdys — x).

e Algirda Butkeviciy
Gabrieliy Landsbergj
Arttrg Zuoka
Stanislovg Buskeviciy
Audriy Rudj
Rolandg Paksa
Ramiing Karbauskj
Remigijy Simasiy
Valenting Mazuronj
Jong Varkalg
Rolandg Paulauska
Valdemar Tomasevski
Ling Balsj
Dariy Kuolj
Naglj Puteikj
Kristupa Augusta Krivickg
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