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ReikSminiai Zodziai — naujienos, uzsienio naujienos, naujieny gamyba, uzsienio naujieny atrankos
kriterijai (svarbumas, artumas, dramatiskumas, prieinamumas, ideologija), naujieny srautas,

pasaulio naujieny agentiiros, elektroniné ziniasklaida, tradiciné Ziniasklaida.

Sio magistro darbo objektas — uzsienio naujienos Lietuvos Ziniasklaidoje ir ju atrankos
kriterijy taikymo ypatybés skirtingose masinés informacijos sklaidos priemonése. Darbo tikslas —
atskleisti uzsienio naujieny atrankos kriteriju pokycius, itakotus tobul¢janciu technologijy, bei
i$siaiskinti dominuojant] uzsienio naujieny atrankos kriterijy, taikoma Siandieninéje Lietuvos
ziniasklaidoje. Darbo tikslo siekiama iSsikeliant Siuos darbo uzZdavinius: apibrézti naujieny
gamybos procesa, atsizvelgiant { zurnalisto darbo aspektus, pasaulio Ziniasklaidos agentiry
vaidmenj §iame procese, Ziniasklaidos rinkos jtaka naujieny gamybai; aptarti ir iSanalizuoti uzsienio
naujieny atrankos kriterijus; apzvelgti Siuolaikinés Zziniasklaidos, kuria itakoja naujausios
technologijos, specifika ir galiausiai atskleisti uZsienio naujieny atrankos kriterijuy pokycius.

Mokslinés literatiiros analizés pagalba buvo iSanalizuota su naujieny gamybos procesu ir
uzsienio naujieny atrankos kriterijais susijusi literatiira, kuri suteiké atskaitos taska tirti uzsienio
naujieny atrankos kriterijy taikyma Lietuvos Ziniasklaidos priemonése. Siam Zzvalgomajam tyrimui
pasirinktas kokybinés ir kiekybinés turinio analiziy derinys. Tyrimo rezultatai atskleide, kad
tiriamuoju laikotarpiu (2010 m. vas. 16d. — kov. 11d.) dominuojantis kriterijus uzsienio naujieny
atrankoje yra naujienos dramatiSkumas, taciau valstybés svarbumas taip pat tebeturi didele itaka
atrankai. Tuo tarpu padaugéjo naujieny, atitinkanciy artumo veiksni, o prieinamumo Kkriterijus
i§lieka maZiausiai taikomas.

Magistro darbas gali buti naudingas zurnalistikos bei komunikacijos moksly studentams,
déstytojams, norintiems pagilinti savo zZinias apie uzsienio naujieny atranka ir jos kriterijus. Savo

darbe juo pasinaudoti taip pat gali mokslininkai ir Zurnalistai.
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[VADAS

Darbo temos ir tyrimo aktualumas, problematika.

Pagrindinis ziniasklaidos tikslas — teikti informacija pilieCiams apie naujausius ivykius Salyje
bei visame pasaulyje. Taciau Siandieninéje Zziniasklaidoje dominuoja sensaciju besivaikanti
zurnalistika, kurioje isivieSpatauja vaizdingos informacijos srautas, suteikiantis ziniasklaidai
informatyvumo jvaizdi.

Be to, jau kuri laika buvo pastebimas poziiris, jog pasaulio ziniasklaidoje dominuoja
vakarietiSkas ,.komunikacijos imperializmas®, kai ziniasklaidoje skelbiamos naujienos apie
iSsivysCiusias Vakary, Europos ir Azijos valstybes, o besivystanc¢ios ir skurdzios Salys lieka
ziniasklaidos Sesélyje. Si reiskini nulémé pagrindiniy Vakary tarptautiniuy naujieny agentiiry
dominavimas pasaulio ziniasklaidoje. Taciau Siandien jau yra pastebimas pokytis Siuo atzvilgiu,
kadangi ziniasklaidoje vis pasirodo naujieny i§ anksc¢iau neminéty valstybiy, pokytis, kuri galima
sakyti 1§ dalies itakojo 2001 mety rugsé€jo 11 dienos jvykiai atkreipg Ziniasklaidos démesi 1 Araby
valstybes bei kitas besivystancias periferines pasaulio Salis.

Nors apie naujieny atrankos kriterijus jau buvo diskutuojama XVII amziuje, uzsienio
naujienos neturéjo didelés reikSmés kitos valstybés gyventojams. ,,Globaléjant” pasauliui ir
tobul¢jant technologijoms, tuo biidu maz¢jant atstumams tarp valstybiy, iSaugo ir uzsienio naujieny
reikSme, t.y. pradéta dométis ne tik ivykiais Salies mastu, bet ir uz jos riby. Kadangi viso pasaulio
naujieny aprépti yra neijmanoma, ziniasklaidos pasaulyje Zurnalistai, redaktoriai ir kiti ,,vartininkai*
naudoja naujieny atrankos kriterijus, palengvinancius uZsienio naujieny atrinkima 1§ begalybés
naujieny.

Pagrindinis uZsienio naujieny atrankos kriterijy atskaitos taSkas yra mokslininky Jorgen
Westerstahl ir Folke Johansson (1994) darbe ,,Foreign News: News Values and Ideologies
apibrézti  penki  uZsienio  naujieny  atrankos  kriterijai.  Nors  ,svarbumo® ir
»artumo* kriterijai atrodo daugiau maziau pastovis atrankos veiksniai, taciau jy taikymas anaiptol.
Tyrinédami Svedijos laikrai¢iy raida, jie pastebéjo, kad iki II Pasaulinio karo apie 75 proc. uZsienio
naujieny buvo i§ Vakary ir Siaurés Europos valstybiu, tatiau apie 1994 metus §is procentas nukrito
iki 25. Taigi Siuo magistro darbo tyrimu siekiama iSsiaiSkinti, kaip Lietuvos Ziniasklaidos
priemonése yra taikomi Sie kriterijai, ar atsiradus internetinei Ziniasklaidai, kuri turéjo itakos ir
tradicinei Ziniasklaidai, pasikeité kriterijy taikymo specifika Siandieninéje Lietuvoje. Nagrinéjant
tarptautines naujienas, skelbiamas per jvairias Lietuvos ziniasklaidos priemones, t.y. radijo stotis,
televizijos ziniy laidas, laikrasCius bei internetinius portalus, bus siekiama nustatyti, kuris kriterijus

yra daZniausiai taikomas atrenkant uZsienio naujienas skirtingose Lietuvos Ziniasklaidos



priemonése ir palyginti naujieny portalus su tradicinés Ziniasklaidos priemonémis uZsienio naujieny

atrankos kriterijy atzvilgiu.

Darbo tyrimo problema — uzsienio naujieny atrankos kriterijuy taikymo ypatybés Siuolaikinéje

ziniasklaidoje.

Darbo tikslas — atskleisti uzsienio naujieny atrankos kriteriju pokycius, itakotus tobuléjanciy
technologijuy, bei iSsiaiSkinti dominuojant] uZsienio naujieny atrankos kriterijy, taikoma

Siandieninéje Lietuvos Ziniasklaidoje.

Darbo tyrimo objektas — uzsienio naujienos Lietuvos ziniasklaidoje, ju atrankos kriterijy taikymo

ypatybées skirtingose masinés informacijos sklaidos priemonése.

Hipotezé — nors tobul¢jant informacinéms technologijoms Ziniasklaidos pramoné keic¢iasi, uzsienio

naujieny atrankos kriteriju iSsidéstymas pagal svarba i$ esmés nepakito.

Darbo uzdaviniai:

1. Apibrézti naujieny gamybos procesa, atsizvelgiant i zurnalisto darbo aspektus, pasaulio
ziniasklaidos agentiiry vaidmeni Siame procese bei ziniasklaidos rinkos jtaka naujieny
gamybai;

2. aptarti ir iSanalizuoti uZsienio naujieny atrankos kriterijus;
apzvelgti Siuolaikinés ziniasklaidos, kuria jtakoja naujausios technologijos, specifika;

4. atskleisti uzsienio naujieny atrankos kriterijy pokycius.

Darbo metodai:
1. Mokslinés literattiros analizé

2. Kokybinés ir kiekybinés turinio analiziy derinys

Darbo struktura.

Magistro baigiamaji darba sudaro keturios pagrindinés dalys.

Pirmoje §io darbo dalyje aptariamas naujieny gamybos procesas, t.y. kaip pasaulio ivykiai
tampa tarptautinémis naujienomis, apibréZiama naujienos savoka, remiantis {jvairiy autoriy
apibrézimais ir pastebéjimais, aptariami zurnalisty darbo aspektai, nulemiantys tarptautiniy naujieny
atranka, pasaulio naujieny agentiiry vaidmuo valstybiy Ziniasklaidoje bei Ziniasklaidos rinkos jtaka

naujieny atrankai.



Antroje darbo dalyje analizuojama uzsienio naujieny atrankos kriterijy samprata, jvardinami ir
atskirai aptariami uzsienio naujieny atrankos kriterijai, ju savybés. Taip pat pateikiami pagal
{vairius pasaulio $aliy duomenis nustatomos $iy laiky ,,svarbios* ir ,,artimos* Lietuvai valstybés bei
trumpai apzvelgiami vietiniy ir uzsienio naujieny atrankos skirtumai.

TreCioje darbo dalyje supazindinama su naujosiomis medijomis, bitent su elektronine
ziniasklaida. Kalbama apie internetinés Zziniasklaidos pranasumus lyginant ja su tradicinés
ziniasklaidos priemonémis bei aptariami ir jos pagrindiniai trilkumai.

Ketvirta darbo dalis pristato mokslinj tyrima — Lietuvos ziniasklaidos priemoniy uZsienio

naujieny atrankos kriterijy taikyma, pateikia jo rezultatus ir ju analize.

Darbo moksliné ir praktiné reik§mé

Kadangi uZsienio naujieny atrankos kriterijy tyrimy Lietuvoje buvo atlikta nedaug,
kiekvienas tyrimas $ia tematika yra vertingas. Siuo magistro darbu gali pasinaudoti Zurnalistikos,
arba bendrai komunikacijos moksly, ,,pasaulio atstovai, gilindami savo zinias apie uZzsienio
naujieny atranka ir jos kriterijus. Darbas taip pat naudingas statistine prasme, nes pateikia 2010

mety duomenis apie Lietuvos ziniasklaidos priemoniy uZsienio naujieny atrankos kriterijy taikyma.

1. NAUJIENU GAMYBOS PROCESAS



1.1. Naujienos savoka

Komunikacijos moksluose vyraujantys ,,informacijos®, ,ziniasklaidos* (arba visuomeneés
informavimo priemoniy) ir ,,naujieny” terminai Siais laikais turi daug platesne reikSme, nei kad
turéjo pries 30 mety. Claude Moisy (1996) teigimu, ,,informacija“ nebéra ,,naujieny* sinonimas, ji
apima visy riusiy duomenis, kurie gali buti paversti bitais ir siun¢iami elektroniniu budu.
,Ziniasklaida“ nebegalime vartoti sinonimiskai ,,spaudai®, pirmasis terminas yra taikomas visoms
verslo imonéms, kurios skleidzia bet kokia ,,informacija placiausia $io zodzio prasme (naujienos,
reklama, pramogos, ir t.t.). ,Zurnalistikos* ir ,Ziniasklaidos“ savokos siejamos su svarbios
informacijos rinkimu, rengimu ir perdavimu. Naujienos, kurias iprasta laikyti ivykiy nuSvietimu
spaudoje, per radija ir pan., taip pat igauna kity atspalviy, pavyzdziui, interneto vartotoju grupés,
kurios buriasi elektroningje erdvéje, siekdami pasidalinti mintimis bei nuomonémis tam tikromis
temomis, yra vadinamos ,naujieny grupémis® (Moisy, 1996, p. 3). George F. Church (1938)
apibrézia naujienas i§ socialinés psichologijos perspektyvos. Jo nuomone, zmogus suvokia savo
aplinka, kai yra tiesiogiai su ja susijgs, arba suvokdamas simbolius, kurie nurodo jo aplinkos
elementus, esancius uz jo tiesioginiy Ziniy ribos, tad naujiena prilygsta pokyciui individo aplinkoje,
kitaip tariant naujienos yra informacija, kuria gauname i$ antry lapy (Church, 1938, p. 193).

Pasak doc. dr. Beatos Grebliauskienés (2008), ,,naujienos yra naujai padaryti praneSimai apie
netolimos praeities ar dabarties, anks¢iau nezinotus ar mazai zinomus ivykius, reikalus. Masiniy
komunikacijos priemoniy naujienas rengia specialistai, jos yra dirbtiné, nuspéjama simbolineé
konstrukcija®. Zurnalistui, anot William A. Hachten (1996), “naujienos yra pirminis, fragmentiskas
ir nebaigtas praneSimas apie reikSminga jvyki ar atsitikima, kuris, redaktoriy isitikinimu, bus
idomus ir svarbus ju skaitytojams ar zitirovams” (p. 123). Tuo tarpu Connie Syomiti Kisuke (2004)
naujienas apibréZzia kaip ,,galutini sudétingo proceso, kuris prasideda jvykiy ir temy riiSiavimo ir
atrankos sistema, paremta socialiai sukonstruotu kategorijy rinkiniu, produkta“ (p. 15). Sis procesas
apima atranka praneSimy, kurie yra ,neiprasti ir kuriuo nors biidu lauzo iprastus liikesCius apie
socialinj gyvenima“ (Kisuke, 2004, p.15). Siam Kisuke apibrézimui pritaria Kestutis Peciulis
(2005), kurio nuomone, siekiant, kad ,,faktas (ivykis) biity transformuotas i naujiena, reikia, kad
sutrikty tikétina jvykiy raida. Naujiena, arba medijy kuriama informacija, sietina su luziu,
nenusp¢jamumu, konfliktu, nelaime ir jos padariniais, iSskirtinumu bei nejprastumu (p. 94).
Vadinasi, naujienomis galima laikyti tuos keleta ivykiu, kuriuos zurnalistai bei redaktoriai atrenka,
remdamiesi {vykiy ,,naujieniSkumo* veiksniais, padaranciais juos vertais naujieny statuso.

Visos naujienos yra skirstomos i rimtas ir lengvas, priklausomai nuo juy pobtidzio: konfliktai,

prezidento rinkimai ir panasiai, priklauso rimtoms, arba kietosioms, naujienoms (ang. hard news),



tuo tarpu Zymiy dainininky vestuvés, ar praneSimas apie jvyksiantj koncerta yra lengvo turinio, arba
minkStosios, zinios (ang. soft news). Bernard C. Cohen, papras¢s Zurnalisty VaSingtone apibrezti
»haujienas®, pasteb¢jo, kad dazniausiai naujienos siejamos su Zymiy zmoniy istorijomis, mat
dauguma teigé: ,,Big names make news* (,garsiis vardai yra ziniasklaidos démesio centre®)
(Galtung; ir Ruge, 1965, p. 48).

Jei kazkas ivyksta Salies mastu ir patenka i ziniasklaida — tai vietinés naujienos, ir atitinkamai,
tvykiai 1§ kity pasaulio valstybiy, nusvieCiami Salies masinése informavimo priemonése, tampa
transnacionalinémis, globaliomis, tarptautinémis arba uzsienio naujienomis. Siekiant iSsiaiSkinti
naujieny i$ uzsienio terminy niuansus, Guy Berger (2009) siiilo atsizvelgti | skirtingas naujieny
dimensijas: naujienos gamybos Saltinj, teksto turinio pobudi (ar turinys yra apie geografing aplinka,
aktualia publikai), naujieny iSplitima bei geografing publikos vieta (p. 356). Bet kuris i$ Siy veiksniy
gali itakoti tam tikros naujieny transakcijos apibrézima (zr. 1 prieda).

Pasak Berger (2009), ,,transnacionaliniy naujieny turinys yra apie viena nacionaling erdve,
pagamintas vienoje nacionalinéje erdvéje, ir skirtas vienai nacionalinei erdvei, kuris tuomet be jokiu
poky¢iy yra platinamas kitose valstybése. ,,Globalios* naujienos, Clausen (2003) teigimu, yra
vienarti$és naujienos, dazniausiai apie globalias temas, kurios gali biiti gaminamos bet kur, taciau
siekiant nuSviesti publika pasaulio mastu, beveik nepriklausomai nuo nacionaliniy interesy (pvz.,
pasaulinio lygio futbolas, gamtosauga) (cit. pagal Berger, 2009, p. 356). ,, Tarptautinés naujienos
yra naujienos, pagamintos nacionalinéje arba tarptautinéje erdvéje apie nacionaling arba tarptauting
erdve, ir pritaikytos tam tikros valstybés publikos vartojimui, kuri manoma turi atitinkama
nacionalinj identiteta ir interesa. Tuo tarpu ,,uZsienio naujienos* yra tam tikras ,tarptautiniy ir
»globaliy* naujieny pogrupis. Jos neapima visy ,.tarptautiniy* naujieny. ,,UZsienio naujieny‘ turinys
yra apie valstybg (ar valstybes), skirtinga nuo tos valstybés publikos, i kuria orientuojasi tam tikra
ziniasklaidos organizacija. ,,UZsienis“ nurodo valstybines sienas, kurios yra socialiai sukonstruotos
ir regulivojamos. DidZio0ji ,,uZsienio naujieny* dalis yra kraSto naujienos apie uzsienio valstybes.
Esmé yra ta, kad uzsienio naujieny apibréZimas néra susij¢s su tam tikru turiniu (Berger, 2009, p.
357). Guy Berger (2009) iSskiria uzZsienio naujienas { tris portsSius — naujienos, kurios yra
pritaikytos prie Salies interesy (t.y. kai kurios tarptautinés naujienos); naujienos, kurios gali biti
apibiidinamos kaip transnacionalinés; ir naujienos, kurios neturi jokio rySio su Salimi (t.y. daugelis
globaliy naujieny) (p. 357).

Nepaisant to, praktikoje daugelis naujieny yra $iy skirtingy naujienu dimensijy hibridai, o
internetas tik dar labiau sujaukia Sias savokas. Hamilton ir Jenner (2002) pastebéjo, kad ,,pasaulyje,
kuriame valstybiy sienos yra, ribos tarp uzsienio ir Salies vidaus, kalbant apie naujienas, nyksta taip,
kaip jos nyksta ir kalbat apie komercija, sveikata, kultiira bei aplinka® (cit. pagal Berger, 2009, p.
359).



1.2. Naujieny komunikacijos grandiné

Zurnalistika ne tiek atspindi visuomene, kiek ji formuoja tos socialinés tikrovés vaizdavima.
Nors pasaulio vaizda formuoja ne vien ziniasklaida (asmeniné nuomoné ir tarpasmeniniai kontaktai,
profesiniai santykiai su uzsienio Salimis, ir t.t. taip pat turi jtakos), ji yra viena i§ svarbiausiy
Saltiniy, kurian¢iy pasaulio suvokima. [vairiis moksliniai tyrimai parod¢, kad tarptautinés naujienos
itakoja zmoniu suvokima apie uzsienio valstybes, sukuria darbotvarkés nustatymo teorija
atspindinCius rezultatus ir prisideda prie visuomenés ziniy formavimo (Wu, 2003, p. 10).
Neisvengiamai daug dalykuy, vykstanciy pasaulyje, liks nepastebéty, nes zmonés neturi tiek laiko ir
susidoméjimo, kad sekty visas pasaulio naujienas. Galy gale, kas nori skaityti apie Kaira, jei ten
nieko nevyksta? Reuters Zurnalistas Gerald Long yra pasakgs, kad Zurnalistika visame pasaulyje yra
»18im¢iy zurnalistika® (Hachten, 1996, p. 133). Kitaip tariant, Zurnalistai nepranesa, kad Pakistane
yra viskas gerai, bet jie biitinai prane$ apie léktuvo katastrofa (kas prisideda prie nesubalansuotos
bei iSkreiptos realybés vaizdavimo).

Tarptautiniai jvykiai, anot Sophia Peterson (1981), yra ,,nerutiniskos, i$skirtinés ar démesio
vertos veiksmo detalés, kurios tam tikra prasme yra iSsiun¢iamos pro nacionalines ribas ir
dazniausiai turi konkrety uzsienio adresata™ (p. 149). Taciau démesio verti pasaulio mastu
nutinkantys ivykiai turi nukeliauti ilga atrankos kelia, kol apie juos suzinojgs Zmogus galés
susidaryti savo asmening nuomong. Naujieny gamybos procesas apima tris elementus: (1) ivyki,
atsitikima, (2) naujienos perdavimo priemong¢ — MKP ir (3) naujieny gavéja (Church, 1938, p. 193).
Tuo tarpu Johan Galtung ir Mari Holmboe Ruge (1965) pateikia visa ivykio komunikacijos

granding — nuo pasaulio ivykiy iki asmeninés nuomones (Zr. 1 pav.).

1 paveikslas. Naujieny komunikacijos grandiné (Galtung; ir Ruge, 1965)

Pasaulio Zurnalisty Ziniasklaidos asmeninis asmeninis
ivykiai suvokimas T pateikiamas vaizdas suvokimas T vaizdinys
iSkraipymas iSkraipymas
per atranka per atranka

Si naujieny komunikacijos grandiné pateikia pasauli kaip nenutriikstama jvykiy srauta, i
kurio dalj naujieny korespondentai atrenka, iSskaido ir pasaulio mastu jas siuncia laikraS¢iams bei
transliavimo stotims. Ziniasklaidos institucijos vél atsirenka joms tinkamas naujienas ir pateikia

skaitytojams bei Zilirovams, o §ie savo ruoZtu atsirenka jiems aktualias naujienas, taip uzfiksuodami
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tik dalj 1§ visy jiems pateikty naujieny. Anot Oystein Sande (1971), kiekviename naujienuy kanalo
etape atsiranda jvykiy iSkraipymuy, dél kuriy MKP vartotojo susikurtas jvykiy vaizdinys gali gerokai
skirtis nuo tikryjy ivykiu (p. 221). Taigi kuo ilgesné grandiné, tuo daugiau joje atrankos ir
i8kraipymo, ir tod¢l gaunamas praneSimas apie pasauli gali skirtis nuo realaus jvykio (Galtung; ir
Ruge, 1965, p. 71). Kaip Z. Peéiulis (2005) pareiské: ,realus jvykis tampa Ziniasklaidos
transformuota ivykio versija, kuri daznai nesutampa su organizatoriy, dalyviy, stebétoju pozitriais*
(p. 93). Dél Sios priezasties didéja itampa tarp ziniasklaidos ir visuomenés: zmonés nebe taip
»aklai“ pasitiki masiniy informacijos priemoniy teikiama jvykiy interpretacija, bet ju publikacijas
vertina skeptiskiau ir racionaliau. Z. Pe¢iulio (2005) teigimu, visada bus abejojama ekrane rodomo
vaizdo realumu, nes negalime teigti, nei kad televizijos vaizdas perkelia mus i realybg, nei kad jis ja
deformuoja (p. 93).

Albert E. Gollin (1980) teigia, kad ,,naujienos yra padaromos, o ne tiesiog surenkamos <...> ir
ta tikrove, kuria Ziniasklaidos atstovai aktyviai formuoja, yra svarbi, nes ji tampa misy bendro
pilietinio gyvenimo dalimi* (p. 282). Kitaip tariant, naujienos yra socialinés institucijos produktas,
0 naujieny ,gamyba“ — aktyvus tikrovés formavimas, kuri pirmiausiai atstovauja naujieny
organizacijy interesams. PanaSiai naujienas apibuidina ir Z. Peéiulis (2005), teigdamas, kad
»haujiena yra rezultatas, kuri per kasdieni deryby procesa pasiekia naujienas rengianti organizacija,
rusiuojanti pastebétus zmoniy gyvenimo ivykius“ (p. 94). 2001 metais Sigurd Allern atliko dvieju
Norvegijos miesto Bodo laikras¢iu turiniu Nordlands Framtid ir Nordlandposten analizg ir
pastebéjo, kad nors abu laikras¢iai buvo leidziami tame pacCiame mieste ir varzési dél ty paciy
skaitytoju rato, juy redakcijos, didelei nuostabai, pasirinko gana skirtingas naujienas. Tik 44
straipsniai (1§ 589) apie vietines naujienas atsikartojo abiejuose laikrascCiuose, tuo tarpu 1§ 61
straipsnio apie uzsienio naujienas — 13 procenty naujieny buvo apie ta pati ivyki. Tai parodo, kaip
skirtingai redaktoriai vertina prane$imy, kurie patenka ant juy stalo, reikSminguma, aktualuma ir
idomuma.

S. Allern (2004) teigia, kad apibréziant naujieny gamybos procesa, paprastai yra naudojami
du nauyjieny rinkimo modeliai. Pirmuoju atveju, naujieny redakcija atrenka ivykius, vertus
nusvietimo, 1§ gausaus ju srauto, ir tie atrinkti jvykiai tampa naujienomis. David Manning White
(1950) tokiam redaktoriaus darbui apibrézti pasiiilé ,,vartininko* (gatekeeper) terming. Pagal antraji
modelj naujieny redakcija yra suvokiama kaip ieskanti istorijuy, galinéiy tapti naujienomis. Siuo
atveju, ne pacios naujienos ,,ateina‘ pas zurnalista, bet Zurnalistas ,,aptinka‘“ naujienas ir atskleidzia,
ka rades (Allern, 2004, p. 140). Sie modeliai papildo vienas kita, todél kasdienéje Zurnalisty
veikloje pasitaiko elementy, kurie gali atitikti bet kurio i§ §iy modeliy interpretacija.

Pasak J. Galtung ir M. H. Ruge (1965), ,.tai, ka mes laikome ,,ivykiu®, yra nulemta kultiiros*,

tad pasaulio {vykiy rinkinys gali biiti prilyginamas ,,garsy nedarnai“, kuria gauname sukinédami
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radijo sto¢iy nustatymo skale¢ (p. 65). Hall pritaria poziiiriui, jog naujienos — tai ziniasklaidos ir
redaktoriy atrinkti ivykiai, nuSviesti masinése komunikacijos priemonése (MKP), teigdamas, kad
naujienos — tai ,,jvykiai, kuriems Ziniasklaida suteikia reikime“ (Kisuke, 2004, p. 2). Sis Hall
poziiiris { naujienas siejasi su ziniasklaidos kritiky teiginiu, jog tai, ka MKP pateikia kaip naujienas,
nebiitinai yra tai, kas i$ tikryju atsitiko, bet tai, kas pasak naujieny Saltiniy atsitiko (Kisuke, 2004, p.
2). Kisuke (2004) teigimu, tai reiSkia, kad ,,naujienos neatsiranda tol, kol neivyksta informacijos
pasikeitimas tarp zurnalisty ir ju Saltiniy (p. 2).

Kadangi naujieny ,,gamybos® procese, ijvykiams yra suteikiamos vertingumo savybés, ju
buvimas (ar nebuvimas) nulemia juy itraukima i (ar atmetima i8) galutini naujieny produkta. Kaip J.
Galtung ir M. H. Ruge (1965) nurodo, kuo daugiau tokiy naujieny vertingumo veiksniy istorija turi,
tuo didesnés jos galimybés tapti naujienomis ir patekti i publikacija (p.71). Naujieny verté taip pat
priklauso nuo tokiy veiksniy kaip skaitytojo susidoméjimas, Zurnalisty prieinamumas prie naujieny
praneSimo bei jo tinkamumas naujieny organizacijos technologijuy pritaikymui. Taigi, Zurnalisto
nuomone, ivykis gali buti vertas nuSvietimo, taciau jei jis negali patraukti skaitytojo démesio, jis
gali ir nepatekti i publikuojamas naujienas, taip pat jei prieinamumas prie ivykio reikalauja daug
iStekliy (naujieny organizacijos pinigy, laiko), ar jei jis perzengia naujieny organizacijos turimus
technologijos isteklius (Kisuke, 2004, p. 22). S. Allern (2004) teigia, kad tikrovéje labai retai
susiduriame su ivykiais, kurie akimirksniu igauna tokio dramatiskumo ir démesio, kad juos biitinai
reikéty publikuoti nacionaliniu ar tarptautiniu lygiu (p. 141). Stebinanciy ir dramatiSky nutikimy yra
kur kas maziau, ir tod¢l naujieny praneSimai, pasak S. Allern (2004), rutuliojasi apie kitokio
pobuidZio jvykius: susitikimy reportazai, jvairios reakcijos | politiky veiksmus bei nuomonés

(nusiskundimai) 1 kitokius atsitikimo, situacijos ar reakcijos pozitirius (p. 148).

1.3. Zurnalisty vaidmuo tarptautiniy naujieny ,,gamybos* procese

Sociologiniu pozZiiiriu, Zurnalistai apibréZiami kaip ,,gamybos proceso dalyviai, turintys
bendras vertybes ir veikiantys hierarchingje struktiiroje, ir kuriy svarbiausias tikslas — spaudZiant
nenumaldomiems terminams surinkti, susisteminti ir pateikti Zmonijos bendros patirties aspektus*
(Gollin, 1980, p. 276). Naujieny “gamybos” proceso kolektyviné redakcijos uzduotis yra nuspresti,
kokias tarptautines naujienas verta publikuoti, o tam yra taikomi naujieny vertingumo veiksniai.
Todél Zurnalistai ir redaktoriai, biidami atsakingi uZ naujieny atranka, daznai yra vadinami
vartininkais (ang. gatekeepers).

Nepaisant to, kad Zurnalistiné veikla yra labai standartizuota, nes Zurnalistikoje yra ,,taikomi
objektyvizuoti naujieny atrankos ir pateikimo metodai, informavimo procesa lemia ir subjektyviis
sprendimai, buidingi visiems Zurnalistinés veiklos etapams: atrenkant {vykius, pasirenkant poziiirio
taska ir pa$nekovus, pateikiant informacija® (Peéiulis, 2005, p. 93). Zurnalistai taip pat dirba
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ziniasklaidos organizacijoms, kurios turi savo prioritetus, veikia kity organizacijy tinkle ir yra dalis
didesnés socialinés organizacijos — ziniasklaidos institucijos, kuria taip pat salygoja santykiai su
kitomis socialinémis institucijomis (Nossek, 2004, p. 346). Sia saveika geriausiai apibidina Hillel
Nossek (2004), kuris teigia, kad ,,nei vienas i§ Siy veikéju — individas, rutina, organizacija ar
socialiné institucija — negali iSvengti to fakto, kad zurnalistiné veikla yra susieta ir jtakojama
socialinés sistemos* (p. 346). Todél analizuodami ,vartininky*“ veikla, susijusia su uzsienio
naujieny nusvietimu, negalime ignoruoti platesnés kultiirinés aplinkos, kuri veikia ju profesini
darba. Kiti tyréjai taip pat pritaria, jog zurnalistai turi santykinj pozitrj | savo profesija, kurj itakoja
tvairios istorinés bei kultiirinés tradicijos ir kurj charakterizuoja ju politiné, ekonoming¢ ir socialiné
aplinka (Nossek, 2004, p. 348).

Pasak Hillel Nossek (2004), struktura, kuria remiasi vartininkai atrikdami uZsienio naujienas,
priklauso nuo trijy veiksniy: (1) ivykio tipo (politinis smurtas, gamtiné nelaim¢ ir pan.); (2) ivykio
vietos (ar vietové yra svarbi vietinei ir uzsienio politikai, tarptautiniams santykiams) ir (3) ivykio
konteksto (ivykio laikas ir jo vietinis bei tarptautinis kontekstas). Taigi {vykio apibrézima lemia Sie
trys veiksniai ir nacionalinis (patriotinis) vartininko pozitris. Tam tikros valstybés vietinés
agenturos redakcijos prioritetus, kalbant apie uzsienio naujienas, taip pat ir Saliy didesni nusvietima
ziniasklaidoje, lemia uZsienio valstybiy geografinis, politinis ar kultiirinis artumas. Z. Peéiulis
(2005) pastebéjo, kad konstruodami ivyki, Zurnalistai naudoja ,,zanry stereotipus, literatiiring ar
kinematografing raiSka. Laiko ir vietos limitai ispraudzia jvykius i skilties, puslapio (spaudoje) ar
praneSimo, reportazo, laidos (radijuje, televizijoje) rémus® (p. 93). Taigi naujieny atranka veikia
daugybé vidiniy veiksniy.

Naujienos kuriamos, esant skirtingoms salygoms, daznai paskubomis, o Zurnalistai gali turéti
skirtingas nuomones apie tai, kas laikytina svarbu. Netikéti jvykiai gali turéti itakos redakcijos
veiksmams, pavyzdZiui, dél jvykusios didelio masto nelaimés, kitos naujienos gali buti atidedamos,
arba dienomis, kai nieko ypatingo nevyksta, tie praneSimai, kuriems paprastai nebiity skiriama
démesio, gali biiti pateikti kaip svarbiausios naujienos. Taigi naujieny atrankos procesa lemia tam
tikros vertybés, profesiniai standartai bei darbo rutina (Allern, 2004, p. 139). Vakary Zurnalistikos
etika prie§ 100 mety apibréze laikraS¢io Times redaktorius: ,,Svarbiausioji spaudos pareiga — igyti
naujausig ir teisingiausia informacija apie esamus jvykius ir nedelsiant, atskleidus ja, padaryti, kad
ji tapty paplitusia tautos nuosavybe. Zurnalisto pareiga yra pristatyti savo skaitytojams ne tokius
dalykus, kokiy valstybés valdzia noréty, kad jie zinoty, bet tokia tiesa, kuri yra jam pasiekiama“
(Hachten, 1996, p. 37). Objektyvis praneSimai yra bitina Ziniasklaidos etikos bei neSalisko
naujieny praneSimo dalis. Objektyvumo savoka yra susijusi su tuo, kaip naujienos yra kuriamos ir
kaip praneSimui atrenkami faktai, jy iSdéstymas, parengimas ir sudarymas vieSojoje darbotvarkéje,

remiantis ar nesiremiant santykiu su vertybémis (Cohen-Almagor, 2005, p. 71).
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7. Petiulis (2005) tvirtina, kad ,tikrovés vaizdas Ziniasklaidoje kuriamas derinant du
aspektus: isivaizdavima to, kas sudomins auditorija, ir ziniasklaidos suvarzymus — skuba, laiko ir
vietos stoka“ (p. 94). Atrinkdami, ka publikuoti, Zurnalistai siekia padaryti zinias ,,vertas
nusvietimo®, ,,jdomias* ar ,,priimtinas* auditorijai. ,,Zmogaus suinteresuotumo* formulé, pasak
Robert W. Desmond, ,,susideda 1§ naujieny ar ju aspekty atrankos, kurie galéty sujaudinti skaitytoja
ir priversty ji kazka pajausti — malonuma, susijaudinima, litidesi, net sielvarta™ (cit. pagal Galtung;
ir Ruge, 1965, p. 49). Jis pastebéjo, kad JAV spauda, jei imanoma, yra linkusi zvelgti { situacijas i$
prieStaravimo ar kovos perspektyvos, laikydamasi nuomonés, kad konfliktas kuria pacias
idomiausias naujienas.

Taciau nepaisant to, kad naujieny srautas turi biiti orientuotas i visuomeng, vyksta priesingas
procesas: ,,visuomenés norus formuoja ziniasklaidos pateikta medziaga™ (Ostgaard, 1965, p. 45).
Tai patvirtina ir ,,Darbotvarkés sudarymo teorija®, teigianti, kad kuo daugiau vietos ir laiko skiriama
kuriam nors klausimui Ziniasklaidoje, tuo labiau auditorija mano, kad tai yra aktualus ir sprgstinas
klausimas. Kalbant apie tarptautines naujienas, ziniasklaida skiria daugiau démesio vieniems
ivykiams ir tarptautiniams veikéjams, negu kitiems, todél ji turi galios nurodyti mums apie ka
galvoti (Peterson, 1981, p. 158). Tai reiskia, kad Zzurnalisty atrenkamos naujienos turi didziulg itaka
kiekvienos valstybés gyventojams, o kalbant apie uzsienio naujienas ir atsizvelgiant { tai, kad joms
skiriama maziau vietos ir laiko Salies ziniasklaidoje, Zurnalisty atrenkamos naujienos igyja daugiau
svarbos gyventoju suvokimui apie kity valstybiu gyvenima.

Naujieny atrankos kriterijus lemia Zurnalistikos standartai bei naujieny praneSimy praktiné
bumui, kuriam salygu suteiké interneto ir palydoviniy rySiy teikiami neriboti informacijos Saltiniai,
»iSnyksta Zurnalistas kaip tarpininkas tarp ivyko ir auditorijos — jis virsta savotisSku ,,didzéjumi®,
parenkanciu publikai muzika, kurig sukiiré kiti“. Visa tai todel, kad ,auditorijos jau nesugeba
pasteb¢jusi, ,,naujienos irgi mus pasiekia patogiomis 90 sekundziy porcijomis, kaip trumpi
tarpusavyje nesusij¢ pasakojimai ir vaizdy rinkiniai®.

Be to, nyksta ribos tarp informacijos ir pramogos, nes tarptautinés naujienos ne vien tik
praneSa aktualias temas bei problemas, bet jose taip pat daug pasakojimy apie Zmoniy dramas,
aistras ir pan., todel net ir naujienos $iais laikais atlieka pramoging funkcija. Anot W. A. Hachten
(1996), tai labai akivaizdu Amerikoje, kur rimtas uzsienio naujienas iSstumia daugiau démesio,
vietos ir laiko wuZimancios nereikSmingos, sensacingos, asmeninj garsenybiy gyvenima
nusvieciancios istorijos. Nykstant ribai tarp naujieny ir pramogos, Amerikos Zilirovai ir skaitytojai
gauna naujas paskaly persmelktas bei 1§ esmés nereikSmingas naujienas, kurias autorius apibiidina

kaip ,,infotainment* (pramoginés naujienos) (Hachten, 1996, p. 130). Siandieniné kultiira kei¢iasi, o
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kaleidoskopiska, iSradinga, hedonistiné, palanki naujoms, audiovizualinéms Ziniasklaidos

priemonéms labiau nei senosioms spausdintoms*.

1.4. Pasaulio naujieny agentiiry vaidmuo uZsienio naujieny gamybos procese

ISplétota tarptautiniy naujieny sistema daugiausia yra Vakary valstybiy naujieny ziniasklaidos
padarinys, o bitent Didziosios Britanijos, Jungtiniy Valstiju ir kiek maziau Pranctzijos bei
Vokietijos. Pasak William Hachten (1996), ,,pasaulio naujienuy sistema egzistuoja, nes Vakary
demokratijos Saliy gyventojai noréjo pasaulio naujieny, kaip ir dideliy nepriklausomy laikrasciy,
naujieny zurnaly, naujieny agentiiry, taigi véliau placiai pasklidusios organizacijos kooperavosi ir
varzesi, siekdamos patenkinti §iuos norus ir poreikius® (p. 36). Hachten (1996) teigimu, tarptautines
naujienas praneSti gali bet kuri naujieny organizacija, taciau tik nedaugelis turi tam reikiamy
galimybiy ir patikimumo (p. 41). Vakary tauty naujieny ziniasklaida turi daugiau laisvés ir
savarankiSkumo pranesti pasaulio naujienas, tuo paciu ir daugiau tikétinumo, nei kity tauty
Ziniasklaidos, o dél didesniy finansiniy iStekliy ir technologiju Vakary tauty ziniasklaida turi tam ir
didesni pajéguma.

Pasaulio naujieny sistemoje dominuoja keletas didziyjy Vakary valstybiy naujieny
organizacijy - Associated Press (AP), United Press International (UPI), Reuters, Agence France-
Presse (AFP) bei ITAR-TASS. Akivaizdu, kad galingos valstybés yra galingos ir naujieny srityje.
Nors Siandien Pranciizijos ir D. Britanijos svarba pasaulio naujieny arenoje labiau lemia juy imperijy
laikais iSplétoti rySiai, nei Siandieniné geopolitiné svarba (Hachten, 1996, p. 37). Milijonus
praneSimy ir vaizdy transliuoja trys pagrindiniai centrai — Niu Jorkas, Londonas ir Tokijas, 1§ kuriy
naujienos yra toliau siun¢iamos uzsienio abonentams. Daugelis tarptautiniy agentiiry turi savo
nuolatinius korespondentus uzsienyje, kas suteikia jiems dideli privaluma naujieny gamybos
procese.

Visuotinio zZiniatinklio (ang. Web) informacijos kompanija ,,Alexa“ (www.alexa.com) pateikia
populiariausiy naujieny ziniasklaidos paslaugas teikianciy svetainiy sarasa, kurio penketuke
iSsidésto: Reuters; Associated Content: The People's Media Company, The Associated Press;
United Press International bei bdnews24.com. Pavyzdziui, The Associated Press (AP) yra seniausia
ir didziausia naujieny rinkimo organizacija pasaulyje ir pasaulio informacinés sistemos pagrindas,
aptarnaujantis dienra$¢iy, radijo, televizijos bei interneto vartotojus, tiekdamas naujienas visoms
Ziniasklaidos priemonéms ir visais formatais. AP veikia kaip ne pelno siekiantis kooperatyvas,
turintis daugiau nei 4000 darbuotojy, dirban¢iy daugiau nei 240 biury pasaulio mastu. [kurtas 1846

metais, AP Siandien yra didZiausias ir patikimiausias nepriklausomuy naujieny ir informacijos
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Saltinis, kurj bet kuria diena aplanko daugiau nei pusé€ pasaulio populiacijos. AP Television News
(APTN), yra pagrindiné pasaulio vaizdo naujieny agentiira, teikianti jvairaus pobtidzio naujieny
vaizding medziaga transliuotojams bei interneto ir mobiliojo rySio tinklams. Taigi ir pagrindinis
uzsienio naujieny Saltinis Lietuvos televizijoms.

UNESCO pranesa, kad 90 suvereniy valstybiy nacionalinés agenttros tiekia vietines ir
uzsienio naujienas savo tautos laikras¢iams, radijo ir televizijos stotims. Dauguma nacionaliniy
ziniasklaidos agentliry yra uZsisakiusios arba turi mainy sutartis su viena ar daugiau pasaulio
agentiiry ir yra vieninteliai kanalai savo valstybése, kurie gauna uzsienio naujienas i§ pasaulio
agentiiry ir kurie, savo ruoztu, pateikia savo Salies naujienas uzsienio ziniasklaidai (Hachten, 1996,
p. 38). Nacionalinés naujieny agenttiros tampa svarbiu jungiamuoju rySiu tarp didziyjy pasaulio
agentlry ir ,,mazmeniniy”“ laikras¢iy, transliavimo stociy ir kity AP, Reuters bei AFP praneSimy
gavéjy (Hachten, 1996, p. 39). Jos taip pat spresdamos, kurios naujienos gali buti platinamos
vietinéje ziniasklaidoje, o kurios ne, atlieka pagrindiniy vartininky vaidmeni.

Taigi galime teigti, kad ,,Amerikos teisé zinoti yra pasaulio teis¢ zinoti“ (Hachten, 1996, p.
41). Taip yra todeél, kad bet kuris praneSimas, pasirodantis Amerikos (taip pat ir Londono, Paryziaus
ar Bonos) Ziniasklaidoje turi didelg tikimybg patekti i bet kurios Salies vieting Ziniasklaida, Zinoma,
jei naujiena bus atrinkta. Nattralu, kad kitos tautos, kurios yra priklausomos nuo didziyju
tarptautiniy naujieny agentiiry, siekiant gauti ziniy apie save ir savo kaimynus, piktinasi Siuo taip
vadinamu vienakryp&iu naujieny srautu (ang. one-way news flow) i§ Siaurés i Pietus, i§ turtingujy
valstybiy 1 vargingesnes, kuris ir nustato pasaulio naujieny darbotvarke, paremta vakarietiSkomis
vertybémis.

IS tikryjuy Sios naujieny agentiiros suklestéjo del ju iSplétotos telegrafy linijuy sistemos ir
povandeniniy kabeliy. Véliau kabeliy svarba 1$stimé bevielis ir trumpyjy bangy radijas, kuris, savo
ruoZtu, paskatino komunikacijos satelity sistemos atsiradima, galin¢ia pristatyti naujienas i bet kuria
pasaulio dalj. Ir galiausiai komunikacijos satelitai tos pacios dienos bei momentinj tarptautiniy
tvykiy pranesima televizijos ziniy laidose padaré jprastu dalyku (Hachten, 1996, p. 45). Tarptautiné
komunikacija yra susieta su kompiuterinémis technologijomis, kurios mazindamos perdavimo
iSlaidas didina savo naSuma. Taigi su iStobulintu technologiniu tarptautinés komunikacijos

pasiekimu, siunt¢jo arba gavejo buvimo vieta nebéra tokia svarbi, kaip anksciau.

1.5. Ziniasklaidos rinkos jtaka naujieny gamybai
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Siekiant suvokti Zurnalistinius naujieny kriterijus, svarbu aptarti naujieny organizaciju rinkos
strategijas, nes kaip S. Allern (2004) yra pasakes, ,,naujienos tiesiogine prasme yra parduodamos
(ang. ,,news is for sale*)“ (p. 142). Ziniasklaidos rinka turi biiti komerciné ir orientuota i publika,
taigi svarbi naujiena turi buti ,,susieta su jzymiais zmonémis ir garsenybémis, populiari niSose bei
tikslinéje auditorijoje, o komercija yra akivaizdi populiarios spaudos pirmyju puslapiy antrastése,
kurios daro reklama laikras¢iams (Allern, 2004, p. 142). Naujieny kompanijy ir redakcijy veikla
priklauso nuo daugelio veiksniy, pavyzdziui, turimy ekonominiy istekliy bei ju rySiy su daugeliu
rinky, tokiy kaip akciju rinka, reklamos rinka, informacijos rinka bei vartotojai (Allern, 2004, p.
139). Pasak autoriaus, naujieny atrankoje ir naujieny gamyboje lemiama svarba turi trys veiksniai:

(1) geografiné vieta ir tiksliné publika. Dauguma laikras¢iy orientuojasi i esamo rajono
skaitytojus; tie laikrasc¢iai, kurie orientuojasi i skaitytojus Salies mastu, paprastai turi platesni
naujieny horizonta. Tam tikri angliski elitiniai laikrasciai, tokie kaip Financial Times ir Herald
Tribune, turi rinka paremty priezas¢iy skelbti daugiau praneSimy apie tarptauting politika, uzsienio
naujienas ir pan., nei tie laikrasciai, kurie skirti nacionalinei skaitytoju publikai;

(2) ziniasklaidos ir naujieny verslo konkurencija. Masinés informavimo priemonés
i§skirtinumas, t.y. buvimas vienintele priemone, kuri praneSa tam tikra istorija, konkurencinése
situacijose yra privalumas. Naujieny organizacijos varzosi su Zziniasklaida, pacios kurdamos
praneSimus, ir jos daznai nepublikuos to praneSimo, kuri kitos informavimo priemonés jau
paskelbé.

(3) biudzetas, skirtas naujieny skyriui, kuris atspindi kompanijos komercinius tikslus (p.
142). Kiekvienas naujieny skyriaus vadovas Zino, kad naujieny gamyba gali pareikalauti skirtingos
sumos iSlaidy. Pigiausi yra straipsniai, paremti spaudos leidiniy perraS§ymu, pranesSimais i$ spaudos
konferenciju ir kity situacijy, kur naujieny Saltiniai pateikia informacija ,,ant sidabrinés lekstutés®.
Daugiau laiko ir pastangy (vadinasi yra brangiau) reikalauja praneSimy, kurie jau buvo paskelbti,
paskesni tyrimai, t.y. alternatyviy Saltiniy paieska, kurie spaudai galéty pakomentuoti kokj teiginj ar
politing iniciatyva. Jei naujieny redakcija pasikliauja savo pacios kuriamomis naujienomis — savo
reportazo idéjy vystymas ir tyrimo rezultaty pateikimas straipsnyje — iSlaidos bus gana didelés.
Uzdaros durys ir zmonés, nenorintys duoti interviu, tik prisideda prie Sio verslo iSlaidy (Allern,
2004, p. 142-144).

Didelés naujieny perdavimo islaidos yra svarbus veiksnys, nukreipiantis naujieny srauta tam
tikra linkme. Pasak J. Kingsbury Smith ,didelés komunikacijos iSlaidos, ypaC izoliuotose ir
pavojingose pasaulio vietose yra svarbiausias ekonomikos ir geografijos klausimas, nulemiantis
naujieny nusvietima, o Francis Williams pridire, kad tai pastebima Vidurio Rytuose ir Lotyny
Amerikos bei Azijos dalyse* (Ostgaard, 1965, p. 43). UNESCO atliko palyginamuosius naujieny

srauto 18/1 Londono, Maskvos, Niu Jorko ir Paryziaus 1/i§ 66 skirtingy miesty tyrimus, kurie parodé,
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kad perduoti naujienas 1§ tolimu viety | pasaulio naujieny centrus daznai kainuoja daugiau negu
siysti naujienas i§ pasaulio centry i tas vietas (Ostgaard, 1965, p. 43). IS dalies dél to naujienos ir
»teka™ 1§ 18sivysCiusiy Saliy 1 maziau iSvystytas valstybes. Dél ekonominiy priezas¢iy dauguma
naujieny redakcijy perka medziaga iS vienos ar daugiau naujieny agentiiry. Be to, kadangi biudzetas
ir darbuotojy skai¢ius dazniausiai ribotas, naujieny redakcijos turi uzmegzti rysi su organizuotais,
biurokratiniais Saliniais, pavyzdziui, policija, teismais, keliy eismo kontrolés centrais, vietiniais
oficialiais pareigiinais ir politinémis institucijomis, kurie yra patikimi Saltiniai, pastoviai teikiantys
informacija, kuri lengvai gali tapti naujienomis (Allern, 2004, p. 144).

Kai kurie naujieny pranesimai nepatenka | masines komunikacijos priemones, ne dél to, kad
jiems truksta aktualumo, bet dél to, kad jie reikalauja ,,knaisiojimosi* ir Zurnalistiniy istekliy: laiko,
darbuotojy ir pinigy. BiudZeto dydzio aspektas lemia, kad tam tikri naujieny praneSimai, kuriy
gamyba mazai kainuoja, lengviau patenka i naujieny skiltis ir ziniy laidas. Finansiniai sumetimai
taip pat gali apriboti erdve (publikacijose) ir laika (eteryje), skirta uzsienio naujienoms, o tai tuo
paciu apriboja tarptautiniy naujieny kieki, kuris yra pristatomas visuomenei.

Zurnalisty taikomus naujieny atrankos kriterijus papildo Asle Rolland (2006) pasiiilyti
»komerciniai naujieny kriterijai“, kurie, jo teigimu, ,keiCia tiriamaja Zurnalistika 1 Zurnalistini
pavirSutiniSkuma ir tuStybe® (p. 942):

e Kuo daugiau istekliy — laiko, darbuotojy ir biudzeto — reikia, norint nusviesti, testi tyrima,
atskleisti ivyki ir pan., tuo maziau tikétina, kad tas ivykis taps naujiena.

e Kuo ,,zurnalistiS8kiau“ naujieny S$altinis ar siuntéjas paruoSia istorija publikacijai (kurios
paruoSimas yra siuntéjo atsakomybe), tuo didesné tikimybeé, kad ji taps naujiena.

e Kuo selektyviau naujienos istorija yra platinama, pavyzdziui, biidu, kuris leidZia Zurnalistui
pateikti istorija kaip savo darba, pasiraSant savo pavarde, tuo didesn¢ tikimybe, kad ji taps
naujiena.

e Kuo labiau naujieny ziniasklaidos strategija yra paremta sensacijy suzadinimu, siekiant
atkreipti visuomenés démesi, tuo didesné ,Ziniasklaidos postkio* (,,media twist*)
tikimybeé, kai pramoginiai elementai tampa svarbesni nei kriterijai kaip aktualumas, tiesa ir
tikslumas.

7. Petiulio (2005) teigimu, $iandien, egzistuojant konkurencinés televizijuy rinkos salygoms,
vadinamoji ,reitingy cenziira“ lemia informacijos atranka ir pateikima, kuri yra tiesiogiai susiejanti
kanalo Zitirimuma ir reklamos pajamas. D¢l Sios prieZasties, yra kuriamas triuk§mingo ir nelaimingo
pasaulio vaizdas, ieSkoma vienadieniy sensacijy, efektingo veiksmo ir vaizdo. ,,Susidomima
akimirkos {vykiais, taCiau nelinkstama nagrinéti nuolat pasaul; kamuojan¢iy problemy (tarkim,

skurdas Treciojo pasaulio Salyse* (Peciulis, 2005, p. 95).
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VDU Viesosios komunikacijos katedros ved¢ja dr. Kristina Juraité mano, kad Lietuvos
ziniasklaidoje dominuoja ,kriminalinis diskursas, o pastovios heroizmo paieskos tampa tarsi
kar$tlige. Tai néra naujas reiSkinys, nes komercialumo vejama Siuolaikin¢ Ziniasklaida labiau
panas¢ja i ziniy gamybos industrija, veikiancia pagal rinkos logika, kur faktinés klaidos, tiksliau,
fakty iSkraipymas, laisva interpretacija tampa norma siekiant sukurti vartotojams patrauklia drama*
(Heroje..., 2008). Straipsniuose svarbiis tampa nebe patys faktai, bet ju dramatiSkumas, mat tokia
ziniasklaida yra vartojama:

,Ziniasklaida, kurioje dominuoja komercing, pramoginé ir daznai pavirsutiniska informacija,

sukuria poreiki tokiai informacijai. Tokiu btidu visuomen¢ pripratinama isijausti i skandaly ir

sensaciju pilna ziniasklaidos pasaulj ir priimti ji uz tikra. Vietoje to, kad biitume supazindinti
su aktualiomis visuomenés problemomis ir temomis, pvz., socialin¢ apsauga, Svietimo ir
mokslo reforma, ivairiy konflikty sprendimas, esame priversti stebéti hipertrofuota pasaulj,
kuriame kuriamos didvyriSkumo, sékmés, mados, stiliaus ir kitokios iliuzijos, gerokai

nutolusios nuo tikrovés, kurioje gyvename* (Herojé..., 2008).

S. Allern (2004) pripazista, kad komerciniai motyvai gali pagerinti zurnalistikos kokybg, bet
tik tuomet, kai Zurnalistai siekia patenkinti socialinio elito poreikius. Kitu atveju, komerciniais
naujieny kriterijais siekiama sumazinti islaidas, kad pelno buty gaunama daugiau. Atlikti tyrimai
parodé, kad ,,komercializmas sumazino vieSyju paslaugy svarba“ (Rolland, 2006, p. 943). Jis teigia,
kad ,$iandienos laikras¢iuose pateikiamos sukomercintos naujienos ir straipsniai, sukurti, kad
patraukty placia publika, linksminty, biity pelningi ir iSlaikyty skaitytojus, kuriy démesys gali biiti
parduodamas reklamuotojams. Tokiu biidu praneSimai, kurie gali izeisti, yra praleidziami,
priimtinesniy ir didesniam skaitytojy skaiciui jdomesniy praneSimy naudai, taigi praneSimai,
kuriuos brangu nuSviesti, t.y. kurie sukuria finansing rizika, yra ignoruojami* (Rolland, 2006, p.
943). Tai savo ruoztu, veda prie laikras¢iy turinio homogenizavimo, kai nusvieciamos ,,saugios

problemos, ir sumazéja iSreikSty nuomoniy bei idéjy kiekis.
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2. UZSIENIO NAUJIENU ATRANKA

Pasaulyje kasdien atsitinka kazkas naujo, taciau visy Siy ivykiy pateikti kity Saliy auditorijoms
yra tiesiog techniskai neimanoma. Kod¢l kai kurie ivykiai uzpildo laikrasciy skiltis ir eterio laika, o
kiti lieka nepaskelbti? Kuo remiantis i§ daugybés informacijos yra atrenkami tie dalykai, kurie
tikimasi patrauks skaitytoju ir zitirovy démesi ir sukels ju susidoméjima? Kokie kriterijai nulemia
§ig atranka ir Zurnalisty daromus sprendimus apie tai, kas bus skelbiama naujienose? Siuos
klausimus svarsto zurnalistai ir ziniasklaidos tyrinétojai, remdamiesi naujieny verte — naujieny
kriterijais. MKP skelbiamos naujienos turi sudominti auditorija, todél i§ naujieny srauto yra
atrenkamos svarbiausios, aktualiausios, idomiausios ir reikSmingiausios naujienos.

Apie naujieny vertés kriterijus diskutuojama jau nuo septyniolikto amziaus, todél veiksniai,
itakojantys naujieny i§ uzsienio nusvietima ziniasklaidoje kieki, tyrimuose nebéra naujiena.
Tarptautinés komunikacijos procesai ir struktira apima platy veiksniy spektra, apimanti
individualyji (Zurnalistiniai bruozai), organizacini (savininkystés ir Ziniy skyriaus tvarka) ir
visuomenini (socialiniai jsipareigojimai) lygius (Novais, 2007, p. 555). Naujieny atrankos procese,
pasak J. Westerstahl ir F. Johansson (1994), ziniasklaidos atstovams vadovauja dviejy rusiy
motyvacija (aplinkybés): (1) numanomas auditorijos susidomé¢jimas, arba interesai — motyvas,
susijes su naujieny vertybémis (ang. news values), ir (2) veikéjo intencija informuoti ir/arba
paveikti auditorija, ka biity galima pavadinti ideologiniu motyvu (p. 71). Ideologijos keiciasi, o
naujieny vertés kriterijai yra stabilesni, nes jie grindziami pagrindiniais zmogaus psichologiniais
bruozais ir pagrindine visuomenés struktiira (Westerstahl et al., 1994, p. 72). Tod¢l darbe remiamasi

naujieny kriterijais, o ne ideologijomis.

2.1. Naujieny atrankos Kriterijy samprata

Masinése komunikacijos priemonése pasaulio mastu pasirodZziusios naujienos liudija, kad tos
naujienos 1§ gausybés ju srauto vartininky buvo ,,praleistos pro vartus®, o tai reiskia, kad jos atitiko
naujieny vertingumo kriterijus. Pasak Kisuke (2004), naujieny vertingumo veiksniai yra vartojami
dvejopai: (1) kaip atrankos kriterijai, renkant medziaga, kurig verta itraukti i galutini produkta, ir (2)
kaip praneSimy pristatymo gairés, nurodancios, ka pabrézti, ka praleisti ir kokiam praneSimui skirti
pirmenybe (p. 21). Kitaip tariant, naujieny vertingumo savybés palengvina riiSiavima bei jvykiy,
kurie verti tapti naujienomis, atrinkima i§ milijono atsitikimy. Be to, pasak Z. Pegiulio (2005),
»pries patekdamas { medijy apyvarta, jvykis jveikia keleta filtry: laiko ir geografinio artumo
(aktualumas), Zurnalistinio vertinimo (ar atitinka kanalo ir Zurnalistinés atrankos reikalavimus),
televiziSkumo (ar yra vaizdy, ar jie efektingi, ar etiSki) bei kultiirini (ar tai artima misy
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pasaulézitirai)“ (p. 95). Taigi, svarbu apibrézti naujieny vertés veiksnius, nes jais remiamasi
zurnalistikos veikloje, atliekant jvairius tyrimus, jie taip pat padeda atpazinti elementus, sudarancius
»haujienas* bei ideologija, kuria laikomasi kuriant naujienas.

S. Peterson (1981) apibrézia ,,naujieniSkumo* veiksnius kaip ivykio savybe, kuri padidina jo
tikimybg tapti ,,naujiena* (p. 144). Tuo tarpu, pasak Kisuke (2004), naujieny vertingumas pateikia
»rutiniSkos zurnalistikos veiklos kriterijus, kurie leidzia Zurnalistams ir redaktoriams reguliariai
spresti, kurie pranesimai yra svarbis, o kurie ne, kurie praneSimai yra pagrindiniai zZiniy pranesimai,
o kurie, palyginus, yra nesvarbiis, kuriuos pranesimus publikuoti, o kuriuos ignoruoti® (p. 21). Jos
teigimu, jvykiai, kurie yra verti nuSvietimo masinése komunikacijos priemonése, yra tokie ,,ivykiai,
kurie yra susij¢ su elitu ar elitinémis tautomis; ivykiai, kurie yra dramatiski; ivykiai, kurie gali biiti
suasmeninti, siekiant pabrézti zmogiskas humoro, litidesio ar sentimentalumo savybes; ivykiai,
kurie turi neigiamas pasekmes bei ivykiai, kurie yra temos, vertos nuSviesti MKP, dalis* (Kisuke,
2004, p. 15).

Novatoriska naujieny veiksniy sarasa, kurie padidina tikimybg ivykiui tapti naujiena ir biiti
publikuojamam MKP bei tuo paciu padeda atpazinti naujienose esancias savybes, apibrézé J.
Galtung ir M. H. Ruge (1965). Ju iSvardyti kriterijai ir iSkeltos hipotezés tapo iSsamia naujieny
teorija, paremta empiriniais tyrimais. Jie teigé, kad tie ivykiai tampa naujienomis, kurie patenkina
Sias salygas: daZnumgq, intensyvumgq, vienareikSmiskumq (aiSkumgq), aktualumgq (kultirinj
artumgq), darnumgq (ang. consonance) (nuspéjamumgq, poreikj), netikétumq (nenuspéjamumgq,
retumgq), testinumq, struktiirq (ang. composition), nuorodq § elitines tautas, elitq, mones ir kaZkq
negatyvaus (Galtung; ir Ruge, 1965, p. 70). Si sarasa toliau analizavo ir papildé kiti tyréjai,
pavyzdziui, vieni autoriai naujieniSkumo veiksniams priskiria dar ir dinamiSkuma, identifikacija,
statusa, politinj ir geografini artimuma bei Zymuma, kiti — trumpuma, nepaprastuma, betarpiskuma,
naujuma, sentimentaluma bei tinkamuma, kalbant apie technini ivykdyma (Kisuke, 2004, p. 16).

Atsizvelgiant | Siuos naujieny atrankos kriterijus, tampa akivaizdu, kokie uZsienio jvykiai
lengviausiai gali praeiti ,,pro vartus® kiekvienos Salies ziniasklaidoje. Pavyzdziui, kulturinis
artimumas gali paaiSkinti, kod¢l tarp tokiuy valstybiy kaip Argentina ir Japonija naujieny srautas yra
menkas: Ziniasklaida bet kurioje valstybéje iSorinio pasaulio vaizda pateikia tartum Zitirédama
»etnocentriSkomis naujieny vartotojo akimis® (Galtung; ir Ruge, 1965, p. 46). AnalogiSkai,
naujienos, susijusios su Zinomais asmenimis, dalykais ar reikalais, daug lengviau praeina naujieny
kanalus, nei tos, kalbancios apie nezinomus Zmones, dalykus ar reikalus. Taciau tuo pat metu, kaip
teigia J. Galtung ir M. H. Ruge (1965), kuo labiau naujienos yra asmeninamos, padaromos
artimomis geografiniu ar kultiiriniu pozitiriu, ar kuo daugiau naujieny ,,teka®“ i§ elitiniy valstybiy {
neelitines, tuo maZziau asmuo suzZino apie neasmeninius dalykus, tolimus nutikimus, uZsienio

kulttras ar ,,paprasta zmogu* (p. 48).
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Sigurd Allern (2004), apzvelges zurnalistikos vadovélius (Mencher 1994, Ostlyngen ir
Ovrebo 1998), pastebéjo, kad naujieny vertingumo Kkriterijai siejami su tokiais zodziais kaip
reiksmingumas (ivykio ar reiSkinio aktualumas ir svarba skaitytojams), identifikacija (zymios
asmenybés ar zinomi jvykiai, kazkas, kas geografiniu bei kultiriniu aspektu yra artima
skaitytojui/zitirovui), sensacija (nuostabos aspektas), savalaikiskumas (ar {vykis atsitikes neseniai,
ar tai jau sena istorija), konfliktas (nesutarimas, konfrontacija), valstybés, institucijos ar zmogaus
iskilumas (pazinimas, zymumas) bei jtaka (p. 140). Sios S. Allern i§vardintos naujieny savybés tarsi
apibendrina pagrindinius ivykio kriterijus, kuriy déka jvykiai turi galimybg tapti nacionalinémis bei

tarptautinémis naujienomis.

2.2. UZsienio naujieny atrankos kriterijai

Tarptautiniy naujieny atrankos kriterijy tyrimai parode, jog visose pasaulio Salyse, atliekant §i
procesa, yra remiamasi vakarietiSku naujienos apibrézimu, kuris teigia, kad ,,naujienos objektas yra
atskiras ivykis, turintis pakankamai vidiniy savybiy, pavercianciy ji ,,naujiena‘“: tai sensacingumas,
negatyvumas, elito atstovo dalyvavimas ir t.t.“, o svarbis ,,iSoriniai naujienos veiksniai, pavyzdziui,
ivykyje dalyvaujanti valstybé ir t.t., <..> vis dazniau traukiasi i antra plana, nes yra pernelyg
racionaltis ir kryptingi aikStingam pramogu ieskanciam ziniasklaidos vartotojui (Micevicitte,
2003).

Trijuy autoriy klasikines tarptautiniy naujieny atrankos kriterijy schemas apibendrino T. J. Jr.
Ahern (1985). Ahern, remdamasis socialine psichologija, i§skyré dvi kriteriju kategorijas: vidinius
ir iSorinius kriterijus, pagal kuriuos jvykiai atrenkami tapti tarptautinémis naujienomis (Zr. 2
prieda). IS 2 priede pateiktos lentelés pastebime, kad norint, jog ivykis taptu naujiena yra svarbios
tiek vidings, tiek iSorinés savybés, i§ kuriy esminés: sensacingumas, apimtis, suasmeninimas bei
tokie nacionaliniai kintamieji, kaip reikSme ar kultlirinis giminingumas, démesys elitinéms tautoms
ir pan. Ji taip pat parodo, kaip laikui bégant {vairiy veiksniy svarba keitési, pavyzdziui, Galtung ir
Ruge (1965) dar buvo svarbus negatyvus ivykio pobiidis, taciau vélesniems Zurnalistikos
tyrinétojams $Sis veiksnys tarptautiniy naujieny atrankai nebetur¢jo reikSmes, kaip ir rySys su jau
anksCiau skelbta informacija. Tai patvirtina fakta, kad ,,naujieniSkumo* veiksniai néra grieztai
apibréztas ir pastovus sarasas, bet kintantis ir prisitaikantis prie visuomenés pokyciy ir vertybiy.

Kiti komunikacijos tyréjai ne tik pabréZia, kad naujieny atrankos kriterijai laikui bégant
keiciasi, bet jie taip pat gali skirtis skirtingose visuomenése. Kisuke (2004) tvirtina, kad naujieny
atrankos procesas priklauso nuo socialinio ir kultirinio konteksto, vadinasi, §ie kontekstai itakoja
naujieny prigimti ir jy rinkimo biida, tod¢l socialiniai veiksniai skirtinguose kontekstuose lemia,

kokie “naujieniSkumo* veiksniai dominuoja naujienose (p. 17). ,,NaujieniSkumo* veiksniy yra ir
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bendry visoms tautoms, ir savity, ir jie veikia kaip bendry kriterijy rinkinys, kuris tuo paciu yra
itakojamas tam tikro visuomeninio konteksto bei socialiniy vertybiy. Pasak Kisuke (2004),
“naujienos negali biiti grieztai apibréztas saraSas, kurj biity galima perkelti ir pritaikyti visuose
kontekstuose. Naujieny verté keiciasi ir tai priklauso nuo numanomy skaitytoju interesy tam tikrose
valstybése ir aplinkose* ( p. 17). Jo nuomone, ,,jvykio pateikimas, kuris laikomas naujiena vienoje
valstybéje, <...> nebiitinai bus laikomas vertu nusvietimo kitoje. Taigi néra besalygisko vertés mato,
pagal kuri biity atrenkama ir publikuojama nauja informacija.

Ahern pateikia papildomus, Zurnalistiniam naujieny atrankos procesui svarbius veiksnius,
kurie ,,paaiskina ekonoming ir fizing naujieny rinkimo strategija, priklausan¢ia nuo ekonominiy,

politiniy masinés komunikacijos proceso aplinkybiy*“ (Micevicitte, 2003) (zr. 1 lentelg).

v —

Ostgaard | Hester | Rosengren | Siandien

Veiksniai (1965) (1971) (1977)

Valdzios kiSimasis i naujieny kiirima (tiesioginis ar

o X - - -
netiesioginis)
Perdavimo savikaina X - - -
Agentiiry atstovybiy vieta X - — X
Salies rangas tarptautingje hierarchijoje (regionas, gyventojai,
ekonominis i§sivystymas, politinis stabilumas) ar nacionalinis X X X X
produktas
Prekybiniai ry$iai tarp Saliy - X X X

Atstumas tarp Saliy — _

Sioje 1 lenteléje matome, kaip keitési naujieny srauta nulemiantys veiksniai, pavyzdziui,
tiesioginio ar netiesioginio valdzios kiSimosi i naujieny kiirima svarba nyko, nes ,,informacijai
perdavimo kainos veiksnys buvo svarbus Einar Ostgaard laikais, taciau pradétos vystyti palydovinés
komunikacijos sumazino perdavimo kaing ir $is veiksnys prarado savo svarba.

ISaugusi prekybiniy rySiy tarp Saliy svarba, pasak Denis Wu (2003), atspindi pagrindini
veiksni, kuris lemia tarptautiniy naujieny nusvietima naujojoje eroje — ,.,ekonominis interesas tapo
universaliu, dominuojanciu veiksniu, numatanciu tarptautiniy naujieny srauta“ (p. 10), kuris skatina
naujieny kita tema nuSvietima. Ekonominis interesas vaidina svarby vaidmeni, nulemiant naujieny
srauta i§ uzsienio, o ne ideologinis antagonizmo, kalbos ar kultiros glaudis rysiai (Wu, 2003, p.
20). Jo teigimu, ekonominis interesas gali turéti du jtakos aspektus. Pirma, tai ekonominés saveikos
tarp tauty lygis, nes prekybos partneriai yra svarblis ne vien vyriausybéms, bet ir pilie¢iams, o

ekonominé Saliy saveika gali paskatinti naujieny apie politika, kultlira, ar gamtines nelaimes
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nuSvietima. Antras aspektas siejasi su tarptautiniy naujieny gamybos efektyviu finansy
panaudojimu. ,,Kadangi naujienos kopijos ar filmuotos medziagos, kuria teikia naujieny agentiiros,
panaudojimas yra ekonomiskesnis sprendimas nei naujieny biury islaikymas ar korespondenty
siuntimas { kitas Salis, tarptautiniy naujieny kokybei apie tam tikra valstybe¢ itakos turi naujieny
agentiiry egzistavimas toje valstyb¢je (Wu, 2003, p. 21).

Be to, naujieny agentiiry ar ziniasklaidos priemoniy korespondenty skaicius vienoje ar kitoje
valstyb¢je Siandien yra svarbus atrankos veiksnys, nes nuo jose dirbanciy atstovybiy dydzio
priklauso perduodamos informacijos kiekis. Korespondentai kasdien perduoda tam tikra
J. Miceviciuté (2003) pasteb¢jo, agentiry atstovybiu ikiirimo vietos pasirinkima ir ju dydi lemia
»salies potencialus gebéjimas tapti naujieny agentiiry produkcijos rinka <...> [nes] Salies geb&jimas
generuoti politinius ir ekonominius ivykius, sudaranéius didziaja informaciniy praneSimy iS
uzsienio dali, yra proporcingas tos Salies ekonominiam produktyvumui ir jos aktyvumui
tarptautinéje politikoje. Nors Guy Berger (2009) teigimu viskas yra atvirks¢iai: kur yra
korespondenty, i$ ten yra ir naujieny.

IS 1 lentelés matyti, kad Salies rangas tarptautingje hierarchijoje buvo svarbus veiksnys visais
laikais. Galtung ir Ruge (1965) struktiiriné uZsienio naujieny teorija teigia, kad ,,ekonominiai,
socialiniai, politiniai ir geografiniai tauty bruozai nulemia kokia apimtj ir pobudi vienos valstybés
nusvietimas turés kitos valstybés ziniasklaidoje™ (Wu, 2003, p.12). W. A. Hachten (1996) taip pat
linkusi manyti, kad tarptautiniy naujieny komunikacija yra paremta jvykiais i§ klestin¢iy JAV,
Europos bei Japonijos visuomeniy. Tuo tarpu skurdesniy Piety pusrutulio tauty, ypa¢ Afrikos,
ziniasklaidos vystymasis ir augimas yra labai létas dél neturto, gyventojuy pertekliaus, prastos
sveikatos, neraStingumo bei ekonominio neiSsivystymo. Taigi vargingesnés tautos dar labiau
atsilieka ir tampa nustumtos { Salj, nes greitas technologiju augimas tik dar labiau didina atotriiki
tarp turtingy ir vargingy tauty (Hachten, 1996, p. 177).

Nevienoda pasaulio valstybiy nusvietima pasaulio ziniasklaidoje iliustruoja 1995 metais
dvieju savaiciy laikotarpiu (rugs¢jo 3-17 dienomis) atlikta spausdinty ir transliuojamu tarptautiniuy
naujieny turinio analize 44 valstybése (15 i$sivysciusiy ir 29 besivystancios Salys), kurios atstovauja
ivairioms pasaulio dalims. Si analizé sieké atskleisti pasaulio Ziniasklaidoje dominuojanéias
valstybes. Tuo laikotarpiu ivyko keletas reikSmingu ivykiy, tokiy kaip Jungtiniy Tauty motery
konferencija Pekine, NATO kariniai veiksmai ir taikos derybos Bosnijoje, Pranciizijos branduoliniai
bandymai, sprogimas BBC studijoje Indijoje bei kitas sprogimas zZydy mokykloje Prancizijos
mieste. Sie jvykiai taip pat turéjo jtakos Ziniasklaidos darbotvarkéje pasaulio mastu. Tyrimas

parod¢, kad didziausia nuSvietimo ziniasklaidoje kieki turéjo ekonomiSkai stiprios valstybés,
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18skyrus Kanada (2 lentelé). Bosnijos ir Izraelio jvykiy nuSvietimas buvo tuo metu vykusiuy
konflikty rezultatas.

Akivaizdus $io tyrimo rezultatas yra tas, kad JAV pasaulio naujieny ziniasklaidoje suvaidino
»super zvaigzdés® vaidmeni. JAV, kurios dominavo beveik kiekvienos valstybés naujienuy skiltyse,
uzémé mazdaug 16 procenty pasauliui nusviesti skirtos vietos (Wu, 2003, p. 17). IS dazniausiai
nusvieCiamy valstybiy matyti, kad valstybés, turin€ios didziul¢ ekonoming ir politing itaka,
dominuoja pasaulio spaudoje. Kita priezastis, d¢l ko JAV susilauké tokio démesio, yra tai, kad jos
yra ne vien galingos ekonominiu ar kariniu atzvilgiu, bet taip pat nenugalimos kultiirinése
industrijose, kuriy naujienoms lengva praeiti uzsienio Saliy atranka. Dauguma pasaulio didziausiuy
konglomeraty, tokiy kaip AOL Time Warner, Disney, ir Holivudo studija bei gerai iSvystytas sporto
verslas yra $iy valstiju produktai (Wu, 2003, p. 20). Kitu atveju, valstybés gali patekti i pasaulio
akirati, jei patiria trikdanciy, rimty padariniy sukelianciy ivykiy. Ta iliustruoja Bosnijos ir Izraelio

pavyzdziai.

2 lentelé. 44 valstybése dazniausiai nusviec¢iamy ziniasklaidoje Saliy ,,Top 10 (Wu, 2003)

Pranesimy ziniasklaidoje Apytikslé ziniasklaidos
skaiCius dalis, skirta uzsienio
naujienoms
JAV 6699 JAV 15,57 %
Pranciizija 3280 Prancizija 7,84 %
Anglija 2833 Anglija 6,92 %
Rusija 1992 Rusija 5,18 %
Bosnija 1696 Kinija 4,92 %
Kinija 1495 Bosnija 4,78 %
Vokietija 1391 Vokietija 3,18 %
Italija 1206 Japonija 2,46 %
Japonija 913 Italija 2,44 %
Izraelis 771 Izraelis 1,91 %

Denis Wu (2003) pritaria Rosengren (1977) nuomonei, teigdamas, kad besivystancioms
valstybéms geografinis atstumas tebéra klititis — valstybes, esancios toli, yra reciau nusvieciamos
ziniasklaidoje, nei kaimyninés Salys (p. 10). Taciau tai gali biiti dél kitos prieZasties, biitent dél
kultiirinio tauty aspekto — tai, kas vyksta Australijoje, lietuviams néra taip aktualu, kaip {vykiai
Latvijoje. Didesnis valstybés gyventoju skaiCius taip pat gali turéti itakos atrenkant uzsienio
naujienas publikacijai. Taciau iSsivysCiusioms Salims Sie du veiksniai néra lemiami naujieny
kriterijai, vietoj to, iSsivys€iusioms Salims iSskirtinis ,,naujieniSkumo* rodiklis yra valstybés BVP
(Wu, 2003, p. 10).

ISsamig ir nuoseklia struktiira, kaip ivykiai tampa naujienomis, kaip jau buvo minéta, pateike
Galtung ir Ruge (1965) savo dvylikos ,,naujieniSkumo* veiksniy saraSe. Tuo tarpu Westerstahl ir

Johansson (1994) uZsienio naujieny analizei taiké modelj, turintj tik tris pagrindinius naujieny
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kriterijus: tai svarbumas, artumas ir dramatiSkumas, kuriems jtakos gali turéti ideologija, bei
salyginj kriterijy - prieinamumas (Zr. 2 pav.). Kiekvienas kriterijus apima keleta aspekty, kurie bus

aptarti iSsamiau.

2 paveikslas. Uzsienio naujieny atrankos veiksniai (Westerstahl, ir Johansson, 1994, p. 73)

A
]
1

(DRAMA +-(TDEOLOGIA- »(SVARBUMAS
PRIEINAMUMAS

2.2.1. Ideologijos kriterijus

Ideologija yra pasaulio suvokimas, paremtas tam tikra idéja; tai savoka, paaiSkinanti
visuomenés ir visuomeniniy vertybiy suvokima, zmoniy elgesi. Nacionalines ideologijas palaiko
nacionaliniai interesai, kuriuos itakoti gali taip pat ir vidiniy partiju politika ar uzsienio politikos
reikalai. Nepaisant to, valstybése dominuoja nacionalinis ideologinis lygis, kuris gali itakoti kity
naujieny vertybiy taikyma. Vienas akivaizdziy pavydziy, tai gery arba blogu veikéju, kuriais
dazniausiai yra pacios valstybés arba veikéjai, tapatinami su valstybe, pateikimas (Westerstahl et
al., 1994, p. 76). Westerstahl ir Johansson (1994) nuomone, ideologijos naujieny pranes§imo procese
yra pagrindinis nukrypimy nuo standarto, pagristo daugiau ar maziau jdaiktintomis naujieny
vertybémis, Salinis (p. 77). Pasak ju, dazniausiai Sie nukrypimai, iSanalizavus naujienos nusvietima
paaiskinancius naujieny kriterijus, pasireiSkia likusiuose nepaaiskintuose dalykuose, po kuriais
dazniausiai ir slepiasi tam tikros ideologijos.

Nacionalinis kontekstas jtakoja tiek tarptautiniy naujieny atranka, tiek ir juy pateikima (t.y.
turin). [vairls nacionaliniai poveikiai, pasak Novais (2007), gali biiti patalpinti 1 keturias
kategorijas: (1) bendra nacionaliné-centring, arba etnocentriska, Salies Ziniasklaidos orientacija, t.y.
uzsienio ivykiai nuSvieCiami, jei ju aktualumas tai valstybei yra akivaizdus; (2) spaudos
priklausomumas nuo vyriausybés perspektyvos ir jos poziiirio { uZsienio naujieny praneSimus, nes
tarptautiniy praneSimy sferoje politiné jtaka naujieny pateikimui yra stipriausia; (3) tarptautiniy
praneSimuy atitikimas valstybés uzsienio politikos igyvendinima, t.y. Ziniasklaidoje dominuoja
uzsienio naujienos, atspindin€ios vyriausybés poziliri 1 uzsienio politikos reikalus; ir paskutinioji
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galimos nacionalinés jtakos forma (4) apima nacionalinio intereso jtraukima i tarptautiniy naujieny
praneSimy procesa (p. 554). Taciau vyriausybés uzsienio politikos reikalus sunku atskirti nuo
nacionalinio intereso, nes jie daznai persipina.

Mark Pedelty teigimu, ,,daugumos pasaulio naujieny nusSvietimas vis dar tebéra reguliuojamas
pagal nacionalines sienas ir formuojamas remiantis nacionalinio intereso pozitriu“ (cit. pagal
Novais, 2007, p. 555). Taigi nacionalinis interesas uzsienio naujieny srityje yra aiSkus atrankos
kriterijus, atsiskleidziantis naujienos temos parinkime, iSreik§tos nuomonés arba poziiirio { pasauli

atzvilgiu.
2.2.2. Svarbumo Kkriterijus

Svarbumas laikomas absoliucia savybe, nes jam priskiriamose naujienose minimos tam tikros
valstybés nacionalinés charakteristikos, t.y. populiacijos, valstybés dydzio, BVP rodikliai, karinés
islaidos ir pan. Sis kriterijus taip pat nusako $alies padétj tarptautinéje (arba pasaulio) sistemoje, nes
valstybés, uzimancios aukS$tesng padéti Sioje sistemoje, t.y. esancios ekonomiskai stipresnés, yra
itakingesnés pasaulyje, o tai gali itakoti ir gausesni ju nuSvietima ziniasklaidoje. Pasak Westerstahl
ir Johansson (1994), ,,uzsienio naujienose tautos vaidina esmini vaidmeni, kaip veikéjai (subjektai
arba objektai) arba paprasCiausiai kaip veiksmo vieta, ir todél tyrin¢jant uZsienio naujienas
susiduriama su tauta pagristos statistikos pertekliumi (p. 73).

Nepaisant to, ankstesniuy tyrimy rezultatai yra priestaringi: Rosengren nustaté, kad geografinis
dydis ir tautos populiacija teigiamai itakoja naujieny srauto dydi Ziniasklaidoje tik kai kuriose
Europos valstybése. Wu atliktas tyrimas parodé¢, kad Sie veiksniai nereikSmingi. Tuo tarpu valstybés
ekonominé galia, t.y. valstybés turinCios aukStesni BVP, yra linkusios pritraukti daugiau
ziniasklaidos démesio (tai taip pat glaudziai susije su auksStesne Salies padétimi pasaulio sistemoje).

Nors Wallerstein pasaulio sistemos teorija, pagal kuria valstybé ar tauta yra patalpinama {
didesng pasauling struktiira, néra tiesiogiai susijusi su tarptautine komunikacija, ta€iau ji sudaro
naudinga pradinj tyrimo taska. Pagal $ia sistema pasaulis yra padalintas { tris saveikaujancias zonas
— centra, pusiau periferija ir periferija — priklausomai nuo ekonominiy, politiniy, socialiniy ir
kultiiriniy santykiy (Chang, Lau ir Xiaoming, 2000, p. 506).

Pasaulio sistemos aspektai dalyvauja tokiuose svarbiuose procesuose kaip modernizacija,
imperializmas ir priklausomybe¢, taigi jos aktualumas tarptautinés komunikacijos tyrimams yra tiek
teorinis, tiek ir metodologinis. Teoriskai pasaulio sistema tiria globalius prekybos mainus ir kapitalo
srauta, tarptautinius santykius bei nacionalinius vaidmenis kapitalistinéje sistemoje. MetodologiSkai
tinklo analizé¢ pasaulio sistemos tyrimuose suteikia naudinga analitini biida, pagal kurj galima
empiriSkai stebéti tarptautinés komunikacijos aspektus ir nustatyti tarptautinés komunikacijos

santykiy krypti bei svarba (Chang et al., 2000, p. 506). Tarptautinés komunikacijos biidai vienaip ar
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kitaip atsiskleidzia tokiuose dalykuose kaip galios ir resursy koncentracija, tauty hierarchija,
tarptautiniai santykiai ir nacionaliné raida, imperializmas arba kultirinis/media imperializmas,
priklausomybé bei neoimperializmas. Sios teorijos apie tarptautinés komunikacijos tyrimus
susitelkia ties istekliy netolygumu ir Zziniasklaidos produkty nesubalansuotu judéjimu tarp
18sivysCiusiy tauty ir besivystanciw/ skurdziy valstybiy. 3 paveiksle pavaizduotas modelis apima
pasaulio sistemos ir tarptautinés komunikacijos teorijas ir iSplétoja naujieny srauto ir nuSvietimo

tauty ziniasklaidoje bruozus.

3 paveikslas. Uzsienio ir tarptautiniy naujieny srauto ir nuSvietimo ziniasklaidoje veiksniai (Chang
et al., 2000, p. 507)

Kilmé | Valstybé |

| Padétis pasaulio sistemoje |

\

1 filtras l Pusiau periferija | | Centras |
2 filtras Kontekstas
3 filtras | Vidinés savybés l | Tarptautiné sgveika
Aukstos Zemos
4 filtras vertés vertés
A\ 4 \4 v
Rezultatas Srautas ir Srautas ir Srautas ir
nusSvietimas nusSvietimas nusvietimas
tikétinas netikétinas tikétinas

Pasaulio sistemos modelis apima daugybe tarptautinés komunikacijos veiksniy, kurie gali
itakoti saveikas tarp valstybiu (pvz., naujienuy krypti ir kieki). Pirmasis sistemos filtras yra valstybiu
geografiné padétis, kuri valstybes suskirsto 1 sluoksnius. Geografinés teritorijos ir valstybés yra
skirstomos 1 centrines, periferines ir pusiau periferines. Pasak pasaulio sistemos teoretiky,
struktiiriné padétis pasaulio sistemoje turi jtakos tarptautinés komunikacijos procesui (valstybés
pirminis statusas ir perspektyva) ir rezultatui (pvz., naujieny nusvietimas) (Chang et al, 2000, p.
507). Centrinés valstybés daznai susilaukia daug ziniasklaidos démesio tiek savo valstybéje, tiek
uzsienyje. Todél naujieny srautui i§ centrinés valstybés yra tiesus kelias { ziniasklaida, tuo tarpu
valstybés 1§ kity sistemos sluoksniy turi praeiti papildoma atranka prie$ patekdamos { MKP.

Kiti filtrai pabrézia nacionalinio ir tarptautinio lygio socialinius, politinius, geografinius ir
kulturinius veiksnius. Antrasis filtras skirsto tarptautinés komunikacijos veiksnius i tuos, kurie

orientuoti { {vyki ir kurie { konteksta. TrecCiajam filtrui priskiriamos vidinés naujieny srauto ir
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nusSvietimo Ziniasklaidoje savybés, t.y. naujieniSkumo veiksniai, tokie kaip Zmogiskasis interesas,
nejprastumas, naujumas, ir pan. Tuo tarpu tarptautiné saveika kreipia démesi i tokius veiksnius,
kaip politiniai bei ekonominiai ryS$iai, aktualumas, geografinis artumas ir kultiirinis panasumas
(Chang et al, 2000, p. 508). Sie veiksniai vienu ar kitu biidu nurodo kokia nors saveika tarp
valstybiy. Ir galy gale naujieny rinkimo ir gamybos procesui svarbia reikSme turi jvykio verté, kuri
turi biiti palyginti didelé, norint, kad jis tapty naujiena. Chang et al. (2000) teigimu, dramatiski arba
tragiSki ivykiai ir jtampa arba konfliktai tarp tauty, ypatingai tarp centriniy ir kity valstybiy, yra
labiausiai tikétini pateksiantys i Ziniasklaida (p. 508).

Siekiant nustatyti svarbias valstybes galima atsizvelgti { ju nacionalines charakteristikas, kaip
tai daré Westerstahl ir Johansson (1994). 3 lentel¢je pateikiamas 2009 mety didziausiy pagal dydi
(1S 249 saliy) ir gyventoju skaiciy (i§ 237 Saliy) valstybiy sarasas, paimtas i§ Centrinés zvalgybos
valdybos (CZV) publikuojamos Pasaulio fakty knygos (ang. World Factbook). Palyginimui 3alia
pridedamas ir valstybiy pagal 2009 mety BVP duomenis doleriais sarasa (pagal Statistikos
departamento apibrézima, BVP yra galutinis rezidenty (visu S$alies teritorijoje veikian¢iy tkiniy
vienety) gamybinés veiklos rezultatas), apskai¢iavus perkamosios galios paritetus (PGP), kurie
pasalina kainy lygiy skirtumy tarp Saliy poveiki ir leidzia atlikti realius apimties palyginimus
(apskaiciuojami kaip bendro prekiy ir paslaugy rinkinio kainy, iSreiksty Saliy nacionaline valiuta,

santykiy vidurkiai).

3 lentelé. Valstybés pagal diduma, gyventojy skaiciy ir BVP, 2009

Pagal dvdj: Pagal gyventojy skaiciy: Pagal BVP:

1 Rusija 1 Kinija 1 JAV

2 Kanada 2 Indija 2 Kinija

3 JAV 3 JAV 3 Japonija

4 Kinija 4 Indonezija 4 Indija

5 Brazilija 5 Brazilija 5 Vokietija
6 Australija 6 Pakistanas 6 Jungt. Karalysté
7 Indija 7 Bangladesas 7 Pranciizija
8 Argentina 8 Nigerija 8 Rusija

9 Kazachstanas 9 Rusija 9 Brazilija
10 Sudanas 10 Japonija 10 Italija

Saltinis: CZV Pasaulio fakty knyga

IS pateiktos 5 lentelés matyti, kad penkios valstybés patenkina visus 3 svarbos kriterijaus
aspektus, t.y. patenka i didziausiy valstybiy pagal dydi, pagal gyventoju skaifiy ir pagal BVP
desimtuka. Sios valstybés: JAV, Kinija, Indija, Rusija ir Brazilija.

Taigi Siandien svarbiomis pasaulio valstybémis laikomas taip vadinamas jtakingiausiy

valstybiy ,,Didysis aStuonetas* (G8), kuri sudaro Kanada, Pranciizija, Vokietija, Italija, Japonija,
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Rusija, Jungtiné Karalysté ir JAV, o kartu jos sukuria didziaja dalj pasaulio ekonomikos bei trys

svarbios besivystancios Salys Brazilija, Indija ir Kinija.

2.2.3. Artumo Kriterijus

Artumas suvokiamas kaip biisena, savybé arba buvimo netoliese arba Salia faktas, artimumas.
Artumo kriterijus apibréziamas kaip santykis tarp naujiena susiety tauty (valstybés, kuri minima
naujienoje, ir valstybéje, kurioje ta naujiena skelbiama), tod¢l tai yra reliatyvus naujieny Kriterijus.
Sis kriterijus reiskia, kad ivykiai, kurie nutinka netoliese, mums turi daugiau reikSmeés, t.y. kuo
1vykis artimesnis miisy krastui, tuo ,,naujieniskesnis‘ jis yra.

Galtung ir Ruge (1965) artuma suvoké kaip geografinj atstuma tarp Saliy, tadiau su
tobul¢jancia komunikacijos technologija, geografinio atstumo itaka uZsienio naujienoms maze¢ja,
nors tai dar gali buti aktualu besivystanciy Saliy ziniasklaidai. Westerstahl ir Johansson (1994) prie
Sios artumo dimensijos pridéjo dar ir ekonomini bei kultirini artuma. O kadangi pasaulio valstybés
palaiko dar ir politinius santykius, i$skirsime ketvirtaja artumo kriterijaus kategorija — politinis

artumas.

Geografinis artumas.

Geografini valstybiy artuma nusako atstumas tarp juy, t.y. kuo maZesnis atstumas tarp
valstybiy, tuo didesnis juy geografinis artumas. Akivaizdu, kad siekiant nustatyti, ar geografinio
artumo kriterijus taikomas uzsienio naujienoms, patenkancioms i Lietuvos Ziniasklaidos priemones,
visy pirma atsiZvelgiama | naujienas patenkancias | Lietuva 1§ kaimyniniy Saliy. Geografiskai
artimomis Lietuvai galima laikyti ir kitas valstybes, esancias Siaurés Europos regione, t.y. Suomija,
Svedija ir Norvegija.

Panasu, kad naujieny i§ labiausiai nuo Lietuvos nutolusiy Siaurés ir Piety Amerikos,
Malaizijos/Indonezijos, Piety Afrikos ir Ryty Azijos Zemyny valstybiy, tokiy kaip Aliaska, Cilé,

Argentina, Naujoji Zelandija, Piety Afrikos Respublika ir kt., Lietuvoje turétume girdéti maZiausiai.

Ekonominis artumas.

Ekonominj bendradarbiavima nusako valstybiy prekybos rysiai, t.y. tauty eksporto ir importo
duomenys. Studijuodamas veiksniy jtaka tarptautiniy naujieny srautui, Rosengren nustaté, kad
prekyba teigiamai siejasi su naujieny nusvietimo kiekiu Vokietijos, Olandijos ir DidZiosios
Britanijos spaudoje (Wu, 2007, p. 541). Lietuvos ekonominiai rysiai (eksportas, importas) su

pasaulio valstybémis yra komercinio artumo kriterijaus rodikliai. Taigi jei Lietuva su tam tikra
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uzsienio valstybe sieja komerciniai santykiai, yra laikoma, kad Sios Salys yra artimos, todél ir
naujieny i$ tos valstybés Lietuvos ziniasklaidoje kiekis turéty buti didesnis, nei i$ kity valstybiy.
Pasaulio prekybos organizacijos (WTO) duomenimis, Lietuva 2008 metais daugiausia palaiké

eksporto ir importo rySius su Siomis valstybémis:

Eksportas Importas
1. Europos Sajunga (27) 60,4 % 1. Europos Sajunga (27) 57,5 %
2. Rusijos Federacija 16,0 % 2. Rusijos Federacija 30,1 %
3. Baltarusija 4,5 % 3. Kinijja 2,5%
4. Ukraina 3,3% 4. JAV 1,7 %
5.JAV 3.2% 5. Baltarusija 1,7 %

Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés paskelbé 2009 mety
sausio-gruodzio ménesiy pasaulio valstybiy eksporto, importo statistika (zr. 3 prieda). Remiantis 3
priede pateiktais eksporto/ importo duomenimis, matome, kad daugiausia prekybiniy mainy 2009
metais Lietuva turéjo su Siomis valstybémis: Latvija, Estija, Lenkija, Vokietija, Olandija,

Pranciizija, gvedija, Rusija, Baltarusija, Ukraina, JAV ir pan.

Kulturinis, istorinis artumas.

Kultiirini artuma nustatyti yra gana sudétinga. Kultiirini gimininguma tarp tauty gali
nurodyti ta pati vartojama kalba (kaip angly kalba, kuria vartoja gyventojai JAV, Jungtingje
Karalystéje, Australijoje; arba vokieciy kalba Vokietijoje, Austrijoje), migracijos tarp Saliy mastas
ar istorinis Saliy paveldas. Kultiirini artuma Lietuvai nurodo bendra valstybiu istorija, pavyzdziui,
buvusios Soviety Sajungos valstybés (Baltarusija, Estija, Gruzija, Kazachstanas, Kirgizija, Latvija,
Moldavija, Rusija, Ukraina ir kitos), buvusi bendra Lietuvos — Lenkijos valstybé, bendra Balty
kalbos grupé, kuria dalijamés su kaimynine Latvijos valstybe, bei Salys, kuriose daugiausia
Lietuvos emigranty.

Remiantis Lietuvos Statistikos departamento duomenimis, 2008 metais emigranty,
deklaravusiy iSvykima, buvo 17 015 lietuviy (2003-iaisiais metais — 11 032). Valstybes, 1 kurias
vyksta daugiausiai lietuviy — Airija, Ispanija, Jungtinés Valstijos, Jungtiné Karalysté bei Vokietija.
4 lenteléje pateiktos valstybés, 1 kurias emigravo lietuviai, emigranty skaiCius bei duomeny

palyginimas su situacija 2003 metais.

4 lentele. Emigrantai, deklarave iSvykimq

2003 2008
Airija 276 1983
Ispanija 465 917
Jungtinés Valstijos 2302 1782
Jungtiné Karalysté 980 4472
Vokietija 1204 1 349
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Kitos valstybés 5 805 6512
IS viso 11 032 17 015

Saltinis: Statistikos departamentas

Politinis artumas.

Be to, politiniai santykiai tarp valstybiy taip pat uzima didelg tarptautiniy santykiy dalj, todél
biitina jtraukti dar viena artumo kriterijaus aspekta, t.y. politini artuma. Lietuvai politiSkai artimos
valstybés yra tos, su kuriomis mus, visy pirmiausia, sieja Europos Sajunga ir NATO, nes jos yra
pagrindinés tarptautinés organizacijos, kurioms priklauso ir kuriose aktyviai dalyvauja Lietuva, bei
Salys, kurioms Lietuva yra isipareigojusi. Lietuvos Respublikos Uzsienio reikaly ministerijos
duomenimis, Lietuva tarptautiniy isipareigojimy turi iy valstybiy atzvilgiu:

e Lietuvos vystomojo bendradarbiavimo dviSaliai ir daugiaSaliai projektai (2008 m.):
Afganistanas, Baltarusija, Gruzija, Moldova, Rusija, Ukraina, Arménija, Azerbaidzanas,
Turkmeénistanas.

e Lietuvos teikiama humanitarin¢ pagalba (2008 m.): Gruzijai, Kinijai ir Mianmarui.

e Lietuvos vystomojo bendradarbiavimo politika. Lietuva dvisaliu pagrindu teikia pagalba
Sioms valstybéms (2006-2010 m.): Afganistanas, Arménija, Azerbaidzanas, Baltarusija,
Gruzija, Irakas, Moldova, Ukraina.

Tyrime bus nagrin¢jamos visos keturios artumo kriterijaus kategorijos, bus remiamasi
geografinio artumo aspektu, kultiirini gimininguma nurodanciais rodikliais (t. y. migracijos mastu,
istoriniais rySiais), prekybiniais santykiais tarp Lietuvos ir uzsienio valstybiuy bei politiskai

artimomis valstybémis.

2.2.4. DramatiSkumo kriterijus

DramatiSkumo kriterijus zZymi jvykius, o ne pacias valstybes, ir apima daugybe kity
zurnalistiniy vertybiy, susijusiy su ivykiu ir jo pateikimu Ziniasklaidai. Taigi tarptautiniy naujieny
agentiiry zurnalistai, atrinkdami vertus nuSvietimo ivykius, jau atsizvelgia i S§i kriterijy. Todél
nacionalinéms agentiiroms belieka skelbti naujienas, kurias pateikia tarptautiniy naujieny agentiiros,
arba 1§ jy atsirinkti pacias dramatiskiausias.

Westerstahl ir Hohannson (1994), tyrinédami uzsienio naujieny kriterijus, pastebéjo, kad
»tarptautiniy naujieny ,,analizéje” problemos suasmeninamos, o veikéjai suskirstomi | gerus ir
blogus (...), [todel] tarptautiniy naujieny objektu taip daznai tampa konfliktai® (Miceviciiite, 2003
par. 60). Be to, ju pastebéjimu, Salies padétis pasaulingje arenoje, iSreiskianti svarbumo kriterijy,
praranda savo vieta tarp kriterijy svarbos, taip uzleisdamas vieta vidinéms naujieny savybéms,
biitent dramatiSkumo kriterijui. Mat Tre€iojo pasaulio valstybés patenka { Ziniasklaida, nes jose
vyksta daug negatyviy ivykiy, tuo tarpu Vakary valstybése negatyvis jvykiai yra placiau ir
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intensyviau nusvieCiami, kas, atrodo, sudaro pusiausvyra tarp pasaulio valstybiy nusvietimo. Tai

vt —

par. 61).

»Individas labiau susidomi vienu ar kitu jvykiu tik tuomet, kai jauciasi asmeniskai paliestas,
t.y. jei ivykis turi jam tiesioginiu padariniy, jei individas gali paveikti jvykio eiga naudodamasis jam
prieinamais kanalais arba jei nuo Sios informacijos zinojimo priklauso jo statusas svarbioje
socialingje grupéje®, teigia Jiiraté Miceviciuté (2003, par. 65). Taciau Sios susidomejimo priezastys,
kalbant apie uzsienio naujienas, gali buti pritaikytos tik nedidelei visuomenés daliai, dazniausiai
aukstesnio socialinio statuso grupei.

Kiti tarptautines naujienas laiko pramogos dalyku, ypatingai, jei jos sensacingos ir nejprastos.
Tai irodo James F. Larson (1984) atliktas tarptautiniy naujieny nusvietimo JAV televizijoje tyrimas.
Pagal tematika i§ 1,474 vaizdo reportazy i§ uzsienio, kuriuos pranesa uzsienio korespondentai, 36,4
% apéme jvairiy kriziy nuSvietima, o tai rodo televizijos ,,apetita” dramatiskai vizualinei medziagai
(p. 46). Tokie reportazai yra dramatiskiausi ir vizualiai apeliuojantys, nes uzsienio korespondentai
pranesa apie ivykius kartais net i$ pacios krizinés scenos. Lietuvos radijo ir televizijos generalinio
direktoriaus Kestucio Petrauskio (2006) nuomone, gausus informacijos srautas ,,skatina Ziniasklaida
vis labiau ir labiau orientuotis | pramogas®, kad pritraukty auditorijos démesi. Dél Sios prieZasties
ziniasklaida tampa komerciniu produktu. Tuo buidu, pasak Petrauskio (2006), ,,isivyravo sensacijuy,
o0 ne tiriamoji zurnalistika“. Siandien mes pastebime, kad nei vienas Zurnalistas nenori praleisti
sensacingy naujieny — zmoniy nuopuoliy dramos, Zymiy asmeny iSsiskyrimai ir naujos meilés
persmelkia televizijos ekranus bei leidiniy puslapius. Kitaip tariant, ,.kuo gilyn { svaigaly liting, kuo
daugiau istatymuy pazeidimy, tuo daugiau démesio* (Cibulskis, 2008).

Taigi dramatiSkos naujienos dazniausiai pasizymi negatyvumu, net tragizmu, o taip pat
nejprastumu, unikalumu ar sensacingumu. Jos apima praneSimus apie {vykius, atneSancius didelius
pokycius, tai ir gamtos stichijuy sukeltos nelaimes, streikai, netikéti atradimai ir visi kiti dalykai,
keliantys nuostaba, bei naujienos 1§ pramogu pasaulio. Konfliktas yra ypa¢ akivaizdus kaip naujieny
verte, kai naujienos yra susijusios su politika ir jos reikalais. Tai reiSkia, kad jei toje problemoje
néra aiSkios A prie§ B pozicijos, tai ta problema bus laikoma ne tokia svarbi, nes abstrakc¢ios
»pusiausvyros® ir ,.dviejy praneSimo pusiy“ idéjos naujienose, McGregor (2008) nuomone, yra

nepageidaujamos (par. 24).

2.2.5. Prieinamumo kriterijus

Prieinamumas yra salyginis naujieny reportazy veiksnys. Kai kurios valstybés nejsileidZia

reporteriy, kitos jiems yra atviros. Naujieny agenttros ir korespondentai, dirbantys vienoje ar kitoje
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valstyb¢je, teigiamai jtakoja naujieny i ty valstybiy kiekiui. Tarptautiniy naujieny agentiiry ar
ziniasklaidos priemoniy korespondenty buvimas valstyb¢je, pasak kai kuriuos tyrimus, yra
dominuojantis veiksnys, nulemiantis tos valstybés itraukima i ziniasklaida (Wu, 2007, p. 542).
Todél tarptautinés naujieny agentiiros buvimas arba ziniasklaidos priemoniy korespondenty skaicius
uzsienio valstybéje yra laikomi prieinamumo rodikliais, kurie, savo ruoztu, jtakoja didesni naujieny
kieki i§ ty valstybiy. Tyrimai tai patvirtino, kad uzsienio valstybése dirbanciy atstovybiy dydis
lemia informacijos kieki (Miceviciate, 2003, par. 36). IS dalies taip yra todél, kad korespondentai
uzsienyje turi nustatyta informacijos kiekio minimuma, kurj turi perduoti. Visi naujieny tinklai
teikia prioriteta savo korespondenty reportazams nei reportazams, gaunamiems 1§ naujieny
agentiiry. Ir, palyginimui, 56 procentai visy uzsienio vaizdo reportazy yra pateikiami eteryje
pirmiau, nei tarptautiniy naujieny reportazai, gaunami i$ kity Saltiniy (Larson, 1984, p. 49).

Taciau Lietuvos korespondenty skaicius uzsienio valstybése yra ribotas, vos keletas Lietuvos
Ziniasklaidos organizacijy gali didziuotis savo korespondentais uzsienyje (pavyzdziui, leidinys
LLietuvos rytas®). Taigi pagrindinis tarptautiniy naujieny S$altinis Lietuvai yra pasaulinés
tarptautinés naujieny agenturos, bitent AP, APTN, Reuters, ir kt.

Nepaisant to, Lietuvoje veikia didZiausios naujieny agentiiros Baltijos Salyse — Baltic News
Service (BNS) — organizacija. BNS yra kontroliuojancioji bendrové atskiroms organizacijoms
Estijoje, Latvijoje ir Lietuvoje, priklausanti Suomiy ziniasklaidos grupei Alma Media. Taigi BNS
yra vienas geriausiy Saltiniy Baltijos S$aliy naujienuy srityje. Ji taip pat bendradarbiauja su
pasaulinémis agenttiromis, tokiomis kaip Agence France-Presse (AFP), Reuters ir Interfax.

Salia BNS, Lietuva gali didZiuotis turédama dar ir nacionaling naujieny agentiira — ELTA,
teikianc¢ia savalaikes nacionalines ir pasaulio naujienas 24 valandas per para. UZsienio naujienas
agentira gauna 1§ Reuters (DidZioji Britanija), DPA (Vokietija), ITAR-TASS (Rusija), LETA
(Latvija), PAP (Lenkija) ir kity. ELTA bendradarbiauja su Europos Spaudos fotografijos agentiira
(EPA), kuri yra pagrindiné vaizdy i§ uZsienio tiekéja. Taigi ELTA tiekia plataus masto naujienas i
nacionalinius, regioninius ir vietinius laikras¢ius, savaitras¢ius, Zurnalus, televizija ir radijo stotis
bei internetinés agentiiros svetainés paslaugos galimybe.

Be to, tam tikros teritorijos turi daugiau uZsienio Zurnalisty, nes jos sukuria daugiau uZsienio
naujieny, taciau jos taip pat kuria daugiau uzsienio naujieny, nes jose dirba daugiau uZsienio
zurnalisty (Ginneken, 1998, p. 143). IS ko ir kyla nevienodo geografiniy viety nusvietimo problema.
Ivykiai pasaulio periferijose daznai yra iSkreipti ir perdaryti, kadangi interpretuojamos naudojantis
pasaulio centry ,lgSius“. Taigi didziosios pasaulio gyventoju dalies perspektyvos yra
nereprezentuojamos pasaulio naujienose, tuo tarpu palyginti mazas kiekis elitiniy valstybiy

perspektyvu yra pernelyg reprezentuojamos.
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Naujieny prieinamuma taip pat gali riboti valstybiy uzsienio politika, ar joje propaguojamos
spaudos laisvés laipsnis. Tarptautiné organizacija ,Korespondentai be sieny™ (ang. Reporters
Without Borders) kasmet pateikia pasaulio valstybiuy saraSa pagal ju poziiiri i spaudos laisve.
Duomenys yra renkami pasitelkiant anketas, kurias pildo Simtai zurnalisty ir Ziniasklaidos eksperty
pasaulio mastu. 2009 mety duomenimis, pacios liberaliausios spaudos laisvés atzvilgiu buvo
Danija, Suomija, Airija, Norvegija ir Svedija. Estija tuo tarpu uzémé 6-ta vieta, Lietuva — 10-ta, o
Latvija — 14-ta vietas.

Nors Europos demokratijos turéty biiti pilietiniy laisviu pavyzdziu, valstybés kaip Pranciizija
(43-1a), Italija (49-ta) ir Slovakija (44-ta) kasmet krenta vis zemiau. ,,Reporters without Borders*
pranesa, kad Italijoje ir Ispanijoje (44-ta), kaip ir Balkanuose (ypa¢ Kroatijoje (78-ta), zurnalistams
tebéra fiziskai grasinama. Izraelis 2009 metais nukrito 1 93-ia vieta, spaudos laisvés atzvilgiu.
Izraelyje buvo uzregistruoti penki Zurnalisty suémimai, kai kurie visiSkai neteiséti, ir trys ikalinimo
atvejai. Ten taip pat visai Ziniasklaidai taikoma kariné cenztra, kuri kelia grésme Zurnalistams.
Valstybés, kuriose draudziama privati ziniasklaida ir iSraiSkos laisvé, daugiausia yra i§ Azijos ir
Afrikos regiony.

»Reporters without Borders® internetinéje svetaingje taip pat skelbiamas ,,Spaudos laisvés
barometras 2010%, kuris pranesa tokig statistika ir suteikia galimybe suZinoti Siy ivykiy detales (Sie
duomenys paskelbti 2010-05-28):

e NuZzudyti Zurnalistai — 12

e NuZzudyti ziniasklaidos asistentai — 0

o [kalinti zurnalistai — 165

e [kalinti ziniasklaidos asistentai — 11

e Jkalinti ,internetiniai disidentai* (ang. netizens) - 114

Be to, §i tarptautiné organizacija 2005 metais paskelbé straipsni, pavadinimu ,,15 Interneto
priesiy ir kitos stebétinos valstybés®. Valstybés, esancios interneto prieseés, yra tos, kurios taiko
grieztas priemones internetui, cenziruodamos nepriklausomas naujieny svetaines ir opozicinius
leidinius, stebédamos tinkla, siekiant nuslopinti disidenty balsus bei persekiojant, ibauginant, o
kartais ir ikalinant interneto vartotojus ir tinklara$¢iy autorius (ang. bloggers), kurie nukrypsta nuo
oficialaus rezimo (The 15 enemies..., 2005, par. 2). Taigi Sios valstybés yra: Baltarusija, Birma,
Kinija, Kuba, Iranas, Libija, Maldyvy salos, Nepalas, Siaureés Koré¢ja, Saudo Arabija, Sirija,
Tunisas, Turkménistanas, Uzbekistanas ir Vietnamas (valstybés iSvardintos abécélés tvarka). Taigi
valstybiy politiné santvarka vis dar turi didele itaka naujieny i$ tam tikros Salies kiekiui ne tik
tradicinéje, bet ir internetinéje Ziniasklaidoje, kurios déka wuzsienio naujienos yra daug
prieinamesnés. Apie internetinés Ziniasklaidos (arba naujieny portaly) pranasumus skaitykite toliau

darbe.
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3. SIUOLAIKINES ZINIASKLAIDOS PRIEMONES

Tobul¢jant technologijoms, tobuléja ir kasdienés informacijos gavimo biidai. Prie pagrindiniy
informacijos priemoniy — spaudos, radijo ir televizijos — atsiranda naujy informacijos kanaly
(internetas, mobilieji telefonai ir pan.), su kuriais didéja ir informacijos kiekis, jos ivairové bei
vartotojo galimybés. Taciau tai jokiu biidu nereiskia, kad atsiradusi internetiné ziniasklaida, iSstums
tradicinés ziniasklaidos priemones. Nors tik dalis visy tarptautiniy naujieny patenka i laikrascius, ar
televizijos zZiniy laidas, mat tradicines ziniasklaidos priemones riboja vietos ir laiko apribojimai, jos
turi ,,savy®, skaitytojams, klausytojams ir zilirovams jau iprasty privalumy, kuriy ir technologijos
negali nurungti. Taciau akivaizdaus internetinés Ziniasklaidos pranasumo, t.y. galimybés integruoti
ivairias Ziniasklaidos priemones, paneigti taip pat negalime. Siuolaikinés Ziniasklaidos priemonés —
spauda, radijas, televizija ir internetas yra svarbiausios informacijos tiekéjos, darancios didelg itaka
Zzmoniy pasaulio suvokimui ir apskritai bendram visuomenés kultiiros lygiui.

Televizija visais laikais buvo galinga elektroniné informavimo priemong, pasiekianti zmones,
nepaisant jy amziaus, lyties, pajamy ar iSsilavinimo. Televizija pasizymi tuo, kad ji sugeba perteikti
vaizdo ir garso medZiaga, o vaizduojami Zzmonges su savo emocijomis ir produktai atrodo dramatiski
ir realiis. Perteikdama pasaulio vaizdus televizija vis labiau isitraukia { pasaulio pazinimo kiiréjos
vaidmeni. Pavyzdziui, Persijos ilankos karas dé¢l tiesioginés transliacijos virto didziausiu
Ziniasklaidos {vykiu, nors jame dalyvavo labai maza dalis Zmoniy. Taigi televizija yra pajégi
formuoti tam tikra ivykiy ivaizdi, kuris ne visada atspindi realybe.

Radijas taip pat pasiekia placia ir skirtinga auditorija, taciau radijo stotys daznai
specializuojasi pagal savo klausytojy rato amziy, skoni, kartais net ir lyti, taip pasiekdamos
skirtingas auditorijos dalis. Radijo klausymasis reikalauja didesnio klausytoju isitraukimo, nei
televizija, mat klausytojas turi pasitelkti vaizduote, siekdamas geriau suvokti girdima medziaga.
Taciau naujieny, transliuojamy per radijo stotis, klausymasis yra nepamainomas dalykas, kai asmuo
negali sédeéti prieSais televizoriy (pavyzdZiui, vaziuojant automobiliu), arba kai tuo paciu metu turi
atlikti kitus darbus.

Spauda taip pat turi savy privalumy. Galima isigyti dienras¢iy arba savaitra$¢iy, vietiniy,
regioniniy ar nacionaliniy publikacijy bei leidiniy, skirty tam tikroms gyventoju grupéms,
pavyzdziui, verslininkams, moterims ar vyrams atskirai. Be to, labai lengva praleisti televizijos
Ziniy transliacija ir taip nesuzinoti kazko svarbaus, o laikraStyje skelbiamas naujienas galima
skaityti bet kuriuo paros metu, ir netgi gauti detalesnés informacijos. Deja, laikrascio ,,gyvavimo

ciklas* yra pernelyg trumpas, mat jau kita dieng jis yra laikomas ,,senu‘.
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Su interneto atsiradimu siejamas naujosios — internetinés — ziniasklaidos atsiradimas.
Internetas gali pasitlyti visus kity elektroniniy informavimo priemoniy garsinius ir vaizdinius
privalumus, taip pat ir interaktyvuma bei dazna atnaujinima. Skaitmeniné Ziniasklaida
konkurencijos srityje taip pat nustaté¢ skirtingas taisykles. Turédama priéjima prie potencialiai
globalios auditorijos ir siekj aprépti visa naujieny sfera, kad Siuo biidu galiausiai biity patenkinti
atskiri gavéjai (individual@is vartotojai), uzuot masiné auditorija, skaitmenin¢ ziniasklaida turi
vienodai aptarnauti visus dvejopus lygius, biitent vietini ir globaly, nacionalinj ir tarptautini, bendra
ir specifini, tam, kad ijgyvendinty jai keliamus reikalavimus bei iSgyventy stipria konkurencija
(Koutsobolis et al, 2005, p. 465). Be to, internete tarp jvairiy sasaju (,,hiperlinky*) labai greitai ir
lengvai galima prarasti skaitytojo démesj. Pagrindinis interneto uzdavinys S§iuo metu yra savo
prieinamumo didinimas ir interneto vartotojy igtidziy ugdymas.

Pagal Roper Starch Worldwide tyrimy duomenis, Amerikos naujieny pirminis Saltinis yra
televizija. Daugiausia naujienas amerikieciai gauna i§ televizijos (69 %), tuo tarpu laikrascius
renkasi 37 % apklaustyju. Radijo naujieny tikslais klausosi 14 %, 7 % suzino apie naujienas i$ kity
zmoniy, 5 % i$ zurnaly ir tik 2 % bendros visuomenés pamingjo internetinius Saltinius. Net ir tos
Seimos, kurios turi prieiga prie interneto, televizija laiko svarbiausiu naujieny Saltiniu (59 %), o
internetinius portalus pamingjo 15 % (Harper, 1998, par. 9). Taigi tiek televizija, tiek ir spauda vis

dar i$laiko savo auditorija, tac¢iau tradicinés Ziniasklaidos ateitimi vis labiau abejojama.

3.1. Naujosios medijos

Siais laikais stebime skirtingy technologiju Ziniasklaidos — radijo, televizijos, spaudos,
interneto, susiliejima, nes ribos tarp ju plonéja ir nyksta. Mes esame universalaus komunikacijy
tinklo, jungianc¢io garsa, vaizda ir elektroninj teksta, evoliucijos liudininkai, kuris sulieja ribas tarp
tarpasmeninés ir masinés komunikacijos bei tarp vieSosios ir privacios komunikacijos. Amerikiecio
socialiniy moksly pirmeivio Ithiel de Sola Pool nuomone, ,,istoriSkai atskiry komunikacijos riisiy
konvergencijos paaiskinimas slypi skaitmeningje elektronikoje. Telekomunikacija, teatras, Zinios,
tekstas vis dazniau jgauna elektronini pavidala, kuris visas komunikacijos rusis perkelia 1 viena
bendra sistema” (Karlonaite, 2006). Telekomunikacijos, transliavimo ir leidybos procesy jungimasi
igalina skaitmeninés technologijos, tai patvirtina multimedijiniai interneto tinklapiai, nes juose prie
teksto pateikiama ir filmuota medZiaga, interneta narSyti galima ir mobiliajame telefone ir pan.
Tarptautinés naujienos elektroninéje erdvéje yra talpinamos jvairiausiuose interneto puslapiuose,
t.y. tinklaraS¢iuose (,,bloguose®), laikras¢iy elektroninése versijose, naujieny portaluose,
tarptautiniy naujieny agenttiry tinklapiuose ir pan.

Naujosios technologijos pradéjo pramonés perversma, sukurdamos medijy amziy. Daznai

vartojamas anglicizmas media reiSkia ,,Ziniasklaida“ arba ,,masines informacijos priemones®,
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perduodancias informacija, pavyzdziui, fotografija, kinas, vaizdo technologija ar internetas. Kaip V.
Michelkevicius (2004) teigia, kultiriniame kontekste savoka ,,mediumas® — ,tai priemoné (...) ar
biidas perduoti ir laikyti informacija, tai tarpininkas ar terpé tarp dvieju ar daugiau komunikacijos
dalyviy, o meno kontekste tai meninés iSraiSkos priemoné ar medziaga (tapyba, fotografija,
videomenas ir t.t.). Naujosios medijos apima XX amziaus skaitmenines, kompiuterizuotas bei
komunikacijos technologijas, kuriy déka keiciasi geografinio atstumo reikSme, zymiai didé¢ja
komunikacijos kiekis ir greitis, atsiranda komunikacijos interaktyvumo galimybé bei leidzia
susijungti jvairioms komunikacijos formoms. M. McLuhano teigimu, ,,elektroninés ziniasklaidos
priemonés kuria ,,globalini kaima*“ — pagrindinius pasaulio jvykius gali stebéti visi Zmonés, todél
tam tikra prasme juose ir dalyvauja“ (cit. pagal Cesnavicius, 2009, p. 124).

Medijos, anot J. Kavaliauskaités, dazniausiai reiskia ,,Siuolaikines elektronines technologijas,
ju kuriamas ,,erdves* bei jomis besiremiancias socialines institucijas, kurios itarpina miisy kasdieni
patyrima, leidzia laisvai judéti informacijai bei iSplecia laiko ir erdvés apribojimy nepaisancios
komunikacijos galimybes* (Cesnulaityté et al, 2008). Naujosios medijos daZnai apibiidinamos
tokiais terminais, kaip skaimeniskumas, hipertekstualumas, interaktyvumas, automatizacija,
kintamumas ir pan.; tai yra technologijos ir priemongs, ,igalinancios vis didesn¢ visuomenés dali
pereiti 1§ pasyviu komercinés ir korporacinés ziniasklaidos vartotoju stovyklos i1 aktyviy ir
nepriklausomy informacijos skleidéjuy bei jos gamintojy pozicijas“ (Michelkevigius, 2004). Siuo
atveju, nebelieka vieno kuréjo, nes ,.gavéjas tampa ir siuntéju®, nyksta autoriaus ir gavéjo
vaidmenys, taigi nebelieka ir aiSkios ribos tarp ju (Vilkaite, 2007). Siuolaikiniy medijy déka
»medijavimo procesas tapo daug greitesnis ir pagreitino televizijos, radijo, laikra$¢iy ir kity mediju
informacijos siuntimo tempus, be abejo itraukdama ir vartotoja bei paversdama ji kuréju‘ (Vilkaite,
2007).

Elektroniné Ziniasklaida — tai bitent skaitmeniniy technologijy ir interneto salygota nauja
zurnalistikos technologija, kurioje susikerta garso, vaizdo ir teksto sistemos. Zurnalistine veikla
igijo hibridini pobudj (Koutsobolis, Giannara, ir Laskari, 2005, p. 461). Zurnalistai ir internetinés
ziniasklaidos svetainiy lankytojai turi atsizvelgti ne tik i straipsnio tema, bet taip pat i priemones ir
biidus tos temos apdorojimui ir pateikimui. [prastas naujieny skirstymas i raSytines, vaizdines,
garsines ir audiovizualines (spauda, radijas, televizija) jau nebetinka, nes informacija net nebéra
apCiuopiamas objektas. Atsizvelgiant 1 skaitmening audiovizualing ziniasklaida, yra beveik
nejmanoma aptikti aiSkia riba tarp raSytiniy naujieny, paveiksluose iliustruoty fakty, vaizdo, teksto,
po kurio eina kitas tekstas, nuotraukos bei garso (Koutsobolis et al, 2005, p. 461).

Pirminiai elektroninés Ziniasklaidos S$altiniai, Zinomi bendrai visuomenei, yra vaizdo irasai,
garso jrasai, multimedijos pateikimai, CD-ROM ir interneto turinys. Taip pat bet kuri iranga,

naudojama elektroninés komunikacijos procese (televizija, radijas, telefonas, kompiuteris), gali biiti
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laikoma elektronine Ziniasklaida. Pirmieji naujieny puslapiai internete buvo spausdinty laikra$ciy,
tokiy kaip New York Times, elektroninés versijos, kuriuose buvo talpinama visa turima skaitmeninio
formato medziaga. Taip atsirado tradiciniy laikra$c¢iy elektroninés svetainés. Taciau modernus
elektroninis laikrastis, kaip teigia Auksé BalCytiené (2001), ,,tai ne tradicinio laikrascio kopija. Tai
yra visiSkai naujas dinamiskas kiirinys, kuris atsinaujina kelis kartus per para, siiilo visiSkai nauja
reklamos strategija, pateikia neribojamos apimties tekstus ir multimedijos kirinius®.
Elektroniniuose laikras¢iuose, pasak Ji Young Kim (2007), asmeninés ir pramoginé€s naujienos yra
populiaresnés nei kitos temos, tuo tarpu tradiciniame laikrastyje politin€s ir ekonominés naujienos
yra svarbesnés uz kitas temas (p. 4).

Labai tiksliai ir glaustai ,,sengja” ir ,,naujaja" Ziniasklaida apibiidino D. Karlonaité (2006):

Senoji Ziniasklaida:

Mano, kad jos misija pranesti tai, ka ji Zino.

Vartotojams siiilo pasyvia patirtj.

Spaudai tinkancia informacija perkelia i interneto svetaines.
Vartotojus laiko auditorija.

YV VYV

Naujoji Ziniasklaida:

PraneSa naujienas ir vartotojy pasiteirauja, ka Sie apie tai Zino.

Kviecia vartotojus patikrinti informacija, pasinaudoti medijos interaktyvumu.
Interneto naujienoms biidingas savitas turinys.

Vartotojus laiko naujais dalyviais.

YV VYV

Besikei¢iancios ziniasklaidos technologijos meta i8$iiki tradicinés zZurnalistikos vertybéms bei
jos ekonomikai, kadangi Sios medijos jau nebegali pasigirti informacijos srauto monopolija. Dainos
Karlonaités (2006) teigimu, Siai naujajai sistemai buidingas ,,ne tik didesnis ,,informacingumo*
potencialas, taciau ir kokybiskai naujas santykis su vartotoju. Vienpusi rysi kei¢ia interaktyvumas,
keiciasi paslaugos valdymas (ji perima vartotojas, iSsilaisvindamas 1§ programy tinklelio), vartotojas
tampa bendraautoriumi (gali skelbti savo teksta), gali pasirinki teksto, vaizdo bei garso perZiiiros
laikg ir t.t.““ (par.4). Senyju medijy kiiréjai suvokdami naujyju medijy pranasuma ir populiaruma
perima naujyjy medijy savybes, nes tai leidzia joms iSlikti. Pavyzdziui, apskaiciuota, kad ,,per
paskutinjji deSimtmetj tradiciniuose laikras¢iuose vaizdo informacijos patrigubéjo*: Zurnalistai prie
teksty taip pat talpina ir nuotraukas, {spiidingas teksty antrastes, statisting informacija, iliustracijas,
reklaminius skelbimus ir pan., o televizijoje pradéta naudoti spalvy ir specialivosius efektus
(Balc¢ytieng¢, 2001). Tradicinés Ziniasklaidos priemonés pradeda inkorporuoti interneting medziaga
kaip savo turinio pasiiilymu dali (Sheffer, ir Schultz, 2009, par. 5). Visuomenés informavimo
organizacijos dabar turi galimybe pasitlyti interneto vartotojams naujienas 24 valandas per parg 7

dienas per savaitg, pavyzdziui, spaudos zurnalistai pradéjo naujienas skelbti interneto portaluose. I8
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esmes Siandien tiek televizijos, tiek radijo stotys, ar spaudos leidiniai turi savus elektroninius
variantus internete.

Satelity, duomeny tinkly bei naujosios ir tradicinés ziniasklaidos susiliejimo déka iSaugo
naujieny srautai, kertantys tarptautines ribas. Tacliau JAV, kuri gali buti laikoma naujyju
technologiju pasauline lydere, parodo zemiausius uzsienio naujieny turinio savo ziniasklaidoje bei
tautos susidoméjimo uZsienio naujienomis rodiklius. Cikagos Tarybos uZsienio reikalais apklausos
tyrimy duomenys atskleidzia, kad tik viena treCioji amerikieCiy iSreiSkia savo susidomejima
naujienomis apie kitas valstybes. Ir nors skelbiama, kad beveik Simtas pasaulio tauty gali matyti
CNN, Sis kanalas dar nepasieké 1% pasaulio populiacijos démesio, nepaisant to, kad kabeliné
televizija placiai paplitusi Europoje, Siaurés Amerikoje ir Japonijoje (Neuman, 2007, p. 239).
Palyginimui Neuman pateiké fakta, kad tam, jog telefono naudojimas pasiekty beveik universaly
lygmeni prireiké net 75 mety, taigi naujyju medijy tiksliam vertinimui gali biiti Siek tiek per anksti
(p. 240).

Taigi nors dauguma apklausy rodo, kad internetinés zurnalistikos auditorija did¢ja, vartotoju,
pasirenkanciy interneta kaip naujieny ir informacijos Saltini, skaicius iSlieka palyginti mazas (zr. 4
pav.). Roper Starch Worldwide tyrimy duomenis, daugiausia amerikie¢iy interneta naudoja del
elektroninio pasto paslaugos, didel¢ dalis moksliniams tyrin¢jimams, vienas i$ $eSiy ieSko tam tikry
naujieny ir informacijos, vienas i§ astuoniy narSo verslo ir finansing informacija, o vienas i$
dvylikos internete randa savo mégstamy uzsiémimy ir pramogy (Harper, 1998, par. 9). Todé¢l
»internetas ir pasaulinis tinklas dar negali nustatyti naujieny darbotvarkés, pirmiausia dél to, kad
auditorija tebéra nedidel¢ ir daugelis internetiniy publikaciju priklauso nuo didZiyjy firmy
pavadinimy, esan¢iy pirminiais informacijos Saltiniais® (Harper, 1998, par. 5). Taigi
transliuojancios organizacijos ir laikrasciai, vadovaujantys internetinéms svetainéms, vis dar i§laiko
zurnalistinés darbotvarkés ir vieSyju debaty kontrolg. J. Thompsono nuomone, ,Siuolaikine
Ziniasklaida neatima i§ musy galimybés kritiSkai mastyti, kaip kad teigé J. Habermasas, ji pateikia
ivairialype informacija, kurios anks&iau papras¢iausiai negalédavome gauti* (Cesnavi¢ius, 2009, p.
124).

Be to, internetas, suteikiantis beribes erdvés ir prieigos galimybes, ver¢ia i§ naujo aptarti
veiksnius, nulemianc¢ius naujieny kiekj ir krypti. IS tikryjuy iprasti naujieny vertés kriterijai netapo
maziau svarbiis — jie vis dar galioja kalbant apie tradicing Ziniasklaida. Taciau Sie kriterijai gali buti
papildyti, atsizvelgiant { dramatiSkus ir sudétingus naujieny Ziniasklaidos pokycius per pastaruosius
penkiasde§imt mety. Sie pokyéiai, pakeite tradicinés Ziniasklaidos gamybos ypatumus, apima: (a)
visur prasismelkiancia televizija ir elektroning Zziniasklaida; (b) ypatingai komercini naujieny
ziniasklaidos aiSkinima, dalinai paskatinta globalios ziniasklaidos konglomeracijos; (c)

pasikeitusias socialines ir kultiirines varomasias jégas, patenkinancias skirtingus auditorijos
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poreikius; (d) didelg¢ technologiniy naujoviuy apimtj ir konvergencija (McGregor, 2008). Galima
teigti, kad naujiena internete turi biiti pateikiama ne vien tekstine forma, bet Salia reikalinga ir
vizualiné medziaga (vaizdo siuzetas arba nuotrauka), naujiena turi biiti emocionali, arba pasakoti
apie socialiai nepriimting elgesi, arba atspindéti konflikting ar bet kokia kita situacija, reikSminga
visuomenei, tuometi ji turés daugiausiai galimybiy patekti | elektroning naujieny svetaing. Pati
svetainé turi buti struktiruota, vizualiai patraukli, laisvai ir patogiai narSoma, teikianti galimybeg
iSsakyti savo nuomong bei turéti garsinés medziagos.

Vis délto dél ribotos erdvés laikrastyje ar riboto eterio laiko tarptautiniy naujieny nusvietimas
tradicinéje ziniasklaidoje yra nesubalansuotas, taCiau tai néra klititis internetinés ziniasklaidos
priemonéms, kur skaitmeninio formato informacijos kiekiai yra milziniski. Taigi interneto déka mus
zymiai grei¢iau pasiekia daugiau uZzsienio naujieny, auditorija nebéra geografiskai apribota, o ir
iprastiniy Ziniasklaidos priemoniy naujienose retai pasirodancios valstybés susilaukia daugiau
Ziniasklaidos démesio.

Internetas tampa svarbiu naujieny srauto kanalu. Vis daugiau naujieny vartotojy, ypatingai
jaunimas, krypsta nuo tradicinés ziniasklaidos priemoniy link naujyjy ziniasklaidos technologiju.
Vaizdo medZiagos internete Zidiréjimas tarp 2007 ir 2008 mety padidé¢jo 66%, o internetinei
svetainei YouTube 2008 m. vasario ménesi priklausé¢ trecdalis 10 bilijono vaizdo perziiiry, ka
galime palyginti su CNN.com 133 milijony perzitiry arba 1,3%. Tokie pokyc¢iai sukiiré¢ ekonomini
perversma pagrindinése informavimo priemonése. Per pastaruosius keleta mety Amerikos
laikra$ciai prarado Siek tiek daugiau nei 40% savo rinkos vertés, sukurdama ,,akivaizdy laikraséiy
prazities pojiti“. Apklausos parodé, kad 43 procentai Zmoniy JAV kasdien naujienas skaito
internete, o ne vietiniame laikrastyje (38 %) (Neuman, 2007, p. 233). Tod¢l daugelis tiki, kad jei
nebus sustabdytos Sios tendencijos, spausdintinai laikras¢iy pramonei ateis ,,galas*. Tom Rosenstiel,
projekto ,,MeistriSkumas Zurnalistikoje* direktorius, teigia: ,,NeZinau, ar po penkeriy mety, ar
deSimties, ar penkiolikos, tac¢iau kaZkuriuo metu senoji Ziniasklaida taps visiSkai internetiné* (cit.

pagal Sheffer, ir Schultz, 2009, par. 8).
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3.2. Elektroninés Ziniasklaidos privalumai ir trikumai

Ziniasklaida kaip ketvirtoji valdzia yra opozicijoje kitoms valdzioms, tad interneting
ziniasklaida, norédama biiti populiari, ,turi biti opozicijoje ziniasklaidai, kad tie, kurie yra
nepatenkinti televizijuy, laikras$¢iy pozicija, ieSkoty informacijos ir interpretaciju naujieny
portaluose” (,,Elektronin¢ Ziniasklaida®“, 2006). Dauguma analitiky mano, kad naujosios
ziniasklaidos aplinkos dinamizmas tarnauja, kad (1) patraukty, (2) informuoty ir (3) jgalinty
visuomeng veiksmingiau imtis vieSosios sferos reikaly, nei kad ta leido ,,senoji* Ziniasklaida, ir pati
vieSoji sfera tampa (4) globalesne savo dydziu, nes jprastos tautos ribos tampa vis maZziau
suvarzytos. Ribotumas yra akivaizdus skirtumas tarp tradicinés ir elektroninés Zziniasklaidos:
tradiciné Zziniasklaida yra geografiSkai apribota, paprastai leidiniai leidziami tautinés valstybes
viduje, o tam, kad leidinys pasiekty zmogu kitame pasaulio taske, reikia laiko. Elektroniné
ziniasklaida neturi nei laiko nei geografiniy riby.

Visy pirma akivaizdu, kad tik dalis visy tarptautiniy naujieny patenka i laikrascius, ar
televizijos ziniy laidas, mat tradicines ziniasklaidos priemones riboja vietos ir laiko apribojimai.
Atsiradusi elektroniné ziniasklaida turi galimybe pateikti daug daugiau naujieny apie vietinius,
nacionalinius ir tarptautinius ivykius, nes internete informacijos kiekis beveik neribojamas.
Naujieny tinklapiai renka ir platina naujienas i$ jvairiausiy kanaly, iskaitant laikrasc¢ius, radija,
zurnalus ir televizija.

Be to, internetiné ziniasklaida suteikia kitokiy galimybiy praneSimo pateikimui, naudojant
techninius priemonés aspektus. Tai yra, internete galima patalpinti jvairiausio formato medziaga —
teksting, vaizding, garsing bei fotografing, kuri susilieja i vieninteli informacijos (bity) srauta.
Vizualumas S$iais laikais yra pagrindiné naujieny verté. A. BalCytienés (2001) teigimu, ,,vizualiné
informacija yra bene tiesiausias ir greiCiausias buidas pateikti informacija. [Be to ji] turi itakos, ka
Zmogus i18moks ar supras®. Garso naujienas pakeité vaizdo naujienos. Tai reiskia, kad vizualumo
buvimas arba nebuvimas bei Zurnalisty galimybé gauti vaizdy (nuotrauky) nulemia, ar {vykis taps
naujiena. Anot McGregor (2008), ,,naujieny turini riboja ir itakoja pri¢jimas arba galimybé gauti
aktualiy vaizdiniy“.

,»Svieziausios* naujienos internete gali biiti paskelbiamos net kelis kartus per valanda. Ka tik
paraSytas praneSimas i§ karto atsiduria internete, taigi dél savo greitos ir gausios informacijos
tiekimo elektroniné Zziniasklaida turi stipry privaluma prie§ spausdinting Ziniasklaida. O ,laiko
tarpas tarp to, kai informacija patalpinama internete ir jos panaudojimo sumaZzéjo praktiskai iki
nulio® (,,Elektroniné ziniasklaida®, 2006). Pasaulis tapo vienalaikiu ir neturinciu jokiy riby. O

informacijos paieska palengvina veikianti paieSkos funkcija.
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Siais laikais Ziniasklaidos turinys neapsiriboja vien Zurnalisty veikla, nes kiekvienas turintis
pri¢jima prie kompiuterio gali internete sukurti ir pateikti naujienas. Taigi internetiné zurnalistika
vartotojui suteikia daugiau valdzios, leisdama skaitytojui pac¢iam iSbandyti naujieny ir informacijos
,vartininko* vaidmenj, kadangi jis gali pasirinkti skaityti redaktoriy pateikta medziaga arba pats
susirasti originaly dokumenta ir palyginti jvairiy zurnalisty pateikiamus praneSimus bei netgi vartyti
svetainiy archyvy medziaga. Taciau W. Russell Neuman (2007) nuomone, tai, kad auditorijos nariai
patys gali spresti, kas yra naujienos, labiausiai trikdo iprasta ziniasklaidos veikla, nes turédami tokia
»galia® skaitytojai gali ne tik pateikti neapdorota medziaga profesionalams, bet ir patys patalpinti
populiariuose YouTube.com ar panaSiuose tinklalapiuose (p. 234). Momentinis naujieny jvykiy
nusvietimas jau tapo yra iprastu dalyku.

Internete paskelbta informacija galima komentuoti, kas pagyvina vien sausus straipsniy
faktus. Elektroniné ziniasklaida suteikia galimybg patalpinti savo poziiiri ivairiausiais klausimais, o
tai sukuria daug patogesng saveika su ziniasklaida nei ta, kurig leidZia tradiciné Ziniasklaida —
laiskais redaktoriui, ar skambuciais | televizija. Tradiciné Ziniasklaida daznai kritikuojama dél
interaktyvumo trikumo. Taciau nors skambinimas ir laiSky raSymas Zzurnalistams ir redaktoriams
yra viena auditorijos priemoné iSsakyti savo nuomong i ziniasklaidos skelbiamas naujienas,
atsakymuy daZnis paprastai yra nedidelis. Laikras¢io New York Times redaktorius kasmet gauna
apytiksliai 60,000 laisku, o laikrastis 7Times of London — 150,000. Ir nors tai yra dideli skaiciai, jie
tesudaro tik 5 — 9 procentus visos skaitytoju auditorijos (Lee, Cheng, Abbot, 2008, p. 2). Galédami
komentuoti naujienas, lankytojai ne tik patvirtina bei papildo naujieny organizacijos informacija,
bet jie taip pat informuoja globaly skaitytoju rata apie savo poziiir, taip tapdami informacijos
Saltiniu. ISreikSta skaitytoju nuomong svarsto kiti skaitytojai ir taip yra pradedamos saveikos, t.y.
»Zyvos* diskusijos tam tikrais klausimais, kurioms nereikalingas net koordinuojantis asmuo.

Galbut del poreikio sukurti efektyvesng griztamojo rysio sistema, elektroniné aplinka sukiire
nauja didesnio interaktyvumo galimybg dinamiskais griztamojo rySio kanalais (Lee et al, 2008, p.
2). Internetas kei¢ia budus, kuriais Zmonés gauna ir atsako { naujienas bei kita informacija.
Tradiciné Ziniasklaida yra visy pirma vienpusis kanalas, kuriame pastebimas akivaizdus autoriaus
pozitris. Tuo tarpu naujoji Ziniasklaida iSsiskiria savo unikalia savybe — interaktyvumu, kuris yra
viena i§ priezasCiy, suteikianciy internetui kaip medijai vertg (Lee, et al, 2008, p. 2). Kaip teigia A.
Bal¢ytien¢ (2001), ,interaktyvumas suprantamas kaip informacijos vartotojo inicijuotas
informacijos tvarkymas®, mat skaitytojas pasirenka jam/jai idomius tekstus ir taip kuria nauja
individualizuota ,,teksta”. Taigi interaktyvumas, kurj suteikia internetas, palengvina dialoga tarp
ziniasklaidos ir jos auditorijos, suteikdamas visuomenei proga aktyviai ir atvirai iSreik$ti savo

nuomong. Anot Lee et al (2008), ,,zurnalistika néra tik apie istorijas, kurias Zurnalistai nori
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papasakoti skaitytojams, bet tai taip pat apie Zzmones, reaguojancius arba saveikaujancius su tomis
istorijjomis* (p. 3).

Rafaeli i$skiria trys interaktyvumo lygius: dvipusé (neinteraktyvi) komunikacija, reaguojanti
(tariamai interaktyvi) ir visiSkai interaktyvi komunikacija, kur kiekvienas lygis turi didesnj saveikos
lygi nei pries tai esantis (Lee et al, 2008, p. 6). Tuo tarpu Heeter iSskyré SeSias interaktyvumo
dimensijas: (1) galimy pasirinkimy sudétingumas; (2) pastangos, kurias deda vartotojai; (3)
vartotojo atsakomumas (ang. responsiveness); (4) informacijos panaudojimo kontroliavimas; (5)
informacijos papildymo lengvumas; ir (6) tarpasmeninio bendravimo palengvinimas (Lee, et al,
2008, p. 6). Visos Sios dimensijos, iSskyrus atsakomumo, yra susijusios su vidinémis medijos
savybémis.

Taciau A. BalCytien¢ (2001) teigia, kad daugelyje elektroniniy kiiriniy interaktyvumas yra tik
menamas. Taip yra todél, kad skaitytojas gali rinktis tik i§ nedidelio skaiciaus alternatyvy,
pavyzdziui, straipsniy perzilir¢jimo eigos pasirinkimas, komentavimas tik kai kuriy straipsniy ir
pan. Taigi tai iliustruoja Zemo interaktyvumo elektroniniy leidiniy savybes. Tuo tarpu, ,tikrasis
interaktyvumas — tai galimybé skaitytojui keisti informacija, tarsi ,,susilieti su kiiriniu, pasijusti
aktyviu veiksmo dalyviu® (BalCytiené, 2001). Ir A. Bal¢ytienés nuomone, tokiy leidiniy sutinkama
retai. Be to, tikruoju interaktyvumu taip pat laikoma galimybé¢ vartotojui keisti informacijos turini,
taigi tapti aktyviu veiksmo dalyviu.

Be to, didéjant kalby mokéjimui atsiveria didesni ir kokybiskesni informacijos resursai. Jei

zmogui kalbos barjeras néra kliitis, jis gali naudotis Sios internetinés Ziniasklaidos teikiamais
privalumais ir rinktis tarptautinius leidinius kaip ,,The Economist®, ,,Financial Times* ar CNN,
BBC naujieny portalus ir biiti naujausios medijos — interneto — vartotoju (,,Elektroniné
ziniasklaida®, 2006). Akivaizdu, kad uZzsienio valstybiy leidiniai pasizymi didesniu moksliSkumu,
mat jvairlis moksliniai tyrin¢jimai yra atliekami daugiausia uZsieni valstybeése.

Naujieny portalai taip pat leidZia palaikyti tautiSkuma. Vis daugiau vienos ar kitos tautos
Zzmoniy keliauja po (vairias pasaulio Salis, apsistodami svetur trumpesniam ar ilgesniam laikui.
Todél interneto Ziniasklaida leidzia neatsiriboti nuo savo Salies ir toliau palaikyti ry$i su tautieciais
bei dalyvauti tautos gyvenime.

Dar vienas interneto Ziniasklaidos privalumas yra tai, kad vartotoju skaiciy yra kur kas
lengviau sekti. O be to, informacija internete niekur nedingsta, nes straipsniai yra saugomi
archyvuose. Siame elektronikos amziuje sparéiai augant informacijos kiekiui, gal¢jimas indeksuoti,
efektyviai apdoroti ir patalpinti naudojimui esama informacija, kai tik ji pasirodo ar yra
i§spausdinta, tampa ypa¢ svarbu. DidZiuliai internetinés informacijos Saltiniy skaiciai ir

nenutrikstamas duomeny atnaujinimas informacijos paieSka rankiniu biidu padaro neimanoma.
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Todeél sistema, kuri gali kategorizuoti, riiSiuoti ir filtruoti informacija, siekiant Sias uzduotis padaryti
efektyviomis, yra puikus sprendimas.

Naujieny srautas tradicinéje ziniasklaidoje buvo laikomas sklindantis i§ centry (iSsivysciusiy
valstybiy) i pakrascius (besivystanciy valstybiuy). Internete centro ir pakras¢iy savokos praranda bet
kokia geografiskai apibrézta reikSme ir nustoja galioti, bent jau teoriSkai. Nors praktikoje internetas
vis dar turi tam tikra centra, t.y. JAV ir Vakary Europa. Taciau Sios ziniasklaidos pobudis leidzia
nepriklausomiems ,,zaidé¢jams* jeiti i centra (Koutsobolis et al, 2005, p. 466).

Analitikai nurodo bent du galimus ,,neigiamus® naujosios ziniasklaidos padarinius: didesné
(1) vieSosios nuomonés ir ziniy poliarizacija bei nezymi (2) Zziniasklaidos imoniy kontrolés
monopolizacija (Neuman, 2007, p. 232). Tac¢iau apklausos ir tyrimy duomenys atskleidzia, kad nors
zmonés yra linke ieSkoti informacijos patvirtinancios ju poziiirius, jie nevengia ir prieSingos
informacijos. Zmoniy psichologija pasizymi noru Zinoti, ka zino kiti (Neuman, 2007, p. 233). Tuo
tarpu monopolizacijos klausimu, yra pastebimas ironiSkas dalykas: nors ziniasklaidos priemonés
auga, ziniasklaidos konglomeratai mazéja. Neuman (2007) $ia ironija aiSkina tuo, kad naujos
konkurencingos ziniasklaidos priemoniy ir kanaly augimas ,,senaja“ ziniasklaida ver¢ia jungtis i
konglomeracijas (p. 233). Tai patvirtina fakta, kad 1980-aisiais metais, naujieny erdvéje dominavo
net apie 50 didziausiy ziniasklaidos kompanijy, o jau 2004-aisiais ju liko tik 5 — Time Warner,
News Corp., Disney, Viacom ir Berterlsmann. Taigi nors savininkysté keiciasi, naujieny
nusvietimas didzigja dalimi iSliko toks pat. O konglomeracijy kiirimas neprivedé¢ prie
suvienod¢jusio naujieny nusvietimo (Neuman, 2007, p. 234).

Tiek tradicinéje, o dar labiau elektroningje Ziniasklaidoje aktualiausia problema tampa
informacijos patikimumas. Akivaizdu, kad internetas yra puiki terpé¢ gandams sklisti, mat
kiekvienas gali susikurti svetaing ir talpinti vienokia ar kitokia informacija. Pasirodo, Visuomenés
informavimo jstatymas internetui negalioja, nes jame neraSoma apie elektroning Ziniasklaida. Taigi
1§ esmés interneto leidiniy, kurie yra uz jstatymo riby, redaktoriai gali publikuoti ka nori. Todél
Linternetinei Ziniasklaidai yra biitina savireguliacija — bendras leidiniy susitarimas, apie ka galima, o
ko negalima raSyti, kaip rasyti ir kokius komentarus priimti* (,,Elektroniné Ziniasklaida*, 2006).

Interneto teikiama galimybg patalpinti informacija beveik ta pacia minutg, kai ji gaunama,
zurnalisty profesijoje yra vertinama pozityviai. Taciau internetinés Ziniasklaidos kritiké J. D. Lasica
tvirtina, kad §i savybé padidina jprasta Zurnalisty konkurencija, siekiant pirmam pranesti naujiena,
ir todél dazniau pasitaiko klaidy. Tyrimais nustatyta, kad dauguma Zzurnalisty patvirtina, kad
internetas didina klaidy skaiciy, pasitaikanciy naujieny praneSimuose, bei tuo paciu greito interneto
savybé sumazina laika, praleista tikrinant naujieny praneSimo faktus (Cassidy, 2005, p. 53), arba
ver€ia Zurnalistus { savo internetines naujieny sistemas talpinti neredaguotus praneSimus. Taigi

publikos pasitik¢jimas zurnalistais ir toliau nyksta. Sheffer ir Schultz (2009) duomenimis,
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auditorijos dalis, kuri ,,labai* arba ,,kazkiek* pasitiké¢jo spauda, sumaze¢jo nuo 88% 1970 metais iki
57% 2002 metais (par. 10). Nors dauguma pasaulio Zmoniy naujienas skaito internetinése naujieny
svetainése, elektroninés ziniasklaidos kritikai mano, kad internete pasirodziusios informacijos
nepatikimumas gali uzkirsti kelia internetui tapti dar svarbesniu ir jtakingesniu naujieny Saltiniu
(Cassidy, 2005, p. 53). Panasu, kad ziniasklaidoje pastebimas ,,klasikinés mirties spiralés* procesas:
mazejantis pasitikéjimas spauda mazina skaitytojy rata, kas savo ruoztu mazina pelna, kuris riboja
priecinamuma prie Saltiniy siekiant sukurti redakcini produkta, o tai lemia ir toliau mazéjanti
patikimuma (Sheffer ir Schultz, 2009, par. 11).

Visuomenés atzvilgiu turi biiti iSlaikyta aiski riba tarp redakcijos ir reklamos turinio. Taciau
naujieny svetainés daznai Salia straipsniy patalpina su jais susijusias reklamas. Straipsniy susiejimas
su komercija, pasak McNamara, yra daug veiksmingesnis internetinéje ziniasklaidoje nei
spausdintinéje. Spausdinta reklama reikalauja i§ skaitytojo apsilankyti parduotuvéje, kad galéty
1sigyti reklamuojama preke, tuo tarpu interneto vartotojai paprasciausiai turi paspausti ant nuorodos
(Cassidy, 2005, p. 53). Redakcijos ir elektroninés komercijos maiSymas elektroninéje erdvéje rodo
rimta grésme zurnalistinio subjekto patikimumui visuomenés atzvilgiu. Naujieny organizacijos turi
vieSai skelbti redakcijos politika aiSkiai nusakydamos, koki rySi jos palaiko su kitomis
kompanijomis ir ty rySiy itaka juy redakcinei veiklai. Kritikeé Lasica tvirtina, kad vieSas internetinés
naujieny svetainés principy paskelbimas padéty igyti visuomenés pasitikéjima (Cassidy, 2005, p.
54). Kiti kritikai taip pat raso, kad elektroninéms naujieny svetainéms, neturin¢ioms spausdintinio
laikras¢io atitikmens, biitina paskelbti savo politika, jei nori igyti reputacija, nes S§ios svetainés
negali pasikliauti ,,senosios medijos* turima reputacija. Keletas interneto kritiky pasiiilé SeSis
kriterijus, kuriuos reikéty itraukti i pateikiama redakcijos politikos informacija:

* pagrindiniy Zurnalistiniy principy rinkinys;

= darbuotojy elgesio kodeksas;

» redakcinio turinio atskyrimo nuo reklamos standartai;

* informacija apie naujieny svetainés verslo santykius;

» informacija, atskleidzianti, kaip Sie verslo santykiai siejasi su redakcine veikla;

* informacija, atskleidzianti bendra kilm¢ (ang. corporate parentage) (Cassidy, 2005, p. 55).

Taciau dauguma internetiniy svetainiy nepateikia informacijos, susijusios su darbuotojy
elgesio kodeksu, verslo santykiuy jtaka redakciniam turiniui bei redakcinio turinio atskyrimo nuo
reklamos standartais. Pastarojo kriterijaus trikumas, pasak Cassidy (2005), kelia daugiausiai
nerimo, nes tai yra vienas i$ pagrindiniy elektroninés Zurnalistikos bendruomenés riipesCiy (p. 56).
Naujieny svetainés, neturin¢ios spausdinto formato, yra linkusios skelbti informacija, susijusia su
redakcine politika. Taip yra todél, kad jie negali pasikliauti savo ‘“‘senosios medijos” versijos

reputacija, nes tokios paprasc¢iausiai neturi, taigi privalo kitaip uzsitarnauti skaitytojy palankuma.
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Naujos ziniasklaidos formos kelia naujus etikos normy reikalavimus. Greitis ir
anonimiskumas, kuri suteikia internetas, padidina Zurnalistiniy etikos reikalavimy nesilaikymo
galimybg. Grafinés manipuliacijos, reklaminés antrastés (,,baneriai*) internetinio laikrascio
svetainés virSuje bei reklaminis turinys téra tik keletas etikos problemu, kurias naujoji ziniasklaida
kelia zurnalistikai. Naujieny organizacijos, susiklirusios internetines svetaines, dabar siekia jas
padaryti komercinémis, todé¢l kai kuriose prieiga prie ju turinio yra mokama arba skaitytojas privalo
registruotis (Osborn, 2001, p. 4).
Trumpai tariant, internetas, o biitent elektroniné Ziniasklaida, susilaukia jvairiy komentary,
kuriuos biity galima i$skirti | pesimistinius ir pragmatiskus. Pesimisto poziiir] 1 naujaja Ziniasklaida
tvardijo Portland Oregonian redaktoré Sandra Mims Rowe:
Naujausias naujieny Saltinis — greitai augantis internetas — i§ bet kurio, kas turi modema,
padaro Zurnalista. Vietoj tikslumo, jis vertina greit] ir sensacijy vaikymasi. Naujoji
ziniasklaidos priemoné nepriims miisy standarty ir mes neturétume naiviai to tikétis.
Laikras¢iams tai nitirus metas.

Tuo tarpu New York Times straipsniy autoriaus Frank Rich pozitiris yra pragmatiskas:
Jau deréty nustoti laikyti interneta visy zurnalistikos klaidy atpirkimo oziu — tai mediumas,
ne pranesimas, ir todél jis gali biiti naudojamas taip pat neatsakingai arba taip pat saziningai
kaip ir spausdintiné ziniasklaida ar televizijos tinklas (Osborn, 2001, p. 3).

Galiausiai, Tom Phillips, vadovaujantis ABC ir Disney internetinés erdvés naujieny ir
informacijos vykdymui, teigia, kad internetin¢ erdve ,,negali transliuoti vaizdo iraSus taip gerai,
kaip tai daro televizija, garso {rasus taip, kaip tai daro radijas, ar pateikti vaizdus, kaip juos pateikia
zurnalai® (Harper, 1998, par. 14). Taigi internetas netgi tokioje galingoje valstyb¢je kaip JAV vis
dar tebéra laikomas daugiausiai kaip priedas prie kity naujieny Saltiniy, o ne pirminiu naujieny
Saltiniu (Berger, 2009, p. 367). O spausdintas laikrastis turi viena privaluma, kurio neturi kitos
masinés komunikacijos priemonés (radijas, televizija, internetas) — ,,pastovaus pavidalo informacija,
turinti iSlieckamaja vertg” (,,Elektroniné Ziniasklaida®, 2006). Taigi kurios — spausdintinés ar
elektroninés — Ziniasklaidos leidini skaityti yra kiekvieno Zmogaus asmeninis pasirinkimas. Tac¢iau
Kad ir kokios jvairios Ziniasklaidos priemonés mums biity prieinamos, svarbiausiais vis délto yra ju

turinys (,,content is king*).
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4. UZSIENIO NAUJIENU ATRANKA LIETUVOS ZINIASKLAIDOJE: TYRIMAS

4.1. Prielaidos tyrimui: uZsienio naujieny atrankos poky¢ciai

Kuri laika XX a. buvo manoma, kad globali ziniasklaidos sistema galiausiai taps vienintele
integruota komercine komunikacijos sistema, kurioje dominuos JAV mega kompanijos (Berger,
2009, p. 354). Kiti tikéjosi, kad tarptautiniy naujieny pagrindinés tiekéjos ir toliau bus susitelkusios
JAV, Jungtinéje Karalystéje arba Pranctzijoje/Europoje. Taciau Siuolaikiné situacija rutuliojasi ne
visai pagal §i scenariju. Viena to priezas¢iy, pasak Guy Berger (2009), yra regioninés ziniasklaidos
galios centry iskilimas; kita priezastis — interneto suardytas suvokimas apie naujieny agentiiry, kaip
tarptautiniy komunikacijos institucijy, centring padéti bei jo infrastruktira, kuri skiriasi nuo
“senosios” ziniasklaidos pramonés priemoniy (radijo, televizijos ir spaudos) struktiiros (p. 254).

Uzsienio naujieny nusvietimo ziniasklaidoje ypatybés buvo ne karta tiriamos. 1984 metais
buvo atliktas dvieju savaiciy laikotarpio uzsienio naujieny nusvietimo dvideSimt devyniy valstybiy
dienraS¢iuose ir didesniuose televizijos kanaluose tyrimas. Buvo prieita tokiy iSvady: (1)
tarptautiniy naujieny atrankos kriterijai tapo beveik universaliis, (2) visos nacionalinés ziniasklaidos
sistemos akcentuoja vietinius ivykius ir veikéjus, (3) JAV ir Vakary Europa yra pastovios naujieny
gamintojos visuose regionuose, (4) po JAV ir Vakary Europos naujieny yra skelbiamos pikantiskos
(,,hot-spot*) naujienos, (5) Trec€iojo Pasaulio valstybés nepasizymincios pikantiSkomis naujienomis,
kartu su socialistinémis valstybémis, iSlieka maziausiai nu§vie¢iamomis teritorijomis tarptautiniy
naujieny reportazuose, ir (6) nacionalinés naujieny agentiros arba ,savi korespondentai® yra
svarbiausi tarptautiniy naujieny Saltiniai, po kuriy eina tarptautiniy naujieny agenttros (Ginneken,
1998, p. 142).

Nors kai kurie $iy iSvady aspektai daugiau ar maZiau tebéra aktualis ir pritaikomi kalbant apie
Siandiening Ziniasklaida, vis délto Sioje srityje yra pastebima poky¢iy, dél kuriy didZigja dalimi yra
,»kaltos* naujosios technologijos, o ypac internetas ir jo pritaikymas ziniasklaidos srityje:

1. daugumos pasaulio valstybiy taiko daugiau maZiau tuos pacius uZsienio naujieny
atrankos kriterijus, taciau tiek patys kriterijai, tiek ir kriterijy prioritetai gali skirtis;

2. natiiralu, kad nacionalinés MKP pirmenybg teikia Salies naujienoms, o tik po to skelbia
praneSimus apie ivykius i§ uzsienio, nors itin svarbiis arba dramatiski ivykiai (tokie kaip Lenkijos
prezidenta su Zmona ir Salies elitu skraidinusio léktuvo katastrofa) gali buti skelbiami prie§
praneSant vietines naujienas, tuomet suveikia kiti atrankos kriterijai (drama, artumas);

3. didZiyjy valstybiy agentiiros uzima svarbia padéti uzsienio naujieny gamybos procese,

nes jos tam turi daugiausia galimybiy ir iStekliy, taCiau atsiradus internetui, kuris patrumpina
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naujienos ,kelia 1 vieSuma“ bei kur naujienas gali skelbti bet kas, naujieny gamintoju daugéja ir i$
kity pasaulio valstybiy;

4. dramatiskos naujienos visais laikais skatino zmoniy interesa, taciau Vakary pasaulis
nebéra nusvieciamas pirmiausiai: naujienos skelbiamos dél ju svarbos ir aktualumo tam tikrai
auditorijai, o ne d¢l to, kad naujiena yra apie svarbia Vakary valstybe;

5. naujienos i§ periferiniy valstybiy tampa vis prieinamesnés ir dazniau nu$vieciamos,
nors ir jei jos skelbiamos dél savo dramatisko turinio;

6. o ,savy korespondenty” turéjimas uzsienio valstybéje visuomet buvo privalumas
uzsienio naujieny nusvietimui nacionalinéje valstybéje, nes tokiu biidu naujienos yra kuriamos
paciy zurnalisty, vadinasi, jos yra unikalios, o ne kopijuotos i§ kituy MKP, tad ju sukurtoms
naujienoms ir yra teikiama pirmenybe.

Siandien keiéiasi ir svarbiausi veiksniai, jtakojantys uZsienio naujieny atranka. Atstumas tarp
Saliy nebéra klilitis naujienoms plisti pasaulio mastu. ,,Globalizacija ir internetas sukiiré erdve
naujienoms ir politiniams praneSimams, kuri nepaiso geografijos”, taciau vis tieck daugumos
naujieny, patenkanciy i interneta, pobudis visy pirma yra vietinis arba nacionalinis, kartais galbiit
tarptautinis arba transnacionalinis, bet tik nedaZznai globalus, mat globali vieSoji erdvé néra
homogeniska (Berger, 2009, p. 361-362).

Tyrimai rodo, kad Ziniasklaidos priemoniy atstovybiy vieta uzsienio valstybéje turi itakos
didesniam naujieny srautui i$ tos $alies. ,,Istorija patvirtina, kad uzsienio naujienos kyla i§ ty viety,
kur yra siunc¢iami korespondentai, negu kad korespondentai paskiriami i tas vietas, kur yra
naujieny” (Berger, 2009, p. 360). Ir kadangi korespondenty iSlaikymas uzsienyje yra gana brangus
dalykas, ji sau leidzia tik didelés ir galingos tarptautinés naujieny agentiiros, kaip Reuters, AP,
ITAR-TASS ir pan. Tod¢l didZziausios naujieny gamintojos vis dar tebéra didZiosios pasaulio
politiniy ir ekonominiy Vakary valstybés, kurios vis dar iSlaiko skurdesniy Saliy priklausomuma
nuo turtingyju. Kita vertus, ir kity Saliy Ziniasklaidos priemonéms atsiveria daugiau galimybiy kurti
ir skleisti naujienas pasaulio mastu, arba bent jau tapti tarptautinés ziniasklaidos dalimi, nes
santykiai tarp valstybiy ir Zmoniy nuolat keiciasi, rysiy, siejanciy viena valstybg su kita vis daugéja.

Lietuvai tapus Europos Sajungos nare, pasipildé sarasas Lietuvai politiskai artimy ir svarbiy
valstybiy. Atitinkamai tai atsispindéjo jos Ziniasklaidoje, kai nuSvieCiamos naujienos i§ ES
valstybiy. Be to, Lietuva su Europos valstybémis sieja ne tik politiniai, bet ir iSaugg prekybiniai
rySiai. Taigi Salys, kurias sieja ekonominiai santykiai, tuo paciu paskatina ir kitokia tarpusavio
komunikacija, tod¢l naujieny tarp valstybiy, esanciy prekybinémis partnerémis, taip pat daugéja.

Be to, dél bendros Sengeno erdvés, leidziandios ES valstybiy gyventojams keliauti po Europa

be vizy, atsirado naujos valstybés, kurios Lietuvai tapo svarbiomis pagal (kultiirinio) artumo
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kriterijy. Vis daugiau lietuviy trumpesniam ar ilgesniam laikui emigruoja i uzsienio valstybes,
tokias kaip Anglija, Airija, Ispanija.

Didziausia pokyti ziniasklaidos srityje, taip pat ir uZsienio naujieny atrankoje, inese¢
internetas, Lietuvoje atsirades 1991 metais. ,,Uzsienio naujienos randa savo niSa internete, nes
mediumas atitinka pranesima, <...> pagal apibrézima internetas yra tarptautinis <...> [mat] bet koks
buvimas internete tuo paciu metu paver¢iamas pasaulinio masto buvimu, nesvarbu tyCiniu ar ne*
(Berger, 2009, p. 361). Visy pirma jis suteiké daug daugiau galimybiy periferinéms valstybéms tapti
ziniasklaidos dalimi. Vis dazniau galima i$girsti naujieny i8$ kity pasaulio valstybiy nei 1§ ,,DidZiojo
astuoneto* ar Vidurio Europos Saliy, net jeigu naujienos praeina atranka dél savo dramatiSkumo,
mat dauguma tokiy naujieny yra i§ konfliktiniy zony, susijusios su ginklais ir karine technika,
{vairiais judéjimais (pvz., Talibany) ir panas$iai. Pavyzdziui, praéjus 2001 mety rugsé€jo 11 dienos
tvykiams, JAV laikraS¢iai per keturis ménesius pirmuosiuose puslapiuose skelbé daug daugiau

naujieny apie Afganistana, nei per pra¢jusius keturis deSimtmecius (Berger, 2009, p. 360).

4.2. Mokslinio tyrimo metodologija

Uzsienio naujieny atranka ir atrankos kriterijai buvo aptarti teoriskai. Siuo Zvalgomuoju
kiekybiniu tyrimu bandysime iStirti prakting uZsienio naujieny atrankos kriterijy taikymo
Siuolaikinése Lietuvos ziniasklaidos priemonése puse ir nustatyti, Siandien Lietuvoje taikomy

uzsienio naujieny atrankos kriterijy prioritetus.

Tyrimo problema — UzZsienio naujieny atrankos kriteriju taikymo ypatybés Siuolaikingje

Ziniasklaidoje.

Tyrimo objektas — uzsienio naujienos skirtingose Lietuvos Ziniasklaidos priemonése ir atrankos

kriterijy taikymo ypatybeés.

Tyrimo tikslas — iSsiaiSkinti, uZsienio naujieny atrankos kriterijy prioritetus, taikomus skirtingose
Lietuvos ziniasklaidos priemonése bei palyginti skirtingas Lietuvos MKP 1§ uZsienio naujieny

pateikimo perspektyvos.
Tyrimo uzZdaviniai:

1. Nustatyti, kuris uzsienio naujienuy atrankos kriterijus dominuoja Lietuvos ziniasklaidoje

pasirodanc¢iy tarptautiniy naujieny atrankoje;
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2. Palyginti skirtingas ziniasklaidos priemones, atsizvelgiant { uZsienio naujieny atrankos

kriterijy taikyma.

Pagrindinés tyrimo sgvokos, jy interpretacijos

Siame tyrime naudojamas platus, ta¢iau praktiskas uZsienio naujieny apibrézimas,
sinonimiSkai vartojant ir tarptautiniy naujieny terming. Bet kuris naujieny pranesimas (neiskaitant
sporto naujieny), kuriame minima kita valstybé nei Lietuva, nepriklausomai nuo jo turinio yra
laikomas uzsienio, arba tarptautiniy, naujieny pranesimu.

Tokia samprata turi keleta privalumy: kodavimo patikimumas iSlieka aukStas, tarptautiniy
naujieny samprata néra per daug siaura, ir kadangi tautos yra pagrindiniai veikéjai uzsienio
reikaluose, visy tauty, paminéty kiekviename praneSime, kodavimas apima pagrinding tarptautiniy
naujieny dimensija.

Siais laikais norint suZinoti tiek nacionalines, tiek ir tarptautines naujienas galima rinktis is
plataus ziniasklaidos priemoniy spektro. Kiekvienas asmuo individualiai apsisprendzia, kuria
priemong pasirinkti, o §i sprendima itakoja ivairls veiksniai. Taigi uzsienio naujieny atrankos
kriterijy taikymo ypatybés tiriamos atsizvelgiant i skirtingas Ziniasklaidos priemones.

Tyrime taikomas uZsienio naujienose aptinkamy uZsienio naujieny atrankos Kkriterijy

skirstymas (Zr. 4 prieda. ,,Atrankos kriterijy atitikmenys®):

» Ideologija.

Dé¢l keblumo apciuopti ir apibrézti tam tikras ideologijas uZsienio naujienose, skelbiamose

Lietuvoje, Sis veiksnys tyrime nebus pla¢iau nagrin¢jamas ar taikomas.
» Svarbumas.

Atliekant tyrima, svarbumo kriterijy atitinkancios valstybés yra tos, kurios priskiriamos taip
vadinamam ,,didziajam aStuntukui® bei vis didéjancia jtaka pasaulyje itvirtinanc¢ios Brazilija, Indija
bei Kinija.

Be to, naujiena pateisina svarbos kriterijy, jei joje minimos svarbios, pasaulinio lygio
organizacijos (pvz., Jungtiniy Tauty Organizacija, ES institucijos, Pasaulio prekybos organizacija,
Pasaulio bankas, ir pan.) ar svarbis pasaulio Zmonés (pvz., auksSta padéti uzimanciy valstybiy
prezidentai, tarptautiniy organizacijy vadovai, popiezius, ir pan.).

» Artumas.
Geografinis. Geografinio artumo kriterijy tyrime patenkina kaimyninés Lietuvos valstybés:
Latvija, Baltarusija, Rusija, Kaliningrado sritis, Lenkija bei Siaurés Europos valstybés Suomija,

Svedija, Norvegija.
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Ekonominis. Tyrime komercinio artumo Lietuvai kriterijus bus taikomas naujienoms i$
valstybiy, palaikiusiu didziausius prekybinius(eksporto/importo) santykius 2009 metais, t.y. su
Siomis valstybémis: Rusija, Vokietija, Lenkija, Latvija, Nyderlandai, Estija, Svedija.

Kultirinis (istorinis). Tyrimo tikslais kultiiriSkai artimomis Lietuvai valstybémis, laikysime
pagrindines lietuviy emigracijos Salis: Airija, Jungtiné¢ Karalysté bei Lenkija, turincia bendra istorija
su Lietuva, ir Latvija, kuri kaip ir Lietuva priklauso tai paciai Balty kalbos grupei.

Politinis. Lietuvai politiSkai artimomis valstybémis laikysime Europos Sajungos ir kity
tarptautiniy organizaciju (JTO, NATO, PPO, UNESCO, ir t.t.), kurioms priklauso ir Lietuva, nares
bei Salis, kurioms Lietuva yra isipareigojusi. Lietuvos Respublikos Uzsienio reikaly ministerijos
duomenimis, Lietuva tarptautiniy isipareigojimy turi Siy valstybiy atzvilgiu: Baltarusija, Gruzija,
Ukraina, Afganistanas, Irakas ir pan.

> DramatiSkumas.

Tyrime dramatiSkomis naujienomis bus laikomi negatyviy ivykiy praneSimai, biitent
tarptautiniai konfliktai tarp valstybiu (iskaitant karus, streikus, protestus), krizinés situacijos, didelio
masto (gamtos stichiju sukeltos) nelaimés, smurto iSpuoliai, kriminalai bei pramoginés naujienos,
tokios kaip ivairenybés/ idomybes, pop Zvaigzdziy dramos, skandalai ir kitos nekasdieniSkumu/
sensacingumu pasizymin¢ios naujienos.

> Prieinamumas.

Kadangi dauguma Lietuvos ziniasklaidos priemoniy prenumeruoja uzsienio naujienas i$ ty
paciy pasauliniy naujieny agentiiry, kaip Reuters, AP, APTN, ITAR-TASS, bei regioniniy kaip
BNS, ELTA, tai tyrime { prieinamumo Kkriterijy bus atsiZvelgiama tik tokiu atveju, jei uZsienio
naujiena, skelbiama Lietuvos ziniasklaidos priemonése, yra tos priemonés etatinio arba neetatinio
korespondento praneSimas. Tokiu atveju labiau tikétina, kad naujiena lengvai praeis atranka, mat
savas korespondentas kuria unikaly praneS§ima, o ne tiesiog pasinaudoja kity Ziniasklaidos

priemoniy pranesimais.

Tyrimo hipotezés:
1. Ziniasklaidoje tebedominuoja uZsienio naujienos i§ didziuju pasaulio valstybi.
2. Lietuvos Ziniasklaidos priemonése skelbiamos uZsienio naujienos daugiausia yra i§ Lietuvai
geografiSkai artimuy valstybiy;
3. DramatiSky naujieny kiekis Ziniasklaidoje lenkia uZsienio naujienas, atitinkancias svarbumo

kriterijy.
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Atrankos principas.

Kadangi Sio zvalgomojo tyrimo objektas yra tarptautinés naujienos ir jose taikomi uzsienio
naujieny atrankos kriterijai, atlikta netikimybiné tiksliné atranka, nes tarptautiniy naujieny srautas i$
anksto néra zinomas, ir i$ visy naujieny reikalingos tik uzsienio.

Numatytu laikotarpiu buvo fiksuojamos naujienos i§ uZzsienio, pasirodanc¢ios radijo ir
televizijos eteryje, laikras¢iy puslapiuose bei internetinése naujieny svetainése. ISsamumo tikslais
pasirenkamos po tris kiekvienos Zziniasklaidos priemonés. IS visos radijo stociy, TV kanaly Ziniy,
laikraS¢iy ir internetiniy portaly aibés tyrimui atitinkamai pasirinkti Sie Saltiniai: M-1 Plius, Ziniy
radijas, Radio-centras; LTV, TV3, BTV; ,Respublika“, ,Lietuvos rytas®“, ,Lietuvos zinios*;
Delfilt, Balsas.It ir Bernardinailt. Siy S$altiniy atranka pagrista keletu kriteriju: Saltinio
populiarumas (skaitomumas/ zilirimumas), ,rimtumas®, skirtingumas nuo kity alternatyvy.

Preliminarus uzsienio naujieny skai¢ius néra Zinomas.

Tyrimo metodikos argumentacija.

Siekiant atskleisti uZsienio naujieny atrankos kriterijus, kurie dominuoja Siandieningje
Lietuvos ziniasklaidoje buvo taikomas kokybingés ir kiekybinés turinio analiziy derinys.

Taikant kokybing turinio analiz¢ buvo galima i§ naujieny srauto, pasirodancio ivairiose
ziniasklaidos priemonése, atrinktas uZzsienio naujienas uzfiksuoti kiekybine iSraiska, t. y.
suklasifikavus naujienos informacijos turini i kategorijas — analizés vienetus, tokius kaip svarbi
valstybé pagal savo statusq tarptautinéje erdvéje, svarbi organizacija/ asmuo, minima naujienoje,
geografiskai ir/arba ekonomiskai ir/arba kultiriskai ir/arba politiSkai artima valstybé, naujienos
dramatiskumas ir prieinamumas, ir tokiu biidu Zymint jas atitinkamose tyrimui paruostos lentelés
langeliuose (Zr. 5 prieda). Si analizé leidZia jvertinti, kiek démesio yra skiriama vienam ar kitam
uzsienio naujieny atrankos kriterijui. Tyrimo rezultaty analizei yra reikalingi:

e Dbendras uzsienio naujieny skaicius kiekvienoje Lietuvos Ziniasklaidos priemongje;

e kiekvieno wuzsienio naujieny atrankos kriterijy (svarbumo, artumo (geografinio/
ekonominio/ kultiirinio/ politinio); dramatiSkumo; prieinamumo) pritaikymo skaicius;

e uzsienio naujieny kriterijy taitkymo daZznumas skirtingose Ziniasklaidos priemonése

Gauti rezultatai analizuojami remiantis kiekybine turinio analize, o Siandieniniai uZsienio
naujieny atrankos kriterijy prioritetai nustatomi pasitelkus kokybing turinio analiz¢. Be to, tai leido
nustatyti uZsienio naujieny atrankos kriterijy taikymo specifika skirtingose Ziniasklaidos

priemonese.
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Tyrimo eiga.

Tyrimas buvo atliekamas antradieniais ir ketvirtadieniais 2010 m. vasario 16 d. — kovo 11 d.
laikotarpyje, t.y. i§ viso 8 dienas. Uzsienio naujieny atrankos tyrimui buvo stebimos ir Zymimos
uzsienio naujienos, pateiktos skirtingose Lietuvos komunikacijos priemonése, t.y. radijo stotyse,
televizijoje, laikras¢iuose ir internetinése svetainése.

Uzsienio naujienos Zymimos pagal i§ anksto sudarytus valstybiy sarasus, kuriuose iSvardintos
svarbumo ir artumo naujieny vertés kriterijus atitinkancios Salys Lietuvos atzvilgiu, {vykiy aspektai,
kurie tyrime laikomi dramatiskais ir prieinamumo kriterijy atitinkantis Saltinis, Siuo atveju, etatinis
arba neetatinis ziniasklaidos priemonés korespondentas uzsienyje (zr. 4 prieda).

Tyrimui taip pat naudotos i§ anksto paruoStos lentelés, skirtos kiekvienai masinio
informavimo priemonei, kuriose fiksuojant naujienas buvo zymimas atitinkamas langelis. Tai yra,
jel uzsienio naujienoje minima valstybé (-€s), patenkanti | svarbiy valstybiy sarasa, atitinkamas
langelis buvo Zymimas ,,X*“. Reikia pastebéti, kad ta pati naujiena gali atitikti kelis kriterijus, t.y.
naujiena gali biiti apie dramatiska ivyki, nutikusi svarbioje valstybéje. Lentel¢je esancioje skiltyje
»Kriterijus neaiSkus® buvo Zymimos naujienos, kurios neatitiko nei vieno lentelé¢je esancio
kriterijaus, t.y. naujiena nebuvo nei i§ svarbios Salies, joje nebuvo minimas svarbus asmuo/
organizacija, ji neatitiko nei vieno dramatiSkumo aspekto ir buvo gauta i§ tarptautiniy naujieny
agentury (tyrimo duomeny ieskokite 5 priede).

Pavyzdziui, 2010 mety kovo 2 diena Balsas portale paskelbta naujiena, atitinkanti svarbumo

ir dramatiSkumo kriteriju:

Kad iSpaZintuméte nuodémes, spauskite dvejetq. ..

Pranciizijos vyskupai pasmerké telefono linijq, kuri buvo jkurta specialiai tam, kad leisty
katalikams telefonu ispazinti savo nuodémes, skelbia ,, The Telegraph .

Prisiskambine duotu telefonu, tikintieji isgirsta vyro balsq, kuris praneSa ,,Auksciausiojo
linija“. Pokalbis su ,, Auksciausiuoju *“ visiems kainuoja keliasdesimt euro centy per minute.

,, Dél patarimy, kaip atlikti iSpaZinti, spauskite vienetq. Jei norite atlikti ispazintj, spauskite
dvejetq. Kad paklausytuméte isSpaZinciy, spauskite trejetq - siitlo vyriskas balsas. Jei tikintysis yra
padares mirtiny nuodémiy, paslaugos tiekéjai ragina ji nedelsiant kreiptis j kunigq.

Pranciizy vyskupai perspéja, kad Si naujoji telefoniné paslauga neturi baznycios pritarimo,

.....

kunigas, o ne telefonu girdimas roboto balsas.
www.balsas.lt

Taip susisteminti duomenys véliau buvo analizuojami.

4.3. Tyrimo rezultaty analizé

Atlikus tyrima paaiskéjo tyrimo apimtis, kuri siekia 581 uzZsienio naujieny. Kaip ir tikétasi,

naujieny portalai per tyrimui skirtas 8 dienas, ju paskelbé daugiausiai — 278, laikras¢iuose uzsienio
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naujieny suskaiciuota 139, per televizijos ziniy laidas transliuotos 98 uZzsienio naujienos, o per

radijo stoCiy zinias — 66 (zZr. 1 diagrama).

1 diagrama. Uzsienio naujienos, skelbtos skirtingose ziniasklaidos priemonése

Televizija
17%

Radijas

11% ) Portalai
(o]

48%

LaikraSciai
24%

Reikia paminéti, kad tiriamuoju laikotarpiu pasaulio ziniasklaidoje dominavo ivykiai
Graikijoje, kuriuos iSprovokavo kriz¢ ir griezta taupymo programa, Ukrainos prezidento rinkimai, ir
rinkimy rezultaty nepripazistan¢ios premjerés J. TymoSenko veiksmai bei pasisakymai, Izraelio
slaptosios tarnybos ,,Mossad*“ ir Palestinos grupuotés ,,Hamas* konfliktas, kilgs dél grupuotés
lyderio nuzudymo bei nepaprastai daug naujieny apie stichines gamtos nelaimes (Zzemeés drebéjimai,
cunamiai, gausaus sniego pasekmés ir pan.).

Portaluose tyrimui buvo ieSkoma tokiy kategoriju, kurios savo pavadinime turéty Zodi
»uzsienis“ arba ,,pasaulis. Taigi portale Balsas naudotasi skiltimi ,,Pasaulis, kuri yra suskirstyta i
tris kategorijas: ,,Europa®, ,,Kaimynai ir ,,Lik¢s pasaulis“. I§ dalies tai ir turéjo jtakos didZiausiam
naujieny skai¢iui — 127. Tuo tarpu 1§ Delfi portalo tyrimui buvo pasirinkta skilties ,,Dienos
naujienos“ kategorija ,,Uzsienyje” (iS viso 97 uZsienio naujienos). Bernardinuose kategorija
»UZsienio naujienos® priklauso ,,Politikos* skil¢iai; ¢ia tyrimo laikotarpiu buvo paskelbtos 54
tarptautinés naujienos. [ kitas kategorijas nebuvo atsizvelgta, nors jose taip pat tarp nacionaliniy
naujieny yra minimos ir uzsienio naujienos, nes labai padidéty tyrimo medZiagos imtis ir dél nuo
kiekvieno portalo skirtingos struktiiros nebiity galima uZtikrinti vienodumo.

IS laikras¢iy daugiausia uzsienio naujieny skelbia ,,Lietuvos rytas“ (57), po to ,,Respublika®
(44) ir ,Lietuvos rytas“ (38). ,,Ziniy radijas“ (29) transliavo daugiau uZsienio naujieny negu ,,M-1
Plius* (20) ar ,,Radiocentras® (17), kas nestebina. Tuo tarpu visi televizijos kanalai transliavo

daugmaz vienoda uzsienio naujieny skaic¢iy (TV3 ir BTV po 34, LTV — 30). Tai leidzia daryti
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prielaida, kad TV3 ir BTV, prenumeruodamos ta pacia APTN naujieny agentiira skelbia daugiausia
tas naujienas, kurias jiems atrinko agentiiros redaktoriai (uzsienio kriterijy taikymo Lietuvos MKP
tyrimo rezultaty ieskokite 6 priede).

Atlikus tyrima, buvo nustatyta, kiek kuri Ziniasklaidos priemoné¢ skelbé naujienuy i§ uZsienio,
atitinkan¢iy viena ar kelis uzsienio atrankos kriterijus. Susumavus visy masinio informavimo
priemoniy rezultatus, paaiskéjo, kad 34 proc. naujieny atitiko du arba daugiau atrankos kriterijus, 62
proc. — tik viena, o 4 proc. — kriterijus neaiskus. Tai leidZia spresti, kad zurnalistai ar samoningai, ar
pasikliaudami savo intuicija, bet vis délto atrenka aktualias uzsienio naujienas.

2 diagramoje matome bendrai paskaiCiuota procenting uzsienio naujieny atrankos kriteriju
dali Lietuvos MKP ir atskiry uzsienio naujieny atrankos kriteriju taikymo atvejus. Nors
dramatiskumo kriterijus turi didziausia procenting dali (39%), ne daug atsilieka ir svarbumo
aspektas (35%), tuo tarpu artumo veiksnys, pagal kuri naujieny, atrodo, turéty buti daugiausiai (i8
kaimyniniy valstybiy naujienas gauti turéty biti lengviau ir jos lietuviams turéty buti aktualesnés)
buvo taikomas 21% naujieny i$ uzsienio. To priezastys gali biti tai, kad arba Lietuva nesidomi savo
kaimynémis, arba ten nieko aktualaus nevyksta, arba prenumeruojamos priemoniy tarptautinés
agentliros nepateikia naujieny i§ ty valstybiy. Vis délto naujieny pagal artumo kriteriju padaugejo
palyginus su Komunikacijos fakulteto magistranty prie§ 8-10 mety atlikty tyrimy duomenimis

(nepublikuoti duomenys i§ doc. V. Gudonienés archyvo).

2 diagrama. Tyrimo rezultatai: UZsienio naujieny atrankos kriterijai Lietuvos Ziniasklaidos

priemoneése 2010 m. vas. 16 d. —kov. 11 d.
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SVARBUMAS

Svarbumo kriterijy tyrime sudaro du aspektai: (1) valstybés, minimos naujienoje, svarba
(padétis) pasaulio arenoje ir (2) svarbi tarptautiné organizacija ar asmuo. Sis kriterijus bendrai
ziniasklaidos priemonése sudaré 35 proc. (20 proc. ir 15 proc. atitinkamai). Tyrimo rezultatai rodo,
kad tik naujienuy portalai daugiau paskelbé uzsienio naujieny, atitinkanciy svarbumo kriterijuy (40
proc. bendrai), negu kitos ziniasklaidos priemonés, kuriose vyrauja dramatiSkos naujienos (33
proc.). Svarbios valstybés veiksnys visose Zziniasklaidos priemonése sudaro apytiksliai vienoda
procenta (18 — 22 proc.). Taigi tyrimas 1§ dalies patvirtina 1 hipotezg: nors Siuo tiriamuoju
laikotarpiu dramatiskos naujienos uzémé didziaja dali uzsienio naujienu (39 proc.), naujienos i$
didziyju valstybiy vis dar tebéra palyginti svarbios (35 proc.).

Nors Siame tyrime Ziniy radijas neatsiskleidé kaip informatyviausia radijo stotis, taciau
tarptautinés vieSosios nuomongs ir rinkos tyrimy kompanijos ,, TNS Gallup* apklausos duomenimis,
,,72 proc. Lietuvos imoniy vadovu klausosi Ziniy radijo ir jau ketvirtus metus i§ eilés $io radijo
rengiamas zinias pripazista operatyviausiomis, informatyviausiomis ir dazniausiai klausomomis*
(,,Ziniy radijo*, 2009, par. 1). Si radijo stotis yra jvardijama kaip jdomi, informatyvi, patikima ir
objektyvi. Anot LTV uzsienio naujieny redaktorés G. Baltrusytes (2010), ,,pabrézti jvykio

dramatiSkuma ar skandalinguma vengiame, nes identifikuojameés solidzia Ziniasklaidos priemone*®.

ARTUMAS

Artumo kriterijy bendrai atitiko 21 proc. naujieny. Taciau didziaja dali sudaré naujienos,
kuriose minimos valstybés, politiSkai artimos Lietuvai per tokias tarptautines organizacijas kaip
Europos Sajunga ar NATO bei kurioms Lietuva yra vienaip ar kitaip isipareigojusi. Tai rodo kaip
istojimas 1 ES ir NATO palieté ir Ziniasklaidos sfera.

Politiniai Lietuvos pasiekimai taip pat jtakojo ir jos ekonomika, taciau tyrimo rezultatai rodo,
kad naujieny pagal ekonominj artuma buvo labai nedaug (1 proc.). Viena i§ priezas¢iy, kodel
naujieny pagal §i kriterijy taip mazai, yra tai, kad tokios tematikos naujienos naujieny portaluose
paprastai turi atskira kategorija, pavyzdziui, Bernardinuose ji vadinasi ,,Ekonomika®, kur
talpinamos visos nacionalinés ir uZsienio naujienos, kuriose minimos prekybinés Lietuvos
partnerés. Balsas taip pat turi atskira skilti ,,Verslas®, kurioje pateiktos tokios kategorijos kaip
»Pasaulio verslas® bei ,,Ekonomika“. Be to, tos valstybés, kurios yra pagrindinés didziosios
Lietuvos prekybos partnerés, yra laikomos svarbiomis valstybémis pasaulio mastu arba artimos
Lietuvai geografiskai, tad naujienos priskirtos prie Siy kriteriju.

Tuo tarpu pagal geografini artuma naujieny atrinkta vos 4 proc., kiek daugiau nei pagal
ekonominj (1 proc.) ar kultiiring (2 proc.). Net 46 proc. naujieny i§ miisy kaimyniy paskelbé portalas

Delfi. Ir tik vienas 18§ televizijos kanaly — LTV — transliavo keleta naujieny, atitinkanciy geografini
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artuma. Tai patvirtina fakta, kad Reuters prenumerata nacionalinei televizijai suteikia didesni
pranasuma prie§ komercines televizijas. Be to, nacionaliné televizija ir taip turi daugiau
reikalavimy, nes turi iSlaikyti solidzios ziniasklaidos priemonés ivaizdi. Tuo tarpu BTV uZsienio
naujieny zurnalistas Aurimas Liska (2010) pripazista, kad prenumeruodami tik APTN daZnai
pritriksta medziagos i§ Europos. Geografinio artumo kriterijaus nepatenkino nei viena radijo stotis,
nors ,,Ziniy radijo* uZsienio naujieny redaktorés teigimu, jie taiko tiek geografinio artumo, tiek ir
bendros ar artimos Lietuvai istorinés praeities prioriteta. Taigi 2 hipotezé nepasitvirtino: Lietuvos
ziniasklaidos priemonése mazai naujieny i kaimyniniy valstybiy.

Nors kultiriniam artumui priskiriamos Lietuvos kaimynés Lenkija ir Latvija bei dazniausiai
lietuviy emigranty lankomos Salys kaip Airija ir Anglija, naujieny i§ ty valstybiy palyginus yra
nedaug. Daugiausiai uzsienio naujieny pagal §i kriterijy skelbé naujieny portalai — 4 proc., 1§ kuriy
daugiausiai portalas Balsas (8, arba 5 proc., i§ 127 uzsienio naujieny). IS dalies dél to, kad Sis
portalas naudojasi ne vien tarptautiniy agentiiry naujienomis, taciau ir kitais informacijos Saltiniais,
pavyzdziui uzsienio naujieny portalais (netherlands.nl), uzsienio radijo stotimis (Laisvosios

Europos radijas, Polskie radio) ir pan.

DRAMA

Zmoniy trokimas gauti ir perduoti informacija kyla i§ zmoniy biologijos ir kultiros, ir todél
susidoméjimas naujienomis tikriausiai yra Siy dviejy aspekty rezultatas — zZmonés i§ prigimties
domisi neiprastais ivykiais ir tais, kurie turi reikSmes juy kultiirai ir visuomenei (Lee et al, 2008, p.
9). Taigi dramatiskumo kriterijy atitiko daugiausiai uzsienio naujieny tiek atskirose Ziniasklaidos
priemoniy grupése (41-47 proc.) (iSskyrus bendri portaly duomenys (33 proc.), pagal kuriuos
svarbumo kriterijus turi daugiau procenty (40 proc.), tiek bendrai skaiCiuojant visy Ziniasklaidos
priemoniy rezultatus (39 proc.).

Televizijos kanalai transliavo daugiausiai dramatiSky naujieny (43-48%), itakos tam galéjo
turéti vaizdiné medZiaga: jei praneSimas turi filmuotos vaizdo medziagos, kur dar yra ir sensacinga,
yra didesné tikimybé, kad naujiena praeis atranka. Gediminas Cibulskis (2008) jvardija
ziniasklaidos Lietuvoje problema, teigdamas, kad ,,naujieny atrankos kriterijus baigiama perrikiuoti
taip, kad pirmiausia biity patenkintas visuomenés smalsumas, o ne interesas Zinoti, kas tikriausiai
nesiskiria kitose pasaulio valstybése. Jo teigimu, ,,S1 problema — amzina, o visiems priimtina
pusiausvyra tarp ,,minksty” ir ,kiety” naujieny tiesiog neimanoma* (Cibulskis, 2008). Taigi 3
hipoteze pasitvirtina — dramatiSky naujieny tikrai daugiau, negu ty, kur skelbiama apie svarbia
pasaulio valstybg.

Reikia pastebéti, kad i$ televizijos kanaly LTV dramatiSky naujieny kiekis maziausias (43

proc.). Taigi nacionaliné televizija pateisina savo solidy pobiidi. Kaip LTV uzZsienio naujieny

58



redaktorius V. Pugaciauskas (2010) teigia: ,,mes esame nepririSti prie to, ka gauname i$ vieno
centro Londone, o patys renkamés, kas svarbu, ir paprastai turime daugiau Sansy gauti vaizdy ir

pakalbinty Zmoniy“.

PRIEINAMUMAS

Dauguma Lietuvos MKP uZsienio naujienas prenumeruoja i§ lietuvisky ir tarptautiniy
naujieny agentiiry — ELTA, BNS, AFP, APTN (A4ssociated Press Television News) ir Reuters.
Specialiy korespondenty uzsienyje dauguma Lietuvos MKP neturi — situacija, kur nepasikeité, nors
kartais ziniasklaidos priemonés siuncia savo zurnalistus i konkrety ivyki, komandiruote —
dazniausiai tai biina su ES reikalais susije jvykiai Briuselyje. ,,Ziniu radijo” uZsienio naujieny
redaktoré Giedré Baltrusyté pranesa, kad jie stengiasi apzvelgti ,,maksimaliai daug® uzsienio
naujieny, tad jie taip pat naudojasi tokiomis uZsienio naujieny agentiiromis kaip ITAR-TASS, BBC,
FRANCE 24, CNN, AL JAZEERA, PRESS TV, SVOBODA ir kt. O portalas Balsas tiriamuoju
laikotarpiu paskelbé daugiau naujienu dél to, kad jo zurnalistai naudojasi jvairiausiais naujieny
Saltiniais, tai ir uzsienio radijo stotimis, uzsienio $aliy naujieny portaly tinklapiais, tarptautinémis
naujieny agentiiromis ir t.t.

Televizijos TV3, kaip ir BTV, vaizdus ir tekstinius skriptus ziniy laidoms ima i§ APTN, jei
reikia, pasipildo kitais raSytiniais Saltiniais i§ konkrecios $alies (pavyzdziui, TV3 bendradarbiauja
su giminingais kanalais Latvijoje, Estijoje ar kitose valstybése), vietos ir pan., redaktoriai taip pat
turi nemokama pri¢jima prie instituciniy vaizdo Saltiniy, tokiy kaip Europos Sajungos ar NATO.
Kadangi beveik visos televizijos prenumeruoja tik AP Television News, pasiZymincia itin menku
démesiu ivykiams Europoje, ir padidintu démesiu Artimiesiems rytams, redaktoriai Lietuvoje
daznai né negauna vaizdy apie Europoje ar juo labiau miisy regionui svarbius ivykius. Tai patvirtina
tyrimo rezultatus, kur geografini artuma atitinkanciy naujieny paskelbta vos 4 proc.

Tuo tarpu Lietuvos nacionalinis televizijos kanalas LTV prenumeruoja abi vaizdo agentiiras
— APTN ir Reuters, kuris geografiniu poziiiriu yra platesnio akiraCio. Papildomas Reuters paketas
apima reportazus 1§ Vidurio Europos regiono — tikras ,,lobis* LTV uZsienio naujieny redaktoriaus
Vykinto Pugaciausko (2010) Zodziais tariant, nes vienas i§ atrankos kriterijy yra Zinios artimumas.
Todél redaktorius teigia, kad ,,LTV ir yra vienintel¢ televizija, kur Zinios paprastai yra tos, kurios
pasirodo svarbios jos redaktoriams, o ne redaktoriams Londone“, nes $§i televizija jperka abi
agentiiras ir vertingaji Reuters Vidurio Europos paketa bei yra ,,Europos transliuotoju sajungos‘
(ang. European Broadcasting Union) naré. EBU yra didZiausia pasaulyje nacionaliniy transliuotojy
(televizijos ir radijo stoCiy) asociacija, skatinanti transliuotojy i§ 56 Europos $aliy ir 28 asocijuoty

nariy bendradarbiavima ir palengvinanti audiovizualinés medziagos perdavima. Tad jei ivykis
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nutinka Europos Salyje, LTV turés ne tik vaizdus i§ AP, taCiau ir 1§ Reuters ir tos Salies
visuomeninés televizijos.

IS visy priemoniy daugiausiai naujieny praneSimy, kuriuos sukiiré (o ne kopijavo, ar verte
uzsienio straipsnius) savi korespondentai, buvo laikrasciai (4 proc.), i§ kuriuy daugiausiai ,,Lietuvos
rytas® — 5 proc. Taigi situacija dél ,,savy korespondenty uzsienyje per pastaruosius 10 mety beveik
nepasikeité. To priezastis vis dar gali buti finansinés, nes iSlaikyti korespondenta uZsienio
valstybéje yra gana brangu, todél nacionalinés ziniasklaidos priemonés apsiriboja prenumeruojamy

tarptautiniy naujieny agentiiry siun¢iamais naujieny paketais.

4.4. Tyrimo iSvados

Tyrimas, kuriuo siekta i$siaiskinti uzsienio naujieny atrankos kriterijy prioritetus, taikomus
skirtingose Lietuvos Zziniasklaidos priemonése, parod¢, kad tiriamuoju laikotarpiu vyraujanciu
atrankos kriterijumi Lietuvos ziniasklaidos priemonése (iSskyrus naujieny portalus) yra dramos
kriterijus, nes dramatiSskos naujienos sudaré 39% visy uZzsienio naujieny, o atitinkanciy svarbumo
kriteriju buvo 35%. Nors dramos kriterijus visais laikais buvo svarbus veiksnys (juk jvairenybés
visada domino zmonija), taciau tik pastaraisiais deSimtmeciais jis pradeda nustelbti svarbiy
valstybiy naujienas. VU Komunikacijos fakulteto studenty tyrimai parodé¢, kad artumo kriterijus
Lietuvoje nebuvo taikomas ir prie§ deSimt mety, taip pat ir situacija dél korespondenty uzsienyje
nepasikeité — juy Lietuvos priemonés neturi.

Lyginant uZsienio naujieny atrankos kriterijy taikyma naujieny portaluose ir tradicinés
ziniasklaidos priemonése (Zr. 3 diagrama) matome, kad naujieny portalai talpina daugiau uzsienio

naujieny pagal svarbumo kriterijuy.

3 diagrama. Tradicinés Ziniasklaidos priemoniy duomeny palyginimas su naujieny portaly
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Juose taip pat akivaizdziai daugiau artumo kriterijy atitinkan¢iy naujieny, nors atskirai naujieny,
kurios pateko 1 Lietuvos ziniasklaida pagal politini artuma, daugiau skelbiama tradicinés
ziniasklaidos priemonése. Viena to priezasciy yra didelis uzsienio naujieny skaicius apie Ukrainos
prezidento rinkimus ir situacija Salyje, kai buvo iSrinktas V. Janukovicius. Apie tai daugiau
informavo tradicinés priemonés, nes jos vis dar iSlaiko pagrindiniy informacijos Saltiniy pozicija.
Tai, kad dramatisky naujieny taip pat daugiau tradicinés priemones skelbia jrodo koks svarbus
naujienai yra vizualumas. Televizija tikrai nepraleidzia progos parodyti vaizdy i§ cunamio

nuniokoty viety, ar didelio sniego lavinos ten, kur jo maziausiai tikétasi.
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ISVADOS

Naujieny gamybos procesas apima pagrindinius tris elementus: ivyki arba fakta; naujienos
perdavimo priemon¢ ir naujieny gavéja. Dazniausiai naujieny gamybos procese zurnalistai,
pasikliaudami savo intuicija, darbo patirtimi, profesiniais standartais, i§ gausaus ivykiy srauto
atrenka tuos, kurie pasizymi vidinémis ,,naujieniSkumo* savybémis, kurias pirmieji apibrézé
Galtung ir Ruge (1965). Sios savybés padidina jvykio tikimybe tapti naujiena.

Atrankoje taip pat veikia ir iSoriniai naujieny atrankos Kkriterijais, tai nacionaliniai
kintamieji, kaip reik§mé ar kultiirinis giminingumas, démesys elitinéms tautoms, prekybiniai rysiai,
naujieny atstovybiy vieta, Salies rangas tarptautinéje arenoje ir pan., tampantys vis svarbesni
atrankai. Nacionalinés ziniasklaidos institucijos uzsienio naujienas paprastai prenumeruoja is
pasauliniy naujieny agentiiry, nes turéti savy korespondenty uzsienyje yra per brangu. Taigi Siais
laikais finansinis naujieny gamybos aspektas lemia tai, kad pasirenkami tie naujieny pranesimai,
kurie reikalauja maziau laiko, darbuotojy ir biudzeto.

Uzsienio naujieny atrankos kriterijus apibréze Westerstahl ir Johansson (1994), kurie buvo
taikyti tyrime. Svarbumas, artumas, drama, prieinamumas ir ideologija yra tie veiksniai, kurie
lemia, ar naujiena i§ konkrecios valstybés bus atrinkta patekti i kitos valstybés Ziniasklaida. Nors
svarbumas ir artumas, atrodo, turéty buti pagrindiniai kriterijai, $iuo tyrimu nustatyta, kad artuma
uzgozia dramos veiksnys, kuris taip pat dazniau taikomas nei svarbumo kriterijus. Taigi galima
teigti, kad darbo hipotezé buvo patvirtinta — uZsienio naujieny atrankos kriterijy i§sidéstymas pagal
svarba 1§ esmés nepakito.

Pokycius, pakeitusius tradicinés ziniasklaidos gamybos ypatumus, lemia atsiradusi
elektroniné Ziniasklaida, komercinis naujieny Ziniasklaidos aiSkinimas, didelé technologiniy
naujoviy apimtis ir Ziniasklaidos priemoniy konvergencija. Prie uzsienio naujieny atrankos pokyciy
labai prisid¢jo did¢jantys rysiai tarp valstybiu, pavyzdziui, Lietuvai tapus ES, padaugéjo naujieny 18
ES Saliy, nes su jomis Lietuva sieja tiek politiniai, tiek ir ekonominiai (prekyba), tiek ir kultiriniai
(migracija) santykiai. Tai paskatino ir periferiniy valstybiy ijtraukima { Ziniasklaida, nes
globalizacijos ir interneto déka naujienoms geografija nebéra kliitis.

Elektroniné Ziniasklaida — tai skaitmeniniy technologiju ir interneto salygota nauja
zurnalistikos technologija, kurioje susikerta garso, vaizdo ir teksto sistemos. Zurnalistiné veikla
tapo hibridiné: nebelieka {prasto naujieny skirstymo | raSytines, vaizdines, garsines ir
audiovizualines, nes pati informacija nebéra apciuopiamas objektas. Atsiranda naujas santykis su
vartotoju, kuris pats tampa kiir€ju, nes vienas i§ pagrindiniy elektroninés ziniasklaidos pranasumy

yra unikali interaktyvumo galimybé.
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Vis délto uzsienio naujieny atrankos kriterijai tiek tradicingje, tiek ir internetinéje
ziniasklaidoje yra taikomi vienodi, nes dauguma naujieny, pasirodanciy internete yra pirmiausia
kuriamos pagal tradicinés ziniasklaidos normas. Taciau tiek pati atranka, tiek ir naujienos vertés
kriterijai internetiniy naujieny svetainéms kazkiek keiciasi todél, kad pats internetas ziniasklaidai
suteikia unikaliy bruozy.

Naujosios ziniasklaidos pranasumai lenkia jos trukumus: ji neturi nei laiko nei geografiniy
riby, todél naujiena i$ bet kurio pasaulio krasto gali atsirasti internete; jos neriboja visuomenés
informavimo priemonés turima pateikimo vieta ir laikas, tod¢l daugéja naujieny iS periferiniy
valstybiy; interaktyvumo déka teikiamas patogesnis ir lengvesnis vartotojo saveikos su Ziniasklaida
budas; suteikia galimybe tapti informacijos kiiréju ir pan. Taciau internetiné ziniasklaida patiria
keblumy, dé¢l pateikiamos informacijos patikimumo, pacios internetinés svetainés reputacijos,
komerciniy tiksly ir pan. Nepaisant jos trikumy, apklausos rodo, kad internetas yra svarbus ir

itakingas naujieny Saltinis.
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Giedre KausSiene
Changes in Foreign News Selection Criteria in Contemporary Mass Media (Summary)

The main objective of mass media is to provide information to citizens about the newest
happenings within a country and around the world. However contemporary mass media seems to be
seeking data that would cause sensation and be dramatic. While it should firstly be informative. In
addition, media imperialism was prevailing in media for quite a long time, though nowadays the
picture seems to be changing as more and more news from the peripheral countries appear in the
means of mass media. Thus this research attempts to determine what is the situation with foreign
news selection criteria in contemporary media.

The object of this Master Thesis is foreign news in the Lithuanian mass media and the
peculiarities of their selection criteria in different means of mass media. The objective is to reveal
the changes in foreign news selection criteria that are influenced by the improving information
technologies and to figure out the criterion, which is dominant in modern Lithuanian mass media.
The objective is pursued by raising the following tasks: to define the process of news production,
considering the aspects of journalist’s work, the role of international news agencies in the process
and the influence of the media market on the news production; to discuss and analyze foreign news
selection criteria; to review the specifics of modern mass media, which is influenced by the newest
technologies and, finally, to reveal the changes of foreign news selection criteria.

Theoretical material of various journalists and news media researchers, covering the results
of their research done on the topic of international news selection criteria, is presented and analyzed
according to the scholarly literature analysis. It provided the frame of reference to examine the
application of foreign news selection criteria, defined by Westerstahl and Johansson (1994), in the
Lithuanian mass media. The combination of qualitative and quantitative content analysis was
chosen for the empirical part of this research. Research results revealed that during the period of
research (Feb. 16 — Mar. 11, 2010) the dominant criterion in foreign news selection was drama/
curiosity; however the importance of a country still has significance to the selection process. News
that correspond to the factor of proximity has increased, however, the access criterion due to its

costs remains rarely applied in Lithuania.
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1 priedas. NAUJIENU KLASIFIKAVIMAS GEOGRAFINIU POZIURIU (Berger, 2009)

Gamyba Tekstas ISplatinimas Publika
Transnacionalinés | Pagamintos Tas pats turinys Tarpnacionalinis | I$sisklaidziusi po
vienoje ar pateikiamas Salis (pvz.,
keliose skirtingose afrikieciai,
nacionalinése valstybése; ispanai, Zydai);
erdvese aktualumas transnacionaliai
susijgs su mobilios
valstybe arba bendruomenés
bendruomeneés (tremtiniai,
kilme ir kultora tarptautiniai
verslininkai)
Globalios Neribotos Visur Bet kur Susidoméjusios
erdvés, pateikiamas bendruomenés,
pavyzdziui, kur | nediferencijuotas neparemtos
naujieny turinys, gali nacionalinémis
agentura turi apimti gandai charakteristikomis
savo apie garsenybes, arba tapatybémis,
korespondenty globalios taciau turintys
problemos nepaprastus
(tokios kaip pomégius ir
pauksciy gripas) susirtipinima
ir pan. kelian¢ius
reikalus
Tarptautinés Pagamintos Pagamintos pagal | IS esmés Atskiros
vienoje (arba uzsakyma ir skirtingas nacionalinés
daugiau) pritaikytos nacionalinis publikos
nacionalin¢je skirtingy platinimas
erdvéje, daznai valstybiy
su tikslu kontekstams
eksportuoti
Vietinés Pagamintos tam | Turinys yra apie | Platinimas Tikslin¢ publika
(kraSto/Salies) tikroje ta geografing valstybés ribose | yra nacionaliné
nacionalin¢je vietove arba bent jau
erdvéje valstybés ribose
UZsienio Pagamintos uz Apie tvykius uz | Turinys Tiksliné publika —
valstybés riby teritorijos riby, daZniausiai esanti valstybés

daznai susijusius
su Salimi, taciau
nebiitinai

importuojamas i$
uzsienio
valstybiy

ribose
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2 priedas. NAUJIENU KRITERIJAI

Kriterijai, kuriais remdamiesi ,,filtrai* atrenka tarptautines naujienas (Miceviciite, 2003)

Veiksniai G‘ZZZ:;g / Ostgaard Hester
(1965) (1965) ((1971)
Vidiniai (esminiai)
Ivykio trukmé X X —
Apimtis (mastas) X — X
NedviprasmiSkumas, paprastumas X X —
RySys su jau ankscCiau skelbta informacija X — —
Publikos jau sekamo jvykio tgsinys X X -
Elitui priklausantis veikéjas X X —
Suasmeninimas X X -
Siurprizas, sensacingumas ar geb¢jimas suzadinti Zmogaus
smalsuma (human interest) X X X
Negatyvus pobiidis X — —
ISoriniai (atsitiktiniai)

Filtro socializacija

» Asmeninés politinés paziliros — X —

* VakarietiSka kulttra — X —

* Griztamasis rySys (Reader / client feedback) — X —
Ziniasklaidos priemonés suvarzymai

* Informacijos kilmé ir tipas — ar ji siejasi su kitomis tos dienos
naujienomis. Leidinio plotas, kuriuo disponuojama. X X -

* Informacijos savalaikiSkumas — X X
Ivykio kontekstas

* ReikSme (kulttirinis artumas, sasajos) ar kultiirinis
giminingumas (ta pati kalba, migracija tarp Saliy, kolonijinis X X X
paveldas)

. Démgsys elitinéms tgutoms (Elite nation focus); nacionalinés X B X
galios ar silpnumo suvokimas

* Geografinis artumas — X —
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3 priedas. LIETUVOS EKSPORTO IR IMPORTO STATISTIKA

Eksportas, importas pagal valstybes, mln. lity (Statistikos departamentas, 2009)

Sajunga, valstybé 2009 m. sausis-gruodis
eksportas importas
IS viso 40724,9 45138,0
Europos Sajunga 26177,8 26537,8
Airija 134,7 71,3
Austrija 151,6 50,0
Belgija 705.,4 1334,9
Bulgarija 59,8 66,3
Cekijos Respublika 280,9 829.,9
Danija 1554,9 997,7
Latvija 4088,6 2866,4
Lenkija 2917,9 44973
Estija 29134 1184,5
Graikija 57,4 40,9
Ispanija 674,8 673.,8
Italija 815,4 17232
Jungtiné Karalysté 1790,0 750,2
Nyderlandai 2066,1 1839,3
Pranciizija 1306,3 1127,8
Rumunija 75,8 89,8
Slovakija 88,7 241,6
Slovénija 78,1 208,3
Suomija 629,6 834,7
Svedija 14674 1224,0
Vengrija 176,7 466,6
Vokietija 39443 5040,3
NVS 9580,7 14978,7
Baltarusija 1923,5 7487
Rusija 53923 13602,6
Ukraina 1221,5 4277
Kazachstanas 6227 112,6
Azerbaidzanas 60,7 13,5
Gruzija 32,9 19,4
Moldovos Respublika 63,7 20,6
ELPA 1252,4 410,2
Norvegija 1018,5 215,7
Sveicarija 1843 1540
Kitos valstybés 3714,0 3211,3
JAV 1200,9 504,8
Indija 239,0 70,5
Turkija 222.5 257,8
Kanada 215,0 86,3
Jungt. Araby Emyratai 183,7 16,8
Kinija 75,6 1122,7
Japonija 442 63,0
Meksika 64,8 73,7

PASTABA: pateikta tik dalis lentelés, atsizvelgiant i didziausius eksporto ir importo skaicius
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4 priedas. ATRANKOS KRITERIJU ATITIKMENYS

Svarbumo ir artumo kriterijus atitinkanc¢iy valstybiy saraSai, dramos kriterijui priskiriami jvykiai ir

naujieny prieinamumo Kriterijui priskiriamas Saltinis

8 didZiosios:

JAV, Pranciizija,
Vokietija, Japonija,
Kanada, Italija, D.
Britanija, Rusija

Didéjanti jtaka:

Brazilija, Indija, Kinija;

Svarbios tarptautinés
organizacijos/ svarbiis

asmenys.

JTO, ES institucijos,
PPO, Pasaulio bankas,
UNESCO, OPEC,
NATO, PMO, ir kt.

Valstybiy ir tarptautiniy
organizacijy prezidentai,
popiezius, Dalai Lama ir
kt.

Geografinis
(kaimynai):

Latvija, Baltarusija,
Kaliningradas, Lenkija,
Suomija, Svedija,
Norvegija, Rusija

FEkonominis:

Rusija, Vokietija,
Lenkija, Latvija,
Nyderlandai, Estija,
Svedija;

Kultarinis (istorinis):
Lenkija, Latvija, Estija,
Airija, JK

Politinis:

e per ES:

Austrija, Belgija, Cekija,
Danija, Graikija,
Nyderlandai

e  per tarptautinius
isipareigojimus:
Gruzija, Ukraina,
Afganistanas ir kitos
buvusios TSRS $alys.

Rimtos naujienos:

Konfliktai tarp valstybiy
(iskaitant karus), krizinés
situacijos, terorizmas,
streikai, didelio masto
(gamtos stichijy
sukeltos) nelaimés,
smurto iSpuoliai,
kriminalai;

Pramoginés naujienos:

Ivairenybés/ idomybés,
nejprasty, sensacinguy,
nejtikétiny jvykiy
praneSimai; pop
zvaigzdziy dramos,
skandalai.

Naujieny Saltinis:

Lietuvos ziniasklaidos
priemoniy
korespondentai (etatiniai
arba ne) uzsienyje
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5 priedas. DARBO TYRIMO DUOMENU LENTELES

Sis priedas pateikiamas Microsoft Office Excel faile.
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6 priedas. ATRANKOS KRITERIJU TAIKYMO LIETUVOS ZINIASKLAIDOS
PRIEMONESE REZULTATAI

UZsienio naujieny atrankos kriterijy taikymas NAUJIENU PORTALUOSE

N 7]
= é ] @ “ S 2]
S s = 2 o £5| =&
2 s QO ~ o~ = o~ 3 N >
o~ s ~ = Y
NAUJIENY 30352 S S = S s S5 g
SALTINIS S £ S = = < 2 2
BN S S ~ 8 =
Lol = Q
k=
PRIEINA- a
SVARBUMAS ARTUMAS DRAMA MUMAS
38 28 . . , 20 58 . .
Balsas (127) @3 | (7o | ACW | 1A% | 8% | (e | asuy | QW | 66%)
34 22 14 . . 15 39 . ]
Delfi (97) @6%) | (17%) | oy | T | SER 1 oy | 300 | 207
Bernardinai 12 19 0 o o 12 30 0 0
(54) 14%) | (24%) 5(6%) | 2(2%) | 1(1%) 14%) | (36%) 1(1%) | 22%)
I viso: 84 69 23 4 14 47 127 7 8
Viso: 22% 18% 6% 1% 4% 12% 33% 2% 2%
I viso naujieny: 278
I8 viso naujieny, atitinkanciy tik 1 uzsienio naujieny atrankos kriterijuy: 183
IS viso naujieny, atitinkanciy 2 ir daugiau uzsienio naujieny atrankos kriterijy: 87
J g y y
KTriterijus neaiskus: 8

O Balsas
M Delfi

O Bernardinai
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Uisienio naujieny atrankos kriterijy taikymas TELEVIZIJOS KANALU ZINIU LAIDOSE
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Uisienio naujieny atrankos kriterijy taikymas RADIJO STOCIU ZINIU TRANSLIACIJOSE
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Uzsienio naujieny atrankos kriterijy taikymas LAIKRASCIUOSE
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Bendri Lietuvos Ziniasklaidos priemoniy duomenys
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