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Raktiniai zodziai miestojvaizdis, kulgriniai renginiai, kultzrinis atsinaujinimas, miestivaizdzio
kaita

Magistrodarbo objektas- kultiros renginy jtaka miestqvaizdZiui. Darbo tikslas- nustatyti
kultiros rengini daronmy jtaka miesto jvaizdziui. Darbo uzdaviniai iStirti miesto jvaizdzio
sampratos kompleksisSkun iSnagrireti miesto jvaizdzio Kirimo ir karimosi aspektus; aptarti
renginiy darom jtaka; nustatyti miestovaizdzio kaig, jtakoty kultaros rengini; nustatyti koks
internetirgje Ziniasklaidoje kuriamas Vilniaus miestaizdis, pasirinkto kuiiros renginio
kontekste.

Naudojantis moksliés literatiros analizs metodais, taikant alternatyw analogiji metodus
teoriniy jvaizdzio bei rengini koncepciy analizje, prieita iSvados, kad miestai vis labiau naudoja
kultarinius jvykius miesto jvaizdzio gerinimui, miesto piros skatinimui bei lankytgj bei
investicijy pritraukimui. Nustatyta, kad kditos renginiai veikia miestgvaizd dviem hidais:
skatindami miestgvaizdzio ver¢s padidinima arbajgalindami miestavaizdzio kaig. Sujungus dvi
tirlamos objekto sritis aptartos katniai miestojvaizdzio dimensij privalumai.

Pasinaudojus literatoje autory pateiktaisjvaizdzio elementais, atlikta dokumenturinio
(kontent) analiz. Ja siekiama nustatyti , Tébie naktis! 2007” renginaprasSafios internetigs
Ziniasklaidos kuriamp Viliaus miestojvaizd. Tyrimu patvirtinti literatiroje pateikiami duomenys,
kad kultiros renginiai teigiamai veikia miesivaizd, pabézdami pozityvias miestéey, miesto
erdws, sveiky mieste ir atmosferos charakteristikasci@ia rekomendacijose primenama, kad toks
efektas yra trumpalaikis ir renginio organizatqrisiekdami ilgalaikio efekto, privalo susikurti ir
vykdyti strateginius kuitros planus.

Magistro darbas galithi naudingas renginijtaka miestovaizdziui bei kuliriniy renginiy
poveikiais miestui besidomintiems studentamséstytojams, bei miesto renginbrganizatoriams

ar valdzios atstovams.
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IVADAS

Miestas yra vienas pagrindingiuolaikires visuomens elemeni. Miestuose mes gyvename,
dirbame ir keliaujame. Kaip ir kiekviena vietgumiestas mums asocijuojasi su tam tikru reiskiniu
mentaline jo vaizdo iSraiSkaSiekdami miest jvardinti, pateikti jo privalumus ar dtkumus
remiangs Sia mentaline iSraiSka — miegt@izdziu. Jis padeda suvokti, taa kniestas stengiasi
iSreiksti savo fizine ir socialine aplinka.

Tuo tarpu vieni iS svarbi miesto iSraiSkos tmly yra jvardijami renginiai. Tai veikla, kuri
apima miest ir jtraukia jo gyventojus, lankytojus, o Siuolaikinhformacijos perdavimo priemani
déka — ir tolimus stektojus. Apzvelgtoje, su tema susijusioje, litaraje teigiama, kad miestas
susideda IS struktos ir veiklos jame (Carrera, 1998). Renginiai yrana iS svarbiausgi miesto
veikly, kuri kai kuriais atvejaigtakoja ir miesto strukira — fizinius elementus.

Svarbi Siuolaikinio pasaulio ypatyb- kultiros panaudojimagvairiose srityse. Kuiiriniai
renginiai tampa neatsiejamais migseiskiniais. Toks kuitros rengini populiarumaggalina juos
susieti su miestgvaizdziu. RySys tarp kultos rengini ir miestojvaizdzio yra randamas pgakas.
Renginiy daromositakos miestui nagrijimas ir suvokimas naudingai pritaikomas siekiamtsn
rinkodaros tiksk, kurie daznai apima miestwaizdzio Kirimo ar keitimo strategijas. TédSio
darbo objektas— kultiiros renginij jtaka miestqvaizdZziui.

Siame darbeenginiy savoka yra naudojama Zymirenginyy kontekste, kadangi pastju
reikSnme koncentruojama ties tradigiyaiSka bei vietovj jvaizdZio skleidimu.

Dabartiniame globalizacijos amziuje, kai smunkanpyees sistema ir vis ptdaau naudojamas
vietoviy marketingas, daugelis migshaudoja kulira kaip iSskirtie priemorg, galintia suteikti
konkurencinio pranasumo. Autoriai sutinka, kad nmaiewvis labiau naudoja kditinius jvykius

miestojvaizdZzio gerinimui, miesto glros skatinimui bei lankytajbei investicij pritraukimui.

Darbe iSkeliamasgkslas:

Nustatyti kultiros rengini darony jtaka miestojvaizdziui.
Siekiant pasiekti darbo tikgliSkeliamiuzdaviniai:

= |Stirti miestojvaizdzio sampratos kompleksiSkam

= ISnagrireti miestojvaizdzio formavimo ir formavimosi aspektus;

= Aptarti renginiy darony jtaka;

= Nustatyti miestavaizdzio kait, jtakot kultiros rengini;



= Nustatyti koks internetigje Ziniasklaidoje kuriamas Vilniaugvaizdis, kulfiros renginio
»1ebinie naktis! 2007” kontekste.

Siekiant iSaiskinti kuftros rengini jtaka miestojvaizdziui, darbe sistematizuojami autpri
pastilyti jvaizdZzi pokyiai. Daznai jie aptariami naudojant angfsSkod enchncementkuris Sio
darbo kontekstévardijamas kaipvaizdzio verg¢s padidinimu,ivaizdzio pagerinimu, sustiprinimu.

Tokiu badu siekiama pab¥ti jvaizdzio jau esamsavybi; teigiany kaita.

Problemai nagriéti buvo pasitelktas literatos analizs metodas. Pasirinkta tema pasizymi
teoriniu naujumu ir palyginti mazai atliktais tyrais iSaisSkinaiais iSkylargias problem.

Miestojvaizdis rera naujai nagriggama disciplina, t&au literatiroje aptariama gan skurdziai
ir nepaisant to, nuolat iSliekanti aktuli. Jos pnawku laikomas K.Lynch, kuris pirmasis isleido
veikak Sia tema 1960 m. Nuo tada pragidsu miestojvaizdziu susijusios diskusijos. Vigltb,
daugiausiai litera@iros aptinkama vietoyijvaizdzio ar turistini vietoviy jvaizdzio temomis. Btent
jomis daugiausiai remtasi Siame darbe taikantradtgry ir analogijos metodus, iSaiSkinant miesto
ivaizdzio ypatumus. Nagrti M. Gallarza, I. Gil ir H. Calderon bei C. Echtnie J. R. B. Ritchie
vietoviy jvaizdZio savybs apibendrinantys darbai. Sie autoriai pateikertingus svoky
susisteminimus. Iki tol niekas nebuvo to aikr vietoviy jvaizdzio avoka buvo nagrigfama gan
chaotiskai.

Kalbant apie rengini poveikius miestui pasiremta J. R. B. Ritchie i&sk$ pozymiais.
Autorius pateikia susistemintagakos sferas, kurias kiti @jai taip pat nagrigja, ta&iau
ivardindami idjas maziau sistematizuotailvaizdzio pokygius aptarimui daug naudingos
informacijos suteik A. Smith ir G. Richards ir J. Wilson darbai. Tgpt remtasi ir daugeliu kit
autoriy, kurie tyrirgja Zymius renginius ingj santyk su miestu.

Daugiausiai nagritti uzsienio autorj darbai, kuny didesri dalis yra paraSyta per pasiar
deSimtmet Tai rodo susijusi su darbo problema temmaujurm ir aktualumo didjimu pastaraisiais
metai. IS lietuvi mokslininky pamirétina S. Bentkut, kuri tyrinéjo mentalin miesto jvaizd
pasiremdama K. Lynch iSreikStomigjdmis.

Praktinis tyrimas atliktas remiantis K. Kardelio,. PNWeber ir K. Krippendorff

rekomendacijomis.

Darlm sudaro trys dalys, kuriose atskleidziama pasianidéma bei atliekamas tyrimas,
siekiant praktiSkai patvirtinti empirinius duomenis
Pirmoje dalyje nagriclamas miestavaizdis. Visy pirma, aptariamasgvaizdzio sampratos
sudttingumas ir nepastovumas. ISskiriampaizdziui idingos bendros charakteristikos. Jos



padeda suvokti problemos kompleksiSkunToliau nagrigjamas jvaizdzio formavimas, kuris
suskirstomasg du atskirus procesus. Pirmasis pristatomas kagdsmuojantis individo gamonrgje,
siejamas su individui tdalingomis psichologiémis charakteristikomis. Jis pasizymi #aliu
susidarymu. Tuo tarpu antrasis yra procesas, kykidomas apgalvotai. Jam priskiriamos veikimo
strategijos.

Taip pat pirmojoje dalyje nagdjama kaipivaizdis suskirstomagelementus, kokie jie gali
buti ir kokiais bidais juos galima nagrti. Toks aptarimas padeda atskleisthizdzio sampratos
kompleksiskum.

Antrojoje dalyje tiriamas miest ir kultiros santykis. Vig pirma iSskiriamas svarbus
globalaus pasaulio bruozas — miglsbnkurencija. Ji skatina miestus ieskoti iSskirttibidy, kuriais
gaktu pasiremti konkurencépe kovoje. Bitent kultira yra pab¥ziama kaip naujasisékmingai
Sioje srityje naudojamas isteklius.

Toliau darbe susiejami kualtiniai renginiai bei y poveikiai miestui. ISskirtos poveiki
kategorijos iSsamiai paaiSkina kaip renginiai geveikti urbanistinius statinius, bendruorgein
santykius joje. Tekste pateikiamadksningu renginiy organizavimo rekomendacijos.

Galiausiai iSskirti pozymiai ir poveikiai aptarianivaizdzio kaitos skyrelyje. Perzvelgus
autoriy pateikiamus duomenis, iSskiriami ir smuliau atanii du pagrindinaivaizdzio pasikeitim
bruozai.Cia prisimenamavaizdzio element

Paskutig darbo dalis skirta teoriniduomen patvirtinimui. Kadangi iSkeliamagraizdzio
element tyrimo tikslas, hipoteznéra keliama. Teorigje dalyje jauirodyta, kad miestgvaizdis yra
veikiamas kuliros rengini, toctl tyrimu siekiama istirti kokgvaizdis yra perteikiamas. Pasirinkta
Ziniasklaidosijtaka, kurios smulkesmaptaring galima aptikti visame darbe. Tyrimas atliekamas
pritaikant turinio analigs (kontent) metagd Jis pasirinktas kaip prieméngalinti tiksliausiai
ivykdanti iSsikeltus tyrimo uzdavinius. Tyrimo meagos nuorodos, bei iSskirtos nagjamos

charakteristikos pateikiamos prieduose.

Darbe pateikiamosvaizdzio charakteristikosjvaizdzio formavimo proceso apihinimas bei
iSskirti elementai, per kuriuos nagégjamajvaizdzio kaita gali Bti jdomas rengini jtaka miesto
ivaizdziui bei kultiriniy renginiy poveikiais miestui besidomintiems studentams:gtytojams, bei

miesto renginj organizatoriams ar valdzios atstovams.



1. MIESTO [VAIZDIS IR JO FORMAVIMAS

1.1. Miestojvaizdzio koncepcija ir dimensijos

Kalbant apiemiesto jvaizdzio savoka susiduriama su jos visuotinai priimto agiimo
nebuvimu. Problema galimgvelgti tame, kad literatoje retai pateikiamos konkhes jvaizdzio
sampratos. Vienas iS autpriyra pastedjes, kad jvaizdis, tai sgvoka, turinti neapibéZig ir
besiketiancig reikSme (Pearce, 1988). Taétl Sis Zodis naudojamawairiuose kontekstuose gali
turéti kelety iSaisSkinimy. Pavyzdziui, psichologiniu paniu tai gali kuti fizinis atvaizdas arba
panasumastai ka mato stebtojas ir lygina jau su patamu objektu (Kirvaitiedqy 2004). Tai tarsi
vizualiné reprezentacija. Tuo tarpu pasak turigigsenos specialigt jvaizdZio koncepcija yra
labiau holistig ir apima visus susijusiugspidzius, Zinias, emocijas, vertybes isitikinimus
(Jenkins, 1999). Marketingo sferos atstovai palratributus, kurie sudaiwaizdzio pagrind, bei
pazymi ry$ tarpivaizdzio ir jo vartotaj elgsenos (Gartner, 1993).

D¢l jvaizdzio gvokos neapiliztumo, literaliroje aptinkami gan apték miestojvaizdzio
apibrezimai:

tai miesto arba miesto funkgiguvokimagBraun ir Otgaar, 2004);

tai bendrai suvokiamos sociadis miesto reikses (Raitzes, 1983).

AiSkesn apibgzima pasiilé S.Bentkut:

mentalinis miesto ,esencijos” suvokimas, kuirekvienas individas susidaro tiesiogiai

ar netiesiogiai susi@ e¢s su miestu ir jo aplink@Bentkut, 2003, p. 52).

Sioje sivokoje pagrindinis akcentas yra koncentruojamasrtieesto ,,esencijos* buvimu. Pati
autog toliau pktodama tema mini, kad tai tam tikrmomor apie vietog, kuri sukuriama daug
karty sluoksniuojantis patyrimams, susijusiems su t&nu tiniestu. Sie pagiai yra renkami i$ vis
individo jutimo orgam: sujungiami ne tik regimieji vaizdai bet ir sifithgi mentaliniai procesai.
Tokiu bidu susidags jvaizdis yraabstraktus, téiau paremtas konkegais faktais, kuriuos individas
surenka iS aplinkos per jusles ir isfiltruoja peantsikdamas jiems reikSmes ir svarff@entkut,
2003, p. 52).

Miesta galima suvokti ir kaip tiktai fizia erdw. Daugiausiai Sioje srityje pasizyjo K.

Lynch. Jis tyrigjo fizinés aplinkosivaizd, bei jos poveikindivido nuomonei. Jgvestos tokios



savokos kaip:isskirtinumasbei atpazstamumasVienos vietos yra labiau atgafamos nei kitos ir
lengviau jsimenamos. Si savgbdar kitaip vadinama skaitomumu-aiskumu (ategibility).
Tokiame mieste lengva orientuotis, jis yra indiatlis, nepaprastas — jis traukiarees bei skatina
dalyvauti miesto gyvenime (Lynch, 1960).

Miestas yra daugialyperdw. Tockl norint suvokti jo egzistencirpagrind, netikslinga remtis
vien fizinés aplinkos tyrimais. Siekiant globalesnio vaizda skiriami du pagrindinius elementai,
kurie konstruoja bet kurmiest: tai struktara ir joje vykdoma veikla. Tai dvi sferos, kurias
modifikavus, galima pakeisti miestStrukiira galima apiladinti kaip ilgalaikius fizinius objektus:
naftiralius bei sukurtus Zmogaus. Veikla — tai Zmogausadiné bei ekonomia elgsena. Miesto
urbanistires struktiros bei jame vykdomos veiklos darni kombinacijaegdda unikalum arba
identiteta — K. Lynch mireta savituma. Struktira bei veikla dera, kai veiklos formos urbanign
struktiroje randa joms palankias niSas. Toksépieras suteikia miestoyvaizdziui aiSkumo
(Carrera, 1998).

Identitetas yp& parankus kuriantkolektyvin jvaizd. Jau migta, kad jvaizdis Kkuriasi
sluoksniuojantis individo patyrimams, susijusiems miestu. Td&iau svarbu pamiti, kad
kiekvienas asmuo suvokia individualiai, ébdskirtingu asmenys gali téti susikire skirtingus
individualius jvaizdzius Tokiy jvaizdZi sujungimas ir bendr reikSmy kiarimas suformuoja
kolektyvinj jvaizd. Sisjvaizdis yra tuo aidkesnis, kuo geresnis veiklostitkiiros tarpusavio
derjimas t.y. kuo rySkesnis identitetas (Bentkz003).

Kiekviena vieta yra savita ir turi sayeaizd. Yra viet, kuriy jvaizd kuria daugiau veikla,
kuri toje vietoje vyksta, nei tai, kokie statinten stovi ir kaip ta vieta atrodo: pavyzdyséagalbati
Holivudas, kuriojvaizdis beveik nesiejamas su vietovegida jis perduoda Zmoni samongje
isitvirtinug praneSim apie toje vietoje vykstdm veikla. Kaip prieSingyb gali biti pamircta
Venecija, kuri tampa vis labiau panaSscenos dekoracijas, kur materiali miesto iSraigka
absoliiai dominuojanti, o0 Zmomi uZzimtumo pohdis steltojui yra nereikSmingas ir realyje vis

daugiau susietas su turizmo monokrds aptarnavimu (Carrera, 1998).

Norint iSaiskinti miestavaizdzio gvokos fundamentalius bruoZus tikslinga taip patvefii
platesnius apikZimus. Didetje dalyje literairos galima aptikti svokas, kurios neatsiejamai
susijusios su miestwaizdzio aiSkinimu: taproduktojvaizdziq vietosjvaizdzio(angl. place image)
bei turizmo vietoys jvaizdzio(angl. destination image) ap#azimai. Ta&iau ir Siose srityse iiksta
bendro susitarimo. Patys autoriai sutinka, kad keejpwizdzio avokos koncepcija éra sukurta, ir
kad yra tiek apilizimy, kiek pa&iy tyréjuy, raSadiy apie juos (Gallarza, Gil ir Calderon, 2002;
Echtner ir Ritchie, 1991). Sie tyai yra surink pagrindines g/okas pagal pastgu autorius ir
pateikimo literaiiroje metus (zr. 1 lentg).



1 lentek. Produkto, vietos bei turizmo vietésivaizdzio apibézimai (Gallarza, Gil ir

Calderon. Destination Image..., 2002, p. 60; Eahinieitchie. The Meaning and Measurement of

Destination Image..., 1991, p. 41)

Autorius (metai)
Hunt (1971)
Hunt (1975)
Markin (1974)

Lowson and
Bond-Bovy (1977)

Crompton (1977)
Crompton (1979)

Ditcher (1985)

Reynolds (1985)

Phelps (1986)

Embacher and
Buttle (1989)

Calantone et al.
(1989)

Fakeye and
Crompton (1991)

Kotler et al. (1994)

Santos Arrebola
(1994)

Parenteau (1995)

Apibézimas
[spzdziai, kuriuos susiltiré asmuo ar asmenys apie vietpkurioje rera bu.
Potenciahj lankytoyu tam tikros vietogs suvokimas

Misy asmeniskasisissmonintas ir konceptualizuotagivokimasapie tai lg
mes zZinome.

Individo ziniy, jspidziy, prietary, jSivaizdaviny ir emociy iSraiSkaapie tam
tikra objekt ar viet.

Organizuota turizmo viet@g reprezentacija besiremianti kognityving

sistema.

Ivaizdis gali lati apibadinamas kaip;sitikinimy, idejy ir jspidziy visuma
kuriuos asmuo susikuria apie tam gikietow.

Ivaizdzio koncepcija gali i pritaikyta politikui, produktui, arba Saliai.
apibadina ne tik atskirus bruozus ar savybes, bet idkerisumosjspid;,
kuris susikuria kii protuose.

Ivaizdis, tai mentalinis darinys kuris susiformuoja remiantis vartot
pasirinktaisispidziais iS bendraspidziy srauto. Jis susiformuoja vykst
karybiniam procesui, kurio metu pasirinkpadziai yra atidziai perarimi,
ISryskinami ir sukvalifikuojami.

Suvokimaiarbajspidziai apie vies.

Ivaizdis susideda is individualiar kolektyviy idéjy ir samprai; apie turizmg
vietowve.

Potencialios turizmo viet@g suvokimas

Ivaizdis tai mentalinis darinys kuris susiformuoja remiantis potencialg

turisto pasirinktais keletispidziy i$ bendraspadZiy srauto.

Vietos jvaizdis yra asmengsitikinimy, idéjy ir jsprdziy visuma apie ta

vietowe.
Ivaizdis yramentalire produkto savyhij ir vertingy pozymi; reprezentacija
Tai vartotojp ar informacijos perdayy palanki ar nepalankiSankstir

I

14

jo
nt

us

nuomot apie produki ar turizmo vietoy.

Galima pasteddi, kad vienos svokos daugiau pabtia bends jvaizdzio poladi: kad tai

suvokimas, mentalinis darinygs reprezentacijaTuo tarpu, kiti autoriai bando iSskirti elementus

jsprdzius, zinias, emocijagsitikinimus, i@¢jas. Taip pat yra kalbama apie individualius bei

kolektyvius jvaizdzius, apie informagijgaut susidirus su tam tikra vietove ar tik numangm

10



vaizdg; apieivaizdzio Kirima ar formavimsi individo ssmorgje. Visa taijrodojvaizdzio sampratos
sucktinguma.

Alternatyviy sampratos interpretavimauk€iau pateiktiems apibzimams yra paslyta gan
nedaug. Vienas iglomesnj yra L. Moutinho sukurtvaizdzio suvokimo funkcija (Zr. 1 paveiksl
Siuo poziiriu jvaizdis susideda i3 Zinojimo apie objektlgsenos ypatybi(jsitikinimy ir poZiariy)
bei lakesiy. Zinojimas apib¢Zia lankytojojsitikinima, kad tam tikg vietow yra apilidinama tam
tikra informacija.Isitikinimas ir poziiris nurodo tam tiky lankytojo elgses parem4 jausmais. O
lukestiai atskleidZia kokios naudos tikisi (Moutinho, 1987). Sis apitfimas nurodo, kagaizdis

yra kintama gvoka, kuri gali lati modifikuojama, jeigu ke&iami ji sudarantys elementai.

1 paveikslas.L.Moutinho nurodomavaizdzio funkcija (Consumer Behavior in Tourism...,
1987, p. 16)

[=1(Z [P, L)

Kai:
[ = vietows jvaizdis;
Z = Zinojimo apie objektlygis;
[ = jsitikinimai ir poZziiris { objeky;
L = lakesiai, susig su objektu.

Kadangi autoriai skirtingai interpretuoj@aizd, idomu pabandyti suklasifikuoti jidéjas.
Vienas iS iSsamiai pristatytbudy nagrirgja turizmo vietos ivaizd ir iSskiria keturiasvaizdzio
charakteristikas: daugiaprasmiskyndaugialypiSkurg, reliatyvuny ir dinamiskum (Gallarza, Gil

ir Calderon, 2002). Toliau bus aptartos Sios kesudimensijos.

1. Ivaizdzio samprata yra kompleksiSkadaugiaprasmisSka Yra daugjvaizdzio gavoky;
néra vienos bendros reik&s Tai patvirtina ir 1 lentél Jvaizdzio bendra koncepcijarma sukurta.
DaugiaprasmiskumatskleidZia ir gvokos universalumas -a jgalima pritaikytijvairiose srityse:
Saliai ar tam tikrai vietoveiotaep, 1993).Ivaizdzio Kirimo atveju, kompleksiSkumas pasireisSkia
perivaizdzio Kiréjy suskirstymaq skirtingas grupes. Taip pat Siai kategorijai grisknasivaizdzio
interpretavimas kaip individualpoziiri ar turini kolektyving prasng.

Svarbus ir kitas aspektas — jagaizdis gali lti suprantamas skirtingaivairiu grupia

(Gallarza, Gil ir Calderon, 2002):

a) nuolatiny vietowes gyventoy bei netoliese gyvenan lankyto;

b) lankytojai, kurie gali bti skirstomi:

— planuojagiy apsilankyti;
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— besilankatiy pirma karta;
— besilankatiy ne pirmy karty .
Kalbant apie miestgvaizd;, svarbu pal#zti lankytop tikslus:
a) turizmo;
b) verslo;
c) Kkiti.
D¢l Siy savybi, jvaizdzio tyrimai daznai pasizymi metodologiniu &tulgumu. Tygjai yra

priversti naudoti ne viey bet kelei tyrimo biady (Jenkins 1999).

2. DaugialypiSkumas Pastaroji savybatskleidziavaizdzio komponentgausos buvimbeli
ivaizdzio formavimosi proceso sttthguma. Sis aspektas yra labiausiai tiriamas.
Pirmaja savyleg galima pastelti jau aptartuosevairiy autoriy jvaizdzio apibéZzimuose (Zr. 1
lentek). Pagaljvaizdzio suvokim iSskiriamas apilézimy dvilypumas: holistinis bei atributais
paremtas pozriai:
« Holistinio poziariu jvaizdis yra suvokiamas kaippidZiy visuma apie viet(Smith, 2006).
Ivaizdis rera dalomas — jis atspindi glolapoziiri. Tai tarsi stereotipai. Tyrimus, kurie
atskleidzia tokius poirius, atlikti yra gan suginga. Taip yra toé, kad suvokimas priklauso
nuo vidiniy proces - asmenini jvertinimy, kurie kartais bna negmoningi, neatsizvelgiantys
i fizines ar funkcines vietos savybes, bet palantys visum (Echtner ir Ritchie, 1991).
Tiriant jvaizd Siuo poziriu daugiausia remiamasi kokybiniais tyrmmetodais (Govers,
2005).
. Atributais paremtagvaizdisatskleidzia vietos suvokimper individualias vietos savybes
bei ypatybes. Tai daugiaeleméeritonstrukcija. Bitent toksjvaizdzio interpretavimas yra
daugiausiai tiriamas. Tam yra pasitelkiamos kiekgbityrimy metodikos.
Antroji savyle, irodantijvaizdzio daugialypiSkumisplaukia tiriantivaizdzio formavimosi procas
Ivaizdis, kaip galutié sucttingo proceso iSeiga, susidaro kai keletas elemeet veiksni; jtakoja
vienas kit (Gallarza, Gil ir Calderon, 2002). Siuo paxdii yra iSskiriami dvi veiksnj radys:
organiski(angl. organic) bailirbtinai suzadinti(angl. induced).
« Organiski. Per Siuos kanalus gaunama informacija, sklindairaksi, t.y. vartotojas
tiesiog gauna g bendraudamas, besimokydamas ar pramogaudamaszdRiary Seimos
tradicijos, pamokos mokykloje, visuomsn informavimo priemots, knygos, draug
pasakojimai ir t.t. Sios informacijos tiesioginatinis réra tam tikra vietow.
. Dirbtinai suzadinti Siuo atveju vartotojas gauna tikslingai ruogjaimformacip. Ji yra

specializuota, reklaminio padzio. Jos kréjai — savo stiiy profesionalai. Pavyzdziai:
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kelioniy katalogai, reklamieymedziaga. Si informacija sklinda tiesiogiai iSteies (Jenkins,

1999; Gartner 1993).

Pagrindinis skirtumas tarp organigk dirbtinai suzadint veiksni yra kontroés lygis, kuf vietow
gali pritaikyti skleidZziamai informacijai.

Ivaizdzio formavimo procesas turi dar dvi tyiojy nagrirejamas savybes. Tai jo statiSka ir
dinamiska prigimtis. Tiesa, pastebima, kad dazmawaitoriai apsiriboja vien statisSkos striukds
apibidinimu, ignoruodami sudinga jvaizdzio formavimosi procas (Baloglu, 1996). T&au
ivaizdziai rera nekintantys, atvirk$ai, jie nuosekliai peririmi bei nuolat yra paveikiami aplinkos
veiksny (Vale ir Warner, 1998).

3. Kita svarbijvaizdzio savyb — reliatyvumas. Pagal § apib&zima miestojvaizdis vis;
pirma yra subjektyvuspoziaris | miest ar vietow, subjektyvus jo suvokimas (Lee, 2006).
Kiekvienas asmuo savaip interpretuajaypania aplinka, taip susikurdamas savo asmefvaizd.
Tockl tuo pa&iu momentu skirtingi stedtojai gali tugti susiformay skirtinga tos p&ios vietovs ar
objekto jvaizd (Lynch, 1960). T&aau galima aptikti ir bendy, individus siejatiy bruoz, tocl
imanomasjvaizdzio segmentavimas pagal jo ,vartotojus” (Gaka Gil ir Calderon, 2002). Be
subjektyvumavaizdis taip pat turpalyginamumasavyle. Ivaizdis yra vieno objekto, iSskiriaritig
kity, suvokimas. Tokiu idu jvaizdis naudojamas ir pozicionuojant — kuriant kanekcin ar
strategin jvaizd (Gallarza, Gil ir Calderon, 2002).

4. Paskuti@ savylk — dinamiSkumas Pagal g, ivaizdis rera statiSkas, bet kaasi
priklausomai nuo dvigj kintamyju: laiko ir erdws. Si dinamidka savybyra ypa& naudinga
marketingo specialistams, nes tokiidb kiekvienamivaizdziui galima pritaikyti marketingo
strategijaslvaizdzio suvokimas priklauso nuo laiko momento,&ad yra ,vartojamas” ir nuo to,
kokiomis savybmis pasiZzymi esamas ar potencialus vartotojas (Kalldis ir kt., 2006).

. Laiko ijtaka jvaizdziui yra pakankamai logiSka, turint omenyjeadkivaizdzio

formavimasis yra procesas. Daugelis autaraudojasi Sia savybe tirdami tocma objekto

jvaizd skirtingais laiko tarpais (Richards ir Wilson, 200 Prie laiko jtakos taip pat
priskiriamas ir kartas, kiek laiko individas pralgia tam tikroje vietoge: ar tai trumpas

apsilankymas, ar ilgesrkelior¢ (Gallarza, Gil ir Calderon, 2002)

. Erdves kintamasisjtakojajvaizd pagal tai, kur randagvaizdzio vartotojai (atstumo

salyga) ir kokiomis aplinkybmis vykstajvaizdzio formavimosi procesas. Tai rodo, kad joks

jvaizdis negali bti nagrintjamas neatsizvelgiani erdws funkcip. DaZnai Sios srities
tyrinéjimai vertina subjekto geografie lokacijos jtaka jvaizdzio suvokimui (Milman ir

Pizam, 1995). Autoriai pastebi, kad kuo didesnistusmas nuo tam tikros vietés, tuo
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stipresnis realyds iSkraipymas; ir atvirk3ai, kuo mazesnis atstumas, tuo didesietaliy

svarba. Taip pastebimas pafjig ccmesys vietovs gyventoy jvaizdzio suvokimo tyrimams.

Minétosiosjvaizdzio savybs patvirtina, kad Siavoka yra nuolat kintanti. Jos egrpaprastai
nusakyti yra gan suitinga. Miestojvaizdis yra veikiamas skirtimgfaktoriy ir suvokiamas skirting
individy igyja vis ki prasme. Asmenys, stebintys mi@sgauna, atsirenka ir suteikia reiksSnam,
ka mato. Sie procesai yra labai svasmorint suvokti kas yrvaizdis ir kokios jo savyds. Autoriai
iSskiriajvaizdzio formavim kaip svarly jvaizdzio suvokimo beitakojimo proces. Toctl naudinga

§i proceg panagrigti.

1.2. Miestojvaizdzio formavimas(is)

Iki Siol darbe apie miestgvaizdzio Kirimasi buvo kalbama neatskiriafibrmavimo bei
formavimosiproces. T&liau norint geriau atskleistvaizd itakojartiy proces svarly, tikslinga
atskirti Sias dvi gvokas ir jas iSsamiau panagiin

Nors ir buvo atlikta daugelis vietayijvaizdzio tyrimy, tatiau ir toliau réra susitarta é
bendroivaizdzio formavimo kaip ir jo formavimosi proceseilsavyby suvokimo (Echtner ir
Ritchie, 1991; Ashworth ir Voogd, 1990; Jenkins92p Miestojvaizdzio tygjai bendsja prasme
teigia, kadmiesto jvaizdzioformavimas yra procesas, kurio metu kuriamas Zmogaus jutimine
patirtimi pagrstas pasakojimas apie vietos potengiéCarrera, 1998, p. 30). Tuo tarpu miesto
ivaizdzioformavimosi procesas apitnlinamas kaigsteltojo sugebjimas atrinkti, organizuoti ir
priskirti reikSmes tam,dkmato tuo metu, kai jis yra veikiamas asmepinteres; ir poreikiy bei
yra veriamas adaptuotis prie aplinkgkynch, 1960, p. 6).

Turistiniy vietoviy ir miesty jvaizd aptariadioje literafiroje galima iSskirti pagrindinius

vietowés jvaizdzio formavimo bei formavimosiidomy aspeki. Toliau jie bus aptarti iSsamiau.

1.2.1. Miestojvaizdzio formavimasis

Jau aptarta, kad vietés, tuo paiu ir miesto,jvaizdis yra suprantamas per visuarba jos
elementus. Nereikia pamirsti, kad visuminis vié®ivaizdis yra platesnis, nei gali apimti individo
pojaciai, tockl suvokiami tik miestojvaizdzio fragmentai. Gaudamas pasikartdjannformacip
apie miest kiekvienas individas sukuria kompleksimmiesto jvaizdzio interpretaci Taip

susikuriamas vidinismentalinis miesto jvaizdis (Bentkut, 2003). Mentalinis miestavaizdis
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siejamas su individo jutimais ir interpretacijomisylantiomis susidirus su miesto aplinkos
elementais ifvykiais, vykstadiais jame.

Literatiroje pateikiami tokigvaizdziy suskirstymai pagal suvokimo modelius:

- Pirminiai. Siejvaizdziai apima vizualinstetgtojo suvokim, vizualiniusispadzius, kurie yra
saugojami atmintyje bei atgaminami. Pateikiami paiyai: vaizdas, stépmo taskas, veiklos arba
veiksmy sekos vizualinis fiksavimas, vizualinispidis, mentalinis zegtapis, momentiniai atvaizdai,
veiklos scenair t.t.

- Apibadinantys Jie savyje talpina vietai priskiriamas reikSmém jau kalbama apigaka,
kuria daro vizualios informacijos priemés Daznai Zmogui nereikia tiesiogiai susidurti @on ttikru
objektu, kad susikugtjo jvaizd. Tokiy elemeni pavyzdziai: atvaizdas, reklaminiai plakatai, mexnin
filmai, televizijos programos, dokumentika, liténat, Spauda, turistiniai zinynai ir pan.

- [sivaizduojami Pastarieji yra individo susikuriamos realgb simuliacijos, neitinai
atitinkartios realyle. Siuo atveju taip paténa tiesioginio susigiimo su objektulvaizdziai kyla is:
vizijy, isivaizdaviny, virtuali realykes ir pan.

Taigi, kaip matome, pastebimas rySkuaizdzio suvokimo dvilypumas:

e pagistas tiesioginiu patyrimu, susidis su realia aplinka,

¢ paveiktas netiesioginio kontakto - susidls su aplinkos ,surogatais” (Carrera, 1998).

Kalbant platesnja prasmejvaizdzio formavimosi modeliai yralygoti dviejy svari jégu:
asmening (vidiniy) veiksniy bei asmep jtakojartiy iSoriniy veiksniy, susijusi su vietove
(Gallarza, Gil ir Calderon, 2002; Pikkemaat ir P&t€003). Siuos du veikspiipus autoriai vadina
jvairiai. Vieni iS dazniausiai naudojam tai ,stimimo“ (angl. push) ir ,traukimo“ (angl. pull)
faktoriai (Baloglu, 1996; Gartner, 1993).a8timo arba asmeniniai faktoriai apima psichologinius
darinius, t.y. vertybes, motyvagij asmenybs bruoZzus bei socialinius faktorius, ty. amzi
ISsilavinima, Seimynir packti. O traukimo faktoriai perteikia vietés atribut; visuma, su kuria
susiduriama tiesiogiai arba per komunikacijos poaes (Pikkemaat ir Peters, 2003).

Miesto jvaizdzio tygja S. Bentkut noredama iSaiSkintijvaizdzio formavimosi proces
iSskyre keturis miestojvaizd jtakojartius veiksnius:aplinkos fizig kokyle, aplinkos socialia
kokylke, aplinkos virtuak jvaizd ir subjekto ar visuomess socio-ekonomis charakteristikagzr.
2 paveiksd). Pirmieji trys veiksniai atitinka aukf&®u mirctus ,traukimo® faktorius, kurie
apibadina vietows atributus. Paskutinysis veiksnys yraaystmo” faktorius — t.y. asmenés

individo savylkes. Toliau aptariami kiekvienas iS iSskirteiksni;.
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2 paveikslas S. Bentkuts nurodyti mentalinmiestojvaizd lemiantys veiksniai (Mentalinis

miestojvaizdis...,2003, p. 52)

Aplinkos fizine
kokybé

Subjekto ar

visuomergs Aplinkos
socio- virtualus
ekonominés jvaizdis
charakteristikos

Aplinkos socialine
kokybé

1. Aplinkos fiziné kokybé. Tai miesto strukiros raiSkumas, jos savitumas, architiekite

pastaf; kokybé, gamtos elementgrozis, taip pat aplinkos higieritkkokybé (chemirts, vizualires ir

akustires tarsos lygis).

Vienas pirmyju miestojvaizdzio teoretily K. Lynch vietosjvaizd apibkzia kaip paprast

grynai fizin; identifikavima. Jo nuomone aplinka turiab aiski, tarsi ,skaitoma®, tam kad, joje

esantis asmuo jaug saugus ir gaty greitai susikurti mentalinius aplinkos zéapius ir lengvai

orientuotis aplinkoje. Painios vietéw tik kelia nerim ar net baim (Lynch, 1960). Tokiu @du,

pasak K. Lynch (1981), planuotojai ir architektaidina pagrindinvaidmen formuojant miesto

ivaizd, kadangi jie turi tiesiogis jtakos miesto strulgtai ir veiklai jame.

Taip pat K. Lynch (1960) kadllamas apie fizih miestoivaizdzio iSraiSka iSskiria tokius

geografinius elementus:

e.

o o T p

kelius, takelius;
briaunas, krastus;
rajonus;
susikirtimo taskus;

reikSmingus vietoés objektus, orientyrus.

Visi Sie iSvardinti elementai tarpusavyje glaudzasig. Priklausomai nuo aplinkytyj jie

gali bati suvokiami skirtingai. Bet svarbiausia, kad jielstojo galvoje yra sujungiami ir sukuria

bendn miestojvaizd. Toliau jie pristatomi iSsamiau.

a. Keliai. Keliai — tai kanalai, kuriais stétwjai jprastai, atsitiktinai arba potencialiai juda.

Tai gali biti gatws, pstiyjuy takai, @sCiyju pekjos, gelezinkeliai. Daugeliai zmaniSie
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elementai yra pagrindiniaivaizdzio elementai. Zma@s apZziiri miest, judedami jame. Tuo
tarpu, kiti fiziniaijvaizdzio elementai yra iSsiste apie kelius.

b. Briaunos. Tai linijiniai elementai, kurie stébojo néra suvokiami kaip keliai. Tai yra ribos
tarp dviej faziy, linijiniai testinumo fiziai: krantai, gyvenam rajon; pakragiai, sienos. Tai
daugiau horizontalios iSraiSkos, nei koordinaasys. Briaunos galititi tarsi “tvoros”, kurios
atskiria vien rajora nuo kito. Arba jos gali iiti tarsi “sialés”, linijos, ties kuriomis du rajonai
yra sujungti. Sie elementaém tokie dominuojantys kaip keliai,dau daugeliui Zmoni jie
svarhis organizuojant miesto pozymius: sujungiant bendosmss ar suvokiant miesto kanis
atsizvelgiani vandens telkini ribas ar sienas.

c. Rajonai. Rajonai — tai miesto dalys, suvokiamos kaip dyvigjmensijy darinys, viduje
turintis bendy, identifikaciniy savybi;.. Daugelis zmonj taip dalina miestus, priklausomai ar
dominuojantys elementai tam asmeniui yra keliab@aunos. Taip pat toks miesto dalinimas
priklauso ir nuo p&o miesto.

d. Susikirtimo taskai. Tai taskai, strategis vietos,i kurias ir iS kuny stelgétojas keliauja.
Tai gali kiti bet kokios sankryzos, vietos, kuriose transgostastoja, kur persikeliama i$ vienos
struktirosi kita ar kely susiliejimas. Arba tai galitti koncentracijos taskai, kurie yra svasb
deél fiziniy savybi; panaudojimo koncentracijos, pavyzdziui: sasimo vieta prie gatés kampo
ar uzdara aikst Kai kurie iS j1 yra tam tikro rajono pagrindénvieta, kuriosijtaka tai vietai
aiSkiai matoma ir kuri tarsi simbolis atstovaty vietow. Jos gali bti pavadintos Serdimis. Kai
kurie i$ Sy tasky turi ir koncentracij ir sankryZ; savybip. Susikirtimo taSi savoka yra susijusi
su keliy savoka, nes sankryzos yra keliu susijungimas, kéBanetu patirti atsitikimai. Taip pat
jle susig su rajom savoka, nes susikirtimo tasSkai yra rajonuose e&sanintensyvi
koncentraciy zidiniai. Bet kuriamavykyje, tokie taskai yra beveik visuopeizdziuose, ir kai
kuriais atvejais jie galiiiti dominuojartiais elementais.

e. Orientyrai. Tai dar vienas taSkis charakteristikos elementas. ¢ieai Siuo atveju
stelztojas negalii juos jeiti, tai iSoriniai elementai. Dazniausiai tai lemag iSskiriami fiziniai
objektai: pastatas, Zzenklas, parduétav kalnas. jie atsiranda iSskiriant vaeglemeny iS mass.
Kai kurie orientyrai yra i$ toli matomi, iSkilvirs kity elemend ir naudojami kaip nuorodos. Jie
gali bati mieste arba tam tikru atstumu nuo jo, bet visadeodo pastowi krypti. Tai bokstai,
kupolai, aukStos kalvos. Taip pat tai galitiborientyrai yra susieti su tam tikra miesto dajim
matomi tik iS tam tiky viety. Tai zenklai, parduotuyivitrinos, medziai, dur rankenos bei kitos
miesto detals, kurios sukuria steéboju jvaizd. Jie daznai naudojami kaip prienésn
sukuriargios identitej. Jais vis labiau pasikliaujama kai daznai lankotawa tikra vieto¢
(Lynch,1975, Conroy Dalton ir Bafna, 2003).
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Taciau vien tik miesto fizid aplinka neperteikia visapusiSsko miegt@izdzio. Prisiminus,

kad miestas yra strukfa ir veikla joje, svarbu istirti ir tai kas vyks#glink strukira.

2. Aplinkos socialiné kokybé — tai paslaug jvairove ir lygis, ivairi veikla, bendravimo
ir rekreacijos galimyks, kultira ir pan. Pasak F. Carrera kokgbporeikiai slypi giliai naisy
pasmorgje, ir iskyla kai kalbama apie mums svarbiausiusaus.Cia galima kalbti apie tokias
kiekvienam asmeniui svarbias ramumo garamaimlsas kaip bendruoménramyle, saugumas ir
malonumai. Taip pat aplinkos kokylapima ir dinamiSkasasokas, tokias kaip: menas, muzika,
gyvybingos gat¥s ir diery ir nakf, pasilinksminimo galimyés, nuostabios kulinarés patirtys bei
kiti kultariniai aspektai. Kartu struita ir veikla mieste padeda formuotis teigiamam arba
neigiamamivaizdziui. Kokyles poreikiai remiasi tuo, kad individas pasirenkaraliausius
gatviy vaizdus kartu su tinkamiausiomis veiklomis juddaznai vien tik miesto struita réra tai,
kas pritraukia lankytojus. Jie domisi tuo, kas ymduje, kas vyksta mieste. BeySsavybiy sunku
suteikti miestui reikSming identitet. Suteikiamos socialgs reikSnés, nesvarbu ar taikomos
veiklai ar erdvei, padeda asmeniui geriau numatitiiacijos iSeig, kity individy elges bei
tikslingai veikti (Carrera, 1998).

3. Aplinkos virtualus jvaizdis — tai visuomeés informavimo priemoni (spaudos,
radijo, televizijos) dmesys; reklamos ir vizuakis informacijos gausa; fizés aplinkos zenkl ir
simboliy informatyvumas — t.y. vizualés informacijos priemoni kuriamasjvaizdis. Jis atsiranda
susiduriant su aplinkos ,surogatais® - informacisiaplinkos atspindziais. MiestgvaizdZio
formavimuisi vis daugiaujtakos turi vizualids informacijos perdavimo priemés - Visi
informacijos kanalai, kuriais perteikiamas tamdgkinformacijos tipas ir kurie apima ziniasklaidos
priemones (spaug televizifa, radija, Kkina, internes), iSoring vaizdire reklamy, jstaigy ir
parduotuwi; iSkabas, vitrinas, skelbimlentas ar ant prekipaku@iy esantys uzraSai (pavyzdZziui,
miesto pavadinimas ant kvepamaisto produkt, drabuzi ir kt.) (Bentkug, 2003).

Bet kuri vieta turi savo charakietaigi ir jvaizd (Norberg-Schulz, 1966)vaizdzio aiSkumas,
rySkumas, vienareikSmiSkumas tiesiogiai priklauso mformacijos, kug steketojas gauna apie
vieta. Pa&lia svarbiausia yra pripggtama visuomes informavimo priemoni jtaka vietos
ivaizdziui. Pleiantis komunikacy tinklui vis menkesa reikSne individualaus jvaizdzio
susidarymui turi tiesioginis stétmjo kontaktas su ta vieta: norint susidaryti nuamapie 4 vieta,
nehitinaj ja vykti. Tokiu bidu tiems, kas éra tiesiogiai susigfes su tam tikra vietove, visuomen
informavimo priemonj perteikiamijvaizdziai yra suvokiami kaip ,realyh Ziniasklaida sukuria
iISankstin, patirtimi nepagsta individo aplinkos suvokimy tuo p&iu turi jtakos jo jutimams
(Carrera, 1998). Gaunama informacija yra perfilianta, jau susidas jvaizdis peririmas T&iau
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taip pat autoriai pastebi, kad Siomis priegmors galima pakeisti tik kai kuriuos visuminio
ivaizdzio aspektus, o bendwraizd, yp& jei jis neigiamas yra sunkitakoti (Kokosalakis, 2006).

Lyginant su laikotarpiu iki XX amziaus vidurio busia situacija, vizualiés informacijos
perdavimo priemais miest jvaizdzio formavimui suteik ir naupy dinaminiy charakteristil:
miesto jvaizdis nebra statiSkas, jis nuolat kinta, yra périnas, juo manipuliuoja daugyb
individy ir institucijy. Taip miestavaizdis tampa dvipusys su individu turigiu reiskiniu:

1) individas (ary grupe) gali biti steletoju ir suvokti miestavaizd;

2) individas (ary grupe) gali aktyviai veikti ir keisti miestgvaizd (Bentkug, 2003).
Batent antrasis tipas bus aptarta kitame skyrelyje amizdzio formavim. Tuo tarpu, toliau

trumpai aptariamos individo ar visuonésrcharakteristik jtaka miestqvaizdzio suvokimui.

4, Subjekto ar visuomerés socio-ekonomids charakteristikos. Siy charakteristil
pavyzdziai: kul@riniai ar komerciniai poreikiai, materiaia galimylkes, aplinkos kokyks
vertinimo geljimas irigudziai (Bentku¢, 2003).

Jau aptarta, kad kiekvienas asmuo individualiatinaraplinky, tokiu bidu susikurdamas
individualiusjvaizdzius. Tokiojvaizdzio formavimosi pagrindas — reik3ppriskyrimas. IdentiSk
ivaizdziy (t.y. tarpusavyje sutampén skirtingy individy susikurty individualiy jvaizdZi)
susiformavimas yra retamanomas dar irdl to, kad kiekvienas individas turi skirtinga asnmen
patirti ar skirtingus poreikius, kurie tuitakos jo suvokimui ir stebimai aplinkai priskiriame
reikSmems. Individo amonréje formuojantis akumuliuotanvaizdziui dalyvauja praktiSkai visi jo
pojaciai. [vaizdis yra tarsi vig Siu pojaciu turinys, susidedantis i$ patirties fragmgrkuriems
individualiai priskiriama reikS@ir svarba, susintetinant beadspidi iki tokio glaustojvertinimo,
kaip kad ,mielas miestas” ar ,baisi vieta”. (Bent&u2003).

Apie vidiniy veiksniy interpretavim, individui susidirus su tam tikra vietove, galima aptikti
ir turistiniy vietoviy jvaizdzio literafiroje. Sie veiksniai skirstorii kognityvinius(angl. cognitive,
designative) irjvertinarvius (angl. evaluative, appraisive) (Gartner, 1993;hRrds ir Wilson,
2004). Pirmieji veiksniai — tai zinomvietows atribut; jvertinimas intelektualiniu ddu. Jie
atsiranda iS fakto. Tai konkfia informacija paremti veiksniai: pai#iai ir isitikinimai apie tam
tikra objekt, kurie suformuoja vidin objekto atribuf isivaizdavim. Sis jvaizdis tiesiogiai
priklausomas nuo gaunamos informacijos kiekio afaen tikra vietow (Gartner, 1993).
Kognityvinio proceso prieSingygb- ivertinantys veiksniai, kugi pagrindas yra jausmai, vergd
reikdmes. Tai kas yra ,jatiama“ tam tikros vietods atzvilgiu. Sie veiksniai dar galiith skirstomi

i nuomorgs iSreiSkim bei verés suteikimo motyvus (Richards ir Wilson, 2004).
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Apibendrinant galima teigti, kagtaizdZiai formuojami yra selektyviai: patfiant tas miesto
savybes, kurios yra iSskirtia ir tuo pdiu ignoruojant nesvarbias detales. Sugeias pastedti
iSskirtines aplinkos savybeggalina asmenbiti geriau pasiruoSusiam galimienpgykiams bei
sekmingiau atpazinti identitetatitinkani elges. Miesty jvaizdZiai skiriasi nuo paprasgentlapiu
ir atvaizd; tuo, kad gali pagti asmeniui suprasti galimpaticiy bei kity elgesio motyvus ir
pasekmes. Miestvaizdziai, tarsi simboliai padeda asmeniui supnaséist, ir paskatina tam tikr
elges (Reitzes, 1983).

Ivaizdzio formavimasis yra veikiamas ir specialiopigemorémis. Tokiu atveju jau galima
kalbéti apie jvaizdzio formavim. Pasitelkia Siuolaikines priemésy kurios jgalina perteikti

pageidaujamivaizd.

1.2.2. Miestojvaizdzio formavimas

F. Kotler (1993) teigia, kad galima sukurti ir méideti ivaizdzius vietoems, nes vietods
pagal j yra produktai, kurj identitetas ir vett turi bati modeliuojami ir parduodami.aBoningai
sukurtagvaizdis gali liti populiarinamas siekiant naudos visuomenei, betgat metu jis gali tapti
rinkos manipuliavimoirankiu, nepasiduodé&mu tolesniam planavimui ir valdymui. Vizualipi
informacijos perdavimo priemanpoveik nuolat patiriantigvaizdzio Kirimo procesas apima ne tik
su konkreia vieta ar forma susijusivizijy formavim, bet ir jos planavimo strategjjekonomini
galimybiy numatyma ir aplinkos valdym (Bentkut, 2003).

Miesto jvaizdziai réra statiSki, bet nuolat petizimi bei manipuliuojami individ ir
institucijy, kurie gerai suvokia visuomés informavimo priemoni veikima. Pastaraisiais metais
miesty planuotojai labai aktyviai naudoja miespeaizdzio ictja, siekdami vis geriau suvokti
miesto, priemie&y bei regiom erdviy panaudojimo galimybes (Carrera, 1998). Vis daugiau
miest; valdzios organ supranta, kad miestwaizdis gali liti lemiamos, norint pritraukti uzsienio
kompanijas, ieSkamoms nauy miest; isikurti ar zmowms, ieSkantiems vietos gyventi ar praleisti
savo atostogas. Blogagaizdis, netinkamai pateiktas kuriai nors i§ 8ksliniu grupiy, gali veikti
atstumiadiai, kas reik&3 pajamy praradim miestui. Todl vis daugiau miest mano, kad
nepakanka investuoti vief miesto patogum karima (Warnaby ir Medway, 2004). Miast
vyriausyles deda dideles pastangas praneSdamos apie miéstalhamy vidinéms bei iSoriems
tikslinéems grugms. MiestojvaizdZio Kiréjai stengiasi pasiekti Sias tikslines grupes ir dwa
Siuolaikines strategijas miestwaizdzio formavimui: miesto marketingo priemongsngl. city
marketing) (Ashworth ir Voogd, 1990). Siuo metu yea plaiai paplitusios priemass, kuriomis

tikimasi sukurti miesto zinomuanir gerinti miestovaizd (Newman ir Thornley, 1995).

20



Miesto marketingaavoka reiléty susieti su vietowi marketingu. Pastarasis dabar yra labai
iISvystytas ir pasieds profesional lygmen. Vietos marketinginiu pristatymu uzsiima daug Sios
srities specialist Autoriai pateikia vietowj marketingo istoria evoliucija (zr. 2 lentet). Ji
pabgzia, kad dabar vyrauja atviresnmarketingo strategijos. Marketingo veiksmai, ¢okaip
segmentavimas ir planavimas, pastaruoju laikotaypauvykdomi daug efektyviau. Rgimas nuo
pramonirgés industrijosi paslaug ekonomik, igalino keistis ir plisti marketingo panaudofim

vietoviy reklamavimui ir ,pardavimui*.

2 lentek. G. Warnaby ir D. Medway nurodyta strateginio @ieyy marketingo planavimo evoliucija
(The Role of Place Marketing..., 2004, p. 460)

1-0ji karta 2-0ji karta 3-ioji karta
Tikslinis marketingas Produky vystymas
Laikotarpis | 1930 - 1970-ieji 1970-8Qfy pradzia nuo 199Qju
Tikslai Pramoniniai darbai. Darbai pramoés ir paslaug | Darbai gamybos ir aukstos
sektoriuose, kurie pasizymi | kokybés paslaug sektoriuose,
pelningu vystymusi. kuriuose tikimasi bisimo augimo.
Metodologija| Viliojimas vietoviy Viliojimas vietoviy Vidinio investavimo planavimas;
patogumais. patogumais; vietiniy imoniy iSlaikymas ir
vietiniy imoniy perkelimas ir | iSsipktimas;
iSsipktimas; lengvat, suteikimas vietiniam
infrastruktry ir profesinio verslui;
mokymo pagerinimas; dar glaudesnis viefy ir
vie&yju ir privatiyju sfem privagiuju sfem
bendradarbiavimas. bendradarbiavimas;

technologini resurg kirimas;
techninio ir bendro iSsilavinimo

gerinimas.

Prioritetiniai | Mazi darbo kaStai; Konkurencingi darbo kastai;| Konkurencingi darbo kastai;
marketingo vyriausyles subsidijos;| gera gyvenimo kokyb Zmogiskieji ir intelektualiniai
veiksmai kity vietoviy patogum | (démesys poilsiui ir klimatui); resursai, prisitaikantys prie

pritraukimas demesys esamam basimuy pokyiu;

(komercire konkurencingumui sukurti | gera gyvenimo kokyb(démesys

orientacija). (atviresre marketingo kultdriniam ir intelektiniam

orientacija) vystymuisi);

déemesys esamam ifibimam
konkurencingumui sukurti
(marketingo orientacija).

Autoriai pabgzia, kad vietoui marketingas yra ne tik paprastas vietokeklamavimas, bet
yra strategia veikla, kuri siekia i$ naujo sukurti ar atkurti esto jvaizd. Tam pasitarnauja
strateginis specifini veiksny planavimas, kuris atspindi ir palaikwaizd (Paddison, 1993). Miast
marketing galima pateikti per tris esmines dimensijas, kaperteikia jo poibd;:
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. miesto marketingas yra vieSojo, privataus ir savidkojo sektony bendraiisivaizduojamos
miesto vizijos siekimo pastangos, kai Siam tikglasiekti yra pasitelkiami vietiniai ir ne
vietiniai iStekliai (Martinez, 2007);

. miesto marketingas apima miesto egaan potenciali vartotopy poreikiy nustatyma bei
patenkinina;

. miesto marketingas siekia ,suprekinti®, pritaikytrartotojams urbanistini vietoviy
pasirinktus atributus, tam kad gal pateikti teigiam miestojvaizd kaip bendg miesto
vaizdq (Warnaby ir Medway, 2004).

Miesto marketingas géh bati vertinamas kaip turintis socialinio marketingavgbiu. Kaip ir
pastarasis, miesto marketingo tikslas — konkurguoimo padidinimas, iSorini investiciy
pritraukimas, miestgvaizdzio pagerinimas bei gers/ miesto gyventojams sukmas (Paddison,
1993). Miesto marketingas yra labiau orientuataaslaug sfem, bei pasizymi dideliu publikir
klienty (imores, vietiniai gyventojai) bei tigfu (vyriausyles) skatiumi. Tockl jvaizdzio kKirimas
marketingirtmis priemoimis gali kiti vykdomas orientuojanti§ skirtingas grupes, siekiant
skirtingu tiksly, perduodamagvairiais kanalais. Dazniausi@vaizdzio formavimo strategijos yra
skirtos sukurti miestgvaizd specifiniy dimensij; kontekste (Carrera, 1998). Priklausomai nuo to,
kokia yra tikslire grupe, naudojamos marketingis priemogs: brosiiros, turistiniai gidai, plakatai,
zurnalai, televizijos laidos, straipsniai ir t.5rgith, 2006). Siomis priemémis siekiamapaveikti
individy mentaliniugvaizdzius, ir tuo péu pakeisti j elgeg (Carrera, 1998, p. 21). Tokiumdu yra
manipuliuojama individ norais bei skoniaidvaizdzy karéjai formuoja tokius vietowj jvaizdzius,
kokie yra priimtini miesi ,vartotojams®, pasirinkdami kuriuogvaizdzio elementus pateikti ir
reklamuoti (Kokosalakis ir kt., 2006). Miesto matikgo strategijaitraukia naratyvo apie miest
kirima bei pseudo savaiminidentiteto formavim. Kaip buvo kalbta, tai apima skirting
priemoniy pritaikyma. Ju funkcionalumas yra priklausomas niv@iriy faktoriy beijgyvendinimo

sekmingumo (Martinez, 2007).

Miestai vis labiau pasitelkia skambiugk&is bei reklamines kampanijas, tam, katyb
matomi ir Zinomi. Nors miesto marketingo poviejka sunku iSmatuoti, bet yra daug pavyndkai
Si strategina veikla atne§ naudos ir miestams pavyko susikurti stipguekinius Zenklugangl. city
branding). Prekinis Zenklas, tai produktas ar paslauga, kum ySskirtine deka savo pozicijos
rinkoje bei savo personalinio iSskirtinumo, kurigirma unikali funkciny elemeni ir simboliniy
reikSmi; kombinacig (Kavaratzis ir Ashworth, 2005). Jie panaudojamadssto identifikacijali,
iISskyrimui i$ ki, testinumui ir kolektyvumui palaikyti. Prekinis Zenklgrra daugiau nei etiket
apimanti vig produkt, Siuo atveju — miest Prekinio zenklo sukimas dar nereiskia, kad miestas

igyja tokias savybes, kokias tas Zenklas propaguijkiai bei emblemos yra naudingi norint
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perteikti strateginius tikslus, d&u tai rera pati strategija. Prekiniai Zenklai sujungia riias ir
socio-psichologinius elementus hsitikinimus, kurie susg su produktu — miestu. Jie s@sgu
asociacijomis ir patirtimi. Prekiniai Zenklai sukeltolimus mentaliniugvaizdzius, naudojamus
kolektyvinio miestgvaizdzio formavime. (Braun, 2004).

Taciau miestai kartais nepasinaudoja savioyhkiniais iStekliais ir tiesiog kopijuoja jau
sukutus 8kius ar strategijas, nepatidami savo miesto unikalumo. Paydziojimo pasekm —
skamliis zodziai, kurie perteikia mazai informacijos. Te@kneapibézti Sikiai nesuteikia
konkurencinio privalumo ir neperteikia miesto ideto. Tuo tarpu, iitent vietini ypatybi

iSkelimas yra veiksminga miesto strateginio marketipgemore (Hospers, 2003).

Apibendrinant, galima teigti, kad miesjeaizdis yra apibdinamas kaip mentalinis miesto
vaizdas, suformuotas susijungus asmens tiesiogiigrar atstum bei iSsi@sc¢iusiems laike
jutiminiams potyriamg viera visuma. Miesto jvaizdis yra vertinamas per fizirmiesto aplink:
pastatus,y dizaim; socialirg aplinkos kokyk; virtualius aplinkosjvaizdzius, kurie nesusijsu
tiesioginiu susidrimu su miesto aplinka bei mieste gyve&ias visuomegfs vertylemis ir
materialiemis galimyemis — kultira, kura perduoda to miesto bendruomeisie veiksniai yra
gan bendro paimZio ir juos galima iSskirstyti elementus, toks suskirstymas palengvina jo

mataving, ir tuo p&iu supratina.

1.3. Miestojvaizdzio elementai ir iy matavimai

Kaip jau aptartajvaizdzio avoka yra labai kompleksiska. Bet norinertinti jvaizd, batina
iSskirti jam ludingus elementus. Apiwaizdzio elementus plaausiai kalbama tyrimus aprasasje
literatiroje. Daugiausia Sioje srityje atlikta turistin vietows jvaizdzio vertinim. Sios srities
specialist pastebjimus galima pritaikyti ir miestgvaizdzio element supratimui.

Auk&tiau buvo migta, kad vietogs jvaizdis gali lti suvokiamas per holistinio arba
atributais paremtas prizmes. Vieni autoriai yr&diaptartijvaizd kaip bends vaizdi, o kiti labiau
vertina tik atributus. Pastarasis po#s literatiroje pasitaiko dazniau (Reitzes, 1983)¢i@a vis
labiau pritariama nuomonei, kad yra tikslinga Sidasvertinimus apjungtivaizdis rera tik vieno is
pateikiy poziariy atspindys. Svarbiausi Siuolaikinigiaizdzio tyriretojai sutinka, kadvaizd reikia
vertinti kaip turinti abiey poziariy elementus: visuminvaizch bei atributus (Echtner ir Ritchie
1991). Viena i$ tinkamiausiaj proceg apibidinartiy savoky yra E. Ditcher (1985) samprata, kad
ivaizdzio koncepcijapibizdina ne tik atskirus bruozus ar savybes, bet irdogwvisumogspid; [...]
(zr. 1 lented). Tockl tyrinétojai pabézia, kad galima vertintivaizd remiantis abejais suskirstymo
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budais. Gan svardarly Sioje srityje atliko C. M. Echtner ir B. Ritchi@991). Jie susistemino jau
ank&iau tirtus turistigs vietows jvaizdzio elementus, bgved naujas dimensijas. Toliau bus
aptartasy pasiilytas skirstymas.

Daugeliu atvej, atliktuose vietow, turistiniy vietoviy ir miesy jvaizdzZio tyrimuose yra
iSskiriami fiziniai elementai, pavyzdZiui: vaizdiagvieto\é, klimatas, kainos. Sie elementai yra
materialis, agiuopiami. Mazesé dalis tyrimy bando iStirti nematerialius elementus, nes jie yra
sunkiaujvertinami. Tokiy element pavyzdziai: vieto¥s atmosfera, vietini gyventoj; palankumas.
Tokiu badu iSrySkja dvieny raSiy element savyles — pirmosios vadinamogfunkciremis o
antrosios -psichologirmis. C. M. Echtner ir B. Ritchie (1991) paki apjungti Siuos skirstymus ir
sukiiré element dimensijas (zr. 3 paveikgl Kaip autoriai dilo, Sis vaizdas téty biati matomas

trijy dimensij; vaizdu.

3 paveikslas C. M. Echtner ir B. Ritchie nustatytos turistiniietoviy jvaizdzio element

dimensijos (The Meaning and measurment of..., 19943p

Funkcinés savyhés
Iprasta A
V.
Atributai e "l » Holistinis
isivaizdavimas
% Unikalu
\J
Psichologires savylés

Pastaruoju po#riu jvaizdis yra suvokiamas kaip atskielemeng bei bendy ispadziy
darinys. Tiriantjvaizd svarbujvertinti ir funkcinius ir psichologinius atributu§ujungus dvi asis
gaunamos bendros dimensijos: funkciniai holistimgibutai (pvz.: mentalinis vietés piesinys);
psichologires holistires savyls (pvz.: vietoes atmosfera, skleidziama nuotaika); funkciniai
atributai (pvz.: kainos); psichologiniai atribufpvz.: draugiski zmots).

C. M. Echtner ir B. Ritchie (1991) taip pat kalnaie tai, kad vietais elementai gali tati dar
vienos dimensijos savyigi unikalumoir jprastumo Tokiu hidu jvaizdis gali lati vertinamas pagal
iprastinius funkcinius elementus, tokius kaip apgymeimo GSys, klimatas, transportavimo
infrastruk@ira ir pan. Beijprastinius psichologinius elementus: saugumas,apgsl kokybe,
reputacija ir t.t. Vietows jvaizdziai gali ti suvokiami ir per unikalias savybesjuykius (tai hity
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funkciné charakteristika) ar ypatingas auras (psichologiharakteristika) (Govers ir Go, 2003).

Susidaro unikalus tijdimensijy suskirstymas (zr. 3 paveiks!

Atliekant vietovii, miesty ir turistiniy vietoviy tyrimus @l jvaizdzio kompleksiskumo bei
bendros sistemos nebuvimo, kiekvieno autoriaudyiraécjami skirtingi jvaizdzio atributai. Téau
literatiiroje aptinkami §i tyrimy apibendrinimai, kurie pateikia susistemintas atrjtgrupes (zr. 3
lentek). Jos gali bti skirstomog turincias daugiau funkcines arba psichologines savybes.

3 lentek. M. G. Gallarza, I. Gil ir H. Calderon nurodytasistiniy vietoviy tyrimuose

daZniausiai naudojauiratributy grupiy sarasas (Destination Image..., 2002, p.63)

Atributai

Funkcires A [vairi veikla

savyles | Krastovaizdis, aplinka
Gamta
Kultarinés atrakcijos
Naktinis gyvenimas ir pramogos
Apsipirkimo galimylgs
Informacijos prieinamumas
Sporto galimybs
Susisiekimas / transportas
Apgyvendinimas
Gastronomija
Kaina ar ver
Klimatas
Ramylz / slegianti nuotaika
Prieinamumas
Saugumas
Socialires veikos
Vietiniy gyventoj; palankumas
Psichologis | oyiginalumas

savyls y Paslaug kokyhbe

Kiekviena iS pateiki grupiy apjungia jai idingus panasius elementus, kaip pavyzdziui, iStepor
galimybiy grupes galima iSskirstyti zvejylm, medziokg, bégimo takely bavima ir pan. Taip pat
reikia pazynéti, kad Sis grasSas @ra galutinis. Jiséra apibendrinantis pavyzdys — pateikiamos
universaliausios elemeant grupss. Atliekant jvaizdzio tyrimus kiekvienas t§jas savaip
interpretuoja % tem, svarbiausia — atsizvelgdamayrimo objeks.

D. C. Reitzes (1983) atliko miesjp@aizdzio tyrima, iSskirdamas tris pagrindines jo manymu
svarbias tyrigjimo sritis: vietos fizines bei socialines charaldgkas, miesto gyventojus ir

pagrindines miestoaseikas. Kiekvienai i$ §i sriciy pritaikytas semantinio diferencialo metodika,
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t.y. iSvardinami antonimines reikSmes turintyg@dbardziai (Zr. 4 lente). Respondentas turi

pasirinkti & badvard, kuris jo nuomone geriau apithina tiriamy srit. Toks tyrimas atskleidzia

miestojvaizdzio dimensijas:

4 lentek. D. C. Reitzes tirti miestgvaizdZio elementai ir jiems priskirtiablvardziai (Uraban

teigiamas arba neigiamas.

images: A Sociol Psycological..., 1983, p.319)

Miestas kaip vieta yra:

judrus / etas
triukSmingas / ramus
didelis / mazas
purvinas / Svarus
tankiai / retai apgyvendintas
grazus / bjaurus
svarbus / nesvarbus
augantis / smunkantis
brangus / pigus
apSiues / gerai iSsilaiks
organizuotas / neorganizuotg
izoliuotas / pasiekiamas
idomus / nuobodus
niarus / jaudinantis
painus / aiSkus
nepatogus / patogus
nusikalstamas/nenusikalstam
malonus / nemalonus
susigides / erdvus
gasdinantis / viliojantis
prieinamas / neprieinamas

Zmonés mieste yra:

draugiski / nedraugiski
modermis / nemoderiis
susidongje / abejingi
itaris / patikhis
bendraujantys / sairiis
gerai / blogai informuoti
netolerantiski / tolerantiSki
palankKis / nepalanis
atsilike / pazangs
liberalis / konservatyis
1SiS anksto nusistat/ nenusistat
socialis / asocials
laimingi / nelaimingi
maloris / nepatraukis
madingi / nemadingi
balti / juodi
pasiturintys / neturtingi
seni/ jauni
dirbantys / bedarbiai
pavojingi / nepavojingi
paslaugs / nepaslaus

Saveikos mieste yra:

kenksmingos / nekenksmingos
greitos / étos
asmenigks / neasmeniskos
smurtiSkos / taikios
skubotos / neskubios
itemptos / ramios
oficialios / neoficialios
jvairios / monotoniskos
malonios / erzinatios
kaimyniskos / nekaimyniskos
skirtingos / panasios
nusgjamos / nenuspamos
linksmos / nelinksmos
kontroliuojamos/nekontroliuojamos
stebinadios / nestebinatios
tvarkingai organizuotos/neorganizuot
besiketiancios / stabilios
patenkinatios / netenkinatios
dZiuginargios / nedZiuginatios
prarandadios laika / greitos
karstligiSkos / ramios

Taip pat struldriniuose tyrimy biiduose naudojamos ir Likerto skslarba atribut suskirstymo

pagal svarh technikos. Toki tyrimy rezultatus yra lengva straktoti, analizuoti bei palyginti.

Taciau Sio tyrimo tipas turi ir tkumuy: respondentams galiib primetama ty¢jo nuomor bei yra

tikimybé negtraukti | tyrima tik tai vietovei lmdingy elemeng (Echtner ir Ritchie, 1991). Pateikti

atributai gali lati visiSkai nesvarlis respondentui arba jis gali nettirnuomores apie juos. Tuo

tarpu nestrukiriniuose tyrimo Ikdas padeda atskleisti tuos elementus, kuriuos nelgmai

labiausiai vertina. Pateikiami atviro tipo klausimBaciau naudojantifipa gali biti atskleista daug

skirtingu vietows jvaizdzio detali. Tyréjas privalo kompetentingai juos strakiioti, kas kartais

néra paprasta. Struktiniy ir nestrukiriniy tyrimy metod; privalumai bei tikumai pateikiami 5

lentekje. [ juos reilkéty atsizvelgti renkantis tinkamiausia viet@\jvaizdzio tyrimo lda.
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5 lentek. O. H. Jenkins nurodytas turistinvietoviy tyrimy metod; palyginimas.
(Understanding and Measuring..., 1999, p.6)

Struktariniai Nestrukizriniai
Apibadinimas Ivairts jvaizdZzio atributai yra tiksliai Respondentas paprasomas savais Zodfiais
apibrzti ir pateikti standartizuotuolu.  apibadinti jspadZius susijusius su vietovg.
Respondentagrertina turizmo vietoy Informacija yra surenkama i$ keleto
pagal pateiktus atributus, tokiadu respondent RaSiuojant bei
sukuriamas vietads jvaizdzio ,profilis*.  kategorizuojant nustatom@gaizdzio
savyles.
Metodologija Semantinio diferencialo ar Likerto tipo Fokus grups, atviro tipo klausimai,
skaks. dokument turinio analiz, ekspen
apklausa, repertuarinigardeliy technika.
Privalumai . Lengva apibZti. « Tinkamiausias vertinti holistinius

. Net ir naudojant sudingus statistinius * Sumazinama tgjo itaka.
metodus, rezultatus lengva analizuoti.. Sumazja tikimybé negvertinti svarbip

. Palengvina turizmo vietoyi ivaizdzio savyhj ar komponent
palyginim.
Traikumai « Neapima holistiniavaizdZio aspekto. « Respondentai gali nurodyti labai

. Orientuotag atributus. Vartotojas yra  Skirtingus aspektus.
priverstas vertintivaizd pagal jam Statistires analizs metodai naudojam
primetamus atributus. ribotai.

« Metody uzbaigtumas galiitti « Sunku atlikti palyginansias analizes.
kintamas — yra galimybnetraukti i
tyrima svarbaus atributo.

Tyréjai pastebi, kad daugumaaizdzio element tyrimy yra strukiirinio tipo, pateikiantys
Zodinius apiladinimus (Gallarza, Gil ir Calderon, 2002; EchtnerRitchie, 1991; Jenkins 1999).
Tokiu badu uzmirStamos vizualés tyrimo priemones: fotografijos, zétapiai. O. H. Jenkins
(1999) pabizia, kad tiriant vietogs jvaizd kaip aplink, naudojamos vaizd perteikiaiias
priemorés padeda respondentams perteikti iSsamesformacip apie tiriama vietow. Tokie
tyrimai, nors ir galintygnesti svat duomen, bet @l to, kad yra pakankamai sttthgi, naudojami
retai.

Norint pasinaudoti strulitiniy ir nestrukiriniy tyrimy metod; privalumais O. H. Jenkins
(1999) padilé apjungti Siuos du tmlus. Didesnis @mesys yra skiriamas tyrimo konstrukcijos
sudarymui. Vig pirma, naudojami nestrukiniai tyrimo metodai, kur pagalba iSsiaiSkinami
ivaizdzio atributai bei dimensijos.éWau, iSskirti atributai nagrigiami pasinaudojant strultiniais
tyrimais. Tokiu lWidu trikumai, kurie ladingi strukfiriniams tyrimams yra pasSalinami pirmoje
tyrimy fazéje. Tokio tyrimo modelio pavyzdys pateikiamas 4 gésle. Tyrimas atliekamas

dvejomis fazmis: vigy pirma, nestrukiriniais kokybiniais tyring metodais iSsiaiSkinanivaizdzio
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elementai, ¥liau pagal gautus rezultatus sudarius tamatiyrimo konstrukcig, elementai yra

iISmatuojami kiekybiniais tyring metodais.

4 paveikslas.O. H. Jenkins nurodytas turistinvietoviy tyrimy modelis. (Understanding
and Measuring..., 1999, p. 7)

Kokybini y tyrim y fazeé
Tikslas:iSsiaiskinti vieto¢s jvaizdzio elementus,
kuriuos i8skiria respondentai.

Metodai:interviu, dokument turinio analiz,
trianguliacija, nuotraukanaliz.

A 4

Tyrimy konstrukcijos
sudarymas

A 4
Kiekybini y tyrim y faze

Tikslas:iSmatuoti respondemnivaizd remiantis
sukurta konstrukcija.

Metodai: naudojamos dvaijtipy vertinimo skads:
— jvertinanti vietoes pasirinkimo preferenajj
— nurodanti svarbum

Tyréjai stengiasi pritaikyti tokius tyrimodalus, kurie geriau atskleistesam jvaizd pagal
pasirinktus kintamuosiusivaizdzio vartotojus arivaizdzio Kiréjus. Ivaizdzio elementai iryj
matavimas padeda nustatyti kaksizdis yra suvokiamas arba kuriamas. Atnipivairove jgalina
pritaikyti skirtingus ivaizdziy tyrimo bidus. T&iau kurie iS § yra tinkamiausi, éra bendrai

susitarta.

Ivaizdzio daugiasluoksniSkumas apsunkina jo kongepcpateikim bei atskleidzia jo
interpretavimo galimyli spekts. Todkl tiriant jvaizdziui daromagtakas svarbu pasiremti jau

aptartaigvaizdzio bruozais. Toliau bus aptariama kiaigizdZiai yra veikiami kuitros renginiy.
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2. KULT UROS RENGINIU JTAKOTI POKY CIAI

2.1. Kultaros naudojimas miesfi konkurencinéje kovoje

Tikslinga pradti apzvelgiant susidariusi situacip miesty atzvilgiu. Pastaraisiais
deSimtméiais jvyko fundamentals pasikeitimai ekonomikos, technolagijdemografijos bei
politikos srityse. Globalizacijos amziuje aplinkaayitin dinamiska, greitai besikéanti. Sioje
aplinkoje miestai susiduria su naujaisildais, kuriuos vietia valdzia privalo teisingaivertinti bei
apsibezti veikimo krypi. ISskiriami Sie miestugakojantys pasikeitimai:

. tarptautinio kapitalo bei asmemobilus jucjimas;

. daugelis regiom neteko tradicinj darbo viety, kurios buvo y identiteto Saltinis:
industrires eros pabaiga;

. globalios bei zini ekonomikos augimas;

. politiné decentralizacija, suteikianti daugiau laismiest; vyriausylems.

D¢l Siy pasikeitimy susidaé vienas esmimi iSSikiy — miesy konkurencija. Ji vyksta
regioniniu, nacionalini ar net tarptautiniu lygiu (Richards ir Wilson, ZQM@effner ir Labrianidis,
2005). Miestai konkuruojaétl verslo investiciy, turisiy démesio bei geress miesto aplinkos
sukirimo esamiems arba potencialiems gyventojams. Wiggtiausyleés yra priverstos ieSkoti
nauj badu kaip iSryskinti privalumus ir sumazintickumus,jvertinant pavojus ir gsmes. Tod
vis labiau pasikliaujama marketingmis viety ,pardavimo” priemoamis. Miestai priversti
J5galvoti“, pritaikyti iSskirtines marketingo stegijas ir vis labiau pastebima, kad miesto
marketingas éra toks paprastas procesas, kaip daugeliwgglivaizduoti. (Van der Berg ir Braun,
1999).

Siekdama miesgtpaversti gebaiiu konkuruoti, vietig valdzZia stengiasi padsti ekonomiskai
patrauklius privalumus. Miestai stengiasi pritraukvesticijas bei gabius profesionalus. TrokStama
sukurti ges darly iSlaikymo, teising atlyginimy sistemas. Miestai yra nacionalinekonomiky
varikliai, todél konkurencija tarpy vis didkja ir tampa sugtingesré. Siam procesujvardinti
naudojama naujaagoka glurbanizacija (angl. glurbanization), kuri apilklina verslo strategijas,
kurios leidzia miestui, pasinaudojant savo privadisysiterptii globalios ekonomikos rirsk Déka
Siy strategiji, miestas pakgia savo pranasumus ir tokiiidu stengiasi pritraukti mohilkapitah ir
iSlaikyti ji lokaliu lygiu (Deffner ir Labrianidis, 2005).

Tatiau pastebima neigiama tokios ekonoésin konkurencijos pasekim - miesi
suvieno@jimas (Richards ir Wilson, 2004; Maughan ir Bianchin®02). D¢l didéjancios globalios
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ekonomikos integracijos, vis daugiau vieipyra priverstos konkuruoti tarpusavyje, bet tudipa
Siy viety kuriama aplinka, infrastruista bei patogumai tampa panasvienij kitus. Procesas,
kuomet visuomeh vis labiau pritaiko suvienodintus racionaliusstymo bei veikimo bdus kai
kuriy autory vadinamasmakdonaldizacg (angl. McDonaldization). Visuoménmatoma kaip
savitarnos restoranas, kuriame viskas tikslingaitiadiuojama, veikia efektyviai, apskaiotai,
nusgjamai ir standartizuotai (Ritzer, 2001).

D¢l Siy priezasiy miestai yra priversti atrasti naujusdus kaip iSsiskirti iS kit, pateikti savo
unikaluma. Vienas iS toki baduy yra kirybiniy bei inovacini miesto savyhi iSkélimas ir
skatinimas (Jensen-Butler, 19991it8nt Ziniy ekonomikos plitimas skatinaySsavybi; haudojina.
Miestai, kurie tikslingiausiai iSnaudoja nétmosius privalumus literatoje priskiriamikizrybingy
miest; kategorijai (angl. creative cities) Tokios vietgviSsiskiria veiklosjvairove, icju ar
karybingu Zmoni koncentracija, teigiamu nepastovumu bei gera ezpat (Hospers, 2003). R.
Florida prie pastajuy savybii prijungia tolerancy. Pagal j visos mirtos vietovip ar miest
ypatykes pritraukia Krybinj kapitah, t.y. taip joivardinam, karybingg klase (angl. creative class).
Siai klasei priskiriami asmenys apitinami kaipkuriantys naujas reikdmingas forméBlorida,
2003, p. 8). Tai ypa kuarybingi savo skiuy specialistai: mokslininkai, inzinieriai, universii
déstytojai, poetai, artistai, aktoriai, dizaineriarchitektai; taip pat tai , astymo lyderiai“: rasSytojai,
redaktoriai, kuliriniai veikéjai, analitikai bei kiti nuomoni karéjai. Jie uzsiima #rybingu
problemy sprendimu (Florida, 2003). tBent tokie asmenys sukuria migskonkurencinius
privalumus.

Tokiu badu, miestai pradeda nauddtultiarg, kaip iSskirtinum bei naud garantuojarit
komponend. Autoriai pripazsta, kad miestai jau seniai buvo kulbhés veiklos centrai, kuriuose
kuriamos i@jos, kulfirinés inovacijos, gimsta mada ar tiesiog pagal kuridikduojamas ,geras
skonis* (Garcia, 2004). Taau kai didetje dalyje rajom Zlugo industrié@ gamyba, miestai buvo
priversti ieSkotis nawj alternatyw. Pereinama prie paslaugkonomikos, o kartu su ja ir prie
.Kultirinio vartojimo®. Vietows gamybos procespaketia vartojimu. Miestai stengiasi sukurti
.draugiskas vartotojams" kuitos formas ir tokiu tdu igyti konkurencing privalumy (Quinn,
2005).

Kultara jvardijama kaip pagrindinis veiksnys, skatinantisesy atsinaujinimg (Evans,
2005). Sis procesas suprantamas kaip vietos, lasiZzynejo fiziniu, socialiniu ar ekonominiu
nuosmukiu, transformacija. Miestatsinaujinimas -tai nauy jegy bei gyvybiSkumo suteikimas
nusilpusiai visuomenei, industrijai, vietovei, lairteikia agiuopiamy bei ilgalaik gyvenimo
kokyl¥s, ekonomify socialin bei aplinkos pagefimg (Evans ir Shaw, 2004, p. 4). McCarthy
(2005) pateikia tris kuiirinio atsinaujinimatakotus privalumus:
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1. Ekonomires veiklosjvairiapusiskumo atsiradimas bei nawjarbo vieti sukirimas aka
vis didéjancio ekonomirgs ir kultiirinés sfer susiliejimo.

2. Kultarinés strategijos teigiamaiakoja vietoviy marketing, sustiprindamosgvaizd (angl.
image enhancement) arba keisdamiogapgl. re-imaging). Sias strategijas daugiausiai
pritaiko tie miestai, kurie pasizymi neigiamu atlesiog neaiskiai apibztu jvaizdziu.

3. Padiajes aktyvumas dalyvaujant meno veikloje gali pagesaotialin rysi visuomeegje,
kas gali jtakoti geresés gyvenimo kokybs susidarym miesto gyventojams bei
darbuotojams. Taip pat tai skatina pragyvenimo ligimia bei nusikalstamumo mé&ima
(McCarthy, 2005, p. 280-281).

Tuo tarpu G. Evans ir P. Shaw iSskiria tris modekurie atskleidzia kaip kuitos veiklos
yra jtraukiamos (ar paos isitraukia)j atsinaujinimo proces Jy iSskirti modeliai:kultizros jtakotas
atsijauninimas (ang. culture-led regeneration)kultizrinis atsinaujinimas (ang. cultural
regeneration)kultizra ir atsinaujinimas(angl. cultureand regeneration) (Evans ir Shaw, 2004). Jie
aptariami smulkiau.

Kultiros jtakotas atsinaujinimas. Siame modelyje kuita yra tarsi ,katalizatorius®
skatinantis atsinaujinim Kultarin¢ veikla pl&iai naudojama visuomeje ir jvertinama kaip
atsinaujinimo zenklas. Tokios veiklos pavyzdzidiegabti:

- naup pastai, skirty visuomenei ar verslui, projektavimas ir pastatyrfzaba sen pastat
paskirties pakeitimas);

- vieSosios erdis panaudojimas kuitinei veiklai;

- naujos kuliirinés veiklos strategijos organizavimas (pvz. &udhiy rengini, festivally),
siekiant suteikti vietai nagijivaizd ar prekin zenkh.

Kult arinis atsinaujinimas. Siame modelyje kuira, kartu su aplinkos, socialine bei
ekonomine sferomis, yra lygiavertiSkai integruptdetows strategini veiksmy planus. Tokiuose
miestuose kuitrinis planavimas teikia pagriadkultirinei politikai bei miesto atsinaujinimui.

Kultaros ir atsinaujinimo modelyje kultira réra pilnaiisiliejusi | strateg plétra ar miesto
planavimo stadijas. Daznai taip nutinkd dietinés valdzios, kuri nenumato kahniy ir strategini
valdzios skyn veiksmy suderinimo. Toél Siuo atveju kuliiros jsikiSimasi miesto planavim yra
labai nedidelis, pavyzdziui: vieSojo meno programparkui, jau po to, kai parkas buvo
suprojektuotas. Kartais vietiniai gyventojai ir Kuinés organizacijos imasi iniciatyvos uzpildyti
susidariugkultirini vakuumy. Net ir Sio modelio kontekste panaudojamaikiie veikla gali tugti
teigiamaijtaka atsinaujinimo procesui, paskatindama naujos itringiros bei paslaugsukirima
(Evans ir Shaw, 2004).

31



Svarbu paZzyrti, kad nors kartais kuitiné veikla rera pastebima ar numatyta atsinaujinimo
programose, tai né@kinai reiskia, kad ji ara vykdoma, bet tik kad ji éma reklamuojama ar
iSskiriama kaip atsinaujinimo proceso dalis (Ev&t)5s).

S. Zukin yra viena iS pagrindipiautoriy, kuri pabgézia kultiros ir ekonomikos susiliejimir
virsma simboline ekonomikaSis procesas paaiskinamas tuo, kad nors miastgsada tujo
kultarines funkcijas, t&au vykstant globaliems paslaugkonomikos pokgiams, kultira tapo

pagrindine miest vystymsi skatinatiia priemone (Garcia, 2004). S. Zukin teigia:

Kultzra yra tarsi eufemizmas, atspindintis migstirybiSkumo ¢gq paslaug ekonomikos
kontekste. Kuitra yra miesto patogumvisuma, kuri padeda konkuruotéldnvesticiy bei darbo

jégos, tai tarsi konkurencinis privaluméagukin, 1995, p. 268).

Reikéty pastebti, kad kultiros svoka miesto kontekste prasifd, ir yra suprantama ne tik
tradiciniu poziriu, pagal kur tai ,aukstoji“ kultira: muziejai, teatrai, koncertai, bet taip pat apim
vis daugiau ,populiariosios” kultos element pop muzik, mad, sport (Richards ir Wilson,
2004). Autoriai iSskiria, kad yra susidariusi kulhés gamybos sistema, kuriai priklauso: ,aukstoji*
kultara, ,populiarioji“ kultira ir visuomegs informavimo priemoés. Kultirinés gamybos ir
kapitalo srautai sujungiami ijtakoja socialia miesto erdg. Todl kultarinés investicijos
vertinamos kaip strategis priemogs ir yra skatinamos miesto valdzios instapdiMartinez,
2007).

Taigi, kultira taip pat imama suvokti kaip ekonomivertyle ar prek, turinti rinkos verg,
kuri gali bati ,apdorojama* marketingigmis priemogmis. (Garcia, 2004; Quinn, 2005). Zinoma,
jos savylss yra maziau ajjuopiamos, neiprast; prekiy. Tafiau vietovip marketingo srityje kuiira
sekmingai manipuliuojama kaip prieménpritraukti tam tikras tikslines grupes: investitsy,

turistus ar vietinius gyventojus, kurie yrawkprekiy vartotojai (Martinez, 2007).

Vartojimas tapo Siuolaikigje visuomegje vykstawkiy proces atspindys. Jis gali vykti
socialiniu, ekonominiu ar kultiniu lygiu. Naujos technologijos, ideologijos ir pristatymotsisos
sukuria vartojimo erdves, kuriose individai vartoj suprang kaip identiteto formavim bei
ISraiSkg (Zukin ir Smith Maguire, 2004). Miestai taip patripa vartotojisSkos veiklos iSraiska. Yis
pirma tai erdés, kuriose yra susikoncentkadidieji komerciniai centrai — parduotés;, restoranai,
kultariniai centrai, sporto arenos ir t.t. Mieserdws yra vietoes, kuriose veikia ekonominis ir
simbolinis bendradarbiavimas. Antra, migsiplinka suteikia viet kultariniams jspadziams ir
ekspresijoms. Tk#a, kadangi didziuosiuose miestuose galima rastlesit dal kultaros
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industrijos, prie kui galima priskirti visuomeds informavimoimones, reklamos ageinas ir
dizaino kompanijas, miestai yra tarsi centrai igikwsklinda simboliniai informaciniai srautai.
Kalbant apie miestus kaip tumisiankytinas vietas, miestai yra tiesioginio vamay objektai.
Dominuojantis miestagvaizdis, formuojamas per istorinius faktus, asmesylpastatugmones ir
t.t. dazniausiai yra ,vartojamasitakojant komerciniams veiksniams, kurie dar sustgmi
informacijos perdavimo priemani sukuriamy zenkl,. Profesionals jvaizdzio kiréjai nuolat

stengiasi atgaivinti miesto kaip pksksimbolin aspeki (Jansson, 2003).

Autoriai pastebi, kad miestkonkurencigje kovoje vis maziau reikSés skiriama nairaliy
iStekliy, geografigs padties ar buvusios reputacijos iSnaudojimui, o liaksaj sugeljima sukurti
patraukliusjvaizdzius ir simbolius, kurie juos efektyviai atsgi (Smith, 2006). R. Paddison teigia,
kad dabartida miesto rinkodara iSkelia privatkapitah kaip pagrindig priemorg infrastrukfirai
plétoti. To pavyzdys yra didingi pastatai, kumpaskirtis — suformuoti iSskirtinivaizd ar preks
Zenkh ir sukurti konkurencing pranasurm (Paddison, 1993). Fau Sie pastatai sukuriami esant
didekms finansigms iSlaidoms. Tod taip pat pabiziamas toki | infrastrukfira orientuot
strategiji nelankstum. Pastai kaip zymi; viety kaina yra viena i$ pagrindinisvariy prieZzasiuy,
kodél renginiai tapo svarbiu tarpmies@ia konkurencijos aspektu. Renginiai savo esme tarsi
suteikia ,lankstumo” fiksuotoms strukbms, tokiu idu padidindami zymios vietés jvaizdzio
verte (Richards ir Wilson, 2004).

Miestai ir apylinks yra naudojami kaip nesibaigian renginiy veiksmo vieta. Diéjantis
renginy skatius yra spagfjancio vartojimo pozymis (Quinn, 2005). Pastebima, hmbtaruoju
metu kultiriniai renginiai vis labiau yra lankomi ne kaip asmné pramoga, o vertinami kaip
reginiai, kuriuos ,privaloma pamatyti“. Kitais zadis tariant, kuliriniai renginiy kaip preks
vertinimas yra svaresnis uZ di@ renginio turinio suvokirn Jau migtas ,kultirinis vartojimas*
tampa sags identifikavimo-klasifikavimo pagal nustatytas mas du (Jansson, 2003). Téd

kultariniy renginiy jtaka vietitms strukiiroms bei reikSr globaliu mastu yra pakankamai diglel

Apibendrinant, galima teigti, kad miestai stengi&silaikyti konkurencigje kovoje ir ieSkoti
nauj karybingy badu iSsiskirti iS kit.. Naujai iSkilusi simbolia ekonomika pakizia kultiros, kaip
svarbaus konkurencinio rodiklio panaudagjim Kultira skatina miest atsinaujinim. Ji
panaudojama daugelyje miestocsyj viena iS kump — Kultiiriniy renginy organizavimas. Tokie
renginiai veikia kaip kuttros sklei@jai ir skatina kuliiros ,vartojima“. Svarbu aptarti kaip tokie
renginiai paveikia miesgt kokius pokyius skatina. Btent Si rengini jtaka bus aptariamos kitoje

dalyje.
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2.2. Kultirini y renginiy poveikiai

Miestai jau seniai naudoja renginius, tokius kagsaulines parodas ar sportinigggkius,
ekonomikai atgaivinti, kurti infrastruitai bei gerinant savgvaizd. Daugelis Siuolaikinji miesto
marketingo bei turizmo tyrimrodo, kad renginiai vis dazniau iSnaudojami vieiav ypa® didZiyju
miest; pardavimui (Richards ir Wilson, 2004). Sis polsikira paaiskinamas jau aptartasheia
konkurencija tarp miest

Kalbant apie renginius, reitq pazyneti, kad Sio darbo kontekste bus aptariami #gm
renginiai (angl. hallmark) injjtaka, nesy reikSme koncentruojama ties tradigiyaiSka bei vietovi

ivaizdzio skleidimu (Getz, 1991). Sie renginiai agami kaip:

vienkartiniai arba periodiSkai pasikartojantys rangi, kurie tesiasi nustatyi laiko tarpy,
turi tikslg per trump ar ilgq laikg padidinti vietoés Zzinomung, patrauklung bei nesti jai peln
(Ritchie, 1984, p. 2).

Literatiroje aptinkamavairiy renginiy klasifikacijy. Zymiu renginiy klasifikacija pateikiama
6 lentetje. Pagal 4 renginiai suskirstomi pasaulini parodas, karnavalus ir festivalius, sportinius
renginius, kuliirinius ir religinius renginius, istorinius pamjimus, komercinius ir zZe#s tkio

renginius bei politiniugvykius (Ritchie, 1984).

6 lentek. J. R. B. Ritchie nurodyta Zymrengini klasifikacija. (Assesing the Impact of
Hallmark Events..., 1984, p.2)

Klasifikacija Pavyzdys
. Pasauligs parodos / ekspozicijos EXPO parodos
. Unikalas karnavalai, festivaliai Oktoberfest Vokietijoje

Venecijos karnavalas Italijoje
« Dideli sportiniai renginiai Olimpines zaidyis
Pasaulio Futbolaempionatai

- Zymus kultiriniai ir religiniai renginiai| Europos kuléros sostii
Popieziaus inauguracija

. Istoriniai pamitjimai Amerikos atradimo 500 megjubiliejus
. Klasikiniai komerciniai ir Zerss ikio | Géliy parodos Olandijoje

renginiai
« Svarbesni politiniai renginiai NATO virginiy suvaziavimas

Popieziaus apsilankymas
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Siame darbe kultiniai renginiai apima platesn savoka, nei nurod J.R.B. Ritchie,
kultarinius renginius sujungdamas su religiniais ir agindamas juos kaigkirtingy veikl visuma,
kuri rengiama ne komerciniais tikslafRitchie, 1984, p. 3). Kaip jau aptarta atiks, kultira tapo
Lvartojama preke", tod tokiy renginiy siekiuose galima aptikti ir ekonominius tikslusaigi,
geriausia kulfirinius renginius apiléZti kaip renginius, kurie skirti kuitinéems bei socialiams
vertybéms, tradicijoms bei poiriams iskelti, iSryskinti bei %sti. Tockl 6 lentekje nurodyti
renginiai, iSskyrus politinius, atitinka katiniy renginiy nusistatyd apibgzima.

Zymis renginiai yra naujiejivaizdziy kar¢jai. Jie savo unikalumu,ckminga organizacija,
statusu arba laikina svarba stengiasi sukurti sasifima ir patraukti @meg (Ritchie, 1984). Jie
sudaro esmin vietos marketingo strategij Tokie renginiai pasitelkiami kuriant turizmoéplos
galimybes, naujas darbo vietas, nacionabei tarptautin iSskirtinuma (Deffner ir Labrianidis,
2005).

Renginiai taip pat gali i naudojami kuriantiZzymias vietoveskaip pavyzdziui Sevilijos
Pasaulig Expo paroda 1992 arba Olimpszaidyres Barselonoje 1992. Tokie renginiai yra maziau
iSlaidy reikalaujadios priemors pabéziantios vietos iSskirtinum ir taip pat daznai pritraukia
dideli informavimo priemonj demes. Renginiai gali privilioti lankytojus, bei priveiiguos atvykti
1 miest, daugiau nei vienkarta. Badami skirting: renginiy veiksmo vieta, miestai gali konkuruoti
jvairiose rinkose. El to miestai jnirtingai kovoja @l galimybés rengti tokius renginius kaip
Olimpinés zaidyres, Expo parodos, pasaussporto rungtyés (Richards ir Wilson, 2004).

D. Getz tyrirgjo renginius per turistig prizme ir pateilé penkis renginj vaidmenis, kurie
suteikia miestui tam tikr privalumy (Zr. 7 lented). Jo iSskirti rengini privalumai yra gan
universaiis. Jie skmingai gali lmti pritaikomi ir kultiriniy renginiy klasei, kadangi pastarieji savo
veikloje daznaiitraukia ir turizmo siekius. Ta patvirtina litefiavje aptinkami kuliriniams
renginiams keliami tikslai:

. pritraukti lankytojus bei investicijas;

. skatinti miesto gyventaqjkultiiros ,vartojimg”;

. pristatyti miesi kaip kulfiring lankyting vietow; (Richards ir Wilson, 2004).

Reikia pastedti, kad literatiroje daznai pazymima, jog katiniai jvykiai iSkyla kaip miesto
ivaizdzio gerinimo priemass, suteikiatios miestui gyvybingumo ir sukeliglos miestigiams
pasididziavimo savo miestu jaugmTokie renginiai yra tarsi ,greitosios pagalbosfiemores
pablogjusiam vietoes jvaizdziui (Quinn, 2005). Bendruom&npasididziavimo efektas ir turizmo
vietowes jvaizdzioigijimas, kurie atsiranda po renginio, yra vadingaureoks efektu®, ,vitrinos
efektu”, ,gerai nuteikiatiu efektu” (Ritchie, 1984).
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7 lentek. D. Getz silomi turizmoitakoti renging vaidmenys irg privalumai (Festivals,

Special Events, and Tourism, 1991, p. 6)

Renginio vaidmenys Privalumy pavyzdziai

Katalizatorius:| « miesto atsinaujinimas;
« infrastruktiros kirimas;
. verslo bei ekonominplétra.

Ivaizdzio kir¢jas: | « Zymiy renginiy organizavimas;
. turizmo vietows jvaizdziojgijimas;
. teigiamojvaizdzio Kirimas.

Atrakcija: | «turistinio sezono pailginimas;
« turizmo paplitimas geografiskai.

Animatorius:| . statiSkos atrakcijos;
. VvieSi patogumai;
. rinka bei apsipirkimas.

Alternatyva:| «turizmo bei pragyvenimo lygio augimas.

Tikslinga pamigti viena iSskirtine kultariniy renginiy savyk. Sio tipo renginiams labai
svarbi vietires bendruomess parama bei stiprus gyvenidgentifikavimasis su vyksta&ma veikla
(McCartney ir Osti, 2007). Renginiéksné priklauso nuo to, ar vietiniai gyventojai buitcaukti i
§i rengin (McCarthy, 2005). Jei lokalumo dimensija pamir&aan tiesiog jos nepaisoma, vietinei
bendruomenei toks renginys neatneSa reikSmingobav4Evans, 2003), tébjuy lankomumas yra
mazesnis. O ident aktyvus vietinj dalyvavimas suteikia didesnio kiulinio jtikinamumo. Juk
labiau yra vertinami tie kuitiniai renginiai, kurie atspindi viet@g iSskirtinum ir perteikia jos
kultarines vertybes, negu tik turistams pritaikyti ramgi. Taip pat yra pastebima, kad miesto
erdws ir rengini saveika tuo skminges®, kuo labiau renginiai atspindi vietés ,dvasi” ir
kolektyvinj identitet, (Carrera, 1998).

Turint omeny aptast renginyy reikSmingum, reikia pazynti, kad jie turi liti iS anksto
apmystomi, planuojami ir kruog@&i ruoSiami. Renginio planuotojai prival@ertinti jtaka, kuria
renginys darys vietiniams gyventojams. Taip patyie pasistengti, kad numatoma veikla atnest
kuo geresa trumpalailk ir ilgalaikg ekonomir, aplinkos bei socialin naudy (Deffner ir
Labrianidis, 2005). Tad daugelis autoti pabézia, kad rengini daromaijtaka turi liti deramai
ivertinama.

Poveikis arbataka — yra dinamiSkaagoka, kuri numano priezasties ir paselsmys. Ji gali

buti matuojamaijvertinant rezultatus tam tikrveiksmy, kurie gatty bati kokia nors iniciatyva ar
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iniciatyvy grupe, formuojanti tam tikg veiklos krypt, o wliau ir strategij. Strategigs veiklos
itaka gali lti jvertinama nuo visiSkai neigiamos iki absolai teigiamos. Pavyzdziui,
socialiniame kontekstgertinimas gali svyruoti nuo socialis Zalos iki socialiés naudos.

Galima iSskirti SeSis svarbiausius Zymenginiy daromus poveikius: ekononjjrturizmo ar
komercin, psichologin, sociokultirini, psichologin ir politini (Zr. 8 lented). Toliau bus aptarti

kiekvienas iS $i poveiki.

8 lentek. J.R.B. Ritchie nurodomi Zymirenginiy poveikiy regionui ar miestuiasys ir

pozymiai (Assesing the Impact of Hallmark Eventd4.984, p. 4)

\v 2

Pozymiai
Poveikis Teigiami Neigiami

Ekonominis Padicjusi apyvarta. Kainy kilimas renginio metu.

Naujy darbo viet; sukirimas. Spekuliacijos nekilnojamo turtu.

Turizmo / Padicj¢s regiono kaip turistés ~ Nepalankios reputacijagijimas ctl

. vietovés Zinomumas. neatitinkartiy reikalavimus slygu

Komercinis TR - - r klaidingos veiklos
Padittjes Zinomumas apie reglomoa '
investavimo bei komercis Vietiniy imoniy prieSisSka reakcija
veiklos galimybes. dél galimos konkurencijos.

Fizinis Naujos infrastrukiros statybos.  Zala aplinkai.

Esamos infrastrukitos Per dideli zmonj srautai.
pagerinimas.

Sociokultarinis Padicjes vietiniy gyventoj Renginio sukomercinimas.
S“S"?'O.ml'm%s b_elldaly'vk?v_lmas sH Renginio esrés pakeitimas, siekianf
renginiu susijusioje veixioje. prisitaikyti prie turizmo tiksk.
Regiono tradiciy bei vertybi
sustiprinimas.

Psichologinis Pageéjes vietiny gyventoj Priimartio regiono polinkis
pasididZiavimo bei »gynimosi“ pozicija.
bendruomeniSkumo jausmas. Nesusipratin tarp vietiniy
Padittjes dongjimasis ne gyventoj bei atvykliy galimybs,
vietinemis kultiromis. sukurianti tarpusavio prieSiskum

Politinis Tarptautinis regiono bei jo Politinio elito ambicij patenkinimag
vertybiy pripazinimas. pasinaudojant vietiniais gyventojai
Vyriausyles bei gyventaj Renginio esrés iSkraipymas,
politiniy vertybiy sklaida. siekiant iSreiksti esamos politis

sistemos vertybes.
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PrieS tai svarbu pamiti, kad kulfiriniy rengini iSskirtinis bruozas yrayjitakos vertinimo
dvilypumas. Vienu atveju tam tikras reiSkinys ghlfiti jvertintas teigiamai, kaip naudingas
visuomenei. Kitu pofiriu, tas pats reiskinys galiab suprastas kaip socialinnormy pazeidimas
ir visiSkai nepriimtinas. Pavyzdziui, festivalisligatnesti ekonomiés naudos, priviiodamas daug
lankytojy, bet tuo p&u padictja iSlaidos policijai ir aplinkos tvarkymui, nusistamumas,
automobiliy spastys, triukSmas ir oro uzterStumas (Maughan ir Bmam, 2004). Todl svarbu

apzvelgi teigiamus ir neigiamus povejlruozus.

Ekonominis poveikis. Sis poveikis yra labiausiai tiriamas ir jam sui@ika daugiausiai
démesio, nes jigvertinamas matuojant tam tikro renginio iSlaidapajamas. IS tikjy, daznai
nutinka, kad renginiai vertinami tik pagal ekonomgrodiklius ir pastebint tik teigiamus pakys
(Richards ir Wilson, 2004). Pazymima pagiti apyvarta bei naujdarbo viett sukirimas. Taip
pat matuojami atvykusjy srautai, nustatomas keliavimo tudas, iSlaidos ir t.t. Siogakos yra
svarbios ir tiesiogiai priklausomos nuo rengintreés, ta&iau siekiant teisingo poveikivertinimo
reikéty nepamirsti ir neigiamp pasekmi, tokiy kaip paslaug kainy kilimas ar spekuliacij

nekilnojamo turto rinkoje.

Turizmo ir komerciniai poveikiai taip pat yra vieni iS labiausiai patramy ir jvertinamy.
Jie kaip ekonominiai yra suvokiami kaip neSantys teeigiamus pasikeitimus. Patiramas
vietowes kaip turizmo lankytinos viet@s ar palankios investicijoms niSos isggireas. Zinoma,
tuo atveju, jei renginys neiba gerai pavys, vietow gali igyti neigiamos reputacijos. ¢iau bet
kuriuo atveju, Zinomumas garantuoja susidpma, tuo pa&iu pritraukia potencialius lankytojus
bei investitorius. Komerciniai poveikiai taip patalg turéti neigiamy pasekmi: padicjusi
konkurencija, vefianti vietines imones sekti uZsienio konkum@n veiksmus, tokiu tdu

iSSaukianti neigiama pati | vykstant rengin.

Trecioji poveikio rSis — fiziniai miesto aplinkos pasikeitimai. Jie dazniausiai yra
neiSvengiami rengiantis Zymiemgsykiams, bei pareikalauja daug iSlaidbei laiko. Si
pasikeitimus lydi nuolatiniai konfliktai kylantysédnumatomos vystymosi naudos bei galimos
zalos aplinkai d vykdomy konstrukcij ir ju paskesnio naudojimo. Vienintelio teisingo atsakymo
Siems konfliktams sgsti néra. Kiekvienas miestas turi atitinkamai pasverijigenas ir neigiamas
puses bei sukurti unikalekonominiy salygu, vystymosi plan, natiraliy iStekliy bei vietovs
gyventojp vertybiy panaudojimo ir iSraiSkostda (Ritchie, 1985). Teigiami 8§i pasikeitimy
pavyzdziai yra nauwj statyly bumas, susis su renginiu, taip pat esanmfrastruktiros gerinimo
darbai, kuriems vykdyti néity rasti finansai ar politié parama, jei nevykitrenginys. \éliau Sios
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infrastruktiros paliekamos gyventpjnaudojimui. Jos gali @i unikaliy statiny, kurie visada
primins tam tikg rengir, pavidalo ar bendro naudojimo dariniai, kaip kedistemos. Neigiama
Sio poveikio pasekimivardijama kaip padigusi aplinkos tarSa rySium su pakgis vykdomais
ruoSiantis tam tikramvykiui. Taip pat vykdomi infrastruktos darbai gali visiSkai neatitikti
vietiniy gyventojy poreikiy, ar tiesiog juos gerokai virsSyti. Kita, irgi galanneigiamyb — per
dideli zmonu srautai, kurie apkrauna paslaugfer, taip sukeldami nepatogumus vietiniams
gyventojams. Téau nepaisant galimmneigiamy pasekmi, yra daug reali pavyzdzi, kuomet
rengini fizinés pasekrds pagyvino vietoes ekonomilg bei kultirini gyvenim. Be to paskatino
daug skmingy statyhy, kuriy rezultatais visuomen didZiuojasi, dZiaugiasiyj estetiniais
privalumais ir naudojasi ilgus metus. ¥pdaznai pastebimas privalumas — degradavusesto

rajony atstatymas, paskatintas tam tikro renginio (Smnitox, 2007).

Likusios trys poveiki raSys sulaukia maziau ®ju démesio, td&iau yra be reikalo
numenkinamos. Jos taip paesa svarindéli i bendn poveikiojtakot; pokyiy vaizd.

Sociokultarinis poveikis. Dazniausiai zymi renginy pagrindiniai tikslai yra socialigi
saveiky vystymas perteikiant vietini gyventoj tradicijas, vertyhi sistem bei interesus.
Pastarasis poveikis susilaukia vis daugiamesio, téiau reikia pazyniti, kad ne tiek kiek jau
aptartas ekonominis. Daznai sociokuhis efektas gali reikSmingai paveikti visuomeeigiamu
bei neigiamu bdu. Teigiamos savyis: socialinio bei kuttrinio vystymosi skatinimas. Socialiniu
lygiu galimas palanki rySiy tarp gyventaj susidarymasitakotas savanariveiklos (kurie neretai
itraukiami ruoSiant svarbius renginius). Kita teig@ socialinio vystymosi kryptis — tai
visuomens tam tikros veiklos ar elgesio inicijavimas ir giélymas. Kalbama apie tekiveikla,
kuri palankiai veikia visuomenir skatina jos geray Daznai pastebima, kad po Kulhio
renginio, visuometje padidja susidonyjimas kultira (Maughan ir Bianchini, 2004). Ypaeigu
renginys tarptautinis, visuomée akira&iai yra tarsi ,prapléiami* ir atsiranda daugiau galimybi
kultariniam vystymuisi. Daznai kditiniai renginiai skatinavairiapuses veiklas, pritraukia zymius
kultarinius veikejus bei sukuria poreikius, kurigoprastomis glygomis neatsiranda visuomgae.
Todél tokie renginiai gali tapti kuitrinio atgimimo katalizatoriais.

Taciau galimos ir neigiamos paseksn Svarbu, kad renginio veikla teisingai atspind
vietiniy gyventoj vertybes. Kitu atveju renginys gali skatinti sdicia nesantaik bei kultirini
elitizma. Renginys turi bti prieinamas pléai visuomenei bei turi sudaryti galimyldalyvauti
jame be didesni klit¢iy. Be to, jei renginiai stengiasi primesti gyvenitada ar elgeg kurie
didina atotiikj tarp visuomeés sluoksni, jie réra sveikintini ir nepalieka teigiamemocipy
visuomenei. Rengini organizatoriai turi pasistengitiraukti jau esamus socialinius ir kiulinius

darinius, vietoj to, kad kurti naujus. Nors Si Vaikeikalauja daugiau pastapdaciau gal; gale tik
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toks poziiris pacds igyvendinti pagrindip kultariniuy renginiy tiksla — bendruomets vystymsi.
Be Si pasekmi, reikéty pridurti, kad kaip jau aptarta ardkdu, kulfira vis labiau imama
komercializuoti, tokiu bdu sociokuliiriniai tradicijy ir vertybiy plétros planai ara pilnai

igyvendinami.

Psichologinis poveikis, kuris bendruoju po#riu visada yra teigiamas, yra menkai
suvokiamas. Jis glaudziai susijsu aukd3au aptartu kuliriniu poveikiu. Autoriai iSskiria dvi
pagrindines jo savybes: tai prestizo faktorius ¢Rg, 1985). Jeigu renginysifia €£kmingas,
prestizas skatina vietipigyventoj; pasididZiavina savo gyvenamja vieta. Toks pasididziavimas
ir entuziazmas gali teigiamai veikti gyvenigpasitikejima savimi bei darbuotgj darbo nasum
Kiti maziau komerciniai privalumai: vietés bendruomess dontjimasis kitais regionais bei
kitomis bendruomemmis. Pavyzdys gaty biti maz;, gan izoliuott miesteliy kosmopolitiSkas
poziiris, kuris iSsivyst déka nuolatini Zymiy renginiy vykstartiy jame.

Pastebimi galimi neigiami psichologiniai efektaadaliniy kritika ir nuolatiniai komentarai
gali sudaryti slygas Kkilti abejogms ir gynybini pozicijy uzemimui, smukdantiems
pasididZiavimo jausm ir entuziazm. Taip pat mazos bendruonisnatveju, didelis atvydiy
skakius bei heterogeniSkumas, pasizymintis skirtingowagylbemis bei elgesio normomis, gali
sukelti vietinyy ir svetiy prieSiSkum. Todél renginy organizatoriai privalo atsizvelgii Siuos
poveikius ir sukurti pasitéimo bei pakantumo pagrindus, kurie padiSspesti kylartius

nesusipratimus.

Paskutit kategorija —politiniai poveikiai. Cia kalbama apie politinius renginio efektus,
kurie daznai yra ignoruojami arba tiesiog yra niegina vieSai juos aptarti. Nepaisant totént
politiniai tikslai daznai yra pagrindinis veiksniedél tam tikri renginiai yra paskiriami rengti tam
tikroms vietoms. Toki; renginyy pavyzdziai: Olimpigs Zaidyres, pasaulias parodos, pasautia
sporto varzybos ar svarb tarptautiniai susitikimai. Politiniai poveikiaaly bati vertinami dviem
lygiais: makro ir mikro. Patys ryskiausi tikslgyvendinami makro lygyjeCia vyriausylés ar
privacios institucijos siekia pagerinti vietés reputacii komerciniais ar turizmo sumetimais. Arba
yra siekiama iSreklamuoti tam tikrus ideologiniwgarius, pasinaudojus renginiu. J.R.B. Ritchie
Siame lygyje palizia ilgalailj arba trumpalaikvietows jvaizdzio pageijimg (Ritchie, 1985).
Maziau pastebimi, bet galbsvarbesni politiniu mastu yra mikro politiniaiktariai. Jie susg su
individy noru pasinaudoti suteikiamu ,matomumu” dalyvaujasrtginio veiklose ir taip pagerinti
savo karjeg politingje bei ne politigje srityse. Taip pat Siai sfai priskiriama galimyb
vietiniams sportininkams ar menininkams iSgtrsar tiesiog iSbandyti savagas tarptautiniu
lygiu. Reikety pazynteti kad mikro politiniai tikslai gra vien tik egoistiniai, kaip géty pasirodyti.
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Daznai nutinka, kad Zyas renginiai yra priklausomi nuo tam tikmdividy pastang, o pastarieji

gauna gan menkus finansinius atlygius, bet pafidalius asmeninius nuostolius.

Galimas neigiamas poveikis — kai visuoréerlitas apsiima rengti tam tikrengin, tatiau

tik todel, kad gatty igyvendinti savo politinius tikslus, prisidengdamasuomeris vystymosi

strategiy karimu. Tokiu udu, politikai gali Ksintis pakeisti tikgja renginio esma ir patenkinti

savo ambicijas.

Visi aptarti poveikiai yra svaits ir { juos tugty bati atsizvelgta ruoSiantis tam tikram

renginiui. Kiekvienas miestas savaip organizuodamasterpretuodamas kultines veiklas gali

sukurti unikal; rengiri, kuris atnes apuopiamos naudos vietinei bendruomenei bei atvyksms

sv&iams.

Apibendrinant rengimi reikSng, pozymius ir darom jtaka vietovei, galima pasiremti

Maughan ir Bianchini ataskaitose aptarta aymenginiy kuriama nauda.uyJpastebjimus galima

pritaikyti ir visiems kultiriniams renginiams. Tatl pazynetina, kad kul@riniai renginiai gali lati

vertinami kaip:

karybiSkumo ir inovaciy Saltinis;

kultariniy veiksmy plétojimo ir auditorijos kuliirinio lavinimo hidas;

galimykbe tolesnio vystymosi apastymas bei numatymas;

ivairiy poziariy dél tikslingo vietoviy bei erdviy panaudojimo miesto atgaivinimo procesui
apsvarstymo prieman

efektyviigudziy ir socialinio kapitalo ugdymo priemén

tarpkultirinio bendravimo ir supratimo skatinimadbas;

lankytoju pritraukimo irjvaizdZio stiprinimo priemai)

vieSojo, privataus ir savanarisektoriy bendradarbiavimo, skirto miesto ar vietev
atsinaujinimui, sfera;

galimybké socializavimuisi ir bendruomeésa Sventimui, bei paskata kurtis vietirgyventoj
iSskirtinumui bei pasididZziavimo savo gyvenam vigiasmui;

svarus veiksnys socialinei ir ekonominei gyveatggrovei vystyti (Maughan ir Bianchini,
2004).

Taigi, galima teigti, kad siekiant naudos miestuitiiniai renginiai turi hiti tikslingai

planuojami, organizuojami ir numatomas feigiamos bei neigiamogakos. Svars jvykiai yra

naudojami miest pardavimui bei pateikiami kaip ,ginklas® miastkonkurencigje kovoje.

Kultarinius renginius organizuojantys miestai matomipkpatraukiis, Kirybingi, atsinaujinantys,
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skatinantys inovacijas. Renginiai, darydami poveikestui, paveikia ir miestgvaizd. Kultariniai
renginiai Siam procese uzima gan syareta. Jy paveikti miestqvaizdziai ke€iasi ir jgauna nauj
dimensiji. Svarbu apzvelgti vykstéius pokyius.

2.3. Miestojvaizdzio kaita

Kaip jau ank&iau aptarta, miestai vis labiau konkuruoja tarpyg\Sioje kovoje vis labiau
pasitelkiama sukuriamais privalumais: kaip patraskivaizdis ar simboliai, kurie efektyviai
perteikiajvaizd (Smith, 2006). Pastebima, kadaizd vis labiau stengiamasi pateikti remiantis
kultariniu identitetu. Simbolia ekonomikaigalina ,parduoti” vietogs ivaizd lyg prek: (Martinez,
2007). Tokie pok§iai padeda suprasti kéld zymis renginiai yra taip ptaai organizuojami.
Pastarieji renginiai yra miesiwaizdzio keitimo strategij neatsiejama dalis (Smith, 2006). Zymus
renginys be jau bendro apitinimo, pateikto auk$au, gali iti suvokiamas kaip

nepriklausomas vystymosi Saltinis, kuris gali pase iSlaikyti;

savitvarkos bdas tolesems investicijas skirstyti;

ar marketingo priemahskirta vietovei ar miestui pateikggmith, 2006, p. 392).

Tokiu bidu, kaip esminis tikslas, yra pa&hrama miestqvaizdzio gerinimo funkcija.

Renginiy pagalba identifikuojant, iSskiriant miestus iSykitsukuriami stiplis jvaizdziai
imami vertinti labiau, nei natalis miesiy resursai ar fiziniai urbanistiniai dariniai (Ricka ir
Wilson, 2004). Renginiai padeda sukurti miegirekinius Zenklus. Tokios nauyjstrategij
panaudojina galimybkés apsunkinagvaizdzio Kirimo suvokimy pagal jau aptartas organighr
dirbtinai suzadint veiksniy raSis. Tokiu lWidu, kai kuriosivaizdzio keitimo kampanijos pagal
prigimti badamos dirbtinai suzadintos, IS tiky igyja organisl veiksniy savybi;. Pastarosios
savyles autony yrajvertinamos kaip turiéios gen poveil bei labiauitikinamos (Gartner, 1993).

Nepaisant susidariugsisunkuny tiksliai apibgzti jvaizdzio veikimo strategijas, perzvelgus
literatiira galima iSskirti Siuos kuiiriniy rengini jtakotus miestgvaizdziy pasikeitimus:

. ivaizdzio verés padidinimas (angl. mage enhancement);

. 1vaizdzio keitimas (angl. re-maging).

Siuos du pasikeitimus galima apibnti pagal jau aptartagaizdzio formavimo ifivaizdzio
formavimosi gvokas. [vaizdzio verés padidinim galima apibé&zti kaip jvaizdzio formavimosi
busers, kuomet renginys visu pirma K& miesto fizinius darinius bei jo bendruomen tokiu
budu netiesiogiaitakoj ivaizd. Tuo tarpuivaizdzio keitimas yra iS anksto numatyta strategija
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yra itraukiamaj renginio tikslus. Kai kurie autoriai paifia, kad Sie du renginijtakoti jvaizdzio

pokyciai yra gan glaudziai sugi{Smith ir Fox, 2007), Siame darbe jie aptariarakaai.

2.3.1.]vaizdzio vertes padidinimas

Daugelis autori sutinka, kad kuitros renginy déka miestojvaizdis tampa teigiamas,
patrauklus (Evans, 2003; Richards ir Wilson, 20G4rcia, 2004). Vis pirma tai pasitvirtina per
nuostai: ,kas yra nezinoma, yra negstama“ (Ashworth ir Voogd, 1990). MiesfwaizdZio
patrauklumas tiesiogiai priklauso nuo jo Zinomuniabartireje Ziniu ekonomikojejvaizdzio
formavimasis yra tiesiogiai priklausomas nuo skigdos informacijos apieatvietow. Tokiu
budu daznai gerai zinomiems miestams priskiriamoyI®sy remiantis kuriomis tie miestai yra
geresni, nei yra i$ tikiy. Ir atvirkiai — nezinomi miestai yra nuvertinami, arba pasizy
neigiamuijvaizdziu, nors iS tikgju jie turi gan didel teigiama potenciad. Daznai miestams sunku
atsikratyti nelabai palankaus istorinio Sleifo, ikuteidzia suprasti, kad miestas tebesiremia
tradiciniu industriniuivaizdziu. Tuo tarpu, tie miestai, kurie bent kgsasizyngjo karybiSkumu ir
inovacijomis, gali dar ilgai iSnaudoti privaluma. Kaip pripazstama, 8kmé sukuria skme. Tockl
tokie miestai ir toliau palankiai vystosi (Hospe2803).

Svarbu pamiéti ziniasklaidosdaromy jtaka, skleidziant informacy apie miest. Pastaruoju
metu pastebimas suakgyys vietoes reklamavimas, kai planavimo ir ziniasklaidos psibnalai,
pasinaudodami atsiradusiomis galinagbs, siekia pakeisti visuomeés poziiri | tam tikras
urbanistines teritorijas (Bentkyt2003). Daugelis autarisutinka, kad Zymis renginiai visuomet
yra lydimi ziniasklaidos émesio. Visuomeés informavimo priemoés, nogdamos aptarti ar
pristatyti, zymiusjivykius, kuriajvairias programas, aptaria naujienas ziniose. Tokdu, kitent
Ziniasklaidosimonés 0 ne miestas tarsi ,apmok@afaizdzio skleidimo kaStus. Toks nemokamas
visuomens informavimo priemomi démesys turi bti apgalvotas ir jeimanoma, iSnaudojamas
siekiant renginj itakoty jvaizdzio teigiam pokyiuy (Smith, 2006).

Zymis kultiros renginiai yra vieni i§ rySkiausipriemoniy, pasitarnaujatiy, kaip greito
poveikio jvaizdzio pagerinimo imas. Globalioje visuomeéje augant konkurencijai, miestai
stengiasi pateiktivaizdi kuo labiau orientuati vartotop. Renginiai yra naudojami pritraukti
tarptautiniam dmesiui. Yp& akcentuojamas lankytpjir investiciyy pritraukimas. Kuliros
renginiai sujungia miestplanavimo ir turizmo tikslus. Yra teigiama, kachgéniy pagalba miestai
pakelia savo statagpasauliniu lygiu (Quinn, 2005).

Zymus kulfiriniai renginiai, pasizymintys bendruomeniSkumujs#@ngumu, linksmumu,
dragiSkumu, leidzia miestui pasinaudoti Siomis &&wyis ir pritaikyti jas kuriant teigiamivaizd.

Be Si savybi;, renginiaijgalina miestigius ir ju sveius jausti pasididziavimo bei savigarbos
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jausmus. Toks socialinis akcentas sustiprina kgleii identitet, emocijas ir saviman(Quinn,
2005).

Kultira pl&iai naudojama miest atsinaujinimui. Kul@iriniai renginiai skatina nauj
identitety formavimasi: miesto jvaizdis prapléiamas jdiegiant jame kuitrinés dimensijas
(Europian Cities and Capitals..., 200Bjizdis yra pagerinamas socialiniu aspektu. Midstami
vertinti pagal tai, kaip jie skatina ir suteikialigagybes kultirinéms paslaugoms vystytis ir kaip
pastarosios yra pateikiamos visuomenei. Taip pat,viauomeg jas priima ir dalyvauja
kultGriniame gyvenime, ar egzistuoja Kirnis pilietiSkumas (Garcia, 2004). Kata tampa labai

svarbia priemone, skatin&n miesto, tuo péuy ir jvaizdzio, atsinaujinirp (Evans, 2005).

2.3.2.]Jvaizdzio keitimas

Visy pirma, reikéty iSsiaiskintijvaizdzio keitimo apibiZima. Pat tinkamiausa pasiilé A.

Smith. Jo poZiriu:

Miesto jvaizdzio keitimas yrapgalvotasjvaizdzio (re)prezentacija ir (per)konfiguravimas
siekiant gauti ekonominkultzring ir politini kapitaky (Smith, 2005, p. 399).

Kaip matoma, miestgvaizdzio keitimas yra apgalvota strategija. Siaragbd apigvaizdzio
keitima yra kalbama kaip apie strategikuri yra rengiam kultariniu renginy numatony tikshy
dalis.

Apibrézime nurodytiems tikslams pasiekti daznai iSnaudog tradicigés marketingo
priemores: Sikiai, emblemos ar Zenklai, reklangéimedziaga. T&@au viena IS svarespitechniky
yra pripazstama — Zymij renginiy organizavimas savo mieste. Tarp kukultaros renginiai uzima
dominuojartias pozicijas (Richards ir Wilson, 2004).

Svarbu apzvelgti kaip miestwvaizdis yra keiliamas. A. Smith pasi¢ jvaizdzio keitimo

sisterm (zr. 9 lentet), kuri padeda suvokti kaita.

9 lentek. A. Smith padilyta jvaizdZio keitimo sistema. (Conceptualizing City bppa
Change.:.., 2005, p. 403)

Ivaizdzio keitimo priemen Technika Paveikfvaizdzio
formavimosi veiksnia
Naujos iniciatyvos, pvz.: Nauja ar sustiprinta sinekdocha  Kognityviniai
renginial, monumentai, zyas Nauja ar sustiprinta konotacija Ivertinantys
pastatai.
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Pasak autoriaus, Si sistema daugiau apima senuistialementus, &&u be j yra ir
kultariniy bei suvokimo analis aspeki. Ji leidziajvertinti, kaip jvairis miesto pateikimo tzlai
keicia pirmajame Sio darbo skyriuje aptartus kognitysnir jvertinar€ius ivaizdzio formavimosi
veiksnius.

Patys svarbiausi kognityviniai veiksniai yra tieyrie padeda perteikti miestwaizdzio
suvokimy per visum. Siam procesui A. Smith pa#h sinekdochosapibgZima. Ivertinantys
veiksniai apima reikSmes, kurios asocijuojamos sesta aplinka ir kurios gali ttii kei¢ciamos
priveréiant miesto lankytojus teigiamai suvokti miesto iamusivaizdzius. $ proceg A. Smith
vadinakonotacija Tokiu badu sinekdocha ir konotacija yra apdinami kaip du patys svarbiausi
mechanizmai, keiantysivaizd. Yra manoma, kad miestai, kurie efektyviai pritatka schem,
s¢kmingai pagerina arba paka ivaizd. Kiekvienas iS misty veiksni yra aptariamas zemiau.

Sinekdocha Tai lingvistinis terminas pritaikomas kai kazkieenedidet dalis naudojama
suvokti visumai arba atvirk&@i — kai visuma atstoja nedidedal. Si svoka gan &mingai
pritaikoma kalbant apie miesiwaizd, kai mes apie miestsprendziame pagal tam tikrus mums
Zzinomus dalykus. Tokiutnlu maza dalis atstoja visamToks procesas aptariamas lit@raje.
Autoriai pabgzia, kad siekdami suvokti miesigaizd, individai stengiasi sumazinti sétthgus
informacijos srautus iki paprasteprezentaaqy, kurios perteikia nedideldali kaip visum. Todl
miestai lina suvokiami per nedidebbjekiy kieki. Dazniausiai tokiu #du yra interpretuojami
Zymas pastatai, kurie tarsi tampa miegimboliais (Smith, 2006)Ivaizdis yra keliamas, kai
nauy iniciatywy pagalba transformuojami su miestu sug§ymas reginiai ar simboliai. Viena i$
iniciatyvos nSiy — kultiriniai renginiai.

Ivaizdzio keitimu daznai stengiamasi sukurti pathask ir isimintinus sinekdochinius
ivaizdzius, kuny miestas pries tai nejo. Taip pat Si strategija naudojama pakeisti jgangiems,
tatiau siektiniems nebenaudoti, sinekdochiniaivgizdZziams. Suvokti SiuograizdzZius padeda
daugiausia K. Lynch tyrita jvaizdzio krimosi savyle (ang. imageability). Autorius gisavyle
apibrzé kaip fizinio objekto ypatyd kuri suteikia didel tikimyke iSSaukti stiprausivaizdzio
susidaryn bet kurio stebtojo mentaliniame suvokin{eynch, 1960). Si savyte galime susieti su
pastebimu vis dag&manciu miesto erdes ,vartojimu” — pritaikymu galutinam vartotojui (&in ir
Smith Maguire, 2004). Miesto urbanistg struktiros kuriamos tam, kad iSSaukkuo rysSkesn
Ivaizd, ir pactty siekti numatyy jvaizdzio keitimo tiksi.

Nors pamigta, kad dazniausiai sinekdochajwaizdzio Kirimosi savylss yra pritaikomos
statiSkoms urbanistéms strukiroms, t&iau autoriai taip pat pritaria, kaeénginiy jvaizdziai gali
biti panaudojami miestgvaizdziui iSreiksti Daznai lina, kad sinekdochiniai miesivaizdziai
susideda iS atmintinrenginy, kurie individams primena, kad jie vyko tame méesYra toki
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Zymiy renginy, kurie tapo miest prekiniais ZenklaisPavyzdziui ,nuolat keliaujantys* renginiai:
Olimpinés zaidyrs, Europos kuiiros sostig arba jau susieti su tam tikra vietove: Kdastivalis,
Edinburgo festivalis. Tai reiSkia, kad jie suteikigertinga kuliirini privaluma rengin
organizuojatiiam miestui. Ypa tai rySku kalbama apie jdgaka miestojvaizdziui (Richards ir
Wilson, 2004). Yra pastebima, kathka jvaizdZiui yra tuo stipresn kuo renginy ,vartotojai“
raiSkiau suvokia &minga derjima tarp jvykio ivaizdzio ir miestojvaizdzio. Todl siekiant
s¢kmingo jvaizdzio pakeitimo, reikia atsizvelgti kaip miestmizdis yra derinamas su renginio
ivaizdziu, nustatyti kuriuose dimensijose paizdziai gali iti sutapatinami. Bet kuriuo atveju,
renginiojvaizdis visada paveiks miefgaizd (Smith, 2006). Toéd miestai vis labiau konkuruoja
del galimybes rengti tokius renginius, kurie jau yigije stipny jvaizd. Sio proceso suvokimas ir
manipuliavimas, reiskia, kad miestai pamazu perei@paprasto vietoyimarketingo prie miest

prekiniy Zenkl kirimo (Garcia, 2004).

Konotacija. Antrasis Indas, kuomet miestwvaizdzio keitimo iniciatyvos gailitakotijvaizd,
remiasi numatyt ir nenumatyy konotacij, kurios \liau tampa neatsiejamos nuo miesto,
sukairimu. Konotacija yra gan platagoka, kuri priklausoma nuo tam tikkultiriniy asociaciy. Ji
apibrziama kaip abstraky reikSmi;, kurios kuriamos Zintly saveikos metu, darinys ir kurios yra
paveikiamos individo emocijomis, jausmais ir vestimos pagal kuliriniy vertybiy sistema (Fiske,
1990). Si gvoka parodo, kad suteikiamos reik&myra veikiamos ir individualaus informacijos
suvokimo, ir bendry, tam tikrai visuomenei talingy, kultariniy itaky. Yra pastebima, kad kai
kurios konotacijos paveikia miesiwaizd. Kaip pavyzd galima pamiati atvejus, kaijvaizdzio
keitimo strategijos nepasiekia numaiytiksly. To dazna priezastis — konotacijos, kurias Sios
strategijos stengiasi sukelti¢na tiksliai apibéztos. Nors miestai vis labiau uzsiini@aizdzio
kaita, t&iau tik nedaugelis turi aiSkinumatonn pasekmi vizija. Lygiai taip pat miestai vis labiau
siekia sukurti naujas urbanistines stiuls, kurios turi pasitarnauti kaip svasbsimboliai, taiau
naudoja iniciatyvas, kurios nesugeba perteikti ®ilng: konotacij;. Netgi kai konotacijos yra
numatomos, jos daznai yra gan neaiSkios ir miegastangos paskatinti m@oj, kad tai
kosmopolitiSkas, tarptautinis, modernus, dinamisSkasstas, tna bevaiss. Toks neaiSkumas

dalinai atsirandad miesto pastangtuo pat metu paveikti kuo daugiau auditp Emith, 2005).

Miestai tugéty iSmokti panaudoti kuiliros rengini teigiamy poveikihy miesto jvaizdziui
savybes. Autoriai skatina migsvaldymo organus tikslingai apgalvoti zymkultariniu renginiy
organizavim, numatomus tikslus ir pasekmes. Teigiami @&y jvaizdziui, nesvarbu arj j
keiciant, ar tiesiog iSryskinant svarbias savybes, lgilitik trumpalaikiai (Garcia, 2004; Richards
ir Wilson, 2004). Siekiant iSlaikyti teigiaanpoveik, tikslinga ir po rengini taikyti kultiirinio
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vystymosi program Kita klaida — kai miestai stengiasi perteikti téikra pozityw ijvaizd, kuris
yra mazai susts su tikrove. Yra neatsizvelgiamaocialines vietoés ypatybes. PrieS dziaugiantis
neva skmingaisivaizdzio pokyiais, tikslingajvertinti kokios savybs yra iSkeliamos. Svarbu, kad
buty pabgziamos ir skleidziamos ne tik pageidaujamwesaizdzio savybs bet ir tos kurios yra
realiai svarbiausios ar vyraujdos (Richards ir Wilson, 2004). Pafitina, kadivaizdzio verés
padidinimas afivaizdzio keitimas negalithi suprantamas kaip savainpykstantis procesas. Jis
turi bati pasiekiamas tiksling darbu: planuojant, koordinuojant, numatanivigrtinant (Europian
Cities and Capitals..., 2004).

Apibendrinant galima teigti, kad migstkonkurencijaigalina miesto valdzios organus
perzvelgti vykdom veikla. leSkoma nawj bidy, igalinartiy iSsiskirti iS kig. Simbolires
ekonomikos kontekste kilta tampa tuo vardikliu, kuris skatina migsatsinaujinim, gerina
socialirg atmosfeg. Taip pat ir renginiai yraivardijami kaip reikSmingi miest privalumy
stiprintojai. & poveikiai apima visas miesto sferas: ekonomes, eétomes, turizmo,
sociokultirines, psichologines, fizines ir galiausiai netifpoés. Konkurencia kova persikelia
miest; jvaizdziy lygmen. Batent kul@riniai renginiai yrajvardijami kaip reikSmingiaugvaizdio
pokyiy skatintojai. Kulfiriniy dimencijos paveikia visugaizdzZio elementus ir suteikia galimyb

sukurti patraukl ir stiprqy miestojvaizd.
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3. INTERNETIN ES ZINIASKLAIDOS KURIAMO VILNIAUS MIESTO  IVAIZDZIO,
ITAKOJAMO KULT UROS RENGINIO ,TEB UNIE NAKTIS! 2007¢, TYRIMAS

3.1. Teorinis tyrimo pagrindimas

Analizuojant literalira pastebta, kad daugelis autaripabézia ziniasklaidos daromsvari
itaka jvaizdZio formavimui (Bentkét 2003; Smyth, 2006; Garcia, 2005; Richards ir Wfils2004;
ir kt.). Visuomers informavimo priemoni kuriami jvaizdziai yra vieni iS svarbiausiveiksniy,
itakojartiy asmeninio bei kolektyviniovaizdZiy, formavimuisi. Zurnalistai ap3viesdanivyki
pateikia tam tikg informacip, kuri individo panaudojama mentaliniam vaizdui eapam tike
reidkin ar vie susidarymui. Ziniasklaida sukuria iSankgtipatirtimi nepagsty individo aplinkos
suvokima, tuo p&iu turi jtakos jo jutimams bei nuomonei (Carrera, 1998)pT@at Ziniasklaida
pasitarnaujgvaizdzio specialistams: naudojama kaip efektyvemore perduoti informacyg kuo
didesnei visuomess daliai. Kuo labiau tam tikrijvykiai ar reiSkiniai yra aktualizuojami
Ziniasklaidoje, tuo labiau visuomga yra laikomi svarbesniais.

Internetire Ziniasklaida yra viena iS ZiniasklaidosSiy, kuri yra SiuolaikisSka, interaktyvi,
hipertekstuali ir daugialyp Remiantis statistiniais duomenimis, Lietuvojesimietu naudojasi 39%
gyventoji. Didziosios dalies vartotpjamzius svyruoja nuo 15 iki 44 me(TNS Gallup Media,

2008). Taigi, tai gan plati visuoméendalis.

Ziniasklaidos kuriamojvaizdZio tyrimams tinkamiausia priemoristirti yra dokument
turinio (content) analiz Si prielaida remiasi tuo, kadlauguma Zmogaus elgesio ypaiubei j
nulemiargiy veiksni; uzfiksuotajvairiuose dokumentuog&ardelis, 2002, p. 224). Ziniasklaida ir
yra priskiriama prie verbalinidokumend riSies.Jie reikalauja gileses analizs, nes ten esama
daugiau papildomos informacijos, kuri neretai gaidti vertinga(Kardelis, 2002, p. 225).

Daugelis tyéju naudoja arba padtia dokument turinio analizs privalumus vietow
ivaizdzio tyrimuose (Garcia, 2005; Jenkins, 1999yé&s® ir Go 2003; Marzano ir Scott, 2006). R.
P. Weber teigia, kad Sis metodas tinkamiausidasktiitirinems sisajoms, socialéms strukiroms
ar reiSkiniams (Weber, 1990). Liteiadje taip pat aptinkama patvirtinimkad dokument turinio
analiz yra esminis bdas naudojamas nagétn kaip ziniasklaidos praneSimaiakoja vietoes
ivaizdzio kirimasi (Marzano ir Scott, 2006). Siame darbe dokumpéumntnio analiz yra naudojama
kaip tyringjimo technika, skirta pateikti iSvadas remiantikste elementais bei kontekstu, kuriame

jie naudojami (Krippendorff, 2004).
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3.2. Tyrimo metodologija

Tyrimo objektu pasirinktas internetés ziniasklaidos kuriamas Vilniaus miespeaizdis,
itakotas kuliros renginio ,Telbnie naktis! 2007”. Dokumentturinio analizs bidu buvo tiriami
internetires Ziniasklaidos pateikti straipsniai, apidinantys grengiri.

Renginio pasirinkimo tyrimui pagrindimas.

»1ebunie naktis! 2007” yra MS,Vilnius — Europos kuliros sostid 2009” organizuotas
renginys, kuris vyko 2007 meinaki iS birzelio 22-o05 birzelio 234ja, Vilniuje. Jo metu 30-yje
Vilniaus miesto viai vyko 34 renginiai, naktveiké 7 galerijos. Renginys yra katinio projekto
»Vilnius — Europos kuliros sostig 2009” dalis ir skirtas vilnidams bei Vilniaus sweams. Pasak
organizatony, renginyje sudalyvavo apie 9tkst. zmoni (VieSojiistaiga ,Vilnius..., 2008). Taigi,
galima teigti, kad Sis kultinis renginys buvo Zymus, ir susilaukilnieciy bei Vilniaus sveéiy

demesio.

Tyrimo tikslui ir uzdaviniams suformuoti pasiremtaoriréje dalyje aptartomis M. G.
Gallarza, 1. Gil ir H. Calderon nustatytomis ketumis vietows jvaizdZio charakteristikomis:
daugiaprasmiskumu, daugialypiSkumu, reliatyvumudimamiskumu (Gallarza, Gil ir Calderon,
2002). Bitent pagal Sias charakteristikas buvo tiriamas akoas Vilniaus miestgvaizdis.
Kiekviena iS sy savybi; atitinkamai pritaikytos tyrimui:

1. Daugiaprasmiskumaskaip savyb, kuri parodojvaizdzZio suvokimo bei pateikimo galimypi
jvairow, buvo tiriamas suskirstant straipsnius pagal augorPerzvelgus tyrimo medZziag
iSskiriamos dvi grugs, kurios savaip pateikia miesi@izd:

a) renginio organizatoriai
b) Zurnalistai.

2. DaugialypiSkumasitskleidZziamas pagal holistinius ir atributaisgmatusjvaizdzio elementus.
Kaip paaisSkjo teorirgje dalyje, atribui skatius gali liti gana platus, tad Sis tyrimas
atliekamas apsibriant D. C. Reitzes pasytais trimis miestojvaizdzio elementais (zr. 4
lentek, p. 26):

a) miesto kaip vietgs
b) Zmoni; mieste
c) sqveiky mieste
Tiriant pastaruosius elementus tekstuose ieSkotagpitiidinartios savybi.
Norint istirti jvaizd holistiniu poziiriu buvo pasirinkta miestatmosfera kuri iSsiaiSkinama

lygiai taip: ieSkantg apibidinartiy savybiy.
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3. Dinamiskumasuvo tirtas pagdhiko kintangj;. Straipsniai buvo suskirstytiparasytugpries
ir parasytugo renginio.
4. Reliatyvumagerteikiamas gautos informacijos palyginimo galmyTaip pat, nustatoma, ar

gauta informacija perteikia teigiamnar neigiam miestojvaizd.

Taigi, remiantis auk$au pateikta informacija, aps##iamasyrimo tikslas:
= Nustatyti koks internetif)e ziniasklaidoje kuriamas Vilniausaizdis, kultiros renginio
»1ebinie naktis! 2007” kontekste.
Keliami uzdaviniai:
= iSsiaiSkinti kokias zmomi miesto, gveiky mieste bei atmosferos charakteristikas pateikia
atrinkti internetiniai straipsniai.
= palyginti iSsiaiSkintas charakteristikas pagal ipsain paskelbimo laik: prieS ir po
renginio;
= palyginti iSsiaiSkintas charakteristikas iSreiSkaamrstraipsniuose, kurie suskirstyti pagal
autorius: organizatorius ir zurnalistus.
= nustatyti ar perteikiamos teigiamos ar neigiamorim miesto, gveiky mieste bei

atmosferos charakteristikos.

Tyrimo metodas.

Siame tyrime naudojandokument turinio analiz, kaip tinkamiausias metodas Ziniasklaidos
kuriamamivaizdziui tirti. Internetinj straipsni analizei pasirinktakiekybinistyrimo bidas.

Atliekant dokument turinio analiz svarbu pateikti tyrimo eigos apradynSiam tyrimui
atlikti buvo atrinkti 33 internetiniai straipsnigguskirgius juos pagal paskelbimo dapaaiskjo
kad straipsniai pasiskikstiolygiai: prieS renginbuvo paskelbta 16, o po renginio 17 straipsni
Suskirgius pagal autorius, nustatyta, kad digizidal straipsni parag zurnalistai — 29, o
organizatoriai pasketb4 skirtingos informacijos turinio straipsnius. A&, kad IS 29 zurnalistini
straipsnip 13 buvo paskelbti pries, ir atitinkamai 17 po remy Tuo tarpu, organizatoriai pries
rengin paskells 3, o po renginio 1 straipgn

Buvo tiriama tik tekstia straipsnii informacija: straipsnio antrasttekstas bei prieraSai prie
nuotrauky. Vizualinés informacijos pavyzdziai — nuotraukos nebuvo.tirti

Kadangi buvo gauti gan gaissinformaciniai tekstai, jiems istirti buvo panatmgHamlet"
teksty analiZs programa. Tai dokumenturinio analizs kiekybiniams matavimams naudojama
programa. Ji skirta raktimizodziy paieSkai,y pasikartojimo tekste nustatymui bei palyginimuél D
lietuviy kalbos specifikos, tiklsingiausia raktinius zodziaskoti pagal nekintagrzodziy skiemem

dali, bei prie jos prigjus zvaigzduis simbol (*). Tai leidzia tekste ieSkoti zodgisu nurodyta
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Saknimi ir kintama galne. Taip pat Si programa gali rasti raktinius zadar frazes ir pateikti juos
kartu su kontekstu. Tokiutlu raktiniai zodziai gali #iti analizuojami ne kaip pavieniai elementai,
0 kartu su Saliayj pateikiamomis charakteristikomisiif@nt toks analizs bidas naudingas atliekant
§i tyrima.

PrieS pradedant daybsu ,Hamlet* programa buvo apZzvelgta visa tyrimuirta tekstire
informacija ir pagal joje aptinkamus zodzius buwal&ytos sinonimimi zodzy grupes, zodziams

Zmores, miestas,gveikos, atmosfera:

Zmon*: vilnie¢*, miesti&*, sves*, praeiv*, ziarov*, dalyv*, jaunim*, vaik*, pagyven*,
meninink*, muzik*, mini*.

Miest*: Viln*, sost*, viet*, gatv*, park*, skver*, grinai*, aikS*, prospekt*, tvor*, up*,
pozem*, bazn§*, kiem*, krant*.

Sgveik*: rengini*, pasirodym*, veiksm*, tradicij*, program *steb*, *linksm*, smag*,
vair*, karyb*, zaisming*, *kultirin*, apsilank*, pramog*jtrauk*, galimyb*, malon* jdom*.

Atmosf*: nuotaik*, erdv*, ger*.

Pagal pateiktas sinonimipi ZodZziy grupes, programos ,Hamlet® pagalba iSskiriami
kontekstiniai laukai, kuriuose ieSkoma rak@iniZzodziy charakteristiy. Charakteristikos
surGSiuojamos pagal prasibei apskaiuojamasy pasikartojiny daznis.

Imties pasirinkimas.Internetiniai straipsniai buvo ieSkoti pagal viegaskelbi renginio
komunikacijos ataskait(Kultaros naktis "Tebnie..., 2007). Joje pateikiamos internefipuslapi,
kuriuose minimas ,Telnie naktis! 2007” renginys, nuorodos. Puslapiaipelgti, atrinkti tik tie,
kuriuose yra miéta renginl aprasadiy straipsni. 1S identiSka informacij pateikiagiu straipsni i
tyrimo imti jtraukimas tik vienas. Apsibitas straipsmi paskelbimo internetije erdwéje
laikotarpis: nénuo iki ir ménuo po renginio. Surasti 33 paiesSkos kriterijusirdéantys straipsniai
(zr. 1 pried).

3.3. Tyrimo rezultatai
Tyrimo rezultatus patogiausia suskirstytgautus iStyrus internetinius straipsnius, skelbtus

priesS rengif ir po renginio. Toks suskirstymas leidZia palyguougiau informacijos. Tadl Siuo

budu bus ir pateikiami gauti duomenys.
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3.3.1 Internetinés ziniasklaidos kuriamas Vilniaus miestgvaizdis straipsniuose, paskelbtuose

pries renginj ,Tebanie naktis! 2007”

IStyrus straipsnius, skelbiamus prieS reng@skirtos miesto, Zmonj saveiky ir atmosferos
charakteristikos, kurios sugrupuotpsharakteristiy grupes (zr. 1 pried 14 ir 15 lenteles). Taip

pat jos suskirstytos pagal autorius: renginio oizgorius ir zurnalistus.

Pirmiausia apZvelgiamoserganizatoriyy pateikiamos charakteristikos (zr. 10 lea}elJose
vyraujantys apibdinimai pateikia pageidaujanVilniaus miestojvaizd — kol ji basimo renginio
metu noéty matyti organizatoriai. Vilnius, pateikiamas kaipvgbingas, pasipu@s, puoseljantis
tradicijas miestas, kuriame gyvena noigiraukiantys, pramogaujantys, vaikai, jauni bejypeere
Zzmores. Sveikos mieste numatomos malonios ir linksmos. Atfieias pabéZzdama apipinto
legendomis miestgvaizd, yra pateikiama mistiSka ir romantiska. Visi meesiementai pasizymi
kultariniu aspektu: ,&rybingi vaikai“, ,zmores besidomintys kuitra“, ,ktrybingos gveikos*,
.meniSka atmosfera“. ,Svajojantys zm@i ir ,jauki atmosfera“ teigia, kad yra pieSiamas

teigiamas ir mielas miesto vaizdas: Wena neigiama savygiméra minima.

10 lentek. Organizatom straipsniuose, skelbtuose pries rengaptiktos miesto elemant
charakteristily ruSys, beiy teigiamas / neigiamas vertinimas

MiestojvaizdZio Charakteristiky risys Teigiamas | Neigiamas
elementai vertinimas | vertinimas
Zmoneés svajojantys

isitraukiantys

besilinksminantys, pramogaujantys
besidomintys poezija, kuita
karybingi vaikai

seni, jauni, vaikai

Miestas gyvybingas

pasipuoss

apipintas legendomis

puosetjantis tradicijas

puosetjantis kultira

Sqveikos malonios

stebinadios, linksmos

smagios

jvairios

Zaismingos ir &rybingos

Atmosfera mistiSka, sakrali

romantiSka

jauki, meniska

kulttringa

AN NENE NENENANA A NE NE NE NE NE N NE N NANENRN
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Toliau aptariamagurnalist; pateikiamas miestwaizdis (zr. 11 lente). Cia vyrauja panasios
charakteristikos kaip ir organizatgripublikuotuose straipsniuose: miestas ,gyvas®, intis
legend”. Zmores jame ,dalyvaujantys* ir ,svajojantys‘, ,besidortys menu“. Sveikos
numatomos ,linksmos*, jfraukiartios”, pabgéziarcios ,Sventirg atmosfes”. Taip pat aptinkami ir
pasikartojantys romantiSkumo, mistiSkumo elementai.

Pabegztina, kad Zzurnalistai stengiasi perteiktiaizdi pagal tai, kolki informacip jiems
pateikia organizatoriai. Jie pakartoja numatomasrakteristikas, tuo labiau sustiprindami
organizatony perteikiam ivaizd. ISrySkeja ,kultaringo®, ,,gyvo“, ,pasipuosusio” miestojyairaus
amziaus zmonmj, kurie kirybingai linksminasi $ventije atmosferoje piesinys. Zurnaligbamiréta
iSskirtine savyle: ,nemokamos*, visiems ,prieinamosweikos. Si charakteristika patfia, kad
kuriama kultira yra prieinama visiems norintiems. Vilnius pai@ikas kaip miestas, kuriame gali

linksmintis kiekvienas.

11 lentek. Zurnalist, straipsniuose, skelbtuose prie$ refpgiptiktos miesto elemant
charakteristily ruSys, beiy teigiamas / neigiamas vertinimas

MiestojvaizdZio Charakteristiky riSys Teigiamas | Neigiamas
elementai vertinimas | vertinimas
Zmonés vilnieciai ir svetiai
seni, jauni, vaikai
dalyvaujantys
besilinksminantys
karybingi
svajojantys
besidomintys menu
Miestas pasipuoss

saugus

gyvas, linksmas
kultdrinis

turintis legend
apSviestas
Sqveikos kultiringos
nekultiringos v
smagios, linksmos
nemokamaos, prieinamos
itraukiartios

Atmosfera Sventire

mistiSka

romantiska

AN NE NE NENENENANE N NRNENEN

ANRNR YRR NAN

Pastebimas ir esminis skirtumas — atsisadeigiamas vertinimas: ,nekatingos aveikos".
Perzvelgus kontekgt pastebima, kad Si sawyhyra pabéziama, kaip visuomeie isivyravusi
tradicija. Toal pagrindinis renginio tikslas — yra pakeisti Beigiana jvaizdzio aspekt ji

invertuojant, t.y. pakeiant ji prieSingu bruozu. Toks drastiSkas veiksmas rodd, \Wsuomeége
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yra elgsen, kurios jtakoja neigiamaivaizd. Organizatoriai siekia pakeistiaSelgsen. Ir nuo
visuomers priklauso, ar ji sutiks gineigiamy savybe pakeisti, ar bent jau pagerinti. Renginio
skelbiamas &kis: ,Kultiros naktis* pahizia § organizatom tiksla, ir tiesiogiai informuoja apie
siektinus pokyius. Gauti rezultatai téty bati matomijvaizdzio charakteristikose pateikiamose po

renginio.

3.3.2. Internetinés ziniasklaidos kuriamas Vilniaus miestdvaizdis straipsniuose, paskelbtuose

po renginio ,Tebunie naktis! 2007”

Organizatoriai labai menkai atsiliep po renginio. Tebuvo paskelbtas vienas straipsnis.
Taciau jame irgi aptiktos reikalingos charakteristikaSskyrus viem - miesto. Apie likusias
charakteristikas atsiliepta tik teigiamai. Lyginasu charakteristikomis priesS rengirmpasitvirtino
.pbesidomirtiu Zmoni", ,kultdringu saveiky”, ,geros atmosferos” jvaizdis. PahiZiamas
dalyvavusijy geranoriSkumas, pasitenkinimas tuo kas buvo —iskesdziantys”. §veikos mieste
aptariamos kaip ,kuiiringos” ir ,saugios”. Kas parodo, kad organizatotegia, jog pasiek savo
tiksla — pakei¢ miesti€iy elgesio formas ir tuo Bal pagerino miestqvaizd, garsiai apie tai

praneSdami.

12 lentek. Organizatom straipsniuose, skelbtuose po renginio, aptiktasstoi element

charakteristily raSys, beiy teigiamas / neigiamas vertinimas

MiestojvaizdZio Charakteristiky risSys Teigiamas | Neigiamas
elementai vertinimas | vertinimas
Zmonés Svertiantys v

geranoriski, nesiskundziantys v

kultdiringi v

besidomintys v
Miestas (neaptikta charakteristik)
Syveikos kultiringos v

saugios v
Atmosfera gera v

gyva, kirybinga v

Tuo tarpu Zurnalistai gan gausiai aptar jvykus rengin, ir pateik savo matomas
charakteristikas (zr. 13 lenggl Ju susida¢ pakankamai daug. Bendras bruozas — kad didesnioji
dalis yra teigiamos.

Zmores perteikiami kaip ,besiSypsantys®, ,geros nuotalkgsoriai* ir ,besimégaudami*
dalyvaujantys, t.y. laimingi zmés. Daznai pakziamas Surmuliavimas, kas patvirtina ,gyvo
miesto” jvaizd. Yra iSreiSkiama, kad Vilnius miestas, kuriame @ytjai ir svéiai gali huti

patenkinti ir laisvai svajoti. Nauja atsiradusi dikeristika — ,bendraujantys Zmgst. Tai parodo
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visuomenrs teigiam socialumo bruaZ Skirtumas palyginus, su prie$S rengiskelbiamomis
charakteristikomis — po renginio straipsniai daugrini jaunus zmones. Tai parodo renginio

tiksling grupe. Tokiu bidu, miestas parodomas kaip pritraukiantis daugifaon

13 lentek. Zurnalisty straipsniuose, skelbtuose po renginio, aptiktassioi element

charakteristily ruSys, beiy teigiamas / neigiamas vertinimas

MiestojvaizdZio Charakteristiky riaSys Teigiamas | Neigiamas
elementai vertinimas | vertinimas
Zmoneés besiSypsantys, geros nuotaikos v
besidZiaugiantys

gausiai dalyvaujantys
besidomintys

patenkinti

neblaivis
besinégaujantys

jauni

vilnieciai, miesto sv&iai
Surmuliuojantys, dstantys
besilinksminantys
besidalinantysspidZiais
svajojantys

religingi

neagresyws, taikis

noriai besimokantys
besidomintys kultra
Miestas turintis legend, mistinis
uZimtas statybomis
Siukslinas

Svietiantis
Surmuliuojantis
Svertiantis

pasipuoss

atgaivinantis tradicijas
gyvas, nemiegantis
kultirinis miestas

turintis ramylés oaziy
Sqveikos kultiringos

nemokamos, prieinamos
malonios

itraukiartios

smagios

neblaivios
daugiasluoksniskos
jdomios

Atmosfera mistiné

sakrali

maloni

Sventiska, dZiaugsminga
svaiginanti

nekultiringa v
jauki, meniska

AN N NE N NE NENE NE NE N NI NE NEN

AN
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Taciau aptinkama ir neigiamas Zzmagnbruozas — ,neblaivumas”. Reik pamireti, kad
palyginus Sis bruozas minimas ne taip gausiai. Jai biati suprasta, kaip dalinis renginio
organizatony tiksly pasiekimas. Deja, be alkoholio Suwentepavyko ir Vilnius nesugéjm
atsikratytijprasto neigiamg@vaizdzio Sleifo. Bet straipsniuose pateikiamasriejingas pastarajam
bruozas — Zmouni,taikumas" ir ,neagresyvumas"”. Kas Siek tiek ,sunkstina“ neigiamja savyle.

Miestas zurnalist; straipsniuose pateikiamas panasiai, kaip ir presgin: ,mistiSkas”,
Jurintis  legend”, ,Svieciantis, ,pasipuo8s, gyvas“. Paskutinioji savyb pabgéziama
Surmuliuojatio ir Svertiarcio miesto bruozais. Be to, miestas pateikiamasp keairiapusis
darinys: kuriame galima ir paSurmuliuoti ir gabsusikaupus. Ramumas siejamas su sakraline

T

atmosfera. Kuri palziama ir ,religingais* Zzmoémis.

Neigiamy savybyy miestas irgi turi. Tai statybos ir netvarkinga iaké. Pastaroji
neiSvengiamavykus dideliam renginiui. T@au kaip ir prie$ tai aptarta neigiama alkoholioda,
Siukslino miesto charakteristika minima labai menKadkl ji néra akcentuojama. Lygiai taip pat ir
statybos. Galiausiai jos neuzgozia teigiamesto charakteristik

Sveikos mieste pasikartoja kaip pateikiamos zurnaligrieS rengin Tik igyja keley
papildomy; bruo;: ,malonios”, ,jdomios”, ,daugiasluoksniskos”. Minimas ir ,prieinamo*
bruozas, kuris pabzia mieste vystafio renginio pritaikym visiems visuomess sluoksniams. Tai
teigiamos charakteristikos, kurios patvirtina JoEsnirciy‘ zmoniy bruozus. Té&au ir cia
pastebima neigiamyb— ,neblaivios” gveikos. Pasikartoja métas neigiamas zmapibruozas.
Taigi, miestojvaizdyje lieka viena neigiama sawylixurios visiSkai pakeisti nepavyko.

Atmosferapatvirtina visus teigiamus, ir neigiamus Zzmgnniesto ir gveiky bruozus: viskas
apgaubta malonia, ,Sventiska® ir ,dziaugsminga“ taike, kuri pasizymi ,meniSkumo® ir
sJaukumo" akcentais bei nepamirStamas ir mistir@sdakralinis pradai.

Pabgztina, kad ir Siuo atveju kiekvienas elementas yptimtas kult @rin émis savylemis:
.besidomintys kulira Zzmors"®, ,kultarinis miestas*, ,kuliiringos gveikos®, ,meniska atmosfera“.

Ivaizdis tarsigauna kuliiriniy dimensij;, kas padarq jeigiany ir patrauki.

Apibendrinant tyrimo rezultatus galima teigti, kadhternetiniuose straipsniuose,
aprasatiuose rengin,Tebinie naktis! 2007 miestgvaizdis kuriamas daugiausiai per teigiamas
Zmoniy, miesto, gveiky ir atmosferos savybes. PagringBrminimos charakteristikos:

« Surmuliuojantys, dalyvaujantys, besigaujantys, svajojantys, besidomintys menu, jauni
Zmores;

« turintis legend, mistiSkas, pasipu@s, gyvybingas, kuiirinis miestas;

« kultaringos, nemokamos, smagiawsikos;

= mistiné, sakrali, jauki, meniSka atmosfera.
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Svajores, linksmumas, pasitenkinimas — Siame tyrime i83kiir propaguojamos sociatis
vertybés. Miestojvaizdis kuriamas kaip palankus socialinis darirktgjame zmoas bendrauja ir
linksminasi kartu.

Tai, kad pab¥ziamos nemokamosy#eikos, kurios yra prieinamos visiems, mazina doudia
atotiiki visuomesje ir pateikia kaip socialiai iSbalansuoto miegt@izd, kuriame kuliira gali
dziaugtis kiekvienas.

Miesto jvaizdis rySkiai pateikiamas kaip teigiamas per ikiites dimensijas. Jos aptiktos
visose miesto elemantcharakteristikose. Renginys pébea, kad kulira yra ,skanaujama,
itraukianti, budinanti“. Tokiu @#du igijes kultirines savybesjvaizdis tampa stipresnis, aiSkiau

apibrziamas.

Vien tik teigiamomis charakteristikomis remiasi anjzatoriai. Stengdamiegikinti renginio
sekme. Td&iau Zurnalistajziaréjo ir neigiamy jvaizdzio charakteristik RysSkiausia iSy — neblaivis
zmores. Ji patvirtina, kad Vilnius dar ne visiSkai addis senojvaizdzio. T&iau Sis neigiamas
bruozas atrodo gan menkai, palyginus su likusigrmteikiamomis teigiamomis charakteristikomis.
Tai rodo, kad miestas pmé rengin, ir patvirtino tasjvaizdzio charakteristikas, kuriis jo buvo

tikimasi.

Tirtuose internetiniuose straipsniuogaizdis yra kuriamas remiantis teaiji@ Sio darbo
dalyje pateikiamomis rekomendacijomisaizdis turi atspinéti esam identitet, ir realius faktus.
Tyrimas iSryskino Siuos Vilniaus miesiwaizdzio faktus:

. Tai kad miestas siejamas su legendomis, parodo,ykadeisingai iShaudojamos esamos
Ivaizdzio galimyls. Vilniaus miestas turi gragikiarimo legend, kuri jpinamaj naratyvo
apie miest kirima. Miesto jvaizdis pasizymi tokiomis charakteristikomis kaifurjntis
legend”, ,mistiSkas* miestas.

. Lygiai taip pat ,religingumo®, ,susikaupimo®, ,rantgs” charakteristikos remiasi tuo, kad
Vilniuje yra gan daug maldos nagkurie iShaudojami kaip ,ramyb oazs".
Realistinisjvaizdis nesukelia nesupratimo visuorgjen atvirkgiai skatina jos supratingwn

Todél Zmores noriai dalyvaujajneSdami savo dimensij jvaizdzio formavim. Tiriamas renginys

»1ebinie naktis! 2007 tai patvirtina.

Internetiniai straipsniai, aprasSantys rengifebtanie naktis! 2007* pateikteigiamy Vilniaus
miestojvaizd. Tafiau Sis tyrimas agné gan trumpa tarppries ir po renginio. Organizatoriai &g
siekti ilgalaikiy rezultaty ir papildomai investuoti kultarinj jvaizdzio praturtinim. IStirtas efektas
grekiausia yra tik laikinas, iSnykstantis netrukus emginio. To@l miesto valdzios organai bei
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rengiri organizuojantijmorg, turéty apgalvoti strateginius planus, susijusius su ri@&tizdzio
pagerinimu kuliros rengini déka. T&iau turint omeny, kad tirtas renginys yra ,Vilniakssltiros
sostires 2009” dalis, belieka tétis, kad kultiriné tradicija bus ¢siama ir toliau, taip sustiprindama

esam Vilniausijvaizd.
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ISVADOS

Mobilaus kapitalo ir asmenjudéjimo, Ziniy ekonomikos augimo, polités decentralizacijos
bei industriis eros pabaigos paskatinti pasauliniai @okyiSugct konkurenciy tarp miesi.
Miestai atsiduria globalioje erdje, kuri yra nestabili, greit besikéanti. Tokiomis glygomis

urbanistiniai dariniai yra priversti ieSkoti konlenciniy privalumy.

Daugelis autori pastebi, kad kaip konkurencinis veiksnykmingai yra naudojama kiilta.
Ji yra universali ir gali @ti pritaikoma daugelyje sfiy. Simbolirgje ekonomikoje ji paveérama
preke. Taiigalina ja manipuliuoti pasinaudojant marketingeproremis. Be to kad kuitra lengvai
naudojama, ji skatina bendruomésnvystynasi, suteikia nawj aspeki seniems dariniams,

pagerina vietoés atmosfey.

Kultara taip pat naudojama ir renginsferoje. Kultiros renginiai, paveikdami miesper
socialinius, ekonominius, turistinius, komercinilgjtarinius, psichologinius, fizinius ir politinius
aspektus, dargtaka ir miesto jvaizdziui. & salygoti pasikeitimai suteikigvaizdziui kul@iriniy
dimensijy: praturtirg ji kultarinémis charakteristikomis. Turint omeny, kad kué tampa svariu

konkurencingumo garantu, tokiaizdziaijgalina miest sckmingai varzytis globalioje erdje.

Kitas nustatytas kuitos renginj jtakojamasjvaizdzio pokytis — jo keitimas. Jis remiasi
konotacijomis ir reprezentuojéiomis sinekdochomis — elementais, naudojamais kdkaaios
tyrimuose. Komunikacija per Siuos elementus galiggdi bet kui jvaizdzio formavimo aspekt
Tokiu badu miesto marketingo atstovai vis dazniau naudaj&iknius renginius miestgvaizdzio

pakeitimui, jo patrauklumo sakimui.

Ziniasklaida vaidina gan svarbvaidmern 3iame komunikacijos procese. Ji pateikia
organiskus arba dirbtinai suzadintivgizdzius ir taipjtakoja individ; suvokimo proces Turint
omer,, kad jvaizdis pasizymi gan skirtingomis charakteristikemidaugiaprasmiskumu,
daugialypiSkumu, reliatyvumu ir dinamiSkumu, yrakaakamai suétinga reguliuoti Siuos
suvokimo procesus. TeéHjvaizdzio Kiréjai remiasi strateginiu veiksmplanu, siekdamitakoti
ivaizd.

Riekety pastebti, kad ne visada miestai sugeba pasinaudoti teigiais kultirai badingomis
savylemis. D¢l vis labiau plintagio kultiros komercializavimo proceso, yra pamirStami
sociokul@riniai tradicijy ir vertybiy plétros planai ir dazniaugyvendinami ekonominiai ar

komerciniai tikslai.
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ISanalizavus literara paaiSkjo, kad kultiros renginiai negaliidi vertinami kaip izoliuotos
veiklos. Jie turi papildyti jau ieSmas visuomensandaras, skatinti detis kultira bei kurti
bendruomeés geroe. Svarbu pamiéti, kad ir priesS ir po renginio reikalinga speciatrategija,
orientuota;j tai, kad susidas pageidaujamas renginio efektas neismyKikslinga taikyti tstines

strategijas.

Siame darbe atliktas ir pristatytas tyrimas atsklekad kultirinis renginys suteik miestui
daug teigiam savybi, — ji sustiprino. Taip patvirtinama teoéje dalyje pateikiampinformacija. Be
ivaizdzio pagerinimo buvagyvestos kulirinés dimensijosi visus tiriamus miestojvaizdzio
elementus. Kas parodo, kad Kuwihis renginys &kmingai padidinojvaizdzio ver¢ — t.y. itakojo

miestojvaizd. Sis procesas buvo tiriamas per Ziniasklaidosypigy perduodarp informacip.

Ziniasklaidos informacija pasizyjo iSskirtiniu teigiamy savybiy pateikimu. Taigi,
organizatoriai tusty bati patenkinti rezultatais. Teau atsizvelgiant trumpalaik tokiy renginiy
efekt, reikéty ijvertinti strateginius veiksmus. Teigimas efektagesihiam laikui gali i

pasiekiamas tik per tiksliagkultiiros propagavimir kultariniy veiksmy nuolatini organizavim.

Apibendrinant galima teigti, kad teisingai ir tikejai naudojami kuitriniai renginiai gali
pagerinti ar net pakeisti nepageidaugamestojvaizd. Ivaizdzio Kiréjai, ar suinteresuoti asmenys,
turéty atsizvelgtii Sias tendencijas ivertinti renginiy daromajtaka visuomenei: ar ji bus teigiama,
ar gali suteikti nepageidaujanefeki, kurie skating visuomegs susiskaidyr ar nepasitenkinim
Tuo p&iu sckmingi renginiai pasitarnauja stipraus miegtaizdzio Kirimui ir miesto visuomeis

gerowes skatinimui.
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The Impact of Cultural Events on City Image (summay)

The object of this work is the impact of culturaeats on city image. The aim is to estimate
the influence that cultural events make to city gmaThe main goals of this work are to examine
the complexity of city image concept; to reveal finecesses of city image formation and imaging;
to explore the influence of events and finally tentify the city image change, influenced by
cultural events. Also one of the goals is to digadvow Vilnius city image is presented internet
media, in the context of chosen cultural event.

After reviewing the publications of different auteat may be stated that cities more often
tend to use cultural events as the means for migge enhancement, city development, investment
and visitors attraction. It is observed that cutwevents affect city image in two ways: firstly b
stimulating city image enhancement, secondly, lmynating city re-imaging. By combining two
elements of this paper: city image and culture tsyeaultural dimensions of city image are
presented as granting image of positive charatitesis

This work might be useful for professors, studemd events organizers who are interested in
the event caused changes of city image also eedritiy impacts.
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2 priedas TYRIMO METU SUDARYTOS CHARAKTERISTIK U LENTEL ES

14 lentek. Internetiniuose straipsniuose, parasSytumgmnizatoriy ir publikuotuose pries

renginj, pateikiamos charakteristikos ir ugrupavimas

Miestojvaizdzio
elementai:

Straipsniuose pateiktos charakteristikos

Charakiky riasys

Zmonés

Svajores pasieks patlang;

jis paleidzia savo nari Visatos erdy

vaikai lankstys ir kabins popierines [...] su savo
svajoremis ir pieSiniais

ir tikéjima paprastais stebuklais

uzraSyti bei iSpiesti savo svajones

svajojantys

Maisto Kiryboje dalyvaus kiekvienas
i darly busitraukti visi praeiviai
Zitrovusitrauksiantig Soku ratelius

dalivaujantys

Pasiilg; tikry linksmybiy i$ Sirdies pas
Sokti kviesiami visi!

judresni vaikai i$ Sirdies pa
tradiciniy korty Zaidimo négéju

besilinksminantys,
pramogaujantys

poezijos Zmoés
pazadinti Zmones i$ kilinio miego,

besidomintys poezija, kultira

patiems KrybiSkiausiems pilisiams — vaikams
vaiky, kurie ateig unikaly regin kupini spalvot
idéjy

uZraSyti bei iSpiesti savo svajones ir padjitkus su
graziausiomis vaik mintimis ir svajokmis
kulinarinéje kuryboje ga¢s sudalyvauti kiekvienas
vaikas

karybingi vaikai

Nemiegoti bus verta visiems — tiek vaikams, tiek
jaunimui, tiek senjorams

seni, jauni, vaikai

Miestas

parko medziai prisipildys gyvyis

miestas gyvens

Katedros aik&t virs Sokiy mokykla po ZvaigZémis,
SereikiSkiy parkas — didele kino sale ant &l
Gedimino prospektas — Zohyriurgumi

gyvybingas

parko medziai pasidabinspidingomis vaizdo
projekcijomis

statybires tvoros taps audimo metmenimis ir
iSaustais margaspalviais audiniais

Rotu$s aikst juosianti tvora — milziniSka austa
juosta, up Neris pasipuos video instaliacijomis,
Svietiarkiais labirintais

pasipuo%s

Ekskursijos po vienuolyno poZzemius apipintus
legendomis ir istorija

apipintas legendomis

Atgyja prieSkarig Vilniaus miesto tradicija

puosetjantis tradicijas

nauja kultiringos nakties tradicija

baznyios prabils naktiniais klasikos, vargon
koncertais.

Kiemelyje veiks kino s&lpo atviru dangumi

puosetjantis kult iir g

Sqveikos

t.y ivesti nau grazios vasaros nakties Sventimo
tradicija

malonios
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Smagios muzikiés Sunyls nustebins ir
pralinksmins

stebinantios, linksmos

Smagios muzikiés Sunyks smagios
Smagi premjera
Bus spalvotas ijvairus vakaras jvairios

Zaisminga ir Krybinga
atvirai ir Zaismingai pasakos
Turgaus atmosferkarybiSkai papildys

Zaismingos ir kiarybingos

Atmosfera

sukurianti paslaptingmistifikuota erdw
stebuklinga ir ypatingai sakrali atmosfera

mistiSka, sakrali

Naktis, Svi€iantis nenulis ir poezija - skaitomoji ir
dainuojamoji

romantiSka

nuotrauky projekcijos sukurs jaukiir menisk, [...]
atmosfes.

jauki, meniska

kulttringos nakties atmosfera

kult@ringa

15 lentek. Internetiniuose straipsniuose, paraSytungmalisty ir publikuotuose priesS renginj,

pateikiamos charakteristikos ir gugrupavimas

Miestojvaizdzio
elementai:

Straipsniuose pateiktos charakteristikos

Charakiky riasys

Zmonés

vilnieciai ir sostires sve&iai nemiegos
vilniecius ir miesto sv&us
miestie€ius, bet ir miesto swgus

vilniediai ir svediai

renginys orientuotas jrvaikus, irj jauning bei
vyresnio amziaus Zmones

vaikai, ir jaunimas, ir pagyverymores

visiems - tiek vaikams, tiek jaunimui, tiek senjoigy

seni, jauni, vaikai

gaks 3okti, lankytis parodose, uzsiimti amatais,
zZiaréti kino filmus, dalyvauti koncertuose ir kitaip
kultaringai leisti laiky

norintieji gaks dalyvauti nakties plenere — piesti if
tapyti Zibinty Sviesoje

sostires gyventojai ir svéai turés galimyle
prisiminti ir "susapnuoti” Vilniaus miesto legend
gaksime visi "sapnuoti" [...] tapti Vilniaus miesto
ikarimo legendos dalimi

Ziarovai ¢ia gaks tapti ir dalyviais

dalyvaujantys

Zmores Surmuliuog
ikvépimas [...] ir kvailioti naktimis tik padigs
kad Surmuliuai, kad jie gdéty, Snektysi

besilinksminantys

gal Zibiny Sviesa pags kam nors atrasti savyje
menininko talent

ikvépimas ne tik piesti ar tapyti, bet ir kvailioti
naktimis tik padids

pazadinti Zmones i$ kdlinio miego

kiurybingi

paleidZiant Zibirg reikia sugalvoti nay

visi, norintys ,susisiekti“ su dangumi, suraSysesa
svajones

Svents sveiai gaksjrasyti savo svajas

svajojantys

bus laukiami poetai

sukvies krikg&ioniSkos muzikos ir kino geéjus

besidomintys menu
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Vieni skaitys, kiti klausysis raidgivirtiniy su
dainuojamosios bei eksperimerégmmuzikires
poezijos intarpais

Kinomanai taip pat neliks nuskriausti
susidondjes praeivis

Miestas

parko medZiai pasidabins

Sereikisky parko medZius papuo$

tvoros taps audimo matmenimis ir margaspalviai
audiniais.

"2}

pasipuo%s

Kad nakt mieste Iaty ramu Gpinsis policija,
saugum taip pat uztikrins 60 saugos tarnybos
specialist

vie&ja tvarka palaikys sustiprintos policijos p@jos

saugus

Vilnius taps gyvu naktiniu kuitros miestu

miestas bty gyvas,

miestasd naki baty gyvas

parko medzZiai virs gyvais

sostirgje nebegalios linksmybes ribojantgsatymai
Vilniy pavers spalvingreginiy miestu

mieste Surmuliuos Zolynturgus

gyvas, linksmas

tikimés jvesti naujas tradicijasmiesto kultirini
gyvenimy

mieste skamés muzika

kultira smaliziaujaiame mieste

SereikiSky parkas virs kino teatru

kult @rinis

atgims Vilniaus miestgkarimo legenda

miestas bus tvirtas kaip geleZzis

garsas apie galiagr turtinga miest pasklis pldiai
po vis pasadul

turintis legenda

gatwe nusvies originals rank; darbo Zibintai,
Svietiarkiais labirintais

apSviestas

Sqveikos

kitaip kultiringai leisti laily

gali kultiringai graziai praleisti laik

iSeikime visij gatves kuliringai ir jdomiai praleisti
savo laik.

pakviesti kultiringai praleisti nakt

ziaréti spektaklius, filmus, parodas, pasokti ir kita
smagiai pasikuitrinti

kulttringos nakties tradicij

bus galima pasokti, #i¢ti filmus, apsilankyti
parodose

Zada vig kultaros sréiy pasirodymus

kult@ringos

naktines Sventes dazniausiai lydi ne itin
kultaringa atmosfera

vietojejprast; linksmybiy su alaus bokalu rankoje
laika leisti kultiringai

nekultaringos

smag ju pristatym

Linksmyhes truks iki pat ryto
Turgaus lankytojus linksmins
Nesibaigiadios Jonini pramogos

smagios, linksmos

renginiai , Teliinie naktis" projekto metu bus
nemokami.

visi renginiai ity nemokami, prieinamivairaus
amziaus zmo¢ms

Jo tikslas — priartinti gywmuzikavimy prie
placiosios visuomeés, prie konkretaus miesto

nemokamos, prieinamos
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gyventoji

itraukiantj bends muzikos veiksm profesionalius
muzikantus ir nagéjus

jtraukian ¢ios

Atmosfera

Renginio organizatoriai linki [...] Sventia Sventiné
nuotaikos

paslapting mistifikuota erdw mistiSka
ore tvyrant sapno nuotaikai

taip malonu ir romantiSka kartais nemiegoti ir romantisSka

pasinert vasarvidZio nakties sapn

16 lentek. Internetiniuose straipsniuose, parasytumggnizatoriy ir publikuotuose po renginio,

pateikiamos charakteristikos ir gugrupavimas

Miestojvaizdzio

Straipsniuose pateiktos charakteristikos

Charaktiky riasys

elementai:

Zmoneés Kultaros naki mieste Sverst Svertiantys
Nesulaukta évieno skundo ar pretenzijos geranoriski, nesiskundziantys
kurie i renginius atvyko pasisemti, o ne iSsikrauti,| kult @iringi
kurie Svengje elgesi kaip kultiringi svetiai, o ne
arogantiski Zirovai
miesto gyventojus ir s¥as, kurie nepabijojo besidomintys
lietaus, nepagaijo savo poilsio laiko

Miestas - -

Syveikos kurie Svengje elg:si kaip kul@iringi svetiai, o ne kult@ringos
arogantiski Zirovai
iSvengta nelaimingatsitikimy saugios

Atmosfera paliko gen jausm geras jausmas

naktis nelaty buvusi tokia spalvinga
kurie sukiré miestui gy ir kiirybinga atmosfesg

Gyva, karybinga

17 lentek. Internetiniuose straipsniuose, parasytunsmalisty ir publikuotuose po renginio,

pateikiamos charakteristikos ir gugrupavimas

Miestojvaizdzio
elementai:

Straipsniuose pateiktos charakteristikos

Charakiky riasys

Zmonés

spalvinga ir besiSypsanti Zmanininia

puikia Zmoni nuotaika

Mazieji Svengs lankytojai taip pat neldéjo
Sypsotis bei maloniai pakalbinti kiekvienZzsukug
Vaikams — tai juokas, bet nemaziau kvatojasi isjl
atlydéje suaugusieji.

Sypsenos buvo ry3kus , Tefie nakties!* akcentas

sugdusieji [...] DZiaugsi

besiSypsantys
geros nuotaikos
besidziaugiantys

(0]
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Zmores kartu dZiaugsi nauja Svente

patekau minia. ,Tiek Zmoni bina tik Niujorke®,
Zmoni buvo daug, kai kuriecséjo, kai kurie
stumdaksi prie scenos

tik pragariSkai daug Zmoui

minios Zmoni, kai ka uzZstojo,

Ekskursant saraSai buvo uzpildyti gréiau nei per
valand,

Nemazai Zzmonj

Po truput auStant dienai Zmomisrautas ékiek
nemazjo

uZsukadiyjy gausumu,

pasirinkau [...] dalyvavimo scenarij
SausakimSoje sgk susirink Ziarovai steljo
Palengva prage rinktis miesti€iai galiausiai taip
susispiet

Zmores spietsi uz scenos

I siauy rata susispiet Ziarovai

klaus: didek minia.

O ,Pieno Lazerius" beveik nmanoma buvgeiti
minias Zmoni nakties kuliirai sutrauks renginys
miniomis Zmoni

pro Surmuliuojatia minia

nustebino Sioje keliaie norirtiyjy dalyvauti gausal
nakf sulauk daugylés lankytoj;

gausiai dalyvaujantys

tiek daug Zmoni domisi savo miesto istorija
Kultaros ir pramog iStroSk; naktiretojai
viskuo susidorgusios, yra nuostabu
Zaidimais domjosi bei Zaide ir dideli, ir maZi

besidomintys

buvo daug, bet, kiek migu, gana patenkint patenkinti
prisiklaug padtkos Zodzy, aikéiojimo dél to, kaip

¢ia viskasjdomu, graZujspadinga

renginiai buvo gausiai “laistomi” alkoholiu neblaiviis

net ,linksmo jaunimo* minios,

naktirétojai gakjo megautis
ar tiesiog nmaigavosi laisvalaikiu
vilnieciai gakjo mégautisivairiomis pramogomis

besimégaujantys

iStvermingiausieji (daugiausia jaunimas)
gausus brys jaunimo (ir ne tik jaunimo)

jaunus Zmones uZeitkoplycia, prissti Salia, ant
Jaunimas linksminosi

jauni

Vilnieciai bei miesto su&ai buvo kvigiami
kultaros paragayvilnieciai bei miesto sv#ai
taikiy miesti€iy, sveiy ir uzsienigiy,

Swesti vilnietiai bei sostiis sveiai

vilnieéiai, miesto svéiai

Surmulia smalsuoliai apie 3 valaadhakties kaip
vovers sukosi kuliros naktyje ir godZziai rijo
netradicires nakties likdius

miesto gatémis Surmuliavo Zmais

i Klubg susirinke Zmores £lo kartu su

grojartiaisiais

Surmuliuojantys
Selstantys
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keli Simtai Zmoni trypciojo

linksminosi kitaip

neoficialus Lietuvos rekordas — daugiausiai Zmpr
vienu metu Sokatiy sals.

Vilnie ¢iai bei miesto suéai buvo kvigiami
nemiegoti, dalyvauti, linksmintis, steth veikti
susikirg miesti€iai trypé pagal ritming muzika.
Zmorems sukantis ir trepsint rateliuose
Jaunimas linksminosi

Po ZvaigZdmis romantikai Soko

Sokargiy Zmoniy

sukosi muzikos ritmu

besilinksminantys

dalintis netiktai pasakiskais, blaiviais ir
neisgalvotaigspadZiais

iStvermingiausieji (daugiausia jaunimas) dalijosi
naktiesispidZiais ir gurkSnojo kaw

besidalinantysjspadziais

palydtdami savo svajaimis

galimaiveikti labirinta, sugalvoti nog, prie papatio
kriimo priristi siilg ir tikétis, kad noras iSsipildys;
vaikai savo svajones leido skristi

Su vaikg svajorémis ir pieSiniais

upe plaukti paleido savo norus.

kilo Zmoniy svajores

Norintieji i dang nuskraidinti savo svajones

, tafiau Zmorgs nekantravo — juk kalbama apie
svajoniy iSsipildymy

Zmoniy svajores pasiek dangy

svajojantys

jaunus Zmones uZeitkoplycia, prigsti Salia, ant
kilimo ir nutilti, jsiklausyti, o kai kuriuos — net
giedoti kartu, melstis

naktiesispidzius, graziausias akimirkas, nuoviarg
dékojo, pras ar tiesiog kalbjosi su Juo.
drasiausius — kuti buvo ne taip jau mazai — pritart
ir giedoti kartu

nutilti, isiklausyti, o kai kuriuos — net giedoti kartu
melstis
tyliai meldési

religingi

naktingjantiems reikia ne tik triukSmingir
alkoholiu aplaistyi koncert,

nepuot mégautis destrukcimi veiksmy teikiamais
taikiy miesti€iy, sveiy ir uzsienigiy,

neagresywis, taikis

kur taip pat atidZiai s€kmokytojo nurodymus.
apniukusiame danguje nesimmaiatiau Zmoni tai
neiSgisdino ateiti ir iSmokti bent kelghauj Sokio
zingsneli

iSjudino besikuklinadius ploti Ziirovus

noriai besimokantys

Ant Zolés sugde kino gurmanai

kad Zmogmsjdomu ne viertili kaimas ir amzina
violeta riaubiSkyt per Sventinius koncertus
Vilnie ¢iai SeStadienio nakteido kulfiringai
Paveikslus tapantys Zmim

audringesés nuo meno apspangusankytojy
reakcijos

besidomintys kultiira

Miestas

iSgirsti istoriy apie vaiduokiy Vilniy
Igiek mistire erdwe
Cia sustojusieji klauso vaiduolglistorijy (Apipintas

legendomis)

turintis legendy, mistinis
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vaiduokliSkomis Vilniaus istorijomis,

pasivaikgioti paslaptingiausiomis miesto
gatvebmis

Vyko ekskursijos po legendomis ir istorija apipsit
vienuolyno pozemius

o

nesibaigiatios statybos prie Rotes aikses

uzimtas statybomis

Dar po valandos sostis skveruose ir skvereliuose| SiukSlinas
ant grindinio teliko voliotis tusti alkoholinigérimy

buteliai ir vienkartiniai indai.

upes krantire mirgejo zvakuemis Svigtiantis

Sviesomis akinafio miesto

lazeriais nuSviesta

tapo Zibint, gatve

Zibinty instaliacija kvieste kvietpraeivius
paklaidZioti naktigmis senamiescio gaimis

bruzdagtio, Saukiagio, Sviesomis akinaiio miesto
Vilnius nemigo - Surmuliavo visnaki
Surmulingame mieste

Surmuliuojantis

Vilnius garsiai suSuko ,Tatmie naktis!* ir vig Svertiantis
nakf Sveng
SereikiSkiy parko medzius papuds pasipuo%s

Mindaugo til papuos lazeriu projekcijos
seni parko medZiai pirgrkart, pasidabino

Vilniuje buvo siekiama atgaivinti prieSkariu
gyvavusy Zolyny turgaus tradicy

atgaivinantis tradicijas

pripildé SereikiSki parko medzius gyvybe

Vilnius, regis, senokai bebuvo toks Surmuliuojantis

gyvas
miestas vig naki buvo tarsi gyvas,

Parkas virto zaidimpkiemu

Vilniaus Sirdis naktplake Sokio ritmu

Se&h valand, ryto Vilnius dar nemiegojo.
Vilnius pamirSo apie mieg

Sereikiki; parko medZziai prisipiled gyvyhbes
iki paryCiu turtino savo vaizduetir skrandZius

gyvas, nemiegantis

tapo puikia terpe skleistis megms icjoms
Vilnius gyveno §kio "Tebinie naktis!" nuotaikomis
Vilniuje kunkuliavo, vit kultirinis gyvenimas

kult @rinis miestas

Bernardim baznyia [...] ¢ia buvo tylu ir ramu

turintis ramyb és oaziy

Sqveikos

kultaringai pramogauti galima ir nagkt
Vilnie ¢iai SeStadienio nakteido kulfiringai

kult@ringos

O gal visugiia atviliojo magiSkas Zodelis
,nemokamai

nemokama galimybkultarintis ir linksmintis iStig
nakf

Neturintiems pinig ir galimybiy lankyti panasaus
pobidZio prestiZinius renginius, naktinis mgsou
suteilé galimyke susipaZzinti su dizainerikaryba is
arciau

Jdeelitizuoti“ mery

nemokamos, prieinamos

maloniai pakalbinti kiekviepuzsukug
ir buvau maloniai nustebintas
graZi vasaros nakties Sventimo tradicij

malonios

itrauke klausytojus muzikos kirimo veiksna
Kultara — skanaujamatraukianti, budinanti

jtraukina ¢ios
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Pilies gateje vyksta smaiis uZzvedantys Sokiai.
Tretia valanda — Sokiai tokie pat energingi. Sesta
valanda — su tokiu pat smagumu ir entuziazmu
Sokiais pasitinkamas rytas.

smagios

Kultariné programa be alkoholicél/nepavyko

neblaivios

vykusi kultiros naktis pasirad
daugiasluoksniskesgn

daugiasluoksniskos

kaip ¢ia viskasidomu, grazuispadinga jdomios
Atmosfera pavert mistine erdve mistiné

karé misting atmosfeq ir atrock iStiesispadingai

vyravo sakrali nuotaika sakrali

vilnieciy lauke rimtis

taciau gera buvo patyais gurksnoti kava maloni

bendra sostis atmosfera buvo teigiama bei malopi

Sventirg nuotaily Siek tiek temd visa dier lijes
lietus, t&iau net ir jis nesugadino ilgai planuotos
Svents.

bendra atmosfera: miestasavisaki buvo tarsi
gyvas, Zmoes kartu dZiaugsi nauja Svente
Vilnius gyveno §kio "Tebinie naktis!" nuotaikomis

SventiSka, dZziaugsminga

buvo galima pasijusti Siek tiek apsvaigusiam ir
nuvargusiam Siose vibruojéins audiovizualias
plotmeés erdese

svaiginanti

naktines Sventes dazniausiai lydi ne itin &utiga
atmosfera

nekultiringa

Paveikslus tapantys ZmenUZupyje suiré jaukia
ir menisk, UZupio atmosfer

jauki, meniska
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