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SANTRAUKA

Bakalauro baigiamasis darbas skirtas gilintis | grafinio dizaino, firminio stiliaus teorinius
aspektus, jo sudedamasias dalis, struktiirinius elementus. Siy Ziniy pagrindu yra kuriamas dailés prekiy
parduotuvés ,,Skizze* firminis stilius.

,,Kiekviena Siuolaikiné imoné, sieckdama garantuoti s€kminga funkcionavima, privalo planingai
reklamuoti savo produkcija, paslaugas, t.y. firminiam stiliui duoti atpazistamuma ir jtaiguma®, jmonés
tvaizdzio formavimas turi puoseléti gera varda, didinti populiaruma.

Kirybinis darbas apima dalyking dokumentacija, suvenyrus bei transporto priemoniy reklama.
Firminio stiliaus vieninguma parodo: logotipas, Sriftas, dydzio proporcijos bei pagrindiniy spalvy
18laikymas. [sptidziui sustiprinti, darbe yra naudojamos papildomos detalés: potepiai.

Dailés prekiy parduotuves ,,Skizze* firminis stilius sukurtas remiantis konkre€ios firmos
menine veikla. Projektavimas buvo derinamas i$ arciau, apimant bendradarbiavima su uzsakovais,
klientais. Sios firminio stiliaus vizualusis elementas yra spalva, kuri atkleidzia savita, dailés
parduotuveés nuotaika.

Darbo apimtis — 40 psl. be priedy, 26 informacijos $altiniy, prisegami 7 darbo priedai.



Simona Vasyliaté. Art shop ,,Skizze* brand style: Bachelor thesis of Art and design studies.
Academic advisor: doc. Virginijus Simolitinas; Siauliai University, Departament of Design. — Siauliai,

2012. - 40 pg.

SUMMARY

The bachelor*s thesis is meant to analyse theoretical aspects and stuctural elements of graphic
design and branded style. The branded style of art goods shop ,,Skizze* is based on this knowledge.

,,Each contemporary company should advertise its production and service methodically, that is
it has to give its branded style recognition and influence in order to guarantee successful performance®;
formation of a company‘s image has to develop its good name and to increase popularity.

Creative work includes thematic documentation, souvenires and vehicle advertisement. Unity of
branded style is expressed in: logos, print, proportions of size and retention of the main colours. In
order to enhance the impression, extra details — strokes - are used at work.

Branded style of art goods shop ,,Skizze* is created on the basis of artistic activity of a certain
company. Projection was matched in a closer way, it includes communication with customers and
clients. The visual element of this branded style is colour which reveals the unique atmosphere of the
art goods shop.

Volume of the thesis — 40 pages without appendixes, 26 literary sources, 7 appendixes are
attached.
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IVADAS

Siy dieny gyvenimo tempas, Ziniasklaidos priemoniy skleidziamas informacijos srautas -
pribloskia nepaprastai dideliu informacijos kiekiu. Reklama tampa neatsiejama miisuy gyvenimo dalis,
be jos nejsivaizduojame ne tik prekybos, paslaugy tiekimo, bet ir apskritai daugelio ekonominiy sriciu
egzistavimo. Siais laikais gyvenimo be reklamos tikriausiai ir neisivaizduojame. Visas miisu
gyvenimas tarsi nesibaigianti reklama. Kad ir kaip stengtumémés prieSintis, suvokdami jos klasta,
galiausiai jai vis délto pakliistame (Siukscius, 2005).

XX amziuje reklamos skleidéjais tapo ne vien grafinio dizaino pirmtakai (zurnalai, afiSos,
plakatai ir pan.), svarby vaidmenj émé vaidinti ir ziniasklaidos priemonés: radijas, televizija, kinas,
internetas. Reklama padéjo ne vien paslaugu srities darbuotojams, susipazindindama su technikos
naujovémis, mados tendencijomis, gyvenimo biido nuostatomis, darydama itaka vartotojui ir jo
gyvenimui, ji émési ir reik§mingos socialinés funkcijos — tapo galinga visas socialines gyvenimo sritis
ir individo psichika veikian¢ia jéga (Siuks¢ius, 2005).

Reklamos vaidmuo visuomenéje yra labai didelis, nes ji atlieka daug funkciju: informavimo,
itikinimo, skatinimo, priminimo ir kt. Yra pristatomi reklamuojami objektai, toks struktiirizuotas firmos
reklamos formavimas vadinamas firminio stiliaus kiirimu. Kiekviena $iuolaikiné imoné, siekdama
garantuoti sékminga funkcionavima, privalo planingai reklamuoti savo produkcija, paslaugas, t.y.
firminiam stiliui duoti atpazistamuma ir jtaiguma.

Visa tai leidZia teigti, kad firminio stiliaus jvaizdzio kiirimas bei plétojimas yra aktuali tema
misy visuomengje, nes yra suformuojamas daugelio ijmoniy ,,veidas®, kuris tinkamai reprezentuoja jos
veikla, todél svarbu sukurti tinkama firminj stiliy ir ji pritaikyti, nes firmos sékmingumas ir
rezultatyvumas priklauso nuo pirmojo isptudzio.

Firminio stiliaus nagrinéjimas, medZiagos rinkimas paskatino imtis konkrecios firmos, pamatyti

projektavimo galimybes i§ ar¢iau, bendradarbiaujant su uzsakovais, klientais ir kt.

Darbo objektas - firminis stilius.

Darbo tikslas - atskleisti firminio stiliaus reklamos struktiiros pagrinda dailés parduotuvéje

LSkizze.



Darbo uzdaviniai:

1.

2
3.
4

Apibudinti grafinio dizaino formavimasi.
ISsiaiSkinti reklamos poveiki visuomengéje.
Apibrézti firminio stiliaus strukttira bei jos sudedamasias dalis.

Sukurti dailés prekiy parduotuvés ,,Skizze* firminj stiliy.

Darbo tyrimo metodai :

Darbo struktiira: Bakalauro baigiamaji darba sudaro teoriné ir praktiné dalys. Teorinéje dalyje
aptariamas firminio stiliaus teoriniai aspektai, jos sudedamosios dalys, struktiiriniai elementai, kurios
pagrindu buvo kuriamas dailés prekiy parduotuvés ,,Skizze® firminis stilius. Praktinéje dalyje
pateikiami septyni plancetai, kuriuose vaizduojami dailés prekiu parduotuvés ,,Skizze* firminio stiliaus
struktiiriniai elementai: blankas, vokas, atvirukas, kvietimas, vizitiné kortelé, plakatas, bukletas
(sudarytas i§ penkiy lapy), kompaktinis virselis, pakuotés,
marskinéliai) bei reklama ant transporto priemoniy. Remiantis teorine dalimi, buvo i$nagrinétas
grafinio dizaino formavimasis, reklamos poveikis bei apibrézta firminio stiliaus struktira, jos

sudedamosios dalys. Siais aspektais remiantis buvo toliau plétojama medziaga, kuriamas konkrecios

Literatiiros Saltiniy analizé.

Dailés prekiy parduotuves ,,Skizze™ firminio stiliaus kiirimas.

dailés prekiy parduotuvés firminis stilius. Darbas vykdomas nuosekliai.

suvenyrai (skétis, puodukas, kepuréle,



1. GRAFINIS DIZAINAS

1.1. Dizainas

Dizainas (angl. — design — projektuoti, konstruoti): 1. daiktinés aplinkos projektavimas; 2.
daikty (daznai pramonés gaminiy) meninis konstravimas, ju estetinés iSvaizdos kiirimas. Dizaino
atsiradimas pirmiausia susij¢s su masinés, t.y. serijinés, produkcijos plitimu. Vakary Salyse dizaino
savoka turi daug reikSmiy. Placiau aiskinant angliska zodi design aptinkamos dvi §io zodzio reikSmés:
pirma Sios savokos reikSmé apibiidinama kaip ketinimas, planas, tikslas, apmatai, schema, projektas,
pagrindiné tema/ motyvas, brézinys, struktiira S$iy elementy sumanus junginys. Taip pat $i savoka
iSreikSta kaip kurti, prasimanyti, simuliuoti, rengti plana, apmesti, eskizuoti, formuoti modeliuoti
(Hollis, 2004).

Dizaino apibrézimas, anot G. Siuks¢iaus (2005), pladiaja prasme apibiidinamas kaip — kiirybiné
veikla, kurios tikslas — tenkinti Zmogaus ir visuomenés individualias bei socialines reikmes, utilitarinius
ir dvasinius poreikius; formuoti harmoninga daikting aplinka, suteikiant kuriamai produkcijai savybes,
susijusias ne vien su iSorés vaizdu, bet ir su jos funkciniais bei struktiiriniais rySiais ,,i harmoninga
visuma sujungianciais visus gamtos — Zmogaus — daiktinés aplinkos — visuomenés aspektus
(Siuks&ius, 2005).

Dizainas, kaip savarankiska taikomosios dailés Saka, atsirado XX amZiaus pradzioje. Praktinio
dizaino pradininku laikomas vokieciy architektas Walteris Gropius. Taip pat pries kelis deSimtmecius
1§skirta savarankiska dizaino, kaip projektinés veiklos, sritis. Analizuojant socialinés veiklos aspektus,
dizaing suprantame kaip projektavimo teorija ir praktika, orientuota tenkinti svarbiausius Zmogaus ir
visuomenés materialinius ir dvasinius poreikius (Siuk$¢ius, 2005). Dizaino uzdavinys — tai kiirimas
nuostabiy formy pasaulio, kuriuo galima apibudinti visa dabartinés civilizacijos grozi. Harmonijos
pazinimas ir supratimas — iSeities taSkas, nuo kurio ir prasideda dizainas pla¢iaja prasme. Dizainas — tai
ne tik daikty karimas. Kurdamas materialius objektus, aplinka, dizaineris formuoja zmogu, kuris
naudojasi Siais daiktais, gyvena ju supamas. Dizaineris randa sava santykj su daiktais, o per juos ir su
Zmonémis, visuomene. Pagrindinis dizaino raiskos bruoZas yra zmogaus ir daiktinés aplinkos santykiy
harmonija. Taigi, dizaino tikslas — formuoti vizualines ir funkcines daiktines aplinkos savybes,
atitinkancias Siuolaikinio Zmogaus ir visuomengs poreikius.

Pagal daiktinés aplinkos ivairove dizainas suskilo i daugeli Sakuy, tai:

= Grafinis dizainas.



= Pramoninis dizainas.

» Interjero dizainas.

»  Architektiirinis dizainas.

= Drabuziy dizainas.

= Art“dizainas.

» Ekodizainas.

Savo esme dizainas yra meno, mokslo ir technikos sintezé. Kasdieniame gyvenime susiduriame

su jvairiais daiktais, kuriy atsiradimas be dizaineriy biity nejmanomas, jis uzima reikSminga vieta

Siuolaikiniame mene.

1.2. Grafinis dizainas

Disegno savoka XVI a. atkeliavus | angly kalba émé reikSti ne vien braizyma ir grafini
pavaizdavima. Dizainas imtas apibiidinti kaip geb&jimas konceptualizuoti id¢ja, iSreiksti ja medziagoje
ir taip pat pademonstruoti, kaip $i idé¢ja veikia.

Grafinis dizainas atsirado mazdaug XX a. viduryje. Iki to laiko reklamos specialistai ir ju
agentai naudojosi ,.komerciniy dailininky®, bendradarbiavusiy su tipografinémis spaustuvémis,
paslaugomis. Pradzioje grafiniam dizainui jtaka daré amatininky tradicijos, bet 1960 — 1970 m. atsirado
jo atmainy apimanciy tiek spausdintas masines informavimo priemones, tiek televizija, videoprodukcija
ir pan. Rankinji dizaineriy darba praturtino elektroniniy priemoniy teikiamos galimybés. Kompanijos
tvaizdis, kuri daZzniausiai kuria grafinio dizaino specialistai, yra vienas svarbiausiy imongs strateginiy
tiksly. Per kiirybinius produktus dizaineris tiesiogiai saveikauja su rinkos dalyviais, yra reikSmingas
socialinio, kultiirinio, ekonominio Lietuvos gyvenimo veiksnys.

Lyginant su kitomis dizaino Sakomis, grafiniame dizaine jvairiy tauty stiliai ilgiau i$laiké savo
nacionaling tautybg. Meninés raiSkos priemonémis, kompozicija visada iSsiskyré Sveicary grafinis
dizainas. Lenky, dany, c¢eky plakatai daré itaka Vakarams ir Tarybuy Sajungai. Europos tautoms
nebudinga formuy, spalvy ir vaizdy stilistika i$siskyré JAV reklaminé produkcija. Iki Siy dieny savita,
subtili ir saikinga, spalvoms jautri japonuy grafika. Postmodernistinés epochos grafinio dizaino stiliui
itakos turéjo du alternatyviis veiksniai — DidZiosios Britanijos pankuy judéjimas ir i§ europietisko
modernizmo kildinamas lakonigkas, pasizymintis ramia erdve $veicary grafinis dizainas (Siuks¢ius,

2005).



Pasak J. Adamonio (1994) grafinio dizaino raida glaudZziai susijusi su taikomosios dailés raida,
kurig veiké sparCiai auganti pramoné. Naujos visuomenés informacijos salygomis XIX a. taikomoji
dailé iSgyveno krize: 1 buit] pradéjo skverbtis menkos meninés vertés fabrikinés gamybos dirbiniai,
dazniausiai aklai nukopijuoti iS praeities stiliy.

Dizainas yra vizualinio turinio perteikimas ne vien techninémis, bet ir meninémis priemonémis,
teigia ir J. Adamonis, sakydamas, jog Siandien meniSkumo savoka taikoma labai pladiai. Daznai
girdime sakant ,,meniskai atlikta operacija‘“, ,,meniskai papuostas vaiSiy stalas®, ,,meniskas kirpimas* ir
t.t. Cia meniSkumas siejamas su gerai atliktu groZiu ir darbu. Menas tai zmogaus samongés ir pasamonés
specifiné veikla, kurios tikslas savitai atspindéti tikrove, formuoti visuomenés siekiy ideala, ugdyti
estetinius jausmus, tobulinti zmogy ir aplinka. Grafinis dizainas yra tarpdisciplininé, problemy
sprendimo veikla, kurioje reikia suderinti turinio vizualini kiirybiSkuma su komunikacijos, technologiju
ir verslo ziniomis (Wiedemann, 2007).

Grafinis dizainas apibiidinamas kaip $iuolaikinis taikomosios grafikos pavadinimas. Sriftu,
spalva ir forma suteikiama informacija ir vaizdiné iSraiSka. Grafinio dizaino Sakai galima priskirti
didziuma spausdintos, vieSosios reklamos objekty, taip pat kai kurios specialiosios, i§ dalies ir
transliacinés, demonstracinés reklamos objektus. Daugelis su videoreklamos, televizinés reklamos,
kompiuteriniy tinkly paslaugomis susijusios reklaminés produkcijos objekty (pvz.: videoklipai,
interneto puslapiai ir kt.) gali priklausyti tiek audiovizualiniam menui, tiek ir grafiniui arba web
dizainui.

Pasak, G. Siuk$¢iaus (2005, p. 133) tai ,vizualiai iSreikSta viena i§ svarbiausiy imones,
organizacijos, kartais renginio jvaizdZio formavimo daliy yra firminis stilius“. Kaip teigia autorius,
firminis stilius — tai firmos objektus, gaminius ir kitas iSorines savybes | charakteringa visuma jungianti
stilistiné nuolat pasikartojan¢iy vizualiy (vaizdiniy, grafiniy, tekstiniy, plastiniy, ir t.t.) elementy
sistema, atspindinti firmos specifika®.

Grafinio dizaino kiirybos objektams priskiriami tipografiné, poligrafiné, kompiuteriné ir kartais
fotografiné technika tiraZuojamos produkcijos. Tai beveik visa imoniy, firmy ar kitokio pobtidzio
organizacijy, kanceliariné, reprezentacing, vieSoji, pakuociy, suvenyry ir kitokia reklaminé produkcija
(Siuks¢ius, 2005).

Taigi apibendrinant grafinio dizaino charakteristikas, kaip teigia Lawson (1997) i grafini
dizaing galima zitiréti kaip i abstrakcija, vientisa procesa, arba vertinti ji pagal ap¢iuopiamus rezultatus,

jis turi skirtingus reikSmiy lygius, nes atspindi kasdieni gyvenima kultliry jvairovés kontekste.
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Pateikiant teisingus vizualinés komunikacijos problemos spendimus Zzmoniy veiklos sektoriuje —

svarbiausia grafinio dizainerio uzduotis. Jo Kiirybinis aspektas atspindi vizualiag zmogaus kultiira.

2. REKLAMA IR JOS BRUOZAI

Zodis reklama kilgs i§ lotyny kalbos Zodzio reclamare — $aukti, Sukauti. Reklama — tai
gamintoja ir vartotoja jungianti grandis. Tai labai efektyvi priemoné, palaikanti esamus ir pritraukianti
biisimus vartotojus. Tai vienas svarbiausiy veiksniy, siekiant pritraukti kuo daugiau klienty, formuoti ju
poreikius ir taip uztikrinti, kad jie tapty nuolatiniais jmonés klientais (Simoliiinas, 2009).

Apibidinti reklama yra gana sudétinga. Jos savokoje susipyne ekonomikos, sociologijos,
psichologijos ir estetikos klausimai. Apibrézkime reklama kaip trumpa, emocingai nuspalvinta
informacija, nukreipta i potencialius pirkéjus, norint juos paskatinti atlikti jvairius veiksmus, susijusius
su prekiy ar paslaugy jsigijimu (Simolitinas, 2009).

Pasak G. Siuks¢iaus (2005), reklama apibiidinama kaip Ziniy, duomeny apie ka nors skleidimas
norint iSpopuliarinti, i$garsinti, padidinti paklausa. Reklama apibiidinama labai jvairiai. XXI a. reklama
— informaciniuy, propagandiniy priemoniy sistema, kurios tikslas aktyvinti visuomenés poreikius. Siais
laikais gyvenimo be reklamos tikriausiai ir nejsivaizduojame. Visas misy gyvenimas — tarsi
nesibaigianti reklama, daznai itin agresyviai diktuojanti savo salygas.

Siy dieny gyvenimo tempas, Ziniasklaidos priemoniu skleidziamas informacijos srautas
priblodkia nepaprastai dideliu informacijos kiekiu. Zmogus, kuriantis ir gaminantis reklama, kaip
vartotojas, tampa nuosavos produkcijos auka. Antra vertus, imonés, jvairios visuomenés organizacijos,
gamybines, prekybinés firmos, norédamos iSgyventi, turi patraukti klienty démesi: pranesti, aiskinti,
raginti, priminti ar kitaip informuoti, vadinasi, komunikuoti su jais (Siuks¢ius, 2005).

Kuriantis reklaming produkcija dizaineris turi zinoti jos savybes, tikslus, uzdavinius, kiirybos
principus, suprasti vartotojo psichologija, iSmanyti svarbiausius komunikacinés rinkodaros, reklaminés
kampanijos principus. Profesionali reklamos koncepcija, gerai parengta reklaminé kampanija gali duoti
nemazai naudos tiek imonei, tiek klientams, tiek ir visai vartotojiSkajai visuomenei.

Pagrindiniai reklamos bruozai: propagandos (sitilymo, itikinéjimo, informavimo) priemoné¢; yra
neasmeniska, reklamos uZsakovas bendrauja ne su asmeniu individualiai, o bando paveikti konkrecia
vartotojuy grupe; reikalauja finansiniy investicijy. Yra iSskiriami astuoni pagrindiniai reklamos tikslai:

1) informuoti apie reikiamas paslaugas; 2) informuoti apie esama produkcija; 3) informuoti apie nauja
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produkcija; 4)susipazinti su imonés veikla ar prekés zenklu; 5) garantuoti paklausa; 6) didinti
pardavima konkrecioje rinkoje; 7) sukelti pirkéjui poreiki pirkti.

Suformuluotas reklamos tikslas leidzia nusakyti, kokia auditorija turi pasiekti reklaminis
praneSimas, ir kaip daznai tai turi jvykti. Reklamos tikslas gali biiti nukreiptas sukurti patvary ilgalaiki
prekés vaizda arba paprasciausiai greito prekiy realizavimo skatinimui. Taigi reklamos tikslai gali buti
labai {vair@is ir nuo juy formulavimo priklauso reklaminés kampanijos kryptis. Yra keletas reklamos
pateikimo priemoniy, tokiy kaip: spaudos reklama, spausdintos reklamos priemonés, radijo reklama,
televizijos reklama, kino reklama, pasto reklama, vitriny reklama, lauko reklama, reklama ant
transporto priemoniy, ipakavimo reklama, foto reklama, $viesos reklama, demonstraciné reklama,
reklaminiai suvenyrai.

Taip pat yra iSskiriama keleta reklamos funkcijy: informavimas, jtikinimas, skatinimas,
priminimas, advokatavimas. Reklamai skleisti, turinio ir formos atzvilgiu yra ju labai daug. Reklamos
priemonés yra atsizvelgiamos | zmogaus regimuosius pojicius, i aplinka, | poveiki, i perdavimo biida
bei i reklamos perdavéjus. Taigi reklama ne tik pranesa apie verslo naujienas ir rinkos produktus, bet ir
kuria naujus poreikius bei naujumo ir paties vartojimo poreiki. Vartotojiskoje visuomenéje reklama

formuoja Zzmoniy gyvenimo stilius, saves suvokimo standartus ir pozitiri i socialing aplinka.

2.1. Reklamos reik§mingumas visuomenéje

Reklama visuomeniniame gyvenime jgauna vis didesn¢ reikSme. Ji yra kasdien ir kiekviename
zingsnyje sutinkamas reiskinys. Prie jos esame tiek priprate, kad net nepastebime. Reklama - ne tik
nusibodg televizijos siuzetai. Tai parduotuviy vitrinos, iSkabos, neoniniai uzrasai, prekiy ekspozicijos,
spauda, radijas, televizija, reklaminiai plakatai ir skelbimai apie teikiamas paslaugas. Reklama veikia
mus gyvu arba spausdintu zodZiu, patraukia démesi formomis, spalvomis, apSvietimu. Pagrindiné
reklamos funkcija — atkreipti vartotojo démesi ir informuoti ji apie prekes ar teikiamas paslaugas.
Vadinasi, reklama visy pirma turi patraukti Zitirovo démesj, biti lengvai pastebima, o antra, ji turi biiti
informatyvi. Tai padeda sustiprinti sisteminga poveiki norima linkme.

Reklama pateikia vartotojui daugybe Kkartais visai nereikalingos informacijos, kurios
psichologinis poveikis atsiranda véliau - reklaminé informacija veikia emocijas, mintis, galimus
sprendimus ir konkrecius pirkéjo poelgius. Reklamos (kaip bet kokios informacijos) vertinimas susijgs
su kognityvinémis funkcijomis - pojuciais, isisavinimu, démesiu, atmintimi ir pan. Kita vertus,

reklaminiy skelbimy vertinima aktyviai veikia vartotojo santykis su reklaminiu skelbimu ir jausmais
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(pavyzdziui, pasitenkinimas, saves vertinimas, pavydo jausmas, reklaminio praneSimo supratimas bei
priémimas ir pan.).

Psichologu tyrimais jrodyta, kad reklaminés informacijos suvokima lemia daugelis veiksniy.
Taciau svarbiausia vaidmeni turi pazintiniai, emociniai ir elgesio veiksniai.

Daugelyje reklamy, pristatan¢iy reklamuojamuosius objektus, toks struktirizuotas firmos
reklamos formavimas vadinamas firminio stiliaus kiirimu. Pasaulietinéje praktikoje firminio stiliaus

kirimas yra vienas i§ strateginio valdymo ir marketingo tiksly.

3. FIRMINIS STILIUS

3.1. Firminio stiliaus raida

Firminio stiliaus istakos siekia dar XVI a. vidurj. Anuomet visi vieno cecho (auksakaliy,
baldziy, batsiuviy ir kt.) amatininkai gaminius zenklindavo cecho Zenklu. Cechai tur¢jo ne tik savo
zenkla, bet ir véliava. Tai ir buvo firminio stiliaus formavimosi pradzia. Ilgainiui firminis stilius imtas
individualizuoti, — amatininkai $alia cecho Zenklo dédavo ir savaji. Sitaip tas gaminys pradéjo
konkuruoti su kity amatininky gaminiais. Pirkdami kokia nors preke, daZznai samoningai ar
nesamoningai renkameés pagal ja gaminusios firmos Zenkla, kuris liudija patikima to gaminio kokybe.
Taigi firmos Zenklas turi netgi tam tikra materialia vert¢ — Zinomos, patikimos firmos Zenklu pazymeéti
gaminiai yra geriau perkami. Kaip tik dél Sios prieZasties turguje sékmingai parduodamos {vairiausios
falsifikuotos prekeés su jvairiy garsiy firmy etiketémis.

Siuolaikiniame pasaulyje firminis stilius yra neatskiriama, bet kurios organizacijos kultiiros
dalis. [vairios organizacijos turi labai skirtingas kultiiras. Organizacija su susiformavusia kultiira turi ir
aiskiai iSreiksta veiklos stiliy, atpazistama tarp kity, pasizymi tam tikromis specifinémis taisyklémis ir
elgesio normomis. Sios taisyklés organizacija socialiniu pozitriu daro stabilia, greitai adaptuoja naujus
narius, padarydamos juos savo ,.komandos* nariais. Tai yra nematomoji organizacijos kultiiros dalis.
Siuos dalykus nagrinéja vadybos mokslas. Ypa¢ didele reik§me organizacijy kultiirai nuo seno skiria

japonai.
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3.2. Firminio stiliaus samprata

Firminis stilius pirma karta Lietuvoje paminétas XIX a. pab. II puséje. Grafinio dizaino objekty
sudedamoji koncepcijos kirimo dalis — reklaminio jvaizdzio formavimas. [vaizdZio formavimas —
tikslinga dizaino kiirybinio proceso dalis, reikalaujanti profesiniy gebéjimy, laiko, pastangy. Vizualiai
iSreikSta viena i§ svarbiausiy imonés, organizacijos, kartais renginio ivaizdzio formavimo daliy yra
firminis stilius. Firminio stiliaus samprata apibréziama ivairiai.

» Firminis stilius — tai firmos objektus, gaminius ir kitas iSorines savybes i charakteringa
visuma jungianti stilistiné nuolat pasikartojanciy vizualiniy (vaizdiniy, grafiniy, tekstiniy,
plastiniy, ir t.t.) elementy sistema, atspindinti firmos specifika (Simolitinas, 2005).

» Firminis stilius — tai vieningas sisteminis grupés giminingy objekty meninis
apipavidalinimas. Jis apima moduling, konstrukcija, spalvini etalona, tipines formas,
vieninga grafing ir supergrafing israiska ir t.t. (Zidonyté, 2002).

» Anot Olins W., firminis stilius apibadinamas kaip identifikacijos sistema, kurios elementai
turi biiti nuolatiniai, atpazistami ir nekintantys. Imong ir jos produkcija turi sieti vizualiis
simboliai: imongés vardas, firminis Zenklas, logotipas, firminés spalvos — grieztai apibréztos
konstantos, kuriy naudojimas turi biiti grieZtai reglamentuojamas.

Pasak, M. Nomeikienés ir R. Malakauskienés (2007) firmos stilius apibadinamas kaip ji
formuojanciy elementy (spalvos, grafikos, ZodZiy, topologijos, dizaino) ir nuolatiniy elementy
(konstanty) rinkinys, uZtikrinantis vizualia ir prasming prekiy, paslaugy, visos i§ firmos iSeinancios
informacijos vienybg, firmos vidinj ir iSorinj apipavidilinima.

V. Simolianas (2009) teigia, kad dizainas kuriamas pagal viena stiliy, laikantis tos padios
id¢jos, kuri turi biiti ne tik praktiska, bet ir vizualiai iSraiSkinga bei itaigi. Firminis stilius turi prisidéti
prie palankaus kompanijos ivaizdzio formavimo, didinti jos reklaminiy kontakty su vartotojais
efektyvuma, puoseléti kompanijos gera varda, skatinti jos populiarumo rinkoje augima, kelti partneriy
pasitikéjima. Net menkiausia unikali firminio stiliaus detalé, netikéta spaudos technika, nejprastas
popierius ar originalus spalvy panaudojimas leis jmonei iSsiskirti i§ konkurenty, o tai teigiamai
atsilieps verslui. [simenantis, originalus firmos stilius - s€kmingos veiklos ir prestizo simbolis; firminis
stilius netiesiogiai kalba apie paslaugy ar prekiy kokybe, taigi formuoja pagarba firmai pasitikéjima jos
produkcija bei pasitilymais;

Firminis stilius informuoja apie imonés veikla, pabréZia jos ir produkcijos iSskirtinuma 1§

konkurenty tarpo, suteikia patrauklumo. Firminé stilistika atsispindi firmos dokumentuose, leidiniuose,
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suvenyruose, viesojoje lauko reklamoje, patalpy interjeruose, darbuotoju drabuziuose, produkcijose ir
jos pakuotése. Firminis stilius { visuma vienija daug ivairiy objekty. Jis gali biiti suprantamas siauraja
prasme — i visuma jungti tik dokumentus (vadinamas kanceliariniu), ir placiaja prasme — apimti visas
firmos veiklos sritis (dokumentus, produkcija, gamybing aplinka). Kad ir kiek objekty stilius apimtuy,
visais atvejais kiiryba prasideda nuo vientisos sistemos formavimo. Ji lemia objektyvis veiksniai:
firmos veiklos pobiidis; gamybos ar paslaugy savitumas; produkcijos charakteristika; firmos tradicijos;
nacionalinés tradicijos; laikotarpio ypatumai. Subjektyvis veiksniai: firmos personalo ar
administracijos skonis, pageidavimai; karéju skonio ypatumai, profesiniai gebéjimai; gamintojy
reikalavimy ir nory iSsipildymo lygis.
Firminio stiliaus nauda:

» Firminio stiliaus komponentai padeda vartotojui orientuotis informacijos sraute, greitai
surasti siillymus.

» QGrazus firminis stilius netiesiogiai garantuoja prekiy kokybe, yra lyg veidrodis to, kad
firma dirba pavyzdingai, visur palaiko tvarka: ir gamykloje, ir su gamyba susijusioje
veikloje.

* Firmos stilius didina reklamos efektyvuma.

= Firmos stilius labai teigiamai veikia firmos kultaros lygj, vizualia aplinka.

* Firminis stilius formuoja visy lygiu personalui pasididziavimo jausma tuo, kad
kiekvienas ju prisideda prie bendrojo reikalo.

Taigi apibendrinant galima teigti, kad firminis stilius - svarbiausia jvaizdzio formavimo dalis,

uztikrinanti imonegs i$skirtinuma bei atpazistamuma, atspindintis imonés specifika.

3.3. Firminio stiliaus struktira ir jos elementai

Firminis stilius, vienijantis stilistinius formos, spalvos, Srifto, kompozicijos pradus, labai
aktualus tvarkant jmonés aplinka. Jo elementy pasikartojimas vizualinéje informacijoje, maZzosios
architektiiros objektuose ir t.t., suteikia imonei nedalomos vienovés ispudi ir iSskirtinuma (gimoliﬁnas,
2009).

Firminis stilius apima logotipa, informacini ir vizualinj apipavidalinima, dokumentacija, firmine
atributika, suvenyrus ir kt. Tai neatskiriama, bet kurios organizacijos dalis, padedanti firmos verslo

partneriams, klientams, vartotojams atpazinti firma bei sudaryti reikiama ispudi.
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Firminis Zenklas, logotipas, prekés Zenklas, prekiy Zenklo vaizdinys — pagrindiniai Zodziai,

vartojami firminio stiliaus struktiiroje. Taigi 1 pav. pavaizduota firminio stiliaus struktiira.

FIRMINIO STILIAUS

STRUKTURA
BRENDAS
FIRMOS ZENKLAS LOGOTIPAS PREKES ZENKLAS
PAPILDOMA GRAFIKA PAKUOCIY
GRAFIKOS
SPALVA SISTEMA
SRIFTAS IR JO KOMPONAVIMO
STRUKTURA
GRAFIKOS PLETOTE
STILIAUS FOTOGRAFIJA
REKLAMOS |VAIZDIS

1 pav. Firminio stiliaus struktira’,

Pastebime, firminio stiliaus struktiiroje yra iSskiriami pagrindiniai zodziai, kurie siejasi: firminis
zenklas, logotipas, prekés zenklas, prekiy Zenklo vaizdinys. Sie ZodZiai atlicka svarby vaidmeni,
padeda orientuotis informacijos sraute. Firminio stiliaus ivaizdzio dalis leidzia vartotojui itraukti i rinka
naujas prekes, sukuria poziiiri i firma.

1984 m. Vokietijos periodinio leidinio Interpress Grafik pirmajame numeryje pirma karta buvo
iSsamiai nagrinéjamas Anglijos karaliskojo pasto firminis stilius ir pateikti tokie 5 firminio stiliaus
elementai:

= Jogotipas (stilistiskai vientisas zodis arba raidziy kompozicija, naudojama vietoj firmos zenklo
arba kartu su juo).
» Zenklas (dazniausiai stilizuotas arba geometrinés formos grafinis zenklas, jis yra pagrindinis

firmos reklaminis simbolis).

! Remiantis Simolitinas V. (2009). Firminio stiliaus struktiira. Metodinis leidinys. Siauliai.
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= papildoma grafika;
= gpalva;

= Sriftas.

Taigi svarbiausi elementai apibiidinami taip:

Zenklas — tai simbolinis vaizdinys ar kompozicija, kurie nurodo konkredia firma. Kai jis
pakankamai aiSkus, vartotojo samonéje preké ir ja iSreiSkiantis Zenklas sutapatinami. Labai svarbu, kad
visa aplinka, kurioje firmos zenklas yra taikomas, ji paryskinty, jis biity gerai matomas, todél kuriami
firminio stiliaus standartai. Firminis zenklas gali buti mazas arba didelis, smulkios detalés ir Sriftai turi
nesusilieti { visuma. Anot, G. Siuks¢iaus firmos Zenklas ikinija pirmaprade firmos, jmonés ar
organizacijos veiklos, gyvybingumo ar ikiirimo pradzios id¢ja. Jo tikslas — isitvirtinti vartotoju
samongje. Firmos Zenklas - geras, kai suteikia kuo daugiau ir tikslesnés informacijos. Jo tobuluma
galima apibrézti geb¢jimu lakoniska, estetiSka forma, saikingomis priemonémis vizualiai atspindéti
firmos veida. Kitaip sakant, Zenklo funkcija padeda sukurti firmos jvaizdj ir susijusios su realizuojamu
prekeés atskyrimu, t.y. juy kilme, vieta rinkoje ir reklama.

Kitas svarbus Zodis firminio stiliaus struktiiroje yra prekiy Zenklas. Anot V. Simoliiino
(2005), tai simbolis, kuris padeda atskirti vieno gamintojo ar jmonés prekes ir paslaugas nuo kity
gamintojy. Taigi pagrindiné prekiy zZenklo funkcija — prekés Saltinio identifikavimas. Vaizdingiau
kalbant, prekiy Zenklai — tai kalba, kuria gamintojai kalbasi su vartotojais. Kiekviena imoné privalo
siekti, kad pirkéjai, suZinoj¢ apie ju prekiy Zenkla, ji kuo greiCiau pripazinty ir teikty pirmenybe.
DidZiausias pasiekimas — jei pirkéjai atsisakyty alternatyvos ir sutikty mokéti uz prekés zenklu
pazymeéta preke didesng kaing nei uz kitas tos pacios paskirties prekes. ,,Tac¢iau Siandien mes dazniau
girdime zodi prekiy zenklas, arba prekiy Zenklo vaizdinys. Tai gerokai platesné savoka, nei vien tik
prekiy Zenklas, skirtas pazyméti prekiy rii§i ar jregistruota kaip prekiy Zenkla firmos varda. Stipriis
prekiy Zenklai ir prekeés riiSies ivaizdzio kiirimas didina uzimamos rinkos dalj, pardavimy dydj, pelna,
pirkéju (vartotoju) lojaluma prekiy zenklui ir informuotuma apie rinka. Taciau galutiné prekiy Zenklo
s¢kmé {vertinama bendrosios vertés iSraiSka, kurig vartotojas gauna i§ prekés, kuriai Sis prekés Zenklas
yra skirtas.* (Guobys, 2007).

Zenklas ir logotipas (maZesné firma gali turéti tik Zenkla arba tik logotipa) — tai firminio

stiliaus pagrindas. Zenklo ar logotipo plastika yra kuriamo firminio stiliaus plastinés i$raiskos pradzia,
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todél kurdami firminj stiliy, turi atsizvelgti bent | Siuos reikalavimus: taikyti minimalias grafikos
priemones ir pateikti aiSkia zenklo idéjos iSraiska. Taigi, Zenklas yra pagrindiné firminio stiliaus
grandis, mes jo kiirimui skiriame ypatinga démesj ir auksStus reikalavimus. Nuo sékmingo logotipo

sukiirimo priklauso bendras firminio stiliaus efektyvumas.

Logotipas — Sriftinis firminio Zzenklo pakaitalas, suteikiantis platesnes firminio stiliaus
improvizavimo galimybes. Jam keliami tie patys reikalavimai, kaip ir zenklui, o jei reikalingi abu,
svarbiausia i§laikyti stilinguma. Anot G. Siuk§¢iaus apibréziama, logotipas - stilistikai vientisas Zodis
arba raidziy kompozicija, naudojama vietoj firmos zenklo arba kartu su juo.

Turédami logotipa, galésite imtis efektyvios reklamos kampanijos tiek masinémis informacijos
priemonémis, tiek iSorinéje reklamoje, internete ir kitose reklamos srityse.

Visa tai turi graziai atrodyti ir dideliame (pvz., lauko stendas), ir mazame (pvz., rakty
pakabukas) plote. Logotipas turi buti rySkus ir aiskus, kuris nekis per visa imonés gyvavimo laikotarpi.
Tai simbolis, skirtas padaryti jmong iSskirtinesng, atskleidziant individualuma pagal teikiamas
paslaugas ar parduodamus produktus. Logotipas — savita imonés vizitin¢ kortelé, kuri formuoja
iSankstinj teigiama arba neigiama kliento poziiir; { kompanija, iSskiriant Sias funkcijas: iSsiskirti,
garantuoti, estetiskai patikti, reklamuoti, informuoti.’

Kita svarbi firminio stiliaus dalis sukiirus Zenkla ir logotipa yra kitas firminio stiliaus elementas
— papildoma grafika. Jos tikslas — paryskinti Zenklo poveiki ir padéti jam sudaryti darnig visuma
reikiamu formatu. Papildoma grafika suteikia galimybg improvizuoti, pagerinti sukurta firmos Zenklo
kokybeg.

Svarby vaidmenj atlieka spalva firminiame stiliuje. Ja diktuoja zenklo idéja, ,.kviesdama“
spalvas atskleisti ar pabrézti idéjos vyksma ir iteisindama kaip zenklo spalvas. Tas pacias spalvas, tik
iSplétodami jy skalg ar likdami prie minimalaus zenklo padiktuoty spalvy zaismo, jvardijame kaip
firmines stiliaus spalvas. Spalvos kompozicijoje, kaip ir Zmoniy gyvenime, uzima isskirting vieta.
Biidingi spalvy deriniai atspindi epocha, nacionalinés kultiros tradicijas. Meningje veikloje spalva

tampa meninés iSraiSkos priemone.

? http://www.dizainostudija.lt/?id=6 — Dizaino studija. Staripsnis internete ,, Firminis stilius*.
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Spalvos pasirinkima biitina suderinti ir su firmos veikla. Reikia zinoti, kad spalva daro poveiki
objekto dydziui, jo proporcijoms, optiniam kontrastui ir fiziologiniam, psichologiniam, estetiniam
suvokimui ir funkcionaliam pritaikymui. Tod¢l ji tapo biologu, fiziky, chemiky, filosofuy, dizaineriy ir
dailininky diskusiju objektu. Spalva reik§minga kickvienam Zzmogui. Jau nuo antikos laiky sukurta
nemazai spalvos teoriju. Derinant lengvas ir sunkias, Sviesias ir tamsias spalvas, galima sukurti
statiSkumo arba dinamiSkumo iliuzija, spalva pabrézia forma arba ja niveliuoja, gali ne tik dziuginti,
bet ir varginti. Spalvy grozis atsiskleidzia tik per spalvy harmonija (kolorita). Konjunktiirini poveiki
spalvoms ir ju deriniams daro mada. Pagal tradicijas kai kurios spalvos turi simboling prasme, ju

magiSka reikSmé susiformavo paciais seniausiais laikais.

Sriftas firminiame stiliuje atlieka svarby vaidmenj. Sriftas — tai viena i§ populiariausiy
grafiniy priemoniy informacijai perteikti ir priimti. Sriftas (i§ vok. schrift) — jvairiy simboliy piesiniu,
turinéiy bendry stiliaus ir didumo bruozu, rinkinys. Srifta daZniausiai sudaro jvairiy alpabety raidés,
skaiciai ir skyrybos zenklai, bet kai kuriuose S$riftuose randami ir kitokie simboliai: ideogramos,
matematikos ar kartografijos simboliai, dizaino elementai ir panasiai.

Pirmiausia jis negali neturéti savyje stiliaus formuojanciy elementy, nes firminio stiliaus ir
Srifto stiliaus iSraiSkos gali suardyti harmonija. Todél Srifta renkamés paprasta, padedant] atskleisti

firmos stiliy. Labai svarbi ir $rifto komponavimo struktiira. Dazniausia naudojame trijy $rifty dydzius.

2 pav. Srifto dydzZio santykiai2

Ju pozicija ir dydziy santykiai turi organizuoti grafika jau turimai grafinei struktdirai. Siam
sprendimui gali pasitarnauti ir tarpy tarp raidziy, eiluéiy, $rifto dydziy suderinimas. Srifto savoka

apibiidinama (i§ vok. Schrift) — ivairiy simboliy pieSiniy, turin¢iy bendry stiliaus ir didumo bruozy,

2 Remiamasi: Simolitinas V., 2009. Firminio stiliaus struktiira. Metodinis leidinys (elektroniné versija, CD) Siauliai.

19


http://lt.wikipedia.org/wiki/Vokie%C4%8Di%C5%B3_kalba
http://lt.wikipedia.org/wiki/Alfabetas
http://lt.wikipedia.org/wiki/Skai%C4%8Dius
http://lt.wikipedia.org/wiki/Skyryba
http://lt.wikipedia.org/w/index.php?title=Ideograma&action=edit&redlink=1
http://lt.wikipedia.org/wiki/Matematika
http://lt.wikipedia.org/wiki/Kartografija
http://lt.wikipedia.org/wiki/Dizainas

rinkinys. Srifta daZniausiai sudaro jvairiy alfabety raidés, skaiciai ir skyrybos Zenklai, bet kai kuriuose
Sriftuose randami ir kitokie simboliai: ideogramos, matematikos ar kartografijos simboliai, dizaino
elementai ir pan. Srifto vaidmuo firminio stiliaus struktiiroje yra neapsicinama be $rifto

apipavidalinimo. Taigi vizualusis rastingumas reikalauja jgtdziy, nuoseklumo kairime.

Kita, firminio stiliaus struktiiros dalis - grafikes plétoté. Ji gaunama improvizuojant ir plétojant
jau sukurta grafing struktiira. Ja galime panaudoti jvairiuose spaudos darbuose: kvietimuose,
atvirukuose, skrajutése ir t t.

Siekiant jvairovés firminiame stiliuje, daznai kuriami du ar trys fotografiniai tipai. Harmoningai
susijunge jie tesia firminio stiliaus struktiira taip, kaip ir esant vienam fotografijos tipui. [vaizdzio
kokyb¢ priklauso nuo gebéjimo per ja uzmegzti intriga su vartotoju ir kartu su firminio stiliaus
reklamine-tekstine dalimi pereiti { , literatiirini* firminio stiliaus poveiki, kuris, kaip ir grafinis,
prasideda nuo poveikio i didziuosius smegeny pusrutulius (Simolitinas, 2005)

Firmos veidas keiciasi sukiirus nauja jvaizdi, kuris kartais pasitelkiamas ieSkant kompromiso
tarp jau surastos ir naujos struktiiros. Ji transformuoti galima, taciau neturi dingti atpaZistamumas ir
stiliaus strukttira. [vaizdziu galima formuoti mini stiliy firminiame stiliuje. Taigi Sios grupés formuoja

firminio stiliaus vienove, laikantis tos pacios jtaigios idéjos vizualine iSraiska.

4. FIRMINIO STILIAUS VAIDMUO FIRMOS REKLAMINEJE
KOMPANIJOJE

Reklamos kampanijos apibidinimas yra sudétingas, nes reklamos negalima apibrézti vienu
sakiniu. Reklamos kampanijos esmg sudaro specialiai parengta, apdorota ir tam tikrai auditorijai
perduota informacija. Anot profesoriaus G. Siuk$¢iaus, reklamos kampanija apibréziama, kaip
nuosekliai apibrézta laika reklamos strategija igyvendinantys veiksmai, kuriuos vienija kiirybiné idéja
(koncepcija®).

Kiekviena Siuolaikiné jmon¢, siekdama garantuoti s¢kminga funkcionavima, privalo planingai

reklamuoti savo produkcija ar paslaugas. Reklamos kampaniju, kaip sudedamosios reklamos plano

% Koncepcija (lot. conceptio — suémimas, priémimas; juridiniy formuliy suredagavimas) — kiirinio, veiklos sumanymas,
mintinis projektas, planas.
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dalies, rengimas uztikrina efektyvia imonés rinkodaros strategija. Reklamos kampanijos tikslai,
atsizvelgiant i rinkoje susidariusia situacija, priklauso nuo bendry imonés tiksly ir pagal turini skirstomi
1 ekonominius ir komunikacinius. Svarbiausias kiirybinés strategijos uzdavinys yra problemos, kuria
norime i$spresti Sia reklamos kampanija, suvokimas ir formulavimas. Yra keliami klausimai reklamos
kampanijos planui, { kuriuos turi biiti atsakoma: 1) Kokie reklamos kampanijos tikslai?; 2) Koks
kampanijos biudzetas?; 3) Kokia informacija turi biti perduota?; 4) Kokie informacijos skleidéjai tinka
kampanijai?; 5) Kaip bus vertinami kampanijos rezultatai? Si reklamos strategija daugeliu atvejy
priklauso nuo reklamuojamo objekto rasies ir gyvavimo laiko (augimo, brandos, smukimo). Reklamos
analitiky teigimu, dauguma reklamos kampanijy remiasi bent viena i$ §iy strateginiu galimybiy:
bendraja strategija, pirmesniu pareiSkimu, unikaliu sitlymu, prekés vardo ivaizdziu, prekés

pozicionavimu, priminimu, jausmais (Siuks¢ius, 2005).
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5. SITUACIJOS PROBLEMISKUMAS

Besivystant Salyje naujai socialinei - ekonominiai sanklodai, keiCiasi akcentai, {prastiniuose
tarpusavio santykiuose, atsiranda nauju prioritety. Jeigu firma i§ esmés prisitaiké prie nauju
ekonominiy santykiy ir daugmaz gerai laikosi, tai su dideliu jisitikinimu galima kalbéti apie tai, kad ty
firmy ar organizacijy vadovai isisamonimo biitinyb¢ formuoti firmos ivaizdi, t.y. iSsiskirti i§ daugybés 1
save panasiy, pasiekti, kad apie firma zinoty kuo daugiau, igyti reputacija. Vadovai stengiasi atkreipti
démesi 1 konkreCias grupes: investuotojus, akcininkus, partnerius, vartotojus ir kitus svarbius
visuomenés sluoksnius. Vienaip ar kitaip, kaip socialinis - psichologinis fenomenas, paliecia
kiekvienos organizacijos gyvenima. [vaizdis — tai tikslingai sukurta arba stichiskai atsiradusi forma,
kuri atspindi tam tikra objekta Zmoniy pasamonéje.

Pasaulinéje praktikoje firmos ivaizdzio kiirimas yra vienas i$ strateginio valdymo ir marketingo
tiksly, todél svarbu suformuoti teigiama firmos ivaizdj, kuris sékmingai plétoty firmos veikla, atskleisty
jo prigimtj.

Daugelis firmy didesniu ar mazesniu laipsniu remiancios kultiira, labai placiai save reklamuoja.
Pavyzdziui, firmos, naudodamos Svieciancius reklamos stendus, pateikia Siikius ir kt. Garsios firmos ir
ju savininkai puikiai Zino, kad salytis su kultiira ar atskiromis jos rii§imis suteikia firmai puiky jvaizdj
visuomeneés akyse. Todél imonés, firmos stilius kuriamas vizualiomis iSraiSkos priemonémis: imonés
logotipu, pastaty, prekiy dizainu, spalvomis, formomis.

Kiekviena firma riipinasi savo s€ékme, nes vartotojas bendraudamas su firma, jos darbuotojais,
pirkdamas prekes, susikuria apie firma tam tikra vaizda. Koks tas vaizdas, jvaizdis bus palankus
verslui, svarbus vaidmuo tenka dizainerio darbui. Konkrecios firmos nagrin¢jimas, leidzia pamatyti
firmos prigimti, veikla i§ ar¢iau. Bakalauro baigiamasis darbas siejasi su konkrecia firma: Dailés prekiy
parduotuve ,,Skizze“, kuriai buvo kuriamas — §iaulietiskas ,,Skizze* firminis stilius. Si pasirinkima
itakojo, tai, kad konkretus uzsakymas, tiesioginis bendradarbiavimas su klientais, uzsakovais ir kt.,
ver¢ia planingai zilréti | ivaizdzio kirima, palaikomi rySiai su visuomene. Kirybiniame procese
norima pabréZzti mening Vveiklos sritj ir pateikti ja visuomenés vartotojams. [vaizdis yra jrankis,
padedantis komunikuoti bei skleisti vizualia informacija, todél pabrézti firmos produkcijos i$skirtinuma
1§ konkurenty tarpo yra didelis vaidmuo firminés stilistikos atskleidime. Mano nuomone,

bendradarbiavimas tiesiogiai su firma, darbas produktyvesnis, nes daug dalyky yra derinama
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tarpusavyje su darbuotojais, ,,komunikuojama®. Taip pat susipazistama su firmos veikla, teikiama

produkcija i§ arciau ir kt.
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6. DAILES PREKIU PARDUOTUVES ,,SKIZZE*“ FIRMINIS STILIUS

6.1. Dailés prekiy parduotuvé ,,Skizze*

Skizze pavadinimas igvertus i§ vokie¢iy kalbos reikskia - eskizas *. Si savoka siejasi su piesiniu
arba bréziniu, todé¢l firmos veikla siejasi su menu. Dailés prekiy parduotuvé ,,Skizze* jsikiirusi Skizze
meny centre, pa¢iame Siauliy miesto centre, alia Prisikélimo aikstés. Sios parduotuvés veikla apima
parduotuve, studija ir galerija. Platus prekiy asortimentas bei ivairové padeda patraukti vartotoju ,,aki”.

Skizze veikla yra plati. Ji siejasi su studija: vaiky ir suaugusiyju. Jie yra skatinami patirti
kiirybos dziaugsma, iSmokti daug naujo bei idomiai praleisti laisvalaiki. Vaiky amziaus grupé yra
supazindinami su naujomis dailés ir dekoravimo priemonémis bei technologijomis. Organizuojamos ir
lankomos dailés parodos, vyksta susitikimai su miesto dailininkais. Dailés pamokos vyksta
atsizvelgiant | besimokanciyjuy poreikius bei sugebéjimus. Taip pat yra mokoma tradiciniy dailés
techniky, lavinami individualiis gebéjimai bei saviraiska.

Skizze taip pat turi galerija. Joje eksponuojamos profesionalios bei jauny, pradedanciy
dailininky parodos, vyksta ivairiis edukaciniai uzsiémimai. Galerija atvira jvairiy krypciy dailei, ¢ia
sickiama parody jvairovés, vyksta tapybos, grafikos, skulptiros parodos. Taip pat kiekvienais metais
galerija organizuoja temines parodas, kuriose mielai dalyvauja Lietuvos ir uZsienio dailininkai. Yra
raginami atvykti visi meno Zmones pamatyti meno kirinius i§ ar¢iau.

Taigi, Skizze veikla yra plati, apimanti parduotuve, studija ir galerija. Sie privalumai padeda
pritraukti vartotoja bei tenkinti jo norus. Skizze patalpose tiek vaikai, tiek suaugusieji gali praleisti gera
laika, jgauti nauju ziniy bei igudziy. Susipazinus su Sios firma veikla, prekiy asortimentu buvo

kuriamas firminis stilius.

* Eskizas (pranc. Esquisse): piesinys arba brézinys, pagal kuri kas nors kuriama ar gaminama.
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6.2 Logotipas su saulés simboliu

Firminio stiliaus kiirimas prasidéjo nuo dom¢jimosi konkrecia firma ,,Skizze®, t.y. informacijos
rinkimu, jos pildymu bei koregavimu. Sis duomeny kaupimas, doméjimasis padéjo sukurti Siaulietiska
dailés prekes parduotuves ,,Skizze* firminj stiliy.

Skizze logotipas susideda i$ dviejuy spalvy (chaki ir oranzinés), o ji papildo saulés simbolis,
kuris pabrézia Siauliy miesto simbolika. Saulés simbolis yra apibiidinamas kaip vienas svarbiausiy
gamtos objekty, todél nuo seniausiy laiky buvo vaizduojama daugelyje pasaulio kultiry. Saulg zenklina
pasirinkta Silta spalva, t.y. oranziné, kuri suderinta su logotipu. Tai islaiko bendra visuma, formuoja
bendra jvaizdzio dali. Spalvos tai kodai, kurie teikia informacija, veikia zmogy psichologiskai, t.y.
veikia Zmogaus gyvensena, nuotaika.

Oranziné spalva. Ji rodo jausminguma, taip pat siejasi su Sventés, gyvenimo dziaugsmo
simboliu, yra gerai pastebima, kelia nuotaika. Labai mégstama vaiky ir jaunesnio amziaus moksleiviy

tarpe. Sis derinys, teigiamai veikia Zmogaus nervy sistema, spalvos tarpusavyje suderintos.

//;_
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3 pav. Logotipas

Logotipas - Sriftinis firminio zenklo pakaitalas, suteikiantis platesnes firminio stiliaus
improvizavimo galimybes. Tai imonés vizitiné kortelé, kuri teikia informacija: firminiui blankui,
firminiui vokui, kvietimui ir kt.; suvenyrai (marskinéliai, puodukas, skétis, kepurélé); interjero bei
eksterjero apipavidalinimas; darbuotojuy apranga bei elektroniniai leidiniai. Tai rodo firmos veiklos

sritj, patikimuma.
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6.2. Vizitiné kortelé

Vizitiné kortelé - tai pagrindiné¢ kontakty apsikeitimo forma. Tai lapelis kuriame nurodomas
atstovaujamos firmos veidas, duomenys. Pagal ja dazniausiai yra susidaromas pirmas ispudis apie
imong. Tai viena rysSkiausiy marketingo priemoniy. Vizitiné kortelé igavo prasme atspindéti imonés
Ivaizdi, t.y. pavadinimas, adresas, telefonas, el. pastas ir kt. Pats kortelés pavadinimas sako, kad ji
reikalinga vizitams, vadinasi funkcija — teikti informacija.

Dailés prekiu parduotuvei vizitiné kortelé yra santiri, suteikta pagrindiné informacija apie
firma. Korteléje islaikomas baltos spalvos fonas bei logotipo padétis. Kortelés dydis yra standartinis
formatas yra 5 x 9 cm. Kortelés dizainas neapkrautas. Paprastumas sukelia patikimumo bei rimtumo

ispudi. Sriftas firminiame stiliuje i§laikomas vieningas.

4 pav. Vizitiné kortelé

6.3. Firminis blankas

Firminis blankas - tai vienas i§ firminio stiliaus elementy, tarnaujantis imonei kiekviena diena.
Firminiai blankai - oficialis jmonés dokumentai, naudojami imoniy apskaitoje, buhalterijoje,
komunikacijoje. Firminis blankas kompanijos ,atstovas“ imonése. Jo paskirtis - perduoti jmonés
informacija su kompanijos indentifikaciniais Zenklais. Firminis blankas tai lapas su iSdéstytais imonés

rekvizitais: pavadinimu, logotipu, kontaktine informacija ir kt.
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Dailés prekiu parduotuvés ,,Skizze” firminiame blanke matyti: virSuje, kairiame Sone logotipas
bei trumpa, svarbi informacija (pavadinimas, adresas, faksas/telefonas), o lapo apacioje pateikta kita
informacijos dalis: imonés kodas ir kt.. Naudojamas jprastinis Sriftas - Microsoft Sans Serif.

Firminiame blanke matyti neryski lydimoji grafika kuri uzpildo lapo fona, sustiprinamas

logotipo ispudis. Spalvos tarpusavyje suderintos, neuzgozia viena kitos.

5 pav. Firminis blankas

6.3. Firminis vokas, atvirukas

Firminis vokas - tai vienas i$ firminio stiliaus elementy. Jo dizainas yra sukurtas tokiu pat
stiliumi kaip ir firminis blankas. Logotipo vieta i§laikoma ta pati, o ji papildo lydimoji grafika fone.
Voko dydis yra standartinis. Sriftas i§laikomas - Microsoft Sans Serif .

Atvirukas yra lydimas grafiniy elementy (logotipo), vyrauja oranziné, firminio stiliaus spalva.
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6 pav. Firminis vokas, atviruté

6.3. Dokumenty déklas

Dokumenty déklas — tai ne tik firming, bet ir reklaminé produkcija. ,,Skizze* parduotuvés dékle
matyti Sviesiame fone kontrastingos priemonés, kuriuos papildo firminio stiliaus jvaizdi. Spalvinis
variantas tarpusavyje suderintas. VirSutingje déklo dalyje, deSinéje puséje yra logotipo vieta, kuri

leidzia atpazinti dailés prekiu parduotuve ,,Skizze®.
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7 pav. Dokumenty déklas

6.4. Kompaktiné plokstelé

Kompaktiné plokstelé - tai viena i§ firminio stiliaus elementy, kuri papildo ivaizdi. Spalvos yra
iSlaikomos tos pacios, fonas lydimas fotografijos.

Kompaktinis virSelis yra ryskus, iSrySkina logotipa. Taip pat yra sukurtas idéklas (virSelis)

kompaktiniam diskui, spalvos islaikytos tos pacios, logotipo vieta nekinta. Taigi dizainas islaikytas

firminio stiliaus kontekste.

: 4]
DAILES PREKES

=

8 pav. Kompaktiné plokstelé
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6.5. Suvenyrai

Reklaminiai suvenyrai papildo ir lydi firminio stiliaus jvaizdi. Tai dazniausiai smulkiis daiktai
su juose pazymétu imonés vardu, adresu, prekiniu zenklu, kartais ir reklaminiu kreipiniu. Jie yra
apibiidinami kaip reklaminiai daiktai, kurie turi tam tikra verte ir kaina, kaip ir kita prekeé.

Dailés prekés parduotuvei yra sukurta keleta suvenyry: marSkinéliai, skétis, puodukas bei
kepurélé. Taip pat yra sukurtos dvi dovany pakuotés, kurios dizainas pritaikytas dailés prekiy
parduotuvei ,,Skizze®.

Reklaminiai suvenyrai yra neSiojami, nedideli, todél nesunku atrasti vietos jiems. Suvenyrai
dalijami nemokamai nereikalaujant i§ gavusiojo jokiy isipareigojimu, jie vertingi tik kaip prisiminimas,
su firmos logotipu.

» Marskinéliai. Jie gali biiti dovanojami tiek suaugusiems, tiek vaikams. Pateikti du
marskinéliy variantai. I$laikomos firminio stiliaus spalvos (oranziné ir Zalia, balta). Tali
puoSmena bei tuo paciu i$siskyrimas i§ minios.

= Skétis. Jisai gali buti taip pat puiki, praktiska dovana klientais. Spalvos islaikytos tos
pacios.

* Puodukai. Pateikti jy du variantai, dizainas kaip ir marSkinéliy.

» Kepurélés. Vyrauja zalia ir oranziné spalva, papildoma firmos logotipu.
Taigi suvenyruy yra nedaug, taciau jie gali bati pritaikomi tiek suaugusiems, tiek vaikams.

Suvenyrus taip pat gali naudoti klientai, parduotuvés darbuotojai. Jie padeda plétoti firminio stiliaus

vaizdi.
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9 pav. Suvenyrai

=%

10 pav. Dovany pakuotés
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6.6. Reklama ant transporto priemoniy

Tai labai efektyvi reklamos priemoné. ,,Reklama ant raty” informuoja gerokai didesnj vartotoju
skaiCiy nei tradiciné statiné, ypac¢ judédama gatvémis ir kt. ,,Skizze” parduotuvei transporto priemonés
buvo pasirinktos lengvoji masina bei autobusiukas. Pats didziausias reklamos plotas — transporto Sonai,
jie apipavidalinti zalios spalvos juostomis, kurias papildo grafiskas saulés simbolio elementas bei

meninés priemonés (pastelés). Logotipas informuoja parduotuve — ,,Skizze”.

11 pav. Reklama ant transporto priemoniy

6.7. Reklaminis plakatas

Tai reklaminis komercinés ar socialinés paskirties grafinis objektas, darantis racionaly
informacinj ir emocinj poveiki. ,,Skizze* plakatas yra neapkrautas Vizualios kompozicijos, spalvinés
gamos bei teksto. Jame pristatoma trumpa informacija, apie firmos veikla.

Plakate vaizduojamas modelis su dazy palete, teptuku. Fonas aplietas dazais, Kuris sustiprina
dazy poveiki, potepio, spalvos atsitiktinumo israika. Siuo plakatu siekta parodyti laisvuma, kaip menas

gali biiti gaunamas atsitiktinai.
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DIDZIAUSIAS ASORTIMENTAS
GERIAUSIOS KAINOS

DAILES STUDIJA SUAUGUSIEMS
DAILES STUDIJA VAIKAMS

12 pav. Reklaminis plakatas

6.8. Bukletas

Bukletas yra didesnés apimties leidinys, naudojamas kompleksiniy paslaugy ar prekiuy grupiy
reklamai. ,,Skizze* bukletas susideda i$ SeSiy lapy. Formatas yra parinktas horizontalus, tai manau
padeda atsiskleisti idéjai. Trumpas tekstas, tai informacija apie dailés prekiy parduotuve, studija,
galerija.

Bukleto fonas yra parinktas Sviesiai rudos spalvos, ramus. Ji papildo fotografija su mergina,
kuri papildo bendra puslapio vaizda. Naudojami jvairlis potepiai, fone matyti priemonés (pastelés,
piestukai ir kt.). [spudziui sustiprinti ir papildyti naudotos fotografijas i§ uzsiémimuy, vaiky ir
suaugusiyjy veiklos. Bukletas yra papildomas oranzinés spalvos juostelémis, tai pagyvina, iSlaiko

firminio stiliaus jspadi. Sis vizualusis elementas padeda atsiskleisti nuotaikai.
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13 pav. Bukletas
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7. SUKURTO FIRMINIO STILIAUS VISUOMENINIS POREIKIS IR JO
PRITAIKOMUMAS

Grafinio dizaino objektai — i§ pirmo Zvilgsnio paprasciausi daikty jpakavimai, firminiai zenklai,
plakatai, reklaminiai skelbimai, etiketés ir kt. Taciau Sie objektai vien neatspindi firmos veiklos, visus
elementus reikia derinti tarpusavyje, sukurti darnig visuma.

Tam, kad firma bty pastebéta, reikia sukurti jai derama jvaizdi. [rodyta, kad gerai sukurtas bet
kurios istaigos firminis stilius garantuoja sékme bei pelna. Firmos veidas yra labai svarbus, nes
pristatoma firma placiajai visuomenei.

Dailés prekiy parduotuvei ,,Skizze* firminis stilius yra kuriamas remiantis konkrecia firma,
todel pirmiausia reikéjo susipazinti su istaigos veikla, jos pobiidziu, produkcija, teikiamomis
paslaugomis suaugusiyju bei vaiky grupémis. Firminio stiliaus ivaizdzio kirimas aprépia daug smulkiy
dalyky, pradedant nuo firminio blanko, firminio voko kiirimo ir kt. Firminio stiliaus sukurtas jvaizdis
informuoja parduotuvés veikla, todél zmonés gali Sia firma atpazinti vien i§ logotipo, pakuotés,
suvenyry, dalykinés dokumentacijos pateikimo, mobilios reklamos, t.y. reklamos ant lengvosios
masinos ir autobusiuko. Parduotuveés ivaizdi papildo rySkios spalvos, kurios sustiprina ispiidi bei
padeda atkreipti zmoniy démesj. Taigi $io firminio stiliaus kirimas padés placiajai visuomenei

atpaZzinti, atkreipti démesi 1 dailés prekiy parduotuve ,,Skizze*.

8. SUKURTO FIRMINIO STILIAUS PRITAIKOMUMAS PEDAGOGINES
VEIKLOS SFEROJE

Firminis stilius apibadinamas, pasak, M. Nomeikienés ir R. Malakauskienés (2007) kaip ji
formuojan¢iy elementy (spalvos, grafikos, Zodziy, topologijos, dizaino) ir nuolatiniy elementy
(konstanty) rinkinys, uZtikrinantis vizualia ir prasming prekiy, paslaugy, visos i§ firmos iSeinancios
informacijos vienybg, firmos vidinj ir iSorini apipavidalinima. Galima teigti, kad firminio stiliaus
kurimas pedagoginéje veikloje yra aktuali tema, nes firminis stilius jungia stilizacijos savoka,

fotografija, spalvos poveiki ir kt. Mokiniai yra supazindinami su dizaino istorija bei kuriamais
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objektais: firminiai Zenklai, plakatas, brositros ir kt. Taip pat Sie dizaino objektai yra sutinkamai daznai
vieSose vietose, kaip prekybos centruose, konkreciose jmonése.

Sukurto firminio stiliaus medziaga gali biiti naudojama kaip priemoné kuriant viena ar kita
dizaino objekta. Individualios firmos kiirimas reikalauja vieno sprendimo varianto, o remiantis
konkrecia firma, reikalavimai didé¢ja, nes vyksta bendradarbiavimas su uzsakovu, atsizvelgiama i ju
nuomong, taip pat reikia parodyti, i$skirti ju teikiama produkcija, veiklos pobiuidi viesai, ne tik vidaus
patalpose.

Pedagoginés praktikos metu pastebéta, kad mokiniams triksta Ziniy i$ dizaino Krypties, $iuo
sukurto firminio stiliaus elementy pavyzdziu - bty galima palyginti kaip konkrety darbo pavyzdi.
Todél manau padidéty mokiniy motyvacija ir noras kurti $ios temos kiirimo aspektais. Meninéje
veikloje didéty mokiniy kurybiskumas, ugdytysi pasitikéjimas savimi, kritinis mastymas bei Kiti

meniniai gebéjimai.
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ISVADOS

1. Apzvelgus literatiiros Saltinius, iSryskéjo, kad grafinis dizainas — tai tarpdiscipling, problemy
sprendimo veikla, derinant vizualinj karybiskuma su komunikacijos, technologijy ziniomis.
Grafinis dizainas uzima reikSminga vieta Siuolaikiniame mene, iSrySkinant jo charakteristikas
galime vertinti pagal apciuopiamus rezultatus, atspindint vizualines iSraiSkas veiklos sektoriuje.
Grafinis dizainas tampa svarbia ne tik meniniy problemy, bet ir organizacijos, visuomenés

kultaoros dalimi.

2. Surinkta medziaga parodé, kad firminis stilius reklaminéje kampanijoje atlieka svarby
vaidmenj — tai priemoné, padedanti pabrézti produkcijos iSskirtinuma. Reklamos turinys bei
formavimosi bruozai iSrySkina firmos jvaizdi, reklamuojaniu objekty atpazistamuma,

suteikdama informacijos apie veiklos specifiSkuma vartojiskajai visuomenei.

3. Firminis stilius yra vieningas firmos reklamos objekty meninis apipavidalinimas, kuris turi
iSoriskai atspindéti savo veiklos biida. Identifikuoti pagrindinés firminio stiliaus struktiiros
elementai: logotipas ir Zenklas, papildoma grafika, spalvos; s$rifto komponavimo struktiira,

firminé vaizdo stilistika, reklamos {vaizdis paliecia kiekviena jstaigos, organizacijos kiirima.

4. Dailés parduotuvei ,,Skizze* sukurtas sistemiSkas firminis stilius. Jis apima dalyking
dokumentacija, suvenyrus bei Kitus reklaminius elementus, iSrysSkinantis vienijanciy stilistinius
formos, spalvos, $rifto, kompozicijos elementy svarba. Firminio stiliaus elementai kei¢iami

spalvine gama, dydziu, forma, i8déstymu, iSrySkinant poziiiri i kiirybines saviraiSkos galimybes.
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