[image: image34.png]- Broadcast rights — 50%
. Sponsorship —40%
- Ticketing — 8%

- Licensing and other sources — 2%




VYTAUTO DIDŽIOJO UNIVERSITETAS


POLITIKOS MOKSLŲ IR DIPLOMATIJOS FAKULTETAS
VIEŠOSIOS KOMUNIKACIJOS katedra
Rūta Vainauskaitė
OLIMPINIŲ ŽAIDYNIŲ INFORMACINĖS SKLAIDOS YPATUMAI LIETUVOS ŽINIASKLAIDOJE
Magistro baigiamasis darbas 
Žurnalistikos studijų programa, valstybinis kodas 62609S105
Komunikacijos ir informacijos studijų kryptis
Vadovas (-ė) doc. dr. Kristina Juraitė  _________  __________
                                       (Moksl. laipsnis, vardas, pavardė)             (Parašas)
          (Data)

                                                        Apginta   __________________         _________  __________
                                                                 (Fakulteto/studijų instituto dekanas/direktorius)          (Parašas)                (Data)

Kaunas, 2009
TURINYS
SANTRAUKA ..................................................................................................................................... 3
SUMMARY ......................................................................................................................................... 5
ĮVADAS .............................................................................................................................................. 7
1. ŽINIASKLAIDOS IR SPORTO PARTNERYSTĖ ...................................................................... 11
1.1. Sporto ir žiniasklaidos priemonių simbiozė ................................................................................ 11
1.2. Sporto komercialėjimo priežastys ir tendencijos ........................................................................ 15
1.3. Sporto naujienų, įvykių patrauklumas vartotojui ........................................................................ 18
2. OLIMPINĖS ŽAIDYNĖS: TARP SPORTO IR POLITIKOS ...................................................... 21
2.1. Olimpinės žaidynės kaip globalus įvykis pasaulio žemėlapyje .................................................. 21 

2.2. Sportas kaip nacionalinės kultūros dalis ..................................................................................... 26
2.3. Politinis olimpiados aspektas ...................................................................................................... 28
2.4. Finansinių interesų sankirtos ....................................................................................................... 33
   2.4.1. Televizijos transliacijos kaip pelno įrankis ........................................................................... 33
   2.4.2. Olimpiados organizatorių interesai ....................................................................................... 34
2.5. Olimpiados dalyviai: nuo žiūrovų iki sportininkų ...................................................................... 36
3. OLIMPINIŲ NAUJIENŲ IR SPORTO VARŽYBŲ SKLAIDA LIETUVOS ŽINIASKLAI-

DOJE .................................................................................................................................................. 40
3.1. Tyrimo metodologijos apžvalga ................................................................................................. 40
3.2. Olimpinių naujienų analizė dienraštyje „Lietuvos rytas“ ........................................................... 43
3.3. Nacionalinis Lietuvos transliuotojas: LTV ir LTV2 atvejai ....................................................... 52
4. TYRIMO REZULTATAI LYGINAMUOJU POŽIŪRIU ............................................................ 64
IŠVADOS .......................................................................................................................................... 69
LITERATŪROS SĄRAŠAS ............................................................................................................. 71
ŠALTINIŲ SĄRAŠAS ...................................................................................................................... 75
PRIEDAI ............................................................................................................................................ 77
[image: image1.jpg]



SANTRAUKA
Olimpinės žaidynės literatūroje traktuojamos, kaip svarbiausias sporto įvykis pasaulyje, kuriame susipina politiniai, ekonominiai, kultūriniai interesai. Tai renginys, kuris pritraukia milžiniškos auditorijos dėmesį, kuriam išskirtinę reikšmę rodo šiuolaikinės žiniasklaidos priemonės. Dėl šių priežasčių olimpinės žaidynės virsta svarbiu mokslininkų tyrimų objektu. Analizuojamas olimpiados virtimas globaliu reiškiniu, žaidynių komercialėjimo klausimas, kaip žiniasklaidos kanalai nušviečia šį kas ketverius metus vykstantį sporto renginį: kokią savo turinio dalį joms skiria, kokioms sporto šakoms skiriamas didžiausias dėmesys, savo šalies atletų pasirodymams ar kitų valstybių, vyrų ar moterų sporto varžyboms. Šie klausimai, remiantis įvairiais tyrimais, jau ne kartą buvo analizuoti kitose šalyse, tad svarbu patyrinėti, kokia situacija yra Lietuvoje, kokie olimpinių žaidynių aspektai yra akcentuojami šios šalies žiniasklaidoje.
Olimpinių žaidynių laikotarpiu Lietuvos žiniasklaida apie jas, sportininkų varžybas, jų rezultatus pateikia daug įvairios informacijos. Tačiau iki šiol nebuvo ištirta, kokia tai informacija, kokiais ypatumais ji pasižymi. Neaišku, kiek ir kokių olimpinių sporto naujienų, sporto varžybų transliacijų yra linkusi pateikti Lietuvos žiniasklaida, į ką yra orientuojamasi ir kokios to priežastys. Todėl šio darbo tikslas – atskleisti Lietuvos spaudoje publikuojamų olimpinių naujienų ir per televiziją transliuojamų žaidynių ypatumus. Darbo objektu pasirinkta Lietuvos žiniasklaidos priemonėse pateikiama informacija apie olimpines žaidynes.
Užsibrėžtam darbo tikslui pasiekti yra iškeliami keli uždaviniai: 1. išnagrinėti teorinę literatūrą, siekiant atskleisti žiniasklaidos ir sporto sąsajas, sporto komercialėjimo priežastis ir tendencijas, sporto patrauklumo vartotojams klausimą; 2. išanalizuoti teorinę literatūrą, norint paaiškinti olimpiados virsmo globaliu reiškiniu procesą, politinių, ekonominių, kultūrinių interesų aspektus žaidynėse; 3. ištirti, kokią savo turinio dalį Lietuvos žiniasklaidos priemonės – spauda ir televizija – skiria olimpinėms naujienoms, sporto varžybų transliacijoms; 4. atskleisti, apie kokią olimpinę sporto šaką dažniausiai yra rašoma mūsų šalies spaudoje ir kokių sporto šakų varžybų per televiziją daugiausia transliuojama; 5. ištirti, kokį dėmesį (turinio dalį) Lietuvos spauda ir televizija skiria vyrų ir moterų olimpinėms sporto varžyboms; 6. išnagrinėti, koks vaidmuo spaudos naujienų turinyje, varžybų programų pobūdyje tenka informacijos sklaidai apie žaidynėse dalyvaujančius Lietuvos sportininkus. 
Siekiat užsibrėžtų darbo uždavinių, remiamasi literatūros analize, aprašomuoju ir lyginamuoju metodais, kiekybinė ir kokybinė turinio analizė. Vykdyti giluminiai interviu su ekspertais.
Atlikus literatūros analizę, paaiškėjo, jog sportas ir žiniasklaida yra susieti simbioziniais, abipuse nauda paremtais ryšiais. Tai lėmė tam tikrus tiek sporto, tiek žiniasklaidos pokyčius. Diskutuotinu klausimu tapo sporto komercialėjimas. Traktuojama, jog žiniasklaidos priemonės suintensyvino ir praplėtė šį procesą. Dabar pagrindinis tikslas yra pelno siekimas. Atgaivintos antikinės olimpinės žaidynės iš populiarios laisvalaikio praleidimo formos transformavosi į globalinės reikšmės kompleksinį renginį. Moderniųjų laikų olimpinės žaidynės virto ne tik didžiausiu ir svarbiausiu sporto renginiu planetoje, bet ir tapo politinių, kultūrinių, ekonominių interesų arena. 

Tyrimo rezultatai patvirtino iškeltas hipotezes. Pirma, Lietuvos žiniasklaidos priemonės – spauda ir televizija, vykstančioms olimpinėms žaidynėms skiria vis didesnę savo eterio dalį: publikacijų skaičius spaudoje didėja kiekybiškai ir kokybiškai, nacionalinis transliuotojas žiūrovams pateikia daugiau olimpinių varžybų transliacijų, kuriamos specialios, žaidynėms skirtos laidos. Antra, spaudoje didžiausias dėmesys skiriamas publikacijoms apie krepšinį, televizijoje – krepšinio varžybų transliacijoms, nes tai populiariausia sporto šaka Lietuvoje, šios šakos sportininkai nuolat demonstruoja aukštus rezultatus. Trečia, Lietuvos spauda ir televizija, kaip ir kitų šalių žiniasklaida, daugiau dėmesio skiria vyrų sporto varžyboms nei moterų. Tam įtakos turi, kiek vyrų, moterų sportininkų dalyvauja varžybose, kokiose sporto šakose ir kokius rezultatus demonstruoja. Taip pat pažymima, jog kai kurios sporto šakos, kuriose dalyvauja vyrai, suvokiamos tiesiog kaip įdomesnės, patrauklesnės. Ketvirta, žiniasklaidos priemonės Lietuvoje pirmiausia orientuojasi į naujienas, varžybas, jų rezultatus, kuriose dalyvauja šios šalies sportininkai, ir ypač į tų atletų pasirodymus, iš kurių tikimasi gerų rezultatų, jiems prognozuojami olimpiniai medaliai, nes tai labiausiai domina skaitytojus ir žiūrovus. Todėl tiek didžioji dalis spaudoje spausdinamų publikacijų, tiek televizijos transliuojamų varžybų yra susijusios su Lietuvos atletų pasirodymais.

SUMMARY

Dissemination of Information on the Olympic Games in Lithuanian Media
Olympic Games is referred to as the most important sports event in the world, containing political, economic and cultural interests. This event attracts the attention of vast audiences and gains the exceptional consideration from contemporary media. Due to these reasons the Olympic Games turns into the significant scientific research object. This paper analyses how the Olympic Games becomes a global event, how it gets more commercialized and how the media elucidates this sport event: which part of the content is devoted to it, which sports get the most of media coverage: home country athletes or the foreigners, men or women sports competitions. Basing it on the previously carried researches, these questions have already been analyzed therefore it is crucial to take a close look at the situation in the Lithuanian media and which aspects of the Olympic Games are accented in it.
During the time of the Olympic Games Lithuanian media provides the audience with a lot of various information about the event as well as the sports competitions and the results. However, up to this day the information provided on the media has not been assessed neither were the peculiarities of it identified. It is not clear how much and what type of Olympic sport news, competition broadcasts Lithuanian media is inclined to deliver, towards what it polarizes and what are the reasons for that. Consequently, the aim of this research is to exhibit the peculiarities of the Olympic Games in Lithuanian press reviews and television broadcasts. The object of this work is the information about the Olympic Games provided on the Lithuanian media.
In order to execute the aim the following tasks were defined: 1. Analyze theoretical literature to reveal the conjunction between media and sports, the reasons and trends of sports commercialization, consumer attraction to sports; 2. Analyze theoretical literature to explain the process of Olympic Games becoming a global event as well as political, economic and cultural aspects in the Games; 3. Explore what part of the content Lithuanian media, particularly press and television, devotes to Olympic news and sports competition broadcasts; 4. Reveal the sport which gets the most of the media coverage in press or the broadcasting time on the television; 5. Explore the level of attention (part of the content) Lithuanian press and television pays to men and women Olympic sports competitions; 6. Scrutinize the role of information spread on Lithuanian athletes participating in the Olympic Games in press and television broadcasts. 
In order to execute the tasks literature analysis, descriptive and comparative methods were applied, the quantitative and qualitative content analysis. Cognitive interview with experts were conducted.
Literature analysis showed that symbiosis between sport and media exists – both parties derive a mutual benefit. This caused certain changes in both sport and media. Commercialization of sport became a negotiable question, media is treated to have intensified and broadened this process. Lately the main aim coincides with the profit, what is more, revived Antique Olympic Games transformed from popular leisure activity into a complex global event. Modern Olympic Games became not only the largest and the most important sport event in the world but also the stage for various political, cultural and economic interests. 
The research results confirmed hypotheses. First, Lithuanian media (press and television) increasingly gives more coverage on the Olympic Games: the number of press publications grows both in quantity and quality, national public broadcaster provides the audience with more Olympic competition broadcasts, creates specials about the Games. Second, basketball receives the largest part of press publications and the largest amount of television broadcasts because it is the most popular sport in Lithuania and the team has constant good results. Third, Lithuanian media just like the media in other countries gives more coverage on men than on women sports competitions. This influences how many men and women participate in competitions, in which sports and what results they achieve. It is also noteworthy that the men sports are perceived as more interesting, more attractive. Fourth, Lithuanian media polarizes towards the news, competitions and results of the sports involving Lithuanian athletes, especially if the athletes are expected to achieve good results and win Olympic medals because that interests the press and television audiences. Due to this, the largest part of press publications and television broadcasts give coverage on competitions involving Lithuanian athletes.

ĮVADAS

Darbo aktualumas. Prieš daugelį metų sportas buvo tik tuo užsiimančių žmonių laisvalaikio praleidimo forma, galimybė pasivaržyti tarpusavyje, įrodyti savo pranašumą. Atsiradus masinės informacijos priemonėms, tarp žiniasklaidos ir sporto užsimezgė abipusis ryšis – simbiozė.
Šiuolaikiniame pasaulyje naujausios sporto žinios, informacija apie sporto renginius, rezultatus plačiąją visuomenę pasiekia per masinės informacijos priemones. Žiniasklaida ir sportas tapo neatsiejami. Be sportininkų pergalių nebūtų darbo žiniasklaidai, o be žiniasklaidos sporto laimėjimai ar problemos tebūtų vietinės reikšmės dalykai. Ypač didelis tarpusavio ryšys atsirado tarp periodinių leidinių, televizijos ir sporto: spaudoje visuomet keli puslapiai skiriami sportui, televizijos sėkmingai naudoja sporto transliacijas užpildydamos programų tinklelius. Televizijos kanalų populiarumas netgi tapo priklausomas nuo to, ar išgalima įsigyti teises transliuoti vienas ar kitas sporto varžybas. Didelė auditorija masina ir rėmėjus, reklamos teikėjus. Tai sąlygojo sporto komercializacijos procesą. (Coakley, 1990). 

Olimpinės žaidynės literatūroje traktuojamos kaip svarbiausias sporto įvykis pasaulyje, kuriame susipina politiniai, ekonominiai, kultūriniai interesai. Tai renginys, kuris pritraukia milžiniškos auditorijos dėmesį, kuriam išskirtinę reikšmę rodo šiuolaikinės žiniasklaidos technologijos. Dėl šių priežasčių olimpinės žaidynės virsta svarbiu mokslininkų tyrimų objektu. Analizuojamas olimpiados virtimas globaliu reiškiniu, žaidynių komercialėjimo klausimas, kaip žiniasklaidos kanalai nušviečia šį kas ketverius metus vykstantį sporto renginį: kokią savo turinio dalį joms skiria, kokioms sporto šakoms skiriamas didžiausias dėmesys, savo šalies atletų pasirodymams ar kitų valstybių, vyrų ar moterų sporto varžyboms. Šie klausimai, remiantis įvairiais tyrimais, jau ne kartą buvo analizuoti kitose šalyse, tad svarbu pažvelgti, kokia situacija yra Lietuvoje, kokie olimpinių žaidynių aspektai yra akcentuojami mūsų šalies žiniasklaidoje.

Pažymėtina, jog pagal Olimpinę chartiją, terminas olimpinės žaidynės apima olimpiados (ketverių metų laikotarpio) žaidynes ir žiemos olimpines žaidynes. Olimpiados žaidynės – oficialus vasaros žaidynių pavadinimas. Tiek pasaulyje, tiek Lietuvoje yra paplitę olimpiados žaidynes vadinti ir vasaros olimpinėmis žaidynėmis (Sonkus, S., 2000). Šiame darbe terminai olimpinės žaidynės, olimpiada, žaidynės, vasaros olimpinės žaidynės bus vartojami sinonimiškai.

Darbe įtraukiamos kelios santrumpos: LTOK – Lietuvos tautinis olimpinis komitetas, LTV – Lietuvos televizija, LTV2 – Lietuvos televizijos antrasis kanalas, TOK – Tarptautinis olimpinis komitetas (angl. IOC – International Olympic Committee).
Mokslinis naujumas. Lietuvoje sporto ir žiniasklaidos temomis rašyta nedaug darbų. Vienas pirmųjų darbų – Vytauto Didžiojo universiteto magistranto Z. Jurevičiaus (2001) darbas „Sporto žurnalistikos tendencijos Lietuvoje“. Sporto naujienų atrankos kriterijus lietuviškuose internetiniuose leidiniuose magistriniame darbe „Sporto naujienos lietuviškuose internetiniuose leidiniuose: informacijos atrankos aspektai“ analizavo N. Budrys (2005), sporto istorijos raidą, sporto įtakos pasaulyje ir bendradarbiavimo per sportą specifiką tyrė P. Motiejūnas (2005), J. Šmitaitė (2006) gilinosi į sporto vaidmenį, formuojant Lietuvos įvaizdį. Apie olimpines žaidynes Lietuvos autoriai yra parašę keletą reikšmingesnių knygų – S. Stonkus, (2000) „Olimpinis sportas. Olimpijos ir olimpinės žaidynės“, R. Jakubauskas (2006) „Ar žinote, kas yra olimpinės žaidynės?“, A. Urbonas (2001) „Olimpiniai žingsniai: dešimtmetis (1991–2001) olimpinėje šeimoje“. Tačiau jose daugiau kalbama apie žaidynes iš istorinės perspektyvos. Lietuvos tautinis olimpinis komitetas leidžia ketvirtinį žurnalą „Olimpinė panorama“, kuriame pateikiama informacija apie numatomas ar pasibaigusias olimpines žaidynes, pasiruošimą joms, sportininkų rengimąsi, gvildenami kiti aktualūs klausimai, susiję su žaidynėmis. Kol kas olimpinių žaidynių tema buvo rašytas vienas magistrinis darbas ir vienas bakalauro darbas Vilniaus universitete. A. Vilimas (2007) aiškinosi medalių prognozavimo klausimą, remiantis šalių ekonominiais-demografiniais rodikliais. D. Adomaitis (2006) rašė bakalauro darbą „1980 metų Olimpiados atgarsiai Lietuvoje“.

Užsienio mokslininkai olimpinėms žaidynėms skiria kur kas daugiau dėmesio. Žurnaluose „International Review for the Sociology of Sport“, „Journal of Sport & Social Issues“ publikuojamuose straipsniuose olimpinės žaidynės analizuojamos ne tik kaip sporto, bet ir kaip globalus politiniais, nacionaliniais, kultūriniais, ekonominiais tikslais persipynęs renginys. Aprašomi įvairūs tyrėjų atlikti tyrimai. Olimpinių žaidynių sklaidą žiniasklaidoje masinėse informacijos priemonėse nagrinėja tokie autoriai kaip A. Bernstein, A. Rowe, A. C. Billings, J. W. Lee, J. Maguire, G. Lippe ir kiti.

Šio darbo naujumą lemia tai, kad jame bus konkrečiai analizuojama, kokiais ypatumais pasižymi olimpinių žaidynių sklaida Lietuvos žiniasklaidoje. Išanalizavus literatūrą, nustatyta, kad Lietuvoje panašių tyrimų nebuvo atlikta.
Mokslinė problema. Vykstant olimpinėms žaidynėms, Lietuvos žiniasklaida apie jas, sportininkų varžybas, jų rezultatus pateikia daug įvairios informacijos. Tačiau iki šiol nebuvo ištirta, kokia tai informacija, kokiais ypatumais ji pasižymi. Neaišku, kiek ir kokių olimpinių sporto naujienų, sporto varžybų transliacijų linkusi pateikti Lietuvos žiniasklaida, kokiais ypatumais jos pasižymi.. 
Darbo tikslas. Atskleisti Lietuvos spaudoje publikuojamų olimpinių naujienų ir per televiziją transliuojamų žaidynių ypatumus.
Darbo uždaviniai. Užsibrėžtam darbo tikslui pasiekti iškeliami keli uždaviniai: 
1. atskleisti žiniasklaidos ir sporto sąsajas, sporto komercialėjimo priežastis ir tendencijas, sporto patrauklumo vartotojams klausimą; 
2. paaiškinti olimpiados virsmo globaliu reiškiniu procesą, politinių, ekonominių, kultūrinių interesų aspektus žaidynėse; 
3. ištirti, kokią savo turinio dalį Lietuvos žiniasklaidos priemonės – spauda ir televizija – skiria olimpinėms naujienoms, sporto varžybų transliacijoms; 
4. atskleisti, apie kokią olimpinę sporto šaką dažniausiai yra rašoma mūsų šalies spaudoje ir kokių sporto šakų varžybų daugiausiai transliuojama per televiziją;
 5. ištirti, kokį dėmesį (turinio dalį) Lietuvos spauda ir televizija skiria vyrų ir moterų olimpinėms sporto varžyboms; 
6. išnagrinėti, koks vaidmuo spaudos naujienų turinyje ir varžybų programų pobūdyje tenka informacijos sklaidai apie žaidynėse dalyvaujančius Lietuvos ir kitų šalių sportininkus. 
Darbo objektas. Lietuvos žiniasklaidos priemonėse pateikiama informacija apie olimpines žaidynes.
Tyrimo metodai: 

1. Literatūros analizė, taikant aprašomąjį ir lyginamąjį metodus.
2. Kiekybinė ir kokybinė ir turinio analizė.

3. Kokybiniai giluminiai interviu. 

Hipotezės: 
1. Lietuvos žiniasklaidos priemonės vis daugiau savo turinio (straipsnių, transliacijų skaičiaus ir trukmės) skiria vykstančioms olimpinėms žaidynėms.
2. Daugiausiai dėmesio Lietuvos žiniasklaidoje skiriama krepšinio varžybų transliacijoms ir naujienoms apie šią sporto šaką.

3. Mūsų šalies žiniasklaida daugiau dėmesio skiria vyrų sporto varžyboms nei moterų.
4. Tiek Lietuvos spaudoje, tiek televizijoje daugiau pateikiama naujienų ir sporto varžybų transliacijų, kuriose dalyvauja mūsų šalies sportininkai.
Darbo struktūra. Darbą sudaro keturios dalys. Pirmajame skyriuje analizuojamos sporto ir žiniasklaidos sąsajos – sporto ir žiniasklaidos simbiozė, sporto komercialėjimo ir sporto vartojimo klausimai. Antrasis darbo skyrius skirtas olimpinių žaidynių kaip globalaus reiškinio literatūros analizei, politinių, nacionalinių, kultūrinių, ekonominių interesų žaidynėse atskleidimui. Aptariamas olimpiados komercialėjimo klausimas – televizijos teisių pardavimo, rėmėjų, žaidynių organizatorės (šeimininkės) vaidmuo, suinteresuotumas organizuoti žaidynes. Trečiajame skyriuje pristatomas atliktas olimpinių naujienų ir varžybų transliacijų Lietuvos žiniasklaidos priemonėse tyrimas – dienraščio „Lietuvos rytas“ ir Lietuvos televizijos pirmojo ir antrojo kanalų olimpinių varžybų transliacijų atvejų analizė, pristatoma ir analizuojama į giluminio interviu klausimus atsakiusių ekspertų nuomonė. Ketvirtajame skyriuje aptariami ir lyginami atliktų tyrimų gauti rezultatai, iškeliami diskusiniai klausimai.
1. ŽINIASKLAIDOS IR SPORTO PARTNERYSTĖ
Šiandieninėje modernioje visuomenėje tarp sporto ir žiniasklaidos priemonių užsimezgęs abipusis nauda paremtas ryšys. Nei sportas, nei žiniasklaida neįsivaizduojami vienas be kito. Tai sąlygojo tam tikrus tiek žiniasklaidos, tiek sporto šakų varžybų pokyčius. Ypač diskutuotinu klausimu tapo sporto komercialėjimas.

Šiame darbo skyriuje bus aptartas sporto ir žiniasklaidos santykis, sporto komercialėjimo klausimas, analizuojamos vartotojų domėjimosi sportu priežastys.

1.1. Sporto ir žiniasklaidos priemonių simbiozė

Įvairias sporto rūšis žmonės praktikavo ir tuo domėjosi dar gerokai anksčiau nei atsirado pirmieji laikraščiai ar televizija. O sportas, kokį mes matome šiandien, susiformavo tiesiog iš populiarių laisvalaikio praleidimo formų, kurios ilgainiui virto organizuotomis, fizinės ištvermės reikalaujančiomis įvairiomis varžybomis (Gaustad, 2000). Atsiradus masinėms informacijos priemonėms, tarp sporto ir žiniasklaidos užsimezgė abipusis ryšys. 

Pasak K. Hellland (2007), vieno iš šių dienų žiniasklaidos ir sporto sąsajas nagrinėjančių tyrėjų, sportas ir žiniasklaida masiniais reiškiniais tapo XIX amžiuje ir nuo tol vystėsi paraleliai. Tarp šių dviejų sferų susiformavo glaudus abipusis ryšys (Helland, 2007). D. Rowe (1996) teigia, jog sporto ir žiniasklaidos ryšiai siekia net XVIII amžiaus vidurį, kai spauda pradėjo pateikti skaitytojams vykusių sporto varžybų rezultatus. Taip laikraščiai pritraukė naujas auditorijas, t. y. sportu besidominčius skaitytojus, o sporto organizacijos viešumu sulaukė didesnio populiarumo. Mezgėsi abipusis nauda paremtas ryšys. J. J. Coakley (1990) taip pat pažymi, jog sportas ir žiniasklaida darė vienas kito vystymuisi įtaką ir kiekvieno jų svarba didėjo priklausomai nuo kito populiarumo ir komercinės sėkmės. Autorius net iškėlė klausimą, ar sportas tapo priklausomas nuo žiniasklaidos ir ar žiniasklaida yra priklausoma nuo sporto naujienų.

Sporto ir televizijos sąsajos siekia pirmosios atsiradimo šaknis ir jau nuo pat pradžių transliuojamos sporto transliacijos tarnavo kaip papildomas pajamų šaltinis (Rowe, 1996). Įvairių sporto įvykių transliacijos puikiai pasitarnauja ir kaip televizijų tinklelio dalis. Be to, kadangi sportas pritraukia dideles auditorijas, kaip ir laikraščiuose, taip ir sporto transliacijos televizijoje, masina reklamos teikėjus, o televizijos, vedamos komercinių tikslų, didesnių reitingų, įsigydamos teises transliuoti sporto varžybas, renginius, negaili įspūdingų sumų (Coakley, 1990). 

Tarptautinio olimpinio komiteto (TOK) prezidentas J. Rogge 2005-aisiais metais vykusiame tarptautiniame sporto ir televizijos atstovų susitikime Monake, kuris organizuojamas kiekvienais metais, akcentavo sėkmingą sporto ir televizijos partnerystę. Pasak jo, tai, kad sportas šiandien yra toks populiarus, didžiąja dalimi yra televizijos nuopelnas, o tai, kad televizijos žiūrimumas yra aukštas – dažnai priklauso nuo transliuojamų sporto įvykių (Sport and television: a successfil partnership, 2005). Šie teiginiai rodo, jog masinės informacijos priemonės (laikraščiai ir televizija) tapo priklausomos nuo sporto naujienų. 

Diskutuojant apie žiniasklaidos ir sporto sąsajas, matoma tendencija labiau pabrėžti žiniasklaidos poveikį sportui nei atvirkščiai. Tačiau K. Helland straipsnyje „Changing Sports, Changing Media“ (2007), kuriame nagrinėjami ryšiai tarp Norvegijos futbolo komandos ir šios šalies televizijos bei spaudos, kalbama apie tai, jog tarp sporto ir žiniasklaidos egzistuoja simbiozė. Šis apibrėžimas, kilęs iš senovės Graikijos, autoriaus apibūdinamas kaip dviejų skirtingų rūšių sugyvenimas, kai abu iš to gauna vienodai naudos. Kai santykiai tampa naudingi tik vienai rūšiai, tai jau vadinama parazitavimu. Tačiau tam tikri bendri požymiai leidžia teigti, jog kol kas tarp sporto ir žiniasklaidos, tarp žiniasklaidos ir sporto egzistuoja simbioziniai ryšiai:

● sportas yra verslas, žiniasklaida – taip pat;

● sportas yra socialinė institucija, naujienos ir masinės informacijos priemonės – taip pat;

● smarkiai išaugusi auditorija (tiek besidominti sportu, tiek televizija, transliuojančia sporto programas) sustiprina abipusiškai naudingas sąsajas. K. Helland, cituodamas D. Rowe, šiuo aspektu kalba apie savotišką mažą stebuklą, mat santykiai tarp sporto ir žiniasklaidos (ypač televizijoje) vadinami laimingiausia santuoka;

● sporto populiarumą, patrauklumą sustiprino naujų žiniasklaidos priemonių technologijų vystymasis ir jų naudojimas. Naujosios technologijos padidino domėjimąsi sportu (išaugo sporto populiarumas), o kartu ir sporto įvykius transliuojančios žiniasklaidos finansinę naudą (Helland, 2007).  

1 paveikslas. Žiniasklaidos ir sporto simbiozė.
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Šaltinis: sudaryta pagal Helland (2007).  

Simbioziniai sporto ir žiniasklaidos ryšiai pasireiškia tuo, kad sportas keičia žiniasklaidą, o pastaroji sportą. Sąveika tarp šių dviejų sričių ypač išryškėjo, kai masinės informacijos priemonės tapo ne tik sporto įvykių stebėtojos, interpretatorės, pranešėjos, bet ir savotiškos dalyvės. Pavyzdžiui, tas, kas kontroliuoja sporto naujienas pranešančią žiniasklaidą, kartu turi galią nuspręsti ir kaip tai bus padaryta, kas bus pabrėžta, kokiu kampu parodyta ir pan. (Coakley, 1990). Žiniasklaidos kaip vaizduojančios įvykių eigą vaidmuo pasireiškia dviem aspektais: galimybe konstruoti, t. y. keisti žaidimo taisykles (pvz, tam tikrose varžybose pertrauka tarp kėlinių buvo sutrumpinta nuo 20 ik 15 minučių) ir naikinti tam tikras sporto rūšis. Kai kuriais atvejais masinės informacijos priemonės skatina atotrūkį tarp skirtingų sporto šakų savo išskirtiniu dėmesiu ir kontraktais. J. Šmitaitė (2006) savo magistriniame darbe „Sportas kaip Lietuvos įvaizdžio dalis“ išskyrė keletą aspektų, kuriais pasireiškia masinės komunikacijos, ypač televizijos, poveikis sportui:

● sporto populiarumas priklauso nuo jo pateikimo skirtingose žiniasklaidos priemonėse;

● televizijos skiriami pinigai gali lemti sportininkų atlyginimus;

● sporto žaidimų taisyklės kartais keičiamos taip, kad atitiktų žiniasklaidos poreikius;

● dėl naujojo „komunikacijos verslo“ (pvz., televizijos kanalai įsigyja sporto komandas), sporto institucijos praranda savarankiškumą;

● sporto varžybų kalendorius pritaikomas prie televizijų kalendoriaus.

Sporto pritaikomumas žiniasklaidai išskiriamas ir kalbant apie sporto, kaip pramogos produkto, paradigmą. Ji pastebėta tarptautinių varžybų transliacijų metu dviem tendencijomis. Pirmoji rodo, jog sportas buvo keičiamas tokia kryptimi, kad geriausiai tiktų ir atitiktų transliuotojų ir žiūrovų poreikius. Vieni būdingiausių tokių pokyčių buvo sporto įvykių tvarkaraščių, taisyklių pokyčiai ir nuobodžių detalių atsisakymas, kurios galėjo skatinti žiūrovų norą perjungti kanalą. T. Gaustad (2000) vieną iš ryškiausių televizijos įtakos nulemtų pasikeitimų pateikia įvykusį D. Britanijoje 1995-aisiais metais regbio lygoje, aprašytą D. Thomas. Dėl didesnės finansinės naudos tuomet buvo nuspręsta pakeisti šio sporto organizacinę struktūrą – sezonas pradėtas organizuoti ne žiemą, o vasarą, taip išvengiant futbolo konkurencijos. Tokiu būdu regbio lygos reikšmė sustiprėjo tarptautiniu mastu, prieš tai buvę smulkesni klubai virto grandais. Kartu pažymima, jog sporto varžybų elementų pakeitimai yra tikrai ne praėjusio dešimtmečio fenomenas. Tai kartais vadinama tiesiog natūraliu sporto vystymu. Panašūs dalykai buvo pastebėti jau XIX amžiuje, kai sporto kaip žaidimo paradigma transformavosi į sporto kaip organizuotų varžybų paradigmą. Antroji tendencija rodo, jog sportas, kaip televizija paremtas pramogos produktas, atvėrė galimybes kurti naujas jo formas, siekiant vėlgi visų pirma patenkinti televizijų poreikius (Gaustad, 2000). Žiniasklaida įgavo netgi galią konstruoti, kurti herojus, žvaigždes, įžymybes kaip sėkmės ir svajonių simbolius.

Matant akivaizdžius pokyčius sporto srityje, jį pritaikant prie žiniasklaidos poreikių, svarbu akcentuoti, jog keitėsi ir pati žiniasklaida. Akivaizdžiausias pasikeitimas įvyko turinio ir apimties aspektais: daugėjo įvairių sporto naujienų pranešimų televizijoje, straipsnių spaudoje, atsirado tiesioginės varžybų transliacijos, kūrėsi specialios sporto laidos, Žiniose sporto naujienoms skirta atskira rubrika, o galiausiai pradėjo kurtis ir vien sportui skirtos televizijos (pvz., Lietuvoje Sport1, Viasat Sport Baltic). Interneto galimybės (operatyvumas, interaktyvumas) lėmė dar glaudesnius sporto ir žiniasklaidos santykius. Pagrindiniuose informaciniuose žiniatinkliuose tiek Lietuvoje, tiek kitose šalyse sportui skiriamos atskiros rubrikos. Be to, buvo sukurti ir atskiri vien tik sportui (ar konkrečiai sporto šakai) skirti interneto puslapiai. Dauguma komandų, sporto federacijų, organizacijų taip pat turi savo žiniatinklius (vis dėlto šiame darbe žiniatinklių ir sporto ryšys daugiau nebus aptariamas ir nagrinėjamas). Pokyčiai žiniasklaidoje pirmiausia vyko dėl naujų technologinių galimybių ir išaugusių auditorijos poreikių.

Žiniasklaidos pokyčiai išryškėjo atlikus įvairius tyrimus, pavyzdžiui, analizuojant, kokia laikraščio ar televizijos turinio apimtis iš pat pradžių buvo skirta sporto naujienoms ir kaip ji kito. J. J. Coakley (1990), knygos „Sport in Society“ autorius, pažymi, jog Jungtinėse Amerikos Valstijose XVIII–XIX amžių sandūroje pirmuosiuose laikraščiuose buvo spausdinamos tik kelios sporto naujienos. Apie 1920-uosius metus sporto naujienų puslapiai pasidarė tokie, kokius mes dabar įpratę matyti ir skaityti. Remiantis autoriaus pateikiamu Lever ir Wheeler atliktu „The Chicago Tribune“ 1900-ųjų ir 1975-ųjų metų tyrimu, pastebėta, jog sporto naujienos per minėtus metus tapo labai svarbia ir žymia laikraščio turinio dalimi. Šių žinių apimtis išaugo kone dvigubai – nuo 9 proc. 1900-aisiais iki 17 proc. 1975-aisiais. Dar didesnis sporto naujienų reikšmingumas išryškėjo lyginant pateikiamas sporto naujienas (žinutes, specialiuosius straipsnius, komiksus ir pan.) su kitomis žiniomis (politikos, ekonomikos naujienomis ir pan.). Sporto naujienos apėmė 14 proc. 1900-aisiais ir net 50 proc. 1975-aisiais visų laikraščio naujienų turinio. Panašios tendencijos buvo ir kitose Šiaurės Amerikos dienraščiuose. Anot tyrėjų, jeigu iš laikraščių būtų eliminuota sporto skiltis, pardavimai mažėtų net 30 proc., nekalbant apie iš reklamos gaunamas pajamas. Buvo padaryta vieninga išvada, jog laikraščiai vienareikšmiškai priklauso nuo sporto – tiek kaip nuo naujienų šaltinio, tiek kaip didesnio tiražo pagrindas (Coakley, 1990).

J. J. Coakley (1990) savo knygoje pateikia dar 1984-aisiais metais R. Lucas ir M. Real atliktą tyrimą, kurio metu buvo aiškinamasi Jungtinių Amerikos Valstijų televizijos ir olimpinių žaidynių tarpusavio priklausomybė. Buvo nustatyta, jog televizija tapo priklausoma nuo žaidynių kaip programos turinio ir pelno šaltinio, TOK, gaudamas pajamas už televizijos transliacijas, galėjo plėsti savo organizacinę struktūrą bei olimpinį judėjimą viso pasaulio mastu, pokyčiai žaidynėse nulemti televizijos poreikių, tačiau jie nebuvo diktuojami (pvz., žaidynių laikotarpis buvo prailgintas, siekiant gauti didesnes pajamas iš reklamos). Pažymima, kad televizijos ir olimpinių žaidynių vystymasis yra glaudžiai sietinas per ekonominius santykius, abipusę tarpusavio priklausomybę, kuri įvardinama taip pat, kaip simbioziniai santykiai.
Išanalizavus literatūrą žiniasklaidos ir sporto sąsajų tema, teigtina, jog sportas ir žiniasklaida vystėsi tolygiai. Šiuo metu sportą ir žiniasklaidą būtų sudėtinga įsivaizduoti vieną be kito. Tarp žiniasklaidos ir sporto susiformavo simbiozė, kuri garantuoja, jog sportas visada sulauks žiniasklaidos dėmesio, jam visada bus skiriamas tam tikras eterio kiekis televizijoje ir puslapių skaičius spaudoje. Tačiau tai sąlygoja sporto komercialėjimo procesą.  

1.2. Sporto komercialėjimo priežastys ir tendencijos

Sporto egzistavimas nepriklauso nuo žiniasklaidos, tačiau sporto, kaip verslo prekės, pramogos, sėkmė – taip. Žvelgiant iš istorinės perspektyvos, sportas visuomet buvo visuomeninė pramoga ir jam visada darė įtaką ekonominiai faktoriai (Coakley, 1990). Literatūroje traktuojama, jog masinės informacijos priemonės suintensyvino ir praplėtė sporto komercializacijos procesą. Yra manančiųjų, kad kažkada paprasčiausiu laisvalaikio praleidimo būdu buvęs užsiėmimas pastaraisiais metais pasiekė komercializacijos viršūnę, nes iš sporto siekiama kuo daugiau uždirbti, mažai dėmesio skiriant estetikai, klubinėms tradicijoms, tautinių idealų propagavimui ir pan. Sportas virto verslu, o tam įtakos turėjo  naujosios technologijos, kurios jį priartino prie žmonių (Genys, 2007).

Sporto programos tapo žymia televizijos turinio dalimi nuo pat jos atsiradimo. Jau 1936-aisiais kai kurios vasaros olimpinių žaidynių akimirkos buvo matomos apie 30-yje viešų Berlyno erdvių. 1937-aisiais maždaug 2 tūkst. Londono gyventojų stebėjo Vimbldone vykusį teniso mačą, o po metų britų televizija transliavo ir pirmąsias futbolo varžybas. Tačiau tuo metu dėl ribotų techninių galimybių sporto transliacijos buvo informacijos šaltinis, o ne pramogos produktas. Per 1970–1980-uosius metus buvo išvystytos naujos techninės galimybės, paremtos vartotojų poreikiais ir komercinių pranešimų atsiradimu (Helland, 2007). Televizijų suinteresuotumas transliuoti sporto įvykius prasidėjo Jungtinėse Amerikos Valstijose 1960-aisiais, o Europoje – 1980-aisiais ir 1990-aisiais (Gaustad, 2000). Nuo 1970-ųjų pastebimas žymus teisių transliuoti sporto varžybas kainų padidėjimas (Coakley, 1990). Labai svarbus momentas buvo reklaminių emblemų ant sportininkų aprangų atsiradimas ir tiesioginės varžybų transliacijos. Anglijoje 1974-aisiais futbolo federacija leido, jog ant sportininkų aprangos būtų rėmėjų emblemos, o 1983-iaisiais, siekiant didesnių pajamų, pradėtos transliuoti varžybos. Taip televizija tapo tiesioginiu įrankiu tiek pristatant sporto įvykius, tiek reklaminius pranešimus. Sporto rėmimas tapo itin patrauklus. Netrukus televizijos ėmė konkuruoti tarpusavyje dėl teisių įsigyti teises rodyti sporto programas (Helland, 2007). Prasidėjo sporto kaip pramogos produkto vystymasis ir pritaikymas prie televizijos poreikių. Per pastaruosius dešimtmečius sporto programos tapo dar populiaresnės, tad televizijų konkurencija sustiprėjo. Pavyzdžiui, 1980-aisiais Norvegijos futbolo federacija, pardavusi teises transliuoti futbolo varžybas, uždirbo 1 milijoną Norvegijos kronų, o 1998-aisiais šios pajamos išaugo net iki 40 milijonų. Panašios tendencijos matomos ir kitose Europos šalyse (Gaustad, 2000).

Literatūroje traktuojama, kad ekonominė sporto sėkmė priklauso nuo pajamų, gaunamų iš parduodamų bilietų bei televizijai (-oms) parduotų teisų transliuoti sporto įvykius. Dėl to sportas komercialėjo ir klestėjo priklausomai nuo tam tikrų socialinių ir ekonominių aplinkybių. Pirmiausia reikėjo didelės žmonių koncentracijos, iš kurios atsirastų potencialūs sporto mėgėjai. Geriausios tam sąlygos buvo dideliuose miestuose. Tačiau reikėjo, jog miesto žmonės turėtų laiko, pinigų ir judėjimo laisvę dalyvauti sporto renginiuose. Laiko ir pinigų piliečiai atrado gerėjant pragyvenimo lygiui, o judėjimo laisvė susiformavo demokratinėse visuomenėse, tobulėjant transporto ir komunikacijos sistemoms. Tad sporto komercialėjimas anskčiausiai prasidėjo demokratinėse, industrinėse, miesto visuomenėse. Antroji svarbi sąlyga sporto komercialėjimui buvo didelis kapitalo kiekis, reikalingas statyti arenas ar stadionus, kuriuose sporto įvykiai būtų rengiami ir stebimi tūkstančių žiūrovų. Lėšos buvo skiriamos tiek iš viešojo, tiek iš privataus sektoriaus. Tačiau bet kokiu atveju, noras investuoti į sportą buvo ir tebėra susijęs su garantuota nauda. Privatūs investuotojai visada siekė finansinio pelno, o viešojo sektoriaus atstovai buvo vedini savo asmeninių interesų, visuomenės gerovės, arba ir vieno, ir kito (Coakley, 1990). Tačiau literatūroje vyrauja nuomonė, jog sporto komandų savininkai, rėmėjai visų pirma yra verslininkai. Jie investuoja į sportą dėl įvairių priežasčių, tačiau pagrindinis iš jų – didesni pinigai. 

Komercinė sporto sėkmė labai daug priklauso nuo auditorijos dėmesio, kuris, pasak J. J. Coakley (1990), yra tiesiogiai susijęs su: 

● pasiekimų etikos egzistavimu (pvz., didžioji besidominčių sportu dalis mano, kad sėkmę garantuoja sunkus darbas, kad sunkus darbas visada veda į sėkmę);

● visuomenėje plačiai paplitusiomis jaunimo sporto programomis;

● tiesioginiu ryšiu su žiniasklaidos priemonėmis (spauda, radiju ir televizija). 

Žiniasklaida nuo pat savo užuomazgų buvo susijusi su sporto komercialėjimu – tarnavo kaip viešumo šaltinis, pateikdavo sporto naujienas didelei auditorijai taip, kad keltų ir išlaikytų jos susidomėjimą. Šiuolaikinės masinės informacijos priemonės, ypač televizija, šią funkciją atlieka dar geriau. Be to, televizija yra labai efektyvi priemonė siekiant pritraukti naujus žiūrovus, nes prieš pradedant rimtai domėtis sportu, t. y. tampant sporto gerbėju, būtent per televizijos transliacijas žiūrovas gauna žinių, pradeda suprasti tam tikros sporto šakos taisykles, strategijas ir pan. Nereikia pirkti bilietų, važiuoti į stadionus ir t. t. Tačiau tai vienareikšmiškai traktuojama kaip didėjantis sporto komercialėjimas (Coakley, 1990). Didėjant televizijos transliacijas stebinčiai auditorijai, didėja rėmėjų ir reklamos teikėjų skaičius.

Taigi kai kurių sporto šakų populiarumas ir pajamos tapo priklausomos nuo to, kiek joms laiko skiriama televizijos eteryje. Neišvengiami pokyčiai dėl to įvyko pačiame sporte. Svarbiausia to priežastis buvo siekis pateikti patrauklesnę ir paklausią pramogą žiūrovams ir dar svarbiau – kuo patrauklesnį komerciniu požiūriu paketą rėmėjams ir reklamos teikėjams. Žiniasklaidai neskiriant atitinkamo dėmesio kai kurioms sporto rūšims, jų populiarumas bei komercinė sėkmė būtų kur kas mažesnė, nes informacija apie sporto įvykius kelia auditorijos susidomėjimą, o susidomėjimas didina parduodamų bilietų skaičių. Įvykus varžyboms, jų rezultatas tampa svarbia naujiena, diskusijų ir pramogos produktu sirgaliams, neatsižvelgiant į tai, ar jie tiesiogiai stebėjo varžybas stadione, salėje ir pan., ar apie tai sužinojo iš žiniasklaidos. Visuomenės informavimo priemonės yra būtina tokioms diskusijoms (Coakley, 1990). 

TOK prezidentas 2005-aisiais pabrėžė, jog neįmanoma paneigti to, kad televizija pakeitė sportą. Dėl naujų technologijų, geresnės vaizdo kokybės bei didesnio skiriamo eterio laiko televizija išryškino pramoginę sporto pusę. Dabar milijonai žmonių visame pasaulyje prie televizorių ekranų gali stebėti svarbiausias sporto akimirkas. Tačiau sporto prasmė, dvasia neturi kisti vien dėl naudos televizijai. Sportas gali keistis tik siekiant didesnio patrauklumo, koreguojant taisykles, priemones ar aprangą (pvz., teniso kamuoliuko spalva buvo pakeista iš baltos į geltoną, kad transliacijų metu jis būtų geriau matomas), teisėjavimą (pvz., naudojama videoperžiūra gimnastikoje, imtynėse, plaukime). Sportui, kaip pasaulinei kalbai, televizija bei kitos visuomenės informavimo priemonės yra būtinos ir atvirkščiai (Sport and television: a successfil partnership, 2005).

Anot Coakley, pagrindiniai pokyčiai, susiję su komercializacijos procesu, įvyko taisyklių srityje: padidėjo žaidimo tempas ir rezultatai, įdomumas, komercinių pertraukėlių skaičius, kad rėmėjai galėtų dažniau reklamuoti savo gaminius. Nors komercialėjant olimpinėms žaidynėms kai kuriose sporto šakose buvo įvesti tam tikri taisyklių pakeitimai, tačiau pati olimpiados organizacinė struktūra išliko beveik tokia pati, kokia buvo, prieš pradedant už milžiniškas sumas pardavinėti televizijoms teisę transliuoti žaidynes visam pasauliui. Tad iš esmės komercializacija neįvedė esminių sporto formatų ar jo tikslų pokyčių. Tačiau pasikeitė dalyvaujančių sportinėje veikloje žmonių ir organizacijų interesai, siekiai (Coakley, 1990). Pavyzdžiui, kai kurie sportininkai tampa įžymybėmis ir, naudodamiesi savo statusu, išvaizda, sudaro įvairias reklamos sutartis (dažniausiai už tai gaudami dideles pinigų sumas). Taip sportas vis labiau komercialėja. Pradedama kalbėti apie sporto, žiniasklaidos ir verslo triadą. Sportas žiniasklaidai ir verslui įdomus dėl naudos. Pačiam sportui parama iš verslo sektoriaus, regis, tampa būtina egzistavimo sąlyga, o žiniasklaida – gerina sporto šakų įvaizdį (Žemaitytė, 2008).

Išanalizavus literatūrą, galima teigti, jog sporto komercialėjimas buvo neišvengiamas dalykas. Tai sąlygojo, be abejo, ir tam tikrus pokyčius: auditorija, stebinti sporto renginius, trokšta pramogos – vis įdomesnio, emocingesnio reginio; išaugo sportininkų atlyginimai, kai kurie jų žiūrovų akyse virto herojais; išaugo sporto organizacijų vaidmuo bei žymiai padidėjo jų gaunamos pajamos; televizijos didelę eterio dalį skiria sporto transliacijoms, konkuruoja tarpusavyje dėl teisių transliuoti vieną ar kitą sporto įvykį ir už tai moka dideles pinigų sumas. Jos siekia iš esmės vieno pagrindinio tikslo – didesnės finansinės naudos, aukštesnių reitingų. Esminis to pagrindas yra vartotojų skaičius (auditorijos dydis). Tačiau kodėl žmonės domisi sportu? Šis klausimas bus analizuojamas kitame poskyryje.

1.3. Sporto įvykių, naujienų patrauklumas vartotojui
Sporto, kaip komercinės prekės, pramogos produkto, sėkmė priklauso nuo besidominčios auditorijos dydžio. Žiūrovai ir jų motyvai stebėti sporto varžybas gali būti labai įvairūs. 

Anot J. J. Coakley, žmonių domėjimusi sportu motyvai yra susiję su trimis faktoriais: 

● įvykio baigties neaiškumu;

● rizika ar finansine nauda, susieta su sportininkų dalyvavimu;

● puikiu atletų pasirodymu, žaidimu.

Kitais žodžiais tariant, auditorijai reikia gero žaidimo, įtemptų akimirkų iki pat pabaigos, nuolatinio veiksmo. Kai įvykis apima visus tris išvardintus dalykus, tai apie jį yra kalbama ir jis prisimenamas ilgą laiką (Coakley, 1990).

Literatūroje vyrauja ir kita nuomonė. Remiantis ja, visų pirma, kaip ir buvo anksčiau, taip ir dabar, sporto varžybų stebėjimas yra viena iš laisvalaikio praleidimo formų. Tai, ar žmonės žiūri ir kaip dažnai tai daro, jau priklauso nuo jų domėjimosi laipsnio ir noro kitaip leisti savo laisvalaikį (pvz., perjungti kitą kanalą, rinktis visiškai kitą laisvalaikio praleidimo būdą). Nepaisant skirtumų, ar sporto įvykiai stebimi arenose (tiesioginis sporto vartojimas), ar per televiziją (netiesioginis sporto vartojimas), išskiriami bendri sporto vartojimo principai:

● galutinio rezultato neaiškumas; 

● identifikavimasis su komanda;

● prisijungimo prie grupės motyvai (Solberg, Hammervold, 2008).

Remiantis R. G. Noll (1974), C. Gratton ir P. Taylor (2000), kuriuos cituoja H. A. Solberg ir R. Hammervold (2008), kuo galutinis žaidimo rezultatas yra neaiškesnis, tuo didesnis visuomenės susidomėjimas varžybomis. Įvykio baigties neaiškumas yra labai svarbi charakteristika, kuri sporto varžybas išskiria iš kitų siūlomų pramogų ir prekių. Identifikavimasis su komanda yra aiškinamas žmonių psichologiniu prisirišimu prie vienos ar kitos komandos, individualaus žaidėjo ar atleto. Tam tikrai grupei asmenų sporto stebėjimas tampa socialiniu užsiėmimu. Nesvarbu, ar tai vyksta namie, bare, arenoje, sportas dažniausiai vartojamas esant tarp kitų žmonių, t. y. tam tikroje grupėje. Susidomėjimu sportu įtakos gali turėti ir sporto kokybė (gerai ar blogai žaidžiama, kokie pasiekiami rezultatai ir pan.), estetinė išraiška. 

Žmonių domėjimąsi stiprina žvaigždžių pasirodymai, o sporte tokiais tampa asmenys, pasirašę įspūdingų sumų kontraktus. Sirgaliai pinigus sieja su geru žaidimu, puikiais rezultatais. Jie negaili savo santaupų dėl galimybės pamatyti žvaigždžių, sugebančių uždirbti milžiniškas sumas (Coakley, 1990). Žiūrovas vis dažniau tampa tiesiog sporto vartotoju. Jo domėjimasis skatinamas sporto žvaigždžių įvaizdžiais, bilietų įsigijimo akcijomis, o stadionuose, arenose papildomomis pramogomis – šokėjų, dainininkų pasirodymais, loterijomis. Kuriamas papildomas spektaklis, šou įspūdis (Genys, 2007). 

Tyrėjai besidominčią sportu auditoriją skirsto į sporto sirgalius ir tiesiog sporto vartotojus. Sporto sirgaliais vadinami asmenys, kurie yra susidomėję ir nuolat seka sporto naujienas, pastoviai domisi tam tikra sporto šaka, komanda ar sportininku, o sporto vartotojais įvardinami tie asmenys, kurie paprasčiausiai stebi sporto įvykius (būdami arenose ar per žiniasklaidos priemones) (Solberg, Hammervold, 2008). Jų domėjimosi sportu priežastys gali šiek tiek skirtis dėl istorinių, geografinių priežasčių susiklosčiusios skirtingos situacijos šalyje. Pavyzdžiui, D. Britanijoje, kaip ir beveik visame pasaulyje, populiariausias yra futbolas, o Lietuvoje priešingai – krepšinis (galima daryti prielaidą, jog krepšinis Lietuvoje tapo itin populiarus dėl to, jog sovietinės okupacijos metais tai buvo priemonė pranešti apie save pasauliui, nugalėti okupantus varžybų aikštelėje, be to, sportininkams ši sporto šaka gerai sekėsi). Norint nuodugniau išsiaiškinti sporto vartojimo įpročius, reikalingi konkretūs, nuoseklūs auditorijos tyrimai. Vis dėlto, remiantis literatūros analize, galima išskirti keletą pagrindinių priežasčių, lemiančių sporto vartojimą:
● tai patraukli ir įdomi laisvalaikio praleidimo forma;
● socialinis užsiėmimas;
● galutinio varžybų rezultato neaiškumas;
● mėgstamos komandos ar sportininko palaikymas;
● mėgavimasis gera sporto kokybe (žaidimo prasme);
● identifikavimasis, bendravimas su panašių ar identiškų pažiūrų žmonėmis;
● galimybė (tiesiogiai ar per televiziją) išvysti sporto žvaigždžių pasirodymus;

● troškimas pamatyti įspūdingą reginį – šokėjų, dainininkų ar kitų pramogų pasaulio atstovų pasirodymus;

● galimybė finansiškai pasipelnyti (akcijos, lošimai, įvairios lažybos).
2. OLIMPINĖS ŽAIDYNĖS: TARP SPORTO IR POLITIKOS
Olimpinės žaidynės pastaraisiais dešimtmečiais literatūroje yra įvardinamos kaip svarbiausias, globalus sporto įvykis pasaulyje, kuris prikausto viso pasaulio dėmesį. Tačiau tai nėra vien tik sporto varžybos. Olimpinės žaidynės įvardinamos ir kaip politinių, kultūrinių, ekonominių interesų arena. Joms skiriamas ir išskirtinis žiniasklaidos dėmesys, ypač žaidynių laikotarpiu, kai spaudos puslapiai mirga nuo olimpinių naujienų, televizijų, transliuojančių žaidynes, tinklelio turinio didžiąją dalį užima iš olimpinių stadionų transliuojamos varžybos. Dėl šių priežasčių žaidynės tampa puikių tyrimų instrumentu.

Šioje darbo dalyje bus aptariami ir analizuojami olimpinių žaidynių istoriniai faktai, Olimpiados virsmas globaliu įvykiu, išryškėjantys politiniai, nacionaliniai, ekonominiai interesai.

2.1. Olimpinės žaidynės kaip globalus įvykis pasaulio žemėlapyje

Prieš daugelį amžių Graikijoje atsiradusios olimpinės žaidynės buvo tik religinės šventės dalis. Graikų gyvenime svarbią vietą užėmė religija, o sportas buvo vienas iš būdų garbinti dievus (Oxlade, Ballheimer, 2000). Pirmasis stadionas, apie kurį šiandien žinoma, buvo pastatytas 560 metų pr. Kr. Žaidynėms vis populiarėjant, daugėjant dalyvių ir žiūrovų, teko jį ne kartą perstatyti. Galiausiai jame tilpo 45–50 tūkst. žiūrovų. Renginys trukdavo penkias dienas. Jau tuomet į Olimpiją žmonės rinkosi ne tik dėl sporto varžybų. Jie turėjo ir kitų tikslų, pavyzdžiui, susitikti senų draugų, užmegzti naujų pažinčių, sudaryti prekybos sutartį, sužinoti naujienų, padiskutuoti susirinkdavo žymūs visuomenės veikėjai, kultūros, mokslo žmonės iš visos Graikijos (Stonkus, 2000). 

Kada tiksliai prasidėjo žaidynės – nežinoma. Jų pradžia laikomi 776 metai pr. Kr., nes tuomet jos pirmą kartą buvo paminėtos rašytiniuose šaltiniuose. Olimpinės žaidynės buvo tokios svarbios, kad graikai pagal Olimpiadas, ketverių metų periodus, fiksavo istorinius įvykius (Oxlade, Ballheimer, 2000). Graikijai tapus Romos imperijos dalimi, žaidynių reikšmė blanko, o 393-iaisiais metais Romos imperatorius Teodosijus I pasirašė įsaką, kuriuo pasmerkė visas pagoniškas tradicijas, tarp jų ir olimpines žaidynes, nes jos buvo pradėtos rengti Dzeuso garbei (Stonkus, 2000).

Pasaulis olimpines žaidynes prisiminė Renesanso epochoje, ryškėjant tendencijai atgaivinti antikines tradicijas. Tačiau tik XIX amžiaus pabaigoje susiklostė palankios sąlygos žaidynių atgimimui: populiarėjo nacionalinės (vokiečių, čekų, švedų, rusų) fizinio auklėjimo sistemos, buvo steigiamos nacionalinės ir tarptautinės sporto organizacijos, plito įvairios tarptautinės varžybos. Olimpinių žaidynių atgaivinimo idėja apėmė beveik visos Europos sporto visuomenę, kurią palaikė ir žymūs valstybių veikėjai. Žaidynių atkūrimo mintimi ypač susižavėjo prancūzų baronas Pjeras de Kubertenas, kuris buvo įsitikinęs, kad senovės graikų filosofija bus naudinga ir šiuolaikiniame pasaulyje (Stonkus, 2000). Tarptautiniame sporto kongrese Paryžiuje 1894 metais jis pasiūlė atgaivinti žaidynes. Kongreso dalyviai jam entuziastingai pritarė, buvo įkurtas TOK ir po dvejų metų, 1986-ųjų balandį, Atėnuose Graikijos karalius atidarė pirmąsias naujųjų laikų olimpines žaidynes. Praėjus kiek daugiau nei 1500 metų nuo antikinių graikų žaidynių uždraudimo, olimpiada vėl atgimė (Oxlade, Ballheimer, 2000). Tų metų Atėnų žaidynėse dalyvavo 245 sportininkai (visi vyrai) iš 14-os šalių (du trečdaliai atletų buvo iš Graikijos). Varžytasi 9-iose sporto šakose. Žaidynių atidarymo iškilmes stebėjo 80 tūkst. žiūrovų (Stonkus, 2000). Per kitus 100 metų žaidynės pamažu virto nuostabiu sporto renginiu, tokiu, kokį mes esame įpratę matyti pastaraisiais metais (Oxlade, Ballheimer, 2000). Dabar olimpinėse žaidynėse dalyvauja daugiau nei 10 tūkst. sportininkų iš 205 valstybių.
1 lentelė. Vasaros olimpinėse žaidynėse dalyvavusių šalių ir sportininkų skaičius. 

	Metai
	Valstybių sk.
	Sportininkų sk.

	1896
	14
	241

	1890
	24
	997

	1912
	28
	2 407

	1920
	29
	2 626

	1924
	44
	3 089

	1928
	46
	2 883

	1932
	37
	1 332

	1936
	49
	3 963

	1948
	59
	4 104

	1952
	69
	4 955

	1956
	72
	3 314

	1960
	83
	5 338

	1964
	93
	5 151

	1968
	112
	5 516

	1972
	121
	7 134

	1976
	92
	6 084

	1980
	80
	5 179

	1984
	140
	6 829

	1988
	159
	8 391

	1992
	169
	9 356

	1996
	197
	10 318

	2000
	199
	10 651

	2004
	201
	10 625

	2008
	205
	~ 10 500


Šaltinis: Tarptautinio olimpinio komiteto (TOK) duomenys. The Olympic Games. Prieiga per internetą: http://www.olympic.org/uk/games/index_uk.asp. Žiūrėta 2009 m. balandžio 8 d. 
Esminiai pasikeitimai įvyko antroje XX amžiaus pusėje, kai nuo 7-ojo dešimtmečio žaidynes pradėjo transliuoti televizija. Tai pritraukė komercinius rėmėjus, kurie mainais už reklamą padėjo rengti žaidynes. Olimpiada virto globaliu įvykiu. Paminėtina, jog jau 1956-ais metais komerciniai rėmėjai padėjo Šiaurės Italijos miestui pastatyti naujas aikštes žiemos žaidynėms (Oxlade, Ballheimer, 2000). Olimpinėms žaidynėms sporto prasme didelės įtakos turėjo leidimas žaidynėse dalyvauti profesionaliems sportininkams. Tai ne tik sustiprino konkurenciją, bet ir pakeitė sportą. Pavyzdžiui, JAV vyrų krepšinio komanda penkiose iš eilės olimpinėse žaidynėse 1972–1988 metais aukso medalius iškovojo tik du kartus, o 1992 ir 1996 metų žaidynėse NBA „svajonių komanda“ jau dominavo ir niekam neleido suabejoti savo pergale. Tai sukėlė rimtas diskusijas dėl žaidėjų profesionalumo lygio – ar jis jau nėra per didelis (Senn, 1999). 

Apie sporto globalizacijos procesą imta kalbėti nuo 1980-ųjų, nuo tada, kai globalizacijos sąvoka pradėta analizuoti socialiniuose moksluose. Šiuo metu sportas suvokiamas kaip vienas iš globalizaciją skatinančių veiksnių, o olimpinės žaidynės laikomos vienu pagrindiniu to aspektų bei apskritai vadinamos labiausiai globalizuotu renginiu (Bernstein, 2000). Olimpiada traktuojama kaip globalus sporto, kultūros renginys, kurį viso pasaulio žmonės gali stebėti vienu metu, o to be masinių informacijos priemonių nebūtų (Lee, Maguire, 2009).

Šių laikų moderniųjų olimpinių žaidynių definicija, remiantis A. E. Senn (1999), būtų – kas ketveri metai pasikartojančios, įvairių sporto šakų atletų varžybos, keliaujančios per visą pasaulį. Žaidynės reprezentuoja aukščiausią elitinį sportą ir yra svarbiausias reguliariai vykstantis sporto renginys, suburiantis gausų tarptautinį dalyvių ir žiūrovų būrį. Didžiulė auditorija suteikia žaidynėms išskirtinę reikšmę pasaulio politiniame, kultūriniame ir ekonominiame gyvenime.

R. Puijk (2000), kalbėdamas apie olimpines žaidynes, pirmiausia taip pat išskiria jų sportinę pusę. Jis žaidynes traktuoja kaip sporto renginį, kuriame dalyvauti, įrodyti savo sportinį pranašumą susirenka stipriausi įvairių sporto šakų atletai iš viso pasaulio valstybių (daugelio sportininkų nuomone, medalio laimėjimas yra sportinės karjeros viršūnė). Visgi autorius pažymi, jog olimpiada tikrai nėra vien skirtingų sportinių varžybų visuma. Olimpinės žaidynės yra kompleksinis renginys savo prigimtimi, todėl įvardinti jį tik kaip sporto įvykį negalima. Panašiai teigia ir M. Roche (2003), žaidynes apibrėžiantis kaip kompleksą įvairių procesų, kurie įtraukia politinį, ekonominį, kultūrinį elitą į vieną visumą, veikiamą miestų, valstybės, tarptautiniu lygiu (žr. 2 priedą).

Literatūroje olimpiada vadinama ir mega įvykiu. Šis apibrėžimas gimė XIX amžiuje. Sąvoka aiškinama kaip trumpalaikiai bendri kultūriniai veiksmai, kurie turi ilgalaikę (iki ir po įvykio) socialinę  svarbą. Viešoje erdvėje šiam įvykiui skiriamas išskirtinis statusas. Buvo ir tebėra suvokiama, jog galimybė šaliai reguliariai nusiųsti savo sportininkus varžytis olimpinių žaidynių scenoje su kitos pasaulio valstybės sportininkais, yra labai svarbus šalies pripažinimo simbolis. Nepaisant transformacijų socialinėje aplinkoje, politinių nesutarimų, olimpinių žaidynių kaip mega įvykio populiarumas ir įsimintinumas moderniojoje visuomenėje tik sustiprėjo (lyginant XX ir XXI amžių pradžią). Tai aiškinama tuo, jog mega įvykis yra savita laiko suformuota institucija. Jo išskirtinumas siejamas su periodiškumu (vyksta reguliariai kas ketverius metus), vyksta vis kitoje šalyje – savitų tradicijų, ritualų, kultūrų aplinkoje (Roche, 2003). 

Pasak W. Wang ir E. Theodoraki (2007), mega įvykiai – didelio masto kultūriniai renginiai, pasižymintys ir dramatiškomis savybėmis, dideliais vartotojų poreikiais, turintys didelę tarptautinę reikšmę. Traktuojama, jog tik viena karta (kartą per gyvenimą) turi galimybę tokį įvykį organizuoti, priimti savo šalyje. Žaidynių organizavimo faktas palieka žymę ne tik tos šalies, bet ir pasaulio istorijoje. Pažymima, jog mega įvykiai ankstyvajame modernumo laikotarpyje atliko ir nacionalinių valstybių, kultūrų, tautybių ir pilietybių kūrimo funkcijas, kurios išliko ir šiuolaikiniu vėlyvuoju modernumo laikotarpiu (Roche, 2003). 
Žaidynių tęstinumas ir plėtra, sporto prigimties dramatizmas ir visuotinumas, technologijų inovacijos sąlygojo olimpiados kaip mega įvykio transformaciją į žiniasklaidos įvykį (Roche, 2003) (žr. 3 priedą). Aiškindami šį reiškinį tiek M. Roche (2003), tiek R. Puijk (2000) remiasi D. Dayan ir E. Katz, kurie tokius įvykius, kaip olimpines žaidynes, princesės Dianos laidotuves, išsilaipinimą Mėnulyje, vadina žiniasklaidos įvykiais (media events) – tam tikra ceremonija, kuri yra išplečiama, išplinta daug plačiau negu pats įvykis, ir jame dalyvaujanti auditorija. Šie įvykiai įvardinami kaip ypatingi televizijos žanrai, pasižymintys savita pateikimo forma ir specialiaisiais efektais (dažniausiai viskas yra labai kruopščiai suplanuojama ir surežisuojama, kad televizijų kameros užfiksuotų ir atspindėtų kiekvieną akimirką). Televizijos transliacijos sujungia žmones į vieną visumą ir pažadina ištikimybės, lojalumo jausmą bei sustiprina autoritetą. Žiūrovai tampa ceremonijos dalyviais. Kai televizijos transliacijas stebi viso pasaulio žmonės, tada įvykis jau įvardinamas kaip globalus. Kas ketverius metus vykstančios olimpinės žaidynės, nesvarbu kurioje pasaulio šalyje jos būtų organizuojamos, ir pasižymi pastarosiomis savybėmis (Puijk, 2000). Pateiktoje lentelėje matyti, kaip didėjo valstybių skaičius, kuriose buvo transliuojamos žaidynės (žr. 2 lentelę).
2 lentelė. Vasaros olimpinių žaidynių transliavimas pasaulio šalyse.

	Metai
	Olimpinės žaidynės
	Šalių skaičius

	1936
	Berlynas
	1

	1948
	Londonas
	1

	1952
	Helsinkis
	2

	1956
	Melburnas
	1

	1960
	Roma
	21

	1964
	Tokijas
	40

	1972
	Miunchenas
	98

	1976
	Monrealis
	124

	1980
	Maskva
	111

	1984
	Los Andželas
	156

	1988
	Seulas
	160

	1992
	Barselona
	193

	1996
	Atlanta
	214

	2000
	Sidnėjus
	220

	2004
	Atėnai
	220

	2008
	Pekinas
	220 (apytikriai, 
bet nepatvirtintais duomenimis buvo per 220)


Šaltinis: Tarptautinio olimpinio komiteto (IOC) duomenys. Olympic markeing fact file. Olympic broadcasting, (2008). Prieiga per internetą: http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_344.pdf. Žiūrėta 2008 m. balandžio 5 d. 
Žiniasklaidos skiriamos turinio apimties, ypač televizijos, transliacijų didėjimas sąlygojo olimpiados virsmą globaliu reiškiniu. Olimpinės žaidynės virto žinomiausiu reguliariai vykstančiu mūsų laikų visuotiniu įvykiu. Televizijos transliacijas su dideliu susidomėjimu stebi daugybė žmonių (Puijk, 2000). Pavyzdžiui, 2000-ųjų metų Sidnėjaus žaidynes stebėjo 3,6 bilijonai žmonių, o Atėnų 2004-aisiais – 3,9 bilijonai (Athens 2004, Games of the XXVIII Olympiad, 2004). 

Olimpinių žaidynių, kaip visuotinio renginio reikšmę bei to augimą, rodo gimusi idėja pradėti rengti jaunimo olimpines žaidynes, kurią ketinama realizuoti jau 2010-aisiais. Jos turėtų trukti kiek trumpiau – ilgiausiai 12 dienų (vasaros olimpinės žaidynės trunka 17 dienų – aut. past.). Prognozuojama, jog jau pirmose šiose žaidynėse dalyvaus 3,5 tūkst. sportininkų iš 205 šalių (1st Summer Youth Olympic Games in 2010, 2007). Taip pat didėja ir šalių konkurencija rengti vasaros olimpines žaidynes. Norą surengti 2012-ųjų metų olimpiadą buvo pareiškęs rekordinis skaičius didžiųjų pasaulio miestų olimpinių žaidynių istorijoje: Londonas, Paryžius, Niujorkas, Madridas ir Maskva. Tai sąlygojo dar didesnius ekonominius ir politinius miesto-šeimininko įsipareigojimus (Atkinson, Mourato, Szymanski, Ozdemiroglu, 2008).

Nors olimpinės žaidynės yra laikomos globaliu įvykiu, o sportas išskiriamas kaip vienas pagrindinių globalizaciją skatinančių veiksnių, iškeliama idėja, jog tarptautiniai sporto renginiai (tarp jų ir olimpinės žaidynės) nėra tinkamiausia priemonė globalizacijai, mat tarptautinio sporto pagrindas yra vietinės, nacionalinės šalių vertybės (Rowe, 2003). 
2.2. Sportas kaip nacionalinės kultūros dalis
Vienas palankiausių tyrimo laukų, analizuojant globalizacijos ir nacionalizmo procesus bei jų tarpusavio ryšius, – olimpinės žaidynės, nes jos apibrėžiamos ir kaip visuotinis nacionalinis forumas, mat tarptautiniuose sporto įvykiuose nacionaliniai aspektai niekada neišnyksta. Šiuolaikinėse visuomenėse sportas yra labai svarbi kultūros dalis, kuri bene labiausiai žadina patriotinius jausmus (Lee, Maguire, 2009). Anot A. Bernstein (2000), olimpinės žaidynės taip pat išlaiko svarbų nacionalinį pagrindą. Sportas yra vienas iš šalį reprezentuojančių būdų – nacionalinė vėliava, himnas, atletų apranga atspindinti valstybę (spalvos, simboliai), politikų dalyvavimas (Lippe, 2002). 

Nacionalinius valstybių bruožus galima įžvelgti jau per žaidynių atidarymo ceremoniją – tiek valstybės, kurioje vyksta olimpiada (vaizduojama šalies istorija, tradicijos, pasiekimai, kultūra per muzikantų, šokėjų, akrobatų ir kitų atlikėjų pasirodymus), tiek kitų šalių (per atidarymo ceremoniją šalių delegacijos žygiuoja nešdamos valstybinę vėliavą, pasipuošusios vienoda apranga, dažniausiai atspindinčią savo šalį). Pavyzdžiui, per 1988-ųjų Nagano žiemos olimpinių žaidynių atidarymą nacionalinį šalies himną muzikantai atliko tradiciniais senoviniais instrumentais ir buvo apsirengę atitinkamais to laikotarpio drabužiais. Taip norėta parodyti savo šalies istorinį kultūrinį paveldą. Per 2000-ųjų metų Sidnėjaus žaidynių atidarymą giedant himną 120 vyrų ir moterų raitomis aplink stadioną nešė Australijos vėliavas (Hogan, 2003).

Globalizacijos ir nacionalizmo santykis olimpinėse žaidynėse (ir ne tik) labai daug priklauso nuo to, kaip renginį atspindi, perteikia, ką akcentuoja žiniasklaidos priemonės. 2004-aisiais metais Atėnuose vykusias olimpines žaidynes Pietų Korėjos žiniasklaida piešė, kaip visuotinę šventę, kurioje draugiškai dalyvavo sportininkai iš viso pasaulio. Tai įvardinta galimybe viso pasaulio žmonėms susiburti drauge, tapti tarsi vienu dariniu. Tam tikrais žaidynių atidarymo ceremonijos momentais atrodė, jog tautiniai skirtumai visiškai išnyko, o kultūriniai skirtumai vaizduoti kaip ypatybės, kurias reikia švęsti. Žiniasklaida kūrė globalios, multikultūrinės visuomenės utopiją. Tačiau prasidėjus sporto varžyboms, šalia globalaus piešinio jau iškilo nacionaliniai aspektai – transliacijų metu buvo kartojami reportažai, kai per apdovanojimus pakeliama Pietų Korėjos valstybinė vėliava, giedamas himnas, sportininkai vadinami Tae-guk kariais (tai tradicinis Pietų Korėjos simbolis), akcentuojamos istorinės detalės. Tad šios šalies žiniasklaida akcentavo globalinę vienybę ir pabrėžė nacionalinę tapatybę (Lee, Maguire, 2009).

Masinės informacijos priemonės turi galią paversti sportininkus nacionaliniais didvyriais, herojais. Vienas iš tokių pavyzdžių – 2000-ųjų metų olimpinėse žaidynėse C. Freeman pasiekta pergalė moterų 400 metrų bėgimo rungtyje. Šios sportininkės pergalę Australijos žiniasklaida tuomet nupiešė ne tik kaip didžiulį valstybės sporto laimėjimą, politinės reikšmės įvykį, bet ir kaip valstybę suvienijusį veiksmą – susitaikymą tarp vietinių (Australijoje gimusių) ir atvykusių gyventi į šią šalį žmonių, o pačią atletę vadino nacionaline didvyre (Elder, C., Pratt A., Ellis C., 2006). Minėtoje olimpiadoje aukso medalį vyrų triatlono varžybose iškovojęs kanadietis S. Whitfield savo šalies žiniasklaidoje taip pat sulaukė panašios reakcijos. Spauda jį vadino ne tik „auksiniu berniuku“, bet jo pergalę prilygino visos šalies didvyriškam pasiekimui. Žiniasklaida sportininką pavertė žvaigžde ir akcentavo tris pagrindinius aspektus: jo, kaip nacionalinio Kanados didvyrio asmenybę, pergalę iškovojus aukso medalį ir apdovanojimą. Iki pergalės mažai kam žinomas atletas virto nacionaliniu Kanados herojumi. Beje, netrukus tuo pasinaudojo ir verslo kompanijos, pasirinkusios sportininką savo reklamos veidu (Darnell, S. C., Sparks, R., 2005).

A. Bernstein (2000), pasitelkęs turinio analizę ir interviu su sporto žurnalistais, redaktoriais, analizavo apie Barselonos olimpines žaidynes pateikiamą informaciją D. Britanijos ir Izraelio laikraščiuose. Ši olimpiada vyko 1992 metais. Joje dalyvavo apie 10 tūkst. sportininkų iš 172 šalių, kurie varžėsi 28 sporto šakose, o pasauliui naujienas ruošė apie 11 tūkst. žiniasklaidos atstovų. Tyrimas patvirtino, jog didelę įtaką pateikiant naujienas vaidino būtent nacionalinis interesas, nes pagrindinis dėmesys buvo sutelktas į savo šalies atletų pasirodymus, nors žurnalistai ir tvirtino, jog jiems svarbiausia – naujienų vertė, istorija, o ne jų šalių atletai ir jų pasiekimai. Paaiškėjo, jog D. Britanijos ir Izraelio laikraščiuose tuomet dominavo informacija apie savo šalies atletų pasirodymus ir apie tas sporto šakas, kurios šalyje pačios populiariausios ir kuriose buvo tikimasi aukštų rezultatų (Bernstein, 2000).

Valstybių nacionalinius interesus galima įžvelgti ir kai žiniasklaidoje akcentuojamos atletų nesėkmės, nusivylimas dėl nepasiteisinusių lūkesčių. Anot, G. Knight, M. MacNeill ir P. Donnelly (2005), nusivylimo akcentavimas remiasi patirtimi, praeityje pasiektais pasiekimais ir viltimis, emocijomis. Minėti autoriai analizavo vykstant Sidnėjaus olimpinėms žaidynėms pasirodžiusius pranešimus Kanados ir Naujosios Zelandijos žiniasklaidoje. Tuomet sportininkams nepasiekus gerų rezultatų, spaudoje ėmė vyrauti nusivylimo ne tik sportininkais, bet ir pačios šalies tema. Nusivylimas persmelkė visą olimpiadą. Kaip teigia autoriai, panašių tyrimų būta jau anksčiau ir kitose šalyse. Remiantis N. Blain, R. Boyle ir H. O’Donnell (1993), 1992-aisiais metais vykstant Barselonos olimpinėms žaidynėms Portugalijos žiniasklaidoje taip pat dominavo nusivylimo tema dėl sportininkų pasiektų prastų rezultatų. Šios šalies žiniasklaida tuomet pabrėžė nacionalinio pasitikėjimo savimi ir galimybių krizę, viešai pasmerkdama rezultatus, kaip šalies nuosmukio pradžią. Buvo dalinamasi nostalgiškais prisiminimais apie ankstesnę valstybės didybę ir pasiekimus. Kitų šalių pasiekimai buvo lyginimų atspirties taškas.

Teiginį, jog per olimpines žaidynes sustiprėja tautiniai jausmai, palaiko ir kiti autoriai bei atliktos apklausos. Pasak D. Sabo, S. C. Jansen, D. Tate, M. C. Duncan (1996), kiekvienos dalyvaujančios žaidynėse šalies žmonės yra suinteresuoti savo valstybės olimpinės komandos atletų pasirodymais ir šiuos sportininkus, jų rezultatus mato, kaip įrankius, reprezentuojančius valstybę. Lietuvoje, pasibaigus Pekino olimpinėms žaidynėms, interneto portalo lrytas.lt atlikta apklausa, kurioje dalyvavo 3 888 internautai, parodė, jog net 69 proc. dalyvavusių apklausoje į klausimą „Kas Jus labiausiai skatina didžiuotis savo šalimi?“ taip pat nurodė sportininkus, 1 proc. – politikus, 9 proc. – menininkus  (21 proc. nurodė, jog tokio jausmo apskritai nėra patyrę) (Apklausa: Kas Jus labiausiai skatina didžiuotis savo šalimi?, 2008).
Taigi, nors olimpinės žaidynės yra ir tarptautinis globalus renginys, kartu tai ir nacionalinių valstybių interesų išraiška. Ir nors Olimpinėje chartijoje yra apibrėžia, jog „Olimpinės žaidynės yra varžybos tarp atletų individualiose arba komandinėse rungtyse, bet ne tarp valstybių“ (Olympic Charter, p. 20), tačiau realiai varžybos kartais atvirai įvardijamos ne kaip varžymasis tarp sportininkų, bet kaip varžymasis tarp valstybių (Hogan, 2003). Kaip tam tikrą to įrodymą galima būtų laikyti ir sudaromas iškovotų medalių lenteles, kuriose aiškiai parodoma, kokius rezultatus pasiekė kiekviena dalyvavusi šalis (žr. 4 priedą). Iš kitos pusės, paprasčiausias būdas įvertinti sėkmę žaidynėse yra suskaičiuoti, kiek šalis iškovojo medalių (dar gali būti skaičiuojami ir Olimpiniai diplomai). Paprastai taip dažniausiai ir yra daroma. Medalio (-ių) laimėjimas ir jų kiekybinis skaičiavimas vaidina svarbų vaidmenį žiniasklaidos turinyje ir apskritai viešoje erdvėje (Rathke, Woitek, 2008).
Analizuotas klausimas yra tik vienas iš aspektų, kuris tyrėjų įžvelgiamas ir analizuojamas literatūroje. Ne ką mažesnis dėmesys olimpiadoje tenka ir politikos vaidmeniui, nes pažymima, jog pasaulio dėmesį prikaustančiu įvykiu sumaniai naudojasi ir politikai ar kiti politinių tikslų turintys asmenys.
2.3 Politinis olimpiados aspektas

Naujųjų laikų olimpinės žaidynės turėjo tapti laisvos nuo bet kokios politinės įtakos, tautų nelygybės. Jos turėjo vienyti tautas. Tačiau sportas, kaip sudedamoji visuomenės gyvenimo dalis, gyvuoja politinėje, ekonominėje ir kultūrinėje terpėje ir išreiškia savo šalies interesus (Stonkus, 2000). O kadangi žaidynės sulaukia milžiniško žiniasklaidos dėmesio ir pritraukia milijoninę auditoriją, susidaro labai palanki galimybė atkreipti dėmesį (Oxlade, Ballheimer, 2000). Pasaulinio dėmesio akivaizdoje didžiosios valstybės turi galimybę pademonstruoti savo galią, mažosios – pelnyti pripažinimą už savo pasiekimus, naujosios valstybės, žygiuodamos tautų parade, pelno tarptautinį pripažinimą (tampa tarptautinės bendruomenės narėmis). Olimpiados žavesys ir patrauklumas, žmonių susidomėjimas lemia žaidynių politinę reikšmę. Tad nenuostabu, jog dažnai renginys tarnauja kaip nacionalinių ir ideologinių kovų tarp valstybių laukas (Senn, 1999). 

Dauguma sporto mėgėjų politikos įsibrovimą į olimpines žaidynes laiko nepageidautinu reiškiniu, tačiau realiai politika yra neatsiejama žaidynių dalis (Senn, 1999). Buvo labai mažai žaidynių, kurių nebūtų palietusi tarptautinė ar nacionalinė politika. Pavyzdžiui, 1936-aisiais metais Berlyno olimpiadą Hitleris panaudojo nacistinei propagandai. Jis vylėsi, kad visus medalius iškovos šviesiaplaukiai mėlynakiai, baltaodžiai arijų sportininkai, tačiau daugelyje rungčių sėkmė nusišypsojo juodaodžiams amerikiečiams. Beveik per kiekvienas žaidynes mažiausiai vienos šalies politikai neleisdavo dalyvauti savo sportininkams, kitoms valstybėms dalyvauti uždrausdavo rengėjai (Oxlade, Ballheimer, 2000).

A. Rathke ir U. Woitek (2008) taip pat pažymi, kad olimpinės žaidynės visada buvo politikos scena, o akivaizdžiausi to pavyzdžiai – 1936-ųjų metų žaidynės Berlyne, 1972-ųjų Miunchene ir dažni olimpiados boikotai. Boikotai vyko daugiausia aštuntojo ir devintojo dešimtmečių žaidynėse. Valstybių vadovai dažniausiai neleisdavo dalyvauti savo sportininkams, protestuodami prieš kitų pakviestų valstybių politinius, karinius ar sportinius veiksmus (Oxlade, Ballheimer, 2000).

Tai, kad sportas susijęs su politika, rodo ir šiais laikais vykstančių olimpinių žaidynių pavyzdžiai. 2004-ųjų metų Atėnų olimpiadoje Šiaurės ir Pietų Korėjos komandos sudarė vieną bendrą komandą ir per atidarymo bei uždarymo ceremonijas žygiavo kartu, o Afganistano ir Irako komandos, įžygiuodamos į stadioną, sulaukė didesnių aplodismentų dėl amerikiečių vykdomų veiksmų šių valstybių atžvilgiu. Religiniai aspektai taip pat kartais išryškėja. Taip nutiko ir minėtoje olimpiadoje, kai Irano imtynininkas atsisakė kovoti su Izraelio atstovu, nes jo šalis nepripažįsta Izraelio. Tuomet buvo nepaisyta ir olimpinių taisyklių, kurios kalba apie teisingą ir sąžiningą kovą (Streberny, 2005).

S. Stonkus išskiria keletą aspektų, kuriais olimpinis sportas politikos veikėjų yra naudojamas politiniais tikslais: 

● siekiama gauti teisę surengti žaidynes savo šalyje, taip norint propaguoti ekonomikos laimėjimus, įgyti politinį pasitikėjimą. To pavyzdžiai – 1936-ųjų metų olimpiada Berlyne, 1964-ųjų Tokijuje, 1980-ųjų Maskvoje, 1984-ųjų Los Andžele;

● norima sustiprinti savo šalies autoritetą pasaulio bendruomenėje. Praeitame amžiuje, 5–9 dešimtmečiuose, sportiniai pasiekimai ir pergalės olimpinėse žaidynėse buvo tapatinamos su šalies politinės ir ekonominės sistemos efektyvumu, mokslo, kultūros, švietimo atradimais ir laimėjimais;

● stengiamasi parodyti valstybės vidaus ir užsienio politikos savarankiškumą, įtaką kitų šalių politikai;

● bandoma pasinaudoti žymių atletų vardais;

● žaidynės susiejamos su politiniais veiksmais (pvz., teroristų ataka per 1972-ųjų metų Miuncheno žaidynes) (Stonkus, 2000).
Paminėtini ir dar trys atvejai, siejami su politiniais motyvais:

● vyriausybės dažnai naudoja sportą kaip tam tikrą užsienio politikos ginklą ar komunikacijos kanalą;

● sporto varžybos gali sustiprinti tarptautinę įtampą ar net suteikti progą incidentams, didesniems konfliktams;

● pergalė tarptautinėse varžybose gali turėti įtakos nacionalinės savimonės vystymuisi (Senn, 1999).

Olimpinės žaidynės dažnai matomos kaip pakyla, nuo kurios galima perduoti žinią visam pasauliui. Kartais netgi traktuojama, jog šių dienų sportininkai pamiršta žaidynių dvasią, jų tradicijas. Jie mato save tik kaip formalią grupės dalį, reprezentuojančią politinį vientisumą. Masinės informacijos priemonės, ypač televizija, olimpines žaidynes pavertė dar patrauklesne scena protestams, demonstracijoms. Televizijos kameros tarnauja kaip ginklai, priemonės informacijai plisti akimirksniu. Pavyzdžiui, Miuncheno olimpiadoje teroristai, paėmę įkaitais Izraelio sportininkus, atvirai reikalavo priėjimo prie pasaulinės žiniasklaidos (televizijos) (Senn, 1999). 

Terorizmo šmėkla tebepersekioja olimpines žaidynes. Atsižvelgus į kraupią 1972-ųjų metų Miuncheno žaidynių patirtį, atsakingi pareigūnai sustiprino savo dėmesį galimoms teroristų atakoms. Likus dviem savaitėms iki 1996-ųjų metų Atlanto olimpiados, įvykus dujų atakai metro Tokijuje, bombomis atakuojant amerikiečių karius Saudo Arabijoje, nugriaudėjus sprogimams Maskvos viešajame transporte, buvo suskubta imtis didelių saugumo priemonių (Senn, 1999). Tačiau kraupūs teroristų išpuoliai 2001-ųjų rugsėjo 11-ąją iki tol saugiausioje pasaulio valstybėje laikytoje JAV, privertė 2004-ųjų metų Atėnų olimpinių žaidynių organizatorius, spaudžiant tarptautinei bendruomenei, imtis iki tol neregėtų saugumo priemonių. Šios olimpiados saugumo projektas netgi buvo vadintas didžiausia saugumo operacija taikos metu Europoje. Užtikrinant žaidynių saugumą, buvo pasitelktos net NATO, FTB ir CŽV pajėgos. Laivai ir lėktuvai tikrino ir ruošėsi galimoms cheminio, biologinio ir net branduolinio ginklo atakoms. Šimtai kamerų buvo išdėliotos Atėnų gatvėse ir aikštėse, virš miesto laikrodžio tikslumu skraidė sraigtasparniai ir dirižabliai. Per atidarymo ceremoniją buvo pasitelkta ne tik tūkstančiai kamerų, bet ir daugiau kaip 70 tūkst. kariškių ir saugumo pareigūnų. Suskaičiuota, jog saugumui užtikrinti per 2004-ųjų metų Atėnų olimpines žaidynes išleista 1,5 bilijono JAV dolerių, o Graikijos vyriausybė, prieš prasidedant žaidynėms, išleido dar 750 milijonų JAV dolerių. Visa saugumui užtikrinti išleista pinigų suma net du kartus viršijo sumą, skirtą 2000-ųjų Sidnėjaus, 2002-ųjų Solt Leik Sičio ir 2006-ųjų Turino žiemos olimpinėms žaidynėms (Samatas, 2007). Situacija nepasikeitė ir Pekino olimpiadoje, kurioje saugumą užtikrino daugybė savanorių, Pekino policijos pajėgos, Kinijos Liaudies išsivadavimo armija, sraigtasparniai. Padėtį akylai stebėjo ir kaimyninių šalių saugumo struktūros (Mobley, 2008).

Olimpines žaidynes lydi ir dopingo skandalai. Tai taip pat platesniame kontekste gali būti siejama su politiniais motyvais. Pavyzdžiui, Rytų Vokietijoje dopingo vartojimas buvo skatinamas, siekiant „gaminti“ čempionus. Žinoma, tokie dalykai vyksta ar vyko ir be politikų žinios, tačiau minėtu atveju politikai rėmėsi savo galia norėdami pasiekti užsibrėžtų tikslų (Senn, 1999). Visgi šiuo metu tai gali atrodyti tarsi utopija, nes yra vadovaujamasi griežtomis taisyklėmis ir kontrole. O išaiškėjus apie neleistinų preparatų naudojimą, taikomos bausmės, sankcijos (pvz., atimamas iškovotas medalis, neleidžiama kurį laiką dalyvauti varžybose).

Akivaizdus politikos ir olimpinių žaidynių sąryšis – svarbiausių valstybių politikų dalyvavimas olimpinių žaidynių atidarymo ceremonijoje, arba priešingai – atsisakymas joje dalyvauti. Pavyzdžiui, prieš prasidedant 2008-ųjų metų Pekino olimpiadai, daugelis didžiųjų valstybių politikų buvo raginami dėl žmogaus teisių pažeidimų Kinijoje, veiksmų Tibete boikotuoti atidarymo ceremoniją. Europos Parlamentas netgi paragino ES ir jos šalis šiuo klausimu laikytis bendros pozicijos. Jungtinių Amerikos Valstijų prezidentas G. W. Bushas nepaisė kritikų raginimo ir galiausiai apsisprendė vykti į atidarymą. Šiuos sprendimus valstybių politikai priima dėl skirtingų priežasčių. Vis dėlto pastarieji pavyzdžiai rodo, jog olimpinės žaidynės buvo ir tebėra viena iš politikos priemonių, būdas pademonstruoti savo siekius, atkreipti į save dėmesį.

Pastebimi ir analizuojami ne tik dalyvavimo žaidynėse nacionalinės garbės ir prestižo aspektai, politiniai klausimai, bet ir valstybių, televizijų vidaus ir tarptautiniai ekonominiai interesai transliuoti olimpinių varžybų transliacijas, gauti teisę organizuoti žaidynes savo šalyje, mieste.
2.4 Finansinių interesų sankirtos

Šių dienų olimpinės žaidynės yra ne tik sportas, bet ir dideles pajamas nešantis įrankis televizijoms, oficialiems žaidynių rėmėjams, valdžios sistemoms, saugumo ekspertams, tarptautiniam bei tautiniam olimpiniams komitetams – visam olimpiniam judėjimui. Teisių transliuoti olimpines žaidynes pardavimas televizijoms sudaro didžiąją TOK gaunamų pajamų dalį (Samatas, 2007). 

Ekonominių interesų turi ir šalys, kovojančios dėl teisės organizuoti žaidynes, nes olimpiada virto puikia proga ne tik pristatyti save pasauliui, tapti dėmesio centru, bet ir valstybei gauti finansinę naudą. Pasak J. Hogan (2003), jau nuo pat pirmų moderniųjų olimpinių žaidynių pradėjo ryškėti komerciniai žaidynių organizavimo tikslai.

2.4.1. Televizijos transliacijos kaip pelno įrankis

Sporto įvykiai komentatorių dažnai yra įvardinami tik kaip žaidimas, tačiau iš tiesų sporto industrija yra didelis verslas. Ne išimtis ir olimpinės žaidynės, kurių komercialėjimas, pasak A. Senn (1999), daugelio tyrėjų nors ir yra viešai smerkiamas, tačiau – neišvengiamas. Tai tiesiog yra didžiulio ir vis dar didėjančio sporto verslo paveikslo dalis (žr. 5 priedą).

Olimpinių žaidynių virsmui pasauliniu reiškiniu, o kartu ir pelno įrankiu, ryškiausias faktorius buvo – televizijos transliacijos. 1936-aisiais pirmą kartą per televiziją buvo transliuotos olimpinės žaidynės. Jos buvo rodytos tik Berlyne 138 valandas, o jas matė 162 tūkst. žiūrovų. 1960-ais metais vykusios Romoje žaidynės pirmą kartą buvo transliuotos tiesiogiai 18-oje Europos valstybių, o JAV, Kanadoje ir Japonijoje transliacijos vėlavo valanda. 1984-ųjų Los Andželo olimpiada buvo transliuota jau 156 šalims, o ją stebėjo 2,5 bilijono žmonių. 2000-ųjų Sidnėjuje vykusias žaidynes stebėjo jau 3,7 bilijonai žmonių, ir iš viso buvo transliuota net 36,1 bilijono valandų. 2004-ųjų metų Atėnų žaidynės buvo išskirtinės ne tik tuo, kad televizijos auditorija dar padidėjo (3,9 bilijonai), bet ir tuo, jog atsirado galimybė pirmą kartą istorijoje žaidynes stebėti internete. Tiesa, kol kas tai buvo įmanoma tik tam tikrose pasaulio valstybėse. 2006-ųjų Turino žiemos olimpinės žaidynės buvo iki tol ilgiausiai tiesiogiai transliuotos (1 tūkst. valandų) žiemos žaidynės. Be to, dar padidėjo interneto transliacijų priėjimas ir pasirinkimo galimybė internetu bei mobiliaisiais telefonais (Olympic marketing fact file: Olympic Broadcasting History, 2008). Praėjusiais metais Pekine vykstant olimpinėms žaidynėms visos šiuolaikinio pasaulio naujosios skaitmeninės technologijos buvo išnaudotos maksimaliai – tiesioginės varžybų transliacijos buvo prieinamos internete ir mobiliaisiais telefonais visame pasaulyje. Televizijos transliacijų trukmė taip pat pasiekė rekordą. Buvo transliuota net 5 tūkst. valandų, tuo tarpu kaip 2004-aisiais metais Atėnų olimpinių žaidynių metu žiūrovams buvo pasiūlyta tik 3,8 tūkst. Žiūrovų skaičius, manoma, išaugo iki 4 bilijonų (IOC marketing media guide, 2008). 

Anot S. Stonkaus (2000), devintojo dešimtmečio pradžioje išryškėjo olimpinio judėjimo komercinimas, kai daugelio valstybių sporto organizacijos, negaudamos iš valstybės pakankamai lėšų, ėmė sportą pardavinėti kaip prekę. Gautos lėšos už reklamas, licencijas, rėmėjų pinigai virto pagrindiniu sporto, taip pat ir olimpinio sporto finansavimo šaltiniu. Olimpinės žaidynės tapo vienu didžiausiu ir labai pageidaujamu renginiu ir reginiu televizijos žiūrovams (Stonkus, 2000). Visos olimpinių žaidynių transliavimo teisės (televizijos, radijo, interneto ir mobiliaisiais telefonais) priklauso TOK, kuris jas parduoda pasaulio žiniasklaidos priemonėms. Olimpiadų transliacijų partneriai jau keletą pastarųjų dešimtmečių buvo pagrindiniai olimpinio judėjimo pajamų šaltiniai (žr. 6 priedą).
3 lentelė. Pajamos, gautos pardavus televizijos transliacijų teises 1972–2008 metais.

	Olimpinės žaidynės
	Pajamos (JAV doleriais)

	Miunchenas 1972
	17,8 milijonai

	Monrealis 1976
	34,9 milijonai

	Maskva 1980
	88 milijonai

	Los Andželas 1984
	286,9 milijonai

	Seulas 1988
	402,6 milijonai

	Barselona 1992
	636,1 milijonai

	Atlanta 1996
	898,3 milijonai

	Sidnėjus 2000
	1,331.6 milijonai

	Atėnai 2004
	1, 494 milijonai

	Pekinas 2008
	1,737 milijonai


Šaltinis: Tarptautinio olimpinio komiteto (TOK) duomenys. IOC marketing media guide, 2008. Prieiga per internetą: http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_1329.pdf. Žiūrėta 2009 m. gegužės 2 d. 
Tai, jog olimpinis sportas yra didelis verslas, pažymi ir A. Streberny (2005), kalbėdama ne tik apie žiniasklaidos skiriamą turinio kiekį, bet ir apie pagrindinius žaidynių rėmėjus, kurie tiesiogiai pasirašo sutartis su Tarptautiniu olimpiniu komitetu (žr. 7 priedą). Pavyzdžiui, pagrindiniai Atėnų olimpinių žaidynių rėmėjai, kompanijos: „Coca-Cola“, „Kodak“, „McDonald“, „Panasonic“, „Swatch“, „Samsung“, „John Hancock“, „Visa“, „Xerox“, sumokėjo po 50 milijonų JAV dolerių. Taip jos įgijo teisę naudoti olimpinių žaidynių žiedų atvaizdus reklamose bei skelbimuose ir galimybę svarbiausiems pirkėjams padaryti įspūdį (Streberny, 2005) (žr. 8 priedą).

Anot J. Hogan (2003), pastarųjų dešimtmečių olimpinės žaidynės ypač persipynė su komerciniais tikslais. Autorius pateikia informaciją, jog 2000-aisiais metais olimpinių žaidynių partneriai (rėmėjai) sumokėjo 579 milijonus JAV dolerių už teisę naudotis žaidynių logotipais. Jungtinėse Amerikos Valstijose reklamos teikėjai NBC televizijai mokėjo net po 600 tūkst. JAV dolerių už 30 sekundžių trukmės reklamą Sidnėjaus žaidynių metu. Tokiu būdu televizija gavo net 900 mln. pajamų. 

Atrodo, jog olimpinės žaidynės virto milžiniška verslo mašina, šou, kuris neša didelį pelną TOK ir televizijoms, transliuojančioms žaidynes, ir kurį organizuoti savo šalyje pageidauja didieji pasaulio miestai, valstybės.

2.4.2. Olimpiados organizatorių interesai

Svarbiausi sporto renginiai, tarp jų ir olimpinės žaidynės, sulaukia didelio populiarumo – bilietai paprastai parduodami dar gerokai anksčiau nei prasideda renginys (netgi nurodoma, kiek šaliai yra skiriama bilietų), o televizijos žiūrovai skaičiuojami bilijonais. Teigiama, jog tokių renginių organizatoriai nelinkę arba neišgali vieni padengti visų finansinių išlaidų. Reikalinga ir visuomeninė, valstybinė parama, nes mega įvykio organizavimas reikalauja milžiniškų finansinių išlaidų (Atkinson, Mourato, Szymanski, Ozdemiroglu, 2008).

Visuomenės akyse noras surengti olimpines žaidynes stiprinamas, akcentuojant plėtojimosi, vystymosi svarbą (rekonstruojami seni ir statomi nauji pastatai, arenos, stadionai, rekonstruojami keliai, optimizuojamos viešojo transporto sistemos), motyvuojama siekiu padidinti turizmo augimą, šalies prestižo stiprinimu, parodant, jog šalis (miestas) geba surengti tokį didžiulį įvykį kaip olimpiada (Burbank, Heying, Andranovich., 2000). Paminėtina, jog pačių vietos gyventojų dalyvavimas yra labai ribotas ir sąlyginai mažas. Vis dėlto jų pritarimas labai svarbus, tad dažnai šiuo klausimu prieš apsisprendžiant, kurioje šalyje ar mieste rengti žaidynes, yra atliekami tyrimai. TOK siekia, jog žaidynės būtų rengiamos valstybėse, kuriose didelis gyventojų pritarimas. Pavyzdžiui, prieš paskelbiant, kur bus rengiamos 2012-ųjų metų žaidynės, buvo atlikta apklausa. Paaiškėjo, jog 70 % D. Britanijos gyventojų yra už olimpiados rengimą jų šalyje. Pačiame Londono mieste atlikta apklausa parodė dar didesnį pritarimą – 79 % mieste gyvenančių žmonių pritarė olimpiados organizavimui (Atkinson, Mourato, Szymanski, Ozdemiroglu, 2008).

Tokio tarptautinio masto renginio kaip olimpinės žaidynės surengimas įgalina šalį (miestą) tapti ryškiu pasaulinės arenos dalyviu. 2004-aisiais metais Atėnuose vykusios olimpinės žaidynės suteikė šaliai progą tapti tarptautinės politinės ir kultūrinės arenos dėmesio centru. Graikija tapo pasaulio centru, dopingo skandalai nublanko, buvo idealizuojamos žaidynių tradicijos, ritualai, istorijos detalės. Olimpiada buvo tarsi viena milžiniška šventė, kurioje dalyvavo įvairiausių tautybių atstovai (Simandiraki, 2005). Jungtinėse Amerikos Valstijose situacija šiuo klausimu yra kiek kitokia. Ten olimpinių žaidynių surengimas siejamas ne tik su galimybe surengti tarptautinio masto sporto renginį, bet tai suvokiama ir kaip priemonė, būdas miestui įgyvendinti viziją – tapti pasaulinio lygio miestu. Nors pačios žaidynės oficialiai trunka tik 17 dienų, joms pasirengti šalis (miestas) turi paprastai 5–7-erius metus (Burbank, Heying, Andranovich., 2000). 

Literatūroje nurodoma, jog olimpinės žaidynės tapo svarbiu įrankiu, skatinančiu ir stiprinančiu tiek šalies įvaizdį tarptautinėje arenoje (todėl kiekvienai šaliai yra svarbu parodyti savo maksimalias pastangas, įdėtą darbą, galbūt net viršytas galimybių ribas), tiek miestų ar valstybės atsinaujinimą, vystymąsi ir stiprėjimą. Anot W. Wang ir E. Theodoraki (2007), Gratton, Ch., Shibli, S., Coleman, R. (2005), 1992-ųjų metų Barselonos olimpinės žaidynės kol kas yra, ko gero, geriausias pavyzdys, kada investicijos į transporto sistemas bei pakrantės atnaujinimas atsipirko su kaupu, nes buvo sukurta nauja prieplauka, patrauklūs paplūdimiai, atsirado įvairesnių laisvalaikio praleidimo formų. 

Teisė surengti olimpines žaidynes taip pat padidina visuomenės domėjimąsi sportu toje šalyje, skiriama daugiau finansinių lėšų atletų pasiruošimui bei sportinių bazių atnaujinimui. Pagrindinė to priežastis – iš šalies-šeimininkės sportininkų tikimasi aukščiausių rezultatų (Rathke, Woitek, 2008).

Norinčiųjų savo šalyje, mieste surengti žaidynes skaičiaus didėjimas bei didėjančios finansinės pajamos garantuoja, jog žaidynės yra išties ideali proga pagerinti olimpines žaidynes priimančios šalies, miesto ekonominę ir socialinę padėtį. Apskritai yra išskiriama keletas teigiamų (nešančių naudą) aspektų:

● suintensyvėja turizmas, tad gaunamos didesnės pajamos iš turizmo sferos;

● sustiprėja šalies, miesto kultūrinis įvaizdis, kuris daro įtaką ateityje ne tik didesniam turistų skaičiui, bet ir didesnėms privataus sektoriaus investicijoms;

● skatinamas ekonominis, socialinis šalies, miesto vystymasis;

● statomi nauji ar rekonstruojami seni sporto kompleksai, kiti pastatai; taip sukuriama daugiau ir geresnių perspektyvų sportinių pasiekimų gerinimui ir ateityje; didėja sportuojančiųjų skaičius, tad gerėja ir visuomenės sveikata;

● plečiama susisiekimo infrastruktūra;

● keičiamas kraštovaizdis, fizinė išvaizda (šie pokyčiai kai kurių asmenų gali būti vertinami ir neigiamai) (Wang, Theodoraki, 2007).

Ch. Gratton, S. Shibli ir R. Coleman (2005) taip pat pažymi, kad įgydama teisę surengti pasaulinio lygio renginį šalis, miestas turi unikalią galimybę pristatyti save pasauliui ir gauna įvairiapusę naudą: atnaujinamas miestas (-ai), vystomas sportas, padidėja turizmas ir stiprinamas šalies įvaizdis, gaunama socialinė, kultūrinė bei tiesioginė ekonominė nauda. Autoriai, remdamiesi E. Kasimati (2003), kuris tyrinėjo 1984–2004 metų olimpinių žaidynių ekonominę įtaką šalims (miestams)-šeimininkams, išskiria ir ilgalaikę potencialią naudą, kuri pasiekiama rengiant vasaros olimpines žaidynes: statomi pastatai, kuriama nauja infrastruktūra, atsinaujina miestai, sustiprėja šalies, miesto reputacija tarptautinėje arenoje, padidėja turizmas, pagerinama visuomenės gerovė, pakyla darbingumas ir vidinės investicijos. Išskiriamas ir neigiamas aspektas. Tai didelės olimpinių žaidynių pastatų konstrukcijų statybų ir susisiekimo infrastruktūros sąnaudos, į renginį atvykstančių žmonių antplūdis, ir dėl to kylančios problemos – neišnaudojami sporto kompleksai pasibaigus žaidynėms (Gratton, Ch., Shibli, S., Coleman, R., 2005).

Nors mokslininkai išskiria tiek teigiamą, tiek neigiamą olimpinių žaidynių organizavimo naudą, norinčių rengti žaidynes šalių ar miestų netrūksta. Vadinasi, iš to gaunama daugiau naudos nei žalos.

2.5. Olimpiados dalyviai: nuo žiūrovų iki sportininkų

Šiuolaikinės olimpinės žaidynės yra multidimensinis pasaulinis įvykis, turintis įvairias reikšmes iš viso pasaulio dalyvaujantiems atletams, žiūrovams, olimpines žaidynes organizuojančiam miestui ar valstybei, olimpiniam judėjimui bei įvairialypei televizijų transliacijas stebinčiai auditorijai (Samatas, 2007).

Olimpines žaidynes stebinti auditorija yra labai įvairi – tiek savo amžiumi, tiek kultūriniu suvokimu, išsimokslinimu ir kt. Tačiau pažymima, jog viena pagrindinių priežasčių, kodėl žmonės stebi televizijų transliacijas, yra olimpinių žaidynių kaip mega įvykio statusas. Kaip vieni labiausiai suinteresuoti žaidynėmis asmenys minimi vaikai ir paaugliai, kuriems olimpiada yra puiki galimybė susidaryti pirmąjį įspūdį apie kitas šalis, kultūras, mažiau žinomas sporto šakas (Billings, Eastman, 2002). 

Nors savo prigimtimi olimpinis žaidynės visų pirma yra sporto renginys, tačiau kaip pagrindinės jų varžybų transliacijų žiūrėjimo priežastys įvardinamos ne domėjimasis sportu, o didžiavimasis savo šalimis, domėjimasis savo atletų pasirodymais (Billings, Eastman, 2002). 

Dalyvavimas šiuolaikiniuose pasauliniuose mega įvykiuose, šiuo atveju olimpinėse žaidynėse, yra susijęs su galimybe išvysti ypatingą reginį. Žinoma, dalyvių motyvacija gali būti labai skirtinga, tačiau bet kokiu atveju tai yra susiję su didesne patirtimi, dramatiškumu, aktyvumu, pasirodymo (savo asmenybės, įgūdžių, pasiekimų demonstravimo) galimybėmis, kas sąlygoja asmeninio ir socialinio gyvenimo pokyčius. Taip pat dalyvavimas tokio masto įvykyje suvienija žmones, įtraukia į unikalų kultūrinį projektą. Laiko skirtumas tarp vykstančių žaidynių, jų periodiškumas, planavimas ir rengimasis joms, laukimas kuria vis didesnę patirtį. Taip kuriamos tradicijos, ateities perspektyvos (Roche, 2003).

P. Karkatsouli, N. Michalopoulos ir V. Moustakatou (2005) išskiria priežastis, dėl kurių sportininkai dalyvauja olimpinėse žaidynėse:

● trokšta būti žinomi dėl šalies išskirtinių simbolių ir statuso;

● siekia palankesnių sąlygų politinei, socialinei ir ekonominei diplomatijai;

● nori išlaisvinti šalį nuo politinių, socialinių ir ekonominių problemų (bent jau žaidynių laikotarpiu);

● siekia sustiprinti šalies vyriausybės bei jos piliečių įvaizdį;

● trokšta išgarsinti suverenios ir lygios tarp lygių valstybės vardą (Karkatsoulis, Michalopoulos, Moustakatou, 2005).

Dar keletą priežasčių išskiria kiti autoriai: 
● tai noras pasitarnauti, atstovauti savo gimtajai šaliai;

● unikali galimybė dalyvauti tokio masto ir svarbumo renginyje;

● galimo pasiekti tikslo svarba.

Sportas, būdamas populiaria ir stipria socialine institucija, atlieka svarbų vaidmenį perduodant ir konstruojant pagrindines reikšmes, simbolius, įvaizdžius visuomenėje. Sportas daro įtaką mūsų mąstymui ir mūsų vertybėms. Masinės informacijos priemonės atspindi, reprezentuoja, perteikia lyčių suvokimą. Žiniasklaida tarsi perduoda žinią apie vyrų ir moterų padėtį visuomenėje, o kartu apie jų pasiekimus bei santykį sporto pasaulyje (Crossman, J., Vincent, J., Speed, H., 2007).

Per pastaruosius porą dešimtmečių, atliekant tyrimus sporto ir žiniasklaidos tema, ypač daug dėmesio buvo skirta išsiaiškinti, kaip žiniasklaidoje yra atspindimos vyrų ir moterų varžybos. Olimpinės žaidynės mokslininkų buvo dažnai pasitelkiamos kaip priemonė nustatyti žiniasklaidos (spaudos, televizijos) skiriamo dėmesio santykį vyrų ir moterų sportui. Tyrimai parodė, jog moterų sportas yra per mažai reprezentuojamas ir netgi pateikiamas kaip mažiau patrauklus negu vyrų sportas. 

Iki šiol atlikta jau nemažai tyrimų įvairiose šalyse. K. Toohey (1997) analizavo Australijos televizijos 1980-ųjų ir 1984-ųjų metų žaidynių transliacijas ir nustatė, jog moterų varžybos minėtais metais sudarė atitinkamai tik 32,9 proc. ir 27,7 proc. transliacijų turinio. C. T. Higgs Karen ir H. Weiller (1994) analizavo 1992-ųjų metų Barselonoje vykusių žaidynių transliacijas NBC kanalu ir nustatė, jog 56 proc. jų turinio buvo skirta vyrų sportui ir 44 proc. – moterų. L. Capranica ir F. Aversa (2002) analizavo Italijoje 2000-aisiais metais olimpinių žaidynių transliacijas ir nustatė, jog moterų varžybos šioje šalyje sudarė tik 29 proc. visų žaidynių transliacijų turinio. A. Knoppers ir A. Elling (2004) nagrinėjo, kokią turinio dalį televizija ir spauda Olandijoje skiria moterų sportui. Tyrimo rezultatai – vyrų sporto varžybų naudai: 33 proc. sporto naujienų sudarė informacija apie moterų sportą spaudoje, o televizijoje – 44 procentai.

S. E. Eastman ir A. C. Billings (1999) tyrė 1994-ųjų, 1996-ųjų, 1998-ųjų metų žaidynių NBC televizijos transliacijas ir taip pat nustatė, jog vyrų varžybų transliacijos, vyrų sportininkų paminėjimai dažnesni nei moterų (pvz., tik keturios gimnastės moterys 1996-aisiais metais, kuriuos NBC televizija buvo paskelbusi moterų metais, pateko į dažniausiai minimų sportininkų Top10). S. E. Eastman ir A. C. Billings (2002) taip pat nagrinėjo ir NBC televizijos transliacijas 2000-ųjų metų Sidnėjaus žaidynių metu ir vėlgi nustatė, jog daugiau buvo transliuojama vyrų sportininkų pasirodymų: 53 proc. transliacijų turinio buvo skirta vyrų varžyboms ir tik 44 proc. – moterų (likę transliacijų 3 proc. neidentifikuojami). 

4 lentelė. Vyrų, moterų vasaros olimpinių varžybų transliacijos per NBC televiziją laiko trukmės atžvilgiu 1996-aisiais, 2000-aisiais ir 2004-aisiais metais (procentais).
	Metai
	Vyrų varžybos
	Moterų varžybos

	1996
	50,7 proc.
	49,3

	2000
	52,5 proc.
	47,5

	2004
	52,3 proc.
	47,7

	
	Iš viso: 51,9
	Iš viso: 48,1


Šaltinis: Billings, A. C. (2008). Clocking Gender Differences: Televised Olympic Clock Time in the 1996_2006 Summer and Winter Olympics. Television New Media,9(5), 429-441). DOI: 10.1177/1527476408315502

Dar didesnius transliacijų trukmės skirtumus ištyręs 1998-ųjų, 2002-ųjų, 2006-ųjų žiemos olimpinių žaidynių transliacijas pateikė A. C. Billings (2008). Tuomet paaiškėjo, jog per jas dar padidėjo per NBC televiziją transliuotų olimpinių vyrų sporto varžybų transliacijų trukmė.
5 lentelė. Vyrų, moterų žiemos olimpinių varžybų transliacijos per NBC televiziją laiko trukmės atžvilgiu 1998-aisiais, 2002-aisiais ir 2006-aisiais metais (procentais).

	Metai
	Vyrų varžybos
	Moterų varžybos

	1998
	61,1
	38,9

	2002
	64,7
	35,3

	2006
	60,0
	40,0

	
	Vidurkis: 61,6
	Vidurkis: 38,4


Šaltinis: Billings, A. C. (2008). Clocking Gender Differences: Televised Olympic Clock Time in the 1996-2006   Summer and Winter Olympics. Television New Media,9(5), 429-441). DOI: 10.1177/1527476408315502

Minėti pavyzdžiai rodo, jog pasaulio žiniasklaida vis daugiau dėmesio skiria olimpinėms vyrų sporto varžyboms, nepaisant to, jog moterų sportininkių dalyvavimas žaidynėse auga (žr. 9 priedą). To priežastys gali būti labai įvairios, tačiau, išanalizavus literatūrą, galima išskirti kelias pagrindines:

● moterų sportininkių olimpinėse žaidynėse dalyvauja mažiau nei vyrų;

● visuomenėse vyrauja patriarchalinis suvokimas;

● sporto šakų varžybos, kuriose dalyvauja vyrai, yra patrauklesnės, įdomesnės žiūrovams;

● vyrų sportininkų pasiekimai vertinami ir prisimenami ilgiau nei moterų.
2. OLIMPINIŲ NAUJIENŲ IR SPORTO VARŽYBŲ SKLAIDA LIETUVOS ŽINIASKLAIDOJE

3.1. Tyrimo metodologijos apžvalga

Iškeltam šio darbo tikslui pasiekti – atskleisti Lietuvos spaudoje publikuojamų olimpinių naujienų ir per televiziją transliuojamų žaidynių ypatumus – buvo pasirinkti du laiko pjūviai – 2004-aisiais Atėnuose ir 2008-aisiais Pekine vykusios olimpinės žaidynės. Tyrimą apsispręsta atlikti analizuojant dviejose Lietuvos žiniasklaidos priemonėse – spaudoje ir televizijoje – pateikiamą informaciją, naudojant kiekybinę ir kokybinę turinio analizę, lyginamąjį metodą, kurie įgalina nustatyti olimpinių žaidynių sklaidos ypatumus Lietuvos žiniasklaidoje. Atliekant kokybinę turinio analizę remiamamasi duomenų analizės metodu – lyginimu. Duomenys skirstomi ir koduojami pagal kategorijas per visą jų rinkimo laikotarpį, vėliau jos apibrėžiamos ir ieškoma tarpusavio ryšių (Kardelis, 2002). Siekiant pagilinti tyrimą, patikslinti tyrimo rezultatus bei juos vertinti, paimti keturi kokybiniai giluminiai interviu. Į pateiktus klausimus atsakė profesorius A. E. Senn, Lietuvos tautinio olimpinio komiteto (LTOK) prezidentas A. Poviliūnas, Lietuvos televizijos sporto laidų prodiuserė, Lietuvos sporto žurnalistų federacijos prezidentė, Tarptautinės sporto žurnalistų asociacijos (AIPS) viceprezidentė 2009–2013 metų kadencijai perrinkta L. Janušonytė, Vytauto Didžiojo universiteto Sociologijos katedros doktorantas D. Genys, rašantis straipsnius LTOK leidžiamame žurnale „Olimpinė panorama“.
Spaudos analizei pasirinktas vienas pagrindinių Lietuvos dienraščių „Lietuvos rytas“, o televizijos – olimpines žaidynes Lietuvoje transliuojančių Lietuvos televizijos pirmojo (LTV) ir antrojo (LTV2) kanalų programos žaidynių laikotarpiu.
Tyrimo uždaviniai. Iškelti keli tyrimo uždaviniai: 
1. ištirti, koks yra kiekybinis apie olimpines žaidynes spausdintų publikacijų pasiskirstymas; 
2. išanalizuoti, kokią eterio dalį olimpinių žaidynių laikotarpiu užima olimpinės transliacijos (varžybų ir specialiai žaidynėms sukurtos laidos); 
3. atskleisti, apie kokią olimpinę sporto šaką dažniausiai yra rašoma mūsų šalies spaudoje ir kokių olimpinių sporto šakų varžybų daugiausia transliuojama per televiziją; 
4. ištirti, kokį dėmesį (turinio dalį) Lietuvos spauda ir televizija skiria vyrų ir moterų olimpinėms sporto varžyboms; 
5. išnagrinėti, koks vaidmuo spaudos naujienų turinyje, varžybų programų pobūdyje tenka informacijos sklaidai apie Lietuvos sportininkus, dalyvaujančius žaidynėse.

Tyrimo hipotezės. Tyrimo metu buvo tikrinamos keturios hipotezės: 
1. Lietuvos žiniasklaidos priemonės vis daugiau savo turinio (straipsnių, transliacijų skaičiaus ir trukmės) skiria vykstančioms olimpinėms žaidynėms; 
2. daugiausiai dėmesio Lietuvos žiniasklaidoje skiriama krepšinio varžybų transliacijoms ir naujienoms apie šią sporto šaką;
3. mūsų šalies žiniasklaida daugiau dėmesio skiria olimpinėms vyrų sporto varžyboms nei moterų; 
4. tiek Lietuvos spaudoje, tiek televizijoje daugiau pateikiama naujienų ir sporto varžybų transliacijų, kuriose dalyvauja mūsų šalies sportininkai.
Analitinės kategorijos. Publikacijų turinio analizė buvo vykdoma remiantis: publikacijų skaičiumi, tematika, sporto šaka (apie kurią rašoma), sportininkų atstovaujama šalimi (Lietuva ar kita užsienio šalis), lytis – kalbama apie vyrų ar moterų sporto šaką. 

Olimpinių žaidynių tematika spausdinti straipsniai skirstyti į dvi rūšis: 

● Straipsniuose kalbama apie konkrečią olimpinę sporto šaką (varžybas, rezultatus, tos šakos sportininkų pasiruošimą), t. y. publikacijoje pagrindinis dėmesys koncentruojamas į tam tikrą sporto šaką – boksą, buriavimą, dviračių sportą, krepšinį ir t. t.

● Straipsniai skirti bendrai olimpinėms žaidynėms – pagrindinis dėmesys sutelkiamas jau ne į tam tikrą sporto šaką, bet į kitus dalykus: politinius, ekonominius, kultūrinius olimpiados akcentus, dalyvavimą, dopingo skandalus, žaidynių atidarymą, uždarymą ir t. t.
Televizijų programų tinklelio analizė atlikta išskiriant šias kategorijas: transliacijų skaičių ir trukmę, sporto šaką, sportininkų atstovaujamą šalį, lytį – transliuotos varžybos, kuriose dalyvavo vyrai, moterys, transliacijos pobūdis  – tiesioginis ar vaizdo įrašas. 

Atliekant teminę straipsnių analizę – priskiriant publikacijas konkrečiai sporto šakai ar bendrai olimpinių žaidynių temai, skirstant sporto šakų transliacijas, buvo vadovaujamasi LTOK interneto puslapyje nurodytu olimpinių sporto šakų sąrašu.

Imties dydis, tyrimo laikas. Dienraštis „Lietuvos rytas“ buvo pasirinktas dėl didelio tiražo skaičiaus, skaitomumo. Jame buvo analizuojami olimpinių žaidynių temomis spausdinti straipsniai savaitę prieš prasidedant 2004-ųjų ir 2008-ųjų metų olimpinėms žaidynėms (šeši dienraščio numeriai, laikotarpis – prieš), joms vykstant (17 dienų, laikotarpis – per) ir savaitė po (taip pat šeši dienraščio numeriai, laikotarpis – po). Taip buvo siekiama ištirti ne tik, kokia yra publikuojamų straipsnių tematika – apie kokias sporto šakas rašoma – Lietuvos ar kitų šalių atletų pasirodymus, vyrų ar moterų varžybas, bet ir atskleisti dinaminius straipsnių skirtumus prieš prasidedant, vykstant ir pasibaigus žaidynėms. Iš viso susidarė po mėnesį 2004-ųjų (nuo rugpjūčio 6 d. iki rugsėjo 6 d.) ir 2008-ųjų metų (nuo rugpjūčio 1d. iki 30 d.) dienraščio tiriamojo laikotarpio. Žaidynių uždarymo ceremonijai vykstant sekmadienį (šią savaitės dieną, kaip žinia, dienraštis „Lietuvos rytas“ nespausdinamas), pirmadienio numeris buvo įtrauktas į imtį, analizuojamą žaidynių laikotarpiu, nes pateikiamų straipsnių pobūdis ir skaičius atitinka laikraščio struktūrą žaidynių laikotarpiu. Iš viso 2004-ųjų metų tiriamu laikotarpiu buvo analizuojamos 292 publikacijos, o 2008-ųjų metų – 254.
Televizijų programų tinklelio tyrimas apėmė laikotarpį nuo žaidynių atidarymo iki uždarymo (17 dienų): 2004 metų rugpjūčio 13–29 dienas ir 2008 metų rugpjūčio 8–24 dienas. Tyrimas iš pradžių pradėtas atlikti analizuojant „Lietuvos ryto“ dienraščio šeštadieniniame priede „TV Antena“ ir UAB „Žurnalų leidybos grupės“ leidžiamame savaitiniame žurnale „TV gidas“ spausdintas LTV ir LTV2 programas. Televizijos programų analizei buvo pasirinkti abu žurnalai, nes, taikant lyginimo metodą, buvo aiškinamasi, kurio leidinio programose pateikiama daugiau informacijos, kadangi pokalbio metu konsultuojantis su „TV gido“ redaktoriumi P. Šatūnu paaiškėjo, jog leidinyje esant skirtam ribotam programų plotui, kartais programa savo nuožiūra buvo trumpinama (pavyzdžiui, nerašoma, ar varžybose rungtyniauja vyrai ar moterys, ar televizija varžybas transliuoja tiesiogiai ar pateikia vaizdo įrašą). Paaiškėjo, jog tam tikri apsibrėžti tyrimo kriterijai gali būti neišmatuojami. Tuomet buvo susisiekta su LTV ir LTV2 televizijos atstovais ir gauta originali programa, tačiau tik 2008-ųjų metų olimpiados laikotarpio, nes archyvuose saugoma tik metų laikotarpio programa. Dėl to 2004-ųjų metų programų analizę teko vykdyti remiantis spaudoje pateikta programa. Tyrimui atlikti pasirinktas „Lietuvos ryto“ priedas „TV Antena“, nes 2004-aisiais metais, remiantis „Baltijos tyrimų“ 2004 metų birželio mėnesio duomenimis, šio dienraščio priedo vieno numerio auditorijos reitingai buvo aukščiausi – vidutiniškai 17,2 proc. (TV Antena, 2004). Vis dėlto 2004-ųjų metų televizijų programų tyrimas susiaurėjo. Nebuvo įmanoma tiksliai ištirti tam tikrų kategorijų, pavyzdžiui, programose niekur nebuvo nurodyta, ar tai tiesioginė transliacija, ar vaizdo įrašas. Tam tikrų abejonių kelia ir tai, ar yra nurodyti visi atvejai, kai buvo transliuojamos vyrų, moterų varžybos, dalyvavo mūsų šalies sportininkai. Nepaisant šių aspektų, vis tiek buvo siekiama užsibrėžto tyrimo tikslo, nes šiame darbe norėta išanalizuoti tiek 2004-ųjų, tiek 2008-ųjų metų atvejus ir spaudoje, pasirinktame dienraštyje, ir televizijoje. Atliekant tyrimą, griežtai vadovautasi tuo, kas buvo nurodyta programose.

Pažymėtina, jog ateities tyrimuose būtų naudingiau tirti olimpinių žaidynių transliacijas turinio analizės metodu ne tik dėl paminėtų probleminių klausimų, bet ir dėl to, jog analizuojant programas, skaičiuojant transliacijų trukmę, nebuvo įmanoma nustatyti, kokią jų dalį užima reklaminės pertraukėlės. Vis dėlto, atsižvelgiant į tai, jog Lietuvoje panašių tyrimų apskritai neatlikta, tyrimo atlikimas ir gauti rezultatai yra labai reikšmingi.

3.2. Olimpinių naujienų analizė dienraštyje „Lietuvos rytas“
Pirmajame darbo skyriuje analizuojant literatūrą sporto ir žiniasklaidos simbiozės tema paaiškėjo, kad tarp spaudos ir sporto užsimezgę ryšiai garantuoja, jog tam tikras puslapių skaičius laikraščiuose visada bus skirtas sportui. Vykstant olimpinėms žaidynėms, kurios traktuojamos kaip svarbiausias įvykis sporto pasaulyje, natūralu, jog publikacijų sporto tematika padaugėja – didėja ir sporto naujienoms skiriamų puslapių skaičius.
Publikacijų skaičius. Sporto naujienos dienraštyje „Lietuvos rytas“ yra spausdinamos rubrikose „Sportas“ ir „Sporto arena“. 2004-ųjų metų tiriamu analizei buvo atrinktos 292 publikacijos, o 2008-ųjų metų – 254. 2004-aisiais metais dienraštyje vykstant žaidynėms buvo išskirta ir speciali rubrika pavadinimu „Olimpinės žaidynės“. Pastaraisiais metais dienraštyje „Lietuvos rytas“ prieš prasidedant olimpiadai (savaitę prieš) sporto naujienoms buvo skiriami 2–4 puslapiai, olimpinių žaidynių metu – 2–8 puslapiai, vidutiniškai 6, pasibaigus žaidynėms sporto puslapių skaičius sumažėjo iki 1–4. 2008-ųjų metų tiriamu laikotarpiu sporto naujienoms dienraštyje skirtas puslapių skaičius išaugo. Prieš prasidedant Pekino olimpinėms žaidynėms (savaitė prieš) sporto naujienoms buvo skiriami 4–5 puslapiai, vykstant žaidynėms – netgi 6–14 puslapiai, vidutiniškai 9 puslapiai, o pasibaigus olimpiadai – 2–4 puslapiai (žr. 6 lentelę). Pažymėtina, jog vykstant olimpinėms žaidynėms, kiti sporto renginiai, varžybos taip pat vyksta savo vaga (pvz. Lietuvos futbolo čempionatas, pasiruošimas krepšinio sezonui ir kt.), tad joms taip pat skiriama tam tikra laikraščio „Sporto“ ar „Sporto arena“ rubrikų turinio dalis.

6 lentelė. Sporto rubrikose naujienoms skiriamų puslapių skaičius dienraštyje „Lietuvos rytas“.

	Puslapių sk.
	2004 metai
	2008 metai

	Prieš žaidynes
	2–4
	4–5

	Per žaidynes
	2​–8
	6–14

	Po žaidynių
	1–4
	2–4


    Šaltinis: dienraštis „Lietuvos rytas“ (2004 08 06–09 06, 2008 08 01–30).
Analizuojamų žaidynių laikotarpiu dienraščio pirmajame puslapyje buvo pateikiami straipsnių anonsai olimpinių žaidynių tematika (dažniausiai vieno arba dviejų straipsnių). Jų skaičius tiek 2004-aisiais, tiek 2008-aisiais skiriasi nežymiai (atitinkamai pagal metus): prieš olimpiadą 3 ir 5, per – 17 ir 18, po – 3 ir 4. Jais anonsuojamos publikacijos, kuriose dažniausiai rašoma apie svarbiausius, reikšmingiausius praėjusios dienos Lietuvos sportininkų pasirodymus, pasiektus rezultatus olimpiadoje. 

Žemiau pateiktame paveiksle matyti, kiek iš viso buvo spausdinama ir kaip kito publikacijų skaičius prieš prasidedant, vykstant ir pasibaigus olimpinėms žaidynėms. 

2 paveikslas. Publikacijų olimpinių žaidynių tematika dinamika.                                                                                 [image: image4.emf]30
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Kiekybinis publikacijų svyravimas prieš prasidedant ir baigiantis 2004-ųjų Atėnų ir 2008-ųjų Pekino žaidynėms nežymus. Dienraščio straipsnių tematika taip pat panaši – prieš žaidynes rašoma apie paskutines sportininkų treniruotes, varžybas, pasiruošimą tiek pačių sportininkų, tiek žaidynių organizatorių, o pasibaigus olimpiadai – apie sportininkų sugrįžimą į Lietuvą, sutikimą, aukščiausių valstybės pareigūnų sveikinimus bei apdovanojimus (2008-aisiais metais pastarosios publikacijos įgavo skandalingą atspalvį, nes sutiktuvėse Lietuvos vyrų krepšinio rinktinės narys Š. Jasikevičius, užkluptas spaudos atstovų intymioje situacijoje su popžvaigžde, išliejo savo pasipiktinimą, per kurį nukentėjo viena žurnalistė), pasibaigusių žaidynių rezultatus (įspūdingiausias akimirkas, skandalus), žvelgiama į po ketverių metų vyksiančias naujas žaidynes.

Kaip matoma iš pateiktos diagramos, vykstančių žaidynių metu (laikotarpiu per) publikacijų olimpine tematika skaičius didelis. Atlikti skaičiavimai rodo, jog kiekybiniu požiūriu 2004-aisiais metais publikacijų būta net daugiau nei 2008-aisiais. Tačiau Atėnų (2004) žaidynių tiriamu laikotarpiu dienraštyje žanriniu požiūriu labai išsiskyrė trumposios srautinės žinutės, kurios priskirtinos bendrai olimpinių žaidynių tematikai: 4 žinutės publikuotos prieš olimpines žaidynes, net 101 žaidynių metu ir 10, pasibaigus žaidynėms. Atsižvelgus į tai, jog jų skaičius nors yra didelis, tačiau apimtis maža (maždaug pusę puslapio numeryje žaidynių laikotarpiu), o turinys siauras, jas įtraukiant į bendrą publikacijų skaičių, atrodo, jog 2004-aisiais metais buvo kur kas daugiau dėmesio skiriama olimpinėms žaidynėms nei 2008-aisiais. Kiekybiniu požiūriu taip ir yra. Tačiau atsižvelgiant į tai, jog 2008-aisiais metais tokios srautinės trumposios žinutės jau buvo nebūdingos, o žanriniu požiūriu vyravo straipsniai arba išplėstinės žinutės, kurių apimtis ir jiems skiriamų puslapių skaičius buvo didesnis, pastarojo fakto teigimas būtų klaidingas. Todėl šias trumpąsias žinutes į tyrimą nuspręsta neįtraukti. Tokiu būdu išryškėjo, jog 2008-aisiais metais olimpinėms žaidynėms skiriamas dėmesys dienraštyje išaugo.

3 paveikslas. Publikacijų olimpinių žaidynių tematika dinamika, neįtraukus trumpųjų srautinių žinučių.
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Pastarąjį teiginį sustiprina ir tai, jog Pekino žaidynių metu daugiau straipsnių olimpinių žaidynių tematika buvo spausdinama dienraščio prieduose (pvz., „Gyvenimo būdas“, „Ekonomika“, „Vartai“, „Rytai–Vakarai“ ir kt.) ar kitose rubrikose (pvz., „Aktualijos“, „Nuomonės“): 2004-aisiais tokių straipsnių buvo 10, o 2008-aisiais – 28. Be to, skiltyje „Pekinas iš arti...“ savo komentarus rašė Pekine dirbę dienraščio žurnalistai – R. Kazilionis, E. Urmonaitė ir S. Stankevičiūtė. Buvo spausdinamas ne tik „Skaičių veidrodis“ (varžybų rezultatai, kurie 2008-aisiais metais pateikti skiltyje pavadinimu „Olimpiados švieslentė“) ir medalių lentelė (kiek, kokia šalis laimėjo medalių) kaip 2004-aisiais, bet ir schemomis vaizduojamos Pekino arenos, pateiktas visas žaidynių varžybų kalendorius, skiltyje „Olimpiada per TV“ rašyta žaidynių programa per televiziją, daugiau publikuota infografijų – atskirai ne prie ilgesnio teksto spausdinamų nuotraukų su užrašu. Daug plačiau buvo pristatomi ir Lietuvos sportininkai, iškovoję teisę dalyvauti žaidynėse. 2004-aisiais metais dienraštyje jų biografiniai faktai (amžius, ūgis, gyvenamoji vieta, šeiminė padėtis, pomėgis ir planuojamas rezultatas) buvo pateikiami keturiais trumpais sakiniais. Tuo tarpu 2008-aisiais metais ši informacija buvo kur kas išsamesnė, o šalia jos spausdinta ir nedidelė sportininko nuotrauka (žr. lentelę kitame puslapyje).
7 lentelė. Olimpinių publikacijų pasiskirstymas pagal rubrikas žaidynių laikotarpiu.
	Metai
	Publikacijų sk. sporto rubrikose 
	Publikacijų sk. prieduose 

ir kt. rubrikose

	2004
	124
	10

	2008
	173
	28


Šaltinis: dienraštis „Lietuvos rytas“ (2004 08 06–09 06, 2008 08 01–30).

Minėti pavyzdžiai pagrindžia ir neleidžia abejoti, jog kokybinių požiūriu 2008-aisiais metais buvo pateikiama daugiau įvairesnės ir išsamesnės informacijos olimpinių žaidynių metu. Į tyrimą neįtraukus minėtų trumpųjų srautinių žinučių 2004-aisiais, išryškėja ir žymus publikacijų skaičiaus skirtumas – 2008-aisiais dienraštyje buvo išspausdinta 67-iomis publikacijomis daugiau nei 2004-aisiais olimpinių žaidynių metu. Žanrinių požiūriu 2004-aisiais vyravo minėtos trumposios srautinės žinutės, išplėstinės žinutės ir straipsniai, o 2008-aisiais metais išplėstinės žinutės, straipsniai, interviu, specialistų komentarai (pastarieji buvo skirti komentuoti krepšinio varžyboms).

Komentuodamas mūsų šalies spaudos sklaidą ir jos priežastis olimpinių žaidynių laikotarpiu, LTOK prezidentas A. Poviliūnas teigė: „Pirmiausia žiniasklaida pateikia bendrą politinį olimpinių žaidynių foną, nes tai didžiulis organizacinis renginys, kuriame dalyvauja svarbūs, įtakingi asmenys – pasaulio galingieji. Po to ne tik mūsų, bet ir kitose valstybėse, daugiausia orientuojamasi, pirma, į atidarymo ir uždarymo ceremonijas, nes tai labai įdomus reginys visiems, o antra, spauda, televizija pirmiausia akcentuoja savo šalies sportininkų pasirodymus ir ypač tų sporto šakų sportininkų, kurie gali pasiekti aukštų rezultatų, laimėti medalius žaidynėse.“ Kitas, pasak LTOK prezidento, žiniasklaidos dėmesiui įtakos turintis kriterijus yra bendrai populiarios sporto šakos pasaulyje: „Pavyzdžiui, mūsų šalies sportininkai neiškovojo teisės dalyvauti rankinio, tinklinio varžybose, tačiau šios sporto šakos yra populiarios, įdomios tiek visame pasaulyje, tiek Lietuvoje. Todėl mūsų šalies žiniasklaida, o ypač televizija, skiria pakankamai daug dėmesio šioms varžyboms.“ 

VDU sociologijos katedros doktoranto D. Genio išsakyta nuomonė sutapo su LTOK prezidento pastabomis. Anot, D. Genio, Lietuvos žiniasklaida taip pat orientuojasi į stipriąsias ir populiariąsias sporto šakas, į mūsų šalies sportininkus, į kuriuos dedamos didžiausios olimpinės viltys, pasiektus rezultatus. Vienas geriausių to pavyzdžių, pasak D. Genio, – D. Gudzinevičiūtės 2000-aisiais metais iškovotas olimpinis medalis, nes iki tol apie šaudymo sportą nebuvo kalbama: „Tai buvo sporto šaka, kuri egzistavo, tačiau apie ją tarsi niekas nežinojo.“ 

Tokias pat išvadas tik kitais žodžiais išsakė ir L. Janušonytė, LTV sporto laidų prodiuserė: „Lietuvos spaudoje ypatingas dėmesys tenka medalius iškovojusiems sportininkams ir tiems, kuriems jie buvo ar yra prognozuojami prieš žaidynes.“ Gegužę Pasaulio sporto žurnalistų asociacijos viceprezidente išrinkta žurnalistė įžvelgė vieną problemą – į olimpines žaidynes iš Lietuvos siunčiama pernelyg mažai spaudos žurnalistų. Tačiau, anot jos, tai yra ne tik mūsų šalies spaudos žurnalistų problema. Šie sunkumai kyla dėl akreditacijų stygiaus (griežtai limituoto jų skaičiaus), nes į žaidynes suvažiuoja viso pasaulio sportininkai, kurių pasirodymus ir kartu olimpines žaidynes pasauliui nušviesti atvyksta ir tų šalių žurnalistai. Susidaro milžiniška dirbančių žmonių struktūra. 
Teminis pasiskirstymas. Analizuojant, apie kokias sporto šakas, jų rezultatus tiriamu laikotarpiu dažniausiai dienraštyje „Lietuvos rytas“ rašoma, išryškėjo, jog daugiausia dėmesio tiek 2004-aisiais metais, tiek 2008-aisiais buvo skirta krepšiniui. 2004-aisiais metais prieš prasidedant Atėnų olimpiadai buvo spausdinta 16 publikacijų, kuriose buvo rašoma apie krepšinį, 4 – apie lengvąją atletiką, 2 – apie futbolą, 1 – apie dviračių sportą. Septyni straipsniai priskirti bendrai olimpiados temai. Pasibaigus šioms žaidynėms, didžiąją publikacijų dalį sudarė bendrai žaidynėms skirti straipsniai, po to sekė straipsniai apie krepšinį, lengvąją atletiką, penkiakovę ir dviračių sportą. 2008-aisiais metais prieš Pekino olimpines žaidynes dienraštyje išspausdintos 18 publikacijų apie krepšinį, 2 – apie lengvąją atletiką, po 1 apie plaukimą, šaudymą ir futbolą. Aštuoni straipsniai priskirti vėlgi bendrai olimpiados temai. Pastarajai temai daugiausia straipsnių priskirta ir po žaidynių pasirodžiusių straipsnių, taip pat krepšiniui, penkiakovei, imtynėms ir buriavimui, lengvajai atletikai. Tam įtakos turėjo šiose sporto šakų varžybose Lietuvos sportininkų iškovoti olimpiniai medaliai, krepšinio – pasiekta aukšta ketvirtoji vieta. Vykstant žaidynėms (laikotarpiu per) rašyta įvairesnių publikacijų sporto šakų tematika (žr. paveikslą kitame puslapyje).
4 paveikslas. Publikacijų teminis pasiskirstymas 2004-aisiais.
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Kaip matoma diagramoje, Atėnų olimpinių žaidynių metu (2004) dienraštyje „Lietuvos rytas“ daugiausia publikacijų, lyginant sporto šakas, atiteko krepšiniui. Antroje vietoje liko plaukimas. Net 39-ios publikacijos buvo skirtos bendrai temai apie olimpines žaidynes.
5 paveikslas. Publikacijų teminis pasiskirstymas 2008-aisiais.
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Ištyrus 2008-aisiais metais Pekino olimpiados metu laikraštyje spausdintas publikacijas, paaiškėjo, jog ir šiuo laikotarpiu daugiausia dėmesio iš visų olimpinių sporto šakų buvo skirta krepšiniui – išspausdintos net 56 publikacijos. Tai dvidešimt straipsnių daugiau nei 2004-aisiais. Antroje vietoje vėl atsidūrė lengvajai atletikai skirti straipsniai. Jų skaitytojams buvo pateikta kiek daugiau (šešiomis) nei Atėnų žaidynių laikotarpiu – 23. Kitoms sporto šakoms, kuriose dalyvavo Lietuvos sportininkai, buvo skirtas maždaug tolygus publikacijų skaičius. Galbūt dar galima būtų išskirti dviračių sportą, buriavimą, baidarių ir kanojų irklavimą, plaukimą, šiuolaikinę penkiakovę ir imtynes, kurioms buvo skirta nuo 5 iki 8 straipsnių. Išskirtos ir keturios publikacijos, kuriose buvo bendrai kalbama apie kelias sporto šakas, pavyzdžiui, plaukimą ir buriavimą, dviračių sportą, boksą ir sunkiąją atletiką, imtynes, plaukimą ir boksą. To nepastebėta 2004-aisiais. Padidėjo ir bendrai olimpinių žaidynių tematikai priskiriamų publikacijų skaičius: nuo 39-ių 2004-aisiais iki 61-os 2008-aisiais. 10-ame priede pateiktoje lentelėje matyti, kaip bendrai atrodė publikacijų pasiskirstymas pagal sporto šakas 2004-aisiais ir 2008-aisiais metais.

Ištyrus publikacijas teminiu kriterijumi, paaiškėjo, jog aiškus lyderis tarp konkrečioms sporto šakoms skirtų publikacijų yra krepšinis. Bendrai olimpinių žaidynių temai priskirti straipsniai sudaro kiek daugiau nei trečdalį visų tiriamo laikotarpio olimpinių žaidynių metu spausdintų straipsnių. 
Profesorius A. E. Senn, vertindamas spaudos ir sporto santykius, pabrėžė, jog laikraščiai nuo pat pradžios darė įtaką sporto raidai – jie augo kartu. Vykstant olimpinėms žaidynėms, spaudoje publikuojama labai daug informacijos apie jas: „Laikraščiuose rašoma tai, kas lengvai parduodama, ką žmonės perka, o perka žmonės tai, kas yra įdomu ir patrauklu. Jei sportininkams nesiseka, pasiekiami prastesni rezultatai nei tikėtasi – pardavimai krenta. Pavyzdžiui, Jungtinėse Amerikos Valstijose nerašoma apie sunkiąją atletiką, nes tai neįdomu, o Bulgarijoje – priešingai, nes tai labai populiari sporto šaka.“ Anot profesoriaus, todėl natūralu, jog Lietuvos spauda daugiausia dėmesio skiria vyrų krepšiniui, nes tai populiari sporto šaka Lietuvoje, rinktinė demonstruoja gerus rezultatus, egzistuoja krepšinio tradicijos, istorija.
LTOK prezidentas A. Poviliūnas, vertindamas pastarąjį klausimą, taip pat pabrėžė, jog krepšinis Lietuvoje yra išskirtinis dalykas: „Ši sporto šaka yra populiariausia mūsų šalyje, todėl jai ir tenka ypatingas dėmesys. Be to, po Nepriklausomybės atkūrimo krepšininkai dalyvavo visose vasaros žaidynėse ir iškovojo labai aukštas vietas: trijose olimpiadose bronzos medalius ir dviejose – ketvirtą vietą. Tokių pasiekimų, išskyrus JAV vyrų krepšinio rinktinę, nuo 1992-ųjų metų nėra pasiekusi jokia kita šalis.“ Jei Lietuvos vyrų krepšinio rinktinė nepatektų į olimpines žaidynes, A. Poviliūno nuomone, šiai sporto šakai skiriamas dėmesys žiniasklaidoje sumažėtų perpus. 
Vyrų, moterų sporto varžybos. Ištyrus, kokios sporto šakos dienraštyje sulaukia daugiausia dėmesio (publikuojama daugiausia straipsnių apie jas), liko nustatyti, ar juose rašoma apie vyrų ar moterų pasirodymus. Žemiau pateiktose diagramose matyti, kaip pagal šį kriterijų procentais pasiskirstė publikacijos visu tiriamu laikotarpiu (žr. paveikslą kitame puslapyje).

6 paveikslas. Publikacijų pasiskirstymas pagal lytį (procentais).
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Remiantis diagramų duomenimis, vyrų sporto varžyboms skiriamas dėmesys spaudoje yra žymiai didesnis nei moterų varžyboms. Vis dėlto 2008-aisiais metais, palyginus su  2004-aisiais metais, publikacijų apie moterų pasirodymus skaičius išaugo beveik dvigubai. Tai sietina su Lietuvos moterų atlečių pasirodymais, ypač sėkmingu buriuotojos G. Volungevičiūtės pasirodymu – iškovotu sidabro medaliu.
Kalbėdamas apie vyrų ir moterų sporto šakoms skiriamo dėmesio santykį, A. Poviliūnas būtent ir pažymėjo, jog tai labai daug priklauso, nuo to, kokių sporto šakų atletai, vyrai ar moterys, dalyvauja varžybose, kokius rezultatus jie demonstruoja ar kokių rezultatų iš jų tikimasi. Anot jo, jei olimpinėse žaidynėse dalyvautų Lietuvos moterų krepšinio rinktinė, be abejonės, apie šias rungtynes taip pat būtų rašoma spaudoje, jos būtų transliuojamos per televiziją: „Žiniasklaidos priemonės paprasčiausiai pasirenka tai, kas populiariau, kas sutraukia didžiausią auditorijos dėmesį, ir diskriminacijos čia tikrai nėra. Tiesiog kai kurios sporto šakos galbūt yra įdomesnės dėl didesnių vyrų fizinių galimybių.“ 
D. Genys, vertindamas pastarąjį klausimą, teigė, jog Lietuvoje vyrų sportui skiriama daugiau dėmesio nei moterų. Jo manymu, taip yra dėl lyčių politikos, siejamos su patriarchaline visuomene: „Lietuvoje patriarchalinė dvasia yra labai stipri. Tačiau svarbu ir pasiekiami sportininkų ir sportininkių rezultatai.“ Pasak sociologijos doktoranto, situacija mūsų šalyje šiuo klausimu nėra išskirtinė, nes visame pasaulyje vyrauja tendencija, jog vyrai daugiau sportuoja ir populiaresnės yra vyrų sporto šakos. 
Profesorius A. E. Senn taip pat pažymėjo, jog pasaulyje daugiau dėmesio skiriama vyrų sporto šakoms nei moterų, bet galima išskirti tam tikras moterų sporto šakas, kurioms skiriama daugiau dėmesio nei vyrų, pavyzdžiui, moterų gimnastika. Tuo tarpu vyrų krepšiniui visada skiriama daugiau dėmesio nei moterų. Pasak profesoriaus, ledo ritulys, futbolas, krepšinis – populiariausios olimpinių žaidynių sporto šakos: „Moterys šių sporto šakų varžybose gali iškovoti penkis kartus daugiau medalių, tačiau apie jas bus kur kas ilgiau kalbama, rašoma ir prisimenama, jei jose ir mažiau medalių laimės vyrų komandos“. 

Atstovaujama šalis. Tyrimo metu analizuota, kiek publikacijų (tiek priskirtų sporto šakų kategorijai, tiek bendrai olimpiados temai) yra tiesiogiai susijusios su Lietuva (jose rašoma apie mūsų šalies sportininkus, jų pasiruošimą, dalyvavimą, sugrįžimą, apdovanojimus ir pan.), o kiek su užsienio kontekstu (kitų šalių sportininkais, jų varžybomis, šalimi, kurioje vyksta žaidynės, ir pan.). Nustatyta, jog tiek 2004-aisiais, tiek 2008-aisiais metais daugiau nei dvigubai buvo publikuota straipsnių, kurie susiję su mūsų šalimi, mūsų valstybei atstovaujančiais sportininkais. Tokių straipsnių 2004-aisiais metais prieš Atėnų olimpines žaidynes buvo publikuota 16 (susijusių su kitomis šalimis ir jų sportininkais – 14), žaidynių metu – 93 (susijusių su kitomis šalimis ir jų sportininkais – 41), po olimpiados – 11 (susijusių su kitomis šalimis ir jų sportininkais – 6). 2008-aisiais metais prieš prasidedant žaidynėms buvo publikuota atitinkamai 21 ir 10 straipsnių, olimpiados laikotarpiu – 144 ir 57, o po jų – 15 ir 7. Žemiau pateiktuose paveiksluose matyti, kaip šios publikacijos pasiskirstė procentais visu tirtu laikotarpiu.

7 paveikslas. Publikacijų pasiskirstymas pagal sportininkų atstovaujamą šalį (procentais).
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Kaip jau buvo užsiminta, kalbant apie kitus tyrimo kriterijus, gautus rezultatus ir ekspertų komentarus, žiniasklaidos turinyje (šiuo konkrečiu tyrimo atveju – spaudoje) didelį vaidmenį vaidina nacionaliniai interesai – daugiau akcentuojami savo šalies atletų pasirodymai nei kitų valstybių. Tai, pasak ekspertų, yra natūralu, nes tai žmonėms yra įdomiausia, patraukliausia. Svarbu ir sportininkų rezultatai – kokius juos demonstravo prieš vykstančias žaidynes ar kokius pasiekė jau anksčiau, bei konkrečios sporto šakos populiarumas šalyje. Šie aspektai daro įtaką ir koks yra vyrų ir moterų sporto šakoms skiriamo dėmesio santykio skirtumas. 

Atlikta spaudos publikacijų analizė parodė, jog pasitvirtina visos keturios prieš tyrimą išsikeltos hipotezės: 1. olimpinėms žaidynėms skiriamas dėmesys Lietuvos spaudoje auga tiek kiekybiškai, tiek kokybiškai, t. y. auga ne tik publikacijų skaičius, bet ir plečiasi jų tematika, pobūdis; 2. daugiausia spausdinama straipsnių apie krepšinį; 3. vyrų sporto varžyboms skiriama daugiau dėmesio nei moterų; 4. publikuojama daugiau naujienų, kurios susijusios su Lietuvos sportininkais, jų pasirodymais. 

3.2. Nacionalinis Lietuvos transliuotojas: LTV ir LTV2 atvejai
Analizuojant olimpinių žaidynių virsmą globaliu reiškiniu, išryškėjo, jog reikšmingos įtakos tam turėjo televizijos atsiradimas, nes dėl šios žiniasklaidos priemonės varžybų stebėjimas tapo prieinamas viso pasaulio žmonėms, olimpiados populiarumas išaugo. Siekdamos finansinių interesų, aukštesnių reitingų televizijos ėmė konkuruoti dėl teisių transliuoti šį sporto renginį. 

Kaip teigė profesorius A. E. Senn, šių dienų olimpinės žaidynės virto aukščiausio lygio realybės šou, arba dar kitaip – šou verslu, nes svarbiausias akcentas – transliacijų teisių pardavimas televizijoms, kurios yra būtinas pajamų šaltinis, norint surengti tokio lygio renginį: „Jei nebūtų televizijos, nebūtų ir tokių didelių pinigų. Jungtinėse Amerikos Valstijose televizijos kompanijos netgi sutinka mokėti didesnius pinigus, kad tiesioginės transliacijos būtų rodomos vakarais – patogiausiu metu, kada prie televizorių ekranų susirenka didžiausia auditorija. Be to, televizija suteikia scenos galimybę, ir žmonės į olimpines žaidynes ateina su reikalavimais, kurie kartais neturi nieko bendro su sportu.“ 

Tai, jog teisės transliuoti žaidynes yra brangiausias dalykas tarptautiniame olimpiniame judėjime, patvirtino ir LTV sporto laidų prodiuserė L. Janušonytė. Pasak jos, iki šiol teisę transliuoti žaidynes TOK buvo pardavęs Europos transliuotojų sąjungai iki 2014-ųjų metų: „Lietuvai esant Europos transliuotojų sąjungos nare, Lietuvos nacionalinis transliuotojas įgijo teisę transliuoti žaidynes iki 2014-ųjų metų. Kadangi Lietuvos valstybė yra nedidelė, už teisę transliuoti olimpines žaidynes, palyginus su Vokietija ar Rusija, mokame nedaug. Netgi, sakyčiau, kaina iki šiol buvo normali. Nuo 2014-ųjų metų LTV šios teisės neturės, bet kol kas šios teisės neturi niekas.“
2003-iaisiais metais vasarį buvo pradėtos transliacijos antruoju nacionaliniu televizijos kanalu (LTV2), kuriuo, vykstant 2004-ųjų metų Atėnų žaidynėms, buvo transliuojamos ir dalis olimpinių žaidynių varžybų. Žinoma, pagrindiniu olimpiados transliacijų kanalu buvo ir tebėra pirmasis Lietuvos televizijos kanalas. 

Komentuodama Lietuvos nacionalinio transliuotojo programos sudarymą, varžybų transliacijų pasirinkimą žaidynių laikotarpiu, L. Janušonytė pabrėžė didelę laiko skirtumo įtaką. Tačiau bet kokiu atveju visų pirma, anot sporto laidų prodiuserės, yra orientuojamasi į keletą esminių punktų: „Pirmiausia sudarydami programų tinklelį orientuojamės į varžybas, kuriose dalyvauja Lietuvos sportininkai ir būtent tų sportininkų pasirodymus, kurie yra lyderiai – demonstruoja aukštus rezultatus, jiems prognozuojami medaliai. Antra, jei Lietuvos sportininkai nedalyvauja, bet Lietuvoje ta sporto šaka yra įdomi – pasirenkame tų varžybų transliacijas, t. y. neapsiribojama „savo kiemu“, nes pasiekiami pasaulio rekordai, olimpiniai rekordai. Trečia, stengiamės sudaryti tokią programą, kuri būtų įdomi žiūrovams. Šiuo atžvilgiu išskirtinis dalykas mūsų šalyje tarp sporto šakų transliacijų yra Lietuvos vyrų krepšinio rinktinės rungtynių transliacijos, kurios visada yra transliuojamos tiesiogiai, bet kuriuo paros metu.“ 
A. Poviliūnas, komentuodamas transliacijų pasirinkimo kriterijus, taip pat išskyrė panašius kriterijus: sporto šakos populiarumą, komentavimo galimybes, žiūrimumą. Be to, atskleidė, jog kartais nacionalinio transliuotojo atstovai pasiteirauja ir LTOK nuomonės, pasitaria, kokios sporto šakos transliacijos kiek kainuoja, kiek tiesioginių transliacijų būtų galima pateikti žiūrovams. 
Pasak L. Janušonytės, kadangi Lietuvos sportininkų pasirodymų laikas kartais dubliuojasi, pavyzdžiui, žaidžia vyrų krepšinio rinktinė ir tuo pačiu metu vyksta penkiakovės varžybos, kuriose dalyvauja E. Krungolcas ir A. Zadneprovskis, o norima parodyti abi transliacijas, labai patogu penkiakovės varžybas transliuoti LTV2 kanalu. Po to naujienos pateikiamos specialiai žaidynėms skirtose laidose, pvz., „Pekino studijoje“ ar „Olimpiados dienoraštyje.“
Transliacijų skaičius ir trukmė. Anot L. Janušonytės, televizija vis daugiau dėmesio skiria olimpinėms žaidynėms, transliacijų daugėja. Jų atsirado ir LTV2 kanalu. Be to, kuriamos specialios laidos, pateikiami specialūs reportažai ir iš olimpinių žaidynių, į žiniasklaidos akiratį patenka ir sportininkų artimieji. 

Televizijų programų tinklelio analizė taip pat rodo, jog olimpinėms žaidynėms skiriamas dėmesys auga. 2004-aisiais metais žiūrovams LTV kanalu buvo pateiktos 196 val. 36 min. trukmės varžybų transliacijos, o 2008-aisiais metais –  206 val. 27 min. Po 6 val. eterio kiekvienais metais dar buvo skirta žaidynių atidarymo ir uždarymo ceremonijoms. Analizuojamų žaidynių metu televizija paruošė ir atskiras olimpiadai skirtas laidas. 2004-aisiais metais „Atėnų studija“ buvo transliuota 12 val. 43 min. (pažymėtina, kad beveik pusė šių transliacijų, 22 atvejai iš 47, buvo kartojamos) ir „Žaidynių apžvalga“ – 34 val. 41 min. (dalis šių transliacijų vėlgi buvo kartojama – 12 atvejų iš 52). 2008-aisiais metais žiūrovai turėjo galimybę stebėti 21 val. 53 min. trukmės „Pekino studijos“ transliacijų (55 atvejai), kurios visos buvo transliuojamos tiesiogiai, nesvarbu ar tai būtų 4 valanda ryto, ar 21 valanda vakaro. Taip pat kiekvieną dieną, 19.00–19.45 val. laiku, buvo transliuojamas „Olimpiados dienoraštis“. Ši laida visų žaidynių laikotarpiu užėmė 10 val. 10 min. eterio (15 atvejų). D. Genys, kalbėdamas apie olimpinėms žaidynėms kuriamas specialias laidas, pabrėžė, jog šios rodo žiniasklaidos profesionalėjimą – į sportą žiūrima kompleksiškiau ir giliau.

8 lentelė. Varžybų transliacijų ir specialiai olimpinėms žaidynėms sukurtų laidų transliacijų trukmė LTV kanalu.
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	Transliacijų 

trukmė

	Atidarymo, uždarymo ceremonijos
	6 val.
	Atidarymo, uždarymo ceremonijos
	6 val.

	Varžybų transliacijos
	196 val. 36 min.
	Varžybų transliacijos
	206 val. 27 min.

	„Atėnų studija“
	12 val. 43 min.
	„Pekino studija“
	21 val. 53 min.

	„Žaidynių apžvalga“
	34 val. 41 min.
	„Olimpiados dienoraštis“
	10 val. 10 min.


Šaltinis: „TV Antena“ (2004 08 13–29), LTV programa (2008 08 08–24).
Apskaičiavus nustatyta, jog 2008-aisiais metais 64,2 proc. varžybų transliacijų sudarė vaizdo įrašai, o 35,8 proc. – tiesioginės transliacijos. Šis faktorius priklauso nuo to, kurioje pasaulio dalyje vyksta žaidynės, t. y., koks yra laiko skirtumas Lietuvoje ir olimpiadą rengiančioje šalyje. Tai patvirtino ir L. Janušonytė, kurios teigimu, 2012-aisiais metais Londone vyksianti olimpiada šiuo atžvilgiu Lietuvai bus daug patrauklesnė, nes laiko skirtumas bus tik 3 valandos, tad galima tikėtis daugiau tiesioginių transliacijų.
8 paveikslas. Transliacijų trukmės pasiskirstymas (procentais).
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Aukščiau pateiktuose paveiksluose matyti, kokią eterio laiko dalį (procentais) LTV 2004-aisiais ir 2008-aisiais metais užėmė olimpinių sporto varžybų, laidų, žaidynių atidarymo, uždarymo transliacijos. Matyti, jog Pekino olimpinių žaidynių metu sportininkų varžybų transliacijų dar padaugėjo. Dažniau bei ilgiau buvo transliuota ir speciali laida „Pekino studija“, tačiau kiek sumažėjo kitos, bendrai olimpiados įvykių apžvalgai skirtos laidos transliacijų. Vis dėlto, remiantis tuo, jog 2008-aisiais „Pekino studija“ visuomet buvo transliuojama tiesiogiai – tiek prieš, tiek po, tiek varžybų pertraukėlių metu, o „Olimpiados dienoraštis“ transliuotas pastoviu laiku kiekvieną žaidynių dieną (išskyrus pirmą ir paskutinę), galima būtų daryti prielaidą, jog pateikiamos informacijos kiekis nesumažėjo, o priešingai – galėjo net išaugti, informacija žiūrovams buvo pateikiama operatyviau. Tačiau norint patikrinti šią prielaidą, derėtų atliktų minėtų laidų turinio analizės tyrimą.

Žemiau pateiktame paveiksle matyti, kiek apskritai laiko (minučių) Atėnų ir Pekino olimpinių žaidynių metu truko olimpinės transliacijos (žaidynių ir joms skirtų specialių laidų bendrai) LTV kanalu. Atlikti skaičiavimai rodo, jog Pekino olimpiados metu bendra transliacijų trukmė buvo kiek mažesnė nei Atėnų olimpiados. Tai lėmė tai, jog nors varžybos 2008-aisiais užėmė daugiau televizijos eterio nei 2004-aisiais, tačiau pastaraisiais metais 19 proc. transliacijų trukmės užėmė būtent olimpinėms žaidynėms skirtos laidos, kurios dažnai buvo paprasčiausiai kartojamos. Vis dėlto skirtumas gana nežymus – 5 val. 30 min. (330 minučių).
9 paveikslas. Bendra olimpinėms žaidynėms skirtų transliacijų trukmė LTV kanalu.
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Ištyrus LTV2 programų tinklelį 2004-aisiais ir 2008-aisiais metais žaidynių laikotarpiu, išryškėjo žymūs transliacijų trukmės pokyčiai. Atėnų olimpiados metu per LTV2 kanalą transliacijos truko tik 30 val. ir 5 min. (iš viso 20 transliacijų) ir 3 val. 30 min. eterio buvo skirta laidai „Atėnų studija“ (14 atvejų). Atsižvelgus į tai, jog net LTV kanalu beveik pusė laidų „Atėnų studija“ transliacijų buvo kartojamos, leistų manyti, jog LTV2 rodytos visos šios laidos transliacijos buvo kartojamos. Išanalizavus, kokios sporto šakos varžybos 2004-aisiais buvo transliuotos LTV2 kanalu, paaiškėjo, jog net 95 proc. transliacijų buvo skirta vyrų krepšinio rungtynėms (rodyta 19 rungtynių) ir tik 5 proc. – lengvajai atletikai, disko metimui (1 transliacija). Vykstant Pekino olimpiadai, iš viso olimpinėms transliacijoms teko beveik trigubai daugiau eterio laiko nei 2004-aisiais: sporto varžybos buvo transliuotos 108 val. (67 transliacijos) ir 6 val. rodytos (kartotos) žaidynių atidarymo ir uždarymo ceremonijos. Atlikta analizė leido nustatyti ir kiek laiko LTV2 kanalu varžybos buvo transliuotos tiesiogiai, ir kiek pateikiant vaizdo įrašus: 7 val. 45 min. vyko tiesioginės transliacijos ir 106 val. 15 min. – pateiktas vaizdo įrašas. Pažymėtina, jog 2008-aisiais metais olimpiadai skirta speciali laida „Pekino studija“ ar „Olimpiados dienoraštis“ LTV2 kanalu apskritai nebuvo transliuojamos. Pateiktame paveiksle matyti, kaip žymiai tiriamais metais skiriasi LTV2 kanalu olimpinėms varžyboms skirtas eterio laikas.
10 paveikslas. Bendra olimpinėms žaidynėms skirtų transliacijų trukmė LTV2 kanalu. 
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Iš pateiktų duomenų apie olimpinių transliacijų trukmę 2004-ųjų ir 2008-ųjų metų žaidynių metu matyti, jog, nors LTV kanalu praėjusiais metais bendras transliacijų laikas kiek ir sumažėjo, tačiau tai, kad LTV2 kanalu transliacijų trukmė 2008-aisiais buvo daugiau nei tris kartus didesnė nei 2004-aisiais, rodo, kad televizija pastaraisiais metais skyrė daugiau dėmesio žaidynėms – žiūrovams pateikė 80 val. 55 min. transliacijų daugiau nei Atėnų olimpiados metu.

11 paveikslas. 2004-aisiais Atėnų olimpinių žaidynių metu transliuotos varžybos LTV kanalu.
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Transliuotų sporto varžybų pasiskirstymas. Kaip matome iš pateiktos diagramos, 2004-aisiais LTV ilgiausiai transliavo krepšinio rungtynes. Šios transliacijos dominavo ne tik laiko atžvilgiu, bet ir transliacijų skaičiumi – iš viso rodytos 32 krepšinio rungtynių transliacijos (47 val. 38 min.). Antroje vietoje – lengvosios atletikos varžybos – 15 transliacijų, kurios buvo rodytos 24 val. 55 min. Trečioje vietoje pagal diagramą – tinklinis. Tačiau reikia pažymėti, jog čia kalbama ir apie paplūdimio tinklinio, ir tinklinio varžybų transliacijų bendrą laiko trukmę. Jei jas traktuotume atskirai – paplūdimio tinklinis 8 val. 15 min. (495 min., 9 transliacijos) ir tinklinis 830 min. (12 transliacijų), šios sporto šakos transliacijos taip neišsiskirtų ir jas aplenktų dviračių sporto, rankinio, plaukimo, bokso varžybų transliacijos, kuriose, išskyrus rankinį, dalyvavo Lietuvos sportininkai.

Vykstant Pekino olimpinėms žaidynėms LTV taip pat ilgiausiai ir dažniausiai rodė krepšinio rungtynes, netgi daugiau nei praėjusių olimpinių žaidynių metu – 37 kartus (57 val. 25 min.). Antroje vietoje vėlgi buvo lengvosios atletikos varžybos, tačiau jos buvo rodytos 8 val. 25 min. ilgiau nei 2004-aisiais. Skaičiavimai rodo, jog vėlgi transliacijų trukme išsiskyrė bokso, dviračių sporto, plaukimo varžybos. Daugiau nei keturis kartus ilgiau buvo transliuojamos futbolo varžybos, o tinklinio transliacijų žiūrovams buvo pasiūlyta kur kas mažiau – jos rodytos 12 val. 50 min. trumpiau (žr. paveikslą kitame puslapyje). 11-ame priede galima matyti, kaip bendrai atrodo tirtais laikotarpiais transliuotų varžybų trukmė LTV kanalu.
12 paveikslas. 2008-aisiais Pekino olimpinių žaidynių metu transliuotos varžybos LTV kanalu.
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Analizuojant LTV2 programų tinklelį transliuotų sporto šakų atžvilgiu, jau buvo minėta, jog 2004-aisiais 95 proc. transliacijų sudarė krepšinio rungtynės ir 5 proc. lengvosios atletikos. 2008-aisiais metais transliacijų pobūdis šiuo klausimu buvo kur kas įvairesnis. Vis dėlto pagrindinis dėmesys vis tiek atiteko krepšinio rungtynėms.

13 paveikslas. 2008-aisiais Pekino olimpinių žaidynių metu transliuotos varžybos LTV2 kanalu.
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Kaip rodo tyrimas, krepšinio rungtynių transliacijos, kaip ir straipsniai spaudoje apie šią sporto šaką, pirmauja tarp kitų sporto šakų Lietuvoje. Pasak. L. Janušonytės, jei televizija netransliuotų mūsų krepšininkų rungtynių, ji paprasčiausiai būtų nesuprasta: „Krepšinis yra labai populiarus Lietuvoje. Nuo Nepriklausomybės atkūrimo rinktinė pateko į visas olimpines žaidynes ir buvo tarp lyderių. Todėl rungtynės ne tik rodomos tiesiogiai, bet, jei vyksta anksti ryte ar naktį, jos dar kartojamos ir vakare. O jeigu olimpinėse žaidynėse dalyvautų Lietuvos moterų krepšinio rinktinė, jos rungtynes taip pat transliuotume.“

Vyrų, moterų sporto varžybos. Analizuojant, kiek rodoma moterų ir vyrų sporto šakų varžybų nacionalinio transliuotojo kanalu bei kiek eterio laiko joms skiriama, nustatyta, jog sporto šakoms, kuriose dalyvauja vyrai, skiriama kur kas daugiau dėmesio. 2004-aisiais metais žurnale „TV Antena“ spausdintoje programoje nurodyta, jog LTV rodė 33 moterų sporto varžybas, kurios truko 39 val. ir 35 minutes. Tuo tarpu vyrų beveik dvigubai daugiau – 62 transliacijas ir joms teko 76 val. 13 min. eterio. 2008-aisiais metais tendencija taip pat išliko panaši. Moterų olimpinės sporto varžybos buvo transliuotos 32 kartus (39 val. 33 min.), o vyrų – 49 kartus (72 val. 58 min.). 2004-ųjų metų programoje dar 9 kartus atskirai buvo nurodyta, jog rungtyniauja ir vyrai, ir moterys. Šios transliacijos truko 13 val. 50 minučių. 

14 paveikslas. Transliacijų pasiskirstymas pagal lytį LTV kanalu (procentais).
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2004-aisiais metais LTV2 95 proc. olimpiados varžybų transliacijų sudarė vyrų krepšinio rungtynės (28 val. 35 min.), taigi ​– vyrų sporto šaka ir vieną kartą buvo rodyta disko metimo rungtis. Remiantis tuo, jog televizija orientuojasi į Lietuvos atletų pasirodymus, o šioje rungtyje dalyvavo V. Alekna, galima būtų teigti, jog visą LTV2 kanalo eterio dalį, skirtą olimpinėms žaidynėms, užėmė vyrų sporto šakos. Kadangi Pekino olimpinių žaidynių metu varžybų transliacijų buvo rodyta kur kas daugiau, tad moterų varžybos jau buvo transliuotos. Vis dėlto LTV2 kanalu pastaraisiais metais (kaip ir LTV 2004-aisiais bei 2008-aisiais) vyrų sporto šakos buvo transliuotos dažniau ir ilgiau: rodyta 19 moterų varžybų (24 val. 10 min.), o vyrų – 28 (44 val. 40 min.).

Vertinant vyrų ir moterų sporto varžyboms tenkančio eterio santykį, L. Janušonytė paminėjo, jog reiktų atsižvelgti į tai, kad apskritai yra daugiau sporto šakų, kuriose dalyvauja vyrai, o ne moterys. O jei moteris yra lyderė ir demonstruoja aukštus rezultatus metai iš metų, tuomet tai moteriai atletei visada bus skiriamas didelis dėmesys. 
Žemiau pateiktose diagramose matyti, kokią eterio laiko dalį (procentais) LTV2 kanalu tiriamais laikotarpiais sudarė vyrų, moterų transliuotos sporto varžybos pagal programose nurodytus duomenis.

15 paveikslas. Transliacijų pasiskirstymas pagal lytį LTV2 kanalu (procentais). 

[image: image21.emf]2004-ieji metai

95%

5%

Vyrų varžybos

Nenurodyta

 [image: image22.emf]2008-ieji metai

22%

42%

36%

Moterų varžybos

Vyrų varžybos

Nenurodyta


Atstovaujama šalis. Dar vienas tyrimo aspektas – kokį dėmesį (transliacijų skaičių bei eterio dalį) televizija skiria mūsų šalies sportininkų pasirodymams. Be abejo, tam didelę įtaką daro tai, kiek apskritai Lietuva sportininkų deleguoja į olimpines žaidynes bei kokių rezultatų iš jų tikimasi. 

Tiriant 2004-ųjų metų LTV programų transliacijas, nustatyta, jog iš 168-ių rodytų sporto varžybų, 47-iose dalyvavo Lietuvos sportininkai. Šios transliacijos truko 59 val. ir 2 minutes. 2008-ųjų metų LTV programoje yra išskirta ne tik tai, jog tam tikrose varžybose dalyvauja mūsų šalies atletai, bet ir tai, jog jie gali dalyvauti tam tikrose varžybose ir vėliau (pvz., įveiks atranką ir pateks į pusfinalį). Suskaičiavus paaiškėjo, jog Pekino olimpinėse žaidynėse dalyvavusių Lietuvos sportininkų pasirodymus LTV rodė 43 kartus (67 val. 23 min.), buvo numatytos ir rodytos dar 19 varžybų (29 val. 6 min.), kuriose mūsų atletai dar galėjo tęsti pasirodymus. Didžiąją dalį šių minėtų varžybų televizija transliavo tiesiogiai. Kitų šalių atletų pasirodymus televizija taip pat transliuoja: 2004-aisiais metais tokių transliacijų būta 28-ios (37 val. 12 min.), o 2008-aisiais – 36-ios (53 val. 20 min.) (žr. paveikslą kitame puslapyje).

16 paveikslas. Transliuotų varžybų trukmė LTV kanalu pagal atstovaujamą šalį (procentais). 
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Nagrinėjant LTV2 programų tinklelį 2004-ųjų Atėnų olimpinių žaidynių metu, sudėtinga tiksliai ištirti, kiek buvo transliuota varžybų, kuriose dalyvavo Lietuvos sportininkai. Tirtoje programoje yra nurodyta, jog buvo transliuotos tik keturios Lietuvos vyrų krepšinio rinktinės transliacijos iš 19-os rodytų krepšinio rungtynių. Tačiau atsižvelgiant į tai, jog mūsų rinktinė žaidė aštuonerias rungtynes (šešerias laimėjo ir dvejas pralošė – pusfinalyje ir po to varžybas dėl trečios vietos – aut. past.), o prie kai kurių varžybų apskritai nenurodoma, kokių šalių komandos žaidžia (tai lemia tai, jog spaudai televizija atsiunčia programas maždaug likus savaitei iki tol, kol ji išspausdinama, tad neįmanoma nurodyti, kokios komandos po grupės varžybų žais ketvirtfinalyje, pusfinalyje ar galiausiai ir finale, be to, kaip jau buvo minėta, spaudoje programa yra kartais paprasčiausiai sutrumpinama – aut. past.), ir tai, jog krepšinis Lietuvoje yra populiariausia sporto šaka ir sulaukia daugiausia žiūrovų dėmesio (žr. 11 priedą), leistų manyti, jog mūsų rinktinės rungtynių buvo retransliuota daugiau. Kyla klausimas dėl vienintelės jau minėtos lengvosios atletikos (disko metimo) varžybų transliacijos. Remiantis kalbintų ekspertų nuomone, kurie pabrėžė, jog televizija orientuojasi visų pirma į lietuvių sportininkų pasirodymus ir ypač tuos, kuriems prognozuojamas medalis, iš kurių tikimasi aukštų rezultatų, leistų manyti, jog ši transliacija taip pat buvo pasirinkta dėl V. Aleknos pasirodymo. Tad šįkart, jeigu remtumėmės tik programoje pateikta informacija, sakytume, jog Lietuvos sportininkų varžybos LTV2 kanalu sudarė tik 20 proc. transliacijų laiko, o jeigu remtumėmės loginiu mąstymu pagrįstomis prognozėmis, mūsų šalies sportininkų pasirodymų transliacijų trukmė LTV2 kanalu sudarytų beveik pusę visų transliuotų varžybų laiko – 45 procentus.

2008-ųjų metų LTV2 programos tinklelio analizė buvo kur kas tikslesnė. Skaičiavimai rodo, jog buvo rodytos 12 transliacijų (18 val. 20 min.), kuriose tikrai dalyvavo mūsų šalies atletai, nurodytos 7 varžybų transliacijos (15 val. 45 min.), kuriose galėjo dalyvauti mūsų šalies atletai, transliuotos 20 varžybų (29 val. 15 min.), kuriose varžėsi kitų šalių sportininkai, ir 28 transliacijų atvejais (44 val. 40 min.) buvo nenurodyta, kokių šalių sportininkai dalyvauja.
17 paveikslas. 2008-aisiais transliuotų varžybų pasiskirstymas pagal atstovaujamą šalį LTV2 kanalu (procentais). 
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Nors didelė televizijos transliacijų dalis, viršijanti net 50 proc., ir nebuvo identifikuota, tačiau atlikus giluminius interviu su ekspertais, paaiškėjo, jog pasirenkant transliacijas Lietuvoje visų pirma akcentuojamos tos sporto šakos, kuriose dalyvauja Lietuvos sportininkai ir tos rungtys, kuriose galime iškovoti pergalę. Šie kriterijai yra identiški ir spaudoje publikuojant straipsnius. 
Vis dėlto, skirtingai nei spaudoje, televizijoje transliacijos yra planuojamos. Todėl, pasak L. Janušonytės, ne visada galima numatyti, kaip pasirodys Lietuvos sportininkai, iš kurių tarsi ir nesitikima gerų rezultatų, medalių: „2000-aisiais metais D. Gudzinevičiūtė iškovojo olimpinį aukso medalį, nors to ir nebuvo tikėtasi. Tačiau, nors ji ir nebuvo tarp lyderių, šaudymo varžybų transliaciją rodėme. Paaiškėjo, jog tiesiog pasirinkome teisingą sprendimą, bet kartais tai galima tiesiog pražiopsoti.“ 

Tam pritarė ir LTOK prezidentas A. Poviliūnas. Jo teigimu, nors televizijos atstovai ir konsultuojasi su LTOK (iš kokių atletų yra tikimasi ar galima tikėtis aukštų rezultatų), kartais pasiseka numatyti Lietuvos atletų pasirodymų rezultatus, o kartais – ne. Taip nutiko ir praėjusiais metais, kai iš buriuotojos G. Volungevičiūtės buvo tikimasi tik patekimo į geriausiųjų dešimtuką. Tai buvo vertinama kaip neaukštas rezultatas, tad televizija varžybų ir nerodė (beje, jos vyko ir 50 km nuo Pekino).
D. Genys, vertindamas pastarąjį klausimą, irgi teigė, jog televizija pirmiausia orientuojasi į savo šalies sportininkų pasirodymus: „Televizija visų pirma orientuojasi į mūsų šalies sportininkų pasirodymus, tačiau kitos pasaulyje populiarios sporto šakos, įspūdingi pasiekimai nelieka už LTV ekrano. Galbūt jie ne taip profesionaliai pristatomi, kaip tai daro tam tikri sporto kanalai, tačiau tai suprantama, nes jų specializacija – sporto transliacijos.“

Atlikta analizė rodo, jog Lietuvoje olimpinėms žaidynėms skiriama daug dėmesio ir jis vis auga, tad pirmoji hipotezė vėlgi pasitvirtina – televizija skiria daugiau savo turinio (transliacijų skaičiaus ir trukmės) vykstančioms olimpinėms žaidynėms. Žiūrovai turi galimybę išvysti platų varžybų spektrą, tačiau dažniausiai ir ilgiausiai transliuojamos krepšinio rungtynės (pasitvirtina antroji hipotezė). Moterų sporto varžyboms, kaip ir spauda, televizija skiria kur kas mažesnį dėmesį – pasitvirtina trečioji hipotezė. Nors dera pažymėti, kad šiam klausimui įtakos turi sporto šakos populiarumas, atlečių dalyvavimas, demonstruojami rezultatai ir tai, jog moterų olimpiadoje dalyvauja mažiau nei vyrų, be to, kai kurios vyrų sporto šakos traktuojamos kaip įdomesnės nei moterų. Ketvirtoji hipotezė taip pat pasitvirtino – nacionalinis transliuotojas iš tiesų pateikia daugiau tų varžybų transliacijų, kuriose dalyvauja mūsų šalies sportininkai. Pasak ekspertų, į tai netgi yra orientuojamasi planuojant ir užsakant transliacijas, nes tai įdomiausia ir patraukliausia olimpinių žaidynių transliacijas stebintiems žiūrovams.

4. TYRIMO REZULTATAI LYGINAMUOJU POŽIŪRIU
Atliekant tyrimą, į olimpines žaidynes buvo žiūrima, kaip į sporto renginį, kuriame varžosi geriausius rezultatus demonstruojantys atletai iš viso pasaulio. Tačiau, kaip buvo aptarta ir teorinėje darbo dalyje, šiuolaikinės žaidynės nėra tik tarptautinio masto sporto renginys. Pasitelkus moderniąsias technologijas, masines informacines priemones, olimpiada tapo visos planetos gyventojų dėmesio centru, todėl tai kartu puiki proga pademonstruoti visai nesportinius tikslus ar olimpines žaidynes panaudoti kaip pelno įrankį. Vis garsiau kalbama apie olimpinių žaidynių komercialėjimą ir to pasekmes.
Apibūdindamas šių dienų žaidynes, A. Poviliūnas, LTOK prezidentas, pažymėjo, jog olimpinės žaidynės yra svarbiausias, didžiausias viso pasaulio tarptautinis renginys, kuris apima ne tik sporto, bet ir politikos, ekonomikos, kultūros sferas: „Tai analogų pasaulyje neturintis kompleksinis renginys, kuris jungia visas šalis, žemynus, todėl jam ir skiriamas toks didelis dėmesys. Vien tik žaidynių atidarymo ir uždarymo programa yra daugiau kultūrinė nei sportinė, nes joje dalyvauja geriausi kolektyvai, rašomi scenarijai. Kadangi žaidynės pritraukia viso pasaulio dėmesį, todėl iškeliami ir politiniai tikslai, kurie labai išryškėjo praėjusiais metais Pekino olimpiadoje.“ 
Profesorius A. E. Senn patvirtino teiginį, kad sportą ir žiniasklaidą sieja simbiozė: „Sportas ir žiniasklaida valgo vienas iš kito, jie vienas kitam reikalingi ir naudingi.“ Olimpinių žaidynių komercialėjimo pradžią profesorius datuoja 1968-uosius metus, kai žaidynės vyko Meksikoje ir pirmą kartą buvo transliuotos per spalvotą televiziją. Tačiau, anot A. E. Senn, prireikė dar keletą dešimtmečių kol žaidynės pradėjo nešti pelną: „Pavyzdžiui, 1980-ųjų metų Maskvos žaidynių organizatoriai net nuslėpė nuo žmonių, kiek kainavo olimpiados surengimas. Po ketverių metų vykusios žaidynės Los Andžele pirmą kartą pagaliau atnešė pelną. Nuo tada pagrindinis tikslas – pelno siekimas.“

Vertindamas olimpinių žaidynių komercialėjimo klausimą, LTOK prezidentas A. Poviliūnas taip pat teigė, jog iki 1980-ųjų metų olimpinės žaidynės buvo ties bankroto riba, neatnešdavo pelno, bet minėtais metais prezidentu buvo išrinktas Juan Antonio Samaranch ir situacija ėmė keistis: „Naujai išrinktas prezidentas J. A. Samaranch sugebėjo padaryti didelį šuolį ekonominio suklestėjimo link. Sulaukusios populiarumo, žaidynės tapo pelningos. Tai didžiąja dalimi lėmė televizijos transliacijos. Rėmėjai tapo suinteresuoti išskirtinai remti žaidynes. Dabar yra uždirbami dideli pinigai, todėl apie komercialėjimą diskutuojama. Tačiau egzistuoja vienas esminis faktorius – Olimpinė chartija draudžia reklamą olimpiniuose stadionuose, ant sportininkų aprangos. Didieji nuolatiniai žaidynių rėmėjai turi išskirtines reklamos teises, tačiau tik ne pastarąsias.“ Todėl, A. Poviliūno nuomone, kol kas TOK žengia plonu lynu, bet išlaiko pusiausvyrą – nenukrenta nei į vieną pusę, bet ši riba gali būti labai greitai peržengta.
Anot A. Poviliūno, dabar olimpinių žaidynių organizavimas kainuoja apie 20 milijardų JAV dolerių, bet miestas, šalis-organizatorė gauna didelį pelną, jau nekalbant apie atnaujinamą infrastruktūrą. Be to, iš olimpinių žaidynių organizavimo gyvena ir TOK, kuris, pardavęs transliacijų teises, gauna didžiules finansines pajamas.
D. Genys, komentuodamas tiek pačias olimpines žaidynes, tiek jų komercialėjimo klausimą, rėmėsi istoriniais aspektais ir tuo, kaip save traktuoja pats TOK: „Pirmiausia olimpiada yra sporto renginys. Bet nors oficialiai traktuojama, jog žaidynės neturi nieko bendra su politika, iš tiesų moderniosios olimpinės žaidynės yra persipynusios su politika – pradedant teroro aktais ir baigiant – kiekvienos dalyvaujančios šalies savęs reprezentavimu. Taip elgėsi ir Lietuvos valstybė, 1992-aisiais metais pirmą kartą po Nepriklausomybės atkūrimo dalyvavusi Barselonos olimpinėse žaidynėse.“ 2008-aisiais metais Pekine vykusios žaidynės, anot VDU sociologijos doktoranto, apskritai buvo vadinamos politiškiausiomis žaidynėmis nuo Šaltojo karo laikų. Komercializaciją skatino ir industrializacijos procesas, naujosios technologijos – tarp jų ir televizija: „Visuomenės informavimo priemonės išpopuliarino sportą, bet už tai ir sportas sumokėjo savo kainą“. 
Diskusiniu klausimu gali tapti tai, ar apie apie sportą galime kalbėti, kaip apie prekę, o apie olimpines žaidynes, kaip vieną iš geriausių tokių prekių? Juk vyksta pardavimo–pirkimo procesas, uždirbami pinigai. Kyla tik klausimas, kokios kokybės ta prekė, ar ilgainiui jos kokybė nesuprastės.
Pasak A. E. Senn, labai sudėtinga paaiškinti žmonių domėjimosi žaidynėmis priežastis, tačiau vieną iš jų ta, jog pati olimpiada turi savo aurą, mistiką: „Viso pasaulio žmonės domisi šiuo renginiu, nes tai tiesiog olimpinės žaidynės.“

Toks didelis žmonių suinteresuotumas ir pavertė olimpines žaidynes įvairių interesų arena. Tačiau lieka atviras esminis klausimas – kur tai nuves, kokius pokyčius galime išvysti ateityje. Bet kokiu atveju vykstančiuose procesuose didelį vaidmenį vaidins masinės žiniasklaidos priemonės, kurios suvokiamos, kaip svarbi priemonė užsibrėžtiems tikslams įgyvendinti. Žiniasklaida susieta su sportu, tad kartu ir olimpinėmis žaidynėmis simbioziniais ryšiais, nepraleis nė menkiausios progos dalyvauti įvykių sūkuryje. 

Koks tiksliai vaidmuo šių dienų žaidynėse tenka sportui, politikai, ekonomikai ar kultūrai, neatlikus konkrečių tyrimų sunku pasakyti. Visgi šou elementas, pelno siekimas vaidina vis svarbesnį vaidmenį. Anot profesoriaus A. E. Senn, šių dienų sportininkai virto tiesiog „steroidais pripumpuotais supermenais“, todėl į olimpines žaidynes jis žiūri vis ciniškiau. 

Olimpinės žaidynės, tapusios neatsiejama ne tik sporto, bet ir politinio, kultūrinio, ekonominio pasaulio dalimi, pasitelkiamos mokslininkų kaip įvairių tyrimų objektas. Mokslininkai, analizuodami žaidynes per žiniasklaidos prizmę, dažniausiai orientuojasi į naujienų, varžybų transliacijų pobūdį, tematiką, apimtis, savo valstybės atletų pasirodymus. Aiškinamasi, koks dėmesio santykis tenka vyrų, moterų sporto varžyboms žaidynių metu. Tyrinėjamas sportininkų virtimas herojais.

Lietuvoje olimpinės žaidynės taip pat sulaukia didelio visuomenės dėmesio, ypač mūsų šalies vyrų krepšinio rinktinės transliacijos, kurių metu darbai tarsi pamirštami ir didžioji dalis gyventojų „prilimpa“ prie televizorių ekranų. Pagal „TNS Gallup“ 2008-aisiais rugpjūčio 16–22 d. atliktus TV metrų duomenis (tuomet vyko Pekino olimpinės žaidynės), Lietuvoje populiariausių laidų sąraše pirmąsias tris vietas užėmė Lietuvos vyrų krepšinio rinktinės rungtynių transliacijos (žr. priedą Nr. 11 ir 12). Pasimėgauti pasiektais rezultatais žaidynėse nesikuklina ir mūsų šalies politikai. Aukščiausi šalies pareigūnai kviečiami LTOK vyksta ir į pačias olimpines žaidynes. Tiesa, V. Adamkus atsisakė dalyvauti Pekino olimpiadoje, motyvuodamas žmogaus teisių pažeidimais šioje šalyje.

Peržvelgus atitinkamą literatūrą ir pasirinkus būdingiausias analitines tokių tyrimų kategorijas, buvo siekiama atskleisti Lietuvos spaudoje, dienraštyje „Lietuvos rytas“, publikuojamų naujienų, žaidynes transliuojančių LTV ir LTV2 kanalų transliacijų ypatumus. Esminių skirtumų, pristatant olimpines žaidynes skaitytojams, žiūrovams, neužfiksuota. Spaudoje, šiuo atveju konkrečiai dienraštyje „Lietuvos rytas“, žaidynių laikotarpiu publikacijų olimpine tematika daugėja tiek kiekybiškai, tiek kokybiškai. Kol kas ryškus publikacijų skaičiaus kitimas prieš žaidynes ir po jų nepastebėtas. Transliacijų daugėja ir televizijoje – tiek jų skaičiumi, tiek trukmės atžvilgiu. Labiau išnaudojamas ir antrasis nacionalinio transliuotojo kanalas. 2012-aisiais metais vykstant Londono žaidynėms, ketinama dar daugiau išplėsti televizijos galimybes.

Laiko skirtumas tarp Lietuvos ir olimpines žaidynes organizuojančios valstybės daro įtaką tiesioginių transliacijų, vaizdo įrašų skaičiui. Varžybų transliacijos pasirenkamos (numatomos ir užsakomos) dar gerokai anksčiau prieš žaidynes. Pirmiausia orientuojamasi į Lietuvos sportininkų pasirodymus, o ypač tų atletų, kurie demonstruoja aukštus rezultatus, iš kurių tikimasi medalio, nes tai įdomiausia, patraukliausia mūsų šalies žiūrovams. Po to jau pasirenkamos pasauliniu kontekstu populiarios varžybų transliacijos. Dėl šių priežasčių sporto šakų varžybų transliacijų pasiskirstyme pirmąją vietą Lietuvoje užima krepšinio rungtynės, antrąją – lengvosios atletikos, po to seka dviračių sportas, plaukimas, boksas, sunkioji atletika, t. y. tos sporto šakos, kuriose pastoviai dalyvauja mūsų šalies sportininkai, demonstruoja gerus rezultatus, egzistuoja tradicijos. 

Kartais išlieka ir netikėtumo faktorius – atletas nedemonstruoja gerų rezultatų, tačiau per olimpines žaidynes jis pasiekia tokį rezultatą, kokio iš jo nebuvo tikėtasi, tad nebuvo numatyta jo varžybų transliacija. Tuomet žaidynėse dirbantiems žurnalistams tenka skubiai ruošti reportažą iš įvykio vietos, kuris pateikiamas specialiose olimpinėms žaidynėms sukurtose laidose, nes tai naujiena, kuri, be abejonės, yra labai svarbi ir įdomi žiūrovams.

Vienoje olimpiadoje sėkmingai pasirodžius iki tol tarsi nežinomos, nepopuliarios sporto šakos atletui, tai sporto šakai skiriamo dėmesio kreivė iškart kyla aukštyn, pavyzdžiui, šaudymo sportui. Stebint pastarąją tendenciją, tikėtina, jog 2012-ųjų metų Londono varžybose išvysime buriavimo varžybas, nors iš kitos pusės, tai priklausys, ar jose dalyvaus Lietuvos sportininkai, pavyzdžiui, moterų varžybose G. Volungevičiūtė, iškovojusi sidabro medalį Pekino olimpiadoje.

Spaudoje situacija kiek kitokia. Jiems nereikia iš anksto imtis tokio masto planavimo veiksmų dėl galimybių koncentruotis ties įvykiais, kurie vyksta einamuoju momentu, todėl skaitytojams pateikiama aktuali, įdomi, didžiausią dėmesį sutraukianti informacija kiekvieną dieną. Kadangi, kaip ir televizijos transliacijų atveju, Lietuvos žmonėms įdomiausia, kaip sekasi mūsų šalies atletams, tad daugiausia ir spaudoje pateikiama ši informacija. Orientuojamasi vėlgi į tų sportininkų varžybas, kurios populiariausios, nes tai didina laikraščių pardavimų skaičių, populiarumą. Atliktas tyrimas patvirtino hipotezę, jog didžiausias dėmesys tenka vyrų krepšinio varžyboms. Toliau dėmesys koncentruojamas taip pat į tuos sportininkus, kurie demonstravo, demonstruoja ar tikimasi, jog demonstruos aukštus rezultatus.

Moterų ir vyrų sporto varžybų, naujienų apie jas santykiui įtaką daro keletas faktorių. Tai ir dalyvaujančių moterų sportininkių skaičius, jų demonstruojami rezultatai, sporto šakos populiarumas, įdomumas. Tiek atlikti tyrimai kitose šalyse, tiek ši spaudos ir televizijų programų tinklelio analizė rodo, jog kol kas olimpinėms moterų sporto varžyboms skiriama mažiau dėmesio nei vyrų. Atsižvelgus į tyrimo rezultatus, galima būtų prognozuoti, jog situacija imtų keistis ar bent jau būtų sukurtos sąlygos jai keistis, jei kistų šiam santykiui įtakos turintys faktoriai.

Kardinaliai situacija Lietuvos olimpinių žaidynių transliacijų srityje visais minėtais kriterijais galėtų pasikeisti po 2014-ųjų metų, kai paaiškės, kuri televizija gaus teises transliuoti olimpines žaidynes mūsų šalyje. Anot L. Janušonytės, jei teisę transliuoti olimpines žaidynes įsigys komercinė televizija, gali atsitikti taip, jog bus transliuojamos tik tos sporto šakų transliacijos, kurios atneša pelną. Be to, tarptautinėje arenoje pasigirsta kalbų, jog keli pagrindiniai žaidynių rėmėjai, ilgus metus rėmę olimpines žaidynes, traukiasi. Tai, pasak sporto laidų prodiuserės, gali sąlygoti žaidynių transliavimo teisių kainų didėjimą: „TOK visada bus suinteresuotas gauti numatytas didžiules pajamas, tad televizijoms transliacijų teisių kaina gali labai išaugti. Tokiu atveju gali nutikti taip, jog nė viena iš Lietuvos televizijų neįpirks transliacijų teisių.“
Kadangi olimpinės žaidynės yra kompleksinis renginys, tad tyrimų gairės yra labai plačios. Lietuvoje kol kas tai pernelyg mažai išnaudojama. Olimpines žaidynes labiausiai paplitę analizuoti per istorinę perspektyvą, tačiau jas aktualu analizuoti ir kitų disciplinų atstovams politikos, kultūros, ekonomikos aspektais. Žiniasklaidos ir sporto tyrimus atliekantiems tyrėjams Lietuvoje olimpines žaidynes kaip tyrimų objektą derėtų išnaudoti plačiau. Tolesniuose tyrimuose aktualu išnagrinėti olimpinių žaidynių transliacijas remiantis turinio analizės metodu, atlikti keliuose dienraščiuose publikuojamų olimpinių naujienų lyginamąją turinio analizę, ištirti, kaip vyksta olimpinių naujienų sklaida interneto platybėse.
IŠVADOS
1. Išanalizavus teorinę literatūrą, paaiškėjo, jog sportas ir masinės informacijos priemonės vystėsi paraleliai – jie augo kartu. Tarp sporto ir žiniasklaidos užsimezgė simbioziniai ryšiai, pagrįsti abipuse nauda. Plečiantis technologinėms galimybėms, vystantis sportui, didėjo jų populiarumas, tad kartu ir vartotojų skaičius, gaunamos pajamos. Tai lėmė tiek sporto, tiek žiniasklaidos tam tikrus pokyčius. Diskutuotinu klausimu tapo sporto komercialėjimas. Traktuojama, jog žiniasklaidos priemonės šį procesą suintensyvino ir praplėtė. Pastaruoju metu pagrindiniu tikslu įvardinamas pelno siekimas. Tai glaudžiai susiję su auditorijos dydžiu, kurios domėjimosi sportu priežastys labai įvairios. Pagrindinės iš jų – populiari laisvalaikio praleidimo forma, galutinio rezultato neaiškumas, mėgstamos komandos ar sportininko palaikymas, mėgavimasis sporto kokybe, troškimas pamatyti įspūdingą reginį, žvaigždžių pasirodymus.
2. XIX amžiaus pabaigoje atgaivintos antikinės olimpinės žaidynės iš populiarios laisvalaikio praleidimo formos transformavosi į globalinės reikšmės kompleksinį renginį. Moderniųjų laikų olimpinės žaidynės virto ne tik didžiausiu ir svarbiausiu sporto renginiu planetoje, bet ir tapo politinių, kultūrinių, ekonominių interesų arena, nes visuomenės informavimo priemonės padarė žaidynes prieinamas viso pasaulio žmonėms – scena, kurioje atsiranda galimybės pademonstruoti ne tik sportinius siekius, bet išreikšti ir kitus tikslus, atkreipti į save dėmesį.

3. Lietuvos žiniasklaidos priemonės – spauda ir televizija, vykstančioms olimpinėms žaidynėms skiria vis didesnę savo turinio, eterio dalį: publikacijų skaičius spaudoje didėja kiekybiškai ir kokybiškai, nacionalinis transliuotojas žiūrovams pateikia daugiau olimpinių varžybų transliacijų, kuriamos specialios, žaidynėms skirtos laidos. Transliacijų pobūdis – tiesioginių transliacijų ir vaizdo įrašų kiekis ir trukmė, priklauso nuo laiko skirtumo tarp Lietuvos ir olimpines žaidynes surengusios šalies.

4. Publikacijų tematika spaudoje, transliuojamų olimpinių sporto varžybų įvairumas priklauso nuo to, kokios sporto šakos yra populiarios šalyje (sulaukia didžiausio auditorijos dėmesio), kokių sporto šakų atletai demonstruoja aukščiausius rezultatus, nes žiniasklaida orientuojasi visų pirma į tai, kas populiaru, patrauklu, kas yra perkama – atneša didžiausią naudą. Po to jau orientuojamasi į populiarias sporto šakas pasaulyje, tas varžybas, kuriose pasiekiami įspūdingi rezultatai, olimpiniai rekordai. Dėl šių priežasčių Lietuvos spauda, visų olimpinių sporto šakų atžvilgiu, daugiausia publikacijų pateikia apie krepšinio rungtynes, jų rezultatus. Nacionalinis transliuotojas didžiausią dėmesį (transliacijų skaičiumi ir trukme) taip pat skiria krepšinio rungtynių transliacijoms. Kiek didesnis žiniasklaidos dėmesys tenka ir lengvajai atletikai. Vėliau rikiuojasi informacija, transliacijos apie tas sporto šakas, kuriose taip pat pastoviai dalyvauja Lietuvos sportininkai, demonstruojami aukšti rezultatai: boksas, dviračių sportas, plaukimas, šiuolaikinė penkiakovė. Kartais pasireiškia netikėtumo faktorius: sportininkui pasiekus neplanuotai auštų rezultatų, sporto šakos populiarumas – publikacijų, transliacijų skaičius – didėja, tampa įvairesnis teminis pasiskirstymas. Vieni iš būdingiausių pastarųjų metų to pavyzdžiai – šaudymo sportas, buriavimas.

5. Lietuvos spauda ir televizija, kaip ir kitų šalių žiniasklaida, daugiau dėmesio skiria vyrų sporto varžyboms nei moterų. Tam įtakos turi, kiek vyrų, moterų sportininkų dalyvauja varžybose, kokiose sporto šakose ir kokius rezultatus demonstruoja. Taip pat pažymima, jog kai kurios sporto šakos, kuriose dalyvauja vyrai, suvokiamos tiesiog kaip įdomesnės, patrauklesnės.

6. Žiniasklaidos priemonės Lietuvoje, spauda ir televizija, pirmiausia orientuojasi į naujienas, varžybas, jų rezultatus, kuriose dalyvauja šios šalies sportininkai, ir ypač tų atletų pasirodymus, iš kurių tikimasi gerų rezultatų, jiems prognozuojami olimpiniai medaliai, nes tai labiausiai domina skaitytojus ir žiūrovus. Todėl tiek spaudoje spausdinamų publikacijų didžioji dalis, tiek televizijos transliuojamos varžybos yra susijusios su Lietuvos atletų pasirodymais.
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	Olimpinės 

žaidynės
	Spaudos

atstovai
	Transliuotojų 

atstovai
	Bendras 

žurnalistų sk.

	Maskva 1980
	2 685
	2 930
	5 615

	Los Andželas 1984
	4 327
	4 863
	9 190

	Seulas 1988
	4 978
	6 353
	11 331

	Barselona 1992
	5 131
	7 951
	13 082

	Atlanta 1996
	5 695
	9 413
	15 108

	Sidnėjus 2000
	5 298
	10 735
	16 033

	Atėnai 2004
	-
	-
	21 500

	Pekinas 2008
	-
	-
	~ 20 000


Priedas Nr. 4 Pekino vasaros olimpinėse žaidynėse valstybių iškovotų medalių skaičius (1–10 vietos).
Pekino olimpinėse žaidynėse iškovoti medaliai, 2008. Prieiga per internetą: http://www.olimpiada.lt/default.aspx?Element=Medals. Žiūrėta 2009 m. balandžio 25 d. 
	Nr.
	Valstybė
	Aukso 

medalių sk.
	Sidabro

medalių sk.
	Bronzos

medaliu sk.
	Iš viso:

	1
	Kinijos Liaudies Respublika
	51
	21
	28
	100

	2
	Jungtinės Amerikos Valstijos
	36
	38
	36
	110

	3
	Rusija
	23
	21
	28
	72

	4
	Didžioji Britanija
	19
	13
	15
	47

	5
	Vokietija
	16
	10
	15
	41

	6
	Australija
	14
	15
	17
	46

	7
	Pietų Korėja
	13
	10
	8
	31

	8
	Japonija
	9
	6
	10
	25

	9
	Italija
	8
	10
	10
	28

	10
	Prancūzija
	7
	16
	17
	40

	57
	Lietuva
	
	2
	3
	5


Priedas Nr. 5 Olimpinių žaidynių pajamų šaltiniai (apytikriai procentais).
IOC marketing media guide, 2008. Prieiga per internetą: 

http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_1329.pdf. Žiūrėta 2009 m. gegužės 2 d..


Priedas Nr. 6 Televizijos kompanijų sumokėtos pinigų sumos TOK 1992–2008 metais.
Olympic marketing fact file. Broadcast Rights Fees History: Olympic Games, 2008. Prieiga per internetą: http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_344.pdf. Žiūrėta 2008 m. balandžio 5 d. 
	Olimpinės žaidynės
	Šalis/Regionas
	Transliuotojas 
	Mokestis (JAV $)

	Barselona 1992
	JAV
	NBC
	401 milijonas

	
	Kanada
	CTV
	16,5 milijonai

	
	Pietų Amerika
	OTI
	3,55 milijonai

	
	Azija
	ABU
	2,2 milijonai

	
	Japonija
	Japan Pool
	62,5 milijonai

	
	Arabų šalys
	ASBU
	550 tūkst.

	
	Europa
	EBU
	94,5 milijonai

	
	Australija
	TV Olympics
	34 milijonai

	
	Naujoji Zelandija
	TVNZ
	5,9 milijonai

	Atlanta 1996
	JAV
	NBC
	456 milijonai

	
	Kanada
	CBC
	20,75 milijonai

	
	Pietų Amerika
	OTI
	5,5 milijonai

	
	Azija
	ABU
	5 milijonai

	
	Japonija
	Japan Pool
	99,5 milijonai

	
	Arabų šalys
	ASBU
	3,75 milijonai

	
	Europa
	EBU
	247,5 milijonai

	
	Australija
	Channel 7
	30 milijonų

	
	Naujoji Zelandija
	TVNZ
	5 milijonai

	Sidnėjus 2000
	JAV
	NBC
	705 milijonai

	
	Kanada
	CBC
	28 milijonai

	
	Pietų Amerika
	OTI
	12 milijonų

	
	Azija
	ABU
	12 milijonų

	
	Japonija
	Japan Pool
	135 milijonai

	
	Arabų šalys
	ASBU
	4,5 milijonai

	
	Europa
	EBU
	350 milijonų

	
	Australija
	Channel 7
	45 milijonai

	
	Naujoji Zelandija
	TVNZ
	10 milijonų

	Atėnai 2004
	JAV
	NBC
	793,5 milijonai

	
	Kanada
	CBC
	37 milijonai

	
	Pietų Amerika
	OTI
	18 milijonų

	
	Azija
	ABU
	15,1 milijonų

	
	Japonija
	Japan Pool
	155 milijonai

	
	Arabų šalys
	ASBU
	5,5 milijonai

	
	Europa
	EBU
	394 milijonai

	
	Australija
	Channel 7
	50,5 milijonai

	
	Naujoji Zelandija
	TVNZ
	3,5 milijonai

	Pekinas 2008
	JAV
	NBC
	893 milijonai

	
	Kanada
	CBC
	45 milijonai

	
	Pietų Amerika
	OTI
	28 milijonai

	Olimpinės žaidynės
	Šalis/Regionas
	Transliuotojas
	Mokestis (JAV $)

	
	Azija
	ABU
	17,5 milijonai

	
	Japonija
	Japan Pool
	180 milijonų

	
	Arabų šalys
	ASBU
	8,5 milijonai

	
	Europa
	EBU
	443,4 milijonai

	
	Australija
	Channel 7
	78,8 milijonai

	
	Naujoji Zelandija
	TVNZ
	4,25 milijonai


Priedas Nr. 7 Pagrindiniai olimpinių žaidynių partneriai (rėmėjai).
IOC marketing media guide, 2008. Prieiga per internetą: 

http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_1329.pdf. Žiūrėta 2009 m. gegužės 2 d. 
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Priedas Nr. 8 Pagrindinių partnerių (rėmėjų) sumokėtų pinigų suma TOK.
Olympic marketing fact file. Olympic partnership, 2008. Prieiga per internetą: http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_344.pdf. Žiūrėta 2009 m. balandžio 5 d. 
	Laikotarpis (metai)
	Partnerių sk.
	Pajamos (JAV doleriais)

	1985–1988
	9
	96 milijonai

	1989–1992
	12
	172 milijonai

	1993–1996
	10
	279 milijonai

	1997–2000
	11
	579 milijonai

	2001–2004
	11
	663 milijonai

	2005–2008
	12
	866 milijonai


Priedas Nr. 9 Moterų dalyvavimas vasaros olimpinėse žaidynėse.
Women in the Olympic movement, 2009. Prieiga per internetą:
http://multimedia.olympic.org/pdf/en_report_1403.pdf. Žiūrėta 2009 m. gegužės 2 d. 
	Metai
	Sporto

šakų sk.
	Varžybų

skaičius
	Dalyvių

skaičius
	%
	Metai
	Sporto

šakų sk.
	Varžybų

skaičius
	Dalyvių

skaičius
	%

	1896
	-
	-
	-
	-
	1960
	6
	29
	610
	11,4

	1900
	2
	3
	19
	1,6
	1964
	7
	33
	683
	13,3

	1904
	1
	2
	6
	0,9
	1968
	7
	39
	781
	14,2

	1908
	2
	3
	36
	1,8
	1972
	8
	43
	1058
	14,8

	1912
	2
	6
	57
	2,2
	1976
	11
	49
	1247
	20,7

	1920
	2
	6
	77
	2,9
	1980
	12
	50
	1125
	21,5

	1924
	3
	11
	136
	4,4
	1984
	14
	62
	1567
	23

	1928
	4
	14
	290
	9,6
	1988
	17
	86
	2186
	25,8

	1932
	3
	14
	127
	9
	1992
	19
	98
	2708
	28,8

	1936
	4
	15
	328
	8,1
	1996
	21
	108
	3626
	34,2

	1948
	5
	19
	385
	9,4
	2000
	25
	132
	4063
	38,2,

	1952
	6
	25
	518
	10,5
	2004
	26
	135
	4306
	40,7

	1956
	6
	26
	384
	16,1
	2008
	26
	137
	4639
	42,37


Priedas Nr. 10 Publikacijų teminis pasiskirstymas dienraštyje „Lietuvos rytas“ žaidynių metu.

Dienraštis „Lietuvos rytas“ (2004 08 06–09 06, 2008 08 01–30).
	                        
	2004 metai
	2008 metai

	Olimpinė sporto 

šaka
	Publikacijų skaičius
	Publikacijų skaičius

	Badmintonas
	-
	3

	Baidarių ir 

kanojų irklavimas
	4
	7

	Beisbolas
	-
	1

	Boksas
	4
	4

	Buriavimas
	7
	7

	Dviračių sportas
	6
	8

	Dziudo
	1
	2

	Futbolas
	1
	-

	Gimnastika
	-
	1

	Imtynės
	2
	5

	Irklavimas
	4
	-

	Krepšinis
	36
	56

	Lengvoji atletika
	17
	23

	Plaukimas
	7
	6

	Stalo tenisas
	-
	1

	Sunkioji atletika
	2
	2

	Tenisas
	-
	3

	Šaudymo sportas
	2
	1

	Šiuolaikinė penkiakovė
	2
	6

	Kelioms sporto šakoms
	-
	4

	Olimpiados tema
	39
	61


Priedas Nr. 11 Transliuotų sporto varžybų trukmės pasiskirstymas.

„TV Antena“ (2004 08 13–29), LTV programa (2008 08 08–24).              

	
	2004 metai
	2008 metai

	Olimpinė sporto 

šaka
	Transliacijų trukmė (minutėmis)
	Transliacijų trukmė (minutėmis)

	Baidarių ir kanojų irklavimas
	306
	274

	Boksas
	847
	1405

	Dviračių sportas
	1180
	968

	Dziudo
	80
	105

	Futbolas
	120
	500

	Gimnastika
	-
	90

	Imtynės
	460
	185

	Irklavimas
	50
	195

	Krepšinis
	2858
	3445

	Lengvoji atletika
	1495
	2000

	Plaukimas
	875
	855

	Rankinis
	954
	570

	Stalo tenisas
	180
	60

	Sunkioji atletika
	5
	460

	Tenisas
	231
	-

	Tinklinis
	1325
	555

	Triatlonas
	135
	90

	Šaudymo sportas
	65
	45

	Šiuolaikinė penkiakovė
	225
	340

	Vandens sportas
	-
	95

	Žirgų sportas 
	405
	150


Priedas Nr. 12 Dešimt populiariausių Lietuvos televizijų laidų 2004-ųjų Atėnų ir 2008-ųjų Pekino žaidynių metu.

	Nr. 
	Laidos pavadinimas
	Reitingas

	1.
	Pekino olimpinės žaidynės. Krepšinis. Pusfinalis. Lietuva–Ipanija.
	17,8

	2.
	Pekino olimpinės žaidynės. Krepšinis. Lietuva–Kroatija.
	12,6

	3.
	Pekino olimpinės žaidynės. Krepšinis. Ketvirtfinalis. Lietuva–Kinija.
	12,2

	4.
	„Po laiminga žvaigžde“. Naujo TV3 sezono pristatymas.
	9,9

	5.
	TV3 žinios. Informacinė laida.
	9,4

	6.
	„Daktaras Hausas“. TV serialas.
	9,3

	7.
	„Tegul šeimos dainuoja, o ne skiriasi“. Koncertas.
	8,5

	8.
	Pekino olimpinės žaidynės. Lengvoji atletika. Vyrai. Finalas.
	8,5

	9.
	„Kitas!“. TV laida.
	8,2

	10.
	Talentų medžioklė. TV laida.
	7,8


Šaltinis: „TV Antena“ (2008/35). „TNS Gallup“ TV metrų duomenys, laikotarpis 2008 08 16–2008 08 22.
	Nr.
	Laidos pavadinimas
	Reitingas

	1.
	2004 m. Atėnų olimpinės žaidynės. Krepšinis. Lietuva–JAV.
	23,9

	2.
	2004m. Atėnų olimpinės žaidynės. Krepšinis. Lietuva–Kinija.
	18,2

	3.
	2004 m. Atėnų olimpinės žaidynės. Disko metimas.
	17,4

	4.
	Meilės trikampis. Realybės šou.
	12,7

	5.
	Visos TV3 žvaigždės. TV laida.
	11,2

	6.
	2004 m. Atėnų olimpinės žaidynės. Krepšinis. Italija–Puerto Rikas.
	10,8

	7.
	„Dviračio šou“ dešimtmetis. Renginio įrašas.
	10,7

	8.
	2004 m. Atėnų olimpinės žaidynės. Šiuolaikinė penkiakovė. Jojimas.
	10,2

	9.
	2004 m. Atėnų olimpinės žaidynės. Krepšinis. Lietuva–Australija.
	10,2

	10.
	Žinios (22 h). Informacinė laida.
	10,1


Šaltinis: „TV Antena“ (2004). „TNS Gallup“ TV metrų duomenys, laikotarpis 2004 08 21–2004 08 26.
Priedas Nr. 14 Ekspertams iš anksto pasiruoštų pateikti klausimų sąrašas.

1.  Kaip apibūdintumėte šių dienų olimpines žaidynes? Ar matomos žaidynių sąsajos su politiniais, kultūriniais, ekonominiais interesais?

2. Ar įžvelgiate žaidynių komercialėjimo bruožus? Kokį vaidmenį šiame procese atlieka žiniasklaidos priemonės?

3. Į kokius aspektus, Jūsų manymu, orientuojasi spauda, pateikdama olimpines sporto naujienas skaitytojams? 

4. Jūsų manymu, kokiais kriterijais remiantis yra sudaromos televizijų, transliuojančių olimpines žaidynes, programų turinys žaidynių laikotarpiu? 
5. Jūsų manymu, spauda, televizija yra orientuotos į naujienas, varžybas, susijusias su savo šalies sportininkų pasirodymais? Kodėl?

6. Kaip įvertintumėte žiniasklaidos priemonių (spaudos, televizijos) skiriamą dėmesio santykį vyrų ir moterų olimpinių sporto šakų varžyboms?

7. Kaip Jūs manote, apie kokią sporto šaką olimpinių žaidynių metu Lietuvos spaudoje rašoma dažniausiai ir pateikiama daugiausia transliacijų per televiziją? Argumentuokite.

8. Jūsų manymu, Lietuvos žiniasklaida olimpiadai skiria pakankamai dėmesio? Galbūt pateikiamos informacijos turinys ir pobūdis turėtų būti kitoks? Kodėl?
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